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RESUMO

A cenografia ¢ o Brasil urbano e, de modo mais pontual a cidade do Rio de Janeiro, aqui enfocada,
em momentos de reconfiguragdes fisiondmicas que, informadas por uma incipiente Industria
Cultural, pelo menos a partir dos anos 20 do século passado, conferiram a Publicidade um lugar
de destaque, ancorado em suportes mididticos, como o radio,as revistas,o cinema ¢ o mercado
fonografico. E ¢ em um dos pontos de inflexdo deste processo, sublinhadamente marcado por
inovagoes tecnologicas e matrizes da modernidade, que aflora o objeto desta tese-As Estampas
Eucalol, artefato cultural entdo disponivel aos consumidores de produtos da Empresa Myrta-
sabonete e creme dental. O que aqui se problematiza €, justamente, esse percurso das Estampas
Eucalol e sua permanéncia, ndo obstante o declinio e fechamento da Empresa. Antes pensadas
como excelente estratégia de mercado,cujas condi¢des a tese busca sondar, as Estampas Eucalol,
deslizaram do produto, de modo a assegurar,com vida propria, seu lugar na memoria de muitos,
posto que acionadoras de Imaginarios, fonte de inspiragdo poética, catalogo, referéncia de
qualidade grafica, motivadoras de colecionismo, enfim, de variadas maneiras inscrevendo-se
na fisionomia da cena brasileira em temporalidades multiplas e propondo perguntas. Este, alias,
um argumento da tese e a justificativa para o vaivém de temporalidades, cujos breves, porém
necessarios sobrevoos, cobraram flexibiliza¢gdes no balizamento inicial e desterritorializacdes.
Pensar o objeto, significou inscrevé-lo no &mbito da imprensa e das Artes Graficas no Brasil, no
universo da Publicidade e seus nexos indissociaveis com a nossa Historia Cultural, buscando
contornos de fisionomias esculpidas em quadras histdricas e condi¢des que as informaram. Com
tal propdsito, buscou-se o dialogo com areas solidérias, enquanto, na construc¢do da base empirica,
a natureza do objeto e o desenho pretendido, ditaram o espago conferido as fontes imagéticas e
orais. Nestas articulacdes e no representacional que indiciam, construiu-se a narrativa, estruturada
em cinco capitulos, incluidos nas trés grandes Partes que a compdem, além da Introducdo e
Conclusdo. Sao espacos de mostragdo de um cotidiano brasileiro, cujas nuances identitarias a tese
tematiza, no viés de um artefato cultural e de algumas das reverberacdes por ele sugeridas, pistas

para respostas e horizonte que se abre para tantas outras inquietagdes.

Palavras-chave: Estampas Eucalol-Identidade-Publicidade-Artes Graficas-Memoria- Cotidiano,

Representagdes.
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ABSTRACT

The scenery is urban Brazil and, particularly, the city of Rio de Janeiro, focused hereto at times
of physiognomic reconfigurations that, fed by an incipient Cultural Industry since, at least, the
1920’s, gave an outstanding position to Advertisement based on medias such as radio, magazines,
cinema and the records industry. Moreover, it is one of inflexion points of this process underlined
by technologic innovations and matrices of modernity, the subject of this thesis — The Eucalol
label, a cultural artifact available, then, to consumers of soap and toothpaste produced by Myrta
Enterprise. What one argues here is, primarily, the Eucalol label path and its permanence despite
the downturn and closure of the firm. The Eucalol label, thought at the time as an excellent
market strategy, whose conditions the thesis tries to evaluate, has detached itself from the product,
gaining a life of its own and ensuring its place in the memory of so many. In as much as, by
triggering the Imaginary, being source of poetic inspiration, of catalogs, as reference of graphic
quality that generates collectors, inserting itself in so many ways in the physiognomy of the
Brazilian scenery at multiple temporalities while proposing questionings. This is, by the way,
the topic of this thesis and justification for the back and forth of temporalities, whose brief but
needed over flights, have demanded flexibility in the initial baseline in addition to broadening their
borderlines. Thinking about the object meant its insertion in the press and Graphic Arts in Brazil,
within the universe of Advertising and its non-dissociated nexuses with our Cultural History,
looking for physiognomic contours carved in historical instances and in the conditions that fed
them. With such purpose, dialogue with solidarity areas was searched while, during set up of the
empirical basis, the nature of the object and intended design have dictated the space granted to
oral and imagery sources. The narrative, rising from these articulations and in the representational
they suggest, goes through five chapters included in the three larger Parts that compose it, plus
Introduction and Conclusion. They are showroom spaces of a Brazilian daily life, whose nuances
of identity the thesis discusses, in the bias of a cultural artifact and of some reverberations
suggested by it, they are clues to answers and a horizon that opens to somany other uneasiness.

Key-words: Eucalol labels -Identity-Advertising-Graphic Arts-Memory- Daily life,

Representations.
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Estampa'. Figura, imagem impressa em papel, pergaminho, seda, couro
ou outra substincia, por meio de chapa de metal, madeira ou pedra litografi-
ca previamente preparadas. 2. De modo particular, folha de gravura fora do
texto. 3. Arte da impressdo. Dar a estampa. Imprimir, publicar. Ver a estam-
pa, vir a estampa. Ser publicado, publicar-se. (Do ital. stampa, impressdo).
Estampar.Tirar, reproduzir uma gravura por meio do térculo ou do prelo. 2. Im-
primir, publicar: ESTAMPAR livros, jornais. 3. Reproduzir desenhos e letreiros
em tecidos ou folhas metalicas, pelo processo da impressdo: ESTAMPAR
seda, folha-de-flandres. 4. Imprimir, marcar com ornatos e dizeres a super-
ficie do couro ou pano valendo-se de cunhos ou ferros de dourar. 5. Cortar
o papel com o auxilio de formas especiais, na prensa de estampar, para dar-lhe

o feitio ovalado, circular, ou outro qualquer impossivel de obter na guilhotina

Estampa®?. [Do fran. estampe < it. stampa.] S.f. Figura impres-
sa. [Dim. irreg.: estampilha.] 2. Figura, ilustra¢do: A menina folhea-
va um livro de estampas. 3. Impressdo, vestigio: estampa do pé; estam-
pa do sinete. 4. Fig. Coisa perfeita, formosa. 5. Bras. Fig. Aparéncia,
aspecto. 6. Martelo proprio para ferreiro. Grav. Cada um dos exemplares ti-
rados de uma placa ou prancha gravada. Bibliogr. Ilustragio fora do tex-
to, em folha de papel especial, em geral impressa de um lado s6, ndo in-
cluida na paginacdo e freqiientemente com numeragdo propria. 9. Bibliogr.

A arte de imprimir: dar um livro a estampa. Dar a estampa. V. publicar.

Figurinha®. [Dim. de figura.] S. f. Bras. Pequena estampa, para colegdes.

1. Frederico Porta. Dicionario de Artes Grdficas. Porto Alegre: Editora Globo S.A., 1958. p.143.
2. Aurélio Buarque de Holanda Ferreira. Novo Diciondrio da Lingua Portuguesa. Rio de Janeiro:
Nova Fronteira, sd. p.576-577.

3. Idem, p.626.
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PROLOGO

Colecdo.

Conjunto ou reunido de objetos da mesma natureza ou que
tem qualquer relagdo entre si: coleg¢do de quadros;colegdo
de antiguidades. Compilagdo, coletdnea: colegdo de
addgios. Ajuntamento, quantidade.

Aurélio Buarque de Holanda Ferreira.

Ano de 2008 e eu as voltas com a minha tese. Coincidentemente, 2008 trazia
em seu bojo bons caminhos para reflexdo em sentido histdrico, no tocante ao tema deste
estudo. Os 200 anos da chegada da Familia Real ao Brasil, contemplando com isto toda
uma cultura gréfica que se instala com este acontecimento, ndo obstante ja tivessem
ocorrido insipientes tentativas de instalagdo de graficas no Brasil.

O Carnaval de 2008, também trouxe a tona uma questdo de particular interesse
para meu trabalho. Uma das Escolas de Samba do Rio de Janeiro — Unidos da Tijuca -
trouxe o tema Colecionismo e desfilou na avenida todo o arrebatamento, a magia, a poesia
e, sobretudo, a importancia do se fazer colecionar e preservar bens e patrimdnios culturais
e historicos representados em objetos do nosso cotidiano.

Dada a importancia econdmica que a publicidade brasileira exerce em nossa so-
ciedade inscrita na logica do capitalismo, a materialidade que ela representa no nosso
dia-a-dia e culminando numa expressiva troca simbolica, cabe aqui destacar as condigdes
historicas onde ela se fez presente e acumulou resquicios do passado, para nos apresentar
hoje um trabalho que se sobrepuja em toda a América Latina e € respeitado e premiado no
mundo inteiro.

Tudo convida a pensar sobre o acerto quanto a escolha da pesquisa ora apresentada.
Reconhego que o universo da publicidade, no alvorecer do século XX, soube se apropriar
da cotidianidade e a evolugao das técnicas de Artes Graficas aprimorando, em seus oficios,
as potencialidades e expressividades das linguagens escritas e visuais.

E o trabalho, mais prazeiroso que custoso, ndo se resumiu a documentar ou encon-
trar fontes para analises. Foi uma oportunidade de me perceber como se colecionador fosse,

e buscar e encontrar os objetos deste anseio, em constantes pesquisas em varios suportes,
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garimpando em acervos de livros particulares, bibliotecas, colecionadores, contatos
pessoais, selecionando referenciais, consultando a web e imagem, muita imagem.

Por certo os ares ficaram mais alegres com com as recordagdes e as reativagdes
sobre sentidos possiveis que afloraram aqueles pedacinhos de papel colorido, Estampas!’,
com temas de uma quantidade e variedade que circularam durante décadas nestes, também,
coloridos trépicos.

Para antecipar um /ocus mais adequado e iniciando minhas caras e moventes no-
¢des uma referéncia desde logo ja vou chamando e conforme ensina Braga' para a nogdo

de lugar de fala

Nao se trata de compreender este como o lugar de inser¢do socioecond-
mico do locutor. Trata-se antes de um espago socialmente construido de
modo polémico — através das respostas (de ordem material, afetiva ou sim-
boélica) que os participantes de uma determinada circunstancia na socie-
dade tentam construir para enfrentar e elaborar o seu mundo. Assim, os
discursos elaborados — tanto nas relacdes interpessoais como na dimensao
da reprodutibilidade técnica —ndo sdo apenas emanagao ou reflexo do “es-
tar na sociedade”. Mas, antes, instrumento material da construgcdo desse
estar. Ou seja: a resposta que dou a um problema é que me situa perante

esse problema.

Com as quase certezas fui me colocando como espectador e expectador de uma
cole¢do de cenarios, fatos, poesias, queréncias, dores, cores, lembrangas, muitos, muitos
esquecimentos, tristezas e alegrias de tempos passados, de “agoras” e, quem sabe ,0 que
vira depois.

... espectador, expectador, colecionador, escrevinhador, de repente, historiador,
aspiracdo acalentada desde o para mim histérico ano de 2003, tempos da sele¢do ao

Doutorado, ponto de inflexdo na minha vida pessoal e académica.

1. José Luiz Braga, “Comunicacdo e Sociabilidade: lugar de fala”. In GERAES - Revista de Co-
munica¢do Social, Minas Gerais, n. 2, 1° semestre/1995, p.2-10.
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INTRODUCAO

Seria uma tremenda contradic¢do pensar a
inventividade por meio de uma forma académica
meramente convencional....Por isso preferi o free jazz,
que é uma forma, e ndo uma forma.

Victor Leonardi

Abro estas anotagdes introdutorias lembrando a maneira pela qual o objeto ora
apresentado foi selecionado. Eram tempos de cumprimento dos seminarios e bancas,
muitas bancas, pratica comum no cotidiano académico. Foi em uma dessas situagdes, em
que minha orientadora, incansavelmente, participava como membro de uma banca, que
pude perceber o quanto lhe agradavam as idéias do historiador inglés Lawrence Stone
sobre o renascimento da narrativa e os elementos que presidem a elaboragdo de um bom
trabalho de Historia. Na verdade, este mantra, como ela mesma identifica, era sempre
repetido pela professora, por ocasido de suas aulas. Dentre os textos por ela recomendados
estava o de Benatti', um atento admirador de Stone.

Em um dos nossos coléquios, o0 mutuo reconhecimento de que o objeto aprovado
na selecdo nos parecia muito amplo, fez aflorar a idéia de recortar da tematizacio
disponibilizada pelo universo das Artes Graficas um artefato cultural veiculado no Brasil,
no qual a representacdo grafica tivesse uma importancia fundante. E foram horas de
conversagdo. Aqui, um corpus constituido de cédulas, brasdes, ali, talvez bandeiras, ou
quem sabe, as sempre lembradas Artes Graficas a servico do mundo do futebol, com
suas figurinhas. Sem duvida, boas alternativas abrigadas pelo tema proposto por ocasido
da selecdo, mas logo descartadas por mil razdes. Estimulados pela memdria afetiva

elegemos, enfim, o incrivel mundo das Estampas Eucalol?, até porque ha alguns anos, eu

1. Antonio Paulo Benatti, “Histéria, ciéncia, escritura e politica”. In Margareth Rago & Renato
Aluizio de Oliveira Gimenes (orgs.). Narrar o passado, repensar a historia. Campinas, SP.: UNI-
CAMP, 2000. p.63-103.

2. Segundo Gorberg: “As Estampas Eucalol eram feitas de cartdo, no tamanho de 6x9cm, apresen-
tando na frente desenho com temas variados, € no verso texto explicativo. Seu sucesso foi estron-

doso, criancas e adultos as colecionavam, impulsionando as vendas da MYRTA, que crescia
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havia adquirido um livro com este nome, Estampas Eucalol, de Samuel Gorberg®. Por sua
vez, em uma de suas publica¢des, minha orientadora* selecionou para analise a letra de
uma musica de autoria do jornalista Hélio Contreiras — Estampas Eucalol. Diante de tais
providenciais coincidéncias, acabamos nos definindo:— as Estampas seriam o meu objeto
de pesquisa.

Nosso entusiasmo acenou para a perspectiva de um bom trabalho, e eu entendia
mais claramente as afinidades da professora e seu apreco pelas idéias de Stone. Para este
historiador, diferentemente dos canones tradicionais pautados no relato factual e presos
aos rigores cronoldgicos, a narrativa consiste em “um modo de escrever a historia(...)
dirigido por algum principio gerador e que possui um tema e um argumento™.

E eu, a partir dali, contava com um objeto recortado de um grande tema alojado
nas interfaces entre a Historia Cultural, as Artes Graficas e a Publicidade — as Estampas
Eucalol, um principio gerador que aflorava de uma escolha pontual, com ressonancias
motivadas pela minha historia pessoal e académica® e, finalmente, desenhava-se também o
embrido de um argumento, aspecto fundamental, cuja importdncia demandou posteriores
compatibilizagdes e escolhas, justamente por conta do sem numero de perguntas ensejado
pela exuberancia do objeto. Bem por isso, cuidei logo da montagem de um sumario, tal
como sugere, pertinentemente, Umberto Eco’.

Cuidei também, de dotd-lo de uma organicidade coerente com o meu objetivo
principal, tal seja, rastrear a trajetéria das Estampas Eucalol em temporalidades distintas
uma vez que, meu privilegiado eixo de problematizagdo assenta-se no argumento
norteador, de inspiragdo benjaminiana, para quem: “Escrever uma historia significa

atribuir aos anos a sua fisionomia”®. Deste argumento norteador, outros se desdobraram,

vertiginosamente.” Samuel Gorberg. Estampas Eucalol. Rio de Janeiro: Samuel Gorberg, 2000,
p.12.

3. Samuel Gorberg. Idem..

4. Maria T. Negrao de Mello. “Qué quitutem,canario — Cultura e Representacdo no Repertorio de
Xangai”. In: Cléria Botelho da Costa; Maria Salete Kern Machado (orgs.). Imagindrio e Historia.
Brasilia: Paralelo 15, 1999. p.151-170.

5. Laurence Stone, apud Benatti. op.cit. p.83

6. Professor da Faculdade de Comunica¢do da Universidade de Brasilia, Faculdade de Comuni-
cacdo desde 1988.

7. Umberto Eco. Como se faz uma tese. Sdo Paulo: Perspectiva, 1977.
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ensejando a construcdo da narrativa, cujo balizamento temporal (1* metade do Século
XIX — Tempo Presente), passou, como se vera, por necessarias flexibilizagdes, o mesmo
ocorrendo com o plano de observagao, focado na cidade do Rio de Janeiro, aberto, porém,
a desterritorializagdes ditadas pelo modo de construcio do objeto.

A inteng¢do foi a de cenarizar fisionomias que marcaram o cotidiano da Nagao,
com base em um conjunto de convic¢des que nortearam o desenvolvimento da pesquisa
e desenharam os capitulos, distribuidos em trés partes.

Na parte A: Para contar uma Historia, o capitulo I: O objeto e seu lugar:
trocando figurinhas é espagco dedicado a alguns encaminhamentos tedrico-metodolégicos,
didlogos resultantes da interlocu¢do com os principais autores, selecionados de um
quadro conceitual interdisciplinar. Neste mesmo bloco inscrevo o capitulo 11:O gesto
de imprimir: da reflexdo desterritorializada, do Rio de Janeiro até o alvorecer da
Republica. Construido também com subitens, ele se desdobra em duas vertentes: um
enfoque desterritorializado sobre o gesto de imprimir e sua importancia. Na segunda
vertente, a cidade do Rio de Janeiro, plano de observagdo da pesquisa é enfocada a partir
da chegada do rei, ponto de inflexdo que avanca até o ocaso do Império. Na verdade, este
segundo capitulo constitui uma espécie de ante-porta para os que a ele se seguem.

Na parte B: Ambiéncias e reconfiguracdes: modos de ver o mundo, (dois tempos
historicos sdo considerados), abrigados pelo titulo mais amplo: A vida como ela foi e a
vida como ela era: da efervescente Belle Epoque 2 fisionomia dos 30 aos 50. Trata-se
de narrativa organizada a partir de modalizacdes do cotidiano, cujas multiplas esferas
dialogam, sublinhadamente nesta quadra, com o universo da Publicidade, caracteristica
que sugeriu a énfase conferida as fontes imagéticas.

Na parte C: Experiéncias, memdrias e reativacées: narradores do Tempo
Presente. Os dois capitulos que a compdem privilegiam as fontes orais como base
empirica, sendo que, o quinto e ultimo capitulo inclui também um conjunto de imagens.
E nesta parte C que o vaievém de temporalidades enseja o deslocamento das fisionomias
anteriormente sondadas para pd-las em didlogo com os narradores, arquivos vivos de

memorias.

8. Willi Bolle. Fisiognomia da metropole moderna: representagdo da Historia em Walter Benja-
min. S3o Paulo: Editora a Universidade de Sao Paulo, 1994, p.40.
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Se, nas partes A e B construi a narrativa inscrevendo-me também como um narrador
preocupado em alinhavar discursos e representagdes quase como um escrevinhador’, na
parte C, inspirando-me em Ecléa Bosi'® privilegiei as falas dos narradores, buscando ser,
antes de tudo, um atento escutador.

Tal iniciativa cobrou-me ainda um empenho dedicado a conclusdo, nomeada
Fim, em que as aspas pretendem traduzir um final ndo mais que pontualmente situado no
suporte tese. Trata-se de um Fim que ensejou a retomada dos eixos de problematizagdo
desenvolvidos no corpo da tese, em seus contornos mais gerais. Ao longo dos capitulos as
problematizagdes que ensejam o desenvolvimento da narrativa sdo as seguintes:

- Entre fisionomias, tempos e representagdes, que sentidos indiciara a trajetdria de
produtos de higiene que, em ousada estratégia mercadologica, disponibilizaram Estampas
cujas séries, ainda hoje, sdo disputadas por colecionadores incansaveis?

- A base empirica selecionada para o rastreamento de “fisionomias” (fontes
secundarias, obras especializadas e fontes iconograficas) fornecera elementos que
permitam desenhar a encenacdo cotidiana da cidade do Rio de Janeiro nos periodos
trabalhados?

- Garimpar obras especializadas significard encontrar espacos dedicados as
Estampas Eucalol e a empresa Myrta que as veiculou?

-A lida com as Estampas permitira pensé-las no viés de um suporte pedagogico
e cultural e mais, percebé-las como importante vetor identitario, lugar de veiculagdo do
nacionalismo, lugar de memdria afetiva e fonte de inspiracdo poética?

- Em que condi¢des socioculturais e em que momento histérico a cidade do Rio de
Janeiro pode ser tomada como meftonimia do Brasil e centro reitor do qual emanam itens
configuradores de inovagdes tecnologicas e praticas cotidianas replicadas na encenagao
urbana brasileira como um todo?

- A pesquisa evidenciara o papel dos Meios de Cominicacdo de Massa e do
deslanche da publicidade nas reconfigura¢des fisiondmicas da cidade do Rio de Janeiro,

nos periodos trabalhados?

9. Mario Vargas Lhosa. Tia Julia e o escrevinhador. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1978.
10. Ecléa Bosi. Memoria e sociedade: lembrangas de velhos. Sdo Paulo: Companhia das Letras,
1988.
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- Reativada, a memoria dos narradores, indiciara a partir de seus relatos,
convergéncias parafrasticas entre as respectivas falas veiculadas?

- A memoria dos narradores, a partir dos seus relatos, fara aflorar o didlogo com as
outras fontes que integram o corpus da pesquisa, desvelando representagdes andlogas?

Sdo estas questdes e desdobramentos por elas sugeridos que subsidiaram
o desenvolvimento das reflexdes com as quais me ocupo ao longo desta tese e que
me permitiram contar uma histéria, conforme aparece nas paginas que se seguem.
Fisionomias. Ora mais breves, ora até excessivamente longos, o conjunto como um todo
teve sua organiza¢do pautada pelas peculiaridades de cada capitulo e respectivas énfases
conferidas as fontes. Trata-se de uma constelacdo articulada, mas que acabou resultando
em certa autonomia dos capitulos construidos sob o signo de fisionomias histéricas, em
alguns casos, como se verd, desvelando ténues fronteiras entre um momento e outro
e intersticios, nos quais elementos presentes em um recorte, apenas se insinuando, se

explicitam no que a ele se segue.
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PARTE A
PARA CONTAR UMA HISTORIA

CAPITULO I

O objeto e seu lugar: “trocando figurinhas”

“A objetividade é a ilusdo de que as observagoes
podem ser feitas sem um observador.”

Heinz Von Foerster

1.1 Estampas Eucalol: um artefato cultural em perspectiva interdisciplinar

O objeto de estudo situa-se no entrecruzamento entre a Historia Cultural e as
Ciéncias da Comunicacdo, ¢ neste, os recortes das Artes Graficas e o da Histéria da Publi-
cidade, enquanto areas do saber. Na ampla tematiza¢do disponibilizada por esta tltima,
elejo para a elaborag@o desta tese, um artefato cultural que surge no cendrio brasileiro
nos anos finais da década de 20 do século passado e permanece no mercado até fins dos
anos 50. Refiro-me as Estampas Eucalol, cuja expressdo e importancia parecem nao ter
se esgotado com o encerramento de sua veiculagdo, entendimento sobre o qual assenta-se
uma importante problematizacio da pesquisa. Bem por isso, o recorte temporal previsto,
entrecruzando temporalidades, tem como balizas os anos vinte, avangando até o Tempo
Presente, sem que tal decisdo implique um enfoque rigorosamente cronoldgico, ou seja,
inflexivel e linear. Como espero mostrar, trata-se de um dos importantes aspectos a ser
considerado no ambito dos trabalhos da meméria, no qual levo em conta também, modos
de apropriagdo e reapropriacdo, reebaloragdes hoje vigentes em torno do mesmo artefato
cultural.

Meus objetivos principais consistiram em rastrear a trajetoria das Estampas Eu-
calol detendo-me em pontos de inflexdo identificadores das condi¢des socio-historicas,
culturais e tecnologicas de sua produgdo e veiculagdo. Neste aspecto, a intencdo foi a de
inscrever a producdo e veiculag¢do das Estampas Eucalol no espectro mais amplo da His-

toria da Publicidade no Brasil no periodo, sublinhando o recorte do balizamento temporal
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considerado. Busquei, ademais, na articulagdo presente-passado, ouvir um conjunto de
narradores objetivando obter elementos para uma andlise sobre sentidos possiveis das
motivagdes que os interpelam, representagdes que constroem e praticas por eles adotadas
atualmente, reveladoras de sintonias com aquele artefato cultural. Constitutivo da natu-
reza do tema e do objeto recortado (um estudo baseado nas Estampas Eucalol), inscrevo
entre 0os meus objetivos o interesse em destacar a legitimidade das fontes iconograficas
como um suporte empirico para a pesquisa historica e as proficuas possibilidades enseja-
das por uma postura interdisciplinar.

Por isso, 0o modo de construcdo do objeto, sintonizado com a vocacao interdiscipli-
nar da Histoéria Cultural, permitiu-me abriga-lo no entrecruzamento entre aquele campo
historiografico, as Artes Gréficas e as conexdes com a Historia da Publicidade no cena-
rio brasileiro. Autores como Edgar Morin e Isaac Epstein, para citar alguns exemplos,
desenvolvem pertinentes reflexdes sobre os cruzamentos interdisciplinares. Para Epstein,
¢ preciso distinguir uma atividade pluridisciplinar ou multidisciplinar, que se incumbe de
congregar varias disciplinas, preservando, porém, conceitos e adogdes especificas. Ja na
postura interdisciplinar ou transdisciplinar “o comércio ocorre entre as proprias discipli-
nas, seus conceitos e niveis de andlise. A interdisciplinaridade, assim definida, incorpora

291

a hibridiza¢ao dos conceitos, o que ndo ocorre na pluridisciplinaridade™’.

1.2 TROCANDO FIGURINHAS: dialogos teoricos

Um percurso pleno de iniciativas, impasses, redefini¢des, enxugamentos, dese-
nhando uma situag@o que alternou momentos de exagerada euforia a outros de ansiedade
e, enfim, uma vez definido o objeto, uma certa exacerbacdo consubstanciada nas freqiien-
tes incursdes na minha memdria afetiva. De algum modo, e por alguma operag@o que ndo
tenho pretensdes de entender, me peguei vasculhando vestigios da memoria, desenhando
representacdes e entrecruzando temporalidades. Claro que ao mesmo tempo fui tomando,
digamos, iniciativas concretas, até porque esta espécie de mania de lidar com a memoria,
longe de me atrapalhar, parece refor¢ar motivacdes.

Vivi, em suma, uma cotidianidade compativel com os momentos € 0 movimen-

1. Isaac Epstein. Gramdtica do poder. Sio Paulo: Atica, 1993, p.28
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tos da pesquisa. Na verdade, recortado o objeto e ganhando mais familiaridade com os
referenciais que o iluminam, tudo pareceu mais facil. Aos poucos, a teoria me seduziu
com seus guizos € mesmo como uma espécie de tragadora voraz, querendo sempre mais,
porém, ela ja ndo me amedrontava (tanto). Nossa quase intimidade, sugeriu alias, a cons-
trucdo deste capitulo e a maneira escolhida para elegé-lo.

Em certo momento, ponderei com minha orientadora sobre minhas dificuldades
quanto a passar para o papel longas transcri¢des e sisudos refraseamentos baseados em
leituras entendidas, mas de certa forma travadas. Sabia que, tendo em maos a base em-
pirica e o conjunto dos referenciais, daria conta de realizar a narrativa entremeada das
analises. O que sentia era a dificuldade de escrever um texto puramente teorico, por certo,
falta de pratica, com perdao do trocadilho. Pacientemente e soliddria, minha orientadora
abriu logo o didlogo puxando a ja célebre e conhecida reflexdo de Deleuze para insistir:
“a teoria ¢ como uma ferramenta, o importante ¢ que funcione”. Da mesma conversa,
desdobrou-se a idéia de construir o necessario referencial tedrico do modo que agora
apresento: uma narrativa abordando a ambiéncia da pesquisa e suas etapas. Nestas, a
solenidade da expressdo corpus teorico foi substituida por outra que me é extremamente
familiar: a troca de figurinhas.

Conforme enfatiza Thereza Negao, ao refletir sobre Historia Cultural como espago
de trabalho e campo historiografico, trata-se de “lugar por exceléncia de encontros com
vizinhos, convivéncia coerente com um modo de ver e ‘arrumar’ o lugar que habitamos
e a maneira pela qual dispomos os nossos objetos” — ora, este ‘lugar’, territorio habitado
pelos historiadores da Historia Cultural, ainda segundo a historiadora, sdo também espé-
cie de mantras, ou borddes, repetidos com enféatica sonoridade e intercalados com outros
tantos acordes, compondo um convite a adesdo aos sons harmonicos e afinados™.

A nocdo de representagdo, por exemplo, ¢ um conceito constitutivamente interdis-

ciplinar que atravessa a tese como um todo. Para o historiador Chartier

...pode pensar-se uma histéria cultural do social que tome por objeto a

compreensdo das formas e motivos — ou, por outras palavras, das repre-

2. Maria T. Negrao de Mello. “Histoéria cultural como espago de trabalho”. In: Kuyumjian, Marcia
de Melo Martins & Mello, Maria T. Negrdo de et ali. Os espacos da historia cultural. Brasilia:
Paralelo 15: 2008.
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sentagdes do mundo social — que, a revelia dos atores sociais, traduzem as
sua posigdes e interesses objetivamente confrontados e que, paralelamen-
te, descrevem a sociedade tal como pensam que ela €, ou como gostariam

que fosse®.

Esta nocdo, tantas vezes enfatizada, carrega implicitamente o entendimento da
no¢ao de cultura, no caso, a mediagdo entre fragdes do real e o simbolico cuja articulagio
se incumbe do delineamento de sentidos.

Além da génese da idéia de Representagdes Sociais, a perspectiva cognitiva do
psicélogo social Moscovici disponibilizou-me um instrumental de suma importancia.
Nele encontrei subsidios para o entendimento de mecanismos essenciais, tais sejam, a
ancoragem e a objetiva¢do*. Segundo o autor sdo dois os mecanismos de um processo de

pensamento baseado na memoria e em conclusdes passadas:

0 primeiro mecanismo tenta ancorar idéias estranhas, reduzi-las a cate-
gorias e imagens comuns, colocéd-las em contexto familiar. [...] O objetivo
de segundo mecanismo ¢ objetiva-los, isto &, transformar algo abstrato em
algo quase concreto, transferir o que estd na mente em algo que exista no

mundo fisico’.

Ainda quanto as representagdes e lembrando que elas afloram no cotidiano, lugar
de circulagdo de discursos e, concretamente, das minhas estampas em momento da vida
nacional, andei trocando figurinhas com Lefebvre, filosofo estudioso do representacional
e do cotidiano, e com pesquisadores interessados na sua obra. Tive em maos o texto de
Sonia Penin que encontra em Lefebvre um interlocutor fundamental para seus estudos
centrados na institui¢do escolar e seu cotidiano. Baseada em Lefebvre, a pedagoga obser-

va que:

3. Roger Chartier. A Historia Cultural: entre praticas e representagdes. Lisboa: DIFEL, 1990,
p-18.

4. Serge Moscovici. Representagcoes Sociais: investiga¢des em psicologia social. Petropolis, RJ:
Vozes, 2003. p.60-61.

5. Idem. op.cit. p.60-61.
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as representacdes se formam entre o vivido e o concebido, diferenciando-
se de ambos. O concebido, por um lado, constitui o discurso articulado
que procura determinar o eixo do saber a ser promovido e divulgado. Re-
presenta, assim, o idedrio tedrico de uma época. O vivido, por outro lado,
¢ formado tanto pela vivéncia da subjetividade dos sujeitos quanto pela
vivéncia social e coletiva dos sujeitos num contexto especifico.

O concebido ¢ o vivido se relacionam em movimento constante e dialético
e entre ambos as representacdes fazem as vezes de mediadoras. Entre as
representacdes que se formam entre o vivido e o concebido, algumas se
consolidam, modificando o concebido e o vivido; outras circulam ou desa-

parecem sem deixar pistas®.

Achei interessante, apesar das criticas que lhe faz Cardoso, que o transcreve, a po-
si¢do de Sirinelle sobre a Histdria Cultural, até porque como se verd abaixo, o historiador
lembra pontos que fortemente se aproximam de questdes que interessam ao meu estudo.

Vejamos:

a historia cultural € aquela que destina a si mesma o estudo das formas de
representacdo do mundo no interior de um grupo humano cuja natureza
pode variar (nacional ou regional, social ou politica), das quais analisa a
gestagdo, a expressdo e a transmissdo. De que modo os grupos humanos
representam e se representam o mundo que os rodeia? Um mundo figurado
ou sublimado — pelas artes plasticas ou pela literatura —, mas também um
mundo codificado — os valores, o lugar do trabalho e do lazer, a relacdo
com os outros — contornando — o divertimento —, pensado — pelas gran-
des construcdes intelectuais -, explicado — pela ciéncia -, e parcialmente
dominado — pelas técnicas -, dotado de um sentido — pelas crengas e pelos
sistemas religiosos ou profanos, incluindo os mitos —, um mundo legado,

finalmente, pelas transmissdes devidas ao meio, a educagéo, a instrugio’.

6. Lefebvre. apud, Sonia Penin, p.19. Sonia Penin. Cotidiano e escola: a obra em construcgdo.
2ed. Sao Paulo: Cortez Editora, 1995.

7. Jean Francois Sirinelle, apud. Ciro Flamarion Cardoso. In: “Introdug¢do: uma opinido sobre
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Observo, além de varios foques para o meu estudo (artes, lazer, divertimento e
mundo figurado), os ganchos que este conjunto sugere. Lembro, por exemplo, 0s nexos
entre as representagdes , 0 imaginario, cujo registro ocupa importante no enfoque do meu
objeto de estudo. Pesavento, historiadora, conhecida na area da Historia Cultural, suge-
riu-me varias pistas. No didlogo com diversos autores, Pesavento considera varias vias
de enfoques, dentre eles, Bachelard, Castoriadis, Baczko. Para o primeiro, a imaginagdo
¢ entendida como um organismo dinamizador, no segundo, a imaginag@o produtiva (ou
criadora) ¢ identificada como imaginario radical. Para Baczko®, o imaginario se expressa
nas mais variadas e imprevisiveis modaliza¢des do cotidiano.

A natureza do objeto e a fantasia que o envolve, além de ser, pelo menos em
primeira instincia, ou preponderantemente, um artefato cultural voltado para o publico
infantil/puberdade/adolescentes sugeriu leituras que enfocam o fantastico e o imaginario
no universo infanto-juvenil. Este entendimento levou-me até a classica obra de Held com
suas ressonancias imaginarias dos contos, a visdo do mundo como brincadeira, o enraiza-
mento do fantastico no cotidiano, o humor, a aprendizagem, os poderes e superpoderes e
muitos outros aspectos que importantes para meu estudo, atravessado pelo viés da ima-
ginacdo cujos nexos com o mundo das Estampas, da Publicidade e da Memoria, cobraram
uma leitura atenta sobre o imaginario em suas multiplas configuragdes’.

Também por conta da natureza do objeto, os nexos acima aludidos com o imagi-
nario, desdobraram para outros feixes de reflexdo como, por exemplo, a palavra e a ima-
gem, a iconografia varias acepgdes e categorias que envolvem as representagdes visuais.
Como exemplos de obras compulsadas lembro, textos fundamentais, tais como: Lucia

Santaella'’, Arlindo Machado''. Neste aspecto, o pequeno texto de Eduardo Pefiuela Caiii-

as representacdes sociais”. Ciro Flamarion Cardoso ¢ Jurandir Malerba (orgs.) Representagdes:
contribui¢do a um debate transdisciplinar. Campinas, SP: Papirus, 2000, p.22.

8. Bronislaw Baczko. “Imaginaco social”. In Enciclopédia Einaudi vol 5. Lisboa: Imprensa Na-
cional — Casa da Moeda, 1985, p.307.

9. Jacqueline Held. O imaginario no poder: as criancas e a literatura fantastica. Sdo Paulo:
Summus, 1980.

10. Lucia Santaella e Winfried Noth. Imagem: cognicdo, semiotica, midia. Sdo Paulo: Editora
Iluminuras Ltda, 1999.

11. Arlindo Machado. O quarto iconoclasmo e outros ensaios hereges. Rio de Janeiro: Marca
d’Agua Livraria e editora Ltda, 2001.
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zal'?, desde a primeira leitura mostrou sua importancia. Para este estudioso de varias
linguagens visuais, os instrumentos retdricos sdo de suma importancia na andlise das
imagens. Tomando o texto cinematografico como exemplo, Pefiuela lembra que os foto-
gramas, em suas unidades minimas, podem ser também lugar de manifestacdo de outras
linguagens. Dai a possibilidade de uma retorica fundamental que pode instrumentar uma
pratica analitica que nos aparta da idéia de imagens ilustra¢do ou um enfoque exclusiva-
mente voltado para a perspectiva semiotica.

No ambito da cultura e trabalhando com o artefato cultural (as Estampas Eucalol)
foi necessario retomar algumas leituras sobre a Industria Cultural e a maneira pela qual ja
se insinua, pelo menos, a partir dos finais dos anos vinte, no cenario brasileiro. Para uma
reflexdo (mais uma) sobre a Industria Cultural reli, por exemplo, alguns textos classicos,
como, Adorno’. Tive em méos também, o texto de Sarti'* no qual os Meios de Comu-
nicacdo de Massa e seu papel na persuasdo sdo considerados no cendrio do longinguo
Terceiro Mundo. O que propriamente me interessou neste texto foi o esfor¢o de superagio
das andlises que se esgotam nos bindmios centro/periferia ou desenvolvidos/subdesenvol-
vidos que, no limite, ndo obstante o reconhecimento dos cenarios, acaba resvalando para
o outro bindmio emissores-receptores, cujo viés funcionalista obscurece aspectos como,
por exemplo, a estratificagdo das sociedades em classes sociais € a sempre confortavel
retdrica populista que, no eixo do par eles-nds, acaba sempre construindo um eterno cul-
pado na imagem de um inimigo externo.

Ainda sobre a Historia Cultural e a no¢do de Representacdo que a ela subjaz, re-
tomo Chartier, que referindo-se ao campo historiografico que abrigou esta tese diz tratar-
se de uma historia que “deve ser entendida como o estudo dos processos com os quais
se constroi um sentido”. E o mesmo historiador quem sublinha a importancia de nogdes
como “pratica” e “apropriagdo” que, ao final das contas, norteiam um trabalho preocupa-

do com o representacional'>.

12. Eduardo Pefiuela Caiiizal. “A retorica e o seu papel na interpretagdo de imagens” In: 4 en-
cenagdo dos sentidos: midia, cultura e politica. BRAGA, José Luiz; PORTO, Sérgio Dayrell;

NETO, Antdnio Fausto (org.) Rio de Janeiro: COMPOS/Diadorim Editora Ltda., 1995.
13.Theodor Adorno. Industria Cultural e Sociedade. 3* ed. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2002.
14. Ingrid Sarti. “Comunicagdo e dependéncia cultural: um equivoco”. In: Jorge Werthein (org.)

Meios de Comunicagdo: realidade e mito. Sdo Paulo: Ed. Nacional, 1979, p.230-251.
15. Roger Chartier, 1990, op.cit. p. 27.
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Se em Edgar Morin e seus seguidores'® encontro suportes para uma abordagem
sobre a interdisciplinaridade, ¢ também no mesmo Morin que encontro subsidios para a
reflexdo sobre o funcionamento da memoria e também sobre as articulagdes entre as re-
presentagdes e o imaginario: “tudo se passa pela representacdo: ¢ a placa giratéria entre
o passado e presente, entre vigilia e sonho. Assim, embora percepc¢do do real se oponha
as visdes imaginarias, a representacio ¢ o ato constitutivo idéntico e radical do real e do
imaginario” '

Para o didlogo com autores que tematizam a Historia da Publicidade e a Histo-
ria das Artes Gréficas, fundamentais para a elaboracdo desta tese, retomei varios deles.
Minha preocupacio foi a de encontrar subsidios, ndo apenas para uma histdria da Publi-
cidade e das Artes Graficas, mas também, para uma necessaria reflexdo sobre o discurso
publicitario no recorte das taticas e retoricas adotadas.

Lembrado tanto nos programas dos cursos de jornalismo como nos de outras areas
e, evidentemente, a Histéria da Imprensa no Brasil, obra de Nelson Werneck Sodré!® é
hoje um classico. Chamou-me especialmente a atencdo na releitura daquela obra a con-
trastacdo que o autor estabelece entre o cendrio encontrado pelo colonizador portugués e
o que se tem no cendrio da América Espanhola.

Segundo Sodré, condi¢des distintas explicariam, por exemplo, a auséncia de uni-
versidades e de imprensa no cendrio colonial brasileiro. Em tal quadro, o préprio livro e a
existéncia de bibliotecas constituiam exce¢do. Sodré lembra que, por ocasido das peripé-
cias pombalinas ao final dos setecentos, a Biblioteca baiana dos Jesuitas foi levada a haste
publica e “ndo encontrou licitantes, deteriorando-se os livros seqiiestrados, ou utilizados
pelos boticarios, para ‘embrulhar adubos e ungtientos™".

Mas o cenario da Coldnia apenas pontua o balizamento temporal da minha tese,
constituindo uma espécie de ante-porta para outros momentos em que aquela fisionomia
se transfigura. E ¢ o mesmo Sodré que ao longo dos capitulos percorre a trajetoria da im-

prensa no Brasil, seu papel na independéncia, o maravilhoso mundo dos pasquins e a luta

16. Conf. Por exemplo, Gustavo de Castro (org.). Ensaios de complexidade. Porto Alegre: Sulina,
2002.

17. Edgar Morin. O Método Il — O conhecimento do conhecimento/I. Lisboa: Publica¢des Euro-
pa-América, 1970, p. 105-106.

18. Nelson Werneck Sodré. Historia da imprensa no Brasil. Sio Paulo: Martins Fontes, 1983.
19. Ibdem, idem, p.11-40.

27



de Hipdlito da Costa, fundador e dirigente do Correio Braziliense, cujos exemplares nos
chegavam de Londres e inaugurado em 1808.

Conforme enfatizam os livros didaticos, a vinda da familia real, ao transportar a
Corte transporta também o estabelecimento de itens culturais como, por exemplo, a tipo-
grafia.

O conhecido livro de Virgilio Noya Pinto® articula Histéria, Cultura e Comuni-
cacdo, areas na qual transita como experiente historiador e docente na area de Comuni-
cacdo. Em seu texto Noya acompanha e analisa a Histéria das Comunicagdes no Brasil,
desde os tempos coloniais até a Nova Republica. Além disso, vale destacar aadogao de
um enfoque que articula varias linguagens (cinema, teatro, tevé, radio quadrinhos, litera-
tura, propaganda), tudo isto com base no solo historico, portanto, leitura de fundamental
interesse para esta tese.

Outra referéncia de leitura obrigatdria para uma pesquisa interessada na cidade
como fendomeno socio-histdrico e cultural e que, ademais, toma o Rio de Janeiro como
plano de observagéo, foi sem duvida o livro Nicolau Sevcenko?!. Nesta obra, a ambiéncia
da Belle Epoque ¢é cenarizada e mostra o Rio de Janeiro em tempos da vida como ela foi,
na polis urbanizada e saneada que “se civilizava e transfigurava sua fisionomia”. A esta
leitura fundamental, agreguei ao longo da investigag@o outros interlocutores cujas refle-
x0es corroboraram o pressuposto de um Rio de Janeiro como metonimia do Brasil. Nao
seria o caso de retoma-los neste momento, limito-me a lembrar que se trata de uma estan-
te que reune textos selecionados de volumes da Historia Geral da Civilizagdo Brasileira
(HGCB) que, no momento oportuno, serdo especificados, obras de literatura e conjuntos
de artigos e cronicas como, por exemplo, as do imprescindivel Jodo do Rio.

Trabalhando com outro balizamento temporal, Marcos Napolitano* contempla
questdes da cultura nacional em obra cujo primeiro capitulo forneceu subsidios para o
meu estudo ja que ali aparecem os anos 50 com seus “sonhos de modernidade” e guizos

das diferentes linguagens mididticas que os acionam.

20. Virgilio Noya Pinto. Comunicacéo e Cultura Brasileira. Sdo Paulo: Atica, 1986.

21. Nicolau Sevcenko. Literatura como missdo, tensdes sociais e criacdo cultural na Primeira
Republica. 3.ed. Sao Paulo: Brasiliense, 1989.

22. Marcos Napolitano. Cultura Brasileira: utopia e massificagdo (1950-1980). 2ed. Sdo Paulo:
Contexto, 2004, p.11.
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Enquanto, Sodré, se ocupa da Imprensa no Brasil, outros interlocutores cuidaram
da Histdria da Propaganda no Brasil trabalhando-a em conjunturas especificas, — refiro-
me especificamente a obra planejada e coordenada por Renato Castelo Branco? e outros
estudiosos. Sdo varios autores que enfocam uma trajetoria cujos pontos de inflexdo muito
me interessaram como, por exemplo, 0s nexos com as outras midias, as revistas, o radio,
a tevé, as primeiras agéncias, a arte, a propaganda e a regulamentagao publicitaria.

Outro importante interlocutor foi Nelson Varon Cadena. As obras Artes Grdficas
no Brasil®e Do reclame a comunicag¢do: pequena historia da propaganda no Brasil?®
conseguem transformar os momentos de elaboracdo de referenciais em um ludico e pro-
veitoso recreio. Na primeira, a beleza das imagens prende o leitor e estabelece uma reto-
rica; na segunda, a leveza do texto organizado em periodos histdricos e dialogando com
imagens de época, igualmente prende o leitor, convidando-o a ler e reler.

J& na obra de Ricardo Ramos, o estilo adotado pelo autor sugeriu idéias para con-
tar a historia a qual me dedico. O mesmo ocorreu com o trabalho de Alberto Villas? e
que, li e reli ndo sei quantas vezes. Em um dado momento ele se refere especificamente

as minhas Estampas Eucalol e ndo resisto a tentacdo de transcrever o trecho:

No meu exilio voluntario parisiense, eu sonhava com sabonetes. O sonho
mais constante era com o Phebo, aquele sabonete preto com um cheirinho
inconfundivel. Sonhava também com uma caixinha de sabonete chamado
Madeiras do Oriente. Era uma luxuosa caixinha com trés sabonetes, que
ganhdvamos de aniversario e nunca usavamos. Servia apenas para dar um
cheiro no armario, até um dia o cheiro desaparecer e o sabonete perder o
valor. Mas em Paris sonhava também com o sabonete Eucalol. E sonha-

va com as estampas que vinham dentro dele. Eram fichas de papel-cartao

23. Castelo Branco e outros. 4 Historia da Propaganda no Brasil. Sdo Paulo: 1990.

24. Nelson Varon Cadena. Brasil: 100 anos de Propaganda. Sao Paulo: Editora Referéncia,
1998.

25. Ademar A. de Paula; Mario Carramillo Neto. Artes Grdficas no Brasil: registros 1746-1941.
Sdo Paulo: Laserprint Editorial, 1989.

26. Ricardo Ramos. Do reclame a comunicagdo. pequena historia da propaganda no Brasil. 4
ed. Sdo Paulo: Atual, 1987.

27.Alberto Villas. O mundo acabou. Sao Paulo: Globo, 2006, p.96
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medindo seis centimetros por nove. No esfor¢o de relembrar o sonho, eu
passava manhas inteiras de um longo e tenebroso inverno viajando pelas
estampas do sabonete Eucalol. Foi nessas estampas que fiz viagens ima-
gindrias, que conheci os animais pré-histdricos, os peixes das profunde-
zas oceanicas. Foi nessas estampas que conheci as tribos de indios, que
aprendi como se fabrica a borracha e passei pelos Jardins da Babilonia. As
estampas do sabonete Eucalol eram tantas, e como eu softria para controlar

minha primeira cole¢@o, que nunca consegui completar.

Este breve painel sobre as minhas andancgas objetivando destacar referéncias que
instrumentaram a pesquisa cobra-me, agora, mais um olhar sobre a Historia Cultural.

Trabalhando no entrecruzamento interdisciplinar, foi providencial saber que
Chartier, ocupa-se com questdes e temas com os quais meu trabalho conversa. Refiro-
me a suas pesquisas e estudos sobre a imprensa, o livro, a leitura, sempre tomando como
norte uma viga mestra da Histéria Cultural, tal seja, a apropriagdo, formas e sentido da
cultura escrita. Em uma outra obra de Chartier®® , bem como em outras com 0 mesmo tom,
encontrei subsidios para ampliar o escopo do entendimento do meu objeto de estudo, pois
embora sejam outros os planos de observagdo e outras as temporalidades, cabe ao histo-
riador munir-se de um estoque, como diz Thereza Negrdo, ou bagagem de erudi¢do como
lembra Pesavento®, referindo-se ao mesmo atributo.

Além das obras de Chartier, citadas o leitor desta tese encontrara em varios mo-
mentos deste trabalho referéncias a outros estudos do mesmo Chartier. Refiro-me a um li-
vro que agrega um conjunto de entrevistas cedidas a jornalistas e intelectuais mexicanos*
e outro em que aparece como autor e organizador’!, além da apaixonante 4 ordem dos

Livros®. Esta pequena obra abre-se com uma reflexdo sobre as comunidades de leitores,

28. Roger Chartier. Formas e sentido. Cultura escrita: entre distingdo e apropriagdo. Campinas,
SP: Mercado de Letras, 2003.

29. Sandra Jatahy Pesavento. Historia & Historia Cultural. Belo Horizonte: Auténtica, 2003.p.65-
66.

30. Roger Chartier. Cultura escrita, literatura e historia. Porto Alegre: ARTMED Editora, 2001.
31. (org.) Praticas da Leitura. Sdo Paulo: Estacdo Liberdade, 1996.

32. A ordem dos livros: leitores, autores e bibliotecas na Europa entre os séculos XIV e
XVIII. Brasilia: Editora da Universidade de Brasilia, 1994.
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para desdobrar em mais uma reflexdo sobre os titulos do catalogo popular e especifici-
dades da bibliotheque bleue ja por ele estudada em outro livro. Questdes de impressdo
e distribui¢do vao sendo discutidas, sempre com a interlocucdo de varios autores como,
por exemplo, Michel de Certeau, homenageado no primeiro capitulo. Questdes de autoria
também estdo presentes e, como se ndo bastasse, as imagens sdo, pelo menos para mim,
da maior pertinéncia e beleza. O livro inclui um post scriptum cujo titulo diz logo a que
vem: Do Cddex a Tela: as trajetorias do escrito. Concluo que nio apenas pelo necessario
“estoque de erudi¢do” estas leituras dialogaram o tempo todo com a minha tese — “troca-
mos figurinhas”. Tenho clareza quanto a importancia dos referenciais e do didlogo com
interlocutores cujas obras, referenciadas, ou ndo na tese concorrem para a ampliacdo
do horizonte de compreensdo do fenomeno estudado. Trata-se de fato, do instrumental,
da ja aludida ferramenta teorica, cuja importancia cresce em sentido, da feita em que se
entende, como ensina Maffesoli que “¢é sempre dos bastidores da vida que a teoria olha o
espetaculo social, a0 mesmo tempo em que se esfor¢a por soprar os papéis®.

Na mesma linha de raciocinio, ocorre me lembrar a reflexdo de Luiz Costa Lima
quando pondera sobre o corpus conceitual que, para ele, “ndo se aplica”. Afinal, no entre-
cruzamento do par teoria — objeto aloja-se um procedimental que norteia as operacdes
realizadas. Evidentemente, ao inventariar um conjunto de interlocutores, tarefa prévia e
necessaria, tal gesto ndo implica uma utilizagcdo direta e compulséria. O que fazemos
ou o que objetivamos na constitui¢do dos referenciais ¢ “declarar quais os instrumentos
teoricos que nos servem de estimulo a reflexdo, quais os que de preferéncia dialogamos,
ndo que ‘introduzimos ou aplicamos’”**,

Na verdade, este estoque tedrico nos chega por diferentes caminhos e variados
lugares. No caso desta tese, como se verd, aos interlocutores aqui mencionados, outros
foram sendo incorporados no fazer-se da pesquisa e seus nomes aparecem nos proximos
capitulos, ou ndo (casos em que, sem que se trate de citagdes, sdo autores que estimula-
ram a reflexdo e mesmo, a inspiraram). Neste aspecto, o cumprimento dos semindrios e o
contato com a bibliografia sugerida, o didlogo com colegas com trabalhos em andamento

ou ja concluidos, foi fundamental. Ficou-me, cada vez mais claro, o profundo sentido de

33. Michel Maffesoli. Logica da dominag¢ao. Rio de Janeiro: Zahar Editores, 1978, p.148.
34. Luiz Costa Lima. Sociedade e discurso ficcional. Rio de Janeiro: Guanabara, 1986, p.76.
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um Programa de P6s-Graduagio que abriga Areas de Concentracdo, Linhas de Pesquisa
e Projetos Individuais dos docentes. Para além do meramente organizacional, entendi a
maneira pela qual uma Area e uma Linha funcionam como catalizadoras de interesses
comuns e, assim, justificam sintonias, independentemente das especificidades quanto as
escolhas dos objetos, sempre ao abrigo da Historia Cultural como espago de trabalho.

Apenas para citar uns poucos exemplos do quadro acima delineado, lembro as
pesquisas que, como esta, se interessam pela cidade como fendomeno socio-histérico e
cultural. Por isso, dialoguei com David Rodney Lionel Pennington®, cuja bela tese de
doutorado toma a Manaus como plano de observacdo ¢ a cidade de Liverpool como um
contra-ponto. O autor, ao eleger fontes orais e imagens como fontes, forneceu-me impor-
tantes pistas, 0 mesmo ocorrendo com a dissertagdo de Luiz Fernando Godoi Brito*, cujo
olhar sobre a cidade do Rio de Janeiro nos finais do Império e primordios da Republica
sugeriu-me subsidios para pensar sobre a vida como ela era naquela quadra historica.

Na obra organizada por Emmanuel Fraisse, na qual, varios autores dedicam-se a
questdes que me interessam. Especialmente Martine Poulain®’, articula as cenas da leitura
nos suportes da pintura, da fotografia e do cartaz em um periodo que compreende 1881 a
1989. Os subitens que contém reflexdes sobre a leitura infantil, os textos educativos/patri-
oticos e a sedugdo da leitura e das imagens constituiram subsidios importantes para quem,
como eu, entende como a autora que “para além dos leitores, permanecem as leituras. A
leitura dissolveu-se na multiplicidade do ler. A letra invadiu a vida”.

Questdes identitdrias, imagindrios e representacdes atravessam o discurso de
Villas e, se entrecruzam as falas de outros autores, que enfocam estas questdoes. Apenas
como exemplo lembro as reflexdes de Stuart Hall e suas incursdes sobre a noc¢do de su-
jeito desde o Iluminismo até o sujeito P6s-Moderno. Neste, a movéncia inscreve-se em

um processo que se afasta da identidade fixa, essencial ou permanente. “A identidade

35. David Rodney Lionel Pennington. Manaus e Liverpool: uma ponte imagindria. Tese de
doutorado PPGHIS/UnB, 2000.

36. Luiz Fernando Godoi Brito. Da Rua do Ouvidor ao 15 de Novembro: cotidiano e representagdes
da cena carioca em Esau e Jaco, de Machado de Assis (Finais do Império e primordios da
Republica). Dissertagdo de Mestrado, PPGHIS/UnB, 1998.

37. Martine Poulain. “Cenas de leitura, na pintura, na fotografia, no cartaz, de 1881 a 1989”. In:
Emmanuel Fraisse et al. Representacdes e imagens da leitura. Sdo Paulo: Atica, 1997, p.94.
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torna-se numa celebracdo movel formada e transformada continuamente em relacdo as
formas pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas culturais que nos
rodeiam™3®,

Figurinhas foram também trocadas com os autores que enfocam discurso, memoria
e, claro, representagdes e imaginarios. Ja fiz alguns incursdes acima mas sdo necessarias
algumas outras. As falas dos narradores, os suportes publicitarios e as Estampas Eucalol
(frente e verso) foram tomadas como discursos. No momento do trabalho com diferentes
linguagens mididticas, como € o meu propdsito, lido com didlogos, interdiscursividades,
parafrases e polissemias. Sem pretensdes de me transformar em um analista do discurso,
estou hoje persuadido da importancia de alguns dispositivos de analise que, buscados na
Analise do Discurso, muito me ajudaram. Penso, por exemplo, na memoria na perspectiva
do interdiscurso, a memoria discursiva a qual se refere Eni Orlandi Puccinelli*’: “o saber
discursivo que torna possivel todo dizer e que retorna sob a forma do pré-construido, o ja-
dito que esta na base do dizivel, sustentando cada tomada da palavra”. Neste aspecto, an-
dei achando que a Analise do Discurso é uma figurinha dificil e carimbada, muito embora
minha orientadora insista que se trata de um programa de reflexdo do qual me apropriei
de apenas alguns elementos, desdobrando depois para estudos voltados para as figuras de
linguagem com sua retdrica que encontra na publicidade um espago por exceléncia.

Dominique Maingueneau®’, celebrado analista do discurso, ao longo de dezoito
capitulos, reflete sobre temas fundamentais ao discurso e aos fendomenos da linguagem
mas sempre sublinhando o recorte da comunicacdo, do discurso publicitario e do discur-
so da imprensa. Entdo, ficou bem mais facil, ou menos arido, especialmente no décimo
oitavo capitulo, em que nomes de marcas de produtos, categorias, cenografias, através
de varios exemplos, forneceram importantes pistas, sobretudo, na selecdo das imagens.

Mas ao pensar na Analise do discurso como um programa de reflex@o, tal propdsito

ndosignificounestatese,alidacomfragmentosdiscursivos,condutaquecostumaserusual. No

38. Stuart Hall. Identidades culturais na Pos-modernidade. Rio de Janeiro: DP&A Ed., 1997.
p.13.

39. Eni Orlandi Puccinelli. Andlise de discurso: principios & procedimentos. Campinas, SP: Pon-
tes, 1999. p.31.

40. Dominique Maingueneau. Andlise de textos de comunicag¢do. Sdo Paulo: Cortez Editora,
2005. p.207-229.

33



meu caso, como se vera, sobretudo no caso das fontes orais, optei por nao fracionar os relatos.

Retomando a questdo da memoria, meu repertorio de leituras incluiu a funda-
mental reflexdo de Fernando Catroga*!, especialmente no que se refere 8 memoria como
construg¢do sempre seletiva que nunca podera ser um mero registro. Entendo, por exem-
plo, que meus narradores, falando sobre um objeto ausente, as Estampas Eucalol, € isto
tem mil implicagdes. Por outra parte, ndo por acaso, Catroga, ao pensar na representifica-
¢do, seus indicios e seus tracos, convoca interlocutores como Michel De Certeau e Walter
Benjamin para pensar a dialética do “lembrar-esquecer” no ambito da memoria ativa.

Alias, Benjamin* foi um leal acompanhante nesta caminhada, nele encontrei sub-
sidios para uma reflexdo sobre a figura do narrador e, igualmente importante, a questao do
colecionismo, além do pensamento deste autor sobre a era da reprodutibilidade técnica.
Além destes didlogos, reitero a importancia de Benjamin, cuja reflexdo sobre as articula-
¢des entre tempos e fisionomias, forneceram o mote para meus argumentos e seus desdo-
bramentos.

Ainda pensando em memdria, em Deleuze encontro o entendimento sobre o que
define como “sintese ativa da memoria”. De fato, corresponde bem a minha experiéncia
atual, assim como iluminou reflexdes contidas nesta tese. Para o fildsofo: “... o passado
encontra-se encerrado entre dois presentes: aquele que ele foi e aquele em relagdo ao qual
ele é passado [...] Pode-se chamar de sintese ativa da memoria o principio da representa-
¢éo sob este duplo aspecto: reprodugio do antigo presente e reflexdo do atual”™®.

O livro organizado por Yaracylda Oliveira Farias*, ¢ obra na qual os autores refle-
tem sobre a pratica publicitaria, manifestacdes simbolicas do discurso e subsidios muito
interessantes para o procedimento com estes sitios discursivos. Trata-se, em suma, de um

conjunto de artigos voltado para a constru¢do de sentido, tdo cara a Historia Cultural,

41. Fernando Catroga. “Memoria ¢ histéria”. In: Sandra Jatahy Pesavento (org.). Fronteiras do
Milénio. Porto Alegre: Ed. Universidade/UFRGS, 2001, p.43-69.

42. Conf. Walter Benjamin. Rua de mdo unica. 5* ed. 3* reimpressdo. Sdo Paulo: Brasiliense,
2000; Charles Baudelaire um lirico no auge do capitalismo. 3" ed., 2* reimpressdo. Sdo Paulo:
Brasiliense, 2000; Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e historia cultural.
10% reimpressdo. Sdo Paulo: Brasiliense, 1996.
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44. Yaracylda Oliveira Farias (org.). O discurso publicitdrio: instrumento de andlise. Recife:
Editora Universitaria da UFPE, 1996.
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agora trabalhada no recorte da comunicacdo publicitaria, observando a conjun¢do entre
o lingtiistico, o iconico, o quadro sociocultural, interesses dos anunciantes e as instancias
de recepcao.

Trabalhando com um objeto veiculado no cenario do cotidiano urbano, achei
oportuno o contato com Luiz Antonio Calmon Nabuco Lastoria®, apesar da sua pesquisa
problematizar o cotidiano de atores sociais de um bairro de uma cidade paulista. Afinal,o
autor ao retomar a concepg¢ao de cultura a partir de autores como Néstor Garcia Canclini
e Agnes Heller, desdobra o didlogo com esta ultima para refletir sobre o cotidiano, sua
estética e a interacdo ativa de sujeitos com o mundo social, adquirida nos niveis da lin-
guagem, dos habitos, uso de objetos e sistemas de valores. Trata-se de um outro enfoque
do cotidiano que agreguei aos de outros estudiosos, como, por exemplo, as obras de
Maftesoli. Neste ultimo, encontrei importantes reflexdes sobre a nogdo de sociabilidade,
desdobrandoa-a de sociabilidade, a configuracdo do tribalismo moderno e “uma multipli-
cidade de redes que engendram a ordem simbdlica dos canais ténues, mas sélidos. Cha-
mei isso de centralidade subterranea™®. Ndo por acaso, palavras que sugerem citagdes
ao universo da informatica, povoam este enunciado. Penso no colecionismo do tempo
presente e a importancia dos recursos eletronicos para a sua dinamizacdo. As “tribos” de
colecionadores, agregam grupos em torno de interesses comuns e podem ser encontradas
em varios sitios da rede mundial de computadores.

Articulando a Comunicacao, Trabalho e Ocio, Jodo José Curvello*’, considera o
cotidiano no recorte do emprego do tempo, assim como o fazem outros estudiosos. Entre-
tanto, o que nele chamou-me a atencdo, ¢ seu didlogo com autores como, Habermas e De
Masi. Especialmente neste ultimo, as reflexdes referentes ao dcio criativo me interessa-
ram muito proximamente, levando-se em conta a abordagem das Estampas Eucalol como
um objeto cultural cujas peculiaridades sugerem indagagdes quanto a uma pratica ludica,

na qual, um viés pedagogico e didatico pode se inscrever.

45. Luiz Antonio Calmon Nabuco Lastéria. Etica, estética e cotidiano: a cultura como possibili-
dade de individuag¢do. Piracicaba, SP: Unimep, 1994.

46. Michel Maffesoli. No fundo das aparéncias. Petrdpolis, RJ: Vozes, 1996. p.266.

47. Joao José Curvello. “Compreender a comunicagdo organizacional através da autopoiese”. In:
Gustavo de Castro & Florence Dravet (orgs.). Sob o céu da Cultura. Brasilia: Thesaurus; Casa
das Musas, 2004. p.202.
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Mas em Lastoria encontrei também pistas para um percurso metodologico que
ajudaram no momento das entrevistas. O autor as organiza em “dilemas” que, em suma,
sdo grandes temas distribuidos em tépicos. “Tendo em vista a necessidade de captar com
maior profundidade, as dimensdes culturais[...] embutidas nas representagdes elabora-
das...” e foi por ai mesmo que realizei esta parte da investigacdo. Alids, sobre o instru-
mental necessario para a lida com as fontes orais, troquei figurinhas com autores que
apresentam seus textos na mesma revista (Joan Del Alcazar i Garrido*® e Antonio Torres
Montenegro®).

Optar pelas fontes orais significou também incluir no meu estoque de leituras
interlocutores que comparecem no livro organizado por Olga Rodrigues de Moraes Sim-
son® e, sem ironias, minha saga na busca dos narradores ndo deixou de ser uma espécie
de “desafio contemporaneo da Historia Oral”.

Mas por falar em figurinhas, até por conta de guardarem o mesmo étimo, troquei-
as também com Norberto Elias a quem cheguei pelas maos de Chartier. Refraseando-o, o
historiador francés escreve: “o principal conceito € figuration, traduzido quer por forma-
¢do, quer por configuragdo [...] Uma figuragdo ¢ uma formagao social cujo tamanho pode
ser muito variavel (os jogadores de um jogo de cartas, a tertlia de um café, uma turma de
alunos de uma escola, uma aldeia, uma cidade, uma na¢ao™!.

Em qualquer dos casos, sublinha-se uma rede de dependéncias e interdependén-
cias reciprocas em variadas escalas. Inscrevo, por exemplo, nesta rede, no &mbito das con-
figuragdes identitarias, ou, no conjunto de aficionados e colecionadores que, interagem,
tendo como invariante referencial um mesmo interesse € a mesma paixao por estampas ou
figurinhas. Inclui, também na cenografia brasileira (formagao social ou configuragio).

Retomando a leitura de Elias, reforco a coincidéncia dos vocabulos: configuragao,

48. Joan Del Alcazar 1 Garrido. “As fontes orais na pesquisa histdrica: uma contribui¢io ao de-
bate”. In: Revista Brasileira de Historia. Sao Paulo. ANPUH/Marco Zero, vol. 13, n® 25/26,
setembro92/agosto 93, p.33-54.

49. Antonio Torres Montenegro. “Histdria oral, caminhos e descaminhos”, in: Revista Brasileira
de Historia. Sdo Paulo. ANPUH/Marco Zero, vol. 13, n° 25/26, setembro92/agosto 93, p.55-65.
50. Olga Rodrigues de Moraes von Simson. (org.) Os desafios contempordneos da Historia Oral
- 1996. Campinas: CMU/Unicamp, 1997.

51. Roger Chartier. “A Historia Cultural....” , 1990. op.cit. p. 100.
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figuracdo e figuras/figurinhas. Alias, foi no mesmo Elias que encontrei elementos para
b
“justificar” a construgo deste objeto académico movido pelas idéias, razdo e muita emo-

cdo:

enquanto controle efetivo ¢ relativamente limitado e o pensamento ¢ den-
samente carregado de afeto e objetivamente inadequado, os dois se re-
forcam constantemente um ao outro. E a tendéncia a perpetuar a forma
que ambos assumiram, num dado momento, torna extremamente dificil
acionar um deles sem empurrar o outro na mesma dire¢do. Mesmo assim

— pensar, provavelmente, ajuda até certo ponto®2.

Foi o que tentei equilibrar nesta troca de figurinhas.

Esta espécie de flanérie, ou ciranda, buscando parceiros para uma imprescindi-
vel troca de figurinhas, ndo poderia deixar de incluir a conversa com Bosi*?, espécie de
bussola inspiradora da conduta por mim adotada em véarios aspectos da construgdo desta
tese. Como se vera, busquei, ainda que sem o mesmo talento, ser um escutador atento ¢
sintonizado concordando que ao observador “ndo basta a simpatia (sentimento facil pelo

objeto da pesquisa)... e Bosi prossegue

nesta pesquisa fomos sujeitos e objeto. Sujeito enquanto indagdvamos,
procuravamos saber. Objeto quando ouviamos, registravamos, sendo como
que um instrumento de receber e transmitir a memoria de alguém, um meio

de que esse alguém se valia para transmitir suas lembrangas®*.

Lembrangas, alids, de histérias “enredadas em historias™ para ficarmos com Ri-
>, ndo obstant d a0 se i delo test hal. An-
coeur>’, ndo obstante meus narradores ndo se inscrevam em um modelo testemunhal. An

tes, nos longos enredos (apesar dos inumeros enxugamentos € compatibilizacdes) busquei

52. Norbert Elias. 4 sociedade dos individuos. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 1994. p.79.
53. Ecléa Bosi. Memoria e sociedade: lembrangas de velhos. Sdo Paulo: Companhia das Letras,
1994.

54. Ecléa Bosi. Memoria...1994. op.cit. p.38

55. Paul Ricoeur. 4 memoria, a historia, o esquecimento. Campinas, SP: Editora da Unicamp,
2007. p.173
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na escuta elementos para uma narra¢ao na convicc¢ao de que “no narrado fica a marca do
narrador, como a impressdo da mao do oleiro sobre o pote de argila”®.

Se, na trilha de Bosi, me percebi a um sé tempo como sujeito e objeto da pesqui-
sa, na esteira de Benjamin me reconheg¢o também como um narrador e ¢ este o tom que
prevalece no proximo item, espago para uma breve incursdo sobre a cotidianidade da

pequisa.

1.3. A cotidianidade do movimento da pesquisa: da “invencio” do objeto a

lida com as fontes

O ano de 2005 foi marcado por alguns acontecimentos que reputo de singular
importancia para o campo de interesse minhas pesquisas. A edi¢do do livro do centenario
do Tico-Tico e a reimpressdo da obra de Carlos Zéfiro, além de um roubo na Biblioteca
Nacional do Rio de Janeiro, onde, entre outros, estavam varias Estampas Eucalol. Quanto
aos dois primeiros, tive a oportunidade de apressar-me por adquiri-los, mas as Estam-
pas...

Entre intrigado e indignado busquei na minha memoria, seu significado e a impor-
tancia cultural deste produto na vida e na sociedade de varias geracdes de brasileiros.

Como que para dar mais densidade aos rumos de minha pesquisa, Umberto Eco
langa o livro ilustrado 4 misteriosa chama da rainha Loana®’, uma ode aos contempla-
dores dos produtos graficos e do imaginario que a memdria nos leva e traz ao dar as
representacdes sentidos e emogdes, que traduzimos em sentimentos, alguns de perdas,
outros de ganhos.

As situagdes e os fatos estavam contribuindo para que me inclinasse rumo ao
representacional, os registros do imagindrio e sentidos possiveis, tudo o que lera e relera
nos seminarios, eu também arquivava leituras para estudos futuros (organizava figurinhas
teoricas), sem esquecer das minhas fontes. E assim, esta sendo, e tome de leituras, ficha-

mentos e refraseamentos cuja sintese deu suporte ao item que precede a este. Foi uma

56. Walter Benjamin. 4 modernidade e os modernos. Tempo Brasileiro: Rio de janeiro, 1975.
p.40.

57. Umberto Eco, A misteriosa chama da rainha Loana. Sdo Paulo: Companhia das Letras,
2005
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tarefa que alternou profundas alegrias a algumas frustragdes, proprias do cotidiano da
pesquisa, mas que, evidentemente, contou com o beneficio de uma certa intimidade com
este universo da tipografia, das artes graficas, da publicidade e da imagem. O que narro a
seguir ¢ o resumo de uma pequena saga, quase um relato de bordo, sem datacdes.
Paralelamente, ou seja, naquele mesmo 2005, o entusiasmo de um aluno da Pos-
Graduagdo, de alguma maneira ficava arrefecido por ocasido das conversas com a orienta-
dora e, na verdade, opinido de amigos, que, assim como eu, adoravam o tema achando-o,
porém, muito amplo. Se aqui retomo este aspecto ¢ somente porque, os episodios acima
lembrados, coincidentemente ou ndo, acabaram participando da invengdo do meu objeto

de estudos.

Abril de 2006.

Jé& bastante persuadido da faldcia de uma certa objetividade, cujo afa de legitimi-
zagdo se perde na faléncia do positivismo, deletei qualquer idéia ligada ao surrado dis-
tanciamento critico do objeto.

Antes, pelo contrario, dele fui me aproximando cada vez mais € no meu caso,
outra postura seria impossivel. Enquanto ndo consegui por as maos ansiosas em algumas
das mais maravilhosas estampas produzidas no Brasil, ndo sosseguei. Enfim, este ¢ um
trabalho movido, se ndo todo ele, em grande parte, por uma paixdo antiga (agora conto
com o aval de Elias e vou percorrendo o caminho pensando € me emocionando em um
verdadeiro empurra-empurra). E, em se tratando da memoria, ndo vejo como ndo me
imiscuir nessa seara. Nesse entendimento, muito do que aqui é tratado, e ainda sera, sera
feito de modo sinestésico. Descobrira, enfim, um objeto e um modo de constru¢do que me
permitiram unir varias paixdes em um trabalho. O mundo mégico da memoria nas Artes
Graficas e da Publicidade em seus encontros marcados com a vida brasileira na configu-
racdo de pontos de inflexdo historicamente delineados. Refiro-me aos anos 20 (espécie de
primordios e deslanche dos midia e da cultura brasileira, a partir dos anos 50), “sonhando
com a modernidade,” como informa Napolitano®. E tudo isto, como um fio de Ariadne,
desvendando a partir (ou através) das Estampas Eucalol.

A Péscoa ja se instalava nos arredores da cidade e acabava de receber de minha

58. Marcos Napolitano. op.cit.p.11.
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orientadora um justo e coerente afunilamento de meu tema. Verticalizacdo esta, que per-
mitiu aflorar em ambos um gostinho a mais no trabalho que por ora realizo.

O meu fazer de pesquisador e leitor das varias obras sugeridas aliou-se com a ma-
terialidade mais pratica da ac¢@o. As Estampas de minha memdria pediam urgentemente
que se fizessem presentes, e 1a fui eu em seu encalgo.

Um grande aliado que, as vezes me deixa grudado por longas horas de espera, foi
o computador de meu filho, que esta ligado a Internet. Principiei em buscar num sitio de
oferta de produtos: www.mercadolivre.com.br. Entre duvidas e incertezas, mas com uma
vontade louca de conseguir éxito em tal empreitada, digitei: ESTAMPAS EUCALOL.
Apareceu uma série que me encantou de pronto. Era a seqiiéncia de impressao que ja ha-
via visto no meu a/manaque, uma transcri¢do, aliteragdo, copia ou adequagdo daquelas
Estampas Liebig®, citadas por Samuel Gorberg.

Em um impeto, enviei um e-mail ao vendedor. Nele, dizia do meu interesse e do
meu trabalho de doutorado, meu nome, endereco e telefone. Poxa, aquele conjunto de
Estampas seria um grande comeg¢o para minhas reflexdes. Ledo engano, recebi corres-
pondéncia imediata do administrador dos servicos do sitio alertando-me da grave falta
cometida e que, em caso de se repetir o fato, eu poderia ser eliminado totalmente das
possiveis ou eventuais futuras compras. Nao entendi nada, desliguei o computador, co-
mentei este particular com meu filho e esperei. No dia seguinte, enviei uma solicitagdo de
explica¢do do ocorrido. Recebi resposta e percebi que, até a concretizacdo da compra e
venda, os participantes destas ofertas se comunicam com as respectivas senhas e somente
para saber caracteristicas do produto, do envio etc. Conclusdo, ndo consegui aquela série.
Dias depois retornei ao sitio e havia outras ofertas e a partir dai, entdo, comecei a adquirir
e manter contato com os vendedores. Havia feito uma lista de contatos a serem realizados
primeiro, pensei, via Internet e, apds estabelecido este, agendar telefonemas e, ou, encon-
tros futuros, pessoalmente.

Cartas para Hélio Contreiras, autor da musica Estampas Eucalol, para as atrizes

Bibi Ferreira e Tonia Carrero, modelos dos anuncios de publicidade da Eucalol, o publi-

59. “Ha fortes indicios de que os Stern tiveram a idéia da emissdo das Estampas Eucalol baseada
na existéncia das Estampas Liebig, que fizeram muito sucesso na Europa desde o final do século
19 e que até hoje sdo as mais famosas mundialmente. Algumas similaridades podem ser aponta-
das.” Samuel Gorberg, op.cit., p.56.
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citario Lula Vieira e o autor do almanaque, Gorberg, entre outros.

Fui tranqiiilo as fontes, porém, os primeiros resultados longe estavam do esperado.
No caso de Gorberg, esperava mais. Afinal, a obra enquanto tal, eu ja a possuia e conhecia
ha anos. So que, provavelmente, contagiei-me pelo entusiasmo de minha orientadora e
viajamos. No que supunhamos, além da fonte primaria maravilhosa e fundamental para
a minha pesquisa, um possivel contato com o autor, traria também um narrador e, mais
que isto, informagdes preciosas, ou representacdes sobre a propria publicidade no Brasil
e, enfim, elementos outros, que ndo os que aparecem na obra, até porque, trata-se de um
suporte discursivo que atende ao proposito de compilar e dar visibilidade as Estampas
Eucalol, organiza-las em excelentes tabelas demonstrativas, contabiliza-las e, com isto,
o autor oferece aos aficionados um excelente produto, com alguns insights interessantes,
porém breves, como, por exemplo, um exercicio de comparacao entre linguagens (Estam-
pas/Filmes). Mas esperavamos muito mais e, somando e subtraindo, por vias indiretas,
houve a possibilidade de colher 6timos resultados.

No sitio de Gorberg ha varios ensaios e, dentre eles, o da professora universitaria
Margarida Thereza Nunes da Cunha Menezes, que escreveu o livro: Reviver: um século
de figurinhas®. Nesta parte do sitio, a professora Margarida, lista uma série de eventos
sobre o aparecimento das figurinhas no mundo, dentre eles, o autor da primeira disserta-
¢do de mestrado sobre figurinhas, Paulo Cezar Alves Goulart®'. Faz mengdo também ao
colecionador Paulo Bodmer, que estava entre os meus potenciais narradores.

Consegui o e-mail de agenciadores de atores e atrizes, na esperanga de poder con-
tactar algumas atrizes que figuram nos anuincios de revistas, ¢ a resposta foi negativa, ndo
possuiam os meus desejados enderegos.

No caso de Hélio Contreiras, descobri depois, que era um homonimo, escritor
famoso, mas ndo o compositor. O publicitario dissolveu a sociedade e ndo estava mais na
agéncia, que acabou sendo fechada. Meu e-mail ficou sem resposta. E parece que a pes-
quisa vai ser figurinha dificil! A carta para o autor do almanaque, Gorberg, eu a escrevi e

algo me dizia para ndo manter contato com ele, ainda.

60. Apos a entrevista com a professora Margarida fiquei sabendo que a publicacdo deste livro foi
de apenas de alguns exemplares, aguardando por uma editora.

61. Paulo Cezar Alves Goulart. Album de figurinhas: configuracées e histéria. Dissertagio de
Mestrado. Sao Paulo: ECA/USP, 1989.
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Nas idas e vindas das varias aquisi¢des, fui parar em Dezinho Eucalol. No almana-
que, Gorberg faz-lhe mencdo. Na verdade, acabei contando com os subsidios do texto de
Dezinho, pois acabamos ndo nos encontrando. Outro ilustre narrador que constava da
minha agenda, teria sido Artur da Tavola. O interesse me vinha do seu conhecido estoque
de erudi¢do, dos seus conhecimentos de Historia e Mitologia e do seu interesse pelas
Estampas Eucalol que mereceu um artigo, objeto de longa citacdo no ensaio de Thereza
Negrao® que alude a musica Estampas Eucalol. Sabia ademais, que se tratava de um ser
humano altamente disponivel, porém, sempre com mil atividades. Depois de algumas
tentativas em Brasilia, tentei alcanga-lo no Rio de Janeiro e, até acabei me incumbindo
de entregar-lhe um CD autografado por Hélio Contreiras. Infelizmente, guardo comigo o
CD, e o encontro com Artur da Tévola jamais ocorreu, devido a sua morte prematura. En-
fim, presente ou ndo, o considero um narrador desta tese, que, modestamente, de algum
modo, o homenageia.

Por outra parte tendo clareza de que a minha tese ndo se esgotaria nas Estampas
Eucalol, isto cobrou-me o levantamento preliminar de fontes sobre a historia da publici-
dade no Brasil, alguns deles ja citados anterioriormente.

Estas atividades conjuntas conseguiram mostrar-me o didlogo constante entre fon-
tes e referenciais. Prosseguindo na minha labuta, o nimero enorme de fontes iconograficas
cobrou-me escolhas. Como critério classifiquei-as por temas, como sugere Lastoria. Uma
coisa ficou clara: no caso das imagens e sua fungdo em meu trabalho, ndo as tomei como
ilustragdes. Entdo, a retdrica pretendida penso que se evidenciava partir da pertinéncia
das escolhas, tanto mais que o corpus das imagens ndo se restringiu a colecdo de Es-
tampas Eucalol. Evidentemente, para enveredar nos caminhos da publicidade e mesmo
avangos tecnolégicos das Artes Graficas, um conjunto de imagens dialogou o tempo todo
com o texto escrito. Nao foi inten¢@o assumir uma leitura puramente semiotica, a idéia foi
valer-me da inser¢do de varios enfoques buscando sempre no solo socio-histérico cultural
elementos para sondar sentidos possiveis das representagdes iconograficas.

Alias, este mesmo principio norteador presidiu a utilizagdo das musicas e textos
musicados. Penso que elas lograram marcar o c/ima dos varios pontos de inflexdo do meu
trabalho. Neste aspecto, cabe relatar que em varias ocasides ao ser perguntado sobre o

meu tema e, na minha tentativa de esclarecer, citando a musica gravada por Xangai, a su-

62. Maria Thereza Negrao de Mello. “Que qui tu tem, canario”, op.cit.
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posicdo ¢ de que a tese seria constituida com o suporte de musicas infantis, coisas assim.
Bem se vé que ndo era o caso.

Ainda na esteira deste tom narrativo intencionalmente adotado, cabe lembrar que
ao final das muitas idas e vindas brevemente narradas em paginas anteriores, consegui,
finalmente, dar concretude as fontes orais, de modo que o antes apenas sinalizado como
um item fundamental da base empirica ganhasse vida. Uma vida animada por um conjun-
to de narradores buscados em variados lugares. Isto significou viagens, algumas breves,
outras nem tanto, nas quais sempre me fiz acompanhar dos meus leais escudeiros — uma
parafernalia de equipamentos. Mas valeu a pena, consegui as entrevistas necessarias e
pude enfim cuidar de outros aspectos igualmente importantes, mas que ndo me cobra-
ram deslocamentos. Passei entdo para a etapa das degravagdes, da selecdo das imagens e
retomada dos referenciais que aguardavam pacientemente, arquivados no computador o
momento em que me ajudariam no encaminhamento das analises.

Passava entdo para a etapa, ainda uma vez lembrando Benjamin, da “montagem
como desmontagem”, objetivando, entre os agoras formar “uma constelagdo, onde o pas-
sado se junta, como num reldampago com o agora”®. Afinal, retomando meu balizamento
temporal e meu argumento, esta iniciativa faz aflorar meu principal eixo de problemati-
zacdo. Como se recorda, o que me inquietava, como diria De Certeau, era a trajetoria de
um produto cujas Estampas acabaram ganhando vida propria, a ponto de figurar nestes
agoras, como um acionador de memorias e imaginarios.

O trabalho de montagem, ainda que desobrigado de minudéncias cronoldgicas, ao
compor os contornos gerais de um percurso, cada vez mais sublinhava a convic¢ao de que
“escrever a Historia significa atribuir aos anos a sua fisionomia”®..

No seu denso didlogo com Benjamin, Bolle prossegue fornecendo pistas im-
portantes para esta tese, sobretudo, quando alude a “artes de escrever a Histéria com
imagens”®.

Na polissemia de que se reveste a palavra imagem, ai mesmo reside o potencial de

subsidios para a montagem desta tese, sintonizada com uma expressdo da cultura urbana.

63. Willi Bolle. Fisiognomia da metrépole moderna. representagdo da Historia em Walter Ben-
jamin. So Paulo: Editora a Universidade de Sao Paulo, 1994.

64. Benjamin, apud Willi Bolle. op.cit. p.40.

65. Benjamin, apud Willi Bolle. op.cit. p.40-45.
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Assim, Bolle pondera sobre Benjamin enquanto historiégrafo: “partindo da superficie,
da epiderme de sua época, ele atribuia a fisiognomia das cidades a cultura do cotidiano,
as imagens dos desejos e fantasmagorias, aos residuos imateriais aparentemente insig-
nificantes a mesma importancia que as grandes idéias e as obras de arte consagradas.
Decifrar todas aquelas imagens e expressa-las em imagens “dialéticas” coincide, para ele,
com a producdo de conhecimento da Historia”®. Nesta questdo de temporalidades, obser-
vo que enquanto as partes A e B re-encenam fisionomias pautadas por uma certa e neces-
sdria diacronia que ndo pressupde, porém, a continuidade, a parte C constitui basicamente
um nucleo de memorias que reverberam no Tempo Presente, recorte temporal cujo enten-
dimento encontra em Jean-Pierre Rioux®’ talvez a melhor defini¢do: um vibrato inacabado
que anima repentinamente todo um passado, um presente pouco a pouco aliviado de seu
autismo, uma inteligibilidade perseguida fora das alamedas percorridas — € um pouco isto
a historia do tempo presente”. Minima familiaridade com meus interlocutores ensejou o
reconhecimento de didlogos e interdiscursividades evidentes entre autores, além de con-
ceitos aos quais subjaz uma rede de tantos outros que os entrecruzam. No caso especifico
e, ao falar sobre temporalidades, ficou-me clara a troca de figurinhas entre Rioux e o ja

citado Catroga para quem:

toda a recordagdo tende a objetivar-se numa narrativa coerente que, em
retrospectiva, domestica o aleatdrio, o casual, os efeitos perversos do real-
passado quando este foi presente, atuando como se, no caminho, ndo exis-
tissem buracos negros deixados pelo esquecimento. Em certa medida, ela

[a memoria] é uma previsdo ao contrario®.

No proximo capitulo — O gesto de imprimir: da reflexdo desterritorializada,
ao Rio de Janeiro até o alvorecer da Republica, sem intengdo de elaborar decalques,
fisionomias historicas aparecem desenhadas, sobretudo com o concurso de fontes secun-

darias, objetivando compor uma espécie de ante-porta para os demais capitulos.

66. Benjamin, apud Willi Bolle. op.cit. p.43.

67. Jean-Pierre Rioux. “Pode-se fazer uma histdria do tempo presente”? In. A Chaveau e Ph. T¢é-
tard, (orgs.). Questoes para a historia do presente. Bauru, SP: EDUSC, 1999, p.39-50.

68. Catroga. op.cit. p.46.
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CAPITULO 2

O gesto de imprimir: da reflexdo desterritorializada ao Rio de Janeiro no alvorecer

da Republica

2.1. Da palavra falada a palavra impressa: suportes preliminares para uma

reflexao

No inicio era o Verbo...E do verbo se fez a palavra...

E a palavra se fez presente até¢ os nossos dias através de forma e conteudos
diversos.

Se a lingua falada teve a seu momento de Babel, a tipografia' moderna nos aparece
hoje como o lugar de uma diversidade, ndo menos rica e problematica que aquela das
linguas, ela € nossa versao em papel.

Seja como for, vérios autores estdo a refletir sobre a propriedade ou ndo,
conveniéncia, ou ndo, do uso do termo tipografia’ num sentido maior do que o expresso
pelo sentido do uso comum.

De todo modo, em um espectro mais amplo, o que parece se configurar como
consensual é o reconhecimento da Era de Gutenberg como um ponto de inflexdo, espécie

de divisor de aguas entre o manuscrito € o impresso. A questdo desdobra para um sem

1. Cabe esclarecer que nesta ultima década, no Brasil, tem havido a traducdo de obras autores
de muito importantes para a compreensdo e entendimento dos conceitos implicados no termo
tipografia, bem como, autores nacionais se destacam neste cenario. Conf. Cecilia Consolo.
Tipografia Brasilis 2. Sdo Paulo: FAAP, 2002. Robert Bringhurst. Elementos do estilo tipogrdfico
- versdo 3.0. 2a.reimp. Sdo Paulo: CosacNaif, 2008. Priscila Farias. Tipografia Digital. Rio de
Janeiro: 2AB, 2001. Joaquim da Fonseca. Tipografia & Design Grdfico Design e Produgdo.
Sdo Paulo: Bookman, 2008. J. M. C. De Frias. Memoria Sobre a Tipografia Maranhense. Sao
Paulo: Siciliano, 2001. HISTORIA DA TIPOGRAFIA NO BRASIL. Sdo Paulo: Museu de Arte
de Sao Paulo, 1979. Jodo Pedro Jacques. Tipografia Pos-moderna. Rio de Janeiro: 2AB, 2000.
Guilherme Cunha Lima. O GRAFICO AMADOR, as origens da moderna tipografia brasileira.
Edit. UFRJ, Rio de Janeiro, 1997. Bruno Guimaraes Martins. Tipografia Popular: Poténcias do
llegivel na Experiéncia do Cotidiano. Rio de Janeiro: Annablume, 2007. , Eduardo. A Martins.
Tipografia do Beco da Misericordia. Paraiba: Secretaria de Educacdo e Cultura, 1978., Lucy
Niemeyer. Tipografia: uma apresentagdo. Rio de Janeiro: 2AB, 2000.
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nimero de reflexdes, algumas delas proximamente associadas aos propodsitos deste
estudo, da feita em que o objeto e seu modo de constru¢do apontam, ndo apenas, para
o gesto da impressdo mas também para o universo da recepg¢ao, inscrita no conjunto de
praticas cujas representagdes “exprimem a maneira através da qual uma comunidade —néo
importa em que escala — vive e pensa sua relacdo com o mundo, com os outros e com ela
mesma’?. Muito embora o historiador esteja refletindo sobre livros, (¢ ele mesmo quem
anota) ao entendé-los como discursos, que refletem sobre os fundamentos de processos
“de produgdo, de comunicagdo e de recepgdo dos livros (e de outros objetos que veiculem
o escrito’.(Grifos meus).

Ora, como venho insistindo, a ambiéncia que cenarizo € a cena urbana brasileira,
na convicgdo de que, a partir de um artefato cultural e dos discursos que enseja, tem-se
elementos que concorrem para a composi¢ao de fisionomias, historicamente engendradas,
nas quais as Estampas Eucalol se investem de significagdes plurais, na movéncia de
temporalidades.

Antes, porém, considerei importante aludir, ainda que discretamente, a uma
cenariza¢do mais ampla que, em um primeiro direcionamento, reflete sobre a tipografia
para, em seguida, igualmente em breves contornos, enfocar o panorama brasileiro cujo
ponto de inflexdo se define com a transferéncia da Corte para o Brasil. Ao longo deste
processo se forjardo condi¢des para a insercdo no cenario, ndo apenas da tipografia

enquanto tal, mas também das primeiras incursdes no mundo da propaganda impressa.

2.2 Tipografia e cultura urbana

A escrita é, e sempre serd, a base fundamental de toda a actividade
tipografica. Nao ¢ uma criacdo do século XX, ¢ uma heranca cultural,
configurada ao longo dos séculos, recebida e transmitida em bom estado.
A letra, como todo produto historico, cresceu cheia de contradi¢des e

o desenhador-tipégrafo deve conhecer esta evolugdo e reconhecer os

2. Roger Chartier. 4 ordem dos livros: leitores, autores e bibliotecas na Europa entre os séculos
X1V e XVIII. Brasilia: Editora da Universidade de Brasilia, 1994, p. 8-9.
3. Idem, p.8.
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problemas que se puseram, para que ele mesmo esteja, no futuro, a altura

da tarefa que lhe esta confiada®.

A transcri¢do acima refor¢ca muitas das minhas convicgdes e pressupostos desta
tese, que reconhece na atividade tipografica o estatuto de heranga cultural e a letra como
produto historico. Na esteira deste entendimento, percebo também, que a tipografia nao se
autonomiza enquanto arte, porém a instrumenta e “feita para os homens e pelos homens™,
ela informa e dialeticamente ¢ informada por concepgdes estéticas que perpassam
momentos € movimentos.

Para as linguas vernaculas, tipografia estd e estard sempre ligada a sua origem
histdrica, identificada com o célebre processo técnico de impressdo em relevo.

Por outro lado, para o historiador Emanuel Aratjo, autor do livro: 4 Construgdo

do livro, a palavra tipografia,

documentada pela primeira vez em 1493 em latim moderno como
typographia (do grego typos, ‘sinal, imagem, molde, grava¢do’, e graphd,
‘gravar, escrever, desenhar’), possui trés sentidos: além de designar
comumente o estabelecimento onde se faz a impressdo, significa, antes
de tudo, determinado sistema de reproducdo de copias, mas também a
maneira como se distribuem os tipos na pagina, por exemplo na expressao
‘¢ perfeita a tipografia daquele livro’, o que se traduz no vocébulo alemao
Buchdruckerkunst, ‘arte de imprimir, arte de impressdo’ (em inglés,

typography tem o mesmo sentido)®.

Outra possibilidade de entendimento da tipografia ¢ adicionando caracteristicas
dos atributos visuais da linguagem escrita, aproximando-a da seara do design grafico.
Entdo, o ato de selecionar e impor estes signos em uma pagina, as propor¢des e formatos

de paginas e, fundamental, a facilidade e o entendimento que a se deve dar aos receptores

4. Emil Ruder. Manual de Diserio Tipogrdfico. Barcelona: Gustavo Gili, 1983. p.12.

5. Jorge Peixoto. In. Douglas E. McMurtrie. O Livro. 2a.ed. Lisboa: Fundacdo Calouste Gulbr-
nkian, 1982. p.VIL

6. Emanuel Araujo. 4 Construgdo do livro.Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1986.
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da mensagem grafica, sinergia e eficiéncia na mensagem impressa. Modos de se produzir
sentido.
Peixoto inicia seu texto citando o livro First principles of typography, de Stanley

Morison’, que definiu assim a tipografia:

a arte de dispor corretamente o material de imprimir de acordo com um
objetivo especifico—o de colocar as letras, distribuir os espagos e selecionar
os tipos de forma a dar ao leitor a maior ajuda na compreensdo do texto.
Quer dizer, a tipografia ¢ um meio e ndo um mero deleite estético, simples

forma de apreciar o livro®.

Vé-se que para Morison a tipografia se encontra bem definida nos horizontes da
composicdo tipografica, quer dizer, nos problemas colocados a legibilidade. Problemas
que inscrevem a tipografia na historia das técnicas, o que vai contrastar com a maneira que
veremos em seguida, onde a tipografia aparece no interior de uma Histéria Cultural, na
medida mesmo em que os meios, aspectos tecnoldgicos, passam a ser contextualizados.

Enfim, um outro sentido no qual a tipografia assume uma dimensao cultural, onde
os aspectos artisticos, técnicos, cognitivos — legibilidade - se encontram em uma expressao
unica, que poderiamos considerar como representativa de um momento historico.

Observo que tudo isso vem em reforco de um so ponto: a tipografia, ao longo dos
tempos, procurou servir € nunca constituiu, por si, uma arte. Feita para os homens e pelos
homens, ela foi, em meio as condig¢des, vicissitudes, desafios, conquistas e representacdes
de concepgdes estéticas, desenhando e redesenhando fisionomias.

Esta articulagdo entre a tipografia € momentos histéricos, que tanto interessa a

esta tese, estd nas preocupacdes de varios teoricos. Nas palavras de Emil Rude:

uma época ndo se revela nunca simples e clara, antes cadtica e

desconsertante.

7. Stanley Morison (1889-1967), tipografo, historiador da imprensa e designer grafico inglés. Foi
responsavel pelo redesign do jornal The Times of London, em 1932, e pela criagdo da fonte Times
New Roman.

8. Jorge Peixoto. idem.
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No entanto deveriamos reconhecer, sem dificuldade, as principais
caracteristicas do nosso século XX, caracteristicas que resultam das
tentativas e dos esfor¢os para encontrar uma solu¢do valida para os
problemas actuais. E aqui que o trabalho da tipografia pode tornar-se
um verdadeiro testemunho dos factos desconhecidos do nosso tempo.
Os diferentes campos da actividade criadora ndo sdo de modo nenhum

autonomos, ¢ a tipografia ndo pode dissociar-se da evolugdo geral sem

condenar-se a esterilidade’.

Comparando com as defini¢des anteriores, vemos que a palavra tipografia assume
uma dimensao de relevo e perspectiva para traduzir fatos e acontecimentos, ndo como
uma causa, mas como palco de forcas onde estdo presentes os elementos do jogo social,
configurando um certo cenario da Historia.

Desse angulo, ela aparece como um viés possivel de andlise, um sintoma de seu
tempo. Outros autores consideram que a tipografia esta ligada a era da industrializagao.
Para os propositos deste estudo, este € um elo que, integrado a outros, compde o conjunto
de vetores que atravessam meu objeto de estudo. Refiro-me as aproximacdes cujas
trajetdrias se entrecruzam e gravitam em torno de quadras historicas nas quais a cultura,
reconfigurando sentidos, imbricam-se a palavras como industria, classe social, arte e
metrépole. E a estes termos que Bresciani'?, em seu didlogo com Williams, se reporta
para sua pertinente argumentag@o sobre a cultura urbana, entendida como “um modo(s)
de vida na cidade e mapeamento do que acontece na grande cidade...”. E € neste modo de
vida urbano que a tipografia logra estabelecer nexos com a industrializacdo e o mundo na
propaganda. Na cenarizacdo brasileira, este processo encontra condi¢des de efetivacdo a

partir do impulso ensejado pela chegada do rei, assunto para o proximo item.

9. Emil Ruder. op. cit. p.14

10. Maria Stella M. Bresciani. “Cultura e Historia: uma aproximacgdo possivel”. In Marcia de
Paiva e Maria Ester Moreira (coord.) Cultura. Substantivo plural. Rio de Janeiro: Centro Cultural
Banco do Brasil — Sdo Paulo: Ed. 34, 1996. pp.39-40)
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2.3.0 rei chegou, viva a imprensa! A instalacdo da Corte no Brasil como um

ponto de inflexiio

Por sua importancia, o tema da imprensa no Brasil, em seus multiplos recortes,
ensejou uma estante composta de livros e teses académicas, seja no campo da Historia
ou no da Comunica¢do. O ja citado Noya Pinto!'' abre um dos capitulos de seu livro,
com o seguinte subtitulo “ O rei chegou e com ele a ‘era de Gutenberg’”. Sem duavida,
a Era de Gutenberg entre nos se inclui no novo cendrio de inovagdes, tantas vezes quase
decoradas, por nem sempre atentos estudantes da antiga escola primaria que respondiam
provas sobre o periodo joanino, cujas questdes aludiam a abertura dos portos a nagdes
amigas, a Biblioteca Real, a Academia de Belas Artes, e, claro, a implantacdo da imprensa.
E ainda Noya Pinto o interlocutor escolhido para a caracterizacdo da imprensa brasileira
no século XIX, pois, muito embora varios outros autores tenham sido compulsados em
meu inventario preliminar, o resumo do historiador atende aos meus propositos, ja que
também, neste caso, ndo ¢ minha inten¢do “refazer a Historia da Imprensa Brasileira”!?,
Assim, valendo-me de refraseamentos, seleciono aspectos que mais proximamente
dialogam com meu trabalho.

Ja nos primoérdios da nossa Era de Gutenberg, a Imprensa Régia, criada em 13 de
maio de 1808, experimenta limites impostos pela censura decretada em 24 de junho do

mesmo ano'’. Na verdade, trata-se de uma imprensa de cunho politico' por exceléncia,

11. Virgilio Noya Pinto. op.cit.p.24-36

12. Idem p.25. Sobre a Historia da Imprensa conf. por exemplo, os hoje classicos, Nelson Wernek
Sodré. Historia da Imprensa no Brasil. Rio de Janeiro: Martins Fontes, 1983. Carlos Rizzini. O [i-
vro, o Jornal e a Tipografia no Brasil. Rio de Janeiro: Cosmos, 1946. Hélio Vianna. Contribuicdo
a Historia da Imprensa Brasileira. Rio de Janeiro: MEC/INL, 1945.

13. Antonio F. Costela, apud Noya Pinto, idem. p.25. O decreto rezava que “a direcdo tera o en-
cargo de examinar os papéis e livros que se mandava imprimir, ¢ de vigiar para que se nada se
imprima contra a religido, o governo e os bons costumes”.

14. Seria desviar-me por demais dos meus objetivos ingressar no fascinante universo dos jornais e
pasquins de cunho politico no cenario brasileiro do século XIX, especialmente , os veiculados nos
anos finais do Primeiro Reinado e no Periodo Regencial, dos anos 20 aos anos 40. Destaco a obra
de Arnaldo D. Contier. Imprensa e Ideologia em Sdo Paulo 1822-1842: matrizes do vocabuldrio
politico e social. Petropolis, RJ: Vozes; Campinas: Universidade Estadual de Campinas, 1979.
Trata-se de andlise que constitui uma experiéncia interdisciplinar, na qual, o historiador entrecruza o

campo da histdria aos subsidios buscados no campo da Linguagem, cddigos lingiiisticos e retdrica.
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€ poucos jornais sobreviveram por mais de dez anos. A conjuntura aqui contemplada
perpassa momentos historicos, tais como: a luta pela Independéncia, o fechamento da
Assembléia Constituinte, a abdica¢do de Pedro I, os embates do periodo regencial, entre
1830 e 1840, o golpe da maioridade e as contendas entre liberais e conservadores. Nos
anos que precedem a Aboli¢do da escravatura, os jornais tiveram também o seu papel,
sendo que, alguns, por abracarem a causa republicana, tiveram uma existéncia maior,
como, por exemplo, O Pais (1884-1930).

Uma espécie de especializagcdo também se desenha, ampliando o espago socio-
cultural dos jornais e revistas. Para ficar apenas com alguns exemplos, € o caso da Gazeta
Juridica (1852-1854) e da Revista Odontologica (1877-1879). Presente estava também a
imprensa em lingua estrangeira como La Voce d’ltalia (1882-1905), The Anglo Brazilian
Times (1865-1881), The Rio News (1874-1901). Neste roteiro intencionalmente resumido,
cabe lembrar neste passeio pelo século XIX, o surgimento de uma imprensa operaria. Pelo
muito que se entrecruza com questdes pertinentes a esta tese, cabe tomar como exemplos
a Revista Tipogrdfica, no ano de 1864 e O Tipografo (1867-1868). Pelas mesmas razdes
destaco, pelo menos a partir de 1844, a introdugdo da litografia e, conseqilientemente, da
gravura. Trata-se de inflexdo importante, muito embora diferentemente do que ocorrerd no
futuro, a introdugdo da imagem, ndo estivesse ainda a servigo de sua inseparavel parceira,
a propaganda, como veremos mais adiante.

E é também alavancado pela Imprensa Régia que o Brasil inaugura a nossa historia
da editoracdo e o insipiente mercado brasileiro de livros que no comeco dos anos 20,
contava com cerca de 1500 volumes impressos de matemadtica, geometria, engenharia,
filosofia e religido.

Vivia-se, ¢ bom sublinhar, um tempo em que prevalecia entre nés o modelo cultural
francés. No ano de 1855, foi fundada, no Rio de Janeiro, a Livraria Garnier, filial da
matriz parisiense, que, mais tarde, dedicou-se também a publicag@o de obras brasileiras.

Compde este quadro, um item, que, do mesmo modo, reverbera do modelo europeu
e, entre nds, sublinhadamente, o francés, — o chamado folhetim,- estratégia adotada pelos
jornais no afa de ampliar o publico: ja com a novidade dos reclames e o “romance em

fatias”!'> denominado folhetim, agregado ao jornal. A década de 1840 marca definitivamente

15. Marlyse Meyer, Vera Santos Dias “Pagina virada, descarta, de meu folhetim”. In Ligia
Averbuck (org.) Literatura em Tempo de Cultura de Massa. Sdo Paulo: Nobel, 1984. p.35-53
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a constituicdo deste género especifico de romance, com autores, tais como, Eugéne Sue,
Dumas e, nada menos que, Balzac. Neste percurso, as publicagdes em folhetim, ndo raro e
conforme sucesso obtido, apareciam, posteriormente, no suporte livro, conforme ocorreu
no cendrio brasileiro com autores como Jos¢ de Alencar e Machado de Assis.

Bem se vé que, na pluralidade de vertentes que a imprensa desencadeia no periodo
em tela, ela logra reconfigurar o cenario do Brasil Colonial, tempos em que a produgdo
da palavra impressa esbarrava na intransigéncia da Coroa. Bem por isso, Lustosa observa
“imprensa, universidades, fabricas — nada disso nos convinha, na opinido do colonizador.
Temiam os portugueses deixar entrar aqui essas novidades e verem, por influéncia
delas,escapar-lhes das méo a galinha dos ovos de ouro que era para ele o Brasil. A vinda
do Rei alterou muita coisa”'®. De fato alterou e, em tais alteragdes, as possibilidades da
palavra impressa tiveram importancia fundamental.

Mas neste vaivém, quase sobrevoo, a inten¢do outra nio foi sendo a de situar os
bastidores de uma encenagdo da vida brasileira na qual, a chegada do rei e a instalagdo da
Era de Gutenberg nestes tropicos, ofereceu condi¢des para os tracos fisionomicos de um
tempo que, os finais dos dezenove e os primdrdios dos vinte, se incumbiriam de acentuar,

assunto para o proximo item.

2.4. Mundo urbano e ambiéncias na cenografia brasileira: ocaso do Império e

primordios da Republica

Ja em meados do século XIX, um conjunto de fatores estimula o processo
de urbanizagdo brasileiro, refiro-me, por exemplo, ao aperfeicoamento
do sistema de transportes, as iniciativas em prol da industrializagdo ¢ a
uma ideologia do progresso informada por uma preocupagdo que ressoa
de um saber especializado, “a idéia sanitarista”. Entre nds, ela ressoa das
reformas do prefeito Haussmann levadas a efeito na Paris de Luis Napoledo

Bonaparte!”.

16. Isabel Lustosa. O nascimento da imprensa brasileira. 2.ed. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed.,
2004. p.7.
17. Bresciani, Cultura e Historia...op.cit. p.45.
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Mas ndo se pretende aqui enveredar pelos intrincados caminhos destes Brasis,
cuja histéria urbana longe estd de compor um quadro liso e homogéneo. Conforme
observa Emilia Viotti da Costa em sua analise sobre a urbanizacdo no Brasil no século
XIX, “a modernizag¢do, aliada a urbanizagio, se fez apenas de fachada, dentro dos limites
das cidades mais importantes. Freqiientemente, ndo a muitos quildmetros de distancia, o
caboclo vegetava, a margem do progresso”!®. E a historiadora prossegue em seu raciocinio
lembrando nossos principais nucleos urbanos e, neles, a importancia dos portos: “ainda
em 1912, as cinco maiores cidades — Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Salvador, Recife, Belém
— correspondem aos cinco principais portos exportadores, com exce¢do de Sao Paulo, que
ndo é porto, mas tem a sua disposi¢@o o porto de Santos...”"”

Dificil discordar das representagdes de um Rio de Janeiro — cartdo postal —vigentes
ainda no Tempo Presente, idealizadamente, ou ndo, entre nds brasileiros ¢ no olhar do
outro. Medeiros® se detém nesta linha de raciocinio para um estudo cuja base empirica é
constituida de um conjunto de filmes de Hollywood veiculados entre os anos 30 e os 50.
Muito embora, temporalmente, balizado em periodo posterior ao deste item, penso que
também aqui, pode-se pensar na cidade do Rio de Janeiro como uma espécie de metonimia
do Brasil. Mais que figura retorica de linguagem, mas, sobretudo, o reconhecimento
de um lugar desencadeador de um estilo de vida e praticas que encontram em variados
suportes mididticos, um /ocus ideal para sua veiculag¢@o. O Rio de Janeiro, daquele tempo,
ostentava seu papel acionador de imaginarios, cuja fisionomia, uma observacdo atenta

logra indiciar.

2.5. Rio de Janeiro: capital artistica da América do Sul

Hoje, reativando a memoria e re-presentificando os tempos da pesquisa, dentre as

muitas incertezas que me acompanharam ao longo da pesquisa, isto € certo, perdurara,

tributaria da minha experiéncia pessoal nestes anos de lida com a elaboracdo de um

18. Emilia Viotti da Costa. Da monarquia a Republica: momentos decisivos. Sdo Paulo: Ciéncias
Humanas, 1979. p.204.

19. Emilia Viotti da Costa. idem p.205.

20.Bianca Freire-Medeiros. “You don’t have to know the language”: Hollywood inventa o Rio
de Janeiro in Cadernos de Antropologia e Imagem/Universidade do Rio de Janeiro, Nucleo de
Antropologia e Imagem — N°.1 -(1995) Rio de Janeiro: UERJ, NAI, 1995.
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trabalho académico. Refiro-me a convicgdo de que se trata também de um tempo, de uma
historia, cuja “fisionomia”, ainda que alternando e ostentando pontos de inflexdo (euforia,
frustragdes, ansiedades) preserva tragos, digamos assim, externos e internos, que, sem
duvida, me marcardo para sempre.

No estilo adotado para a construcdo desta narrativa, achei pertinente relatar
neste ltimo item, um sentimento muito pessoal mas que se agrega a pesquisa € as suas
motivagdes.

Agosto de 2007 e eu estava no Rio de Janeiro as voltas ainda com meus narradores.
Este capitulo, ja recebera uma versdo preliminar, tecida com os suportes das leituras do
periodo joanino, sobre a cidade como fendmeno sdcio-historico e cultural e claro, sobre o
Rio de Janeiro, cujas variadas fisionomias aparecem neste estudo.

Se, anteriormente, este paulista conhecia a cidade e nela, antes mesmo dos
referenciais, reconhecia o cartdo-postal de que falam os textos e a metonimia do Brasil,
nesta viagem a trabalho e, por conta do trabalho, o olhar era outro e eu mesmo me pegava
identificado com o historiador que aspirava ser. Enquanto procurava enderecos, entre um
onibus e outro, o Rio de Janeiro que eu via me interpelava entrecruzando temporalidades.
Presentificava um tempo que ndo vivi, até porque, 14 estava eu, em plena véspera do
periodo de comemoragdo da chegada do rei. Por certo, tais nexos ndo me interpelariam
antes da tese, mas agora, sentidos outros afloravam, coerentes com a fisionomia do
historiador.

De volta a Brasilia, retorno os trabalhos de gabinete, leio e releio de olho nos prazos,
ora animado, ora ansioso e padecendo de uma autocritica severa. Muito embora contando
sempre com o aval paciente da orientadora, a cada releitura um gosto de quero mais,
precisa mais, trazia consigo o sabor amargo da insatisfacdo. Neste capitulo, por exemplo,
mais Rio de Janeiro, mais sobre a cidade no periodo balizado, aspectos que na listagem,
embora lidos, tinham sido descartados, ndo obstante sua qualidade e importancia.

Como nao falar, levando-se em conta o espirito desta tese, sobre a Missao Francesa,
idéia do francés Joachim Le Breton que ensejou a vinda ao Brasil de um grupo de artistas.

Conforme lembra o historiador Mario Barata:

Decretoreal de 12 de agosto de 1816 preparava o estabelecimento de Escola

Real das Ciéncias, Artes e Oficios, inclusive por fazer-se necessario’ aos
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habitantes o estudo das Belas Artes com aplicacdo e referéncia aos oficios
mecanicos, cuja pratica, perfeicdo e utilidade depende dos conhecimentos
tedricos daquelas artes e difundir as luzes das ciéncias naturais, fisicas
e exatas’. Os mestres franceses obrigaram-se, desde logo, a cumprir os
encargos ‘que devem fazer a base do contrato, que ao menos pelo tempo
de 5 anos hao de assinar, obrigando-se a cumprir quanto for tendente ao
fim da proposta instrucdo nacional, das belas artes, aplicadas a industria,

melhoramentos, progresso das outras artes e oficios mecanicos?'.

O novo tipo de ensino artistico deparou-se com percalgos, emulagdes, ciimes
e mesmo hostilidades de artistas portugueses aqui residentes, conforme relata o
historiador?.

De todo modo, o que se tem € que a Missao Francesa marcou as fei¢des do periodo
trabalhado neste capitulo, ocupado com uma fisionomia da nossa historia, desenhada
desde a vinda da Corte aos primordios do Republica.

E por falar em feicdes, agora em sentido imbricado a memoria e questdes
identitarias, este breve enfoque sobre a Missdo Francesa sugere uma referéncia a Pintura
Histoérica. Criada na Francga ela nos chega pelo fato de ser um dos importantes suportes
da proposta francesa e, segundo o ja citado Breton, a Pintura Histdrica visava enaltecer
os grandes feitos da época revoluciondria e napolednica. No cenario brasileiro a Pintura
Historica € apropriada segundo contornos peculiares.

Ja no ano de 1816 a cadeira Pintura Histdrica é implantada e permanece vigente
até 1826, quando ¢ criada a Imperial Academia de Belas Artes (AIBA).

O historiador Bittencourt”® outro interlocutor por mim selecionado para a
composicdo deste croqui da fisionomia do Brasil no periodo aqui considerado, reflete,

com aguda percepg¢do, sobre a nossa Pintura Historica, um suporte para uma biografia da

21. Mario Barata. “As artes plasticas de 1808 a 1889 in, Sérgio Buarque de Holanda. Historia
Geral da Civilizagdo Brasileira, tomo II, O Brasil Mondrquico. 3.ed. rev. DIFEL: Sdo Paulo —
Rio de Janeiro, 1976. p.412-13.

22. Idem, p.414).

23. José Neves Bittencourt. “Espelho da ‘nossa historia’: Imaginario, Pintura Histdrica e repro-
ducdo no século XIX brasileiro”. In. Revista Tempo Brasileiro. Rio de Janeiro, Tempo Brasilei-
ro, 87:58/78, out-dez, 1986.
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Nag¢do, informada segundo o desiderato do Estado Imperial. Dentre os varios exemplos,
Bittencourt lembra a conhecida tela, 4 Batalha de Guararapes, de Vitor Meireles, como
se sabe, destacado pintor da Academia: “obra tipica da construcdo da biografia da Nacao,
‘A Batalha’ coloca em desataque apenas os brancos, sendo inclusive dificil distinguir
portugueses ¢ holandeses. Aparecem alguns negros, meio ocultos, sempre em plano
discreto”.

Enfim, o historiador alude a imaginarios e representacdes que encontram no suporte
da pintura uma versdo visual dos fatos. Deslizamento analogo ocorre com O Grito, outro
exemplo de Bittencourt, agora sobre a tela de Pedro Américo, pintada em 1884. “O Grito
tornou-se o icone representativo de todo o processo de emancipagdo politica?.

Trazendo a questdo para o tempo presente, imaginariamente me desloco para uma
sala de aula ou, melhor, para um jornal de TV, no feriaddo de 7 de Setembro. “‘Narradores’
mirins ou adultos, por certo, repetirdo a cena ao responder as mesmas € eternas perguntas
feitas nessa data civica. Falardo o que sabem sobre a Independéncia a partir da ‘versdo
visual’, sem que, evidentemente, saibam mais sobre o processo de Independéncia e muito
menos associem tal representacdo, a um projeto que ressoa da Missdo Francesa e do papel
da Pintura Historica nos tropicos”.

Pioneiro da Escola, a arte de Debret, expoente da Missdo, destaco-o como um
pintor costumbrista que registrou a cena cotidiano do Rio de Janeiro com um talento que,
décadas depois, ndo escapou a antenada aten¢do das Estampas Eucalol, cuja série 147,
Brasil Antigo, Estampa 3, reproduz gravura de Debret.

Com estas incursodes, me percebo persuadido de que, conforme sublinha Francisco
Curt Lange?’ trata-se de um momento em que o Rio de Janeiro era a Capital da América
do Sul, um Rio de Janeiro que, no ambito politico conhece no periodo importantes pontos
de inflexdo ensejados desde os tempos joaninos a Independéncia, a Regéncia, o Primeiro
Reinado e o Segundo Reinado, ostentando as portas da Republica, um cenario efervescente

no que se refere a cultura, em suas variadas linguagens. Impossivel seria a tudo registrar,

24. Idem. p.75.

25. Idem. p.77

26. Idem. p.76.

27. Francisco Curt Lange. “A musica erudita na Regéncia ¢ no Império”. In, Sérgio Buarque
de Holanda. Historia Geral da Civilizagdo Brasileira, tomo II, O Brasil Mondrquico. 3.ed. rev.
DIFEL: Sao Paulo — Rio de Janeiro, 1976. p.391.
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ha, porém, lugar para mais uma breve incursao no cenario dos oitocentos.

Levando-se em conta o espirito desta tese e a proposta tematica, acho importante
lembrar o periodo compreendido entre 1840 ¢ 1889, quando o Monarca era D. Pedro II.
No hoje bastante conhecido livro de Lilia Moritz Schwarcz?, esta historiadora biografa o
Imperador e faz desta iniciativa um suporte para o encaminhamento de analises valendo-
se de fontes plurais nas quais, as iconograficas ocupam lugar destacado. Bem se vé
que Moritz, em meio a outras leituras por mim realizadas sobre o Segundo Reinado,
ndo poderia deixar de ser selecionada. Rejeitando a exclusividade das fontes escritas e
buscando argumentos em Le Goff, um critico do que identifica como “imperialismo dos
documentos escritos”, Moritz reflete sobre a importancia da iconografia e sobre o quanto
“este tipo de documento tem a nos dizer enquanto representa¢do de uma época”?.

Assim, aautoracom quem venho dialogando constituiuum corpus ao qual denomina
“colecdo”, que ao final das contas, resulta num grande painel, espaco de mostragdo
dos grandes temas do século XIX. Sdo imagens variadas inclusive quanto as técnicas:
“xilogravuras e litogravura, pinturas a dleo, aquarelas, nanquin e carvao, caricaturas e
fotografias a partir dos anos 60 (entre daguerredtipos, ferrotipias ou ambrotipias).

Pondo em didlogo o acervo imagético e fontes escritas (jornais e literatura), a
autora cenariza um Rio de Janeiro cuja importancia ndo se esgota na rua do Ouvidor, cujo
glamour seré considerado em outras paginas. “A cidade fluminense, sede da corte, passara
a funcionar como um poélo centralizador e difusor de hédbitos, costumes e até linguagens
para todo o pais, além de se transformar no cendrio principal em que se desenrrolava a
dramatizacdo da vida social da boa sociedade” >' Se bem me atento a leitura, o fragmento
transcrito ¢ parafrastico ao um enunciado caro a esta tese — o Rio de Janeiro ¢ metonimia
do Brasil.

Mas, em meio a tanta efervescéncia e elegancia, a mesma Moritz e os interlocutores
por ela convocados, como, por exemplo, Eduardo Silva, lembram uma ambiéncia com

espacos divididos. De um lado a cidade requintada, de outro um imenso contingente

28. Lilia Moritz Schwarcz. As barbas do Imperador: D. Pedro 1I, um Monarca nos tropicos. Sao
Paulo: Companhia das Letras, 1998. p.32

29. Idem, p. 32

30. Idem, p.33.

31. Idem. p.110.
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composto de africanos (escravos ou nao), crioulos, imensa concentracao urbana a conviver
com o odor das ruas, em condi¢des precarias. Se nos lembrarmos de que a Aboli¢do
da escravatura ocorre quase as portas da Proclamacdo da Republica, esta constatacdo
faz convir que, ndo se pode negligenciar, neste perfil dos oitocentos, o fato de que “a
escravidao era e seria, até o final do reinado de D. Pedro II, a grande contradi¢cdo de seu
Império que se pretendia, quase, europeu’*.

Mas apesar de tais contrastes, numa espécie de cante ld que eu canto ca, o Rio de
Janeiro prodigalizava expressdes que o tornavam palco esfuziante de atividades teatrais
cujo apogeu se verifica a partir de 1860. Em perfeita harmonia conviviam Operas, operetas
e o teatro ligeiro, com suas comédias hilarias.

Evidentemente, ndo se instalara ainda a rede das Industrias Culturais, mas chama
a aten¢do o didlogo anotado por Lange, sobretudo pela ponte que estabelece com aspectos

caros a minha pesquisa:

Existia uma banda italiana, ou talvez mais de uma; houve musicos italianos,
franceses, portugueses e de outras nacionalidades. O Rio de Janeiro ferviade
musica. Nesta relacdo também ndo devemos esquecer a zarzuela espanhola
e os musicos desta nacionalidade. O reflexo desta atividade se encontra
nos comentarios periodisticos em jornais e semandrios, na edi¢do local
superlativa de musica de moda, com a participagdo da técnica litogrdfica,
belamente desenvolvida, e dos desenhistas de prodigiosa habilidade, como
Henrique Fleiuss, Angelo Agostini, Joseph Mill e outros, observadores
humoristicos e sagazes, que fixaram agoes e fatos que a fotografia,
recém-inventada, ndo podia reter. E com o desenvolvimento do entrudo,
a musica carnavalesca das numerosas sociedades, veio dar multiplas cores
as expansdes do povo. O amor pela musica evidenciava-se em todos os

estratos sociais do Brasil em progresso®’. (Grifos meus)

Com base em uma exuberancia de fontes e com a costumeira erudi¢do de sempre,

a obra recente de Wisnick enfoca o Rio de Janeiro dos oitocentos entrecruzando literatura,

32. Idem. p.117.
33 Francisco Curt Lange. “A musica ...op.cit. p.392-3.
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especialmente Machado de Assis, cultura urbana e musica*. Descortina-se, entdo, um
cenario que entrecruza o erudito e o popular, o sagrado e o profano e ja os primeiros
influxos de uma Cultura de Massa que se insinua. A polca se incumbe de introduzir no
mercado uma novidade dangante e o maxixe se firma, enfim, ao final da década de setenta,
ndo obstante associada a conotagdes negativas. Sempre com base no texto machadiano,
Wisnick analisa o cenario povoado de instrumentos como o violoncelo, o cavaquinho e o
piano. Na verdade era este ultimo um movel aristocratico, “a mercadoria-fetiche” a partir
de 1850. Por isso, meu interlocutor refere-se ao piano como “um misto de metonimia de
civilizagdo moderna e ornamento do lar senhorial” e prossegue, buscando o “testemunho”
de observadores “em 1856 [na cidade dos pianos, hd um teatro lirico, as ruas sdo iluminadas
a gas e ha um piano em cada casa. E verdade que esse teatro esta situado no meio de uma
praca infecta]...[que as ruas sem passeios, s3o mal calgcadas, de pedra bruta, e que afinal,
nos tais pianos]...[ndo se tocam sendo musicas de danga, romanga e polcas™.

Mas, se a musica é importante modaliza¢do do cotidiano, posto que compde a
fisionomia sonora do momento e associa-se a situagdes, lugares e emprego do tempo,
igualmente importante para o croquis deste cenario e reter o que ja significava nesta quadra
um lugar magico e, por isso, presenca constante, quando o assunto € o Rio de Janeiro.
Refiro-me a célebre Rua do Ouvidor, com seus guizos de um consumismo que, entdo, ja
se insinua. O ja citado Brito*%,cuja pesquisa ostenta desde o titulo a famosa rua, chama
para a conversa observadores como Taunay. Um Taunay, alids, perplexo, ir6nico, enfim,
evidenciando, na pratica a complexidade das questdes identitarias: “ndo compreendo esta
paixdo por uma rua que nao chega a ter metros de largo[...] o nome Ouvidor, sujeito que
escuta e também fala, a ela quadra perfeitamente...”.

Ocorre que, contando ou ndo com um olhar mais generoso por parte do observador
francés, a Rua do Ouvidor testemunhou, além das futilidades, importantes momentos da
nossa vida politica. Ali se discutiam enredos que desaguaram, por exemplo, no fim do
Império e na entronizagdo da Republica em seu didlogo com escritores e historiadores,
Ferrari retoma a encenagdo do 15 de Novembro de 1889, ocasido em que “o povo assistira

bestializado Deodoro dobrar a Ouvidor e algar a Rua Direita”. E ¢ ainda Ferrari quem

34. José Miguel Wisnick. Sem receita. Sdo Paulo: Publifolha, 2004. p.54
35. Idem, p.54.
36. Luiz Fernando Godoi Brito. Da Rua do Ouvidor... op.cit.p.31
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nos lembra que a familia imperial ndo assistiu ao cortejo que selaria o seu destino. “Nao
presenciaram a poélvora queimada a praga da Aclamagao, a reacdo do Bardo de Ladario
diante da issurrei¢@o do exército, os ‘vivas’ a rua do Ouvidor ou sequer o siléncio travado
nas ultimas esquinas em dire¢do ao Arsenal da Marinha™’.

Contudo, sem deixar de reconhecer-lhes a importancia, os fatos politicos nio
constituem os tragcos principais deste conjunto de estampas, cujo conjunto objetiva
indiciar um perfil, no qual a rua do Ouvidor merece destaque, menos pela condig¢do de
palco de acdes politicas e mais pela condi¢do de vitrine, tdo bem observada por Taunay:
“das quatro as seis da tarde aquele passeio, estreito como um corredor, via-se apinhado.
[..] era incomodo deter-se defronte das montras...”®

Ora, era a rua do Ouvidor um lugar de consumo do tempo e também de consumo
desenfreado de artigos. Em seu dialogo com Veblen, Sue* (refere-se a este aspecto com a
expressdo ‘consumo ostentatdrio’ e suas implicacdes como simbolo statutdrio e signo de
distin¢do social. Por certo, a moda ai se inscreve, como outra importante modaliza¢do do
cotidiano.

Respaldada por excelente pesquisa em arquivos e longa bibliografia com a qual
sustenta suas analises, Rainho* reflete sobre 0 momento aqui trabalhado tendo como
plano de observagao a cidade do Rio de Janeiro no século XIX. A historiadora tem como

objetivo algo mais que a eleboracdo de uma historia da indumentéria, pois, interessa-lhe

analisar as representagdes da roupa e da moda por meio dos discursos
que a apreendem e a estruturam, refletindo sobre a maneira como um
determinado grupo tenta impor a sua concep¢do do mundo social, seus
valores, seus dominios, e, ainda, como os receptores desses textos se

apropriam deles*'.

37. Pedro Felipe Marques Gomes Ferrari. As voltas com a Repuiblica: gesto proclamatério e
praticas do espago no cendrio do Rio de Janeiro — 1844-1889. Dissertagdo de Mestrado. PPGHIS/
UnB, Brasilia, 2008, p.2.

38. Taunay, citado por Danilo Gomes, apud. Brito.op.cit. p.31

39. Roger Sue. E/ ocio. México: Fondo de Cultura Economica, 1992, p.24

40. Maria do Carmo Teixeira Rainho. 4 cidade e a moda: novas pretensdes, novas distingdes —
Rio de Janeiro século XX. Brasilia: EDUnB, 2002, p.16.
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Bem se v€ que minha interlocutora desenvolveu seu trabalho ao abrigo da Historia
Cultural e, ndo por acaso, desde as primeiras paginas da obra acima citada, dialoga com
Chartier. O livro cresce em importancia para esta tese pelo fato da pesquisadora tomar
como base empirica, fontes impressas consubstanciadas em revistas, jornais femininos,
além de teses sobre saude e higiéne apresentadas a Faculdade de Medicina do Rio de
Janeiro. No afa de pautar-se de modo a qualificar-se como membros da “boa sociedade,
um extrato social fazia da moda um elemento de distin¢do entre eles ¢ os demais extratos
da populagio”.

Na cidade do Rio de Janeiro a moda replicava o que chegava da Europa,
imitacdes da moda inglesa e, sobretudo, francesa cujos figurinos apareciam nos jornais
e nos estabelecimentos da Corte. Nao haveria espago para maiores digre¢des, ainda que,
sobremaneira, interessantes sobre os inimeros jornais e periodicos veiculados no Rio de
Janeiro. Rainho observa, sempre através do acompanhamento dos jornais, que as questdes
de moda, roupas, artigos e adornos, eram elementos considerados indispensaveis para as
mulheres. Por outra parte, a0 homem caberiam outros atributos como modo de distingdo. O
exagero e a ostentag@o seriam coisas menores de interesse aos efeminados ou ddndis*.

Na conjuntura aqui enfocada o uso do espartilho era pratica comum, referendado
ndo apenas pelos jornais de moda, como também, por ndo poucos médicos, a busca do
talhe elegante, passava, assim, pelo espartilho, usado inclusive por adolescentes e por ai
se compreende as razdes pelas quais a partir de 1847, o Rio de Janeiro contava com sete
fabricas, além das pecas importadas. Tudo isto convivendo também com criticas e ndo
apenas aquela pe¢a do vestudrio mas também ao uso de cosméticos e perfumes aos quais
se atribuiam maleficios causados por uma possivel abssor¢do de particulas toxicas®.

Grandes saias rodadas e mangas fofas, substituem nos anos 20 a moda até entio
vigente da cintura alta, ressonancia evidente do estilo Diretdrio. Rainho lembra um cenario
da moda no qual o peso das anaguas teria sido insuportavel, lembrando, porém, que elas
acabaram sendo substituidas por uma crinolina de armagéo ou anagua de arcos*.

Mas também a moda, ou talvez sobretudo a moda, experimenta movéncias e

41. Idem, p.16

42. Idem, p.138

43. Andrada Junior, apud Rainho, ibdem, p.128.
44. Idem, p.136.
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reconfiguracdes se ajustam a novas condi¢des e desvelam concepgdes outras sobre o
estilo, o corpo e a indumentaria que o abriga mas este é um assunto para outra parte desta
tese.

E preciso prosseguir com a narrativa e, no proximo capitulo, a Belle Epoque me
seduz com seus guizos e suas feigdes personalizadas, antropomorfizadas, da cidade do
Rio de Janeiro. Um Rio de Janeiro que nio vi, ndo vivi, mas que hoje me interpela com o
concurso da Historia, da imaginacdo e das fontes documentais, pontes para a constru¢do
de uma narrativa. Neste exercicio pressinto que se delineia a identidade do historiador,
uma fisionomia cujos leves e recentes tracos ainda assim me permite redefini¢des quanto

as minhas escalas de observagao.

O antropologo chega a cidade a pé, o socidlogo de carro e pela pista
principal, o comunicdlogo de avido. Cada um registra o que pode, constroi
uma visdo diferente e, portanto, parcial. H4 uma quarta perspectiva, a do
historiador, que ndo se adquire entrando, mas saindo da cidade, partindo
do seu centro antigo em direcdo aos seus limites contemporaneos. Mas o

centro da cidade atual ja ndo esta no passado®.

Alguma, ou muita coisa a ver comigo, com a interdisciplinaridade e com a minha
fisionomia atual, ndo serd, por certo, pura coincidéncia. Afinal, nas minhas andangas
atuais pela cidade do Rio de Janeiro na lida com a pesquisa, arrisco pensar que o que vi
€ 0 que trouxe ao partir, arregimenta imaginarios povoados de atores sociais cujos trajes
de hoje, convivem com tantos outros — homens de roupas escuras e sizudas, mulheres
apertadas em espartilhos e com generosos decotes... 0 Rio de Janeiro dos oitocentos, tdo
bem retratados na histéria contada por meus interlocutores, fontes que me acompanharam
naquela viagem, com os multiplos sentidos que esta palavra sugere.

E hora de preparar a bagagem para a proxima viagem, ambiéncias e reconfigurages
me esperam na mesma cidade do Rio de Janeiro, desta feita ostentando feicdes dos

primodios da Republica aos anos 50. Mas, entre uma parte e outra, encontro ainda um

45. Néstor Garcia Canclini. 2.ed. Culturas hibridas. Sao Paulo: Editora da Universidade de Sdo
Paulo, 1998, p.21.
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espaco para a pequena cole¢do cujas estampas sao espécies de postais da viagem que ora

termina.

2.6 “Colecio Século XIX” “Escrever uma historia significa atribuir aos anos

a sua fisionomia”
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Figura 1. Selo comemorativo dos 200 anos da chegada da Familia Real - acervo proprio

Figura 3 - Copia da primeira impressora que aqui chegou com a Familia
Real. Muesu da Imprensa da Imprensa Nacional/DF
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Figuras 3 ¢ 4. Estampas Eucalol.
Samuel Gorberg. Estampas op.cit.

Figura 5 Cartdo postal - A Colecdo do Figura 6 Caricatura de Angelo Agostini. Revista
Imperador (1861), acervo proprio Brasil Historia, n°5, p.98 Ano 1. Sdo Paulo: Duetto
Editorial, s.d.

Figura 7 Estampa Eucalol, Figura 8 - Missdo francesa e Figura 9 - Samuel Gorberg,
acervo proprio Debret. Samuel Gorberg, Estampas Eucalol. op.cit.
Estampas Eucalol. op.cit.
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PARTE B

Ambiéncias e reconfiguracdes: modos de ver o mundo

CAPITULO 3

A vida como ela foi e Avida como ela era: da efervecente Belle Epoque 2 fisionomia

do periodo 30-50

O presente capitulo atende a uma estruturacdo pensada de modo a abrigar duas
vertentes, na primeira— “A vida como ela foi”, a cenografia da cidade do Rio de Janeiro, na
Belle Epoque, & revisitada a partir de elementos inscritos em modaliza¢des da encenagio
cotidiana, cujo critério de selecdo atendeu aos objetivos da pesquisa. A mesma conduta
foi adotada para a construg¢do da segunda vertente - “A vida como ela era”, desta feita
enfocando o periodo compreendido entre os anos 30-50. Nas duas vertentas trabalhadas,
os respectivos sub-itens finais sdo espagos de mostrac¢ao dos discursos visuais — “Estampas

Cariocas”, que dialogam com os textos que as precedem.

3.1. A vida como ela foi

3.1.1 Uma cenografia e muitos discursos: o Rio de Janeiro civiliza-se

A cenografia ¢ a de um Rio de Janeiro que experimenta tempos de profundas
alteracdes em sua antiga estrutura urbana e, no limite, a “Regeneracdo” palavra que por si
s0, como observa Sevcenko, “era esclarecedora do espirito que presidiu esse movimento
de destrui¢do da velha cidade [...] para o cronista Gil, era essa remodelagdo urbana e ndo
o Grito do Ipiranga que marcava a nova definitiva reden¢do da situagdo colonial™!

Nesta saga de demoli¢des, botam-se abaixo os enormes casardes do centro da
cidade, posto que haviam se transformado em moradias ocupadas por uma multidao de
pobres. Mas, de toda sorte os ares da Republica sublinhavam o cosmopolitismo do Rio de

Janeiro. Se a literatura constitui um suporte fundamental para o pesquisador interessado

1. Nicolau Sevcenko, op.cit. p.31
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no periodo, igualmente, ou tanto mais, se pode dizer quanto a Imprensa. E o que se

apreende da narrativa de Sevcenko em seu didlogo com jornais e revistas da época.

Por todo esse tempo e principalmente desde o inicio da “Regeneragdo”,
a cidade do Rio de Janeiro recende a um forte aroma panglossiano, as
cronicas da grande imprensa transbordam a embriaguez da felicidade,
com loas “a satisfacdo geral, ao abarrotamento de satisfacdo que enche a
cidade”. Ninguém oculta o seu otimismo, ninguém teme parecer frivolo:
“Francamente, eu acho que a gente deve levar a vida a rir e a divertir-se”.
Um cronista da Fon-Fon resumia com aguda perspicacia todo esse espirito
num rapido comentario a nomenclatura dos estabelecimentos comerciais

da recém-inaugurada avenida Central®. (Grifos meus)

E vale a pena a leitura do cronista da Fon-Fon:

Café Chic € genial! Junto ao Chic temos Rose - Maison Rose. Rose € o
otimismo, ¢ satisfacdo de viver...Chic e Rose — ¢ a expressdo do anseio
da nova modernidade carioca... Num desvao d’O Pais deparamos — Trust
— tabuleta soberbamente expressiva. Recorda os milhdes de Carnegie, de

Vanderbilt: é uma tabuleta super-homem, fascina, atrai, empolga...?

Todo este otimismo em que pesem as agitagdes politicas dos primordios da
Republica, as crises financeiras tdo bem estudadas pelos historiadores da Historia
Econdémica as voltas com as vicissitudes do “Encilhamento™, ja para ndo falarmos na
desestabilizac¢do que se anuncia ao final dos 20, ressonancias da Grande Depressdo. Mas,

o importante era ser chic e viver sob o signo de um estilo de vida no qual uma certa idéia

2. Idem. p.31

3. Idem. p.31

4. A palavra associa-se ao universo dos joqueis, jogadores e apostadores. Na Historia econdmico-
financeira brasileira Encilhamento, em seu sentido figurado, remete a um movimento extraordinario
bolsista ocorrido nos primeiros anos da Republica. Conf. Barbara Levy. “O Encilhamento”. In:
Paulo Neunhaus (org.) Economia Brasileira: uma visdo historica. Rio de Janeiro: Paz e Terra,
1974, p.192))
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de alegria e felicidade, na pratica, se consubstanciava nas modaliza¢gdes do cotidiano
que agregam um jeito de vestir (moda), um modo de emprego do tempo onde ao lazer
parecia ser conferido um maior espaco, uma preocupagdo com aparéncia, aspectos que
encontravam na Imprensa e, sobretudo, na Publicidade, aliados leais.

Em conhecida obra na qual reflete sobre questdes culturais e o papel do Estado em
perspectiva ideoldgica, Chaui® sugere um conjunto de matrizes, slogans, para ficarmos
com a autora, que pautaram a cena brasileira. Assim, nos anos 10, o lema era Consolidar
a Nacdo. Ja no periodo compreendido entre 20 e 30, teria sido o0 momento de Construir
a Nacdo, entre 40 ¢ 50, Desenvolver a Nagdo, enquanto aos primordios de 60, caberia
Conscientizar a Nagdo, matriz a qual se seguiria entre os 60 e 70, Proteger e Integrar a
Nag¢do. Tratando-se de livro publicado em meados de 80, a autora, ndo sem uma ponta de
ironia, refere-se a aquele agora como uma etapa pautada no slogan Conciliar a Nacao®,
no sentido mesmo de estratégia pautada por permanéncias e retornos, o propio nome do
sempre lembrado Gabinete da Conciliagdo do periodo mondrquico ¢ bastante revelador,
assim como, a estratégia adotada, em pleno século XX, por ocasido da votagdo por
Diretas-Ja, ndo deixou de ser um jogo realizado sob o signo da concilia¢do, conforme
reflete Mello’.

Observo que, de algum modo, seja mais pontualmente ou em perspectiva mais
abrangente, as fisionomias acima sugeridas pela filésofa, dialogam com meu objeto de
estudo, ja para ndo falarmos de “palavras-tema” ou “palavras-polo”® que a elas se agregam
e ensejaram os enfoques iniciais do primeiro capitulo.

Assim, a fisionomia que me proponho a perfilar neste momento, se desenha entre
duas matrizes, ou slogans, cujos pontos de inflexdo localizam nos anos 10, o proposito da

Consolidaciao e, nos anos 30 o da Construcido da Nacao.

5. Marilena Chaui. Conformismo e resisténcia: aspectos da cultura popular no Brasil. Sdo Paulo:
Brasiliense, 1985.

6. A conciliag@o consubstanciada em praticas politicas, opera em variadas situacdes e momentos
da vida politica brasileira e, bem por isso, nao poucos historiadores a ela se referem para refletir
sobre esta espécie de arquétipo politico. Conf. Régis Debrun. A concilia¢do e outras estratégias.
Sdo Paulo: Brasiliense,1983.

7.Maria T. Negrao de Mello. O espetdculo dos moradores do simbolo: a mobiliza¢do por Diretas-
Ja da perspectiva de Brasilia. Tese de doutorado. ECA/USP, Séo Paulo, 1987.)

8. Expressoes adotadas por Régine Robin. Historia e lingiiistica. Sdo Paulo: Cultrix, 1977, p.137-
152.
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Mas ¢ preciso refletir sobre o que, ou quais sentidos, para os da €poca significava,
afinal, “Consolidar” e “Construir” e, ndo menos importante, para quem. Por isso, penso no
impacto local da Proclamacdo da Republica, assunto de interesse de varios historiadores,
dentre os quais, mais uma vez, Lilia Moritz Schwarcz. Na mesma obra anteriormente
citada, a autora resume a atmosfera e fornece pistas para o entendimento da cenografia
que se descortina.

No plano externo, a Proclamacdo da Republica foi objeto de matérias veiculadas
por jornais europeus, especialmente os franceses. Argumentavam sobre o carater pacifico
do 15 de Novembro e alguns articulistas arriscavam antever uma retomada do Império,
em suma, opinides, boatos, sem maior consisténcia.

Por outra parte, nas elites brasileiras, segundo José¢ Murilo de Carvalho,
interlocutor de Schwarcz’ houve uma sensacdo geral de libertagdo que atingiu, ndo sé as
idéias, mas também os sentimentos. Porém, tais idéias e atitudes, para a imensa populagdo
que constituia a raia miuda e preponderantemente negra ndo lograram o mesmo impacto.
Como exemplo, Schwarcz a postura de Lima Barreto, sua conhecida indisposi¢do pela
Republica e o quanto parece ter lhe interpelado o fato do pai, operdrio da Tipografia
Nacional, ter sido, no ano de 1890, sumariamente despedido pela politica republicana.

Mas em meio aos descontentamentos ou mesmo desconhecimento, por parte muitos
que assistiram “bestificados” o gesto proclamatdrio, aquele manha de 15 de Novembro de
1889 marcava um ponto de inflex@o no processo histdrico brasileiro. Representativo, ou
ndo, o novo Regime Republicano ganhara a batalha ideoldgica. A Republica surgia como
um recurso a modernidade, a racionalidade nas relagdes, um sinal dos novos tempos'’.

Penso que o projeto e sua implantagdo, de fato, dialoga com as idéias quanto
a “Consolidar” e, mais adiante, “Construir a Nac¢do”. Reinventa-la, talvez “civiliza-la”,
comegando, claro, pela cidade do Rio de Janeiro, palco das “picaretas regeneradoras”,
segundo um entusiasmado Bilac!!, em cronica publicada pela Revista Kosmos, em 1904

€ que merece transcri¢ao:

9.José Murilo de Carvalho, apud Schwarcz, op.cit. p.478.

10. Idem, Schwarcz , p.469.

11. Olavo Bilac. Chronica. Revista Kosmos, mar¢o 1904, apud, Ana Lucia de Abreu Gomes.
Brasilia: de espago a lugar, de sertdo a capital (1956 — 1960). Tese de doutorado, PPGHIS/UnB,
2008, p.121)
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Ha poucos dias, as picaretas entoando um hino jubiloso, iniciaram os
trabalhos da Avenida Central, pondo abaixo as primeiras casas condenadas.
No aluir das paredes, no ruir das pedras, no esfarelar do barro havia um
longo gemido. Era o gemido soturno do passado, do atraso, do opdbrio. A
cidade colonial imunda, retrograda, emperrada nas suas velhas tradig¢des,
estava solucando no solugar daqueles materias apodrecidos que desabavam.
Mas o hino claro das picaretas abafava esse protesto impotente.Com que

alegria cantavam esse protesto impotente — as picaretas regeneradoras.

Conhecida e celebrada, incorporada em varias teses e publicagdes voltadas para
um estudo sobre a cidade como um fendmeno sécio-historico e cultural, a conexao entre
discurso e cidade proposta pelo fecundo imaginario de Calvino'?, justifica sua inclusdo
neste momento: “vocé sabe melhor que ninguém sabio Kublai, que jamais se deve
confundir uma cidade com o discurso que a descreve. Contudo, existe uma ligag@o entre
eles”.

Ora, proponho-me a contar uma historia cenarizada no Rio de Janeiro e seleciono
elementos para tracar-lhe a fisionomia. Elementos buscados em discursos, dentre eles o
suporte escrito de textos académicos, romances, revistas e jornais, bem como os discursos
imagéticos e os obtidos com o corpus de fontes orais. Reconheco, porém, que a colegcdo
por mim construida resultara sempre lacunar, um croquis e, ndo apenas, por conta de uma
selecdo sintonizada com o que, no jargdo académico, denominamos bom para pesquisa.
E que além deste procedimento, metodologicamente correto para a constitui¢io de um
corpus, coloca-se, também, a variedade de representacdes sobre o mesmo periodo e
os cuidados necessarios para que uma representacdo nao acabe sendo apropriada pelo
pesquisador, obscurecendo outros modos de ver. Observo conexdesentre discursos e a
cidade que os engendra. Aludo a representagoes.

Ainda que brevemente, penso ser importante refletir sobre tal questdo e busco
o didlogo com Galvdo!® . Em ensaio intitulado Uma cidade, Dois Autores, a ensaista

analisa os discursos de Machado de Assis e Lima Barreto, a partir de dois eixos de

12. ftalo Calvino. 4s cidades invisiveis. Sio Paulo: Companhia das letras, 1990, p.59.
13.Walnice Nogueira Galvao. Desconversa. Rio de Janeiro: UFRJ, 1998, p.96-104.
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problematizagdo. A origem comum de ambos, mulatos e pobres, com trajetdrias distintas
e a maneira pela qual os dois romancistas se relacionam afetivamente com a cidade,
seus espagos ¢ lugares, testemunhas que foram da onda modernizadora, em tempo de
“Regeneracdo”.

E bem verdade que a fisionomia aqui buscada lanca um olhar, nesta vertente
do terceiro capitulo, sobre o Rio de Janeiro dos primdrdios da Republica e Machado
morre, no ano de 1908. Mas, por um lado, lembro que a caudalosa obra de Machado
de Assis alcanga o cenario republicano e, ndo por acaso, Um homem célebre, de 1896,
¢ obra cuja importancia ensejou o estudo de José Roberto Wisnick!* em publicagdo
anteriormente aqui citada. Por outro lado, reitero a clareza quanto aos sub-balizamentos
temporais propostos, cujos pontos de inflexdo ndo pressupdem uma pontuacio discreta e
reconfiguracdes especificamente datadas, pois trata-se de um processo.

Neste entendimento, conforme lembram varios autores, inclusive Walnice, com
quem venho dialogando, as condi¢des para as mudangas ja se engendravam desde os
meados dos oitocentos. O deslanche dado pela liberagao dos capitais investidos pelo trafego
negreiro, ¢ variavel que se inclui como um importante vetor para mudangas. “Bancos,
estradas de ferro, usinas de gés [...] sdo, em suma, os albores de uma industrializacdo que
se anuncia”'.

Mas minha interlocutora prossegue: “todavia, sua face mais visivel serd arenovagao
do tecido urbano do Rio, que se inspirard no modelo incontornavel, da reforma Hausmann
de Paris™'¢.

E ¢ neste momento de renovag¢do do tecido urbano, que Machado de Assis e Lima
Barreto habitaram a mesma cidade e puderam testemunhar a sofreguiddo avassaladora,
higienizadora e modernizante. O Rio de Janeiro da Belle Epoque “civilizava-se”. As
lentes de Machado, comparadas as de Lima Barreto, enfocam a mesma cidade de angulos
distintos ou, pelo menos, com énfases distintas. No discurso do primeiro, representagdes
que se esculpem na critica irdnica, mordaz e impiedosa da sociedade carioca com seus
enriquecimentos findrios, suas frivolidades compondo um circulo do qual, eventualmente,

seus habitantes saiam - uma ida a costureira, aqui, um lugar para encontros clandestinos,

14.José Roberto Wisnick. Sem Receita...op.cit.p.54
15.Walnice Nogueira Galvao. op.cit. p.97.
16. Ibdem
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acola, ou, quem sabe, uma visita a cartomante.

No discurso de Lima Barreto “seu olho agudo de paria™'” flagra diferengas sociais,
preconceitos e discriminagdes. Em comum, os dois romancistas guardavam, conforme
lembrei acima, a origem humilde e a condi¢do de mulatos. Ademais, ambos viveram
o cotidiano do Rio de Janeiro e colocaram os respectivos talentos a servigo de uma
cenarizacdo cujas énfases, enredos e enfoques, ndo caberia aqui detalhar, como o fez,
com densidade, a professora Walnice.

Minha intencdo foi a de destacar discursos que tomam como plano de observagao
o Rio de Janeiro: “tudo se passa na mesma cidade e na mesma época, e a fantasia se
deleita em reconstituir percursos € cruzamentos imaginarios. Entretanto, e em suma, a
cidade de Machado de Assise de Lima Barreto, € e ndo ¢ a mesma”'®. Belo entendimento
que passa pela clareza quanto a um representacional que se afasta do verdadeiro-falso
posto que se instaura, na instersec¢@o entre o “vivido” e o “concebido”, como ensinam os
teoricos.

E ¢ nesta cidade plena de contradi¢des e ambiguidades que, como que indiferentes
ao dia que vira, os atores sociais que a animam parecem viver sob o signo de um Carpe
Diem, celebrando a modernidade. As novidades tecnoldgicas chegavam, nem sempre
desde logo aceitas e, sequer, disponiveis para a sociedade como um todo. Mas chegavam,
acabavam se incorporando ao cotidiano e se incumbindo de alterar héabitos, costumes
e engendrando novas formas de sociabilidade, redesenhando uma fisionomia. Uma
fisionomia que, aos poucos se adorna com uma paraferndlia de itens de consumo, montras
da modernidade que irrompia.

Jodo do Rio, espécie de flaneur dos tropicos, registrou encantado, enternecido e,
em algum momento, perplexo, como veremos mais adiante,.a irrup¢do da modernidade,
com o aparato dos itens tecnologicos.

Paisagem do Rio de Janeiro no alvorecer do século XX, como venho refletindo

que, ndo se pode reter em um discurso, Enfim, conforme assinala Ribeiro'?,

17. Ibdem.
18. Ibdem.

19. Luis Filipe Ribeiro. Mulheres de papel: um estudo do imagindrio em José de Alencar e
Machado de Assis. Niteroi, RJ: EDUFF, 1996, p.56.
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a cidade era na verdade, muitas cidades”. Nela, em seus espacos, cujos
multiplos angulos, uma consideravel produg¢ao literaria permite capturar,
esquadrinhando lugares, tecendo enredos nos quais, gestos e agdes dos
personagens iluminam e sio iluminados pela cenografia, /ocus enunciativo
de uma encenacgao cotidiana e que ndo se pode confinar a idéia de contexto,

pelo menos nas sua acep¢@o mais usual.

Cenografia implica, para além de entendé-la como moldura, a necessidade de levar
em conta, tempo, espacgo, condi¢cdes do dizer do discurso e lugar de fala do sujeito que o
veicula. Instavel, plural, movente, posto que processo, mas que ainda assim instrumenta
o propdsito de delinear tragos fisionomicos da “vida como ela foi”, nos tempos da Belle
Epoque. Com tal convic¢io e sempre fiando-me na interagdo entre as fontes, entendo
que esta cenografia emerge da literatura conforme exemplifiquei acima, das revistas,
dos jornais e, mais uma vez insistindo, das imagens. Nesta minha cole¢do, “o conteudo

aparece como inseparavel da cenografia que lhe da suporte”?.

3.1.2 Cotidiano, emprego do tempo, estilo de vida e manifestacdes culturais

Chamam a atengdo nesta cenografia do Rio de Janeiro da Belle Epoque, levando-se
em conta a motivacao da tese e o campo historiografico que a abriga, os tragos fisiondmicos,
socio-culturais e suas implicagdes, quanto aos meus eixos de problematizacdo. Por isso,
destaco o cenario de uma sociedade hierarquizada, cujo cotidiano, conforme ja observeli, ¢
experimentado pelas pessoas comuns e por uma elite, quadro que, nem por isso, enclausura
as manifestagdes culturais em escaninhos estanques. Antes, entre embates, resisténcias e
apropriagdes, trata-se de um periodo em que a cultura popular e a cultura dominante
acabam se interpenetrando, apesar dos preconceitos e intolerancias. Neste sentido, cabe
pensa-las na esteira da circularidade cultural, conforme reflete Guinzburg?', na filiando-se

ao pensamento bakhtiniano, que identifica tal fendmeno com “influéncias reciprocas’?.

20.Dominique Mangueneau. Cenas da enunciagdo. Sdo Paulo: Pardbola Editorial, 2008, p.51.
21.Carlo Guinzburg. O queijo e os vermes. O cotidiano e as idéias de um moleiro perseguido pela
Inquisicdo. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1987.

22. Mikhail Bakhtin. A cultura popular na Idade Média e no Renascimento: o contexto de
Frangois Rabelais. Sdo Paulo: Hucitec, UnB, 1987.
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E o caso, por exemplo, das festas do Rio de Janeiro, especificamente o carnaval.
Espaco de suspensdo da cotidianidade, o, como se dizia a época, triduo momesco
encontrara e encontra ainda, na cenografia carioca, o locus ideal e traco constitutivo da
sua fisionomia.

Soihet observa a festa em plena Belle Epoque, momento em que, nos intersticios
entre o sagrado e o profano, a Festa da Penha operou como uma espécie de “baldo de
ensaio” da expressdo carnavalesca tal como hoje a conhecemos e espaco de resisténcia.
Nao mais o Entrudo, heranca lusa, mas os carnavais dos tambores, dos ranchos, dos
blocos, dos corddes cujas acirradas disputas ndo raro os deslocavam do noticidrio de
amenidades para as colunas policiais dos jornais da época. Cantar, dancar, praticas ligadas

nesta quadra as inovagdes tecnologicas que chegavam. Segundo Napolitano,

a musica popular se consolidou na forma de uma peg¢a instrumental
ou cantada, disseminada por um suporte escrito-gravado (partitura/
cronograma) ou como parte de espetaculo de apelo popular, como a opereta
e/ou o music-hall (e suas varidveis). A estas duas formas de consumo de
musica popular, que se firmaram entre 1890 e 1910 [...] ndo podemos
esquecer uma fun¢do bésica que a musica sempre desempenhou: a danca.
Elemento catalizador de reunides coletivas voltadas para a danga, desde os
empertigados saldes vienenses ao mais popularescos ‘arrasta-pé’, passando
pelos saraus familiares e pelos, ndo tdo familiares, bordéis de cais de porto,

a musica popular alimentou (e foi alimentada), pelas dangas de saldo®

Na heterogeneidade destas manifestagdes culturais do periodo, como aludi acima,
nem sempre a convivéncia ocorria em atmosfera harmonica e ¢ interessante observar,
especialmente nesta tese, o narrativa de Vianna?!, ao referir-se a figura dos “mediadores
culturais”. Cabia-lhes o papel de interacgdo, iniciativa que sempre ocorria em lugares
que eram uma espécie de “campo neutro”. Inclusive a modinha, expressao pulsante no

Segundo Reinado, conhece renovag¢des no seu desenvolvimento a partir de reunides

23. Marcos Napolitano. Historia & Musica. Belo Horizonte: Editora Auténtica, 2002, p.12.
24.Hermano Vianna. O mistério do samba. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editora, 1995, p. 40-7.
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entre jovens intelectuais e escritores romanticos. Em seu dialogo com Tinhordo, Vianna
relata que o principal local desses encontros era a Tipografia do Editor e poeta mulato
Francisco de Paula Brito e o musico e poeta Laurindo Rabello. Muito embora tudo tenha
se passado em momento anterior ao aqui considerado, achei por bem incluir o tempo
de inser¢do da figura dos mediadores, que encontra em Catulo da Paixdo Cearense um
outro importante mediador, cuja atua¢io perpassou a Belle Epoque. Catulo tinha livre
ingresso nas sessoes litero-musicais da cidade e nos tempos em que trabalhou na estiva,
frequentava as residéncias dos abastados. Em 1914 cantou no Palacio do Catete a convite

de Nair de Tefé. A entdo primeira dama, em entrevista a Carlos Maul afirmou:

No Brasil daquela época [...] s6 se cantava em linguas estrangeiras,
principalmente francés, italiano e alemao. Eu mesma s6 cantava nesses
idiomas. Devo a Catulo a sugestdo de cantar de preferéncia na nossa
lingua. Ainda residindo no Catete resolvi dar uma audi¢@o exclusivamente
minha com cangdes e poetas e compositores nossos dentre esses destaquei

Chiquinha Gonzaga®.

A partir das leituras que inclui em minha cole¢do, ficou-me facil concordar com
Vianna, quanto a um exagero de Nair de Tefé. Afinal, na Belle Epoque tocava-se e cantava-
se tudo, inclusive as expressdes genuinamente brasileiras. Concordo também com meu
interlocutor ao reconhecr a coragem da entrevistada Nair de Tefé, quanto a colocar na
ambiéncia do Palacio do Catete o corta-jaca, episodio famoso que motivou inclusive um
samba enredo.

Mas seré entre as décadas de 20 e 30 que surgirdo a gravagao elétrica, a radiofonia
comercial e o cinema sonoro. Conforme observa Climaco”, apoiada em farta bibliografia,
tais inovagdes e interagdes impulsionam uma complexa rede cuja produgao e circulagao
se inscrevem numa ja promissora Industria Cultural.

Tempos de polca e maxixe, de jazz e ragtime, de corta-jaca irreverente, de nomes

de blocos e discursos musicados cheios de malicia, tempos de humor adotado como

25. Entrevista a Carlos Maul, apud, Hermano Vianna, p.46.
26. Magda Climaco. Alegres dias chordes: o choro como expressdo musical no cotidiano de
Brasilia. 1960-Tempo Presente. Tese de doutorado. PPGHIS/UnB. 2008, p.63.
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equipamento retdrico nos tragos das charges e caricaturas e nos textos escritos de cronicas
impagaveis.

Entrementes, na mesma quadra, os eflivios da Primeira Guerra Mundial (1914-
1918) e o advento do cinema norte-americano nos anos 20, sdo vetores desterritorializados
que reverberam no cendrio brasileiro, reconfigurando tendéncias, estilos e concepgoes.

Na esfera da moda, por exemplo, o espartilho e os corpetes, aos poucos cedem
lugar as roupas mais praticas, mais coloridas e valorizadoras de um corpo, redesenhado
por uma concepg¢ao de beleza ndo mais priorizadora dos seios fartos.

As matrizes positivistas € a moralconservadora que exalavam, davam sinais de
desgaste face a mentalidade liberal e as atrizes do cinema eram modelos cultuados com
seus cabelos curtos e saias idem. Segundo Ismério, “Isadora Duncan (1878-1927), a
bailarina dionisiaca, tornou-se grande simbolo da melindrosa, tanto na danga como na
vida real”?’. Noto que desde a vida como ela era ja, a0 menos se insinuava, o que a partir
de meados do século XX, Edgard Morin designou como Olimpo, um Olimpo habitado por
miliondrios, herdis da dolce vita internacional e artistas, cujas vidas s@o devassadas nio
mais apenas no viés euforico da felicidade, mas também nos seus dramas e tormentos pois
“a infelicidade dos olimpicos se torna uma fonte de rentabilidade™?*. No caso de Isadora
Duncan, além do talento e sucesso reconhecido internacionalmente, os escandalos de uma
vida amorosa conturbada eram também escancarados. Seu ultimo marido, o poeta russo
Serge Essenin, suicidou-se e Isadora, dois anos depois, em 1927, morre tragicamente
estrangulada pela propria echarpe que ficara presa na roda do automével que dirigia em
alta velocidade®. E ¢ ainda Clarisse Ismério, a mesma historiadora acima citada, quem
alude a um momento em que o corpo feminino passa a ser usado nos antincios de varios
produtos. Lembra, dentre os exemplos, o evidente apelo erotico de um antincio de langa-
perfume, publicado na revista Eu sei tudo, em 1917, onde Pierr6 e Colombina se abragam
sensualmente e o parceiro aparece tocando o seio nu da moga. Imensa ousadia, recado
tacito da vigéncia de novos modos, nova percepcao.

Cabe destacar que a empresa Myrta, fabricante dos produtos Eucalol, ja nos finais

27. Clarisse Ismério. Mulher - moral e imagindrio 1889-1930. Porto Alegre: EDIPURS, 1995,
p.106.

28. Edgard Morin. Cultura de massa no século XX — O Espirito do Tempo II: Necrose. Rio de
Janeiro: Forense, 1987, p.110

29. Ismério, op.cit, p. 106.
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da quadra aqui trabalhada veiculava propagandas. Eram, entretanto, numa primeira fase,
reclames dos produtos nos quais figuras humanas ainda ndo constavam. Como se vera, tal
iniciativa serd tomada posteriormente. E possivel pensar que a Empresa levasse em conta
a qualidade do material publicado e tenha optado por caracteristicas mais tipograficas,
num primeiro momento, em razao das possibilidades tecnoldgicas de que dispunham os
veiculos. O investimento nas publicagdes que utilizavam material fotografico serd bastante
expressivo a partir dos anos 30 e as figuras humanas marcardo presenca.

Mas o emprego do tempo e os lazeres, as multiplas expressdes culturais que
aparecem na cenografia carioca, o estilo de vida, a moda e os cuidados com o corpo,
modaliza¢des da encenacdo cotidiana até o momento desenhadas, pedem ainda algumas
observacdes, tracos que concorrem para o croquis da Belle Epoque tropical.

Interlocutora convocada para a construg@o desta narrativa, retomo novamente o
didlogo com Gomes®’, cuja bela tese doutoral aborda em um dos capitulos o periodo aqui
trabalhado. Segundo a pesquisadora, no ano de 1905, o Rio de Janeiro contabilizava 12
automoveis. A nova maquina a partir de entdo se inclui na paisagem do Rio de Janeiro.
[rrompe a era dos automdveis, para ficarmos com Jodo do Rio, um narrador entre perplexo
e encantado com o automovel [...], criador da época vertiginosa®'.

E ¢ vertiginosamente que as maquinas continuam chegando, alterando hébitos e
praticas, modificando a cena urbana e a paisagem cultural. Lembro o impacto causado pela
reprodugdo de imagens em jornais e revistas. Novas técnicas de narracdo, com distintos
modos de recepg¢ao, pois, entre os entusiasmados adeptos, havia também os refratarios as

novidades. Olavo Bilac, por exemplo, referiu-se em uma cronica ao

exército rival [...] de desenhistas, caricatiristas e ilustradores: “vem perto
o dia em que soard para os escritores a hora do irreparavel desastre e da
derradeira desgraga. Nds, os rasbiscadores de artigos e noticias, ja sentimos
que nos falta o solo debaixo dos pés...um exército rival vem solapando os

alicerces em que até agora assentava a nossa supremacia: ¢ o exército de

30. Ana Gomes. op.cit. p.67.
31. Idem, p.167.
32. Olavo Bilac, apud, Gomes. op.cit, p.172.
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desenhistas, dos caricaturistas e dos ilustradores...’

Mas, por outro lado, o modo de apropriacdo de Antonio Alcantara Machado, tao
bem observado por Francisco de Assis Barbosa, ao prefaciar Cecilia Lara, na edi¢do fac-
similar da Pathé Baby, contrasta com as representacdes de Bilac. Passo a palavra ao

citado prefaciador:

de todos os autores do modernismo brasileiro, Antonio de Alcantara
Machado ¢ sem duvida o que mais se deixou impregnar pelos meios de
comunica¢do visual que comegaram a se transformar e a adquirir uma
nova dimensdo em conseqiiéncia da I Guerra Mundial. Compreendeu
de relance a importincia do grafismo, em toda a infinita diversificacdo e
complexidade de formas que assumem como o dadaismo e o surrealismo,
o climax do momento de renovacdo, quase de liqiiidagdo do passado, pelo
menos dos modelos tradicionais ndo de todos desaparecidos e ainda com

bastante vitalidade...??

Valho-me do fragmento discursivo acima transcrito para lembrar que inscreve-se
também na fisionomia do periodo aqui contemplado a Semana de Arte Moderna que, ndo
obstante realizada em Sao Paulo no més de fevereiro de 1922 configura um importante
ponto de inflexdo do periodo, pelo fato de, no plano simbdlico instaurar o Modernismo
no Brasil. Na verdade, a Semana consistiu em evento e espaco de mostragcdo de leituras,
poesias e prosa, e exposicao de obras no sagudo do Teatro Municipal. Travassos lembra que
a Semana foi organizada por um grupo de intelectuais e artistas paulistas e cariocas.**

Por outra parte, no ambito politico e ideoldgico cabe lembrar um cenério de
agitacdes, como, por exemplo, a Coluna Prestes.

Na esfera cultural, a Semana de Arte 22 acaba por configurar-se , para alguns

estudiosos, como um divisor de aguas, que, ndo por acaso, encontra no movimento

33. Francisco de Assis Barbosa, apud, Gomes, p. 174

34. Elizabeth Travassos. Modernismo e Miisica Brasileira. Rio de Janeiro: Zahar, 2000, p.17.
35. Ruben George Oliven. Violéncia e cultura no Brasil.4ed.Petropolis, RJ: Vozes, 1989,
p.76-7..
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regionalista, uma espécie de contraponto®. Vale a transcri¢ao:

parece que o Movimento Modernista de 1922, com toda sua
complexidade e diferencia¢do ideoldgica, representa um divisor de
aguas neste processo. Por um lado significa a reatualiza¢do do Brasil em
relacdo aos movimentos culturais e artisticos que ocorrem no exterior;
por outro lado implica também em buscar nossas raizes nacionais
valorizando o que haveria de mais auténtico no Brasil. Obviamente
ndo ¢ casual que o movimento tenha tido sede em Sao Paulo, a cidade
que ja comecava a sua trajetoria de metropole industrial, assim como
ndo ¢ casual que o movimento tradicionalista®® de 1926 tenha surgido

em Recife, a capital mais desenvolvida do nordeste.

Claro que o espirito moderno, tanto mais quando enleado pela arte, desconhece
fronteiras. A vanguarda modernista configura-se como expressao de circuito constitutiva e
literalmente desterritorializada que, na cidade do Rio de Janeiro, como nota Guilhermino
César’’, e irrompe “de modo menos agressivo mais bem comportado do que em Sao

Paulo”. Ainda segundo César

como quer que seja, o Modernismo na capital, claro estd que o ‘espirito
moderno’ encontrou mais resisténcia, pois ali teve que competir com forgas
organizadas, pessoas e institui¢des representativas da Belle Epoque| ...] além
disso, na moldura festiva da Guanabara, dissolve-se a identidade do nosso
provincialismo visceral de mineiros, paulistas, paranaenses, catarinenses,
gauchos, baianos, goianos, nortistas e nordestinos. A heterogeneidade

desses componentes ¢ a regra.’®

Observo que Mario de Andrade entendia que, em que pese o Rio de Janeiro ser

36. Oliven, ao falar num movimento tradicionalista, certamente alude ao Manifesto Regionalista.
37. Guilhermino César. “Poesia e Prosa de Fic¢do”. In. H.G.C.B. Tomo I, 4°- vol. Economia e
Cultura (1930-1964). Sdo Paulo: DIFEL, 1984. p.417-62.

38. Idem, p.421.
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mais internacional, porto do mar e capital da Republica, o Movimento Modernista tinha

justificativas para a irrup¢do em Sao Paulo:

caipira de serra-acima conservando até agora um espirito provinciano
e servil, bem denunciado pela sua politica, Sdo Paulo estava, ao mesmo
tempo, pela sua atividade comercial e sua industrializagdo, em contato

mais espiritual e mais técnico com a atualidade do mundo®

De todo modo, a arte desterritorializada falava mais alto. No Rio de Janeiro esta-
vam expoentes do Modernismo que ali habitaram como, por exemplo, Graga Aranha, o
francés Blaise Cendras, dentre outros. Enfim, o grupo dos Modernistas trocava figurinhas
desterritorializadamente. Observo que questdes identitarias atravessam os discursos dos
interlocutores acima transcritos. Sobretudo no discurso de Mario de Andrade, ndo obs-
tante a pertinéncia da avaliagdo quanto as condigdes historicas, em seu discurso, desde
a retorica adotada, parece transparecer a eterna emulacdo entre o Rio de Janeiro e Sdo
Paulo.

Realizado este necessario parénteses, retomo o foco da cenografia carioca para
fechar esta flanerie sobre a Belle Epoque tupiniquim, focando a seguir os momentos finais

dos anos 20.

3.1.3 “As crises nunca foram apenas econdomicas”

Os historiadores, e ndo apenas os da Historia Econdmica, s3o unanimes quanto
a importancia da crise de 29, cujo espectro, como se sabe, alcancou o Brasil de forma
avassaladora. Crise de superprodu¢do, tipica do modo de produgdo capitalista, ela
acarretou conseqiiéncias econdmicas, politicas e sociais. Afinal, como bem lembra
Bouvier “as crises nunca foram apenas econdmicas”*. No plano interno, ndo obstante
um rosario de crises sucessivas, por longo tempo, a historia do café confundira-se com a

historia do Brasil. Porém, é com a crise de 29 que o quadro, efetivamente, se agrava. Na

39. Idem, p.421-22.
40. Jean Bouvier, “As crises econdmicas”. In Jacques Le Goff e Pierre Nora (orgs.). Historia:
novas abordagens. Rio de Janeiro: F. Alves, 1976. p.25.
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verdade, ndo apenas o café mas um quadro de crise geral em toda a economia brasileira.
Segundo Caio Prado Junior “o periodo que vai de 1924 a 1930 serd uma fase sombria para
as industrias brasileiras; muitas fracassam ou perecem e todas ou quase todas se mantém
muito proximas do nivel minimo de subsisténcia™'.

Também Basbaum alude ao momento como “insustentavel”, detendo-se em
aspectos resultantes da nossa estrutura economica e suas contradi¢cdes, um agravado pela
crise mundial.

O quadro aqui brevemente delineado desembocard em outro ponto de inflexao
caro a esta tese, tal seja, o ano de 1930. Mas sobre este momento e a matriz nacionalista
em que se pauta a Era de Vargas, falarei em outra vertente. Por ora, cabe reter que,
apesar de tudo e das condi¢des que desenham a fisionomia do aqui trabalhado, ai mesmo,
aflora a Empresa Myrta, fundada em 1917 e atuando com mais énfase na constitui¢do da
linha de produtos de limpeza, em 1924. Sobre a histdria da empresa Myrta, convoco meu

pesquisador e narrador Samuel Gorberg.

3.1.2 Sobre a empresa Myrta e as Estampas Eucalol e sua fundacio na cidade

do Rio de Janeiro

No segundo semestre de 1917 o imigrante judeu alemdo PAULO STERN
decide se estabelecer com a industria e comércio de esséncias na Rua
Sdo Pedro. Esta rua, que tinha o seu nome em virtude de na mesma
estar localizada a Igreja de Sdo Pedro dos Clérigos [...]Preocupado com
a animosidade existente na época contra os alemdes, PAULO STERN
registra a empresa com o nome CORREA DA SILVA & CIA, que era o
da brasileira com a qual vivia.[...]Em 1919 aqui chega o irmdo RICARDO
STERN que ingressa na socieddae e a mesma tem a sua razdosocial alterada
para PAULO STERN & CIA. [...]Os s6cios PAULO e RICARDO STERN,
embalados pelo surto de progresso existente no pais € no Rio de Janeiro,

planejam...a constru¢do de uma fébrica, onde seriam manufaturados

41. Caio Prado Junior, apud Leoncio Basbaum. Historia Sincera da Republica, (volume 2) de
1889-1930. Sio Paulo: Alfa Omega, 1976. p.257.).
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produtos de toilette - sabonete, talco, pasta de dentes, sabdao de barba, pd
de arroz e petrdleo, que era usado para assentar o cabelo.[...]Devidamente
instalada, a empresa adotou PERFUMARIA MYRTA como nome de
fantasia,e partiu para o langcamento de uma linha de produtos baseada no

eucalipto, a qual foi denominada de EUCALOL*.

Pelas maos de Gorberg, com o concurso do texto impresso, houve espago para
uma pequena montra com a qual objetivei dar visibilidade a empresa Myrta e as Estampas
Eucalol. Nesta vertente, como se verd, privilegiando as imagens, busco construir um
espaco de mostracdo, quase vitrine, do periodo aqui trabalhado, tal seja, até o momento,
em que o recorte temporal se insinua como ante-porta da vida como ela era, periodo
privilegiado na proxima vertente. Sio modalizacdes do cotidiano que nos reportam as
praticas e representagdes de uma época. Como as pessoas se vestiam e que reconfiguragdes
experimentou a moda? Como se configuravam as representagdes sobre o par saude-
doenca, padrdes estéticos e os cuidados com o corpo? Como se desenhava o emprego do
tempo e, nele, o lazer? Como se verd, o dialogo entre imagens e textos, nos oferece pistas
para algumas respostas.

A cenariza¢do do Rio de Janeiro, pelas razdes acima elencadas, nem por isso,
obscurecem o reconhecimento de que a nossa Belle Epoque, fisionomia que enseja a
primeira vertente a seguir, foi vivenciada também em outros cenarios urbanos, como, por
exemplo, Sdo Paulo, Belém e Manaus*. De todo modo, concordo com Assis Barbosa,
prefaciador do livro de Sevcenko, quando afirma, sobre o periodo que avanca até os anos
20, tratar-se de uma conjuntura “em que o Rio de Janeiro exerceu papel preponderante,

sendo hegemdnico como capital cultural, além de ser o centro das decisdes politicas e

42. Samuel Gorberg. op.cit.p.1-5

43. Sobre o cendrio paulistano, ndo fosse este um periodo no qual se inscreve a Semana de Arte
Moderna, existe consideravel bibliografia, consubstanciada em livros e trabalhos académicos,
desde teses a Trabalhos de Iniciacdo Cientifica, como, por exemplo, Elementar meu caro Watson:
ressondncias inglesas no Cotidiano da Cidade de Sdo Paulo — 1870-1920, de Maira Carvalho
sob orientacdo de Maria T. Negrdo de Mello, Brasilia, UnB, Departamento de Histdria, Projeto
PIBIC, 2001. Conf. também David Rodney Lionel Pennington, Manaus e Liverpool: uma ponte
imaginaria. Tese de doutorado PPGHIS/UnB, 2000, no prelo para publicagdo pela Universidade
Federal de Manaus.
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administrativas™**.

3.1.3 Estampas Cariocas: Colecio Belle Epoque

i .r- f ._:. iy

Figura 1. Alberto A. Cohen e Samuel Gorberg. Rio de Janeiro: O cotidiano
carioca no inicio do século XX. . Rio de Janeiro: AA CohenEd., 2007. p.27
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3.2 A vida como ela era

3.2.1 Alo, Alo Rio Janeiro! Alo, Alo Brasil.

Ressondncias rodriguinianas sugeriram o titulo desta vertente enquanto que a
nomeagao do subitem, tanto alude ao radio, de fundamental importancia para a construgao
do perfil aqui pretendido, bem como parafraseia a ambiéncia cinematografica e teatral do
periodo, tragos igualmente indispensaveis na cenografia da vida como ela era.

Antes porém de abordar tais linguagens e sua interagdo com outras tantas, neste
momento balizado entre os 30 e 50 do século XX, cabe retomar a questio das crises que,
como vimos, nunca foram apenas economicas.

Assim, vulneravel as crises da economia mundial, o Brasil, monoexportador de
café, sofrerd os efeitos devastadores do 29 e enfrentard gravissimos percalgos.

Abreu® minucia os problemas de uma conjuntura as voltas com a queda brutal
dos pregos do café e a erosdo das nossas reservas em ouro e divisas. No segundo semestre
de 1929 elas chegavam a 31 milhdes de libras, caindo para 14 milhdes menos de um ano
depois (agosto de 1930) e, no inicio de 1931, nossas divisas, simplesmente, somem.

Menos por falta de espagco ou suporte bibliografico, cuja estante inventariada
disponibiliza volumosos estudos, mas por convir que a instancia econdmico-financeira
pede n3o mais que poucas incursdes, face aos meus objetivos, desobrigo-me de
detalhamentos.

Limito-me a lembrar que, as articulagdes entre o plano externo e o plano interno,
construiram um novo palco politico no qual o ator principal, doravante, seria Getalio
Vargas, por um londo tempo, com direito a uma reentre, ainda nos anos 50.

A temporada tem inicio em outubro/novembro de 1930, ocasido em que,
Washington Luiz ¢ deposto e Vargas assume o poder até ano de 1945, sendo que em 1937
abre-se o periodo ditatorial e, na mesma conjuntura aqui trabalhada, Gettlio Vargas ¢
eleito em 1951 e, novamente, assume a presidéncia da Republica.

Pelas implica¢des com meu objeto de estudo, o didlogo com Silvana Goulart*

45. Marcelo Paiva Abreu. “O Brasil e a Economia Mundial (1929/1945). In Boris Fausto (org.).
HGCB. O Brasil Republicano, tomo 111, 4° vol.(op.cit. p.10-49.
46. Silvana Goulart. Sob a verdade oficial — Ideologia, propaganda e consura no Estado Novo.
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foi uma leitura valiosa. A professora enfoca os tempos de censura, durante o qual o
DIP (Departamento de Imprensa e Propaganda) incumbiu-se do controle dos meios de

comunicacdo, além de ser um /ocus de veiculagdo ideolodgica:

o Estado Novo ampliou sua capacidade de interven¢do nas esferas
cultural e ideoldgica por meio das institui¢gdes em sua maioria criadas pelo
Ministério de Educacdo e Saude Publica. A partir dessa agdo o aparelho
estatal institucionalizou e sistematizou sua presen¢a na vida politica
e cultural do pais. O DIP também foi fruto dessa ampliacdo do Estado.
Para atingir os seus fins, ele controlou, coibiu e centralizou os meios de

comunicagido de massa*’.

Goulart lembra também, além do radio, a Revista Cultura Politica, cujo papel era
0 mesmo, ou seja, funcionar como um suporte ideologico.

Observo que, a idéia de desenvolvimento — Desenvolver o Brasil, agregam-se
matrizes reveladoras da primazia do Estado, do autoritarismo e do centralismo, sob o
pesado véu de um nacionalismo, palavra-p6lo a marcar a fisionomia do periodo.

A retorica era a da re-fundagdo do Brasil, fundamentando o projeto estadonovista,
cuja implementagdo tinha como esteios as iniciativas levadas a diante pelo Ministério da
Educagdo e Saiude e o Departamento de Imprensa e Propaganda. Como anota Campos*
ainda que na identificag@o do Ministério ndo constasse a palavra Cultura, nele atuavam, na
equipe inicial, funcionarios e colaboradores, como Gustavo Capanema (ocupante do cargo
de Ministro de 1936 a 1945), Carlos Drummond de Andrade, Candido Portinari, Ltcio
Costa, Mario de Andrade, Villa Lobos, entre outros outras figuras de proa, fortemente
ligadas ao campo artistico e cultural. Levando-se em conta tal aspecto, a iniciativa, por
certo, tera concorrido para importantes acdes do Estado no ambito das mais variadas

linguagens da cultura.

Sdo Paulo: Marco Zero, 1990.

47. Idem, p.19.

48. Ana Cristina Campos. 4 cultura tem poder — uma reflexdo sobre o processo de instituciona-
lizagcdo do campo cultural brasileiro (séculos XIX-XXI). Dissertagdo de Mestrado. PPGHIS/UnB,
2007, p.27-28.
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No ano 1936 ¢ criado o INCE (Instituto Nacional do Cinema Educativo), no
mesmo ano Roquete Pinto doa a emissora de sua propriedade ao MES; no ano seguinte
¢ criado o SNT (Servi¢o Nacional de Teatro), cuja comissao inicial contava com nomes
como Sérgio Buarque de Holanda e Oduvaldo Viana. No ano de 1937 ¢ criado o Servi¢o
de Patrimdnio Histdrico e Artistico (SPHAN).

Neste panorama, voltando as iniciativas institucionais e mais uma vez dialogando
com Campos®, cabe lembrar a participa¢do de Villa Lobos no complexo das politicas
voltadas para a arte e cultura no Governo Vargas:“tendo participado da Semana de Arte
Moderna de 22, [...] comungava com Mario de Andrade da mesma iniciativa e impulso
curioso em relacdo as manifestagdes da Cultura Brasileira”.

Depois da bem sucedida experiéncia do ensino musical em escolas municipais
paulistas, a obrigatoriedade do ensino canto orfednico, nos curriculos das escolas é es-
tabelecida por decreto federal. Sob a batuta de Villa Lobos, os espetaculos corais encan-
tavam a cidade do Rio de Janeiro, por ocasido das festas civicas. Dai o entusiasmo de
Carlos Drummond de Andrade referindo-se a uma apresenta¢do do coral no ano de 1940,

sob a regéncia de Villa Lobos:

Quem o viuum dia comandando o coro de quarenta mil vozes adolescentes,
no Estddio do Vasco da Gama, ndo pode esquecé-lo nunca. Era a furia
organizando-se em ritmo, tornando-se melodia e criando a comunhao mais

generosa, ardente e purificadora que seria possivel conceber *.

Bem se vé, que o mesmo caldo em que se fermentavam tdo bons e belos projetos,
muitos deles, cujas sementes ali plantadas, repercutem ainda hoje, como, por exemplo,
SPHAN; era também do que se nutria um regime de opressao politica, censura e dirigismo
estatal.

Na cidade do Rio de Janeiro eram tomadas todas as decisdes e, ao mesmo Rio de
Janeiro chegavam as novidades e a cidade reconfigurava as suas fei¢des, agora delineando

com tragos mais expressivos, uma sociedade de massa e de consumo, onde a propaganda

49. Idem, p.39.
50. Site de Leonor Lains, apud. Campus, p.39.
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e a publicidade, dali em diante, garantiriam efetivamente seu lugar. O ja citado Noya
Pinto’' refere-se a aspectos que diretamente me interessam, levando-se em conta os meus
propositos, pois a imprensa € o radio sdo por ele destacados desdobrando em analises
que estabelecem pertinentes conexdes. Assim, observa que o desenvolvimento dos meios
de transporte, tanto mais a aviagdo, dinamizaram a distribui¢cdo de jornais e revistas e
exemplifica: “sucesso marcante foi o da revista O Cruzeiro que, fundada em 1928, ganhou
circulag¢@o nacional nas décadas seguintes™?.

Aos jornais de oposicdo ao regime, o DIP se incumbia de censurar, a tudo con-
trolando, desde de o fornecimento do papel, aos cortes prévios de matérias, exigéncia de
registro dos profissionais, prisdes e fechamentos. Um exemplo emblematico sobre a cen-
sura, que hoje se inclui na historia da imprensa brasileira, € o do jornal impresso diario, O
Estado de S. Paulo.

Revistas em quadrinhos, com seus herois norte-americanos, inundavam o mercado
com as aventuras de Flash Gordon, Jim das Selvas, Tocha Humana, Capitdo Marvel,
dentre outros. E até o cordel tem também o seu espago, no qual o cangago, na figura de
Lampido, encontra seu her6i. Noya analisa que “com a migracdo de nordestinos para o
sul a literatura de cordel ira se difundir e se atualizar, incorporando outros mitos, como o
proprio Gettlio Vargas™.

Mas naquela “vida como ela era”, o radio era o veiculo de maior prestigio. Apos
um periodo de “infancia” ainda nos anos 20, para repetir a expressdo usada por Sodré**,
o radio desenvolveu-se rapidamente a partir do inicio da década de 30. Como assinalei
em outro paragrafo, a radiodifusdo, logo nos primordios da Era de Vargas foi campo de
atuacdo a servigo do Estado abrigado pelo Ministério de Educagdo e Saude. Dangelo
informa que a Radio Sociedade do Rio de Janeiro foi fundada ainda no ano de 1923%.

Pesquisa por ele realizada nos d& conta dos projetos implantados naquela conjuntura

51. Noya Pinto. op.cit.

52. Idem, p .50.

53. Idem, p.57.

54. Nelson Werneck Sodré. Sintese da Historia da Cultura Brasileira. Rio de Janeiro: Civilizagéo
Brasileira, 1981, p.92..

55. Nilton Dangelo. “Ouvindo o Brasil: O Ensino da Historia pelo Radio - décadas de 1930-40™.
In. Revista Brasileira de Historia. Sio Paulo ANPUH, vol.18, n°- 36, 1998, p.161-184.

93



€ que matrizes os informavam: “uma histéria francamente adequada aos interesses de
corporativizagdo e de difusdo do nacionalismo®, viés que retomarei mais adiante.

No momento, o radio ao qual me refiro € o radio como veiculo de universalizagao
do gosto dos costumes e suporte de um A/6 Brasil que ecoava do Rio de Janeiro para a
Nag¢ao como um todo, como que a servigo e referendando a condi¢do de cidade metonimia
do Brasil.

Erbolato e Barbosa®’, entrecruzando temporalidades situam o Tempo Presente em
que ligar, ouvir e desligar um aparelho de radio é para nds, gesto cotidiano e trivial.
Fazem entdo a comparag¢do com a novidade arrebatadora que consistiu na transmissao
da partida de futebol Brasil e Tchecoslovaquia, nos idos de 1938. Foi manchete do jornal
O Globo: “Todos a postos no radio! Comecara as 13:30 a irradiacdo da Radio Club, em
combinagdo com O Globo e o Jornal de Sports e sob o patrocinio do Cassino da Urca™®.

Naquela vida como ela era, ndo havia ainda a figura dos comentaristas e o speaker
Gagliano Neto descreveu os noventa minutos da partida, com pormenores, aos entio
chamados “radiouvintes”.

Assim, no futebol e na musica popular, o radio foi o suporte para a notoriedade de
idolos, para o crescimento da publicidade comercial com seus reclames, jingles e slogans,
para os hildrios programas humoristicos, noticidrio, radionovelas e os concorridos
programas de auditorio. Mais adiante os retomarei. Antecipo, porém, o cenario de uma
radiodifusdo cujas feigdes desvelavam as batalhas travadas pelas empresas patrocinadoras
dos programas de maior audiéncia, em busca de consumidores. “Além dos produtos de
beleza, remédios, alimentos, bebidas e cigarros, observa-se o crescimento da propaganda
decorrente da difusdo do automovel: Ford, Chevrolet, Good-Year, Pirelli, Atlas, Essolube,
Texaco, Atlantic s3o os nomes que invadem os jornais, revistas, painéis de estradas e o
radio™.

E falar sobre o radio neste periodo, implica trazer a Radio Nacional do Rio de

Janeiro, principio gerador e motivacdo para vdarias obras, artigos e textos académicos.

56. Idem, p.163

57. Mario L. Erbolato. e Julio César Barbosa. Comunicagdo e Cotidiano. Campinas, SP: Papirus,
1984.

55. Idem, p. 90.

59. Noya Pinto... op.cit. p.53.
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Da minha “colecdo” de leituras seleciono alguns interlocutores para puxar conversa, ¢
encontro em Saroldi®® importantes pistas.

Sabado, 12 de setembro de 1936, uma data que se inscreve na memoria da
radiofonia brasileira. Afinal, outras emissoras ja existiam, mas naquela noite, a transmissao
da cerimdnia de inauguracido da PRE-8 — R4dio Nacional do Rio de Janeiro, marcava um
ponto de inflexdo, sem exageros, ndo apenas na histdria do radio, mas na prépria historia
do Brasil. O 12 de setembro de 1936, inaugurava uma escalada que, em breve, situaria
a Radio Nacional como um importante vetor do simbolo da identidade carioca, suporte
sonoro da cidade do Rio de Janeiro e veiculo do sublinhamento da fisionomia da cidade
como metonimia do Brasil.

Ao caminho anteriormente aberto a partir da idéia da radiodifusdo educativa, a
emissora oficial, ao longo de breve percurso, ampliou seu espectro de atuagdo, diversificou
sua estrutura e tornou-se efetivamente uma empresa, que o decreto lei de 2.073, de 8 de
margo de 1940, incorporou ao Patrimonio da Unido®'.

Sobre a festa de inauguracdo, a qual compareceu a fina flor da sociedade carioca,
politicos e o cardeal Leme, lidimo representante da Igreja Catolica, a fala do locutor
“speaker” Celso Guimardes, publicada pela Revista da Radio Nacional em agosto de

1950, merece transcri¢ao:

Vinte e uma horas. Depois da caracteristica musical escolhida para marcar
as irradiagcdes da emissora cagula — notas iniciais do ‘Luar do Sertdo’ —
tem o honroso privilégio das primeiras palavras ao microfone da PRE-8.
E faz sua abertura: Al9, ald Brasil! Aqui fala a Radio Nacional do Rio de

Janeiro®.

Recursos financeiros existiam e chegariam inclusive da garantia de apoio de uma
empresa que em breve seria incorporada ao patriménio da Unido, conforme assinalei

acima. Alias, no quarto aniversario de fundacdo da Nacional (primeira comemoracao apos

60. Luiz Carlos Saroldi. Rddio Nacional: o Brasil em sintonia. Rio de Janeiro: Jorge Zahar,
2005.

61. Idem, p.54.

62. Revista Nacional do Radio. apud.Saroldi, p.51.

95



a incorporacdo da empresa como patrimonio da Unido), realizou-se uma festa iniciada ao
final de uma tarde de domingo do dia 15 de setembro de 1940. A longa programacio
musical constituiu-se de partes patrocinadas por empresas como, por exemplo, a Phillips
e os produtos Eucalol: “Os produtos Eucalol ofereceram {...}Instantdneos Sonoros do
Brasil, nesta noite com Congadas, apresentando ‘quadro impressionista’ - trabalho de
Almirante e José Mauro, com arranjos de Radamés”®. (Grifos meus). A longa festa, que
alcancou a noite, encerra-se com o langamento da musica de Alcir Pires Vermelho, Jodo
de Barro e Adalberto Ribeiro — Onde o céu azul é mais azul, cuja bela letra a inclui no
repertorio do cancioneiro nacionalista, tdo em voga a época.

No dia 18 de abril de 1942, ocorre a festa de inauguragdo dos novos estidios e do
auditério com 496 lugares. “No dia seguinte, a partir das 10 horas, o auditdrio abrigaria
programacao de inauguragio aberto ao povo”*. (Grifos meus) Meu interlocutor, de modo
bastante sutil, fala em “coincidéncia (ou ndo)” para referir-se ao fato de ter sido o dia de
inauguragdo do auditério para o povo, 19 de abril, data do aniversario de Vargas. Penso
que aspas na palavra coincidéncia, falariam com mais eloqiiéncia sobre mais uma, dentre
as muitas praticas populistas, estrategicamente adotadas pelo presidente.

Sorridente, inegavelmente carismatico, representado em charges, caricaturas e
letras de musicas, mas, claro, tudo sob o crivo de uma censura implacavel.

Muito embora tenha situado acima os pontos principais do balizamento temporal
aqui considerado, acho importante clarea-lo e, para tanto, compus um esquema com base
nos textos de autores interessados na instancia politica e que constam da bibliografia. O
Governo Provisorio € abrigado pelo periodo compreendido entre 1930 e 1934, o interregno
constitucional vai de 1934 a 1937, quando em seguida passa a vigorar o chamado Estado
Novo, (1937 a 1945). Eurico Gaspar Dutra toma posse como presidente eleito no ano
de 1946 e ¢ sucedido por Vargas, que retorna a presidéncia, eleito no ano de 1951, cujo
mandato ndo concluiu, devido ao infausto gesto extremo do suicidio. Assume entdo Café
Filho, uma fase conturbada por sua doenca e, no ambito estritamente politico, um cendrio
de golpes, contra-golpes e tentativas frustradas. Finalmente, JK e Jango sdo eleitos,
respectivamente como presidente e vice, no ano de 1955. A década de 50 tem em 1957

um importante ponto de inflexao: inicia-se ali a construcao de Brasilia, futura nova capital

63. Idem, Saroldi, p.60.
64. Idem, p.70

96



da Republica, inaugurada cinco anos depois.

A transferéncia da capital da Republica e suas complexas implicagdes, sugeriu
varios estudos. Gomes®, por exemplo, citada em paginas anteriores, problematiza a
questdo sob o prisma do que identifica como uma auséncia de “capitalidade” da nova
capital para representar a Nagdo, atributo que, por sua vez, segundo a historiadora, a
cidade do Rio de Janeiro adquiriu desde os tempos joaninos, o que concorreria, ainda
hoje na vigéncia e legitimagdo das representagdes de um Rio de Janeiro, metonimia do
Brasil.

Thereza Negrao, por sua vez, a partir de outros focos de andlise, reflete sobre uma
identidade que se constrdi na jovem historia da nova capital, concebida, alias, também
para figurar como um simbolo da patria, tal como o hino e a bandeira, cabendo-lhe a
fungdo de representar o pais para si mesmo®.

Mas ao que bem proximamente interessa ao meu estudo, o enfoque da cidade
metonimia, passa menos pela questdo da “capitalidade” e mais por um estatuto construido
com o concurso da midia, pelo menos no que se refere ao recorte temporal aqui trabalhado.
Dai a énfase aos meios de comunicacao, ao radio e, sobretudo, a Radio Nacional: 476, alo
Brasil, espécie de trombeta arregimentadora, integrando a Nag@o, ndo tivesse sido este o
objetivo da emissora, desde a sua criagdo.

Mas o cenario carioca e a rede que o tecia, articulava o radio com sua programagao
plural, as Revistas, género teatral popularmente conhecido como Teatro Rebolado, muito
em voga no periodo, a midia impressa consubstanciada em jornais e revistas e, insistindo,

muita publicidade.

3.2.2 Cheia de encantos mil: fisionomia da paisagem sonora do Rio de Janeiro,

entre 30 e 50: interacdes entre Radio, Teatro de Revista e Cinema

A vertente temporal aqui contemplada (1930-1950) ¢ momento em que varias
das nossas manifesta¢des culturais experimentam, justamente por conta das inovagdes
tecnoldgicas e aceleramento da urbanizacdo, cujo ritmo se intensifica, reconfiguracdes

que cobram olhar mais detido.

65. Ana Lucia Gomes, op.cit.

66. Maria T. Negrdo de Mello. O espetaculo dos moradores do simbolo...op.cit.p.9.
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O Carnaval, por exemplo, ja abordado anteriormente, encontra agora na Era
do Radio um instrumento fundamental. O radio permitird a difusdo, comercializagdo e
consumo tanto das marchinhas carnavalescas, bem como do samba, antes restrito a uma
parte da populagdo, a gente do morro.

Oliven®” ¢ um dos autores que enfoca o periodo para nele assinalar expressdes
culturaiscomo o carnaval e o futebol, cujas respectivas dindmicas acaba por situa-los
como simbolos da identidade nacional. De fato, assim como o Hino Nacional e a Bandeira,
efetiva e intencionalmente simbolos patrios “objetais”, para ficarmos com Bourdieu®, tem-
se também as manifestacdes culturais que, ao longo de um processo, acabam apropriados
pela sociedade e pelo Estado, como simbolos da identidade nacional conforme observa
Oliven.

Entdo, um conjunto de manifestagdes culturais passa por metamorfoses, caso
do carnaval e do futebol a partir dos anos 30. Nao por acaso, quando nos detemos na
observacao da fisionomia do periodo e seus tragos politicos, vemos também as agremiagdes
carnavalescas que naquele momento sdo legalizadas. Os desfiles sdo oficializados
e financiados pelo Estado e, a partir dali, todas as Escolas de Samba sdo “solicitadas
a colaborar com a propaganda patridtica oficial, eminentemente ufanista, iniciou-se a
tradicdo de escolha dos enredos capazes de estimular o amor popular pelos simbolos da
patria e as glorias nacionais”®. Alias, entre 1943 e 1945, os concurso sob patrocinio da
Liga de Defesa Nacional, recebeu os prémios das maos de um general do Exército.

Mas nio eram apenas os sambas-enredo que faziam o carnaval da “vida como ela
era”. Eram tempos também das marchinhas, insistentemente veiculadas pelas emissoras
de radio, especialmente pela Radio Nacional. Naquele auditdrio acima citado legides de
fas compareciam distribuindo-se entre ardorosas fas de Emilinha Borba e Marlene. As
marchinhas carnavalescas repetidas nas programacdes de radio davam o tom ao carnaval
de rua, de saldo e muitas delas sdo repetidas no Tempo Presente, pois atravessaram
geracdes e tem hoje seu lugar na memoria musical brasileira.

Data do ano de 1935 uma can¢do que muito embora ndo se inclua propriamente

no repertdrio do calendario momesco, ndo poderia ser ignorada ao falar sobre simbolos

67. Ruben Oliven.Violéncia.... op.cit.)
68. Pierre Bourdieu. Economia das trocas simbdlicas. Sdo Paulo: Perspectiva, 1992.

69. José Ramos Tinhordo, apud. Oliven.op.cit. p.69.
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da identidade. Refiro-me a musica de autoria de André Filho, por ele gravada e também
por Aurora Miranda, irma de Carmen, Cidade Maravilhosa, que acabou, como sabemos,
sendo o hino da cidade: “De versos singelos, melodia facil, ¢ musica que desde entdo
desperta alegria ¢ entusiasmo civico nos cariocas ¢ em outros brasileiros””’. Permito-me
compartilhar com meus possiveis leitores, brasileiros (cariocas, ou nao), uma experiéncia
também singela mas que dialoga com as questdes identitarias estudadas pelos teoricos.
Quem nio se lembra, quem ja ndo se pegou assoviando, cantarolando, acompanhando a

letra decor, ou seja de coragdo? Vamos la:

Cidade Maravilhosa,
Cheia de encantos mil,
Cidade Maravilhosa,

Coragao do meu Brasil (Bis)

Berc¢o do samba e das lindas cangdes
Que vivem n’alma da gente...
Es o altar dos nossos coragdes

Que cantam alegremente.

Jardim florido de amor e saudade,
Terra que todos seduz...
Que Deus te cubra de felicidade

- Ninho de sonho e de luz.”!

Se, como anota Maffesoli “hd uma linha vermelha que delimita o ‘espirito do
lugar’, isto é, aquilo que faz com que o tempo ganhe forma””?, no caso da Cidade do

Rio de Janeiro o tempo atravessa temporalidades pelos trabalhos da memoria e a forma

70. Salvyano Cavalcanti de Paiva. Viva o rebolado: vida e morte do teatro de revista. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira, 1991. p.406.

71. Idem, p.406.

72. Michel Maffesoli. Notas sobre a pos-modernidade: o lugar faz o elo. Rio de Janeiro: Atlantica
Editora, 2004

99



territorial se desterritorializa, amplia-se de modo a instaurar um sentimento de pertenga
que ignora fronteiras e interpela cariocas/brasileiros aos primeiros acordes da musica
Cidade Maravilhosa.

E ¢ para a construcdo desta representacdo do Rio de Janeiro como metonimia do
Brasil que o radio exerceu um papel fundamental, a partir do seu deslanche.

Alias, o entusiasmo civico mencionado no fragmento acima transcrito se expressa
fortemente no sambas exaltacdo da época, alguns deles simbolos da identidade brasileira
internacionalmente conhecidos. Cito por exemplo, além da ja mencionada Onde o céu azul
¢ mais azul esta espécie de hino Aquarela do Brasil, consagrado samba de Ari Barroso,
veiculado no ano 1939, ocasido em que aparece incluido no repertdrio do musical Entra
na faixa, cujo elenco contava com Oscarito que mais tarde se consagraria como astro de

cinema.

3.2.2.1 Sassaricando: Radio, Musica e Teatro de Revista

Ao Teatro Rebolado, tio bem historiado na obra de Paiva, famosas vedetes
davam o tom para um divertimento que no periodo conhece fulgurante apogeu e vive seu
declinio ja ao final dos anos 50. No auge das Revistas, os palcos cariocas eram povoados
por vedetes como: Dercy Gongalves, Carmen Verdnica, Mara Rubia e, claro, Virginia
Lane. Um elenco de mulheres cujos corpos esculturais encantavam os freqiientadores de
platéias superlotadas e deleitavam transeuntes que paravam nas bancas, encantando-se
com as fotos estampadas nas capas de revistas.

Os titulos dos espetaculos eram, por si, um show a parte, ora efetivamente picantes,
ora com ingénua malicia construida com onomatopéias ou breves frases de duplo sentido,
sempre com muita giria buscadas nos discursos cotidianos em circulag@o. Aqueles musicais
tematizavam acontecimentos da época praticando bem-humorada critica politica, neste
aspecto sempre sob o crivo de uma vigilante e implacavel censura. E bem verdade que
algumas delas evidenciavam simpatia por Gegé, apelido carinhoso, conquistado por um
ditador que habilmente sabia manejar uma retorica nacionalista.

Neste passeio pelo o tempo do Teatro Rebolado em seus nexos com o radio e a vida

cotidiana no Rio de Janeiro, chego aos primordios dos anos 50. Na cidade cheia de encantos
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mil, a censura era, finalmente, pagina virada (pelo menos no balizamento temporal desta
tese que se demarca antes da fisionomia brasileira a partir de 1964). Naquela vida como
ela era, Vargas ¢ deposto em 30/10/45 e a redemocratizacdo seguia seu percurso em meio
aos reclamos de remanescentes “queremistas”’, admiradores de Getulio Vargas. Conforme
assinalei acima, Vargas ¢ eleito e retorna ao poder no ano de 1952.

O Rio de Janeiro sassaricava, giria incorporada ao vocabulario da época e mote
da musica Sassaricando, marchinha carnavalesca de sucesso incluida no repertdrio de
Revista na qual Virginia Lane brilhava como vedete principal, apresentando o quadro
Figurinha Dificil. Foi evidente, por 6bvio, meu entusiasmo ao encontrar, no momento da

pesquisa, a informagdo de Paiva:

naquele tempo, o forte era colecionar figurinhas de atletas de futebol, de
artistas do teatro e cinema, de vultos histdricos, e o prazer [...] consistia
em completar albuns [...] o carioca extrapolou o sentido: mulher arredia,
cheia de ndo-me-toques, ou aventureira, ou namoradeira, ou antipatica,

virou figurinha dificil”.

3.2.2.2 O cinema falado é o grande culpado da transformacgdo?: O

cinema norte-americano e a chanchada brasileira

Mas neste vaivém em busca de tracos fisiondmicos hd que buscar também o
cinema, vetor que se integra ao cendrio, pois em 1931 temos o nosso primeiro falking
film. Mas Maximo e Didier”, biégrafos de Noel encaminham analises que bem de perto

dialogam com meus focos de interesse nesta tese

ainfluéncia do cinema saiu dos limites da novidade e da arte para se instalar
em praticamente todos os setores da vida brasileira. Principalmente na
moda. As mulheres passaram a se vestir, pentear e pintar conforme gostem

de se vestir, pentear e pintar, conforme gostem de se parecer com Janet

73. Paiva, op.cit. p.582.
74. Jodo Méaximo e Carlos Didier. Noel Rosa: uma biografia. Brasilia: Editora Universidade de
Brasilia: Linha Grafica Editora, 1990.
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Gaynor ou Jean Harlow, Key Francis ou Ruth Chatterton, Irene Dune ou
Greta Garbo. Os homens afinam seus bigodes até ficarem como Ronald
Common, treinam o sorriso cinico de Douglas Fairbanks, espicham as
costeletas a maneira de Fredric March. Simultaneamente ao filmes, uma
boa parte deles musicais, a Odeon e a Victor langam em seus suplementos

discos originais oucom letras em portugués...”

E meus interlocutores ainda ponderam “mas ¢ claro que o cinema falado nio foi o
culpado da transformag¢do™’¢. E, sem duvida, o talento de Noel que ndo era propriamente
um xenofobo, exagerou na critica ao atribuir a culpa a uma americanizagdo que nos
chegava de varias maneiras transformando o cenédrio com um cortejo de desdobramentos

Sobretudo no pos-guerra o american way of life vai mostrar sua face mais obviada
e persuasiva valendo-se de todos os suportes disponibilizados por uma eficiente e cada
vez mais florescente Industria Cultural. Quanto a publicidade, aspecto que retomarei ao
final desta tese, antecipo que, ousadamente, a Myrta/Eucalol desviou-se da modelizacdo
de atrizes norte-americanas em seus aniincios.

Com o cinema falado conviveu ainda, por algum, tempo o cinema mudo e os
chamados pianeiros se incumbiam da trilha sonora da cidade com suas participagdes
durante a exibicdo dos filmes e nas apresentacdes que precediam as sessdes. Os exemplos
de atores e atrizes norte-americanos citados por Maximo e Didier irdo, aos poucos dando
lugar a uma galeria composta por Elizabeth Taylor, com seus olhos cor de violeta, Beth
Davis e Joan Crawford que prosseguiam em suas promissoras carreiras, a infantilizada
Déris Day em musicais romanticos, Clark Gable, Tyrone Power, Humprey Bogart, mais
tarde Elvis Presley entre tantos outros, e ja a sensualidade de Marilyn Monroe, em um
periodo posterior e proximo.

No cinema brasileiro da época, ndo raro o elenco de artistas do radio e dos espe-
taculos teatrais atuavam, sobretudo nas bem-sucedidas comédias musicais da Atlantida.
Brilhavam naquele momento Dercy Gongalves, os inesqueciveis Oscarito e Grande Otelo,

Eliana Macedo, a sanfoneira Adelaide Chioso, Ivon Coury dentre tantos outros de cujas

75. Idem, op.cit. p.242
76. Ibdem.
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vidas se nutria a Revista do Radio, espécie de Caras da época. Grande parte do pessoal do
cinema atuava também nas boates e Cassinos da Cidade Maravilhosa.

A formagao da dupla Otelo e Oscarito coincide como ano de 1945, final da Segunda
Guerra Mundial. O sucesso foi enorme e filas de espectadores eram formadas as portas dos
cinemas e consistiam um programa para as matinés domingueiras. Era o publico atraido
pelos enredos hilarios, pela graca dos atores e muita, muita musica que, evidentemente, a
Rédio Nacional ndo deixava de incluir em sua programacio, sempre plural.

No cendrio conviviam o samba em variadas expressodes, abrindo espago para
vozes privilegiadas de Dalva de Oliveira, Nora Ney, Angela Maria além do vozeirdo
de Jorge Goulart, do romantismo de Carlos Garlhardo, Orlando Silva, compondo uma
lista consideravel. Dick Farney com voz suave era também um pianista e incluia em seu
repertdrio musicas norte-americanas. Cauby Peixoto ficou famoso com seu fa clube de
mogas arrebatadas. A convivéncia entre géneros e estilos dava o tom, o samba assegurava
o seu lugar, deixando espago também para o fox-trot, os bolerdes e a musica regional do
nordeste.Tudo como convém a fisionomia sonora de um Rio de Janeiro que era também

o Brasil.

3.2.2.3 O pos-guerra: trabalhismo e reconfiguracio da figura do ma-

landro. Carmen Miranda: a pequena notdvel

Mas nesta minha frilha sonora cabe ainda lembrar, na cenografia carioca, duas
figuras que marcaram o periodo, tais sejam, a imagem do malandro e suas representacdes
na musica e Carmen Miranda, a pequena notavel. A figura do malandro, com suas
complexidades, ensejou reflexdes nas areas de literatura, antropologia, sociologia e
historia consubstanciadas em livros e trabalhos académicos. Nao obstante meu interesse,
seria desviar-me por demais dos meus objetivos, entrar em maiores digressdes. Na minha
“cole¢do” recortada, lembro o interessante estudo de Patricia Nogueira Silva’” que muito
proximamente dialoga com o meu, pois a autora cuida de cenarizar a cidade do Rio de

Janeiro pela via da contrastagdo do Rio de Janeiro de Noel e o de Chico Buarque de

77.PatriciaNogueiraSilva. Enredoscariocasempalavras cantadas: acidadedo Rio de Janeirodosécu-

loXX nasrepresentacoesde Noel Rosae Chico Buarque.DissertagdodemestradoPGHIS-UnB,2004.
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Holanda, tomando como base empirica, um corpus constituido de musicas (palavras
cantadas). Ali aparecem as lendarias disputas entre Wilson Batista e Noel cujos belos
sambas redesenham inspiradas emulagdes entre o que seria um rapaz de bem e um rapaz
folgado.

Ja Oliven’, alude ao processo de apropriac¢do ¢ ressemantizagdo do tema malan-
dragem na nossa musica popular. Refere-se a tracos como o “horror ao batente”, a valen-
tia, a labia e a ginga, atributos que compde as representacdes historicamente engendradas
da imagem do malandro para quem “viver de expedientes” era uma alternativa e tatica de
sobrevivéncia. Mas no pos-guerra, aquela exaltacdo da malandragem ¢ obscurecida nas
letras valorizadoras do trabalho, ndo fosse este um argumento pivo do discurso varguis-
ta.

Interessante observar na ambiéncia do pds-guerra e da politica da boa vizinhanga
as incursdes de Disney em quem sobrou talento e ideologia para a criagdo do Z¢ Carioca,
um malandro domesticado, engragado e desbastado de qualquer atributo pernicioso. E por
falar em Disney, falo também em Hollywood e falo também em Carmen Miranda, cuja
trajetdria hoje pode situa-la como um icone do periodo. A pequena notavel intérprete de
obras primorosas como 7ai e tantos outros sucessos apresentados no Brasil e nos Estados
Unidos por uma incrivel atriz com seus turbantes, balangandas e ar brejeiro que a todos

seduzia.

3.2.2.4 Anos finais do periodo: a Bossa Nova e uma Nova Bossa - a Tevé

E a Cidade Maravilhosa prosseguia cantando e alcanca os finais dos anos 50
ostentando novos tragos também marcantes para a sua fisionomia. No cenario, acordes
da Bossa Nova se insinuam e no Rio de Janeiro “... um cantinho, um violdo...” Nao
mais os filmes da Atlantida, ndo mais a exclusiviza¢do de Hollywood, ndo mais o mundo
das chanchadas e ao radio, ndo obstante seu assegurado lugar, j& ndo cabia o espaco
hegemonico que, a partir dali, partilhava com uma grande novidade: a Televisao.

Segundo Napolitano” “no inicio de1959, o panorama musical brasileiro foi um

sussurro que virou terremoto”. Napolitano se refere a Bossa Nova e a voz sussurrada

78. Ruben Oliven. Violéncia.op.cit. p.65-6
79. Napolitano. Cultura .....p.29.
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de Jodo Gilberto com seu violdo. Era a nova onda que alcangava um setor moderno da
classe média que se ampliara na esteira do desenvolvimentismo industrializante de JK.
Era o som moderno “emoldurando palavras cantadas” falando sobre amores, paisagens ¢
sem as desabridas paixdes presentes em muitas das letras aboleradas daquele tempo. A
Bossa Nova arregimentou desde logo nomes como Carlos Lira, Antonio Carlos Jobim
e Nara Ledo, uma espécie de pequena musa. Encontros e reencontros entre grupos
desenharam entrosamentos entre a nova proposta e o samba do morro com seus melhores
representantes.

De género musical a estilo de vida foi um passo para um percurso no qual a onda
modernizante acabou sendo apropriada pela publicidade. “O Brasil assistiu a uma febre
bossanovista: havia automdvel bossa nova, geladeira bossa nova, moda bossa nova e até
o presidente que se retirava do poder passou a ser chamado presidente bossa-nova”. Nao
sei como foi apelidado o presidente que o sucedeu. Melhor, até sei, Janio Quadros era o
homem da vassoura, cuja desconsertante renuincia parecia agourar a outra bossa politica
que em breve chegaria mas que ndo se inscreve no balizamento temporal recortado para
esta pesquisa, que toma o final dos anos 50 como um ponto de inflexdo, para em seguida
saltar para o Tempo Presente.

Para fechar este encontro com a vida como ela era, reoriento o olhar, deslocando-
me da fisionomia sonora do Rio de Janeiro para, por Gltimo e ndo menos importante,
centrar-me na cenografia desenhada pelo mundo impresso. Da coleg¢do, seleciono o humor
com suas figurinhas carimbadas, confiando que a interag@o entre outros suportes da época
como, por exemplo, os quadrinhos anteriormente referidos, encontre no proximo item a
vitrine desejada. Por outra parte, como se vera, de tais aspectos meus narradores também

se ocuparao no proximo capitulo.

3.2.2.5 “Nada é uma faca sem cabo que lhe falta lAmina”: talento e

ironia a servico do humor daquele tempo

Abro este sub-item tomando por empréstimo uma das muitas maximas do
autodenomindado Bardo de Itararé, Aparicio Torelly, referéncia do humor e da cultura
brasileira cuja presenca marcante na fisionomia do periodo perpassa as duas vertentes

aqui consideradas. Importancia do Bardo ¢ lembrada na apresentagdo do Almanhaque,
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fac-similar para 1949, incluida no chamado “Projeto Bardo™*.

O Baro de Itararé é personagem que com sua verve e ousadia animou com bem
humoradas sacadas, pelo menos quando ndo estava preso, a cena cotidiana do Rio de
Janeiro. Alids, mesmo preso, hd saborosas historias relatadas por Graciliano Ramos sobre
o tempo em que ambos estiveram no presidio®'.

Jornalista e humorista, foi um critico acido, inteligente e elegante da realidade
que o cercava no periodo compreendido entre os anos 20 até a década de 50 do século
assado.

No jornal denominado Manha, titulo que parodiava A Manha, exerceu funcdes de
jornalista e editor de antncios, ocasido em que trabalhou com Mario Rodrigues, irmao
de Nelson. Os Almanhaques igualmente parodiavam os Almanaques, muito em voga na

época. Como observam Andre e Papi, ha pouco citados,

Torelly faz a ponte entre o velho reclame e os modernos anuncios [...]
sendo assim, podemos também considera-lo um pioneiro das chamadas
duplas de criacdo, compostas de um redator e um artista grafico. Jaguar
tomando o ratinho Sig como suporte para falar sobre o Bardo diz que ele ¢

“bisavd do Pasquim™®2.

A famosa e ironicamente lembrada batalha que ndo ocorreu, episodio que se
inscreve na Revolug@o de 30, justamente porque ndo ocorreu ou como se diria na giria
politica atual “deu em pizza”, ressonancias da nossa ja aludida “conciliacdo”, justamente
porque ndo ocorreu, inspirou-lhe o titulo irénico — Bardo de Itararé.

Aparicio Torelly foi um jornalista cuja arguta percep¢do da sociedade em que
vivia foi registrada em tiradas que integram um vasto repertdrio que fez rir geragdes. E
faz ainda, conforme ocorreu comigo a leitura do Almanhaque 49, um momento hilario da
pesquisa que me fez “gargalhar a larga”, giria da época lembrada por André e Papi.

Outro personagem que anima a cena humoristica do periodo € o Amigo da Ong¢a,

80. Aparicio Torelly. Almanhaque para 1949, Pimeiro Semestre, ou, “Almanhaque d’A Manha” .
Sdo Paulo: Editora da Universidade de Sao Paulo; Imprensa Oficial do Estado, 2003.

81. Idem p.XII.

82. Idem.
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criacdo de Péricles que atuou na ja citada revista O Cruzeiro, na qual atuaram também
Alceu Penna®, com as famosas Garotas do Alceu e Carlos Estevio.

Para os propositos desta tese, antes de falar sobre Péricles, abro um pequeno
parénteses para uma observagdo interessante. No material selecionado para consulta
inclui a busca por alguma obra sobre Alceu Penna. Encontrei no livro de Gongalo Junior
importantes informagdes sobre o lugar que ocupavam as Garotas do Alceu, uma referéncia
da vida como ela era. “Todas as semanas chegavam centenas de cartas de garotas de todo
o Brasil que lhe pedem modelos exclusivos. As ‘Garotas de Alceu’ sdo vistas como marca
registrada do bom gosto juvenil de todo o pais”®. Perfeito, na verdade desde o titulo, a
cidade do Rio de Janeiro no suportes das Garotas confirmava a representa¢do de um Rio
de Janeiro, “metonimia do Brasil”.

Mas voltando a Péricles também ele uma referéncia do periodo, lembro que
sua apari¢do data do ano de 1943 e cumpre um percurso que alcanca os primeiros anos
da década de 60. O Amigo da Onga é personagem popular cuja complexidade ensejou
estudos como, por exemplo, o do historiador Marcos Silva®. “O Amigo da Onga surge
como corporificacdo de todos os lugares, fonte de forca e seguranca para quem aceitar
suas regras: ou se ¢ o que ele quer ou se permanece na dramatica condi¢@o do outro”*®. No
desenvolvimento de sua argumentagdo Silva lembra uma sociedade em que a condi¢do
masculina e a naturalizacdo de seus poderes parece ser ainda uma norma. O Amigo da
Onga sugere com suas tiradas uma reflexdo sobre lugares e papéis, questdes identitarias
para as quais o humor e o trago, como equipamentos retdricos, pdem a nu praticas vigentes
na sociedade.

Dialogando com Benjamin e refletindo sobre charges, ironia e humor, Thereza

Negrao refere-se a

uma dimensdo de amargura por parte do sujeito-suporte que as veicula. E

possivel, entdo, atribuir ao trabalho do cronista do humor, a mesma analise

83. Gongalo Junior. Alceu Penna e as Garotas do Brasil: moda e imprensa no Brasil — 1930/1980.
Sao Paulo: CLUQ, 2004.

84. Gongalo Junior.p.94.

85. Marcos Antonio da Silva. Prazer e poder do Amigo da Ong¢a (1943-1962). Rio de Janeiro:
Paz e Terra 1989.

86. Idem. p.219
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que fez Benjamin ao considerar a obra Proust: “ pelo riso, ele ndo suprime o
mundo, mas o derruba no chio, correndo o risco de quebra-lo em pedacos,

diante dos quais ele é o primeiro a chorar®’.

Parte da obra imortal de Péricles aparece na publicagdo prefaciada por Jota e Millor

Fernandes®® na qual o leitor ¢ brindado com noventa e cinco paginas das melhores piadas

do Amigo da Onga. Folhea-las significa rir muito e também pensar muito, pois ali estd a

filosofia do Amigo da Onga, personagem a quem Péricles emprestou sua criatividade, seu

traco inconfundivel e um humor reflexivo, popular e intrigante. Segundo Jota Péricles

foi “uma figurinha dificil” titulo do breve comentario colocado em Box no prefacio e que

merece transcri¢ao:

Uma figurinha dificil

Mesmo apos a morte de seu criador, a revista O Cruzeiro ainda teimou
em manter vivo o Amigo da Onga. Para isso convidou Carlos Estevao,
que foi amigo de Péricles. A reagdo do desenhista foi de espanto: “Eu
substituir o Péricles? Vocés estdo ficando loucos?, perguntou. Mas acabou
fazendo o servigo. E muito bem feito. Foi o Ginico que conseguiu fazer um
Amigo da Onga a altura de seu criador, chegando a inovar o personagem.
Mas Carlos Estevao morreu em julho de 1972 e o personagem ficou orfao
de seu segundo pai. A revista ainda tentou passar a crianga para outros
desenhistas, mas ninguém conseguiu acertar o trago. Além do que os
Diarios Associados ja estavam em um processo de franca decadéncia e a

revista O Cruzeiro ndo era mais aquela. Mas ai ja ¢ outra historia®.

No préximo item, conforme fiz no anterior, uma “cole¢do” de imagens dialoga

com a narrativa focada na “vida como ela foi” e na “vida como ela era”. Apresento em

seguida os capitulos quarto e quinto, que como se vera, privilegiam as fontes orais.

87.Maria Thereza Negrao de Mello. O espetaculo dos... op.cit. p.147
88. A OBRA IMORTAL DE PERICLES — O AMIGO DA ONCA. Sio Paulo: Busca Vida, 1987.

89. Idem. s.p.
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3.3 Estampas Cariocas: Colecdo Rio de Janeiro anos 30 e 50
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Figura 13

oene oL o™
HOMEMGEM 4O mﬂ,g.a. ‘

pafo - i3

P AR EACOED
6ﬂ - CADRCA S

Figura 15 Figura 16

Figura 10 Sérgio Cabral. Grande Otelo - uma biografia.Sao Paulo: Ed.34, 2007, p.88

Figura 11 Postal. Acervo préprio

Figuras 12, 13, 14 ¢ 15. Daniel & Susan Cohen. 500 grandes filmes. Rio de Janeiro: Ao Livro Técnico, 1994.
Figura 16 Jodo Maximo e Carlos Didier. Noel Rosa - uma biografia. Brasilia: Editora Universidade de
Brasilia: Linha Grafica Editora, 1990.
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Figura 17

Figura 21
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Figura 20

Figura 17 e 18 Jodo Maximo e Carlos Didier. Noe/
Rosa - uma biografia. Brasilia: Editora Universi-
dade de Brasilia: Linha Grafica Editora, 1990.
Figuras 19 Salvyano Cavalcanti de Paiva. Viva

0 Rebolado. Vida e morte do Teatro de Revista
Brasileiro. Rio de janeiro: Nova Fronteira, 1991.
Figura 20 e 21 Almanhaque paral949. Aparicio
Torelly; Sao Paulo: Editora da Universidadede Séo
Paulo; Imprensa Oficial do Estado, 2003, p.87.
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Figura 25

Figura 26

Figura 28

Figura 22 e 23 Estampa Eucalol e Selos, acervo
proprio; Figura 24 Almanhaque.....p. 60; Figura
25 O Cruzeiro, 04/04/53; Figura 26 O Cruzeiro,
25/04/53; Figura 27 ABSTRATA BRASILIA
CONCRETA. Sio Paulo, 2003.

Figura 28 SAUDADES DO BRASIL - A ERA JK.
Séo Paulo: MASP, 1992. p. 53.

113



- .--.---.-F.._ E A J LA -_r_.__J
Dcx Farney UNA MUJER
BARRIOS

MARLE CREUTA

AGOSTINED
DOS SANTOS

MLIIHER CONTIGO DI
DE TRINTA mmﬂgﬁﬁ%ﬁm

Figura 34

DAN BARRY HARVEY KURTZMAN

Figura 32

Bl & s P PN ] s o o e o= Bt M 0

Figura 33
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BRASIL - A ERA JK. Séo Paulo: MASP, 1992.
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Figura 35 e 36 Edi¢cdo Maravilhosa, out de 1956 - Acervo proprio
Figura 37 SAUDADES DO BRASIL - A ERA JK. Sdo Paulo: MASP, 1992. p. 61;
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1991.
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PARTE C
Experiéncias, memorias e reativacées: narradores do Tempo Presente

Capitulo IV
Lembrancas: contadores de uma histéria

Mapear, colecionar, separar, agrupar, alinhavar. Resumindo, vem sendo esta a minha con-
duta para a montagem da narrativa, até aqui construida com o suporte do didlogo entre o texto
escrito e imagens, na convic¢do de que a iniciativa me possibilita contar uma historia.

Nestes dois ultimos capitulos, conforme antes anunciado, a base empirica privilegia as
fontes orais. Especialmente neste quarto capitulo, o escrevinhador, feliz expressdo de Vargas
Lhosa que ja em paginas anteriores tomei por empréstimo, aparece em brevissimas e pontuais
incursdes. Em seu lugar entra agora o escutador em que me transformei, buscando assim filiar-me
a conduta adotada por Ecléa Bosi'.

O momento € o da deflagracdo da memoria de meus narradores cujas lembrangas, vivén-
cias e experiéncias cobraram-me um esforco de aprimoramento da escuta atenta e da ardua tarefa
posterior que significou compatibilizar e editar as muitas horas de grava¢do. Tudo me parecia e
me parece ainda muito importante, mas as falas gravadas e transformadas em textos teriam que
passar por ajustes compativeis ao espaco disponiveis nesta tese.

De todo modo, esforcei-me em preservar ao maximo o que ouvi, pelo menos selecio-
nando os fios que dialogam com aspectos abordados nos capitulos anteriores e concorrem para a
composicdo da trama que venho construindo. Com a palavra, meus narradores. Doravante “quem

comanda a narra¢do ndo € a voz, ¢ o ouvido™.

4.1 O incrivel mundo dos tipégrafos

4.1.1 Z6zimo Barbosa®

“Existiam muito mais dificuldades do que no momento. Vocé vé que a grdfica,
antigamente, fazia uma pdagina em monotipo, vocé tinha que ter um cuidado tre-
mendo na hora de engradar aquilo na mdaquina para ser impresso, para ndo que-
brar, ndo desmanchar, porque muitas vezes desmanchava a pagina, a impressora

>

desmanchava a pagina e vocé tinha que ir la e fazer tudo de novo”.

Nao me foi muito dificil chegar até este meu primeiro narrador. Ja havia trabalhado com
ele, muitos anos antes e desde dessa época ja me encantava em ouvir suas historias sobre como
havia comegado nas Artes Graficas, 14 no Rio de Janeiro, anos 20, 30. Moramos no mesmo bairro.
Aqui um pouco do que vem da experiéncia de um profissional das Artes Gréaficas, ndo do passado,

mas do eterno presente que se irradia de suas lembrangas.

1. Ecléa Bosi. op.cit.
2. Italo Calvino. op.cit. p.1-3.
3. Entrevista realizada em sua residéncia, em 02/08/2007, em Brasili, DF.
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De inicio o propdsito da entrevista foi esclarecido. Ele constava de um grupo de narrado-
res que incluiria ilustradores, colecionadores, publicitarios e artistas graficos. Esclareci também
que a memoria e suas experiéncias seria, na verdade, o fio condutor do meu trabalho, desobrigado,
portanto, de perguntas pontuais, dai o convite para que ele falasse, fazendo o percurso e escolhas
que quisesse.

Meu narrador inicia sua fala com a Imprensa Nacional.

A Imprensa Nacional tinha litografia desde que eu entrei 1a em 44, s6 que, a li-
tografia era utilizada apenas, pelo que eu me recordo, assim, para fazer mapas,
para fazer certas coisas. As capas antigamente tinham cinco impressdes. O cara
no final dava o preto para fazer aquele acabamento.

Mexia com tipografia, s6 tipo de impressdo manual e a Imprensa ja tinha maqui-
nas automaticas, tinha até rotativa, 14, entdo, a coisa era bem mais avangada sé
que a imprensa ndo era um casa especializada em trabalho a cores.

Fazer livro além de cultura também ¢ divertimento

Sou Zo6zimo Barbosa de Assis, natural de Macaé, no estado do Rio e comecei
minha vida grafica na minha prépria cidade, na Gazeta de Macaé onde trabalhei
uns trés ou quatro anos, ndo me lembro quantos, de 14 fui para o Rio de Janeiro,
ja empregado na Revista da Semana, uma formidavel grafica que tinha quatro ou
cinco revistas semanais ¢ uma mensal muito famosa que era o Eu Sei Tudo, era o
Almanaque do Eu Sei Tudo, tinha a Revista da Semana, Esporte Ilustrado e tra-
balhei 14 até me chamarem para Imprensa Nacional, onde entrei em 08/05/1944,
por coincidéncia, dia que findou a Guerra Mundial, trabalhei 14 durante quarenta
anos. Em setenta vim pra Brasilia, sessenta, sessenta e um, vim trabalhei em al-
gumas graficas.

Fiz 0 meu primeiro grande teste no Rio de Janeiro, porque eu ja era tipdgrafo, mas
nds ndo tinhamos trabalho em Macaé com a desenvoltura do Rio de Janeiro, nds
faziamos jornal 14 manual, que era impresso semanalmente e a revista saia toda
semana quatro ou cinco, foram cinco revistas.

A tipografia tinha monotipo. Macaé era sd caixa, sé tipo de caixa e mais nada ¢
tipografia mesmo. Ja na Revista da Semana, ndo, tinha monotipo, mas era tudo
em fundi¢do, ndo era nada feito a mao, tinha clicheria, era outra coisa e a revista
era ilustrada, nés tinhamos a Cena Muda, poderosa. Revista de cinema era um
espetaculo. Naquela época, ainda ndo se fazia o texto ilustrado, era s6 a capa da
revista que tinha ilustragdo a cores e, 14 na revista, eu tive treinamento muito
grande e logo a seguir eu fui para a Impressa Nacional onde o campo foi enor-
me, tive muita condi¢@o de trabalho, além do que, tinha cursos, passei oito anos
estudando dentro da Impressa Nacional. Comecei com o curso basico e fui até
o curso técnico, ndo fui fazer um estagio nos Estados Unidos, como era comum
aos que terminavam os porque o Governo, na €poca, ndo tinha mais verba para
1S80, encerraram, mas eu, inclusive, tive direito a isso, a fazer um curso nos Esta-
dos Unidos. Conheci algumas graficas, grafica Ronel, trabalhei la bastante tempo
fazendo bico. Fui linotipista diplomado e paginador, nem se fala. Eu paginava
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livros, revistas, jornais.

Existia muito mais dificuldades do que no momento. Na grafica, antigamente,
vocé fazia uma pagina em monotipo, tinha que ter um cuidado tremendo na hora
de engradar aquilo na maquina para ser impresso, para nao quebrar, ndo desman-
char, porque muitas vezes desmanchava a pagina, a impressora desmanchava a
pagina e vocé tinha que ir 14 e fazer tudo de novo. E eles ficavam horrorizados
com aquilo, eu muitas vezes até me divertia viu. Quando eu cheguei de Macaé,
era muito bom nesse negdcio de fazer trabalho manual. Um dia, quando eu ja
estava na Imprensa, o impressor montando 14 um caderno quebrou a pagina. En-
costei do lado dele, botei uma guarni¢o, ndo deu quinze minutos a pagina estava
prontinha, ele virou para mim e disse: eu sempre achei que isso ai ndo tinha mais
jeito. Eu disse, pois €, tem jeito se ndo tivesse jeito ndo era feito dessa maneira
era tudo colado. Tem que ter jeito, tudo tem jeito. Eu quando vim para o Rio de
Janeiro eu tive duas ambigdes: a primeira era trabalhar na Impressa Nacional,
porque eu sabia que na Impressa Nacional tinha os maiores graficos do pais e eu
queria conhecer essa elite e, se possivel, trabalhar junto deles. Isso aconteceu.
Eu vim para a Revista da Semana. Foi até um negdcio engragado. Eu entrei na
Revista da Semana no dia 1° de abril 1943. No dia 1° de abril de 44 entrei nalm-
prensa Nacional.

Na nossa época fazer um livro dava trabalho. O perigo era vocé estar com uma
pagina pronta e ela quebrar. Uma vez, eu estava fazendo uma revista, duas cores,
dessas revistas comerciais, ai eu levantei a pagina aqui e ela veio nos meus peitos

aqui, de monotipo, abriu tudo tive que mandar para grafica pra fazer outra vez.

Envolvido na narrag@o das tramas do cotidiano de Z6zimo reconhece que havia no Rio de

Janeiro grandes graficas: O Cruzeiro, Manchete edestaca uma manchete de un fato nacional:

Eu me lembro de quando o Gettlio morreu eu fiz a primeira pagina do jornal a
mao. O jornal dele, A Folha do Rio, na mio. A carta, aquela carta testamento.

Finalizando a nossa conversa, Z6zimo se mostra um pai com um extremado orgulho de
suas filhas:
Trés, filhas, todas trés mexem com jornal.

Saio deste coloquio com uma sensagdo muito contagiante de que meu entrevistado, no
vigor de seus quase oitenta anos, consegue passar para um dileto aprendiz das coisas graficas, da-
quelas que se imprime com a alma, mais do que com a técnica, coisas de um tempo passado onde

os mestres iniciavam os aprendizes com o rigor da forma e, sobretudo, com a paixdo pelo oficio.
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Estava em Sao Paulo. Havia agendado uma conversa com o presidente da ABIGRAF.

4.1.2. Mario César Martins de Camargo*

Vocé vé, a Industria Grdfica é um camaledo, ela vem se adaptando aos desafios
que se colocam através dos séculos, dando sobrevida aos seus produtos, de forma
a disseminar a informagdo, de forma a transmitir cultura, de forma a eliminar os
vazios ai da ignordncia, eu sempre costumo dizer que a Industria Grdfica é uma

industria a servico do bem.

Meu nome ¢ Mario Cesar Martins de Camargo, eu sou socio ¢ presidente da Gra-
fica Bandeirantes, presidente da ABIGRAF Nacinal, que compreende, hoje, 17
regionais no Brasil. Nessa gestdo, de agora até 2010, nds estamos em agosto de
2007, eu serei o presidente do SINDGRAF — Sao Paulo, que é o sindicato patro-
nal da categoria no estado.

A minha histdria no setor grafico comega com meu pai. Eu presido uma empresa
que foi fundada por ele e outros 2 sécios, em 1953, portanto, este ano, comple-
tando 54 anos. Essa empresa nasceu no ABC, em Santo André, para atender, a
época, a nascente industria automobilistica. Nos comecamos fazendo manuais
para industria montadora e continuamos mantendo a lideranca desse mercado de
manuais até hoje. Eventualmente a empresa evoluiu para outros segmentos e hoje
o principal negécio € a impressdo de livros didaticos para o governo, revistas, tem
os manuais e a gente também faz CD’s e DVD’s que s3o a midia dptica que nos
agregamos ao produto impresso.

Foi uma manobra muito esperta do meu pai, no sentido de convencer-me que o
setor grafico teria futuro, porque a minha visao, na época, € que o setor grafico era
constituido basicamente de um universo de pequenas empresas e que nio haveria
muito desenvolvimento embutido, ndo havia muita tecnologia, ndo havia possibi-
lidade de progresso. E ele, muito habilmente, me convenceu a passar um ano na
Alemanha e verificar o “estado da arte” da tecnologia grafica, que ¢ de onde as
novidades vém. O setor grafico nasceu na Alemanha, com Gutenberg, nos idos de
1450, com a impressdo da primeira Biblia e, mais, até hoje ele tem raizes muito
profundas na patria alema.

Um estudo feito pelo Instituto de Tecnologia de Rochester, em Nova York, mostra
que havera uma queda em alguns produtos graficos, no consumo de papel até o
ano 2020. Aproximadamente de 15%, por exemplo, no mercado de livros, mas
que ainda assim continuard sendo uma forma de difusdo da comunicagao bastante
expressiva.

Nos ultimos 50 anos, da década de 30 para ca, a gente presencia uma revolugao

no setor grafico. Primeiro, foi a introdug¢do do processo offser que aumentou a

4. Entrevista realizada na sede da Grafica Bandeirantes, Sdo Paulo, em 22/08/2007
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velocidade de reprodugdo e reduziu custos unitarios. Um estudo muito interes-
sante, também nesse trabalho, que ¢ publicado pelo Instituto de Tecnologia de
Rochester, mostra que o preco do impresso nos ultimos 150 anos caiu 99%. Quer
dizer, hoje, vocé paga 1% do que pagava em 1850, por um impresso grafico, ¢
muito interessante, em valores reais, ou seja, esse processo de fusdo tecnoldgica,
no fim e, ao cabo, ele viabilizou a disseminacdo da informacdo e a democrati-
zagdo da informagfo para um universo que até entdo era impensavel. Hoje vocé
consegue o acesso a informag¢@o impressa de uma forma barata e relativamente
rapida, muito a reboque desses novos processos e dessas novas tecnologias que
foram incorporadas ao setor grafico. Eu diria que até 1930, 1940, o processo esta-
va estagnado em tipografia, com a introdu¢@o do offset passou a falar de volumes
diferentes, passa a falar de velocidades diferentes, de propagag@o de impresséo e,
conseqlientemente, da informacao e a grande revolug¢do aconteceu na década de
90. De 80 a 90 com o advento do computador nos nossos processos tecnologicos,
até entdo, eu acredito que a grafica estava extremamente desenvolvida no aspecto
da reproducdo, de maquina de impressdo, mas ela ainda conservava uma face
relativamente artesanal na pré-impressao. Saindo da litografia, de 7, 8, 12 cores,
que eram verdadeiras obras de arte, dependente de artesdo. Nos evoluimos para
um segmento chamado fotolito, que era a pré-impressao do processo offset, mas
que ainda tinha o forte componente artesanal, quer dizer, os primeiros profissio-
nais de fotolitos eram verdadeiros mestres na arte de separar cores, de colocar
mascaras, de atenuar cores ou ressaltar cores e eram trabalhos de verdadeiros
artistas. Esse trabalho foi sendo gradualmente comoditizado. Com a introdugao
da tecnologia passamos a disponibilizar isso tudo em arquivos que, hoje, qual-
quer profissional recém-formado numa escola SENAI consegue fazer um traba-
lho grafico de qualidade, a partir de um original talvez até ndo tdo bom. Acho que
essa evolugdo fez parte também da evolugdo de uma de um processo considerado
artesanal, independente do conhecimento de um nimero relativamente limitado
de pessoas. Pessoas relativamente ndo aculturadas, que ndo tinham uma formagéo
profissional solida. Vocé ndo consegue falar de um engenheiro que tivesse feito
um processo de impressdo grafica, normalmente eram artista e artesdos e com
baixa formagdo técnica. Esse aspecto foi mudando a medida que a tecnologia foi
sendo introduzida. Entdo, ao colocar isso na area de informatica, nos meios de
comunica¢do, nos meios de processamento eletroénico, vocé foi perdendo esse
carater artesanal foi ganhando um carater de processo controlado, exigindo uma
formagdo técnica mais apurada, mais matematica, e, conseqiientemente, trans-
formando aquilo que era artesanato numa induastria. Hoje, mesmo graficas de
porte relativamente pequeno, 20, 30 funciondrios ndo conseguem sobreviver se
ndo tiverem essa face industrial. O carater artesanal ficou para a historia e ficou
para produtos muito especificos, muito especiais, feitos sob encomenda para um
publico extremamente seletivo, quase que uma reconstrugdo histdrica. Hoje a

tecnologia ¢ parte importante do universo das graficas no Brasil.

O empresario destaca em numeros a realidade da Industria Grafica brasileira, de cunho
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familiar, e as demandas em termos mundial.

Nos temos 19.000 empresas no Brasil,paradoxalmente o numero de graficas no
Brasil cresce, o que ¢ um contra-senso diante do decréscimo do numero de grafi-
cas em nivel mundial. Nos Estados Unidos caiu 20% nos ultimos dez anos, na In-
glaterra caiu também o numero de graficas, na Alemanha também cai o nimero de
graficas, enfim, nos paises de primeiro mundo esse niimero € reduzido.Ou através
da restri¢do a alguns produtos graficos ou através da consolidagdo pura e simples
das empresas graficas, visando adquirir uma saude financeira e sobrevivéncia a
médio e longo prazo. No Brasil, ainda apresenta crescimento porque nds temos
ai alguns rincdes onde a Industria Grafica ndo esta bem estabelecida e representa
oportunidades interessantes para o empresario grafico, que tem uma génese muito
clara, uma génese familiar. Noventa e cinco por cento dessas 19.000 graficas no
Brasil, tem menos de 50 funcionarios e sdo empresas de formagdo tipicamente
familiar, onde trabalham as pessoas ligadas ao empresario, enfim, uma estrutura
que ¢ até tecnologicamente crescente, mas que ainda tem uma grande caréncia
administrativo-financeira, enfim. Tem problemas de gestdo bastante graves.

O brasileiro 1&€ muito pouco. E dos 1,8 livros que ele 1€ por ano, metade ou 40%
disso vem do governo. Sdo compras induzidas pelo governo para o ensino funda-
mental e, agora, o ensino médio. Quer dizer, se nos continuarmos esse trabalho
de difusdo da leitura nos infantes, nas criangas, de 6, 7 até os 18 anos, a proba-
bilidade ¢ que estejamos formando uma geragdo de leitores. Conseqiientemente,
vai estar afeigoada ao livro, vai precisar dele no futuro porque acostumou-se a
sensagao de troca de idéias que so6 o livro permite. O processo de leitura do livro
¢ um processo de instigacdo cerebral, de instigacdo mental, coisa que vocé ndo
tem, por exemplo, numa Internet ou numa televisdo, que ¢ um processo muito
mais passivo do ponto de vista de provocar o cérebro, de provocar a reflexdo e o
pensamento.

Esse conjunto de ameagas ¢ a0 mesmo tempo um conjunto de oportunidades
que se colocam na Industria Grafica, tanto nos mercados mais avancados, quanto
no mercado brasileiro. As principais diferencas sdo essa, quer dizer, o mercado
avancado ja tem um indice de leitura relativamente alto. No Brasil, tem baixa,
portanto, a perspectiva de um crescimento interessante; um livro, com um passar
do tempo, deve se tornar um instrumento de mais cultura, mais disponivel e com
a incorporacdo das classes baixas. Hoje ainda, o livro € um produto da classe A,
B, eventualmente a classe C, D, quando disponibilizado gratuitamente na escola.
Ainda ha um longo, longo caminho a percorrer no Brasil para que ele se torne
um item de consumo na cesta basica do cidaddo. A nossa expectativa é que com
crescimento econdmico, com a afluéncia econdmica, com a retirada de camadas
enormes da populagdo brasileira da miséria, da falta de saneamento basico, falta
de comida e da falta de cultura, tera o livro gradativamente incorporado ao dia-a-
dia do cidadao. Isso ¢ bom pra Industria Grafica e é bom para educagao brasileira
e a formagdo da cidadania.

Vocé vé, a Industria Grafica ¢ um camaledo, ela vem se adaptando aos desafios
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que se colocam através dos séculos, dando sobrevida aos seus produtos, de forma
a disseminar a informacio, de forma a transmitir cultura, de forma a eliminar os
vazios da ignorancia, eu sempre costumo dizer que a Industria Grafica ¢ uma in-
dustria a servigo do bem. Nos sempre estamos tentando trazer a informagao para
melhorar a qualidade de vida das pessoas, ou seja, uma pasta de dente, quando
vocé 1€ o rétulo da embalagem para saber que tipo de quimica existe dentro da-
quele produto, quer dizer, uma instrucio para saber se aquele é o produto indica-
do para vocg, até o livro, que é um ato de prazer; revista que é uma oportunidade
de entretenimento; habito de leitura do jornal, me parece também, dificil de ser
substituido no curto prazo, quer dizer, essa substituicdo que vocé tem da leitura
constante da manha, eu acho dificil de ser substituido por uma televisdo ou por
algo menos instigativo. As pessoas com a palavra impressa elas estdo mais acos-
tumadas ao desafio mental do que a pura e simples recep¢do da informagao unila-
teralmente. Isso ¢ o que da a expectativa para Industria Grafica ter uma sobrevida
intensamente.

Um dado, esse numérico, é vocé estabelecer uma correla¢do entre o indice de
desenvolvimento humano, o famoso IDH da ONU e o indice de consumo de
papel per capita. Dos 20 primeiros paises, dos 20 maiores IDH’s do mundo, 17
tém os maiores consumos de papel per capita, que € uma outra caracteristica, ou
seja, a Industria Grafica se beneficia de um ambiente de sociedade avangada, quer
dizer, na medida em que o cidaddo sofistica seus habitos de compra e melhora o
nivel de sua afluéncia econdmica, comeca a se tornar um consumidor voraz do
produto grafico. Isso € muito visivel quando vocé visita um supermercado e faz
uma comparagdo com a quitanda de 50 anos atras, quando os produtos vendidos
eram a granel. Hoje vocé tem produtos com sofisticadas embalagens, que atraem
e que vendem, produto com caracteristica de suplemento alimentar, produtos com
suplemento fisico, enfim, vocé tem uma série de informagdes na prateleira do
supermercado que sdo evidentemente produtos graficos, que trazem, valor agre-
gado aquele consumidor. E um pouco diferente daquela situago da quitanda de
50 anos atras, quando vocé comprava com um saquinho, com um saquinho de
papel kraft ou saquinho de cartdo, vocé levava pra casa. A nossa preocupacdo ¢
estabelecer um elo entre o futuro da nossa Industria, mas sem esquecer o passado
da Industria.

Entdo, quando ha democracia, ha liberdade, ha difusdo de conceito de cidadania,
ha liberdade de imprensa, de divulga¢@o de idéias, o setor grafico prospera. Nds
somos um instrumento interessante para difusdo do conhecimento, da palavra, da
comunica¢do e do combate a ignordncia, o combate dessas mazelas que a igno-

rancia traz.

Outra reflexdo importante, meu narrador faz questdo de explanar sobre o custo do livro

no Brasil. E caro?
Nossos livros sdo caros! Eles s@o caros basicamente por duas razdes. Primeiro,
pela falta de economia de escala. Para vocé ter uma idéia, nos mercados do pri-

meiro mundo, vocé tem tiragens economicamente justificaveis a partir de 30, 40
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mil exemplares. Aqui no Brasil se vocé consegue fazer trés mil exemplares vocé
ja é um best seller na primeira edig¢do, ou seja, vocé tem toda uma lista de custos
iniciais que s3o jogados em cima da primeira edi¢do e faz com que o prego do li-
vro extrapole o teto. Essa ¢ uma caracteristica, quer dizer, as baixas quantidades e
fica no dilema do ovo da galinha, quer dizer, quem é que vai quebrar esse circulo
vicioso? Quem € que vai fazer mais livros, custando mais barato para ndo vendé-
lo? Para encalha-lo? Ou vocé vai ter que agregar renda na mao do consumidor
para que ele demande quantidades maiores de livros e viabilize precos menores.
Essa é uma caracteristica, mas ndo ¢ suficiente.

O Brasil tem um problema de logistica brutal. O qué que constitui o prego de capa
de um livro? Basicamente ele é: 10% de direitos do autor; 15% de margem da
editora, quer dizer, o editor que estd bancando a execugdo do livro; 25% de custos
produtivos, ou seja, grafica e papel e vocé tem 10% de distribuidora e 40% da
livraria. Entdo, se vocé somar, vocé tem 100% do preco de capa do livro, quase
a metade ¢ o custo da distribui¢do. Por isso um dos grandes desafios do mercado
editor no Brasil ¢ encontrar formas de distribui¢ao mais baratas. Hoje, a livraria e
o distribuidor, praticamente, dobram o preco do livro que sai impresso da grafica.
E isso ¢ um problema estrutural bastante grave, quer dizer, nos temos que tentar
encontrar formas de comercializagao e distribui¢do que reduzam o preco de capa
do livro pelo racional logistico. Hoje essa logistica ¢ extremamente cara ¢ € se-
letiva e, ainda, coloca o livro numa loja extremamente sofisticada, que, por vez,
inibe a presenca de consumidores menos abonados, acho que tem esse aspecto
também. Basicamente esses sdo os dois grandes fatores.

Primeiro as baixas quantidades que acabam carregando todo um custo inicial
extremamente alto encima de uma quantidade pequena e um problema estrutural
que ¢ o problema da distribui¢do do livro no Brasil. Algumas alternativas de co-
mercializagdo via internet, por exemplo, de disponibilizagdo do livro por outros
canais, porque nio disponibilizar o livro como a revista na padaria, porque ndo
disponibilizar o livro em canais de shopping centers, no supermercado ¢ vendido
como outro produto qualquer, porque ndo disponibilizar livros. Hoje catalogos
de cosméticos, por exemplo, cuja tiragem somam a milhdes. Se vocé comparar
o preco do livro, que j& ¢ naturalmente caro, principalmente em fung@o destes
dois fatores com a renda disponivel do brasileiro, ai extrapola, porque a renda do
brasileiro, cumpridas as necessidades iniciais basicas de alimentagdo, vestuario,
escola, ela ¢ muito pequena. O nosso poder aquisitivo ¢ muito baixo e isso natu-

ralmente inibe.

Ciente de que minha proposta de trabalho poderia ser enriquecida com um outro tipo de

contribuicdio, Mario César ligou para seu amigo, Manteigas, da Escola Theobaldo de Nigris e

pediu que ele me atendesse, colocando-se a minha disposi¢do, através dele ou de outros colegas

mais antigos que pudessem narrar fatos sobre as Artes Graficas do passado. E 1a vou eu confiante

de que o acaso ¢ realmente a mae generosa, ndo s6 dos desesperados, como também dos esperan-

¢osos, sonhadores e pesquisadores de historias sem fins.

Mooca. Escola Theobaldo de Nigris. A secretaria me atende, o senhor Manteigas me re-
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cebe e ja chama seu time de ouro das Artes Graficas: Addo, Franklin e Sebastido.

4.1.3 Adio Alegre, Franklin Roosevelt Lopes Moreira e Sebastiio Machado®
Adao Alegre

“...achavam que os grdficos eram muito instruidos, tinham a mente aberta. Sabia
que o grdfico precisava conhecer bem a lingua portuguesa, acentuagdo, pala-

>

vras, tem memoria de palavras o linotipista.’

Eu me chamo Adao Alegre, 75 anos, filho de italiano. Entrei nas Artes Graficas
no 2° semestre de 1945, comecei como tipografo, era distribuidor. O tipografo ¢
aquele que compde os tipos individuais. Depois que ¢ composta a chapa ¢ im-
presso, chama-se tipografica, os tipos tem que ser lavados e distribuidos, coloca-
dos no seu respectivo lugar. Comecei estudando no SENAI, fazendo escola, ndo
por orelhémetro, como eles falavam: falando, falando. Inclusive, os oficiais ndo
falavam tudo para a gente. Antigamente era dificil aprender, gragas ao SENAI
tivemos essa oportunidade. Cheguei até o 5° termo, cada termo eram seis meses.
Como via o pessoal pegando tipo, via a maquina de linotipo compondo a linha de
tipo, catava milho na maquina, compunha linha e titulo, voltei para o 2° termo e
me formei em linotipo, que se chama mecanotipia. N2o era so tecladista, batedor
de tecla, tinha que aprender a parte mecanica da maquina. Me formei em dezem-
bro de 1950 e fui chamado para dar aula no SENAI de 50 a 51. Comecei a dar
aula de linotipo, mas sempre no meio grafico.

Meu irmao mais velho era gerente de acabamento da Editora Saraiva. Quando se
aposentou, veio outro acima dele, mais velho do que eu, tomou o lugar dele como
chefe de acabamento da Saraiva.

E eu continuei a minha vida no SENALI, tocando o barco, formando alunos, dando
oportunidade para os outros, se ndo tivesse aprendido no SENAI, ndo teria essa
oportunidade, porque o ramo de linotipista, o ramo grafico era um muito fechado,
o pessoal tinha medo dos outros aprenderem. Falando dos meus primos, muito
mais velhos do que eu, foram linotipistas da Folha de S@o Paulo e gerente da par-
te grafica da Folha de Sdo Paulo, outro foi gerente do Jornal Ultima Hora. Eles
foram do tempo do Getilio -1937, o Getulio fechou o Sindicato dos Graficos que
estava em greve, porque achavam que os graficos eram muito instruidos, tinham
a mente aberta. Sabia que o grafico precisava conhecer bem a lingua portuguesa,
acentuacgdo, palavras, tem memoria de palavras. Porque fica o dia todo compon-
do. Cada linha, cada palavra errada era uma linha que tinha que fazer outra vez.
Entao. os graficos eram muito perseguidos pelo governo de ditadura. Eles tiveram
que fugir para as matas de Minas Gerais, s6 voltaram quando foram anistiados,

era mais ou menos depois de 7 ou 8 anos. Entdo o ramo grafico, naquela época,

5. Entrevista realizada na Escola Theobaldo de Nigris, em 22/08/2007, em Sao Paulo, SP.
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era assim, o grafico era perseguido. Quando pegava um governo contrario, como
se diz, ele ndo queria uma mente aberta. Tinha que ser o orelha caida. Eu era
muito entusiasta pelo ramo grafico. Comecei a dar aula no SENAI, formei muitos
linotipistas. Vem muitos alunos que estdo aprendendo design, entdo até a idade
de mais ou menos uns 30, 35 anos, alunos com 30, 35 anos eles nunca viram
tipos moveis, nunca viram tipos de madeira, eles ndo sabem, tem alunos ai que
quando eu converso com eles e fico explicando a parte grafica e falo pra eles que
os livros antigamente eram escritos por escribas, tem uns que nem sabem o que
¢ a palavra escriba. Entdo explico escribas eram aqueles os monges que ficavam
nos conventos, eles eram confinados nos conventos, seguiam Deus e a religido e
ndo saiam de 1a. Também tinham tempo de escrever.

Gutenberg comegou a compor um a um tipos individuais, compunha e gravava,
fazia as provas, terminou de imprimir, estampava, tinha que lavar os tipos de
madeira, distribuir nas caixas, chamada de caixotins; alids, caixotdes porque 0s
tipos eram grandes, porque o tipo pequeno para gravar era dificil, era bem dificil.
Ai comegaram a fazer de chumbo, uma liga com chumbo, estanho e antimonio.
Ficou mais facil, ndo precisava gravar mais, era so fazer o molde e fundir os tipos.
Aconteceu a mesma coisa, tem que distribuir, tem que compor um a um, distri-
buir, compor novamente, comegou, como se diz, a dar muito trabalho.

Depois, a indlstria quer pressa, nds estamos conversando aqui, mas 14 fora, esta
correndo. Ai encontraram outro relojoeiro, um alemfo, Ottmar Mergenthaler,
conversando ele projetou uma maquina de linotipo, uma maquina de compor,
foram feitas matrizes com estanho. Essas matrizes eram colocadas num depdsito,

todas pela ordem certa, ndo no abecedario, pela grossura das matrizes, pelo tipo, o

[1342] [13%2]
i 17,

“m”, por exemplo, é¢ mais grosso do que o “i”, um “d”, por exemplo, sdo dois
e assim por diante, ndo pelo alfabeto pela ordem certinha, para ter distribui¢ao
por igual. Ficou mais facil. Colocava um teclado, acionava a tecla, caia a matriz,
ia para a fundicdo, fundia. Entdo ja fazia uma linha de tipo. Quer dizer ele ganhou
muito tempo, como uma linha daquela ele demorava trés ou quatro minutos para
compor, essa ele fazia seis em um minuto na maquina e o proprio material depois
de impresso tudo, a linha de linotipo, a linha de tipo ndo precisava nem lavar,
ela voltava para a caldeira para derreter, era sempre o mesmo material, foi uma
revolucdo, era a maquina no século XX.

Agora em 1970 ai comegou a decaida do linotipo, todos os jornais mudaram para
a fotocomposicdo, depois computador. Ai, terminou a era tipografica e os jornais
comecgaram a ser impressos em ofsete. A tipografia terminou ai, essa ¢ a minha

parte, a parte tipografica.
Diante destes decanos das Artes Graficas estava a me sentir como um dileto aprendiz, ou-

vindo e retendo seus percursos, suas historias, um artifice de tdo gratas recorda¢des, de memorias

cotidianas e de apaixonada profissdo.
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Franklin Roosevelt Lopes Moreira

“Trabalho nisso so ha 55 anos.”

Comecei em Artes Graficas em 1955, em tipografia, impressdo tipografica, atuei
cerca de 10 anos. Depois, fiz curso no SENAI para me especializar em offset.
Trabalhava ha pouco tempo como ajudante, mas queria saber mais, como se pro-
cessava mesmo, dominio da maquina etc. As maquinas na época eram todas me-
canicas, a parte de tras de uma maquina offset parecia mais um laboratdrio do que
uma traseira de maquina. Tinha um potinho para cada coisa, porque as chapas
eram todas elas feitas manualmente, entdo saia muito defeito. A gente “puxava
a chapa” que era o termo usado para recuperar uma chapa, quando os tragos su-
miam, a gente ia 14 e fazia os tragos com cobre, engomava a chapa manualmente,
como se faz até hoje, desde o controle da maquina, controle de tinta, e as vezes
até do papel. O papel ndo era nada bom, era uma folha fina, outra grossa, entdo o
controle era muito ruim. A parte tipografica ja peguei mais ou menos estrutura-
da, maquinas automaticas, parti da Minerva até a automatica, que era normal na
época. A grafica que trabalhei com offset tinha esse tipo, maquinas muito grandes,
e os tinteiros chegavam a pesar quase 200 quilos, retirar ele de cima da maquina
precisava de trés a quatro pessoas. Os aparelhos eram enrolados, pegava umas
dez vinte folhas quando nio pegava nenhuma, até vocé conseguir regular a ma-
quina. Tanto na grava¢do de fotolito, como na impressao eles eram artistas. N@o
digo eu, os mais velhos que ensinavam, que existia também aquela de ndo ensinar
para ninguém. Vocé chegava numa maquina a pessoa virava as costas para vocé.
Para ter uma certa idéia se colocava gema de ovo na tinta para ativar um pouco
mais a secagem; colocava maizena para ndo decalcar, a gente fazia pudim na
maquina. Entdo, vocé era o alquimista, dentro da maquina acidos para molha-
gem, a mao da gente ficava uma lastima, toda cheia de buracos e inchada. Fim de
semana lavando a camiseta para lavar aquele preto que era uma tinta muito ruim
para se trabalhar, tinta de ma qualidade. Entfo era tudo isso, papel e tinta, a gente

apanhava bastante.

Sebastiio Machado

“.entdo o sujeito para ser impressor demorava de cinco a 10 anos, para se for-
mar, conhecer todas as alternativas. Ficava como ajudante, carregando pilhas
de papel na cabe¢a, colocando na mdaquina, pondo papel em secador. Hoje isso
ndo acontece, foi superado. Entdo o ofsete no meu entender, é um dos processos
mais modernos que existe ainda. Existem alguns processos eletrénicos também

aparecendo, mas ndo fazem frente ao ofsete”.

Comecei na area grafica em 1969, trabalhando na parte de acabamento grafico,
com blocagem, aos poucos fui aprendendo outras ocupagdes. Comecei com a ti-

126



pografia como o senhor Adao, como o Franklin, também, trabalhei como impres-
sor tipografico, ndo cheguei a trabalhar na parte de montagem das formas, mas na
parte de impressao, eu trabalhei com impressoras manuais, automaticas, isso ai na
década de 70, por volta de 73, 74, posteriormente foi quando tive o primeiro con-
tato com o sistema de impressdo offser. Nessa época ai, 73,74 foi quando o offset
estava entrando nas pequenas empresas, ja existia ha muito tempo, mas s6 nas
empresas de porte, empresas com potencial financeiro, que conseguiram adquirir
essas maquinas porque para a época era uma evolugdo e pequenas empresas nao
conseguiam comprar essas maquinas. Algumas empresas conseguiram comprar
maquinas monocolores, as vezes bicolores, e foi aonde a impressdo offset come-
cou a disseminar de forma mais a atuante, onde comegou a concorrer com outros
tipos de impressdo como a tipografia, explicada pelo senhor Addo, pelo Franklin,
também, ¢ dessa forma houve uma disseminac¢do maior, até o senhor citou desde
26 a offset ja existia, ja estava em atividade mas ndo de uma forma sistematica,
somente para pequenos grupos de empresarios, que conseguiram adquirir aquela
tecnologia, que era na época uma tecnologia cara, uma tecnologia diferenciada no
setor do parque grafico. E nessa época também comecei o primeiro contato com
a offset, mas ndo trabalhando efetivamente, eu s6 fui trabalhar efetivamente em

offset na década de 80, por volta de 86 mais ou menos

E, o tempo passou, e o dia acabou, e segui para me preparar para a minha proxima tentati-
va de falar com o Luiz Lastri. A ndo entrevista com Luiz Lastri me foi favorecida com o encontro

de um outro amigo seu, Jurandir.

4.1.4 Jurandir Farias®

Inicio nas Artes Graficas foi em 1949, eu tinha entdo 12 anos. Ingressei como
aprendiz do SENAI Meu nome ¢ Jurandir Farias, tenho atualmente 70 anos, me
formei pelo SENAI em 1952. Passei a ser tipografo, era aquele que fazia a mon-
tagem das formas tipograficas, que antigamente eram as chamadas de chapas
tipograficas, mas o nome correto ¢ forma tipografica. Comecei na época que era
linotipo e a impressdo tipografica ¢ que predominava em S&o Paulo e no Brasil.
Com o passar do tempo tive que fazer um aprimoramento com a chegada de
novas tecnologias, fazendo cursos de aperfeicoamento até chegar a fotografo de
Artes Graficas. Trabalhei no ramo de 1949 até 1996, 47 anos de Artes Graficas,
22 anos como tipografo e impressor tipografico. Depois passei a trabalhar como
fotografo, comecei com branco e preto até chegar a reproduzir selecdes de cores.
Na minha época a tipografia tinha uma importancia muito grande, pela qualidade

de seus impressos e nos podiamos ver e guardar na memoria o nome das propa-

6. Entrevista relizada em sua residéncia, em 04/09/2007, Sdo Paulo, SP
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gandas que conseguiamos ler nos dnibus, nos bondes, nos cinemas. Aqueles car-
tazes grandes e lembro-me ainda de todas as propagandas dos bondes — Emulsdo
Scott, Oleo de Figado de Bacalhau, sabonete Vale Quanto Pesa; da agéncia de
propaganda que fazia as propagandas nos coletivos, do xarope S.Jodo da Barra,
me lembro muito bem que dizia o seguinte: “Veja ilustre passageiro, que belo
tipo faceiro que o senhor tem a seu lado, no entanto, acredite quase morreu de
bronquite. Foi salvo pelo Rum Creosotado”. Todos esses anuncios eram lidos por
todos os passageiros, todo mundo tinha conhecimento. Com o passar do tempo,
com as novas tecnologias, com as imagens coloridas, com a disputa das empre-
sas, com seus cartazes coloridos para chamarem mais atenc¢do, criou-se entdo as
empresas de propagandas, as agéncias com os profissionais que bolavam todos
aqueles impressos, j& mandavam para a gente tudo montado, tudo distribuido
como eles queriam.

Na nossa época ndo, nos recebiamos o papel escrito, a datilografia, os dizeres
que deveriam constar no impresso, qual a finalidade daquele impresso, para que
publico ia atingir aquele impresso. Nos mesmos os profissionais, principalmente
tipografos, tinhamos que bolar e criar o impresso, que ¢ diferente de hoje, que
ja vem tudo pronto, ¢ s6 olhar e copiar o processo. A nova tecnologia ajudou
bastante, mas ndo sei se valorizou o profissional, como era o profissional de an-
tigamente.

Tivemos ai os processos por volta de em 1950 que se desenvolveram mais, o
processo de impressdo offset, que ¢ um sistema de impressdo indireta. Também
o sistema de processamento da imagem, que sdo os filmes, os fotolitos, que anti-
gamente era tudo feito no convencional, era feito tudo numa camara escura com
profissionais competentes, que poderiam realizar trabalhos importantes naquela
época. Hoje ja € mais facil, através de computadores, o profissional pouca coisa
tem a fazer, é s obedecer ao tamanho, as medidas, as cores, as corre¢des sdo
feitas através dos computadores, ao passo que, naquela €poca, quem tinha que
fazer, quem tinha que olhar e saber qual era o tom, qual era a cor que o cliente
pedia, era o profissional dentro de uma camara fotografica que ele ia controlar as
porcentagens, os pontos. Porque sdo os pontos do filme que levam a tinta para
o papel. Tinha que saber qual a quantidade de tinta para se misturarem e com-
pletarem as cores desejadas. A gente, por exemplo, quando ia confeccionar um
filme de uma determinada cor, por exemplo, o verde — porque existem centenas
de cores verdes, desde o verde escuro ao mais claro, mas nesses intermediarios
existem tons de verdes completamente diferentes. O que nds tinhamos que calcu-
lar, através dos pontos da reticulagem, a quantidade de determinada cor, que seria
o ciano ¢ o amarelo para que atingisse o verde desejado pelo cliente. Hoje ndo,
¢ feito através de uma medi¢do de um equipamento no computador e ele mesmo
vai determinar essa quantidade. O profissional ndo precisa ficar se preocupando.
Ele tem que ter um controle, mas ndo aquele conhecimento de quanto deveria ser.
As Artes Graficas, atualmente, mudaram muito, estd muito mais facil hoje. Se nds
fossemos pegar desde o comego até agora, existe muita coisa, tem muita histéria

para se contar. Mas tem que procurar gente que teve infiltrada, que pesquisou
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que trabalhou e conviveu nessa época para ter informagdes precisas, com conhe-
cimento maior. Estou afastado ha mais de 10 anos do ramo. De vez em quando
gosto de analisar, olhar, de pensar, mas esta tudo muito mudado. Tenho saudades
dos profissionais com os quais trabalhei, me ajudaram muito, me ensinaram. As
vezes, num momento de descanso, a gente se recorda da maneira como foi feita
a coisa, como foi explicado, como deveria proceder para conseguir chegar a ser
um profissional de qualificagdo aceitavel, boa. Entéo essa foi a minha passagem
pelas Artes Gréficas.

Tém profissionais bons mesmos que sem isso, seus objetivos, mas com muito
suor ¢ muito trabalho, ndo ¢ facil. Eu comecei crianga nas Artes Graficas. Nao
trocaria se tivesse que voltar, voltaria a ser grafico, faria tudo de novo. Eu tinha
um tio que tinha uma tipografia pequena e eu gostava de mexer na caixa tipogra-
fica misturar as letrinhas, que a gente usava o termo empastelar, quando a gente
troca pega a letra A e joga no lugar da letra O, P, B, que era complicado. Mas eu
era crianca, em 1948, em Sao Paulo.

Foi quando me arrumaram uma tipografia e papelaria Martinelli Monteiro, era
uma das mais antigas de Sao Paulo, foi fundada em 1890 e pouco. Era uma tipo-
grafia que ficava na rua Brigadeiro Tobias, 14 embaixo, embaixo do viaduto que
passa, se ndo me engano, o Boa Vista. Mas eu néo cheguei a trabalhar. Eu quando
vim trabalhar ela tinha se mudado para Santana, ali na rua Forga Publica, quase
na esquina da Voluntarios da Patria. Mas ja era uma tipografia grande, s6 néo
tinha linotipista, mas era tudo impressao tipografica, ndo existia offset naquela
época, 1949. Nio existia offset, eram rarissimas e poucas, inclusive o SENAI,
quando sai, em 52, ndo tinha offset, ndo dava aula de offset, era so6 tipografia. De-
pois é que comegaram a aparecer as offset, o pessoal do SENAI da aprendizagem
foi fazer treinamento na Suica, para depois darem aula de offset e fotografia. Isso
comecou em 53, mas em 53 eu ja havia saido do SENALI, ja tinha me formado.
Entdo eu fui trabalhar nessa tipografia, onde eu tive excelente profissionais que
ali trabalhavam ¢ me ajudaram. Fui um felizardo em trabalhar com aquele pes-
soal, me lembro o nome de todos, ndo esquego de nenhum e me dei bem como
tipografo, sempre tive bons empregos, boas propostas, trabalhei em boas graficas
até o dia que tive a oportunidade de prestar concurso para o SENAI, fui aprovado,
em 1970, no final de 70 e em 71 comecei na Escola Theobaldo de Nigris, ela foi
inaugurada em novembro, eu comecei em fevereiro. Nos fomos 14 montar a esco-
la, ela s6 existia no papel. Nao tinha aluno. Eu sai varios e varios dias recrutando
alunos pela redondeza, pelos colégios da redondeza, buscando alunos em suas
casas, convidando-os para fazerem o curso de Artes Graficas. Andei bastante e
era uma profissdo que estava a ponto de explodir, crescer. Setenta, setenta € um
a tipografia ainda funcionava a todo vapor, mas ja era esperado esses avangos
tecnoldgicos, ja eram esperados para o comecinhos dos anos oitenta que tem uma
modifica¢do muito brusca.

Esse processo litografico, para mim, eu era muito jovem na época, via imprimir,
via fazer, mas néo tinha ninguém que me explicava, sabe? Eu ainda ndo estava,

naquela época, entrosado com cor, selecdo de cores, eu era mais tipdgrafo, era
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mais tipografia. Mas existe um sistema de re-reticulagem de trabalho mesmo em
filme ou em impressos. Existe, eu ndo vou me lembrar o nome agora, mas vocé
pegava esses trabalhos que ja estavam impressos, dava uma desfocada nele, para
poder eliminar a reticula que ele tem, entdo fazia os tons continuos. Na época a
gente voltava a fazer através do filtro a separag@o das cores, usava o vermelho,
o verde e o azul violeta, que sdo as trés cores primarias em sintese aditiva, em
luz. O resultado era ciano, magenta e amarelo, entdo através dos filtros separava
de novo as cores e procurava reduzir o impresso para fundir os pontos da melhor
maneira fazia os tons continuos, medindo através do densintdmetro direitinho.
Pegava os negativos de tom continuo para depois levar para um equipamento,
se fosse ampliar, era para o ampliador. Se fosse transparente eram os negativos
de tom, ja eram transparentes, da para se fazer em maquina fotografica, porque
tanto faz opaco como transparente. Mas o correto era se fosse para ampliar, no
ampliador, e se fosse para fazer no mesmo tamanho numa prensa de contato, pois,
a prensa nem reduz e nem amplia. Ent3o a gente procurava re-reticular o trabalho
procurando sempre evitar aquele efeito que ¢ chamado de moiré, aparece o im-

presso meio desfocado, meio trémulo, entdo a gente tinha que evitar aquilo.

Estou de saida e meu narrador comenta sobre seu animalzinho de estimacéo: esta velho,
normal. “A gente s6 tem duas op¢des na vida: ficar velho ou morrer jovem. Eu escolhi ficar velho,

entdo ndo posso me queixar’.

Avenida Brigadeiro Faria Lima, ainda ostenta os ares do luxo, dasofisticacdo, local do
primeiro Shopping Center do pais, o [guatemi. Minha entrevista estava marcado para as 10 horas,

e meu narrador é ex-funcionario de uma grafica muito famosa, a Rebise.

4.1.5 Luis Vasone’

A Rebise era uma empresa dedicada a embalagem, chegou a ter, na minha época,
50% do fornecimento da Colgate, todas as embalagens para tubo de pasta de
dente, um ter¢co da Kolynos era de nossa fabricagdo.O fundador dela se chama-
va Umberto Rebise, veio da Italia em 1898, com os pais dele, veio num navio
chamado Sangottardo, veio com nove anos e seis irmaos. O pai dele trabalhou
numa fabrica de pdlvora, expert em pdlvora, vieram sem dinheiro. Montaram um
armazém de secos e molhados, na Liberdade e perto dali existia uma grafica e o
Umberto, que tinha dom de desenhista, sem ter estudado nada, superdotado foi
la nessa grafica e acabou arrumando emprego.Ele gravava pedra, litdgrafo, tinha
esse dom e ele foi evoluindo, virou dono dessa grafica. Chamava-se Imigrafica
Radium, transformou-se na Rebise Grafica e Editora. Ele era muito mais artista

que empresario. Para vocé ter extremo sucesso voc€ tem que ser s6 empresario,

7. Entrevista realizada em seu escritorio, em 24/08/2007, em Sao Paulo, SP.
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como ele era artista teve um relativo sucesso, acabou crescendo bastante porque
tinha um pouco de empresario, mas tinha muito mais de artista, adorava isso aqui.
Eu ouvi historia sobre durante a guerra ele teve a decepg¢do de ser marginalizado
por ser italiano, mas ele chegou com nove anos aqui, ele era sé brasileiro. o defei-
to que ele é que ele tinha pronuncia italiana e os pais italianos. Durante a Segunda
Guerra, se vocé fosse pego, em Sao Paulo, falando italiano pagava uma multa e
tinha que ir para a delegacia.

A matéria-prima tinha que comparar através de terceiros, era uma coisa compli-
cada. Ele fez, logico, toda essa transi¢do quando a coisa saiu da litografia e foi
para as outras tecnologias, ai ja com chapas, grava¢o, assim mesmo ele manteve
durante muito tempo as gravagdes na chapa, sistema mais convencional. E sem-
pre a empresa primou por isso, e se manteve, até¢ apds a morte dele, pela cultura
da empresa de procurar primeiro e sempre a qualidade, era o que mais buscava.
Se fosse perder bastante dinheiro para refazer tudo, ele fazia sem que o cliente
soubesse, sem que o cliente solicitasse. Mas o olhar critico de artista ndo permitia
que saisse nada de 14, que ele como artista, achasse errado, inclusive, tinha muita
discussdo com o cliente.

Isso era uma caracteristica dele, se envolvia tanto com o trabalho que mesmo
entrando numa fase industrial da coisa, claro que as coisas evoluiram, o Brasil
cresceu, entdo aquilo que fazia artesanalmente passou a ser um pouco diferente.
Os volumes cresceram demais, mas mesmo assim deixava a veia artistica carre-
gar a parte industria,l para a da qualidade, da beleza, estética. Ele dizia que ndo
fazia o feio, acabava perdendo o cliente.

Logico que as coisas mudam, essa parte artistica da industria ela praticamente
acabou, infelizmente, nds perdemos muito com isso, porque quando vocé tinha
a possibilidade da interveng@o do olhar critico do artista, o artista é uma pessoa
diferente, bem dotado, incapaz de olhar s6 a parte comercial, industrial, ele vé a
parte estética, isso € muito bonito, se perdeu infelizmente.

Mas o primeiro Pato Donald impresso no Brasil foi impresso na Rebise.

Na época da guerra a empresa Rebise tinha muitas matérias-primas que ela néo
conseguia comprar diretamente, ela tinha que contar com amigos que tinham
outras empresas € que nio eram italianos para que comprassem € entregassem
daquele jeito e vocé seguisse com seu processo industrial.

O Umberto tinha um problema de saude, de respiragdo, ele acabou adquirindo
uma casa no Guaruja, na praia. Veio a guerra, a Marinha foi varias na casa dele,
por ele ser italiano, teve que vedar todas as janelas para que nfo transparecesse
luz, as janelas que davam para o mar, porque poderia ter alguma sinalizagdo com
os submarinos, ¢ eles achavam que como era italiano pudesse facilitar a vinda de
submarino italiano ou alemao.

E uma memoéria perdida, era um fato que incomodava demais, isso porque era
nascido fora do Brasil, mas nfo tinha nada, ndo tinha nenhuma raiz, podia se
comunicar com alguém que tivesse sobrado.

Tem coisas curiosas: ndo tinha matéria-prima e tinha que improvisar até para

revelagdo de chapas. Na guerra faltava matéria-prima, tinha que improvisar, ter
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criatividade até para revelar alguma chapa usava até clara de ovo e funcionava,
ela tem albumina, alguma coisa que facilitava, entdo, ndo sei quem, algum quimi-
co maluco e foi usado até passar essa época. Os netos dele, se quiser entrevistar a

neta dele, ¢ facil, ¢ minha esposa.

Nos registros, em 1926 ¢ a data de entrada do offsef no Brasil, mas nem todas as empresas

compraram offSet porque era um equipamento muito caro.

O Umberto, o lado empresario dele, nesse aspecto, ele foi bastante rapido. A in-
dustria dele, ndo sei se vocé lembra, era na Vila Mariana, onde tinha o prédio da
Bozzano, ali era a Rebise. Ele morava quase em frente. Ele foi para a Alemanha
e trouxe as maquinas de impressao, ja com chapas para revelacdo e tudo o mais,
nisso ele foi muito rapido, ja maquinas bicolores. Acho que foi depois da guerra,
esse dado esta meio perdido, talvez consiga resolver com a neta dele.

Mann Rolland sempre foi o equipamento que ele utilizou. Ele chegou a ter equi-
pamento inglés, mas era muito ruim, o bom era o alemio. Hoje vocé tem a Hei-
delberg e a Roland. Ele partiu logo para isso e ele fazia, ndo sei se vocé sabe ,as
chapas offset na época, hoje, sdo pré-sensibilizadas, na época ndo. Ele fazia isso
14, tinha aquelas esferas de ar, mesa vibratdria, uma barulheira que fazia aquilo,
ele fazia o processo inteiro para ter o controle da qualidade do produto. E claro
que, depois com a chapa pré-sensibilizada, a coisa teve que mudar, eu mesmo

quando cheguei 14 ainda usava essa chapa granitada.

Luis recorda dos clientes, como os rotulos da Brahma. Das empresas fabricantes de papel,

a Suzano,das tintas, que eram importadas comqualidade fantastica.

Quando garoto, do sabonete Eucalol eu lembro, vivéncia como consumidor, ndo
como produtor. O dificil € resgatar alguém que tenha trabalhado com isso, mas
como consumidor me interesso em saber o seu dia.Tinha novela no radio , como
moleque tinha pido para jogar no chdo, futebol, se fosse menina, pular corda; e
figurinha que era o que vocé€ queria, quando tinha dinheiro. Nio era coisa para
todo mundo. Lembro que era objeto de desejo na escola. Vocé via que o pessoal
que tinha mais poder econdmico chegava com mais figurinhas, outro chegava
com uma e outro nem tinha, tentava ganhar do amiguinho, guardar s por pre-
ciosidade, olhando o dia inteiro.Quem podia ir ao Butantd para ver uma cobra?
Ninguém. Vocé via figurinha de cachorro, cobra. Hoje todo mundo sabe o que ¢
uma cobra, tem programas, um atras do outro mostrando na televisao.

Na minha época a gente tinha aquela coisa de vocé era um sujeito dedicado a ler
e ao ler imaginar coisas. Por exemplo, um garoto nascido em Sao Paulo, ja nao
tinha cobra para olhar, ele lia no livro o que era uma cobra. Hoje em dia ¢ muito
facil, tem televisdo, internet, vocé associa imediatamente a palavra a imagem, o
aprendizado ¢ mais rapido. Naquele tempo o livro ndo tinha imagem, porque a

imagem era muito cara.
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Morava em casa, a maioria das pessoas moravam em casas, era brincadeira de
rua, bola, bolinha de gude. Na escola jogava futebol, arrebentava o sapato de
couro, conga. Arrebentava tudo, a quadra era de cimento rustico, chutava, o sapa-
to abria a boca, rasgava tudo, Em casa era brincar na rua com amigos. Lembro-
me de politica, eram os comités eleitorais, porque, eu adorava ir até 14, davam
um papelzinho escrito, chaveirinho, um pino, um espeto, era um perigo danado,
aquilo era uma preciosidade. Eu pegava muita coisa impressa, eu sei la quem era
o candidato, lembro de Janio, Ademar, da campanha do Carvalho Pinto, mas de
memorizagdo, ndo que fosse partidario de um ou de outro, mas porque tinha o

comité perto de minha casa; pegava o que tinha e achava 6timo.

Fui em busca deste narrador por ser ele o responsavel da edi¢do do album de figurinhas e
MARCAS DE DESTAQUE NO BRASIL. O primeiro foi a Coca-Cola. Colecionei € com o passar
dos meses ndo soube de noticia alguma do desdobramento desta acdo mercadologica, considerei
uma boa oportunidade para saber um pouco mais e ,se, por algum acaso, estava em seus planos

incluir a marca Eucalol.

4.1.6 Reginaldo Bertolla®

Iniciamos esse trabalho de tempos das marcas, através de pesquisa de como o
marketing e a arte, influenciaram o desenvolvimento das marcas. Foi através des-
sa idéia que apresentamos a proposta para a empresa. Iniciamos com aquela que
realmente soube usar o marketing em sua trajetoria, que ¢ a Coca-Cola, a marca
mais valorizada do planeta. Através das campanhas de marketing, a empresa le-
vou a sua mensagem, vendeu o seu produto e conseguiu perpetuar essa marca,
essa imagem do sabor da vida, que esta vinculado com o seu produto principal
que € o refrigerante. A partir disso, colhemos imagens que existiram durante 120
anos de historia da Coca-Cola, do universo que comegou a crescer em termos
de importancia e riqueza, da cole¢do de imagens e detalhes que a campanha de
marketing deles até agora foi apresentando. Chegamos a conclusao que poderi-
amos apresentar um trabalho que levasse esse conhecimento dessas campanbhas,
impressos que eles usavam ao longo do tempo e transformar em album, pedimos
autorizagdo da empresa e eles gostaram da proposta, uma proposta inédita que
levamos para eles. A repercussdo desse trabalho foi bastante interessante em ter-
mos de livro ilustrado, que se conhece como album de figurinhas no mercado e
a aceitacdo foi bastante interessante.

Inclusive, quando fizemos essa mesa de trabalho, ja pensamos em outras marcas
que também pudessem ter esse historico de campanhas publicitarias que ao longo
do tempo alavancaram os seus produtos e fizeram com que seus consumidores até

fizessem ficar a marca em fun¢@o da mensagem que as campanhas iam trazendo.

8. Entrevista na sede da Editora Trés, em 24/08/2007, em Sao Paulo, SP.
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Tém varias outras empresas com grande material que pode ser aproveitado. Ago-
ra, ¢ um projeto que demanda muito tempo, porque tem que ter a compreensao
da empresa, porque isso ¢ uma memoria que pode ser resgatada até para conheci-
mento dos proprios funcionarios, dessa imensiddo que as empresas se tornaram,.
Muita gente que ndo conhece a historia de como essa empresa vem permanecen-
do no mercado, até mesmo para conhecimento da grandeza dessas empresas hoje,
que vai muito além do numero de funcionarios, produto, abrangéncia no mundo
globalizado. Tem muitas empresas com material bastante consistente. Agora o
futuro dira o que vai poder concretizar disso ai.

O grande diferencial aqui é que nds sempre gostamos de figurinhas. Tivemos isso
porque o mercado de figurinhas é de muito ciclos, entdo como nés colecionamos
no passado figurinhas, eram outros tipos de imagens e tudo. Hoje ela estd muito
mais infantil infanto-juvenil. Existe um publico de pais que gostam desse tipo
de coisa, entdo, estamos trazendo um pouco essa memoria, esse resgate. Acho
que a gente conseguia pegar uma outra faixa etaria que faria um produto de 8 a
80 anos, que ¢ justamente o tempo que essas pessoas se identificaram com essas
imagens, resgatar um pouco essa memdoria.Acredito que exista um vacuo desse
produto no mercado que € justamente isso, fazer um produto que pudesse ser
colecionado pela familia inteira, independente da faixa etaria.Hoje as pessoas
nos ligam, nos procuram falando do produto, falam que nos lembramos deles,
lembrou dos pais e dos avos, porque todo mundo gostou desse resgate de imagens
que eles lembram da década de 50, 60, que viam nos cartazes da Coca-Cola nos
bares, nos restaurantes e hoje essa imagem voltou & memoria.Isso ai ¢ atividade
ludica que a familia inteira esta participando, diferente dos temas atuais que estio
muito infanto-juvenil que os pais ficam um pouco a margem, fazem o gosto dos
filhos, compram figurinhas, mas eles mesmos ndo participam com aquele prazer
de estarem resgatando coisas que viram na infancia e na adolescéncia.Entdo,
acho que esse resgate que a gente faz com um pouco mais antigo foi o diferencial
desse produto no mercado e isso tem haver com essas Estampas também, que tem
esse perfil de resgate e que vai trazer a memoria de outras geragdes exatamente
isso que eles viram, para passar um pouco dessa vivéncia, dessa cultura para as

geragdes atuais

Como produto industrial, voltado para a massa, a questio que se faz é de trazer um con-

tribuicdo cultural e, dessa forma, ladica. O narrador prossegue.

Nao tenha davida, hoje vocé ndo tem quem identifique essas marcas, ai sempre
tem uma avaliagdo de quanto a marca influencia no consumo, a gente tem a no¢ao
do que isso representa, a pessoa fica fidelizada aquilo e elas ndo entenderam bem
porque, mas ela ja nasceu com aquela influéncia que vem de longe. Se vocé falar
de marca que vem ha 100, 120 anos, muita gente ndo sabe, ndo se da conta disso,
mas ela ja vem influenciada desse consumo, por essa marca vindo de geragdes,
desse trabalho que existe da perpetuagdo, identidade. Existe uma cobranga da
empresa de melhora e atualizagdo desse produto, em funcdo do valor que eles
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tem em maos, que ¢ a marca, entdo, existe o pensamento de longo prazo, até¢ em
fun¢do disso e o resgate mostra bem quanto tempo se trabalhou para chegar nisso.
Essa empresa hoje, ndo aconteceu por acaso, existe um trabalho muito intenso na
administrag@o de marca e o resultado € muito interessante e apaixonante.

Tinha conhecimento do sabonete Eucalol por ouvir falar, mas minha geracdo, ndo
viveu, mas estou vendo, nasci no Parana, quase no fim da era Eucalol, quando ja
estava terminado esse trabalho.

Estamos falando de dimensdes continentais do pais. Tem regido do Brasil que
até¢ desconhece os produtos regionais que duraram muito tempo, mas que foram
regionais a vida inteira, entdo a gente ndo tem muito conhecimento.A gente viaja
para fora do Estado e vai saber que tem produto que vocé€ nunca teve acesso ¢
existe 14 por muito tempo para aquela determinada regido e isso ¢ um mundo
fantastico do mercado.

Rumo a Marginal. Editora Abril.

4.1.7 Bruno Campos’

Trabalho na Editora Abril, gerente de figurinhas e colecionaveis infantis. Hoje em
dia tudo que se faz, coloca-se dentro de um envelope, seja card, fotocard, figuri-
nhas ou algum agregado 3D para crianca. Tenho 25 anos, trabalho no grupo Abril
ha seis anos e, cerca de, um ano e meio nesse mercado de figurinhas. A Editora
Abril é bastante tradicional dentro do mercado de figurinhas. Nas décadas de 70,
praticamente, s6 a Abril trabalhava nesse mercado, isso muda em fung¢ao do pro-
prio relacionamento da Abril com a Disney. Na verdade a Abril comegou com
a Disney, a primeira publicag@o foi o Pato Donald e desse tempo tudo era muito
em torno desses albuns de figurinhas, com temas de propriedade dos classicos da
Disney. Hoje mudou muito em fun¢do da dindmica das coisas e da oportunida-
de de outros estudios de também fazerem animagdo da Disney. E o mercado de
figurinhas sempre foi muito grande. De 70 a 80, descobriram-se o segmento de
futebol que passou a vender muito e representar, hoje, metade desse mercado de
figurinhas. A Abril teve em 93/94 quando a Abril se juntou a Panini, que ficou
Abril/ Panini, uma gestdo conjunta para album de figurinhas a Panini para o Bra-
sil isso durou até 97, ai a Abril se dividiu, passou ser o negocio de figurinhas com
a Panini. Em 2002 a Abril retorna ao mercado de figurinhas. A Abril desaprendeu
a fazer, cinco anos sem fazer figurinhas, voltou aos poucos, comegou a fazer de
novo albuns de figurinhas da Disney. Comegou a aumentar o volume, comegou
com dois albuns, fez quatro, oito. Este ano, ja com outras licengas que ndo sdo
Disney, chega ao nimero de 14 albuns lancados e passa a retomar a briga para
esse mercado, que sempre foi dela. O mercado de figurinha ¢ muito engragado, é
imprevisivel, vive em fun¢des de febres. Vocé pode ter, dentro de um ano, uma s6

9. Entrevista realizada na sede da Editora Abril, em 05/09/2007, em S&o Paulo, SP.
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colecd@o que represente 50, 60, 70% o ano inteiro. Ele tem uma caracteristica viral
em cima do mercado de figurinhas ¢ de colecionaveis de um modo geral, muito
grande e especialmente no caso de figurinhas esta intensificado muito em funcéo
do prego, que ¢ sempre acessivel. Estamos em 2007, falamos de um produto que
custa R$ 0,60, poucos produtos chegam nesse patamar de pre¢o. Além da questdo
preco tem a questdo de trabalhar com crianga. As criangas, muito mais que os
adultos, interagem e hoje continuam interagindo, embora por for¢a da internet a
gente saiba que se dedicma a outras midias. Brincar hoje € estar no computador,
no videogame e fazer outras atividades que ndo ¢, necessariamente, o brincar de
antigamente, que era brincar de jogar bola na rua, de empinar pipa e o brincar
¢ um outro conceito, assim, as criangas estdo sempre juntas. As criancas estao
na escola e a escola tem o poder de virar o fabuloso. Uma crianga num dia com
album de figurinhas, significa, no dia seguinte, seis, 10 criancas e depois todo
mundo colecionando, naquela pequena comunidade. Entéo isso faz com que a
figurinha tenha um valor potencial ai desconhecido, assim como foi, por exem-
plo, a industria do cinema, de animagdo. Voc€ pode ter um langamento e vender
1 milh&o, 2 milhdes e chegar a 20 milhdes, isso acontece. O album pega, ndo tem
como explicar, nem como prever. O que a gente tenta fazer ¢, hoje, na area de
marketing, € criar as condigdes para que eles se desenvolvam, ele vire essa febre e
ai vai em fungio destas caracteristicas que vocé coloca no produto, ou vocé puxa
mais no marketing, ou mais na comunicag@o, ou atribui a uma promog¢ao ou traz
através da internet. Vocé tem um mercado que pode oscilar de 20 a 30 milhdes
de envelopes de figurinhas vendidos. O mercado é todo misturado por envelopes
de figurinhas que em média tem 4/5 figurinhas por envelopes. Ha um patamar de
mais de 300 milhdes de figurinhas, como 2006 que foi o grande ano de figurinhas.
Total de figurinhas vendidas no mercado 300 milhdes de figurinhas. Estou falan-
do de 45 ou 46 colegdes diferentes de albuns langados no ano passado, no s6 da
Abril, quase 1 por semana.

Qual a escala de solicitagdo para se completar um album?

Varia muito, Por exemplo, cole¢do de filme. O filme comeca a movimentagdo, eu
quero ver, chamadas na TV, pré-estréia que ¢ mais importante, depois a estréia,
aquele povio. Albuns de figurinhas vocé tem aquele hoom, depois de um més,
estreou o filme ou voltou as aulas, acabou. Ai muita gente deixa de pedir as figu-
rinhas por que aquilo passou, por que néo € colecionador de verdade, compra por
um impulso, é a modinha e passa. Para um album que nao tenha tanto impulso,
tem em média 10% de figuras faltantes; 25% das criangas deixam de trocar figu-

rinhas; 20% terminam realmente os albuns.
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Sigo para o Centro Empresarial Birigui. Nome que parece ter saido das histérias em qua-
drinhos.

4.1.8 José Martins!®

Sou José Eduardo Martins diretor presidente da Panini. A Panini Brasil ¢ uma
filial 100% controlada pelo grupo Panini da Italia, que € lider mundial de segmen-
tos colecionaveis, figurinhas, fofocards, e todos os produtos impressos que vocé
possa colecionar como album ou recolhedor.

A Panini foi fundada pelos irmaos Panini, de familia italiana da cidade de Mo-
dena, mae com oito filhos: quatro homens ¢ quatro mulheres, que tinham uma
pequena banca de jornais e revistas e faziam distribui¢do das mesmas. Eles fize-
ram um teste, compravam estampas ¢ figurinhas e davam gratuitamente quando
alguém comprava jornal ou revista. Com isso vendiam muito mais que outras
bancas, por volta de 1957. Ai viram que o segmento de colecionismo era muito
forte. Tinham um business, um negocio interessante, formaram a empresa € co-
megaram a produzir, a comprar as primeiras figurinhas. O primeiro produto que
eles lancaram foi em 1961, que foi a colegdo de cromos e estampas do Campe-
onato Italiano de Futebol. Essa colegdo ¢ publicada até hoje, com venda de 60
milhdes de envelopes de figurinhas por ano.

A Panini cresceu muito com as figurinhas, tornou-se a maior fabrica do mundo.
Hoje a Panini t€ém 50% de cole¢des de figurinhas e de encarte por ano, diferentes
todos os anos. Exporta para mais de 110 paises. A fabrica do Brasil, tem uma
capacidade de 3.500.000 envelopes figurinhas por dia, de quatro a seis figurinhas
por envelope e envia tudo para o Mercosul.

Até 1989 as figurinhas do Brasil ndo eram auto-adesivas e o envelopamento era
feito manual. Entdo vocé fazia a impressdo nas folhas, cortava as figurinhas in-
dividualmente, colocava dentro de um saco, ligava o ventilador, misturava todas
as figurinhas e vocé mandava para as favelas, os envelopes e as figurinhas ¢ eles
envelopavam. Pesava, na ida e na volta, para ver se estava tudo 14, essa era a for-
ma de envelopar as figurinhas e eram coladas. Até 89 porque ndo tinha nenhuma
empresa no Brasil com tecnologia de envelopamento. Entéo a partir de 89 as figu-
rinhas comecgaram a ser envelopadas automaticamente, com custo muito menor,
com garantia de qualidade e no final ndo tinham figurinhas repetidas nos envelo-
pes, vocé nao tinha quantidade diferente da que estava impressa, exemplo quatro
figurinhas, tinha quatro figurinhas e todas diferentes. A maioria das editoras que
faziam figurinhas e concorriam com a Abrilm na épocam fecharam as portas. As
outras empresas que puderam competir com a Abril tiveram que investir na com-
pra de maquinarios automaticos de envelopamento, uma delas foi a Multieditora,
que teve problemas financeiros e hoje atua de forma muito pacata. Entdom a Pa-
nini de 89 a 95 tinha uma participagdo na Abril e em 95 a Panini comprou a parte

10. Entrevista realizada na sede da Editora Panini, em 06/09/2007, em Sdo Paulo.
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que era da Abril, porque investimos na fabrica para podermos fornecer para todo
0 Mercosul. Estavamos substituindo as vendas da Italia para o Brasil, a filial do
Brasil que estava unida no mesmo grupo. A Panini se tornou sinénimo de figuri-
nhas no mundo. Tivemos no ano passado uma produ¢o de 1 bilhdo de envelopes
de figurinhas no mundo. Uma venda no Brasil de 200 milhdes de envelopes no
ano passado.

Nas estampas temos dois tipos de estampas: nos temos a figurinha que é colada
no album. Depois que vocé colar vocé tem que ter um produto literario, vocé tem
uma publicagdo, por exemplo, sobre animais, um livro que fala sobre novelas,
filmes, entdo € um livro ilustrado.

Essas colegdes de figurinhas o time principal da Panini sdo as criangas. Nos esta-
mos falando de dois tipos: esporte e entretenimento. Sao as criancas que colecio-
nam figurinhas, porque é um produto proprio para elas. Ajudam na coordenagdo
motora, pois, as criangas tém que colar as figurinhas nos quadradinhos certinhos,
tem que saber como vao fazer.

As criangas colecionam, trocam figurinhas repetidas, entfo ela incentiva a socia-
lizagdo, induz a leitura, porque, uma vez que a crianga coloca, ela cola, ela vai
ler o texto.

O grupo influéncia na fase de entretenimento que é dos seis aos 12 anos de idade
e ¢ importante que ela pertenga a um grupo. Esse grupo esta fazendo colegdo de
figurinhas, ela também precisa fazer. Entdo ela so vai fazer se o grupo estiver
fazendo. Ela coleciona por que gosta dos personagens, ela quer ter a imagem do
personagem na mao, ela conversa com o grupo sobre os personagens. Ainda néo
estd inserida no colecionismo.

Depois ela ndo faz mais a colegio de figurinhas, a ndo ser aquela que seja cole-
cionista nata.

Hoje, uma crianga de cinco anos ja navega na Internet, acessa sites. Nos estamos
vendo que as criangas estdo saindo mais cedo da fase do colecionismo das figuri-
nhas, estdo amadurecendo mais rapidamente.

Depois a figurinha se torna coisa de crianga, fase dos 11, 12 anos. Isso ndo ¢
achismo, nds fazemos pesquisas, entrevistamos criangas, pais, jornaleiros e co-
lecionadores.

Eles passam a colecionar outro tipo de produto, ai sdo os cards, os fotocards, que
vai para um publico mais adulto. Colecionam também em eventos como a Copa
do Mundo, uma forma de obter informac¢do durante o torneio. A gente sempre
busca produtos que tenham apelo para as criangas, entdo uma série de televisio,
um filme, um produto delicado como gatinhos e cachorrinhos, série de cartdes
que possam trocar entre si, fazer a colecdo.

E, produto de tema adulto que € colocado em figurinhas, no mercado nio vende,
Nos ja tivemos experiéncia com personagens adultos, porque o adulto ndo co-
leciona por ser coisa de crianga. O adulto ndo tem a disponibilidade da crianga,
tem vergonha de trocar figurinha, nfo vai se reunir no grupo para trocar figurinha
repetida e ndo tem paciéncia. O adulto coleciona junto com o filho, os dois se
retunem e colam figurinhas juntos, o pai compra figurinhas.
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Os meninos de 14 anos a 16 anos ainda colecionam figurinhas de futebol, mas
o fazem escondido, porque sdo recriminados pelas meninas que o chamam de
criangas. Fizemos o dlbum de figurinhas do Simpson, cromo e cards, foi um fra-
casso e verificamos que as criangas que ndo assistem a série, elas ndo entendem
as piadas, o humor deles, que ¢ um humor adulto, critico. Sao jovens e adultos
que assistem. Quando o Casseta e Planeta estavam no auge fizemos uma colecéo
de figurinhas pensando que iria ser um grande sucesso e foi um fracasso, por que
ndo era tema para crianga.

Hoje no Brasil o cromo, a figurinha ¢ um produto destinado ao publico infantil.

Se vocé verificar todas as cole¢des da Panini, vai ver que tem sempre um tema
voltado para o publico infantil.

Fazemos o fotocard que ¢ um produto que jovens colecionam que € um card
maior,, em formato de fotografia ou cartdo postal, onde a gente pode fazer ino-
vagoes.

Hoje com a tecnologia, o acesso que as criangas e os jovens tém a internet, a ima-
gem de seus personagens favoritos, vocé encontra, imprime e faz copia. Estamos
sempre buscando inovagdes. Temos hoje colegdes com estampas que brilham no
escuro, estampas impressas em alto relevo, estampas que sdo impressas com tinta
que tem que colocar na luz do sol para que aparecam; impressas com tinta térmica
que vocé tem que raspar com o dedo, aquecer a figurinha para que possa ver a
imagem que tem embaixo, figurinhas perfumadas. Sempre buscando esse aspecto
ludico que vocé ndo obtém imprimindo pelo computador.

Hoje a colegdo de estampas e cromos é muito mais sofisticada em termos gra-
ficos, porque nds temos um concorrente, nosso maior concorrente ¢ o telefone
celular, porque néo existia antes, nem mesmo no orcamento doméstico. Com ce-
lular hoje, vocé compra e baixa a imagem de seu personagem favorito, baixa
filme. O dinheiro do consumidor era 0 mesmo.

Nos sabemos que antigamente fazia coleg¢@o de figurinhas educativas, no entanto,
hoje, essas figurinhas ndo vendem mais. A crianga quer aquilo que estd na moda,
que sai na televisdo. E se o professor falar na aula que uma cole¢io € muito inte-
ressante, nao vao fazer.

O colecionismo hoje é maior nos quadrinhos e ndo nas estampas. Nos estamos fa-
lando do publico adulto, que ¢ aficionado, ¢ um nicho que nds atendemos: um pua-
blico muito informado sobre o que estd sendo publicado no exterior e nos temos
que estar atentos a coisa. Muitos compram dois exemplares de quadrinhos, um
para ele guardar intacto e outro para ele ler. Existe muito mais colecionismo nos
quadrinhos, por exemplo, a Marvel que fez 40 anos no Brasil. N6s langamos uma
edigdo especial, onde fizemos uma impressdo do primeiro produto da Marvel, que
era langado pela Shell, e era comprada no posto Shell. As pessoas querem porque
colecionam historias em quadrinhos, dos super herois. O colecionismo ¢ muito
forte nesse segmento porque existe o roteirista, o desenhista e todos conhecem e
sabem quem ¢ um e outro, isso ¢ muito importante para eles, afeicoados por esses
nichos, enquanto que nas figurinhas as vendas acontecem de forma ciclica em
funcdo do personagem. Copa do Mundo vende muito.
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4.2. A montra dos publicitarios

Tentei contato com este meu narrador desde Brasilia. Agora, ja no Rio, continuo na ex-

pectativa. Renomado publicitario, hoje, as voltas com a area de marketing da Editouro.

4.2.1 Lula Vieira

Do ponto de vista do marketing, posso ter enganos historicos, eu ndo sou pesqui-
sador da historia das empresas, mas sim, procuro usar a propaganda para contar
histérias, coisas, como produtos da historia do marketing, muitas vezes até com
a propria historia do povo brasileiro através da propaganda. Eu tenho uma tese
que, talvez, através dos anuncios a gente conhega muito melhor o momento da
sociedade. Porque como a propaganda ndo ¢ arte, a propaganda n3o deve nunca
estar nem na vanguarda nem ser saudosista, ela deve usar exatamente o que as
pessoas pensam, falam, o seu vocabulario, os seus simbolos, seus icones, da-
quele momento para poder comunicar-se. Entdo vocé pode entender o que uma
sociedade esta pensando ou como esta reagindo através dos anuncios. O que ela
entende por moderno, o que ela entende por antigo ou o que ela entende por fa-
milia, o que ela entende por felicidade ou por uma boa relagdo familiar. Gosto
muito, quando fago palestras, quando dou aula, conto coisas para as pessoas,
mostrar alguns anuncios, por exemplo, falam que dar um presente no dia das
maes ¢ dar uma maquina de costura, panelas. Ela entende que ¢ dona de casa, a
mulher era basicamente uma dona de casa, o seu sonho era prestar um belo ser-
vico como dona de casa. Entdo, ndo era nenhuma feminista, na época que ficava
horrorizada com a idéia de que, o melhor presente no natal era dar um maquina
de lavar roupas para a mulher melhor lavar a roupas da familia ou no dia das
maes, um belo conjunto de panelas para preparar melhor a comidinha do marido
e das criancas. Eu falo isso porque Eucalol, do meu ponto de vista, sempre teve
o trago da propaganda da empresa, pela evolucdo do marketing, sempre usei o
Eucalol como uma demonstragdo dos diversos momentos da relacdo das pessoas
com os produtos. Eu explico, O Eucalol ¢ uma serie de produtos feitos a base de
eucalipto, ¢ uma empresa brasileira, Correia da Silva, um negocio assim, empresa
tipicamente nacional, que por fabricar produto de consumo diferenciado, porque
era de eucalipto, narrava na sua comunicacio a performance de seu produto. O
eucalipto tinha essa vantagem, servia para isso e para aquilo, era da natureza,
tinha tais propriedades e cada um dos antncios, especificos para cada um dos pro-
dutos do Eucalol, fazia sempre, na performance do produto, a higiene dos dentes.
Como eu estava dizendo as primeiras campanhas do Eucalol falavam da perfor-
mance do produto, era uma época que os produtos eram comprados ¢ as pessoas

acreditavam que alguns produtos eram diferentes dos outros, tinham performance

11. Entrevista realizada na sede da Editora Nova Fronteira, em 15/08/2007, Rio de Janeiro, RJ.
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diferentes, entdo, o Eucalol botava os dentes mais brancos, lavava mais, deixava
um cheirinho de eucalipto, era sempre uma demonstragio, uma narragao das qua-
lidades intrinsecas da performance do produto. Coisa que ndo durou muito tem-
PO, aos poucos as pessoas vao percebendo que os produtos tendem a ser parecidos
uns com os outros e, na mesma parte de expressdo, na mesma categoria, ndo ha
grandes diferencas em termos de performance, mas as pessoas comegavam a ter,
pelas marcas, uma simpatia ndo consciente mas que fazia as pessoas deixarem de
ser consumidores de marca para serem sofredores por marcas. Entdo, era época
que o cara dizia: nfo, Ford é o melhor carro do mundo. Chevrolet, eu s6 compro
Chevrolet, geladeira € Frigidair.

Entdo chegou o momento que as pessoas comegaram a torcer, mas a sua identi-
dade emocional ndo era apenas a performance, era uma relagdo dos anti-consu-
mistas ndo favorecidos de amor, mas a palavra é essa o mais empedenido dos ndo
consumistas ele sempre tem uma relacdo com alguma marca porque as coisas
sdo as nossas identidade, da mesma forma, um indio se pintava para dizer eu
sou assim, esta assim meu humor ou eu fago parte dessa tribo ou ele se sentia
pertencente a coletividade, breve, rapidamente as pessoas perceberam que car-
10, a roupa, alguns determinados tipos de consumo eram também identidade, as
pessoas se exprimiam através daquilo que compravam. Entdo, nesse momento o
Eucalol passa a ter uma propaganda um pouco menos descritiva ¢ mais emocio-
nal e corajosamente inaugura uma parte da propaganda que tinha até alguma ou-
sadia, impensavel para a época, por exemplo, eu ndo sei se € 0 primeiro mas com
certeza ¢ um dos primeiros anuncios que usou nu na propaganda, evidentemente
disfarcando, ndo mostrando que queria mostrar uma mulher nua, era quase como
apenas um flagrante de uma mulher tomando banho, n@o havia nenhuma evidente
inten¢do de sensualidade mas é claro que o publicitario, ndo sei quem, ndo ha
nenhum registro, podia ser até¢ o Bastos Tigre, podia ser um daqueles grandes
publicitarios da época, vamos lembrar ndo ha um unico grande poeta um grande
escritor que ndo tenha passado pela propaganda, o pessoal comegou a separar a
vida literaria da propaganda ha muito pouco tempo atras, Manoel Bandeira fazia
propaganda, Olavo Bilac fazia propaganda, Monteiro Lobato fazia propaganda,
um monte fazia propaganda, Antonio Maria fazia propaganda, escolha um grande
nome da nossa cultura, com rarissimas excecoes, ele ganhava, ele completava o
seu dinheirinho, fazendo, cometendo seus antncios, suas poesiasinhas, teclando.
Bom, mas ai o Eucalol consegue ser ainda mais ousado, além de sair da simples
narrac¢do do produto, da performance do produto, ir para o racional claro para o
emocional, faz duas coisa, uma, ela imita, e a brasileira, a campanha do sabonete
Lever, ela faz isso com o nome de Lux e usava a campanha nove em cada dez
estrelas do cinema usando Lux, campanha essa que levou oitenta, quase cem
anos, esta no ar a mesma campanha com variagdes de tema, de texto. Mas a fi-
losofia € a mesma, ela usa a Lux, usava entdo o testemunhais de grandes estrelas
do cinema na época, a Hollywood dominando a midia no mundo, que dizer, a
Hollywood cinema, era o sonho de todo mundo, o que faz Eucalol que néo podia
ter nenhum ator de cinema. Mais os grandes artistas brasileiros nés estamos ai
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chegando a década de quarenta e cinqiienta e nos temos gente que pode ser com-
parado aos astros de Hollywood, coisa rara no Brasil, que sdo os artistas da Ra-
dio Nacional. Temos inclusive no caso de Eucalol, uma vantagem para Eucalol,
as pessoas tinham muita curiosidade de conhecer a cara das pessoas, pelo radio
vocé so ouvia. No radio, Eucalol consegue fazer, primeiro patrocina programas
de grande audiéncia, segundo comega a utilizar jingle de uma criatividade rarissi-
ma, um jingle., em minha opinido, mais doido de todos os jingle jamais feito em
toda a historia da propaganda brasileira, o importante ¢ a letra que diz o seguinte
tocam um canto de galo e a musica diz: todo mundo pensa que o galo canta para
saldar o sol, mas, na verdade, o galo quando canta, ele diz somente, se eu tivesse
dente, eu usava Eucalol. Imagine a tradugfo, alguém tem a imagina¢ao de tradu-
zir o canto do galo com essa frase, se eu tivesse dente eu usava Eucalol. Outra
jogada do marketing, que a Eucalol faz genial, ¢ criar brindes nos seus produtos
e cria-se as Estampas Eucalol, partindo de um principio deslumbrante, que as
pessoas gostam de colecionar coisas, elas tem prazer em juntar, duas coisas que
formam finalmente algo 16gico, a Coca-Cola teve suas bandeirinhas dos paises, a
Jacarézinho fez isso com histérinhas, lendas brasileiras etc. ¢ Eucalol criou uma
colec¢do imensa, com Historia do Brasil, titulos brasileiros, navios, descobridores,
foi criando e as pessoas iam comprando Eucalol na busca de completar suas cole-
¢Oes de Estampas e juntar Estampa Eucalol virou uma mania nacional. Também
usava muita a promog¢do no radio, rapidamente percebeu que essa infidelidade
do consumidor em relagdo a este tipo de produto, uma vez que, no fim, todos
acabam ficando parecidos, ainda, mesmo que, seja na area do emocional, ela vai
segurando o cliente através de algo palpavel na relacdo de consumo. Mesmo que
for comprar um sabonete, seja la qual for, a pessoa prefere Eucalol para ter prazer
de descobrir, esse fala sobre o curupira, que legal, aquele fala sobre uniforme
brasileiro e assim por diante, eu confesso que, muitas coisas que eu sei até hoje,
me lembro de ter decorado na Estampas Eucalol, geralmente ilustrado por gente
muito boa e uma pesquisa com razoavel tranqiiilidade, as Estampas Eucalol ndo
¢ uma coisa muito irresponsavel ndo, ¢ bastante séria. Até inconscientemente a
Unilever, na época Gessy Lever, acaba comprando a Eucalol e hoje a Eucalol é
uma marca da Unilever mas, o que eu acho que ¢ registravel na Eucalol ¢ essa
brasileira trajetéria de um anunciante tipico, do comeg¢o do século, use dentes
mais brancos para higiene da boca cientificamente provado dentista inportando la
tai muita ta com muita pouca promessa performance muita pouca promessa pou-
quissima muita pouca discri¢des de qualidade intrinsecas do produto para Bibi
Ferreira diz melhor meu creme dental ¢ Eucalol a beleza das mulheres o segredo
da beleza sabonete Eucalol e por ai a fora Eucalol € um belo case de marketing,
¢ uma bela historia de marketing.

A Eucalol muitas vezes focava o orgulho do tipo brasileiro usava aquela expres-
sdo brejeiro alegre, um antncio da Eucalol que fala da morena brasileira, morena
cor de jambo, quer dizer falando que nds, brasileiros, temos um tipo deslumbran-
te que preferimos continuar mostrando a nossa pele tal como ela ¢ e que Eucalol

¢ o coadjuvante desse esfor¢o para gente manter um certa naturalidade, olha sd,
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falando em natureza tanto tempo atras. E toda vez que a gente dizia um anuncio
de Eucalol, o tipo era sempre um tipo brasileiro. A exemplo de Tonia Carreiro,
que ¢ linda em qualquer pais, em qualquer lingua do mundo, mas é sempre uma
artista brasileira, outra coisa importante que Eucalol, eu ndo sei se de verdade ou
de esperteza, usou durante muito tempo uma campanha contra as imitacdes, ou
seja, eu ndo sei se ela inventou essa historia, mas lendo os jornais, parecia que
a qualidade do Eucalol era tdo boa que tinha muita gente imitando, entdo, dizia
para dona de casa exigir o legitimo, que tem uma fita vermelha, com garantia, ¢
feito com eucalipto, para garantir esse efeito terapéutico tem que ser o verdadei-
ro, o que da para as pessoas € a seguinte impressao se todo mundo esta imitando

¢ porque ¢ bom.

4.2.2 Altino Barros!?

Meu primeiro contato realmente com a propaganda foi com o radio basicamente.
Eu me lembro de ter brincado com o radio Galena, que colocava uma pedrinha
e ouvia com toda a dificuldade. Tinha uma disputa com os colegas quem tinha a
melhor recepgdo. Foi substituido pelos chips. Tinha muitos programas humoris-
ticos e eu tinha uma predilegdo especial pela musica. Gostava muito de musica.
Meu pai também. Um dos primeiros aparelhos de Hi-Fi meu pai tinha comprado.
Eu tive uma das maiores cole¢des das Big Band - Glenn Miller, Benny Good-

man.

E ¢ o radio que o conduz para a propaganda, seu pai, socio do pai do Armando de Morais
Sarmento, primeiro presidente da McCann Ericcson, na época uma grande empresa, tinha 10 anos
de Brasil e conseguiu o emprego de office-boy, com ele, comegando também, Ziraldo, no departa-
mento de arte. Foi para o departamento de produgio grafica, que selecionava o tipo de antincio e
os desenhos, era setembro 44. Fazia os contatos com o cliente, como office-boy, levava o material
para a clicheria, levava e trazia até ficarem prontos os anuncios, clichés grandes. Os clientes eram
grandes, consequentemente faziam paginas inteiras de jornal, que eram reproduzidas em clichés
de jornais, que naquele tempo era A Noite, Correio da Manha, Diario de Noticias, O Globo. Esses
eram os jornais quando entrou na propaganda. Um ano depois foi transferido para o departamento
de midia, eram trés pessoas e, ele, fazia contato com os veiculos, as autorizagdes para os jornais e
revistas publicarem. A parte de radio era separada da midia impressa. Ficou no departamento de
imprensa e, no segundo ou, terceiro més, o Loureiro pediu demissdo, a Luciana foi ser freira, o
office-boy era jovem e tinha feito o cientifico, estava na universidade Maua. Entrou em setembro,
o salario era 380 cruzeiros, mas tinha QI — quem indica —, o pai do Sarmento, estava na universi-
dade, desenhava coisas, textos, estava entrosado, ja ndo era mais office-boy, era assistente. Ficou

sozinho, ele e um telefone.

12. Entrevista realizada na sede da agéncia de publicidade McCann Ericson do Brasil, em
23/08/2007, Sao Paulo, SP.

143



O contato era o dono absoluto da conta. O contato ligava para mim, dizia o jornal
que ele queria, eu era o or¢amentista, via o custo, fazia o calculo ¢ mandava o
orcamento para o cliente. Comecei a ler os arquivos, lendo a correspondéncia an-
terior, me interessar para saber o que era midia. Tinha tabelas de pregos de jornais
e revistas, depois descobri que os pregos impressos nao valiam nada, conversan-
do eles faziam descontos. Descobri que nao estava certo pagar aquele prego da
tabela, fui tendo uma idéia de quanto de desconto poderia conseguir. Descobri
que os jornais tinham circulacdo diferente, tiragem diferente, até metade daquela
divulgada, depois de uns 3 anos trabalhando descobri uma série de coisas. Os
grandes jornais falavam que a circulagdo dos jornais era de 30% até 50%, ndo
era verdade.

Mas esse negocio de circulagio de jornal é totalmente errado. Eu tomei a inicia-
tiva de chegar para o O Globo, que era o jornal mais préximo. Eu tinha saido da
Tijuca, tinha passado para Santa Tereza, (contou estéria da vida pessoal...) Eu
tive a sorte de encontrar o Silvio Bering, que era o diretor comercial do O Globo.
Abriu o jogo e disse que ia me mostrar tudo. O que me espantou foi me apre-
sentar o Roberto Marinho, diretor do jornal. Como a McCann Ericcson era uma
grande empresa, a primeira, segunda, fui muito bem recebido, eu representava a
empresa McCann Ericcson.

O Dr. Roberto comandava. Ele autorizou o diretor de circulacéo, o Silvio Bering
que me mostrasse tudo. Eu descobri que os jornais eram distribuidos, os donos
de quatro, cinco bancas, de determinadas areas, prestavam contas diariamente
dos jornais, levavam o jornal e traziam o encarte que era contabilizado, jornais
recebidos e devolvidos, chamavam de boletos. Eu verifiquei os boletos e vi que
era verdade. Todo dia recebia a circulag@o. O Dr. Roberto me mostrou qual era a
situagdo real do jornal.

Era década de 50, o jornal tinha certo prestigio. Dai eu ja tinha a informagéo certa
do O Globo, eu resolvi ir aos outros jornais. Fui ao Correio da Manha, Jornal do
Brasil. O Jornal do Brasil naquele tempo era um jornal antigo, era chamada de
jornal das cozinheiras e empregada. Era muito comprado. O diretor era o Nasci-
mento Brito, era militar, assumiu o jornal porque casou com a condessa Pereira,
filha do dono do jornal. Ele assumiu o jornal, fez uma reformulacéo, cortou al-
gumas areas e chegou concorrendo com O Globo. A Noite era comandada pela
ditadura, e ficaram dois jornais independentes, O Diario da Noticia e o Correio
da Manha, no Rio de Janeiro. Tive certa resisténcia do diretor do Diario de No-
ticias, mas sabendo que O Globo tinha dado a informagdo correta também abriu
os livros deles também. O JB, Jornal do Brasil, foi reformulado e comegou a
concorrer também com O Globo. A Ultima Hora entrou também, com o Samuel
Wayner.

S¢ faltava o Correio da Manha. O gerente Mario Alves ndo queria mostrar a si-
tuagdo deles. Ele apoiava o brigadeiro,esqueci o nome. Eu estava no escritorio,
recebi um telefonema do Mario Alves, do Correio da Manh3, ele resolveu mostrar
a posicao do jornal. Ele disse: Eu vou mostrar, mas ndo pode escrever nada. Olha
aqui, mostrou os boletos, fechou - ndo pode dizer que ndo mostrei... foi engra-
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cadissimo! Logo depois a viuva do dono do jornal, vieram 2 homens evoluidos
tomar conta do jornal, e mostraram as informag¢des da circulagdo do jornal. Eu
juntamente com o Hilcar Leite, do JB, fui encarregado de fazer um estudo preli-
minar para a criagdo do IVC — Instituto Verificador de Circulagdo, que veio a se
concretizar e hoje € o instituto que tem a maior credibilidade. Eu me sinto quase
um dono do IVC. Depois as revistas aderiram. O Globo e a Editora Abril foram
os dois que suportaram os custos do [VC, financiaram.

E outra 4rea muito interessante! Trabalhando numa multinacional, fui levado aos
Estados Unidos ver como funcionava esse planejamento — aqui quem fazia o
planejamento era o contato. Tinha alguma coisa errada, ser feita pelo contato.
Programas de radio eram produzidos dentro da propria agéncia. Até novelas eram
pagas pelos clientes, Kolynos, Lever.

Audiéncias enormes. O casting, a selegdo dos artistas, dentro da propria agéncia.
Acompanhava as novelas pela manha cedo, o horario nobre era de manha cedo —
10h30min, 11h. “O Direito de Nascer”, almo¢ava mais cedo, ficava até¢ 10h30min,
parte da manha era dedicado as novelas, o horario nobre era 10-11 horas.

Nos Estados Unidos o departamento de midia que integrava os dois, existia os
space buyer, que compravam o espaco € o time buyer, do radio, e um planejador
aqui em cima que fazia o planejamento de midia. Havia certa interferéncia do
contato, mas o contato ndo era tdo dono assim de tudo. Ele ja confiava naquele
departamento.

Jano Rio de Janeiro, no departamento de midia, eu convenci o gerente e fizemos
a integragdo dos dois departamentos. Isso no final de 50, inicio de 60. Por ser
mais velho, ter contatos, ter ido aos Estados Unidos, eu comprava livros, me
juntei ao departamento de Pesquisa, ainda dentro da McCann Ericcson no Rio.
Entdo, as pesquisas de radios e jornais, o interesse em ter audiéncia: quem I€, por
que 1€, sexo, idade, classe sdcio-econdmica, funcionaram direitinho por 40 anos.
Interessei-me muito por isso. Depois apareceu GRP. A Gilete foi a primeira. Ti-
nhamos uma parte da conta da Gilete. Fizemos avaliacdo de audiéncia, primeiro
em radio depois TV.

O assunto das Estampas Eucalol aparece e ele se recorda de ter estudado com Carlos
Stern. Apds algumas ligacdes, forneceu-me os telefones do Carlos e de seu filho, que moram no
Rio de Janeiro. Pediu para que eu falasse em seu nome. Admiravel! Retornando a Brasilia, liguei
e falei com a esposa do senhor Carlos Stern. Nao resultou positiva. Alegava que o Carlos estava

quase surdo, que eles estavam de mudanca, que nio seria possivel me atender.

145



4.2.3 Luis Cama®
Marginal do Tieté. Meu narrador assim se apresenta

Sou Luis Augusto Cama, vice-presidente da Olgivy, sucessora da Standard, ha
40 anos, jornalista, radialista. Fui jornalista em Porto Alegre. Radialista em 58 e
antes disso, desde 1940. Na infancia dediquei-me a observagdo dos impressos, a
comunica¢do, a observacdo da imprensa jornalistica. Quando vocé tem no san-
gue, dentro de vocé, enfocado na profissdo, naquela que vai serd sua profissao.
Meu pai teve uma pequena grafica em Porto Alegre. Era praticamente socio do
Brizola, sécio quase informal, no tempo em que existia honestidade. Entrou nessa
época em 47, o primo da minha mae que era amigo intimo do Brizola e grupo dele
do PTB, logo apos a guerra, apds a restauragdo da democracia. Jodo Goulart, Bri-
zola, quando crianga e adolescente cheguei a conviver com eles todos. A morte
de Getulio foi anteontem, 1954.

Meu pai tinha uma grafica, tinha uma pequena grafica, com duas maquinas de
offset, guilhotina, uma maquina dobradeira. Na €poca, ndo tinha problema com o
trabalho infantil, eu até trabalhei 4.

E uma pena que o Brizola morreu, gente como ele, ndo deixou registrada sua
histéria, sua memoria. Por ai vem a minha ligagdo com as Artes Graficas, meu
interesse pela comunicacio, pela revista, jornal, radio e até pelas Estampas Euca-
lol. O que eu tenho para dizer sobre isso sdo as observagdes de quem conseguia,
eventualmente, algumas delas, eram da minha avo, alguma tia, que consumiam os
sabonetes Eucalol. Algumas Estampas chegavam 14 em casa, passava a cantada
em alguém para dar para a gente, por isso tenho uma pilha delas, mas a minha in-
formagdo, a minha memdria, meu depoimento € muito curto. Primeiro porque ha-
via um enorme interesse pelas Estampas Eucalol e, 14 pelos anos 40, 50, sabedor
de que elas sdo mais antigas do que isso, havia um interesse bastante grande por
elas e muita dificuldade para colecionar, acho que ¢ isso a coisa mais séria. Elas
foram um fendmeno, acho que de frustracdo. Elas eram intimeras, eram séries e
mais séries e mais séries. Entdo, nesse plastico tem 9 estampas, e tem algumas
das séries 126 ¢ 127 - eram peixes das profundezas do oceano; série 20 — coral
cobra venenosa, série 7 - esportes, série 55 - cdes de raga; série 3 - produtos
do Brasil e por ai vai. Entdo ndo posso imaginar, nem ter idéia de quantas séries
existiram e a0 mesmo tempo, quantas estampas faziam parte ou compunham cada
uma dessas séries. Eram milhares de estampas diferentes, sem nenhum controle.
Fico imaginando, hoje racionalizando, um pouco isso, vocé sabia que a série
comegava no numero 1, mas nio sabia quantas Estampas compunham esse série,
nem quando terminaria. Nunca existiu um manual das Estampas Eucalol. Sei que

existiram uns albuns de cartolina, porque minha mulher trouxe de casa, ela tem

11. Entrevista realizada na sede da agéncia de publicidade Olgivy, em 27/08/2007, em Sao Paulo,

SP
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um pequeno album desses com algumas Estampas, estilo album de cartolina, em
que eram presas assim, com Scott, mas ndo tinha nada que promovesse a busca
pela organizagdo. O que se sabia € que era um sabonete muito simpatico da Per-
fumaria Myrta, lembro até do jingle, de uma fase posterior, durante os anos 50,
ndo sei se canto inteiro, tinha uma palavra complicadissima, efeito balsamico do
sabonete Eucalol. Nessa cachoeira de frases que estou despejando aqui, o mais
curioso ¢ a infinidade, a variedade de séries diferentes, que ia bem enquadrada
nos produtos brasileiros, que ia de serpentes até uniformes antigos do exército,
uniformes historicos.

Tem uma série, essa, sim, € uma coisa notavel, talvez historicamente a mais in-
teressante, chamava-se “Incrivel, porém verdadeiro”, que eu jamais esqueci, in-
clusive, porque eu brinquei num programa de radio com essa expressdo. Era nada
mais, nada menos que de ilustracdes e curiosidades do Museu Ripley, de Chica-
go, “Acredite se quiser,” que era aquele ator que me falha agora. O Acredite se
quiser, entdo, era aquilo que geragdes viram na televisdo brasileira, ela existiu nas
estampas Eucalol, nos anos 40 ou 50, numa série que se chama “Incrivel, porém
Verdadeiro”. Sdo 156 estampas, significa que alguém tinha que consumir, s6 para
ter essa série, e desse sorte de encontrar essa serie, 156 sabonetes comprados em
caixa, porque as estampas vinham em caixa de 3 sabonetes e as estampas vinham
em cima de cada sabonete. Entdo ¢ isso , esse é o fato mais estranho a respeito
das estampas Eucalol, a imensiddo e outro tipo, na época ndo tinha nenhuma
promocgdo. Nunca vi um anuncio nas revistas como hoje haveria uma campanha
promovendo as estampas.

O laboratério Beija-flor era concorrente dele. Esse laboratério, a maioria deles,
antes da concentra¢do das multinacionais, a grande maioria ficava no Rio de Ja-
neiro, até o final dos anos 50 a perfumaria Myrta, a Regina, a Beija-Flor, o Leite
de Rosas e por ai vai. Enquanto que aqui em Sao Paulo existia a grande Gessy,
que era a maior delas, mais tarde a Lever. Havia a Gessy como havia algumas
outras no Rio, concentra¢io de perfumarias, inimeras. No Rio, inclusive, a con-
centracdo da imprensa, as edi¢des nacionais, as revistas, mas o que eu vejo € que
se encontra anuncio dos produtos Eucalol, mas eu nunca vi, por exemplo, em
nenhum deles, meng¢fo as Estampas.

Aqui temos uma curiosa, essa aqui, ¢ aquela que Lula Vieira falou que foi o pri-
meiro nu brasileiro nos antncios. O antncio que fala sobre a menstruagdo, la em
1937, que fala fiquei mocinha, que as amigas perguntavam qual o segredo para
conservar a vivacidade e o encanto de minha cutis, serd que esse ficar mocinha
tem av er com a menstruagdo, ou sera que quando a mulher ficava mocinha, isto
¢, no sentido de que ela, na adolescéncia, ficava com a cutis ruim?

Agora o curioso ¢ a afirmacdo que eu tinha feito anteriormente, ela estd com-
provada por excecdo aqui, com efeito nenhum desses antincios faz referéncia as
estampas. Alguns anteriores fazem esses aqui n3o. Os anincios anunciavam os
produtos, vocé conhece o jingle? Lembro de memoria: “um espetaculo na sua
consisténcia Eucalol, um espetaculo no seu perfume Eucalol, um espetaculo nas

suas virtudes balsamicas Eucalol, novo ¢ maravilhoso sabonete Eucalol, espeta-
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cular Eucalol.”.

Num jingle tinha uma frase, um verso quer era um espetaculo por suas virtudes
balsdmicas. Isso era a Eucalol, isso era a publicidade, mas eu nunca vi, ndo tenho
na memoria e continuo nao vendo aqui referéncia as estampas. Ndo havia promo-
¢do, um incentivo, uma organiza¢do, sabe Deus o porqué. Nds estamos quase em
2008 e hoje falamos por curiosidade de algo que vem de 1938. Tomei conheci-
mento em 1948 e acredito que em 68 ja ndo existia.

Isso € um negdcio muito interessante, de certa elite, muito espalhado, ndo muito
popular, ndo devia ser muito barato, porque tinha uma embalagem sofisticada,
vinha em caixa, como muitos sabonetes da época. Embrulho de papel com essa
faixa vermelha ¢ a tal estampa, ndo era produto como o Lifeboy, da Lever, que
era produto popular.

As campanhas eram longas. Vocé ouvia no radio, uma freqiiéncia didria, durante
muitos meses, 0s mesmos comerciais no Brasil inteiro, estou falando do Rio. Em
Porto Alegre tinha trés emissoras de radio, la todas completas e uma delas com
elenco e esportes e esses patrocinadores eram os mesmos Eucalol, Regina.

A curiosidade € essa foi uma grande iniciativa cultural, uma coisa enciclopédica,
embora ndo tivesse muita coisa de informagao, informagio era zero. Aqui, “Acre-
dite se quiser”, da série 126, tem uma linha, uma pilula de informagao, as outras
linhas eram de lembretes dos produtos da Eucalol. Devia ser cdpias de produtos
internacionais.

O tipo de infancia de 1940, infincia de aprender ler; em 1945, na guerra eu ja
sabia ler. Meu pai ja tinha me ensinado a ler, gracas a Deus, ja lia desde os 5 anos
de idade e, entdo, por vocagdo, por interesse. Eu era aquele tipo de crianga que
estava interessado na leitura, na informag¢@o, no colecionismo, sou colecionador
até hoje. O colecionismo fazia com que vocé, no meu caso, a partir de seis ou sete
anos, mergulhasse num mundo das historias em quadrinhos. As Estampas Eucalol
tinham alguma ligagcdo com isso, qualquer coisa que trouxesse informagao dessa
natureza, que fosse colacionavel, trouxesse a aventura, a informagéo, a emocao.
E o que trazia emogdo era o radio, o convivio com os outros, era a revista, even-
tualmente os livros de histdria. O radio, repito novamente, ndo existia a televisao,
entdo quando aparecia coisas como essas, elas tinham influéncia muito grande
sobre a gente. A questdo do colecionismo, a questdo da ilustrago, a questdo das
figurinhas, aonde entra, paralelamente nessa questao, do livrinho que lia e relia 50
vezes, o gibi, ao quintal da casa; emprestar uns para ou outros. Havia as épocas,
as safras das figurinhas, as balas de figurinhas. As balas de figurinhas algumas
classicas nacionais, que por la chegavam. As balas instrutivas Ruth que era um
negocio mais sofisticado, tinha um album sofisticado, as balas tinham selegdes.
Uma quantidade de produtores locais que fabricavam um caramelo de agucar e
tintura, que aquilo so6 servia para nada, porcaria, mas o importante eram aqueles
pedacinhos de papel, 2x2cm, que estavam ali dentro e que envolviam e eram para
serem colados em um album, ora eram para formar uma figura. Tinha uma figu-
rinha carimbada que vocé€ podia ganhar um grande prémio que era uma bicicleta.

Vocé fazia aquele esforco todo para ganhar uma bicicleta, que era para milhares
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de pessoas, ou uma bola de futebol-. Figurinha carimbada com uma bola de fu-
tebol, coisa fabulosa, era uma bola de couro, n°. 3, uma bola sem tento. A bola,
antigamente, a cdmara vinha com um tubo que vocé soprava, amarrava e botava
para dentro. Ela tinha um corddo, que era o tento, como se fosse um cadarcgo de
sapato, que amarrava aquele treco. Uma bola sem tento era um negécio fabuloso,
como uma criang¢a hoje em dia, ganhar um /pod de quadragésima geracao.

Essa conversa toda foi para dizer que as figurinhas eram muito importantes na
vida da gente, eram colecionaveis. Figurinhas do Popeye, que se chamava Bro-
coi0, do Tarzan. Figurinhas para colocar e formar uma figura e quando comple-
tava a figura, trocava por um prémio, s6 que nunca conseguia formar, porque nao
tinha dinheiro para isso. Mais tarde vieram figurinhas que seriam quase um suces-
sor disso aqui, mas era figurinha com negocio em si. Quando a Vecchi, a editora
Vecchi em meados dos anos 50 langou os envelopes, que, mais tarde varios fize-
ram. Ai vocé ndo comprava balas, comprava o envelope das figurinhas, Album
da Branca de Neve. A historia da Branca de Neve em figurinhas numeradas, com
legenda e vocé comprava, vinha cinco figurinhas, isso acontece até hoje.

Mas ali comegou o maior sucesso de figurinhas, numericamente ou em guardado
as propor¢des com a populago do pais - 4lbum Idolos da Tela, por volta de 1955/
56, que eram 250 ou 360 fotos de artistas de cinema, com uma pequena biografia
e histdria deles, que vinha numa legenda, e foi um sucesso imenso. Teve a editora
Tdpico que também fazia figurinhas e outras mais. Entéo tudo isso substituiu e é
uma coisa promovida, coisas de época que tinham langamentos, coisas da moda.
O que néo acontecia com a Eucalol, ela ndo tinha uma pressao sobre o mercado.
Os Idolos da Tela j4 era na adolescéncia. A infancia da gente era envolvimento
com essas coisas, era a emo¢ao de comprar, ganhar prémios, colecionar, ir atras.
Tinha até uma brincadeira que meus filhos, agora nos anos 70, 80, conhecem
permanentemente, embora o mundo mude muito que era o jogo do bafo. Nao era
uma coisa que eu vivi muito naquele tempo, mas é uma coisa que existia e me
lembro que meus filhos fizeram.

Essa iniciativa de fazer estudo das estampas Eucalol, seja como for, estudo como
tese, o resgate de uma coisa que foi embora, meio que ndo muito promovida,
ndo muito conhecida, foi um pedago da cultura brasileira durante décadas, essa
histéria do sabonete Eucalol. Nao lembro de ter outro parecido, algumas marcas
podem ter feito, ¢ uma vaga lembranga, ndo estou afirmando, mas tenho impres-
sdo que a Lever, fez estampas com artistas de cinema, nunca teve amplitude das
Estampas Eucalol, embora tenha tido mais promogao.
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4.2.4 Roberto Dualibi'*

Este narrador foi escolhido por sua marcante atuag@o na publicidade e, na infincia, con-

vivvido muito de perto com as Estampas Eucalol.

Na minha infancia, morava na loja dos meus pais, em Campo Grande, de
1935/1948. Meu pai tinha um comércio, era uma loja de moda, que tinha tecido
botdes, confec¢do de roupas com 6, 7 mogas trabalhando, manequins de cera,
vendia sabonetes, pastas dentais, inclusive, o Eucalol.

Esse sabonete ndo podia ser usado pelos comerciantes para evitar que colecio-
nassem as Estampas.

As Estampas estavam nas méos dos outros, acompanhava a historia através das
propagandas nos jornais e revistas — Jornal das Mogas, Fon-Fon. Nao me lem-
bro de nenhuma série. Tenho na memoria, muito mais apurada, o Almanaque do
Biotonico e para outros recursos promocionais que ja tinha ido até Mato Grosso.
Porque era um época de conquista de fronteira, para a direcdo do oeste, recebia
influéncia exclusivamente do radio, principalmente da Radio Nacional, que che-
gava com muita forga. Foi o radio, naquela época, que editou que se falava o
espanhol, propaganda argentina, influéncia do Paraguai, por ser tdo proxima, a
cidade era bilingiie, portugués ¢ espanhol. Depois da guerra foi proibido. A edu-
cacdo era feita por padres salesianos que eram italianos.

A Estampa Eucalo,l para mim, era comércio, os produtos altamente comercia-
veis, promocional de boa venda, produto que tinha muita propaganda em revista,
para o padrdo da época, ja era muito bem feita, as pessoas que administravam a
Mpyrta, tinham boa nogdo de fabricacdo, producdo, montar, negociar com o vei-
culo, e a série de Estampas tipicamente de alguém que gostava e ia até a grafica
acompanhar a produgdo litografica, que era uma técnica extremamente interes-
sante que misturava quimica com arte, muito recorte e texto. O Rio tinha bons
artistas, ilustradores, litdgrafos e até uma tradi¢do alema. Os primeiros cartazes
produzidos no Brasil, ja eram na época de D.Pedro II, que estimulava essas ativi-
dades, eram estampas com técnicos alemaes.

A primeira propaganda politica, em massa, foi o Cartaz da Princesa Isabel, duran-
te a libertacdo dos escravos, em que ela aparece com um anjo sobre o ministério
ao qual pertencia ao Visconde, depois Bardo de Rio Branco, era cartaz onde se
mostrava claramente a m@o de obra do imigrante que veio substituir a mao do
escravo.

Na época, também havia preconceito como todo produto novo, me lembro ouvir
falar que a pasta dental, ndo especifica da Eucalol, estragava os dentes, por causa
da abras@o. Houve na década de 40 até uma estatistica dizendo que 5% escova-
vam o dente. Campo Grande ja era grande, mas nas areas mais afastadas, a vida

era muito primitiva, até o habito de usar sabonete era pouco habitual. O homem

14. Entrevista realiza na sede da agéncia DPZ, em 28/08, Sao Paulo, SP.
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tinha preconceito por causa do cheiro feminino do sabonete e tomava-se banho
mais para refrescar do que por higiene, banho era no corrego.

Sabonete era um luxo, realmente uma invengao européia, pois, se fazia sabdo em
casa para lavar a roupa.

Lembro das Estampas, exatamente da historia de Iracema - era meio sacanagem
para aquelas criancas do interio,pelo simples fato de uma mulher aparecer nua,
com seios de fora. Era como José Lins Rego, no seu Menino de Engenho — falava
sobre o primeiro circo que apareceu na pequena cidade, em que a trapezista, uma
moga gorda, baixinha, que usava um colante que deixava as formas das coxas em
evidéncia, deixava os meninos enlouquecidos. Isso aconteceu certamente com a
colecdo Iracema, os meninos olhavam bastante, com curiosidade, essa é a memo-
ria que tenho das Estampas. O meu pai até citava o caso de, nessa época, tinha um
produto que dava uma chave, ndo me lembro, se de carro, ¢ os filhos dos comer-
ciantes furavam os pacotes de todo o estoque do comércio dos pais, na esperanga
de encontrarem e causou um grande prejuizo, isso serviu de exemplo para nos, de
que o sabonete era para vender.

Estampas, tinham de futebol, albuns, até figurinhas para bater bafo, que eram
menores. As estampas Eucalol eram grandes e de cartdo.

Era provavelmente uma tradigdo da litografia alema em fazer estampas, porque
lembro das Estampas da Melhoramento, que as escolas obrigavam a escrever
sobre o que se via.

Essas sdo lembrancas do menino de interior, acredito ser o primeiro recurso pro-
mocional para criar o habito do consumo do sabonete, que depois veio com a
palha de ago, que oferecia um numero que concorria a um prémio. Nao vendia
s0 o produto, mas algo mais, isso era certamente um recurso mercadologico, na
ocasido. Al vem uma tese de Marx que diz “a demanda estd na razdo direta da
oferta”. Evidentemente ndo era assim, o produto que ndo era de consumo habitu-
al, se podia produzir quanto quisesse, ndo tinha demanda, o custo era alto para a
tecnologia na época. Provavelmente comegou a ser produzido em tachos, o sabo-
nete tinha esses ingredientes, as esséncias, que era uma coisa cara, mesmo sendo
a de eucalipto e, provavelmente, até mais a de eucalipto.

Exatamente por causa dessa escolha era a justificativa de que o sabonete era para
a higiene, desinfeccdo e ndo apenas para a estética ¢ a vaidade. As coisas da
vaidade encontravam forte oposi¢do da cultura catolica, tudo que era favoravel
a beleza, estética, vaidade, nessa época, era considerado meio pecado mortal. A
estética era importante para as igrejas propriamente dito, pelas imagens principal-
mente importadas.E pouco o que lembro. Tinha esses obsticulos, mas sabiamos
da importancia do produto, do prémio, que era um brinde desejado mesmo que a
pessoa ndo colecionasse e eram poucos os colecionadores, certamente, mas era
um recurso extremamente interessante, porque mostrava a preocupacdo com o

consumidor.
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4.2.5 Alex Periscinoto e Carlos Pougy's

Meus préximos narradores, publicitarios de renome. Pougy, carioca, Periscinoto, paulis-

ta. Quando mostro o material, fotos, reprodu¢des, xerox e algumas Estampas eles se maravilham.

Dialogam entre si, me incluem, ¢ a entrevista vira um bate-papo. A profissdo, o encantamento

com os referenciais, as descobertas, as lembrancas, as memorias afloradas, itens que no ficaram

de fora destas reminiscéncias. Pougy, como auténtico carioca, entra de passagem, estava com

compromisso, mas fica uma meia hora nos entretendo com sua fascinag@o diante dos objetos de

destaque desta narracdo, creio que a mais ludica de todas realizadas.

Carlos Pougy

Trabalho em propaganda desde garoto, sai do mundo publicitario, como profis-
sional, ha uns 20 anos atras, trabalhei em consultoria na area de gestdo empresa-
rial, e hoje estou aqui exercendo minha experiéncia de gestdo empresarial e de
publicitario em uma empresa de consultoria de comunicagdo, na SPVA.

Minha lembranga ¢ meramente ludica, ndo tenho nenhuma informagao técnica,
nem profissional. Estou vendo agora aqui os anuncios. Lembro-me quando era
garoto, via por acaso na revista Cruzeiro, Tico-Tico, mas ndo tenho nenhum co-
nhecimento técnico-tedrico, a ndo ser o sabonete que usava no meu banho, quan-
do garotinho essas figurinhas com estampas circulavam em casa, que era uma
forma de aprendizado que a gente tinha. Era sempre um motivo de uma conversa
qualquer, ou perguntar “mas o que € iss0?”, ou dos irmfos virem ensinar, sdo 9
irmdos sempre tinha um para dar as regras no jogo da gente.

Lembro-me das revistas que eu lia: Tico-Tico, Ibeliquen, uma revista argentina
que circulava por ai, que tinha uma série de desenhos, de recortes de colorir, his-
térias em quadrinhos, uma revistinha interessante, a qualidade era um pouquinho
melhor que a Tico-Tico, que era feita de papel-jornal mesmo.

Lembro de um almanaque que a Nestlé distribuia nas escolas, um almanaque
grande, de capa amarela, que tinha uma porg¢éo de coisas, historias em quadri-
nhos, sempre com fundo para ensinar alguma coisa, sempre um objetivo. Pseudo
cultural, exatamente. Veiculo promocional, mas eu sempre esperava. A gente dis-
putava isso. Era uma idéia boa. Albuns de figurinhas

O que me chamou a ateng@o no anuncio, o avangado na época. Essa posi¢do da
bandeira é muito interessante ¢ sempre focada. Teve uma época de figuras de
bandeiras. E, durante a guerra eles botaram uma estampa dizendo: “deixamos de
publicar as bandeiras da Italia e Alemanha porque estamos em guerra, e tal. Olha
aqui, foi a época que mudou o nome do clube, o Palestra Italia virou Palmeiras
por causa disso,1939. Oos brasileiros devem preferir os produtos do Brasil. E

ele faz esse antncio fantastico, louvando a morena brasileira, hoje a mulata. A

15. Entrevista realizada na seda da SPGA Consultoria de Comunica¢do, em 29/08 /2007, Séo
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mesma coisa hoje com a campanha a melhor coisa é o brasileiro, estdo repetindo
no “O Brasil que vale”, ¢ boa essa campanha, o tema ¢ muito bom. Livrinho da
bandeira unica. O cara realmente tinha um posicionamento.

Esse da mulata é fantastico, assumiu uma brasilidade de verdade. Isso era feito
muitas vezes com figuras internacionais, se posicionar bem no Brasil. Tem aqui
figuras internacionais: Clark Gable. Agora tem uns antincios da Eucalol com a
To6nia Carrero, mocinha. Ilka Soares....

As estampas Eucalol comecaram em 30. Veja a qualidade dessas gravuras, pa-
rece caricatura, desenho do desenho, desenho bem primitivo. Ninguém cobrava
qualidade ou coisa melhor, porque néo tinha referéncia. Iracema peladinha, tem
anuncio de mulher nua. Os europeus botaram de costas,

Veja a qualidade destas gravuras, olha para isto aqui, parece caricatura, estética
do desenho ninguém cobrava qualidade,

Olha a Tonia Carrero, 56, a linha do Lever: 9 em cada 10, a idéia do 9 entre 10, o
mercado brasileiro nao tinha dinheiro para pagar o caché,

Jeca Tatu, é um Jeca, que inspirou o Mazzaropi, Sabonete Lavanda Myrta

4.2.6 Julio Cosi Jr'¢

Fui em busca deste meu narrador com uma grande duavida: A Eclética cuidou da conta da
Eucalol? Essa referéncia esta no livro do Ricardo Ramos. Julio me recebe e discorre sobre o seu
fazer de publicitario e suas lembrangas. Uma aula sobre a publicidade e suas responsabilidades,
para com o cliente, bem como, para o onsumidor. Respeito, ética, paixdo pelo que faz.

A Eclética comegou com o velho Cosi, em 1918. Numa certa época o velho Eu-
génio se mudou para o Rio de Janeiro e foi aberta uma filial da Eclética no Rio
que comecou a crescer e se expandiu. Certamente foi um bom negocio. Meu pai
se tornou um empresario de sucesso, bem sucedido, que pode fazer casa grande e
bonita, com 2 automoveis, 5 filhos, etc. Nasci em 1932, obviamente a agéncia de
propaganda era uma coisa que deve ter entrado no meu ouvido, acho que desde
que eu era bebé, mas eu ndo sabia o que era isso. Alids, eu tinha uma nog¢ao com-
pletamente fantasiosa de agéncia de propaganda ¢ sé em 1947, quando eu tinha
15 anos € que eu fui trabalhar na Eclética.

Voltando para as estampas Eucalol, retorno para os anos 30, 40, 41, 42. Os meus
vizinhos, da familia Ferraz, era uma familia bem carioca, com seus habitos, seus
costumes. Aquela familia que comia todos os dias arroz com feijdo preto. Essa
familia, com grande interesse meu, usava sabonete Eucalol. Como uma brinca-
deira eu diria que eles eram cariocas, usavam sabonete Eucalol e, nds, que éramos
paulistas, usavamos Palmolive ou Gessy.

O sabonete Eucalol, na minha ndo abalizada opinido, era um produto carioca.

16. Entrevsita realizada em sua residéncia, em 31/08/07, em Sao Paulo, SP

153



Eu ndo tenho idéia, mas imagino que vendesse em S.Paulo, mas ndo devia ser
em todas as farmadcias, devia ser uma coisa mais exclusiva, talvez no centro da
cidade.

O sabonete Eucalol tinha estampas com as coisas mais variadas. Como eu era um
menino vocé pode imaginar aquilo que me atraia muitissimo eram as coisas mili-
tares, também as bandeiras dos paises. Era uma forma de aprender e relacionar a
idéia de colecionar selo, a beleza da estampa, era uma forma popular de coleg@o.
Tenho informagdes que a Eucalol praticamente ndo fazia propaganda das suas es-
tampas e sim do seu sabonete, da perfumaria Myrta, que era uma empresa do Rio
de Janeiro. Eles tinham outros produtos de toalete como agua de coldnia, etc.Eu
acho que eles tinham uma pega promocional espetacular que eram as Estampas
Eucalol.

Eu fico muito admirado de saber ou perceber que outros fabricantes de produtos
desse género ndo adotaram. [No mundo industrial, o item promocional ¢ muito
freqliente copiar idéia bem sucedida. Eu diria que, certamente, as Estampas Eu-
calol eram uma pega promocional, mas eu nunca vi anunciada.

Lembro do meu tempo de crianga que havia estampas de uma barra de choco-
late, ndo lembro o nome, que eram relacionadas com coisas holandesas, entio
germano-holandesa. Eram chamados de cromos e eram muito bonitos. Tinha a
cartolina onde iam impresso, recebia uma pressdo de borracha, de modo que
ganhava volume, entdo era muito interessante. Tem que se lembrar que o mundo
da informacao naquele tempo era isso.

Minha familia ndo sé vendia revistas, como tomava assinaturas de revistas do
mundo inteiro. Tive a lotérica felicidade de ter nascido nessa familia que as coisas
eram comuns, de todo dia. Até hoje eu tenho o habito de, em qualquer pais que
esteja, por exemplo, na China, eu quero ler o jornal na hora de tomar café. Eu
dou um jeito de comprar o jornal porque faz parte da minha vida ler o jornal pela
manha.

Essas coisas so tracos herdados de meu pai, de minha mie que era uma mulher
atualizada, era radioamadora. Precisa entender que o radioamadorismo era uma
coisa interessante que tomou o mundo nos anos 30, 40,50. 99% eram homens e
minha mie era mulher. Entdo os radioamadores das diversas partes do mundo
tinham um particular interesse em falar com minha mae, representante das mu-
lheres, era brilhantissima.

As ondas de recepg¢ao e transmissao aconteciam melhor a noite, falava com Mos-
cou. Tive sorte de ser filho deles que eram pessoas peculiares. Minha mae pintava
quadros e era excelente pintora.

O que significava isso. O fato de minha méde ser radioamadora permitiu que eu
entendesse melhor geografia. O fato de meu pai cuidar de niimero, s6 fez de eu
entender melhor a grandeza da matematica. Nao digo que fui aluno brilhante nes-
sas matérias, mas sei, at¢ hoje, coisas que as pessoas nem desconfiam.

E lindo vocé ter essas Estampas na mdo, se considerar a época, o que havia no
mundo disponivel. O google ¢ menos interessante do que as estampas eucalol, se
vocé considerar a época e as distancias dos anos.
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Voltando para a Eclética. Ougo contar que o Ricardo Ramos, meu amigo do pas-
sado, escreveu que a Eclética foi uma agéncia da perfumaria Myrta. Eu confesso
que tenho minhas duvidas. Eu acho que a Perfumaria Myrta dificilmente teria
uma agéncia de Sdo Paulo para cuidar da conta deles, uma vez que eles estavam
no Rio de Janeiro. Porque escolheriam uma agéncia de Sdo Paulo, longe 500 km
de distancia, 60 anos atras. A Eclética ficava no Rio, mas eu acho s6 ocorreu nos
anos 30 e poucos, a filial do Rio. O senhor Cicero fundou a Standard Propaganda,
em 1933, que, hoje, se chama Olgivy. Se vocé parar para pensar esse homem
construiu um gigante de agéncia, chamado Standard do Brasil. Ouvi dizer que a
Olgivy cometeu o grande erro de descartar o nome Standard, ela perdeu uma mar-
ca importante, uma identificagdo que sempre existiu e infelizmente por motivos
tolos foi descartada. Acho que chamar de Standard Olgivy ou Olgivy Standard
teria sido muito mais habil.

Aqui esta a lingiiica Josefina, que fez uma grande carreira no Brasil, um produto
cujo nome eu inventei. Por que inventei? Porque precisava anunciar lingiiiga,
produto comum, mas ¢ diferente, muito boa, mandou explicar que era fina, achei
interessante, lingtiica fina, todas as linglii¢as sdo grossas, aquela era fina, ela cha-
mava linglii¢a calabresa, ponto final. Isso ndo é nome, é genérico, entdo inventei
o nome Josefina. Claro que nao fiquei contente achei que era uma droga de inven-
¢do, nome horroroso ¢ passei 15 dias procurando outros nomes. Inventamos 50
outras alternativas e acabamos voltando para a Josefina que foi um sucesso.

Ai vem o gerente do produto e diz que o chefe do produto encontrou uma tripa
mais conveniente, mais duravel, mais barata e queria lancar uma lingiiica mais
grossa. E af surgiu a Carlota, porque ¢ um nome gordo.

Se vocé olhar este antincio da Eucalol, por que ele tem a curiosidade, aquilo que
a gente chamava de tipo latino, o bigodinho. Ela o admira, nada mais natural, ¢
um rapaz cujo fino trato, transparece nos minimos detalhes, tanto assim que néo
dispensa o uso cotidiano do melhor sabonete- Eucalol, a base de eucalipto.O legi-
timo s6 coma a listra vermelha de garantia. Sabonete Eucalol a base de eucalipto,
4 reais no Rio. Aqui uma curiosidade, ela esta escrito com 2 eles, pertence a velha
ortografia, no entanto consta de um antincio publicado na Revista Cruzeiro em
abril de 1935. Ora ¢ bem possivel que esse antincio tenha sido publicado mesmo
em 35, mas produzido no tempo em que ela tinha 2 eles.

Curioso ¢ que aqui, uma cutis nivea como agua, engragado ¢ que hoje ¢ um
registro de outros produtos. O uso constante do sabonete finissimo como Eucalol
beneficia a cutis tornando-a alva e macia, feito com matérias essenciais absolu-
tamente puras. O sabonete Eucalol pode ser considerado como o primeiro em
qualidade e perfume.

Aqui meu amigo Wagner chama a minha ateng@o de anuncio de mulher pelada,
anuncio brasileiro, o primeiro em 1937, claro que vocé nota que tinha discre¢ao
desta coisa. Mais que um sabonete um producto de beleza.

Desde que fiquei mocinha minhas amigas me perguntavam qual era o meu se-
gredo que eu possuia para conservar a vivacidade e o encanto da minha cutis.

Imagina se a gente falava desse jeito!
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Isso era uma luta minha, claro com bastante humor e sem nenhum amargor, mas
de vez em quando eu ouvia assim: vocé diria que a sua mulher fala com essa voz?
Claro que ndo. Entdo, por favor, escreva como gente. Ser gente ¢ escreva para
gente e ndo fala desse jeito.

Se quiser fazer um bom comercial, bom antncio tem que ter seres humanos. Tem
um anuncio interessante a Bibi Ferreira — o testemunhal vamos dizer um género
que os americanos colocaram no mundo para tantos produtos.Tem um anuncio
do sabonete Eucalol com a Bibi Ferreira, e aqui tem um antncio do sabonete
Lever com a Liz Taylor, o estilo ¢ o0 mesmo. Entdo pela cuidadosa comparacio
escolhi o meu sabonete Eucalol, diz Bibi Ferreira. Ela usou, comparou e decidiu
pelo melhor, sabonete Eucalol, € uma repeti¢do do mesmo titulo e comega o texto
dizendo e vocé ja comparou? Certo ja se decidiu pelo sabonete Eucalol. Hoje em
dia esse texto nfo vai nem até a esquina, imagina andar pelo mundo, ou andar
pelo Brasil.

A perfumaria Myrta do Rio de Janeiro aqui € antincio de 1956, portanto, ja ¢ um
anuncio 20 anos mais jovem do que aquele que falo antes, que era dos anos 30.
Esses sdo dos anos 50. Aqui a Bibi Ferreira diz: cada papel que eu interpreto € o
resultado de uma cuidadosa escolha ¢ uma demorada comparag¢ao, escolhi o meu
sabonete Eucalol. Poucas vezes na minha vida ouvi tanta repeticdo do mesmo
argumento, se isto é argumento, porque primeiro ndo ¢ uma caracteristica do
produto, segundo porque também ndo é um beneficio, € apenas uma informagao,
que diz assim, as pessoas famosas escolhem tal coisa se o publico acreditar nisso..
Acho que limpar a pele, o fato dele ser balsdmico eram fatores provavelmente
bem mais importantes. Caracteristicas, precisa transformar caracteristicas em be-
neficios. Esta faltando promessa nesse antincio, ndo tem promessa nenhuma.
Aqui estd contando que eu escolhi, mas escolheu porque, qual a promessa que o
fabricante ou o produto esta fazendo para mim que sou pobre, ndo famoso e pre-
cisaria, talvez, desse sabonete. Ninguém falou nada, esse € um defeito, anuncio
mediocre.

Voltando para as Estampas, vocé vé a Tonia Carreiro que diz: examinou, compa-
rou e escolheu o sabonete Eucalol. O mesmo antincio da Bibi Ferreira feito pela
Tonia Carreiro. Nao vejo qualidade. Claro que o nome Tonia Careiro deve ter
despertado certo interesse.

Aqui ja ¢ o creme dental Eucalol, Jeca e a dor de dente - Jeca ¢ o personagem
criado por J.Carlos e Monteiro Lobato, dono do Almanaque que foi feito espe-
cialmente para o Dr. Fontoura, que era o homem que criou um consideravel im-
pério - Fontoura. Tinha o biotonico e outros remédios.

O Jeca, magricelo, como todos os doentes, vivia triste € banguela, ndo tratava dos
dentes - era uma boa rima, divertida, mas nao tinham nada que ver com o sorriso
de satde do Biotdnico Fontoura. O Biotonico estava mais de acordo para usar o
personagem Jeca Tatu, que entdo tratando dos seus problemas de ancilostomose e
tomando Biotonico, pode ter energia para plantar, criar e construir uma fazenda,
quem sabe até uma fortuna. Aqui ndo, dor de dente, ¢ a pasta de dente ndo passa
a dor de dente.
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Mostre o sorriso, remova o amarelo dos dentes, creme dental Eucalol. Ele ndo
diz como, porque, qualquer caracteristica que o produto possua para remover
o amarelo dos dentes, portanto fica naquele limbo das pessoas achar simpatico
¢ lembrarem de comprar, mas motivacdo que tenha ldgica ndo. Mas pelo amor
de Deus, nao estou dizendo que logica ¢ importante apenas. Logica ¢ boa, mas
emocgdo ¢ melhor. O Jeca Tatu do J.Carlos ¢ Monteiro Lobato era emogao pura,
portanto, isso que era importante.

Este antincio aqui diz que todo mundo ri sem o amarelo dos dentes. Vocé imagina
crianga pequena com amarelo nos dentes, deve ser uma moléstia dificil de con-
sertar. Amarelo nos dentes de uma maneira geral ou ¢ hereditario ou € problema
de fumante e que certamente ndo se aplica a crianga, nem mesmo a esposa do
cavalheiro aqui.

Aqui tem pegas promocionais, a Myrta oferecia para os hotéis a embalagem com
uma pasta de dente e 2 escovas, muito bom, bela promogao.

Aqui ja ¢ uma coisa diferente, ao invés de eucalipto, ele fala menta. Menta ¢ um
sabor diferente, mas ndo encontrei nada falando sobre a menta.

Aqui um canivete, uma caixa de fosforo e aqui outro produto Melly, finissimo
sabonete lavanda chamado Mirna. Ai ¢ mais ou menos natural que vocé faga ex-
tensdo de linha, quando vocé tem uma industria. Eu posso vender um sabonete e
porque ndo, 2, 3,4 e principalmente se eu tiver uma personalidade diferente para
cada um deles. Em geral se procura pelo prego e ndo pela personalidade.

As Estampas Eucalol que nés estamos vendo agora sdo de animais, zoologia,
na verdade quando eu era menino gostava dos uniformes, bandeiras. Na minha
familia ndo se comprava continuamente o sabonete Eucalol, ndo fez muito parte
da minha vida. Lembro muito do sabonete Palmolive.

Bacana o que escrevem: Eucalol fabricado com matérias escolhidas ¢ o minimo
que se espera na vida.

Aqui por exemplo a reprodugdo das estampas Eucalol — a vida de santos Dumont
- 14 Bis, baldo Demoiselle, uma estatua ¢ uma foto do Santos Dumont. Eu acho
que era uma coisa muito interessante para uma crianga. Basta lembrar que a in-
formagdo para elas, vinha do circo, teatro infantil, radio, livros e isso foi muito
importante.

Interessante agora vejo os episddios nacionais, com estampas da Primeira Missa,
desembarque em Porto Seguro, Enforcamento de Tiradentes e outros. Aqui tem a
série da Cultura do Café, fabricagdo da borracha. Perceba bem, a gente estudava
a historia, a geografia do Brasil, mas néo existia ilustracdo sobre isso.
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4.2.7 Miarcia Lacerda’

Minha préxima narradora € filha de um dos donos da agéncia de publicidade Record, que
por algum tempo assinava os antincios da Perfumaria Myrta. Depois de explicar detalhadamente
qual era meu objetivo de trabalho, suas muitas duvidas de que a agéncia Record havia atendido a
Eucalol. Eu dizendo, tenho em maos um anuncio assinado Record.

Falando de meu pai, ele faleceu em 1969. Eu me lembro de acompanhar muito
um programa de radio chamado Balanga mas néo cai. A gente subia todo fim de
semana para Araruama, tinhamos uma casa de veraneio, na regido dos Lagos e ia
ouvindo o Balan¢a mas ndo cai, porque nos intervalos passavam os comerciais,
tinham dois sabonetes Eucalol e eu me lembro de ler revistas, muitas, todas as
revistas chegavam 14 em casa e ai me lembro daqueles desenhos. Eu liguei para o
Samir Mattar, ele esta morando em Teresdpolis, esta com 78 anos e foi desenhista
naquela época, hoje ¢ um pintor, e diz que sé foi para a propaganda para poder
comprar tinta. Ele ndo lembra de nada.

E tudo que eu lembro é que eu era pequena e eu adorava sentar no colo dele e
vé-lo desenhar.

Meu pai, Otavio Fernando de Lacerda Teixeira, foi diretor de arte com o Samir e
outros desenhistas. Meu pai era formado em Belas Artes. Foi para Nova lorque ¢
fez curso de diregdo de arte

Vocé tem certeza de que a € tem certeza de que a Eucalol foi conta da Record?,
Uma vez eu conversei com aquela senhora quer tem o Arquivo da Propaganda e
ela disse que ndo tem nem videoteipe.

Eu me lembro muito pouco eu lembro do programa Balanga mas néo cai, os hu-
moristas fazendo a propaganda, encontrava dois sabonetes, ¢ os sabonetes eram
os peitos das mulheres. Nao cheguei a colecionar estampas.

.... Tinha pasta de dentes, talco, tinha um monte de produtos. Pelo que eu me lem-

bre eu achava o cheiro muito gostoso, era um perfume gostoso.

17. Entrevista com Marcia Lacerda, do Rio de Janeiro, RJ, por telefone, em 07/11/2007.
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Nelson Cadena, pesquisador e escritor de varios livros, tem um carinho muito grande por esta ter-
ra e suas dimensoes culturais, aplicadas na publicidade e nas coisas do cotidiano. Ja havia listado
seu nome em razdo de um de seus livros: Marcas do Brasil, onde ele e o publicitario Lula Vieira

trazem a publico varias marcas de produtos e ndo menciona a Eucalol.

4.2.8 Nelson Veron Cadena'®

Sou colombiano, cheguei ao Brasil em 1973, cheguei numa condi¢do de consu-
mo, eu cheguei como hippie e permaneci como hippie até 79. O primeiro contato
com as Estampas Eucalol foi no Instituto Nacional e Geografico da Bahia, eu tive
a oportunidade. Algumas pessoas na Bahia colecionavam, chegou em minhas
maos alguns albuns completos, infelizmente, ndo pude comprar, na €poca, porque
era muito caro e nunca mais encontrei. O colecionador Antonio Marcelino, que
ndo era propriamente um colecionador de Estampas, era colecionador de postais,

mas ele tinha mais ou menos uma centena de Estampas Eucalol.

Cadena lembra de um senhor na Bahia, um alemao, tinha umas 4 ou 5 mil estampas dife-
rentes, vendia a 2, 3, 5 reais numa feira no shopping e foi através de suas pesquisas de propaganda
que tomou conhecimento das Estampas Eucalol. Constata que houve centenas de agdes promo-
cionais, cigarros, chocolates, praticamente ndo ficou nada na memoria, mas nada marcou tanto
como as Estampas Eucalol. A prova disto estd na web um monte de pagina querendo vender, com
um apelo sentimental muito grande, o fato das estampas serem educativas, de varias tematica.

Forneco os dados: 54 temas diferentes, 339 séries, 2400 estampas.

18. Entrevista com Nelson Veron Cadena por telefone, Bahia, BA, em 02/11/2007.
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4.3. Eles se dedicam as Artes Graficas

Rio de Janeiro. Leblon. Meu narrador é Benicio,, um ilustrador que carrega no traco uma alta dose
de “vida, ndo quis carregar nas palavras, tipo erotismo, banalizada e por vezes distorcidas, mas

que poderiam ser usadas tranquilamente, poderiam.

4.3.1 José Luis Benicio'®

Meu nome ¢ José Luis Benicio, sou gatucho, nasci numa cidade chamada Rio
Pardo, mas fui criado em Porto Alegre. Comecei a trabalhar 14 no sul mesmo,
numa agéncia de propaganda aos 13 anos, primeiro contato com os feras do
desenho, era a Clarim Publicidade em Porto Alegre, dirigidamente pelo Ernesto
Soiner, que era um, cromolitogravurista. Mas ele era muito bom, era um aleméo
muito rigido, aquela disciplina que eles exigiam da gente que ndo combinava
muito com a minha adolescéncia. Entdo um dia eu me enchi o saco daquilo tudo
levantei fui embora, de repente. Sai da prancheta deixei tudo 14 e fui embora.

Eu gostava de tocar piano desde o tempo de colégio, tocava em baile, tinhamos
um conjunto, passei pela Radio Gatcha. Um dia,cheguei na portaria, digo: eu
sou pianista, gostaria de fazer um teste e ver se eu posso tocar, ser funcionario da
Radio. Tiodas as pessoas que precisavam me ouvir estavam 1a naquele momento,
inclusive, o diretor, me ouviu. Com quatorze anos tocava piano relativamente
bem, para eles era um novidade um pianista assim adolescente € me contrataram.
Entdo fui ser pianista. S6 que, a minha mée coitada, ndo sabia nem que eu tinha
saido da agéncia, cheguei em casa com a cdpia de um contrato para ela assinar,
coitada, quase que a matei do coragdo. Mas ela sempre me apoiou em tudo e eu
fui ser pianista na radio. Entdo, vim pro Rio estudar piano aqui, no conservatorio.
Eu tinha que trabalhar para me manter aqui no Rio, o que eu sabia fazer além de
tocar piano? Era desenhar. Fui contratado pela Rio Grafica, consegui um emprego
como auxiliar de desenhista, ai que entra a histéria da historia em quadrinho, no
ano de 1953, 1954. A Rio Grafica era a editora que €, hoje, a Editora Abril, naquele
tempo, dominava o mercado de histdrias em quadrinhos porque era subsidiaria do
Globo, do Globo Juvenil. Completar histéria em quadrinho, as histérias vinham
em tiras de papel cuché dos Estados Unidos, entao se recortava, porque elas eram
publicadas em jornal e a editora comprava as tiras de jornal e publicava em revistas
aqui. O gabarito das revistas era diferente do tamanho da tira de jornal, entdo,
recortava a cena principal e colava no gabarito da nossa revista aqui. Ora, muitas
vezes ficava faltando completar o quadrinho, tinha que ter o trabalho de completar
aquele quadrinho no estilo do desenhista. Nao era nenhuma complicag¢do mas, as
vezes, aparecia um Harold Foster, que fazia o Principe Valente e se caisse em
suas maos, tinha que completar. Entdo, Alex Raymond que era o Papa da histéria

em quadrinho, maior desenhista, maravilhoso, que eu tinha a maior admiragao,

19. Entrevista realizada em sua residéncia, 14/08/2007, Rio de Janeiro, RJ.
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vocé tinha que completar aquilo no gabarito do desenho dele, claro ndo ficava
igual, mas vocé tentava. Esse trabalho de histéria em quadrinho ndo era o que eu
queria. Queria ser um ilustrador, entdo eu tinha que ficar fazendo meus desenhos
la, sobrava um tempinho eu estava desenhando, deixava em cima da prancheta.
As editoras das outras revistas femininas que tinha 14 olharam meus desenhos se
interessaram, gostaram e eu comecei entdo a ilustrar para outras revistas, como
Cinderela, Querida, Contos de Amor, aquelas revistas daquela época. A Cinderela
era uma revista que corresponde hoje em dia, talvez, a revista Capricho, dirigida
ao publico adolescente feminino. Dentro desse trabalho fui me desenvolvendo,
fazendo ilustragdes, até cheguei a fazer as capas da revista Cinderela, naquele
tempo estava muito na moda a revista Claudia, que a editora Abril tinha langado,
eles precisavam de uma concorrente. Claudia tinha ilustra¢des de mulheres bonitas
na capa, eram caracteristicas e eu comecei fazer as capas da Cinderela, com
aquela caracteristica de mulher bonita. Ali fui desenvolvendo desenhar mulher.
Quando se faz uma capa de uma revista, evidente que seu trabalho aparece muito
mais, porque esta numa galeria permanente na banca de jornal, a pessoa que passa
vé, queira ou ndo queira, ndo precisa abrir a revista para tomar conhecimento
do teu trabalho e assim meu trabalho ficou conhecido e despertou atengdo das
agéncias de propaganda, pelo fato desenhar mulher, figura humana, charmosa,
bonita, aquele tipo de desenho que a propaganda exigia sempre, saudavel, mulher
saudavel, pessoa saudavel, ndo s6 mulher. Os diretores da McCann-Ericson me
chamaram, depois de oito anos que eu trabalhava na Rio Grafica, para o campo
de propaganda. Quando eu estava saindo dos ultimos tempos da grafica eu ja
tinha comecado a fazer outra coisa que marcou muito minha vida profissional,
que foram as capas de pocket book, publico da Editora Monterrey, passei, sei 14,
mais de dez anos 14, ndo fui funcionario, mas, no final das contas, eu tinha um
estudio dentro da Editora, um estiidio meu praticamente, quer dizer, eu fazia as
capas da editora e fazia meus free lancer para agéncias de propaganda. A figura
humana sempre foi um encanto na minha vida porque se pegar meu livro vai ver
que tem la publicagdes, desenhos meus que minha mae guardava com sete, oito,
nove anos, sempre a tematica era a figura humana, nunca fui de desenhar herois
de historia em quadrinhos, como geralmente, os meninos gostam de fazer, mas
eu sempre desenhava figura, homem mulher, crianca, figura assim do nosso dia a
dia. Dai entdo o que me encantou ,naquela época, quando eu era pequeno, o qué
que eu via? O qué que eu tinha pra ler? Era revista Tico-Tico que tinha histéria
em quadrinho mas era uma coisa muito infantil. Mas era também de historia em
quadrinho com ilustragdes, ali j4 comegou a me encantar, ja estava nos anos 40,
45,46, por ai. E ai, comecou outra fonte de encanto para mim. O qué era? As
Estampas Eucalol, porque eu nio tinha habito de colecionar, mas como elas eram
muito acessiveis todo mundo tinha aquelas Estampas, entéo, volta e meia eu tinha
uma daquelas na méo, que era onde tinha a ilustragdo que eu queria fazer, quer
dizer, o tipo de desenho. Eu sempre tive uma coisa muito clara na minha cabega eu
nunca fui voltado para artes plasticas, para pintura de cavaletes, de quadro, essas
coisas, pinturas artisticas. Eu gostava de fazer era gente, cotidiano, era gente no
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dia a dia, fazendo coisas que eu via que faziam parte no meu dia a dia.

Aquelas estampas foram o primeiro contato que eu tive com o tipo de ilustracio
que queria fazer, que gostava de fazer, porque ali tinha tudo ali, era variada, tinha
artista de cinema, conhecimentos gerais, tudo ilustrado, aquilo me encantava
porque era o tipo de desenho que eu gostava de fazer, muitas vezes nio era o
tipo de desenho que eu soubesse fazer, mas era o que me chamava a atengéo,
eu menino, ndo sabia nem definir nada disso, mas sabia olhar e gostar. Acredito
que eu ndo tinha possibilidade, naquele tempo, de fazer colegdes, de comprar
sabonete, mas volta e meia elas eram uma coisa tdo marcante, tio conhecida
naquela época que ndo precisava muito para vocé ter uma daquelas estampas
nas maos, varias delas até. E dai entdo a minha afetividade com esse tipo de
coisa foi isso, inclusive essas estampas e os antincios do sabonete Eucalol eles
eram publicadas nas principais revistas, naquele tempo, 1a no Sul, por exemplo,
tinha muita acesso a revista do Globo, que era uma revista magazine, uma revista
periodista semanal e sempre tinha anuncio da Eucalol com aquelas artistas

maravilhosas que eu ficava encantado vendo.

Analisando o material que forneci, Benicio constata o que Gorberg fizera em seu livro,
os desenhistas das Estampas Eucalol, se apropriavam — em meus tempos de publicidade, diria,
chupavam — referéncias de imagens de varias origens para as ilustra¢des, neste caso, a referéncia

foi do desenhista americano Harold Foster.

O Harold Foster, que era o desenhista do Principe Valente, desenhava também o
Tarzan. Mas aquilo era uma coisa completamente inacessivel, aqui no Brasil ndo
tinha, eles eram o top do desenho. Aqui no Brasil ndo se tinha a cultura da histéria
em quadrinho ainda, no desenho de historia em quadrinho. Talvez o André Le
Blanque, sdo aquelas pessoas aqueles desenhistas que comegaram a desenvolver
um tipo de desenho aqui, mas ndo era nada que tivesse muita presenga. Entdo
0 que vocé via quando era publicado, até nas Estampas Eucalol, que a gente
falou antes, quando era desenho nacional, era de uma qualidade muito inferior do
desenho estrangeiro, porqué? Porque ndo tinha desenvolvido ainda essa cultura
aqui, que era toda nascida e criada nos Estados Unidos praticamente. Na Europa
tinha, mas era outro tipo de desenho, era um desenho menos charmoso, nao sei,
o desenho americano era um desenho que continha, hoje em dia que a gente
sabe, continha glamour, aquele sexy appeal, aquelas coisas que tinha no desenho
americano que no desenho europeu nio tinha, muito mas voltado pra desenho

artistico feito Académico. E exato seguia as regras académicas.

Benicio reflete sobre a auséncia de escolas para o aprendizado das técnicas de ilustragao,
lembra da Escola Técnica Barobé, que preparava para os cursos superiores, nada voltado para
desenho comercial, escolas de correspondéncias, muito precarias, teve a Escola Pan-americana
de Artes, em Sao Paulo, mais especifica de ilustracdo, frustrado, ndo encontrava o que apreciava
como o desenho e relembra uma realidade preocupante.
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No inicio da minha trajetdria, anos 40, tinha o J. Carlos, o Nassara e o Calixto que
eram desenhistas de imprensa, outro tipo de desenho, da charge, da caricatura e
ndo era o tipo de desenho natural, desenho fotografico, digamos assim, ndo gosto
muito desse termo mas, basicamente funciona a imagem como uma fotografia,
pela exatiddo das linhas. O desenho nfo tem nada a ver com fotografia porque,
inclusive hoje em dia, quando alguém analisa meu trabalho, geralmente, fala
isso, que meu desenho ¢ fotografico, mas vocé sente que ¢ uma ilustragio, um
desenho ndo chega a ter nada de fotografia, de textura fotografica, tem estrutura
fotografica, talvez. E naquele tempo, os desenhistas que se destacavam eram
nessa area, desde o tempo da Careta, aquela revista antes de eu ter nascido, ja era
especializada e como a fotografia nfo era desenvolvida, todas as noticias eram
por meio de charges e esses desenhistas que faziam. Eram outros tipos desenhos,
desenhista de histdria em quadrinho, que era o que deu inicio a ilustragdo. Para
ser desenhista de histéria em quadrinho tem que ser um bom ilustrador, se ndo
vocé ndo consegue montar as cenas que precisa, que usa o mesmo critério para
montar uma cena de histéria em quadrinho, uma centra¢do de um conto, seja o
que for, ¢ o mesmo critério. E esse tipo de desenho ainda nao estava desenvolvido
aqui. Ai comegou na revista O Cruzeiro, o Alceu Penna, o Percy Deane, mas
mesmo o Percy Deane, ja era baseado numa coisa mas artistica, ndo era aquele
desenho que vocé via nas revistas americanas tipo Post, Good Housekeeping, que
eram revistas femininas, naquele tempo ainda nfo tinha isso, s6 o Alceu Pena no
Cruzeiro, tanto que ele se tornou essa figura lendaria, por causa da exceléncia da
criagdo inovadora dele, que mais tarde, Ziraldo veio aparecer, vocé olhava o trago
sabia que era do Ziraldo, do Alceu Penna, do J. Carlos, quer dizer, cada um com
uma identidade propria. Mas nesse setor de ilustragdo mais genérica, assim mais
fotografica, naquele tempo ndo existia.

Voltando aqui para Estampas Eucalol, aqui a gente tem uma estampa Eucalol
que tem que representa a morena. Sim, mas ¢ digo era anuncio Eucalol que
possivelmente nio sei se tinha estampa disso mas podia até ter. Ah esta aqui. Aqui
tem as caracteristicas. As estampas Eucalol, por exemplo, olham aqui eles se
baseavam no que existia e iconograficamente sobre o assunto ou com foto ou com
desenho, mas tudo baseado no que ja existia entende, ndo tinha nada vocé ndo
nota nesses desenhos aqui caracteristica especifica de nenhum desenhista, entdo
por qué? Porque naquele tempo ndo existia ainda quem tivesse se especializado
so naquele tipo de desenho. O que mas tarde que veio se firmar isso.

Aqui uma estampa do Partenoon, é quase que um desenho a traco, quer dizer, uma
coisa bem sucinta, bem simples, bem modesta de detalhes até. Mas mesmo assim
era o que tinha, era o que aparecia € 0 que encantava a gente era isso, através
desses desenhos voc€ comecgava a viajar e a sua cabega ia para esses lugares todos

aqui que as estampas sugeriam.
Recordamos que os processos iniciais de impressao a cores, era feito através da técnica litografica,

a mesma técnica que vai dar origem ao processo offset. Entdo estas Estampas recebiam mais do

que as quatro cores convencionais do processo de impressao atual. E a sua admiragao.
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E, cada tonalidade tinha que ser uma tinta especifica e na pedra. Mas ¢ isso, tinha
muita varia¢do de qualidade de desenho pelo simples fato de serem desenhadas
por varias pessoas, cada um tem o seu trago tem, o seu grau de desenvolvimento
como desenhista, uns mais, outros menos, mas todos eles, sempre, dentro do
desenvolvimento da fantasia das pessoas, quer dizer, entéo interessava para eles,
1SS0 que encantava a gente.

Entdo, de ilustragdes para o interior das revistas, passando por suas capas, para
as capas dos pocket book e por causa do sucesso das capinhas dos pocket book
despertou a ateng¢do dos produtores do cinema, tudo porque desenhava mulher
bonita. Trabalhei para muitas revistas também fora, como eu falei, nunca abri mao
de fazer free lancer, entdo embora eu trabalhasse nas agéncias de propaganda,
tinha sempre metade do viver para outras agé€ncias ou pra editoras. A revista
chamada Status, na época, concorrente da Playboy, eu fiz muita ilustragdo para
eles.

Esse cartaz da Dona Flor foi um cartaz muito famoso, o filme maior de bilheteria
do cinema nacional até hoje, eu acho que foi esse filme, ndo sei se teve outro. E o

cartaz entdo ficou muito conhecido ficou muito famoso.

Bairro, Perdizes. O encontro com Elifas estava agendado desde Brasilia. Um narrador de

grande importancia e relevancia em termos culturais e politicos no pais.
4.3.2 Elifas Andreato®

Meunome é Elifas Andrato, artista grafico, cenografo, jornalista, especialidade
artes graficas, hd 40 anos trabalho com artes graficas. Como o assunto desta
entrevista sdo as Estampas ¢ eu sou do interior do Parana, nasci em Rolandia,
uma pequena cidade, me criei num sitio, um pouco mais ao norte, com meu avo.
Passei minha primeira infancia na roga. Nao tive oportunidade de estudar, nem
ir a escola. Ter contato com a civilizagdo de fato, em Sao Paulo, quando meu pai
adoeceu e nds tivemos que mudar para l1a. A partir dai passei a viver de pequenos
biscates. Sou o filho mais velho de uma familia numerosa e pobre. Quando entrei
na fabrica com 14 anos, tive a oportunidade de aprender a ler, num curso de
alfabetizac@o para adultos, ndo dava para fazer diferenca e precisava trabalhar.
Em pouco tempo passei a me interessar por imagem. Mas, ndo havia ninguém na
familia que fizesse arte nenhuma. Com exce¢do de um tio que tocava acordeon
e uma pequena experiéncia la na roga, quando minha mae insistia para eu tocar
violdo. A gente s6 ouvia radio, que s6 pegava musica do interior, sertaneja, ndo a
que se ouve hoje, mas de qualidade. Isso marcou muito minha vida.

Trabalhava na fabrica de fosforo Fiat Lux.

Comecei a ter contato com essas imagens, chamar de imagens antes de estampas,

20. Entrevista realizada em seu estudio, em 29/08/2007, em Sao Paulo, SP.
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porque tinha alguma habilidade para desenhar. Comecei a desenhar num
jornalzinho da fabrica, que fazia ainda no esténcil. Pintando e como eu tinha
comecado a ler, fui me entusiasmando, me tornei conhecido, aparecia em jornais.
Mas a historia das imagens desenhadas tem um peso muito grande. Nessa fase
decorando esses bailes descobri, numa revista Manchete, umas imagens de
Di Cavalcanti e depois, numa edi¢do do Cruzeiro, encontrei um ensaio sobre
os Meninos de Broddsqui, do Portinari, um desenho de criangas pobres feito a
carvdo. Foi nesse momento que senti que podia desenhar daquele jeito.

Ao mesmo tempo me identificava com os meninos desenhados, isso foi o que me
impulsionou para buscar nas imagens ou no desenho uma forma de expressao,
que no inicio comegou como uma espécie de revisdo de bau de tristezas, de
frustragdes que foi a minha infancia.

Eram pinturas e desenhos revoltados, revelando coisas bastante ruins e que eram
quase todas autobiograficas. Mas com o passar do tempo passei a me interessar
por imagens. Além de serem brasileiras, dessa brasilidade que hoje todos os
meses publico no Almanaque Brasil de Cultura Popular. Oito anos, 100.000
exemplares/més, se esgota rapidamente, que ¢ exatamente o resgate da cultura
popular brasileira.

Evidente que quando comecei a desenhar, como ndo tinha dinheiro para pagar
escola, buscava nas imagens prontas os modelos para o meu desenvolvimento
artistico. O tempo passou, fui para pequenas agéncias de propaganda quando sai
da fabrica. Sai de 14 por que os ingleses achavam que com 15 anos tinha uma
grande oportunidade com artista, me indenizaram. Meu pai consumiu toda minha
indenizagdo e fui para as pequenas agéncias trabalhar como desenhista.

As imagens que me interessavam conhecer eram as muito antigas, por nio ter
tido uma formagao académica ou formal. Era autodidata, o tnico curso que fiz foi
aprender a ler. Era através das imagens que copiava as fotos de alguns desenhistas
americanos, embora me interessasse muito conhecer as coisas brasileiras. E
evidente que desde o tempo da roca havia os almanaques, especialmente do
Biotdonico, que meu avd trazia regularmente da cidade. As pessoas que chegavam
da cidade grande traziam revistas velhas, antigas, que foi meu primeiro contato
com o mundo. Ver uma foto daquela era como se tivesse chegado num planeta.
Primeiro as imagens, depois a busca pelas referéncias nacionais. Até que aos
poucos fui descobrindo as Estampas Eucalol. O curioso é que na verdade me
preocupava menos as imagens, embora achasse muito bonita, muito bem feita,
me interessava o aspecto educador e brasileiro que elas traziam. E como era uma
pessoa semi-alfabetizada, passei a ter nessas imagens uma aliada e tinha muita
dificuldade para achar.

Quem me ajudava nisso era o Jodo, jornaleiro, que foi um dos meus anjos da
guarda. Ele sabia que tinha talento para desenho ¢ falava para ndo ficar na esquina
com os caras que ficavam por ai, jogados, bebendo até altas horas, vocé tem chance
de uma vida melhor. Era ele quem me arrumava as coisas para ver. E foi dele
que recebi as primeiras Estampas e recebi, no caso, agora revendo aqui, algumas

eram extremamente erotizadas vocé imagina com 15, 16 anos havia historias
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misturando os gozadores com indice extremamente gostoso, bem desenhado. Mas
ao mesmo tempo havia um grande interesse pela historia brasileira, pelos fatos
brasileiros. Revendo agora algumas, puxa vida, quando vocé tem dificuldade para
ler, ndo tem uma educacdo, uma disciplina que a escola te dé, a imagem ¢ muito,
muito importante. Até hoje, olha que ja fiz um esfor¢o enorme para melhorar o
meu nivel de conhecimento, mas ainda hoje sinto que minha meméoria auditiva e
visual é muito mais eficaz do que a leitura. Claro que por for¢a do oficio preciso
escrever, ler, pesquisar, mas nao tenha duvida devo muito da minha formacao,
ndo sé artistica, mas intelectual as imagens, ai as Estampas Eucalol prestou um
enorme servigco, desde historias, ndo apenas histdrias brasileiras, mas aquele
conhecimento que depois vim a descobrir fazendo o Almanaque Brasil. Tem tudo
a ver com isso, vocé tem um pequeno texto, tem uma longa histdria resumida e
que estimula a procurar um pouco mais de informacao sobre ela.

Tenho lembrangas 6timas desse tempo e dessas imagens que o Jodo me arrumava,
por que havia figurinhas. Alguns albuns eram raros, mas as estampas Eucalol
durante um periodo foi uma coisa muito procurada, ndo apenas pelas informagdes
que continha sobre peixes, Histéria do Brasil, mas também pelas histérias da
humanidade, adaptagdes. As vezes fazendo adapta¢des grosseiras, mas, enfim
fazendo o que tinha que ser feito. Trabalhando ha quase 40 anos com imagem
na Imprensa, hoje vejo que muitas vezes as imagens ndo eram muito boas, mas
eram fundamentais para aquele momento da historia e acho que nesse sentido as
Estampas Eucalol ou mesmo os anuncios usados atendiam perfeitamente.
Estamos falando de 1937, vocé falando de menstruacdo de uma maneira
extremamente elegante, mas sutil. Essas coisas fazem parte da minha formagao
e depois tem uma coisa que acho fundamental essas imagens me deram uma
definicdo de estilo, porque veja bem ndo fui a nenhuma escola de arte, nunca
tive acesso a Historia da Arte, as técnicas, etc. Conheci as imagens produzidas
em calendarios, todas muito préximas do naturalismo, do renascentismo, e
isso ajudou a formar o meu estilo de desenhar. Via nisso uma maneira de me
comunicar com as pessoas iguais a mim, com as dificuldades que tinha, com meu
nivel de capacidade de entendimento e compreensdo. Entdo foram essas imagens
que me deram grande suporte no desenvolvimento do meu desenho e definiram
praticamente o meu estilo.

E claro, que, com o tempo vocé vai fazendo experiéncias, fiz uma porgio delas
com recortes, esculturas, gravacdes, mas aquele estilo basico, fundamental, esta
baseado em todas essas informagdes virtuais que aprendi nos almanaques e nas
Estampas Eucalol. O que me impressionava era que num tempo em que a impressao
era extremamente precaria, nos ja tinhamos nas Estampas Eucalol uma sofisticagao
de impressdo que maravilhava. E ai vinha aquela coisa da curiosidade. Como ¢
feito isso? Entdo quando fui para a Editora Abril, em 67, entrei como estagiario,
passei rapidamente a ser chefe de area, ouvi do senhor Vitor um conselho que,
no meu caso, foi decisivo. Ele disse: Todo mundo acha que o trabalho ¢ feito
na maquina, numa prancheta e que aqui esta pronto e estdo todos arrogantes. O
trabalho fundamental que vocé tem que aprender € 14 na grafica. Pensei, era um
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moleque de 20 anos, um homem que construiu um império desses ndo daria um
conselho assim, de graga. Fui aprender a fazer todo o processo de reprodugéo, era
capaz de fazer tudo, fotolito, retoques. Estou falando da década de 70, época em
que as industrias graficas se desenvolviam bem no Brasil, ja tinhamos uma boa
qualidade de fotografias e boa qualidade em reproducao.

As Estampas Eucalol estdo na minha memoria como referéncias de um tempo e
de um grande anseio que tinha de conhecer a historia brasileira, por que foram
elas que me estimularam a conhecer o Brasil. Além das informagdes que a gente
aprendia, ainda tinha a beleza dessas imagens. Quando fui fazer o Almanaque
comprei varias estampas. Tem uma delas que ¢ a descobrimento do Brasil que
achei quando estava fazendo o Almanaque, me impressionou muito, por que
sempre que eu via a imagem do descobrimento, via imagens muito proximas
da religido. Até um dia, vocé tem recomenda¢do de ver o que significa a coisa.
Séries que também marcaram época: episodios nacionais. Se vocé pensar em tudo
que falei, juntando tudo, ndo ¢ a toa que uma pessoa como eu, depois de tantos
anos de trabalho faga um Almanaque de Cultura Popular, continuando a mesma
postura de comunicar a Historia do Brasil de uma maneira muito objetiva, bem
pesquisada, para dar uma contribuicdo até para contar uma histdria que a propria
historia escondeu. Cumprimento pelo seu trabalho.

A proposta do Almanaque ¢, infelizmente, cuidar dessa memoria é a coisa mais
complicada que tem. Ninguém quer mexer nisso, ninguém quer saber disso. Nos
temos um massacre de uma midia perversa, que contempla a pseudo-modernidade
e juventude, considera a tradicdo como uma coisa velha; como se fosse possivel
construir o futuro ¢ o novo sem ter as bases do passado. Esse ¢ o dilema que
enfrento ha 30 anos, porque fiz a op¢do de recuperar a Memoria Brasileira,
Historia do Brasil. Fazendo desde 1970, quando fiz a Histéria da Musica Popular
Brasileira, quando aqueles compositores ja velhos estavam esquecidos. Aquilo foi
um relangamento de Cartola, de Nelson Cavaquinho, Pixinguinha, etc. Moleque
fazendo aquilo com entusiasmado.

Tudo que fago na minha vida ¢ tentar recuperar memoria da Historia Brasileira
e ndo apenas a memoria visual, que ¢ uma coisa a ser cuidada, mas, a gente
precisa também salientar gente como vocé, o Armando que faz a memoria da
propaganda. Nos estamos publicando no Almanaque a memoria da propaganda.
Nos fizemos recentemente um trabalho sobre Pixinguinha. Nesse pequeno estudio
nos s6 cuidamos da memoria do Brasil, nos s6 trabalhamos com isso. A gente
tem enorme dificuldade para fazer isso, porque vivemos sob jugo de uma midia
que nos oprime com o moderno, o novo, o futuro, com bobagens, Nao tenho
nada contra isso, a questdo ndo é essa. Exemplo: Na folha de S. Paulo leio: abre
hoje a exposi¢do Retratos da [Musica Brasileira, de Elifas Andreato e d4 uma
pagina inteira para Sandy e Jr. Nada contra eles; e toda a capa de cultura da folha
ilustrada era uma personalidade estrangeira que ndo acrescentou nada para a nossa
vida. Isso é¢ um problema da midia em geral, TV Globo, dos jornais, das grandes
revistas. Tenho dado uma declarag¢fo pesada sobre isso, porque considero uma

afronta o que a midia brasileira faz com o povo brasileiro, principalmente a TV
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Globo, que produz lixo o ano inteiro e depois faz um mea culpa com a Crianga
Esperanca, que fatura milhdes, com o que ela enfia de comerciais entre uma
chamada e outra e continua produzindo lixos, d4 uma hora no horario chamado
nobre para educar o povo, quando muito faz umas vinhetas-cultura, vocé acha
aqui ou uma peca de teatro com atores da Globo. Nos devemos o abandono da
nossa memoria, da nossa historia as editoras Abril, a TV Globo, as agéncias de
propaganda que se lixem, basta vocé olhar e ver o que fazem com a propaganda
de automoveis, bebidas. Nunca vi propaganda que tivesse na Histoéria do Brasil,
uma referéncia para lembrar aquele produto. E um bando de mulheres gostosas
vendendo um carro ou cerveja, vocé ndo sabe que produto foi anunciado, porque

tudo ¢ igual.

Tentei por diversas vezes agendar um entrevista com Ziraldo. Nenhuma possibilidade de
acontecer. E eis que sou agraciado com a oportunidade de entrevistar Zélio, seu irmao.

4.3.3 Zélio Alves Pinto?!

Jornalista, artista, pintor, artista grafico, moro em S@o Paulo, 68 anos e,
infelizmente se tivesse um pouco mais, teria convivido com mais intimidade com
as Estampas Eucalol, sabe como ¢, a gente ndo escolhe nem ano, nem data para
nascer. Quando eu nasci as Estampas ja existiam e eu vim a tomar conhecimento
desse Universo muitos anos mais tarde. Eu era um senhor, de 7 ou 8 anos, quando
fui para o Rio de Janeiro. Meus primos, no Rio, colecionavam, fiquei encantado.
Mas no sertdo de Minas, ndo tinha essa, facilidade toda, ndo chegava as Estampas,
nem o Globo, Jornal do Brasil, a Folha, nem o Estadéo.

A gente, ficava isolada do mundo e nfo existia televisdo, pior ainda, ficava
ligado nos ruidos estranhos que o radio transmitia, que nem sempre era uma
voz, mas alguma coisa parecida como grunhidos humanos. Mas entdo vim tomar
conhecimento disso bem mais tarde. E a conviver, ai j& era artista. Observei e
vi, inclusive um fato curioso que desconhecia até relativamente a pouco tempo.
Observei que ha 20 anos atras, fui convidado para fazer um livro sobre a Bayer,
que também ¢é alema como a Myrta, que produzia as Estampas Eucalol e toda
a linha de perfumaria. A Myrta era uma empresa fundada por alemaes. O que
achei estranho, meu irmao, que morava no Rio e eu em Sao Paulo, naquela época
era um universo distinto um do outro, quando comecou a surgir as primeiras
Estampas e a Bayer estava sendo instalada no Brasil. Pelo fato de ambas serem
alemds, chama a aten¢@0o no processo de instalagdo de uma e de outra, no Brasil ¢
o enfoque que elas deram na mensagem que anunciavam os seus produtos.
Considerando que era alema e que a tecnologia alema, desde séculos, era muito

apreciada mundo afora, e principalmente no Brasil que tinha dependéncia muito

21. Entrevista realizada em sua residéncia, 03/09/2007, em Sao Paulo, SP
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grande, tudo que era técnico e mecanico de boa qualidade, tudo era alemio,
acidentalmente, suigo, ingl€s talvez, americano, nem pensar, eram os japoneses
daquela época, ndo tinha qualidade, poderia até ter forga.

Eles poderiam simplesmente dizer que esse era o mais belo produto alemao, de
Berlim direto para o Rio, ou para Sao Paulo, Brasil, mas ndo. O que é curioso,
exatamente isso, a mensagem tomou como ponto de partida os valores locais, os
valores dos futuros consumidores dos produtos que estavam sendo langados pelas
empresas alemas. [sso € muito interessante.

Mario Pedrosa, nos anos 70, fez discurso nacionalista, mas 50 anos de distancia
de uma coisa e outra.

Curioso ¢ que a Myrta e a Bayer pegaram carona na Semana de Arte Moderna,
pegaram momentos, frases, literatura e icones nacionais, para poderem passar
a investir junto ao consumidor brasileiro. Pegou os valores nativos para serem
agentes, para poder convencer os seus consumidores de que seu produto era de
boa qualidade, sendo que obviamente poderiam colocar o prestigio dos alemaes,
que era de boa qualidade. Pouco faltou falar que Pedro Alvares Cabral adorava
os produtos Eucalol.

As estampas Eucalol foram o marco de processo da Myrta se transformar na
industria brasileira de grande sucesso. Se olhar bem, vai descobrir o inicio da
construgdo da primeira enciclopédia brasileira, porque eles trabalharam a fauna,
a flora e a Historia. Os momentos e os personagens mais importantes da nossa
Histoéria e os animais, exemplares da flora, como exemplares tipico de uma
nacdo exotica dos tropicos que era, exatamente, aquele todo imaginario que hoje
temos.

A Estampa Eucalol tem um valor como memoria insuperavel, porque trata alguma
coisa que aconteceu ha um século atras. Nos temos muito pouca memoria. Nao
¢ habito dos brasileiros preservar o passado, muito pelo contrario. Nds temos
volupia pela renovagdo do passado, queremos o passado mais recente, esse €
o perfil da cultura do povo brasileiro.Esse tipo de coisa nas Estampas Eucalol
passou a ser direcionada de maneira mais nobre porque hoje as Estampas Eucalol
trazem o tempo de volta. Os atores de cinemas da época dos nossos pais, animais,
acidentes geograficos, até a reproduc@o ou releitura de famosas gravuras do
Zebreck, hoje para nds tem um valor incomensuravel.

As Estampas Eucalol ja tinham visto isso ha 70 anos atras, antes das primeiras
cole¢des, dos primeiros museus. O processo de reproducdo era muito precario, de
dificil de reproduzir, mistura de litografia, com offset, com fotografia, comeca a
surgir as reticulas, tem historia riquissima por tras daquilo que néo se vé.

Vivi uma das maiores experiéncias da minha longa vida, a de diretor dos museus
do Estado de Sdo Paulo, num periodo em que os museus eram considerados
depositos de coisas velhas, isso foi em 1982, quando foi criado o Primeiro
Departamento de Museus e Arquivos do pais, aqui em Sdo Paulo. Fui o primeiro
Diretor desse departamento, o interessante ¢ que tive oportunidade de conviver
com o que era com o que tinha havido entdo com os nossos museus, onde se

preservava oficialmente o memorial nacional do Estado de Sdo Paulo. Os nossos
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museus eram considerados instrumentos absolutamente secundarios na vida
nacional. A memoria hoje, ainda ¢ considerada complemento secundarissimo na
nossa evolugdo, como nag¢do, como sociedade humana, porque acredito que néo
estejamos vivendo como nag¢ao Brasil, porque ainda estamos muito preocupados
com a primeira parte que qualquer nagdo vive, com a questdo da sobrevivéncia,
porque ainda esta muito ameagada. A segunda parte que a convivéncia, que é
a certeza de que sobrevivemos na convivéncia. Embora na sobrevivéncia a
memoria ainda seja um instrumento muito importante na convivéncia a memoria
¢ fundamental ai que entdo passa a dar mais aten¢do a memoria.

Os povos do primeiro mundo 99% deles a sobrevivéncia estdo garantidos,
podem investir na convivéncia que ja é o aprimoramento da vida, vocé comega
a conviver.

Nesse conjunto historico surgem as estampas Eucalol, surge as primeiras
iniciativas voltadas para organizar enciclopédias brasileiras, porque ndo temos um
compéndio de onde tiramos as formas de sobrevivéncia. Os alemaes nos deram a
dica ha 70 anos atras, mas ignoramos porque estivamos muito preocupados com
a sobrevivéncia.

Nos brasileiros temos problema de identidade que é cronico, problema de
interpretagcdo de nds mesmos.

Nos brasileiros temos um problema cronico na interpretagdo de nos mesmos. Henfil
tinha necessidade de fazer sucesso nos Estados Unidos, para ser reconhecido no
Brasil, Sério, mesmo, é o que sai no New York Times, ai o brasileiro leva a sério,
isso na €poca da ditadura.

A nossa maneira de ser ¢ avacalhada e a nossa cultura € o reino da avacalhag¢io,
o ideal é que se pegasse a objetividade e o pragmatismo germanicos com a nossa
avacalhagao.

Estampa Eucalol esta no inconsciente. Meu sonho ¢ transformar as estampas em
enciclopédia. A primeira oportunidade saira a enciclopédia.

A qualidade das imagens das estampas Eucalol-

O importante das imagens das estampas da Eucalol ndo ¢ a qualidade intrinseca,
sO a qualidade, mas a impressdo excepcional e revoluciondria que era feita em
Sdo Paulo, a cores, na época, onde se fazia a melhor, coisa cuidadosa.

Artistas importantes assinavam suas estampas, mas nem todas sdo assinadas,
mas teve um Percy Lau, importante, ilustrador oficial do Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica, viajava pelo Brasil fazia fotografias com ilustragdes
dos seringais, dos pescadores, ia pelo mundo urbano o que se tinha acesso por
informacao oral. Essa qualidade excepcional das imagens, qualidade intrinseca
e exponencial, como testemunha de nossa historia, ela faz parte do conjunto
da memoria que a gente tem que preservar, considerando do ponto de vista da
iconografia, enquadrando nas devidas propor¢des do tempo, tdo importante
quanto as gravuras do Debret.

Dirigia um jornal chamado The Brazilia, nos Estados Unidos, em 1990, recebi
uma pesquisa que mostrava que o Brasil foi o pais que tinha mais rapido evoluido

nos ultimos 100 anos no mundo, mas néo foi bem assim, ¢ que estivamos muito
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atrasados.

Evoluimos, quando comegamos a pensar na memoria como instrumento de nossa
felicidade, sabemos que precisamos dela. Temos consciéncia mais definida.
Hoje os nossos museus sdo arquivos importantes de centro de preservacdo e
conservagdo da memoria, quando comegaram a preservar o imaginario brasileiro.
Antigamente quem ia a museus era bocd ou que nao tinha nada para fazer.

Hoje conhecimento e sabedoria tém muito mais importancia

4.3.3 Alvaro de Moya?

Meu proximo narrador ¢ um importante pesquisador e escritor sobre obras de quadrinhos,

uma referéncia.

77 anos, jornalista, produtor de TV e cinema, escritor de diversos livros,
principalmente sobre histérias em quadrinhos e TV Excelsior. Quando crianga
copiava os desenhos do album do Flash Gordon, do irmio mais velho, imitava
o estilo do Alex Raymond, Halll Foster, Newton Kennedy. A Editora Abril me
contratou para fazer as capas do Pato Donald e Mickey, imitava o Walt Disney —
¢ assinava como Disney. Para escrever sobre historias em quadrinhos, lia muito
Robert Stevenson, Jean Paul Sartre, Dostoyevsky, Shakeaspere, para aprender
a escrever. Achava histérias em quadrinhos muito parecido com cinema, mas
ndo era cinema, parecido com literatura, ndo era literatura, mas era parecido.
Defendiamos os quadrinhos como uma forma de arte. Expressdo artistica.

famos muito ao cinema, Hitchcock, Bergman, Kurosawa, John Ford, cinema B
americano, faroeste do Roy Roger, para ver cortes, enquadragdo, movimento de
camera, escurecimento, passagem de tempo para usar o mesmo tipo de linguagem.
Um dia o Jodo Batista Queiroz falou de uma revista humoristica genial importada,
era o numero um, do Mad, do Kurtman.

Fiquei sectario: se ndo fosse nesse estilo do Alex Raymond, Hall Foster, eu nao
gostava, olhava a Tico-Tico, achava mal desenhada, os comics book, Superman, do
Jerry Siegel e Joe Shuster; Batman, do Bob Kane, também eram mal desenhadas.
Minha formagdo era do Suplemento Dominical colorido e tira diaria de jornal,
Globo juvenil, tabléide.

Entdo minha formacdo era a literatura, o cinema de qualidade, ¢ os melhores
quadrinhos, J. Carlos e Tico-Tico eu ndo gostava, ndo segui as Estampas Eucalol.
Segui mais o Café Jardim, por outro motivo. Quando passava de bonde da
Voluntarios da Patria para Av. Tiradentes, era um sonho, o cheiro de café, quando
comprava o café vinha uma figurinha, ganhava o album, depois descobri que
quem escrevia era o Jeronimo Monteiro e quem ilustrava era o Sigis, Sigismundo

Valpetri. Insistia com meu pai para comprar o café, porque eu e meus irmaos

22. Entrevista realizada em sua residéncia, 10/09/2007, em Sao Paulo, SP.
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coleciondvamos aquilo, e quando conseguiamos completar a cole¢do ia na
avenida Tiradentes e ganhava um livro da Terra, Mar e Ar, que tinha Robert Louis
Stevenson, Jack Rolman, Tarzan, uma cole¢do maravilhosa. Eu ndo sabia ler, meu
irmao trocou o livro pela Vinganga de iroqués, a capa tinha um desenho, acho
que, do J. Alcantara, um cavalo correndo e um indio com o escalpo na mao. Eu
fiquei impressionado por aquela imagem.

Se a historia ndo fosse boa, o enquadramento eu ndo gostava, desenvolvi um
senso estético muito apurado. Ou era genial ou era uma porcaria, ndo existia meio
termo.

Quando fui trabalhar em TV, que vi que em quadrinhos ndo dava, eu achava
que meu trabalho ndo era bom e queria sempre melhorar mais, mas eu chocava
porque meu trabalho era muito melhor que o dos outros. Os outros achavam que
eu nunca gostava do trabalho deles, e ndo gostava mesmo, mas eu nunca falei isso
para ninguém, mas eu ndo gostava também do que estava fazendo. Eu tentava
imitar os meus inspiradores, mas nunca dava certo, jamais cheguei a ser como
aqueles caras.

As Estampas Eucalol eu ndo seguia por que ndo tinha concurso, ndo era para
trocar por livro. O professor da Escola Pan-americana de Arte, Mario Tabarique,
trabalhou comigo na TV Paulista, tem ainda um desses albuns. Ele teve a felicidade
de ndo trocar esse album pelo livro, outro dia me emprestou.

Eu tenho em casa recortes do Principe Valente, impresso no Suplemento Juvenil,
mal impresso, fora de revista, aquele papel de ma qualidade, impressao tipografica,
as vezes com so 2 cores, mas aquele visual € que ficou na minha cabega. Hoje
compro albuns importados com papel de melhor qualidade, impressao offset e
ndo ¢ a mesma coisa — acho que aquilo gravou no papel, muita gente que sonhou
com aquilo estd dentro daquilo. S6 Umberto Eco, Italo Calvino que ¢ capaz de
dizer que sentimento que vocé tem quando vé aquele papel de ma qualidade, mal
impresso, mas cheio de sonhos de criangas gravados. Nao ¢ esse album de hoje
que custa um dinheirdo e que ndo tem aquele negocio.

No caso da Eucalol, assim como os desenhos do Monteiro Lobato, eu nio ia ler
Monteiro Lobato porque estava em outra literatura, estava lendo Lewis Caroll,
eu perdi o Monteiro Lobato. Aquelas ilustragdes do Monteiro Lobato, que eram
copiadas do Flash Gordon e do Alex Raymond eram cépias mal feitas. Quando
nds fizemos a primeira exposicdo de HQ em 18 de junho de 1951 nés convidamos
o Caio Prado Jr., era o dono da Brasiliense, ele viu que estavamos denunciando o
plagio, nos éramos desenhistas e escondemos o nome do Augusto e do J.Alcéntara,
para ndo criticar outro desenhista. E o Caio Prado Jr. disse que ndo sabia que
era plagio e acabou contratando o André Le Blanc para fazer as ilustracdes e
foi o melhor ilustrador do Monteiro Lobato, nessa fase. O Villin ¢ o Belmonte
também fizeram as ilustragdes de Monteiro Lobato de qualidade. Quando o Jaime
Cortez chegou de Portugal, em 1947, ele nos ensinou a trabalhar com modelo ao
vivo, com referéncia, e ndo ficar copiando o material estrangeiro. Com o material
estrangeiro deviamos saber como se faz, mas tinhamos que achar uma forma

nossa, brasileira, de reinterpretar aquilo. A mesma coisa de quando fomos para a
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TV e cinema, estavamos preocupados em acharmos uma forma brasileira.
Alvaro discorre sobre sua experiéncia nos Estados Unidos, onde trabalhou na
CBS e conheceu os expoentes da TV norte-americana, esta experiéncia foi trazida
para enriquecer e criar as condigdes necessarias para um padrio brasileiro de
televisao.

Quando vim para o Brasil tentava adaptar para o Brasil essa linguagem que a gente
sabia fazer. De certa forma essa linguagem era também o universo do Walter Jorge
Durst, Lima Duarte, Demerval Costa Lima, Dionisio Azevedo, aquele pessoal da
radio Tupi que foi para TV que gostava de cinema, e comegaram a imitar o cinema
na TV. ATV de Vanguarda que o Durst e o Dionisio faziam na TV Tupi, ali que se
encontrou a linguagem da TV brasileira. Se hoje a TV Globo vende novela para
o mundo inteiro ¢ porque ali na TV de Vanguarda houve uma pesquisa para fazer
um tipo de enquadra¢do, de movimento de camera, de linguagem, de ritmo em
que a TV brasileira ¢ uma das melhores do mundo. Vocé tem a BBC, a NBC, um
pouco a TV canadense, e depois o Brasil. O Brasil tem uma das TV do mundo
mesmo com os defeitos que tinha na época e dos que tem ainda hoje, mas como
linguagem e identificacdo do veiculo com o povo brasileiro — o povo brasileiro
tem enorme identificagdo com a TV. Aquela identificagdo que tinha com a radio,
que era a Radio Nacional do RJ, a Tupi, a Piratininga, a Difusora, a Radio SP,
migrou para a TV. ATV conseguiu um sucesso maior que o cinema, que o futebol,
que a musica popular, que todos os demais veiculos, principalmente por causa
desse comeco da TV. Até o periodo da TV Excelsior, que eu dirigi a primeira rede
brasileira baseada em network americano. De 1a até aqui, a criatividade da TV
foi muito grande. Quando entdo a TV Globo usou o esquema da TV Excelsior
e fez a rede de TV, a Globo conseguiu a padronizagdo de televisdo profissional,
industrial, de altissimo nivel, porém engessada na sua criatividade. A TV Globo ¢
uma TV excepcional, porém ela ¢ muito amarrada dentro do seu proprio sucesso.
Entretanto a Globo é o estdgio maior que a TV conseguiu atingir, a TV Excelsior
tentou isso e ndo conseguiu porque a ditadura militar fechou a TV Excelsior, por
ser considerada, pela ditadura, como esquerdista e a Excelsior ndo pode completar
seu ciclo.

Mas eu ndo gostava da Eucalol porque era plagio do Principe Valente e Flash
Gordon. Os caras do Tico-Tico que decalcavam, colocava papel vegetal,
copiava e simplificava os tracos. Todo mundo me critica porque eu falo que os
desenhos Buster Brown, que se chamavam Chiquinho aqui, e eles copiavam.
Quando o Buster Brown deixou de ser publicado e, os desenhistas faziam aqui,
eles desenhavam muito mal, quer dizer, eles ficaram anos copiando, mas néo
aprenderam a desenhar, na hora que perderam a referéncia, os desenhos eram de
péssima qualidade. E as pessoas me criticam porque sou muito caustico nesse
tipo de coisa.

Will Eisner, do Spirit, que era a linguagem mais avangada que o quadrinho
conseguiu até hoje, e o Frank Miller e todos que existem até hoje sdo calcados no
que o Will Eisner fez em 1940, com o The Spirit, e depois ele ainda inventou a
idéia de grafic novel, abrindo um novo caminho para o quadrinho.
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Entdo ndo gostava do Monteiro Lobato, Eucalol, por causa da minha formacao.
Nao era bom o suficiente.

Acho que o colecionismo ¢ uma coisa importante. O quadrinho, o cinema, o teatro
a literatura sdo mais importante porque eles tém conteudo, participacdo artistico-
historica, mas o colecionismo, seja de tampinha de cerveja seja de Estampas
Eucalol, Café Jardim, isso tudo tem uma relagdo com o momento historico, reflete
um momento cultural, o comportamento social daquele periodo, e se reflete ndo
s6 no cinema da Hollywood daquele tempo, ndo s6 na musica daquele tempo, nos
programas de radio, mas também no cinema classe B e C, nas Estampas Eucalol.
Se vocé pega um rétulo de cerveja, a Boemia, de 150 anos atras, aquele rétulo
tem a ver com o gosto estético da época, com o nivel cultural do ptblico que
aceitava um tipo de estética, que € superior a estética de hoje. Isso aqui é superior
ao que vocé encontra na internet. Porque isso aqui tem um carater dificilimo
de pesquisa, porque hoje vocé consegue com grande facilidade o acesso a essas
coisas, mas na época era muito dificil conseguir esse tipo de referéncia, e eles
conseguiam esse tipo de referéncia e passar adiante esse conhecimento. Acho
que aquilo que ¢ considerado tampinha de cerveja, que seria menor em relacdo
ao cinema, ao radio, aos primérdios da TV, literatura e pintura, ela também tem
uma importancia.

Encerro com um caso que demonstra bem isso. Hoje nos Estados Unidos os
pesquisadores estdo pedindo para as pessoas levantarem filmes familiares que
foram feitos em tempos antigos. Se uma pessoa na década de 20-30 filmou a
familia comendo um barbecue no fundo de quintal da casa dele, aquilo ¢ um
documento histérico mais perfeito do que um documentario de Hollywood que
mostrava Clark Gable e a Carole Lombard comendo filé mignon. Quer dizer,
eles acham que o registro de comportamento da sociedade americana esta nesses
filmes sem a menor qualidade artistica, porém, refletem muito mais a realidade
daquele tempo. E provavel que essas tampinhas de cerveja, essas Estampas
Eucalol, no futuro sejam consideradas mais importantes que a HQ porque a HQ
ja esta suficientemente estudada e aqui ainda ndo se fez pesquisa como a sua que

vai levantar o que existe por de tras disso, qual é a magia.

4.3.5 Lorenzo Baer*

Estou neste pais ha 34 anos, me formei em dois paises, principalmente em Israel,
onde fiz meu mestrado, bacharel, mestrado numa escola que tinha sido fundado
por ex-professores da Bauhaus. Quando a Bauhaus foi desmantelada, dois grupos
sairam dela, um, obviamente judeu, onde todos os judeus estudavam, e o segun-
do. grupo parou em Chicago. Eram mais fora do designer, muito mais um siste-
ma alemé@o de ensino e depois quando eu terminei fui estudar mais trés anos em

Turim, na politécnica de Turim, onde tinha uma faculdade de etimologia grafica.

Entrevista na Escola SENAC, em 03/09/2007, em Sao Paulo, SP.
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Vim para o Brasil e estou dando aula ha quatro anos.

Devo ter formado quase todas as pessoas de Sdo Paulo, incluindo os professores
das proprias escolas. Aqui por exemplo dou aula no SENAC da Lapa, tem alunos
meus que estdo dando aula na Pds-graduacio e isso muito me orgulha, sou um
designer que fez produgao grafica.

Diria que um dos problemas do Brasil € que se investe bastante em maquinarios e
pouquissimo em pessoas. Vocé tem empresas com maquinas de primeiro mundo
e os computadores de carater de suas impressoras. Obviamente é uma coisa que
ndo vai dar certo.

As escolas ndo estdo concluindo a sua fungdo, ndo estdo suprindo mao de obra
qualificada de verdade e nem os programas de estudos sdo dirigidos para o merca-
do, mas dirigidos por diretrizes nostalgicas do passado, de 30, 40, 50 anos atras.
Nao estd atualizada para as novas tecnologias e tanto isso ¢ verdade que muitas
empresas no lugar de enviar seus funcionarios para estudar, fazer curso médio e
superior, preferem fazer treinamento em offset, e digo mais, treinamento offset
nas maquinas deles, ndo nas maquinas de offset de todo mundo. Tem que ser uma
coisa pratica e extremamente pontual e noés perdemos nesse sentido.

Estou muito contente em colaborar com esse trabalho porque ¢ feito por uma
pessoa que pensa da mesma maneira e que sofre dos mesmos males de todos. E
a gente tenta militar sozinho e tenta semear nos cora¢des dos nossos alunos uma
vontade de continuar o nosso trabalho.

Eu diria que chegou a hora do governo abrir um pouco os olhos e comegar a dar
um apoio de verdade. Vocé por exemplo faz as aulas em todas as escolas que
conheco em Sdo Paulo e fora. As escolas ndo sabem ainda o que estdo fazendo.
Os professores sdo os que decidem e praticamente militam no dia a dia e néo re-
cebem nenhuma ajuda, entdo acho que chegou a hora de mudar.

Estava falando que livros de memorias a respeito do passado, as desgragas do
Brasil sdo bem-vindas primeiramente porque sdo pouquissimas. Em segundo lu-
gar porque se a gente quiser continuar com a producdo de impressos versus midia
eletronica, nds temos que saber muito de onde nds viemos, porque somos ainda
necessarios. Entdo nos temos que zelar pelo nosso passado e quem néo tem pas-
sado, ndo tem presente.

Noés temos hoje em dia, a producdo grafica dividida em trés secdes: a norma,
excecdo radical colocou o designer na frente, onde ele deveria estar ha muito
tempo. Justamente para criar uma simbiose entre o designer ¢ a producdo grafica.
O designer para nés ainda é técnico, tanto quanto o produtor. Esses lagos mais in-
timos entre as partes economizariam muito dinheiro, agilizaria muito o processo
e dispensaria um monte de trabalho supérfluo e deixaria tudo mundo feliz. Tanto
¢ que falando dessa tese a gente tem que modificar totalmente a nossa abordagem
porque do contrario como ¢ que se explica um designer de normas nao conhece
nenhuma cedo do ponto inicial do processo seja totalmente canalizado.

Entdo chegou a hora de rever tudo, absolutamente tudo, reprogramar todos os
cursos a nivel nacional, unir um grupo de gente que vé as coisas do jeito que acho
eu, correto e comegar tudo de novo.
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Se a gente ndo quiser perder o bonde a gente tem que fazer isso as pressas, como
falei antes, o Brasil tem que investir mais no ser humano porque do contrario as
maquinas vao enferrujar por falta de gente que saiba opera-las e resumindo tudo
isso: ndo se preocupe tanto em turbinar o computador, do contrario, ndo vao tirar
0 1% do que ele pode dar a vocé. O computador ndo ¢ parafernalia para todos
os males, o computador é como um lapis. Se comprar o lapis e deixar na mesa,
esperando que ele faca alguma coisa sozinha, vocé pode ficar frustrado.

4.3.6 Diamantino da Silva?

Este meu proximo foi e, continua sendo, um de meus mestres das Arte Graficas.

Meu nome ¢ Diamantino da Silva, eu nasci dia 10 de janeiro de 1926, desde
garoto sempre tive uma queda muito forte pelas histérias quadrinhos, primeiro
porque eu desenhava também, sou desenhista, cheguei a fazer até histérias em
quadrinhos.

Trabalhei em publicidade, em jornais em Santos, na Tribuna e o Diario, e agéncias
de propaganda, 14 em Santos uma chamada o Pai da Publicidade e aqui quando
vim para Sdo Paulo, a outra chamava Petinati.

O cinema também me atraiu bastante com a idade de 7 anos fui pela primeira vez
ao cinema ¢ desde entdo passei a freqiientar todos os domingos as matines, tanto
¢ que agora estou escrevendo um livro: “No tempo das matinés”, onde eu retrato
tudo isso ai os primeiros cinemas que fui, os primeiros gibis que vi e procurei a
incentivar os outros amigos meus a freqilientar os cinemas aos domingos.

Desde de garoto eu comecava a ler gibis, histéria em quadrinho e as revistas,
que eram Cruzeiro, a Cigarra, a Revista da Semana, Eu sei Tudo, agora o que me
atraia bastante e chamava a atenco era a diagramagdo destes exemplares, tanto €
que anos depois eu me tornei um diagramador de revista e trabalhei para Revista

dos Criadores e Revista Pecuaria Brasileira como diagramador.

O professor Diamantino vai elencando os locais por onde passou, jornais de Santos,
lembra do desenhista Gedeone Malaga, que trabalharam juntos, de fazer histérias em quadrinhos
para a Editora Brasil-América, do Adolfo Aizen, Ultima Hora de Sao Paulo, Rio e Porto Alegre,
desenhos de propaganda e desenhos que nem sabe onde foram publicados.

Quando surgiram as Escolas de Comunicacgao, falavam de quadrinhos e cinema,
cu falei essa ¢ minha area, vou entrar nela, passei a dar aula também na Anhembi
Morumbi,na FAAP, onde fiquei 10 anos e na Escola Protec Desenho de Propaganda,
de Anatomia da Figura Humana, fiquei mais de 15 anos. Ai despertou a vontade

de editar alguma coisa, comecei a escrever livros. Meu primeiro livro Quadrinhos

25. Entrevista realizada em sua residéncia, em 11/09/2007, Sdo Paulo, SP
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para Quadrados que, segundo muitos que leram, e alguns até que também fizeram
livros, diziam que este livro, dentro dos quadrinhos foi um o precursor porque
eu me baseei em muitas informagdes que eram as verdadeiras, porque eu tinha a
colegdo completa Gazeta Juvenil, Globo Juvenil, Gazetinha,, que era feita aqui
em Sio Paulo, e do Gibi.

Escrevendo uma matéria sobre o desenhista Belmonte, tinha trés informagdes
diferentes sobre a data de seu falecimento. Sabendo que havia sido enterrado
num cemitério de Sdo Paulo lembrei descobriu onde era a campa dele e localizei
a data, pesquisei os livros, verifiquei a data exata, pois e todas as trés estavam
erradas.

Passei a lecionar, como eu falei, comecei a dar aula de cinema e dar aula também
de Producdo Grafica que ¢ uma coisa que eu sempre gostei, tanto ¢ que eu fiz
um curso la em Santos, de tipografia e de impressdo, impressdo com maquina
Minerva que batia e botava o papel e tirava com esta outra e ia imprimindo assim.
Lembro que uma vez mandaram para la pra imprimir as entradas de cinema do
Cine Atlantico, entfo, era eu estava imprimindo aquilo, peguei um monte delas
para mim e comecei a freqiientei um bom tempo. Ai comecei a me interessar por
cinema por aqueles quadrinhos que tinha na porta, os cartazes grandes. Comecei a
juntar tudo aquilo tudo. Assim como eu juntava aquilo comecei a juntar Estampas
do sabonete Eucalol, as estampas do sabonete Lever. Meu pai tinha uma venda,
uma mercearia e vendia esses produtos para os fregueses e sempre aproveitava e
tirava as Estampas e guardava, durante muitos anos eu guardei isso ai comigo. E,

além disso, colecionava gibis que eu comprava.

O professor chegou a organizar um grupo onde cada um dos integrantes se revezavam
comprando revistas variadas, que guardadas em sua casa e disponibilizadas para todos, uma
sociedade de leitura, entdo Suplemento, o Globo, a Gazetinha, o Gibi, revistas de cinema,
Cruzeiro, Cena Muda, que eu ainda tenho bastante exemplares aqui em casa, a Cinearte, O Malho,

a Careta.

Me despertava a atengdo vendo a diagramacdo, os tipos de letras que eram
usados, ai comecei a procurar procurar manuais com os nomes dos tipos de
letras, grotescas e outros tipos, maiores € menores. O que ¢é caixa alta, caixa
baixa e tornei-me quase um especialista nessa parte de diagramagio, paginagio,
de digitalizacdo que ¢ feita hoje em computador. Sempre me interessaram ¢ eu,
até¢ hoje, me valho disso tanto é que fago uma revistinha, tipo de um Fanzine,
que tem ja vai para 22 anos, tem uma circula¢do pelos Correios, ndo ponho em
banca porque se eu puser em bancas sofro concorréncia da Abril e da Globo e os
jornaleiros dizem: se voc€ quer colocar isso ai mas eu vou ter que esconder, sendo
ndo me fornecem mais as revistas deles.

Sobre as Estampas do sabonete Eucalol, como falei, meu pai tinha uma venda
entdo e eu conseguia muitas estampas quando era vendida uma caixa, eu nao
podia tirar as estampas que eram fechadas, mas quando era aberta uma caixa para

tirar um sabonete para vender, as estampas ficavam, ia ficando, cheguei a ter uma
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monte delas, ao mesmo tempo que a gente se divertia vendo o desenho ou a foto,
era educativa, a gente se divertia vendo o desenho que estava estampada. E no
verso tinha um textozinho, explicando a origem daquela Estampa

Eu, por exemplo, quando desenhava peguei muita estampa de Uniformes Militares
que eu aproveitei para por nos meus desenhos, Peguei uma por¢do de animais,
tinha sobre bichos, elefantes, crocodilos, ledo, girafa, para fazer meus desenhos
me ajudou bastante, para desenvolver uma cultura artistica.

E comecei a observar que nas revistas saiam os anuncios dos sabonetes e
o equilibrio que davam naqueles antincios ¢ como passei a trabalhar na area
publicidade me ajudou bastante. Lembro quando era garoto, saiu estampada no
Suplemento: escrevendo para a perfumaria Myrta, do Rio de Janeiro, receberia um
livrinho chamado a “Histéria do menino que virou tamandud”. Recebi o livrinho.
Nao lembro o desenhista que fez aquela historinha, mas marcou bastante. Foi
usado durante varios anos como veiculo de propaganda do sabonete Eucalol,
até pouco tempo ainda tinha essas estampas. Um amigo meu, que também era
um grande colecionador de figurinhas, albuns e Estampas fez uma proposta, ele
me arrumava uma porc¢do de revistas americanas de cinema em troca daquelas
estampas, fiz negécio com ele e fiquei com aquelas revistas, interessava bastante
porque eu estava fazendo trabalho sobre cinema, tinha bastante fotos, feita em
papel couché, dava boa a reprodugdo ao passo que as nossas aqui era feita em
papel jornal.

Acontecia com as Estampas Eucalol, via uma Estampa e notava que aquele
traco lembrava o traco de um outro desenhista, aquilo naturalmente o artista
que fez essa estampa, baseou naquele de desenhou, para ver o trago, a posi¢do
, 0 enquadramento que tinha e por mais que a gente Acaba caindo naquele que
¢ nosso inspirador. Lembro também, que no comeco, quando fazia histéria em
quadrinhos, muito desenhos meus lembravam os desenhos do Alex Raymond,
como eu gostava tanto, principalmente, aquelas mancha, histdrias do Rick Kirb
ou. Nick Holmes, que € o nome em portugués, ou entdo Flash Gordon, historias
do Jim das Selvas, X9, gostava tanto, lia tanto, que acabava assimilando o estilo.
E possivel que o proprio Alex Raymond, no comego da carreira andou imitado
alguém. Vé cantores, o Roberto, no comego imitava fulano depois € que comegou

com estilo préprio.
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4.4 Colecionadores de memdorias
Cheguei até este meu narrador através dosenhor José Martins, da Panini.
4.4.1 José Roberto Diniz?

Engenheiro, 48 anos, trabalho numa multinacional da industria automobilistica,
tenho com hobby colecionar figurinhas e revistas de futebol. Tenho quantidade
razoavel. Coleciono ha 20 anos, tenho meu foco principal albuns e figurinhas de
todos os temas e revistas de futebol. 3.000 albuns de figurinhas e revistas 5.000
especificas de futebol, sé do Brasil.

Colecionismo traz a historia do passado para quem esta vivendo o pressente,
a gente pode resgatar aquilo que a gente teve no passado, quando era crianga
e colecionar figurinhas e bater bafo, trocar figurinhas com os colegas, isso era
uma coisa muito agradavel. A gente pode reter o passado, a gente vivéncia pela
segunda vez. O elo de amizade com o colecionador também ¢ interessante porque
passa a conhecer pessoas de outras cidades, estados. Com a internet isso ¢ mais
facil, a troca de figurinhas pelo correio, nosso correio € muito bom, eficiente, isso
facilita bastante. E uma integragio muito grande, com isso tem essa forma de
lazer cultural, a gente vai preservando as coisas, ¢ muito bacana, quando a gente
consegue um exemplar da década de 30, 40. Meu pai contou que o meu avd tinha
isso, mesmo a gente ndo ter vivido numa época mais remota ¢ muito bom a saber
0 que aconteceu naquele tempo. Espero que continuem fazendo isso daqui a 40,
50 anos, estejam falando do que aconteceu hoje. Acho que € um ciclo, tudo € uma
decorréncia, é uma seqiiéncia, ¢ se hoje as coisas estdo acontecendo, é por que
teve alguma coisa que aconteceu no passado. O colecionismo permite que a gente
passe elos que vai formando a cultura de um povo. E muito interessante a gente
poder trocar essas informagdes, ideais, através de coisas do passado.

Os do passado sdo os mais dificeis, todos os albuns que sdo publicados
recentemente eu continuo colecionando de todas as editoras, de todos os temas. A
gente vai comprar, trocar figurinhas escreve para a editora, € uma coisa bastante
agil, tem que ser bastante rapido, porque as publica¢des sdo rapidas, de pouco
tempo de duragdo, tem que correr um pouco sendo perde o bonde da histdria e
para recuperar é muito dificil.

Hoje o enfoque ¢ dado um pouco para o colecionador mais do que para o
consumidor. Euainda ndo consigo perceber a diferenga, eu ainda continuo achando
que eles estdo mais voltados para o consumo. O colecionador ¢ um consumidor
em potencial, mas o foco principal ndo ¢ esse. Tem-se muita dificuldade em
conseguir com a editora, continua existindo figurinhas dificeis, mesmo ndo sendo
figurinhas carimbadas. Existem figurinhas que foram feitas em tiragem bem
menores do que as outras, porque falta a mesma para todo mundo. A grande

26. Entrevista realizada em sua residéncia, em 08/09/2007, Sdo Caetano do Sul, SP.
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maioria das editoras continua fazendo figurinha dificil, isso ¢ estatistica. Entdo
eu acho que ainda ndo somos considerados na categoria de colecionadores, ainda
fazemos parte do consumismo,

Antes eles tinham maior preocupagdo com o colecionador até por que ¢ uma
cultura européia que veio para o Brasil.

Apesar de muitos anos que o Brasil, ele ¢ um pais jovem, ndo pode se comparar
com a Europa. Que ¢ onde o colecionismo ¢ uma coisa muito mais efetiva.
Nas Américas, nos Estados Unidos é mais o consumismo, apesar de ter mais
colecionador do que aqui .Aqui ¢ mais consumo.

Mas pela quantidade de pessoas que colecionam de tudo, acho que ja estamos
chegando mais préoximos de termos uma cultura colecionista. Eu acredito que a
gente ja teve esse avango que o colecionismo resgata a historia, ndo € so ter ou
manter uma coisa, mas o poder de ter alguma coisa material, tem um significado
muito grande por tras disso, que é o resgatar a histdria, preservar ¢ documentar
a histdria no Brasil, ja se coleciona muita coisa. Mas se joga muita coisa fora.
Por exemplo, ha 40 anos atras eu era crianga e colecionava albuns e todos foram
pro lixo, toda mae joga o album fora. Depois quando vocé adquire a maioridade
vocé vai querer resgatar aquilo que foi embora. Coisa antiga, ndo quer dizer coisa
rara, mas existem coisas raras que foram jogadas fora. E jogado fora para liberar
espago, para uma limpeza. Quando se muda mais de 50% das coisas sdo jogadas
fora, livros, albuns, coisas de familia. Ainda bem que tem pessoas que, apesar
disso, tentam resgatar de ferro velho, sebo e voltam para circulagdo. A gente
constréi o futuro aprendendo com o passado, tem que olhar para os lados e para
atras, para ir para frente.

Colecionismo esta ligado a economia da populagdo. Para vocé investir no
colecionismo primeiro precisa ter uma sobra. Vocé ndo tem o que comer, como
¢ que vai se dar a esse luxo. Eu concordo em parte com o que o Zélio disse. S
que nds temos varios Brasis, e uma parte da populacdo privilegiada pode fazer
isso. Mesmo os mais modestos também podem colecionar alguma coisa. Muita
gente coleciona concha, pedra, cacos, entdo ¢ o espirito do colecionismo. O valor
material é uma coisa decorrente disso, eu conhego, pessoas que colecionam
pedagos de papel, papéis de carta. Quem coleciona, ndo coleciona pelo valor, mas
pelo espirito de querer uma seqiéncia, de ter uma colegio de alguma coisa. E6bvio
que esta ligado a economia, quanto maior o poder aquisitivo a probabilidade de
ter uma colegdo mais ampla, mais vasta, mais extensa é maior. Mas vocé pode
colecionar papel de bala, eu coleciono embalagens de chicletes, guardo todas as
embalagens. Para isso nfo precisa poder aquisitivo extraordinario.

Dentro da publicacdo, da época das estampas Eucalol ndo tem duvida que isso foi
uma coisa fantastica feita pela industria brasileira, que contou a histdria de varias
séries, cultura, danga, vestudrio, folclore. Isso tudo ficou registrado e a gente pode
didaticamente mostrar como eram as coisas: a parte grafica, o colorido fantastico,
embora as mais raras serem em preto e branco, um colorido muito bonito e bem
feito, isso ¢ amor, um marco dentro do colecionismo brasileiro, muito bonito e

muito bem feito. Nao perde, nem fica devendo nada para uma grande colegio do
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exterior, com toda diferenca cultural ¢ econdmica.

4.4.2 Celso Lopes?”’

Meu nome ¢ Celso Lopes, 52 anos, natural de Sdo Paulo, médico, atualmente
comerciante, antiquario, especializado na area de brinquedos antigos e
colecionaveis. Eu coleciono brinquedos acho que desde meu primeiro brinquedo.
Ainda tenho muita coisa da minha infancia. E durante muito anos eu colecionei
brinquedos juntando, no comeg¢o ndo era uma colecdo, era juntamento de
brinquedos e assim foi a vida inteira até que alguns anos atrds eu tive problema
de satde e, uma das pessoas que me vendia brinquedos, um de meus fornecedores
me propds a abertura de uma loja especializada na venda de brinquedos antigos.
E ai a gente comegou com a brincadeira, acabei largando tudo montamos a loja
e hoje eu s6 me dedico a loja, abandonei totalmente a profissdo, me aposentei
e hoje eu sou mais feliz, mais relado em trocou a seriedade da roupa branca
pela seriedade de trabalhar com brinquedos antigos € com itens colecionaveis
que também ¢ uma coisa muito séria. Tentou trazer da profissdo de médico para
profissdo do antiquario, todo o cuidado, toda a dedicagéo, horas de estudo enfim,

o cuidado. Hoje o meu paciente € o brinquedo.

Celso recorda de quando comegou seu interesse por “figurinhas” ou os cards do chiclete
Ping-Pong, uma senhora apareceu na loja com umas fotografias, queria vender varias caixas de
brinquedos, ndo pode fazer essa avaliagdo, pois sem ver os brinquedos seria impossivel, mas,
havia uma foto em especial, onde apareciam os tais cards e ele lhe disse, se forem do Ping-Pong,

pago tanto por cada uma. Semanas depois ele teve uma surpresa muito cara, as tais figurinhas

Por solicitagdo de clientes aderimos a outros ramos da atividade de antiguidade,
que foram as figurinhas que ¢ o motivo principal dessa narrativa. Tudo comegou
com uma senhora que esteve aqui na nossa loja. Ela queria vender um grande
acervo de brinquedos antigos, veio em busca de uma avaliacdo. Foi dito que era
impossivel fazer qualquer tipo de avaliacdo sem ver, mesmo observando uma
fotografia, ela ndo queria os brinquedos que estavam num sitio no interior de Sao
Paulo, era complicado trazer para Sdo Paulo, de repente, poderia nao compensar
o trabalho. Uma das caixas tinha uma foto e eu comentei com ela, os brinquedos
eu nao posso avaliar, mas os cards, se forem os cards da Ping-Pong eu posso pagar
“x1s” reais a unidade e ela se interessou, levou nosso cartdo e sumiu.Semanas
depois ela me ligou e perguntou se eu realmente pagava aquilo mesmo por cada
figurinha daquelas. Eu confirmei, falei que sim e veio um baque, ela tinha mais
de mil, aquilo na época era uma quantia alta, eu levei aquelas figurinhas. Eu ndo
vivi essa época da Ping-Pong, ndo foi uma coisa da minha infancia. Eu ndo vivi,

ndo tenho essa lembranga, eu vim conhecer muitos anos depois. Mesmo na época

27. Entrevista realizada em sua loja, em 11/09/2007, em Sao Paulo, SP.
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das figurinhas comegaram a circular eu fazia internato, tltimo ano de faculdade
de medicina, ndo tinha tempo pra mascar chicle, vida de estudante era muito
dificil. E juntando e olhando aquelas figurinhas que eu tinha pago uma quantia
consideravel por aquilo, percebi que tinha quase 80% da colegdo. Se eu tenho
80% eu vou correr atras e acabei completando a colegdo, alguns anos depois
consegui a colecdo completa.

Mas o colecionador € um bicho incuravel a gente sempre busca outras alternativas
e das figurinhas Ping-Pong eu parti para as figurinhas Eucalol, as famosas
figurinhas Eucalol, que a gente sempre escutou falar, tinha algumas na loja. E a
gente comegou essa busca insana pelas figurinhas Eucalol. Muito mais dificil de
completar do que a Ping-Pong, mesmo porque sdo praticamente sete vezes mais,
devido ao tempo, a Ping-Pong circulou trés anos. A Eucalol mais de 30 anos, a
dificuldade de juntar as figurinhas Eucalol justifica esse tempo todo que a gente
busca a colecdo completa e quem sabe um dia a gente vai conseguir.

A loja compra, vende, troca figurinhas Eucalol também, foi uma coisa, mais um
item foi agregado ao nosso material e a nossa busca incessante de tentar reter o
tempo. O colecionismo nada mais ¢ do que a primeira manifestacdo humana, o
desejo humano de reter o tempo. Todo colecionador ele busca reter aquele tempo
que trouxe lembrangas, que trouxe boas recordagdes, enfim, essa para mim € a
melhor defini¢do que eu ja ouvi em colecionismo.

A historia que a gente vive na loja no dia a dia, s@o dignas de qualquer tratado
médico, sdo casos interessantissimos, eu lembro uma vez chegou um senhor e
ele viu um avidozinho na vitrine e por nada ele comegou a chorar, entdo aos
prantos ele queria o avido, queria o avido e pagava o que fosse e depois que ele
se acalmou ele contou a historia do avido. Era uma historia que ¢ muito curiosa,
quando ele era pequeno ele sempre quis ter aquele avido e o pai ndo queria dar,
por algum motivo o pai negou a dar o avido e era uma familia de posse. Ele
arrumou um emprego escondido do pai, numa quitanda que tinha perto da casa
dele e trabalhou durante dois meses para poder comprar o avidozinho, que tinha
um motorzinho na traseira e era preso o teto, botava no teto e ligava e ficava
dando volta. Quando ele chegou em casa foi colocar no lustre da sala, porque néo
podia furar o teto, o pai ndo poderia saber que ele tentou prender o avidozinho no
lustre. E nessa tentativa ele despencou, despencou da escada, ele, o avidozinho
e o lustre. Era lustre de alabastro que estava na familia ha algumas geracdes. E
o lustre se espatifou inteiro. No fim, ele apanhou do pai, segundo o relato dele,
como gente grande, ndo viu o avido voar, perdeu o avido, perdeu dois meses de
trabalho. Uma crianga de 14 anos, na época, perdeu a infancia dele, tinha posses,
agora, passados quase 30 anos ele dava de cara com o avido que desejava ter na
infancia e ele acabou levando o avifo. E saiu muito satisfeito.

Tem uma outra historia, nés compramos um jogo de tabuleiro e dentro do jogo
de tabuleiro um cartdo de época, de uma pessoa dando de presente a outra, entdo:
“Minha querida amiga, parabéns pelo seu aniversario, assinava Magda e datava,
1958”. Eu quando vi aquilo achei interessante o cartdo e coloquei o jogo € o
cartdo exposto na vitrine. Um dia passa uma senhora na vitrine, ndo era cliente
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da loja, e ela entrou e perguntou o preco do jogo. Sem pestanejar disse: Eu vou
levar. A pergunta que a gente faz a todo cliente novo: a senhora coleciona? Eu
ndo coleciono nada ¢ que eu sou a Magda, era a autora do cartdo. S@o historias
bonitas que poderia ficar dias contando, sdo historias interessantes e que muitas
vezes acabam por nos emocionar.

Internet hoje permite vocé levar seu produto a mais pessoas e, nos utilizamos esse
sistema de vendas, e certa feita, colocamos um set, um conjunto de figuras de 70,
da Guliver, Tarzan, Jane, a Chita, a arvorezinha dele se pendurar. Foi colocado e
fotografado na internet, no site de leildo e comecou a chamar a atengdo porque
comegou uma disputa muito grande por uma peca que o mercado ndo busca com
muita intensidade, essa peca acabou fechando por um valor muito alto, comprada
por uma pessoa de Belo Horizonte, uma pessoa até entdo desconhecida do
mercado de brinquedos antigos e, quando encerrou o leildo, mal deu tempo de
fechar, o telefone toca e a pessoa entra em contato e a justificativa que ela nos deu
o valor até onde se propunha chegar, um valor muito alto, porque, segundo um
relato dele, era um brinquedo que tinha ganho da méae no dia que a mae faleceu,
foi a ultima recordagdo que ele tinha da mae, ndo bastasse isso, segundo o relato
dele, a maneira com que foi fotografada a pega era a mesma maneira com que ele
montava, que brincava com o referido brinquedo, na infancia dele. A impressdo
que dava, ¢ que tinha colocado do jeito que ele punha. E a terceira coincidéncia
da histoéria era a data do leildo, se encerrava, exatamente, no dia em que a mae
faleceu. Entdo sdo coisas que a gente sempre se questiona qual o sentido disso
tudo e qual o objetivo disso tudo, se era para ser ndo era para ser, sdo coisas que
talvez ficam até um pouquinho acima de nossa compreensao.

O publico consumidor do brinquedo antigo, o colecionador é a pessoa que teve
isso na infancia e que se perdeu no tempo, quer resgatar aquela época antiga
ou dela. Resgatar e a familia ndo pode lhe dar por questdo financeira, quis ter o
brinquedo, entdo, hoje, o brinquedo ¢ muito mais barato. O Autorama, sonho de
consumo da gerac¢do dos 50 anos, porque era um brinquedo que, na época era
muito caro, um brinquedo muito desejado, porém, era um brinquedo caro, nem
toda familia podia dar Autorama. Isso ficou arraigado na cabeca das pessoas e,
hoje, trabalhando numa situag@o melhor elas tentam adquirir o que quiseram ter
na infancia, esse ¢ o perfil classico do comprador do brinquedo antigo.

O resultado de uma entrevista num programa de radio, a pessoa pegou nosso
telefone e ligou perguntando se tinha um determinado brinquedo. Ela se
descontrolou, vocés me esperam que eu vou hoje, voc€s me esperam que eu vou
hoje. Quando ela chegou comprou o brinquedo, pegou o brinquedo, é pequeno
tinha a impressdo que era tdo grande, mas é pequeno. Quando ele era pequeno
aquela caixa parecia ser muito grande, a caixa mudou de proporc¢do, entdo a
proporcionalidade, entdo esses brinquedos antigos, muito infantis acabam néo
tendo mercado, ndo gravou, ndo ficou gravada a memdria, o tipo que era entdo
esses brinquedos antigos muito infantil ndo ficou gravada na memoria o que o
tipo de brinquedo era. A gente comeca a ter uma lembranga dos 10 anos para
frente, entdo quando o brinquedo é muito infantil acaba ndo tendo muito atrativo
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para o colecionador de brinquedos antigo.

Acaba tendo oportunidade mesmo as pessoas que ndo tem posse. Nao existe. O
brinquedo ele ¢ uma coisa que atrai o rico € o pobre na mesma intensidade, quer
dizer, ndo existe diferen¢a social da classe se consegue notar e classe social na
vontade classe A tenha preferéncia por determinado brinquedo e a classe B por
outro sdo, ndo, eles sdo equivalentes, o desejo de possuir aquele brinquedo € igual
tanto para a classe mais favorecida quanto a menos favorecida..

O mercado do futuro é muito questionavel porque a crianga de hoje ¢ muito
ligada aos jogos eletronicos, aos jogos de computador, aos videogames. Entéo
a gente tem assim, ndo existe hoje tanto, com rarissimas excecdes, a gente
falaria linha feminina, a linha da Barbie, ja persiste por alguns anos, da linha
masculina, da Hot Wheels, que também persiste desde o final dos anos 70, virou
mania. Ndo se consegue vislumbrar um mercado muito bom, a qualidade dos
brinquedos também caiu muito. Tenho uma passagem maravilhosa com o meu
filho, com um avidzinho feito no pos-guerra, na Alemanha, era um avido que
era todo seqiiencial, entdo vocé dava a corda, acionava o motor, depois o outro,
depois o outro, ligava os quatro motores, sai andando, em determinado ponto
para, desce a escadinha, a aeromocga vem na porta e da tchauzinho, a escadinha
recolhe, o avido sai. Quando mostrei para meu filho ele disse: Qual a graga disso
¢ um chipizinho que tem 14 dentro e faz tudo...N&o ¢ chipizinho, isso tudo ¢ um
estudo. E esse brinquedo reeditado com o chip de alguns milimetros faria tudo
isso e muito mais. Naquela época ndo, era tudo um efeito de proporgdes, enfim,
de mecéanica, quando parar, um ponto chegada, uma seqiiéncia de uma verdadeira
obra de engenharia mecénica.

Os brinquedos de hoje, embora fagam mais coisa, brinquedo chinés é um
brinquedo automatico. Um brinquedo que quebra sozinho, nio precisa fazer
nada. Por outro lado, os colecionadores antigos a vida ndo perdoa, a inica certeza
que nds temos ¢ que vamos morrer € os colecionadores antigos, a idade comeca a
chegar num ponto em que nds ndo vamos mais ter mais ninguém aqui. O mercado
ndo cresce na mesma velocidade de novos colecionadores, por outro lado novos
itens aparecem todos os dias. Por exemplo, hoje a Coca-Cola ¢ um item que ¢
super colecionavel, vocé tem copo Coca-Cola, garrafa Coca-Cola, novos itens
vem aparecendo. Voltando para a Eucalol, que talvez seja o principal ponto da
nossa conversa. Eucalol, o que vai ser das estampas Eucalol daqui a 100 anos e,
eu comecei a colecionar Estampas Eucalol, primeiro para matar a minha vontade,
por motivagao, terminar a cole¢do da Eucalol. O que me levou a Eucalol e ndo a
uma outra coisa qualquer? A pureza do desenho, a combinagdo de cores, enfim
sdo verdadeiras obras de arte, mas daqui a cem anos pouquissima gente vai se
lembrar da caixa de sabonete, muita gente vai gostar porque sao bonitas, sdo bem
feitas, tem um trago ingénuo, traco puro mas por outro lado as pessoas ndo vao se
lembrar que aquilo vinham dentro da caixa de sabonete, a tendéncia do mercado
no futuro nio € acabar mas ¢ mudar o perfil dos itens colecionados.

A busca por patrocinio para a montagem de museus, existe o Museu do Brinquedo

Brasileiro, em Belo Horizonte. A tendéncia dos grandes colecionadores ¢
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exatamente buscar e transformar seus acervos em Museu de Arte, pra isso a gente
precisaria primeiro apoio do governo,

A industria de brinquedos no Brasil hoje estd limitada as multinacionais que
ndo tem interesse nenhum no passado do brinquedo brasileiro, mesmo porque
a grande maioria deles era de origem estrangeira. Nos temos muito pouca coisa
criada no Brasil a maioria dos brinquedos brasileiros era de origem estrangeira.
Temos muito pouca coisa criada copiada de fora, pagamento ou ndo de direitos
autorais conta que muitas coisas foi feita aqui nos anos 40, nos anos 50 sem até
que o detentor da patente ficasse sabendo. No Brasil, infelizmente, nos temos
um grande problema que é a memoria brasileira, a mentalidade de um povo,
a mentalidade de uma nacdo, nos deixa muito triste saber, por exemplo, fato
muito triste, a industria de brinquedos Matarazzo, a famosa Metalba, ndo existe
um catalogo de brinquedos feitos no Brasil. Os brinquedos que foram feitos na
Argentina, além de catalogos, existe até livros feitos sobre brinquedos produzidos
pela Matarazzo, na Argentina. N6s no Brasil ndo temos esse material.

A Estrela, talvez a maior fabricante de brinquedos, nfo tem acervo proprio,
o acervo que ela tinha na Casa da Estrela, o showroom delas, a maioria dos
brinquedos antigos eram brinquedos doados por curadores que deixavam
la porque a Estrela ndo tinha esse tipo de memoria, o proprio fabricante néo
tem a memoria, sd resta a nds colecionadores tentar fazer essa coisa. Queria

parabenizar pela sua iniciativa, mais um maluco que se junta ao nosso grupo.
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CAPITULO V
De volta ao passado na esteira do colecionismo: brincando, colecionando e sempre

aprendendo.

5.1 “Cada colec¢ao é um teatro da memoria”

“Cada colegao € um teatro de memoria, um mise-en-scéne de passados pes-
soais e coletivos, de uma infancia relembrada e da lembranga apds a morte.
Ela garante a presenca dessas lembranca por meio de objetos que a evo-

cam. E mais do que uma presenga simbdlica, ¢ uma transubstancia¢do™".

Lendo, recortando, fazendo fichas e arquivos, selecionando e colecionando, o
fazer-se da pesquisa acabou aumentando razoavelmente a minha biblioteca pessoal, com
novos livros e albuns, pelo menos os varios que considerei imperdiveis®. Foram momen-
tos em que me peguei como pesquisador e colecionador, pois ndo me bastava a consulta
as Bibliotecas e os livros, sempre disponibilizados para empréstimo por parte de colegas
solidarios, amigos e minha orientadora, eu muitas vezes optei por tentar encontra-los em
livrarias, sebos e consultas na internet. Nao raro o colecionador falava mais alto e eu so-
nhava com livros que fossem meus.

O mesmo Blom acima transcrito se refere a colecdo de livros como reliquias de
personalidade para sempre jovem, que falam: “colecionar livros ¢ uma atividade multifa-
cetada” ®. Sem duvida, uma cole¢do de livros pode atender a varios propositos, como no
meu caso, na conjuntura da tese em que eles atendiam a um objetivo especifico.

Pela mesma razdo, ja ha algum tempos obras de Benjamin estavam na minha
estante, dele e dos autores que se dedicaram ao estudo de suas reflexdes, como Bolle,

bastante lembrado nesta tese. Benjamin com sua flaneire, com suas idéias sobre a repro-

1. Philipp Blom. Ter e manter: uma historia intima de colecionadores e cole¢des. Rio de Janeiro:
Record, 2003, p.219.

2. Esta iniciativa permitiu que o corpus iconografico selecionado fosse construido com material
do meu acervo particular. De todo modo, os encontrados em outras publicagdes foram registrados
e a lista serd entregue a banca examinadora ¢ anexada ao exemplar da tese.

3. Idem, p.288.
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dutibilidade técnica, aura, narradores claro, como se viu o entendimento quanto a atribui-
¢do dos anos a sua fisionomia, como um modo de escrever uma histéria. Mas chegava o
momento de buscar na sensibilidade benjaminiana* e seus interlocutores subsidios para
uma reflexdo sobre o mundo infantil, os brinquedos, as colegdes e a literatura. Encanto-
me com tudo o que leio, as criticas, as informagdes sobre as litografias, as referéncias a
policromia das ilustra¢des no século XIX e o imaginario infantil.

E ainda no afa de obter subsidios, retomo Blom, autor da transcri¢cdo acima. “Co-
lecionar ¢ uma transubstancia¢do”. Achei interessante, mas na memoria da infancia a
palavra me vinha com entendimento unico, associada ao vocabulario catdlico, a hostia,
enfim, melhor consultar o dicionario. A primeira entrada remete ao meu entendimento,
outras, porém, aludem a “converter-se”, “transmudar-se’. Bem, sendo assim concordo
com Blom e trago a reflexdo para o caso das Estampas que, como vimos se descolam da
proposta inicial de cunho mercadoldgico e acabam convertendo-se, transmudando-se em
objeto de desejo de colecionista, objeto que se descolou do produto que acompanhava e
alcou voo proprio. Os colecionadores atuais, em muitos casos encontram as possibilida-
des da internet um instrumento hoje disponivel para intermindveis operagdes que a opor-
tunidade desta tese me levou a conhecer, além dos contatos pessoais.

Em sofisticada reflexdo, o antropologo James Clifford aborda o colecionismo®.
Mesmo sendo outros os seus objetivos, selecionei e arquivei e arquivei algumas de suas
idéias que mais de perto me interessavam. Ele fala das cole¢des das criangas como ritu-
ais, exercicios do individuo par se apropriar do mundo mas pode-se e deve-se, fazer do
gesto de “selecionar, ordenar, classificar [...] para fazer boas cole¢des”. E prossegue “o
bom colecionador tem bom-gosto e ¢é reflexivo. A acumulacdo se desdobra de maneira
pedagogica e edificante™ . (Grifos meus)

Nas minhas andangas, escolhas e escutas, os bons colecionadores estdo bem re-

presentados e foi de suma importancia ouvir suas memorias e experiéncias. Antes de

4. Walter Benjamin. Obras escolhidas.Vol.1. Magia e técnica, arte e politica. Sao Paulo: Brasi-
liense,1996. pp.235-253.

5. Aurélio Buarque de Holanda Ferreira. Novo Diciondrio da Lingua Portuguesa. op.cit. p.1400.
6. James Clifford. “Colecionando arte e cultura”. In. Revista do Patriménio Historico Artistico
Nacional, n° 23/1994, p.69.

7. ldem. p.71.
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passar-lhes a palavra, na esteira da referéncia ao colecionismo associado ao pedagogico,

encaminho algumas reflexdes que dialogam com aquele entendimento.

5.2 E ainda puxando prosa com outros narradores

5.2.1 Professora Margarida Menezes®

Meu primeiro contato com esta narradora foi através de um sife da web.Falava de sua publicagéo
sobre os albuns de figurinhas do Brasil e busquei em livrarias, sebos ¢ nada. Através de e-mails e

telefonemas, consegui seu telefone.

Eu me chamo Margarida Tereza Nunes da Cunha Menezes, professora aposen-
tada da Universidade Federal do Rio de Janeiro, como também do Estado do
Rio de Janeiro. Minha vida inteira sempre tive interesse por colecdo. Gostava
de guardar as coisas, mesmo na época dificil, minha familia ¢ de pessoas com
dificuldade financeira, mas sempre guardando pedacinho de papel, recortando re-
vistas, colando, sempre tive essa mania de conservar coisas. E quando cresci, vim
para o Rio fazer o curso de Educagdo Fisica, na UFRJ, da antiga Universidade
do Brasil, comecei a ter mais recursos para ir investindo nessas manias, nesse
hobby que ¢ tao gratificante para mim. Comecei a fazer os primeiros albuns de
figurinhas, que eu tenha lembranca quando eu cheguei aqui no Rio, foi das balas
Fruna, porque era uma bala muito saborosa da Lacta e eu gostava de comer bala
demais, a partir dai ndo parei mais. Entdo um album, outro album, quando podia
as vezes comprava so o dlbum, ndo tinha dinheiro para comprar as figurinhas e
com o decorrer do tempo, na propor¢do que eu fui superando as dificuldades, que
assumi uma posi¢ao econodmica razoavel, quando contratada como professora,
fui investindo sempre nesse hobby, ndo s6 nesse como, também, em escudinhos,
pin, chaveirinho, entdo sempre teve o estilo sempre voltado pra objetos assim e
os papeizinhos, as figurinhas, que eu sempre tinha uma particularidade maior.
Depois, comecei a me transformar, de ser uma boa colecionadora. Preocupada
sempre em conservar bem os livros, porque, na verdade, a coleg¢do ¢ uma coisa
interessante, que desperta na gente o cuidado, a organizagdo, a limpeza, a ordem,
quer dizer, ¢ um hobby que preocupa como todas as pessoas que tem gosta de
ajeitar de conservar de completar as série e tudo, que ¢ dificil, a gente as vezes
conseguir as vezes anos € anos, eu levei aproximadamente vinte anos pra ter um
album da Vecchi, um album de plastico, vim conseguir ha uns oito anos ou dez
anos, com uma troca de um album raro que eu tinha e consegui o album de plasti-
co da Vecchi. E naturalmente o que foi importante em tudo isso, foi a convivéncia

com pessoas que também que tinham aquele mesmo interesse, que gostavam de

8. Entrevista realizada em sua residéncia, em 12/08/2007, no Rio de Janeiro, RJ.
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guardar aqueles pedacinhos de papel, colecionar, colar, completar certas coisas.
Isso fez com que o circulo pessoas amigas aumentasse também. Convivi muito
em universidade, com alunos, com colegas professores, com funcionarios, mas
esse outro lado de colecionador ¢ muito gratificante porque a gente conhece pes-
soas de diferentes idades. Na época do futebol aparecia aquela criangada todinha
na feira do passeio e a gente pedindo para trocar, pedia para conseguir alguma
figurinha, a gente dava, trocava era muito interessante, as vezes, as figurinhas
amassadinha,s que as criancas ndo cuidavam, jogando de bafo-bafo. Sempre dei
atencgdo a essas criangas que chegavam 14 e que eu via que ndo tinham muitos re-
cursos, para que elas alcancem algum objetivo. Bom, e com o decorrer dos anos,
trabalhei na universidade 51 anos e oito meses, comecei como aluna e, depois,
como professora, quando me aposentei, em 1994, com 70 anos pela “expulsoria”,
eu ndo digo nem compulsoéria, porque me expulsaram mesmo. Eu entdo me de-
diquei, gragas a Deus, eu tinha essas manias, o que fez com que eu continuasse
uma pessoa viva. Porque o aposentado depois de trabalhar muito, se mora num
apartamento maior a familia diz: eu se fosse vocé ia para um pequeno porque esta
dando trabalho. Eu pensei diferente, comecei a agir de forma diferente, vim para
um apartamento maior, espalhei, porque ¢ o apartamento das minhas colegdes,
eu espalhei minhas cole¢des para tudo quanto foi lado, quem entra aqui sabe
que eu sou colecionadora, me identifico desde 0 momento da entrada. E conse-
quientemente fui adquirindo um acervo muito bom, no digo o melhor, mas um
grande acervo de albuns de figurinhas de certas reliquias, como de escudinhos,
eu tenho até um escudinho, dois escudinhos com a cruz suastica, que o Hitler
deu , por ocasido da olimpiada de 1936, em Berlim. E uma raridade aquilo real-
mente ¢ uma raridade. E tém muitas muito importantes. Minha maior, tendéncia
de colecionadora era mais pra filmes Disney e também o futebol porque, como
Brasileira eu ndo podia deixar de ser interessada pelo futebol e sendo professora
de Educagao Fisica, embora nunca tivesse jogado futebol, eu ndo podia deixar de
adorar também o futebol e me preocupar em manter uma colegdo sobre futebol
muito boa. E comecei a batalhar, infelizmente ndo consegui tudo, foi de uma épo-
ca dificil da minha vida com problemas de doenga da familia e ndo pude adquirir
0 que eu gostaria de ter, hoje me sinto realizada diante do que conquistei. Ndo sou
a maior colecionadora mas eu adoro ter sido colecionadora.

A figurinha como, o selo, eu considero um trabalho, embora exista albuns que
ndo tao instrutivos quanto outros. Todos os albuns tinham um sentido educativo,
instrutivo e isso enriquecia o conhecimento da propria pessoa, entdo, tem um va-
lor educacional muito grande como, o cuidado por ele que as pessoas devem ter
muito cuidado, ndo destruir, ndo jogar fora, hoje em dia as pessoas devem se pre-
ocupar com isso também. Aqueles pedacinhos de papel, representaram, traziam
sempre uma mensagem boa. E por mais insignificante que fosse o album, em ter-
mos de cultura, representava uma época. Uma de Digimom, uma do Pokemom,
época dos gibis, dos herois, herdéis Marvel, entdo eles tinham, nessa época atual,
a mentalidade da época das criangas dessa ultima década. Colecionei tudo. Eu me
vi interessada por tudo. Eu nao selecionei elementos, eu quis colecionar. Tenho
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Pokemom, Digimom, Dragonbol, Cavaleiro do Zodiaco, eu tenho de toda natu-
reza. Mas na verdade os meus albuns foram muitos voltados para esse tema de
cinema, Disney, que eu acho interessante a filosofia Disney, a preocupagdo, um
dos pontos interessante que eu acho da Disney, ¢ a importancia dos tios, porque
ndo aparece a figura, as vezes, nem da méae, nem do pai, aparece o Tio Patinhas, o
Vovo, a Vovo. Acho isso muito interessante, em termos de familia. Gosto demais
e gosto daqueles, embora eles devessem estar velhinhos, mas eles continuam
sempre jovens encantando todas as geragdes existentes.

Freqiientei a Feira do Passeio Publico durante 27 anos, indo todos os domingos,
hoje em dia vou poucas vezes. Deixei de dirigir com o tempo, por conta da vis-
ta, ndo de reflexo, até que eu me considero bem equilibrada nessa parte, mas o
lado da visdo que realmente eu me preocupei e, conseqiientemente, deixei de
freqiientar. A feira era o domingo ideal para mim, eu me preocupava em ir todos
os domingos ao Passeio Publico. Encontrava amigos de todas as idades, brigando
por figurinhas, brigdvamos, discutiamos, era uma coisa terrivel mas, no fundo,
existia um vinculo de amizade muito grande, tdo importante na vida das pesso-
as, esse lado afetivo e esse vinculo de amizade entre as pessoas. E, realmente, o
colecionador desenvolve muito isso, ele gosta daquele grupo, ele se identifica
com aquelas pessoas, e procura inclusive ajudar essas pessoas a alcangar o seu
objetivo de completar o seu album.

Como colecionadora me preocupava em buscar informagdes sobre colecéo. Entdo
juntava, tenho muito recorte de jornal e revistas, sobre os assuntos, néo so de fi-
gurinhas, de outras colegdes. E a figurinha teve o periodo de muita decadéncia,
houve realmente uma quebra de interesse, ndo sei bem quais 0os motivos que as
editoras deixaram de editar os albuns e houve um periodo meio fraco, aquilo me
preocupou. Tinha vontade de fazer alguma coisa para que as pessoas gostassem e
voltassem a colecionar e procurassem, que dizer divulgar. Para isso eu precisava
fazer um livro com o objetivo de divulgar um trabalho e incentivar as pessoas ao
retorno das cole¢des de figurinhas, na verdade como selos, sdo muito importante
na vida das pessoas, ¢ um elemento de cultura e também de comportamento que
¢ interessante que a pessoa se desenvolva e, ndo sé desenvolva, como adquira
esse tipo de comportamento e conservar, de lidar, de se comunicar de tudo que
a pessoa possa utilizar na vida do dia a dia. Na verdade o colecionismo ¢ uma
coisa muito importante na vida de todas das pessoas, porque ele aproxima pesso-
as, desenvolve um espirito muito grande, ndo s6 de convivéncia, um espirito de
solidariedade, um espirito de companheirismo e a0 mesmo esta associado a uma
atividade atualmente prazerosa porque o colorido, as coisas, as figuras, os tipos
de propostas das editoras e tudo que a gente se envolve € muito interessante. Fiz
um livro e, nesse livro eu gastei um bocado de dinheiro, gastei bastante dinheiro
¢ ndo consegui publicar. Fiz um livro encontrei pessoas que se interessaram em
fazer e editar alguns exemplares e tive dificuldade junto, inclusive, a Editora
Panine que mandei um documento sem interesse, porque eu nao tenho interesse
comercial em qualquer tipo proposta, minha vida inteira foi trocar ou comprar,

nunca vendi, entdo, sempre tive o espirito do colecionador. Eu observava nas
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pessoas e essas pessoas se modificam quando comegavam a pensar em dinheiro,
resultado, comecei sempre a procurar fazer que os outros vissem em mim, talvez,
até um exemplo de que colecionar ndo € vender, colecionar ¢ adquirir e ajudar uns
aos outros, isso ¢ muito importante. Eu até hoje coopero com algumas colegdes,
até¢ de Sao Paulo, mando quando alguém me pede e, eu tenho, porque eu tenho,
realmente, um acervo muito grande de figurinhas duplicadas, uma coisa imensa.
No livro eu ndo me preocupei em divulgar o meu acervo, me preocupei em divul-
gar as listagens que eu recebia de colecionadores para que eles encontrassem o0s
albuns que ndo eram s6 os meus e sim o deles também.

Tenho aqui tenho trés mil e tanto, mas os que eu tenho no meu acervo eu devo
ter mais ou menos agora € que eu vou ter a certeza porque eu estou fazendo um
levantamento por album, porque eu nunca me preocupei em contar muito, nao ¢
e agora vou saber realmente o numero certo mais eu devo ter mais ou menos em
torno de uns dois mil e seiscentos, dois mil e oitocentos albuns. Com as duplica-
das eu tenho mais de quatro mil.

E sempre fiz eu ndo me detive nunca em uma cole¢do. Eu sempre tive muitas
manias. Eu cheguei ao ponto ndo sei se as pessoas conheceram que deve ter co-
nhecido Nise Magalhdes da Silveira, era psiquiatra, minha prima. E eu cheguei
ao ponto de ir a Nise e fiz essa pergunta a ela: sera que eu tenho algum problema
psicolégico? Mas porque vocé tem isso, vocé é uma pessoa tio alegre. Eu digo
ndo, mas € porque eu tenho muita mania. Disse menina, se voc€ tem muita mania
vocé ndo pode ficar louca nunca, porque o louco ¢ aquele que s6 tem uma mania.
Isso foram palavras textuais de Nise Magalhdes da Silveira. Entéo, ai ndo tive
limites, era chaveiro e tudo foi que colecionei na minha vida e tenho hoje tudo
guardado eu ndo joguei nada fora. Hoje comego a me preocupar porque tenho 82,
quase 83 anos, a gente ndo ¢é eterno, me preocupa hoje em dia como vai ser resol-
vido o problema das minhas cole¢des apds minha morte. Isso é uma coisa muito
séria. Pela dedicagdo, pelo carinho, o amor dedicado, anos e anos, nesse tipo de
lazer, ¢ um lazer, é um hobby, ¢ tudo. Fico preocupada porque na minha familia
tém interessados em albuns de figurinhas transitorias, aqueles de trés, quatro, cin-
co anos, seis, sete anos até dez anos de idade, mas, fora isso, ndo querem, ndo se
interessam mais, largam de lado, ndo ¢ pratica dele, a gente observa, nem sempre
0s pais orientam bem para ele manter o album bem arrumadinho, botar dentro
de um envelope plastico, que dizer essa coisa de conservagdo que ¢ importante.
Porque assim a pessoa guarda aquilo da sua infancia, vai, futuramente, mesmo
sendo alcangando até um nivel grande socioeconomico, vai se valorizar, vai se
sentir realizado porque ele construiu alguma coisa. A gente comeca a construir
desde pequeno fazendo album de figurinhas. E a vida deve ser sempre a gente
fazer alguma coisa, construir, editar ¢ uma forma de preservar e de sentir-se alta-
mente gratificado por ter feito alguma coisa nesse sentido.
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5.2.2 Samuel Gorberg, um colecionador-pesquisador’®

Eu na verdade eu coleciono a vida inteira desde crianga eu tenho essa paixdo e
sempre, comecei com selo, colecionava gibis, infelizmente quando numa circuns-
tancia houve uma mudanca nos mudamos de uma casa para outra muita coisa se
perdeu, mas que posteriormente consegui recuperar agora ha poucos anos atras
consegui comprar a colecdo completa do Globo Juvenil, novo tenho a década de
40 toda consegui ter de novo. E estampas Eucalol também era uma das minhas
diversdes no comeco. Profissionalmente eu me formei em engenharia, engenharia
Civil minha vida interessei pelo trabalho durante muitos anos eu simplesmente,
alguns segmentos de colecdo principalmente revista que eu compro muito revistas
antigas O Malho, Careta, Para Todos, O Malho eu tenho praticamente essa revis-
tas todas as colecdo completas ou quando encontrava comprava guardava deixava
no meu deposito. Ha cerca de dez anos eu resolvi sistematizar esse colecionismo
de uma forma mais profissional e em fun¢do de também de circunstancia que
ocorreu de ter espaco eu comecei a ter um foco em livro sobre o Rio de Janeiro e
dei bastante a minha colecdo e a informatica deu condi¢des de vocé passar e fazer
regravacdo de livros de uma forma muito mais facil. Ai me deu vontade de regis-
trar, deixar perpetuado em termos de memorias historicas as estampas Eucalol,
foi o primeiro livro que eu fiz. Se vocé perguntar se eu gostei ja, estou no meu
quarto livro, mas sempre com meu foco historico. As estampas Eucalol tiveram
uma importancia muito grande no Brasil na década de 30, na década de 40 chega-
ram a ser utilizadas como material didatico e alavancaram a empresa Myrta que
se tornou a primeira empresa do setor da época, tudo em fungio dessas estampas.
Colecionismo quando bem explorado ele realmente produz resultado. Ja no sé-
culo XIX, a Liebig, Estampa Liebig produziram a fama apra vocé v€ acabaram
resultando em dar uma forma muito grande a firma Liebig que as langou em 1865
que se espalhava pela Europa de uma forma fantastica. Alid,s a base a id¢ia das
Estampas Eucalol, certamente, eu ndo tenho isso registrado em local nenhum,
mas ndo tenho menor duvida que a base, a idéia surgiu da Liebig, porque os donos
da Myrta, a Liebig tinha uma fama muito grande na Alemanha. O tamanho das
estampas, o numero de série, o tamanho do album, a forma de colocar no album,
¢ tudo igualzinho daqui, inclusive algumas séries das Estampas Eucalol foram
copiadas da Liebig. Tem-se a certeza que eles conheciam, tiveram a idéia e foram
muito felizes, utilizando as Estampas como meio de divulgagdo da empresa.

Olha quase todos os meus colegas colecionavam porque principalmente a Estampa
Eucalol tinha uma penetracdo fantastica cada caixa de sabonete eram trés sabone-
tes, com trés estampas entdo todo mundo tinha, praticamente, algumas estampas
em casa uns se dedicavam realmente a colecionar outros ndo, mas vocé tinha
um segmento fantastico de pessoas mexendo com essas estampas. Para mim a

historia daquelas séries da antiguidade, Historia do Brasil, tem a séries daquelas

9. Entrevista realizada em sua residéncia, em 13/08/2007, no Rio de Janeiro, RJ.
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lendas Brasileiras, muitas séries eu adorava aquilo realmente eu lia aquilo tudo
para mim era fantastico. Um detalhe, eu coloco isso no livro, algumas dessas
séries, as idéias eles pegaram de livros publicados que eu consegui localizar num
sebo em Nova York eu tenho os livros com as imagens e as Estampas Eucalol, ¢

igualzinho.

O escritor e colecionador, nascido em 37 recorda-se de sua infancia, nos idos 43, 44, 45 e
o que faziam as criangas nesses anos, muito futebol, bola na rua, colecionar figurinhas.

Nao, quando crianca ndo tinha a idéia de sistema, como fazer de forma sistemati-
ca, concordavel, gostava de selos, eu sempre adorei esse papelzinho de colecio-
nar, de guardar o selo, como a vontade simplesmente de ter uma coisa organizada,
mas sem maiores especulacdes no futuro.

As imagens das Estampas da série da humanidade, até hoje eu me lembro da
cidade de Petra ¢ uma das imagens que eu me lembro agora, com essa elei¢do, o
Taj Mahal sdo coisa que ja tinha nas estampas Eucalol.

Deixar registrado ¢ uma preservagdo de memorias histéricas. Hoje em dia muito
poucas pessoas sabem o que foram as Estampas Eucalol. A ndo ser quem circula
pelo setor de colecionismo tem conhecimento, mas as demais pessoas nem sabe
que isso existia. Ai deu vontade de deixar isso registrado. Entdo pelo menos em
termos de papel, porque a informatica, a internet ¢ um meio muito mais facil,
agora muito mais volatil entdo, hoje em dia, vocé tem um site, amanha, ndo. O
papel, ndo, esta ali aquele livro, vocé tem livro de duzentos anos, trezentos anos,
esta ali.

As estampas praticamente todas as séries tinham uma identificagdo com assuntos
nacionais. Acredito, talvez, eles estivessem muito agradecido ao Pais que os aco-
lheu, pelo o qual eles estavam tendo sucesso empresarial. Seria uma forma de eles
retribuirem essa acolhida, talvez, eu imagino.

Nio, talvez na época ai talvez seja na questdo de marketing porque quando eles
estavam com esses anuincios tinha o sabonete Lux que falavam das estrelas e que
ai tinha o foco nas estrelas de Hollywood, entdo talvez a Myrta contrap0s os ar-
tistas nacionais mostrando a identidade do produto com o Brasil.

Naquela época nos ja estavamos falando ai “53" se existia uma agéncia de publici-
dade entdo deve ter sido talvez orientagdo questdo de marketing. Mas as estampas
ndo, as estampas comecaram em 1930, os temas e a primeira série era Santos
Dumont. E tem as séries de bandeiras do Brasil e tem muitas séries de assuntos
brasileiros quer dizer ai foi iniciativa deles.

Vai ver que tinha uma unifo total entdo eu chamo de se preservar ndo serem ar-
rastado pelos problemas que os alemaes tiveram aqui durante a segunda guerra.
Essa série dos produtos do Brasil é a série numero trés. As trés primeiras séries
sdo de assuntos eminentemente Brasileiros, episodios nacionais, dos produtos do
Brasil, Santos Dumont.

As estampas Eucalol elas foram fruto do conhecimento, do uso externo que ¢
eram donos da Myrta. Tinha um sucesso que as Estampas Liebig tiveram na
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Europa. Essas estampas Liebig, como estampas s@o até hoje as mais famosas do
mundo, elas tiveram uma vida de cem anos, ¢ come¢aram em 1865. O interessan-
te é que no seu inicio, basicamente a idéia era medicinal do produto pelo extrato
de carne, Liebig era considerado o pai e ele vinha desenvolvendo a muitos anos
um estudo sobre a extracdo de concentrado da carne, o suco, mais a idéia dele era
a finalidade medicinal.

Curiosamente, nessa época, o Bardo de Maua estava muito em evidéncia, tanto
que ele fez parte da primeira diretoria da Myrta . E eles passaram entdo a publi-
car as estampas. E espantoso hoje, eu tenho muito dessas estampas a gente olha
o trabalho grafico ¢ feito em litografia desenho em pedra invertido varias cores
mais ¢ de um primor de uma beleza, fantastica. E eles passaram a publicar estas
estampas em varios paises da Europa, hoje em dia é um colecionismo fabuloso,
tem série da Liebig que alcanga um preco razoavelmente elevado. O Estevao co-
nheciam na Alemanha, Estados Unidos que tinha uma forma muito grande, muito
conhecida. Entdo as Eucalol tém o mesmo tamanho, cada série sdo suas estampas,
o formato do album ¢ o mesmo, a maneira de colocar no album ¢é a mesma, e al-
gumas séries inclusive das estampas Eucalol sdo idénticas as séries daqui. Entdo
eu ndo tenho a menor duvida que a inspiragdo da Eucalol vieram daqui.

Olha, colecionismo existem varios seguimentos, tinha ocasido ali que disse que
o0 sujeito coleciona porque como ndo tem a possibilidade de ter amante entdo ele
passa ter objetos, eu acho isso uma besteira. Eu a vida inteira gostei de colecionar.
Comecei com selo, com gibi, com estampas Eucalol mania de guardar era uma
coisa inerente a mim, passei depois pra revistas, focos de determinado, determi-
nado focos sobre assuntos de livros, tem pessoas que gostam de quadros. A tinica
preocupacgido que eu acho que deve existir naquele que coleciona € o tipo de um
livro que é o ter ¢ manter. Se vocé tem vocé tem que manter. Saber onde ¢ que
ta, cuidar daquilo que vocé tem isto eu acho fundamental, aspectos psicologicas
ou filosdficas sobre o assunto a muita discussdo assim amor a muita coisa a se
falar sobre o assunto eu ndo tenho tempo mais, tenho que investir em outra. Nao,
ndo tenho, eu ja muito, fiquei curioso, ver se havia alguma conclusdo basica. Eu
pessoalmente eu mostro muito da parte de memoria historica. Gosto muito das
coisas antigas de preservar, preservar. Entdo esse tem sido dos ultimos livros que
eu tenho feito sempre algum tema histérico que ainda nao tenha sido abordado e
deixado eu acho que o livro ¢ uma coisa perene, se vocé colocou no papel aquilo
fica vocé até hoje tem desde a Biblia isso fica ta certo. O porqué que uma pessoa
coleciona? S6 quem coleciona que pode dizer ela ndo vai colecionar lapis, aquele
que colecionar lapis. Eu conhego pessoas, um coleciona arame farpado. Mais
¢ interessante sabe que os outros ndo véem ha varios, o trangamento do arame
farpado vocé tem varios tipos vocé tranga assim, colecionava, arame farpado.
Tem essa revista Retro que se 14 eu vendo ali cada um algum motivo ele teve foi
alguma coisa particular que ele um sujeito coleciona chaveiro, o outro coleciona
coruja, os motivos sdo os mais. Mas ¢ algo que ele dedica uma atengdo, tem o
prazer de ter aqueles objetos e pesquisar.

Que eu saiba o segmento do colecionismo no Brasil ndo ¢ desenvolvido como
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¢ outros locais. Vocé ndo pode comparar o mercado de colecionismo no Brasil
com o mercado italiano, com mercado belga, ndo tem comparagio. Eu sei que no
Brasil ha o comércio de estampas Eucalol, esta restrito, pessoas que eu conhego
que eram comerciantes das estampas Eucalol, que tinham um estoque grande,
um, faleceu ha dois anos atras. Na feira da troca eventualmente vocé consegue
um material, mas ndo de uma forma sistematizada eu ndo conhec¢o hoje em dia
nenhum comerciante de estampa Eucalol, ja& houve, mas hoje ndo. A estampa
Eucalol ela esta restrita hoje a pessoas que viveram naquela época e se lembram
disso.

Optei por transcrever abaixo o texto que o senhor Dezinho enviou para particiapar do
Concurso da Terceira Idade de Banco Real. As representagdes acionadas pela memoria afetiva

d3o o tom.

5.2.3 José Gomes de Sa Dezinho'’

Vé-se cara, ndo coragio.

Os primeiros anos da década de 50, ainda ndo tinhamos, no interior pernambuca-
no, o instrutivo, o informativo e extraordinario passatempo, o audio visual televi-
sivo, isso ja elimina o video K7 e o DVD. Cinema somente nas grandes cidades.
Até mesmo o radio ou a radiola ndo eram tdo populares, ja que, apenas as pessoas
de alto poder aquisitivo € os que podiam adquirir.

Assim sendo, ficava para as criancas e os adolescentes pobres, os quais as vezes
faltava até mesmo o necessario, os divertimentos mais comuns ¢ ao alcance de
todos. O futebol com a bola de meia, a peteca de palha de milho, o carrinho de
madeira ¢ de latas, feitos quase sempre pelos proprios meninos, bolas de gude,
pido, 1010, papagaio, bonecas de pano e as mais tradicionais brincadeiras de roda.
Mas havia algo que prendia sobremaneira a atengcdo da meninada: as colecdes.
Colecionava-se de tudo, pois, eram abundantes as firmas a distribuirem brindes,
os mais diversos, a fim de propagarem os seus produtos e os seus nomes. Mesmo
as pequenas mercearias ofereciam lapis, caixa de fosforos ou chaveiros falando
sobre o que era objeto de suas vendas e dando o seu endereco.

Uma certa fabrica de café distribuia dentro de suas embalagens, belissimas cé-
dulas coloridas como se fossem moedas de curso legal. Em muitos bombons en-
contrdvamos figurinhas bonitas e interessantes que deveriam ser colocadas em
albuns para que ao completa-los pudéssemos troca-los por prémios. Em alguns
casos até ndo davam bons prémios, mas era gratificante consegui-los e guarda-los
porque traziam fotos dos mais famosos artistas do radio e do cinema. Havia tam-
bém o corre-corre a todas as farmacias no final de cada ano, a fim de conseguir

um almanaque, um dos melhores passatempos de transmitidor de conhecimentos

10. Recebi esta cronica em um CD-Rom, do senhor José Gomes de Sa Dezinho.

199



na época, recheados de entretenimentos com piadas, charadas, palavras cruza-
das, cartas enigmaticas, adivinhacdes, informagdes sobre-o tempo, as marés e
mais um mundo de curiosidades, além ¢ claro da divulgagdo do que fabricavam
os laboratorios farmacéuticos. Ficaram famosos os almanaques do Biotonico
Fontoura, o mais célebre de todos, o Capivarol, o Bayer, o Cabeca de Ledo, ou A
saude da Mulher.

O sabonete Lever trazia nas suas caixas os retratos de artistas de cinema america-
no e que eram muito disputados. Porém uma colecéo se destacava sobre as s de-
mais: as das estampas do sabonete Eucalol. A Perfumaria Myrta que fabricava os
produtos Eucalol, talco, sabonete, creme dental, petroleo, p6 de arroz, sabao bar-
ba, creme de beleza e logao facial e ainda uma infinidade de outros, com os nomes
mais diversos. Distribuia as famosas estampas Eucalol, nas caixas dos sabonetes
que trazia 3 delas e na do creme dental apenas uma. Eram as mais instrutivas, be-
las e cobigadas figurinhas que conseguiram atravessar longos anos, pois, o inicio
de sua publicagdo se deu na década de 20, e o seu encerramento no ano de 1957.
Alguns de seus temas ddo uma idéia de sua importancia e valor cultural: Lendas
do Brasil, As dancas através do Mundo, curiosidades Mundiais, Celebridades da
Tela, Lendas da Antiguidade, fatos decisivos na Historia do mundo, Uniformes do
Brasil, escotismo, Historia do Brasil, Viagem Pitoresca através dos Continentes.
Todas as outras cole¢des eram desfeitas, perdidas, vendidas, jogadas fora, dadas,
deixadas de lado. Mas os que colecionavam as estampas Eucalol as guardavam
como se guardam uma preciosidade.

E eram uma preciosidade, uma prova disso ¢ a histdria contada a seguir.
Naquele longinquo ano de 1953, na cidade de Limoeiro, em Pernambuco estu-
davamos no Ginasio de Limoeiro, cujo diretor era o Padre Nicolau Pimentel. As
quartas-feiras pela manha tinhamos aula de Educagao Fisica com o sargento do
Exército, que dirigia o Tiro de Guerra naquele municipio. A sua imponente figura
chamava atenc¢do. Era alto, forte, muito alvo, rosado, parecendo alemao. Répido
e elegante no andar, o seu torax destacava-se com a ajuda da camisa de malha,
impressionava a todos. Mas havia nele algo assustador: a sua voz estentdrica e
que era usada a todo instante, ndo apenas para as ordens de direita, volver, es-
querda, volver! Meia volta! Sentido! Ordinario, marche! Que todos juravam que
ele proferia como ordem; ordinarios, marchem!Nao est4 tachando de mediocres
pouco ou nenhum valor. Era normal chamar de moleirdes, preguicosos e ainda
tinha preferéncia pelo termo impertinentes, quando se referia ao grupo. E essas
palavras eram proferidas com a tarantava que amedrontava até os mais corajosos.
Chegévamos a pensar muitas vezes que a qualquer momento ele iria nos bater.
Disciplinador ao extremo, exigente com o horario de inicio de do término de suas
aulas. Costumava fazer a chamada dos alunos antes de comegar os exercicios,
jamais permitindo que os retardatarios o direito de participar dos mesmos. Como
era rigoroso e inexoravel. Certa vez ao pronunciar na chamada o nome de um
aluno que ndo havia comparecido, ouviu: - Presente! Sendo respondido por um
outro. Reconhecendo que aquela voz ndo era do menino chamado, for¢ou com

ameacas a toda a turma, para que o responsavel pela resposta se identificasse,
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conseguindo junto ao Diretor a sua suspensdo por uma semana. Era um terror.
Muitas vezes, antes das suas torturantes aulas era comum, um ou outro dizer: an-
tigamente a escola era risonha e franca, todos riam, mas nem isso tirava o medo
do grupo.

No dia ao qual vou me transportar, separados que estamos do mesmo por 52 anos,
estavamos todos perfilados em sentido, respondendo a chamada, quando entra um
colega dando Bom Dia! Boa tarde, espostou imediatamente o sargento gritando. E
logo em seguida sem esperar explicagdes bradou colérico, quase espumando: por
que esta chegando agora? Antes mesmo que a resposta lhe fosse dada, alguém do
pelotao exclamou; ele estava na feira comprando estampas do sabonete Eucalol.
E era a verdade. Todas as quartas feiras e sabados, dias de feiras publicas da loca-
lidade, os colecionadores iam as bancas de miudezas comprar e trocar estampas.
E o faltoso era um grande colecionador das mesmas. O sargento entdo langa um
olhar fulminante e pergunta aterrorizador com a sua voz de trovdo: Quem de vo-
c€s aqui que coleciona estampas Eucalol? Siléncio tumular se fez. Uns 5 ou 6 da
turma colecionavam mas mantiveram-se calados. Quem ousaria? A fera repete a
indagacdo e eu mais com medo de que delatassem do que coragem ergui o braco
direito e respondi bem baixinho: Eu coleciono!

O instrutor fixou-me com aquele olhar apavorador e berrou: Quero falar com
vocé depois. Foi terrivel! Passavam por mim e diziam, ele vai dizer que isso é coi-
sa de mulher. Outro afirmava, ele vai dizer que tu és pederasta. Mas, alguém pedia
nervoso: Nao diga que sdo os colecionadores. E cada um trazia algo diferente,
mas sempre assustador com o humilhante. A minha posi¢do era incomoda, deli-
cada mesmo. Era um suplicio saber que dentro de alguns instantes estaria como
uma ovelha frente a frente com o lobo devorador sem previsdo possivel do que
poderia me acontecer. Todos estavam apreensivos porque os progndsticos eram
os mais desagradaveis. Ao final dos exercicios, que pareciam durar uma eternida-
de, o instrutor aproximou-se de mim, todos olhavam expectantes e sussurrou com
entonagdo na voz que a tornava até me lingua: tenho uma cole¢do de estampas
para vender. Quer compra-la? Fiquei pasmo! Tivesse pensado em um milhdo de
coisas que ele pudesse me dizer e ainda ndo teria acertado. Ndo teria podido
imaginar nunca que partisse dele uma coisa tdo simples e sobretudo tdo boa e
dita de uma forma tao gentil. Senti-me quase seu amigo e o acompanhei até a sua
residéncia muito contente e conversando como se fosse outra pessoa com quem
eu mantivesse uma cordial e velha amizade. Durante todo o trajeto ele elogiou
a sua cole¢do. Chamando-a de sua menina dos olhos ¢ taxando-a como sendo a
melhor, a mais bela e a mais forte recordacdo da sua infancia. Eu estava curiosis-
simo, muito desejoso de vé-la. Informou-me que comecara a colecionar no ano
de 1937, quando estava com 12 anos. Lembrou demonstrando sentir saudades no-
mes de varios garotos., seus condiscipulos e amigos que como ele colecionavam.
Também comentou reticencioso e mesmo lastimoso, que s6 estava querendo ven-
der o seu tesouro por motivo de ordem financeira. Quando chegamos ele me mos-
trou os albuns que eram apropriados para guardar aquelas figurinhas e que eram

vendidos pela propria Perfumaria Myrta, fiquei boquiaberto! Jamais tinha visto
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um deles. E, ao abri-los ia ficando cada vez mais encantado com o que via. Eram
estampas que nem eu nem meus colegas possuiam, por serem muito antigas, mas
o estado de conservag@o dos mais perfeitos. Chegava a impressionar. Porém, ao
tomar conhecimento do prego que ele pedia pela cole¢do, o mundo desmoronou
sobre mim. Fui tomado de uma tristeza sem limites, seria impossivel compra-la.
Nao trabalhava, estava apenas com 12 anos ¢ 0s meus pais eram pobres. Aquela
dinheirama toda ndo estaria acessivel nem aos filhos de pais ricos. Mesmo assim
dize-lhe que iria adquirir o dinheiro.

Procurei alguns colecionadores e todos eles eram criangas como eu, falaram da
impossibilidade de conseguir aquela importancia, nem se nos juntassemos para
isso. Senti-me desapontado ¢ infeliz. O desespero tomou conta de todo o meu ser,
ter nas maos aquela maravilha e ndo poder obté-la era uma tortura, uma situacéo
que eu ndo aceitava, mas que com certeza era irreversivel. Foi entdo que pensei
em alguém, como sendo uma tabua de salvacdo para o naufrago. Esse alguém era
a minha Unica esperanca para conseguir o que eu tanto almejava, embora tudo
estivesse contrario a concepcio do meu objetivo, procurei a minha mée. Falei-lhe
do que tinha visto, da beleza da colegdo ¢ de quanto ela representava para mim.
Adquiri-la seria um sonho de conto de fadas, uma conquista de tdo importante,
que causaria com certeza inveja a todos. A resposta como nao poderia deixar de
ser foi negativa. Nao desisti. Roguei insistentemente, depois de mais alguns ins-
tantes, ndo pedia implorava. As lagrimas chegaram aos borbotdes. Foi entdo que
a minha genitora que tem o cora¢do maior de seu corpo e pesando nessa deciso,
provavelmente a minha condig¢éo de filho unico, prometeu-me que ia ver se con-
seguia. Abracei-a com tanta forga que ndo sei como ndo a machuquei. Dei-lhe
centenas de beijos e lhe prometi que seria o mais obediente dos filhos e o que
mais amaria sua mae. Jamais voltei a sentir na minha vida algo mais confortador.
Dias depois eu procurava o professor com a quantia pedida. Ndo estava em mim
de contentamento. Ninguém no mundo mais feliz do que eu. No entanto, ainda
més estava reservada uma grande e imprevisivel surpresa. Ao receber sorridente
e em jubilos, aquela verdadeira reliquia das méos do sargento, olhei nos seus
olhos e fiquei estupefato, ndo podia acreditar no que estava vendo: o homem de
pedra estava fragmentado; brutamontes como que tocado por uma varinha magi-
ca estava metamorfizado.

Eu acostumado a enxergar, em seus olhos chispas que faziam tremer e, olhos que
nos olhavam como que lancando fogo e enxofre, jamais poderia imaginar que
um dia iria vé-los derramando tdo abundantes e sentidas lagrimas. Bem que diz o

velho adagio: se v€ cara, mas ndo se vé coragdo.

5.2.4 Athos Eichler Cardoso'!

Meu nome € Athos Eichler Cardoso, eu fiz 73 anos, no dia 12 de junho, nasci em

11. Entrevista realizada em sua residéncia, em 25/07/2007, em Brasilia, DF.
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1934 e peguei ndo exatamente a época de ouro, pelo menos nio cheguei a pegar,
mas peguei um rescaldo bom da época de ouro. Essa fase da historia de quadrinho
comecou exatamente em 1934 a grande produgéo de quadrinhos. Eu tinha nasci-
do, mas em 40 ja estava lendo, pelo menos vendo figuras e pude testemunhar esse
desenvolvimento.

Os meus pais, por parte de pai, sdo de origem brasileira, indio, espanhol, portu-
gués e a minha mae é de origem alema, me criei em Porto Alegre, meu pai era
militar.

Revista Argentina, agora ndo to lembrado o nome dela, era uma a revista argen-
tina, meio parecida com o Tico-Tico, eu ndo lia mais tinha umas histdrias de
poesias e tinha histdrias do bal que eram marcadas por umas mogas que eram
professoras eu ndo mexia muito com isso.

Agora nesse periodo que eu fiquei em Porto Alegre até 40 eu ndo me lembro das
Estampas do Eucalol. Dai meu pai foi transferido para Recife e 14 em Recife que
eu tive contato com as Estampas Eucalol até 45, de 45 voltei de novo para Porto
Alegre, de Porto Alegre eu tive mais contato ainda com as Estampas. E a Estampa
era uma coisa importante na €poca nesse aspecto cultural, no aspecto ludico, tinha
tudo indio, as Sete Maravilhas do Mundo, que todo mundo conhecia, em fungio
das Estampas do Eucalol, porque fora essa parte ilustrada do Tico-Tico, o Tesouro
da Juventude que era muito importante.

Eu ndo me lembro de algo didatico com riqueza de detalhes de colorido como
eram as Estampas do sabonete Eucalol. Meu pai, naquela época era capitao, clas-
se média, eu tenho a impressdo que o sabonete Eucalol era um sabonete mais caro
porque ele vinha ja, vendia separado mas também geralmente, vinha em caixa de
tr€s sabonetes e no fundo da caixa vinham trés estampas, eu tenho a impressio
que era isso, mas essas estampas circulavam muito, todo mundo colecionava, era
uma época que colecionavam fosforos, caixinhas de fosforos, rétulo e mago de ci-
garros e colavam aquilo no caderno e havia muita troca. Nesses tempos ai estava
sem duvida, foi um dado muito importante as estampas do sabonete Eucalol. Que
também era muito facil de guardar na bolsa, era durinha, guardava com facilidade
e ndo estragava no, ndo amassava.

E era muito importancia dela importante a estampa Eucalol, ndo tinha enciclopé-
dia. Entdo ali era uma coisa que circulava, atraia e culturalmente era importantis-
simo nessa época.

Ser crianga na década de 40 era estar envolvido com essas coisas, 0 imaginario
nosso era muito grande, era um imaginario mais importante do que o imagina-
rio de hoje em dia, por exemplo, que € o caso do radio. O radio ndo dava limite
para a sua imaginagéo, entdo vocé escutava o Vingador, no radio, o Sombra, no
radio, era uma coisa de louco porque vocé, na revista em quadrinho ele estava
ali, na imagem vocé ndo podia ir muito além, mas no radio ndo tinha limite vocé
imaginava aquilo uma grandiosidade da tua propria imaginacéo. Foi um periodo
maravilhoso, que significava também ser getulista. Era na época do Getilio. O
Getulio era nacionalista e as revistas de historias em quadrinho davam muita én-

fase ao Getulio porque havia aquele controle, naturalmente, de papel. O Getulio
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controlava a imprensa mais pela distribui¢do de copia de papel, por causa das
regras de racionamento.

Com a declarag@o da guerra ficou uma coisa fascista ndo tinha juventude itine-
rista e antes dela a juventude fascista a coisa foi deixada de lado, mas o Getulio
aparecia muito nas capas da revistas infantis o Globo Juvenil, Gibi. O Globo
Juvenil e o Suplemento Juvenil Gibi faziam um grande proselitismo do Getulio.
E foi a época também da literatura de massa, aqueles livros da Cole¢do Universo,
Colegao Para Todos, da Coleg¢ao Terra, Mar e Ar, do Carlos Campos, as obras-
primas da literatura, de aventura, de agdo, que hoje em dia chamam... a defini¢io
correta é aventura de acdo e nos tinhamos tido Tarzan, Benetu, uma série de
herois um pouco também foi traduzido, um pouco do americano foi trazido para
o Brasil como O Sombra, Top Savage, Monteiro Negro, Detetive que tinha isso
atraia muito a aten¢@o da juventude que vivia também por outro lado com o cine-
ma com feriado e as colegdes de figurinhas e o cartdo da estampa Eucalol estava
nesse contexto todo.

O cotidiano, estudava no colégio Farroupilha, antigo Instituto Alemao, um co-
légio muito duro, muito serio, meus dois irméo estiveram no colégio publico,
que, naquela época era de alto nivel e, meu pai, ndo sei por que motivo, ele me
colocou fui privilegiado de ser colocado nesse colégio que era considerado o
melhor de Porto Alegre e ai a gente estudava muito vocé sabe que a obrigagdo do
garoto naquela época néo tinha conversa vocé tem ¢ que estudar tua obrigagao ¢
estudar e era aquele estudar mesmo. Que era uma coisa assim terrivel eu ndo me
lembro bem, mais ndo tinha folga. E dai nos tinhamos o cinema esse cinema de
domingo, o seriado que tinha no cinema no domingo era aquele sei 14, um filme
as vezes dois filmes, os desenhos animados, o jornal e o seriado era parte do do-
mingo do garoto da minha época. No radio é importantissimo também, entdo de
manha vocé as vezes a escola era a tarde ou era de manha, se era de manha vocé
estava no colégio, voltava, o colégio todos tinha aquela caderneta que colocava
que recolhia na saida, meu colégio era um colégio aleméio, botava em forma todo
mundo no patio cantava o Hino Nacional e depois seguia em coluna para sala
de aula, tinha os intervalos, entdo era coisa séria, estudo era coisa seriissima. A
tarde vocé tinha com o dever de casa vocé fazia o dever de casa depois vocé saia
quatro, cinco horas da tarde que geralmente vocé ia brincar. A noite vocé escuta-
va os programas do radio as vezes, estudava também um pouco ¢ ia dormir. Essa
rotina, com o gibi entremeado no meio, porque gibi e ninguém escapava do gibi,
aquelas folhas imensas coloridas mesmo sem saber ler atraia muito a atengéo, era
tipo jornal, e as vendas de verduras, na época, o verdureiro embrulhava aquilo s
que vocé encontrava seguidamente, ali vocé se distraia porque a historia estava
ali para vocé, ndo sabia ler, mas vocé via as imagens do Tarzan, do Flash Gordon,
era uma coisa maravilhosa e ndo eram s6 as criangas, os adultos também liam,
conheciam, acompanhavam, que tinha, realmente, umas historias muito bem de-
senhadas, uns argumentos muito bem feito sé que era o0 modo de ver mmericano,
foi uma influéncia terrivel aqui para nds, principalmente, na parte de heroi.

A influéncia dessas estampas Eucalol ela é praticamente permanente, determina-
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do periodo, vocé tinha 14 sua caixinha com as carapugas dos indios, da histéria
do Brasil, uniformes, religides, tinha tudo ali, entdo era um ponto de referéncia
cultural para comentarios sentado na calgada de noite, de tardezinha, que a gente
sentava muito na calcada, e tinha a pelada também, quer dizer, tinha muito terre-
no baldio. A cidade ainda nao era toda ocupada, entdo toda casa tinha um quintal
que se criava galinha, eu cansei de torcer pescoco de galinha, e tirar as penas das
galinhas, depois mergulhava na agua fervendo. Outra coisa, cachorro, galinha e
um quintal, todo mundo tinha cachorro, e tinha o terreno baldio, a gente brincava
muito de soldado e mocinho, tinha muita funda, vocé também tinha que ter uma
intimidade grande com as ferramentas, serrote, torqués, prego e martelo, porque
qualquer coisa ali servia para vocé fazer brinquedo, caixa de sapato, foi uma parte
muito importante que a gente fabricava os brinquedos, serrava pra fazer carinho
de lomba, se vocé pegasse uma dessas esferas do rolima, aquilo era um tesouro,
dava duas, quatro para botar no carrinho de lomba, toda a familia tinha uma caixa
de ferramenta, torqué,s aquela coisa de fazer buraco de tudo quanto era tamanho e
avidozinho de papeldo vocé enrolava fazia os avidozinho, pintava, botava hélice,
a gente fazia muita coisa, porque os brinquedos eram muito caro, ndo tinha plas-
tico, brinquedo 14 geralmente era importado, helicoptero, carrinho de bombeiro
que a gente ganhava no natal, época de natal, a gente ganhava isso. E tinha essas
comemoragdes todas no Natal muito mais gente que hoje, agora esta voltando de
novo mais com o folclore, o turismo esta voltando muito isso, mais naquela épo-
ca era normal. O carnaval, a gente sabia que o carnaval comecava muito tempo
antes, comegava cantar as musicas de carnaval, tinha os blocos das criangas, todo
mundo fazia bloco também. Eu achava que a vida era felicissima, ndo tinha te-
levisdo, ndo tinha computador, mas a imagina¢do da gente funcionava. Brincava
muito de capa ¢ espada fazia espada de madeira, e arco e flecha, bodoque prin-
cipalmente. Passava as férias com meu avd, que tinha uma fazendola, pequeno
agricultor e criador do Rio Grande do Sul, passava la com ele, tinha quatorze,
dezesseis, até hoje eu me arrependo, eu matava muito pica-pau, mas eu fico com
remorso de ter matado muito passaro, escondido do meu avd que meu avo nao
gostava que ninguém matasse. A parte do cinema também que ¢ importantissima.

Eu creio que é so6 isso que eu me lembro agora.

5.3 O suporte pedagogico das Estampas Eucalol: nacionalismo, representa-

¢oes, cultura geral e imaginario

Especialmente no ambito das Estampas como suporte pedagogico, a fala de Athos
bem como, mais adiante, a de Contreiras, sugerem reflexdes.
Identidade, identidades, o eixo das manifesta¢des culturais que, como vimos em

paginas anteriores, ao longo de metamorfoses e apropriagdes acabam se tornando simbo-
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los da identidade nacional.

No balizamento temporal recortado para esta pesquisa, os tempos de nacionalis-
mo se incluem como um ponto de inflexdo. Na verdade, ele se engendra desde as matrizes
que remontam a Coldnia e confluem para o brado retumbante. Mas sera sob a égide do
slogan “Desenvolver o Brasil” que a fisionomia da nag@o explicitard os mais marcantes
tracos de um momento em que suas cores destacardo o verde-amarelo, verde-amarelismo
chamado por Chaui “mitologia verde-amarela’?.

Como vimos, ela perpassa o nosso carnaval, cujos enredos das escolas de samba
deveriam se pautar na Histéria do Brasil, se incumbe de domesticar a representagdo da
figura do malandro de modo a ajusta-lo ao vetor do trabalhismo, encampa o samba-civico,
suporte para exaltagdo da Nag¢do, enfim, um conjunto de iniciativas nas quais o Estado se
ancorava sob o signo de um verde-amarelismo estridente.

Evidentemente, um outro suporte também fundamental era a educacio, a institui-
cdo escolar e ali, especificamente o livro didatico. Mas ndo apenas, ja que a historia oficial
sempre pode encontrar outros suportes, lugares ideais de veiculagdo. Neste sentido, vi-
mos também, em conjuntura anterior a aqui considerada, a importancia da pintura histo-
rica, por exemplo. Ao longo do processo, rastreando fisionomias, vimos que a tecnologia
ofereceu condi¢des para alargar o espectro dos sitios discursivos nos quais se ancora a
historia oficial. Refiro-me a radiodifusdo educativa, a revistas como o Sesinho e, muito
especialmente, ao universo disponibilizado pelas Estampas Eucalol, nas séries referentes
a Historia do Brasil.

Em artigo que resume sua dissertacdo de mestrado, Fernando S toma como ob-
jeto de estudo a Revista Sesinho, veiculada pelo SESI (Servigo Social da Industria) entre
as décadas de 40 e 50".

Inicialmente criada para um publico infanto-juvenil constituido de filhos de traba-
lhadores, o sucesso da Revista Sesinho acabou ampliando consideravelmente o conjunto
de seus leitores-mirins, que aguardavam naqueles idos dos 50, auge do sucesso da re-

vista, a chegada dos exemplares que eram distribuidos nas escolas publicas e particula-

12. Marilena Chaui. op.cit. p.93.
13. Antonio Fernando Sa. Combates entre historias e memorias. Sao Cristévao, Aracaju: Editora
UFS; Fundag¢o Oviédo Teixeira, 2005, p.97-160.
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res'. Tratava-se de uma espécie de manual de civismo, porém, de agradavel leitura e
com qualidade grafica para a época, no qual a biografia da Na¢do se construia com base
no classico tripé personagens, eventos e datas, com sua colecdo de herdis nacionais dis-
tribuida em se¢des como”Vultos e Fatos”, “Vocé Sabe?”, havendo sempre um espaco
para um narrador imagindrio, o simpatico “vovd Felicio”, enfatizar a importancia de se
incluir “entre suas leituras diarias algumas paginas sobre o Brasil. Paginas que falem de
sua Historia, que contenham a vida de seus filhos ilustres, que lembrem os costumes de
sua gente, que descrevam suas regides e suas riquezas e suas possibilidades”"’.

Ora, 0 mesmo proposito transparecia nas séries brasileiras das Estampas Eucalol,
cujos pedacinhos coloridos avidamente esperados, trocados, colecionados e guardados,
davam conta de biografar a Nagdo, com o recurso da interacdo imagem/texto. Por ora,
limito-me a lembrar que a iniciativa da Empresa Myrta, com a veiculagdo das Estampas
acabou proporcionando um agradavel para casa, ligdes estudadas com prazer, diferen-
temente do mesmo discurso veiculado no suporte dos sisudos livros didaticos que, por
certo, ndo tinham o mesmo sabor.

Ludicamente, a um s6 tempo, brincava-se e aprendia-se, sem que percamos de
vista que, o que se aprendia era uma histdria informada pela narrativa oficial. A este as-
pecto me referirei mais adiante, pois nesta parte interessa-me dar visibilidade as Estam-
pas Eucalol, como instrumento pedagdgico mais eficiente e agradavel que a confortavel
pratica das cruzinhas, marca terrivel que, anos mais tarde se imporia nas feigoes do ensi-
no da historia no Brasil.

A importancia de aprender e brincar e o papel das séries das Estampas como su-
porte para a cultura geral e ativagdo de imaginarios, serd posteriormente abordada, em se-
guida a fala de Contreiras, autor da musica cujas palavras-cantadas constituem o melhor

exemplo de configuragdes imaginarias, e a quem passo a palavra.

14. Obtive esta observag@o quanto ao alcance e sucesso da Revista Sesinho, e sua distribui¢io nas
escolas, em conversa informal com a professora Thereza Negrao.
15. Revista Sesinho, n® 58, 1952, apud, Antonio Fernando Sa, p.118-119)
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5.3.1 Hélio Contreiras: a memoria como suporte de inspiracio poética'

O meu encontro com as estampas Eucalol se deu nos anos de 1950. Moravamos
numa casa muito grande, que tinha um quintal maior ainda. Ent3o, uma familia
muito numerosa, nds somos ainda hoje dez irméos. As férias nds passavamos no
quintal, jaqueira, mangueira, sapotizeiro, bananeira, brincando no quintal. Porque
a gente ndo tinha condi¢cdes. Meu pai era delegacista. Meu pai para sustentar a
familia ele dobrava turno, entdo eu convivia com meu pai mais aos domingos
porque quando ele saia para trabalhar muito cedo, cinco horas da manha, eu es-
tava dormindo, quando ele voltava tarde da noite eu também estava dormindo.
E aos domingos nds nos reuniamos e ele tocava flauta, tocava violdo, tinha uma
tia que tocava bandolim, outra que tocava parece que bombardino. Entao, a gente
aos domingos a tarde, a gente fazia a chamada retreta, meu pai abria a janela da
sala de visita 4 janela e o povo da rua ficava ouvindo, era muito bonito. Entao
por conta da estampas Eucalol que vinham no sabonete a gente coleciona, ¢ eu,
além do cheiro saboroso do sabonete, eu gostava muito de ler. L4 em casa se lia
muito e era familia socialista, se lia muito. E eu travei, entdo, contato com as
estampas Eucalol. Colecionava, trocava com os meninos também que tinha a
colecdo. E particularmente me impressionou a mitologia grega, que eu conhecia,
de certa forma, através de Monteiro Lobato. Os dozes trabalhos de Hércules, seu
conterraneo paulista, o grande Monteiro Lobato. Enfim ai me veio 4 idéia, me
veio a inspiragdo de aproveitando aquela cole¢do da mitologia grega dos herois
grego, Teseu, Perseu, Hércules, eu rememorar essa época das estampas Eucalol.
Entdo fiz essa musica que saiu naturalmente e uma coisa que me angustiava era
a condenagfo de Teseu, que foi condenado porque nao foi ele que trouxe o fogo
do olimpico e, portanto, foi condenado 14 naqueles montes da América Central
e foi um abutre que beliscava o figado dele e tal e eu tinha uma revolta terrivel
contra aquilo viu. Como eu ndo era religioso, eu xingava Zeus, que absurdo,
trouxe o fogo para a humanidade, foi condenado porque deuses eram vingativos,
terrivelmente vingativo, ndo eram flor que se cheirasse, nem um pouco. Mais ai
entdo também tem ligagdo com a professora. Quem ¢ que ndo foi apaixonado pela
professora? Tinha uma professora Nilda Campos, tinha uma outra também era
professora Helena Parente, que era menino ou meninote e era apaixonado pela
professora e ai dessa jung@o com a mitologia grega, com os herois gregos, e a pro-
fessora, e um purista, disse mais nao ¢ rei Lear, € rei Liar, digo mas tem que rimar.
Minha ligagdo com estampas Eucalol vem dai. Nunca fui assim um colecionador
fissurado ndo, eu tinha, e essa cole¢do eu me lembro até que eu levei parte dela
para Alemanha. Os Alemies s3o curiosissimos, ainda ndo conheciam, ficaram
fissurado naquilo. Eu acabei dando 14, expliquei o que era e eles perguntaram: é

sabonete Eucalol? E ai 14 no Brasil ainda queria que eu desse, eu até conseguiu

16. Entrevista realizada em sua residéncia, em 11/08/2207, no Rio de Janeiro, RJ.
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porque quem fabricava era aqui no Rio a Myrta que acabou falindo, faliu parece
que na década de 60, por ai, mais enfim minha ligacéo ¢ essa. Essa ¢ uma musica
que ¢ a atemporal, porque ela ndo envelhece. Eu lembro que eu estava la cantan-
do em Brasilia, naquele restaurante muito bom, que tem uma atividade musical
excelente, ndo sei se continua ainda, isso tem o que uns oito anos, alias, editava
uma revista maravilhosa. Depois também ele parou de editar, mais como ¢é o
nome do restaurante? Era no sei o que Mineiro. Feitico Mineiro, exatamente.
E ai estava la cantando no Feitico Mineiro e tinha uma senhora, mais ou menos,
uns quarentas anos e ela estava bem na frente e emocionada quando eu cantei
Estampas Eucalol, ela ndo se agiientou, subiu ao palco e me abragou me deu um
beijo ¢ disse: “essa musica embalou minha filha quando ela era pequenininha”.
Porque essa musica ndo motre, ela ¢ atemporal, eu fiz essa musica o que tem uns
vinte anos ou mais por ai. Mais € isso meu caro, a histdria € essa.

Certamente ¢ um equivoco, elas eram pesadas demais e porque que a gente valo-
rizava, além da imagem, era o texto. O texto que vinha atras das estampas eram
profundamente educativos, os indigenas, a Historia, as Maravilhas do Mundo. E
eu fiquei sabendo depois que alguns dos bons escritores brasileiros, para ganhar
um dinheirinho, como Ruben Braga e até parece que Fernando Sabino escreve-
ram esses textozinhos que eram muitos bem escritos e ocupava espagco minimo,
mais se ndo jogava bafo ndo. A gente colecionava, ¢ eu me lembro que, eu morava
em Brotas, no bairro de Brotas, em Salvador, e a gente, por exemplo, havia figu-
ras raras, entdo para vocé completar a cole¢do, um corre-corre, quem tem quem
ndo tem, ia de casa em casa para saber, comprou essa semana o sabonete Eucalol,
0 que ¢ que veio, era mais ou menos por ai.

N4o. Adolescéncia ndo. Porque eu sou filho de uma familia muito politizada, ndo
¢. Vocé sabe que depois da guerra fria quem era socialista ou comunista era um
demonio. Comunista comia criancinha. E eu participava muito com os irmaos
velhos, e eu molecote participava do movimento estudantil, estive preso algumas
vezes; que era a Associa¢do Baiana dos Estudantes Secundarios, mais ai ja estava
mais engrenado na atividade politica, tomei muita cacetada da policia, defen-
dendo a Petrobras na campanha O Petroleo € Nosso. Hoje eu digo, pois devia ter
ai a Petrobras me dar algum dinheiro. Porque naquele tempo quem defendia o
Petroleo é Nosso era coluna, entendeu. A Campanha do Petroleo ¢ Nosso foi uma
campanha memoravel. Eu me lembro que veio um gedlogo americano, que era
o papa da geologia, que chegou aqui, e disse que ndo tinha petrédleo no Brasil. E
o petrdleo jorrou primeiro em Lobato na Bahia que é um subtrbio da Bahia. La
um morador, uma pessoa simples foi cavar um pogo, e a mulher notou que a agua
estava com gosto de querosene, uma agua estranha. Ai ele cavou mais. Quando
cavou mais, puff tem petroleo. Mais ai, na juventude, eu ndo me liguei mais nas
estampas Eucalol ndo. Eu estava preocupado com outras coisas, querendo salvar
o mundo, entendeu. Querendo salvar o mundo, lutando contra as injusti¢as so-
ciais, eu hoje acho que néo tenho nenhum arrependimento disso, mas enfim.

Eu parto do seguinte principio. Eu acho que essa musica deve ter umas seis ou

sete gravagdes. Tém pessoas que eu nem conheco que me ligam, pedem para eu
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mandar a autorizagdo, eu passo em cartorio e autorizo. Se € disco, independente,
eu digo, pode gravar meu filho, ndo tem problema nenhum, porque eu acho que
qualquer coisa que vocé faca é natural do ser humano querer que isso se torne
publico, tomem conhecimento. Entdo, eu ja autorizei assim umas cinco, ou seis,
ou sete, entendeu. Gente 14 do, quem me ligou uma rapaz do interior do Amapa
se podia gravar eu mandei, pode gravar. Xangai, ja gravou, regravou € eu gravei
também e tinha esse rapaz muito bom de Minas Gerais um grande ator, grande
musico, estou com memoria meio fraca, também gravou, foi gravado também,
enfim. E essa reminiscéncia eu tenho até hoje que foi uma época, vamos chamar
assim, muito gratificante. Uma familia muito grande, muito fraterna. Minha mae
era uma pessoa muito inteligente, embora nio fosse formada, mas estimulava
muito da leitura. Dizia, olha a unica coisa que vocé€s podem herdar é a cultura,
entdo leiam. E realmente se lia muito. Os autores franceses, portugueses, russos,
gregos, Jorge Amado, o nosso querido Monteiro Lobato, Verissimo Graciliano
Ramos, Raquel de Queiroz, Z¢ Lins do Rego, esse povo bom. Foi uma época boa.
Depois a gente teve que lutar pela vida. Eu sou jornalista, sou aposentado, mas
continuo trabalhando, continuo na ativa.

Naquela época vocé tinha dois meios, duas midias, o radio e o livro. O livro ndo
era disponivel assim. O livro infelizmente no Brasil sempre foi um pouco caro,
ndo sei se caro ou o poder aquisitivo do povo baixo. Mas, entdo vocé tinha o radio
que tinha excelentes programas: a Radio Nacional, o Teatro da Radio Nacional
era muito bom. Os Programas de Musica Popular Brasileira, de Chorinho, etc. e
tal. E eu me lembro, ndo sei qual era o programa que era patrocinado pelo sabo-
nete Eucalol. Balanga Mais Ndo Cai.Eu tenho a impressao que era.

Esse fato ndo conheco porque eu nasci em 35, quer dizer, e a guerra terminou
em 45. Eu sei que tinha um programa patrocinado pela estampa Eucalol, que eu
via, agora eu ndo me recordo. Talvez o nosso amigo la que sabe tudo de musica o
Mayrinque Veiga, o Artur da Tavola tem alguma informago. Certamente quem
poderia informar sobre isso seria o saudoso Mario Lago, que morreu, foi da Radio
Nacional muitos e muitos anos. Entdo € isso ai.

Isso para mim ¢ muito gratificante. Agora volte um detalhe. Essa musica jamais
seria popular, entre aspas, porque infelizmente o nosso povo nio conhece os he-
rois gregos, Vocé fala em Teseu, Labirinto, Minotauro, etc. O povo ndo sabe
o que ¢ isso. Era filha de Teseu? Quem ¢ esse Teseu? Nunca ouvi falar. Teseu,
Labirinto, Ariadne, Minotauro, entdo fica dificil. Vocé imagina uma coisa dessa
tocada na radio, mas também nio tocaria, mas seria incompreensivo para a maio-
ria da populagdo que ndo tem informag@o da mitologia grega. Mais ela tem uma
coisa, a propria tessitura musical e harmonica, ela é uma musica que enleva. A
pessoa ouve a musica e se sente bem, se sente de alma elevada e eu tenho cons-
tatado isso, quando o Xangai, por exemplo, canta. Vocé conseguiu o0 DVD do
Xangai?

- Consegui.

Mas o povo canta junto, canta junto. E essa musica até hoje € o carro chefe dele,
aonde ele vai o povo pede para ele cantar. Sabe que Xangai é meu compadre.
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Eu sou padrinho da filha dele, da Uina. O mundo € pequeno. Eu acho que ¢ uma
coisa importantissima o jovem, quer dizer, ter esse cuidado de resgatar a memoria
cultural desse pais, importantissima. Dizem que o povo tem memoria curta, mas
ndo tem. Entdo esse trabalho que vocé esta fazendo ¢ um trabalho excepcional
e também meus parabéns para a professora, sua orientadora. Como ¢ o nome
dela?

- Maria Thereza Negrio.

Parabéns para ela também. Esta bom.

Saio cantalorando a bela musica de Contreiras.

5.3.2 “Montado no meu cavalo libertava Prometeu”

Na companhia de Contreiras encerro estas minhas andangas, um tempo em que
de variadas maneiras e com diferentes suportes, busquei recompor cendrios e redesenhar
fisionomias. Neste trabalho de montagem, a retomada da musica Estampas Eucalol, neste
momento, é¢ uma espécie de volta ao comeco, pois como se recorda, ela integra o feixe
de motivagdes que atuou como estimulo e um principio gerador para a realiza¢do desta
tese.

Se as Estampas podem ser consideradas como suporte pedagdgico, este atribu-
to acentua-se também no espectro mais amplo da cultura geral, bem como neste viés,
destaca-se o seu papel de ponte na ativagdo de imaginarios. Neste sentido, as palavras-
cantadas de Contreiras fazem convir que ali: “as reiteradas referéncias a mitologia he-
lénica bem traduzem ressonancias dessa grade de enunciagdes que integra o encontro
homem-mundo e que, matizando nossas representagdes, configuram esse ‘antiqiiissimo
de no6s’ como indelével matriz de sentido™"”.

Face aos meus objetivos, entendo que ndo seria o caso de retomar os versos de
Contreiras como tdo bem o fez Thereza Negrao ao refletir sobre “reminiscéncia de um

imaginario engendrado numa infancia”'®.

17. Maria Thereza Negrdo de Mello. “Qué qui tu tem, canario: Cultura e representaco no
repertorio de Xangai”. In Cléria Botelho da Costa e Maria Salete Kern Machado.(orgs.) Imagindrio
e Historia. Brasilia:Paralelo 15, 1999, p.161.

18. Idem.
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Mas devo observar que as falas dos narradores, em varios momentos traduzem
em prosa experiéncias analogas quanto a infincia. No caso de Contreiras, porém, essa ex-
periéncia transubstancia-se sob a forma de musica e poesia, dai a troca harmoniosa entre

expressdo e impressao:

Estampas Eucalol
Montado no meu cavalo
Libertava Prometeu
Toureava o Minotauro

Era amigo de Teseu
Viajava o mundo inteiro
Nas estampas eucalol

A sombra de um abacateiro
fcaro fugia do sol.

Subia o0 monte Olimpo
Ribanceira 14 do quintal
Mergulhava até netuno
No oceano abissal

Séo Jorge ia pra lua

Lutar contra o dragao

Sdo Jorge quase morria
Mas eu lhe dava a mado

E voltava trazendo a moga
Com quem ia me casar
Era minha professora

Que roubei do Rei Lear.

(Composigao, Hélio Contreiras, Intérprete, Xangai)
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Relendo os versos entendo que, de fato

“O poético € uma ‘troca harmoniosa entre a expressao e a impressdo’, diz
Valéry, operando entre a presenga e a auséncia, pois as for¢as em acio no
texto poético produzem uma realidade ausente que viabiliza um ‘poética
do imaginario’. O poeta define, entdo, a linguagem poética como apreen-
sao sensivel de uma realidade em constante renovagao, que nao poderia se

expressar de outra forma”".

Suspeito que para muitos, pelo menos entre os mais jovens, a forca desta poética
do imaginario os interpela , cumprindo, porém, um percurso inverso ao percorrido pelo
poeta, pois chegam a Estampas Eucalol, pela via da musica, em complexa e quase indis-
sociavel articulagdo.

Além de poeta, um excelente contador de historias e escrevinhador, Contreiras
lembra em saborosa cronica® a maneira pela qual ele e colegas saudavam uma juventude
um respeitado mestre: “Venerando”. Penso que lhe cabe muito bem a palavra ou, para

ficarmos no universo vocabular da tese, um cavalheiro de Fina Estampa.

Fina Estampa

Una veredita alegre con luz de luna o de sol
Tendida como una cinta con sus lados de arrebol
Arrebol de los geranios y sonrisas con rubor
Arrebol de los claveles y las mejillas en flor
Perfumada de magnolia rociada de mafianita

La veredita sonrie cuando tu pie la acaricia

19. Maria Helena Lisboa da Cunha. Espaco real, espaco imagindrio. Rio de Janeiro: UAPE,

1998, p.189.
20. Hélio Contreiras. Conto um conto & aumento um ponto. Rio de Janeiro: Topbooks Editora,

2005, p.25-26
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Y la cuculi se rie y la ventana se agita

Cuando por esa vereda tu fina estampa pasea

Fina estampa caballero

Caballero de fina estampa

Un lucero que sonriera bajo um sombrero

No sonriera mas hermoso

Ni mas luciera caballero

En tu andar andar reluce la acera al andar andar

Te lleva hacia los zaguanes y a los patios encantados
Te lleva hacia las plazuelas y a los amores sofiados
Veredita que se arrulla con tafetanes bordados
Tacén de chapin de seda y justes almidonados

Es un caminito alegre con luz de luna o de sol

Que he de recorrer cantando por si te puede alcanzar
Fina estampa caballero quien te pudiera guardar
Fina estampa caballero

Caballero de fina estampa

Un lucero que sonriera bajo um sombrero

No sonriera mas hermoso

Ni mas luciera caballero

En tu andar andar reluce la acera al andar andar

(Composi¢do, Chabuca Granda, Intérprete, Caetano Veloso)
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5.3.3 Cole¢ao Iluminuras II: Dialogando
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Figuras 3

Figuras 1, 2,3 Estampas Eucalol, acervo proprio
Figuras 4, 5 Livrinho da Bandeira Unica, cervo proprio
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Figuras 6, 7, 8, 9, 10 e 11 Estampas Eucalol, acervo proprio
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Figuras12, 13, 14, 15, 16 e 17 Estampas Eucalol, acervo proprio
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Figuras 18 e 19 Brinquedos, acervo proprio
Figuras 20 a 24, exemplos que Gorberg cita em seu livro, onde o artista que desenhou esta série se inspirou
no trabalho de Harold Foster. Samuel Gorberg, op.cit. p.219.
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5.3.4 Colecao Iluminuras III: Galeria

Professora Margarida Menezes

Aths Cardoso
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Z6zimo Barbosa

e —

Lula Vieira Elifas Andreato
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José Martins

Diamantino da Silva

Zélio Alves

Julio Cosi Jr.

Lorenzo Baer
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Roberto Diaulibi Artur da Tavola
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FIM

Portanto, na realidade a sua é uma viagem
através da memoria.

Italo Calvino

E regresso desta aventura revisitando a bagagem trazida sabendo de antemao,
que muitas coisas foram esquecidas e outras tantas, como convém a toda cole¢do sdo
figurinhas dificeis ndo encontradas, constatacdo que antes de frustrar estimula a pensar
este Fim como um ponto de inflexdo para futuras jornadas.

Mas a colegdo que trouxe desta viagem pede agora uma contrastacio pela via da
retomada das razdes pelas quais me dispus a fazé-la e mais, se as respostas que encontrei
podem ser tomadas como ponte para uma reflexdo final, espécie de balango entre o
resultado esperado e o obtido.

Por isso € preciso retomar o mapa/sumdrio do caminho percorrido e a bussola/
argumentagdo com a qual me norteei. Por onde andei? O que vi e o que trouxe? Por quais
entrecruzamentos enveredei nas minhas andangas e que resultados obtive?

Da cidade do Rio de Janeiro, plano de observagdo e destino da viagem, trouxe a
convicgdo de que se pode pensa-la como metonimia do Brasil e mais que os croquis de
conjunturas especificas faz convir que, de fato, “escrever uma histdria significa atribuir
aos anos a sua fisionomia”.

Os caminhos escolhidos, a meu ver, mostraram a pertinéncia dos entrecruzamentos
entre os territorios do saber e que em seus intersticios se desvela uma encenagao cotidiana
na qual, de diferentes suportes os discursos em circulagdo podem dar o tom da ambiéncia
do momento em multiplas modalizagdes.

Busquei captura-las, recortando aquelas que mais proximamente dialogam o meu
objeto de estudo e as palavras-polo que o circundam. Assim, tomei como eixos o suporte
das Artes Graficas e da Publicidade confiando que sua inscri¢do no solo histdrico viria a
tona de modo a permitir o rastreamento de condi¢des de sua dinamizac¢do na cenografia
carioca. Por essa via foi possivel pontuar escolhas e estratégias mercadologicas adotadas
pela Empresa Myrta cujos produtos de higiene, ao longo de um processo, ndo mais sao

oferecidos ao mercado, permanecendo, porém, as Estampas, artefato cultural disputado
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no Tempo Presente por incansaveis colecionadores.

Verifiquei ser possivel contar uma histéria que ndo se esgotasse em uma area
especifica pois a montagem dos enredos resultou do conjunto.

Entendo que a pesquisa mostrou também a plausibilidade quanto a fazer de um
corpus iconografico um instrumento de mediagdo com o texto escrito, dando visibilidade
a montras criadas com o objetivo de ampliar o leque de representagdes e sentidos e
sugeridos.

As falas dos narradores em varios momentos sublinharam a interdiscursividade
com os discursos imaggticos, o corpus constituido de fontes secundarias e as fontes orais,
indiciando convergéncias no fluxo representacional obtido.

Ainda com o concurso das fontes orais, trouxe também elementos que indiciaram o
lugar das Estampas Eucalol na memdria afetiva de uma geragao, além de ter sido possivel
inferir das falas dos profissionais intera¢des e sintonias.

Por outra parte, o enfoque sobre as Estampas como suporte pedagdgico desvelou
o viés nacionalista coerente com a matriz ideologica do periodo e sinalizou também sua
importancia para a constru¢cdo de um estoque de conhecimento e cultura para um publico
infanto-juvenil que, além de aprender brincando encontrou nas Estampas um exuberante
ativador de imaginarios.

Neste balango da chegada, a memoria me reconduz ao porto/ponto de inflexdao da
cidade do Rio de Janeiro no momento da chegada do Rei. Este primeiro desembarque
ensejou-me uma permanéncia na cidade do Rio de Janeiro até os finais da Republica. A
cenografia mostrou-me, por exemplo, a importancia da Pintura Historica como suporte
para uma identidade nacional, e, neste aspecto, o didlogo texto e imagem, e, nesta ultima,
Estampas, sublinharam as representagdes de uma arte a servico da biografia da Nagdo.

No porto seguinte, na Belle Epoque, encontrei-me com o Rio de Janeiro do “bota
abaixo”, num cendrio consoante com a matriz da idéia civilizatoria, ao tempo em que, o
empenho no sentido de “Consolidar a Nacdo” encontrava limites impostos pela propria
fragilidade da nascente Republica. Mas naquela vida como ela foi os guizos dos loucos
e desterritorializados anos da Belle Epoque tupiniquim a ambiéncia festiva parecia dar o
tom.

Observei também que naquele momento a Empresa Myrta ¢ fundada e os reclames

dos seus produtos de higiene ja povoam os jornais e revistas, nos quais ndo aparecem
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ainda figuras humanas, como ocorrerd em anos seguintes.

Dos vertiginosos anos da Belle Epoque trouxe na bagagem um rico acervo
constituido da convivéncia entre manifestagdes da cultura de elite e a cultura popular.
Portanto, trouxe comigo, uma inesquecivel paisagem sonora plural, imenso concerto no
qual tinha um lugar o ragtime, o fox-trot, ao lado de expressdes musicais brasileiras, pois
o samba pede passagem. Trouxe também pecas de uma indumentaria cuja pluralidade de
estilos fez conviver a moda antiga com a nova, resultante das transformagdes do estilo de
vida. Vestidos longos e apertados, melindrosas descontraidas com seus cabelos cortados
a la gar¢one. Tudo moderno, muito moderno e ndo por acaso, trouxe também as imagens
as Semana de Arte Moderna, ponto de inflexdo no periodo.

Mas, “as crises nunca foram apenas economicas” e a débdcle de 1929 repercute
seus efeitos econdmicos e politicos no Brasil. A jovem e claudicante Republica conhece
na Revolucdo de 30, mais um ponto de inflexdo. Flagrei na fisionomia que se redesenha
entre 30 e 50, o deslanche dos Meios de Comunicag@o de Massa e principalmente o radio.
Na esteira de uma ja robusta Industria Cultural pude montar uma histdria do periodo,
percorrendo uma rede de conexdes cujos elos articulam o radio, o cinema, o teatro, o
mercado fonografico e a imprensa. Nesta, como pude perceber, o talento dos nossos
artistas, jornalista do humor, garantiu uma ambiéncia bem-humorada e a critica, em que
pese silenciada em um momento sob o tacdo do Estado Novo, com sua censura feroz.

Mas também pude observar, que a cenografia do pos-guerra trouxe os ventos
da redemocratiza¢@o. A matriz nacionalista agora se sublinha, fortemente ancorada nas
idéias desenvolvimentistas. Sobre este periodo e nele, a década de 50, Hélio Jaguaribe

retoriza:

década extraordindria para da decolagem para o desenvolvimento, da
tomada de consciéncia, da nossa problematica social. Da mobilizagdo das
massas, da democracia populista, década da grande fase madura e fecunda
de Gettilio Vargas e da incontivel criatividade de Juscelino Kubitschek. E
também década da inocéncia e das ilusdes sobre as terriveis dificuldades

socio politicas do desenvolvimento'.

1. Hélio Jaguaribe, apud. Caio Navarro de Toledo. Teoria e perspectiva do ISEB. In, Reginaldo
Moraes et ali (orgs.) Inteligéncia Brasileira. Sdo Paulo: Brasiliense, 1986.
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A partir do 4° porto, as fontes até entdo utilizadas, agreguei o instrumental das
fontes orais, priorizando-o. Por isso foi o momento de dar passagem aos narradores que
também me acompanharam na viagem até o 5° capitulo, ultimo porto. Distribuida em
blocos, a tripula¢do dos narradores me ensejou ouvir tipdgrafos, publicitarios € o grupo
que identifiquei, mais por conta de um ajuste organizacional, como o dos Colecionadores
de Memorias. Afinal, no conjunto dos narradores a memoria € o vetor comum e dela
ressoam as representacdes que eu ouvi, destacando que a massa documental das imagens
incumbiu-se de estreitar interagdes. “Ambos os discursos, o imagético e o oral, sdo
portadores de memorias que se tornam historia, a partir de um novo investimento de
sentido por parte do historiados, cuja participacdo neste processo, com certeza sera fruto
de outras reflexdes™.

E foi o que me foi dado experimentar, alids, nesta e em outras situagdes nas quais
os referenciais selecionados no 1° capitulo, espécie de ante-porta da tese, iluminaram
a reflexdo e o modo de construgdo da narrativa, ainda que, intencionalmente, tenha me
desobrigado da inclus@o de transcri¢des teorica que poderiam por em risco o fluxo da
narrativa. Cuidei de, conforme o tantas vezes citado Maffesoli, observar os cenarios
atento ao “sopro” da teoria.

As séries das Estampas Eucalol referentes ao Brasil, e o viés nacionalista que
as perpassa, ndo escapou a memoria de Athos e ensejou, da minha parte, outras tantas
reflexdes. Penso, por exemplo, na Estampa Bandeirantes, da série Escotismo, série dupla.
Investindo em um sentido possivel, me permito cogitar, que a figura da menina indicia
que, diferentemente das demais figurinhas em circulagdo a época, o universo infanto-
juvenil de receptores das Estampas, se compunha de meninos e meninas.

Chamo a atencdo também para os aspectos referentes aos pontos de inflexdo da
vida nacional, cuja selecdo nas Estampas reproduz representagdes que migram da narrati-
va oficial nos suportes dos livros didaticos. E o caso das Estampas referentes a escravidio,
como as que inclui no corpus visual. Trata-se de uma leitura conciliadora e domesticada
da escravidao e da Aboligdo, representacdes hoje revistas por muitos historiadores. Neste

aspecto a questdo racial em seus nexos com questdes identitarias ensejou a reflexdo da

2. Z¢lia de Brito Fabri Demartine.”Relatos orais e educacdo: o curso normal na década de 10 no
interior de Sao Paulo. In Olga Rodrigues de Moraes Simson (org.) Os desafios contempordaneos
da Historia Oral. Campinas, SP: UNICAMP, 1997, p.318.
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estudiosa da Cultura Brasileira:

Pensemos [...] na questdo racial, no discurso oficial ¢ hegemonico brasi-
leiro quanto a questdo racial e que matrizes imaginarias ele aciona. Bem
arrumadas na estante da memoria [...] desobrigamo-nos de grandes con-
torcionismos para desvelar a imagem da princesa redentora que, com uma
penada, a tudo resolveu, alargando dali para frente o imenso estoque do

“nos” glorioso devorado pelo discurso homogeneizante®.

Mas a constatagdo dos discursos parafrasticos (Revista Sesinho, livro didatico,
Estampas Eucalol), recebeu alguns encaminhamentos de analise no 5° capitulo e meu
posicionamento quanto a questdo, que reitero neste Final. Reconhego os suportes como
lugares de veiculacdo ideoldgica, aparelhos em constante didlogo com o Estado. Mas,
de outro angulo de observagdo reconhe¢o também o papel positivo das Estampas e do
Colecionismo no jogo brincar/aprender. Neste sentido as Estampas, como suporte peda-
gbgico, e agora referindo ndo s6 ao viés do nacionalismo, terdo concorrido para a amplia-
¢do ou formacdo de um estoque cultural dos receptores, de uma geragdo, na qual meus
narradores, como vimos, se incluem.

J& no incrivel mundo dos graficos observo o orgulho profissional como um deno-
minador comum entre os meus entrevistados, em meio as criticas, condi¢des adversas e
dificuldades. Pelas artes da memoria e com o suporte da histdria narrada por Darnton, um
interlocutor desta jornada, desembarco em Paris, em 1730 e visito a Tipografia da Rua
Saint-Séverin. Outro cenario, outros tempos, outra tecnologia e outros enredos e intrigas,
alguns desconsertantes para um leitor do Tempo Presente, impressionado com o massacre
dos gatos do patrdo e da madame. Mas o estudo como um todo, sublinha também atri-
butos de uma profissdo que, atravessando temporalidades, reverberam na fala dos meus
narradores, pois ¢ uma experiéncia que faz convir que outrora e atualmente: “os tipogra-
fos, ou pelo menos os que compunham o texto, tinham que ser razoavelmente instruidos
para executar seu trabalho”. E Darnton prossegue: “os tipografos identificavam-se com

sua arte...”.

3. Maria Thereza Negrdo de Mello. Clio...,op.cit p.36.
4.Robert Darnton: O grande Massacre dos Gatos e outras pp.107 e 135.
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Mas nao pretendo me alongar por demais neste final. No caso dos narradores, o
que me interessava igualmente sondar, era a interdiscursividade entra es fontes e de que
modo as falas dos narradores evidenciavam tais articulagdes. Neste sentido, ao deixar
falar os narradores, a operagdo ali ndo se encerrou, pois para mim, € espero que para o
leitor, tenha ficado clara a mesma reverbera¢do que me chegou do entrecruzamento entre
discursos.

Experiéncias comuns mostraram sujeiros interpelados em varios momentos por
lembrangas analogas da infancia e da juventude, filiando-se a mesma rede de sentidos,
ainda que com palavras diferentes, uma “intertextualidade das semelhangas” como lembra
Sant’ Anna®.

Parceiros que optei por escutar quase como um sinalizador, um escutador, como se
viu puxando prosa, oportunidade para ouvir experiéncias cotidianas e aprender. Por certo
ndo as tomei como decalques, sdo representagdes embebidas de significa¢des imaginarias®.
Nao seria o caso de descrevé-las, refrased-las ou ismiuca-las pois bastou-lhes a montra
em interagdo com as demais fontes.

Retomo da viagem, eu mesmo me percebendo com novos tracos fisionomicos.
Trabalhei com modalizagdes da encenacdo cotidiana observando cenografias sempre
preocupado em contar uma historia sobre um artefato cultural, as Estampas Eucalol.

Identifico-me com o sentimento de Meyer, pois assim me percebo:

Aventureiro e trabalhador. Garimpeiro e metddico administrador de
lavras: de tudo um pouco deve ter quem € levado a trabalhar com e para a
Histéria da Cultura deste pais. Ganhando de quebra, prazeres e espantos
que acompanham o aleatorio que ainda pode, por estas plagas, marcar a

pesquisa’.

Por isso entendo este Fim, como um porto a mais.

5. Affonso Romano de Sant’Ana. Parddia, pardfrase & Cia. 3.e.Sdo Paulo: Atica p.28

6. Cornelius Castoriadis. 4 Instituicdo imagindria da sociedade. Rio de Janeiro: Paz e Terra,
1982. p.399.

7. Marlyse Meyer. Caminhos do imagindrio no Brasil. Editora da Universidade de Sdo Paulo,
1993.
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Mas devo dizer que, uma intengdo futura, de certo modo me apazigua. Refiro-me
a incorporacdo das falas dos narradores, conforme aqui apresentada como suporte para
inclusdo em disciplinas e programas, instrumentando um propdsito informacional ou seja
ampliagdo do estoque de conhecimento de temas sobre os quais a bibliografia disponivel
¢ ainda pequena, conforme me foi dado constatar na oportunidade da realiza¢do desta
pesquisa. Quem sabe um adensamento do viés pedagogico das Estampas, ponte para
futuras analises com colegas da area.

A montagem da cole¢do e a aventura que implicou construi-la em sintonia com a
Historia Cultural, me traz de volta da viagem com a fisionomia esbogando novos tragos
identitarios. Revendo a bagagem trazida com certa intimidade, um sentimento de pertenca
aflora e ja ndo me percebo como um forasteiro no terreno da Historia. Mas tal sensacdo
ndo obscurece a auto-critica, atributo, alids, do historiador. Quem sabe uma narrativa
menos coloquial, tatica inicialmente adotada, conforme aludi ao inicio, para enfrentar a
teoria, e com a qual acabei me acostumando, gostando mesmo dos referenciais tedricos,.
Quem sabe condutas mais operacionais evitando idas e vindas, enxugamentos seguidos de
inclusdes, tarefa de Sisifo, devido a ilusdo de a tudo querer utilizar, quem sabe reprodugdes
das imagens melhores, mas tais pensamentos ndo tiram a paixdo da pesquisa, por iSSo
valeu a pena e eis-me diante dos resultados, sem deixar de concordar com a sabia reflexdo

benjaminiana: “Tudo seria perfeito. Se pudéssemos fazer duas vezes as coisas™.

8.Walter Benjamin. Obras escolhidas, magia e técnica. op.cit. p.253.
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CORPUS DOCUMENTAL

1.Fontes escritas

* Estante constituida de obras para embasamento histérico.

* Obras especializada

« Obras de referéncias, Albuns, Revistas ¢ Almanaque de Epoca
* (vide Bibliografia Referenciada)

* Fontes Iconograficas
* Colecdo Recortada de Séries das Estampas Eucalol
* Material Visual constituido de imagens

* Fontes Orais
* Conjunto constituido de narradores distribuidos entre Graficos Publicitarios,
Artistas Graficos e Colecionadores.

Z6zimo Barbosa
Mario César Camargo
Adao Alegre

Franklin Moreira
Sebastido Machado
Jurandir Faria

Luis Vasone
Reginaldo Bertolla
Bruno Campos

José Martins

Lula Vieira

Altino de Barro

Luis Cama

Roberto Duailibi
Alex Periscinoto
Carlos Pougy

Julio Cosi Jr.

Marcia Lacerda
Nélson Verén Cadena
José Luis Benicio
Elifas Andreato

Zglio Alves Pinto
Alvaro de Moya
Lorenzo Baer
Diamantino da Silva
José Roberto

Celso Lopes
Margarida Thereza Nunes da Cunha Menezes
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Samuel Gorberg

José Gomes de Sa Dezinho
Athos Eichler Cardoso.
Hélio Contreiras

* Fontes Fonograficas
* Repertorios de Musicas obtido em gravagdes de Cds, vinil

1- CHARLESTON FOREVER - (ARR. MARCEL PETTERS). - Intérprete Corpo Musical.
Banda Sinfonica da Policia Militar do Estado de Sao Paulo - CD Comemorativo de 166 anos -
Policia Militar do Estado de Sdo Paulo — MEC/Banco Real, 1997.
2 - CORTA-JACA — (CHIQUINHA GONZAGA — Dominio Publico). Intérprete Conjunto Solo
Brasil — CD Duplo — Projeto Uma Viagem Através da Musica do Brasil. MEC/Petrobras, 1999.
3 — PELO TELEFONE - (DONGA - MARIO DE ALMEIDA) — Intérprete Bahiano. CD
Apoteose do Samba — Volume 1, Disco 1, 1997.

4 - COM QUE ROUPA — (NOEL ROSA) Intérprete Noel Rosa. CD Apoteose do Samba —
Volume 1, Disco 1, 1997.

5— O TRENZINHO DO CAIPIRA — (HEITOR VILLA LOBOS) — Conjunto Solo Brasil — CD
Duplo — Projeto Uma Viagem Através da Musica do Brasil. MEC/Petrobras, 1999.
6 — NAO TEM TRADUCAO — (NOEL ROSA) Intérprete Olivia Byington. CD A Dama do
Encantado — Tributo a Aracy de Almeida. MEC/TELEBRAS, 1997.
7 — A CASINHA PEQUENINA — (HARM. ERNANI BRAGA) — Intérprete Bidu Saydo. CD
Fascination (Gravagio original de 1933), s.d.

8 - EPOCA DE OURO — Embaixador Lauro Moreira - Conjunto Solo Brasil — CD Duplo —
Projeto Uma Viagem Através da Musica do Brasil. MEC/Petrobras, 1999.
9 — AQUARELA DO BRASIL — (ARY BARROSO) Intérprete Francisco Alves, CD Apoteose
do Samba — Volume 1, Disco 2, 1997.(Gravagéo original 1939)

10 — FASCINATION — (F.D.MARCHETTI-M. DE FERAUDY) — Intérprete Mado Robin - CD
Fascination, s.d.

11 — AS CANTORAS DO RADIO — (LAMARTINE BABO — JOAO DE BARRO — ALBERTO
RIBEIRO — ANDRE FILHO — Musica incidental Cidade Maravilhosa) Intérpretes Rosita
Gonzales, Nora Nei, Carmélia Alves, Violeta Cavalcante, Ellen de Lima, Zezé Gonzaga. CD As
Eternas Cantoras do Radio. CID: 1999

12—E O MUNDO NAO ACABOU — (ASSIS VALENTE) Intérprete Carmen Miranda.(Gravagio
original 1938) CD Apoteose do Samba — Volume 1, Disco 1, 1997.

13 — CECI PERI f(PRI,NCIPE PRETINHO-HERIVELTO MARTINS) Interpretes Dalva de
Oliveira e Dupla Preto e Branco (Gravagéo original 1937) CD Na Magia dos Antigos Carnavais,
BMG: 2004.

14— ALLAH-LA - O — (HAROLDO LOBO-NASSARA) Intérprete Carlos Galhardo (Gravagdo
original 1940), CD Na Magia dos Antigos Carnavais, BMG: 2004.

15 — AS TIME GOES BY — (HERMAN RUPFELD) — Intérprete Trio Caiowas — CD Piano’s
Happy Hour, MOVIEPLAY BRASIL: 1991.

16 — AI! QUE SAUDADES DE AMELIA — (ATAULFO ALVES- MARIO LAGO) Intérprete

231



Ataulfo Alves e suas Pastoras.(Gravagdo original 1942) CD Apoteose do Samba — Volume 1,
Disco 2, 1997.

17 — VALSA DE UMA CIDADE — (ANTONIO MARIA —-ISMAEL NETO) Intérpretes ZE DA
VELHA - SILVERIO PONTES. CD S6 Gafieira!

18 — COPACABANA — (JOAO DE BARRO — ALBERTO RIBEIRO) Intérprete Dick Farney.
CD Convite para Ouvir Dick Farney - Disco 2, s.d.

19 — ENBRACEABLE YOU (GEORGE GERSHWIN - IRA GERSHWIN) — Intérprete Chet
Baker. CD Chet Baker Enbraceable you, Pacific Jazz:1995.
20 - MANHA DE CARNAVAL — (LUIS BONFA — ANTONIO MARIA) Intérprete Luis Bonfa.
CD Apoteose do Samba — Volume 2, Disco 1, 1997.
21 - MENINO DE BRACANA — (LUIS VIEIRA) Intérprete Iluminuras CD Canto Gregoriano,
1994.
22 — PERFIDIA — (ALBERTO DOMINGUEZ — Versdo: LAMARTINE BABO) Intérprete Trio
Irakitan IT . CD 20 Super Sucessos. s.d.
23— ONLY YOU - (BUCK RAM — A. RAND) Intérprete The Platters. CD Smoke get in
your eyes. s.d.
24 — WAVE — (TOM JOBIM) Intérprete Wanda. CD Wanda S4a ¢ Menescal, Eu e a Musica.
1995.
25—-NEWYORK, NEW YORK - (J. KANDER - F.R ) Intérpretes Frank Sinatra e Tony Bennett.
CD Frank Sinatra Duets, 1993.
26— OVER THE RAINBOW — (H. Arlen-E.Y.Arburg) — Intérprete Judy Garland. CD Remember
the hits 5. 1998.
27 — ESTAMPAS EUCALOL — (HELIO CONTREIRAS) Intérprete Xangai.
28 — CAI, CAI BALAO — (DOMINIO PUBLICO) CD Cantigas de Roda. Todolivro Historias
Encantadas. S.d.
29 — RAIO DE SOL — (GILVAN DE OLIVEIRA - FERNANDO BRANDT). Intérpretes Grupo
Ponto de Partida e Meninos de Araguai.
FINA ESTAMPA — (CHABUCA GRANDA) — Intérprete Caetano Veloso. CD Fina Estampa.
POLYGRAM: 1994.
FINA ESTAMPA — (CHABUCA GRANDA) — Intérprete Maria Dolores Pradera. Download
Internet.
LA GOULANTE DU PAUVRE JEAN (THE POOR PEOPLE OF PARIS) - (J.,ALWRENCE
- M.MONNOT) — Intérprete Ray Connif e sua Oquetra ¢ Coro. ‘S Continental, CBS: 1970.

* Fontes Eletronicas
 Material obtido em sites (incluidos ns bibliografia)
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acesso em 8 de setembro de 2008
http://www.sergiosakall.com.br/introducao/colecao.html

acesso em 27 de setembro de 2008
http://www.almanaquedacomunicacao.com.br/artigos/239.html

acesso em 11 dezembro 2008
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Anexo I — Estampas Eucalol

243



Anexo II — Tabela Resumo das Estampas Eucalol
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Anexo III — CD-Rom
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