UNIVERSIDADE DE BRASILIA — UNB
INSTITUTO DE LETRAS - IL

DEPARTAMENTO DE LI'NGU~AS ESTRANGEIRAS E TRADU(N;AO - LET
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM ESTUDOS DA TRADUCAO - POSTRAD

A TRADUCAO COMO FERRAMENTA DE PROMOCAO DO
TURISMO INTERNACIONAL A LUZ DA SEMIOTICA

RAISSA NEUMANN SIMAO

DISSERTACAO DE MESTRADO EM ESTUDOS DA TRADUCAO

BRASILIA/DF
AGOSTO/2018



REFERENCIA BIBLIOGRAFICA E CATALOGACAO

SIMAO, Raissa Neumann. A traducio como ferramenta de promocdo do turismo
internacional a luz da Semiética. Brasilia: Departamento de Linguas Estrangeiras e Traducéo,
Universidade de Brasilia, 2018, 176 f. Dissertacdo de mestrado.

Documento formal, autorizando reproducdo desta
dissertacdo de mestrado para empréstimo ou
comercializacdo, exclusivamente para fins académicos, foi
passado pelo autor a Universidade de Brasilia e acha-se
arquivado na Secretaria do Programa. O autor reserva para
si 0s outros direitos autorais, de publicacdo. Nenhuma parte
desta dissertacdo de mestrado pode ser reproduzida sem a
autorizacdo por escrito do autor. Citagdes sdo estimuladas,
desde que citada a fonte.

FICHA CATALOGRAFICA

Heumann 3Simao, Ralissa

Nt A tradugl2o como ferramenta de promogio do turismo
internacional & luz da Semiética / Raissa Weumann Simdo;
orientador Cristiane Roscoe=-Bsssa. Erasilia, 2018.

176 p.

Dizgertacido (Mestrado Mestrado em Estudos de Traduglo)

Universidade de Brasilia, 2014.

1. Avaliacglo de Tradugdo. 2. Turismo Internacional. 3.
Modelo de House. 4. Traduglo e Semidtica. 5. Ferramenta
Semiética. I. Roscoe=Besga, Cristiane, orient. II. Titulo.




UNIVERSIDADE DE BRASILIA - UNB
INSTITUTO DE LETRAS - IL
DEPARTAMENTO DE LINGUAS ESTRANGEIRAS E TRADUCAO - LET
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM ESTUDOS DA TRADUCAO - POSTRAD

A TRADUGAO COMO FERRAMENTA DE PROMOGCAO DO TURISMO
INTERNACIONAL A LUZ DA SEMIOTICA

RAISSA NEUMANN SIMAO

ORIENTADORA: CRISTIANE ROSCOE BESSA

DISSERTACAO DE MESTRADO EM ESTUDOS DA TRADUCAO

BRASILIA/DF
AGOSTO/2018



UNIVERSIDADE DE BRASILIA - UNB
INSTITUTO DE LETRAS - IL
DEPARTAMENTO DE LINGUAS ESTRANGEIRAS E TRADUCAO - LET
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM ESTUDOS DA TRADUCAO - POSTRAD

A TRADUCAO COMO FERRAMENTA DE PROMOCAO DO TURISMO
INTERNACIONAL A LUZ DA SEMIOTICA

RAISSA NEUMANN SIMAO

DISSERTACAO DE MESTRADO
SUBMETIDA AO PROGRAMA DE POS-
GRADUACAO EM ESTUDOS DA
TRADUCAO, COMO PARTE DOS
REQUISITOS NECESSARIOS A
OBTENCAO DO GRAU DE MESTRE EM
ESTUDOS DA TRADUCAO.

Aprovada por:

Prof.2 Dr. 2 Cristiane Roscoe Bessa (Presidente)
Universidade de Brasilia

Prof.2 Dr.2 Ormezinda Maria Ribeiro (Membro Externo)
Universidade de Brasilia

Prof.2 Dr.2 Flavia Cristina C. L. Arraes (Membro Interno)
Universidade de Brasilia

Brasilia/DF, 15 de agosto de 2018.



YR , R
@c//fﬂcf ac e /%o, @'()/m, com - quen
mm///c&rf//ﬁ{/ yﬂ(///zc/()o’ (1)/«’(7/2(@//4/{/6 nessa (9)[(/

a,(%/f;l/ mﬁ}ém%ﬂ?/dﬂ e u/e?)}ém.



AGRADECIMENTOS

Agradeco a Vida pelas oportunidades que me foram oferecidas e a Deus por me ajudar a
escolher as melhores.

Ao0s meus pais, Romenos e Rosa, pelo apoio e incentivo em minha educacéo e, em especial,
a minha mée, pelo tempo dedicado ao cuidado e zelo pelo meu bem-estar.

Aos meus irmaos, Rivane, Romeninhos e Bia, pelo suporte e companheirismo.

Ao meu filho, Pietro, pela paciéncia, ou ndo, de esperar que eu fizesse o meu “dever de
casa”. Ele me incentivou a encontrar forgas onde eu nem sabia que tinha.

Aos meus queridos médicos, Dr. Jodo Nunes, Dra. Marcela Camarotta, Dr. Marcelo
Monfort, Dra. Luciana Salgado, Dr. Edson Veiga e a minha querida psicologa Raguel de Barros,
por cuidarem de mim em um momento que minha satde pediu ajuda.

A querida amiga e mestre Cristina Gobbi por me mostrar um caminho mais sereno e forte,
com amor e compaixao, na meditagdo. Por me ensinar a silenciar, olhar para dentro e ter mais
clareza do que vejo fora.

Aos meus queridos professores do POSTRAD por tanto conhecimento compartilhado. Em
especial, as professoras Alessandra Ramos e Flavia Lamberti pelas consideragdes importantes
feitas a minha pesquisa, ao professor Theo Harden por me apresentar o artigo que me inspirou
a pensar esta pesquisa, aos professores Julio Monteiro, Alice Ferreira e Sabine Gorovitz pelas
disciplinas ministradas e pensamentos distribuidos.

Um agradecimento mais que especial a minha orientadora, professora Cristiane Roscoe
Bessa, pelo incentivo e estimulo académicos e pela confianca de que daria certo! Hoje, uma
amiga querida.

A equipe da Secretaria do POSTRAD por realizar, nos bastidores e diariamente, um bom
trabalho que faz o curso funcionar, em especial, a Janaina, pelo zelo e paciéncia.

Ao0s meus colegas e amigos da Embratur que me ajudaram com tudo o0 que precisei para
que esta pesquisa fosse realizada da forma mais real possivel, Bruno Reis, Alessandra
Fernandes, Juliana Moreno, Fatima de Paula, Arthur Grimaldi, Maressa Rocha, Alexandre
Nakagawa, Eduardo Martins, Paulo Neves, Luz Elena Monroy, Alisson Andrade, Marilene
Pires, Mariana Pedreiras, Nadine Andrade, Raquel Coelho, Tiago Tomazella, Marcelo Ribeiro,
Rafael VValverde, Thalyson Barbosa, Elizabeth Pazello, Daniel Noble e, em especial, ao diretor
Gilson Lira, Josué Bispo, Joaquim Estevam e Ana Cazelato.

Agradeco aos meus amigos do mestrado, Daniela, Marcia, Kalila, Atila, Gisele, Isabel,

Vera, Daniel, Agnes, Gustavo e tantos outros com quem compartilhei conversas interessantes.



Ao0s meus amigos da vida, um agradecimento por me acompanharem e torcerem por mais
essa conquista, onde quer que estejam pelo mundo, Rayssa Borges, Lara Lis, Pollyanna Olifer,
Vilo Dias, Marilia Cunha, Flavia Braz, Faiga Neumann, Gabriela del Rio, Juliana Lima,
Alexandre Neumann, Melissa Neumann, Aline Medeiros, Thais, Bruna, Amanda e Juliana,
Vanessa Amabile, Angelita, Sandra Inserti, em especial ao Julio Jatobd, Patricia Neumann e
Marina Bilich e tantos outros com quem cruzei o caminho.

Aos meus queridos e alegres guerreiros de luta pela vida, Eliane, Juliana, Daniela e Adir,
Alessandra e Heloisa, um obrigado especialissimo.

A minha querida cia aventureira de mestrado, Vera Llcia Camelo Neri, que me apoiou em
um dos momentos mais dificeis da minha vida de forma inesperada e amorosa, dando-me forgas
para seguir minha caminhada e chegar até aqui.

Ao contato gque tive com a Semidtica, de Charles Peirce, conhecimento que me ajudou a
superar dificuldades que tinha em minha vida pessoal e a “perceber o mundo’ com uma clareza
mais cientifica.

Ao0s que lerdo esta pesquisa por serem uma das razfes que me motivou a investir tanta

energia e vida neste trabalho, saibam que o fiz com muito carinho e comprometimento.
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Vamos todos numa linda passarela
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RESUMO

A traducdo é uma pratica presente na promocao do turismo brasileiro em paises estrangeiros.
Em ambas as atividades, traducdo e turismo internacional, ha interacdo entre duas linguas e
culturas que estdo intimamente conectadas. A partir do modelo de Avaliacdo da Qualidade da
Traducdo, de Juliane House, realizamos a analise de textos traduzidos para o espanhol em
materiais promocionais produzidos pelo 6rgdo responsavel pela promocao internacional do
turismo brasileiro, o Instituto Brasileiro de Turismo, Embratur. As analises foram realizadas
com o objetivo de refletir sobre o papel da traducéo nesse contexto em que individuos buscam
contato com a outridade ao realizar suas viagens para outros paises. Com base na aplicagdo da
semidtica no movimento do turismo internacional, foi possivel verificar que a ‘ndo traducédo’
de termos da cultura brasileira atua como marcador e contribui na construcdo do imaginario do
estrangeiro, de forma positiva. Assim, para termos caracteristicos do destino, a traducdo ideal
é a explicita e, para 0 metadiscurso, a traducdo mais indicada € a velada. A traducdo tem um
papel relevante neste trabalho de divulgacdo do turismo e serve como mais uma ferramenta
semidtica de promocdo internacional do turismo brasileiro, aliada a tantas formas de

publicidade j& utilizadas pela Embratur.

Palavras-chave: Avaliacdo de Traducdo. Turismo Internacional. Modelo de House. Traducéo

e Semidtica. Ferramenta Semidtica.



ABSTRACT

Translation is a practice used on Brazilian tourism dissemination abroad. Both Translation and
International Tourism have interaction between two languages and cultures, which are closely
connected. From the model of Translation Quality Assessment, written by Juliane House, we
analyzed texts that were translated into Spanish on promotional material produced by the
Institute responsible for the promotion of Brazilian tourism abroad, the Brazilian Tourism
Board, Embratur. The purpose of these analyses was to ponder the translation role in the context
where individuals look for contact with others while traveling to other countries. Using the
application of the Semiotics on the international tourism movement, it was possible to verify
that the use of non-translated words of terms from the Brazilian culture acts as a marker and
contributes to create a positive imaginary of the foreigner. Therefore, the ideal translation is
overt in terms of destiny characteristics, and, to the metadiscourse, the indicated translation is
the covert one. Translation has a relevant role on tourism dissemination and can be used as one
more Semiotics tool for the international promotion of the Brazilian tourism allied to many

others publicity tools already used by Embratur.

Keywords: Translation Assessment. International Tourism. House’s Model. Translation and

Semiotics. Semiotics Tool.



RESUMEN

La traduccion es una préactica presente en la promocion del turismo brasilefio en paises
extranjeros. En ambas las actividades, traduccion y turismo internacional, hay interaccion entre
dos lenguas y culturas que estan intimamente conectadas. A partir del modelo de Evaluacion
de la Calidad de la Traduccion, de Juliane House, realizamos el analisis de textos traducidos
para el espafiol en materiales promocionales producidos por el 6rgano responsable por la
promocion internacional del turismo brasilefio, el Instituto Brasilefio de Turismo, Embratur.
Hemos realizado los andlisis con el objetivo de reflexionar sobre el papel de la traduccion en
este contexto en que individuos buscan el contacto con la otredad al realizar viajes para otros
paises. Con base en la aplicacidn de la semiotica en el movimiento del turismo internacional,
ha sido posible verificar que la ‘no traduccion’ de términos de la cultura brasilefia actia como
marcador y contribuyen en la construccion del imaginario del extranjero, de manera positiva.
Asi, para términos caracteristicos del destino, la traduccién ideal es la explicita y, para el
metadiscurso, la traduccion mas indicada es la velada. La traduccion tiene un papel relevante
en este trabajo de divulgacion del turismo y sirve como una herramienta semiotica mas de
promocion internacional del turismo brasilefio, aliada a tantas otras formas de publicidad
utilizadas por Embratur.

Palabras claves: Evaluacion de Traduccion. Turismo Internacional. Modelo de House.

Traduccién y Semidtica. Herramienta Semiotica.
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INTRODUCAO

[...] a traducéo pode ser vista como permitindo — frequentemente pela primeira vez —
0 acesso original a um mundo diferente de conhecimento, a diferentes tradicGes e
ideias que, de outra forma, ficariam trancafiadas por tras da barreira da lingua. Nesta
perspectiva, a tradugdo foi descrita diversas vezes como construtora de pontes,
ampliadora de horizontes, fornecendo aos receptores um servigo importante e
permitindo-os ultrapassarem as fronteiras do mundo estabelecidas por sua prépria
lingua. Por meio da traducdo, barreiras lingua-culturais podem ser superadas. Entéo,
a traducdo é uma das mais importantes mediadoras entre sociedades e culturas
(HOUSE, 2015, p. 3, traducéo nossa).!

A partir dessa citacdo de Juliane House, na qual ela se refere a traducdo como
construtora de pontes por permitir uma interagdo e integragdo entre culturas, superando a
barreira da lingua, aproveitamos para fazer uma analogia da traducdo com o turismo.
Entendemos que a tradugdo desloca conhecimentos transportando-se pelos idiomas; o turismo
permite experimentar o outro em seu local de origem, de onde veio o ‘texto original’. Ambos
atuam diretamente na percepcdo de mundo daqueles que estdo em contato.

A traducdo e o turismo séo atividades cujas origens se perdem na histdria e guardam
uma relacdo que apresenta diversos aspectos em comum, entre 0s quais 0 contato direto com
diferentes realidades as definem. Desde a Antiguidade até a Contemporaneidade, quando o
homem exerce atividades como comeércio, exploracdo de terras, lazer, religido, entre outras
diversas, a traducdo e o turismo ocorrem e, por vezes, concomitantemente. Apesar de serem
atividades independentes entre si, estdo intimamente conectadas, uma vez que ambas praticas
estdo em contato com a alteridade e tém como estimulo, de alguma forma, conhecer o outro,
viver e/ou sentir o estranho. A traducdo desloca a informacéo utilizando a linguagem; o turismo
envolve deslocamento geografico e, de qualquer forma, esses deslocamentos se dao entre
distintas culturas e linguas, se pensamos no turismo internacional.

Durante uma viagem, o turista, ao chegar em seu destino, vivencia a experiéncia de
acordo com a expectativa que foi criada e que o levou a se deslocar. No processo tradutério, o
tradutor deixa-se revelar ao fazer as escolhas que lhe parecem mais convenientes para o texto
na lingua alvo. De tal modo, em ambas atividades, o conhecimento prévio do individuo

influencia o resultado de sua experiéncia no turismo, bem como o resultado de seu trabalho na

! Tradugdo nossa: citacdo original: “More positively, however, translation can be seen as enabling — often for the
first time — original access to a different world of knowledge, to different traditions and ideas that would otherwise
have been locked away behind a language barrier. From this perspective, translation has often been described as a
builder of bridges, an extender of horizons, providing recipients with an important service and enabling them to
move beyond the borders of the world staked out by their own language. It is through translation that lingua-
cultural barriers can be overcome. So translation is one of the most important mediators between societies and
cultures” (HOUSE, 2015, p. 3).
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traducdo. Esse contato com a alteridade enriquece o seu conhecimento de mundo,
transformando, também, a consciéncia que tem de si proprio.

Jonathan Culler sugere que os turistas se movimentam pelo planeta em busca de
conteudos que representem situacdes culturais e que se encontram em todos os cantos do mundo
ocupados em “ler” as cidades, as paisagens e as culturas como um sistema de significados,
atuando como agentes da semidtica (CULLER, 1981, p. 2). Culler expde que eles querem ver
de perto como é o estilo de vida francés, como é o comportamento dos italianos, como é andar
em um bondinho na cidade de San Francisco, California, EUA, pois, em algum momento, eles
receberam essas informacgdes que Ihe geraram a curiosidade de conhecer tais elementos
(CULLER, 1981, p. 2). O fato de serem experiéncias incomuns, se comparadas ao que lhe ¢é
habitual, provoca no turista, que se dispe a estar em contato com outra cultura, o desejo de
experimentar o que lhe € excéntrico. Este artigo de Culler, no qual ele reflete sobre o movimento
que o turista internacional realiza em busca de novos conhecimentos, inspirou-nos a refletir
sobre o papel da traducgéo diante desse contexto.

Para que esse desejo seja despertado, € essencial que as informagbes sejam
disseminadas. No caso do destino Brasil, essa missdo é atribuida ao Instituto Brasileiro de
Turismo — Embratur, autarquia federal vinculada ao Ministério do Turismo, do qual sou
servidora e trabalho desde 2014, acompanhando de perto essa promocao.

A Embratur produz diversos tipos de materiais promocionais, dentre eles encontramos
brindes, como chinelos, cangas, canetas, pendrives, blocos de anotacdes; materiais graficos
informativos, tais como revistas, mapas, folhetos, livretos e livros que apresentam informacdes
sobre os diversos segmentos? e produtos® turisticos que encontramos no pais; além de
cartazetes, cartazes e poOsteres impressos; bem como dispde de um banco de imagens em sua
pagina web que podem ser baixadas pelo usuario por meio de um termo de uso. Todo esse
material grafico traz em seu contetdo imagens e textos sobre o Brasil e seus encantos. Ha alguns
materiais que apresentam um acabamento mais robusto e requintado para serem distribuidos a

autoridades. Enfim, ha uma enorme gama de materiais promocionais, tanto impressos como

2 Segmentos Turisticos sdo os tipos de turismo que o destino oferece, podendo ser Turismo de Negdcios, Turismo
Religioso, Sol e Praia, Ecoturismo e Aventura, entre outros. Veremos melhor mais adiante.

3 A Organiza¢io Mundial do Turismo (OMT) entende por ‘produto turistico’ como os “servigos culturais” e “bens
caracteristicos do turismo, especificos de cada pais” [tradugdes nossas], entre outras definigdes, conforme descrito
no “Entender el turismo: Glosario Basico”, disponivel em: <http://media.unwto.org/es/content/entender-el-
turismo-glosario-basico>. Acesso em: 07 jun. 2016. Citagdes originais: “Servicios culturales” e “Bienes
caracteristicos del turismo, especificos de cada pais”.



http://media.unwto.org/es/content/entender-el-turismo-glosario-basico
http://media.unwto.org/es/content/entender-el-turismo-glosario-basico
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digitais, que o Instituto produz e distribui de diversas formas com o intuito de promover o
turismo do Brasil no exterior.

Além dos materiais promocionais, a Embratur dispde de diversas outras ferramentas de
promocao, dentre as quais podemos acessar a pagina visitbrasil.com, além de perfis nas redes
sociais do Facebook e Instagram. O Instituto participa de feiras internacionais de turismo, bem
como promove agoes locais nos paises considerados prioritarios para a promog¢do do destino
brasileiro, como workshops, rodadas de negdcios, capacitacbes. A Embratur também mantém
os Escritdrios Brasileiros de Turismo no exterior, realiza acdes de famtour e presstrips?, que
sdo viagens pelo pais para que empresas estrangeiras que vendem Brasil e profissionais de
jornais e revistas possam conhecer os destinos brasileiros e vendé-los e promové-los em seus
paises. Como a area de atuacdo do 6rgdo é o mundo, foram definidos, a partir de pesquisas
internas, quais 0s paises sdo prioritarios para realizar essa promogao, assim, o Instituto trabalha
voltado para os diferentes mercados de atuacdo, 0s quais apresentam caracteristicas proprias, e
utiliza as ferramentas mais apropriadas para atuagdo em cada mercado.

Traducdo e Turismo apresentam caracteristicas muito prdprias e comuns e, nesta
pesquisa, como nos referimos ao turismo internacional, a traducdo torna-se necessaria no
processo da disseminacdo do destino Brasil pelos quatro cantos do mundo. Dessa forma, a
imagem do Brasil é amplamente divulgada e trabalhada no exterior pela Embratur com o
objetivo de gerar publicidade e promocdo. Assim, por estar inserida nesse contexto, senti a
necessidade de entender como a imagem do pais é formada pelo trabalho que realizamos no
Instituto Brasileiro de Turismo. Qual é o papel da traducéo neste processo? Se estamos falando
em integracdo de linguas e culturas, qual a melhor forma que a tradu¢do pode atuar na promocao
do turismo atraindo estrangeiros a se deslocarem até aqui? Que tipo de experiéncias esses
turistas esperam encontrar ao visitarem o0 nosso pais?

E a partir desse prisma que a presente pesquisa analisara a traducdo feita em alguns
materiais promocionais produzidos pela Embratur, cujos textos divulgam o turismo brasileiro
no exterior, e ponderar se ha possibilidade(s) de aproveitar melhor a oportunidade de reforcar
0 que o Brasil tem de Unico para atrair os turistas, por meio da ‘construgdo de pontes’
proporcionada pela traducdo, uma vez que esta pratica é parte fundamental e viva no sucesso
do trabalho da Embratur. Para esse fim, vamos observar como a traducdo pode atuar nesses

textos como mais uma ferramenta de promocdo do turismo internacional, levando em

4 Famtours e presstrips sdo viagens aos destinos, nesse caso, brasileiros, para que operadores e agentes de viagens,
bem como jornalistas conhegam esses destinos e possam divulga-los.
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consideracdo como ocorre a formacao da expectativa, ou do imaginario, do estrangeiro para
que o incentive a visitar e experimentar uma cultura que esteja fora de suas fronteiras.

Para embasarmos nossa analise, utilizaremos o modelo de Juliane House (2015), cuja
proposta é, resumidamente, verificar os elementos do texto original separadamente e comparar
se 0 texto traduzido alcangou o objetivo proposto para a tradugdo. Os textos analisados s&o 0s
de materiais promocionais elaborados para o publico hispano-falante, assim, nesta pesquisa,
trabalhamos com o par de linguas portugués-espanhol. Temos, também, a intencéo de observar
como a traducdo institucional ocorre e quais fatores presentes nesse processo interferem no
resultado do texto traduzido.

No Capitulo 1, apresentaremos uma contextualiza¢do sobre o turismo e o turista com o
intuito de esclarecer o publico para o qual vamos direcionar as analises que faremos sobre
traducdo. Abordaremos, também, como é o movimento do turismo e 0 que o turista busca ao
realizar esta atividade e apresentaremos, brevemente, como a publicidade associa-se ao turismo
e falaremos um pouco sobre a missédo da Embratur.

No Capitulo 2, abordaremos 0s conceitos tedricos que embasam nossa perspectiva,
explanando sobre a Semidtica, de Charles Peirce; e o olhar que Dean MacCannell tem sobre a
semiotica no turismo. Em seguida, dissertaremos sobre o modelo de Juliane House que trata
sobre a Avaliagdo da Qualidade da Tradugéo.

No Capitulo 3, realizaremos a andlise, de acordo com o modelo de House (2015), dos
textos elaborados nos materiais promocionais produzidos pela Embratur e que foram
selecionados para esta pesquisa. Porém, antes da analise, contextualizaremos os fatores que
interferem na elaboracéo desses textos. Ao final, abordaremos os aspectos comuns que aprecem
no corpus selecionado e faremos uma analise sobre a interferéncia destes fatores para alcancar
0 objetivo dos textos.

Por fim, nas Consideracdes Finais, apresentaremos as conclusdes resultantes das
andlises, partindo da realidade em que se encontram o0s textos analisados e como a traducéo

pode, também, atuar na promocao do turismo internacional.

METODOLOGIA

Comecei a trabalhar na Embratur no ano de 2014 no mesmo periodo em que eu fazia a
selecédo para ingressar no mestrado do POSTRAD. Assim, ao conhecer mais profundamente a
area dos estudos da traducgdo, senti a necessidade de entender melhor a abrangéncia da traducao

no contexto da atuacdo do governo brasileiro na promocéo internacional do turismo, visto que,
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por vezes, meus colegas e eu ajudavamos nessa tarefa de observar se as traduc@es seriam bem
recebidas pelo publico alvo e que o fizemos em diversas situacoes.

Assim, 0 objeto dessa pesquisa sdo 0s textos que visam promover destinos turisticos
para além das fronteiras de seu pais, o que significa que o conteddo deve ser apresentado de
forma clara e fluida na lingua-cultura alvo, porém, deve, também, conter elementos que sejam
estranhos ao leitor, pois tal estranheza é o que o leitor (turista internacional) busca. Ressaltamos
que esse material promocional é diferente de panfletos turisticos que sdo produzidos para 0s
turistas que ja se encontram no destino, uma vez que 0s materiais aqui analisados promovem o
turismo com o objetivo de atrair aqueles que ainda ndo decidiram seu proximo roteiro. Também
é publico alvo desse material os representantes do trade turistico dos paises para os quais esse
material é distribuido.

Uma outra razdo pela qual sentimos a necessidade de aprofundar a analise desses
materiais promocionais é que ndo encontramos pesquisa relacionada a traducao dos materiais
elaborados pelo érgdo brasileiro para promover o turismo no exterior. Encontramos algumas
reflexdes sobre a traducdo dos folhetos ou panfletos turisticos, cujo material é voltado para o
turista que ja esta realizando sua viagem no destino. House considera que um livreto com
informagdes turisticas® é parte do tipo de texto que pede por uma tradugdo velada, cujo texto
apresenta aspectos linguisticos direcionados a lingua-cultura alvo, como detalharemos mais
adiante (HOUSE, 2015, p. 56).

Assim, Roscoe-Bessa reflete que panfletos turisticos sdo usados pelos viajantes para
obter informacdes sobre um destino ou local especifico para fazer algo (hospedar-se, visitar,
por exemplo) e que os panfletos turisticos diferem de rétulos por trazerem mais palavras
estrangeiras, principalmente de nomes proprios (ROSCOE-BESSA, 2010, p. 93-94).
Encontramos, também, a pesquisa da nossa colega do POSTRAD, Daniela Arnold (2017), sobre
a traducdo de guias de viagens elaborados por governos estrangeiros para o publico brasileiro,
porém, a proposta da Arnold (2017) é a de analisar a qualidade das traduces realizadas para o
portugués, conforme o Modelo de House, e como pode ser a recepgdo dessas traducdes pelo
publico receptor.

Apesar de termos realizado as andlises das traduges feitas nos materiais promocionais
da Embratur, nosso olhar ndo estd somente na qualidade dos textos traduzidos, mas também em
observar a tradugdo como mais uma maneira disponivel para 6rgéos e instituigdes promoverem

destinos turisticos para um publico estrangeiro, tendo em vista que a traducdo e o turismo

® Tradugdo nossa para o termo “tourist information booklet” (HOUSE, 2015, p. 56).
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internacional sdo atividades conectadas que colocam duas linguas e culturas diferentes em
contato.

Diante desse cenario, ao ler o artigo de Jonathan Culler (1981) sobre como a semiotica
atua no movimento do turismo internacional, passamos a refletir como a traducéo faz parte
dessa movimentacao e como isso pode ser usado no trabalho realizado pela Embratur. Optamos,
entdo, por usar o modelo de Avaliacdo da Qualidade da Traducgéo, de House (2015), visto que
a autora propde uma andlise da qualidade das traducdes de forma que seus elementos sejam
caracterizados como fluidos e naturais (traducdo velada) ou estranhos (traducdo explicita) para
os leitores receptores da comunidade da lingua-cultura alvo e nossa proposta visa analisar a
traducdo com estes aspectos, como explicaremos mais adiante.

Realizamos, também, um estudo mais aprofundado sobre a Semidtica, de Charles
Sanders Peirce, tendo em vista que esta ciéncia pondera sobre a percep¢do de mundo pelos
individuos e analisamos a aplicacdo desta ciéncia na area do turismo, proposta por Dean
MacCannell. Apos a definicdo e o entendimento das consideragdes tedricas, fizemos a escolha
do corpus desta pesquisa, partindo da necessidade de analisar de que forma a cultura brasileira
vem sendo promovida no exterior pelos materiais promocionais. Desse modo, buscamos textos
que contenham elementos culturais proprios do Brasil, razdo pela qual optamos por trés livretos,
que se encontram em anexo ao final, sendo dois livretos que falam exclusivamente sobre a Festa
Junina, festividade tipica brasileira rica em elementos culturais e gastrondmicos; e um terceiro
livreto que apresenta a gastronomia brasileira a partir dos biomas naturais do pais, além de
informac@es sobre a festa junina e suas peculiaridades gastrondmicas.

A ordem da analise foi feita de forma aleat6ria e, durante a verificacdo dos textos
traduzidos para a lingua espanhola, tive a ajuda de uma amiga colombiana, com a qual ja tive a
oportunidade de trabalhar no periodo em que ela atuava na Embaixada do Brasil em Bogot3, e
que, além de ser hispanofalante nativa, tem conhecimento de Brasil e de turismo, o que me
ajudou no momento de pensar sobre algumas das escolhas lexicais e sintaticas que encontrei
nos textos em espanhol. Por fim, apds as andlises, foi possivel fazer uma comparacéo entre o0s
textos traduzidos dos trés materiais selecionados para que chegassemos a conclusdo desta
pesquisa, tendo como foco os Estudos da Tradugdo, bem como o trabalho realizado pela

Embratur.
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CAPITULO 1 — CONTEXTUALIZAGCAO
1.1 PERFIL DO TURISTA

A Organizagdo Mundial do Turismo (OMT) define turista® como aquele que se desloca
da cidade de sua residéncia motivado por alguma razéo. Essas motivagdes, em definicdo do
Ministério do Turismo’, podem ser classificadas como diversos segmentos, sendo Turismo
Religioso, de Negocios, de Estudos, IntercAmbios, entre outros. Como descreve Joffre
Dumazedier (1994), a conquista das férias para os trabalhadores gerou em muitos a expectativa
de realizarem uma viagem como “a maior aventura do ano” (p. 34), mesmo que essa lhe resulte
frustrante, podendo, assim, usar o tempo disponivel de lazer para realizar viagens “pelo prazer
da descoberta, do estudo ou da aventura” (DUMAZEDIER, 1994, p. 34). Desse modo, na area
do turismo, é comum usar o termo “turismo de lazer”, 0 qual é feito com o objetivo de aproveitar
o tempo livre para passeios, entretenimento e descanso. O Ministério do Turismo ou a area dos
Estudos do Turismo ndo reconhecem essa denominacdo para um segmento, uma vez que ha
uma grande discussdo do que significa “tempo livre” e “lazer”, contudo, ndo é interessante para
esta pesquisa desenredar essa discussdo, posto que é um fato haver turistas que viajam com o
intuito de lazer e existe o reconhecimento pelos profissionais que atuam na area.

Quando um individuo viaja a trabalho, realizando, assim, um turismo de negocios, ele
tem a possibilidade de fazer um passeio, aproveitando o seu tempo livre, para experimentar o
gue ha de diferente da sua rotina. Entdo, nesta pesquisa abordaremos o material promocional
de turismo da Embratur voltado para o publico que busca o lazer, ou seja, material produzido
com o intuito de atrair ao Brasil os turistas estrangeiros que estejam dispostos a dispender seu
tempo livre em estar em contato com o diferente que o Brasil tem a oferecer, em busca de
entretenimento. Assim, o foco neste estudo sdo os turistas que fazem viagem(ns)
internacional(is) exclusivamente para lazer, tendo o tempo livre para desfrutar o 6cio, curtir as
férias e estar em contato com a outridade.

Vale ressaltar que ao tratarmos sobre turista nesta pesquisa, ndo podera levar em
consideracdo a preferéncia pessoal de quem a Ié, pois, todo leitor € turista de alguma forma.
Todavia, ao desenvolver este estudo, estamos nos referindo ao comportamento do turista

observado pelas pesquisas da area do turismo e/ou pesquisas de 6rgdos governamentais, muitas

6 Glossario Basico da OMT. Disponivel em: <www.unwto.org>. Acesso em: 27 out. 2015.

7 Material elaborado pelo Ministério do Turismo. Disponivel em:
<http://www.turismo.gov.br/sites/default/turismo/o_ministerio/publicacoes/downloads_publicacoes/Marcos_Con
ceituais.pdf>. Acesso em: 26 out. 2015.
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com as quais eu trabalho® atualmente, tendo em vista que muitas observagBes sobre o
comportamento dos turistas surgem do conhecimento adquirido durante minha atuagéo
profissional. Por fim, é importante esclarecer o que motiva o turista para que possamos alinhar
0 pensamento desta pesquisa com os Estudos da Traducéo.

Susana Gastal afirma que o turismo acontece porque as pessoas estdo em busca de sair
do que Ihe é habitual, seja no espaco ou no tempo, tendo programado um periodo certo para tais
atividades, independentemente de o turista procurar por isso dentro ou fora das fronteiras de
seu pais, elas estdo em busca do desconhecido e do novo que lhe geram prazer e ansiedade pelas
experiéncias que Ihe serdo genuinas e auténticas (GASTAL, 2005, p. 12). Dean MacCannell
salienta que um componente basico da motivacdo do turista para viajar é a de querer envolver-
se mais profundamente, em certo grau, com a sociedade e a cultura com a qual estardo em
contato e, com isso, podem tentar descobrir ou reconstruir sua heranca cultural ou identidade
social (MACCANNELL, 1999, p. 10 e 13). Este aspecto, em particular, também é considerado
quando falamos de tradugé@o, uma vez que o contato com textos estrangeiros proporciona aos
leitores contato com as ideias, 0s costumes e 0s pensamentos de uma cultura diferente. Ousamos
dizer que um ‘leitor de uma tradugdo’ € um ‘turista internacional” sem sair de sua casa.

Tal busca pelo diferente e estranho mostra-se interessante e atraente, uma vez que chama
a atencdo do individuo a ponto de esse decidir por um destino, ou outro, proporcionando-lhe
experiéncias prazerosas e originais e a escolha ndo surge de algo totalmente desconhecido.
Gastal afirma que, se existe essa busca, o turista ja conhece o destino de alguma forma, seja por
conversas com conhecidos, fotos na internet, noticias do jornal, cenas de filmes e tantos outros
meios (GASTAL, 2005, p. 12-13). MacCannell vai ao encontro dessa ideia ao afirmar que,
geralmente, o primeiro contato do turista ndo é com o lugar em si, mas com alguma
representacdo do lugar desejado (MACCANNELL, 1999, p. 110, grifo nosso). Como veremos
mais adiante, os exemplos das “fotos na internet, noticias do jornal, cenas de filmes” sdo formas
dessas representacdes apresentadas por MacCannell.

O conhecimento prévio que o individuo tem do local é o que influencia sua deciséo,
geralmente, por meio de contato visual. Contudo, apesar de poder ter as imagens na mente, o
que vai gerar o interesse de investir tempo, dinheiro, energia e vida ao escolher o destino sdo

0s sentimentos que essas imagens geram no individuo. Como afirma Gastal, essas emocdes e

8 Atualmente, trabalho no Instituto Brasileiro de Turismo, Embratur, na Diretoria de Inteligéncia Competitiva e
Promog&o Turistica (DIPRO), diretamente com o mapeamento de mercados internacionais, sendo a area meio do
Instituto para a coleta de dados/informacgdes com o fim de direcionar a atuagdo inteligente do 6rgdo na promogéo
do turismo nacional nos mercados estrangeiros.
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sensacdes sdo construidas e formam parte do imagindrio, que levam o individuo a ter a ideia de
que “um local ¢ ‘romantico’, outro ‘perigoso’, outro ‘bonito’, outro ‘civilizado’ (GASTAL,
2005, p. 13, grifos da autora). Dessa forma, imagem e imaginario estdo intimamente ligados,
segundo afirma Gastal (2005, p. 55-56):

N&o é a imagem que produz o imaginario, mas o contrario. A existéncia de um
imaginario determina a existéncia de um conjunto de imagens. A imagem nao é
suporte, mas resultado. Refiro-me a todo tipo de imagem: cinematograficas,
pictoricas, esculturais, tecnoldgicas e por ai afora. Ha um imaginario parisiense que
gera uma forma particular de pensar a arquitetura, os jardins publicos, a decoracéo das
casas, a arrumagao dos restaurantes, etc. O imaginario de Paris faz Paris ser o que é.
Isso é uma construcdo histérica, mas também o resultado de uma atmosfera e, por isso
mesmo, uma aura que continua a produzir novas imagens.

Para Gastal (2005, p. 70), tendo em vista 0 consumo, as pessoas ndo usufruem apenas o
produto, mas também o “imaginario, idealiza¢des e sentimentos” que sdo criados e estdo
internamente gerando o desejo por isso. Assim, nesta pesquisa, a imagem concreta ndo é o mais
importante, uma vez que analisaremos como a tradugdo, e ndo o texto traduzido, como
demonstraremos mais adiante, pode atuar na formagdo desse imaginario criado na mente do
possivel turista, dando importancia a imagem que esse texto vai construir no imaginario do
turista. Por esta razdo, a nossa proposta € observar se a traducdo desses textos atua como mais
uma ferramenta que pode ser utilizada na promoc¢do do turismo para o publico estrangeiro,
sendo parte do planejamento do 6rgdo e de uma estrutura ampla de marketing, inteligéncia e
promocdo do pais.

John Urry agrega a esses conceitos a informacao de que o olhar do turista ndo € Unico,
ele varia conforme “a sociedade, o grupo social e o periodo historico”, uma vez que esse olhar
é construido com experiéncias ndo-turisticas e a consciéncia social (URRY, 1996, p. 16). Sendo
assim, o que o turista vai sentir durante a sua experiéncia depende do que esse individuo tem
de bagagem cultural, dado que, como sugere Gastal (2005), o turista busca por algo que lhe seja
diferente. Essa posicdo é corroborada por Urry (1996) quando alega que a construcéo do olhar
do turista é criada em relacdo ao que Ihe seja oposto e que contrastem com suas atividades
sociais cotidianas, especialmente as que acontecem no lar e no trabalho remunerado.
Confirmando, assim, a importancia da construcdo do imaginario na mente do turista para que

estimule, ou influencie, o seu poder de decisdo em relacdo as suas escolhas pelos destinos.
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1.2 TurisMO E CONSUMO

Philip Kotler e Kevin Keller discorrem que € possivel encontrar o marketing em toda
parte e que é fundamental aplica-lo para o sucesso de qualquer agdo, porém, seu “bom uso”
segue em continua mudanca e evolugdo (KOTLER; KELLER, 2012, p. 1). Os autores afirmam,
ainda, que, diferentemente do que a maioria pensa, o principal papel do marketing ndo é vender,
como afirma Peter Drucker (1973, p. 64-65 apud KOTLER; KELLER, 2012, p. 4):

Pode-se considerar que sempre havera a necessidade de vender. Mas o objetivo do
marketing € tornar supérfluo o esforgo de venda. O objetivo do marketing é conhecer
e entender o cliente tdo bem que o produto ou o servico possa se vender sozinho. De
maneira ideal, o marketing deveria resultar em um cliente disposto a comprar. A (nica
coisa necessaria, entdo, seria tornar o produto disponivel.

A Embratur é o 6rgdo do governo brasileiro cuja missdo® é a promocéo do turismo
nacional no exterior, com o propdésito de aumentar o fluxo de turistas estrangeiros no Brasil,
bem como a entrada de divisas no pais. Dessa forma, a aplicacdo de um bom marketing pelo
Instituto é fundamental para alcancar a sua misséo e, de fato, a Embratur realiza um trabalho
habilidoso e voltado para esse fim, dentro das suas possibilidades e de acordo com a realidade
do governo brasileiro. Ao refletir sobre o papel do marketing definido por Drucker, em que o
objetivo ¢ “tornar supérfluo o esforco da venda”, e aplicarmos a missdao da Embratur, podemos
depreender que o principal papel do Instituto € tornar os destinos do turismo brasileiro
conhecidos e desejados no exterior.

A vista disso, ao relacionar o turismo e 0 seu consumo, retomamos a ideia de Gastal de
que o turista ndo consome apenas o produto, mas a expectativa de sentimentos, sensacdes e
emoc0Oes que ele espera, ou deseja experimentar ao comprar sua viagem (GASTAL, 2005. p.
70). Kotler e Keller complementam tal ideia ao definirem, no marketing, que o desejo € quando
um individuo escolhe um produto especifico para satisfazer alguma necessidade, podendo ser
fisioldgica, para entretenimento ou instrucdo, e que agrega um valor a esse produto de acordo
com seus beneficios tangiveis e intangiveis versus os custos financeiros e emocionais na
aquisicdo do produto (KOTLER; KELLER, 2012, p. 8-9). Ao encontro desses conceitos,
Santaella advoga que a publicidade direciona boa parte das formagdes cognitivas da sociedade

ao estabelecer parametros, até certo nivel, do que se pensa e sente-se sobre as coisas,

® Disponivel em:
<http://www.embratur.gov.br/lai_embratur _secom/opencms/menu/embratur/guemsomos.html>
Acesso em: 22 jun. 2018.
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influenciando a maneira como se age e aquilo que se busca, envolvendo, neste processo, as
emocoes, as expectativas e os desejos (SANTAELLA, 2012b, p. 138).

O conceito sobre o qual Kotler e Keller abordam trata do valor de um produto, que
consiste na conexao do resultado dos “beneficios tangiveis e intangiveis” que o produto oferece,
com “os custos financeiros € emocionais” que o consumidor gera ao adquirir o produto
(KOTLER; KELLER, 2012, p. 9). Os autores apresentam, ainda, que o marketing trabalha com
“a identificagdo, a criagdo, a comunicagao, a entrega € o monitoramento do valor para o cliente”
e mede a satisfacdo a partir da avaliacdo da pessoa que consumiu tal produto em relacdo as
expectativas criadas por ela, sendo que ha trés resultados: a) a decep¢do, caso 0 desempenho
néo alcance as expectativas inicias; b) se alcanca as expectativas, o cliente fica satisfeito; e c)
se a experiéncia com o produto supera as expectativas, o cliente fica encantado (KOTLER;
KELLER, 2012, p. 9).

Por conseguinte, analisamos o papel do Instituto Brasileiro de Turismo com a finalidade
de criar esse desejo no publico estrangeiro, uma vez que quem, de fato, vende sdo os atores do
trade turistico, o qual envolve a cadeia de operadoras e agéncias de turismo, cias aéreas e
receptivos®®. Sendo assim, a Embratur deve estimular nos estrangeiros o desejo e a necessidade
de incluir em seus sonhos, ou roteiros, visitar o Brasil a fim de ter experiéncias Unicas e
enriquecedoras. Assim, cumprird sua missao de aumentar o fluxo de turistas estrangeiros e a
entrada de divisas no pais. Destacamos, abordando, aqui, inclusive, uma das fun¢des sociais do
turismo, como a geracdo de empregos e a realizacdo da tdo esperada viagem que faz nascer no
individuo a experiéncia com a alteridade e a ampliacdo de sua visdo de mundo.

De acordo com o Plano Aquarela 2020 — Marketing Turistico Internacional do Brasil,
que é o plano de marketing atual da Embratur, encontra-se, entre os objetivos, o de “atualizar a
imagem que o mundo tem do pais”, descrevendo como fundamental proporcionar a mudanga
de visdo que os estrangeiros tém do Brasil, de seu povo, economia, produtos e o papel que o
pais tem no cenério internacional (Plano Aquarela 2020, p. 22). O Documento também aborda
a necessidade de apresentar a ampla diversidade disponivel de produtos turisticos brasileiros,
além da possibilidade de visitar mais de um destino em um mesmo periodo, proporcionando,
assim, experiéncias e sensacoes diferentes em uma Unica viagem (Plano Aquarela 2020, p. 97).
E, a partir dessa necessidade, € que a nossa pesquisa aborda o papel fundamental da traducéo

para atingir o planejamento que o Instituto tem para cumprir com sua missao de promocao.

10 Os receptivos da cadeia turistica referem-se as empresas, no caso brasileiras, que recebem os turistas no local,
como hotéis, restaurantes, empresas que realizam passeios etc.
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CAPITULO 2 — CONSIDERACOES TEORICAS

A seguir, apresentaremos 0s embasamentos tedricos que nos dardo o suporte necessario

para realizar a analise no corpus desta pesquisa.

2.1 SEMIOTICA

“A semiotica ¢ a ciéncia geral de todas as linguagens”, afirma Lucia Santaella (2005, p.
7) ao descrever que por meio dos signos, a semiotica abrange, ndo somente a linguagem verbal,
mas também todo e qualquer tipo de linguagem, sejam elas visuais, sonoras, alfabéticas,
gesticulares, em forma de rituais, enfim, um amplo campo de formas sociais de comunicacéo e
significacdo (SANTAELLA, 2005, p. 11). Nesta pesquisa, trataremos a semiotica a luz da teoria
de Charles Sanders Peirce e, para que fiqgue mais claro o raciocinio desse logico, vamos
apresentar, resumidamente, o caminho percorrido pelos seus conhecimentos.

Charles S. Peirce (1839-1914), estadunidense, filho de um renomado matematico de sua
época, Benjamim Peirce, cresceu, assim, em meio a reunides com grandes artistas e cientistas,
em ambientes repletos de discussfes intelectuais. Aos seis anos ja demonstrava grande
habilidade para a quimica, aos onze, escreveu uma Historia da Quimica e, mais tarde, se
bacharelou nessa area na Universidade de Harvard. Peirce era também matematico, fisico e
astrdbnomo, além de ter contribuido para a Geodesia, Metrologia, Espectroscopia, Biologia e
Geologia (SANTAELLA, 2005, p. 16-19).

Todavia, Peirce ndo se restringiu apenas a area das ciéncias exatas e naturais, ele
também se dedicou a Linguistica, Filologia e Historia, com enormes contribui¢fes para a
Psicologia. Tinha, ainda, o conhecimento de dezenas de linguas, realizou estudos em arquitetura
e tinha grande apreco pela pintura e amizade com pintores. Além de grande conhecedor da
Literatura, Peirce teve amplo conhecimento e influéncia da filosofia, principalmente de Kant*!,
Destarte, obteve vasta compreensao dessa area e estudou todos os grandes fil6sofos ocidentais
da Historia. Charles Peirce era, acima de tudo, um cientista e fildsofo, tentou fazer com que a
Logica fosse reconhecida como ciéncia. Foi nomeado membro da Academia Americana de
Ciéncia e Artes (1867) e da Academia Nacional de Ciéncias (1877), momento em que Peirce

expressou satisfacdo por haver conseguido um reconhecimento implicito da Logica como

11 Santaella afirma que Peirce estudou intensamente e identificou-se com a obra de Kant e observamos que Peirce
0 cita varias vezes em seus textos compilados no livro “Semiotica”, Editora Perspectiva, 1990.
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ciéncia, uma vez que ele apresentava trabalhos sobre esse tema nessas Academias
(SANTAELLA, 2005, p. 16-22).

A partir desse breve relato sobre a trajetoria dos estudos de Charles Peirce, intentamos
demonstrar que a semiotica, apenas um outro nome para logica, “a quase-necessaria, ou formal,
doutrina dos signos” como designa o proprio Peirce (1990, p. 45) é a ciéncia que investiga toda
possibilidade de linguagem e a forma como o pensamento é construido na mente do individuo
e como ele interpreta tudo o que esta a sua volta. Santaella complementa que a semiodtica “tem
por objetivo o exame dos modos de constituicdo de todo e qualquer fendbmeno como fendmeno
de producao de significagdo e sentido” (SANTAELLA, 2005, p. 13). A base dessa teoria &,
entdo, a de que o pensamento sobre as coisas tem origem na mente e que a formacdo desses
pensamentos, que acontecem a todo momento e em toda situacdo, se desenrolam a partir de
uma tricotomia de ideias (PEIRCE, 1990, p. 13).

Elucidando a ideia de consciéncia, Peirce diz que essa alcanca uma profundidade no
pensamento do individuo, abrangendo desde as percep¢des mais profundas e inconscientes até
as mais superficiais e conscientes na mente de cada um, sendo a ‘razdo’ apenas uma parte dessa
consciéncia (SANTAELLA, 2005, p. 40-42). Peirce descreve a triade da consciéncia como
sendo a primeira, 0 sentimento, entendendo-a como um instante do tempo, percepcao passiva
da qualidade, sem analisé-la; a segunda € uma interrupcdo da consciéncia, podendo causar
resisténcia, momento em que se tem uma (re)acdo; e a terceira retine o tempo e o sentido de
aprendizado e pensamento, conectando, assim, a primeira e a segunda (PEIRCE, 1990, p. 14).

Santaella explana, ainda, que, para Peirce, todo tipo de pensamento que aparece na
consciéncia, seja real ou ndo, assume trés categorias, sendo elas a Primeiridade, a Secundidade
e a Terceiridade (SANTAELLA, 2005, p. 32-35). Peirce define que essa é uma triade
importante “e que langa luz sobre a natureza de todas as outras triades” (PEIRCE, 1990, p. 10-

11, grifos do autor), a qual compde trés categorias, a saber:

Em primeiro lugar, ha caracteres singulares que sdo predicaveis de objetos singulares,
tal como quando dizemos que algo é branco, grande, etc. Em segundo lugar, ha
caracteres duplos que se referem a pares de objetos: estes sdo implicados por todos 0s
termos relativos como “amante”, “similar”, “outro”, etc. Em terceiro lugar, ha
caracteres plurais, que podem ser reduzidos a caracteres triplos, mas ndo a caracteres

duplos.
A partir das palavras de Peirce, elucidaremos essas trés categorias. A Primeiridade, ou
Originalidade, é a caracteristica de algo que ndo tem meng&o a qualquer outro elemento, é algo

independente de qualquer outra forca ou razdo e trata da qualidade dos fenémenos (PEIRCE,
1990, p. 24 e 198). Nessa concepgéo, a caracteristica ndo tem vinculo com outra ideia, séo
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originais, livres, sdo o que sdo por serem assim. Como exemplo, podemos pensar na
caracteristica de ser quente, a qual tem como elemento uma temperatura elevada a ponto de se
definir como algo quente ao tato, sendo esse fato um fato por si sé, original e indiscutivel.

A Secundidade, ou Obsisténcia, refere-se ao vinculo entre os fendbmenos e 0s seus
efeitos (PEIRCE, 1990, p. 27 e 198), o que nos leva a perceber que para a existéncia de um
fendmeno h& uma qualidade desse, sendo esta a sua primeiridade e apenas uma de suas partes.
De tal modo, esta qualidade tem de estar ligada a algo, sendo a existéncia concreta desse
fendmeno a sua secundidade (SANTAELLA, 2005, p. 47), definindo e conectando a sua
finalidade. Por essa razdo, a secundidade trata da relagédo de dependéncia entre dois termos.
Como exemplo, pensemos no sol, sendo um elemento que apresenta como uma de suas
caracteristicas a de ser quente, podendo ser sentido em um dia em que o astro rei esta
predominando no céu, sem a presenca de nuvens ou chuva.

A Terceiridade, ou Transuacao, € a associacdo entre o primeiro e o segundo (PEIRCE,
1990, p. 27 e 198). Santaella deslinda que a consciéncia elabora um pensamento como mediagéo
entre o individuo e o fendbmeno (SANTAELLA, 2005, p. 51). Desdobrando o exemplo acima
para alcancar a triade por inteiro, pensemos: a caracteristica de ser quente como seu primeiro,
sendo quente uma caracteristica original, que existe por si so; o sol como um elemento que
apresenta essa qualidade de ser quente é o seu segundo; e experimentar um dia de calor, no
verdo, quando cada individuo interpretara essa experiéncia do calor ao seu modo e identificara
dias quentes a partir da sua experiéncia, € 0 seu terceiro.

Peirce afirma que as ideias de primeiro, segundo e terceiro sdo partes do nosso
conhecimento e a mente faz naturalmente a combinacéo entre elas por meio dos pensamentos
(PEIRCE, 1990, p. 13). A partir das ideias de primeiridade, secundidade e terceiridade, faz-se
mais claro entender a triade peirceana que € a relacdo entre Signo, Objeto e Interpretante. Como
descreve o proprio Peirce: “Um Signo € tudo aquilo que esta relacionado com uma Segunda
coisa, seu Objeto, com respeito a uma Qualidade, de modo tal a trazer uma Terceira coisa, seu
Interpretante, para uma relagdo com o mesmo Objeto” (PEIRCE, 1990, p. 28, grifos do autor),
como representamos no Quadro 1 a seqguir. A triade signo, objeto e interpretante é bem
detalhada e subdividida na teoria de Peirce, mas néo trataremos de toda a complexidade desses
conceitos, uma vez que ndo se faz necessario para esta pesquisa.

Apenas para esclarecimento, tantas defini¢cdes sobre o que é o Signo foram descritas por
Peirce em seus manuscritos para que se consiga fazer entender, como afirma Joseph Ransdell
(RANSDELL, 1983, p. 21 apud SANTAELLA, 2012a, p. 11), e ndo apresentam incoeréncias

entre si, mas se complementam para que se aproxime ao maximo da defini¢éo real, levando-se
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em conta os seus aspectos mais fundamentais e as varias facetas que apresentam a partir dos
diferentes pontos de vista (RANSDELL, 1983, p. 21 apud SANTAELLA, 20123, p. 11). Assim,
nesta pesquisa, a definicdo que usaremos de Signo sera descrita a seguir.

Na funcdo tricotbmica Signo-Objeto-Interpretante, um elemento nao existe sem o outro,
suas fungdes sdo dependentes entre si. Resumidamente, o Signo é a representacéo do Objeto na
mente do Interpretante. Porém, o Signo ndo representa o Objeto como um todo, uma vez que o
Signo ndo é o Objeto, mas sim uma parte desse que estd na mente do Interpretante. De acordo

com Santaella, “o interpretante de um signo ¢ a manifestacdo de algum aspecto do objeto por

meio e através do signo” (SANTAELLA, 2012a, p. 23, sublinhado nosso, italico da autora).

A partir dessas elucidac6es, definiremos cada um dos elementos dessa relacdo triadica.
Retrataremos 0 signo, num primeiro momento, a partir de um exemplo de Peirce, o qual ele
define que o signo denota um objeto perceptivel, imaginavel ou, mesmo, inimaginavel. Por
exemplo, a palavra estrela “ndo ¢ imaginavel, dado que ndo ¢é esta palavra em si mesma que
pode ser transposta para o papel ou pronunciada, mas apenas um de seus aspectos” (PEIRCE,
1990, p. 46-47, grifos do autor), uma vez que estrela pode significar um “astro com luz propria”
ou, ainda, “uma celebridade artistica” (PEIRCE, 1990, p. 47). Neste caso, vemos um signo
representando mais de um objeto.

Dessa forma, ao pensar na palavra viagem, podemos inferir que ¢ uma viagem
geogréfica; ou, entdo, relacionar a uma viagem de pensamentos, 0s quais passardo por Varios
outros pensamentos até alcancar uma concluséo; e, ainda, podemos entender por uma ideia que
diverge de outras ideias dentro de uma mesma discussdo, sendo esse sentido mais informal
(sentido figurado). Ao explorar as duas primeiras definicdes de viagem, observamos que ambas
tém a ideia de deslocamento, porém, deslocam coisas diferentes e com diferentes finalidades.
Apresentamos, assim, um signo com aspectos diferentes do mesmo objeto (deslocamento). O
que definira o significado do signo é o contexto em que ele esta inserido, podendo ser uma ideia
construida, como refletiremos mais adiante. Por fim, ressaltamos que o signo pode ser uma
frase, uma proposicao.

O conceito de Objeto na teoria peirceana vai além do significado de ‘coisa material’,
uma vez que, nessa teoria, Peirce quis referir-se a “qualquer coisa que chega a mente em
qualquer sentido; de modo que qualquer coisa que € mencionada ou sobre a qual se pensa é um
objeto”, seja pelo sentimento, visdo, atencao, imaginacao ou signo (manuscritos de uma carta
L. 482 e MS 693, p. 60 apud SANTAELLA, 2012a, p. 33, grifos do autor). A existéncia do
Segundo acontece pelo Objeto, sendo este interpretado em uma mente a partir do signo. Se

pensamos na ideia de se fazer “a volta ao mundo em oitenta dias”, temos aqui um Signo. Assim
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como temos o ‘mundo’ como um objeto, do mesmo modo que ‘a viagem’ que se fard com 0
intuito de se deslocar geograficamente ao redor do mundo também é um objeto.

Em relacdo ao Interpretante, Santaella narra que esse passa a ser um interpretante a
partir de um efeito do signo, ndo apenas de um ato de interpretacdo, uma vez que o interpretante
depende do signo para advir como interpretante. (SANTAELLA, 2012a, p. 63). “Um Signo se
dirige a alguém, isto é, cria na mente dessa pessoa um Signo equivalente [...] Este Signo, que
ele cria, chamo de Interpretante do primeiro Signo” (manuscrito de Peirce 2.228 apud
SANTAELLA, 2012a, p. 62). Santaella levanta, também, a questdo de que o Interpretante ndo
€ necessariamente um ser humano, pode ser um processo cibernético ou celular (SANTAELLA,
2012a, p. 64), entretanto, para este estudo, levaremos em consideracdo o interpretante,
necessariamente, COmo pessoa.

Assim, a forma como uma pessoa imaginara como sera fazer uma viagem ao redor do
mundo em oitenta dias vai depender de cada individuo: um pode achar que é uma aventura;
outro, que sera cansativo; outro, ainda, pode pensar que seré enriquecedor em conhecimentos;

e outro que é muito caro e ndo gastaria seu dinheiro com isso.

Quadro 1 — relaces triades, segundo Peirce

Primeiro Segundo Terceiro
Triades
Primeiridade Secundidade Terceiridade apresentadas por
Peirce
Objeto Signo Interpretante
Quente Sol Dia caloroso
Exemplos da
) Uma volta ao mundo | Pode ser uma aventura autora
Viagem . . .
em oitenta dias ou caro ou cansativo

Fonte: elaborado pela autora

Portanto, podemos inferir que cada Interpretante faz a leitura do que ouve, vé e sente da
forma como cada signo foi construido em sua consciéncia, conforme descreve Peirce (1990, p.

160, grifos do autor):

Um Signo é um Cognoscivel que, por um lado, é determinado (i.e., especializado,
bestimmt) por algo que n&o ele mesmo, denominado de seu Objeto, enquanto, por
outro lado, determina alguma Mente concreta ou potencial, determinacdo esta que
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denomino de Interpretante criado pelo Signo, de tal forma que essa Mente
Interpretante é assim determinada mediatamente pelo Objeto.

Dessa forma, constatamos dessa relacdo triade que um elemento ndo pode acontecer
sem os outros; eles sdo dependentes entre si. E criado um vinculo, no qual o signo gera no

interpretante uma ideia, sentimento ou pensamento sobre algum objeto, consoante com o que

advoga Charles Peirce (1990, p. 161, grifos do autor):

O Signo cria algo na Mente do Intérprete, algo que, pelo fato de ser assim criado pelo
signo, também foi, de um modo mediato e relativo, criado pelo Objeto do Signo,
embora o Objeto seja essencialmente outro que ndo o Signo. E esta criacdo do signo
é chamada de Interpretante.

Apds a compreensao do que séo o Signo, o Objeto e o Interpretante, quais sao as suas
defini¢bes e como atuam na compreensdo do individuo sobre 0 mundo ao seu redor, podemos
depreender a relacdo entre a triade Primeiridade-Secundidade-Terceiridade com a Signo-

Objeto-Interpretante, uma vez que a segunda tem sua origem na primeira, cComo nos descreve
Peirce (1990, p. 63, grifos do autor):

Um Signo, ou Representdmen, é um Primeiro que se coloca numa relagdo triadica
genuina tal com um Segundo, denominado seu Objeto, que é capaz de determinar um
Terceiro, denominado seu Interpretante, que assuma a mesma relacao triadica com
seu Objeto na qual ele proprio estd em relagdo com o mesmo Objeto. A relacéo triadica
é genuina, isto é, seus trés membros estdo por ela ligados de um modo tal que ndo
consiste em nenhum complexo de relagdes diadicas.

Assim, podemos inferir que tudo o que pensamos, sentimos, imaginamos e conhecemos
surge na nossa mente a partir da maneira como fomos expostos ao mundo e as ideias e crencas.
Ousamos, ainda, dizer que nossa mente recebe uma espécie de treinamento desde que nascemos
e que o adulto se desenvolve a partir dessas crencas, experiéncias e conhecimentos. Retomando
a ideia de Peirce sobre a consciéncia, esse estudioso define o conceito de desejo como sendo
“uma variagdo especulativa do querer misturado com uma sensacdo especulativa e
antecipatdria de prazer” (PEIRCE, 1990, p. 14, grifos nossos), ou seja, primeiro a consciéncia
recebe a informacdo de forma passiva; em um segundo momento, ha a interrupcdo da
consciéncia; para acontecer, no terceiro momento, a aquisicdo do conhecimento do fato; sendo
assim, o desejo o terceiro, acompanhado da vontade e da ideia de prazer.

Dado o exposto, os conceitos de como as ideias, sentimentos ou pensamentos se formam
na mente dos individuos, esclarece-nos como se pode gerar o desejo. Tal sentimento nos
interessa, uma vez que estamos focando na intencdo de atrair turistas estrangeiros para

visitarem o Brasil. Para essa finalidade, € necessario criar um desejo nas pessoas para que elas
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sejam estimuladas a investirem seu tempo e dinheiro em experiéncias que lhe sejam
interessantes e que lhe causem “uma sensagao especulativa e antecipatoria de prazer” (PEIRCE,
1990, p. 14). Partindo dessa ideia, nesta pesquisa, vamos abordar o interpretante como sendo o

turista ou o individuo que possivelmente serda um turista.

2.2 SEMIOTICA E TURISMO

Antes de adentrarmos nas consideracdes teoricas sobre os Estudos da Traducdo, faremos
uma breve aplicacdo da Semidtica na area do turismo para que possamos alinhar a proposta da
presente pesquisa.

Dean MacCannell é um antropélogo/socidlogo que estuda, também, o comportamento
dos turistas diante do movimento que ocorre na sociedade, ou 0 comportamento da sociedade
diante do movimento do turismo. Esse autor sustenta uma tese, na qual ele observa que a
expansao da sociedade moderna esté intimamente ligada aos diversos tipos de lazer em massa,
principalmente ao que tem a ver com o turismo internacional e a visitacdo de locais turisticos
(MACCANNELL, 1999, p. 3). O autor introduzir o conceito da Semiotica, sob a luz de Peirce,
na area do turismo, sendo essa Gtica do autor 0 embrido desta pesquisa a0 pensarmos, por esse
viés, sobre o material de promocéo do turismo brasileiro em um ambiente internacional.

MacCannell explana que os turistas estdo em toda a parte do mundo buscando pessoas,
artefatos e préaticas que possam recorda-los das experiéncias que tiveram e conta-las e conclui,
depois de tantos dados coletados, que o turismo atua diretamente na visdo de mundo e na
consciéncia moderna da sociedade, uma vez que o autoconhecimento pode ocorrer durante uma
ardua busca do “Outro Absoluto” e percebemos isso na propria literatura, como exemplifica
MacCannell, com a “Odisseia”, de Homero, ou “As Viagens de Gulliver”, de Jonathan Swift
(MACCANNELL, 1999, p. 2-5). Como ja citado anteriormente, o turista internacional esta em
busca do contato com a outridade e, percebemos, pela atuacdo no turismo internacional que, as
vezes, ao conhecer o que lhe € ‘diferente’, o individuo entende melhor aquilo que lhe é
‘comum’, por exemplo, uma pessoa que mora em um “pais desenvolvido” conhece, pela pratica
do turismo, como ¢ a vida, em partes, em um “pais subdesenvolvido” e transforma sua visdo
sobre sua realidade, ampliando seu autoconhecimento e o conhecimento de mundo (real).

Cabe ressaltar que uma viagem néo faz um turista conhecer a fundo a realidade de um
pais, mas o contato com o contraste entre as realidades ja amplia a forma de olhar do individuo.
Como turistas que somos todos, sabemos que ha viagens que nos transformam profundamente

e outras que nos tocam mais superficialmente, mas sempre voltamos ao lar com uma luz
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diferente nos olhos e na alma. Ao encontro dessa ideia, MacCannell afirma que a pratica dos
passeios turisticos € uma forma de contato social que auxilia na constru¢do do todo das
experiéncias de um individuo e é importante na construcdo da sua consciéncia, uma vez que
influencia, de fato, a formacéo de sua mentalidade (MACCANNELL, 1999, p. 15).

MacCannell advoga que, na sociedade moderna, o ato de visitar um icone turistico esta
relacionado ao conhecimento prévio que o turista tem sobre este icone, cujo elo entre o turista
e o local é menos importante que a ideia que se gera na sociedade diante do ato coletivo de
visitacdo, ou seja, a imagem da Estatua da Liberdade, em New York, é o produto das visitas
que recebe e, esse produto (de visitagBes), € mais persistente que uma Unica visita especifica
(MACCANNELL, 1999, p. 14-15). Embora a visita individual tenha menos peso do que o
produto de visitacdes coletivas, a individual é indispensavel para a formacao da imagem do
coletivo e ¢ a principal razdo para a representacdo organizada da estrutura social no sistema de
atrativos turisticos da sociedade moderna e o autor complementa, ainda, que ndo ha, na
sociedade, outro complexo de comportamentos e ideias que se propague tao rapidamente como
o turismo (MACCANNELL, 1999, p. 14-15).

Em decorréncia disso, MacCannell afirma que o primeiro contato que um turista tem
com o icone turistico ndo é com o atrativo em si, mas sim com representacGes desse icone que
ele tenha tido contato anteriormente (MACCANNELL, 1999, p. 110), o que nos remete a
reflexdo acima sobre a ideia, ou a imagem, que se gera na sociedade com estas praticas de
visitacdes. Charles Peirce afirma que a semidtica alcanca diversas areas das ciéncias (PEIRCE,
1990, p. 13) e MacCannell propde uma analogia da semidtica dentro do turismo, ao analisar o
conceito de signo, de Peirce, com a afirmagio que “um signo representa algo a alguém”*? e

sugerir que a relacdo semidtica no turismo ocorre da seguinte forma:

[representa / algo / a alguém] signo®®

[marcador / icone'* / turista] atragdo®®

MacCannell apresenta o conceito de marcador como sendo qualquer informacao sobre
um icone turistico, incluindo os que sdo encontrados em mapas, livros de viagens, museus,

historias contadas por pessoas que visitaram o local, textos historicos, entre tantas outras formas

12 Tradugdo nossa: citacdo original: “... a sign represents something to someone”. (MACCANNELL, 1999, p.
109).

13 Tradugdo nossa: citacdo original: “[represents / something / to someone] sign” (MACCANNELL, 1999, p. 110).
14 Entendemos que o termo que melhor corresponde neste contexto ¢ “icone”.

15 Tradugéo nossa: citagdo original: “[marker / sight / tourist] attraction” (MACCANNELL, 1999, p. 110).
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de disseminacdo da informacdo (MACCANNELL, 1999, p. 110). Incluimos nesse rol de
marcadores, como citamos anteriormente, “fotos na internet, noticias de jornal, cenas de filme”
(GASTAL, 2005, p. 12-13), bem como postagens nas redes sociais, transmissao das novelas
brasileiras em outros paises, eventos gastronémicos, enfim, tudo o que divulgue informacgoes
sobre o Brasil é uma forma de representacéo do destino e, logo, € um marcador.

MacCannell ressalta que o marcador é mais importante do que o icone em si, uma vez
que a motivacao do turista se da pela ideia que € construida em torno do icone e € 0 que vai
motivar o seu deslocamento (MACCANNELL, 1999, p. 111-113). O autor exemplifica,
comentando que mais ou menos 42 mil pessoas visitaram 0 Museu Americano da Historia
Nacional para verem um pedaco de rocha da lua e um garoto de 13 anos observou: “Isso parece
um pedaco de alguma coisa que podemos pegar no Central Park, mas € legal porque veio da
lua”*® (Reportado em Philadelphia Evening Bulletin, 17 de novembro de 1969, p. 3 apud
MACCANNELL, 1999, p. 113), ou seja, a ideia de pensar que aquele pedaco de pedra vinha
da lua gerou no garoto uma sensacao diferenciada, encantadora.

A partir dessa analogia de MacCannell, podemos inferir que a atracdo ocorre quando
um icone tem suas representacdes disseminadas por seus marcadores, as quais constroem na
mente dos turistas uma imagem deste icone e desperta neles o desejo de deslocarem-se para
conhecé-lo, atuando no imaginario. O autor apresenta diversas formas de interferir na
construcdo desse imaginario, transformando histérias normais em contos extraordinarios e que
0s turistas podem chegar com a expectativa de ndo ver algo fabuloso, mas ficam satisfeitos de
estarem envolvidos com a historia que existe no local e que foi amplamente disseminada
(MACCANNELL, 1999, p. 114-115). MacCannell ainda expde que € a propria sociedade que
eleva um atrativo turistico em icone, usando-se dos marcadores como souvenirs, memorias,
entre outros tipos, apesar de entender que o icone ndo existe sem o marcador e vice-versa
(MACCANNELL, 1999, p. 112 e 119). Nossa pesquisa pondera sobre a construcdo da imagem
em torno desse icone turistico por ser essa uma das motivagdes para 0 movimento do turista ir
até aquele local e porque a tradugdo faz parte desse processo, considerando o contexto da
promocao do destino para turistas internacionais.

Ao pensar sobre 0s conceitos de MacCannell, ja embasados na teoria de Peirce, faremos
uma transposicdo dessas ideias um pouco mais a fundo, de acordo com o que vimos sobre a

semidtica peirceana. Observamos, entdo, que, no turismo, o marcador representa o icone para

16 Tradugdo nossa: citagio original: “’It looks like a piece of something you could pick up in Central Park,” one 13
year-old boy said. ‘But it’s cool that it’s from the moon’” (Reportado em Philadelphia Evening Bulletin, 17 de
novembro de 1969, p. 3 apud MACCANNELL, 1999, p. 113).
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o turista, ou seja, podemos inferir que a primeiridade esta relacionada com a existéncia de um
local ou outro atrativo (podendo ser uma festividade, algo cultural ou, até mesmo, a
gastronomia) e que esse atrativo € o icone. A secundidade estaria relacionada com a ideia que
esse atrativo causa em quem tem algum tipo de contato com ele, podendo vé-lo em fotos, textos,
noticias ou ouvir em historias de conhecidos, que seriam os marcadores. Por fim, o turista é
quem vai compreender e fazer a associacdo dessas ideias, construidas de diversas formas, em
sua mente, ocupando, entdo, o espaco na terceiridade. Portanto, podemos concluir que o icone
seria 0 objeto da triade de Peirce, bem como o marcador seria 0 Seu signo e o turista, seu

interpretante, representando-os da seguinte forma:

Quadro 2 - Triade da Semiética e Turismo

Primeiridade | Secundidade | Terceiridade

Peirce
Objeto Signo Interpretante
icone Marcador Turista MacCannell

Fonte: elaborado pela autora

A partir dos conceitos resumidos no quadro 2, analisaremos como a traducao pode ser
parte da promocéo do turismo internacional, uma vez que a elaboracéo de material promocional
gue apresenta 0 mesmo texto em diversas linguas estrangeiras deve ser escrito nesses idiomas
e culturas e, se estamos trabalhando com pessoas que se dispdem a se deslocarem para outros
paises, isso significa que elas buscam o contato com o que lhe € diferente, estranho e novo,
embora esse contato gere sensacgdes de prazer e que estejam de acordo com suas idealizagdes e
sentimentos. A construcdo desse imaginario do turista ocorre a partir da triade ilustrada acima
e 0 nosso foco é analisar o papel da traducdo nesse contexto. Com esses conceitos pré-

estabelecidos, entramos, finalmente, nos Estudos da Traduc&o.

2.3 ESTUDOS DA TRADUCAO

Os problemas de hoje sdo muito claramente 0s mesmos que se apresentaram ontem.
As respostas é que variam. E dai é que vém as diversas concepcdes da traducdo que
foi possivel construir. (OUSTINOFF, 2011, p. 30).
A aurora da traducdo surgiu no momento em que duas linguas diferentes entraram em
contato e ocorreu a necessidade de se transporem textos de uma lingua para outra, motivada por

diversas razdes. Modelos e reflexdes tedricas foram surgindo a partir de sua realizagdo, como
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afirmam Batalha e Pontes Jr. (2007, p. 9), e sempre houve uma dualidade existencial.
Questionou-se ou avaliou-se se a melhor traducdo é a de palavra por palavra, a literal, ou a de
sentido por sentido. Como alegou Oustinoff na citacdo acima, os problemas sempre foram os
mesmos, 0 que muda S80 as respostas e € dessa procura por respostas que nascem as teorias dos
Estudos da Tradugdo que conhecemos atualmente (OUSTINOFF, 2011, p. 30).

Pym elucida que as teorias de tradug@o seguem um processo de continuidade complexo,
em que, geralmente, se originam a partir de teorias anteriores que se modificam pelas dindmicas
dos contextos imediatos e desenvolvem-se as mudancas que percorrem (PYM, 2012, p. 8-9). O
autor afirma, ainda, que, quanto mais se envolve com a historicidade dessas teorias, € mais
perceptivel a importancia da contribuicdo de cada uma na colaboracéo de coordenar ideias de
instituicOes e épocas diferentes e que cada paradigma € o resultado de um dialogo entre as
teorias, ou seja, as teorias e modelos de traducdo estdo entrelacados de alguma forma (PYM,
2012, p. 9-10).

O tradutor tem diante de si diversas questdes que devem ser resolvidas para que consiga
elaborar um texto apropriado para a cultura de chegada de acordo com o que se quer na traducéo
de um texto original. Para isso, Pym discorre que o tradutor deve utilizar, dentro do contexto
comunicativo no qual ele se encontra, “algo que lhe permita escolher uma solucdo e descartar
as outras™’ (PYM, 2012, p. 13, tradugio nossa).

2.4 AVALIACAO DA QUALIDADE DA TRADUGAO

Juliane House, em 1977, apresenta 0 modelo de Avaliacdo da Qualidade da Traducao
(Translation Quality Assessment), reapresentando-a em 1997 e 2015, versdes em que a autora
repensa e reexamina 0s seus conceitos fundamentais, os quais discutiremos mais adiante. A
autora considera sua ultima versdo uma atualizacdo de seu modelo (HOUSE, 2015, p. 1), razéo
pela qual utilizaremos a obra de 2015. House defende que a traducao é um processo cognitivo
e social, uma vez que envolve o conhecimento humano, bem como ultrapassa as barreiras das
praticas linguisticas e culturais e, ainda, afirma que esses sdo dois aspectos essenciais em teorias
da traducdo (HOUSE, 2015, p. 1). Além desses conceitos, ao se questionar sobre “o que ¢ a
tradugdo”, a autora reflete que é um processo linguistico-textual que a influencia diretamente e
que, por estar sujeita a fatores e condicGes intra e extralinguisticos, apresenta-se como um
processo complexo (HOUSE, 2015, p. 2).

7 Tradugdo nossa: citagdo original: “... algo que le permita seleccionar una solucién y descartar otras” (PYM,
2012, p. 13).
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Alguns desses fatores de interacdo que precisamos ter em mente ao observar uma
traducdo, segundo House, é, por exemplo, como as normas da lingua-alvo estdo internalizadas
pelo tradutor, ou como ¢ feita a demanda da traducdo para o tradutor pela pessoa ou institui¢ao
que a requer, ou, ainda, observar as caracteristicas linguisticas-estilisticas-estéticas pertencentes
as normas de uso no coletivo da lingua-cultura de origem e as caracteristicas da lingua-cultura
alvo (HOUSE, 2015, p. 1-2). House ainda descreve os Varios outros fatores seguintes, que serdo
explorados mais adiante, a partir da analise de como eles ocorrem no processo tradutorio dos
materiais promocionais do turismo que sao distribuidos pelo Instituto Brasileiro de Turismo,
Embratur.

Abaixo, listamos os onze fatores de interagdo'® (HOUSE, 2015, p. 1-2):

1. As caracteristicas estruturais, o expressivo potencial e os limites das duas linguas
envolvidas na tradugéo;

2. O mundo extralinguistico que é ‘cortado’ em diferentes maneiras pelas linguas de
origem e alvo;

3. O texto de origem com suas caracteristicas linguisticas-estilisticas-estéticas que
pertencem as normas das propriedades de uso na comunidade da lingua-cultura de
origem;

4. Asnormas linguisticas-estilisticas-estéticas da comunidade da lingua-cultura alvo;
5. As normas internalizadas pelo tradutor da lingua alvo;

6. Intertextualidade dominando a totalidade do texto na cultura alvo;

7. Tradigdes, principios, histérias e ideologias da tradugdo que predominam a
comunidade da lingua-cultura alvo;

8. As instrucdes para a tradugdo passadas ao tradutor pela pessoa, ou instituicdo, que
demanda a tradugdo;

9. As condicdes do local de trabalho do tradutor;

10. O perfil do conhecimento, especialidade, postura ética e de atitude do tradutor,

bem como sua experiéncia profissional com a teoria da traducéo;

18 Tradugdo nossa: citagdo original: “1. The structural characteristics, the expressive potential and the constraints
of the two languages involved in translation; 2. The extra-linguistic world which is ‘cut up’ in different ways by
source and target languages; 3. The source text with its linguistic-stylistic-aesthetic features that belong to the
norms of usage holding in the source lingua-cultural community; 4. The linguistic-stylistic-aesthetic norms of the
target lingua-cultural community; 5. The target language norms internalized by the translator; 6. Intertextuality
governing the totality of the text in the target culture; 7. Traditions, principles, histories and ideologies of
translation holding in the target lingua-cultural community,; 8. The translational ‘brief’ given to the translator by
the person(s) or institution commissioning the translation; 9. The translator’s workplace conditions; 10. The
translator’s knowledge, expertise, ethical stance and attitudinal profiles as well as her subjective theory of
translation; 11. The translation receptors’ knowledge, expertise, ethical stance and attitudinal profiles of the
translator as well as their subjective theories of translation” (HOUSE, 2015, p. 2-3).
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11. O perfil do conhecimento, especialidade, postura ética e de atitude do receptor da

traducdo, bem como suas experiéncias profissionais com as teorias da traducdo.

Assim, a nocao de que a traducdo é uma operacdo linguistico-textual é um alicerce da
construcdo da teoria de House, como mencionado. O outro fulcro é a concepcdo de
equivaléncia, conceito que a autora retrata a partir de diferentes oticas e afirma que é uma das
questdes mais discutidas na reflexdo sobre traducao nas Gltimas décadas (HOUSE, 2015, p. 6).
Equivaléncia ¢ um termo de origem latina que significa “de igual valor”*® (HOUSE, 2015, p. 6,
traducdo nossa), porem, afirma House, isso ndo quer dizer: “ser 0 mesmo” ou “ter a mesma
identidade”, mas ter valor aproximado, aparecendo certa diferenca entre dois termos
supostamente equivalentes, tendo em vista que a traducdo existe pelo fato (6bvio) de haver
linguas diferentes (HOUSE, 2015, p. 6). Tal diferenca, podemos concluir, € o grande desafio
de realizar uma traducdo adequada, pois € 0 momento em que se percebe a integracdo da lingua
e da cultura, e vice-versa, passando, um texto em uma dada lingua, a fazer sentido para leitores
em outra lingua e sdo as escolhas do tradutor que conduzem ao produto final do texto traduzido.

House afirma, ainda, que equivaléncia deve ser o principal conceito de uma teoria de
traducéo e a base conceitual de uma avaliacéo da qualidade da tradugdo (HOUSE, 2015, p. 5),
sendo esse um ponto que define ou diferencia uma teoria de outra, mesmo para aquelas que o
negam. House advoga, também, que ha uma relac&o duplo-vinculo?, que € o elo entre o texto
original e as condi¢Bes potenciais comunicativas do receptor dessa traducdo na lingua alvo,
estabelecendo, entdo, a base da relacdo de equivaléncia entre o texto original e sua traducao
(HOUSE, 2015, p. 21). O conceito de equivaléncia também é usado para preservar o significado
ao ultrapassar a barreira das duas diferentes linguas-culturas e, para tal, House aborda trés
aspectos do significado que a autora considera relevantes para a equivaléncia na traducao, sendo
eles: semantico, pragmatico e textual (HOUSE, 2015, p. 21).

O aspecto semantico do significado é a correspondéncia entre a ‘palavra’ e a ‘coisa’, é
a relacdo de referéncia e denotacdo, que ocorre entre as unidades ou simbolos linguisticos com
seus referentes em algum mundo possivel, em que a mente humana seja capaz de construir
(HOUSE, 2015, p. 21-22). Em seguida, a autora explana sobre o aspecto pragmatico, cuja
referéncia é a correlacdo das unidades linguisticas e o usuario em uma dada situacéo
comunicativa, o contexto, ou seja, € dar significado ao discurso entre o falante e o ouvinte, ou,

ainda, a habilidade do falante em adequar seu discurso ao contexto comunicativo (HOUSE,

19 Traduc&o nossa: citagdo original: *“’of equal value”” (HOUSE, 2015, p. 6).
20 DOUBLE-BIND (HOUSE, 2015, p. 21). Traducédo in: PESSOA, 2016.
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2015, p. 22). A autora complementa que “podemos considerar a tradu¢do uma reconstrugao
pragmatica primaria do original”?! (HOUSE, 2015, p. 22, tradugio nossa), cujos textos, original
e traduzido, apresentam suas formas de existirem, em ambas as linguas, enviando a mensagem
que deve ser transmitida de maneira compreensivel a cada publico, para que faca sentido para
seus respectivos leitores.

O terceiro aspecto do significado abordado por House, e que a autora considera uma das
importantes concepcdes de seu modelo (HOUSE, 2015, p. 31), é o aspecto textual, no qual os
elementos individuais da lingua relacionam-se entre si e formam um todo (HOUSE, 2015, p.
22), tecendo o significado da mensagem dentro do contexto estabelecido no préprio texto.
Como define a autora, “um texto ¢, portanto, uma ligacdo de sentengas em uma unidade
maior”?? (HOUSE, 2015, p. 22, traducio nossa), na qual a lingua conecta-se consigo mesma e
com a situacdo (HOUSE, 2015, p. 22 e 25, grifos nossos), construindo no texto o seu contexto.

House aborda, em sua obra, os conceitos levantados por Neubert sobre a equivaléncia
da traducdo, em que o autor sugere, primeiramente, em 1970, que a equivaléncia da traducao
¢ uma ‘categoria semidtica’, na qual engloba a triade de equivaléncias sintatica, seméantica e
pragmatica, na qual a equivaléncia semantica tem prioridade sobre a sintatica; e a pragmatica
direciona e modifica ambas equivaléncias, semantica e sintadtica (NEUBERT, 1970, apud
HOUSE, 2015, p. 6). Se fizermos uma analogia com a semiotica de Peirce, podemos concluir
que a sintética é a primeiridade; a semantica, a secundidade; e a pragmatica é a terceiridade.
Mais tarde, Neubert reflete que 0 componente pragmatico em nivel de texto € o &mbito em que
a relacdo de equivaléncia da traducdo pode ser analisada (NEUBERT, 1985, apud HOUSE,
2015, p. 6).

Quadro 3 — relacdo semiotica da equivaléncia na traducédo, segundo Neubert

Primeiridade | Secundidade | Terceiridade Peirce

Sintéatica Semantica Pragmaética Neubert

Fonte: elaborado pela autora

2! Tradugdo nossa: citagdo original: “we can consider a translation a primarily pragmatic reconstruction of its
original” (HOUSE, 2015, p. 22).

22 Tradugdo nossa: citagdo original: “A text is thus a linkage of sentences into a larger unit” (HOUSE, 2015, p.
22).
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Podemos pensar, entdo, nesse sentido, que House suplementa a nocéo de equivaléncia
de Neubert, uma vez que ela, ao defender que a equivaléncia mantém o significado e inclui o
aspecto textual, além dos aspectos semantico e pragmatico, reforca a nocdo de Neubert, como
ele mesmo reflete com o passar do tempo, de que a importancia do componente pragmatico
ocorre no texto ao analisar a equivaléncia de uma traducéo. Ao refletir sobre a pragmatica, cujo
estudo esté direcionado para o uso da lingua dentro de um contexto na comunicacao, analisa-la
no texto na lingua de origem para elaborar sua traducéo, torna-se fundamental para atingir um
bom resultado no que se espera dessa traducao.

Ao desenvolver a ideia sobre a funcdo textual, House perpassa pelo conceito de que as
‘fungdes da linguagem’ fazem uma andlise mais profunda do que quando se analisa apenas o
uso da lingua e segue sua reflexdo destacando que a andlise da ‘funcdo textual’ ¢ diferente das
funcBes da linguagem (HOUSE, 2015, p. 26). Neste caso, para definir a ‘fungéo textual’, House
advoga que é necessario observar o texto por partes para que se possa ter a compreensdo do
todo e cria-se, assim, a necessidade de definir ‘perfis de textos’, os quais serdo o resultado de
uma analise sistematica e detalhada do texto em seu ‘contexto de situa¢do’, logo, a autora
defende que a funcéo textual é a aplicacdo do texto no ambiente que o envolve (HOUSE, 2015,
p. 26).

Esse ‘contexto da situagdo’ e o texto estdo vinculados, como explica House, e, para
identificar a fungdo textual, deve-se analisar o texto a partir de fendmenos intratextual e
situacional e, ainda, para estabelecer a equivaléncia funcional entre o texto original e sua
traducdo, o texto original deve ser analisado primeiro, de tal maneira que a equivaléncia buscada
pela traducéo seja definida em seus detalhes (HOUSE, 2015, p. 27). House elabora, ainda, que,
se 0 uso do texto dentro de seu contexto define sua funcdo textual, entdo, para cada situagéo,

deve-se encontrar uma maneira de esmiucar a no¢do desse contexto em partes para que sejam

delineadas suas caracteristicas, o que a autora denominou como “dimensdes situacionais”

(HOUSE, 2015, p. 27 — sublinhados nossos), como nos esclarece House (2015, p. 63, traducéo

nossa):

Ao fragmentar o texto com essas dimens@es, produz-se um perfil textual especifico
que caracteriza sua funcdo, a qual é tida como a norma textual individual para
comparar com a tradugdo. O grau em que o perfil e a fung8o textuais da traducédo
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(derivada de uma analise analoga) correspondem ao perfil e funcdo textuais do
original é o grau em que a traducéo é adequada em termos de qualidade.?

House (2015, p. 27-28) classifica as ‘dimensdes situacionais’ em dois grupos: A)
Dimensdes do usuario da lingua; e B) Dimensdes do uso da lingua e os subdivide em categorias,

como representamos no quadro 4 a seguir.

Quadro 4 — Dimens0es Situacionais, segundo House

Dimens0es Situacionais Categorias

1. Origem geografica;

A) Usuario da lingua 2. Classe social;

3. Tempo.

1. Meio (simples/complexo);

2. Participacéo (simples/complexo);

B) Uso da lingua 3. Relacdo do papel social;

4. Atitude social;

5. Proveniéncia.

Fonte: elaborado pela autora

As ‘dimensodes do usuario da lingua’ sdo subdivididas em trés categorias, sendo elas: 1.
origem geograéfica, 2. classe social; e 3. tempo. Essas categorias correspondem ao que, de fato,
se referem, contudo, sobre origem geografica e classe social devemos pensar na lingua-cultura
que estiver sendo analisada. Roscoe-Bessa, a partir de House, esclarece-nos que se estas duas
categorias aparecem como ‘ndo marcadas’, significa que a lingua ¢ a padrao de uma
comunidade e o falante é de classe média com escolaridade (ROSCOE-BESSA, 2010, p. 69).

Ja o grupo das ‘dimensdes do uso da lingua’ apresenta as categorias: 1. meio

(simples/complexo), 2. participacgdo (simples/complexo), 3. relacéo do papel social, 4. atitude

23 Traducdo nossa: citagdo original: “Opening up the text with these dimensions yields a specific textual profile
which characterizes its function, which is then taken as the individual textual norm against the translation is
measured. The degree to which the textual profile and function of the translation (as derived from an analogous
analysis) match the profile and function of the original is the degree to which the translation is adequate in quality”
(HOUSE, 2015, p. 63).
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social; e 5. proveniéncia. O meio indica se a mensagem é escrita ou oral e se é escrita para ser
lida ou oral para ser falada, ou n&o, referindo-se ao meio simples, em contraposi¢cdo ao meio
complexo que indica que o texto escrito foi elaborado para ser falado. A participacéo simples
diz respeito a mondlogos que sdo claramente monologos e dialogos que sdo nitidamente
didlogos, porém, a complexa refere-se a mono6logos que apresentam caracteristicas de didlogo
(HOUSE, 2015, p. 28-29).

A relacd@o do papel social representa a relacdo existente entre o produtor do texto e o
receptor, podendo ser simétrica, caso seja marcada por solidariedade e igualdade, ou
assimétrica, se houver autoridade nessa relagdo. A atitude social analisa o nivel de formalidade
ou informalidade presente no texto. E, por fim, a proveniéncia considera a atividade
ocupacional e profissional do escritor, bem como o campo e assunto do texto para observar a
‘area de operacionalizagcdo’ da atividade linguistica, além dos detalhes da producao do texto
que podem ser deduzidos no préprio texto (HOUSE, 2015, p. 29-30).

Essas ‘dimensdes situacionais’ contribuem para a interpretacdo da ‘funcdo textual’,
como mencionado acima, para, dessa forma, alcancar uma traducéo cujo significado apresente
a equivaléncia funcional comparada com o original, bem como ajudam, segundo House, a
determinar o tipo de tradugéo que o texto original clama para si (HOUSE, 2015, p. 55). A autora
define dois tipos de traducdo, sdo eles: a traducdo explicita e a traducdo velada?, cujos

conceitos veremos a seguir.

2.5 TIiPOs DE TRADUCAO, SEGUNDO HOUSE
2.5.1 Traducéo Explicita

A Traducdo Explicita, segundo House, € o tipo de texto em que fica claro, explicito, se
tratar de uma traducdo, ou seja, € possivel o leitor (da traducao) perceber que esse texto advém
de uma outra cultura e para um proposito, o qual, provavelmente, ele ndo esta inserido e, por
essa razdo, nao € tido como um ‘segundo original’ (HOUSE, 2015, p. 54). House explora, ainda,
que os textos que geralmente requerem esse tipo de traducdo estdo intimamente atados a lingua
e cultura de origem, além de poderem fazer parte de algum evento histérico dessa comunidade,
deixando, desse modo, a cultura de origem exposta de alguma forma no texto traduzido a ponto

de, se ndo mantiverem as caracteristicas da lingua-cultura original, poderem perder o seu

24 Os termos originais sdo overt translation e covert translation, respectivamente. Tradugdo in: ROSCOE-BESSA,
2010.
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significado (HOUSE, 2015, p. 54 e 56). Roscoe-Bessa destaca que este tipo de traducdo néo
dissocia o discurso do texto original, pois esse sai da cultura de origem por ser de interesse geral
para a humanidade (ROSCOE-BESSA, 2010, p. 51).

House subdivide esses textos em dois grupos, o que trata de temas vinculados a ocasides
especificas®, os quais a lingua de origem faz parte de um contexto histérico-social; e 0 grupo
de textos atemporais?® que abrangem arte e criacOes estéticas de seu tempo e cultura, sendo
como produtos dessa comunidade, os quais disseminam mensagens de seus costumes nos textos
de origem, marcando, assim, as ‘dimensdes do usudrio da lingua’ (HOUSE, 2015, p. 54-55).
Portanto, ndo é possivel realizar as correspondéncias diretas da funcdo original nas traducdes
explicitas, ou porque suas caracteristicas sdo Unicas dentro da lingua-cultura de origem; ou
porgue o texto provém de um momento historico, que ndo se repetira (HOUSE, 2015, p. 55).
Nesse ultimo caso, House advoga que o tradutor deve inserir o leitor no contexto do texto de
origem, uma vez que 0s pressupostos culturais entre os dois leitores (o do texto original e 0 do
texto traduzido) sdo diferentes, visto que € a mesma mensagem em contextos e linguas
diferentes, o que acaba por criar um ‘segundo nivel de fun¢do’ no texto traduzido (HOUSE,
2015, p. 55).

Como exemplo, House cita o discurso do Primeiro-Ministro britanico, Winston
Churchill, de 1942, em Bradford, o qual apresenta seu contexto histérico no governo e
sociedade britanicos a época (HOUSE, 2015, p. 54-55), que se enquadra no grupo de ‘temas
vinculados a ocasides especificas’. Podemos adicionar a esse rol, o livro “Vidas Secas”, de
Graciliano Ramos, obra em que ndo trata de um evento historico especifico, apesar de ter um
viés de critica politico-social, contudo, traz em si o regionalismo brasileiro e aspectos
intrinsecos a nossa cultura, elementos que, segundo House, fazem a traducdo tender ao tipo
explicita (HOUSE, 2015, p. 56), pertencendo, ainda, ao grupo de ‘textos atemporais’.

Portanto, por serem textos que trazem consigo aspectos proprios da lingua e cultura de
origem, permanecendo o mais intacto possivel, conforme afirma a autora, sua traducéo
apresenta certo grau de dificuldade, uma vez que se faz necessario esclarecer o contexto
sociocultural da comunidade de origem para a cultura da lingua alvo, advindo em mudangas
significativas, cujo entrelacar de elementos de preservagdo e alteracdo é o que a torna mais

trabalhosa (HOUSE, 2015, p. 55-56). A autora ressalta que nos casos de regionalizagdes

%5 A autora define esse grupo pelo termo: Overt historically linked (HOUSE, 2015, p. 54).
% A autora define esse grupo pelo termo: Overt timeless (HOUSE, 2015, p. 54-55).
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explicagfes em notas sdo mais apropriadas, em vez de buscar por equivalentes aproximados
nas ‘dimensdes do usuario da lingua’ da comunidade alvo (HOUSE, 2015, p. 56).

Ao compreender todo esse sistema da traducdo explicita, podemos pensar sob a luz da
semidtica, de Peirce, uma vez que essa ciéncia trabalha com a percepc¢éo de mundo do individuo
e estamos tratando aqui da percepcdo de individuos de culturas e linguas diferentes. Assim,
podemos concluir que a recepgdo do texto de uma traducdo explicita sera, necessariamente,
diferente para os leitores da cultura de origem e os da cultura alvo, pois 0 que é comum ao
primeiro € estranho ao segundo e isso € uma das evidéncias das diferencas culturais. Se a
percepcdo de mundo fosse a mesma para todos, ndo haveria culturas diferentes. House nos
mostra a traducédo explicita como uma oportunidade da comunidade da cultura alvo ter acesso
ao texto original, por meio da lingua estrangeira, como veremos a seguir (HOUSE, 2015, p. 60-

61, traducdo nossa):

Visto que em uma tradug@o explicita o texto original é, de certo modo, ‘sacrossanto’,
devido ao seu status ..., o tradutor ndo pode se esfor¢ar por uma equivaléncia funcional
simples na cultura alvo, o que envolveria a execucdo de ajustes das pressuposices
culturais. Em vez disso, ele tem que se restringir a ‘simplesmente’ transpor o texto
original da cultura de origem para a cultura alvo, dando aos membros da cultura alvo
a oportunidade de ter acesso ao original por meio da lingua estrangeira.?’
Essa é uma das pontes construidas por meio do uso da lingua, pela qual os individuos
possam estar em contato com ideias, valores e conhecimentos de diferentes culturas, mesmo

que se encontrem geograficamente separados.

2.5.2 Traducéo Velada

O outro tipo de tradug@o apresentado por House ¢ a Tradugdo Velada que ‘disfruta’,
como afirma a autora, do status de um texto original, uma vez que os leitores desse texto
traduzido devem ter o mesmo impacto ao receberem a mensagem que os leitores do texto
original tiveram, sendo necessario, entdo, manter as propostas, em ambos textos, equivalentes,
0 que a autora apresenta como possivel e, até mesmo, desejavel, nesse tipo de traducdo
(HOUSE, 2015, p. 56). Portanto, o texto traduzido ndo traz marcas pragmaticas do texto original

devido ao fato de que esse ndo esta vinculado a lingua-cultura de origem (como € o caso da

27 Traducg&o nossa: citagio original: “Since in an overt translation an ST is, in a way, ‘sacrosanct’ due to its status
(as a work of art or a historical document), the translator cannot strive for simple functional equivalence in the
target culture, which would involve the undertaking of adjustments of cultural presuppositions. Rather, he has to
restrict himself'to ‘simply’ transposing ST from the source to the target culture, giving target culture members the
opportunity to have access to the original via the medium of the foreign language” (HOUSE, 2015, p. 60-61).
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traducdo explicita), estando a tradugdo ‘velada’, ‘escondida’ (HOUSE, 2015, p. 56). Desse
modo, o tradutor ir4, como ressalta Roscoe-Bessa, “criar um novo evento de fala” em que os
fatores linguistico e cultural sdo reconstituidos “num novo mundo discursivo € numa nova
moldura”, mantendo a mesma funcéo do original, mas ndo necessariamente a linguagem ou o
registro (ROSCOE-BESSA, 2010, p. 61).

Por essa razéo, o tradutor encontrard uma maior dificuldade, pois ele tem que escolher
adaptar, ou ndo, aspectos culturais, o que culmina na transformacéo do original, tendo que levar
em consideracao as pressuposicdes culturais das duas comunidades linguisticas, a de origem e
a de chegada, a fim de manter a equivaléncia da funcdo textual (HOUSE, 2015, p. 56-57). Tal
equivaléncia funcional, como ressalta House, é bastante dificil de alcancar e torna-se
necessario, além de considerar as pressuposic¢des culturais, como mencionado acima, aplicar o
que a autora denomina como ‘filtro cultural’, a fim de encontrar as necessidades do leitor
receptor da traducdo na comunidade de chegada (HOUSE, 2015, p. 57 e 60).

House define o conceito de “filtro cultural’ como um meio de compreender as diferencas
socioculturais em termos de expectativas e estilos existentes nas comunidades linguistica-
cultural dos textos de origem e traduzido. Esse conceito enfatiza que as alteracGes que o tradutor
realiza no processo de traducdo tem uma base empirica. (HOUSE, 2015, p. 68). A autora
ressalta, ainda, que as suposi¢Oes sobre as diferencas culturais devem ser cautelosamente
avaliadas antes de o tradutor fazer qualquer alteracdo no original e que devem ser observadas
as diferencas de preferéncias, mentalidades e valores entre as duas culturas, levando o tradutor
a “ver o texto original através dos olhos de um membro da cultura alvo”?8 (HOUSE, 2015, p.
57, 68 e 85, traducéo nossa).

Roscoe-Bessa, a partir de House, elucida que a dificuldade para alcancar a equivaléncia
textual encontra-se no momento de transpor as diferencas socioculturais de uma lingua-cultura
para a outra, tornando-se fundamental a filtragem, principalmente quando alguns dos
componentes da funcdo textual aparecem bem marcados (ROSCOE-BESSA, 2010, p. 70).
House menciona que os textos cientificos sdéo menos marcados, porém, observa que, na traducédo
velada de textos publicitarios, artigos jornalisticos e panfletos turisticos essas marcas aparecem
mais claramente e tornam-se problemas que podem ser abordados com a aplicacao do ‘filtro

cultural’, principalmente na dimensao ‘relacao do papel social’ (HOUSE, 2015, p. 60).

28 Citacdo original: “The translator has to view the source text through the eyes of a target culture member”
(HOUSE, 2015, p. 57).
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Como abordamos na traducdo explicita sobre o viés da semidtica na percepgdo de
mundo dos individuos de diferentes culturas, podemos, também, analisar a semidtica presente
no uso do ‘filtro cultural’ proposto por House, uma vez que a semiética reforga a ideia do
tradutor encontrar op¢des mais adequadas para a traducdo velada, pois ele deve levar em
consideracdo os pressupostos culturais e olhar o texto original como se fosse um membro da
cultura de chegada, dessa forma, o tradutor percebe o texto original de acordo com 0 que a
comunidade da lingua-cultura de chegada espera dentro do que ja se conhece e entende de
mundo, ou seja, de acordo com a sua cultura, ou ainda, percep¢do que essa comunidade adquiriu

do mundo passando seus conhecimentos e valores de geragao para geragao.

2.6 APLICACAO DO MODELO DE HOUSE

Apds a analise sistematica do texto na lingua de origem, é possivel estabelecer suas
caracteristicas de acordo com as ‘dimensdes situacionais’ e definir sua ‘fungdo textual’,
optando, assim, pelo tipo de traducdo a ser realizada, explicita ou velada. O tradutor, entdo,
dispde das ferramentas necessarias, de acordo com a teoria de House, para conduzir o processo
de traducéo a um texto adequado para a comunidade alvo recebé-lo. Essa recepcao pode ser (1)
como uma oportunidade de estar em contato mais proximo a comunidade e cultura da lingua
do texto de origem ou, ainda, (2) perceber a mensagem de outra cultura de acordo com a sua
prépria cultura e visdo de mundo. O tradutor, entdo, traduz.

House elucida que “traducdo € a transferéncia do texto em sua lingua de origem por um
texto semantica e pragmaticamente equivalentes na lingua de chegada”?® e para que a tradugéo
seja adequada, deve conter essa equivaléncia semantica e pragmatica, tendo, como requisito, a
funcdo equivalente em ambos os textos (HOUSE, 2015, p. 63, traducdo nossa). House
apresenta, entdo, em 2015, um esquema, revisado e atualizado, demonstrando os quatro niveis
de analise e comparacgdo dos textos original e traduzido, sendo eles: Fungdo Textual, Registro,

Género e Lingua/Texto, conforme exposto a seguir:

2 Traduc&o nossa: citacio original: “/House’s revised model] ...defines translation as the replacement of a text in
the source language by a semantically and pragmatically equivalent text in the target language” (HOUSE, 2015,
p. 63).
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Figura 1 - Esquema de House para analise e comparacao dos textos original e traduzido

FUNGAQ TEXTUAL INDIVIDUAL

r
f i ]

CAMPO TEOR MODO
Azzunto do texto e Relagdo dos participantes o Meio ESTUDO DE
Atitude social » Proveniéncia do autor (simples/complexo) CORPUS
» Relagdo social s Conectividade

» Atitude social
» Participagio

! ! !
f

‘ LINGUA/TEXTO |

Fonte: elaborado pela autora baseado em House (2015, p. 127, tradugdo nossa)

A partir desse esquema, ¢ possivel perceber as ‘dimensdes situacionais’ presentes nas
caracteristicas em analise dos textos original e traduzido. House elucida que Registro®® é
dividido em trés dimensdes: Campo, Teor e Modo®. A dimensdo Campo refere-se ao topico,
ao contetido do texto ou ao assunto em questdo, de acordo com os itens lexicais dos topicos de
especialidade, geral ou popular. A autora aponta que nesta dimensdo devemos focar nos
recursos lexicais e campo lexical (HOUSE, 2015, p. 64 e 126).

A dimensdo Teor examina a natureza dos participantes e a relacdo entre eles em termos
de poder e distancia sociais, além da carga emocional, incluindo as condi¢cdes geogréfica,
temporal e social do escritor, bem como seu ponto de vista intelectual, emocional e afetivo de
acordo com a bagagem de conhecimento que ele traz consigo. Em 2015, a autora incluiu nessa
dimensdo a Participacdo, que pode ser simples, se € um mondlogo sem outro participante, ou
complexa, se 0 mondlogo € direcionado a outro(s) participante(s). House indica que a analise
dessa dimensédo é feita no uso léxico e sintatico nas subcategorias Proveniéncia do Autor,
Relacdo do Papel Social, Atitude Social e Participacdo (HOUSE, 2015, p. 64 e 126).

Na dimensdo Modo, a autora refere-se aos canais falado e escrito, que podem ser

simples, quando o texto € escrito para ser lido, ou complexo, quando o texto é escrito para ser

30 REGISTER (HOUSE, 2015, p. 64-65 e 126-127). Tradugdo in: PESSOA, 2016.
SIFIELD, TENOR e MODE (HOUSE, 2015, p. 64-65 e 126-127). Traducdo in: PESSOA, 2016.
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falado como se nédo fosse escrito. Em 2015, House inclui nessa dimenséo a Conectividade, que
diz respeito a coeréncia e coesdo (HOUSE, 2015, p. 64 e 126).

Em sua ultima versdo, em 2015, House inclui o quinto nivel, o Estudo de Corpus que,
segundo a autora, auxilia o avaliador a chegar a conclusdo sobre sua avaliacdo da traducéo,
dando-lhe subsidios para analisar a individualidade textual e que afeta, primeiramente, a nogéo
de Género, a qual se refere a um grupo de textos que compartilham similaridades de proposta
ou funcéo, podendo direcionar, assim, o resultado da tradugdo (HOUSE, 2015, p. 64 e 126).

Portanto, conforme House, uma traducdo explicita ¢ uma ‘mengdo a lingua’, em
contraposi¢do a tradugdo velada que opera no ‘uso da lingua’ (HOUSE, 2015 p. 66). Para a
autora, na traducdo explicita, o texto traduzido assume um novo discurso que lhe envolve em
uma moldura diferente e os textos original e traduzido sdo equivalentes nos niveis género,
registro e lingua/texto, sendo que o nivel funcdo textual deve ser recontextualizado para a
comunidade alvo, momento em que recebera a nova moldura (HOUSE, 2015, p. 66-67). Ja a
traducdo velada atua nos niveis lingua/texto e registro ao aplicar o ‘filtro cultural’, resultando
em um texto traduzido bem distante do original, e mantém equivalentes os niveis funcdo textual
e género (HOUSE, 2015, p. 66-67). Dessa forma, House afirma que as traducdes explicita e
velada demandam diferentes tdpicos para a critica da traducdo, uma vez que a traducdo velada
reduz sua analise ao uso do ‘filtro cultural’, enquanto a explicita ¢ mais ‘direta ao ponto’, sendo
simplesmente transposta a lingua-cultura alvo (HOUSE, 2015, p. 67).

House ressalta, ainda, que ha uma diferenca entre traducdo e versdo que merece ser
abordada, sendo, esta ultima classificada como verséo velada nos casos em que o tradutor usa
o ‘filtro cultural’ indevidamente; ou como versao explicita, quando a fungdo do texto original
foi modificada na traducdo, entretanto, foi feita propositalmente e com alguma razédo para tal
(HOUSE, 2015, p. 59). E, por fim, House advoga que a suposicao de que um texto requer uma
Unica traducdo, ou mesmo versdo, seja ela explicita ou velada, ndo é verdadeira e, dependendo
da proposta da traducéo, o tradutor deve estar ciente de que um ou outro tipo de traducéo ou
versdo pode ser a mais adequada para uma determinada situacdo (HOUSE, 2015, p. 59-60).



47

CAPITULO 3 — ANALISE

Antes de seguirmos para a analise do corpus desta pesquisa, faremos uma breve
contextualizacdo deste material com o qual estamos trabalhando, tendo como objetivo realizar

uma analise a mais clara possivel.

3.1 CONTEXTO DO CORPUS

Inicialmente, achamos importante apresentar como a traducdo dos materiais
promocionais é demandada pela Embratur e quais sdo os aspectos da realidade do 6rgéo que
interferem direta, ou indiretamente, no texto traduzido. Para contextualizar essa realidade,
utilizaremos os fatores de interacéo propostos por House na subsecéo 2.4.

Ao refletir sobre esses fatores de interacdo propostos por House, discorreremos, agora,
sobre como ocorre o processo de traducdo na Embratur, ressaltando que sou servidora do
Instituto e que as atividades que exergo atualmente no 6rgao colocam-me em contato direto
com a distribuicdo desses materiais promocionais, especificamente, no meu caso, para 0s
mercados que falam a lingua espanhola, bem como participo direta e indiretamente na
elaboracdo desses materiais promocionais. Esclarecemos, para os diversos fins, que a analise
aqui realizada é meramente descritiva, sem nenhuma intencdo de critica, positiva ou negativa,
a forma como a traducéo ocorre no 6rgao.

Primeiramente, esclarecemos que a Embratur contrata agéncias de comunicacgéo, por
meio de licitacdo, de acordo com a Lei 8.666, de 21 de junho de 1993%, para as quais s3o
demandadas as traducOes e, entdo, essas agéncias subcontratam o trabalho de traducdo dos
textos solicitados, porém vale ressaltar que a subcontratacdo deve ocorrer para outras empresas
gue obrigatoriamente possuam CNPJ. Atualmente, as traducdes sdo feitas dessa forma, uma vez
que realizar uma licitacdo para uma empresa de traducdo demora alguns meses e, muitas vezes,
as demandas sdo para prazos essencialmente curtos. Assim, a agéncia de comunicagéo
contratada envia trés orgcamentos e é escolhido o de menor valor, ndo havendo, nesse momento,
uma andlise de mérito técnico.

O contetido sempre é produzido, primeiramente, em portugués do Brasil, para depois
ser demandada a traducao para os diversos idiomas com os quais a Embratur trabalha. Para esta

pesquisa, interessa-nos os materiais produzidos no idioma espanhol. No caso de textos menores

32 |_ei que “Regulamenta o art. 37, inciso XXI, da Constituicdo Federal, institui normas para licitagGes e contratos
da Administracéo Publica e da outras providéncias”. Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/I8666cons.htm>. Acesso em: 02 jul. 2018.
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ou de anuncios, o prdprio 6rgdo elabora o texto e solicita apenas a traducdo, ou pode, também,
demandar que a agéncia elabore os textos, entretanto o texto final, em portugués, sempre é
validado pela Diretoria de Marketing da Embratur. Ap6s o ‘texto original’ estar definido e
validado pelo Instituto, é demandada a traducdo, cuja validacdo final também é dada pela
Diretoria de Marketing da Embratur. Se os textos traduzidos forem pequenos, principalmente
se forem andncios, ha uma validagdo mais técnica pelos funcionarios da Embratur e ja ocorreu
de meus colegas e eu validarmos as traduc6es desse tipo de texto. Vale ressaltar que o 6rgédo
conta com servidores que tém o dominio escrito de pelo menos um idioma estrangeiro, visto
que foi requisito na redacao para ingresso por concurso publico.

Ao ponderar sobre os fatores de interacdo que se referem as diferengas linguisticas,
observamos que, geralmente, nas tradu¢des que a Embratur recebe, ocorre a traducao ‘palavra
por palavra’, mas também ha tradugdes com as devidas adequagdes para a comunidade da
lingua-cultura alvo. Houve situagGes em que 0s nomes dos atrativos turisticos foram traduzidos,
como ‘Pdo de Agucar’ para ‘Pan de Azlcar’ ou, para o inglés, ‘Sugar Loaf’, contudo,
atualmente, a orientacdo € a de ndo traduzir os nomes préprios das atragdes turisticas para 0s
idiomas estrangeiros, ou seja, manter ‘Pdo de Acucar’ em todos os idiomas. Entretanto,
sabemos que os textos traduzidos nos idiomas para os quais a Embratur produz materiais
promocionais textuais apresentam, por vezes, erros gramaticais.

Outro aspecto relevante para essa pesquisa, em relacdo aos fatores de interacdo, € a
questdo da observacdo das tradi¢des, principios, historias e ideologias da comunidade da lingua
alvo, cuja visdo tdo especifica de cada mercado torna-se complexa, uma vez que o material
produzido em espanhol é distribuido para os paises da América Latina, bem como na Espanha,
além de o processo de traducdo ocorrer para varios idiomas em uma mesma demanda. Sendo
assim, esse aspecto cultural pode ndo ser visto de forma rigorosa no momento da validacdo dos
textos traduzidos o que pode trazer um resultado negativo, tendo em vista que had mercados que
sentem a necessidade de receber informacdes sobre o0s destinos estrangeiros em seus idiomas
nativos e ndo em um idioma ‘genérico’, como o inglés, mas sim em francés, na Franga, ou em
alemado, na Alemanha. Nesses casos, se a tradugdo ndo € boa, ndo havera uma recepcao positiva
por esse publico. Citamos paises como a Alemanha e a Franga, com os quais a Embratur ja
trabalha ha alguns anos, ou em mercados em que esta sendo trabalhada a inser¢éo do destino
Brasil e que também apresentam essa sensibilidade com a lingua, como € o caso, atualmente,
da China e Russia.

Em relac&o aos fatores de interacdo sobre os profissionais da tradugéo, ja afirmamos que

é feita uma subcontratacdo, o que nos permite concluir que o Instituto ndo tem contato direto
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com os tradutores, por ser uma atividade terceirizada, embora a validagdo do texto final da
traducdo seja feita pelo proprio 6rgdo. Contudo, ndo ha cargos especificos, na Embratur, para
essa atividade referente a traducdo, apesar de, como j& mencionado, 0s servidores,
supostamente, possuirem dominio na escrita de pelo menos um idioma, o que facilita poder
contar com a colaboragdo dos funcionérios para esse tipo de validagdo. Dessa forma, o 6rgdo
ndo tem conhecimento do perfil dos tradutores que realizam a tradugdo, pois 0 nome desses
profissionais ndo € mencionado em nenhum tipo de material, em caso de mencéo ao responsavel
pela traducdo, aparecera 0 nome da empresa que o fez. Do mesmo modo, a Embratur ndo tem
conhecimento das condigdes do local de trabalho do tradutor, nem de sua postura ética e de
atitude, nem de sua experiéncia profissional com a teoria da tradugéo.

House menciona que nao ha como levar em consideragdo todos os fatores de interacéo
na hora de analisar uma traducdo, porém ela apresenta tais fatores ao refletir que o processo da
traducdo é complexo e ndo se restringe somente a fatores linguistico-textuais (HOUSE, 2015,
p. 3). Podemos, a partir da reflexdo acima, observar que a traducdo institucional realizada pela
Embratur apresenta diversos aspectos que, de fato, podem ser relevantes na avaliacdo da

qualidade da traducdo de seus materiais promocionais, conforme House pondera em sua teoria.

3.2 GENEROS TEXTUAIS

De acordo com 0 modelo de House (2015), como apresentado no esquema da subsecéo
2.6, 0 género textual € um dos elementos que compdem o perfil de um texto e que ajuda a
delinear o tipo de traducdo a ser realizada. Luiz Antdnio Marcuschi relata que os estudos sobre
géneros textuais ndo sdo recentes e comecgaram a ser esquematizados por Platdo, Aristoteles
complementou com a sistematica da natureza do discurso, indicando trés elementos: a) quem
fala; b) o assunto; e ¢) para quem é dirigido (receptor) (MARCUSCHI, 2008, p. 147). Ainda
Aristoteles expBe que o discurso pode ser, 1) deliberativo, ao tratar sobre o futuro; 2) judiciario,
ao pensar sobre o passado; e 3) demonstrativo (epiditico) se se reporta ao presente
(MARCUSCHI, 2008, p. 148). Segundo Marcuschi, tais caracteristicas alcangam “uma analise
do texto e do discurso e uma descri¢do da lingua e visdo da sociedade” (MARCUSCHI, 2008,
p. 149), o que leva a interpretar questdes socioculturais no uso da lingua, como produto cultural
de relevéncia na estrutura comunicativa da sociedade (MARCUSCHI, 2008, p. 149).

Dessa forma, o autor afirma que os géneros estdo presentes em diversas areas e que cada
comunidade discursiva — seja académica, juridica, empresarial, institucional — estabelece

caracteristicas especificas dentro de seus propositos e que, se ndo sdo seguidos, podem acabar
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por serem descartados daquela comunidade (MARCUSCHI, 2008, p. 150). O autor exemplifica
citando que a forma como sdo escritos os memorandos, pedidos de venda, monografias, teses,
artigos cientificos, dentre outros, revelam aspectos comuns para cada texto, cuja similaridade
resulta no padrdo dos escritos em serem o que sdo, porém, Marcuschi afirma que os géneros
textuais ndo séo rigidos, pelo contrario, sao “entidades dinamicas, cujos limites e demarcacdes
se tornam fluidos” (MARCUSCH]I, 2008, p. 150-151, grifos do autor).

O autor, entdo, diferencia as nogdes de género textual, tipo textual e dominio discursivo
e afirma que género e tipo textuais ocorrem simultaneamente e ndo sao formas dicotémicas do
texto, mas que o género textual determina como o texto se realiza linguisticamente para alcancar
seus objetivos especificos e o tipo textual define a linguistica (aspectos lexicais, sintaticos,
estilo) utilizada no texto (MARCUSCHI, 2008, p. 154-156). Como exemplo, o0 autor expde uma
carta pessoal, que € 0 seu género textual e, dentro do texto, os diversos tipos textuais que
ocorrem, como descri¢cdo, narragdo, exposicdo, injuncdo e argumentacdo (MARCUSCHI,
2008, p. 156-157). Marcuschi conceitua dominio discursivo como a instancia do discurso
existente no texto, se € juridico, jornalistico, religioso etc (MARCUSCHI, 2008, p. 155). O
autor conclui que (MARCUSCHI, 2008, p. 158, grifos do autor):

[...] para a nogéo de tipo textual, predomina a identificagdo de sequéncias linguisticas
como norteadora; e para a no¢do de género textual, predominam os critérios padrdes
comunicativos, agdes, propositos e insercdo socio-histérica. No caso dos dominios
discursivos, ndo lidamos propriamente com textos e sim com formagdes historicas e
sociais que originam os discursos.

Ainda sobre os géneros textuais, Marcuschi advoga que sdo “entidades comunicativas”
que definem suas “funcdes, propdsitos, acdes e conteudos” e que o que difere um género de
outro ndo sdo aspectos linguisticos, mas sim, funcionais (MARCUSCHI, 2008, p. 159, grifos
do autor).

Para a presente pesquisa, interessa-nos o género textual que representa a publicidade.
Nesse aspecto, Marcuschi explana que a publicidade opera de maneira particularmente
subversiva da ordem instituida, uma vez que esse género usa a estratégia de nem sempre ser
convencional com o intuito de chamar a atengéo para o produto ofertado e, com esse diferencial,
propor uma visdo mais clara do produto apresentado dentre todos os ofertados (MARCUSCHI,
2008, p. 167). Esse conceito vai ao encontro da presente pesquisa, visto que a inten¢do do
corpus em analise é a de atrair turistas que estdo em busca de algo diferente do que lhe é

convencional, o turismo em uma cultura diferente. Portanto, nosso olhar volta-se para a forma
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que a traducéo desses textos presentes nos materiais de promoc¢do do turismo internacional
ocorrera para chamar a atencao dos estrangeiros.

Nesse sentido, Francisca Suau Jiménez define que a traducdo de textos publicitarios
pertence ao grupo de traducdo especializada, como sendo textos que ndo sdo de ficcdo nem
literarios, mas que atendem a necessidade de comunicagdo entre profissionais de um campo
académico ou laboral (SUAU JIMENEZ, 2010, p. 17). A autora advoga que esses textos seguem
um padrdo no qual os aspectos linguisticos e sociais se entrelacam e a definicdo do género
textual, cujo conceito apresentado pela autora corrobora o de Marcuschi (2008), apresentado
acima, possibilita delinear a estrutura da traducdo, observando as organizagOes textual e
sintatica, bem como as fungdes comunicativas do texto (SUAU JIMENEZ, 2010, p. 10).

Suau Jiménez aborda os registros de cada texto de origem de acordo com Halliday
(1978, 1984 apud SUAU JIMENEZ, 2010, p. 31), assim como o faz House (2015), porém, Suau
Jiménez (2010) apresenta-os de forma mais genérica que House (2015), apesar de também
defender a ideia de que a analise dos registros é fundamental para a realizacdo de uma boa
traducdo. Suau Jiménez alega que os registros®® se referem & linguagem mais concreta dos
textos e que, dessa forma, materializam os géneros textuais (SUAU JIMENEZ, 2010, p. 27).
Para conhecimento, Suau Jiménez aborda os registros como Campo, onde sdo determinadas as
atividades profissionais ou académicas do texto, ou seja, seu assunto; Teor, que define a relagdo
entre escritor e leitor e que ocorre por meio do metadiscurso, o qual veremos a seguir; e 0 Modo,
que possibilita analisar se o texto é oral ou escrito e se sua gramatica apresenta caracteristicas
mais ou menos complexas (SUAU JIMENEZ, 2010, p. 31). Ressaltamos que 0s conceitos acima
foram descritos apenas para conhecimento da abordagem de Suau Jiménez (2010), contudo, ao
nos referirmos aos registros, fa-lo-emos segundo a abordagem de Juliane House (2015).

Suau Jiménez levanta ainda a questdo de que 0s registros podem variar entre um texto e
outro, mesmo que os textos sejam de um mesmo género, o que ele exemplifica com a situacédo
em que uma carta comercial (género) entre empresas que ja mantém uma relacdo ha alguns
anos apresentara diferencas de registro se comparada a uma carta comercial (mesmo género da
carta anterior) entre empresas que estdo iniciando uma relacdo comercial, cujos registros
apresentardo elementos mais informais e de maior proximidade que os apresentados na segunda
carta e a autora ressalta, ainda, que tal variacdo ocorre conforme o contexto de cada situacédo
(SUAU JIMENEZ, 2010, p. 32).

33 A autora usa os termos, em espanhol, para definir os tipos de registro como: “campo, tenor o tono y modo”
(SUAU JIMENEZ, 2010, p. 31).
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Em relacdo ao metadiscurso, Suau Jiménez explana que sdo elementos do texto que,
apesar de aparecerem em quantidades infimas (a autora cita entre 2% a 3% do texto), sdo
elementos essenciais que atuam na qualidade de um texto, uma vez que estabelecem vinculos
interpessoais entre o escritor e o leitor e que, se ndo sdo traduzidos adequadamente ao padrédo
metadiscursivo da lingua alvo, o resultado pode causar estranheza ao leitor-receptor (SUAU
JIMENEZ, 2010, p. 40-41). A autora afirma que o metadiscurso nao contribui com informagdes
sobre o tema principal do texto, mas capta a atencdo do leitor, aproximando-se dele para
convencé-lo e persuadi-lo, com o objetivo de manter um dialogo com o leitor-receptor e que
cada lingua tem uma forma de realiza-lo (SUAU JIMENEZ, 2010, p. 38). Para exemplificar o
que Suau Jiménez explana sobre o metadiscurso, a autora faz uma comparagéo entre o inglés e
0 espanhol, mostrando que a traducdo ‘palavra por palavra’ ndo faz mal-uso da gramatica,

porém, a lingua ndo flui naturalmente, como observamos no quadro a seguir:

Quadro 5 - Quadro comparativo inglés e espanhol

Inglés como texto de origem

Espanhol como lingua alvo —
traducéo deficiente do

metadiscurso

Espanhol como lingua alvo —
traducéo com metadiscurso

padrédo na lingua

You’ll get to see such treasures as

King Charles |

Usted vera tesoros tales como el

Rey Charles |

Se pueden ver tesoros tales como el

Rey Charles |

You can buy a ticket to attractions

like the Tower...

Usted puede comprar una entrada

en atracciones como la Torre. ..

Se puede comprar entradas en

atracciones como la Torre...

Fonte: SUAU JIMENEZ, 2010, p. 42

Aproveitamos esse exemplo de Suau Jiménez (2010) e fizemos as duas traducdes, sem

e com atencao ao metadiscurso, para o portugués e que ficariam da forma apresentada a seguir,

uma vez que os verbos, nesse contexto, s&éo mais usados no imperativo.

Quadro 6 — Quadro comparativo inglés e portugués

Inglés como texto de origem

Portugués como lingua alvo —
traducéo deficiente do

metadiscurso

Portugués como lingua alvo —
traducéo com metadiscurso

padréo na lingua

You’ll get to see such treasures as

King Charles |

Voceé vera tesouros tais como o Rei
Charles |

Veja tesouros tais como o Rei
Charles |

You can buy a ticket to attractions

like the Tower...

Vocé pode comprar uma entrada

nas atragdes como a Torre...

Compre entradas para as atragdes

como a Torre...

Fonte: elaborado pela autora, baseado no Quadro 2 acima
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Segundo Suau Jiménez, a ma traducdo do metadiscurso pode prejudicar o objetivo
persuasivo de muitos géneros, sendo necessario adequar o metadiscurso para a lingua alvo,
especialmente nos textos que apresentam carater persuasivo, como é o caso dos textos
publicitarios (SUAU JIMENEZ, 2010, p. 40-41). Se considerarmos 0s materiais promocionais
elaborados e produzidos pela Embratur, com o objetivo de atrair turistas estrangeiros para
visitarem o Brasil, entendemos que o metadiscurso deve estar de acordo com a lingua alvo, uma
vez que os textos com cunho publicitario, como vimos acima, devem passar essa mensagem de
proximidade e confianca ao leitor. Porém, como o turista vem de outro pais e, como ja
mencionado, ele procura por realidades diferentes das suas, faz-se necessario aparecerem
elementos no texto que Ihe provoquem essa sensagdo excéntrica, embora isso ndo ocorra no
metadiscurso. O que vai chamar a atencédo do leitor sdo os elementos culturais que o pais oferece
e que sdo diferentes do que lhe sdo habituais e pode ser onde ocorra 0 encontro com a alteridade.

Por fim, entendemos, entéo, que o género textual possibilita delinear a estrutura de uma
traducdo, uma vez que definir o propésito comunicativo do texto permite que o tradutor faca
ajustes para adequar o texto traduzido ao propdsito da lingua-cultura alvo. Devemos ter em
mente que, ao tratarmos de textos em materiais promocionais turisticos voltados para o publico
estrangeiro, uma traducdo ndo adequada a fungdo comunicativa esperada na lingua de chegada
(metadiscurso) interfere no olhar do turista para o destino, visto que o leitor ndo dard muita
credibilidade ao contetdo apresentado, podendo afetar, assim, a decisao final da escolha por
um destino ou outro. Suau Jiménez advoga que “o efeito final pode prejudicar o proposito
comunicativo do género e a imagem da empresa ou instituicdo que estd por tras do texto”3*
(SUAU JIMENEZ, 2010, p. 42, traducdo nossa), afirmacao com a qual estamos de acordo, pois
passa a impressdo de um trabalho mal realizado e de que as informacgdes podem ndo estar

corretas.

3.3 ANALISE DO CORPUS

A partir do modelo atualizado de House (2015) de Avaliacdo da Qualidade da Traducao
(Translation Quality Assessment), faremos a analise, primeiramente, do texto em portugués
para depois realizar a analise do texto traduzido ao espanhol. Analisaremos trés livretos de
material promocional produzidos pela Embratur, nos quais os dois primeiros tratam

exclusivamente sobre o tema de uma festa tipica brasileira, a Festa Junina, sendo o primeiro

3 Tradugdo nossa: citagdo original: “El efecto final puede dafiar el propdsito comunicativo del género y la imagen
de la empresa o institucion que esté detras del texto” (SUAU JIMENEZ, 2010, p. 42).
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com o titulo “Festas Juninas/Fiestas de Junio” e o segundo, que foi distribuido em uma grande
acdo realizada em 2017, o “Brasil Junino”. O terceiro livreto ¢ sobre a gastronomia brasileira,
que também traz o tema da Festa Junina e suas peculiaridades, bem como as particularidades
de cada regido brasileira e suas influéncias gastrondmicas, intitulado “Aromas, Cores & Sabores

do Brasil/Gastronomia Brasilefia Sabores de Brasil™.

3.3.1 Analise do texto original 1 “Festas Juninas”

Registro
A. Campo

O livreto apresenta informacbes sobre a Festa Junina, festividade tipica brasileira,
divulgando as peculiaridades desta festanca e retrata sua contextualizacdo, ornamentos,
gastronomia, musicalidade etc. O material, que estad todo em portugués, indica que as festas
juninas sdo comemoradas por todo o pais, porém destaca que sdo mais tradicionais no Norte e
Nordeste brasileiros e apresenta as principais festas destas duas regides e onde ficam no mapa
do Brasil. Dezessete cidades sdo divulgadas nesse material, demonstrando como ocorre a
comemoracao nestes locais e, para cada um, tem em destaque uma dica de algo a mais para se
conhecer, como um prato tipico, o artesanato local ou um lugar. Ao final, aparecem informacdes
técnicas sobre as distancias, em quildmetros e em horas de voo, entre as cidades que foram
apresentadas e as cidades mais proximas para acesso, além dos nomes das secretarias e
empresas de turismo estaduais e regionais relacionadas as cidades destacadas no material. A
Marca Brasil, institucional da Embratur, aparece na capa e na contracapa, porém ndo aparecem
0 nome dos tradutores nem da empresa que realizou as tradugoes.

Como ndo ha numeracgdo das paginas, as indicacfes dos trechos a seguir estdo entre
parénteses indicando o contetdo do texto que se encontram e estdo elencados de acordo com a
ordem em que aparecem no livreto.

Podemos observar que o Campo é realizado por meio dos seguintes elementos

linguisticos:

Recursos lexicais e sintaticos
Sentencas e textos curtos, com uma selecdo vocabular minuciosa que traz elementos de
alegria e cultura. As palavras que se referem a caracteristicas especificas de cada cidade

representada aparecem destacadas em italico e/ou negrito.
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Exemplos retirados do livreto em andlise:

e “O ponto mais alto desta festa ¢ a disputa entre dois bois folcloricos, conhecidos como
Boi Garantido, ..., e 0 Boi Caprichoso...” (sobre a cidade de Parintins, Amazonas);

o “A festa esta dividida entre o Arraial Boa Vista, ..., e 0 Arraial do Anaua...” (sobre a
cidade de Boa Vista, Roraima);

e “. reserva uma festa ideal para quem quer se divertir...” (Sobre a cidade de Palmas,

Tocantins).

Campo lexical
Descricdo do contexto histérico e cultural das diferentes formas de comemorar a festa

junina, apresentando elementos tipicamente brasileiros.

B. Teor
A proveniéncia temporal, social e geografica do autor ndo é marcada no texto, visto que
0 objetivo é a disseminacdo de informacdes de contextos historico e cultural. E um texto
descritivo com algumas caracteristicas de um texto apelativo em que ndo aparece marcacao do
autor. Aparecem poucas marcagdes temporais que indicam as datas e o periodo das festividades.
H& uma alta frequéncia de palavras que denotam festividade, cultura, gastronomia, alegria e
que convidam o leitor a vivenciar experiéncias marcantes e Unicas.
Exemplos retirados do livreto em analise:
e  “Aproveite para conhecer” (presente em todas as paginas que apresentam as cidades);
e “.uma grande festa que atrai mais de 28 mil pessoas por dia com espetaculos
musicais...” (sobre a cidade de Macei0, Alagoas);
e “Hatambém um espago destinado ao forrd, com uma pista de danca feita para o publico

visitante dancar e participar” (sobre a cidade de Teresina, Piaui).

Relacdo do Papel Social

A relacéo entre autor e leitor € Simétrica, uma vez que o texto foi elaborado para estar
proximo ao leitor e convida-lo a vivenciar esse contexto. Em relagdo aos aspectos lexicais,
observamos uma alta frequéncia de palavras que denotam experiéncias agradaveis relacionadas
a musica, danca, gastronomia e cultura, com o objetivo de tornar atraentes as festividades

apresentadas. Sobre 0s aspectos sintaticos, a presenca de verbos no imperativo é baixa e aparece
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de forma atenuada e € recorrente nos textos sugestdes que sejam agradaveis e encantadoras
voltadas para o leitor.
Exemplos retirados do livreto em analise:
e “Assim, conheca um pouco melhor algumas das principais festas juninas brasileiras” e
“Programe-se e ndo perca!” (texto introdutorio — antes do mapa do Brasil);
e “... acidade ainda prepara uma vila cenografica por onde o turista pode transitar € ter
uma experiéncia ainda mais inesquecivel” (sobre a cidade de Maceid, Alagoas);
e “Para os amantes das bebidas tipicas, ¢ possivel deliciar-se com as especialidades da
festa: os licores de frutas variadas, com destaque para o de jenipapo e para 0s quentdes”
(sobre a cidade de Salvador, Bahia). Nesse exemplo, ponderamos que os termos em
destaque nos textos originais podem receber explicacdes, uma vez que o material em

portugués é distribuido em outros paises que falam o mesmo idioma que o do Brasil.

Atitude Social

O texto apresenta uma formalidade em sua estrutura, porém o texto ndo se distancia em
nenhum momento do leitor. Sobre o0s aspectos lexicais e sintaticos, hd um esmero na selecéo
vocabular, o que ndo dificulta o entendimento do contexto, e as palavras trazem mensagens

sempre positivas. Nao ha presenca de caracteristicas negativas nas descri¢des das festividades.

Participacéo
Complexa, uma vez que o texto € um mondlogo, porém apresenta estruturas com
interlocucdes diretas com o leitor, como os exemplos a seguir, retirados do livreto em analise:
e Aparecem em todas as paginas que apresentam as cidades as mensagens: “Aproveite
para conhecer” e “Como chegar”, fazendo uma interlocucao direta com o leitor;
e “Programe sua visita para essa grande festa” (sobre a cidade de S&o Luis, Maranhao);
e “Se vocé quer conhecer de perto uma grande festa junina, sua passagem por aqui €

obrigatoria” (sobre a cidade de Campina Grande, Paraiba).

C. Modo
Meio e Conectividade

O Meio é Simples, uma vez que o texto foi escrito para ser lido pelo leitor que tenha
interesse em conhecer um pouco mais sobre a cultura brasileira e para o possivel turista, com o

objetivo de atrai-lo a fim de conhecer e visitar o pais. Em relacdo a Conectividade, o texto
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apresenta coesdo e coeréncia sobre o tema abordado e sobre o propdsito de disseminar essa
festa tipica de forma alegre e bem brasileira.

Género

O texto pertence ao Género publicitério, cuja intengdo é vender um produto para pessoas
que estdo pré-dispostas a compra-lo, uma vez que é voltado para um publico que tem o desejo
de contato com a autoridade. Entretanto, esse material promocional apresenta informacGes com
0 objetivo de disseminar a cultura brasileira para que estrangeiros tenham conhecimento e gere
neles o desejo de vivenciar essa experiéncia cultural, mesmo que esteja em portugués, pois é

distribuido para os paises estrangeiros que falam essa lingua.

Declaracéo da funcéo textual

Ha fatores que representam a alegria do brasileiro e as peculiaridades dessa festa tipica
nacional, com o intuito de motivar o estrangeiro a investir seu tempo livre e visitar essas regides
nessa época especifica do ano, meses de junho a julho. Assim, a funcao textual é a de vender o

produto turistico brasileiro: festa junina.

3.3.1.1 Anélise da traducdo do texto original 1 “Fiestas de Junio”

Registro
A. Campo

Os livretos em portugués e sua versdo em espanhol sdo impressos separadamente, porém
apresentam o mesmo contetdo e sabemos que ha 0 mesmo material em diversos outros idiomas,
como inglés, francés, italiano, alemé&o, entre outros. O registro Campo na traducdo para o
espanhol mantém-se 0 mesmo que o do texto original em portugués. Ao final, também aparecem
as informacdes técnicas sobre as distancias, em quilébmetros e em horas de voo, entre as cidades
que foram apresentadas e as cidades mais proximas para acesso, além dos nomes das secretarias
e empresas de turismo estaduais e regionais relacionadas as cidades destacadas no material. A
Marca Brasil, institucional da Embratur, aparece na capa e na contracapa, em sua versao em
espanhol, porém ndo aparecem o nome dos tradutores nem da empresa que realizou as
traducoes.

Como néo ha numeracdo das paginas, as indicagdes dos trechos a seguir estdo entre
paréntesis indicando o contetido do texto que se encontram e estdo elencados de acordo com a

ordem em que aparecem no livreto.
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Podemos observar que o Campo é realizado por meio dos seguintes elementos

linguisticos:

Recursos lexicais e sintaticos

Como a tradugdo ¢ feita quase que ‘palavra por palavra’ os textos e sentencas se mantém
curtos, com uma selecdo vocabular também atenciosa, a partir do texto original em portugués,
com os elementos que expressam alegria e cultura. Entretanto, na traducéo, aparecem palavras
que existem no vocabulario hispano, mas ndo estdo bem colocadas no contexto, como vemos
em exemplos a seguir. Observamos, aqui, que ndo houve tanto zelo a traducdo de alguns
elementos do metadiscurso.

As palavras que se referem a caracteristicas especificas de cada cidade representada
também aparecem destacadas em italico e/ou negrito.

Exemplos retirados do livreto em andlise:

e “Diversién garantizada con competiciones, danzas tipicas...” (sobre a cidade de
Maceid, Alagoas). Nesse contexto, em vez de utilizar “competiciones”, no caso da
competicdo entre quadrilhas, € melhor usar o termo “competencias”;

o “El turista puede divertirse danzando mucho ‘forré’ en una fiesta animada...” (Sobre a
cidade de Maceid, Alagoas). Nesse exemplo, o verbo em espanhol ndo é danzar (o qual
se refere a dancas especificas), mas sim bailar, bem como o uso do mucho ndo é

necessario.

Campo lexical
A traducdo mantém a descri¢do do contexto historico e cultural das diferentes formas

de comemorar a festa junina, apresentando elementos tipicamente brasileiros.

B. Teor

Na traducdo, a proveniéncia temporal, social e geografica do autor também néo é
marcada e nem h& a marcacdo do autor no texto, visto que o objetivo € 0 mesmo do texto
original: a disseminacdo de informagdes de contextos historico e cultural. Aparecem poucas
marcagdes temporais no texto para indicar as datas e o periodo das festividades. Tambeém
apresenta uma alta frequéncia de palavras que denotam festividade, cultura, gastronomia,
alegria e que convidam o leitor a vivenciar experiéncias marcantes e Unicas, que o turista s6

encontra no Brasil.
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Exemplos retirados do livreto em andlise:

e “Aprovecha para conhecer” (presente em todas as paginas que apresentam as cidades).
Aqui destacamos o0 uso da forma de tratamento ti como forma de referir-se ao leitor, o
que denota uma informalidade;

e “.una gran fiesta que atrae, en promedio, a 28.000 personas al dia con ‘shows’
musicales...” (sobre a cidade de Maceid, Alagoas). Nesse exemplo, observamos que
houve atencdo com os elementos do metadiscurso;

e “También hay un espacio destinado al forrd’, con una pista de danza hecha para o
publico visitante bailar y participar” (sobre a cidade de Teresina, Piaui). Nesse trecho,
observamos que “pista de baile” é mais apropriado, uma vez que “danza” em espanhol

refere-se a dancas especificas.

Relacdo do Papel Social

Na traducdo, percebemos que a relacdo entre autor e leitor se mantém Simétrica, com o
intuito de aproximar-se do leitor e convida-lo a vivenciar esse contexto. Em relacdo aos
aspectos lexicais, observamos que permanece a alta frequéncia de palavras que denotam
experiéncias agradaveis, com o objetivo de tornar atraentes as festividades apresentadas. Sobre
0s aspectos sintaticos, a presenca de verbos no imperativo é baixa e, quando aparece, é usada a
forma de tratamento informal com o uso do td, o que demonstra, de fato, uma aproximacéo com
o leitor, uma vez que se fosse usada a forma de tratamento para usted, estariam demonstrados
uma formalidade e um distanciamento. Também é recorrente nos textos sugestfes que sejam
agradaveis e encantadoras voltadas para o leitor.

Exemplos retirados do livreto em andlise:

e “Conoce mejor algunas de las principales fiestas de junio brasilefias. jProgramate y
no (sic) pierde!” (texto introdutério — antes do mapa do Brasil). Aqui, observamos um
erro gramatical, a traducdo correta € “Programate y no te lo pierdas!”;

e “..laciudad también prepara una villa escenogréafica que puede ser recorrida por los
turistas, que tendran una experiencia (sic) todavia mas inolvidable” (sobre a cidade de
Macei0, Alagoas). Nesse exemplo, observamos um erro lexical, a traducdo correta é
“aln mas inolvidable”;

e “Para los amantes de las bebidas tipicas, es posible deleitarse con las especialidades
de la fiesta: los licores de frutas variadas, con realce para el de ‘jenipapo’ [fruto de la

‘Genipa americana’] y para los ‘quentdes’ [bebidas alcohdlicas que se componen de
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vino caliente con especiais]” (sobre a cidade de Salvador, Bahia). Nesse trecho da

traducdo, observamos uma explicacdo do que tratam os termos da culinéria brasileira.

Atitude Social

A traducdo mantém uma formalidade estrutural na apresentacdo do texto, bem como a
aproximag&o com o leitor, assim como no texto original em portugués. Uma forma que podemos
ratificar esse elemento no texto em espanhol € o uso da forma de tratamento ti. Como ja
mencionamos acima, na lingua espanhola, isso significa que ha uma afinidade com o leitor,
caso contrério, a forma de tratamento seria para usted e as conjugac@es verbais ocorreriam na
terceira pessoa do singular.

Sobre 0s aspectos lexicais e sintaticos, mantém-se o0 esmero na selecdo vocabular, porém
ocorrem alguns erros na traducdo. A intencdo de usar palavras que trazem mensagens sempre
positivas também se mantém no texto traduzido. N&o ha presenca de caracteristicas negativas

nas descricOes das festividades.

Participacéo

Como no texto original, a Participacdo se mantém Complexa com o texto que é um
monologo, porém apresenta estruturas com interlocucbes diretas com o leitor, como 0s
exemplos a seguir, retirados do livreto em analise:

e Aparecem em todas as paginas que apresentam as cidades as mensagens: “Aprovecha
para conocer” e “Cémo llegar”, fazendo uma interlocugdo direta com o leitor;

e “Programa tu visita para esta gran fiesta” (sobre a cidade de Sao Luis, Maranhdo).
Aqui reforcamos o uso da forma de tratamento informal com o uso do pronome
possessivo “tu’”’;

e “Si deseas conocer de muy cerca una gran fiesta de junio, tu paso por aca es
obligatorio” (sobre a cidade de Campina Grande, Paraiba). Nesse trecho, observamos
que o uso do adverbio “acd” seria mais apropriado se tivesse sido traduzido por “tu paso
por esta ciudad es obligatorio”, o que nos remete, mais uma vez, a uma falha na

traducdo do metadiscurso.

C. Modo
Meio e Conectividade
O Meio e a Conectividade do texto traduzido também se mantém como no texto original,

com o Meio Simples, uma vez que o texto foi escrito para ser lido, e ha coeréncia e coesdo sobre
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0 tema abordado e o propo6sito de apresentar as peculiaridades da festa tipica brasileira de forma
alegre e bem brasileira.

Género

O texto traduzido também pertence ao Género publicitério, cuja intengdo é a de vender
0 produto “festa junina” para pessoas que tém interesse de estar em contato com a outridade.
Para isto, este material promocional mantém as informagdes com o mesmo objetivo de divulgar
a cultura brasileira para provocar o desejo nos estrangeiros de vivenciar esta experiéncia
cultural. A presenca de explicagdes de elementos tipicamente brasileiros, como foi feito com
as palavras quentdo ou jenipapo, demonstram a intencdo de gerar a curiosidade apresentando

bebidas tipicas que o estrangeiro encontra apenas no Brasil.

Comparacéo dos textos original e traduzido e Declaracéo da Qualidade da Traducéo

Em ambos os textos, os aspectos culturais do Brasil aparecem em destaque e esse € um
dos objetivos deste material promocional, o qual também passa uma mensagem de alegria,
leveza, diversao e excentricidade a celebragdo das festas juninas no pais. Ao analisarmos o texto
traduzido, percebemos algumas inadequacdes e falhas em itens lexicais e, também, sintaticos.
Entretanto, o entendimento das informac6es dos textos ndo é prejudicado, mas, certamente, em
alguns momentos, causa estranheza na leitura. Assim como observamos que a traducéo € feita
quase que ‘palavra por palavra’, o que pode ter gerado as falhas existentes na tradugdo do
metadiscurso, porém o género textual de cunho publicitario € mantido nos dois textos.

Os tipos de erros lexicais e sintaticos que apresentamos anteriormente nos leva a supor
que a traducdo foi realizada por brasileiro(a)(s), uma vez que ndo utilizar pronomes atonos
como objeto direto e indireto, como € o caso do “Programate y no (sic) pierdes” (forma errada)
- “Programate y no te lo pierdas!” (forma correta), € uma caracteristica do portugués brasileiro,
bem como fazer confusdes com as palavras danza e baile por serem uma diferenciacao tipica
no espanhol, e também com os termos todavia em vez de aln, sendo que as duas palavras séo
traduzidas para o portugués como “ainda”, mas com usos diferentes (todavia é advérbio de
tempo e aun é advérbio de intensidade). Observamos, desta forma, uma falta de atengdo na
traducdo do metadiscurso.

Pelo exposto, concluimos que a qualidade da tradugcdo € boa, mas ha aspectos
importantes que devem ser levados em consideracdo para que ndo cause estranheza ao leitor.
Dessa forma, verificamos que a traducdo realizada é predominantemente velada, de acordo com

House, porém ocorrem algumas falhas na aplicacéo do filtro cultural, o que resulta como falhas
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na traducdo do metadiscurso. Contudo, aparecem elementos relevantes de uma traducéo
explicita que compdem, junto com a traducdo velada, para alcancar o objetivo desse texto,
voltado para o turista internacional, que é a ndo traducdo dos termos referentes a cultura
brasileira. Ter a presenca desses elementos que sdo estranhos ao turista, causam a curiosidade
no estrangeiro que busca o contato com a outridade e mostra caracteristicas que apenas é

possivel vivenciar “turistando” por aqui.

3.3.2 Analise do texto original 2 “Brasil Junino”

Registro
A. Campo

O livreto foi produzido para ser distribuido em uma acéo especifica, chamada de “Brasil
Junino”, que foi realizada na Europa, no ano de 2017, com o objetivo de disseminar a Festa
Junina como mais um produto turistico brasileiro. Essa a¢éo foi uma parceria da Embratur com
o Instituto Brasileiro de Integracdo (IBI) e o material distribuido foi produzido e impresso pela
IBI. O conteudo do livreto apresenta informacg6es sobre a acdo e a programacao, bem como traz
um breve histérico sobre a festa junina e indica que as festividades tém maior destaque na regiao
do Nordeste e que obteve representatividade no Distrito Federal (DF) por ter uma grande
comunidade nordestina vivendo na regido. Além do DF, o livreto destaca outras seis cidades,
sobre as quais expde as peculiaridades das comemoracdes das festas juninas de cada local. Ao
final do contetdo sobre cada cidade, ha informacdes técnicas sobre a distancia, em quilémetros,
dos aeroportos para acesso.

A Marca Brasil aparece na capa e na contracapa, além de, ao final, ter a ficha técnica
com informacdes dos organizadores dos eventos, mas ndo ha informacdes sobre a tradugdo. Por
fim, vale ressaltar que esse livreto apresenta os textos em trés idiomas, portugués, espanhol e
inglés, na mesma pagina.

Como ndo ha numeragdo das paginas, as indica¢fes dos trechos a seguir estdo entre
paréntesis indicando o contetdo do texto que se encontram e estdo elencados de acordo com a
ordem em que aparecem no livreto.

Podemos observar que o Campo é realizado por meio dos seguintes elementos

linguisticos:
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Recursos lexicais e sintaticos

As sentencas e 0s textos apresentados sdo curtos, com vocabulario ora simples, ora mais
rebuscado e com presenca de metaforas. As frases passam mensagem que denotam alegria,
entretenimento, cultura e riqueza na culinaria. Pouca frequéncia de destaque a termos da cultura
brasileira e, quando aparecem, estdo entre aspas.

Exemplos retirados do livreto em anélise:

e “Em Brasilia (DF), o festejo também encontrou terreno fértil. A cidade de Ceilandia é
um reduto do Nordeste brasileiro no coragdo do pais ...” (sobre “A Exposi¢ao”);

e “.. 0 Maior S&o Jodo do Mundo recebe mais de um milhdo de pessoas, exaltando a
cultura popular nordestina e aquecendo os coragdes dos folides” (sobre a cidade de
Campina Grande, PB);

e “Um quitute especial da culinaria junina é preparado em enormes dimensdes e, ao som,
do forro, para degustacdo do publico” (sobre a cidade de Caruaru, PE);

e “Todos os anos mais de um milhdo de visitantes se jogam na folia e se rendem aos

encantos potiguares” (sobre a cidade de Mossord, RN).

Campo lexical
Descricdo das diferentes maneiras de comemoracdes realizadas pelas cidades em

destaque, apresentando elementos culturais e tipicos da festa junina.

B. Teor
N&o ha marcacdo da proveniéncia temporal, social nem geografica do autor, porém
aparecem poucas vezes marcas temporais no texto. Em razdo de os textos descreverem como
sdo comemoradas as principais festas juninas no Brasil, ndo ha marca¢do do autor e ha uma alta
frequéncia de palavras que expressam a alegria, festividade, cultura e gastronomia,
caracteristicas desta festa tipica brasileira.
Exemplos retirados do livreto em analise:
e “Cores vivas, riso solto, forr0 tocando e alegria em cada detalhe” (sobre “A
Exposi¢ao”);
e “O publico vai conferir shows, apresentacdes teatrais, ..., além de exposi¢cdo com
registros das maiores e mais bonitas festas juninas brasileiras” (sobre “Festas Juninas

do Brasil”);
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e “Mossord Cidade Junina carrega 20 anos de bagagem cultural e muitas histérias para

contar” (sobre Mossoro, RN).

Relagéo do Papel Social

Nesse texto, a relacdo entre o escritor e o leitor é Simétrica, ndo ha elementos que
demonstrem contexto de autoridade, visto que € um texto que apresenta informac6es sobre a
cultura brasileira e que tem o objetivo de instigar o estrangeiro a vivenciar tal experiéncia. Ao
observar os aspectos lexicais, percebemos que a selecdo do vocabulario é feita com mensagens
que transmitam alegria, cultura, masica, dancga e destaca também a gastronomia. Em relacao
aos aspectos sintaticos, ocorre a interlocucéo direta com o leitor apenas uma vez, porém ¢ feita
de modo discreto com o0 uso do imperativo, no restante do texto, ndo aparece nenhuma outra
forma de conversa ou convite direto ao leitor, apesar de mostrar que os aspectos das festividades
séo convidativos.

Exemplos retirados do livreto em analise:

e “Além das mais diversas manifestacdes artisticas e culturais promovidas pela festa, é
impossivel ndo se render ao forr6 “pé de serra”, distribuido em seis palcos para o
“arrasta-pé””’ (sobre a cidade de Campina Grande, PB);

e “Ponto de encontro de varias manifestacdes populares, com uma cenografia especial
reproduzindo uma tipica cidade de interior” (sobre a cidade de Aracaju, SE);

e “Divirta-se como crian¢a na Praca do Mamulengo com os palhacos e malabares no

Circo e os bonecos de mamulengos” (sobre a cidade de Ceilandia, DF).

Atitude Social

O texto apresenta caracteristicas formais e informais, sendo a estrutura do texto formal.
Entretanto, aparecem elementos lexicais que trazem o tom informal no texto em portugués. A
mensagem transmitida € sempre de aspectos positivos e de festividade, contemplando
elementos musicais, de ornamentacdo, culturais e gastrondmicos. Ndo ha presenca de

caracteristicas negativas nas descri¢oes das festividades.

Participacao
Nesse texto € Simples, visto que o carater principal do texto é descrever as

caracteristicas da festa tipica brasileira e a interlocu¢cdo com o leitor ocorre apenas uma vez,



65

apesar de percebermos que ha momentos em que a interlocucéo direta poderia ter sido usada,

mas néo foi, 0 que nos leva a crer que a interlocugéo ocorrida foi sem intengéo.

C. Modo
Meio e Conectividade

Na dimensdo Modo, o texto apresenta a categoria Meio com carater Simples, tendo em
vista que o texto foi escrito para ser lido por pessoas que se interessem em conhecer a cultura
de um outro pais. Em relacdo a Conectividade, 0 texto apresenta coesdo e coeréncia sobre o

tema abordado, uma vez que o propdsito é o de divulgar esse componente da cultura brasileira.

Género

Esse segundo texto, assim como o primeiro, pertence ao Género publicitario, o qual
apresenta o objetivo de gerar o desejo de conhecer um aspecto da cultura brasileira e que
apresenta um conteddo descritivo para disseminar essa informacdo. Apesar de o texto estar em
portugués, ele compGe o material com as traducdes para o espanhol e o inglés, o que nos permite
concluir que o material foi produzido para ser distribuido para estrangeiros e levando em

consideracdo que Lisboa era um dos destinos da acéo.

Declaragéo da funcéo textual

Da mesma forma que o texto 1 analisado, o “Festas Juninas”, o texto 2 “Brasil Junino”
apresenta elementos que destacam a alegria do povo brasileiro e a cultura envolvida na
comemoracdo das festas juninas, tornando a funcao textual a de também vender a festa junina

como um produto turistico no exterior.

3.3.2.1 Analise da traducio do texto original 2 “Brasil Junino”

Registro
A. Campo

O texto traduzido para o espanhol aparece logo abaixo do texto original, em portugués,
e tem 0 mesmo objetivo de promover as festividades juninas brasileiras no mercado europeu.
Na capa, ndo aparecem indicios de traducéo do titulo, nem para espanhol, nem para o inglés (o
outro idioma que aparece no livreto), observamos, ainda, que ha uma frase apenas em espanhol
e, abaixo dela, aparece a descri¢édo do evento em espanhol, por ter sido esse o livreto distribuido

na acdo que aconteceu em Madri, porém ha informacdo em portugués no mesmo espaco
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(“Entrada Livre”). O conteldo interno apresenta informacdes sobre a acao e o que esta previsto
para acontecer, além de um breve relato sobre o historico desta comemoracao brasileira e relata
como sdo comemoradas nas sete cidades representadas.

Ao final do contetdo sobre cada cidade, ha informacdes técnicas sobre a distancia, em
quilémetros, dos aeroportos para acesso. A Marca Brasil aparece na capa e na contracapa, além
de, ao final, ter a ficha técnica com informagdes dos organizadores dos eventos, mas ndo ha
informacdes sobre a traducéo.

Como ndo ha numeracdo das paginas, as indicagdes dos trechos a seguir estdo entre
paréntesis indicando o conteudo do texto que se encontram e estdo elencados de acordo com a
ordem em que aparecem no livreto.

Podemos observar que a dimensdo Campo é realizada por meio dos seguintes elementos

linguisticos:

Recursos lexicais e sintaticos

A traducdo é feita quase toda ‘palavra por palavra’, 0 que mantém os textos curtos com
sentencas curtas, porém muitas palavras sdo mantidas e muitas sentencas perdem seu
significado ou ficam sem sentido no contexto em espanhol. Os termos da cultura brasileira que
sdo mantidos no portugués ndo recebem destaque na tradugéo; apenas 0s que receberam as
aspas no texto original em portugués, o que resulta em falta de clareza no texto traduzido para
0 espanhol.

Exemplos retirados do livreto em analise:

e “En Brasilia (DF), el festejo ha encontrado también un terreno fértil. La ciudad de

Ceilandia es un reducto del Nordeste brasilero localizado en el corazén del pais ...”

(sobre “A Exposi¢do”). Nesse trecho, observamos que o termo “reducto” ndo € a melhor

opcao neste contexto, podendo ser substituido por “una muestra’;

e “..el Mayor Sdo Jodo del Mundo recibe méas de un millén de personas, exaltando a la

cultura popular del nordeste de Brasil y calentando los corazones de los foliones...”

(sobre a cidade de Campina Grande, PB). Aqui, ressaltamos que a ndo traducdo do nome

da festa “Mayor Sdo Jodo del Mundo” causa confusdo no leitor hispano, uma vez que 0

termo mayor na lingua espanhola significa ‘mais antigo/velho’, assim, essa expressao

passa a ideia de tempo de existéncia da festa, ndo a de uma festa grande em tamanho e

participantes, sendo a tradugdo correta como “El més grande S&o Jodo del Mundo”.

Ainda nesse trecho, o termo que melhor corresponde a “folides” é “comparsas”, uma

vez que folion significa a folia em si, ndo quem a esté curtindo.
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“Una delicadeza especial de la culinaria junina es preparada en enormes dimensiones
y en cuanto toca el forro para degustacion del publico” (sobre a cidade de Caruaru, PE).
Nesse caso, o uso do termo “delicadeza” seria mais adequado se substituido por
“especialidad”, uma vez que o texto se refere a uma especialidade da culinaria tipica —
“um quitute”. Observamos, ainda, que o uso da locugédo “en cuanto” é gramaticalmente
correta, mas o termo que melhor corresponde é o “mientras”, tendo em vista que “en
cuanto” ¢ mais recorrente no sentido de “assim que”;

“Cada afio, mas de un millén de visitantes se juegan en la juerga y se entregan a los
encantos del Rio Grande del Norte” (sobre a cidade de Mossoro, RN). Neste trecho, a
melhor correspondéncia para o verbo “se jogam” ¢é “se entregan” ou ainda “se lanzan”,
assim como a escolha do termo “juerga” nao € usual nesse sentido, sendo uma
correspondéncia mais proxima a “se lanzan a la fiesta”. Porém, a traducdo do termo
“potiguares” para “encantos del Rio Grande del Norte” supriu bem a auséncia de um

termo especifico em espanhol.

Campo lexical

A tradugdo mantém o carater descritivo do texto original, mostrando as festas juninas

realizadas pelas sete cidades destacadas e apresenta elementos culturais e tipicos dessa

festividade brasileira.

B. Teor

A traducdo mantém a ndo marcacdo da proveniéncia temporal, social e geogréfica do

autor, bem como mantém as poucas marcas temporais que aparecem no texto original.

Tampouco aparece qualquer marcacao direta do autor e, por se manter como texto descritivo

para divulgar a festa junina, mantém-se a alta frequéncia de palavras que expressam alegria,

festividade, cultura e gastronomia dessa festa tipica brasileira.

Exemplos retirados do livreto em analise:

“Colores vivos, la sonrisa abierta, el forr6 tocando y la alegria en cada detalle” (sobre
“A Exposi¢do”). Como indicamos, aqui expomos exemplos de léxicos que denotam
alegria, festividade e musica, tipicos da festa junina;

“El publico podra disfrutar de shows, presentaciones de teatro, ..., y una exposicion
sobre las mas grandes y bonitas festas juninas brasileras” (sobre “Festas Juninas do

Brasil”). Nesse trecho, a ndo traducédo de “festas juninas brasileras” tem o aspecto de
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ressaltar o elemento cultural do Brasil a fim de chamar a atengdo do estrangeiro e
observamos que o uso de “brasileras”, em vez de “brasilefias”, traz informalidade ao
texto;

“Mossoré Ciudad Junina lleva 20 afios de antecedentes culturales y muchas historias
que contar” (sobre Mossord, RN). Esse exemplo apresenta um marcador temporal ao
relatar ha quanto tempo a festa existe, porém observamos que o verbo utilizado no texto
traduzido “llevar” nao ¢ usual nesse contexto, sendo melhor a op¢ao “Mossord ... tiene

20 afios...”.

Relacdo do Papel Social

Na traducdo, a Simetria entre o escritor e o leitor € mantida. Em relacdo aos aspectos

lexicais, a selecdo do vocabulario mantém o intuito de transmitir mensagens de alegria, cultura,

musica, danca e gastronomia. Sobre 0s aspectos sintaticos, na traducdo, ndo ocorre a

interlocucdo direta com o leitor nenhuma vez. O texto apresenta aspectos atraentes dessa

festividade tipica, contudo ndo ha a ocorréncia de algum convite direto ao leitor.

Exemplos retirados do livreto em andlise:

“Ademas de las mas diversas manifestaciones artisticas y culturales promovidas por
la fiesta, es imposible no ceder al forro “pé de serra” (un tipico baile regional del
nordeste brasilerio), distribuido por sus cinco escenarios para el “arasta pé’ (sobre a
cidade de Campina Grande, PB). Esse trecho traz uma das poucas ocorréncias de
explicacdo de um termo que se refere a algo tipico do Brasil, porém, para essa
explicagdo, a ordem das palavras fica mais natural se colocadas como “baile tipico
regional del nordeste brasilefio”, observando a ordem de substantivo + adjetivos; bem
como o0 uso do pronome possessivo que, no espanhol, ndo € usual no sentido usado na
sentenga, sendo um correspondente melhor para este contexto “distribuido en (sic) cinco
escenarios” (ressaltamos aqui que o texto original cita seis cenarios);

“Punto de encuentro de varias manifestaciones populares, con un escenario especial
reproduciendo una tipica ciudad de interior” (sobre a cidade de Aracaju, SE). Nesse
exemplo, 0 uso do gerundio causa estranhamento ao leitor hispano, sendo ‘“que
reproduce” uma escolha com melhor fluidez;

“Divertirse como (sic) un nifio en la plaza do Mamulengo con los payazos y
malabaristas en el Circo y las mufiecas de mamulengos” (sobre a cidade de Ceilandia,

DF). Nesse caso, 0 texto original traz o verbo no imperativo, o qual aparece como



69

infinitivo impessoal no texto traduzido e observamos a falta da preposic¢do “a” antes de

“un nifo”.

Atitude Social

Assim como o texto original, a traducdo apresenta caracteristicas informais no texto,
apesar de ter uma estrutura mais formal. O tom da mensagem é sempre de alegria, festa,
diversdo, ressaltando os aspectos positivos dessa comemoragdo brasileira, sem mostrar

caracteristicas negativas em nenhum momento do texto.

Participacéo

No texto traduzido, a Participacdo se mantém como Simples, tendo em vista o carater
descritivo do texto e por ndo apresentar nenhuma interlocucdo direta com o leitor e por ser um
mondlogo. A Unica ocorréncia dessa interlocucdo que ocorre no texto original é desfeita na
traducgdo para o espanhol, como foi mostrado anteriormente (ver o exemplo em Relagédo do
Papel Social).

C. Modo
Meio e Conectividade

Na categoria Meio, a traducdo mantém sua caracteristica como Simples, pois o texto foi
escrito para ser lido, voltado a um publico que tenha interesse em conhecer os fatores culturais
de outros paises. Dessa forma, a Conectividade mantém a coeréncia com este prop6sito, porém
a coesdo, no texto traduzido, apresenta algumas falhas que podem causar confuséo no
entendimento do texto. Assim supomos que néo foi feita uma boa aplicagéo do filtro cultural,
0 que poderia ter evitado tais falhas, como algumas escolhas lexicais ou sintaticas, bem como

a falta de destaque para as palavras que se referem a aspectos tipicamente da cultura brasileira.

Género

No texto traduzido para o espanhol, também é mantido o Género publicitario com o
intuito de vender o produto da festa junina para estrangeiros. A mensagem que se passa, Como
ja mencionamos anteriormente, é de alegria, entretenimento, cultura e de oportunidade de

vivenciar uma experiéncia unica.
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Comparagcéo dos textos original e traduzido e Declaragio da Qualidade da Tradugéo

Nos textos original e traduzido para o espanhol é possivel perceber claramente o clima
de festa, alegria, danca e até da comida saborosa. No texto original, percebemos uma tentativa
de ‘aconchegar’ o leitor, quando se usam expressdoes como “no coragdo do pais” (sobre “A
Exposi¢do”), ou quando lemos que a gastronomia ¢ “de dar 4gua na boca” (sobre Campina
Grande, PB), ou, ainda, ao imaginar “o cheirinho de milho cozido” se espalhando pelo ar (sobre
Aracaju, SE). Esses elementos mexem diretamente com o imaginario do leitor. Porém, ao
transpor o texto para o espanhol, algumas dessas caracteristicas ‘de aconchego’ se perdem,
sendo a mensagem transmitida de forma mais direta. Por exemplo, a traducdo do “cheirinho de
milho cozido” foi “El olor de maiz cocido se propaga”, perdendo a caracteristica do aconchego
no uso do diminutivo. Por mais que nao fosse possivel, nessa frase especifica, transpor esse
sentimento ao leitor hispano, ndo percebemos essa caracteristica no texto traduzido ao espanhol.
Observamos que, apesar de ser um texto publicitario, o qual demanda uma traducéo velada,
segundo House, o filtro cultural ndo foi aplicado com zelo e, nesse sentido, a traducao deixa a
desejar e comete falhas que podem criar confus@es e insegurancga no receptor do texto traduzido.
Como exemplo, temos a manutengédo dos termos da cultura brasileira sem nenhum destaque e
poucos com explicacdo, o que pode tornar a leitura cansativa, uma vez que interfere na
compreensdo do leitor. Outro exemplo é a manuten¢do da expressdo “Mayor Sdo Jodo del
Mundo” (sobre Campina Grande, PB), que ndo corresponde a expressdo em portugués e, na
verdade, passa outra ideia ao leitor hispano, a da festa mais antiga, ndo a maior.

Diante do exposto, concluimos que a tradugdo apresenta algumas falhas graves para o
entendimento do publico alvo, que, apesar de ter requisitos para ser uma traducéo velada, ndo
foi aplicado adequadamente o filtro cultural, o que causou tais falhas, resultando, também, em
falhas na traducdo do metadiscurso. Essas caracteristicas afetam a leitura do receptor da
traducdo, podendo gerar uma falta de confianga no material promocional em razdo do
estranhamento causado pela falta de clareza em alguns termos e expressodes utilizados no texto
traduzido. Por fim, assim como analisamos na traducdo do texto 1, entendemos que a presenca
de caracteristicas de uma tradugéo explicita torna-se interessante neste contexto, uma vez que
o leitor receptor deste material busca, de fato, o contato com culturas diferentes da sua propria,
entretanto o estranhamento causado nesse texto especifico gera desconfianga por estar muito

presente na traducdo do metadiscurso, ndo somente nos aspectos da cultura brasileira.
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3.3.3 Analise do texto original 3 “Aromas, Cores & Sabores do Brasil”

Registro
A. Campo

Esse material promocional apresenta uma grande parte da culinaria brasileira e um
pouco sobre como a Historia do Brasil influenciou nesse aspecto. O livreto comega expondo
um pouco de uma festa tipica brasileira, que tem vasta representacdo na gastronomia, a festa
junina. Depois apresenta um mapa do Brasil dividindo o pais em seis biomas gastrondémicos,
de acordo com as diversidades da fauna e flora de cada regido. Sobre cada bioma, é contada um
pouco da influéncia que a regido tem sobre a gastronomia e relata algumas lendas regionais,
além de apresentar a area que abrange, os principais ingredientes e os pratos tipicos. E um
material que relata aspectos culturais e histéricos brasileiros e como eles influenciaram a
culinaria nacional, que hoje é considerada tao rica e diversificada em aromas, cores e sabores,
como descreve o titulo.

Este livreto é apresentado nos idiomas portugués e espanhol, mas sabemos que ha o
mesmo contetdo em portugués/inglés também. O material foi elaborado e produzido pela
Embratur em parceria com o Ministério da Cultura e foi distribuido apenas no formato digital,
ndo tendo havido impressdes. Tem o objetivo de disseminar a cultura e gastronomia brasileiras
e atrair os turistas estrangeiros para conhecer o pais. Antes do conteldo propriamente dito do
material, hd uma fala da Ministra de Estado da Cultura e do Presidente da Embratur, ambos a
época, que mencionam o enlace forte entre gastronomia e cultura. No inicio do material, é
apresentada uma ficha técnica dos organizadores envolvidos na producédo deste livreto, porém
ndo € feita nenhuma mencéo em relacdo a tradugdo. As marcas institucionais aparecem somente
ao final, na contracapa.

Podemos observar que o Campo é realizado por meio dos seguintes elementos

linguisticos:

Recursos lexicais e sintaticos

Os textos sdo curtos, porém héa sentencas curtas e longas. O vocabulario apresenta um
tom de sobriedade, com certa formalidade. As mensagens tém carater de historicidade e cultura
dentro da culinéria local. Ndo aparecem destaques para palavras tipicas da cultura brasileira;
alguns termos estéo entre aspas porque indicam algo diferente naquele contexto, mas ndo déo

destaque a esses termos.
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Exemplos retirados do livreto em anélise:

e “A gastronomia ¢ a melhor tradugao da cultura de um povo” (p. 8);

e “A unanimidade nacional é, talvez, o arroz e o feijao, cujo preparo varia conforme a
regiao” (p. 10);

e “As celebracdes se mostraram muito eficazes para atrair a atencao dos indigenas para a

mensagem catequizadora dos padres...” (p. 14).

Campo lexical
Contelido descritivo e didatico sobre a historia e cultura brasileiras e o resultado dessa

influéncia na diversificagdo da gastronomia do Brasil.

B. Teor

A marcacdo do autor aparece apenas nas escritas feitas pela Ministra de Estado da
Cultura e pelo Presidente da Embratur, nas quais eles usam, algumas vezes, o pronome
possessivo “nosso/a” como forma de incluirem-se no contexto da cultura e nacdo brasileiras,
onde também aparecem marcagdes sociais, uma vez que sdo autoridades brasileiras e estes
assinam abaixo de seus respectivos textos. Porém, ndo fazem mencéo a proveniéncia temporal
ou geogréfica proprios.

Ocorre apenas uma vez, durante o texto principal do material, 0 uso do pronome
possessivo “nosso” como forma de o autor se incluir no tempo presente, sendo a inica marcagao
temporal que ocorre. No restante do material, ndo aparecem outras marcacdes da proveniéncia
temporal, social nem geogréafica do autor. H4 uma alta frequéncia de palavras que representam
fatores culturais e histéricos.

Exemplos retirados do livreto em anélise:

e “Tudo isso ¢ possivel de ser sentido ao explorarmos nossa gastronomia que foi, ao longo
do tempo, sendo construida com nossa diversidade e ao mesmo tempo com nossa
integracao” (p. 6);

e “Logo atapioca se espalhou e chegou aos nossos dias como prato integrante da culinaria
tipica de diversos estados nordestinos” (p. 25);

e “O churrasco, principal prato do Rio Grande do Sul, resultou de um fato historico” (p.

34).
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Relagéo do Papel Social

Apesar de autoridades introduzirem o conteddo apresentado, a relacdo entre 0s
escritores e o leitor é Simétrica, uma vez que ndo ha intencdo de designar ordens ou funcdes,
pelo contrério, o intuito de estas autoridades aparecerem explicitamente no material é a de
demonstrar o apreco do governo em relagdo ao assunto tratado e ao publico a quem é destinado.
A Ministra de Estado da Cultura faz um convite ao leitor para experimentar a culinaria e a
cultura brasileiras. No texto principal do livreto, a relacdo se mantém simétrica com o objetivo
de informar o leitor sobre aspectos historicos e culturais que compdem a culinaria brasileira de
forma convidativa e atraente.

Em relacdo aos aspectos lexicais, 0s textos apresentam uma caracteristica mais neutra,
porém o contelldo em si traz leveza as mensagens e percebemos a presenca de palavras que
denotam diversidade, peculiaridade e criatividade. Ja sobre os aspectos semanticos, ao
descrever as receitas, os verbos sdo usados ora no infinitivo, ora no imperativo.

Exemplos retirados do livreto em analise:

e “Por isso, sejam todos bem-vindos, brasileiros e estrangeiros, a descobrir o Brasil das

mais variadas formas possiveis” (p. 6);

e “Deixe o milho da canjica de molho na dgua de preferéncia de um dia para outro” (p.

16);

e “Comida de origem indigena, a pamonha apresenta uma diversidade de temperos e

sabores, de regido para regidao” (p. 17).

Atitude Social

A estrutura dos textos € dividida em duas colunas por pagina, deixando a leitura menos
cansativa. O texto é escrito com certa formalidade, com um tom mais sébrio que os dois
materiais analisados anteriormente, apresenta um carater mais didatico ao contextualizar a

gastronomia com seus aspectos historicos, culturais e regionais.

Participacao

E predominantemente Simples, levando em consideragio o carater descritivo do texto.
A interlocucéo direta com o leitor ocorre apenas no discurso da Ministra de Estado da Cultura.
Apesar da intencéo atrativa do material, ndo ha presenca de um didlogo direto com os receptores

do texto.
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C. Modo
Meio e Conectividade

A categoria Meio aparece como Simples, uma vez que o texto foi escrito para ser lido
por leitores que tenham interesse na diversificacdo da cultura e gastronomia brasileiras. Em
relacdo a Conectividade, o texto apresenta coesdo e coeréncia, tendo em vista o objetivo de
divulgacdo do conteudo presente no material, bem como apresenta o uso da lingua de forma

padréo.

Género

Esse terceiro texto, assim como os dois anteriores, pertence ao Género publicitario, com
0 intuito de disseminar as peculiaridades que é possivel encontrar no destino Brasil e em suas
diversas regifes. No mesmo material, encontramos as versdes em portugués e em espanhol,

uma seguida da outra, cuja distribuicdo é realizada, também, para o exterior.

Declaragéo da funcéo textual

Esse texto 3 contextualiza a gastronomia brasileira historica e culturalmente, além de
apresentar os elementos regionais que influenciam na riqueza da culinéria local. A forma como
0 conteldo é apresentado envolve o leitor a entender melhor cada um dos pratos apresentados
aproximando-o, de alguma maneira, da cozinha nacional. Portanto, a funcdo textual deste
livreto, assim como a dos dois livretos analisados anteriormente, também é a de vender um
produto turistico do Brasil, mas nesse caso, a gastronomia, que inclui a festa junina como um

elemento rico em aromas, cores e sabores.

3.3.3.1 Analise da traducio do texto original 3 “Gastronomia Brasilefia Sabores de
Brasil”

Registro
A. Campo

A versdo traduzida desse material promocional, como mencionado anteriormente, vem
no mesmo livreto que a versdo em portugués. O registro Campo se mantém o mesmo do texto
original, com 0 mesmo conteudo apresentado na lingua portuguesa. Este livreto foi elaborado
para ser distribuido também para um publico estrangeiro com o intuito de promover a cultura e
gastronomia brasileiras, atraindo os turistas estrangeiros para conhecer o pais. No inicio do

material, € apresentada uma ficha técnica dos organizadores envolvidos na producdo deste
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livreto, porém ndo é feita mengdo em relacdo a traducdo. As marcas institucionais aparecem
somente ao final, na contracapa.
Podemos observar que o Campo é realizado por meio dos seguintes elementos

linguisticos:

Recursos lexicais e sintaticos
No texto traduzido, as sentencas se mantém ora curtas, ora longas, como no texto
original. O léxico apresenta-se também mais formal, com o pronome de tratamento usted, o
qual indica esta formalidade, nas ocorréncias do imperativo. Percebemos uma preocupagéo com
a traducdo no aspecto do metadiscurso, cujas mensagens chegam mais claras para o leitor
receptor. Mantém-se o objetivo de relatar um pouco da histéria e da cultura que fazem parte da
culinaria local. Os termos que descrevem aspectos exclusivamente brasileiros recebem destaque
em itélico e, quando necessario para o entendimento do estrangeiro, aparece uma explicacao
em seguida.
Exemplos retirados do livreto em analise:
e “Lagastronomia es la mejor traduccion de la cultura de un pueblo” (p. 9);
e “Quizéa la unanimidad nacional sea el arroz y los frijoles/porotos, segun la region” (p.
11). Aqui podemos perceber que a selegdo do léxico conserva um tom mais sobrio;
e “Las celebraciones resultaron muy eficaces para atraer la atencion de los indigenas para
el mensaje de catecismo de los curas...” (p. 14). Neste trecho, percebemos um zelo com

0 metadiscurso voltado para o leitor pela altera¢do adequada do vocabulario.

Campo lexical
No texto traduzido, o contetdo permanece descritivo e didatico sobre a historia e cultura
brasileiras, demonstrando o resultado dessa influéncia na diversificacdo da gastronomia do

Brasil.

B. Teor

A dimensdo Teor se mantém a mesma do texto original, em que a marcagéo do autor
aparece apenas nos discursos da Ministra de Estado da Cultura e do Presidente da Embratur,
nas quais eles se incluem no contexto da cultura e nacéo brasileiras, bem como aparecem as
marcagdes sociais por serem autoridades e assinarem seus respectivos textos. Tampouco é feito

mencao a proveniéncia temporal ou geografica proprios.
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A Unica marcagdo temporal também ocorre no mesmo momento do texto original,
quando € usado o pronome possessivo “nosso” para 0 autor se incluir no tempo presente. No
restante do material, ndo aparecem outras marcacdes da proveniéncia temporal, social ou
geografica do autor. Permanece a alta frequéncia de palavras que representam fatores culturais
e historicos.

Exemplos retirados do livreto em andlise:

e “Todo eso es posible de ser sentido cuando uno explota nuestra gastronomia que fue, a
lo largo del tiempo, construyéndose con nuestra diversidad y a la vez con nuestra
integracion” (p. 7). Neste exemplo, percebemos a preocupagdo com o metadiscurso ao
trocar expressdes que sao mais usuais no espanhol, como “ao mesmo tempo” para “a la
vez”. Entretanto, também observamos algumas falhas em que a expressdo do inicio do
trecho tem melhor correspondéncia com “Todo eso es posible de sentirse”;

e “Prontamente la tapioca se difundid y lleg6 a nuestros dias como plat6 integrante de la
culinaria tipica de diversos estados nordestinos” (p. 47). Aqui observamos a adequacgao
do Iéxico ao idioma alvo;

e “El churrasco, plato principal de Rio Grande do Sul, resulté de un hecho histérico” (p.
56).

Relagéo do Papel Social

No texto traduzido, a relacdo se mantém Simétrica, sem apresentar aspectos de
hierarquia ou autoridade no texto e o objetivo de disseminar a gastronomia brasileira contando
seus aspectos histdricos e regionais também se mantém. O material continua com aspecto
convidativo e atraente.

Em relagdo aos aspectos lexicais, a selecdo vocabular para o espanhol mantém-se com
um tom sébrio e o conteddo permanece com caracteristicas leves e com a presenca de palavras
que trazem a ideia de diversidade, peculiaridade e criatividade. Sobre os aspectos semanticos,
ao descrever as receitas, 0s verbos séo usados ora no infinitivo, ora no imperativo com a forma
de tratamento usted.

Exemplos retirados do livreto em analise:

e “Por eso, sean todos bienvenidos, brasilefios y extranjeros, a descubrir este Brasil de
las mas variadas formas posibles” (p. 7). Apresentamos, aqui, 0 convite feito pela

Ministra de Estado da Cultura;
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e “Dejar el maiz de la ‘canjica’ de remojo en agua preferencialmente de un dia al otro.”
(p. 40). Nesse trecho, observamos que a palavra “canjica” aparece em italico, recebendo
destaque por ser tipicamente brasileira, porém percebemos também que a melhor
correspondéncia para a expressdo “de um dia para outro” seria “de un dia para otro”;

e “Comida de origen indigena, la pamonha presenta una diversidad de condimentos y
sabores, de region para region” (p. 41). Nesse exemplo, notamos que a melhor

correspondéncia para “de regido para regido” seria “de una region a otra region”.

Atitude Social
A estrutura do texto traduzido é mantida em duas colunas, suavizando a leitura. O
vocabulario mantém a formalidade e o tom de sobriedade, porém o conteudo traz leveza e

desperta a curiosidade do leitor com um contexto historico e cultural sobre a gastronomia.

Participacéo
No texto traduzido a Participacdo permanece a mesma do texto original sendo
predominantemente Simples, posto o carater descritivo do texto e a interlocucédo direta com o

leitor que ocorre apenas no discurso da Ministra de Estado da Cultura.

C. Modo
Meio e Conectividade

A categoria Meio é permanece Simples na traducdo, pois o texto foi escrito para ser lido,
voltado para um publico que tenha interesse na riqueza da cultura e culinaria brasileiras. Em
relacdo a Conectividade, o texto traduzido mantém a coesdo e a coeréncia para a disseminacao

desse contetido, bem como o texto preserva o uso da lingua de forma padrao.

Género
Essa traducdo, assim como as analisadas anteriormente, mantém o Género publicitario
do texto original, com 0 mesmo objetivo de promocéo do destino Brasil e suas diversidades em

cada regido, neste caso, com o foco voltado para a gastronomia.

Comparacéao dos textos original e traduzido e Declarac¢éo da Qualidade da Traducéo
Nesse terceiro material promocional analisado nesta pesquisa, o tema da gastronomia
foi apresentado de uma maneira que inclui outros aspectos culturais do Brasil, como a festa

junina e a divisdo do mapa brasileiro em biomas gastronémicos. Desta forma, foram tratados
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temas regionais, como a fauna e a flora que influenciam a culinéria, bem como foram relatadas
lendas e histdrias sobre os pratos tipicos destas regides, explanando um pouco da histdria do
pais. Essa abordagem se torna interessante para pessoas que buscam o conhecimento de culturas
diferentes da sua prépria, que é o publico alvo dos materiais promocionais produzidos pela
Embratur. Em ambos os textos, original e traduzido, o vocabulario utilizado é mais formal e
tem um tom mais sobrio e neutro, porém o contelldo é exposto com leveza e com muitos
elementos de historicidade, cultura, originalidade e beleza.

A traducdo desse livreto nos permite concluir que foi feita predominantemente a do tipo
velada, com uma boa aplicacdo do filtro cultural, uma vez que percebemos uma boa
correspondéncia para o metadiscurso da lingua-cultura alvo. As escolhas lexicais e sintaticas,
por vezes, ndo correspondem aos melhores termos, contudo a ocorréncia de falhas € baixa e ndo
interfere no entendimento da mensagem e do conteudo. Tais falhas causam certo estranhamento
na leitura de um hispano, mas como ha pouca intercorréncia, o material passa seguranca ao
publico estrangeiro do que esta recebendo de informacao.

Ressaltamos, entre as falhas, que no texto original a expressdo “Modo de preparo” foi
usada sempre igual em todas as receitas, ja no texto traduzido, houve uma variacdo entre
“Instrucciones de elaboracién”, “Instrucciones de preparo” ¢ “Modo de preparo”, porém, neste
caso, a melhor correspondéncia seria “Modo de preparacion”. Nos chama a atencdo, também,
a tradug@o para “Baianas do Acarajé” que foi feita como “Bahianas del Acarajé”, incluindo a
letra -h- no termo como € na palavra do estado da Bahia, o que entendemos como uma forma
de remeter este termo ao seu “estado natal” e que nos parece uma boa forma de identificacdo
do termo para os estrangeiros. As palavras e expressdes que se referem a aspectos culturais e
tipicos do Brasil sdo mantidos no portugués e recebem destaque ora em italico, ora entre aspas
e muitas recebem a explicacdo do que sdo ou no préprio texto ou entre parénteses.

Pelo exposto, podemos concluir que a traducao desse livreto para o espanhol apresenta
uma qualidade muito boa, havendo poucas falhas nos itens lexicais e sintéticos. O foco para a
lingua-cultura alvo é bem delineado e que, neste caso de um material com caréater publicitario,
é importante, uma vez que o publico receptor do texto deve sentir seguranga e confianca no
texto que estd em contato e acreditamos que isso foi alcangado quase que em sua totalidade, ao
observarmos o cuidado com a traducdo do metadiscurso. A presenca dos termos tipicos da
cultura brasileira e de elementos que s6 sdo encontrados no Brasil permite-nos concluir que a
traducdo explicita ocorre nesse material, assim como ocorreu nos dois materiais analisados
anteriormente, com o objetivo de provocar a curiosidade e o interesse de pessoas que buscam o

contato com a alteridade. Dessa forma, a tradugédo velada e a explicita s@o realizadas neste
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material, uma compondo com a outra, para alcancar a confiabilidade no texto e a estranheza

que o leitor desse material procura.

3.4 CONSIDERACOES SOBRE A ANALISE

Ap0s a andlise realizada nos trés textos que compuseram o corpus desta pesquisa,
percebemos que néo foi feita a traducdo dos termos da cultura brasileira para termos que seriam
equivalentes para a comunidade da lingua-cultura alvo. Assim, a cultura brasileira foi mantida
como parte da publicidade escolhida pela Embratur, uma vez que os textos traduzidos passam
por validacdo do 6rgdo, mesmo a traducao sendo terceirizada para empresas e/ou agéncias de
comunicagdo. Vale salientar que a nossa visdo sobre os textos foi mais abrangente que a
proposta de House, posto que os excertos analisados foram de textos mais longos e a nossa
intencdo foi a de ter uma visdo mais holistica, resultando em uma analise mais geral dos textos
e, assim, ndo nos foi possivel apresentar todas as escolhas, adequadas ou ndo, em nossas
analises.

Lembramos que os textos sdo produzidos originalmente em portugués, porém a
mensagem é pensada para 0 publico estrangeiro a quem € direcionada. Observamos que,
geralmente, as palavras que se referem a esses termos da cultura brasileira aparecem, de alguma
forma, em destaque, em ambos os textos, original e traduzido, porém isso ndo ocorre sempre, 0
gue nos permite supor que ndo ha uma padronizacdo na hora da validacdo. Nesse sentido,
parece-nos importante que exista uma uniformizacdo dos termos que se mantém
“abrasileirados”, por entendermos, apos o exposto, que eles atuam como marcadores, segundo
a triade semiotica do turismo apresentada por MacCannell (1999). Entendemos que a fungéo
destes marcadores € a de atuar na construcdo do imaginario do estrangeiro sobre o turismo no
Brasil, 0 que nos permite concluir que € interessante usar 0s mesmos termos, sempre que
possivel, para atuar de forma continua na construcdo de uma mesma ideia, de um mesmo
“signo” peirceano €, assim, evitar confusdes para o estrangeiro.

E possivel perceber essa falta de padronizag&o com os termos usados para representarem
“festa junina” que ora aparecem como “fiestas de junio”, ora “festas juninas brasileras”, ora
como “fiestas ‘juninas™ (com algum destaque para juninas). Ampliamos esta sugestéo para a
traducdo de textos, termos e idiomas que ndo analisamos, como citamos que ja ocorreu, a
traducdo de “Pao de Agtcar” para “Sugar Loaf”, ou, ainda, de “carnaval” para “carnival”, na
descricdo do carnaval carioca para 0 mundo. Sabemos que ndo existe outro carnaval como o

gue se festeja no Rio de Janeiro ou, ainda, em Salvador, apesar de existir carnaval em varios
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paises, 0 que nos leva a crer que ndo ha tradugdo que descreva esse elemento téo brasileiro. E,
assim, ponderamos que se ha a opcao de manter o termo brasileiro para representar algo que se
encontra apenas no Brasil, entdo, a traducdo se mostra como uma ferramenta de disseminacgéo
desses marcadores do turismo nacional que contribuem para a construgdo do imaginario do
turista internacional sobre o tipo de experiéncia que terdo ao visitar e vivenciar o Brasil.

Retomamos, agora, a anélise realizada no presente corpus. Observamos que a traducao
velada predominou em todos os textos traduzidos, porém os textos finais apresentaram falhas
na traducdo do metadiscurso. Supomos que essas foram causadas por lapsos durante a aplicacao
do filtro cultural. Nos textos traduzidos 1 e 3, as falhas que ocorreram foram mais ténues, sendo
ainda mais suaves no texto 3. Tais falhas geram estranheza ao leitor, mas ndo causam
incompreensdo nem confusdo da mensagem que é passada. Entretanto, o texto 2 apresenta
falhas graves que nos permite concluir que foi feita uma ma aplicacédo do filtro cultural, o que
gerou algumas confusdes no contexto do espanhol, interferindo na tradugéo do metadiscurso e,
apesar de a mensagem final ter chegado ao receptor do texto com a alegria, a festividade e a
originalidade do Brasil, supomos que esta possa ter causado um certo desconforto e falta de
confianca na leitura, diferente das mensagens dos textos traduzidos 1 e 3.

Em relacdo a ocorréncia da traducdo explicita, verificamos que esta também aparece nos
trés textos traduzidos e que compde, juntamente com a traducdo velada, o resultado final
pretendido pelos textos, mantendo a equivaléncia funcional. Se o objetivo do material
promocional € atrair turistas que estdo em busca do contato com a alteridade, o texto
apresentado deve passar a seguranca que um cliente almeja ao escolher entre um produto ou
outro ao mesmo tempo que Ihe apresenta algo que lhe seja estranho. House (2015) entende a
traducdo explicita como uma oportunidade de contato entre duas culturas, como vimos antes.
Um dos pontos principais da nossa questdo é onde este estranhamento deve ocorrer. O
metadiscurso na lingua-cultura alvo deve ser traduzido para a comunidade que vai receber o
texto final, pois séo estes aspectos que geram conforto e seguranca durante a leitura, de acordo
com Suau Jiménez (2010), uma vez que a autora discorre que a ma traducdo do metadiscurso
interfere no carater persuasivo de um texto.

Podemos concluir, entdo, que o melhor aspecto do texto para causar o estranhamento no
leitor € no objeto, no qual ele busca o contato com a alteridade: a cultura de um pais, seus
costumes, sua culinaria, enfim, os elementos de uma nacdo que s6 podem ser vivenciados e
experimentados naquela comunidade e local. No caso dos materiais promocionais produzidos
pela Embratur, seriam mantidos em portugués os termos que carregam em si a Brasilidade.

Contudo, notamos que, nos materiais analisados, ndo foram traduzidos, ao comentarem sobre a
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historia das festas juninas, os nomes dos santos Santo Antonio, S&o Jodo e Sao Pedro e, aqui,
refletimos que estes nomes deveriam ser passados para a lingua-cultura alvo, uma vez que ndo
sdo elementos tipicamente brasileiros; os mesmos santos sdo reconhecidos e cultuados em
outras culturas e paises, sendo, portanto, parte destas outras culturas também. Assim, sugerimos
que, nesses casos, por ndo tratarem de aspectos tipicamente brasileiros, os nomes sejam
traduzidos para a lingua-cultura alvo.

Achamos interessante ressaltar que estamos abordando aqui uma reflexdo para um
publico hispano-falante que mantém com o brasileiro uma proximidade historico-cultural, se
pensamos inclusive em comunidades europeias ou, ainda, ao norte da América, entre outras.
Entretanto, talvez a reflex@o seja diferente se pensamos em culturas orientais, por exemplo,
cujas diferencas cultural e de crencas sdo mais divergentes.

Dessa forma, verificamos que a tradugcdo funciona como mais uma ferramenta na
promocdo do turismo internacional, uma vez que ndo estamos pensando apenas nNo Processo
tradutorio ou nas escolhas adequadas, ou ndo, de itens lexicais e sintaticos. Estamos olhando
para a traducdo como mais uma maneira de atuar no exterior e, por meio do idioma, integrar a
construcdo da imagem de um pais no imaginario das pessoas de forma que se torne atraente
investirem seu tempo livre, expectativa, dinheiro e vida para experenciar um destino, nesse
caso, 0 Brasil. Esclarecemos que propomos aqui a traducdo como mais uma ferramenta de
promocao, aliada a tantas outras ja existentes e utilizadas. A tradu¢édo por si s6 ndo atua sozinha
e nao resolvera problemas que a construcdo da imagem de um pais possa, por ventura,
apresentar. Entretanto, mostramos que € possivel aproveita-la como mais uma oportunidade de

promover o Brasil no exterior.



82

CONSIDERACOES FINAIS

Além de reconhecer a importancia de duas estruturas macro-culturais maiores, o
tradutor deve, entretanto, considerar também o ‘contexto da situagdo’ mais imediato
(HOUSE, 2015, p. 4, traducéo nossa)®.

Diante do exposto, podemos chegar a algumas conclusdes sobre o papel da traducéo nos
materiais promocionais produzidos pela Embratur, cujo objetivo é a promocdo do destino
brasileiro no exterior. Entendemos que 0 movimento do turista internacional ocorre de acordo
com o imaginario que o individuo tem formado sobre os icones turisticos, o qual Ihe provoca o
desejo de conhecer e experimentar esta expectativa e que o leva a se deslocar até o local. Este
imaginario € construido a partir das informacfes que essa pessoa recebe e que véao se
transformando no signo referente aquele icone turistico. Lembramos aqui da triade semiotica
do turismo, segundo a proposta de MacCannell (1999), em que a formacdo do imaginario que
o turista tem sobre o icone turistico ocorre a partir da disseminagdo dos marcadores. Assim, a
expectativa gerada para o turista, como nos sugere Gastal (2005), surge a partir de um
movimento semidtico, conforme Peirce (1990) nos demonstra em sua teoria sobre a percepgao
de mundo do individuo.

MacCannell (1999) advoga que, no turismo, vende-se a ideia como produto
(MACCANNELL, 1999, p. 21), nocédo gue vai ao encontro do nosso objeto de pesquisa. Desta
forma, a partir do modelo de Avaliacdo da Qualidade de Traducgédo de House (2015), verificamos
gue, nos materiais analisados, a Embratur vende a ideia de que o Brasil € um pais alegre, festivo,
acolhedor, histérico, com uma cultura repleta de elementos originais, com uma gastronomia
farta em aromas, cores e sabores®®. Em relac&o as traducdes realizadas para o idioma espanhol,
a partir de textos originais em portugués, a Embratur vende essa ideia com traducdes
predominantemente veladas, aspecto que atua na traducdo do metadiscurso e causa a sensacao
de confiabilidade no material que, por sua vez, apresenta caracteristicas relevantes de uma
traducdo explicita, cujos termos mantidos no portugués sdo, geralmente, elementos que nédo
apresentam traducao da nossa cultura para outro idioma.

Esses elementos culturais exclusivos do Brasil, como a festa junina, a pamonha, a

caipirinha, bem como o carnaval carioca, nossas baianas do acarajé, ou o forré funcionam como

% Traducdo nossa: citagdo original: “Over and above recognizing the importance of two larger macro-cultural
frameworks, however, the translator must of course also consider the more immediate ‘context of situation’”
(HOUSE, 2015, p. 4)

3% Sabemos que o Instituto também divulga o destino Brasil como um pais exuberante em natureza, praias e
montanhas, apesar de esses elementos ndo estarem presentes nos materiais analisados nesta pesquisa.
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marcadores na divulgacao do turismo brasileiro que deseja atrair aqueles que buscam o contato
com a alteridade. Esse € o ar de Brasilidade. E a partir desta caracteristica, 0 6rgéo trabalha o
valor do produto, conforme destacam Kotler e Keller (2012), sendo esse o resultado dos
beneficios que o cliente aproveita em aspectos tangiveis e intangiveis que envolvem o0s
sentimentos gerados pela expectativa da experiéncia. Portanto, concluimos que a tradugdo para
esse tipo de publicidade especifica, em que se busca o contato com a outridade entre diferentes
culturas, pede por um equilibrio entre a traducédo velada, atuando no metadiscurso, e a traducéo
explicita, disseminando os marcadores da cultura para gerar esse desejo pelo outro. Dessa
forma, é possivel atrair os turistas estrangeiros com os recursos da traducéo, uma vez que essa
funciona como uma ferramenta semiética de promoc¢do, no caso desta pesquisa, para a
Embratur.

Assim, destacamos a importancia do zelo com a pratica da traducdo, visto que textos
mal produzidos podem contribuir para a construgéo de ideias ruins nos imaginarios dos turistas.
Ressaltamos, entdo, que a disseminacdo de marcadores que contribuem para a criagdo do
imaginario do turista (o signo na mente do interpretante) deve ser de ideias positivas e gque isto
vai ao encontro do planejamento da Embratur que tem como um de seus objetivos atualizar a
Visdo que os estrangeiros tém do pais, bem como apresentar os produtos turisticos brasileiros e
a oportunidade de se conhecer mais de um destino em uma mesma viagem. Dessa forma, a
atuacdo de uma boa traducdo corrobora com a criagdo de um imaginario positivo sobre um
destino que apresenta varios aspectos atraentes e colabora para que os marcadores tornem o
esforco da venda supérfluo, como é o caso da alegria e simpatia do povo brasileiro que,
naturalmente, tornou-se um produto turistico que 0s estrangeiros esperam encontrar ao
chegarem aqui.

Destacamos que 0 nosso olhar, nesta pesquisa, ndo esta para a funcdo do material
promocional que tem como resultado o texto traduzido, mas para a traducdo como uma
ferramenta de promocao, além do material promocional. O que propomos aqui apenas funciona
em uma traducdo, uma vez que é necessario ter duas linguas e duas culturas em contato e, se
ndo for assim, nossa proposta ndo faz sentido, pois a ideia do marcador é a de ressaltar
elementos atraentes da cultura brasileira para pessoas de culturas diferentes. Portanto, a
Embratur conta com ferramentas de promog¢do como imagens, mapas, pecas publicitarias,
videos, Embratur digital, redes sociais, materiais infograficos, entre tantos outros, e a traducéo,
quando couber. E a ‘ndo traducdo’ dos termos de elementos da cultura brasileira como mais

uma forma de marcador nesta disseminagao.
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Por fim, demonstramos aqui a importancia do papel da traducgéo no trabalho realizado
pela Embratur e esperamos contribuir para a valorizagdo dessa préatica pela instituicdo, uma vez
gue ndo existe, atualmente, uma area especifica que trate desse tema, além, claro, de orientar
os profissionais que lidam diretamente com a validacdo destes materiais e, por esta razdo,
esperamos que esta pesquisa colabore com o crescimento da qualidade dos textos dos materiais
promocionais e qualquer tipo de traducéo realizada pelo 6rgédo, colaborando, assim, com o

aumento da entrada de turistas estrangeiros no Brasil.
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ANEXO A - LIVRETO FESTAS JUNINAS

BRASIL 4

Sensacional!
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== _Festas
JUninas

De Junho a Julho, tradi¢do
e alegrla pelo Brasil.

accntece n maia do ana com as Festajps Junins.

Mats tradiciora fastas juninas thn

xairez & as malheresvestides coloridos, com rendas e bhabados.

Portodoa Pais 3 SantaAntiain, 1 el
i i i comna o

idaal

omwmuumzmummﬁ'-m‘.tm se apresentam a3 “quadrilhas”, que si0
divertidas espaticulos de danga que contan @ histdria de um casamenta do interice. 0 amail geralmame &
enfeitado con fogueiras, bandeirlas e fogos de artificio, qea dBa ainda mais lur e car 3 celebregio.

Além dissa, o Brasd espera o ano toda para s2 deliciar com as conidas tpicas des festes. 0 cardipia & fico em
milto & amendaim, colhidos con fartara nassa épaca do amy, e trax bebidas tradicionais, daces e salgados como
PRI N e o i g

(Carhega melbor dgamas das.
penripais festas juninas brasiaras.
Programe-5a @ ndo percal

= (A
R R o Y
@Regito Horieste @Regido Horte
Aagoas: Fsts Junins em Maceld Amazonas: Festiral Folzlrico em Parintin
Maranhdo: Bumba Meu oiem Sio Luis Roraima: Festa Junina em Boa Vista
* Paraiba: Festa Junina em Campina Grande & Jodo Pessoa Tocantins: Festa Junina em Palmas

Pernambuco: Festa Junin em Caruaru e Recife
Plaul: Festa Junina em Teresina

Rio Grande do Norte: Festa Junina em Mossord ¢ Natal
‘Bahia: Festa Junina em Amargosa e Salvador

Ceard: Festa Junina em Fortaleza
Serglpe: Festa Jurina em Aracaju ¢ Estincla.
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PARINTINS

AMAZORAS

Tradicional comemoragao da Regiao Norte do Brasil, o Festival Folcldrico de Parintins £ uma apresentagan
de associacles teméticas regionais, tendo coma ponto alto a disputa entre dois bois folcléricos: o Boi Garantido,
representado pela torcida de cor vermelha, e o Boi Caprichoso, com torcida de cor azul No espetdculo, sao
exploradas (endas e rituais indigenas da regiao amazfinica, por meio de alegorias e encenacies, que encantam
milhares de pessoas todos os anos. 0 festival acontece na cidade de Parintins, localzada em uma itha 4s margens
do rio Amazonas, no Centro Cultural e Esportivo Amazonino Mendes, mais conhecido como “Bumbddromo”.
0 turista tem a opgao de se hospedar em barcos, casas de familia ou pousadas, o que toma a experiéncia ainda
mais interessante. A festa acontece sempre no dltimo final de semana de junho, de sexta a domingo.

Rproveite para conhecer

¥

Cums chegar: Porvia airea ou tarrestra sté Manaus. Sapuir de 14 até Parinting de avido [oarca de 1430 de visgam|
o1 de barco fcerca de 11h de viagem, o preferids dos amazanensas, que farem da travessia una prévia da festal.

x Aeraport Internacional Eduardo Games, em Manaus.

BOR VISTR

RORRIMA

Boa Vista, capital do Estado de Roraima, reserva para seus visitantes uma festa grandiosa e surpreendente,
desde as atraghes musicais até suas tradigdes. A festa se divide entre o Arraial Boa Vista Junina, de 15 a
23de junho, e 0 Arraial do Anaud, na segunda quinzena de julho. Nesses eventos, pode-se encontrar grandes
atragoes da misica nacional, comidas tipicas e apresentagdo de grupos de danga, como a tradicional quadrilha
do Arraial Boa Vista Junina, com direito 3 celebrago de um casamento real, com noivas, padre e convidados
de verdade. Diversao assim, o turista sd encontra aqui. Aproveite para dancar e saborear as deliciosas opgoes
gastronfmicas da festa.

Rproveite para conhecsr

Cama chegar: Porvia adrea ou tarrestre até BoaVista.
x Heraparty Intemacional Atlas Brasil Cantanhedo, em Boa Vista.
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PALMAS

TOCANTINS

Tl

i

= .lQ«,

7

Palmas reseva uma festa ideal para quem quer se divertir, dangar muito e também experimentar uma infinidade
de pratos tipicos. 0 S30 Jodo em Palmas oferece uma estrutura para grandes shows e barracas com comidas
tipicas, recebendo uma média de 9 mil pessoas. Entre as atragdes, estao o Concurso de Ouadrithas Juninas e
0 Barracao do Forrd, espaco reservado para o publico dangar. 0 concurso da melhor barraca de comidas tipicas
ainda oferece ao visitante uma culindria bastante diersificada. A festa tem duragdo de quatro dias e acontece
no més de junho. Programe-se para nao perder esse grande evento.

Rproveite para conhecer

et Cobvals Patars

Came chegar: Por via aérea u terrestre até Palmas.
x Aeraporto Brigadeire Lysias Rodrigues, em Palmas.

MACES

RLAGORS

Diversao garantida com competicdes, dancas tipicas e uma atmosfera encantadora. Assim acontece De Jacinto
a Torord, S3o0 Jodo é em Macei6, uma grande festa que atrai em média 28 mil pessoas por dia com shows
musicais, concurso de quadrilhas juninas e de “coco-de-roda”, danca tipica da regido. 0 turista pode se
divertir dangando muito forrd em uma festa animada, com recepcao calorosa da populacao local. Além disso,
4 cidade ainda prepara uma vila cenogréfica por onde o turista pode transitar e ter uma experiéncia ainda mais
inesquecivel A festa acontece na sequnda quinzena de junho.

Rproveite para conhecer

Coma cheyar: Por via aérea ou terrestre até Maceid.
x Aeroporto Internacional Zumbi dos Patmares, em Maceid.

1
:




SALVADOR

BAHIR

A Capital da Alegria nao decepciona em sua folia. Os festejos juninos de Salvador transformam a cidade num
verdadeiro cendrio de cidade do interior. 0 aspecto cenografico das ruas do S3o Jodo no Pelourinho contribui para
8 formagao do clima de arraial Entre os dias 20 e 30 de junho, centenas de atra;0es se apresentam distribuldas
em oito palcos. Tem festa de grande porte e também tem atracles para gente de todas as idades, até mesmo as
criangas, que contam com uma praca especifica para curtir o melhor das festas juninas. Outro espetdculo a parte
£ 0 concurso de quadrithas juninas, cujo esplendor de cores e lwes emociona quem assiste e quem e apresenta.
Para 0s amantes das bebidas tipicas, é possivel deliciar-se nas especialidades da festa: os licores de frutas
variadas, com destaque para o de jenipapo e para 0s quentoes.

Rproveite para conhecer

Comw chegar: Porvia aérea ou terrestre até Salvador.
x Aeroparto Internacional Deputade Lufs Eduardo Magathdes, em Savador.

RAMARGOSA

BRHIR

Uma folia calorosa, com musica animada e boas aulas de forrd, se encontra no S3o Jodo em Amargosa.
Chamada de Cidade Jardim, por conta de suas belissimas dnvores e pelo clima agradavel, Amargosa tem uma
das festas juninas mais animadas da Bahia. Além de danar muito forrd na Praga do Bosque, o turista pode
visitar as réplicas de vilas rurais e curtir o som da tradicional misica nordestina, tocada por grupos de forrd
tradicionais da regido. Os artistas que se apresentam no palco principal do evento atraem cerca de 60 mil
pessoas por dia @ praca da cidade. Fora isso, quem marca presenca na festa de Amargosa ainda pode desfrutar
dos deliciosos pratos tradicionais, com atengdo especial 3s receitas de carne de sol A festa acontece na
segunda quirzena de junho.

Rproveite para conhecer

Coma chegar: Por via aéres ou terrestre até Salvador. Seguir de 14 até Amargosa de
Gnibus (aproximadamente 240 km de distincia de Salvador].

x Aeroporto Internacional Deputado Luis Eduardo Magalhdes, em Salvador.

91

FORTALEZR

CEARA

Fortaleza oferece mais que um Sao Jodo, oferece uma cidade inteira preparada para uma grande festa. 0 Festejo
Ceard Junino € o principal evento junino do estado. 0 concurso de quadrithas, por exemplo, tem sua final em
Fortaleza, apos 21 ionai ind hores grupos de todo o Ceard. Além disso, ainda ha apresentactes
com shows musicais e forrd. A festa recebe cerca de 6 mil pessoas por dia e acontece de 1° de junho a 15 de julho.
Fora a festa, o turista ainda encontravastas opc0es culturais nos cinemas, museus, teatros, bares e restaurantes
de Fortaleza, garantindo a diversao por um tempo prolongado.

Rproveite para conhecer

Como chegar: Porvia aéres ou terestre até Fortaleza.
x Aeroporto Internacional Pinte Martins, em Fortaleza.
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SAD LUIS

MRRREAAO

As festas em Sao Luis, capital do Estado do Maranhao, tém como panto forte dangas folcldricas, como o Tambor
de Crioula, aDanga do Cacurid, do Carogo, do Lelé e do Coco, que encantam osvisitantes com sua forca e beleza,
e também o Bumba Meu Bui, uma das manifestagdes culturais mais marcantes do Pais. A tradigao surgiy no
século XVII1 e ainda hoje envolve a populacao de Sao Luis que, durante @ segunda quinzena de junho, ocupa toda
3 cidade, dangando e cantando noite adentro. Além de assistir as tradicionais apresentacdes de quadrilhas e
shows com cantares locais, o turista ainda pode se caracterzar com indumentaria de um dos personagens e ser
fotografado para sair no site oficial do evento e nas redes sociais. Programe sua visita para essa grande festa.

Rproveite para conhecer

Coms chegar: Por via aéres ou terrestre até S3o Luis.
Y. heraparta Interacianal Marechal Cunha Machado, em Sao Luis.

JOAD PESSOR

PARRIBA

A capital do Estado da Paraiba guarda uma semana inteira de festas e alegria para quem marcar presenca em um
dos maiores festejos juninos do Pais. 0 Sao Jodo PraValer, que acontece no final do més de junho, conta com 150
atragdes, entre grupos de danga, repentistas, violeiros, quadrilhas e até uma feira de artesanato. A alegria € tanta
que € impossivel nao querer dancar e se divertir ao som das atragles musicais, saboreando os tradicionais pratos
tipicos. Jodo Pessoa possui grandes centros juninos, dwididos entre o Centro Histdrico e outros cinco bairros.
£ festa a semana inteira. Programe-se @ traga bastante disposicao para aproveitar cada uma das atragtes.

Rproveite para conhecer

feserva, além de
30 turista.

Cama chegar: Porvia aérea ou terestre até Jodo Pessoa.
x Aeroporto Internacional Presidente Castro Pinto, em Jodo Pessoa.

JOAD PESSOR

PARRIBA

A capital do Estado da Paraiba guarda uma semana inteira de festas e alegria para quem marcar presenca em um
dos maiares festejos juninos do Pais. 0 Sao Jodo PraValer, que acontece no final do més de junho, conta com 150
atragoes, entre grupos de danga, repentistas, violeiros, quadrilhas e até uma feira de artesanato. A alegria é tanta
que & impossivel nao querer dangar e se divertir ao som das atrages musicais, saboreando 0s tradicionais pratos
tipicos. Jodo Pessoa possui grandes centros juninos, divididos entre o Centro Histdrico e outros cinco bairros.
£ festa 8 semana inteira. Programe-se e traga bastante disposicao para aproveitar cada uma das atragees.

Rproveite para conhecer

feserva, além de
0 turista.

Camo cheyar: Porvia aérea ou terestre até Jodo Pessoa.
x Aeroporto Internacional Presidente Castro Pinto, em Joo Pessoa.
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RECIFE

PERRAMBUCO

Um verdadeiro espetaculo que toma a cidade inteira nas cores e alegria do S3o Jodo Torcida Recife. Em
Recife, uma cidade cenografica é preparada para emwolver os visitantes com forrd, quadrilhas, decoracao com
bandeirinhas coloridas e estandartes dos santos homenageados espalhados por todo o ambiente. A populacan
participa das festividades nos concursos de ruas decoradas e de quadrilhas estilizadas que representam seus
bairros. 0 Sdo Jodo Torcida Recife acontece durante todo o més de junho, sendo mais intenso no periodo
de 12 a 24, e atrai cerca de 150 mil pessoas por dia. Ser recebido e viver momentos inesqueciveis: & isso que
encontra quem vai a Recife para os Festejos Juninos.

Rproveite para conhecer

Come chegar: Por via aérea ou terrestre até Recife.
x Aeraporto Internacional do Recife/Guararapes - Gitberto Freyre, em Recife.

CARUARD

PERHAMBUCO

Uma oportunidade de vivenciar a experiéncia da vida do interior do Brasil com todo o requinte de uma festa
grandiosa. Esse € o Sao Jodo em Caruaru, que acontece durante todo o més de junho, principalmente entre
os dias 12 e 24. 0 Pétio do Forrd, onde o evento acontece, & uma cidade cenogréfica, réplica de uma pequena
cidade de interior, com restaurantes, bares, barracas, estrutura de palco para shows de artistas nacionais e
ainda as chamadas “festas das comidas gigantes”, em que se encontram pratos tipicos da festa em um tamanho
muito maior do que o normal. Participe dessa grande £ 5Urp secom iéncias que voce so
encontra agui.

Come chegar: Por via aérea ou terrestre até Recife. Sequir de 14 até
Caruan de Gnibus [aprocimadamente 140 km de Recife].

x Aeroporto Internacional do Recife/ Guararapes - Gilberto Freyre, em Recife.

TERESIRA

PIAUI

Uma cidade inteira que para na realizagao da maior festa do estado e uma das maiores do Pais. Alegria,
musicas regionais e muita danga. E assim que acontecem os Folguedos de Teresina, a maior festa
popular do Piaul, realzada hd 37 anos. 0 evento acontece nos Gltimos dez dias de junho e redne
manifestages culturais de diversos estados do Pals, como o Bumba Meu Boi, 0 som de ritmos nacionais
como 0 carimbd e o xaxado e um animado concurso de quadrilhas. Hd também um espago destinado ao forrd,
com uma pista de danca feita para colocar o piblico visitante para dancar e participar. Escolha seu par e
prepare-se para muita danca e alegria em Teresina.

Rproveite para conhecer

Came chegar: Porvia aérea ou terrestre até Teresing.
X Aeroporto Senador Petrdnio Portella, em Teresina.




NATAL

RI0 GRANDE DO HORTE

Quem chega a Natal para o Festival de Quadrilhas de Natal € envolvido por uma tradicao dos festejos
juninos completa. Aguardado pela populacao durante todo o ano, o festejo movimenta varios bairos da cidade
com as tradicionais quadrilhas juninas, barracas com gastronomia tipica e muito forrd. 0 ponto alto € o
Festival Forrago, o maior concurso musical do Rio Grande do Norte, com vérias apresentactes por dia. No dia
24 de junho ocorre a “grande final”, quando sao escolhidos os vencedores. Em Natal, o turista encontra uma
cidade inteira em clima de festa. Venha com disposicao e curta tudo o que essa festa tem para oferecer.

Aproveite para o

Come chegar: Por via aéres ou terrestre até Natal.
X Aeroporto Internacional Aluizio Alves, em Natal,
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1OSSORG

RI0 GRANDE DO HORTE

Em Mossord tem diversao para todos os gostos: da culindria 3 masica, as opgles sao variadas e a alegria
predomina. 0 Messord Cidade Junina conta com grandes atracles nacionais, festivais de quadrilhas, comidas
regionais, concurso de sanfoneiros, festival de violeiros e festival de humor, além do espetaculo “Chuva de
Bala no Pais de Mossord”, que acontece em frente & lgreja Sao Vicente, palco histdrico do confronto entre o
povo da cidade e o Bando de Lampido, nome dado ao grupo do destemido bandoleiro que aterrorizava o sertao
brasileiro no inicio do século passado. 0 festejos tm inicio na segunda semana de junho e vao até o final do
més. Prepare-s2 e venha curtir todas as atrapies dessa grande festa.

Rproveite para conhecer

Como chegar: Por via aéres ou terrestre até Natal. Sequir de 4 até
Maossord de bnibus (spraimadamente 285 km de Natal).

x Aeroporto Internacional Auguste Severs, em Natal.

RRACAJU

SERGIPE

Quem vem a Aracaju encontra muitas opgles de diversao. As principais celebrapies da cidade sao o Forrd
Caju, com dois palcos onde se revezam grandes atragles da misica brasileira e regional, e o Arraial do Povo,
com uma cidade cenogréfica onde se apresentam grupos folcldricos, violeiros e cantadores. Nas duas festas
hd apresentagtes de quadrilhas juninas, grupos folcldricos e de shaws de forrd onde o turista pode aprender a
dangar. Outra grande atragdo é o Concurso de Quadrilhas da Rua S3o Jodo, festejo emblemético do Estado
de Sergipe, com mais de 100 anos de tradigao. 0 acesso aos eventos & simples e a infraestrutura da cidade €
considerada uma das melhores do Pals. As festas vao de 31de maio a 30 de junho. Organize-se e aproveite todas
85 0pg0es que Aracaju tem para voce.

Rproveite para conhecer

Coma chegar: Por via aérea ou terrestre até Araceju.
x Aeroporto Internacional Santa Maria, em Aracaju.
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~ ESTRNCIN

SERGIPE

Um espetaculo pirotécnico e muita danga: & isso que o turista encontra no Sao Jodo em Estancia, no Estado
de Sergipe. A festa ocorre nas ruas, com as fogueiras montadas pela populacao, e também na Praca da Matriz,
com quadrilhas juninas e a*Danca do pisa-pélvora”, manifestagao cultural tipica de Estancia, onde se prepara
a polvora para 0s shows de fogos de artificio e coridas de “barcos de fogo”. Tudo & manuseado com total
sequranga para os visitantes. Também ha um espaco especial chamado de “forrddroma”, onde grupos de forrd
quadrilhas s apresentam para o publico presente. A festa pode ser acompanhada em todo o més de junho. Leve
bastante disposicao e uma camera fotografica para na deixar de curtir e registrar nenhum momento.

Rproveite para conhecer

Came chegar: Por via aérea ou terrestre até Aracaju. Sequir de ld até
Estancia de Bnibus [aproximadamente 66 km de Aracaju).

pi YK Aeropurto International Santa Maria, em Aracai.

L¥]

Fortalaza: 1h22 + Manaus:
Nl NS« Poro lsgr: 3010 + Rocie 1100
Rio da Jansiro: (Galagol 1h33- (Santos 2hot

Dumont|
S22 Paule: |Congorhaz) Zh 20
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Informagies: ‘

margass (BN) - Empresa de Turismo da Bahia S.A. (Bahiatursal

Hrscaju (SE) ~ Empresa Sergipana de Turisma SA. (Emsetur) :

Boa Vista (RR) - Secretaris de Planejamento ¢ Desemvalvimenta da Estado de Roraima ™
(Seplan] e Departamento de Turismo [Detur] !
Mummmmmmmmwmmm
Ecanbmico de Campina Grande (Sedel

Caruara (PE) - Empresa de Turismo de Pernambuco S.A. (Empetur] "

Estheis (SE) - Empresa ergipana e Turismo SA. Emsetur] s
Fartalezs (CE) - Secretaria da Cultura do Estado do Cears [Secult] A A

J s (PB)— Fundaga Cltrl de Joo Pssoa [Fuine) ™
M (L) Fundar Muricia d At Lot n
Massard (20} de Promogo [Emprotu ,
Matel (RM) — Empresa Potiguar de Promagaa Turfstica (Emprotur) .
Palmas (1) - Prefeitura Municipal de Palmas n

Parintins (AM) - Empresa Estadual de Turismo do Amszonas - Amazenastur 0
Ractle (FE) - Fundagdo de Caltura da Cidade do Recife e Empress de Turkmo de "
% Pemambuca S.A. (Empetur) i M
Salvader (BR) - Empress de Turismo da Bahia SA. | Babiatursa)
St L (M) - Secretaria de Estada da Turismo do Maranhda W .
Teeesina (P1) - Secretria d Turismo do Estado do Piau (Setur Piau] = m
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ANEXO B - LIVRETO FIESTAS DE JUNIO

.y

_ BRASIL 4
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== Tiestas
| “Junio

De junlo a Jullo,
tradldén y alegrfa en Brasll.

Se coroce 8l pueblo brasilefio alredador del manda en raxn de su alegriay de su capacidad d2 hacer buenes
festas i & hunin,

Mis radicionales en (as regiones Norta y Nardaste del Pals, las fiastas d2 junio tisnan como tema L3 vida e el
mny par m. ndos los imitados _nunmm tipicas dal imiedor de Brasil: los bonbies asan sambrem.
2 colores, tf

PRy

Entada sl io, Si0 Jodoy Sie [
oolorides y alegres de les fiastas, que también cuentan can missicas muy animadas, cono el fed, un ritmo muy
popatar en Brasi, idsal para los que gastzn bedar en pargja

Las fiestas tizren logar en an sitio lamado 2mwisl, que es donde las cuadillas se prasentarc son divertidos
espacticulos de danza que cuentan s hiswria de wna beda en el imerior. En general 52 aderers el aoe&l con
hoguaras, bendertlas y fuspas artificiales, que dan més Loy colar a la celebracidn.

Adanis d2 250, el beasileio esparaa o largo del afio pera deleiarss con las comidas tipicas ds estas fiastas. EL
nlMumm-iyud\n mqﬂumhmﬂmo-hudﬂm babidas traficionalss, dilces y

Conooz mejor algures de Las principales
fiestas da jinia beasilefias.

L]
@ Regiin Hordeste @ Region Horte
Magoas: Fiesta de Junio en Maceid Amazonas: Festiral Folcldrico en Parinting
Maranhda: 8amt Mea Bai e S30 Luls Rorolkaa: Fcsts e Juria o1 Boa Vista
Paraiba: Fiesta de Jurio en Campina 6rande y Jodo Pessoa  Tycantins: Fiesta de Jurio en Palmas
Pernambuco: Fiesta de Junio en Caruaru y Recife
Plauf: Fiesta de Junio en Teresina
Rio Grande do Norte: Fiesta de Junio en Mossord y Natal
‘Bahia: Fiesta de Junio en Amargosay Salvador
Ceara: Fiesta de Junio en Fortaleza
‘Sergipe: Fiesta de Junio en Aracaju y Estincia



PARINTINS

AMAZORAS

Tradicional conmemoracion en (3 Regi6n Norte de Brasil, el Festival Folcldrico de Parintins es una presentacion
de asnciaciones teméticas regionales, que tiene como realce (3 disputa entre dos bueyes folcldricos: el Buey
Garantido, representado por (3 hinchada de color rojo, y el Buey Capricheso, con hinchada de color @ul En el
espectaculo se exploran leyendas y rituales indigenas de La region amazdnica con alegorias y escenificaciones, que
encantan a miles de personas todos Los anos. EL festival tiene Wgar en la ciudad de Parintins, ubicada en una isla
al margen del rio Amazonas, enel Centro Cultural y Deportivo Amazonino Mendes, mas conocido como Bumbadromo.
El turista tiene (a opcidn de hospedarse en barcos, casas de familia o posadas, Lo que hace [a experiencia todavia
mas interesante. La fiesta ocurre siempre en el dltimo final de semana de junio, de viernes a domingo.

Rprovecha para conocer

Cimo Tlegar: Purvia aémea o tarrestie hasta Manaus. Saguir desde alld hasta Parintins en avién [alrededee de 1h10 de viaje)
o en barco (arededor de 14h de waje, la preferido ds los amamosnses, que hacen de La travesia una prvia de la fiesta)

x Azropuerta Internacional Eduardo Gomes, &0 Manaus.
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BOR VISTR

RORAIMA

Boa Vista, capital del Estado de Roraima, reserva para los visitantes una fiesta grandiosa y sorprendente,
desde las i icales hasta las tradiciones locales. La fiesta se divide entre el Arraial Boa Vista
Junina, de 15 a 23 de junio, y el Arraial do Anaud, en |a segunda quincena de julio. Es comun, en estos
eventos, grandes atracciones de (3 misica nacional, comidas tipicas y presentacion de grupos de darza, como
13 tradicional cuadrilla del Arraial Boa Vista Junina, con derecho a 13 celebracidn de una boda real, con novios,
padre e invitados. Diversidn como sta el turista encuentra solamente aqui. Aprovecha para danzar y degustar
las exquisitas opciones gastrondmicas de 1a fiesta.

Rprovecha para conocer

La Ilha da Praia G

Cimo Hegar: Por via adrea o temestre hasta Boa Yista.
x Aerapuerto Internacional Atlas Brasil Cantanhede, en Bra Yista,
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PRLMAS

TOCARTINS

Palmas guarda una fiesta ideal para los que quieren divertirse, bailar mucho y también experimentar una
infinidad de platos tipicos. La fiesta de Arraid da Capital, en Palmas, ofrece una estructura para grandes
shows y tiendas de comidas tipicas, recibiendo un promedio de 9.000 personas. Entre las atracciones estdn el
Concurso de Cuadrillas de Junio y el Barracao do Forrd, espacio reservado para el publico darzar. EL concursa
de [amejor tienda de comidas tipicas también ofrece al visitante una culinaria muy diversificada. La fiesta dura
cuatro dias y ocurre en el mes de junio. Programate para no perder este gran evento.

Hprovecha para conocer

Cimm Hegar: Por via aérea o terrestre hasta Palmas.
x Aeropuerta Brigadeiro Lysias Rodrigues, en Palmas.

MACEIG

RLAGORS

Diversidngarantizada con competiciones, danzas tipicasy una atmosfera encantadora. Asf ocurre desde Jacinto
hasta Torord, S3o Jodo es en Maceid, una gran fiesta que atrae, en promedio, a 26.000 personas al dia con
shows musicales, concurso de cuadrillas de junio y de coco-de-roda, danza tipica de la region. EL turista puede
divertirse danzando mucho fovrd en una fiesta animada, con recepcidn calurosa de [a poblacidn Local. Ademas
de esn, la ciudad también prepara una villa escenogréfica que puede ser recorrida por Los turistas, que tendrdn
una experiencia todavia mas inolvidable. La fiesta tiene Lugar en la segunda quincena de junio.

Hprovecha para conocer

(Cime Tlegar: Por viz aérea o terrestre hasta Maceid.
Y& Aerpuerta Internacional Zumbi des Palmares, en Maceio.

:
:
-
2
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SALVADOR

BRHIR

La Capital de 13 Alegria encanta a todos con su folfa. Las fiestas d2 junio en Salvador transforman [ ciudad en un verdadern
escenario de ciudad del interior. EL aspecto escenografico de las calles de Sao Jado en el Pelourinho contrituye al clima
(e armial. Entre los dias 20y 30 de junio centenas de atractivos se presentan distribuidos en ocho escenanios. Hay una gran
fiestay también atracciones para (a gente de todas (s edades, incluso los ninas, que cuentan oon una plaza especifica para
apeovechar Lo mejor de [as fiestas de jurio. Otro espectdculo aparte es el concurso de cuadillas d junio, cuyo esplender de
coloresy uoss emaciona a quien asistey 3 quien s2 presenta. Para los amantes de (3s bebidas tipicas, s posible deleitarse

con s especialidades de a fiesta: (os licores d [l el de jenipapo [fruto de la Geni icana]
¥ para [bebidas alosholicas que se componen de vino cali speciais).
Rprovecha para conocer

Dima Tlegar: Porvia aérea o terestre hasta Salvador.
x Aeropuerto Internacional Deputado Lufs Eduarde Magalhdes, en Salador.

RMARGOSA

BRAIR

Una folia calurosa, con musica animada y dptimas clases de fonw, s encuentra en el S30 Jodo en Amargosa. Llamada
Ciudad Jardin, en razon d2 sus bellisimos drboles y del clima agradable, Amargosa es el sitio de una de Las fiestas de junio més
animadas de Bahia. Ademds de danzar mucho forrden la Fraga db Bosque, el turista pueds visitar las réplicas devillas rura

y disfrutar del scnido de (3 tradicional mdsica d2 [a regicn Nordeste, tocada per grupos de fovrd tradicionales de 1 region Los
artistas que se presentan en el escenario principal del events atran alrededor de 60.000 personas al dia a la plaza dz laciudad.
Ademds de eso, quien hace acto de presencia en (3 fiesta de Amargosa también puede deleitarse con los sabrosos platis
tradicionales, con atencidn especial para (as recetas de came de oL La fiesta tiene [ugar en (3 sequnda quincena de junio.

Rprovecha para conocer

Cima Degar: Parvia aérea o terrestre hasta Salvedor. Seguir desde allé hasta Amargasa de dmnibus
|apracimadamente 240 km de distancia desde Salvador).

x Aeropuerto Internacionst Deputade Lufs Eduardo Magathdes, en Salvador.

FORTALEZR

CEARA

Fortaleza ofrece mas que una fiesta de Sao Jodo; ofrece una ciudad toda preparada para una gran fiesta. EL Festejo
Ceard Junino es el principal evento de junio del Estado. EL concursa de cuadrillas, por ejemplo, tiene [a final en

il 4 ‘[a,(l, 'K ! ! ﬁ 'ﬂ ) ] Fortaleza, después de 21 etapas regionales, reuniendo a los mejores grupos del Estado. Ademas de eso, también hay
Hao0 Joaoa - P presentaciones con shows musicalesy forrd. L fiesta recibe alrededor de 6.000 personas al diay ocurre desde 1° de
o St

PR DA | junio hasta 15 de julio. Con excepcidn de (a fiesta, el turista también encuentra diversas opciones culturales en los

cines, museos, teatros, bares y restaurantes de Fortaleza, lo que garantiza (a diversion durante mas tiempo.

Rprovecha para conocer

Ciime [egar: Por via aéres o terrestre hasta Fartaleze.
x Aeropuerto Internacional Pinte Martins, en Fortaleza,

ok Rt Rt
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SAD LUIS

MRRRERAO

Las fiestas en Sdo Lufs, capital del Estado de Maranhao, tienen como punto principal las dareas folcldricas,
como Tambor de Crioula, Danga do Cacurid, de Carogo, de Lelé y de Coco, que encantan a los visitantes con
su fuerzay belleza, y también el Bumba Mew Boi, una de las manifestaciones culturales més destacadas del
Pais. La tradicin surgid en el siglo JVIIl y todavia hoy imvolucra a la poblacion de Sao Luis que, durante la
segunda quincena de junio, ocupa toda |3 ciudad cantando y bailando. Ademas de asistir 3 (as tradicionales
presentaciones de cuadrillas y shows con cantantes locales, el turista también puede caracterizarse con la
indumentaria de uno de los personajesy ser fotografiado para salir en la pagina web oficial del eventoy en las
redes sociales. Programa tu visita para esta gran fiesta.

Hprovecha para conocer

Qiima [egar: Por via aérea o terrestre hasta Sao Lus.
x Aeropuerto Internaciansl Marechal Cunha Machado, en Séo Luis.

JOAD PESSOR

PARRIBR

La capital del Estado de Paralba guarda una semana entera de fiestas y alegria para quien asistir a una de las mayores
fiestas de junio del Pals. EL SdoJodo Pra Valer. que tiene Wgar al firal del mes de junio, cuenta con 150 atracciones, entre
grupos de danza, poetas cantores, guitarristas, cuadrillas & inclusie una feria de artesania. La alegria es tan grande que es
imposible no querer bailar ni divertirse al sonido dz Las atracciones musicales, degustando los tradicionales platos tipicos.
Joan Pessoa tiene grandes centros de fiesta, dividides entre el Centro Histdrico y cinco barrics. Es fiesta durante toda (3
semana Programate y trae mucha disposicidn para aprovechar cada una dz |as atracciones.

Hprovecha para conocer

Tesenva, ademas
el turista.

Dime Degar: Por via aérea o terrestre hasta Jodo Pessoa.
x Aeropuerto Internacional Presidente Castro Pinto, en Jodo Pessoa.

CAMPINE GRANDE

PARAIBA

En un evento que ya ocurre hace 30 anos, Lo que no falta es tradicidn ni alegria para hacer de la fiesta un
momento inokidable. La fiesta de S3o Jodo en Campina Grande atrae alrededor de 60.000 turistas al dia. La
fiesta cuenta con presentaciones de artistas nacionales, cuadrillas de junio, varias opciones gastrongmicas y
tiene lugar durante todo el mes de junio, principalmente en a semana de 18 a 25. Si deseas conocer de muy
cerca una gran fiesta de junio, tu paso por acd es obligatorio.

Rprovecha para conocer

Cimo Degar: Por vie aérea o terrestre hasta Jodo Pessoa. Seguir desde allé hasta Campina Grande
enavion u émnibus [aproximadamente 135 km desde Jodo Pessoa).

’K Aerop P Jodo en Campina Grande.




RECIFE

PERRAMBUCO

Un verdadero especticulo que involucra a toda (3 ciudad en los colores y la alegria de Sdo Jodo Hinchada
Recife. En Recife, se prepara una ciudad escenografica para encantar a los visitantes con forrd, cuadrillas,
decoracitn con giraldillas de colores y estandartes de los santos homenajeados esparcidos por todo el ambiente.
La gente participa en las festividades en los concursos de calles decoradas y de cuadrillas estilizadas que
representan sus barrios. Sde Jodo Hinchada Recife tiene lugar durante todo el mes de junio, siendo mas
intznso en el periodo de 12 3 24, atrayendo alrededor de 150.000 personas al dia. Ser recibido y vivir momentos
inolvidables: es eso que sucede con los que van a Recife para las Fiestas de Junio.

Rprovecha para conocer

Cime Degar: Por via aérea o terrestre hasta Recife.
x Aeropuerto Internacional de Recife/ Guararapes - Gilberto Freyre, en Recife.
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CARUARU

PERNAMBUCO

Una oportunidad de vivenciar La experiencia de avida delinterior de Brasil con todo el requinte de una fiesta grandiosa.
Esta es 530 Jodo en Caruaru, que tiene lwgar durante todo el mes de junio, principalmente entre los dias 12y 24. EL
Patio do Forrd, donde ocurre el evento, es una ciudad escenografica, réplica de una pequena ciudad del interior, con
restaurantes, bares, tiendas, estructura de escenario para shows e artistas nacionales y también las fiestas de las
comidas gigantes, donde se encuentran platos tipicos de La fiesta en un tamano mucho més grande que (o normal.
Participa de esta gran celebracion y sorpréndete con experiencias que encuentras solamente aqui.

Rprovecha para conocer

Cimo Hegar: Porvia aérea o terrestre hasta Recife. Seguir desde all4 hasta
Caruary en dmnibus (apraximadamente 140 km desde Recife).

X Aeropuerto Internacional de Recife/Guararapes - Gilberte Freyre, en Recife.

TERESINA

PIRI

Una ciudad entera que se detiene en La realzacion de la mayor fiesta del Estado y una de las mas grandes del Pais.
Alegria, misicas regionales y mucha danza. Es asique tienen Lugar los Folguedos de Teresina, la mayor fiesta popular
del Estado de Piaul, realizada hace 37 anos. ELevento ocurre en los dltimos diez dias de junioy redne manifestaciones
culturales de diversos estados del Pafs, como Bumba Mev Boi, el sonido de ritmos nacionales, como el carimbdy el
Xaxado, y un animado concurso de cuadrillas. Tambign hay un espacio destinado al forrd, con una pista d2 dama hecha
para el pablico visitante bailar y participar. ELje tu pary preparate para mucha danzay alegria en Teresina.

Rprovecha para conocer

Todo eso con el
ista encontrard en

Cimo Negar: Por via aérea o terrestre hasta Teresina.
YK Aeropuerto Senador Petrdnio Partella, en Teresina.
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NATAL

RI0 GRANDE DO HORTE

Quien llega a Natal para el Festival de Cuadrillas de Natal seve imvolucrado en (a tradicidn de (s fiestas de junio.
Aguardada por (3 poblaciin durante todo el ano, a fiesta mueve varics barrios de (a ciudad con (as tradicionales
cuadrillas de junio, tiendas de La gastronomia tipicay mucho forrd. EL relieve es el Festival Forraco, el mds grande
concurso musical del Estado de Rio Grande do Norte, con varias presentaciones durante el dia. EL dia 24 de junio
ocurre (3 gran final, cuando se elijen los vencedores. En Natal, el turista encuentra una ciudad entera en ritmo de
fiesta. Ven con disposiciony disfruta todo o que esta fiesta tiene para ofrecer.

Hprovecha para conocer

Cime Hogar: Por via aéres o terrestre hasta Natal.
x heropuerto Internacional Aluizie Alves, en Natal.

MOSSORG

RI0 GRAKDE DO HORTE

En Mossord hay diversion para todos los qustos: desde (a culinaria hasta a mdsica, (as opciones son muchasy (a
alegria predomina. E Mossord Cidade Junina cuenta con grandes atracciones nacionales, festivales de cuadrillas,
comidas regionales, concurso de acordeonistas, festival de quitarmistas y de humor, ademas del espectdculo Lluvia de
Bala en el Pals de Mossord, que ocurre en frente a (3 lglesia Sao Vicente, escenario histdrico de La confrontacion entre
el pueblo de la civdad y el Bando de Lampize, nombre dado al grupo det osado bandolero que aterrorizaba la region
agreste en el inicio d2l siglo pasado. Prepdrate y ven a disfrutar de todas las atracciones de esta gran fiesta.

Rprovecha para conocer

Cinme Mlegar: Por via aérea o terrestre hasta Natal. Seguir desde all hasts
Mossord en dmnibus (spraximadamente 285 km desde Natal].

x. Aeropuerto Internacional Auguste Severo, en Natal.

RRACAJY

SERGIPE

Quien viene a Aracaju encuentra muchas opciones de diversidn. Las principales celebraciones de (a ciudad son el Farrd

Caju, con db: ios donde Se revezan grande: iones de la misica brasilenay reghonal, y el Arraial do Povo,

£on una ciudad escenogréfica donds se presentan grupes folcldvicos, guitarristas y cantores. En (as dos fiestas hay
de cuadrillas de junio, grup! icosy de shows de for donde el turista pueds aprender a bailar. Otra

gran atraccidn es el Concurso de Quadrilhas daRua Sao Jodo, festejo emblemdtico del Estado de Sergipe, con més de

100 anes de tradicidn. EL acceso alos impley (3 r dela ciudad i e las mej

(el Pals. Las fiestas van de 31 de mayo a 30 de junio. Organkzate y aprovecha todas Las opciones que Aracaju te ofrece.

Kprovecha para conocer

Cimo Degar: Por via aéres o terrestre hasta Aracaju.
Y& Aeropuerto Intemational Santa Marla, en Aracsju.
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ESTANCIR

SERGIPE

Un espectdculo pirtécnicoy mucha dara: es eso que el turista encuentra en S0 Jodo en Estancia, en el Estado de
Sergipe. La fiesta tiene lugar en las calles, con las hogueras montadas por La gentey también e la Praga da Matriz con
cuadrillas de junio y la Danga do pisa-pdvora, manifestacidn cultural tipica de Estancia, donde s prepara la pélvora
para los shows de fuegos artificiales y carreteras de barcos de fuego. Todo es manoseado con total seguridad para
Ins visitantes. También hay un espacio especial lamado forwdromo, donde grupos de forrdy cuadrillas se presentan
para el pablico presente. La fiesta puede ser acompanada durante todo el mes de junio. Lieva mucha disposicidn y una
camara fotografica para no dejar de disfrutar y registrar todes los momentos.

Rprovecha para conocer

Ciime Tegar: Por via aérea o terrestre hesta Aracaju. Seuir desde alld hasta Estancia en
Amnibus I: i 66 km desde A ™

pi YK Aeropuerts Internacional Santa Marla, en Aracaju.

[+ ]
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margesa (BN) - Empresa de Turisma de Bahia S.A. (Bahiatursa
Arsesj (SE) - Empresa Sergipana de Turisma SA. (Emsetur) y
Bon Yists (RR) - Secretaris de Planeaniento y Desarrolo del Estad de Roraina b
(Seplan] y De partamento de Turismo (Detur] 4
Campina Grande (PB) - Coordinadoria de Turismo de la Secretaria de Desarrallo
~ Econdmica de Campina Grande (Sede]
Caruara (PE) - Empresa de Turismo de Pernambuco S.A. (Empetur] o
Estheis (SE) - Enpresa Segipana de Tursmo S A. (nsetu] s
Fartalezs (CE) - Secretaria de Cultura del Estado de Ceard (Secult] ~ & =
Jekn Pessen (PB) - Fundacién Cultural de Jodo Pessoa (Funjope] -
Maceid (L) - Fundacion Municipal de Accidn Cultural
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ANEXO C - BRASIL JUNINO
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A EXPOSICAO

Cores vivas, riso solto, forré tocando e alegria em cada detalhe. No Brasil, a
Festa Junina é o festejo de maior destaque depois do Carnaval e quem visita o
pais na temporada em que ela ocorre — de junho a agosto - vive uma experiéncia
Gnica, repleta de descobertas sobre a cultura do Pafs.

Afesta é comemorada em todos os estados, em homenagem a Sao Jodo, Santo
Antdnio e Sdo Pedro. Uma 6tima pedida para quem quer conhecer mais sobre
as tradicdes brasileiras — principalmente do Nordeste do Pais.

E na regido nordestina que o S3o Jodo brasileiro ganha maior destaque. Afinal,
as maiores e mais importantes festas juninas do Brasil sdo realizadas nas
cidades de Campina Grande (PB), Caruaru (PE), Aracaju (SE), S3o Luis (MA),

Mossord (RN) e em todo estado da Bahia.

Em Brasilia (DF), o festejo também encontrou terreno fértil. A cidade de
Ceilandia é um reduto do Nordeste brasileiro no coracdo do pais e tem se
destacado no cendrio nacional com o seu Maior Sao Jodo do Cerrado.

Colores vivos, la sonrisa abierta, el forré
tocando y la alegria en cada detalle. En Brasil,
la Festa Junina es el festejo que mds se destaca
después del Carnaval y quien visita el pais
en la temporada que se celebran - de junio a
agosto - vive una experiencia tnica, repleta de
descubiertas sobre la cultura del Pais.

La fiesta se conmemora en todos los estados,
en homenaje a Sdo Jodo, Santo Antonio y Sdo
Pedro. Una opcién maravillosa para aquellos
que desean conocer mds sobre las tradiciones
brasileras - principalmente del Nordeste del
Pais.

Es en la region del nordeste que el Sdo Jodo
brasilero se destaca mds. A final, las fiestas
mds grandes y mds importantes festas
juninas de Brasil se realizan en las ciudades de
Campina Grande (PB), Caruaru (PE), Aracaju
(SE), Sdo Luis (MA), Mossord (RN) y en todo el
estado de Bahia.

En Brasilia (DF), el festejo ha encontrado
también un terreno fértil. La ciudad de
Ceildndia es un reducto del Nordeste brasilero
focalizado en el corazén del pais y se ha
destacado en el escenario nacional con su
Maior Sdo Jodo do Cerrado.

Lively colors, lots of laughs, forré music
playing and joy in each detail. In Brazil, the
June Festivity is the most prominent festival
after Carnival. And who comes to Brazil during
the june Festivities season - June to August -
lives a unique experience full of discoveries
about the Brazilian culture.

All the Brazilian states celebrate the festivity in
homage to St. John, St. Anthony and St. Peter.
Agreat option for those wanting to learn more
about the Brazilian traditions, mainly from the
Northeast region.

It is in the Northeast region that june
Festivities stand out. After all, the biggest and
main June Festivities are held in the cities of
Campina Grande (PB), Caruaru (PE), Aracaju
(SE), Sao Luis (MA), Mossord (RN) and all over
the state of Bahia.

The festivity has also found fertile ground in
Brasilia (DF). The city of Ceildndia is a haven of
the Brazilian Northeast in the heart of Brazil,
and is gaining prestige in the national setting
with its Maior Sao jodo do Cerrado.

108



FESTAS JUNINAS
DO BRASIL

O Brasil Junino vai apresentar as cores, musicas, sabores e costumes das festas
juninas brasileiras em quatro paises europeus. O publico vai conferir shows,
apresentacdes teatrais, pratos tipicos, exibicao de videos e figurinos, além de
exposicio com registro das maiores e mais bonitas festas juninas brasileiras.

Amostra vai passar por Lisboa, Madri, Roma e Paris promovendo a experiéncia
dos festejos juninos e divulgando uma nova rota turistica. A programacao
contara com shows de grandes nomes da Msica Popular Brasileira como Elba
Ramalho e Lucy Alves, bandas de comunidades brasileiras e quadrilhas juninas.
Eles v3o mostrar os ritmos mais animados dos festejos de Sao Joao.

Também estdo programadas apresentacGes teatrais, exibicdo de videos e
figurinos e exposicdo com registro das maiores e mais bonitas festas juninas
brasileiras. Os pontos turisticos das capitais europeias também serdo palco de
apresentagdes culturais e intervencdes artisticas.

Para os camponeses e sertanejos, a festa junina também homenageia os
santos pela boa colheita. Por isso a gastronomia € parte importante da Festa.
A chefe Morena Leite, referéncia em gastronomia contemporanea brasileira,
preparou um menu genuinamente brasileiro com guloseimas como a canjica,

cural e pamonha.

El Brasil junino presentard en cuatro paises
de Europa los colores, las misicas, los
sabores y costumbres de las fiestas de junio
de Brasil. El piiblico podrd disfrutar de shows,
presentaciones de teatro, platos tipicos,
exhibicién de videos, figurines y una exposicién
sobre las mds grandes y bonitas festas juninas
brasileras.

La muestra pasard por Lisboa, Madrid, Roma
y Paris promoviendo la experiencia de los
festejos de junio y difundiendo una nueva
ruta turistica. La programacion contard con
shows de grandes nombres de la Misica
Popular Brasilera como Elba Ramalho, Lucy
Alves, bandas de comunidades brasileras y las
cuadrillas juninas. Todos mostrardn los ritmos
mds animados de los festejos de Sdo jodo.

Estdn programadas también presentaciones
teatrales, exhibicion de videos y figurines y
una exposicién con registro de las mds grandes
y mds bonitas fiestas de junio de Brasil. Los
puntos turisticos de las capitales europeas
serdn también escenario de presentaciones
culturales e intervenciones artisticas.

Para los campesinos y sertanejos, la fiesta
junina homenajeard también los santos por
la buena cosecha. Por eso la gastronomia é
una parte importante de la Fiesta. La chef
Morena Leite, referencia en gastronomia
contempordnea brasilera, ha preparado un
menii genuinamente brasilero con golosinas
como la canjica, cural y pamonha - (platos
regionales, preparados a base maiz).

Brasil Junino will present the colors, music,
tastes and uses of the Brazilian June Festivities
in four European countries. People will enjoy
performances, theatre presentations, typical
dishes, video displays and outfits, besides an
exhibition of the biggest and better-looking
Brazilian June festivities.

The exhibition will visit Lisbon, Madrid, Rome
and Paris promoting the June Festivities'
experience and advertising a new tourism
itinerary. The program will include concerts
with great names of the Brazilian Pop Music
such as Elba Ramalho and Lucy Alves, and
bands from Brazilian communities and June
square dance (quadrilhas juninas), showing
the liveliest rhythms of the june festivities.

The program also includes  theatre
presentations, video display and outfits, in
addition to an exhibition showing the biggest
and best-looking Brazilian june festivities. The
tourism sites of the European capitals will
also stage cultural performances and artistic
interventions.

For the peasants and sertanejos the June
Festivity also pays homage to the saints
thanking for the good harvest. That's why
gastronomy is so important in the Festivity.
The chef Morena Leite, a reference in Brazilian
contemporary  gastronomy, prepared a
typically Brazilian menu with delicacies such
as the hominy, curau (corn pap) and pamonha
(paste made from sweet corn, boiled wrapped
in corn husks).
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CAMPINA GRANDE - PB

O Maior Sao Jodo do Mundo
La Mayor Fiesta de Sdo Jodo del Mundo
The Greatest june Festivity in The World

Campina Grande, segunda maior cidade da Paraiba, é o cenario de uma das maiores
e mais calorosas festas do Brasil. Durante todo o més de junho, o Maior S0 Jodo do
Mundo recebe mais de um milhao de pessoas, exaltando a cultura popular nordestina
e aquecendo os coracdes dos folides com muita danga, mdsica, culinaria regional,
artesanato e a hospitalidade de seu povo. ;

Além das mais diversas manifestagdes artisticas e culturais promovidas pela festa, é
impossivel nao se render ao forré "pé de serra", distribuido em seis palcos para o "arrasta-
pé". A gastronomia regional é um universo de sabores e combinacées de dar agua na
boca. Nos finais de semana um programa imperdivel: embarcar no Expresso do Forrd
dangando ao som dos trios de forrd que animam cada vagao, em uma experiéncia (inica
nessa viagem da Estacao Velha até o distrito de Galante.

O Aeroporto de Campina Grande(Presidente Jodo Suassuna) fica a 6 km do centro da
cidade e a7 km do terminal rodovidrio..Para voos internacionais, as melhores opcdes sao

0S aeroportos mais proximos:

= Aeroporto Internacional Castro Pinto- Jodo Pessoa/ PB(134km)
= Aeroporto Internacional Gilberto Freyre - Recife/ PE(195km)

Campina Grande, la segunda ciudad mds
grande de Paraiba, es en escenario de una
de las mds grandes y mds calurosas fiestas
de Brasil. Durante todo el mes de junio, el
Mayor Sdo jodo del Mundo recibe mds de un
millon de personas, exaltando a la cultura
popular del nordeste de Brasil y calentando
a los corazones de los foliones con mucho
baile, misica, cocina regional, artesanado y
la hospitalidad de sus personas.

Ademds de las mds diversas manifestaciones
artisticas y culturales promovidas por Ia
fiesta, es imposible no ceder a las ganas de
bailar al forré "pé de serra" (un tipico baile
regional del nordeste brasilefio), distribuido
por sus cinco escenarios para el "arastg-
pé". La gastronomia regional es un universo
de sabores y combinaciones realmente
apetitosas. En los fines de semana, un
programa imperdible: embarcar en el Expreso
del Forro, bailando al sonido de los trios de
forré que animan a cada uno de los vagones,
en una experiencia (inica en esto vidje desde
la Estacion Vieja hasta el distrito de Galante.

El Aeropuerto de Campina Grande (Presidente
Jodo Suassuna) localizado a 6 km del centro de
la ciudad y a 7 km del terminal de autobuses.
Para vuelos internacionales, las mejores
opciones son los aeropuertos mds cercanos:

* Aeropuerto Internacional Castro Pinto- Jodo
Pessoa/ PB(134km)

« Aeropuerto Internacional Gilberto Freyre -
Recife/ PE(195km)

Campina Grande, the second biggest city in
the state of Paraiba, is the stage for one of the
greatest and warmest festivities in Brazil. All
over June, the Greatest June Festivity in the
World (Maior Séo jodo do Mundo) welcomes
more than one million individuals, exalting
the Northeast region’s folklore and warming
the revelers’ hearts with lots of dance,
music, regional cuisine, handicraft and the
hospitality of its people.

In addition to the many artistic and cultural
manifestations promoted by the festivity,
visitors just can't resist the "forré pé de serra"

(a genre of Brazilian music and dance from .

the Northeast) performed on six stages to the
shindig. The regional cuisine is a true universe
of flavors and mouth-watering combinations.
On weekends a must go: board on the
Expresso do Forrd dancing to the sound of the
forré trios that get the party going on in each
wagon. A unique experience in this trip from
the Estacdo Velha to the district of Galante.

The Airport of Campina Grande (Presidente
Jodo Suassuna) is 6km far from the center of
the city and 7km far from the bus station. For
international flights, the best options are the
nearest airports:

= Castro Pinto International Airport - jodo
Pessoa/PB (134km)

« Gilberto Freyre International Airport -
Recife/PE (195km)
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Considerada como la Capital del Forré, Caruaru
es el escenario de una de las fiestas juninas
mds auténticas, compartiendo el espiritu
junino con los visitantes de todo el mundo.

Son mds de 2 millones de personas a lo largo
de 30 dias del evento, animada por mucha
miisica, baile y atracciones impresionantes.

Hay ocho polos culturales, entre ellos el Alto do
Moura, Forré do Candeeiro, Pdtio de Eventos
Luiz Gonzaga y los polos del Repente y de las
Cuadrillas Juninas. Sin hablar del Tren do Forrd
trasladando a turista desde Recife con destino
a Sdo Jodo de Caruaru, con el balanceo de los
trios de forrd “pé de serra” distribuidos por los
vagones.

Los bacamanteiros son un espectdculo mds,
atrayendo miles de observadores.

Entre las peculiaridades del Sdo Jodo
de Caruaru, una de las mds inéditas es
la tradicional atraccién de las comidas
gigantescas. Una delicadeza especial de la
culinaria junina es preparada en enormes
dimensiones y en cuanto toca al forrd, para
degustacion del piblico.

El acceso a Caruaru se realiza por via terrestre.
El terminal de autobuses posee buena
estructura y estd adaptado para portadores de
movilidad reducida. Por via aérea saliendo de
Recife:

« Aeropuerto Internacional Gilberto Freyre -
Recife/ PE(138 km)

Considerada a Capital do Forrd, Caruaru é
o cendrio de uma das festas juninas mais
auténticas, compartilhando o espirito junino
com visitantes de todo o mundo.

Sao mais de 2 milhes de pessoas ao longo
dos 30 dias do evento, animada por muita
musica, danca e atracoes de tirar o folego.

Existem oito polos culturais, entre eles o
Alto do Moura, Forré do Candeeiro, Patio de
Eventos Luiz Gonzaga e os polos do Repente
e das Quadrilhas Juninas. Sem contar o Trem
do Forrd transportando turistas de Recife
rumo ao Sao Jodo de Caruaru, embalados por
trios de forrd “pé de serra” distribuidos pelos
vagoes.

Os bacamarteiros sdo um show a parte,
atraindo milhares de observadores.

Dentre as peculiaridades do Sdo Joao
de Caruaru, uma das mais inéditas é a
tradicional atracdo das comidas gigantes.
Um quitute especial da culindria junina &
preparado em enormes dimensoes e, ao som
do forré, para degustacgdo do publico.

O acesso a Caruaru é por via terrestre. O
terminal rodovidrio é bem estruturado e
adaptado para portadores de mobilidade
reduzida. E por via aérea a partir de Recife:

< Aeroporto Internacional Gilberto
Freyre - Recife/ PE(138 km)

Considered to be the Capital of the Forrd,
Caruaru is the setting for one of the most
genuine June festivities, sharing the spirit of
these festivities with visitors from all corners
of the world.

More than two million people visit the festivity
over the 30 days of the event full of music,
dance and breathtaking attractions.

There are eight cultural centers, including
the Alto do Moura, Forré do Candeeiro, Pdtio
de Eventos Luiz Gonzaga and the centers of
Repente (a Northeastern music genre) and the
June Square Dances. That not to mention the
Trem do Forré that carries tourists from Recife
to the June Festivity of Caruaru, to the sound
of pé-de-serra forr¢ trios distributed over the
wagons.

The bacamarteiros (typical dancers of the june
Festivity in Caruaru) are a show themselves
that attract thousands observers.

Among the peculiarities of the June Festivity
in Caruaru, one of the most amazing is the
traditional giant food. A special delicacy of
the June festivity cuisine is prepared in huge
dimensions to be tasted by the public to the
sound of forré.

Access to Caruaru is on ground. The bus
station is well-structured and adapted for
those with reduced mobility. By air, the flight
departs from Recife:

« Gilberto Freyre International Airport - Recife/
PE (138 km)
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ARACAJU - SE

Forrocaju e Arraial do Povo
Forrocaju e Arraial do Povo
Forrocaju and People’s Camp

Durante 14 dias as bandeirolas coloridas tomam
conta do centro de Aracaju, reunindo os folides
e forrozeiros. Quadrilhas juninas, shows com
artistas regionais e nacionais, camarotes
especiais, lojinhas de artesanato, e por ai vai.
E quase impossivel ndo se render ao ritmo que
contagia cada pedacinho da Praga Hilton Lopes.
O cheirinho de milho cozido se espalha pela praca
dealimentacao, indicando o ponto mais saboroso
da festa.

A Praca de Eventos da Orla de Atalaia se
transforma no Arraial do Povo, uma festa cheia
de tradicoes. Ponto de encontro de vdrias
manifestacdes populares, com uma cenografia
especial reproduzindo uma tipica cidade de
interior.

A "Marinete do Forr@" um &nibus colorido e
enfeitado, carrega gratuitamente os visitantes
rumo a uma viagem emocionante por Aracaju em
um city tour para la de divertido, com direito a trio
de forrd, quadrilha junina e até guia de turismo.

O aeroporto Santa Maria fica localizado na
zona sul da cidade, a 12 km do centro. Para
voos internacionais, as melhores opgoes sao os
aeroportos mais proximos:

« Aeroporto Internacional Luis Eduardo
Magalhdes- Salvador/ BA(306 km)
Aeroporto Internacional Zumbi dos
Palmares- Maceid/ AL(277 km)

Por 14 dias, las banderolas coloridas toman
el espacio del centro de Aracaju, reuniendo a
los foliones y bailarines de forr6. Cuadrillas
juninas, conciertos con artistas regionales
y nacionales, cabinas especiales, tiendas
de artesania, y asi sucesivamente. Es casi
imposible no rendirse al ritmo que contagia
a cada parte de la Praca Hilton Lopes. El
olor de maiz cocido se propaga por la plaza
de alimentacion, indicando el punto mds
saburroso de la fiesta. .

La Plaza de Eventos de la Orla de Atalaia se
vuelve en el Arrayar do Povo, una fiesta llena
de tradiciones. Punto de encuentro de varias
manifestaciones populares, con un escenario
especial reproduciendo una tipica ciudad de
interior.

El "Marinete do Forr6", un autobls de colores
y decorado, de forma gratuita lleva a los
visitantes hacia un emocionante vigje de
Aracaju en un recorrido por la ciudad que va
mds alld de la diversion, con derecho al trio de
forré, cuadrilla junina e incluso guia turistico.

El aeropuerto Santa Maria estd localizado en la
zona sur de la ciudad, a 12 km del centro. Para
vuelos internacionales, las mejores opciones
son los aeropuertos mds cercanos:

»  Aeropuerto Internacional Luis Eduardo
Magalhdes- Salvador/ BA(306 km)

e Aeropuerto Internacional Zumbi dos
Palmares- Macei6/ AL(277 km)

For 14 days the colorful little flags take on the
center of Aracaju bringing together the revelers
and forrd lovers. Square dances, performances
with regional and national artists, special
boxes, handicraft stores, and so on. Resisting
to the rhythm that contaminates each little
piece of the Hilton Lopes Square is virtually
impossible. The smell of boiled corn spreads
overthe food court, signaling the most tasteful
point of the festivity.

The Events Square on Atalaia Edge becomes
the People’s Camp (Arraial do Povo) in a
festivity full of traditions. Meeting point to
several popular manifestations, with special
scenery depicting a typical countryside village.

The "Marinete do Forré", a colorful and
embellished bus, carries visitors for free in a
thrilling and fun tour around Aracaju with
forr trio, square dance and even tourism
guide.

The Santa Maria airport is on the south
area of the city, 12km far from the center. For
international flights, the best options are the
nearest airports:

e Luis Eduardo Magalhdes International
Airport - Salvador/ BA (306km)

* Zumbi dos Palmares International Airport -
Maceid/ AL (277km)




N&o bastasse a lindeza da festa, o lugar é Sdo Luis do Maranhao! Patrimdnio Cultural da
humanidade, a Ilha do Amor é prenda rara, bordada em azulejos e marcada por um estilo
colonial, casario imponente, vielas e lampides, onde se retine o melhor: o povo. Um Brasil

privilegiado em sua diversidade étnica e cultural.

Em maio ja principia a agitacdo da festa. A programacdo é larga e cobre todo o més de
junho, nos arraiais, no Centro Histérico e em todos os bairros.

O Sao Joao do Maranhdo é um espetaculo! As dancas, ritmos, tambores, batuques e
brincadeiras se espalham pelos arraiais oficiais e outros terreiros: Cacuria, Tambor de
Crioula, Danca do Lindd, Forré de Caixa, Coco, Bambaé de Caixa, entre muitos.

Mas tem uma que toma de assalto qualquer vivente, estrela maior da constelacao!

O Bumba Meu Boi - inspiracdo do povo a partir do conto de Catirina e Pai Francisco.

E praquem ndo sabe, o brinquedo tem cinco Sotaques. Ah, Sotaque? E o estilo, influenciado
pelas herancas étnicas, que motiva o tipo de indumentaria, instrumentos, ritmos e

bailados do Bumba Meu Boi.

Sdo Luis € um destino completo, com infraestrutura ideal para todos os tipos de visitantes:
« Aeroporto Internacional Marechal Cunha Machado- S&o Lufs/ MA

No es suficiente la belleza de la fiesta, el
sitio es Sdo Luis do Maranhdo! Patrimonio
Cultural de la Humanidad, la Isla del Amor es
regalo, bordadas en azulejos y marcada por un
estilo colonial, casas senoriales, callejones y
ldmparas, donde se encuentra con lo mejor: la
gente. Un Brasil privilegiado en su diversidad
étnicay cultural.

En mayo ya se inicia el agito de la fiesta. La
programacién es amplia y cubre todo el mes de
Jjunio, en los arrdyales, en el Centro Histérico y
en todos los barrios.

iEl Sdo Jodo do Maranhdo es un espectdculo!
Los bailes, ritmos, tambores, batuques y
juguetes se esparraman por los arrdyales
oficiales y otros terreros. Cacurid, Tambor de
Crioula, Danca do Lindd, Forré de Caixa, Coco,
Bambaé de Caixa, entre muchos.

Pero hay una que asombra a cualquier viviente,
iEstrella mayor de la constelacién!

El Bumba Meu Boi - inspiracién de la poblacién
desde el cuento de Catrina y Padre Francisco.

Y para los que no lo saben, el juguete tiene cinco
Acentos. Ah, /Acentos? es estilo, influenciado
por las herencias étnicas, que motiva el tipo de
ropa, instrumentos, ritmos y bailes de Bumba
Meu Boi.

St. Louis es un destino completo con la
infraestructura ideal para todo tipo de
visitantes:

« Aeropuerto Internacional Marechal Cunha
Machado Sao Luis / MA

i
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As if the prettiness of the festivity was not
enough, it is staged in Sdo Luis do Maranhdo!
Cultural Heritage Site of the Humanity, the
Ilha do Amor is a rare gift embroidered on tiles
and marked by a colonial style, impressive
mansions, alleys and lanterns that bring the
best together: the people. A Brazil privileged in
its ethnic and cultural diversity.

The festivity excitement starts as‘early as in
May. The schedule is extensive and lasts all
over June in the camps, Historical Center and
all districts.

TheMaranhdo June Festivity is a true spectacle!
The dances, rhythms, drums, drumming and
plays spread over the official camps and other
yards: Cacurid, Tambor de Crioula, Danca do
Lindd, Forrd de Caixa, Coco, Bambaé de Caixa,
among many others.

But there is one that steals the heart of
any living being, the biggest star of the
constellation!

The Bumba Meu Boi - people’s inspiration
based on the tale of Catirina and Pai Francisco.

And the play has three Sotaques. Sotaques? It
is the style influenced by the ethical heritages
that define the clothes, instruments, rhythms
and dances of the Bumba Meu Boi.

Sdo Luis is a complete destination, with ideal
infrastructure for all visitors:

« Marechal Cunha Machado International
Airport - Sdo Luis/ MA
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AMARGOSA - BA

Sao Joao de Amargosa
Sdo Jodo de Amargosa
Amargosa June Festivity

Acalorosa e receptiva Bahia aquece a melhor época do ano com um S&o Jodo que acontece
em mais de 400 cidades simultaneamente, contagiando o estado inteirinho, de norte a
sul. A celebracdo popular garante um més regado de forr, comidas tipicas, apresentaces
folcléricas, grandes shows e muito mais. A festa que acontece no municipio de Amargosa
é uma das mais disputadas.

O centro da cidade é tomado pelas bandeirinhas coloridas e pelo espirito folido dos
milhares de turistas e de seus moradores. O S&o Jodo de Amargosa dura 10 dias, com
muita animacdo e “arrasta-pé”. Quem prova dessa experiéncia Unica jamais esquece, e
sempre volta para reviver o verdadeiro e auténtico Sao Jodo baiano.

Além das manifestacdes culturais, o Sdo Jodo de Amargosa exibe representacées
cenograficas dos principais pontos turisticos do municipio, que proporcionam uma
verdadeira viagem ao sertdo brasileiro. Com areas de lazer para criancas, artesanato,
decoracéo tipica e barraquinhas de comidas e bebidas tipicas, entreelas o licor de jenipapo

caracteristico da regido e a famosa carne de sol.

O acesso se da pela capital baiana, Salvador, que fica acerca de 200km da cidade de

Amargosa:

= Aeroporto Internacional Deputado Luis Eduardo Magalhaes- Salvador/ BA

(239 km)

La cdlida y receptiva Bahia calienta la mejor
épocadel afio con un Sdo Jodo que sellevaacabo
en mds de 400 ciudades simultdneamente,
contagiando todo el estado, de norte a sur.
La celebracion popular garantiza un mes
regado de forrd, comida tipica, espectdculos
populares, grandes espectdculos y mucho
mds. La fiesta que sucede en el municipio de
Amargosa es una de las mds disputadas.

El centro de la ciudad es tomado por las
banderolas de colores y el espiritu juerguista
de miles de turistas y residentes. EI S@o Jodo de
Amargosa tiene la duracion de 10 dias, con un
monton de entretenimientoy «arrasta-pé». Los
que intentan esta experiencia tnica nunca la
olvidard, y siempre vuelve a revivir el verdadero
y auténtico Sdo Jodo de Bahia.

Ademds de los eventos culturales, el Sao
Jodo de Amargosa muestra representaciones
escenogrdficas de los principales puntos
turisticos de la ciudad, que proporcionan
un verdadero viaje a las tierras del desierto
de Brasil. Con dreas de juego para nifios,
artesanados, decoracion tipica y puestos de
comidas y bebidas tipicas, incluyendo el licor
de jenipapo caracteristico de la regién y la
famosa carne de sol.

El acceso se da por la capital de Bahia,
Salvador, que estd localizado a mds o menos
200km de la ciudad de Amargosa:

* Aeropuerto Internacional Deputado Luis
Eduardo Magalhdes- Salvador/ BA (239 km)

The warm and welcoming Bahia heats up

"the best time of the year with june Festivities

in more than 400 cities simultaneously,
contaminating the state from north to south.
The popular celebration ensures a month full
of forré, typical food, folkloric performances,
great shows and much more. The festivity in
the municipality of Amargosa is one of the
most disputed ones.

The center of the city is taken by colorful little
flags and by the revelry spirit of thousands
tourists and residents. The Amargosa June
Festivitiy (Sdo jodo de Amargosa) lasts 10
lively days with lots of “arrasta-pé” (Northeast
dance). Whoever tries this unique experience
never forgets it and always come back to revive
the true and genuine June Festivity of Bahia.

In addition to the cultural manifestations,
the Amargosa June Festivity presents scenic
representations of the main tourism sites in
the municipality in a true trip to the Brazilian
sertdo region. There are leisure areas for
children, handicraft, typical decoration and
stalls selling emblematic food and beverages,
including the genipap liqueur typical to the
region, and the famous sun-dried meat.

Access is through the capital of Bahia,
Salvador, which is about 200km far from the
municipality of Amargosa:

« Deputado Luis Eduardo Magalhdes
International Airport - Salvador/BA (239 km)
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MOSSOro

Mossoré Ciudad Junina lleva 20 afios de
antecedentes culturales y muchas historias
que contar. Cada afio, mds de un millén de
visitantes se juegan en la juerga y se entregan
a los encantos del Rio Grande do Norte. Es en
el Corredor Cultural que evento hierve. Hay
numerosas atracciones como el circo del forré,
parque de atracciones, ciudadela, cabafias,
arenas, puestos de venta, bares, restaurantes,
festivales de humor, repentistas y misicos de
acordeén, y mucho mds.

Como un tipo de bienvenida, el "Pingo da Mei
Dia" comienza las celebraciones de junio.
Los foliones se caracterizan con ropa tipica y
divertidas, bandas de forré animan las fiestas,
acompafiados por cuadrillas juninas y grupos
artisticos de la ciudad. El tren desfila y arrastra
ala multitud.

Mossoro también tiene una de las partes
mds «gaiatas» en Brasil, con muchos juegos y
competiciones que van mds alld de la diversion.
La tradicional Formula de Jegue es una de
ellas, que llena al jegédromo de aficionados y
observadores.

El acceso a Mossord se realiza normalmente
por via terrestre saliendo de Natal o Fortaleza:

« Aeropuerto Internacional Aluizio Alves -
Natal/ RN (285 km)

= Aeropuerto Internacional Pinto Martins -
Fortaleza/ CE (239 km)

Mossord Cidade Junina carrega 20 anos de
bagagem cultural e muitas histérias para
contar. Todos 0s anos mais de um milhdo
de visitantes se jogam na folia e se rendem
aos encantos potiguares. E no Corredor
Cultural que o evento fervilha. Sdo inimeras
atracoes, como o circo do forrd, parque de
diversoes, cidadela, camarotes, arenas,
barracas, Dbares, restaurantes, festivais
de humor, de repentistas e sanfoneiros, e
muito mais.

Como uma espécie de boas-vindas, 0“Pingo
da Mei Dia"inicia as comemoracoes juninas.
Os folides se caracterizam com roupas
tipicas e divertidas, bandas de forré animam
a folia, acompanhados por quadrilhas
juninas e grupos artisticos da cidade. O
Comboio desfila e arrasta a multidao.

Mossoré também tem uma das festas mais
“gaiatas” do Brasil, com muitas brincadeiras
e competicoes para la de divertidas. A
tradicional Formula de Jegue é uma delas,
que lota o jegddromo de torcedores e
observadores.

Oacessoa Mossoré éfeito normalmente por
via terrestre a partir de Natal ou Fortaleza:

« Aeroporto Internacional Aluizio
Alves - Natal/ RN(285 km)

» Aeroporto Internacional Pinto
Martins - Fortaleza/ CE(239 km)

Mossoré - City of the June Festivities (Mossord
Cidade Junina) brings 20 years of cultural
experiences and has a lot of histories to tell.
Every year more than one million visitors
take part in the revelry and fall in love with
Rio Grande do Norte. The event buzzes in the
Cultural Corridor that abounds in attractions
such as the forrdé circus, amusement
park, citadel, cabins, arenas, stalls, pubs,
restaurant, humor festivals, repent singers and
accordion players, and much more.

As a sort of welcome the “Pingo da Mei Dia"
starts the june festivities. The revelers dress
typical and fun clothes, forré bands keep the
revelry going on followed by square dances
and artistic groups from the city. The Convoy
parades attracting great crowds.

Mossoré also stages one of the “funniest”
festivities in Brazil with lots of plays and
competitions extremely fun. The traditional
Donkey Formula is an example that crowds the
donkey race track with fans and observers.

Typically, access to Mossord is on the ground,
departing from Natal or Fortaleza:

« Aluizio Alves International Airport - Natal/
RN (285 km)

¢ Pinto Martins |International Airport -
Fortaleza/ CE (239 km)



CEILANDIA - DF

O MAIOR SAOQ JOAO DO CERRADO
El Mayor Sdo Jodo del Cerrado
The Biggest June Festivity of the Cerrado

O Maior Sao Jodo do Cerrado é o Nordeste na Capital Federal, trazendo para o coracdo do
Brasil o gostinho de uma cultura tdo forte, rica e apaixonante. A cenografia retrata um
pouquinho de cada recanto do pais, como a Vila Borborema com a arquitetura e o charme
do interior e o Sitio Seu Jodo fazendo viajar pelo sertéo brasileiro, com direito a um café

quentinho no fogao a lenha e o beiju de tapioca feito na hora na casa de farinha.

A festa em Ceilandia acontece fora de época, em agosto, reunindo visitantes de todo o
mundo em cinco dias de pura emocao e muito forré. As ilhas de for
de Saia” e "Xamego Bom” representam as palhogas tradicionais do interior do Nordeste e

garantem o melhor do forrd pé de serra até o sol raiar.

Divirta-se como crianca na Praga do Mamulengo com os palhacos e malabares no Circo e
0s bonecos de mamulengos. A Arena do Folclore é o ponto de encontro das mais variadas

manifestagdes folcléricas, vindas de todos os cantos do mundo.

Ceilandia € uma Regido Administrativa de Brasilia e esta a 23 Km do centro, dotada de

transportes publicos, inclusive o metr6:

« Aeroporto Internacional Juscelino Kubitschek - Brasilia/ DF (29 km)

El Mayor Sdo Jodo del Cerrado es el Nordeste
en la Capital Federal, trayendo para el corazén
de Brasil el sabor de una cultura tan fuerte,
rica y cautivadora. El escenario retrata una
parte de cada rincén del pais, como la Vila
Borborema con la arquitectura y el encanto del
interiory el Sitio Seu Jodo haciendo viajar por el
desierto del nordeste brasilefio, con derecho a
un café calientito en el fogén de lefia y el beiju
de tapioca hecho en la hora en la casa de la
harina.

La fiesta en Ceildndia ocurre fuera del tiempo,
en agosto, reuniendo visitantes de todo el
mundo en cinco dias de pura emocién y mucho
forré. Las islas de “Rala Bucho”, "Rabo de Saia”
y “Xamego Bom" representan a las cabafias
tradicionales del interior del Nordeste y
garanten a lo mejor del forrd pé de serra hasta
el sol rayar.

Divertirsecomo un nifioen la plaza Mamulengo
con los payasos y malabaristas en el Circoy las
mufiecas de mamulengos. La Arena do Folclore
es el punto de encuentro de varios eventos
folciéricos, procedentes de todos los rincones
del mundo.

Ceildndia es parte de la regién administrativa
de Brasilia y se encuentra a 23 km del centro,
equipado con transporte plblico, incluyendo
metro:

e Aeropuerto Internacional  Juscelino
Kubitschek - Brasilia / DF (29 km)

The Biggest June Festivity of the Cerrado
(Maior Sdo Jodo do Cerrado) is a piece of the
Northeast region in the Federal Capital, which
brings to the heart of Brazil the taste of such a
strong, rich and charming culture.

The scenery depicts a little of each corner of
the country, like the Vila Borborema with the
architecture and charm of the inlands, and
the Sitio Seu Jodo - a true trip around the
Brazilian sertdo region, where you can try hot
coffee made on the wood burner, and the beiju
(pancake) of tapioca freshly baked in the flour
mill.

The festivity in Ceildndia is off-season, in
August, and gathers visitors from all over the
world for five days of emotion and forrd. The
forré islands “Rala Bucho”, “Rabo de Saia”
and “Xamego Bom" represent the traditional
shacks of the Northeast inlands, ensuring the
best of the forré pé de serra till dawn.

Enjoy yourself like a child at the Mamulengo
(type of puppet performance popular in
the Northeast Brazil) Square with the
clowns and juggling in the Circus, and the
mamulengo puppets. The Folklore Arena is
the meeting point to a wide range of folkloric
manifestations from all over the world.

Ceildndia is part of the Administrative Region
of Brasilia and 23km from the center. It has
public transportation, including the metro:

* Juscelino Kubitschek International Airport -
Brasilia/DF (29 km)

16 "Rala Bucho”, "Rabo
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ANEXO D - AROMAS, CORES & SABORES DO BRASIL

AROMAS GASTRONOMIA
CORES & BRASILENA

SABORES SABORES
DO BRASIL DE BRASIL
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AROMAS GASTRONOMIA
CORES & BRASILENA
SABORES SABORES

DO BRASIL DE BRASIL
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0 Brasil & um pals de dimensdes continentais, term relevos dos mais vaiados, com regites
de proximidade ou grande distdnda do mar, com florestas de diferentes dimas, rics.
Também & farmade por poves de diferentes arigens, vindas de todas as partes do munda.

Tudoissa & posdivel de ser sentido ao explorarmos nossa gastronomia que fai, a0 longo do
tempo, sendo construlda com nossa diversidade eao mesmotempo com nossa integragdo.

Assim como nossa idioma que, em diferemtes sotagques, & comum a todas em nosso pals,
alguns pratos chegaram ao Brasil tado onde faram ganhando diferentes temperos

Nossa tdo conhecida feijoada, a cachaga e o queijo minas - ambos recanhiecidos mmbEm
por s2u modo de producio tipicos, o churrasce, o5 sonvetes e sucos de indmeros sabores
encontrados pelo Brasil, 05 peixes, o5 pratos tropeiros e tantos outres (impossivel citar
todos) 5o simbalos de nossa diversidade, geografia, histdria e de tude mais que compde
nossa Cultura.

Saborear o Brasil € sabé-o um pouce Por Esa, sefam todos bem-windos, brasileiros e
estrangeiros, a descobrir o Brasil das mais variadas formas possheis.

Marta Suplicy
Minitra de Estado da Cultura

ACOMPANHE MAIS

INFORMAGOES EM:
CULTURA.GOV.BR




123

Brasil es pnpat dedimensions aatinentales, conreleves de fos mds WImados, o regiones
de carcaa o a grandes distandies del mar, con Rosestas de diferentes dimas y nios. Tambidn
& formado por peelios de dierentes arigenes, veridos de todkas s partes del mna.

Todo e50 o5 posible de ser sentido cuana wno explots nuestie gastronomia que fve, a b
kargo del tiempo, cnstrupéndoss connuestar divarsided v aka vez con noestra integrrcidn.

As/ comoannoestro idfoma gue, aungoe con diferentes acamtos, &5 omun ¢ odas eni st
pak, aigunds recetas leg aron a todo Bexsil donde Sreron ganendo diferentes cndimentos,

Noestre tan conodide Tefoqds, o sguandiente v & queso mings - oMb RENOCI0S
también por sy modo de produacidn tpicos, el “chormasc” (barbacoa), fos helados y jugos de
L sinifin g sibares encontrados a ko kg o del pals, Jos pescados, fos platos tropens y B
otros (fmposEve nombraros a toaks) son simbolos de no estra aiversidad, geogrefia, historia
y de todb fo demds que compane ntestrg (okurnd.

Saborear o Brasil es saberfounpoca, For eso, 5ean todos biemvenidos, brosiaios y extranerss,
o desabrir este Bresil de as mds vaniagas Brmas posibles,

Marta Suplicy
Minita de o (mifra

MAS INFORMACION EN:
CULTURA.GOV.BR
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& mastronomia & 3 melhor tradugdo da adtura de um povo. Multss palses e regides que
conhecernes estdo assaclados dretamente a um prato, um tempero, um saber. 0 Bl
J tem na aitura o sau prindpal cart3o-postal. Em todas 2 pesquisas realizads paa
Ernbratur, ela & o que mak chama a atengdo do tunsta qua vem a0 Brasl. E ambém pela
cuttura e gstronomia que o estrangelres nos Identificam coma brasilains.

Por k50, 3 Embratur estd cada vez mals empentiada em divulgar 3 dverddade da
gastronomia brasilela no extenor, Em 55 agdes de promogao do desting Brasll, a
Embratur tem caprichado no cndiplo que leva para dequstagas no mercade extemo.
Pratos de todas as regies do pals Qo ofereddos para apredaido e cnam a fantistic
expenénda de sa conhecer um pak atrawds de sas sabores,

A nossa na culindria & um mosaloo que bam representa a cultura @ a Integragdo de nagies
detodos s comtinemtes que resuttou ne povo brasllelro, Divulgar 3 gastranemia do Brasl
& promover também a aultura brasldra &, dessa forma, atrair cada vez mals o turksta ao
nesso pak.

Aaviao Dino
Presidante da EMERATUR

MAIS INFORMACOES EM
VISITBRASIL.COM
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Ly gastronom i s fa mepr irsowaodn de b colioer ab on poelia Mudhos palses y raglones
(e COND@MOS 25t asociaaos directamante d o plat, oe cndiments, un sabor. Brasi e
tane el cofierd s principa! tarjeta postal £0 toakss Ias encees s realzadas por Embrator,
iK1 &5 o que mds Noma [a @ tenaiin el iwnista que wene ¢ Brasi, £ tembisn por ke coltorg ¥
i gastronomi qove ks extranencs iden iR @ DasoErDs como Arasiends.

Por =g, Embrator &9 code ver s comprometida en dvilgar fo aiversiaad de
gastronomia brasiena en ef extranjero. Eo sos acciones de promoadn del desting Brasil
Embratur b tenido redbblach covdedo en i carte gue Newa para dequsticidn ol mercado
erterng. Plmos de tadies Ias regiones del pas son offedides powT aprediacdn ¥ aedn i
fanfdfstica expantencla de CONMEISE T 00 P 0 iraves de s Saboes.

Noestra rian cokinania es on mas@co qoe blen mpresenta g ctves ¥ fa Itegrodidn de Ias
ndchones detados fos contnanies, qoe resoitd en el peeblo brasifefo. Ivedgar ko gastranomis
de Brasil s piom dcfonar iaminén i et brasiena y, de esta farma, atraer cada vez mds of
T 51 parg nuestro pas.

Fiirio Dino
Freshdemi o EMBRATIR

MAS INFORMACIGHN EN:

VISITERASIL.COM
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Com mak de 500 anes de historta, 3 autindria

brastlelra é resultante de uma grande mktun
de tradiches, Ingredentes e alimentos que
foeam (ntroduzdes ndo s6 pala populagio
rata Indigena como por todas 5 comentes
de Imigragdo que ocorreram no perfodo

(ada regdo do Pak tem sua peadiandade,
devido 35 diferencas de dima, relevo, tpo
de solo, vegetacd e pows habitando
m3 mesma regdo. Além dkso, o prdprio
descobimento do Brasll emated allindy, B
Qe 5 ravdas portuguesas desembarcaram
aqul em 1500 enguanto ravegavam em
busca das Indias e suss espedanas.

E mutto difid estabelecer 3peras um prato
tiplco baadllera. A uranimidade nadonal §,
tavez, 0 armoz ¢ o feljdo, ujo prepar Ik
conforme 3 reglda. No entanto, 3 mistura de
dots Ingredentes t30 comuns N3 mesa do
bradtlelrg, 3pesar de aradedstia, anda ndo
é sufidente para resumir toda a complexidade
2 ariqueza di aulindrla nadonal




(oo mds de 500 anos de histaria, Ja clinani
brasiea & ¢f reseltado de g gran merda
¢ tadomess, ingedentes y admenios que
fron intodbiados 1o sofo por i poblacide
natvr nagend, oo par todas ks cornfentes de

Inmigreaida que ocerieran en of perfod.

(oda regidn del Pak tene su peadaridod
b @ ks dfesncis de g, refiere,

tpos de wefy wgetoidn y poblacde
habvtando en fo misma epidn, Ademds, o
pople desabnvento de Bast e @ b
cnaria, dacb que las casabelas portiguesas
desembarcaron agul & o a0 1500 mentas

navegaban duscandd ias indasy ses espedias.

5 muy dfid estoblecer solomente o
plato tipio de Bagl (uizd ke naomimdat
aainal sea of oz y bs ks porots,
g Ja regidn. Se embargq ke mexia de
dbs ingredentes tin maxmes & ki mesa del
buasseno, a pesr de camceriiica, todavis 10
& sericemte pare seswy dr io ompljdad y
ke rigeeza de ks cdnaria nacional
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FESTAS JUNINAS

Fogueira, quadrilha, bandeirinhas e bamaqui-
nhas com brincadeiras e comidas tipicas 530 05
ingredientes que ndo podem Bitar nas festas
que acontecem tradiconalmente no més de
junho — podendo ser estendidas até julho —
em todo o Brasil As Festas Juninas dwegaram
30 Brasil com a coloniza(@o portuquesa, com a
vinda dosjesuitas, que difundiram vanias festas
redigiosas.

Celebrada como forma de comemorara fartura
nas colheitas, a festa ganhou cunho religiosg
sendo realzada tradiconalmente entre os dias
12, wéspera de Santo Antinig, & 29 de junhg
dia de S3o Pedro, com o auge na noite de 23
para 24, dia de S50 Jo3o Batista,

ks celebraches se mostraram muito eficazes
para atrair a atengdo dos indigenas para a
mensagem atequizadora dos padkes e, em

especial & festas “janinas” - como eram cha-
madas — mnadiam com o periodo em que o5
indios realizavam seus rituais de fertilidade. De
junho a setembeo € época de seca em muitas
regides do Pals & os rios babws e o soko seco
& am propicios para o preparo do plantio.

A nflunda brasikeira pode ser percebida nas
comidas servidas durante a comemoragia Ali-
mentos como mandioca, miha, abobora e keite
de coco foram introduzidos na festanga pelos
brasikiros, akém de costumes como o fomd, o
boi-bumbd & a quadkiha.

Das terras francesas, vier am 05 passos & marca-
(0es inspradas na danga da nobreza europeia.
5 dos chineses vieram os famosos foges de
atificia A danga-de-fitas, bastante comum
no sul do Brasil, £ origindria de Portugd e da

Espanha

Fotx rtopica acedeting - Famonha sCatw / Haru - N inknidvo do Tetirsa
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SIMBOLOS

FI)::LIEIF'.Il GUADRILHA
5, @ foguein jors Irr_pm-ian' dana desalio franiesa para quatro
L w3 ra Franga entre o
mn:r--:lu.-:-:ul-_ 19 & & Prirmeira Guerra Mundial

Isabe .:.Hndvu i fogquera s rvnrunrv

BALOES

&Em da foqueirs, fexs 500U elemento

ik aun a e lear os pedidos. =i & uma -:hn-,.: -:|LH
oo fidks 3 3 i o na drea rurd

CONFIRA O QUE SIGNIFICAM O5 PRINCIPALS PASS05 DA QUADRILHA:
EH BWANT, TOUT - 05 pares de mios dadas viso an centm da roda formanda uma grande fila
EH ARRIERE - Tosckos wodtam ais seus lugares & os canalheinos ficam na fente das darmas

CAMINHO D& ROCA - = damas wio puxando o5 avalheins formands um grande diouko & depols
ecdtam para a fommacsoem fil

CLHE & CHUNVAL- 05 pares dio mei-volta
EMEHTIRA! - Tocdos fazem meia-wolta, nivamente dizendo; B!

OLHA O TONEL - Um par o o5 brages para o alio segurando a maos formando um tanel; os de-
ek vao passando por baixe, colocando-s= adinte na mesma posigao, alonganda o tinel




RECEITASTIPICAS DE FESTA JUNINA

CANJICA

Espécie de milho branco ¢ ambém a0 prato
que & preparado com esse milho & outros
ingredientes como feite ou leite de co
¢ aglcar, acredita-se que 3 @njica tenha
chegado a0 Brasil com o5 esaaves e e
alimento bastante comum nos quilombos
¢ serzalas. No noedeste, o prato recebe o
nome de mugurza. £ conbecida sinda como
jimbel# & cha-de-burm,

Ingredientes:

250q de milho prépeio para canjica;
11 de leite,

Canela em pau

Ingredientes cpcionais:
Leite condensado;
Coco ralado;
Amendoim torrado

Modo de prepara:

Deea 0 milho da Gnjia de molha na dgua
de preferdncia de um dia para outro, Cozi-
nhe em dgua suficents na panela de pres-
$30 por mais ou menos 20 minutos com a
canela em pau e, se quiser, 2 casquinhas de
limdo ou Jaranja. Depois de cozido, aces-
cente o leite quente 2 o aglcar tou leite
condensado) & detxe ferver mais um pouco
{querendg pode-se pdr também coco rala-
do @ amendoim torrado).

Fote: Carghcn / S umn Cortaadin

QUENTAO

E uma palawra de origem caipira. Nas regi-
&5 sudeste e nordeste do Brasil o quentao
¢ feito com cachaga ao inwés do vinho, devi-
do 3s grandes produges canavieiras dessas
regides e maior dificuldade de acesso ao
yinho, largamente produzido no sul beasi-
ledro,

Ingredientes:

1 Garrafa de pinga;

2 xicatas de aghiaar;

2 xicaras de dqua;
Genglbire;

Canela em pawg

Cravy;

Nez-moscaca ralada;

1 limao cortado em quadm

Modo de preparo:

Leve aofogo todes os ingredientes, menos a
pinga, e deixe ferver até soltar o sabor. Tire
do fogo e xrescente a pinga. Leve mova-
mente ao fogo até levantar fervura.
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PAMONHA

Comida de origem indigena, a pamonha
apresenta uma diversidade de temperos e
sabores, de regido pararegido. No Nordeste,
por exemplo, ela & doce, ganha Jeite de coco
¢ pode servida como sobremesa e a3 como
prato principal. Em Minas Gerais, damesma
forma que em S50 Paulo, a pamonha tam-
bém ganha agicar, com uma diferenga: a
massa é coada para separar a parte qrossa
do mitha.

Ingredientes:

6 espigas de milhoverde

Y2 xicara de cha de leite de coco

Banhs;

Aglicar (se for pamonha doce)

5al {se for pamonha salgada),

Reservar boas palhas de mitho para fazer
os saquinhos das pamonhas e também para
amama-las.

Fosa: Cunmu / Jusn Cortadia

Modo de preparo:

Descasque e rale & espigas de milho, ras-
pando os sabugos com uma colher. Aaes-
cente o leite, a banha quente em quantida-
de suficiente para uma massa corsistents e
tempere com agicar ou com sal. Coloque a
massa em cada saquinho feito com a palha,
amarme-os € leve-0s para cozinhar em um
caldeirdo com dqua ferwente. Cubra com
sabugos para que as pamonhas afundam
nadqua, proporcionando cozimento homo-

QEnea

Observagao: na pamonha salgada, pode-se
acrescentar, a cada uma, pedagos de queijo
fresco.

7
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Fotoe Vintete ri) &, Parcanal - Jook N aieros
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CULINARIA ALIADA RO
CLIMA EVEGETACAO

ingrecientes tpicos, algumas receitas sio conheddas e replicadas portodo o Pakeno

= iy

o da caipininha. Ha sungiv no Séoule 20, quando a mistora de adhaga, limaa, me

e alho era consumida no Pak coma remédio para amenizar o ef

& da gripe espanhola. 0 limo

eraufilizads por conta da grande concentragio de vitamina C e a cachaga em fungia do kool que

apudava a acelerar os efeitos da mistura.

Haquela Spoca a regido de Pracicaba, no inkerior de S50 Paulo, j§ se destacava pela produgio da

cadaga, prncpd ingrediente do remedio caseing, & quando a novidade desem barcou no

Samtos, fiol batizads com o simpdtics nome de “ipiinha’ justamene em fungio da origem da

itam rmais significativo da mistura,

por b de

I}J!ndu o'm# foi trocads P’lllﬂ'u areogebsubatityiuo dho ndose: -uh-!n Certa, mas nasamana

ado por imedechuais
a gastrondmica

uma o "Hvlmllmunlahm rrm:emdlmm 11-*  colheres de aiglcar, gelo picado & 75 ml de

radaga branca, wdo juntoe misturada,

Uim dece bastante conbecdo & o brigadein, na
regan Sl conhecidacomao “negrinha’ A receita
surgiu na doada de 1940, em homenagem ao
Erigadeing Eduardn Gomes. Mos ancs de 1946
e 1950, o militar cardidatou-se & presidénga
da Repiiblica pela DK, logo apds a queds de
GehilioVargas. A gulnssima, eita de leite con-
densad (e lata), rmanteiga (uma colher de
sopa) e chooolate em pd (quatro colheres) &
simples de fazer. Basta reunir o ingredientes
rarma parela, coginhar udo em fogo médic,
rnexendosem parar, Ouando de comegara des-
grudar da panela é hora de desligar o foga. De-
e iz s deinar esfriarbem, unkar as mdos
com manteia, fazer bolinhas, emvabeedas em
chiocalats granuladoe colinca-Las em forminhas,
Bucilmerite ercontradas em supemercados.

& ingredientes da culindnia brasikina a0 to
diverses e tao completos que vale a pena uma
Vi3 QBT P 5 es ANmis @ 53 hores,

L
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BIOMA GASTRONOMICO

Amazdnla

Amazonia

Pantanal -
Pantanal

Cerrado

Cerrado




137

Pampa

Caatinga

Mata Atlantica

Mata Atldntica

N
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Fosc: Faro no Yocupl/ Cus o Gudle

BIOMA AMAZONIA

Area gue arange: Ace Amapd Amazonss,
Fard, Roraima Ronddinia e paciaimente o Mato
Grosso (4%, Maanhio [34%) e Tocantins (V%)

Boa parte da cultura 3 mesa na regido vem do
legado indigena, que expeliu seu conhadmen-
to 305 Iivros de receitas escritos. £ considerada
por muitos 0 maior exemplo de adinania tip-
camente nacional. Apesar de suas raizes ama-
2énicas, a comnha regional sofreu influénda
fortede imigrantes portuqueses, logo no infdo
da colonizagdo. Depois, com o cido da boera-
da, outros powos chegaram ¢ det@ram seus
trages na adinana, como € ocaso de Ebaneses,
japoneses, italianos @ até mesmo o5 proprios
nordestings que migraram para a regido nesse
mesmo periodo,

Com parte doseu erritéeio também influenda-
do pelo mar e ainda enriquecido com a mult-

pliddade dos rios, 05 peatos regionais mesdam
a exuberanda da floresta tropical e do mar. A
mandoc, que esta entre os ngredientes mais
importantes na historia da alimentagao beasi-
leira, saiu da Amazinia e ganhou o continente
s2 adaptando acs temenos bocais e reariando
SUas prdprias texturas, cores, aromas e sabores,

PRINCIPAIS INGREDIENTES: mandioca, oupusa-
cu,agal, Pirarucy, Alhote, urucum (agafrio bra-
sileiro), jarmbd, quarand, Tucunars, castanha-
-do-Pad, tucupi, farinhas; queijo do Margd
pimentas; feijies

PRATOS TIPICOS: Pato o Tucupi, Tacaci fcaldo
quente servido com tucupi, caMarao seco, jam-
bd e goma de tapioca), Manigoba (3 feijpada
paraerse - folhas da mandio coadas por sete
dias e servidas com came suina), Frarucu de
casaca (pescado mm farinha)

Forz: Tarsbapd asaco (Ammonsd /Enorosr
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RECEITAS

PATO WO TUCLR

Reza uma lenda avazinica que Jaci i ), em
companhia de lasytatasi (2 estrela d'aba),
deadia wisitar o cenino da Tra Bo aminbe,
pararam para descansar numa imensa vitdria-
-réqia, ariies de pular no grande abismo que as
|Fu.1|1.1 ao desting Entretanta, & b desperts
airadass Canirana T.tu Qe
Feroamente ro et As 159
sobre uma edensa plantagio de mandioca,
originando o toupd, um dos ingredientes mais
tradidonaksda culindria da Regiae Amazinica.

U quatno dias — & i='|'n1-
3 o oonsumio humana,

T b mé
1 icebalk

'||..; u mu:‘p- sy de limaa

1 P — -:a-:l'-':ir-:- picad
1 mokhade fobas de alfrac
2 molhes de folhas de jambu

TABBAGUI ASSADD

Peie de escamas de dgua dece, o Tambequi
peossui @ coboragio geralmente inda ma meta-
e superior, preta na metade inkerior do o 2
peode alcangar 0 cervtimetros de comprimento
total S50 encontrados na bada Amazinia du-
raniea dpoca de cheia, quanda ertram na mata
inundads & se alimentam de frkes ou semen-
tes. Ha desona, rdo se alimerttam & sobirevivem
com da gordura que aoamam durante a fpoca
da cheia. Ricoem fmega 3, o pebe & uma das
espdes axmendais mais importantes da Ama-
Zonia central

geladeira até du Hulntv .'.qun:
& tvrn;mtua midia. Tr:nsfmrn

resepar. (oo :rutu-'upl d pITrn
&3 dfrvaca em uma panela. Levar a0 :
|:Iu 1[!- rvr'l:'l' FHnr I'I'l-‘t:lljl‘l:‘ll[lll'UFl i:'l'ﬂljll

. :Ivmri-nvr:tv
em mada. Traeferir pam
RAmba ra s farvemte
paio. BoueEs o

o paio, Servi

2 farinha-de-

Ingedieries

1 Tambegu médio

100 il de azeite de oliva

2 deries de alhi

3lirneties

1 mlber jchd] de pimenta-do-eing
5al a gosto,

Wicdio e prepan:

Limpar o tambagui & temperr com alba
imenta-do-reing, azeite, colorau, sal e limdo,
lebar descarcar por 30 miruics. (olocr na

gedha para assar e rega com o bempen toda

wez e vird-da Serwir com malho de pimenta,

tucupi e farinha-de-mando:




BIOMA CAATINGA

Area gue abeange (aard e parciamente o Rio
Geande do Norte (&%) .ufu vl Par-
; ; :b

[ Jade dH in-
cores, mas ambas sio carregadas

" .-.IITItII.l i
7 r- I1I1 I'I'ul! i’l‘—

|:ll :ntvs it comum nnllt-td & menor. No

uniras hml:-:m ] 1]|:ll.1 do
irefior.

& miatividade & rrur- :nt-- ru r--qil:'u Wi =
3 t-l:idd tipica bregileira, que po de

ser tormada a qualquer hora da dia

PRINCIFRI5 INGREDENTES: feijao-fradinbe,

djn manteiga,
s uradas, rapadi-

140
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RECEITAS

Fotx Tagioon ¢ uan Codalin

TAPIOCA

Tpicaments brasileira, de origem indigena, a
tapioca é uma Kguaria feit com 2 Bk extraida
da mandoca Os povos tupis-Quarant, respod-
saveis pelo dominio comestivel da mandioca
aiaram o “bedju”. Os mlonizadores dminuiram o
tamanho do betju para poder ser assado o fo-
gao, ahndo assim a Bpioca. Na Gapitania Here-
ditaria de Pemambuco o5 portugueses descobri-
rarn que a tapioca pocka ser um bom substiuto
para o pao, Logo a tapioca se espalhou & chegou
a0s nossos dias coemo pratointegranis da auling-
ria tipica de diversos estadkos nocdestings.

Ingedientss

| xicara de polwiho doce
5 colheres (sopa) de dqua
| pitada de sal

Mado de prepara

Numa tigela de tamanho média colocar o polvi-
Iho &, 308 powcos, adescentar a 3qua, misturando
com a ponta dos dedos, Mistwar bem 204 obter
una famfs dmida. Passar a farofa na pensi
para dexa-la mas fina Aguecer uma Figideina
em fogoalto. Colocar V4 de xicara de farofa pane-
rada, Espalhar comn uma colber até cober todo o
fundo. Detar por um miruto até ver os grdos <2
unirern. Yirar e depar coanhar um minuto ou até
a massa ficar bem saca, Repetira operagd com o
restante dda massa

Dicx Os rechados podern varia, sabgados ou doces




142

BAIAO DE DOIS

A histbria do Baido de Dols remonta acs tem-
pos de grandes difiaddades do povo nordesting
com & secas, quando a comida era escassa e
rada podia se estragar ou desperciar. Assim,
0 cearense uniy & sobras da cozinha — amoz e
4] 30 com 0 pouco que tinha de carne seca e
queijodecoalho — e surglu assim esse saboroso
peato da @anha nordestina

Ingedientss:

2 xicarasdearie

2 xicaras de felj30-de-mrda

1 xicara de manteiga de gamafa
1 xicara de queljo coatho ralado grosso
1 pimenta-de-dhwiro amarea

1 pimentio-verde picado

Saka picada

Coentro picado

1 cebola piada

4 dentes de alho piachs

Mado de peepanc

Cozinbw o5 fegbes em dqua e sal Frite a czbo-
13, 0 pimentao & 0 alho. Agescente & ervas e
o5 fejdes condos (sem o liquida). Acescente o
amog & duas colheres de sopa do caldo do feijan
Acrescente o quejo, misture esirva,

- -

Fotx Babbo de Ok  aan Cortalin

BOLO SOUZA LEAO
Patrimdoio Imatend de Pemambocg o bolo
entrou na histina da allindnia pemambucana
of Intermédio de Dona Rita de Gissia Souza
230 Bererra Gavalcanti, esposa do coronel
Aaostinho Bezerra da Silva Gavakanti, propeie-
tano do engenho S30 Bartolomeu, povoado de
Murbeca Alguns ingrecdientes do Souza Ledg
orignalmente europews, foram substituidos:
o trigo pela massa de mandioca e a manteiga
francesa, por manteiga feita na cozinha do en-
genha,

Ingpedienes:

18g2mas

62car & de keite de coco puro
1k de agicr

1 by e massa de mando

2 miheres de sopa de manteiga
Sala qosto

Mado de peeparu:
Com o agicar, faga uma clda em ponto de fio
Junte a manteiga e depols 3 gemas Adescente
a massa de mando lavada, espremida e pe-
reirada. E, por fim, leite de com e sal 3 gosta,
Passe toda a mistura em penera muito fing,
varias wexes. Cologue em fima untada com
manteiga e forrada com paped impemeded,
tambsm untada Asse em foeno reqular.

Fobx Bole Joane Lelo: P qu-o { hrgptve PCR et
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ACARAJE

Provenient da lingua africana ionubd: akard =
bela de fogo & } = wmmes, ou sela, comes bola
de foga Sua origem vem de uma lenda sobre a
refagao de Xangd com sua esposa las3

Sequndo 3 lenda, lans3, a dewsa dos ventos
¢ das tempestades, foi 3 Gsa de 16 (ordculo
africano) buscar um alimento para seo marida
0 I3 o entregou recormendando que quando
Xangd comesse, fosse falar para o povo. Des-
confiads, bansa o provou antes de entrega-lo ao
markb e nada acontecey. Chegando em 3,
entreqou ¢ preparado aXangb, sem esquecerde
repassar & informagdes do Ifa. Xangd o comeu
e quando estava falando a0 povo, comegaram a
sair baredas de fogo da sua boca, Afita, lared
comeu para apudi-ky, comegando também a ter
labaredas de fogo saindo da sua boca, Diante
diss0 0 povo comegod a sauda-os de grande rej
de Oy6, ou sefa, grande rei do fogo

Ingredientes:

1 litro de azeite de dendé para fritar
1 cother {sobrermesa) de s3l

| dentede alho

1 cother (chd) de gengibre ralado
300 gdecebola em pedagos

1y de )30 fradinha quebrado

Rechsioc

1 xicara (chd) decaldo de pete ou de camardo
coentro a gosto

Ve xicara (chd) de azeite de dends

100 gde camardo seco defumado sem cabega
1 cebola picada em pedagos bem pequencs

Fotx Acsespd ! duan Corbamble

Mado de peeparo:

Numa badia grande, coloque o feijio e lawe vi-
risveEs aE ar toda a s, A segquir, depe
de molho por 3 hors, Escomra o fegdo, cologue
mo liquidifcador, juve a cebola, o gengbee, o
alho eosale bataaté obter uma pasta, Antes de
fritar, bata novamente a pasta com uma colher,
abé ficar bem fofinha. Numa pamb grands,
aquega bem o azeite-de-dendd, Com 3 Juda
de duas cotheres, molde os bolinhos e frite-os
o azdte, Siva-os recheados com Gamardo ou
com o5 recheis a parte. Gmardo pars acaryé:
Numa parela, alogue todos os ingredientes e
misture. Leve a0 fogo & refogue por 3 minutos

0 oficho das Baianas de Acarajé & Patrimdnio Imaterial Brasilero. O preparo do acarajé com seus
recheios habituaks (vatapd, fe o de camardo, ou salada), o uso de tabuleiro para venda das comi-

das, 3 omercializagio nformal e o wso de indumentana pedpeiz das baianas, entrou para o Livio
dos Sabenes em 2005, Vendido nas nuas de Salvador (BA), desde o fim da esaravidao, tomou-s2 um
simbolo da Bahia, assim como as baianas que o preparam,
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BIOMA CERRADO

Area gue abrange: Dstrito Federa] Gois
B7%). Im:mr.uu (91%)] Manhdo B5%),
H.tuﬁussuu'uiﬂ'fﬂ%'eﬂmsﬁmuﬁ?ﬂﬁ.'

Seu dima & manarie por duas eftaghes no
ani: seva e chinvisa, & vegetagio pode dhegar
a matas densas e marcadaments dliarss, que
acompanbam oz oursos dagua.

Foramn estas matas que defam suporte histd-
rico aos trapeins que desbravaram o inberion
profunda do Brasd, sindo tanto do nondeste
oo pals quanta da regidasudesta,

0 temana fawr el a0 plantio @ & peoudria im-
pulsionou de forma extraondinania oo quitutes
servidos nas mesas kcais, & culindria da regidn
¢ dfamente influenciada pela pecudria, uma
das prindpais atiidades econfimices do ter-

RECEITAS

RISOTO 0O CERRADD

Prato tipico italiang, o isoto ganhou roupagem
niva no Cemado Com ingredientes tipicos da
svana brasieim el ralne tempenes e perfume
epeciais datera

Ingrechente:

X0g de amaz

150 de lingiiiga

B0 g de guariroba picada

B0 g de polpa de pequi

3 ool heres [ sopa) de azeite

1 oolhes {sobramesa) de agafio
Yo cebola raada

dfilhas de oo

2 tormates sem peke e semn semente, cortados
e ubos

rithria, dal a grande preferéncia da populagin
do Centro-Oeste por carnes bowina, capring
& suna, & a forte presenga indigera liderou a
preferéncia regional por REes,

PRINCIFAIS INGRECHENTES: pequi, couve, ara-

prondbis, quiabo, mandior, cames cradas,
carne aina e h:mna rrilho, futas, pimentas,

farinhas, embutidos; a'm:,fﬂjua na:ha;a,l:a'u
PRATOS TIPICOS: Armz com pequi, picadinho
com quiabo, empadao goiano, vaa atolada;
fija0 tropeino mineno; frangooom quiabo; re-
fgadio de milhoverde; tub de faijdc; Dmesma

20 I-:| de peito de franga grebado & mrtadoem

l| |I|Illdl' .::u.': F-nu-rlh-

Moda de prepanc

e deiar -u:rl'ar por uns . 20 minutes. 0 i,
wokocar por dma o frango grefhads, a in

a pimerita-da-bode, 3 epvilha, ansitonas vendes
Flld]H[u—'ﬂ'd'
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Fotoc Arres com pagd / 1 Be wwscrangocompegrd.con b '

EMPADAO GOIANO

0 auentico Empad3o Gotano femn origem na
Cidade de Goids — também conheada por Goids
Velho — que hoje é Patrimbnio Histdrico da Hu-
manidade, Aaedita-se que 0 Empadao Goiano
tenha s originado da culindria eropéia, em
uma orta sakgada que tinha entre os seus in-
qredientes: cames, aves, peiees e marsoos.

Ingrediente da massa:

1k e farinha de trigo

400 zde banha de porco ou gordura vegetal
2 colheres de sopa de manteigs

jows

1 copo‘amencana”de agua fra

1 colher (sopa) de sal dissolido na gua.

Rachelo

1 b e pemil

1 guanroba (tipo de palmito amargo) picada &
aferventada

1 by d2 lingiiia

1 b dbe peito de frango

1 quedjo fresm (picado em cubos)

300 gdeazeitonas vesdes

Motho:

1kg de tomate

| @bol ralada

1 wlher {sopa) de dleo

2 3 3 oolheses (sopa) de farinha de trigo (para
engrossar)

Caldo do mamento do franga

Modo de preparo:

Massa: Numa wasilha, colocar a farinha & o sal
Fazer uma depressio no meia. Colocara banha,
a maedga, 2 ovos e a dqua. Misturar com a
ponta dos dedos. Polvilhar uma superficie com
farinha de trigo @ amassa a mistura até obkes
uma consisenca maedwel, Brbeubar em pa-
pel aluminio e guardar na geladeira até o dia
saquinte,

Rechedo: Fritar a lingilga e o pernl separada-
mente. Refogar e desfiar o frango, reservando
o caldo. Fazer um molho de tomates, cebola &
caldo de frango. Engrossar com a farinha de -
goecolocar as azeitonas. Reservar,

Abrir a massa, colocar nas foemas, sem untar, 0
recheio deve estar fria Colocar o recheio um a
um, depais 0 queijo & porutimo o motho. Tam-
para forma com a massa. Fincelar cm gema de
ova Assar em fomo preaqueddo, em tempera-
tura média, abé dourat.




BIOMA PANTANAL

Area gue aheanger 299 do Mato Groso do Sofe 7% do Mato Gosso

Dentra da regio Centro-Deste, o Pantana Matogrosserss £ a maior planide de inundag o con-
tinua do plareta. Dessas formagies, chegam & mesa do pantanein uma sekggo de ingredientes

Qe geram receitas bern parbiculares da regian

PRINCIFRIS INGREDIENTES: came de jacané, bovina e caprina; mandinc; pescados; frutas.

PRATIOS TIPICOS: Caribéu (refogadn de came seca & mandioca); Chipa frita {balinho frito de queijo
ourado & pobilho); furrundu (dece de marmdo werde & rapadura); Pacw assado; caldo de pranka.

RECEITAS

CALDD DE PURANHA
Faz muito sucesso el sabor e tem fama de st
afrodisiao, Costuma-se toman o caldo de pire-
rke em ournbieas ou sicars, bem apimentada
Ha ainda quem gosie de engrossar o prato om
a farinba de mandinga.

Irireatientes:

2 Iy ke piranha (impsa)

2 tomates grandes

4 cebmlas grandes

1 pimentio pequeno

2 flhas de lour

1 mohodesalsinha

1 mohodecebolinka
Fodhas de ment o

Folhas de Horteld

1 limies
1eclher (mfé) de Binomaoto
Aqua (para mbriras piranhas)
Fimemta-rmalagueta {opdana ]
Ticara de dleo

Colorau
Bjromotoe sl a gosta

Mo de prapanc

Retirar & escamas do pebe & orta-o em pe-
dajos grandes. Tempesar com sal, pimenta &
lime, Deisar por 2 hores. Cobocar deo num cal-

deiran grande & levar an fogo. (uando estier
quente, jogar as prankas, dando uma rapida
refegeda. Em sequida, mlocar dqua fervemte
ate a matade do caldeir S, tampar e defiar co-
zinhar por 2 horas oy ate ficarem bem omadas,
& saquir, coar Bdo o G@ldo e reservar Rebirar
tocdas a5 espinhas da piranha, cuidadesaments,
Bater no hquidificadora mme eocaldo ate tudo
ficar bem aemoso. Reservar, Bm outra panea,
aquecer dleo &, quando estier quente, ames-
Centar o tomate, o pimentas, a cebola, a saka,
a ebolinha, @ cesrkno, a horedd o loun Re-
foagar beern & colocar o caldo batido, Aqescentar
o 5al, oolorau 2 Ajinomibe. Serer bern quents,
com makiade pimenta-maagueta.

Fotx Fedjbo Tropede: 7 b Coabalin
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BIOMA MATA ATLANTICA

Areague abeange: Fpinto Santg Ao de Breig
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RECEITAS

FELAD TROPEIRO

Desde o periodo cobonial, o fransporte das
rmais diversas mercadonias era fedto por mopas
a cavaks ou em lombos de burms. 05 homens
QU QuiavEn esses animas eram chamados
frapeircs. &té 3 metade do Samlo 2, eles “or-
fram” boa pame do estado de Minas Gerais
conduzndo gado. O fejdo misturada A fainha
ok mandicca, orresmo, linguiga, mos, alhe, ce-
beda e temper, tornou-se um prato basion do
cardipiodesses hormens. Dal a arigem do nome
el 3o-tropeim, numa referdnia dineta aos imte-
grankes das fropas.

Irsgreatientes:

1 oy e e e

| xicara (cha) de farinha-de-mandioca
1 kg e lingiiga
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frutes o mar nos pratos do dia-2
l:h"l]dj-! l:'l- Iml:l'.:l'll? l SRS, |ih-:|1r"-lﬁ

amz feijan, cames
banara, batata,

capiina & wina

Pratos ipicce: acaraje I'IJ'.J'IJI,I.II aia, -.ﬂur:u

-:.mtudamrnquun-:I-Hm.:. -.1|:mnh.1

2 denkes de alhi socados

1 ebolasem nddas

1 kg e toucinko para tomesma

¥ s

2 mlberess [sopa) de cebolinhavande picada
5al a gosto

Mo de prepan:

Cozirhar Eijio até ficar mado (debar os grans
irbeins ). Debr &scomer o calda numa pensira.
Ficar o towdnha, temperar @m sal e fritar até
comeqa a amarelr Reserear a gordura, Re-
fegar a lingiiga numa pansla com um poum
dagm e tanpar. Degarmpar kago que 3 dqua
seca, para ol Ha gendura do tomesmo (1,2
wicara de chd) bem quente refogar o aba, asce-

bedas, o5 owos @ o feifao { sem o caldo) e refogar
rmais um pouco Bdicdonar a frinka, otomesmo
e a cebolinha. Armar ruma traessa grande.
Enfeitar am wolta com rodelas de lingiica.

doornpanhamento: couwe inteir, @z molho
ace bolada,

1
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FELJOADA

E um prai que consiste num quisado de fefao
com care, nomalmenk acomparhado mm
amez. E um peato @ origem no Norte de F-
tugal e que hoje em dia corstitui um dos pratos
mais tpios da ceinhs brasikia, Em Portu-
qal, cozinha-s2 com #4)30 brano no poroeste
(Minho & Dowo Litoral) cu ®ij3o venmedho no
nordeste ( Tris-os-Montes), @ geralmente inclui
tanbem catros vegetaks (tormate, cencaras ou
couve) juntamente com 3 carne de porco ou de
¥aq, & quais s podem juntar choung, moe-
el ou farinhera. No Brasil, é &ita da mistura
de feijies pretos & de vigkos tipos de came de
porco e de bod, @ dwga 3 mesa acompanhada
d: farofa, arrozbeanco, couve refogada e larania
fatiada, entre outros ingradienies,

Ingredientes.

1 g de fdjdo pred

200 gdecarne-seca

400 gde lingiiga

600 gde costela defumada
&00 gde lormbo assado

4 paios

4 folhas de louro

5 dentes de atho

1 kg de toucinho (pega inteira)
Sala gosto

Mado de peeparo:

Fetjoada: Retirar o sal das cames, Escolher o #5-
jao, lavar e colocar pra cozinhar com & folhas
de bura Acrescentar a5 carnes em pedagos
g andes. Depots colocar os embutidos (eles co-
zirbam rapidamente). Retrar as carnss 3 me-
dida que ficarem comclas, Dedxar esfriar & picar
em padagos qrandes. Dourar o altho em dleo e
colo@r no feqaon Corngrr o sal, se necessiria
Retirar a metade do feijao e bater no ligudif-
cador. Colocar as canes em vasihas seperadas
ecober com caldo de feifio. Deber ferver

Toeresma Enrolar o towdnho em canudo, amar-
ra com um barbante & congedar. Cortar na ms-
quina de frios e fatias inas. Pré-fritaros peda-
o5 de towxinho, retirando-os antes de dourar,
Colocar os tomesmos em uma vasitha, despejar
o restante da gordura na pansfa. Debar fitar
e levar 3 geladeira. Antes de servr, color os
tomesmos em gordura quente, depar Fitar e
e5c0me

Acornpanhamento: farofa, couve Fita e laranjas
tipo bafa.
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CUSCUE PALILISTA

A iguaria, angindnia do Norte da Africa, & feita
com sémoly molda e cozida no wapor, Servida
COom Came o peixe. lequmes e embibidos, re-
cabeu nowes ingredientes e importncia hists-
rica &m temas paulists, smme o séoules XV e
IV 05 mopsires, que partiam da capital para a
exploragio do interior doEstadoe em diregio as
rmires das Gerals para comendalizar seus produ-
foes, costurmawvam levar em s=us recipientas de
alimertces farinha de mibooom gainha, fejao
i mihio Durante awiagem, afarinha de milho
absarvia o cabdo do frango e cs ingredientes se
misturaam fomrmando um viade, Maks tande
ele fioi chamado de ez paulista

Ingrediertes:
1 pacote {500 g) de Brinke-de-milho em flocs
Vzicara (chd) de farinha-de-rmandioa

1 mhara (chd) de dqua marna @m 1 colber
{ sopa) de sal

Tcolhisr (sopa) desaka

Tcolher (sopa) de cebdlinhavende picada
Tcolher (sopa) de saka picada

1 zicara (chd) dedlea

13 xkcana de azeite de oliva

1cebol grande picada

1kg de tomates maduns, sam pde e s2m -
rmenkes

1 pimenta dedo-de-moga grande, bem picada
Tcolher (cha) de pimenta-do-reing

1k de camaries pequerns, descascados e ja
comidos

T colhier (sopa) de Gl

1 e { 5000 g} e plrnibces esicnmidios & ortadis
em pexdagos

E camardes gands, decasades e oozidos,
para enfiaitar

4 v bern cozics, descascados & cortadis em
rochelizs

2 latas pequenas de sandinkas em dleocomest-
e, escornidas e limpas

2 tomates maduros, firmes, com pele & semen-
fess, corta dos erm rodelas

2o Ffcdhas de mowre initeiras

Moo de prapan:

Pensirara Barinba-de-milho Pensirara firinhs-
-dk-mandioa & misturar a5 duas Umedees
oM @ &Qua salgada morna. Juntar o5 Brmpenos
werdes & misturar bem, Debar descarcar por
1rma hiora. Numa panela, colocar o dleo e o azsl-
te, amescentar a cebola, o tomate & & pimen-
tas, & cozinhar, em g0 médo, durants 15 mi-
ritos. Jurvtar o camandes ao moki e cozinhar
somente ate kantar fervura, Retiar do fogo
Despejar somente o Fquido da panels sobre a
farirha & misturar bem, ate formar uma farofa
crnica. Refoagar os palmitos. Decorar o fundo e
o6 lades da parels superior do uscuzein com
o6 padages de palmito, oz crmankes grandes, as
rodelas de owo cozidas, 35 metades de sandinha
e a5 rodelas de tomate, Ir enchendn a panda
com camadas de farinha altemada com -
rradas de camaries, palmitos, mdelas de s,
sardinhas & asim por diante, abé termimar os
irgradientes. Encher a panda inferior do qs-
auEeino com dgqua ats a metade, Gobriro ousou
com & folhas de couwe. Encaixar uma pansla
e oulra & cobir 0 CUSOLESing Corm LM pano
e prato limpao, Tarmpar e kevar 0 forno médio
Quanda & folhas de cove estierem cozidas
(Erca de 30 minutos), o OUEUT eskard pronio
Retirar oo fogo, escomer a dgua do oEmzero e
debear descarear 10 minutes Desenformar com
alidada & servin

Foinr Dimous Fesliris o ey o badiin




BIOMA PAMPAS

Area gue brange: 63% do R Grande do Suf

Sua vegegio campestre de grande riqueza
¢ integragdo com 3s Horestas de ArauGirias,
aliadas 3 pusigao geogrifica e relativis babas
temperaturas, cigam uma witva culindria
bem tipica, com fortes influéndias coloniaks e
ity 2oy bl

A mistura étnica ocornda na regido Sul resultou
em uma cufindria completaments diferente do
resta do pas, mm 3 presenca d@nda mals forte
da cozinha italiana, alemd, dém das 3 presen-
tes portuguess e espanhola.

0 dwrrascg pancipd prato do Rlo Grande do
Sul, resuitou de um fato histéeko. Para catequi-
Zar os Indios da regido na época da coloniza(3n,
05 padres jesuitas introchmiram a cnagao de
gado e debraram o rebanho sob a responsabili-
dade dos nativos. Com a dhegads dos tropeiros
paulistas e mineiros, que esaavizaram os in-
dios, 0 gado permanecey solto pelos campos e
s2 espalhou pedo sul do territinio, pois ndo havia

peedadores, Dafa abundancia de pastos e a tra-
digio do chumasco gaddw (preparado apenss
com s3l grosso).

Com a chegada dos italianes, 3s massas, a po-
lenta e o frango foram integradas a0 hiabito Ji-
mentar regional, assim com o cultivo de vinhas,
que produzem espumantes premiados intema-
donakmente, como do Yale do Vinhedo,

J3 3 infludncia akemd, ficou restrita & colénias
no interior do Rio Grande do Sul e de Santa
Gatarina. O Parand, apesar da forte influénda
itdiana, conta com uma presenga também sig-
nificativa da culindnia indigena,, sobretudo com
razes e gracs.

PRINCIPAIS INGREDIENTES: carne bowina & ca-
prina; farinha de miho, erva-mate;

PRATOS TIPKOS: sopa de capelete; gaketo as-
sado; dwrrasco; sagu a0 vinho tinto; barreado;
amoz de cameteino
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RECEITAS

Fotx Segu  ema Cotbalin

SHEL COM VINHOD

De origem indigera, o sagu era mandicc cod-
oy, picada em pequencs pedagos. Tom a vinda
oha farmilia redl portuguesa para o Brasil, duran-
e aimvas=io de Napoledo, muitoda culiréna de
Portugd foiincorporada & adaptada 3 aulirdnia
brasileira, Misoorava-s2 o sagu an winhooda por-
todando a este “mingau” ares de dice. Hojeele
¢ produmde industrialments em Brmato de
becdinhas, para fadlita coodmento

ARROZ CARRETEIRD
(s carreteings & o5 tiopenos eam homers que
wivian rias estradas & wiviam do trabalho no
campa 05 carreteics mnduriam as canetas —
LR espécie de carmga puxada por bois — par
comerdalizar supimentos para o pow kol
& 05 trop=ins ondubam ropas de gado ou
cavakos. Como passseam muito fempo pefos
pamps, & precisaam coznharao ar bvre, kyva-
wm oreigo um fiarmbre, danque e anz Eam
alimeritos rioos em probedngs e eles podiamn le-
warl nassuas mochilas, sem o penigo de estragar
enquanio venciam as kngas distindas.

Ingrediertes:
&00 gdechangue em oubaos

Irgredieries:

01 xicara desagl (faoula de rmandioca)
T00m| e winkea tinto & sua escolha
S0l de dqua

(03 icaras de agicar

01 pau de canel

0 crawceds india

Modo de prepan:

Para hidratar o sagi (Puly do gato) Em uma
travessa de vidno cokque o sagl, metade do
winha & deixe dascarsar por 1 hora,

Em urma panela, mleque a 08 para fereer e
arrescente o =gl hidrtada no vinho, Mg
beam, deie cozinbar mesends alqumas vezss,
peor 5 minutos. Borescente o restante do vinho
e deixe mainhar até as bolinhas oomegarem a
ficar trareparentes. Adidone a cansda, o oavos
& o agicar. Mesa bem e codnhe mexenda para
rian grudar nofunde da panels. Quando & bo-
linhas estiverem na sua maoria ransparentss,
desligue & deiee estriar.

Pode ser servido morno ou frio com @eme de
bauniba e canel em pd oucom leite

1 deres de alhio

1 Ebals grande picada

2 tomates maduncs fimes e picados
1 pmentio-vende médio picada

2 sfvaras dearmz

Saka picada

Olesa,

Moo de prepan:

Cozinbar o chanque em wubos e reservar. Re-
fogar o alho e & cebola, depois o tomate, em
saquida adicione o chamue & o amoz. Refogar
b= & colocar a saka picada. Corpletar com
dgua dois dedos acima do refogado. Tampar a
panehl apds kvantar ferwra e abaiar o fogo
Debar cozirbar até o amoz estar cozida,
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Prato tipio do Parand, 0 Barreado & simbolo de
fartura, festa e alegria. O norme vem da expees-
siuhma(apnehmunpiﬁodeonnou
farinha de mandioca, para evitar que o vapor

esqxeomdoseqmdepm

Ingredientes;

2 5 kg de ame fresca
(peita, cnxdo mole, patinho)
250 gde toucinho fresco
3 tumates sem pefe
1cebola grande plcada
2 dentes de atho piado
2 folhas de Jouro
Cominho
Pimenta-do-reino

1 mohodesalsinka

1 mohode cebolirha
Fothas de alfvaca

200 mi de vinagre

Sal a gosto,

Modo de peeparo:

Na w&spera, limpar ¢ metar as Gows em pada-
adicionar todos 0s
mnm e debar desam
sequinte, forrar @ panela com toucinho ¢ lear
30 fogo para desreter. Colocar as cames empe-
radas. Tampar a paneda com uma fofha de ba-
manera, prevamente agoedda na dapa para
amolecer e amarrar as boedas com um barbante
gosso, (olocr 3 tampa e “barrear” com uma
mistura de dnza de fogdo, farinha-de-rman-
doca & 3g1a fervenda Lewar 2o fogo forte mas
1 pimeias hors, passando para um fogo mals
beando depoks, rum total de 8 horas. O fogao
tern que ser 3 bkenha. Quando a folha de bane-
meira estrer bem escura, estas prontoo baneada,
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AROMAS GASTRONOMIA
(ORES & BRASILENA 4
SABORES SABORES

DO BRASIL DE BRASIL N




FIESTAS DEJUNIO

Hoguera, guadrdo (danza tipica), banderitas
y berracas @n juegos y comidas tipicas son los
ingrecientes que no pueden fatar en las fiestas
que seredizan tradidonalmente enel mes deju-
nio — y pueden extenderse hasta jlio— por todo
Brasi. Las Festas fumings legaron a Brasil con la
aknzacdn portuguesa, con b legada de los
jesuitas, que dikndieron varias festas religiosas.

Realizada para cdebrar la abundancia en las
cosechas, 1a fiesta adquind cnnotackin reli-
gosa, siendo realizada tradiconalmente entre
los dias 12, que esvispera de Santo Antonio, y
el 29de junio, dia de San Pedro, con su apogeo
enlanache del dia 23 para &l dia 24, dia en que
se celebra a San Juan Bautista,

Las celebraciones resultaron muy eficaces para
atraer la atencion de los indigenas para el
mensaje de catecsmo de ks curas y en espedal
las fiestas joanimas — como efan nombradas

— coinadian con d perlodo en que ks indics
redizaban sus nituales de fertilidad De junio
a septiembre &s época de sequia en muchas
regiores del Pak y los rfos, casi sin volumen y
d suelo saco eran propicios para la preparaddn
delasiembra.

Se puede percbir B influsnda brasilera en
las cornidas que se sirven durante |a celebra-
adn, Alimentes como yuca (mandioc), malz,
calabaza y leche de coco fueron introducidos
en la fiesta poe los brasikenos, ademds de las
costumbees @mo el ford  bo-bumid y b
quadriha (danza tipica).

De las tiemas francesas vinieron los pasos y
marcaciones inspiradas en el baike de b noble-
za europea. Ya de los chinos vinieson los mo-
sos fuegos de artificio. El baile-de-cintas, muy
comin en el sur de Brasil, tiene su origen en
Portugal y Espaiia.

Foex M ato tpico del Nosderie - Famonta » Coow / Haew < N ik do Triro
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SIMBOLOS

HOGUERA : QUADRILFA (DANTA TIPICA)

Para ks catolicos, b boguera es o mayorsimbe- — Irepirada en el baile de sakin francs pars cu-

o de las 085 o parefas, la Tquadrlle”estaba en destaque en
Franda erkre & inido del Sigha 19y b Pimera
fauema Mundd.

5 La “quadrille” fue traida a Brasil siquiendo &l

ura h"'JLH: snbire &f monbe interés de |3 dase media y de la alfa sociedad
portuguesa y brasikhia y ripidamente 2 hizo

GLOBOS popular siendo mezdada con bales brasi

Aidemis de [a hoguera, ls globos “'“t"“" SO0 e ya exdstian. Aungue nidalmente adoptads
peoe fa éliteLrbana brasilefia, este es un baile que
furwo 5u mayor dedmiento en o drea ruml Id-
ahi viere |lavestimenit del .
i e un baile propio de las fiestas d-':_|ur| i

VEA LD QUE SIGNIFICAN LOS PRINCIPALES PASOS DE LA QUADRILEA (DANZA TIFICA k
EM &VANT, TIUT - Las parejas s dan ks ranis y wan ol cantmode |a rueda formandoura gran cola
EN ARRIERE — Todos wuebven a sus sitios  los cabalkros que posioonan delante de las seforas

CAMING DEL CAMPO - L siioras van tirande delos cabalkeros formandoun grande crodoy despuods
vuehven para b formadan enmla

PIRA LA LLLWIA! - L parajas dan media-vuedta
E5MENTIRA! — D nueve todos dan mediaveelta diciende: jih!

MIFA EL TUHEL — Ura pareja pore bos brazos para elalto sujetEndise s mamos formanido urhinel; bos
ohaimeds van pasando pordehajo, pocidondndoseal fremeen b risma formacin, scendiendo el tin

L




RECETAS TIPICAS

CANJICA

Especie de mak blaom y también nombve
que se da af plate que es preparado con este
malzy otres mgredientes como leche o lecke
de cocoy azocar. Se croe que la canjica legd a
Brasi coa los esdavesy era wa afimento may
comdn en jos quilombos y senzalas, En sor-
deste, el plato recibe ef nomive de mogunzd.
Es conocida tambiéa como fimbeié y chd-de-
bario (1 de barn).

Ingredienteas:

Z&g de malz propio para canjica
11deleche

Canela en ama

Ingredientes opcionales:
Leche condensada

Coco rallado

Cacahuete tostado

Instrucciones de elaboracion:

Dejar el malz de la caniica de remojo en
agua preferendalmente de un dia al otro.
Cocinar en agua suficiente en la olla da pre-
sidn por aproximadamente 20 minutos con
Ia @nela en ramay, s asi lo desea, &chele
raspas de limdn o naranja. Después de co-
cido, afiadir la leche caliente y el azicar (o
leche condensada) y deje heevir un poco
mis (si lo desea, también puede poner coco
ralladoy cacahuete tostado).

QUENTAO

Es moa palatra de origen caipira En fus regio-
nes sudeste y nosteste de Srasi] ef questdo se
prepar cop archaza en ver de ving, porks gran
prodiceidn de caia de aatcar de estas egiones
¥ por ks o arktod de acceso of vino, krrgamente
prodacido ea & sur brasifeiio

Ingredientes:

1 Botedla de Gachaza

2 tazas de andcar

2 tazas de agua

Jengibre

Canela en rama

Cawo

Nuez moscada ralada

1 limén cortado en cuadro

Istruccdones de preparo:

Lleve todos Jos ingrecientes al fuego, excepto
la cachaza, y deje hervir hasta que se sueite
¢l sabor. Quite def fuego y afiada la pioge
{aguardiente). Lleve una wvex mds al fuego
hasta que hierva.
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PAMONKHA

Comida de ongen indigess, o pamosha pre-
sente wog dversidad de condimentos y ssbo-
15, de regida para regiin, En Nordeste, por
ejemplo, es dufce, Neva feche de oo y puede
servirse comoposte y oo comeo plato principal
En Mias Gerais, de fa misma ama gue en S50
Paufo, kr pamonhs trmbién Neva axdcar, con
waa diferencia: lr masa es colady para separar
ks parte groesa del malk.

Ingedientes:

6 mazoecas de maiz verde

¥ taza de leche de coto

Manteca de cerdo;

Azicar (en el caso de pamonha dufice)

Sal (en d Gsode pemanha salada)

Reseevar buenos rastrops del malzpara hacer las
bolsitas de las pamashas y también para atarlas

Fosa: Cooa / duen Corte lin

Imstrucdones de prepar:

Pelary rallar las mazorcas de maiz, raspando
las mazorcas con una cudhara Afiadir B le-
che, 1a manteca caliente en cantidad suficien-
te para una masa consistente y condimentar
con azdcar o sal. Poner [a masa en cada bol-
sita hecha con & rastrojo del malz, atarlas y
llevarlas para cocer en una aldera con aqua
hirviente, Cubrir con mazorcs para que las
pamanhas se hundan en el aqua, propordo-
nando coccdn homogénea,

Observaddn: en b pamoshe salada se puede
afiadir, en cada una, trozos de queso fresco

4
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CULINARIA ASOCIADA AL
CLIMAY VEGETACION

o |5 biamas raturales influencian ks pEisajes y b dversidad de b fama y la flor, les
ias tenen fuertes @racierkticas gue influencian la gastronemia de Brasi.

i & ingredientes tipicos, algunas recetas son conodidas y difurdidas por todo el paks y o

case de la cajpirin

urgidi en & siglo 20, cuando |a mezcla de archag, limon, miel

consumida en o Pak como medicing para amenizar los efectos de b gripe espaiiok. B
liméin era utilizad por |a gran conerkracicn de witamina Cy la anchagr en fnddn del alcohol, que

ayudaba a acderar los efectos de la mexda.

Enaquella épo [a regidn de Firaccaba, en el inberiorde 5o Paula, ya sedestacaba por | produccién
de la cachaga, prindpal ingradiente de: 3 rnedicing casera, youando la noeedad desernbanod en el
puertiode Sanbos, hytnauu..u:lnmnﬂlslnupitnnr-.mtn-d-mpm':.:r jetsta e funcidin del origen

del rt-:-rnm.issi;n'rﬁ:.at'm:-d'-_-la mexda.

o sie sabe exactamente en qué momento la rmiel fue sustibuida por &l azicar y & hieko sustibug
&l ajo, peto en la semana de &rte Moderna en 1522, |a capisinba ya tenfa & status de obctel y fue
adoptado por intelechuales de la dpoca, entre ellos Oswald de Andrade y Tamib Amaral, mmo

simbolo de la oulbwa gastrondmica nadonal F
n® 4851, que defirne mmo receta para una dos

fidalizado en 2000, por el Dec retn Presidencial
de un limdn matemdo con mes udharas de

aziical, hielo picadoy 75 ml de cachaga blanca, toda junto y mepdada

Un dulce rrury conicida es o brigadeio, en
el Sur es concddo coma segrinbe, La receta
argd en b diada de 1940, en homenaje al
brigadero Eduando Gomes. En los afies 1946 y
1950, &l raditar se candidatd a la presidenda
da Repdblica por la UDH, justo despuds de |a
calids de Getdlio Vangas. La golesing, heda de
leche condersada (ura k), mantequila (una
ouchara de sopa) y chicolae en pobio | nEtno
outhars) es ample de haern, Basta reunir los
inigredientes en ura olls, cocinar toda en fuego
medio, resbviendo sin parar. {uando empiece a
despegarsedela ola e hora de apagarelfusga
Despus e solo dejar enfriar, untar las manos
con mantequilla, hacer pequeia peotas,
emvobred s en choomlite granulade y poredas
en pequefia fomas, fadlmente enconiradas
en spemeneds.

Les ingredientes de b adinaria brasikfia son
tan diersos y tan completos quevae la pena
un wiaje por esfos aromasy 5abores,

Foiz: Bripociiv ! | s Carb skl
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Foto: Pato sn ol T ap Danda Guciolle

BIOMA AMAZONIA

Areaguealtara Ace Amaps Amazones Far fb-
rama Ronddnd2 ypaadmente o estadh de Mato
Grossof 4% Maanhdo (34% )y Tocantins (9%

Gran pare de b cultura en |3 mesa de la
regdin viene de herenda indigena, que dio su
conodmiento 3 kos libros de recetas que fueron
escrites. Es corsdderada por muches el mayor
ejemplo de adinana tipicamente radomal.
A pssa de sus rdes amazinics, b ccina
regoral sufnd fuerte nfluenda de inmigrantes
portugueses, justo enel inicho de la elonzaciin,
Después, con el ddo de b goma (ltex), otros
pueblos legaron y dejron a5 trazos en
adinania, comoes el @sode lbaneses, japoneses,
italianos y hasta los propios nordestings que
migraron para la regidn en esie msmo periodo.

Con parte de su temitorio influendado
también por el mar y atin enniquecido con la
multipliddad de los ries, los platos regionales

mexdan |3 exuberancia de |a floresta tropical
y 9 ma L2 yua (mandioca), que estd
entre los ingredientes mé importantes en la
historia de b alimentackin brasiena, slié de

la Amazonia ygand el continente adaptandose
a ks temenos locakes y reaeando sus propias
texturas, colores, aromas y sabores,

INGREDIENTES PRINCIPALES: yuca (mandioca),
cpogqu, ogn, Prawar (pescado), FAlhote
(pescado), wual (azafrin brasikeio), jambd,
quarana, Tacamaré (pescado), castana-de-Para,
tocop (cakdo extraido de la yuca), harinas;
queso del Marajd, pimientas; frjoles/porotos.

PLATOS TIPICOS: Pa en o Fapi Gadd
(cddo caliente servido con focopi, gambas
secas, mbd y goma de tapioca), Manicoby (Ja
fejoads de Para - hojs de b yuca (mandioca)
cocidas por siete dias y senvidas con came de
cerdo), Piraracu de casaca (pescado con harina).

Fate: Tarsdogs' such Werecarul/ Bntbraosr
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RECETAS

PATO EN EL TRCHERT

Hiy oo leyendda amaxings qoe Jod (I loog),

.:mmn.wf.: e krssy | (N estrelly del
), deddid witar el centro de b Tierra En

henvidoy i 'ru rl.:.r.: ¢l comsEmo |'l|.|.":':'|:l.'1|:I

Inpreatientes;
1 patr mediana limpic
1 ceballa pic :li:

1 Irtrus d-r.: t|,1.1|

| pimenia de cheiro piada

1 ama de hojs de albabac
2 amees de hojas de jambe

TAMBAQUIASADD

Pz de esmmas de agrg doke, of Rmibagmpases
v doranidn gemeraimente pards en &y mitod
superiar, nagar an i mitad ineriordel ceeme ¥
poede alranzrr W entin etes o lrgo an fodal
Son encontrados en ke boacky Amazdnicr damnte
i épocd o Peng, coroedo enfran & ks matojes
mdades y = afmentan de frotos o semils.
En by desowa, oo se afmemian & sobewiven con
& gasa qoe goomrkin dorande b dpom da
Nena, Ric en ameqa 3, ete pestad & oog de
s espedies comercinles mds importantes de Ja
Amaronid centsl

Iretnucciores de prepan:
Saroriar el pato con
blanim, & ourna:

Cutsrir con film plstic
revera hasta o dia sigaiente, IZ.aI-?runrr:J hr-m-:-
&0 tvrnpur:tum I'I'Il"ljidl'ld Tmrr.i-r'l Hl &

lla .|-| aja, & vino

i 025 -J:nl: saL: Jr--jn:lnr

-1umr| estar blanvo Retirar el

i ar. Cortar el pato en trozes y
T, FITHFIEﬁ v, | plmesdts de cheiro
b dbahaca en una dla Ll-ur.ilfl.l-'l_u blando
hasta hervin Retirr mitad del tooos’ hervido
y reserval En la olla con & dfwwg restante,
poner los toms de pata y dejar hervir hasta
ge hc ] rnu; t-L:nda Trarr.i=-nr pm

con salsa -1-: ,"'l.":I'IE':II'd -1'-!' dheiro ;. har'na -:IE- ']'U::I
[mandicca) muy gruesa.

Ingredienies

1 Tam bagoi mediano

100 ml de aceite de ol

2 dientes de ajo

Ilimones

1 muchara de pimienta negra
sal a qustia

Iretnucciones de prepan:

Limpiar o rambagui y saonar conaja, pirmienta
neqra, aedte, mlorante, sal ylimdn.
Dejardescarean por 30 minutos. Foneren b pa-
milla para asar y mojar @ los condimentos to-
las las weres que vaya a girarlo. Senvir con saka
e pimienta, foompiy harina de yua (mandio ).




BIOMA CAATINGA

Area gue arca (eard y parte de Rio Grande
do Nore (&%), Faaba (F0%] Femambo-
oo [§¥%)] Fan (3%, Bahiz F4%] Sengpe
(4] Alago 48% ]y Maraniido (1%

La seca y el dima semi-irido imprimen en
la mesa del serfanef na oA perenne,
conectada a b coeracin de los alimentos
altos niwel 6§ PECUISOS [ara las
aonstantes jornadas en bilsqueds del agua, Mas
RS | asgananen diversidad
ok ingredientes y colones, pero todss dlas estan
cangadas de sabor,

La dieersidad dimdtica tiene reflejos directos en
la culiraria Desde la costa de Pemambuca basta
la de Bahia, la fricana se mirta mids
fuerte debido a bos resquicios de la escaitud
-:innt- F| cido rafa de anic ar. '|'a &n

los demds estadis de I.1 regidn, p{unsumu
e condimentos picantes, muy omin en la

oosta, & mis pequeno. Bn & serifo nondesting
-I dima propio fasoreo LMo de carnes,
E dola ¢ A 58 abcs hechis con

tarmibisn es tpica del int-:ar i,

La meatividad es una manca de |a regidn. Bo se
asuste s enolentra a wendedores ambulantes
Salvador con trios eléctricos

bida tipica bieilefia,

puedeser tomado a ualguier hora de dia.

INGFEDIENTES PRINCIPALES: judias -:rilu
yuca (mandioc), maz, mateca de

beiella, calabazas

trqull.: requess

alubizs; hariras.

F'L.'TIZI' TIF'IIIZI"- h:n:hd-fd ] tl--n'r ree de s
i tuhm-fe
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RECETAS

Fotx Tagioon ¢ an Codaalin

TAPIOCA
Tpicamente barsiela, de ongen ndgeng A te-
pioca es oo manyar bacho con ke Eala exvtsnids de
Ak yrca {mand
5P DS PO e

AL o e JE A2, Bos oo e 8
GG Owarox tvfﬂl. L05 COVODERT G0 06 -

| LO5 parelios B pNs-guarnmns,
f dom ik camestibie g2 fa man-

yeras & famao 6sf deyo para gue foe asado
en ¢ fgde, geandd & tapioca En ko Captan
Hereditana de Pemamboro los partugoeses desar-
n:TL‘
para ¢f pan, Poed amente ki tapioar se difmdid

8og6 0 narestsos das como pk

S hepande e P SAHE
o gue .'u,'\u.u;\,\".u 27 an buEn [sth

" 4 et Ao Le
magunie ge X

ey avie Mewra Ao dacove e acd - ’ - .
oM are -‘“;‘DJ’ OF VRS 05 S5TE005 D 0IesTings.

Ingredientes
| taza de polvillo chdce
5 codhars deaqua
| pizca de sl

Irstrucdones de prepa

En un bol mediang pones & palvlio y despado
anadr & agua, mezdando con fa punta de los
dados. Mexdar bien hasta chener una hanina
guesay hameda. Pasar esta harina en & tamiz
para dejarl més fina Glenta una sartén en
fuego dta Porer 34 de |a taza de harina pasa-
da por ¢ tamiz. Extender con una cuchara hasta
que auba todo & fondo. Defar por wn minuto
hasta que s2 vea que bos granos se pegan. Gra
y dejar cocinar un minuto o hasta que se quede
muy seca. Repetr |2 operaciin con el resto de fo
Qe queda

Ps: Los redlenos pueden vanar, salados o dulces
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BAIAO DE DOIS

La Nstorka def Baido de Doxs remanta a los tiem-
pos de grandes dificaltodes del paeblo nardes-
tino com s secas, avando by comile e escasa
y nada podala estropearse o desperdiciarse. Asi)
of ceasense b fas sobsas de ks oxaing — awoz
¥y powctos e o poco gue tenla de came s y
queso anjo— y aslsorgi este sabraso plato defa
COCing mordesting,

Ingredientes:

2 tazs dearne

2 tazas de porotos pintis

1 taza de manteca de cerdo
| taza de queso aujo rallado groeso
| pimenta de cheiro amaila
1 pimiento veede picado
Perejil picado

Cilantro picado

1 ceboll picada

4 dientes de ap piados

Irstrucoones de prepanc

Cocinar los porotos en agua y sal Fredr la cebo-
I13, &l pirmiento y & ajo. Afiadir las hierbas y los
porobes cocidos (sin el liquido L Afadir el arrozy
dos cucharas de sopa del @ldo de ks porotos.,
Anadir o queso, mexdar y servit.

Fotx Rabbo de Dok / uan Corte lin

TARTA SOUZA LEAO

Patrisonio lomatenisl de Pesambocg kr tarto
entrd en kehistoga de s cafinariapemambcana
par nternedio de Doda Rita de Cissia Soaza Ledo
Sezerms Cavakanty, esposs del coronef Agostinho
Bemermy da Siva Conkeant| propéetan aef inge-
o Sio Bartolomen, poliato de Manbear, Ago-
nos ngredientes del Souar Ledo, ariginninente
earopeos, fremn sustitavals: &l tigopor k pasta
de yoca fmandioca) y fo mantequia francesa,
por mandeca hacha en fa cocing del ingeniv.

Ingedientes

18 yemas

6 tazas de leche de com puro

1 by che amicar

| g de pasta de yuaa (mandioca)
2 axharas de sopa de mantequilla
Sal a qusto

Instrucciones de prepanc

Con & azicar, hacer un almbaren punto de hika
Junte b mantequith y despods lasyemas. Aliadr
la pasta de yuca (mandioca) bvada, macerada y
tamizada, Y por fin, deche de cooo y5d 3 gus-
to. Pasar toda |a mezda en un tamiz muy fing
varias veces, Poner en uma asadera untada con
mantequila y fomada con papd impenmeable
que también esté untada Asaren homo reqular,

Fosx Tata Soeme Ladx I'u:ia;« /Ao FOR (e Bl




165

ACARAJE

Frovenieste de o feagua aficia iebd; akard
= peiods de fuego y jé = comer, 0 sed, camer
pelota de foega. Su origen weve de ona kyeada
sobre ko lacide ol Xao gl oo su esposa hesd

Segdn ks keyends, knsd, & disa de bos weaios
y o0& ks tormentas, fve a fa casa de I fordork
africano) bascar s alimento pasr su manida &
I fo 2ntregd recomendandb goe arandd Xangd
comiera, fiem a hablar pam of poeblo Des-
confada, fansd b probd astes de entregark af
marido y nads pasé Uegandoa arsa, entregd ef
preparado @ Xangd, s ofvidarse de repasar ks
nhanacicnes of M. Xangd b comdd y cosado
estaba ot do paw & puedls, omeszaron o
salr famas de fvego de su boar, ARigida, laasd
comrkd para ayadarlg comenarodo tam (iée o sof-
tar Mamas o2 frego salenco de so boca Delantz
de todo esty, el pubio comenzd o safodarkos de
gran &y de Oy, 0 seq, gran rey del foego.

Fotx Acsspd /! duan Cortadle

Ingredientes: Mado de preparo:
1 litro de aceite de dendd para freir En un bl grande, pones s posotos y kavar va-
1 cuchara (de postre) desal riasveces, hasta que sdga toda la piel. Despuds,
| diente de ap dejar en remojo por 3 horas. Escurnr las judias,
1cuchara {de té) de jengibre rallado ponedas en b liasdora, pntar b cebolla,
300 gde cebolla en troms jengibez, & 3jo y a3 sal y ficuar hasta obtenes
1 oy de porotos ofo negro o poroto castilla una pasta, Antes de frek, batirotra vez la pasta
con una cxchara, hasta que quede muy banda,
Rellern Enura ofla grande, calentar oy bien el oceite-
| taza de cldo de pescach o de gambas de-dendé. Con la ayuda de dos cucharas, mol-
Clantro a gusto dear bos bolitos y frefros en el acei . Servirlos
¥ taza de aceite de dendé reflenados con gambas o con los relencs sepa-

100 gde gambes secas ahumadas sin cabeza rados. Gambas para acarap: En una ofla, poner
1 cebolla picada en trozos sy pequefios todks dos ingredientesy mezclar, Levaral fusgo
y saltear por 3 minutos.

El trabajo de las *Bahianas del Acaraje” es Patrimonio Inmaterid Brasikeho, B preparo del “acarajé”
con sus rellenos habituales (*vatapa’ hacho con gambas o ensalada), el uso del tablero para ven-
tas de la comida, la comercializaciin infoema y el uso de indumentarnia propia de |as bahianas,

entrd para el Libro de los Saberes en 2005, Yendidos en las calles de Sdvador (BA), desde el fin de
la esdawitud, s2 tomé un simbok de Bahia, &f cmmo las bahianas que le preparan.
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BIOMA CERRADO

Area que harca: Mistito Federd] Goids (97%)
Bcanfins (91%) Maanhdo [55%), Mato Groso
do Sud (§1% )y Minas Gerais 57%)

Su clirma &5 marcado por dis estaciones al afio:
seca y lwicsa, La weqetacion puede llegar a
rratas cerradas y marcadaments dliares, que
acompafian los oursos del agua,

Fuefion estas matas que diemn apoyo histhrio a
s tropencs que desbravaron el interior profin-
dade Brasi, saliendo del nordeste del paky de
la regidn sudeste

El terrenc faworable a la msecha ya la ganade-
ri impuksd de forma extraordinania bs delicias
servidas en las mesas koalkes. La adinaria de la
regidn &5 muy influendada por la qaraderi,

RECETA

RISOTO DEL CERRADO

Flato tpio faliang, & nisstio gamd ropdje poevo
en & Carrad. Con inguedientes ipices de A 5ada-
o bursiksia, & redoe condimeniios y olor espe-
diaes de by tiera.

Inigrechiemtes:

20 die amoz

150g de sachichdn

B0 g de geranioba picada

B g e polpa de pegei

3 uchars de aeite

1 cuchara (de postre) de azafrdn
¥ cabola rallada

4 hojasde urel

2 tormates sin piely sin semillas, cortados
B fTozs

i e b princpales actividades econdmicas
del territario, de ahiviene la gran preferenda
e la poblacién de Centro-Oeste por came de
ternera, capring y de cerda v la fuere pesenda
indigena liderd la prafererada reginnal por rajies.

IHGREDVENTES PRIMCIPALES: | berm,
ora-prondbis, guiabo, yuca (mandioca), cames
aradas, came de cerdo y de temera, malz, fre-
tas, pimientas, hannas, embutides; amoz, fiijo-
s proriobios; corchayi; Bam

PLATOS TIPKOS: Amoz con pequi, picadito con
quiche, empaddo gosne, vaar atoladd; g
tropeim mingro; pollo con grigho; salteade de
rrafzwende: totn de faiie; Exdina,

¥a ramo e [;Efl!_il F
B pimiera s-de-b
2 uchars (d

de calda de pollo
2 cuchar (d

de crema de polo

2 ouchar id esd
1 litmar die a6 birsierite.

Instrucdoenes de prepan

Dorar &l o yla cebolla en el aceite. En sequida,
afiadir el tomate, & azafran, la crema de palla,
el caldo de pollo, la s, el pegui, |3 gurdmba, ls
hojas de lared, elarmzy e agua, y dejar o
parunis 20 minutos. Despuss, porer por enci-
ma &l polko asado, el sakhichin, la pimients-
de-bode, |3 ervila, acsitras verdesy &l pensil,
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Fouz: Arvas con peged [ 1ie wwwi argroars peg s loamee

EMPADAO GOIANO

£l quténtico Empadido Golano hizoe onigen & fa
Cidade de Gosfs — aoocida fambidn por Goids
Velho — que hoy es Patnimonio Hiskdrico de fa
Humamided, Se cree gue & Empaddn Golano
se ongind de &y colinaris eargped, en oo farta
sakrda que tenls entre sas ngredientes: cames,
aves, pescads ymanscos.

Ingedientede b masa:

1 b de harina de trigo

400 gde manteca de cerdo o grasa veqetd

2 cucharas de mantequila

3 huaves

1 waso “armericano” de agua fria (aproamada-
rmente 200ml)

1 cuchara de sal, disuelta en el agua.

Rellern:

1 kg de pemil

1 guariroda (un tipo de paimito amargo)
picada y hervida

1 by de sakchichdn

1 kg de pechuga de pallo

1 queso fresco (picado en cubus)

300 gdeaceitunas verdes

Saka:

1 kg de tomate

1 eboll ralada

1 cuchara deaceite

2 a3 cucharas de harima de trigo (para defar
s gruesa)

Caldo de I coccidén del pollo

Instnucciones de prepanc

Masa En un bol, poner k2 harina y b sal. Haces
un aguero en el medio. Poner b mankeca, fa
mantequila, 2 huewos %‘d a9, Mexchr con
12 punta de los dedos. Folworear una superhae
con hanina de trigo y macerar fa mexda hasta
que s2 obtenga uma corsistenda makable, En-
voheer en papal aluminioy quardaren b revera
hasta el dia siquiente.

Redlervx Freir el sdchichdny & perni separada-
mente. Saftear y desfiar el pollo, reservando el
caldo, Hacer una salsa de tomates, cebollay al-
dode pollo. Defar gruesacon s harina de trigo y
poner las acstunas, Reservar,

Abrir fa masa, poneren bos molkdes, sin untar. El
refleno debe estar fria Poner &l releno uno de
cadavez, después & quesoy por ditimola saka,
Tapar o molde con b masa. Pincelar conyema
e huewo. Asar en horno pre-calentada, en tem-
peratura mediana, hasta dosar,
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BIOMA PANTANAL

Area que abarcar 2% de Mato Gresso do S y 7% do Mato Gross

Denitro de b regicin Cenmo-Oeste, el Fantanal Metogrossense &5 |a mayor planice de inundacidn
contirua del planeta. De estas fomaciones, lkgan alamesa del pantaneno una selecdén de ingre-
chientes que generan reoetas muy partiolaes de | regidn.

INGREDNENTES PRINCIPALES: carne de yacané, baowina ycaprina; yuca; pescados; fitas.

PLATOS TIPICOS: Caniiy frefogadh de came seca e randioca); Chipa fiita {belinho fits de queijo
arado e pobilho |, Srranal idulce de papaya werde y spades]; Pacuasado; caldb de pirafia,

RECETA

CALDO DE PIRARA

5 oy ar par s baen sabor y por i famoa
-:'e::ﬁ‘m"q miwﬁedmfﬁ:-ﬂp‘m.ﬂ:mm—

iy en pegueics envases o kizas, con haestante
pmizmta, Ky los gue o gprecen afadensdo ba-
ning ey

Ingrediertes:

2 by e pirana (impia)

2 tomates grandes

doebollas grandes

1 pirmiento p2queio

2 hecjas de lawed

1 rama de persjil

1 rame de cebelling
Hujas de dlamim

Hojas de Hierbabuena

3 lrmones

Teuchara (de @) de A finometo
dgua [para cubrir ks pirahias)
Fimienta-malagqueta (opdonal}
1 taza de acaite

Colorante

5alaqusto

Iret nuccores de prapan:

Ratirar las escarmas dal pescado y corlarks en
tozos grandkes, Sazonar oon sl, pimierta y li-
. Dejar por 2 horas, Poner aceite enuna olla

qrande y Devar al fuega, Cuando esté caliante,
echar bss pirafizs, dando una ripida salteada.
En seguida, poner agua hirdienke hasta la mi-
tad de b olla, tapar y dejar codinar por 2 horas
o hasta que se queden bien coodas. A sequir,
colar todo el caldi y reserar. Retirar todos los
espincs de la pirafia, oidadosamente, Batr
en la linedora b ame y & Gldo hasta que
tocks esté muy cremcso. Reservar, Bnootra ola,
calentar aceite y, ouando esté calierte, anadir
el tormate, d pimiento, b cebolla, d peraijil, el
ceboling, el dlantro, b hierbabuena y o larel,
Saltear muybieny porer & caldo batido, Afiadir
la sal y colorante, Servir muy caliente, o sasa
ok pimienta-ralagueta.

Foix Fafjlo Tropsi: ¢ usa Corbalin
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BIOMA MATA ATLANTICA

Arez gue abarcx Expinito Santa. Riode fneig
fanta Cataring p parciainente Parand (B

ol ¥ etmnjgras snguans y al mismo
tiempomeadadas en la mesa del brasilafia

H.ﬁ':'.ll"l ._i:lll l|'.-'||,|.1l lZl'ndl:'l:l "uj-it-:-:mvsvn:ld-

{0 gL |.':| lIﬂ]'l'ﬂ ITIL: l:'l-' ada e 1.':|li ] I'I.HTi tu'.-
tante simitar an ingrediertes y en la propia praps-
rackin delos aimentos

La emcepoion e la qulinaia capiderda que, por su
prooirnidad con &l Mordeste y exterga costa ma-

RECETAS

FELIAD TROPEIRO (POROTO TROPERD)
Desde “&"l."ul. l.l:"l.'l'lu o i rll"".!"-."'ll:’ de ks
s dstin tas meranmofas IE";.l “li'-."'ll:""l:'r Topas d
cnball o0 lambos de bamos. Los homibes qae
quichan estos animales emn Mamados de dno-
PET0s Hasta hymitad '..l:".l!:l LI, || el -
mieon buend "'||rl|:"‘|..l3‘ etado de ul W5 (T
condirciendo of groada Les ponstos mepcindos
an haring de prcd (mandivag], socing, sakdhi
chin, heeves, g, cebolls ycondiments, se hizo
an pito bisio del mend de estos hamires, De
b el oripen del pamive Biifo-tropein, £ oog
Erencia directa oo miembms de ks tropas.

Irogreatienies;
1 kg e peopbios miod ados

| taza de harina deyuca (mandinca)

PRIMCIPALE S INGREDAEMTES: amoz
s curadas, palmito, yuca {mand

com g de Minas; capininha

1 ki e sk hichdn

2 dientes de ajo gplastados
1 eballas en rodajas
1l e focini

3 hussics

2 cucharas (e sopa) de etolling vende picado
Sal al qusto

Iret nuiogiores de prapanc

Cocimarlos porotos hasta queestén blardos [de-
Ar ks garms entens), Dejarescumr elcaldo en
uritamiz. Picar el bodna, oondimentar con sal y
frek hataquesmpieoe a porerse de olorama-
filko Reservar la graca. Saltear el salchichdn en
uria ol la o un posco de agua  tapan, Destapar
auando el agua se seque, para que coja lor. En
b gresa ded toding {12 taza) muy calients, sal-
tear &l ajay las cebollas, los huedss y los parotos
(sin# caldo)y saltear un poom mis. Adidonar |a

harina, &l tocino y el ceballino, Ameglar en un
madde, Decorar con rdajas de salchichdn,

Boormpafiamienta; berza entera, armz y sdsa
acebollada.
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FELJOADA
Es mn plato gue consiste en oo gusado d2 po-
olos 09 arme, oedomenfe alompaiado
de awoz. Es aa plato con onigen en el Narte de
Portugal y que e Ia achrakided coestituye soo
de los platos md's tipicos de ks axina basifena.
£n Portugrl se cocima com poretos blancos en
¢l noroeste (Mnbo y Doaro Ldoral} o parotos
myos enelnordeste (Tais-os-Mantes), y general-
mente inchiye también oros vegelales fomate,
anchosas 0 bezal jrmtamente coo fa carpe de
cerao o de temena, @ fas conles se paeden jantar
chorizo, morclls o bannera. En Bars¥, es hecha
de ko mezda de porodos negros y de vanios tipos
de came de cerdo y de temess, y dega a ks mesa
acompanada de fraofs, arme blraco, beza sai-
teads y aranjapiada, ente ot ingredientes.

Ingredientss:

1k e poectos negros

20 gdearmes2a

400 gde salchichin

€00 gde costila shumach
600 gde lormo asado

4 paios (sakhichén de lomo de cerdo
con condimentos)

4 hojas de lawed

5 dentes de ajo

1 g che tocino (peeza entera)
Sala gusto

Fotx feloosa ! Ninktdi ko do Tadirn

Irstrucoones de prepano

Fejoads: Retira ra sal de las cames. Escoger los
porctos (quitar los makos), lawrlas y poreras a
cocina con las hojas de laurd. Afadir las cames
entiozos grandes, Después pones losembutidos
(ellos cocinan rapidarmente L Retirar fas cames a
la medida en que estén cocidas. Dejar enfiiar y
picar en trozos grandes. Dorar el ajo en el aceite
yedhark en ks porotos, Si esnecesario, corregn
I3 sd. Retirar la mitad de los porotos y trituwar
en la llaadora Poner las cames en bols sepa-
rados y avbrir concaldo de porotos. Dejar hervir,

Todino: Enolar & todno en canuto, atarcon un
hilo y congelar. Cortar en la maquing de frios
en lonchas finas. Pre-frer los trozos de tocing
retirandolos anvtes de dorar, Porer bos tocings en
ua pota, echar & resto de |a grasa en la ola
Dejar frek y fevar a la nevera. Antes de servir,
poner bos todinos en grasa caliente, dejar frefr y
eSCUITT.

Acornpahiar con harina, berza fredda y naranjas.
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CUSCUS PAULISTA

Elmanjar, ariginario del Norte de Africa, eshecho
ol sEmolky melida y codda af wrpor Servida con
came ¢ pescady legrmbees y ambutics, rec-
i marevos ingrediemies ¢ imponkaacia bisdrica
&an ferras pauistas, ente los sighes V0 y XHIL
Lees iroperns, gue partfan de f copital posr fa
explaraviin o=l inferior del Edado y e dieaidn
i has Minas de ks Gerdls para mmenchalizar sos
prodtes, sdan levar en s reciendes de
diimentos haring de mak o galing, ponses o
malz Dorante el virje, knbaning de sk absonbis
& arldo del padio y ks ingediamtes se mercinban
forman down coddo. Mds tarde, sabid e nombre
de sy powdisha

I ragreatienbes;
1 paquete {500 q) de harina de makz &n o

1 p;g deha‘imgéle'pumrn'ﬂndit-:aj -
1taza de agua Ermplads con 1 auchara de sl
Teuchara de pareji

Tcuchara de ceboling picada

Tcuchara de pereji picado

1 taza de aceite

113 taza de acdtede dliva

1 cebulla grande picada

1y e tomeates maduros, sin pid sinsemilla

1 pimienta dedo-de-mogr grande, muy picada
Teuchara de pimienta negra

1y e gambes pequenas, peladas y ya modas
Teuchara de aceie

1 tama (5004q) de palmitos esaurridos y picados
&N s

& gambsas grandes, paladasy oocidas,

para demra

4 huevos muy cocides, pelados yortados

en rocajas

2 latas pequeiias de sandinas en aceite, esorri-
dasy limpias

2 tomates raaduras, firmes, con piel y samillas,
cortados en mdajas

2o 3 hojas de berzas enteras

Irestrucciorses de prapan:
Tamizar la harina de mafr. Tarnizar la hanna de

yuia (mandiom) § mezdar la dos. Humedaes
con aqua sabads templada, Juritar les cond-
renbos vendes y mezdar bier, Dejar descansar
[eod urea b, En ua olla, e char elaceite desnya
yed acaite de oliva, afiadi b eholla, d tomate
v las pimientas, y mdnar en fusgo blando, du-
ravie 15 minutes, Lnkar las gambas a la saka y
cecinar solo hasta que hierva, Retirar del fusga
Edhar soko & Niquido de b olla sobre b harina
ymezdar bien, hasta que s forme una harina
gruesa y himeda, Saltear ks palmitos. Decorar
el fondoy ks lades de laolla superion de holla
oal couscous con los trozes de palmito, ks gam-
bas grandes, las modajas de huevo oocido, las
mitades de l sandin y |z rodajas de tormate,
Ir Renardo |3 olla con capas de harira altema-
oas con capas de gambas, palmitos, rdajas de
huewos, sandinas y saquir esta orden hasta que
s# acaben los ingrediemies. Relkenar la olla in-
Erior de la olla dal couscows con agua hastala
ritad Cubiir & ousods con s bojas de bera,
Encajar ua parte de b olla en la ofra parte
ok lacla del couscowsoon un paiio limpiode
cacina Tapar y llesar al homo mediana Cuando
s hinjacs e beeyza et il ass (ahgor alrededor
ok 30 minutcs), el cusos estard sto, Retirar dal
fuegn, escurnr el agua de b ola del musons
ckjar descarcar por 10 minutos. Retirar de la
olla con cuidado y seric

= ry

-
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BIOMA PAMPAS

Area que abarca: 63%de Rio Grande do Suf

Su vegetaddon campestre de gran rigueza y
integradon con fas Horestas de Aravcarias,
unidas a la posiodn geogrd fica y relathas tem-
peraburas baas, aearon uma cutura adinana
muu’plca, con fuertes influendias colonialesy
de ks paises fronterizos.

Lameada émicaoarnda en a regitn Sur resul-
o en una culinaria completamente distinta del
resto del pafs, con la presenda adn més fuerte
de la cocina italiana, akemana, ademds de ls ya
presentes portuguesa y espaiola.

El chwraseo, plato principal de Rio Grande do
Sul, resufts de un hecho histhrico. Para cate-
quizar los indios de fa regién en fa época de fa
colonizacion, los curas jesuitas introckgeron |a
aeaddn de ganadoy dejaron el rebaiio bajo I

nsabifidad de ks natiwos. Con la Hegada
de ks troperos def estado de S3o Paudo y Miras
Gerais, que esdavizaron ks indios, & gamado
permanedd suelto por los campos y se propagd

poe el sur def temibio, pues o habia predado-
res, De ahi viene |2 abundanda de pastos y la
tradiciin del dwrrasco gaucho (peeparado ape-
nas con sal groesa),

Con la llegada de los italianos, las pastas, la po-
kenta y el polo fueron integrados a ka costum-
bee dimentar regonal, asi como & cdtivo de
vifias, que producen espumantes premiados in-
ternaciondmente, como el del Yalle ded Vifiedo,

% b influenda alkemana quedd restricta a las
colonias en elinterior de Rio Grande do Sul yde
Santa Catarina. En Parang, a pesar de |a fuerte
influenda italiang, cuenta con una presenca
significativa de la adinaria indigery, sobre todo
€00 rakesy grancs

INGREDIENTES PRINOPALES: came de temera y
caprina; harina de maiz, hierba-mate.

PLATOS TIPICOS: sopa de capeletti; pollo asa-

do; chawrasco; saga al vino tinto; barreado;
araz cometen,

Fotx Cafdcotantal B0 Grande 42 500 ( Sntrer
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Fotx Sogw / A Cotasdin

SAGU CONVINO

De onigen indigena, ef saqu e ywa fimandiocs}
cocida, picada en pequenos trozos. (o la Nega-
da de ko maleas de Portwgal en Brasd, darante fa
ovasida de Napofeds, gran parte ¢ ks cafinario
de Portagal fee naxrporads y adaptada a fa ar
Ao rin drasiled. Se mexiaba el sagd of vino de
aporto ddndole a esta “papiia”an aise de dufee.
Hoy este pirto es producics isdustrialmente en
“Durbujas’ para que lopreparacidn seam ds ffal

ARROZ CARRETERO

Los carseteros y bs tropesos eran hambses que
yivlan en hs estrads y viviay def trabgio en &
campa. Los camederos condacime las arovetss —
wa especie de carsea tinsda por bueyes — pant
comerdalzar suminstios paw ol poedlo focal, y
Jos toperes condchan tropds de groado o arba-
Nos (omo pasyban mache tlempo por ks pam-

pas, y pecestaban cocinaral aire Bire, evabao
con elfes e Rembre, chxrqu:&maz‘ Earn al-

mestos riaxs en protelnas y eflos podian Fevar

en sux mochias, sio &f peligro que se estropeant
mvendras recardan knspas distancins.

Ingredientes:
600 gdecharque en txs

Ingedientes:

01 taza de sagd (fécula de yuca (mandioc))
700m de wino tinto (¢ quelijas)

500ml de aqua

03 tazas de anicar

01 palo de aneda

03 clavos de India

Instrucoones de prepanc

Para hickatar ¢ sagl (Salto del gato): Poner &l
s3g0 en una vajilla, mitad de vino y dejar des-
cansa por | hora,

En una oll2, pones & agua para herviry ailadir
¢l sag0 hidratadoen el vino, Revobver muy bien,
dejar codnar revolviendo algunas veces, por 5
minuios. Afiadir el resto del vino y dejar cocinar
hasta que las burbujas sean trareparentes, Afa-
dthgneh,lmmydanim Rexolver bien
y cocinar revolviendo para que no se peque en
el foado de la ofa. Cuando las burbujas estén
en mayor parte transparentes, apaque el fuzgo
ydepeentiar

Puede ser servich templado o frio con crema de
vanill y caneh en polvoo con ledh.

3 dentesdeap

1 czbolla grande picada

2 tumates maduros firmes y piados

1 pimiento verde mediano picado

2 tazs de

Perejl picado

Aceite

Irstrucooees de prepanc:

Cocirar el %men uomsJ reservar, Sattear
elapyla ks, despods o tomate seguido
del dhamuey o arrz. Saltear muy bieny pones
el pereji piado. Pomer dis dedos de aquaenla

olfa. Tapar b ofla despods kevantar que hierva y

bajar o ego. Dejar cocinar hasta que el arr
esté cocida.
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BARREADO

Plato tipico de Fssand, of Bavresdo es simbolo de
abmdsacia, festa y alegria. £ nombre viene de
ks expresiin “barrear” fa ofit com un mexks de
cenizas o haring de yuca (mandioca), para ewtar
que &l vapar esape y ef cxcido s2 segoe desr-
siadb rdpido.

Ingredientes:

2 5 kg de came fresca (pacho, tapa, culata)
250 gde todno frexo
3 tomates sin pigd

1 cebolls grande picada
2 dientes de ajo picado
2 hojas de lawed
Comino
Pimientanegra

1 ramo de perejil
hamdep“’ i
Hojas de albahaca

200 i de vinagre
Salagusto

Instrucaones de praparc

En el d& anteriog, limpiar y cortar las cames
&0 trozos pequehos, jutar todos bos ingre-
dientes, excepto & todno y dejar desansar.
Al dia siguiente, cubrir el fondo de la olfa con
tocino yllevar al fuego para demetit. Porer as
arnes matinadas. Tapar 13 olla con una heja
de platanero, previamente calentada en una
phindia para ablandarse yatar los bordes con
un hilo gruesa Poner & tapa y "barrear” con
um mexda-de cenizas de fogdn, hanna de
yua {mandioca) y agua hirviente. Llevar al
fuego dto en las primeras 2 horas, pasando
a un fuego mds pequefio después, en un to-
tal de 8 horas. H fogin tiens que ser de [efia.
Cwando 3 hoja del plataneso esté muy oscur,
estard listo ef bameado,
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