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E proibido chorar sem aprender,
Levantar-se um dia sem saber o que fazer

Ter medo de suas lembrancgas.

E proibido n&o rir dos problemas

Nao lutar pelo que se quer,
Abandonar tudo por medo,
Nao transformar sonhos em realidade.

Pablo Neruda



RESUMO

O presente texto traz o resultado de uma investigacdo cujo objetivo central é
compreender como tragos da cultura das midias vivenciadas por estudantes do Ensino
Médio de uma escola publica se expressam no ambiente escolar, identificando encontros
e desencontros entre elas, ou seja, a cultura das midias e a cultura juvenil. Os objetivos
especificos caracterizam o jovem e a cultura das midias no contexto atual; levanta tragos
da cultura das midias no repertorio dos estudantes e analisa a leitura que esses
estudantes, em idade juvenil, fazem da midia. Os sujeitos pesquisados foram 51 alunos
e alunas, com idade de 15 a 18 anos, que residem em 11 localidades do Distrito Federal,
com destaque para o Nucleo Bandeirante, localidade ligada a historia da construcdo da
capital federal e onde esta situada a escola na qual estudam os sujeitos pesquisados
jovens, ou seja, em processo de formacdo pessoal, social, cultural e intelectual.
Amparado nas abordagens qualitativa e quantitativa, este estudo utilizou o questionario
e a entrevista individual como instrumentos de pesquisa. Os tragos da cultura da midia
foram levantados a partir da caracterizacdo dos jovens e da cultura das midias na
sociedade atual, do levantamento de tracos da cultura das midias no repertorio que esses
estudantes usam — como roupas, acessorios, simbolos, palavras, linguagens, modos de
agir e de falar, formas de consumo e de encontros com seus pares —, bem como da
analise sobre a leitura que fazem da midia. Tendo como foco a centralidade das midias,
da cultura e da juventude, o referencial tedrico principal é constituido pelas formulagdes
de Geertz (1989), Kellner (2001), Thompson (1995, 2004), Laraia (2009), Forquin
(1993), Santaella (2003, 2008), Dayrell (2003, 2006), Libaneo (2001), Toschi (2004,
2010, 2011), Martin-Barbero (2006) e Mafesoli (2010). OQutros autores também
contribuem com os dialogos e analises, tais como Orozco (2005), Adorno e
Horkheirmer (1985), Setton (2010), Eco (2008), Morin (2000, 2000a; 2005; 2008),
Lima (2003), Sarlo (2004), Wolton (2004), Braga e Calazans (2001), Spésito (2009),
Nascimento (2002, 2005), Camacho (2004), Fischer (2005), Gonnet (1997, 2004),
Luckesi (1994), Morduchowick (2008) Baccega (2003), Bauman (2005, 2008), Belloni
(2005), Citelli (2000, 2000a, 2006), Jaquinot (1998). Os dados colhidos, organizados,
analisados e interpretados revelam que 0s sujeitos pesquisados sdo assiduos
consumidores de produtos da cultura das midias — antigas e atuais — e se identificam
com personagens midiaticas ao mesmo tempo que assumem uma postura critica diante
dos meios, das mensagens e dos bens culturais a que tém acesso. Os sujeitos
pesquisados expressam uma cultura juvenil prdpria, na escola e na vivéncia com seus
pares. A conclusdo aponta que ha encontros e desencontros entre a cultura das midias e
a cultura juvenil, e acentua a importancia de a escola compreender as interfaces que
entrelacam a educacao e a comunicacdo, com vistas a despertar para a reflexdo sobre a
cultura das midias da sociedade contemporéanea.

Palavras-chave: Educacdo e comunicacdo. Cultura das midias e juventude. Midia,
juventude e mediagdes.



ABSTRACT

The present text brings the result of a research study whose main objective is to
understand how cultural traits of media experienced by high school students in a public
school are expressed in the school environment, identifying similarities and differences
between them, i.e. media culture and youth culture. The specific objectives depict the
youth and media culture in the current context, describes aspects of media culture
within the repertoire of the students and analyzes how these students, at a young age,
assess the media. The research subjects were 51 male and female students aged 15 to
18, living in 11 different places in the Federal District, especially Nucleo Bandeirante, a
town linked to the history of the construction of the federal capital besides being home
to the school of the young subjects, who are still in the process of personal, social,
cultural and intellectual development. Grounded in both qualitative and quantitative
approaches, this study used a questionnaire and individual interviews as research tools.
Media culture traits were collected from the characterization of young people and media
culture in modern society, the collection of data concerning media culture traits in these
students’ repertoire — such as clothes, accessories, symbols, words, “lingoes”, behavior
and speech patterns, consumption patterns and interaction with their peers — as well as
an analysis of the assessment that they make of the media. Focusing on the centrality of
media, culture and youth, the theoretical framework is based on the formulations by
Geertz (1989), Kellner (2001), Thompson (1995, 2004), Lara (2009), Forquin (1993),
Santaella (2003, 2008), Dayrell (2003, 2006), Libaneo (2001), Toschi (2004, 2010,
2011), Martin-Barbero (2006) and Mafesoli (2010). Other authors also contribute to the
dialogues and analyses, such as Orozco (2005), Adorno and Horkheirmer (1985), Setton
(2010), Eco (2008), Morin (2000, 2000a, 2005, 2008), Lima (2003), Sarlo (2004),
Wolton (2004), Braga and Calazans (2001), Sposito (2009), Birth (2002, 2005),
Camacho (2004), Fischer (2005), Gonnet (1997, 2004), Luckesi (1994), Morduchowick
(2008) Baccega (2003), Bauman (2005, 2008), Belloni (2005), Citelli (2000, 20004,
2006), Jaquinot (1998). The data that was collected, organized, analyzed and interpreted
shows that the research subjects are frequent consumers of media culture — past and
present — and identify with media characters while at the same time taking a critical
view of media, messages and cultural objects which they have access to. The research
subjects express their very own youth culture at school and in their interactions with
their peers. The conclusion goes to show that there are similarities and differences
between media culture and youth culture and stresses the importance of schools’
understanding the interfaces that intertwine education and communication, with a view
to awakening to the reflection on contemporary society’s media culture.

Keywords: Education and communication. Media culture and youth. Media, youth and
mediations.
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INTRODUCAO

Minha experiéncia com o mundo das midias (alternativas e de mercado) durante
0s ultimos 25 anos, na condicdo de profissional, espectadora e consumidora; minha
atuacdo no movimento feminista; minha relacdo com a cultura juvenil e o contato que
tive, ao longo do mestrado, com producdes dos campos da educacdo e da comunicagdo
foram fatos geradores que convergiram a realizacdo da investigacdo cujo resultado ora

apresento.

Nela pesquisei tracos da cultura das midias do tempo atual e as juventudes. O
interesse em me dedicar a um tema complexo como a cultura das midias vem do olhar
critico que sempre lancei a centralidade que a midia desempenha sobre os individuos,
em especial sobre os jovens do mundo contemporaneo, que vivem em um tempo no
qual cada vez mais as mediacOes se fazem presentes, ndo somente nas midias, mas

também nas relacBes familiares, de amizades, comunitérias e na escola.

Nascida em Cajazeiras®, cidade fincada no sertdo de um estado nordestino, ouco
desde que dei meus primeiros passos, a afirmacdo: “Cajazeiras, a cidade que ensinou a
Paraiba a ler”. Essa marca se deve ao fato de a populagdo desse municipio, ancorar-se
nos principios educacionais do Colégio dos Salesianos. Com o devido respeito a
polémica que essa afirmacdo gera, a reafirmo para demonstrar como fui constituida e

como essa constituicdo tornou-se responsavel pelas minhas inquietacdes.

Meu eu que se constituiu social e culturalmente tem varias vozes. Sdo vozes de
minha familia que, pautada por esse slogan, sempre procurou garantir a presenga da
escola na minha vida e na de meus irmdos. S&o vozes de meus mestres que
impregnaram na minha mente a importancia do saber. S&o vozes de meus idolos
midiaticos e dos herois de minha juventude. S&o vozes de minhas companheiras da

militancia feminista e partidaria, assim como de meus parceiros e parceiras do mundo

! Cidade situada no oeste da Paraiba, Cajazeiras fica a 477 quildmetros da capital, Jodo Pessoa, é
considerada a sexta maior cidade do estado e tem a seguinte estrutura educacional: uma universidade
federal (UFCG), uma faculdade de filosofia (FAFIC), uma faculdade de enfermagem e fisioterapia — FSM
(Santa Maria), um curso de formacéo de magistério superior (Sdo Francisco), uma unidade do CEFET,
com ensino médio completo e dois cursos de nivel superior.
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da midia. Mas também sdo vozes de meus pensadores, aqueles que passei a conhecer,
desde o dia em que optei por cursar Comunicacdo Social, nos idos de 1980, na
Universidade Federal da Paraiba (UFPB), em Jodo Pessoa.

Desde entdo, ndo esqueci mais as falas dos autores com quem me identifiquei.
Recentemente, juntei esses autores a outros do mundo contemporaneo. Todos eles juntos
me mostraram que no mundo existem lados, midias e mercados, reafirmando em mim a
importancia de tomar posi¢cdo no mundo. Pertenco a uma geragdo que nem bem tomou
conhecimento do termo aldeia global, criado por McLuhan muito antes do surgimento
da Internet, logo se viu diante de um fato histérico que mudou a geopolitica
internacional bipolar entre os Estados Unidos e a Unido Soviética: a queda do Muro de
Berlim, em 1989, dando-me clareza politica acerca das for¢as que moviam o mundo: o

capitalismo e 0 comunismo.

Dai em diante, clareei minhas visdes e passei a enxergar, para além da
homogeneizacdo, as manifestacdes culturais. Dessa forma, localizo meu objeto de
estudo: a cultura das midias expressa por jovens da sociedade atual, que é neoliberal, de
mercado e globalizada, no que se refere aos processos econdmicos e tecnologicos.
Identifiquei essa globalizacdo na voz de um de meus pensadores, para quem a
globalizacdo é perversa e de dupla tirania — o dinheiro e a informacéo (SANTOS, 2001,
p. 38).

Dessa forma, todos os atores que me constituiram e ainda me constituem
tornaram-se fontes de minha voz. Meu eu que carrega tracos e vozes de toda a historia é
um eu que se traduz em um nos, constituidos em um tempo e um lugar, com seus tragos
e aprendizagens culturais. A partir de todas as vozes que me constituiram, falo de um
lugar, o lugar de trabalhadora, de comunicadora e de mulher do meu tempo, sintetizando

meu ser politico, comprometido em ter uma intervencdo no mundo.

Minha formac&o cultural, académica e politica é o suporte para todos os olhares
que lango ao mundo que me cerca, a vida que levo e as relagdes que estabeleco e
desestabeleco. Assim, sigo tomando a posicao tedrica e politica de ficar ao lado dos que
se indignam diante de desigualdades, desmandos e injusticas, unindo-me aqueles que

buscam que buscam combater estes males.

Minha vivéncia com a midia levou-me a fazer vérias indagagdes: sobre seus

discursos, suas imagens, sua estética, sua forca e sua funcdo social. Durante muito
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tempo, morando em Porto Velho — onde passei 18 anos de minha vida — dediquei-me a
dividir essas inquietagdes sobre a midia com parceiras de meu mundo social e politico e,
juntas, dialogamos com mulheres e jovens, reunidos em encontros e debates a esse

respeito.

Apesar disso, foi a decisdo de vir morar em Brasilia que concretizou minha
vontade de retomar a vida académica e desaguar nela minhas inquietacGes referentes a
midia. Essa possibilidade se deu quando concorri a0 mestrado em Educacdo, na &rea de
concentracdo Educacdo e Comunicacdo (EC), na Faculdade de Educagdo da
Universidade de Brasilia (FE-UnB), que tem como eixo Midia e Educacdo, e fui
aprovada com o projeto de pesquisa denominado “Uma interface da educagdo com a

comunicacdo para além da interag&o social”.

Todavia, no percurso do mestrado, 0 contato que tive com uma experiéncia
alfabetizadora com uso da televisdo deu nova dindmica a0 meu projeto investigativo.
Trata-se da experiéncia da educadora popular, Aurenir Meinako?, que usava conteidos
do jornalismo televisivo em suas praticas pedagdgicas de alfabetizar mulheres
indigenas, com idade entre 5 e 45 anos, do Parque do Xingu, em 2002. Conforme me
relatou Meinako, inspirada nas ideias de alfabetizacdo de Paulo Freire (1921-1997), ela
usava palavras comuns ao noticiario diario da televisdo, que eram escolhidas pelas

indigenas para com elas aprender a ler e escrever.

Impulsionada por essa experiéncia e amparada em literaturas feitas, mudei para o
projeto “Televisdo e escola: um estudo sobre a pertinéncia do uso pedagogico da
televisdo em sala de aula”, com o qual fui a campo em uma escola de ensino
fundamental, de Planaltina. Nessa escola publica, que visitei durante trés meses,
entrevistei o vice-diretor e dois professores, convivi com seus alunos e observei suas
aulas, assim como a relagdo de membros da camunidade com a escola. Essa experiéncia
investigativa sobre as praticas pedagodgicas envolvendo o uso da televisdo em sala me
deu conhecimento sobre aquele cotidiano escolar. Porém, me vi novamente impelida a
direcionar esse projeto para a categoria juventude e, sendo assim, fui obrigada a

procurar uma escola de ensino médio, nivel escolar no qual se inclem estudantes com

? Descendente dos Guajajara, tribo indigena do Maranhdo, Aurenir é casada com um indio da tribo
Meinako, do Xingu, e reside no entorno do Distrito Federal. Ela trabalhava como doméstica em
apartamentos no Plano Piloto quando tomei conhecimento de suas praticas pedagogicas. Aurenir cursa
atualmente Pedagogia, em uma faculdade de Brasilia.
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idade juvenil.

Diante do desafio de mudar novamente de projeto, mas ainda guiada por minhas
indagagdes sobre a midia, aprofundei minhas leituras acerca da cultura das midias e das
juventudes, apos ter definido ir em busca de compreeender a cultura das midias expressa
por estudantes do ensino medio de uma escola publica. Essa guinada metodologica me
fez descobrir que ha um consideravel volume de estudos, pesquisas e producdes a
respeito da cultura das midias e também da categoria juventude; porém, me fez perceber
também que ainda faltava algo. A percepcao de que havia uma lacuna dirigiu-me a esta
pesquisa que, como mais uma vez afirmo, teve como objeto de estudo a cultura das

midias e as juventudes no ambiente escolar.

A investigacdo teve o objetivo geral de buscar compreender como tragos da
cultura das midias vivenciadas por estudantes do ensino médio de uma escola publica se
expressam no ambiente escolar, identificando encontros e desencontros entre elas (a
cultura das midias e a cultura juvenil). Dessa forma, trabalhei com o0s objetivos
especificos de caracterizar o jovem e a cultura das midias no contexto atual; levantar
tracos da cultura das midias no repertorio dos estudantes e analisar a leitura que esses

estudantes, em idade juvenil, fazem da midia.

A pesquisa foi realizada em um centro de ensino médio do Nucleo Bandeirante,
situado na Avenida Central e que atende, atualmente, a mais de mil estudantes, segundo
dados da direcdo. O fato de ir a escola em busca dos sujeitos pesquisados para observar
seus comportamentos e ouvir suas vozes, teve a intencdo de explicitar a relagdo das
culturas e a instituicdo escolar, pois entendo que, como instancia de mediagédo cultural
entre os significados e as praticas culturais e o desenvolvimento dos alunos, a escola
promove um intercruzamento da cultura escolar com as culturas cientifica, social,
juvenil e midiatica (LIBANEO, 2006, p. 34). Em sintese, compreendo a escola como
sendo o lugar de encontro da cultura que é vivenciada pelos estudantes nas midias, na

cidade, no cotidiano e na cultura formal.

Dessa forma, adotei a preferéncia em ver esse jovem no ambiente escolar, ainda
que ndo tivesse a intencdo de trabalhar o cotidiano docente nem tampouco investigar
suas acOes pedagogicas, ou mesmo o projeto politico-pedagogico da escola. Aquela
opcdo metodoldgica teve a ver com a compreensdo de que a escola é um espago
institucional e de formacdo intelectual e individual, onde estudantes em idade juvenil,
no caso, 0s sujeitos desta investigacdo, passam parte de seu tempo, sendo por vezes
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compreendidos; outras vezes, ndo. A proposito dessa realidade, acatei a producdo tedrica
de Dayrell (2010), no tocante & sua preocupagdo sobre a necessidade de a escola
reconhecer o jovem existente no aluno; desta feita, compreendendo “a densidade, seja
étnica, de género ou de orientacdo sexual, entre outras expressdes, com a qual a
condicdo juvenil se apresenta” (DAYRELL, 2010, p. 4).

Portanto, fazer uma conexdo entre a juventude, a escola e a midia teve base na
crenca que nutro de que tal instituicdo tem o papel mediador no processo de
desenvolvimento intelectual dos estudantes, conduzindo-os a se tornarem individuos
autbnomos e criticos. Particularmente, os individuos que estdo a ser formados na

sociedade de informagé&o, capitalista e mercantil em que vivemos.

Os sujeitos pesquisados que demonstro nesta investigacdo sao 51 alunos e alunas,
de duas turmas do 1° ano do ensino médio, com idades variando de 15 a 18 anos. A
maioria (61%) dos pesquisados € do sexo feminino, e 37% sdo do sexo masculino,
sendo que apenas um n&o identificou 0 sexo. A opcdo por pesquisar uma clientela em
idade jovem parte da premissa de que esse momento da vida tem centralidade no mundo
contemporaneo. Assim, acato o fato de que este segmento tem uma cultura, um modo de
ser, de estar, de pensar, de se comportar e de se relacionar. S&o sujeitos que falam e que
tém voz atuante no mundo. As caracteristicas da cultura jovem podem ser proprias de
um tempo da vida e fruto de influxos globais e comunicacionais, mas ndo séo
homogéneas e podem vir a se constituir em ferramentas de aprendizagem, no processo
de mediacdo, interlocucdo e negociacao. Portanto, uma das motivac¢es que me levaram
a investigar esse segmento reside no fato de compreender, como Geertz (1989, p. 27), a
variabilidade cultural da humanidade no tempo e no espago, tanto “em sua esséncia

COMO em sua expressao”.

Um dos fatores que me levaram a escolher uma escola® de ensino médio
localizada no Nucleo Bandeirante se deveu ao fato de ser este um dos mais tradicionais
lugares do Distrito Federal. Situado fora do perimetro do Plano Piloto, o Ndcleo
Bandeirante foi o primeiro lugar de ocupacdo dos trabalhadores que construiram
Brasilia, os chamados candangos. Depois de enfrentar a ameaca de ser extinta, essa
localidade foi mantida, estruturada e urbanizada, compondo hoje a Regido

Administrativa VIII, que engloba a Candangolandia e o Riacho Fundo, sendo

* Tem 48 anos de existéncia.
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atualmente composta pelos seguintes setores: Nucleo Bandeirante Tradicional,
Metropolitana, Setor de Mansdes Park Way, Setor Industrial Bernardo Sayédo, Setor de
Postos e Motéis Sul (via EPIA), Setor de Postos e Motéis Sul (Rodovia Brasilia—
Anépolis — EPNB), Setor Placa da Mercedes, Area de Desenvolvimento Econdmico,
nucleos rurais Vargem Bonita, Corrego da Onga, colonias agricolas NB-1, NB-2,

Coqueiros, Arniqueiras (parte) e Bernardo Sayao®.

Além desse componente historico, outro motivo deu margem a opcéao
metodologica de escolher a escola do Nucleo Bandeirante: saber que nessa escola
funciona um sistema interno de comunicacdo que os alunos chamam de radio. Trata-se,
na verdade, de um servigo de som, montado por computador, para promover, por meio
da mdsica, a interacdo comunicacional entre os alunos nos momentos de recreagéo,

sociabilidade e festas eventuais, organizadas por eles no ambiente da escola.

A partir desses fatores interligados, mergulhei nesta investigacdo, que se deu entre
outubro e dezembro de 2010, primeiro com a definicdo do tema e depois com a
elaboracdo de um esquema geral de acgbes, voltadas aos objetivos especificos, ja

mencionados.

Dessa forma, me apropriei de informacdes sobre a cidade, a dindmica da
populacdo da regido e o cotidiano da escola. Também trabalhei na montagem do
mapeamento tedrico-metodoldgico que nortearam a pesquisa. A seguir, elaborei um
questionario e um tdpico-guia para a entrevista individual, que foram submetidos a
avaliacdo da orientacdo. Nesse meio tempo, visitei a escola, contatei a direcdo e
providenciei tramites burocraticos na Diretoria Regional de Ensino (DER), do Ndcleo
Bandeirante, pedindo autorizacdo para realizar a pesquisa. A partir dessa autorizagdo
(Anexo A), passei a fazer visitas a escola, oportunidade em que falei com professores,
observei os docentes em horarios de intervalos da escola, apresentei-me aos alunos de
duas turmas de 1° ano, entreguei a eles pedido de autorizagéo (Apéndice A) dirigido aos
pais e responsaveis deles, para que pudessem participar da investigacdo. Vale salientar
que, enfrentando, de um lado, o esquecimento de alguns alunos em trazer o documento
assinado e, de outro, as reservas de alguns pais e responsaveis em autorizar tal

participacdo, esse procedimento ficou prejudicado. Diante desse problema, e

* Com base em informagdes da Administracdo Regional do Nucleo Bandeirante — Geréncia de

Planejamento — Geplan/Secretaria de Estado de Cultura do Distrito Federal.
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considerando aqueles estudantes que ja haviam demonstrado interesse em participar da
investigacao, conversei com a dire¢do da escola e com os professores das duas turmas ja
contatadas e, juntos, adotamos a decisdo de, com o cuidado que a pesquisa cientifica
requer, estabelecer uma relacéo direta e de confianga com os alunos, apresentando-lhes
o contetido do questionario (Apéndice B) e deixando sob a livre e esponténea decisdo
deles responder ou ndo as perguntas atinentes a cultura das midias com as quais
vivenciam. Era meados de novembro de 2010 e, nesse clima de apoio da direcdo e de
técnicos e mediante a presenca dos professores, apliquei o questionario em sala de aula,
obtendo a participacdo da maioria dos estudantes presentes, que formam o universo de

51 sujeitos pesquisados, anteriormente citados.

Diante dos dados colhidos, apropriei-me do conhecimento sobre o perfil
sociocultural dos sujeitos pesquisados e preparei-me para aplicar o segundo instrumento
procedimental — a entrevista individual — no inicio do més dezembro de 2010, periodo
durante o qual docentes e discentes j& viviam a aproximacdo do inicio das férias e das

festas de final de ano e do final do periodo letivo.

Para aplicar a entrevista individual, escolhi 8 estudantes entre os 51 respondentes
do questionario. Essa escolha levou em consideracdo minhas observagdes, as condi¢des
de agenda da escola e a disposicdo dos estudantes em conceder as informagoes.
Também adotei a metodologia de ndo usar imagens, e sim apenas o gravador, para

registrar as vozes dos sujeitos pesquisados, com opinides, hesitacdes, siléncios e risos.

Os 51 estudantes que formam a populacdo pesquisada, ou seja, respondendo ao
questionario e, dentre estes, aqueles oito escolhidos para responder a entrevista
individual, sdo identificados como sujeitos pesquisados®. Dessa forma, cabe esclarecer
que, sempre que a andlise estiver a tratar de dados levantados por meio do questionario,
o0s estudantes serdo chamados de respondentes. Quando a analise se referir as falas dos

participantes da entrevista individual, serdo chamados de entrevistados.

Procedi a realiza¢do da entrevista individual a partir de um roteiro (Apéndice C)
em que inclui perguntas baseadas nas respostas dadas pelos estudantes no questionario e
tentando atender aos objetivos da pesquisa. Neste, inclui a escola, com questbes

referentes ao uso do laboratorio de informatica e a presenca da Internet nas acbes

> Grifos desta pesquisadora como opgdo metodoldgica de identificar os participantes do universo
pesquisado.
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pedagdgicas. Do roteiro, constam 0s seguintes tdpicos-guias: cultura das midias,
repertorio, vivéncia com as midias, escola e Internet, olhar sobre as midias, cotidiano
extra-escolar e manifestacdes culturais. Tais tdpicos-guias visaram a ver um aluno
multimidia, a relacdo escola e Internet, identificar suas expressdes, levantar o
repertdrio que eles traziam para dentro do cotidiano escolar, saber qual midia mais

curtem ou utilizam em seus estudos e conhecer a relagdo que tinham com as midias.

No tocante a relacdo escola e Internet, o eixo da pergunta foi: incentivo, pela
escola, ao uso das midias. Com base nele, as perguntas foram: a escola incentiva o uso
das midias? Vocé tem professores que utilizam midias sociais na sala de aula? Vocé
concorda com uso de midias como ferramentas de ensino? Cite uma midia que vocé
considera importante para o ensino? Vocé acha que a televisdo a ajuda na sua

aprendizagem escolar?

A partir de entdo, as falas dos entrevistados deram sentido a realizacdo desta
investigacdo no ambiente da escola, ainda que, reafirmo, a instituicdo escolar em si ndo
tenha sido objeto deste estudo. Optar por ambientar a investigagdo com 0s pesquisados
vivenciando o recinto da escola € concordar com o que afirmam Braga e Calazans
(2001, p. 46), de que, como espaco socialmente legitimado para a formacdo, “a escola
sempre se moveu sobre ‘linhas de tensdo’ — em que sdo debatidas e negociadas, entre
setores da sociedade e a propria escola, metas, perspectivas sobre a formacdo e
processos pedagdgicos e sociais”. Dito de outro modo, pela voz desses autores, nos
espacos em que nem a familia nem a vida ensinam, “entra entdo a escola como
planejadora, organizadora e fornecedora de aprendizagem via ensino — atividade em que
a escola fala pela sociedade e € por esta legitimada” (BRAGA E CALAZANS, 2001, p.
37).

Amparada numa abordagem mista (qualitativa e quantitativa), trabalhei com os
primados do método indutivo no qual a generalizagdo deriva de observagdes de casos da
realidade concreta, partindo-se do particular para o geral, ou seja, da compreensao sobre
a cultura das midias expressa por estudantes do ensino medio de uma escola publica,
protagonistas desta pesquisa, que sdo mediados numa estrutura formal de sociedade.
Nesse aspecto, me pauto pelos pressupostos de Minayo (1997), Laville e Dionne (1999),
Bauer e Gaskell (2002) e Denzin e Lincohl (2006).

Para proceder as andlises dos dados colhidos, defini categorias de analise que
emergiram das leituras e releituras que fiz, as quais denominaram aspectos comuns da
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experiéncia escolar dos sujeitos pesquisados, refletindo o que estudei e me apropriei
acerca da problemaética da cultura das midias em estudantes em fase juvenil do ensino
médio. Assim, amparando-me nas teorias, procedi a organizacdo dos dados,

referenciando-me nas categorias gerais (tedricas) e especificas com as quais trabalhei.

O foco tedrico deste estudo sdo as categorias cultura, midia e juventude, cujas
teorias conduzem as concepcOes de uma mediagdo pedagogica em que as midias, uma
vez presentes na vida dos estudantes, também devem compor um projeto politico-
pedagdgico, que considere o discente aprendente e ensinante. Nesse percurso teorico,
expoentes da educacao, cuminicacéo, cultura, cultura das midias, mediacGes e juventude
deram suporte as questGes levantadas. Esses autores trabalham com conceitos que
considero pertinentes neste estudo em que trabalho com sujeitos de voz. S&o sujeitos
que 0s pego, os junto e os torno referencial. Neste exercicio tedrico, chamei Santaella

(2003), para fortalecer este estudo com seu conceito de cultura das midias.

Dessa forma, este estudo segue dividido em trés capitulos. O primeiro traz a
discussdo sobre a centralidade da midia no contexto atual e fala da relevancia de se
pensar a cultura das midias no ambiente escolar, particularmente, aquela que é expressa
pelos estudantes que, vivendo o momento de juventude, tém uma cultura juvenil
prépria. Sigo a revisdo tedrica tratando das interfaces existentes entre a educagao e a
comunicagdo, com o resgate das varias propostas de educacdo para as midias. Termino
tratando da proposta de educacdo para 0S meios, numa conexdao das formas de

mediacgdes pedagogicas.

No segundo capitulo, focada na centralidade das midias, da cultura e da juventude
na sociedade contemporanea, apresento uma revisao tedrica sobre o tripé cultura-midia-
juventude, buscando compreensdes sobre 0s conceitos desses temas, assim como da
tematica cultura das midias, com base no conceito de Santaella (2003). Trago as
discussbes sobre as juventudes e sobre 0s conceitos dessa categoria, que esta presente
no ambito da sociologia da juventude, desde seu surgimento, no inicio do século XX
(DAYRELL, 2010), e chego aos estudos sobre a condicdo dos estudantes, sujeitos
pesquisados que sdo jovens de seu tempo, portanto, conectados com as tecnologias,

midias e culturas juvenis.

Sigo apresentando, no terceiro capitulo, a metodologia da pesquisa, seguida da
descricdo das agdes preliminares a realizacdo da investigacdo de campo, bem como da
organizacgdo, da andlise e da interpretacdo final dos dados colhidos. Referenciada nos
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objetivos especificos acima mencionados, apresento as categorias, com as quais
trabalhei, a saber, categorias gerais: Cultura juvenil, IdentificacOes e Escola; categorias
especificas: Perfil, Internet e TV, Leituras extra-escolares. A opcdo metodoldgica de
anunciar o resultado da pesquisa neste capitulo deve-se a minudéncia dos dados acerca
da cultura das midias que expressam 0s sujeitos pesquisados. Por serem amplos,
relevantes e complexos os dados, seguem descritos primeiro com sua apresentacao,
depois com sua andlise e interpretacdo, amparados por pensadores lidos, relidos e

preferencialmente adotados.

A concluséo € de gque os sujeitos pesquisados sdo consumidores das midias antigas
e das novas, sdao avidos por novas tecnologias, portanto, sdo multimidiaticos e
tecnologizados; mas sdo, também, criticos as mensagens que recebem e protagonistas de
seu tempo. Nesse universo de pesquisa, 0s dados também revelaram a existéncia de

encontros e desencontros entre as culturas das midias e da juventude.

Diante desse cenario, ainda que sem ter tratado da relacdo escola e midias
diretamente, defendo a possibilidade de os educadores, daquela e de tantas outras
instituicOes escolares, refletirem sobre uma forma de contribuir com o design de uma
educacdo do futuro, contemplando as variabilidades culturais a partir da elaboracdo de
um projeto politico-pedagdgico em que a cultura das midias se faca presente, e a cultura
juvenil seja considerada e a cultura escolar aviste diferentes horizontes para a educagéo

e a sociedade do futuro, ainda mais tecnologica e complexa.

Por fim, tenho a esclarecer: se, para alguns pesquisadores, meu historico e as
VOozes que trago possam parecer mero personalismo, para mim, no entanto, eles se fazem
presentes nesta apresentacdo, porque chancelam e legitimam meu objeto de
investigacdo; como ocorre, alias, a todos o0s pesquisadores e pesquisadoras que

privilegiam o humano e suas subjetividades.
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CAPITULO 1 - UMA FORMA DE PENSAR A MIDIA:
DISPENSANDO OS FAKE®

Escolher voltar a teoria é, entdo, procurar atualizar a realidade
contraditéria desse campo de conhecimentos para tentar restituir a
rede de significagbes na qual esta enredado o ordinario das préaticas
da comunicagéo: as préaticas de consumo, as praticas profissionais de
producéo, as praticas militantes de produgéo etc.

(Mattelart e Mattelart — 1986)

Neste primeiro capitulo, em que sugiro um pensar sobre a midia, tratarei de
topicos que considero fundamentais a investigacdo que fiz, acerca da cultura das midias
na sociedade de mercado, particularmente mirada em jovens no ambiente escolar e que
vivem em um mundo tecnologizado e de midias convergentes. Nesse contexto, trago ao
debate as interfaces que a educacdo e a midia fazem, assim como exponho os quatro
pilares de aprendizagem, baseados em Delors (1999), e destaco o papel da mediacéo,
com Martin-Barbero (2006).

Como mencionado na introducdo, meu retorno a academia, para fazer mestrado
em Educacdo, na area de concentracdo Educacdo e Comunicacdo (EC), me aproximou
de muitas producdes, literaturas e teorias, mas, principalmente, me levou de volta ao
tempo em que eu debatia, na graduacdo, o contexto em que viviamos, com 0 processo

de globalizacao.

Eram os dltimos anos do século XX, e a humanidade testemunhava grandes
mudancas no planeta, as quais foram da industrializacdo ao pensamento e chegaram as
tecnologias atuais. Essas mudancas, porém, impuseram a maior parte da humanidade
uma globalizacdo perversa, situada por Santos (2001, p. 37) na emergéncia de uma
dupla tirania, a do dinheiro e da informacdo. De acordo com Santos (2001, p. 38), entre

os fatores que constituem o caréter perverso da globalizagdo, encontram-se “a forma

® Fake significa falso, em inglés. E uma palavra que faz parte da linguagem dos usuérios de Internet,
geralmente jovens com idade variando de 10 a 20 anos, que constroem outra identidade em sites de
relacionamentos (como Orkut), em servicos de mensagem (como MSN Messenger) e em foruns.
Criados aos milhares, os fakes tém como maior finalidade a montagem de uma segunda vida, como
forma de diversdo, para homenagear idolos e publicar opinides sem identificacfes. Nos sites de humor,
a principal caracteristica do fake é a criacdo de noticias falsas. A rede social Twitter é hoje a plataforma
mais usada para a criacdo de noticias falsas. Os criadores de fakes costumam se passar por famosos,
empresarios e politicos d mundo inteiro. Disponivel em: http://pt.wikipedia.org/wiki/Fake. Acesso em:
10 jul. 2011.
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como a informacdo € oferecida a humanidade e a emergéncia do dinheiro em estado

puro como motor da vida econdmica e social”.

Essas perversidades sdo, conforme Santos (2001, p. 38), alicerces do sistema
ideologico que “justifica as acOes hegemdnicas e leva ao império das fabulacdes, a
percepcdes fragmentadas e ao discurso Unico do mundo, base dos novos totalitarismos —

isto é, dos globaritarismos — a que estamos assistindo”.

Nesse contexto de globalizagdo, ganhou destaque o termo aldeia global, cunhado
pelo professor de literatura inglesa Marshall McLuhan, principal pensador dos meios de
comunicacdo do século XX — de quem também conheci producdes tedricas — que
abordou a ideia dos meios de comunicacio como extensdes do homem’. Nessa obra, em
que via a sociedade como interacdo entre natureza, homens e maquinas, McLuhan
considera que todos os inventos tecnoldgicos sdo extensdes de capacidades humanas

expandidas para fora do corpo.

Sua ideia de aldeia global consistia no entendimento de que esta seria “constituida
pelos meios ultrarrdpidos de informacéo a distancia, como radio, telefone, televiséo, que
poderiam ligar os povos do mundo em redes de circuitos elétricos” (DUARTE, 1998, p.
23), dando a ideia de que, uma vez que 0s eventos seriam pertinentes a todos, a
humanidade estaria organizada novamente como uma tribo — elétrica. Nesse sentido, 0s

povos se alimentariam de informagoes.

Em meio a polémica que tal ideia gerou, Duarte acentua que “se a ideia de aldeia
global parecia trazer uma homogeneizacdo do mundo, as manifestacfes constantes e
diversas de valores culturais locais aumentaram no inicio dos anos 90” (1998, p. 29,
grifo do autor). O autor ainda lembra que McLhuan afirmava que, nesse universo
interligado eletronicamente, haveria uma mudanca de adaptacéo do ser humano com seu
ambiente, sendo a terra, agora, uma “pequena aldeia”, na qual “o ponto de vista
individual cederia lugar a consciéncia do papel global de cada um num universo

sistémico e conectado eletronicamente” (DUARTE, 1998, p. 24).

Nesse contexto de globalizacéo, e sobre o qual Santos (2001, p. 40) afirma que as
midias nacionais se globalizaram, ndo apenas pela chatice e mesmice das fotografias e

dos titulos, mas também pelos protagonistas mais presentes, parto a discusséo sobre a

7 \fer suas ideias no seu livro Os meios de comunicag&o como extensdes do homem (1995).
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centralidade das midias no contexto atual, tendo em mente a afirmacao desse autor de
que “falsificam-se os eventos, ja que ndo é propriamente o fato o que a midia nos da,

mas uma interpretacdo, isto é, a noticia” (SANTQOS, 2001, p. 40).

1.1 Centralidade da midia no contexto atual

Ao resgatar o contexto histérico e global no qual estd a midia, eu trouxe o termo
industria cultural, que conheci na década de 1980, quando era graduanda do curso de
Comunicacdo Social, na Universidade Federal da Paraiba (UFPB). Naquele tempo, o
termo formulado nos anos 1940, pelos tedricos da comunicacdo, Adorno e Horkheimer
(1985), muito propalado nos campi universitarios, tocava coracGes e mentes dos
estudantes do meu tempo de juventude.

Adorno e Horkheimer (1985) usaram o termo industria cultural pela primeira vez
no livro Dialética do esclarecimento®, em referéncia & mercantilizacio dos modos
culturais originados a partir da aparicdo das industrias de entretenimento nos Estados
Unidos e na Europa, entre o final do século XIX e inicio do século XX. A industria
cultural seria, portanto, fruto da sociedade industrializada, capitalista liberal, e se
concretizaria na fase da sociedade dita de consumo. Assim, Adorno e Horkheimer

(1985) escrevem:

Sob o poder do monopdlio, toda cultura de massas é idéntica, e seu
esqueleto, a ossatura conceitual fabricada por aquele, comeca a se
delinear. [...] O cinema e o radio ndo precisam mais se apresentar
como arte. A verdade de que ndo passam de um negdcio, eles a
utilizam como uma ideologia destinada a legitimar o lixo que
propositadamente produzem. (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p.
114.)

Para esses autores, na sociedade em que a cultura é produzida em um modelo
industrial e difundida de forma massificada, todos estariam dominados pelo mito da
racionalidade tecnologica, que seria “a racionalidade da prépria dominagdo”. Em seu
tempo e sob seus olhares, estaria ndo s6 a produgdo em série de automoveis,

eletrodomésticos e bombas, mas também a do cinema, do radio, da televisdo, das

8 Esta obra foi publicada em 1947, nos Estados Unidos, logo depois da Segunda Guerra Mundial.
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revistas, dos jornais, dos filmes e da musica popular. Para eles, o surgimento das
indUstrias de entretenimento como empresas capitalistas resultaram na padronizagdo e
na racionalizagdo das formas culturais (ADORNO; HORKHEIMER, 1985).

De acordo com Setton (2010, p. 42), esses autores entendiam que, uma vez
produzida em escala industrial, “a cultura do entretenimento ndo promoveria um espaco
para a reflexdo sobre os problemas politicos da época”, pois, “como espago de critica ou
como capacidade reflexiva estaria impedida de exercer essa funcdo devido & verséo
ilusoria promovida pelos produtos da industria cultural”. Sendo assim, defendiam eles,
seria papel da Teoria Critica da Cultura denunciar a possibilidade de alienacdo a que o

homem estaria sujeito; logo, sem capacidade de pensar e agir criticamente.

Vale ressaltar que a producdo tedrica desses autores, oriundos da Escola de
Frankfurt, foi inspirada nos movimentos populares da Alemanha- contra o nazismo —
tendo como motivo a industria do consumo norte-americano. Eles foram os primeiros
estudiosos a se colocarem criticamente diante das caracteristicas da cultura moderna,
dirigindo-se claramente a cultura do entretenimento e a maneira de difusdo das
informacdes. Portanto, sédo trazidos ao debate, porque suas construcdes tedricas podem
contribuir para uma leitura do mundo contemporaneo, tal como o presente estudo, que

langa olhar a cultura das midias do tempo presente.

De I& para c4, ndo observei mais atentamente a chamada inddstria cultural, seja
como profissional de redacdes de jornais, vivendo seus processos de producdo, seja
como assessora de imprensa, no papel de integrante, do “outro lado do balcdo”, como
costumam dizer os criticos das assessorias de imprensa, seja como observadora dos
jovens do tempo presente, seja ainda nas discussdes de sala de aula do mestrado. Assim,
constatei que pesquisar e refletir sobre a transformacao das sociedades modernas a partir
dos meios de comunicacdo de massa tem se constituido fator primordial as ciéncias e
aos campos do saber. De acordo com Wolton (2004, p. 99), a comunicagao € “um campo
de pesquisa que mobiliza nada mais nada menos do que dez disciplinas: antropologia,
linguistica, filosofia, sociologia, direito, ciéncia politica, psicologia, historia, economia

e psicossociologia”.

Ao tentar analisar a midia no mundo atual, Forquin (1993, p. 18) alerta que, com a
irrupcdo da modernidade, “alguma coisa de radicalmente nova surgiu, alguma coisa
mudou na propria mudanga”. Essa mudanca, porém, acentua o autor, “é a rapidez e a
aceleracao perpétua de seu ritmo, e é também o fato de que ela se tenha tornado um
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valor enquanto tal, e talvez o valor supremo, o proprio principio da avaliacdo de todas
as coisas” (FORQUIN, 1993, p. 19).

Para fundamentar-me, Forquin (1993) usa Paul Lengrand® (1970), teérico da
Educacdo, o qual pontua: “O que € novo é a aceleracdo do ritmo das transformacées. As
inovacOes que, antigamente, exigiam o trabalho de varias geracfes tém lugar atualmente
numa sé geragao” (1970, p. 12). Segundo Lengrand (1970, apud FORQUIN, 1993), de
dez em dez anos os homens sdo confrontados com um universo fisico, intelectual e
moral que representa transformacdes de uma tal amplitude que as antigas interpretacfes

ndo sdo mais suficientes” (1970, p. 18).

“Em qué o mundo muda, por qué, e em quais dire¢cfes?” (FORQUIN, 1993,
p. 19). Esta pergunta do proprio Forquin da seguimento a este estudo sobre a cultura das
midias expressa por alunos e alunas do ensino medio que a vivenciam. Agora, com uma
nova indagacdo: por que, afinal, pensar a midia no contexto atual? Silverstone (2002),
por exemplo, aponta que, por ser a midia tdo fundamental para nossa vida cotidiana, se
torna impossivel escapar a presenca e a representacdo dela. Por isso, Silverstone (2002,
p. 12) reforca que passa-se a depender da midia “para fins de entretenimento e

informacao”.

Em sua centralidade, a midia agenda a vida diaria e, nesse sentido, ao tratar da
hipbtese de Agenda Setting, Wolf (1999, p. 155) afirma que “a capacidade de influéncia
dos mass media sobre o conhecimento daquilo que é importante e relevante varia
segundo os temas tratados”. Para Wolf, o que provoca a tematizacdo de um

acontecimento “é o carater publico do tema, a sua relevancia social” (1999, p. 164) .

Fischer (2007, p.293) sublinha que todas as midias, do radio a Internet e a
televisdo, “tém um carater de onipresenca, tornam-se cada vez mais essenciais em
nossas experiéncias contemporaneas, e assumem caracteristicas de producdo,
veiculacdo, consumo e usos especificos em cada lugar do mundo”. Masterman (1993,
apud GONNET, 2004) também evoca sete razBes essenciais para fundamentar a

necessidade de pensar sobre as midias e de se ter uma educacéo para elas.
Assim, 0 autor elenca os seguintes pontos:

O consumo elevado das midias e a saturacdo a qual n6és chegamos; a

% Para saber mais sobre as transformacdes de que fala este autor, ver Introduction & I’éducation
permanente (1970).
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importancia ideolégica das midias, notadamente por meio da
publicidade; o aparecimento de uma gestdo da informacdo nas
empresas [...]; a penetracdo crescente das midias nos processos
democraticos [...]; a importancia crescente da comunicacéo visual e da
informacdo em todos os campos [...]; a expectativa dos jovens de ser
formados para compreender sua época [...]; e 0 crescimento nacional e
internacional das privatiza¢des de todas as tecnologias de informagéo
[...] (1993, apud GONNET, 2004p. 10).

Entre as razdes apresentadas, destacam-se duas delas, que se mostram relevantes
para a presente investigacdo: o consumo elevado das midias e a expectativa dos jovens
de ser formados para compreender sua época. Embora se corrobore a opinido desses
autores sobre a centralidade dos meios, pauta-se pela posicdo de Martin-Barbero, a
saber, de que a centralidade que hoje ocupam as midias “resulta desproporcionada e
paradoxal em paises com necessidades bésicas insatisfeitas na questdo da educacgdo ou
na da saude, [...] e nos quais o crescimento da desigualdade atomiza nossas sociedades,

deteriorando os dispositivos de comunicacao” (2006, p. 223, grifo do autor).

Por conta dessas disparidades, torna-se fundamental pensar sobre as midias para
além de sua funcdo de informar e entreter, desafio por demais, néo tdo facil assim. Neste
sentido, Mattelart e Mattelart (2004, p. 27) afirmam ter sido dificil para o universo
intelectual francés “um local de producdo e exportacdo de conceitos” se dobrar a
necessidade de se pesquisar sobre a midia. De acordo com esses autores, para constatar
tal realidade, basta observar a maneira pela qual “a teoria althusseirana dos aparelhos
ideoldgicos de Estado influenciou as pesquisas sobre a imprensa, a televiséo, [...] na
Ameérica Latina, por exemplo, e como ela marcou as analises sobre a produ¢do midiatica
na Grd-Bretanha” (MATTELART; MATTELART, 2004, p. 27).

Para Mattelart e Mattelart (2004, p. 29), exceto algumas individualidades, “foi
realmente a partir dos anos 1970 que a intelectualidade francesa produziu uma corrente

mais autbnoma”. Com essa critica, eles concluem:

Na Franca foi permitido ignorar uma escola tdo irradiante como a
Escola de Birmingham [...], que inovou consideravelmente em matéria
de estudos das culturas populares depois de se ter alimentado de
Althusser e de Barthes. Alias, foi permitido traduzir apenas
parcialmente e muitos anos mais tarde do que a maioria dos outros
paises as obras da Escola de Frankfurt. O conceito de “indUstria
cultural” teve de transitar por uma obra de Edgar Morin para que
Adorno e Horkheimer, que criaram o conceito, se fizessem conhecer
entre n6s (MATTELART; MATTELART, 2004, p. 29).

No contexto do presente estudo, é desafiador o intento de levantar o que o0s
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jovens/alunos consomem culturalmente, quais crencas cultuam, quais valores defendem
e como veem e interpretam o mundo, a partir da leitura que fazem da midia com as
quais vivenciam e como a expressam no cotidiano escolar. Apesar disso, as razdes
externadas pelos autores que propdem que se pense sobre as midias do tempo em que se

vive respaldam a necessidade de se seguir com o presente estudo.

Nesse tempo, com o surgimento da Internet, a centralidade da midia parece se
avolumar. Muito mais ainda, chama a atengdo o surgimento das midias digitais, com
uma variedade de plataformas de comunicacdo, o que faz com que, segundo Pellanda
(2003, p. 2), ndo seja mais necessario “somente ter a informacgéo na palma da mao, mas
sim poder compartilnar em rede para potencializar o poder comunicacional”. Dessa
forma, Pellanda (2003, p. 2) acentua que 0 mundo esta caminhando “para um contexto
de imersdo midiatica onde ha o fluxo de audio, video, texto, fotos e graficos em varios

suportes que nos acompanham durante o dia”.

Nesse contexto, surge a nova midia sobre a qual Pavlik (2000, p. 140, apud
PELLANDA, 2003, p. 2) afirma: “No6s definimos new media (nova midia) como a
convergéncia entre computadores, telecomunicacfes e 0s meios tradicionais de
comunicacdo”. O que Pavlik chama de new media, Pellanda (2003, p. 2) prefere atribuir
0 termo convergéncia de midias, pois entende que o0 que esta sendo descoberto neste
momento historico ndo é apenas uma nova midia, mas “trata-se de um processo de
interacdo midiatica”. Para Pellanda, esse processo leva a mudanca sobre a maneira de se
pensar a comunicacdo de massa, diante de uma gama de espectadores que deixa de ser

personagem para virar ator.

Perante os desafios do contexto atual, no qual a definicdo da convergéncia de
midias ainda ndo esta amadurecida, Pellanda (2001, p. 96, apud, PELLANDA, 2003, p.
3) sugere: “A convergéncia de midias se da quando em um mesmo ambiente estdo
presentes elementos da linguagem de duas ou mais midias interligados pelo contetdo”,

como mostra a figura a seguir.
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Figura 1 — Representacio da convergéncia das midias

Fonte: disponivel em: <Google, 2011>.

Pellanda (2003, p. 4) quer mostrar que a interacdo de varias linguagens pode ser a
origem de uma nova que seria uma das inovagfes comunicacionais e definiria melhor a
Internet como midia. Dessa forma, o autor entende que as diferentes versdes e
linguagens com que um determinado fato pode ser narrado com a convergéncia de
midias possibilitam que ele ndo seja moldado e filtrado pelo meio. Sendo assim,

conclui:

Como todas essas linguagens estdo interagindo entre seus pontos de
complementacdes, elas acabam se transformando em uma nova
linguagem convergente. [...] Com isto, fica mais claro que o foco neste
caso esta na mensagem e ndo mais no meio, pois este estd constituido
em forma de um ambiente midiatico transparente que suporta as
diversas linguagens (PELLANDA, 2003, p. 5).

Na centralidade das midias do momento em que vivemos, com novos aparatos
tecnoldgicos — celulares, computadores de mao e para carros, laptops, notebooks e
tablets, entre outros —, com novas tecnologias — WI-FI, GPS, bluetooth — e com
conexdo direta a Internet, é que Pellanda (2003, p. 11) observa uma midia “invisivel”,
que “estd em todas as partes, que passa a ser desapercebida como midia e podera criar

um novo ambiente de comunicacgao”.
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1.2 Pensar a cultura das midias no ambiente escolar

Nesse contexto de maior, diferenciada e complexa centralidade das midias,
amplia-se a relevancia social, cultural, tedrica e educacional de se buscar reconhecer os
sujeitos pesquisados a partir do singular, do individual e do concreto de cada um deles,
vendo-o0s, todavia, inseridos na sociedade deste tempo, que € ainda mais neoliberal e,
agora, multimidiatica e multicultural. Lima (1985, apud MCLUHAN 1985, p. 8) lembra
que McLuhan afirmava: “Havera um dia — talvez este ja seja uma realidade — em que as
criancas aprenderdo muito mais — e muito mais rapidamente — em contato com o mundo
exterior do que no recinto da escola” (). Esta afirmacdo do pensador chamado de
“profeta”, aqui resgatada, da mais uma razdo a minha op¢do metodoldgica de pesquisar
0s sujeitos no ambiente da escola; particularmente diante da afirmacéo de Lima (1985),
o0 qual, tratando das mutacdes em educacdo, a partir das premissas de McLuhan, afirma:
“Cada centro difusor da informacdo especializada funcionard, no futuro, como um
instrumento social da educacdo, globalizado, possivelmente, nos centros de integragdo
(escola)” (LIMA,
1985, p. 8).

Esta sociedade multimidiatica na qual vivemos hoje faz uso da “pedagogia
cultural”, como ressaltado por Kellner (2001, p. 9), sem que isso seja percebido.
Preocupado em articular uma reflexdo critica sobre a natureza historico-social dos
conteudos de ensino e a didatica de transmissdo de conhecimentos, Libaneo (2001)
afirma que a sociedade atual é eminentemente pedagogica, ao ponto de ser chamada de
sociedade do conhecimento. Um dos exemplos desse fendmeno é a acentuagdo do poder
pedagogico de meios de comunicagdo como a televisdo, a imprensa, a escrita, a radio, as

revistas em quadrinhos etc. Assim, afirma Libaneo (2001):

A midia se especializa em fazer cabecgas, ndo apenas no campo
econébmico, politico; especialmente no campo moral, vemos
diariamente a veiculagdo de mensagens educativas, a disseminagéo de
saberes e modos de agir atraves de programas, vinhetas e chamadas
sobre educacdo ambiental, AIDS, drogas, sadde. (LIBANEO, 2001, p.
7)

Com suas inquietacdes e buscas pedagdgicas nos meios de comunicacao, Libaneo

(2001, p. 4) afirma haver préaticas pedagdgicas nos jornais e nas radios, assim como “na
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producdo de material informativo, tais como livros didaticos e paradidaticos,
enciclopédias, guias de turismo, mapas, videos, revistas; na criacdo e elaboracdo de

jogos, brinquedos [...]”.

Ao afirmar que “a toda educacdo corresponde uma pedagogia”, Libaneo (2001, p.
7) diz que a educacdo € uma pratica humana e social, “que modifica os seres humanos
nos seus estados fisicos, mentais, espirituais, culturais, que da uma configuracdo a nossa
existéncia humana individual e grupal” (LIBANEO, 2001, p. 7). Assim, o autor explica

0 que entende sobre educacdo ou pratica educativa:

Educacdo compreende o conjunto dos processos, influéncias,
estruturas e acbes que intervém no desenvolvimento humano de
individuos e grupos na sua relacao ativa com o meio natural e social,
num determinado contexto de rela¢des entre grupos e classes sociais,
visando & formag&o do ser humano (LIBANEO, 2001, p. 7, grifo do
autor).

Com essa explicacdo, compreende-se melhor a relevancia de uma pesquisa sobre a
cultura da midia no ambiente escolar, espaco detentor de cultura, curriculos e
concepgdes proprios, e onde os individuos se relacionam em grupos, trocam
experiéncias, vivenciam sentimentos, se apropriam de saberes e de bens culturais, séo
mediados e expressam sua cultura juvenil, e, particularmente, a da midia. No entanto,
como no dizer de Citelli (1994), a escola continua a ignorar a centralidade da midia —
principalmente a televisiva — na vida de seus alunos e alunas, assim como o discurso
televisivo, o qual aparece apenas no mundo subterraneo da escola, mas reflete-se na

formacéo do jovem aluno.

No caso do presente estudo, refletir sobre a cultura da midia de alunos e alunas do
ensino médio que estdo a viver sua passagem pelo tempo de juventude é mergulhar no
mundo de um segmento que também detém centralidade na sociedade contemporéanea,
com destaque, aqueles que sdo pertencentes a uma geracdo que nasceu sob a égide da
multimidia; ou seja, que vivencia cotidianamente experiéncias com as tecnologias de
suporte digital, usando os sentidos da visdo, audi¢do e tato. Ressalte-se, ainda, ser um
universo formado por uma geracdo que também enfrenta contextos de violéncia urbana,
situacdo de desemprego, exclusdo social e conflitos geracionais de identidades, entre

elas a sexual.

Ligar esse segmento a cultura das midias, desta feita, mirando 0 ambiente escolar,

é atender ao chamado de Dayrell (2004), que, refletindo sobre os tempos da vida e,
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nessa reflexdo, a nogdo de juventude, adverte que os estudos sobre esse tema ainda sao
incipientes no Brasil, “tanto na perspectiva da antropologia, quanto na da pedagogia,
mais ainda no dialogo entre esses dois campos do conhecimento, demandando esfor¢os
de adensamento tedrico” (DAYRELL, 2004, p. 3).

Assim, Dayrell oportuniza espago para a escola pensar sobre a cultura juvenil,
podendo encontrar possibilidades de melhor compreendé-la, no contexto escolar deles,
assim como se atentar ao seu cotidiano, ou seja, saber quem sdo, quais Sdo suas
realidades cotidianas, de quais instrumentos dispdem e como deles se apropriam ou

como o0s usam na condi¢do de geratrizes de mudancas.

No caso deste estudo, a relevancia dessa investigacdo se da dentro do ambiente
escolar, tem a ver com a reflexdo de Libaneo (2006, p. 25), segundo a qual a
visibilidade que a escola detinha como lugar de legitimacdo do saber vem se
modificando em decorréncia de uma diversidade de saberes que circulam fora e
independente dela. Nessa dinamica, “0s jovens continuam indo a escola, mas carregam
consigo saberes, linguagens, comportamentos que, de alguma forma, afetam as relacdes
escolares convencionais” (LIBANEO, 2006, p. 25).

Entendo, pois, que refletir sobre a cultura das midias expressa por estudantes —
usando o ambiente social, cultural e formador da escola — faz ligagdo com o que
refletem alguns autores da categoria juventude, ou seja, que esse segmento, em idade

juvenil, é visto como consumidor de produtos culturais e midiaticos.

Libaneo (2006, p. 33), por exemplo, ao descrever determinados tracos do
comportamento da juventude atual, acentua que ha uma forte relagdo com os meios de
comunicacgdo e informacdo, “causando mudangas nas relagbes dos jovens com seu ambiente,
com outras pessoas e consigo mesmos” (LIBANEO, 2006, p. 33). Outro traco no
comportamento da juventude é o hedonismo, “que se manifesta no prazer individual e imediato,
repercutindo no consumismo” (LIBANEO, 2006, p. 33).

Sarlo (2004) faz esse didlogo com Libaneo, afirmando que, consumidores efetivos
ou imaginarios, “os jovens encontram no mercado de mercadorias e bens simbélicos um
depdsito de objetos e discursos fast, preparados especialmente” (p. 40). De acordo com
Sarlo (2004), a velocidade de circulacdo e a obsolescéncia acelerada se combinam numa
alegoria de juventude. Ao admitir a predominancia do mercado e da midia como

orientadores da cultura contemporanea, essa escritora argentina acentua que, no
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mercado, “as mercadorias devem ser novas, devem ter o estilo da moda, devem captar
as mudangas mais insignificantes do ar dos tempos”. Essa renovagdo incessante e
necessaria ao mercado capitalista, como observa Sarlo, “captura 0 mito da novidade

permanente que também impulsiona a juventude” (SARLO, 2004, p. 41).

De acordo com Reguillo (1998, apud MORDUCHOWICZ, 2008), entre o0s
estudos sobre jovens e cultura, a cultura aparece como um espago que esta subordinado

as demais esferas constitutivas das identidades juvenis, pois:

Se trabaja, se va a la escuela, se participa em algunas causas, pero
los constitutivos identitarios entre os jovenes no pasan a por la
fabrica, a escuela o el partido. La identidad esta en outra parte. Es en
el &mbito de las expresiones culturales donde los jovenes se vuelven
visibles como actores sociales. Los vinculos de los jovenes com la
cultura popular permiten entender las distintas configuraciones del
mundo que ellos construyen® (p. 15).

Ainda em conformidade com o olhar de Morduchowicz (2008, p. 13), para o
mundo, as recentes transformacGes tecnoldgicas— entre elas, a interatividade — sdo

questdes-chave para compreender 0 mundo atual.

Trata-se, portanto, de se querer conhecer tracos da cultura das midias em um
publico que se vé rodeado de mediag¢Ges — familiares, escolares ¢ sociais, mas sobretudo
mididticas — tanto dentro como fora do espaco escolar. Nesse sentido, referindo-se a
televisdo, Orozco (1997, p. 117) inclui em suas classificagdes as mediacOes
massmediaticas ou videotecnoldgicas, pontuando que as diferentes tecnologias, com
suas diferentes linguagens e estratégias de comunicagdo, exercem mediacao de recepcao
das mensagens, o que influencia no processo de percepcdo e interacdo com a

informacao veiculada.

No contexto atual, no caso das midias, os jovens sdo mediados tanto pelos
chamados meios de comunicacdo tradicionais como pelas novas midias, ou midias
sociais, posto que fazem parte da geracdo que estd vivendo os efeitos da chamada
Revolucdo Tecnoldgica — a terceira dos ultimos séculos —, em meio a qual demonstram
estar a conviver com as midias de ontem e de hoje. Nesse caso, levantar tracos da

cultura das midias vivenciada por eles.

19 Traducéo livre: “Se trabalha, se vai & escola, se participa de algumas causas, porém, 0s constitutivos
identitarios entre os jovens ndo passam pela fabrica, a escola, o partido. A identidade estd em outra parte.
E no ambito das expressdes culturais que os jovens se veem como atores sociais. Os vinculos dos jovens
com a cultura popular permitem entender as distintas configuragcbes do mundo que eles construiram”.
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Neste cenario, pensar a cultura da midia no ambiente escolar a partir de tracos
expressos por um segmento formado por individuos que, em idade juvenil, vivem uma
fase de construcdo de suas identidades é alimentar, como Geertz (1989), a ideia de que
“a diversidade de costumes no tempo e no espaco ndo é simplesmente uma questéo de
indumentaria ou aparéncia, de cenarios e mascaras de comediantes, € também alimentar
a ideia de que a humanidade € tdo variada em sua esséncia como em sua expressao” (p.
27).

1.3 Interfaces entre a midia e a educacéao

Para Braga (2004, p.12), na abordagem de interfaces, “a articulacdo de teorias
variadas ndo é feita em nome de uma valoragdo abstrata da diluicdo de fronteiras [...],
mas de uma necessidade vigorosa de conhecer a concretude do objeto em suas

articulacbes.” Dessa forma, este autor defende que

[a] articulacdo entre disciplinas diferentes ndo se da, entdo, como
eliminacdo candida e ensaistica de fronteiras, mas como problema e
dificuldade, como necessidade, para o tratamento do material e para
dele extrair conhecimento especifico — superando as dificuldades
tedrico-metodologicas e fazendo funcionar, de modo articulado,
conceitos preparados em cozinhas diferentes (2004).

Nos estudos sobre o interfaceamento entre as tematicas da educacdo e da
comunicacgéo, Braga e Calazans (2001, p. 10) consideram que ambos 0s campos — 0 da
educacao e o da comunicagao — “sdo abrangentes e avassaladores”. Para estes autores,
“tratando-se de campos originais abrangentes, [...] as preocupac¢des comunicacionais da
educacdo, e as preocupacdes sobre aprendizagem na comunicacgdo, parecem de algum
modo penetrar 0s dois campos originais na sua totalidade e fornecer-lhes novos angulos
e questdes para observagdo” (BRAGA; CALAZANS, 2001, p. 56).

Com trajetoria na area de Sociologia e combinando as énfases em Sociologia da
Educacdo e Sociologia da Cultura, Setton (2010), que atua nos temas socializacdo,
escola, midia, religido e familia, também avalia que as discussdes relativas as interfaces
existentes entre a midia e a educacdo estdo ainda em fase de consolidacao.
Acompanhando este processo, Setton (2010, p. 107) ressalta que “ainda que um grupo
de estudiosos venha se debrucando sobre este tema, falta um corpo de pesquisas teoricas

e empiricas com visibilidade académica nacional”.
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Vale destacar que, neste estudo, os termos ganham o status de campo, tomado de
empréstimo de Bourdieu (1997, p. 57), segundo o qual um campo é “um espaco social
estruturado, um campo de forgas — h4 dominantes e dominados, ha relages constantes,
permanentes, de desigualdade, que se exercem no interior desse espaco — que € também
um campo de lutas para transformar ou conservar esse campo de forcas.” Para debater
um pouco sobre o complexo campo da educacdo e, nesse contexto, a midia e a
juventude, este estudo traz ao debate expoentes como Forquin, Jaquinot, Braga e
Calazans (2001), Setton (2010), Dayrell (2006, 2009), Sposito (2006), Nascimento
(2005), Camacho (2004) e outros.

Comegando pelo campo da educacdo, quando discute essa tematica e, nesse
contexto, a cultura e a modernidade, Forquin (1993, p. 9) fala da chamada “crise” por
que passa a educacdo; e tratando diretamente desse assunto, acentua que de todas as
questdes suscitadas pela reflexdo sobre os problemas da educacéo, desde o comeco dos
anos 1960, as que se referem a fungdo de transmissdo cultural da escola sédo, a0 mesmo

tempo, as mais confusas e as mais cruciais.

Além disso, o desenvolvimento deste tipo de questionamento no
contexto da agitacéo institucional e cultural que os sistemas de ensino
[...] atravessaram a partir dos anos 60 constitui, sem davida, um fator
essencial [...] daquilo que se usa chamar, de modo um pouco
estereotipado, de crise da educagdo. Esta crise é demonstrada, em
particular, pela instabilidade dos programas e cursos escolares
constatada atualmente em toda a parte.

Professor de Psicologia, Sociologia e Ciéncias da Educacdo, Forquin (1993)
retoma o processo histérico dessa crise e afirma que os anos 1970 viram triunfar um
“discurso de deslegitimacdo” poderosamente articulado em torno de certas
contribuicdes recentes das ciéncias sociais. Entretanto, € o prdprio autor que chama
atencdo para o fato de que o “pensamento pedagdgico contemporaneo ndo pode se
esquivar de uma reflexdo sobre a questdo da cultura e dos elementos culturais dos
diferentes tipos de escolha educativa sob pena de cair na superficialidade” (FORQUIN,
1993, p. 10).

Para Forquin (1993, p. 169), “a ideia essencial que parece poder ser defendida [...]
é a de uma “oferta cultural escolar’ original, [...] que, de um lado, pode ser independente
de uma ‘demanda cultural social’ [...], mas que, de outro lado, ndo pode tampouco estar

completamente a reboque desta demanda [...]".
O mesmo autor diz que a escola “é um lugar especifico, onde os membros das
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geracOes jovens sao reunidos [...] a fim de adquirir sistematicamente [...] disposicOes e
competéncias que ndo sdo do mesmo tipo das que eles teriam podido adquirir ao acaso
das circunstancias da vida e em fungdo de suas demandas espontaneas” (FORQUIN,
1993, p. 169).

Forquin (1993, p. 15) pede que se reconheca gque a escola ndo ensina sendo uma
“parte extremamente restrita de tudo o que constitui a experiéncia coletiva, a cultura
viva de uma comunidade humana”. O autor pondera, ainda, que no mundo
contemporaneo, as dificuldades que se encontram para definir as relagdes entre
educacdo e cultura ndo vém somente das necessidades da selecdo e da transposicéo
didaticas. Elas se devem, também, a razdes inerentes a propria situagdo da cultura e que
traduz muito bem o conceito de modernidade. Ou seja, “a educagdo é cada vez menos
capaz, hoje em dia, de encontrar um fundamento e uma legitimacao de ordem cultural
‘perdeu 0 seu norte’ e se encontra privada das amarras da tradicdo e da bussola do
principio da autoridade” (FORQUIN, 1993, p. 18).

Refletindo sobre a proximidade da educacdo com a comunicacdo, Braga e
Calazans (2001, p. 9) propGem uma possibilidade de tratamento dessa questdo,
relacionando os dois campos, visando “perceber caracteristicas da situacdo social em
que estes se colocam ao serem postos em interacdo”. Referindo-se ao rearranjo dos
conhecimentos sociais, relacionados as interagdes entre campos restritos de mediagdes
gerais, Braga e Calazans (2001, p. 56) contribuem com essa discussdo trazendo um
olhar sobre a educagdo e a comunicacdo, com preocupacfes que “parecem de algum
modo penetrar 0s dois campos originais na sua totalidade e fornecer-lhes novos angulos

e questdes para observacgéo”.

Nessa reflexao, os autores (2001, p. 67) observam que “a escola € inevitavelmente
mais lenta na revisdo de programas e curriculos, enquanto a midia disponibiliza

imediatamente os conhecimentos que se destacam”. Assim, avaliam:

Por um lado, esses conhecimentos aparecem descontextualizados,
dispersos, em forma de “varejo”. Por outro lado, a escola, ao tentar
sintonizar com o ritmo da midia, arrisca desenvolver um enfoque
marcado pelo modismo e pela informacdo mais chamativa ou
espetacular. Naturalmente essa questdo se coloca mais no nivel do
ensino fundamental (de formacdo geral, para todos), e menos no das
formagdes especializadas de nivel secundario ou superior (BRAGA,
CALAZANS, 2001, p. 67).

Os autores (2001) defendem que os modos diferenciados de disponibilizar
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atualizacbes de conhecimentos caracterizam entdo mais um espaco de interface, e
revelam um duplo desafio:

Para a escola, o de encontrar modos proprios (sistematizados e
refletidos) de interagir com a “atualidade acelerada”. Para a midia, o
de inscrever essa atualidade em referéncias de percepcdo publica geral
e leiga que, entretanto, viabilizem a construcdo de relacionamentos e
sistematizagdes BRAGA; CALAZANS, 2001, p. 67).

S&o ainda Braga e Calazans (2001) que pontuam mais um interfaceamento entre
0s campos educagdo e comunicacdo: a multiplicacdo dos dispositivos de mediacao e
circulacdo dos saberes, que modificam as aprendizagens. Como avaliam 0s mesmos
autores (2001), diante da presenca de um aparato completo de comunicacgdes gerais em
uma sociedade midiatizada, os saberes circulam na sociedade de modo acelerado,
diversificado, a partir de fontes mais variadas, e vinculados a objetivos muito

diferenciados.

Assim afirmam Braga e Calazans (2001, p. 62): “Como novo terreno de interface,
encontramos entdo as construcgdes tentativas que véo sendo feitas, de parte a parte, para
trabalhar as relacGes de fluxo que ocorrem entre os saberes e processos da escola e 0s
saberes e processos mediaticamente disponibilizados”. Eles apresentam algumas razoes
para a distin¢do entre as aprendizagens decorrentes do espaco midiatico e aquela dos

espacos escolares, com a seguinte formulagao:

Os conhecimentos que, na escola apareciam de modo mais
formalizado [...] aqui aparecem de modo mais disperso, topicalizado,
menos sistematico. [...] Aprende-se de outro modo outras coisas. [...]
Nesse sentido, seria mais préximo do aprender cultural: as pessoas
nédo refletem normalmente sobre o que estdo “aprendendo”, como, ou
porque. Apenas “vao sabendo” as coisas. Trata-se, portanto, de uma
aprendizagem que tem muito de disposicdo geral [...] e muito de
experiéncia singular, vivida [...] (BRAGA; CALAZANS, 2001, p.
63).

Para Forquin (1993, p. 169), “toda escola contém ao mesmo tempo 0 mosteiro e a
cidadela”, no sentido de que a escola como mosteiro detém suas culturas e seus saberes,
que sdo duraveis, enquanto que, na cidadela, as culturas e outros saberes vém das
midias, do senso comum, das ruas, das comunidades, das pragas, dos grupos sociais das
tribos e das praticas sociais e culturais dos pares, como é 0 caso dos sujeitos

pesquisados neste estudo. Assim, sobre a escola, Forquin (1993) afirma:
E um lugar especifico, onde os membros das geracdes jovens sdo

reunidos por grupos de idade a fim de adquirir sistematicamente,
segundo procedimentos e modalidades fortemente codificadas,
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disposi¢bes, competéncias que ndo sdo do mesmo tipo das que eles
teriam podido adquirir ao acaso das circunstancias da vida e em
funcdo de suas demandas espontaneas. Aqui se obtém respostas a
guestdes que ndo seriam jamais colocadas em outros lugares. Aqui a
heranca da experiéncia humana é comunicada sob a forma mais
“universal” possivel, isto é, também a menos “concreta”, a menos
pertinente em relacdo as interrogacBes pontuais, aleatorias ou
rotineiras, suscitadas pelas situagfes triviais da vida. (FORQUIN,

1993, p. 169).

Todavia, a denuncia da separagdo entre 0 mundo da escola e a “escola do mundo”
¢ vista por Forquin como “um cliché das ideologias pedagdgicas ‘inovadoras’

contemporaneas” (1993, p. 170). Para sair deste cliché, Forquin sugere:

Com as filosofias da mediacdo e da via indireta, € necessario talvez,
ao contrario, reconhecer nesta separacao, nesta descontinuidade, entre
a cultura que a escola transmite e a demanda cultural espontanea dos
individuos ou das institui¢des sociais uma espécie de lei fundamental
da educacdo [...] que [...] pode-se compreender na sua pertinéncia
epistemoldgica [...] (FORQUIN, 1993, p. 170).

O debate sobre as culturas da escola e das midias foi tratado por Jacquinot (1998,
p. 1), que faz um contraponto entre o saber escolar e o saber midiatico. Segundo essa
autora, a escola é uma instituicdo ao mesmo tempo “educativa, social e politica”, mas
que, como lugar de formacdo da identidade nacional, esta prestes a se transformar, “no
contexto mediatico e cultural das sociedades modernas, no lugar da formacdo da
identidade local, regional, nacional e internacional” (JACQUINOT, 1998, p. 1).

Para Jacquinot (1998, p.2), pesquisadora que dedica parte da sua investigagéo e
ensino a educacgdo para os media, um dos desafios no plano educativo é confrontar os
modos tradicionais de educacdo e apropriacdo de conhecimento e a cultura midiatica.
Dessa forma, ela sublinha o que opde e 0 que aproxima a escola e 0s meios, “em seus
papéis concorrentes da transmissdo da cultura e da formacdo dos sujeitos individuais e

sociais” (p. 2). Assim escreve:

Um ¢ voltado para o passado (o patriménio), os outros sO se
interessam pela atualidade; Um repousa sobre a ldgica da razdo, os
outros sobre a surpresa do acontecimento, o impacto e o emocional,
Um ignora [...] a légica econdmica, os outros s6 funcionam segundo
ela; Um constroi-se na durabilidade, os outros na efemeridade; Um
procura formar os cidad&os, os outros os consumidores; O estudo dos
meios valoriza a subjetividade enquanto a ideia de objetividade é
subjacente a todas as disciplinas ensinadas na escola (JACQUINOT,

1998, p. 3).

42



A autora também ressalta outras oposicOes entre a escola e 0s meios de

comunicacgéo, em relagdo aos modos de apropriacdo dos conhecimentos, afirmando:

Na escola, que € obrigatdria e demanda esforgo, o saber transmitido é
selecionado, construido, arquitetado segundo uma progressdo
definida, que se desenvolve no tempo, reputada como objetiva e ndo
temporal, a mesma para todos e igualmente distribuida, [...] da lugar a
uma avaliacdo sistematica. A escola torna-se um lugar privilegiado,
em relacdo ao mundo exterior, encarregada de transmitir a cultura do
saber, e é por isso melhor adaptada aos jovens de meios socioculturais
mais favorecidos. Nos escritos e audiovisuais, 0 que é transmitido é
menos saber do que informacBes [..]. O saber-informacdo é
fracionado, descontinuo, "em mosaicos", como se costuma dizer. O
que é privilegiado é "o aqui e o agora", o rapido e o efémero; "a
encenagdo” (da informacdo) mais do que o contetdo; o sensacional e
0 emocional, mais do que o racional e o abstrato. Enfim, os meios
tratam de todos os assuntos e ndo h& nenhum controle de aquisigao.
(JACQUINOT, 1998, p. 3))

Assim, para Jacquinot (1998, p. 4), a primeira vista, saber midiatico e saber
escolar se opbem e propdem aos alunos culturas diferentes, que deverdo ser
“diferentemente integradas, segundo a origem sociocultural dos alunos e de sua
familia”, pois na sua visdo “os alunos que chegam a sala de aula estdo impregnados de
‘cultura mididtica’, sobretudo, a televisiva”.

Jacquinot (1998) analisa que, diante de tal situacdo, os professores séo instados a

trés posicdes, assim elencadas:

[...] ou bem ignoram a influéncia dos meios e mantém a tradicdo da
escola e ignoram a diversidade das realidades sociais e culturais; ou
bem introduzem os meios na escola e servem-se deles para atingir
seus objetivos pedagogicos, esquecendo-se, contudo, de trabalhar
sobre 0s meios e suas mensagens; ou bem, ainda, criam cursos
especializados de “educacdo para 0s meios”, sem que nada mude no
conjunto das outras préticas escolares (JACQUINOT, 1998, p. 4).

Mas, para Jacquinot (1998, p. 4), ha uma quarta via, mais exigente para alunos e
mestres, porém, a unica possivel, no contexto na sociedade do futuro, que aproximara
escola-meios: “a do educomunicador”, que ‘“apbia-se ndo somente nas contradices,

mas também sobre as aquisicOes tedricas™ (grifos do autor).

Jacquinot (1998) observa que, na préatica, ndo se pode permanecer na visao que
sustenta a dicotomia entre saber midiatico e saber escolar por, pelo menos, trés razdes,

que ela expbe a sequir:
Porgue ndo hé escolha e, queiramos ou ndo, os alunos hoje aprendem

coisas dos meios, mesmo que seja de uma forma que escapa ao
pedagogo e aos pais. A casa hdo é mais o "lar", ndo é mais o lugar que
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permite conservar as criangas ao abrigo do mundo exterior, mais do
gue a sala de aula. Porque a escola e 0s meios tém pontos em comum
e 0 que se aprende na escola pode ajudar a compreender os meios e
vice-versa. Enfim, porque os modos de apropriagdo do saber
mudaram, e mudardo ainda mais na nossa sociedade que desenvolve
"as industrias do conhecimento” [...] JACQUINOT, 1998, p. 5).

A autora retoma suas razoes, a saber: a primeira € a de que “os alunos aprendem
com 0s meios”; a segunda € que “é necessario relativizar esta oposi¢cdo”; a terceira € a
de que “os modos de apropriacdo de conhecimentos e de valores mudaram, sob a
influéncia das tecnologias”; e, por fim, a quarta é a de que “as teorias da comunicacéo,
como as teorias da aprendizagem, atualmente convergem para substituir o paradigma da
‘transmissdo’ de conhecimentos, como valores, pelo da ‘mediacdo’ compreendida como
modelo interpretativo e relacional de apropriagdo de conhecimentos” (JACQUINOT,
1998, p. 5-7).

Este trabalho de pesquisa podera revelar uma presenca da cultura da midia
expressa por alunos em ensino médio, de modo a reforcar a ideia de Jacquinot (1998) de
gue “os alunos aprendem com 0s meios”, mas também podera mostrar que nem por isso
esses meios substituem o lugar da escola na vida das pessoas. Corrobora-se a posigéo
dessa autora de que se faz necessario relativizar a oposicdo entre escola e midia.
Fundamental se faz atentar para o fato de que, na sociedade contemporanea, a influéncia
das tecnologias atuais oferecem outros saberes e novos modos de apropriacdo, néo
apenas da informacdo, mas também do conhecimento e dos valores, como acima

anunciados.

Por fim, vale ressaltar que pesquisadores e estudiosos tanto da comunicagdo como
dos processos de ensino e de aprendizagem ja se inclinam a teorizar sobre a mudanga de
paradigmas; desta feita, 0 de que escola e midia deixam de ser transmissores de
conhecimentos e de informagdo, e passam a exercitar o papel de mediadores, no

processo de apropriacdo do conhecimento.

Sendo assim, a autoridade, tanto do professor da escola tradicional quanto do
profissional de midia deixa de ter centralidade. Nesse contexto, Jacquinot (1998, p. 10)
chega a figura do educomunicador, que ela conceitua como sendo “um professor do
século XXI, que integra os diferentes meios nas suas praticas pedagogicas”. No caso,

esclarece a autora, trata-se de profissional:

[...] que tem dupla funcéo tedrica [...], em ciéncias da educacédo e
ciéncias da comunicacdo”, [...] é consciente que uma educacdo "de
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massa” e "multicultural™; procura ndo valorizar a cultura mediética; vé
nos meios uma riqueza pelos seus conteddos informativos certos, mas
também pela maneira em que eles fornecem uma representacdo do
mundo: donde a necessidade de analisar e de comparar, visando
retificar as ditas representacfes; estd convencido de que uma emissao
ndo é um ato "passivo”, mas "microssaberes”; sabe que, quando
introduz os meios como objeto de estudo, [...] é para ensina-lo a
analisar do triplo ponto de vista do "poder" econbmico e ético
(politico); aceita um novo referencial de educador-adulto; e aceita que
entrem na escola outros universos e outras modalidades de
apropriacdo da realidade [...] JACQUINOT, 1998, p. 10-11).

Em funcdo disso, Jacquinot (1998, p. 11) diz que o educomunicador “reconhece
que ndo ha mais monopdlio da transmissao de conhecimento, e que nao é so o professor
que tem o direito da palavra”. Os professores que introduziram os meios na escola, a
imprensa, a televisdo, puderam perceber que isso provoca mudangas profundas nos

objetivos e nos métodos de ensino.

Citelli (2006, p. 2), que também tem atuado nas discussdes sobre o conceito de
educomunicacdo, afirma que o educomunicador ndao é apenas um agente que liga
interfaces, mas “um poderoso elemento de transformagdes, com conhecimentos
recolhidos nos estudos da educacdo e da comunicagéo, e que nasce em decorréncia dos
imperativos de uma nova ordem histdrica, social, cultural e econémica”. Citelli (2006)
faz questdo de ressaltar que o conceito de educomunicador é mais revelador de um
designativo que provoca sujeitos atentos aos problemas da educacgéo, aqueles que, tendo
ciéncia dos mecanismos didatico-pedagogicos e dos proprios formadores, “ndo perdem
de perspectiva as possibilidades facultadas pela comunicagdo (e seus dispositivos) e
pelas novas tecnologias” (CITELLI, 2006, p. 2).

Citelli (2006, p. 2) fala da criacdo do educomunicador ndo apenas como sendo 0
professor que labora na escola, mas, sobretudo, como “um outro espago de intervengéo
social e de um novo agente de formacdo” que pode atuar tanto na sala de aula como nos
descentramentos possibilitados pela elaboracdo de softwares educativos, ou ainda na
formatacdo de programas de educacdo & distancia, na discussdao da telenovela, na
montagem de um programa de radio, na redacdo de um texto jornalistico, entre outras
estratégias educativas. Ou seja, 0 educomunicador pode ser “o jornalista, o realizador de
um programa de educacdo a distancia, o idealizador de um software interativo que

permita acesso a temas de interesse topico ou transversal” (CITELLI, 2006, p. 2).

Dessa forma, Citelli (2006) pontua de forma sintética que a comunicacao

educativa ou educomunicacgéo pode ser pensada em torno de trés eixos, a saber:
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Trata-se de um campo de reflexdo decorrente dos novos modos de
organizar o conhecimento e a informacdo, onde termos como
educacdo e comunicacdo tornam-se convergentes em amplo sentido,
ndo apenas na perspectiva interpessoal, mas também naquela mediada
pelas novas tecnologias; Considere-se que tal campo possui dimenséo
tedrico-pratica, conforme sucintamente mostrado até aqui; e, um
destes aspectos tedrico-praticos indicam que, para se levar os meios de
comunicacdo e as novas tecnologias para escola, é preciso definir
objetivos e planejar acBes comunicativo-educacionais. [...]
(CITELLLI, 2006, p. 3).

Citelli (2006) encerra sua discussdo sobre o educomunicador afirmando ser
possivel dizer que a comunicagdo educativa, educomunicacdo, comunicacao e educagédo
sdo termos que, a rigor, designam aquele campo teorico-pratico cuja abrangéncia pode

ser alcancada em torno de quatro variaveis fundamentais, assim dispostas:

Educacdo para a comunicagdo “constituida pelas reflexdes em torno
da relagdo entre os polos vivos do processo de comunicagdo (estudos
de recepcdo), assim como, no campo pedagdgico, pelos programas de
formacdo de receptores autdbnomos e criticos frente aos meios”;
mediacao tecnolégica na educacdo, os procedimentos e as reflexdes
em torno da presenca e dos mdltiplos usos das tecnologias da
informacdo na educacdo; gestdo comunicativa. Ac¢Bes voltadas para o
planejamento, execucdo e avaliacdo de planos, programas e projetos
de intervencdo social no espaco da interrelacdo
comunicacao/cultura/educacéo; reflexdao epistemoldgica. Conjunto de
estudos sobre a natureza da interrelagdo comunicagdo-educagdo
(CITELLLI, 2006, p. 4, grifos do autor).

Existem outros estudos, também sem consensos, centrados no encontro entre a
midia e a educacdo que atendem por nomes diversos. Estudiosa desse tema, Belloni
(2005, p. 45) destaca um deles, conhecido como a educagdo para as midias ou midia-
educacdo, ressaltando que o conceito esta longe de alcancar unanimidade entre os
especialistas. Em meio ao debate, a autora, adverte que “a educacéo para as midias ou
midia-educacdo, [...] da sociedade, do Estado, da escola — urgente ha mais de dez anos —
, € agora crucial” (BELLONI, 2005, p. 44).

Pesquisadora das relagbes entre criancas e midias, Belloni (2005, apud BELLONI,
1991; 1995b) lembra que as primeiras no¢des desse campo, definidas nos anos 1970, em
reunides de especialistas da Unesco, ja incluem a ideia de que “a midia-educacdo é
condicdo sine qua non para a educacdo para a cidadania, sendo por isso um meio de
democratizagédo das oportunidades educacionais e do acesso ao saber e de compensagéo
das desigualdades sociais” (p. 46). Assim, Belloni considera a perspectiva de midia-
educacdo como instrumento de construcdo da cidadania, *“essencial para o

desenvolvimento de praticas educacionais democratizadoras, inclusive uma formagéo de
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professores mais atualizada e em acordo com as aspiracdes e modos de ser e de

aprender das novas geracgdes” (2005, p. 46).

Algumas propostas também tratam da juncdo dos campos da educacdo e da
comunicacdo no ambito da legislagdo. Com base em uma experiéncia em vigéncia na
Inglaterra, desde 2003, Siqueira (2007, p. 98) propde uma politica de educacdo para a
midia como politica publica. Questionando o porqué da auséncia de discussdes sobre
politicas federais de educagdo para a midia no Brasil, Siqueira (2007) discorre sobre o
cenario midiatico brasileiro, suas relagdes com a politica de educacéo, e aponta novos
desafios que a midia traz ao sistema educacional formal e a educacdo continuada.
Mirando esse cenario, a autora afirma: “[a]os educadores, além da tarefa de alfabetizar
com competéncia, superando as defasagens historicas que nosso pais tem registrado,
surge a tarefa de educar para 0 uso critico e criativo das novas tecnologias, [...] para a
participacao social e politica” (SIQUEIRA, 2007, p. 74).

No seu esbogo de um projeto brasileiro, Siqueira (2007, p. 89) lembra assuntos
presentes na ordem dos debates politicos e académicos — como a alfabetizagdo, a
educacdo de jovens e adultos e o aprendizado ao longo da vida sdo —, e inclui entre estes
a educacdo para a midia. Assim, a pesquisadora argumenta: “Considerando que a
radiodifusdo e sua linguagem audiovisual sdo responséaveis por mediar a percep¢do da
realidade, tanto mais inseridas estardo as pessoas quanto mais puderem acessar, avaliar

e produzir contetdos usando essas tecnologias e linguagens” (SIQUEIRA, 2007, p. 89).

Jornalista e educadora, Toschi (2004, p. 96-100) também faz um passeio pelos
varios livros, publicac@es e iniciativas de estudos existentes no Brasil a partir de 1960,
atinentes a uma leitura critica da comunicagdo, em que sdo tratadas as aproximacoes
entre educacdo e comunicagdo. Pesquisadora cujo espirito investigativo é direcionado a
tarefa de estudar e compreender a relacdo entre a educacdo e a comunicacao, Toschi
(2004) resgata trabalhos como os que seguem: Cadernos Intercom (Intercom); o Grupo
de Trabalho de Educacdo e Comunicagdo, da Associacdo Nacional de Pos-Graduacéo e
Pesquisa em Educacdo (Anped); o Nucleo de Pesquisa Associacdo Nacional dos Pos-
Graduacdo em Comunicacdo (Compds); o Projeto de Leitura Critica da Comunicacdo da
Unido Crista Brasileira de Comunicacdo (UCBC) e o Grupo TVER, criado pela atual
ex-apresentadora de televisdo, Marta Suplicy, com a proposta de refletir sobre a
responsabilidade social e publica da televisdo — e que se direciona para a tematica de

producdo e educacao para 0s meios.
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Toschi (2004, p. 100) também destaca a producdo de Maria Luiza Belloni,
denominada Programa Formacdo do Telespectador, surgido em 1993, para ser
trabalhado por alunos de 1° grau em escolas publicas de Brasilia, Rio de Janeiro e
Florianopolis. O Programa Formacdo do Telespectador é um kit de materiais
pedagdgicos (de video e impressos) que apresenta, com irreveréncia e humor, diversos
temas sobre programas televisivos, visando despertar nos adolescentes o interesse em
refletir sobre suas relacdes com a televisdo (BELLONI, 2005, p. 68). De acordo com
Belloni (2005, p. 68), o programa € uma experiéncia de educacao para a midia que tem
0 objetivo de formar criancas e adolescentes “para 0 uso ativo e critico da televisao,
através da iniciacdo do publico jovem para a percepcao consciente e a discussao critica

das mensagens televisuais”.

De acordo com Toschi (2004, p. 101), as experiéncias apresentadas ‘“sao
acompanhadas de muitas outras associacdes, ONGs, grupos de estudiosos e
pesquisadores, intelectuais, professores de educacdo béasica que estdo desenvolvendo
acOes de leitura critica da comunicacdo”. Dai em diante, fundamentada em experiéncias
e teorias que expressam o poder das midias, em especial, a das multiplas mediacdes de
Martin-Barbero (1995) e Orozco (1997), Toschi (2004) organiza as a¢des educativas em
trés categorias, exploradas a sequir.

A primeira das categorias — a dos programas educativos — estabelece que “para
vencer 0s interesses presentes nos programas via midia, a saida é a producdo de
programas educativos como o Vila Sésamo, Sitio dom Pica-Pau Amarelo, Castelo Ré-
tim-bum e outros mais recentes” (TOSCHI, 2004, p. 101).

A segunda, chamada de educomunicacdo ou de midia-educacdo, parte da
compreensdo de que “dominar a linguagem dos diferentes meios é uma forma de evitar
a caracteristica manipuladora das midias” (TOSCHI, 2004, p. 102).

Por fim, a terceira modalidade de leitura critica da midia visa “transformar
qualquer programa veiculado pelas midias em programas educativos” (TOSCHI, 2004,
p. 102). Trata-se da modalidade de educacdo para as midias, que parte dos programas
existentes ainda que considerados de méa qualidade, “questiona os conteudos, a
linguagem da midia, reflete sobre as emocGes que suscita para [...] propor a
racionalizacdo do processo receptivo e de atribuicdo de significados as mensagens, de
maneira coletiva e partindo daquilo que [...] os jovens e as crian¢as tém visto na
televisao brasileira” (TOSCHI, 2004, p. 102).
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Essa Gltima proposicdo, que incorpora a modalidade “de compreender como se
produz a midia”, é assumida neste estudo sobre a cultura da midia vivenciada por jovens
do ensino médio, pois, como Toschi, também se entende aqui que “a mediacdo é
fundamental para a educacdo para 0os meios”, pois sem a qual “os telespectadores ficam

a mercé das técnicas de linguagem que os envolvem” (TOSCHI, 2004, p. 102).

1.4 Educacéo para as midias ao longo da vida

Gonnet, que também trabalha o conceito de educacdo para as midias, procura
defini-lo claramente, diante do que chama de “incompreensdes quando néo se conhece a
genealogia de seu emprego” (2004, p. 22). Segundo Gonnet (2004, p. 22), a férmula
educacdo para as midias se refere a um uso nascido em torno dos anos 1960, em ambito

internacional, especialmente na Unesco, que trata de problemas da educacéo.

Nessa época, as previsdes dos especialistas se voltavam para a visivel explosao da
comunicagdo de massa, especialmente da televisdo e, de acordo com Gonnet (2004), de

modo confuso, eles abordavam o que segue:

a capacidade desta nova ferramenta magica de alfabetizar em grande
escala populagdes privadas de estruturas de ensino e de equipes de
pessoal qualificado; a reticéncia de professores em aceitar a televisao
como uma abordagem legitima do saber; a necessidade de abordagens
criticas em face dos riscos de manipulagdo das midias em geral [...]
(GONNET, 2004, p. 23).

Apesar disso, 0 autor apresenta sua propria defini¢do de educacdo para as midias,
como sendo “o estudo e a aprendizagem dos meios modernos de comunicacdo e
expressao, considerados como parte de um campo especifico e autdbnomo de
conhecimentos, na teoria e na pratica pedagdgicas” (GONNET, 2004, p. 23). Para
Gonnet, esse conceito € diferente da estratégia de utilizacdo dos meios no auxilio ao
ensino e a aprendizagem em outros campos de conhecimento, tais como as matematicas,
a ciéncia e a geografia. Assim, afirma Gonnet: “Dito de outro modo, entende-se, em
primeiro lugar, por educacdo para as midias uma educacdo critica para a leitura das
midias, qualquer que seja o suporte (escrito, radiofonico, televisivo)” (2004, p. 23).
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Em seu estudo sobre a educacdo para as midias, Gonnet (2004, p. 27) traz a
concepcao de educacdo ao longo da vida. Tal concepcéo aparece, segundo ele, “como
uma das ‘chaves de entrada no século XXI’”, superando a distin¢do tradicional entre
educacdo inicial e educacdo permanente. Nesse contexto, afirma o autor, “as midias
aparecem nesta otica como uma ferramenta excepcional de ligacdo, ao mesmo tempo
como uma passarela entre geracbes e como um instrumento de atualizagcdo de
conhecimento” (GONNET,
2004, p. 97).

Para Gonnet (2004, p. 98), “essa educacdo ao longo de toda vida exige que se
tenha aprendido a aprender”. A afirmacdo dele remete ao trabalho sobre as quatro
aprendizagens, elaboradas pela Comissdo da Unesco e consideradas por Delors (1999,
p. 89-100) fundamentais para, ao longo de toda vida, serem de algum modo para cada

individuo, “os pilares do conhecimento”.

O primeiro deles € aprender a conhecer, isto &, adquirir 0s instrumentos da
compreensdo. De acordo com Delors aprender para conhecer supde, antes de tudo,
“aprender a aprender, exercitando a aten¢do, a memoria e o pensamento” (1999, p. 91).
Assim Delors (1999) acentua:

Desde a infancia, sobretudo nas sociedades dominadas pela imagem
televisiva, 0 jovem deve aprender a prestar atencdo as coisas e as
pessoas. A sucessdo muito rapida de informagdes mediatizadas, o
“zapping” tdo frequente, prejudicam de fato o processo de descoberta,
gue implica duragdo e aprofundamento de apreensdo. Esta
aprendizagem da atencdo pode revestir formas diversas e tirar partido
de vérias ocasifes da vida (jogos, estagios em empresas, viagens,
trabalhos préticos de ciéncias...). (DELORS, 1999, p. 91.)

O segundo pilar apontado por Delors (1999, p. 93), que parece indissociavel do
primeiro, € aprender a fazer, que esta direcionado para as nog¢Ges de qualificacdo e de

competéncia diante do meio envolvente.

O terceiro pilar descrito por Delors (1999, p. 97) é aprender a viver juntos. Acerca

deste pilar, Delors observa:

Passando a descoberta do outro, necessariamente, pela descoberta de
si mesmo, e por dar a crianca e ao adolescente uma visdo ajustada do
mundo, a educacdo, seja ela dada pela familia, pela comunidade ou
pela escola, deve antes de mais nada ajuda-los a descobrir a si
mesmos. SO entdo poderdo, verdadeiramente, pbr-se no lugar dos
outros e compreender as suas rea¢des. (DELORS, 1999, p. 97.)

O quarto e ultimo pilar de aprendizagem que Delors (1999) sugere é o aprender a

50



ser, vista como essencial e integrante das trés precedentes. Para esta, Delors pontua:

Todo ser humano deve ser preparado, especialmente gracas a
educacdo que recebe na juventude, para elaborar pensamentos
autébnomos e criticos e para formular os seus proprios juizos de valor,
de modo a poder decidir, por si mesmo, como agir nas diferentes
circunstancias da vida (DELORS, 1999, p. 98).

A formulacgéo de Delors (1999) se faz oportuna nesta investigacdo, na medida em
que atravessa uma serie de situacOes vividas na atualidade pelos sujeitos pesquisados,
entre as quais estdo a violéncia, a forca do mercado e das midias, as mutacGes nas
formas de aprendizagem, o surgimento de novos saberes e o0s desafios por que passam

instituicdes como a escola.

Portanto, cabe atender ao chamado de Delors (1999, p. 100) para o fato de que 0s
quatro pilares da educacdo nédo se apoiam em uma fase da vida ou em um Unico lugar,
mas principalmente em tempos e areas da educacdo. Importante se faz atentar as pistas e
recomendacdes desse autor, a seguir elencadas, para uma educacdo ao longo de toda a
vida e apontadas, de forma fragmentada, para o século em que estamos:

Aprender a conhecer, combinando uma cultura geral, suficientemente
vasta, com a possibilidade de trabalhar em profundidade um pequeno
nimero de matérias. Aprender a fazer, [...] no @mbito das diversas
experiéncias sociais ou de trabalho que se oferecem aos jovens e
adolescentes, quer espontaneamente, fruto do contexto local ou
nacional, quer formalmente, gracas ao desenvolvimento do ensino
alternado com o trabalho. Aprender a viver juntos desenvolvendo a
compreensao do outro e a percepcdo das interdependéncias — [...] — no
respeito pelos valores do pluralismo, da compreensdo muatua e da paz.
Aprender a ser, para melhor desenvolver a sua personalidade e estar a
altura de agir com cada vez maior capacidade de autonomia, de
discernimento e de responsabilidade pessoal. (DELORS, 1999, p.
100)

Com base nesses pilares da aprendizagem, Gonnet (2004, p. 98) considera que, “a
partir do conceito de educacdo para as midias ao longo da vida, cada um de nos estara
apostando na apropriacdo das midias como um bem cultural a preservar, a desenvolver,

a criticar, em uma atencdo superior a comunicacgéo da coletividade”.

No tocante a formacgao ao longo da vida, Belloni (2005, p. 23) considera que essa
formacdo € um campo novo que se abre e requer a contribuicdo de todos os atores
sociais e “especialmente uma forte sinergia entre o campo educacional e 0 campo
econémico, no sentido de promover a criacdo de estruturas de formacao continuada

mais ligadas aos ambientes de trabalho”.
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Para Belloni (2005, p. 23), isso significa que “os sistemas de educagdo terdo
necessariamente que expandir sua oferta de servigcos, ampliando seus efetivos de
estudantes em formacgdo inicial e criando novas ofertas de formagdo continuada”.
Belloni reconhece, no entanto, que essa expansdo e essas mudancas na estrutura de
ensino “parecem dificilmente realizaveis sem transformacdes profundas no atual
modelo de ensino superior, baseado no uso intensivo de mao de obra altamente
qualificada — professor na sala de aula, com um ndmero reduzido de alunos [...]”
(BELLONI, 2005, p. 23).

Por fim, Gonnet (2004, p. 101) sentencia que o carater particularmente inovador
das experiéncias educativas centradas nas midias, reside na reparticdo dos papéis de
professor e de aluno(a). Assim, conclui Gonnet (2004, p. 102): “Aprender as midias é o
prolongamento ‘natural’ dos saberes de base. Tanto mais necessario que se acredita ja

saber”.

1.5 Mediac¢6es, midia e educacao

A relacdo da midia com a educacgédo se da neste estudo com a reflexdo sobre as
formas de mediacdo existentes tanto no campo da educacdo como no da midia. Nesse
contexto, as formula¢fes de Martin-Barbero e Orozco acerca das medi¢des promovem
um encontro tedrico adequado a discussdo em que se busca compreender a cultura da

midia expressa por alunos e alunas do ensino médio no ambiente escolar.

Martin-Barbero e Mufioz (1992, apud BACCEGA, 2003) falam o que sdo as

mediagdes ao afirmar:

[...] sdo esse lugar a partir do qual é possivel compreender a interagéo
entre 0 espaco da producdo e o da recepcdo: o que se produz na
televisdo ndo atende unicamente as necessidades do sistema industrial
e as estratégias comerciais, mas também as exigéncias que vém da
trama cultural e dos modos de ver. Estamos afirmando que a televisdo
ndo funciona sem assumir—e, ao assumir, legitimar — as demandas que
vém dos grupos receptores; mas, por sua vez, ndo pode legitimar essas
demandas sem ressignificad-las em fungdo do discurso social
hegeménico. (MARTIN-BARBERO; MUNOZ, 1992, p. 20 apud
BACCEGA, 2003, p. 20).
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Vendo a questdo das midias como sendo um assunto intrinseco aos educadores,
Setton (2010, p. 110) sugere que se faca uma reflexdo sobre as relacdes de
interdependéncia e de articulacGes entre a educacdo familiar e a escolar, assim como
sobre as das midias, a partir da proposta de mediacdo formulada por Martin-Barbero. De
acordo com Setton (2010, p. 71), discordando das investigacdes que se dedicam a
interpretar as audiéncias apenas a partir do poder das industrias culturais, Martin-
Barbero prop6s compreender a construcdo do significado pela audiéncia como resultado

de uma confrontagdo e uma negociacdo de muitos atores produtores de cultura.

Segundo ele, os estudos de recepcdo devem enfocar os locais dos quais se pode
observar e compreender a interacdo entre as ldgicas da producdo e a da recepgdo das
mensagens da cultura da midias. Ele chama esses processos de mediacGes, ou seja,
interacdes de sentidos, a partir de lutas e ou aceitagdo, resisténcia e ou transformacao
dos significados das mensagens, porque sao esses procedimentos que reunem e

dinamizam as negociagdes entre diferentes ldgicas culturais.

Nascido na Espanha e radicado na Colémbia h& muitos anos, Martin-Barbero™
dedica-se a investigacdo de questdes ligadas a comunicacdo social, tendo trabalhos
realizados em varios paises, com destaque os da América Latina. Neste percurso de
reflexdes sobre as relagOes entre emissor e receptor de mensagens nos tempos atuais,
Martin-Barbero (2006, p. 196) diz ser no campo da comunicacdo que as invencdes
tecnoldgicas acham sua forma, ou seja, “o sentido que vai tomar sua mediagdo, a
mutacdo da modernidade técnica em potencialidade socialmente comunicativa”. Desta

forma, defende esse autor:

Estamos afirmando que as modalidades de comunicacdo que neles e
com eles aparecem s6 foram possiveis ha medida em que a tecnologia
materializou mudancas que, a partir da vida social, davam sentido a
novas relagdes e novos usos. Estamos situando os meios no &mbito
das mediag0es, isto €, num processo de transformag&o cultural que ndo
se inicia nem surge através deles, mas no qual eles passardo a
desempenhar um papel importante a partir de um certo momento — 0s
anos 1920 (MARTIN-BARBERO, 2006, p. 197, grifo do autor).

Aprofundando-se nessa temética das mediacOes, Martin-Barbero (2006, p. 294-

295) apresenta como hipoteses trés lugares de mediacgéo feita pela televisdo na América

" E doutor em Filosofia pela Universidade de Louvain (Bélgica) e pés-graduado em Antropologia e
Semidtica.
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Latina, as quais sdo: a cotidianidade familiar, a temporalidade social e a competéncia

cultural. Assim, Martin-Barbero explica as hipoteses que apresenta da seguinte forma:

Em vez de fazer a pesquisa a partir da analise das I6gicas de producéo
e recepgdo, para depois procurar suas relacbes de imbricagdo ou
enfrentamento, propomos partir das mediagdes, isto é, dos lugares dos
guais provém as construgdes que delimitam e configuram a
materialidade social e a expressividade cultural da televisdo

(MARTIN-BARBERO, 2006, p. 294).

Em sua reflexdo, Martin-Barbero centra-se na televisdo, por vé-la no centro das
transformacdes provenientes da informatica e por se afirmar convencido de que, “se o
meio sofre 0 processo de numerosas mudancas, a mediacdo a partir da qual esse meio
opera social e culturalmente ndo parece estar sofrendo, na América Latina, modificacdes
de fundo” (2006, p. 294, grifo do autor). Todavia, esse autor amplia sua reflex&o sobre
outros meios e propde que se abandone o mediacentrismo'?, vez que “o sistema da
midia esta perdendo parte de sua especificidade para converter-se em elemento
integrante de outros sistemas de maior envergadura, como 0 econdmico, cultural e
politico” (MARTIN-BARBERO, 20086, p. 294).

Na concepgdo de Setton (2010), para se levar a fundo a reflexdo acerca das
relacbes entre emissor e receptor, Martin-Barbero convida a pensar essas relaces a
partir da “realidade da cultura das midias, compreendendo detalhadamente os muitos
aspectos que estdo em interacdo (mediagdo/negociacdo) no processo comunicativo” (p.
74).

Em sua reflex@o, observando o processo de recepcdo como um “lugar novo”, e
que, como tal, precisa ser repensado, Martin-Barbero (2002) instiga estudiosos e
pesquisadores a irem a campo em busca do verdadeiro papel do receptor no processo
comunicacional, para tira-lo do lado oculto em que se encontra. Assim, Martin-Barbero
(2002, p. 55) afirma que “a verdadeira proposta do processo de comunicagdo e do meio
ndo estad nas mensagens, mas nos modos de interacdo que o préprio meio — como muitos
dos aparatos que compramos e que trazem consigo seu manual de uso — transmite ao

receptor”.

Dessa forma, Martin-Barbero (2006, p. 294) sugere que em vez de se fazer a

pesquisa a partir da analise das ldgicas de producdo de recepcdo, deve-se partir das

2 No sentido empregado por Martin-Barbero (2006, p. 295), mediacentrismo é entendida como
centralidade da midia na sociedade.
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mediacg0es, isto €, “dos lugares dos quais provém as construcGes que delimitam e
configuram a materialidade social e a expressividade cultural da televisdo”. Nesse
sentido, Setton (2010) pontua que, pensando as culturas dos grupos e a cultura das
midias como processos de construcdo de sentido, Martin-Barbero (2006) aponta a
necessidade de se compreender 0s contextos sociais, a posi¢éo e a situacdo de poder das
culturas locais (sociedades modernas ou tradicionais, ricos ou pobres, centrais ou

periféricas).

Como Martin-Barbero, Setton (2010, p. 75) entende que o publico consumidor de
mensagens midiaticas “ndo se reduz a uma massa de pessoas passivas”. Ao contrario,
“essa massa se agrupa em segmentos de acordo com suas bagagens cultural, moral e
étnica” que sdo especificas (Setton, 2010, p. 75). Nesse sentido, a sugestdo de Martin-
Barbero (2006) se mostra providencial a este estudo, que visa compreender expressoes

da cultura das midias por estudantes do ensino médio.

Este contexto parece dar lugar as reflexdes de Benjamin (1983), destacadas por
Setton (2010, p. 108), para quem, a partir das discussées daquele autor, “as multiplas
linguagens e os conteddos que as midias nos oferecem exploram novas sensibilidades,
provocam mudancas em nosso aparelho perceptivo e cognitivo, bem como estimulam
alteracbes no processo de aprendizado de todos nds”. Dessa forma, Setton (2010, p.
108) defende que, para os educadores, “é interessante observar como as novas geragdes
tém familiaridade com os controles remotos, telefones celulares e, sobretudo, com as

midias, e seus programas interativos”.

Preocupado com as praticas pedagdgicas de professores da escola publica e
democratica, notabilizando-se por tentar unir a teoria e a pesquisa a pratica dos
professores, Libaneo® (1998, apud TOSCHI, 2010) defende a importancia de a docéncia
assumir o ensino como mediacdo — a aprendizagem ativa do aluno com a ajuda

pedagdgica do professor. Assim, ele afirma:

Estd embutida ai a ajuda do professor para o desenvolvimento das
competéncias do pensar, em funcdo do que coloca problemas,
pergunta, dialoga, ouve os alunos, ensina-os a argumentar, abre espago
para expressarem Seus pensamentos, sentimentos, desejos, de modo
gue tragam para a aula a realidade vivida (p. 7).

13 Graduado em filosofia e doutor em educacgo, é conhecido no meio educacional pelas contribuicées
tedricas que produz na area, escrevendo sobre teoria da educacéo, didatica, politica educacional e escola
publica.
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Ao tratar da dupla mediacdo no processo educativo, Toschi (2010) defende que,
no triangulo pedagdgico — no qual cada vertice refere-se, respectivamente, ao professor,
ao aluno e ao saber —, é o professor que faz a mediacdo na relacdo do aluno com o saber.
Porém, essa pesquisadora considera que, no tempo atual, “em que as tecnologias digitais
e a Internet trazem uma dimensdo nova ao conhecimento, tornando mais democratica a
sua producgdo, mais rapida a sua disseminacao” (p. 175), a relagdo descrita no triangulo
é alterada; ou seja, altera-se a relagdo pedagdgica, assim como 0S processos cognitivos
dos ensinantes e dos aprendentes. Toschi (2010, p.175) refere-se a ensinantes e
aprendentes “porque ambos, professores e alunos, exercem simultaneamente a agédo de

ensinar e aprender”.

Assim, Toschi (2010, p. 176) explica que analisar as mediagdes na perspectiva dos
processos de ensinar e aprender implica entendé-la em sua dupla mediacédo, qual seja a
do professor e a do meio a que o estudante tem acesso. Com essa formulacgéo, Toschi
(2010) propGe a forma de espiral, na qual ndo ha centros, e os agentes educativos
articulam-se juntos.

Trazendo a mediacao para 0 campo da comunicagdo, Orozco (2005) ocupa-se em
refletir sobre da influéncia da televisdo a partir da mediacéo cognitiva, afirmando que,
embora ativo, o telespectador “ndo estd isento de media¢bes que provém das suas
proprias capacidades, historia e condicionamentos genéticos e culturais especificos”
(OROZCO, 2005, p. 32). De acordo com Orozco (2005, p. 32), a mediagéo cognitivafoi
teorizada como “Esquemas mentais” na Psicologia do Conhecimento, ou como
“Repertorios”, nos Estudos Culturais. Numa perspectiva integral da recepgdo, Orozco
(2005, p. 32) defende que é possivel tematizar esse tipo de mediacdo como scripts,
definido nos trabalhos de Durkin (1985) como “uma representacdo mental ordenada de

uma sequéncia de eventos, dirigida a obtencdo de uma ou varias metas”.

Para Orozco (2005), diferentemente dos esquemas mentais ou dos repertérios, 0s
scripts se focam na atuagdo dos sujeitos. Conforme a noc¢do de Orozco (2005), um
script define sequéncias especificas para a acao e para o discurso, para 0 que se tem de
fazer e dizer em um cenério social e em momento determinado, desta feita,
prescrevendo para o atuante, formas adequadas, culturalmente aceitas para a interagdo

dele com os outros.

Neste primeiro capitulo, introduzi o debate acerca da centralidade da cultura das
midias na sociedade — de mercado e globalizada — a partir do resgate do termo inddstria
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cultural no contexto da sociedade de consumo, e trouxe o conceito de convergéncia de
midias, que é um fendbmeno do mundo tecnologizado atual. Também enfatizei a
importancia de pensar a cultura das midias no ambiente escolar, reproduzindo, na
sequéncia, a abordagem teorica de Braga e Calazans (2001) acerca das interfaces

existentes entre a midia e a educacao.

Nesse contexto, trouxe as contribuicdes de Jacquinot (1998) a respeito da
dicotomia entre um saber midiatico e um saber escolar; a perspectiva de midia-
educacdo formulada por Belloni (2005); destaquei ainda algumas experiéncias de
educacdo para as midias — tematica que toma corpo entre tedricos da América Latina e
que se notabiliza mais com o surgimento das novas midias —, buscando unir a educagéao
e 0s meios, a partir de Toschi (2004); e tratei da proposta de educacdo para as midias ao
longo da vida, com Gonnet (2004). No contexto de midia e de educacdo, acentuei 0s
quatro pilares de aprendizagem, conforme Delors (1999), e destaquei a reflexdo sobre
mediacdo, com Martin-Barbero (2006). Parto, agora, para o segundo capitulo, em que
trato das categorias cultura, midia e juventude, apoiada pelos principais pensadores

dessas categorias.
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CAPITULO 2 - CULTURA, MIDIA E JUVENTUDE:
UMA PRODUCAO EM 3D*

O multiculturalismo insurgente, portanto, faz parte da
“pedagogia dos oprimidos™ (Freire, 1972) que ajuda o
oprimido a ver sua prépria opressdo, dar nome a seus
opressores e articular os objetivos e as praticas de
libertagéo.

(Douglas Kellner — 2001)

Neste capitulo apresento o tripé cultura, midia e juventude, categorias que tém
centralidade na sociedade contemporanea. Nessa interagdo conceitual, esses termos vém
interligados, dadas suas interfaces com o tema que se desenvolve, ou seja, a cultura das
midias que € vivenciada por estudantes, do ensino medio de uma escola publica, os

quais, em idade juvenil, estdo a viver seu processo de formacéo pessoal e intelectual.

Referenciada em um dos objetivos especificos desta investigacdo, que é
caracterizar o jovem e a cultura das midias no contexto atual, trabalho com os
conceitos-chave das categorias que constituem o objeto de estudo a partir da perspectiva
tedrica — relevantes a0 meu estudo — de autores, pensadores e pesquisadores desses
campos do saber, os quais, dialogando entre si, sustentam a discussdo e abrem caminhos
a compreensdo sobre a cultura das midias que é expressa pelos sujeitos pesquisados. O
conceito de cultura das midias pertinente a esta investigacdo sera o de Santaella (2003),
que reflete sobre as complexidades desse novo momento historico. Assim, focado na
cultura e nas midias, chego a um olhar sobre as juventudes e suas conexfes com 0

mundo atual.

2.1 Em busca de compreensdes

Para a cultura, depois de passar por uma discusséo entre Thompson, Laraia e

14 540 imagens de duas dimens6es (altura e largura), elaboradas de forma a darem a ilusdo de serem trés.
Com o auxilio de éculos especiais, que transmitem imagem diferente para cada olho, uma representacéo
grafica leva o cérebro a criar a ilusdo de profundidade. O auxilio da computagdo gréafica também pode
dar a impressdo de profundidade. No presente estudo, a producdo em trés dimensdes, além de ser real
como teoria e praticas sociais e culturais, visa tratar das trés tematicas — cultura, midia e juventude —,
em igualdade de importancia, dada a sua inter-relacdo com a cultura das midias.
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outros, me amparo nas interpretacdes de Geertz (1989, p.27), para ver um sujeito de
pesquisa, como “o Homem, com letra maiuscula”, que deve ser visto “por tras”,
“debaixo”, ou “além” dos seus costumes. Assim, enxergo as manifestacfes dos sujeitos
de pesquisa e me atento para fatores como o de estar em processo de formagdo como

individuo.

Para a midia, estdo estudiosos como Lima, Guazina, Setton (2010, p. 9) e outros,
que buscam apresentar um conceito para esse termo. Nesse universo tedrico, resgato 0s
estudos de Adorno e Horkheimer, sobre a inddstria cultural; de Humberto Eco, referente
aos apocalipticos e integrados e de Edgar Morin, sobre a cultura de massa e a sociedade

complexa.

Por fim, chego a Martin-Barbero, que optou por enfocar os locais de onde se pode
observar a interacdo existente entre a producao e a recepcdo das mensagens da cultura
das midias; portanto, contrario as investigaces de recepcdo dedicadas a interpretar as
audiéncias apenas a partir do poder das industrias culturais. Falando sobre os estudos de
Martin-Barbero, Setton (2010, p. 71) explica que este propde compreender a construgdo
do significado pela audiéncia como resultado de uma confrontacdo e uma negociacéo de

muitos atores produtores de cultura.

Trata-se, como acentua esta autora, do processo que Martin-Barbero (2006) chama
de mediagdes, ou seja, os procedimentos de interagOes de sentidos, a partir de lutas,
aceitacdo, resisténcia e transformacédo dos significados das mensagens, possibilitando a
ressignificacdo das negociacOes entre as ldgicas culturais. Assim, a discussao sobre a
cultura das midias sera tratada por Martin-Barbero (2006), Santaella (2003), Kellner
(2001), Setton (2010) e Sarlo (2004).

Nessa reflexéo sobre a cultura, a midia e, neste contexto, a cultura das midias,
estara a categoria juventude, termo que recebeu a categorizacdo no inicio do século XX
e vem alargando contedos, ndo sem polémicas, as quais virdo a tona nas formulagoes
de Dayrell (2001, 2003, 2004, 2006 e 2009), Sposito (2009), Nascimento (2002 e
2002a), Camacho (2004) e outros, assim como os dados oficiais sobre esse segmento da

populacéo.

Muitos pesquisadores ja se dedicaram a pensar sobre os temas que este estudo
levanta, acima mencionados, e oferecem oportunidade de saber que ndo somente 0s

produtos e bens culturais, mas, também, a cultura das midias, se faz presente na vida das
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pessoas. Os meios e equipamentos de ontem — como teatro, cinema, radio, jornal,
novelas, programas de televisdo, filmes, documentéarios, desenhos animados, seriados,
minisséries, musicais e videoclipes —, bem como os de hoje — computadores, cameras
fotograficas e filmadoras, smartphones, videogames, PlayStation, CD, DVD, pen drives,
MP3 e MP4, discos blu-ray e celulares que convergem midias e tecnologias — formam

elementos do mundo da cultura das midias.

Todos eles sdo compartilhados entre os sujeitos pesquisados, numa relacdo ludica
de entretenimento, diversdo e informacdo com dispositivos novos e antigos, que
carregam simbolismos, ideologias, linguagens e imagens, as quais se aproximam e se
distanciam. S&o jogos de relacGes — de facilidade e proximidade — que 0s processos
multimidiaticos de hoje propiciam, gerando outras relagdes sociais.

2.2 Uma discussao sobre cultura

H& mais de 500 anos, 0 homem busca formar um conceito sobre 0 que venha a ser
cultura, mas ainda ndo ha consensos. Neste estudo, resgato um pouco dessa busca a
partir de Laraia que, partindo da discussdo sobre um grande dilema, “a conciliacdo da
unidade biologica e a grande diversidade cultural da espécie humana” (2009, p.10, grifo
do autor), faz um apanhado dos conceitos formulados sobre o termo cultura, desde as
manifestacdes iluministas até as concep¢fes modernas. Nesse apanhado teorico, esse
dilema se mantém como tema central nas polémicas acerca dos diferentes

comportamentos existentes entre 0s povaos.

Passo as formulacBes de Thopmson (1995, p. 165), que também disseca o
conceito de cultura ao longo do tempo e conclui que, ainda que se possa haver pouco
consenso em relacdo ao significado do conceito em si, ha uma concordancia: o estudo
dos fenémenos culturais € uma preocupacao de importancia central para as ciéncias
sociais como um todo. A partir desses autores, chego as formulacbes de Geertz (1989)
sobre a interpretacdo das culturas, que d& folego a este estudo. Parto, entdo, a
formulacdo de Morin (1977), que, na reflexdo sobre o espirito do tempo, mostra a

armadilha em que se enreda a palavra cultura.
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Familiarizado com diversas culturas, observadas ao pesquisar varias tribosl5
indigenas brasileiras, Laraia (2009, p. 13) inicia o tema cultura afirmando que “desde a
Antiguidade, foram comuns as tentativas de explicar as diferencas de comportamento
entre 0os homens, a partir das variacdes dos ambientes fisicos”. Professor emérito da
Universidade de Brasilia (UnB), reconhecido por suas pesquisas e estudos
antropoldgicos, especificamente na area de Etnologia Indigena, Laraia (2009, p. 17)
introduz as persistentes teorias que atribuem capacidades especificas inatas a racas ou
grupos humanos. Dessa forma, Laraia (2009) lembra que, ainda que as pesquisas
tenham mostrado que o nivel de aptiddes mentais € 0 mesmo em todos 0s grupos
étnicos, muita gente ainda acredita, entre outras coisas, “que os brasileiros herdaram a
preguica dos negros, a imprevidéncia dos indios e a luxdria dos portugueses”
(LARAIA, 2009, p. 17).

Laraia (2009, p. 25) destaca que entre o final do século XVIII e inicio do século
XIX, o termo germanico kultur, era utilizado para simbolizar todos 0s aspectos
espirituais de uma comunidade, enquanto palavra francesa civilisation referia-se
principalmente as realizacbes materiais de um povo. Para esse autor, ao sintetizar os
termos kultur (germanico) e civilisation (francesa), no vocabulo inglés culture, Tylor
(1958) definiu cultura como sendo “um todo complexo que inclui conhecimentos,
crengas, arte, moral, leis, costumes ou qualquer outra capacidade ou habitos adquiridos
pelo homem como membro de uma sociedade” (TYLOR, 1958, apud LARAIA, 20009,
p. 25).

Conforme Laraia (2009, p. 28), em 1871, Tylor definiu cultura como sendo “todo
0 comportamento aprendido, tudo aquilo que independe de uma transmissdo genética
[...]”. Porém, Laraia (2009, p. 27) observa que, decorrido mais de um século desde essa
definicdo de Tylor, era de se esperar que existisse hoje um razoavel acordo entre 0s
antropologos a respeito do conceito de cultura. No entanto, ao contrario disso, Laraia
entende que todas as definicbes formuladas posteriormente a de Tylor “serviram mais
para estabelecer uma confusdo do que ampliar os limites do conceito” (LARAIA, 2009,
p. 27).

Dedicando-se a analise do conceito de cultura e, nesse contexto, passando por

> Tribos que Laraia pesquisou: Surui, Akudwa e Xerente, da bacia do Tocantins, Kamayura, do Alto
Xingu, e Kaapor, dos rios Gurupi e Turiagu.
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uma serie de pesquisadores do tema, Laraia (2009, p. 25) percorre os caminhos trilhados
por autores como Turgot, Malinowski e Leslie White, aléem de Tylor, na tentativa de

encontrar uma formulacgdo que se aproxime do que venha a ser cultura nos dias de hoje.
Assim, Laraia (2009) lembra que Turgot (1727-1781) oferece o seguinte conceito:

Possuidor de um tesouro de signos que tem a faculdade de multiplicar
infinitamente, 0 homem é capaz de assegurar a retencao de suas ideias
eruditas, comunicé-las para os outros homens e transmiti-las para o0s
seus descendentes como uma heranga sempre crescente (p. 26).

Para Laraia (2009), eliminada a palavra erudita, a afirmacéo de Turgot poderia ser
considerada uma aceitavel definicdo do conceito de cultura, vez que estaria no patamar

daquelas que foram formuladas, posteriormente, por Malinnowski e White.

Ao passar por estes e mais uma série de estudiosos da cultura, Laraia (2009, p. 54)
centra-se em algumas ideias sobre a origem dessa temaética, acentuando o0 mais
destacado antropodlogo francés, Claude Lévi-Strauss, pensador que considera que a
cultura surgiu no momento em que 0 homem convencionou a primeira regra, a primeira

norma.

Para Lévi-Strauss, lembra Laraia (2009, p. 54), esta seria “a proibicdo do incesto,
padrdo de comportamento comum a todas as sociedades humanas. Todas elas proibem a
relacdo sexual de um homem com certas categorias de mulheres (entre nds, a mae, a
filha e a irm&)”. A abordagem de Lévi-Strauss, como traca Laraia (2009), se enquadra
na perspectiva que considera a cultura como sistemas estruturais, ou seja, “a perspectiva
que define cultura como um sistema simbolico que é uma criagdo acumulativa da mente

humana” (p. 54).

Ao se introduzir nas teorias modernas sobre a cultura, Laraia (2009, p. 59) lembra
que uma das tarefas dos antrop6logos modernos tem sido a reconstrug¢do do conceito de
cultura. Nesse contexto, entre as teorias idealistas modernas, Laraia (2009) traz ao
debate aquela construcdo que considera cultura como sistemas simbdlicos.
Desenvolvida nos Estados Unidos, nessa teoria destacam-se dois antropologos: David
Schneider e Clifford Geertz, considerado um dos maiores antropdlogos da atualidade.

As formulagbes de Geertz, que respaldam este estudo, buscam uma definicdo de
homem baseada na definicdo de cultura; logo, refutando a ideia de forma ideal de
homem, advinda do iluminismo e da antropologia classica. Laraia (2009, p. 62) destaca

que, para Geertz, a cultura deve ser considerada “ndo um complexo de comportamentos
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concretos mas um conjunto de mecanismos de controle, planos, receitas, regras,
instrugdes [...] para governar o comportamento”. Dessa forma, como ressalta Laraia
(2009), Geertz entende que todos os homens sdo considerados geneticamente aptos para
receber um programa “e esse programa € o que chamamos de cultura”. Na opinido de
Laraia (2009, p. 62), essa formulacdo permitiu a Geertz afirmar que “um dos mais
significativos fatos sobre nds pode ser finalmente a constatagdo de que todos nascemos
com um equipamento para viver mil vidas, mas terminamos no fim tendo vivido uma

so!l”.

Laraia (2009, p. 63) ainda se estende sobre o trabalho de Geertz, destacando que
este autor considera que os “simbolos e significados sdo partilnados pelos atores (0s
membros do sistema cultural) entre eles, mas ndo dentro deles”. Portanto, sdo publicos e
ndo privados. Entende Laraia (2009, p. 63) que, assim procedendo, Geertz “considera
que a antropologia busca interpretacdes” e termina por afirmar que “a interpretacdo de

um texto cultural serd sempre uma tarefa dificil e vagarosa”.

Firmando-se, enfim, na dindmica da cultura, Laraia (2009, p. 94) se arrisca a
afirmar que as sociedades ndo sdo estaticas; logo, se modificam, sejam em ritmos mais
acelerados ou menos acelerados, seja por grandes catastrofes, por revolugdes politicas
ou ainda por inovagGes tecnoldgicas. Assim, traz a tona, um trecho do Manifesto sobre
aculturacdo, que é o resultado de um seminario realizado em 1953, na Universidade de
Standford, em que os signatarios assumem a existéncia de um continuo processo de

modificacéo.

Outro autor que fortalece a discussdo sobre o conceito de cultura é Thompson
(1995), que, na elaboracdo de uma Teoria Social da Comunicacdo de Massa, se propde a
ofertar um referencial critico, que vai desde o contexto socio-historico dos fatos até o
processo de producdo, transmisséo e recepcdo das formas simbdlicas “que permeiam o
mundo social” (THOMPSON, 1995, p. 7).

Para Thompson (1995, p. 165), muitos analistas que concordam que o estudo dos
fendmenos culturais é crucial para as ciéncias sociais como um todo “pensam assim,
porque a vida social ndo €, simplesmente, uma questdo de objetos e fatos que ocorrem

como fendmenos de um mundo natural”. Ou seja:
Ela é, também, uma questdo de a¢Bes e expressdes significativas, de

manifestacBGes verbais, simbolos, textos e artefatos de varios tipos, e
de sujeitos que se expressam através desses artefatos e que procuram
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entender a si mesmos e aos outros pela interpretacdo das expressoes
que produzem e que recebem (THOMPSON, 1995, p. 165).

Assim Thompson (1995) sugere que se pense o estudo dos fenbmenos culturais
como o estudo do mundo sécio-histérico, envolvendo as maneiras “como expressdes
significativas de varios tipos sdo produzidas, construidas e recebidas por individuos
situados em um mundo sécio-historico” (p. 165). Acredita Thompson (1995) que,
pensado assim, de forma ampliada, o conceito de cultura se refere a uma variedade de
fendbmenos e a um conjunto de interesses que sdo, hoje, compartilhados por estudiosos

de areas que vao desde a Sociologia e a Antropologia até a Historia e a Critica Literaria.

Todavia, afirmando que o conceito de cultura ndo tem sido usado sempre dessa
forma, Thompson (1995, p. 167) traca a histdria do uso desse conceito contando que 0s
primeiros usos nos idiomas europeus preservaram algo do sentido original da cultura,
que significava, fundamentalmente, o cultivo ou o cuidado de alguma coisa, tal como
grdos ou animais. Thompson (1995) conta que, a partir do inicio do século XVI, o
sentido original passou da esfera agricola para o processo do desenvolvimento humano,
do cultivo da mente. Segundo ele, o uso independente do substantivo cultura, referindo-
se a um processo geral ou ao produto deste processo, ndo era comum até o fim do
século XVIII e inicio do século XIX, periodo em que a palavra cultura era usada como

um sinénimo para a palavra civilizagao ou, em alguns casos, em contraste com ela.

Ressaltando a presenca do espirito do lluminismo europeu e a crenga no progresso
da Era Moderna, Thompson (1995, p. 168) explica que o termo “civilizagdo” foi usado,
no fim do século XVIII, na Franca e na Inglaterra, “para descrever um processo
progressivo de desenvolvimento humano, um movimento em dire¢do ao refinamento é a
ordem, por oposicdo a barbarie e a selvageria”. Nesses dois paises, 0 uso das palavras
cultura e civilizagdo se sobrepuseram, passando progressivamente a significar o

desenvolvimento humano de tornar-se culto ou civilizado.

Como conta Thompson (1995), na lingua alemd, essas palavras eram contrastadas,
de tal forma, que zivilisation adquiriu uma conotacdo negativa, sendo associada a
polidez e ao refinamento das maneiras, e kultur, uma significagdo positiva, referindo-se
“a produtos intelectuais, artisticos e espirituais nos quais se expressavam a
individualidade e a criatividade das pessoas” (THOMPSON, 1995, p. 168).

Thompson lembra que, comumente usado em trabalhos que buscavam oferecer

histdrias universais da humanidade, o uso do termo cultura foi particularmente forte na
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literatura alemd, em trabalhos de estudiosos como Adelung, Herder, Meiners e Jenisch,
sendo geralmente usado no sentido de “cultivo, melhoramento e enobrecimento das
qualidades fisicas e intelectuais de uma pessoa ou de um povo” (THOMPSON, 1995, p.
169).

Thompson também recorda a mais conhecida dessas primeiras histérias, que foi a
obral6 de J. G. Von Herder, que, embora critico do etnocentrismo, preservou algumas
das énfases de seus contemporéaneos, preferindo falar em culturas, no plural, e
chamando a atencdo para as particularidades dos diferentes grupos, nacoes e periodos.
Esse novo sentido de culturas, falado no plural, como ressalta Thompson, foi adotado e
elaborado, no século X1X, por Gustav Klemm e E. B. Tylor, entre outros, e estimularam

0 desenvolvimento da Antropologia.

Assim, Thompson (1995) classifica o conceito de cultura que emergiu no final do
século XVIII e inicio do século XIX, sob uma articulacao dos filésofos e historiadores
alemées, como a *“concepcdo classista”. Como destaca Thompson (1995) essa
concepgdo pode ser definida da seguinte maneira: “cultura € o processo de
desenvolvimento e enobrecimento das faculdades humanas, um processo facilitado pela
assimilacdo de trabalhos académicos e artisticos e ligado ao carater progressista da era
moderna” (1995, p. 170, grifo do autor).

Compreendendo que o conceito de cultura ndo poderia carregar o peso desses
pressupostos por muito tempo, Thompson (1995, p. 170) conta que “a mudanca decisiva
aconteceu no final do século XIX, com a incorporacdo do conceito de cultura a nossa
disciplina emergente — a antropologia”. Nesse processo, segundo Thopmson (1995, p.
170), o conceito de cultura foi “despojado de algumas de suas conotacgdes etnocéntricas
e adaptado as tarefas da descricdo etnografica”. Assim, Thompson (1995, p. 170)
ressalta que “o estudo da cultura estava agora menos ligado ao enobrecimento da mente
e do espirito no coracdo da Europa e mais ligado a elucidacdo dos costumes, préticas e

crencas de outras sociedades que ndo as europeias”.

Ao destacar que o conceito de cultura teve tanta centralidade na literatura
antropologica, Thompson (1995, p. 171) passa a descrever dois usos basicos desse
conceito, 0s quais sdo: a concepc¢do descritiva e a concepcao simbolica de cultura. Na

concepcao descritiva, Thompson (1995) identifica o trabalho de Klemm, ressaltando

18 pyblicada originalmente entre 1784 e 1791.
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que, no contexto inglés, o contraste entre cultura e civilizacdo ndo era tdo marcante
como no da Alemanha. Dessa forma, Thompson (1995) ressalta que Tyloy empregou 0s
termos de maneira intercambidvel, oferecendo, no inicio de sua obra Primitive

culturel7, esta definicéo classica:

Cultura ou Civilizacdo, tomada em seu sentido etnografico amplo, é
aquele todo complexo que inclui conhecimento, crenga, arte, moral,
lei, costume e todas as demais capacidades e habitos adquiridos pelo
homem enquanto membro de uma sociedade. A condicdo da cultura,
entre as diversas sociedades da espécie humana, na medida em que é
passivel de ser investigada nos principios gerais, € um tema
apropriado para o estudo do pensamento e da acdo humanos.
(THOMPSON, 1995, apud, TYLOR, p. 171)

De acordo com Thompson (1995), a definicdo de Tylor contém os elementos-
chave da concepcéo descritiva de cultura, pois conforme essa concepgéo, a cultura pode
ser vista como o conjunto inter-relacionado de crencgas, costumes, formas de
conhecimento, arte etc., que sdo adquiridos pelos individuos como membros de uma
sociedade particular e que podem ser estudados cientificamente. Dessa forma,
Thompson (1995, p. 172) afirma: “Estas crencas, costumes etc., formam um ‘todo
complexo’ que € caracteristico de uma determinada sociedade, diferenciando essa

sociedade de outros lugares e épocas diferentes”.

Para Thompson (1995), da forma como emergiu dos escritos de Tylor e de outros,
a cultura era vista como a viga mestra de uma disciplina cientifica emergente,
preocupada com a analise, a classificacdo e a comparagdo dos elementos constitutivos
das diferentes culturas. Entretanto, Thompson (1995) observa que a cientifizacdo do
conceito de cultura “ndo eliminou a énfase primitiva na ideia de progresso”,
inscrevendo-a, em muitos casos, num marco referencial evolucionista. Para Thompson
(1995, p. 172), isso é evidente no trabalho de Tylor, para quem, segundo aquele autor,
“as condicdes culturais de sociedades diferentes eram vistas como ‘estagios de um
desenvolvimento ou evolugdo, cada um como resultado de uma historia prévia, e

prontos a fazer sua parte adequada na moldagem da histéria do futuro’”.

Conforme Thomposn (1995, p. 172), “além de analisar, classificar e comparar, 0
estudo da cultura deveria buscar, segundo Tylor, reconstruir o desenvolvimento das
espécies humanas, tendo em vista reorganizar os passos que levaram da selvageria a

vida civilizada”. Por isso, ressalta Thompson (1995, p. 172), “a preocupacgédo de Tylor

70 principal trabalho de Tylor, Primitive culture, foi publicado em dois volumes, em 1871. Tylor era
professor da Univerisdade de Oxford.
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com o que chama de ‘sobrevivéncia na cultura’, isto €, com aqueles residuos de formas
culturais prévias que persistem no presente e que atestam as origens primevas e barbaras

da cultura contemporanea”.

Depois de caracterizar essa visdo como a ‘“concepgdo descritiva” da cultura,

Thompson (1995, p 173) resume essa concepgao como segue:

A cultura de um grupo ou sociedade é o conjunto de crengas,
costumes, ideias e valores, bem como os artefatos, objetos e
instrumentos materiais, que sdo adquiridos pelos individuos enquanto
membros de um grupo ou sociedade; e o estudo da cultura envolve,
pelo menos em parte, a comparacao, classificacdo e andlise cientifica
desses diversos fendmenos (THOMPSON, 1995, p. 173).

A partir de entdo, Thompson (1995, p. 174) introduz-se na formulacdo da
concepcdo simbodlica da cultura, ressaltando a constancia do carater simbdlico da vida
humana na reflexdo entre os filésofos interessados e entre os usuarios envolvidos no
desenvolvimento das ciéncias sociais e humanas. Segundo Thompson (1995, p. 175),
“no contexto da antropologia, esta reflexdo tomou a forma de uma elaboracéo daquilo
que pode ser descrito como ‘concepcdo simbdlica’ da cultura”. Essa concepcao foi

esbocada na década de 1940 por White em seu trabalho A Ciéncia da cultura.

Destacando que a concep¢do simbdlica da cultura foi posta recentemente no
centro dos debates por alguns antropol6gicos, entre os quais Thompson (1995, p. 174)
destaca Geertz, cuja obra A Interpretacdo das Culturas “representa uma tentativa de
delinear as implicacGes desta concepgdo para a natureza da pesquisa antropolégica”.

Thompson (1995, p. 175) avalia que a preocupacdo dominante em Geertz esta nas
questdes de significado, de simbolismo e de interpretacdo. Desta forma, Geertz (1989,
p. 4, apud, THOMPSON, 1995, p. 175), assume a cultura como “teias”, de significados

na seguinte frase:

Acreditando, com Max Weber, que 0 homem é um animal suspenso
em teias de significados que ele mesmo teceu, assumo a cultura como
sendo essas teias, e sua analise; portanto, ndo como sendo uma ciéncia
experimental em busca de leis, mas uma ciéncia interpretativa, a
procura dos significados.

Para Thompson (1995, p. 175), que, como Geertz, entende a cultura como
“hierarquia estratificada de estruturas significativas”, as analises da cultura ou “os
escritos etnogréaficos dos antropdlogos sobre a cultura, “sdo interpretagdes de
interpretacdes, abordagens de segunda ordem, por assim dizer, sobre um mundo que € ja

constantemente descrito e interpretado pelos individuos que compdem esse mundo
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(THOMPSON, 1995, p. 175). Desta forma, acentua Thopmson (1995, p. 176), “o
etnografo ‘inscreve’ o discurso social, isto &, registra-o por escrito”, transformando um

evento da condicdo de passageiro, transitorio, em um “texto duradouro, fixo”.

Thompson (1995) considera a abordagem interpretativa de Geertz, sobre o estudo
da cultura, de grande interesse, por representar um desenvolvimento dentro da
antropologia, “que converge em certos aspectos com desenvolvimentos em outros
pontos das ciéncias sociais e humanas” (THOMPSON, 1995, 176). Com base nessa
abordagem, Thompson (1995) descreve a “concepcdo simbdlica”, que é diferente da
concepcao descritiva,

COmMo seque:

Cultura é o padrdo de significados incorporados nas formas
simbdlicas, que inclui acBes, manifestagdes verbais e objetos
significativos de vérios tipos, em virtude dos quais os individuos
comunicam-se entre si e partilham suas experiéncias, concepcdes e
crencas (THOMPSON, 1995, p. 176, grifo do autor).

Mesmo tecendo criticas ao trabalho de Geertz, Thompson (1995) considera que
sua obra oferece a mais importante formulacdo do conceito de cultura que emerge da
literatura antropoldgica, e diz que Geertz, “reorientou a analise da cultura para o estudo
do significado e do simbolismo e destacou a centralidade da interpretagdo como uma
abordagem metodoldgica” (THOMPSON, 1995, p. 177).

Em sua obra, tentando evitar a nocdo de “relativismo cultural” e a de “evolucéo
cultural”, comum nas ciéncias sociais, Geertz (1989, p. 27) vai guiando o presente
estudo sobre a cultura da midia, que buscara procurar “nos proprios padrdes culturais o0s
elementos definidores de uma existéncia humana na qual, embora ndo constante na

expressao, € ainda diferente no carater”.

Geertz (1989, p. 25) pondera que “[...] a ascensao de uma concepgéo cientifica da
cultura significa, ou pelo menos estava ligada a derrubada da visdo da natureza humana
dominante do iluminismo, [...] e sua substituicdo por uma visdo ndo apenas mais

complicada, mas enormemente menos clara”. Para ele:

A enorme e ampla variedade de diferencas entre os homens, em
crencas e valores, em costumes e instituicdes, tanto no tempo como de
lugar para lugar, é essencialmente sem significado ao definir sua
natureza. Consiste em meros acréscimos, até mesmo distorgdes,
sobrepondo e obscurecendo o que é verdadeiramente humanm
constante, o geral, o universal — no homem (GEERTZ, 1989, p. 26).
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Tomando como base essa compreensdo de Geertz (1989), este trabalho usara o
conceito de cultura interpretado por esse autor, que busca chegar a um conceito de

cultura a partir de um conceito de homem, compreendido como ser variado. Diz ele:

E na compreensio dessa variedade — seu alcance, sua natureza, sua
base e suas implicagdes — que chegaremos a construir um conceito da
natureza humana que contenha ao mesmo tempo substancia e verdade,
mais do que uma sombra estatistica e menos do que o sonho de um
primitivista (GEERTZ, 1989, p. 37).

Neste estudo, tentando interpretar Geertz (1989, p. 38), diz-se que 0 homem nao
pode ser definido apenas por suas habilidades inatas, nem tdo somente por seu
comportamento real, “mas sim pelo elo entre eles, pela forma em que o primeiro €
transformado no segundo, suas potencialidades genéricas focalizadas em suas atua¢fes

especificas”.

Enfim, serd procurando ver esse homem em sua variabilidade cultural no caso
em tela, os jovens deste estudo— que se pretendera compreender a cultura da midia por
estes expressa no ambiente escolar. Essa compreensdo se dara a partir da interpretacéo
do texto, como proposto por Geertz (1989, p 33), porém, na perspectiva da cultura como
“mecanismo de controle” que se inicia “com o0 pressuposto de que 0 pensamento
humano é basicamente tanto social como publico — que seu ambiente natural é o patio

familiar, 0 mercado e a praga da cidade”.

Sobre a discussdo do conceito de cultura, Martin-Barbero (2006) também
contribui com este estudo, refletindo a posicdo dos dois lados — antropologia e

sociologia — até aqui discutida, dizendo:

Na tardo modernidade em que hoje vivemos, a separagdo que
instaurava aquela dupla ideia de cultura é, de um lado, obscurecida
pelo movimento crescente de especializagdo comunicativa da cultural,
agora organizado em um sistema de maquinas produtoras de bens
simbolicos ajustados a seus publicos consumidores (MARTIN-
BARBERO, 2006, p. 13).

Assim, Martin-Barbero (2006) conclui:

E o que hoje faz a escola com seus alunos, a televisio com suas
audiéncias, a igreja com seus fiéis ou a imprensa com seus leitores. E,
de outro lado, é toda a vida social que, antropologizada, torna-se
cultura. Como se a maquina da racionalizacdo modernizadora que
separa e especializa- impossivel de ser detida, estivesse girando,
patinando, em circulos, a cultura escapa a toda compartimentalizacéo,
irrigando a vida social por inteiro (MARTIN-BARBERO (2006, p.
14).
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Assim, este autor (2006, p. 20) assume que busca reconhecer que 0s meios de
comunicagdo constituem hoje, espacos-chave de condensacgdo e interseccdo de maltiplas
redes de poder e de producdo cultural.

2.3 Debates sobre o conceito de midia

Media é o plural latino de médium, e midia, utilizada comumente no Brasil, é a
forma como se pronuncia a palavra media em inglés (CITELLI, 2000, p. 19). No
percurso feito em busca do conceito da palavra midia, termo tdo usado nos campos da
comunicacgdo e da politica, teve-se a impressdo de que sobre essa palavra, também ainda
ndo ha consensos. Em estudo no qual discute o conceito de midia que as pesquisas em
Comunicacdo e em Ciéncia Politica no Brasil estdo usando, Guazina constata que “o

uso generalizado da palavra midia € recente” (2007, p. 49).

Segundo Guazina (2007, p. 62), nessas pesquisas, 0 conceito de midia ainda é
caracterizado por multiplos significados, constituindo-se em um conceito-6nibus18, que
carrega sentidos ligados ao passado de mero instrumento, canal ou meio de
comunicacgdo, insuficientes para se compreender as complexidades de seu lugar de
industria e instituicdo no mundo contemporaneo. Assim, Guazina (2007, p. 50) acentua
que é no encontro entre a Comunicacao e as Ciéncias Sociais que a midia tem sido mais
estudada — e citada — entre os académicos do campo da Comunicagao no pais, ainda que

ndo tenha sido objeto de uma conceituacdo mais consistente.

Para Guazina (2007), a despeito da falta de uma discussao conceitual consistente
sobre o termo midia, nada impediu seu uso constante. Ao contrario, como essa
pesquisadora acentua, as mudancgas histéricas na Comunicacdo e a sofisticagdo do
aparato tecnologico contribuiram para o fortalecimento do uso do termo midia como
sendo “um conceito-6nibus que pode significar uma ampla gama de fendmenos,
acontecimentos e transformacdes que envolvem a politica, o jornalismo, a publicidade,

0 marketing, o entretenimento, nos diferentes meios” (GUAZINA, 2007, p. 55).

18 Sobre este termo, Guazina (2007, p. 23) explica: “Parodiando Bourdieu (1997), que se referiu aos fatos-
Onibus (6nibus no sentido de para todo mundo) apresentados na televisdo, que “formam consenso, que
interessam a todo mundo, mas de um modo tal que ndo tocam em nada importante”.
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Guazina (2007, p. 62) admite que “os cientistas politicos resistem em utilizar a
midia como categoria importante em suas anélises, em parte por dificuldades tedricas,
em parte por problemas de ajuste a metodologia tradicional”. Por fim, Guazina (2007)
externa sua esperanca de que o movimento em torno das novas institucionalidades, que
possibilitaram investigacdes sobre temas como 0S movimentos sociais e de género,
“impulsionem os estudos sobre a midia no processo politico brasileiro e contribuam
para uma inter-relacdo cada vez mais produtiva com a Comunicagdo” (GUAZINA,
2007, p. 62).

Em ambito maior, Gonnet (2004, p. 16) afirma que ndo existe uma defini¢do Unica
da palavra midia, pois “trata-se de um vocabulo que foi constantemente enriquecido ao
longo das ultimas décadas”, chegando, as vezes, a “designar conceitos muito afastados
uns dos outros”. Assim, Gonnet (2004) cita Francis Balle, que define midia “como o
equipamento técnico que permite aos homens comunicar a expressao de seu pensamento

quaisquer que sejam a forma e a finalidade desta expressdo” (GONNET, 2004, p. 16).

Mas Guazina (2007) lembra que, em tempos de globalizacéo e pds-globalizagéo,
com a convergéncia das midias, principalmente, no setor de comunicacdes [...],
“passou-se a estudar o conjunto de meios enquanto industria da comunicacao” (p. 54),

compreendendo as empresas e suas rotinas proprias.

Ao tratar da midia e do desenvolvimento das sociedades modernas, Thompson
(2004, p. 47) resgata o histérico das transformacbes “complexas”, “variadas” e
“contingentes”, ocorridas no mundo, desde a Idade Média até os primordios da Era
Moderna, que afetaram regides da Europa e, consequentemente, de outras partes do
mundo. Foram transformagdes econdmicas, politicas, institucionais, culturais e
tecnologicas que, conforme o Thompson (2004, p. 47) causaram impactos que
passaram, paulatinamente, a ser sentidas “muito além dos centros urbanos em expanséo

e dos emergentes estados da Europa”.

Dentre essas transformacdes, esse autor evidencia aquelas ocorridas no mundo da
comunicagdo, a partir da invencdo da impressdo. Segundo Thompson (2004), os
modelos de comunicacdo e interacdo se transformaram de maneira profunda e
irreversivel. Conforme o autor, essas mudancas tinham uma base cultural muito clara,
que era “o desenvolvimento das organizacbes da midia que apareceram primeiramente
na segunda metade do século XV e foram expandindo suas atividades” (THOMPSON,
2004, p. 49). Na viséo do autor, atentando as atividades e produtos dessas organizacoes,
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e examinando como elas foram recebidas e usadas pelos individuos, “teremos uma visdo
mais pertinente nas transformacdes culturais associadas ao nascimento das sociedades
modernas” (THOMPSON, 2004, p. 49).

Assim, segue Thompson (2004) historiando o surgimento das industrias da midia,
do século XV ao estado moderno, ou estado-nacdo, ou ainda estado nacional, como se
concebe hoje, chegando as mudancas havidas na organizacao social do poder simbolico
que foi “a mudanca da escrita para a impressao e o conseqlente desenvolvimento das
industrias da midia” (THOMPSON, 2004, p. 53) a partir da invencdo de Gutenberg, em
torno de 1440. Segundo Thompson (2004, p. 54), o advento da industria grafica
representou o surgimento de novos centros e redes de poder simbdlicos que geralmente
escapavam ao controle da igreja e do Estado. No percurso histdrico, esse autor destaca
trés tendéncias centrais do desenvolvimento das industrias da midia, desde o século
XIX, que sdo: “1) a transformacao das instituicdes da midia em interesses comerciais de
grande escala; 2) a globalizagdo da comunicacéo; e 3), o desenvolvimento das formas de
comunicacéo eletronicamente mediadas” (THOMPSON, 2004, p. 73).

Thompson (2004) encerra o tema sobre a midia e a sociedade moderna com a

seguinte concluséo:

O ambiente da midia que nos foi legado pelos desenvolvimentos dos
séculos XIX e XX ainda sofre hoje continuas transformacGes. [...]
Estes desenvolvimentos estdo criando um novo cendrio técnico em
que a informacdo e o conteudo simbdlico podem se converter
rapidamente e com relativa facilidade em diferentes formas. Eles
oferecem muito maior flexibilidade, tanto no manuseio da informacéo
quanto na sua transmissdo (THOMPSON, 2004, p. 76).

\Woltando ao artigo de Guazina (2007, p. 57) ressalta-se que esta pesquisadora
destaca a definicdo de midia formulada por Lima (2003), que ela considera ser mais
precisa do que esta palavra significa atualmente nos estudos encontrados. Eis o
entendimento de midia, segundo Lima (2003, apud GUAZINA, 2007, p. 57):

O conjunto de instituicBes que utiliza tecnologias especificas para
realizar a comunicagdo humana. Vale dizer que a midia implica na
existéncia de um intermediério tecnoldgico para que a comunicacao
se realize. A comunicacdo passa, portanto, a ser uma comunicacao
mediatizada. [...]. Concretamente, quando falamos da midia, estamos
nos referindo ao conjunto das emissoras de radio e de televisdo
(aberta e paga), de jornais e de revistas, do cinema e das outras
diversas instituicbes que utilizam recursos tecnolégicos na chamada
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comunicacdo de massa (LIMA, 2003, 19).

A tentativa desse autor em definir midia a partir de sua referéncia a um conjunto
de meios— tais como radio, televisdo, jornais, revistas, cinema € as mais novas
instituicbes tecnoldgicas da chamada comunicacdo de massase mostrou adequada
como conceito para suprir o presente estudo, que tem como os formadores da cultura

das midias atual os dispositivos e seus artefatos.

De acordo com Setton (2010), o conceito de midia € abrangente e se refere aos
meios de comunicacdo massivos dedicados, em geral, ao entretenimento, ao lazer e a
informacdo — radio, televisdo, jornal, revista, livro, fotografia e cinema. Na
compreensdo de Setton (2010, p. 14), o conceito de midia engloba as mercadorias
culturais com a divulgacdo de produtos e imagens e 0s meios eletrOnicos de
comunicagdo, ou seja, jogos eletronicos, celulares, DVDs. CDs, TV a cabo ou via
satélite e, por ultimo, os sistemas que agrupam a informéatica, a TV e as

telecomunicagdes — computadores e redes de comunicagao.

Para Setton (2009 p. 63-64), midia é todo “aparato material e simbolico relativo a
producédo e veiculacdo de mercadorias de carater cultural”. Essa autora considera como

aparato simbolico, o que segue:

O universo das mensagens que sdo difundidas com a ajuda de um
suporte tecnolégico como livros, CDs, videos, computadores, etc.;
todo o conteldo e todas as técnicas expressos nas revistas em
guadrinhos, em novelas, filmes, publicidade, hipertextos e espagos
virtuais, ou seja, a totalidade da producdo de cultura (material e
simbolica), que chega até nos pela mediacdo de uma tecnologia
eletronica ou digital sejam elas as emissoras de TV, radio, Internet ou
mesmo as impressas (SETTON, 2009, p. 63-64).

A concepcdo sobre o termo midia, apresentada até entdo neste estudo, pode
ndo atingir consensos, mas se enquadra nos propositos de compreender tragos da cultura
das midias que s@o expressos por estudantes no espaco escolar. Nesse sentido, fazendo
valer as recomendacdes de Setton (2010, p. 110), entende-se que a questdo das midias é
um assunto para educadores, pois “articular a pratica pedagdgica com a critica em
relacdo a parceria no processo de formacédo das futuras geracOes € trabalhar na direcéo

de uma educacao mais completa”, ou seja, de uma educacéo para as midias.

9 Todos os grifos dessa citacio estdo no artigo da pesquisadora Guazina.
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2.3.1 A cultura das midias

Ao refletir sobre as complexidades desse novo momento historico, Santaella
(2003, p. 24) formula um conceito de cultura das midias, que, conforme adverte, “nédo se
confunde nem com a cultura de massas, de um lado, nem com a cultura virtual ou

cibercultura de outro”, mas &, sim, “uma cultura intermedidria, situada entre ambas”.

O conceito de Santaella (2003, p. 24), de que a cultura das midias € “uma cultura
intermediaria”, situada entre a cultura de massas e a cultura virtual ou cibercultura, se
faz pertinente neste estudo. Pesquisadora de temas como Comunicagdo, Semiotica
Cognitiva e Computacional, Estéticas Tecnologicas e Filosofia e Metodologia da
Ciéncia, Santaella (2003) introduz sua definicdo de cultura das midias nos processos de

producéo, distribuicdo e consumo comunicacionais.

Para compreender as passagens de uma cultura a outra Santaella (2003, p. 24) faz
uma divisdo das eras culturais em seis tipos de formacdes, a saber: “a cultura oral, a
cultura escrita, a cultura impressa, a cultura de massas, a cultura das midias e a cultura
digital”: “[o]s meios de comunicacdo [...] sdo capazes [...] de propiciar o surgimento de
ambientes socioculturais” (SANTAELLA, 2003, p. 24). A autora chama essa divisdo
entre as eras culturais de “formacdes culturais”, visando transmitir a ideia de que néo se
trata de periodos culturais lineares, mas de periodos ligados a um processo cumulativo
de complexificagdo, no qual “uma nova formagdo comunicativa e cultural vai se
integrando na anterior, provocando nela reajustamentos e refuncionalizages”
(SANTAELLA, 2003, p. 25).

Santaella (2003) pondera que pode haver algo de McLuhan em sua postulacéo,
mas esclarece que, diferentemente daquilo que se passou a ser considerado mcluhniano,
defende a ndo énfase nos meios e nas midias em si e traz a baila outras determinacGes,
geralmente ocultadas pelo fetiche das midias. Entre essas determinacdes, esta “aquela
que é central a comunicacdo e a cultura é a determinacdo da linguagem”
(SANTAELLA, 2003, p. 25).

Ainda de acordo com Santaella (2003, p. 25), considerando-se que as midias sao
conformadoras de novos ambientes sociais, “pode-se estudar sociedades cuja cultura se
molda pela oralidade, entdo pela escrita, mais tarde pela explosdo das imagens na
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revolucdo industrial-eletrénica etc.”. Nesse percurso, destaca Santaella (2003, p. 26),
surgem no campo das midias novos equipamentos e dispositivos que possibilitaram o
emergir de uma cultura do disponivel e do transitério, como fotocopiadoras,
videocassetes, aparelhos para gravacdo de videos, walkman e walktalk. S&o esses
processos comunicativos — tecnologias, equipamentos ¢ linguagens —, criados para atuar
em circulagdo, que Santaella (2003, p. 27) considera “constitutivos de uma cultura das
midias”. Desta forma Santaella (2003) diz que chama de cultura das midias 0s processos

comunicacionais que tiveram inicio nos anos 1970, com a convivéncia da TV com

outras maquinas.

Conforme exposto acima, por cultura de massas pode-se definir os seguintes
dispositivos: jornal (que trouxe o telégrafo, a fotografia e a publicidade), livro, revista,
cinema, radio, TV e Internet. Os elementos que formam a cultura das midias sdo aqueles
elementos intermediarios, ou seja, CDs, DVDs, celulares, PlayStation (1, 2 e 3) 20,
MP3, MP4, MP5 e MP6, Ipod, Ipad, smartphones e Android Tablet. Os componentes da
cultura digital/virtual sdo os jogos on-line, MyFlog, MySpace, MSN, Orkut, Facebook,
Flickr, Twitter e LinkedIn, propiciados pelas tecnologias disponiveis que sdo web,

wireless, wi-fi, bluetooth, Blu-Ray21, Google plus etc.

Figura 2 — Estrutura das culturas de massa, das midias e digital

%ultura% clili
/ Massas: Culturadas S
/ \ Digital:

/ \ Midias:
AT \ Jogos online
(telégrafoe CD,DVD g
" \ Myflog
fotografia) \ Celulares MySpace
‘ Livros ‘ PlayStation - l)\IIISpN
\ Revistas MP3, MP4 S
| Cinema | MP5, MP6
2 | Facebook
\ Radio | Ipod, X
‘ / Flickr
\ TV / Ipad -
. / Twitter
(mais / Smartphone LinkedIn
publicidade) Android ’
Internet. Tablet.

Fonte: organizado pela autora, 2011.

20 Console de video game, criado pela Sony no Jap&o (1994) e nos Estados Unidos (1995). Tornou-se
muito popular com a criagdo de um acessério, o cartdo de memoria (memory card), para salvar dados e
dar continuidade aos jogos. O mais recente console, o PS3, tem tecnologia avangada que permite tocar

musicas, reproduzir filmes etc. em alta definicdo (HD).

2 Novo formato de disco digital sucessor do DVD.
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De acordo com Santaella, “a cultura virtual ndo brotou diretamente da cultura de
massas, mas foi sendo semeada por processos de producdo, distribuicdo e consumo
comunicacionais a que chamo de ‘cultura das midias’” (2003, p. 24). Nesse caminho,
Santaella (2003) conclui que, mesmo vivendo misturadas, as culturas de massas, das
midias e a cultura digital, apresentam caracteristicas proprias. Com esse raciocinio,
Santaella explica que, contrariamente & cultura das midias, a cultura de massas “é
produzida por poucos e consumida por uma massa que nao tem poder para interferir nos
produtos simbdlicos que consome” (2003, p. 53). Por seu lado, a cultura das midias
inaugurou, conforme Santaella (2003, p. 53), uma dindmica de tecido nas relagdes das
midias entre si, possibilitando aos seus consumidores “a escolha entre produtos
simbolicos alternativos”. Santaella (2003) também situa uma diferenca entre a cultura
das midias e a cultura digital, que é a convergéncia das midias, propria da cultura

digital.

Santaella (2003) avalia terem sido esses processos comunicativos que tiraram o0s
individuos da inércia da recepcdo de mensagens impostas de fora e os treinaram para a
busca da informacao e do entretenimento. Assim assevera a autora: “foram esses meios
e 0s processos de recepcdo [...] que prepararam a sensibilidade dos usuérios para a
chegada dos meios digitais cuja marca principal estd na busca dispersa, alinear,
fragmentada, mas certamente [...] individualizada da mensagem e da informacéo”
(SANTAELLA,

2003, p. 27).

Sobre a cultura das midias, Setton (2010, p. 108) afirma que, “como uma cultura
hibrida, a cultura das midias se alimenta de outras naturezas culturais”, ou seja, as
mensagens veiculadas pela cultura das midias “se constituem em um conjunto de
simbolos, mitos e imagens que dialogam com a vida cotidiana e a vida imaginaria de
todos ndés” (SETTON, 2010, p. 107-108). Desta feita, Setton (2010) chama a atencéo
para que a producéo cultural, incluindo a cultura das midias, “seja compreendida como
um estudo integrado das formas simbdlicas— agdes, objetos, produgdes ¢ linguagens —
que tém origem na sociedade ocidental e capitalista dos ultimos dois séculos (XIX e
XX)” (SETTON, 2010, p. 108).

Nesse sentido, um pensar sobre a cultura das midias contemporéaneas vivenciadas

por estudantes do ensino medio, permite que se alie as formulacGes de Kellner, um

76



estudioso cuja reflexdo sobre a cultura das midias dara sentido de relevancia social,
cultural, intelectual e tedrica ao que aqui se busca. De formacdo filoséfica e voltado a
temas relacionados a cultura da midia, Kellner (2001, p. 133) defende um estudo
cultural critico que demonstre “de que modo os textos culturais produzem identidades
sociais e posicOes pessoais”. Assim, Kellner (2001) aponta o que um estudo pode

analisar:

As mensagens e os efeitos da midia e tentar mostrar como certas
figuras e certos modelos e discursos solapam os valores e o ethos® de
uma sociedade pluralista, igualitaria, democratica e multicultural, ao
passo que outros podem preconizar a criagdo de uma sociedade mais
igualitaria e democrética (KELLNER, 2001, p. 133).

Kellner (2001) defende que o melhor modo de desenvolver teorias sobre a midia e
a cultura é buscando estudos especificos dos fendmenos concretos contextualizados nas
vicissitudes da sociedade e da historia contemporaneas. Portanto, para Kellner (2001),
para interrogar de modo critico a cultura contemporénea da midia, é preciso realizar
estudos do modo como a industria cultural cria produtos especificos que reproduzem os
discursos sociais encravados nos conflitos e nas lutas fundamentais da eépoca. Assim,
Kellner (2001) defende:

Para isso, é preciso ver de que modo certos textos populares como 0s
filmes Rocky ou Rambo, o rap ou Madonna, os programas policiais de
TV ou a propaganda, os noticiosos e as discussdes da midia, [...]
articulam posicdes ideoldgicas especificas e ajudam a reiterar formas
dominantes de poder social, servindo aos interesses da dominagdo da
sociedade ou de resisténcia as formas dominantes de cultura e
sociedade — ou se tém efeitos contraditérios (p. 12).

Segundo Kellner (2001, p. 10), os meios dominantes de informacgdo e
entretenimento sdo uma fonte profunda e, muitas vezes, ndo percebida de pedagogia
cultural, na medida em que *“contribuem para nos ensinar COmo nos comportar e 0 que
pensar e sentir, em que acreditar, o que temer e desejar — e 0 que ndo”. Para esse filosofo
norte-americano, sera de fundamental importancia trazer a ideia de que “a cultura da

midia e a de consumo atuam de maos dadas no sentido de gerar pensamentos e

22 Viinda do grego, a palavra ethos remete & ideia de um espaco constituido, ordenado e permanentemente
reconstruido pelo homem, no qual serdo inscritos costumes, habitos, valores, normas e a¢fes. Essa nogédo
de ethos é denominada costume, que é a maneira de ser habitual, comum a um determinado grupo
humano. Como costume, ethos € o modo de ser que procede da vivéncia comum dos principios, valores,
normas, leis e habitos que expressam a ideia de bem (universal) partilnada pelos membros de uma
coletividade. Dessa forma, ethos é, para Denzin e Lincoln (2006, p. 52), um termo “que denota um povo,
uma raga ou um grupo cultural”.
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comportamentos ajustados aos valores, as instituicdes, as crencas e as praticas vigentes”
(2001, p. 11).

Como Kellner, Setton (2010) também defende a importancia de se pensar a
cultura das midias a partir das mensagens das industrias midiaticas, porém, a autora
adverte que “antes de generalizar falas, imagens e discursos difundidos massivamente
pela industria da cultura como instrumentos ideolégicos, é preciso investigar o contexto
da producéo [...], observar as condi¢bes de difusdo e recepcdo das mensagens, bem
como o sentido/significado que essas assumem em determinadas circunstancias” (p. 18),

em especial segundo Martin-Barbero e Orozco.

O presente estudo atenta-se & observagdo de Setton (2010) e vé ressondncia em
outra defesa de Kellner (2001, p. 10) sobre a importancia aprender como entender,
interpretar e criticar os significados e as mensagens da cultura da midia, a partir de um
estudo cultural critico e multicultural que se oponha as formas de sua cultura. Assim,
descartando o fendémeno da cultura da midia como um instrumento de dominag&o, como
apontam outros autores, Kellner (2001) formula uma ideia que se mostra pertinente a
este estudo, posto que parte do pressuposto de que a sociedade e a cultura séo “terrenos
de disputa” e de que as produgbes culturais “nascem e produzem efeitos em
determinados contextos”. Nesse sentido, defende Kellner (2001, p. 13), deve-se analisar
a cultura da midia em sua matriz de producédo e recep¢do como forma de elucidar suas
producdes e seus possiveis efeitos e usos, bem como os contornos e as tendéncias dentro

do contexto sociopolitico mais amplo.

Desse modo, suas formulacGes ajudam a refletir como os sujeitos pesquisados
neste estudo expressam a cultura da midia do mundo contemporaneo no seu ambiente
escolar. Essa contribuicdo de Kellner (2001, p. 9) se refor¢a quando este acentua que,
numa cultura contemporanea dominada pela midia, os meios dominantes de informacéo
e entretenimento sdo uma fonte profunda e, muitas vezes, ndo percebida de pedagogia
cultural, que contribui para ensinar os individuos a se comportar, a escolher o que

pensar e sentir, em que acreditar, o que temer e desejar, ou nao.

Com essa reflexdo, Kellner (2001, p. 83) defende a necessidade de se ensinar
como ler, desconstruir, criticar e usar a cultura da midia, pois considera que muitos
individuos hoje em dia “se sentem profundamente envolvidos por tudo o que a midia
faz”, chegando a ponto de discutir com paixao seus pontos de vista. Esse autor acredita
que aprendendo a ler e a criticar a midia, os individuos poderao se fortalecer em relagéo
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a midia e a cultura dominantes, e, assim, “aumentar sua autonomia diante da cultura das
midias bem como adquirir mais poder sobre o meio cultural” (p. 9), como se podera ver

mais adiante na fala de alguns entrevistados.

Para Setton (2010), a cultura das midias € uma realizacdo que tem origem na
sociedade ocidental e capitalista dos Gltimos dois séculos (XIX e XX), tendo tanto sua
emergéncia como seu desenvolvimento ligados a uma nova ordem politica e econdmica

especifica da modernidade. Ou seja:

Nasce como produto da industrializacdo, surge como desdobramento
das necessidades de uma sociedade urbana, com grande concentracéo
de grupos sociais de diferentes procedéncias. Sua emergéncia se da no
inicio dos anos 1930, nos EUA, a partir de um investimento macico
em dinheiro, determinacdo politica e a necessidade de integrar um
mercado consumidor (p. 32).

Setton (2010) defende que € preciso tomar o fendmeno da cultura das midias nas
dimensbes da producdo, difusdo e recepcdo, tendo em mente que somente com a
articulacdo desses trés elementos “sera possivel penetrar na complexidade do fenémeno
da cultura das midias” (SETTON, 2010, p. 39). Porém, em sintonia com o que diz
Kellner (2001), Setton (2010, p. 40) adverte que, ao se enfatizar uma dessas dimensoes,
devem-se evitar leituras unilaterais e simplistas, pois “considerar a realidade do
fendmeno midiatico exige que ndo se tome partido por uma ou outra visdo”, nao
emitindo juizos de valor e concebendo o fenémeno da cultura das midias “como

essencialmente ambiguo e contraditorio”.

Para Setton (2010), a cultura das midias sendo transmitida pelos dispositivos de
uma educacdo informal- ou seja, ainda que ndo trabalhem conscientemente com a
intencdo de transmitir um corpo de valores e prescricdes comportamentéis
altamente poderosas, pois, dado o seu “grande poder de penetragdo, a cultura das midias
desenvolve estratégias educativas subliminares, “constituindo-se em importantes

parceiras da familia e da escola na contemporaneidade” (SETTON, 2010, p. 110).

Sarlo (2004) oferece ajuda a esta reflexdo abrangente de anélise sobre a cultura da
midia a partir de um arsenal tedrico, em que direciona sua critica a escola, advertindo
o(a) pesquisador(a) que a debilidade atual dessa instituicao, “é um dos piores obstaculos
para a construcdo de uma cultura comum que nao se apoie somente na comunidade

imaginéria construida pelos meios de comunicacdo de massa” (SARLO, 2004, p. 104).

Assim, Sarlo (2004) fortalece a argumentacdo dentro desta reflexdo, em que o
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campo da educacdo e a midia estdo interligados, afirmando:

Se se quer criar condigdes para a livre manifestacdo dos diferentes
niveis culturais de uma sociedade, a primeira dessas condicdes deve
ser a garantia de um acesso democratico aos armazéns onde estdo
guardadas as ferramentas: forte escolaridade e amplas possibilidades
de opcéo entre diferentes ofertas audiovisuais que concorram com a
repetida oferta dos meios capitalistas, tdo iguais a si préprios quanto
as mercadorias que produzem (SARLO, 2004, p. 122).

Nesse sentido, considerando que a cultura das midias € resultado de um processo
historicamente especifico, socialmente datado e em andamento, Setton (2010) também
ajuda, chamando atencdo para a necessidade de que a producdo cultural, incluindo a
cultura das midias, seja compreendida “como um estudo integrado das formas

simbolicas — a¢des, objetos, producdes e linguagens [...]” (SETTON, 2010, p. 10).

No entanto, falar em cultura da midia requer que se retome um conceito que,
embora considerado ja superado, torna-se inevitdvel neste estudo: o da industria
cultural. O conceito de industria cultural nasce em texto de Horkheimer e Adorno, ja
mencionado, em que, segundo Martin-Barbero (2006, p. 73), esses autores “buscam
pensar a dialética historica que, partindo da razdo ilustrada, desemboca na
irracionalidade que articula totalitarismo politico e massifica¢do cultural como as duas

faces de uma mesma dinamica”.

Autor que tem a realidade latino-americana como campo prioritario de
investigacdo, Martin-Barbero (2006) lanca olhar ferino a obra de Horkheimer e Adorno,

afirmando:

Os trabalhos da Escola de Frankfurt induziram a abertura de um
debate politico interno: no inicio porque suas ideias ndo se deixavam
usar politicamente com a facilidade instrumentalista a qual de fato se
prestaram outros tipos de pensamento de esquerda, e mais tarde
porque paradoxalmente fomos descobrindo tudo o que o0 pensamento
de Frankfurt nos impedia de pensar por nos préprios, tudo o que de
nossa realidade social e cultural ndo cabia nem em sua sistematizacao
nem em sua dialética (Martin-Barbero, 2006, p. 72).

Para Martin-Barbero (2006, p. 23), o conceito ndo se da de uma s6 vez, mas
“parte-se do sofisma que representa a ideia de ‘caos cultural’ [...] e afirma-se a
existéncia de um sistema que regula, dado que a produz, a aparente dispersao”. Por esse
raciocinio, Martin-Barbero (2006, p. 73) critica a “unidade de sistema”, para quem esta
é enunciada a partir de uma anélise da Idgica da industria, na qual se distingue um duplo

dispositivo: a introducdo na cultura da producédo em serie, “sacrificando aquilo pelo qual
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a ldgica da obra se distinguia do sistema social”, e a imbricacdo entre producdo de
coisas e producdo de necessidades de modo tal que “a for¢a da industria cultural reside
na unidade com a necessidade produzida”; o ponto de contato entre um e outro acha-se
na “racionalidade da técnica que ¢ hoje a racionalidade do dominio mesmo” (MARTIN-
BARBERO, 2006, p. 73).

Na opinido de Martin-Barbero (2006, p. 73), “a afirmagdo da unidade do sistema
constitui uma das mais véalidas contribuicdes da obra de Horkheimer e Adorno, mas
também das mais polémicas”, posto que, por uma parte “desvela a falacia de qualquer
culturalismo ao nos por na pista da ‘unidade em formacédo da politica’”. Para Martin-
Barbero (2006, p. 71), a experiéncia radical que foi o nazismo esta sem duvida na base
da radicalidade com que pensa a Escola de Frankfurt, cujos membros, diante do
nazismo e de sua tendéncia ao totalitarismo, ndo tiveram como fazer economia nem
sociologia sem fazer, a0 mesmo tempo, filosofia. E o que significa, conforme Martin-

Barbero (2006), a critica e o lugar estratégico atribuido a cultura.

Martin-Barbero (2006) ressalta a importancia de seu encontro com os trabalhos de
Walter Benjamin, por meio desse debate, e revela o que considera que até entdo foi
pouco revelado quando se fala sobre inddstria cultural, nos postulados da Escola de
Frankfurt: os desencontros entre Adorno e Benjamin. Assim, afirma: “do interior da
Escola, mas em plena dissidéncia [...], Benjamin tinha esbocado algumas chaves para
pensar 0 ndo pensado: o popular na cultura ndo como uma negagdo, mas como
experiéncia e producdo” (MARTIN-BARBERO, 2006, p. 72). Segundo Martin-Barbero
(2006, p. 80), a ruptura entre Benjamin e a Escola de Frankfurt est4 logo no ponto de
partida, no fato de Benjamin ndo investigar a partir de um lugar fixo, pois toma a

realidade como algo descontinuo.

Martin-Barbero (2006, p. 80) identifica Benjamin como pioneiro na iniciativa de
“vislumbrar a mediagdo fundamental que permite pensar historicamente a relagéo da
transformac&o nas condicdes de producdo com as mudangas no espacgo da cultura, isto €,
as transformacgdes do sensorium dos modos de percepcdo, da experiéncia social”. De
acordo com Martin-Barbero (2006), para Benjamin, “pensar a experiéncia é o0 modo de
alcancar o que irrompe na historia com as massas e a técnica. Ndo se pode entender o
gue se passa culturalmente com as massas sem considerar a sua experiéncia”
(MARTIN-BARBERO, 2006, p. 80).

Na sequéncia do debate, Martin-Barbero (2006, p. 88) ressalta também a
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perspectiva de pensamento inaugurada por Adorno e Horkheimer, que passa a se
desenvolver nos anos 1960, na Franca, e, de um modo particular, nos trabalhos de Edgar
Morin, por meio de um novo paradigma analitico. Como bem destaca Martin-Barbero
(2006), apesar de o titulo ser filosofico, a obra de Morin, O espirito do tempo23, se

empenha numa analise sociologica da cultura. Nesse contexto, a cultura de massas.

Nesta obra, Morin (1977) situa a “metamorfose da cultura de massas” a partir de
1955, ou seu terceiro periodo, assim afirmando:

O cinema cessa de ser a base da cultura de massas, que perde sua
unidade e se torna policéntrica. A industria cultural ndo visa mais
unicamente aos meios de comunicacdo de massa, tornando-se também
uma industria do lazer e das férias. A mitologia euforica do individuo
privado d& lugar, por um lado, a construcdo de utopias concretas [...] €,
de outra parte, a problematica da vida privada em que a cultura de
massas apresenta os problemas do casal, da sexualidade, da solidéo,
etc. (MORIN, 1977, p. 109).

O autor mostra, dessa forma, que “a cultura de massas se metamorfoseia, se

‘policentriza’”, mas porque corresponde cada vez mais a sociedade que a produz, sendo
“0 produto do mercado em que se encontram as poténcias do capitalismo industrial

moderno e da civilizagdo burguesa” (MORIN, 1977, p. 112).

Nesse contexto, Martin-Barbero (2006, p. 88) acentua o que significa industria
cultural para Morin: “[...] ndo tanto a racionalidade que informa essa cultura, quanto ao
modelo peculiar em que se organizam 0s novos processos de producdo cultural”. Na
avaliacdo de Martin-Barbero (2006, p. 89), de acordo com a contribuicdo tedrica e

metodologica de Morin, “‘industria cultural’ passava a significar o conjunto de
mecanismos e operacdes através dos quais a criacdo cultural se transforma em

producdo24”.

Em seu raciocinio sobre a metamorfose da cultura de massas, Morin (1977)
lembra que, em um sentido, o consumo cultural, corresponde ao que dizia Marx, quando
afirmava que “o produtor cria o consumidor. [...] N&o cria apenas 0 objeto para a pessoa,
mas uma pessoa para 0 objeto”. Com esse resgate, Morin pondera que a propria
afirmacdo de Marx deixa implicito que “a pessoa, 0 homem consumidor, ndo é
integralmente criada pelo produtor” (1977, p. 112); ao contrario, ele “é o produto de

uma longa e complexa dialética historica que desenvolve o individualismo moderno no

23 Esta obra retine uma série de textos produzidos entre 1968 e 1973.
?4 Grifos do autor.
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quadro burgués”. Morin (1977, p. 113) finaliza por afirmar que a cultura de massas,
hoje, “se estende para fora do estrito campo dos meios de comunicacdo de massa e
envolve o vasto universo do consumo e dos lazeres, da mesma forma como alimenta o

micro universo do lar”.

Como identifica Martin-Barbero, a comunicacdo do real com o imaginario &, para
Morin, “a verdadeira mediacdo, ou seja, a funcdo de meio, que cumpre dia a dia a
cultura de massa” (2006, p. 91). Desta forma, afirma Martin-Barbero (2006):

Se uma mitologia “funciona”, € porque da resposta a interrogacdes e
vazios ndo preenchidos, a uma demanda coletiva latente, por meios e
esperancas que nem o racionalismo na ordem dos saberes nem o
progresso na dos haveres tém conseguido extirpar ou satisfazer. A
impoténcia politica e 0 anonimato social em que se consome a maioria
dos homens reclama, exige esse suplemento-complemento, quer dizer,
uma razdo maior de imaginério cotidiano para poder viver.

Martin-Barbero (2006) acentua que em sua obra, Morin (1977) trata da crise do
final dos anos 1960, revelando “‘a irrupcdo da enzima marginad’ negros, as
mulheres, os loucos, 0os homossexuais, 0 Terceiro Mundo” (p. 91), que, na visdo de
Martin-Barbero (2006), traz a tona sua conflituosidade, e pde em crise uma concepcao
de cultura que é incapaz de dar conta “do movimento, das transformagdes do sentido do
social; tornando caduca uma arte separada da vida ou uma cultura separada da

cotidianidade que vinha “conferir e recobrir de espiritualidade o materialismo burgués”
(p. 91).

2.4 As juventudes e 0s seus conceitos

O arcabouco teorico apresentado até entdo, envolvendo a cultura, a midia e a
educacéo, foi aos poucos, introduzindo o debate no mundo da categoria juventude, dada
a evidéncia de entrelagamento entre essas categorias, como se verd daqui em diante. Ao
abordar sobre juventude, midias e tecnologias de informacdo e comunicacdo (TICs),
como temas emergentes, Setton (2009, p. 63) destaca que nos estudos mais recentes “a
area de educacdo é majoritaria, [...] seqguida de longe pelas ciéncias sociais”. Grande

parte desses estudos, aponta ela, se dedica tanto as velhas como as novas midias.
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Ao estudar a categoria juventude, Dayrell (2010) relaciona a formacgédo escolar
com a midia e 0s jovens no contexto atual e observa que o jovem chega a escola publica
com um leque de experiéncias socioculturais, muito especifico e com pouco acesso as
experiéncias mais amplas em termos culturais. Para Dayrell (2010, p. 11), cabe a escola
“possibilitar uma ampliacdo de suas experiéncias, para que ele descubra as suas

potencialidades e possa construir seu projeto de vida”.

A partir do contexto apresentado por Dayrell (2010), se pode questionar: quem € a
juventude? Qual é a idade que essa fase da vida humana abrange? A Unesco, por
exemplo, adota como juventude o periodo compreendido pela faixa etaria dos 15 e aos
24 anos de idade. De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE, 1999), a partir da série dos Censos Demogréaficos brasileiros, € possivel avaliar
a evolugdo do contingente de 15 a 24 anos de idade, que “muito embora os efetivos
absolutos apresentem uma tendéncia de crescimento, este experimenta um paulatino

processo de desaceleragdo a partir da década de 70” (p. 10). Segundo o Instituto (1999),

Em 1940, eram 8,2 milhdes de jovens neste grupo etario e 30 anos
depois estes jovens e adultos jovens ja somavam 18,5 milhdes. Em
anos mais recentes, 1991 e 1996, os respectivos censos populacionais
enumeraram 28,6 e 31,1 milhdes de pessoas de 15 a 24 anos de idade.

No entanto, de acordo com esse estudo, examinando as variacfes absoluta e
percentual do contingente de jovens de 15 a 24 anos, entre 1991 e 1996, se evidencia o
impacto das estruturas etarias passadas sobre a derivada do Censo Populacional 1996.
Assim, o0 estudo mostra que, “se em um periodo de 11 anos estes jovens incrementaram-
se em 3,5 milhdes, significando uma variagdo percentual entre 1980 e 1991 de 13,9%,
em apenas cinco anos (1991-1996) este segmento experimentou um acréscimo de 2,5
milhdes de jovens, representando um aumento de 8,8%’” (p. 11).

No ano de 1996 (IBGE, p. 11), a populacdo juvenil do Pais contabilizou
31.088.484 pessoas, representando, portanto, 19,8% da populacdo total do Pais. A
conclusdo do estudo do IBGE é de que, de acordo com a projecdo da populacdo
brasileira, o volume de jovens de 15 a 24 anos de idade permanecera crescendo, muito
embora com taxas declinantes ja a partir de 2000-2005, chegando a alcancar valores
negativos por volta de 2010 (IBGE, p. 14).

Confirmando essa tendéncia, o Censo Demogréafico 2010 (IBGE), ao mostrar a
estrutura populacional por sexo e grupos de idade, revela “importantes mudancas

ocorridas na estrutura etéaria da populagéo residente no pais nas duas ultimas décadas”,
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que sdo os anos de 1991, 2000 e 2010, o que é identificado como “decorrente do
continuo declinio dos niveis de fecundidade observados no Brasil e, em menor parte, da

queda da mortalidade no periodo” (p. 5). A publicacéo (2010) conclui que:

Reforcando o exposto acima, as piramides comparativas do Brasil e
das Grandes Regides indicam que em 2010 a Regido Norte é a mais
jovem do pais, seguida do Nordeste. Sudeste e Sul sdo as que
apresentam estruturas mais envelhecidas, ao passo que o Centro-Oeste
tem uma estrutura intermediaria, com distribuicdo etaria proxima da
média do pais (p. 57).

Com os estudos buscados, constatou-se, como afirma Zaneti (2001, p. 26), que
ndo existe uma classificacdo rigida para a categoria juventude nem tampouco para as
etapas da vida do homem, pois estes variam de acordo com diferentes culturas e épocas.
Zaneti (2001) cita dois exemplos desse cenario:

1 - A sociedade tradicional camponesa na Franca parece ter
comportado oito categorias: 1) primeira infancia (da concepgéo ao fim
do aleitamento); 2) as criancas; 3) a) os jovens, b) as jovens, 4) 0s [...]
recém-casados; 5) 0s pais e maes de familia; 6) os vilvos e as viuvas;
7) os velhos; 8) os falecidos (Britto, 1968, I: 18-19). 2 — A sociedade
japonesa reconhece e designa diversas idades da vida: a crianga, do
nascimento aos seis anos; shdnen, o menino e a menina de seis anos a
cerca de 15 anos; seinen, o rapaz ou moca; enfim, otona, as pessoas
mais velhas, os adultos. [...] (ZANET]I, 2001, p. 26-27).

Como destaca Zaneti (2001, p. 27), atendendo pedido da Organizacdo das Nagdes
Unidas para a Educacéo, a Ciéncias e a Cultura (Unesco) e encarregado de caracterizar
a juventude do Japdo do pos-guerra, Stoetzel considerou critérios baseados em critério
fisioldgico e socioeconémico, e concluiu com “bastante arbitrariedade” os limites de 15
a 25 anos (apud BRITTO, I, p. 13). Ja a Organizacéo Internacional da Juventude define
os limites etarios de 15 e 24 anos, enquanto a Organizacdo Pan-Americana da Saude
(Opas) — em inglés World Health Organization (WHO) — entre 10 e 20 anos.

Dessa forma, considerando os estudos realizados, a evolugdo fisiol6gica, 0s
comportamentos ditados pela cultura, os estudos, o trabalho, a evolugéo dos meios de
comunicacdo, os direitos de participacdo politica, a maioridade legal e a
responsabilidade civil e criminal, Zaneti (2001) adotou a idade minima de 16 anos e a
maxima de 25 anos, para definir a idade do jovem no trabalho que fez acerca da atitude
revolucionéria da juventude no Brasil. Assim, situando a juventude como “uma etapa de
vida do homem, com suas -caracteristicas, qualidades e limitacbes, com suas

perspectivas, sua historia” (ZANETI, 2001, p. 28), esse autor acentua:
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A partir dos 16 anos os jovens ja podem votar, podem inscrever-se
para filiagho em partido politico, podem incluir-se nas Forcas
Armadas em caso de guerra, etc. Aos 25 anos 0 jovem, no geral, ja
concluiu estudos de formacéo, tem condigdes de obter um emprego
com profissdo mais definida e mesmo de casar e/ou construir sua
familia. Pode, portanto, constituir-se em um cidaddo autdbnomo. Por
essas razOes parece razodvel fixar essa faixa etaria como jovem
(ZANET]I, 2001, p. 28).

Apesar de ja haver muitos estudos sobre juventude, a constru¢cdo de uma
categorizacao desse termo ndo tem sido facil, dada a sua dimens&o da diversidade. Para

Dayrell (2006), por exemplo,

[...] a juventude é uma categoria socialmente construida. Ganha
contornos proprios em contexto historicos, sociais distintos, e é
marcada pela diversidade nas condigdes sociais [...], culturais [...], de
género e até mesmo geograficas, dentre outros aspectos. Além de ser
marcada pela diversidade a juventude é uma categoria dindmica,
transformando-se de acordo com as mutagbes sociais gque vem
ocorrendo ao longo da historia. Na realidade, ndo ha tanto uma
juventude e sim jovens, enquanto sujeito que a experimentam e
sentem segundo determinado contexto sociocultural onde se insere”
(DAYRELL, 2006, p. 4).

Neste trabalho, me amparo em Dayrell (2003), que, respaldando Peralva (1997),
afirma que a juventude é tanto uma condicdo social como um tipo de representacao.
Assim Dayrell (2003) afirma:

Se h& um caréter universal dado pelas transformacdes do individuo
numa determinada faixa etaria, nas quais completa o seu
desenvolvimento fisico e enfrenta mudangas psicoldgicas, & muito
variada a forma como cada sociedade, em um tempo histdrico
determinado, e, no seu interior, cada grupo social véo lidar com esse
momento e representa-lo. Essa diversidade se concretiza com base nas
condicbes sociais (classes sociais), culturais (etnias, identidades
religiosas, valores) e de género, e também das regibes geogréficas,
dentre outros aspectos (DAYRELL, 2003, p. 41-42).

Zaneti (2001, p. 27), que estudou o tema, diz ter constatado que a defini¢do da
idade do jovem cresce em sua complexidade, tendo em vista os diferentes fatores que a
envolvem e que ndo se esgotam apenas com a idade cronolégica. Como ela, também
constatei que diferentes instituicbes usaram periodos variados na busca de classificacdo

para a juventude.

Ao compreender a juventude como parte de um processo mais diversificado de

constituicdo de sujeitos, que tem especificidades, Dayrell (2003), afirma:

A juventude constitui um momento determinado, mas ndo se reduz a
uma passagem; ela assume uma importancia em si mesma. Todo esse
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processo é influenciado pelo meio social concreto no qual se
desenvolve e pela qualidade das trocas que este proporciona. Assim,
0s jovens pesquisados constroem determinados modos de ser jovem
que apresentam especificidades, o que ndo significa, porém, que haja
um Unico modo de ser jovem nas camadas populares (DAYRELL,
2003, p. 24).

Na evolucdo do debate acerca da juventude, com Sposito e outros pesquisadores,
Dayrell (2009) faz um esforgo para mostrar como esse tema estd a ser refletido pela
academia. Segundo Sposito (2009, p. 11), no periodo compreendido entre 1999 e 2006,
a temética da juventude aparece na pos-graduacdo brasileira, nas areas de Educacao,
Ciéncias Sociais (Antropologia, Ciéncia Politica e Sociologia) e Servico Social.
Segundo Dayrell (2010, p. 19), esse dado equivale a 6% da producdo na area da
educacdo. Trata-se do segundo balango sobre o tema, pois o primeiro, realizado em
2002, buscando abranger o periodo de 1980 a 1998, dedicou-se, tdo somente a educagdo
e significa, conforme Dayrell (2010, p. 11), apenas 4,5% do conjunto de pesquisas dessa

area.

De acordo com Sposito (2009, p. 11), o privilégio dado a essas areas,
considerando como eixo delimitador os estudos que contemplem uma dominante social,
expressdo utilizada somente para “delimitar as areas investigadas no conjunto das
disciplinas das Ciéncias Humanas (Educacdo e Ciéncias Sociais) e Ciéncias Sociais
Aplicadas (Servico Social). Dessa forma, do total de 1.427 dissertacOes e teses
identificadas, 134 delas, ndo ofereceram condi¢Oes de serem recuperadas, segundo
Sposito (2009, p. 13).

Mesmo assim, conforme a autora (2009), essas pesquisas apresentaram uma
diversidade tematica, o que obrigou os pesquisadores a fazer escolhas entre aqueles que
“apresentaram maior frequéncia de estudos no universo de trabalhos indexados”
(SPOSITO, 2009, p. 13). Assim, o estado da arte no periodo ja& mencionado examina 0s
dados achados e tece consideracdes sobre tracos marcantes da producao relativa aos

jovens em suas relacBes com o sistema escolar.

Outros temas sdo: jovens, sexualidade e género; adolescéncia e processos de
exclusdo; juventude e trabalho, jovens, midia e TIC; jovens e negritude; juventude e
politica; e, por fim, estudos histdricos sobre juventude. Sposito (2009. p. 14) admite ja
existir no Brasil um conjunto de estudos académicos produzidos nos ultimos 20 anos

sobre os jovens, além de livros, periodicos e relatorios de pesquisa.
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Sposito ressalta que refletir sobre a juventude ndo € privilégio da academia, pois
institutos privados, ONGs e esfera publica se ocupam em tratar de diagnosticos e
retratos da realidade deste segmento social, construindo uma imagem dos jovens no
Brasil. Mesmo assim, Sposito (2009, p. 15) adverte que, se considerado “o conjunto do
que ja foi produzido nos dltimos dez anos, € possivel afirmar que a pesquisa sobre
juventude no Brasil ndo pode ser mais tratada como um dado apenas emergente”. Ao
contrério, esse campo de estudos precisa ser estruturado e consolidado. O esfor¢o da

presente pesquisa segue nessa direcao.

Segundo Sposito (2009), o tema juventude alcancou maior visibilidade nos
ultimos 15 anos no Brasil como produto da interseccdo de varios dominios da vida
social e da agdo de diferentes atores. “Os jovens entram da pauta das politicas publicas
como parte da questdo social e do crescimento da violéncia no pais” (SPOSITO, 2009,
p. 17), afirma a pesquisadora, ressaltando estudos dos dltimos tempos, em acdes de
prefeituras, iniciadas no inicio dos anos 1990, e do governo federal, que surgiram a
partir do governo de Fernando Henrique Cardoso (FHC), ganhando mais visibilidade no
governo de Lula, com a criacdo da Secretaria Nacional de Juventude e do Conselho
Nacional de Juventude. Essas iniciativas “tentam trazer para a arena publica novas
visibilidades em torno dos segmentos juvenis, considerados como atores capazes de
acdo e de interlocucdo politica” (SPOSITO, 2009, p. 17).

Pesquisar sobre a cultura da midia em jovens do tempo atual direcionou um olhar
ao passado que, com o apoio de diversos autores, fez ver que, ao longo das ultimas
décadas — entre o final do século XX e inicio deste século —, a juventude recebeu varios
rotulos e conceitos. Tratando das chamadas “crises da adolescéncia”, Nascimento (2005,
p. 49) ressalta os rotulos que foram sendo substituidos por antigos apelidos nesse
periodo e traz a discussdo alguns deles como: “A geracdo Perdida”, dos anos 20;

“Juventude Transviada”, dos anos 50; e o0 “Poder Jovem”, dos anos 60.

Esses apelidos, conhecidos, debatidos e polemizados nas Ultimas décadas, deram
lugar a “Geracdo Shopping”, que Nascimento (2005) aborda. A partir dessa autora, é
possivel entender as geracGes das Ultimas décadas, com os rétulos a elas atribuidos. Ao
refletir sobre cada década, alguns autores fazem distin¢éo entre o que chamam de “crise
na adolescéncia” e “crise juvenil”, mas todos tratam de conflitos individuais, que, no
entanto, tém caracteristicas de universalidades. Nascimento (2005, p. 47) explica que a

crise na adolescéncia é vista como sendo aquela caracterizada por conflitos individuais,
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como transformacdes da puberdade, proprias do periodo que se da na saida da infancia

para a juventude.

Conforme Nascimento (2005), a crise juvenil se caracteriza mais pelas atitudes de
rebeldia e contestacédo, expressas por forca da organizacdo dos jovens em grupos. Para
Nascimento (2005, p. 48), a expressao crise ndo traduz apenas problemas e angustias.
Ela adverte para o fato de que “[...] frequentemente, esquecemos que a crise € ruptura e,
desta, advém um novo ser”. Este novo ser esta presente na geragdo atual, nascida sob o
signo das tecnologias. S&o, portanto, criancas e jovens multimidiaticos que tém
habilidades diversificadas: executam mdultiplas tarefas, vivem conectados na Internet,
nos videogames e “antenados” em programas de televisdo de seu interesse. Conforme
identificam Veen e Vrakking (2009), a geracdo atual, ou seja, o0 Homo Zappiens
“aprendeu a usar muito mais sinais para buscar informacdo do que apenas caracteres, e
em um futuro multimidia sera obrigatério lidar com essa informacéo iconica juntamente
com os simbolos textuais” (VEEN; VRAKKING, 2009, p. 54).

2.4.1 Alunos, jovens e cada vez mais conectados

Que novo individuo é este? Que crises ele enfrenta? Na escola, que jovem existe
no aluno, particularmente aquele de uma periferia de qualquer lugar do Brasil, um Pais
que, apesar dos avancos, ainda ndo conseguiu resolver seus problemas de desigualdades
sociais e econdmicas? Ao fazer um longo debate acerca da escola, Camacho (2004, p.
340), conclui por afirmar que, dentre os impactos que a visdo de ndo ver o jovem para
além do aluno impde, pode haver a ruptura da comunicacgéo entre as diferentes geracdes
e a dificuldade da construcdo da identificagdo dos jovens alunos com a instituicdo

escolar. Assim, afirma:

O reconhecimento de gque a condicdo de jovem precede a condigdo de
aluno e de que ambas estdo intimamente ligadas poderia ser o
primeiro passo a ser dado pela escola em direcdo a visibilidade da
juventude no espago escolar e a transformacdo de seus alunos em
jovens alunos (CAMACHO, 2004, p. 340).

Segundo Gémez, a escola, entendida como institui¢do e espaco social onde ocorre

a educacdo formal convencional, pode ser entendida como instancia na qual ocorre a
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“mediacéo entre os significados, 0s sentimentos e as condutas da comunidade social e 0
desenvolvimento particular das novas geragbes” (2001, apud CAMACHO, 2004, p.
327).

Para Camacho (2004), diante das transformacGes politicas, econémicas e
culturais, a escola e os educadores aparecem “isolados, imobilizados, atados e
deslocados perante essa avassaladora onda de novos acontecimentos que tornam

obsoletos os seus conteldos e as suas praticas” (2004, p. 327).

Igualmente a esta instituicdo, conforme destaca Camacho (2004), outros agentes
socializadores, como a familia, a igreja e o Estado, também se ressentem do
descompasso com as mudangas sociais. Assim, conforme Bango afirma, “[...]
desajustes e déficits podem surgir na funcdo socializadora que tradicionalmente
cumpriam. Duas coisas podem ocorrer: ou sdo substituidas ou sdo postas em conflito
com outros agentes de socializacdo emergentes como 0s meios de comunicagdo” (2003,
apud CAMACHO, 2004, p. 328).

Conforme a autora, iniciativas de governos tém surgido em forma de medidas
compensatdrias que, se por um lado, visam “compensar o déficit e o atraso da escola na
formacéo dos jovens”, do outro, “vém compensar o déficit e o atraso atribuidos aos
jovens de classes populares prestando assisténcia de maneira a garantir [...] condi¢Oes
de exercicio de cidadania. Programas e projetos focalizando jovens [...] se constituem
em exemplo de acgdes [...] com o intuito de suprir as brechas deixadas pela escola na

socializacdo de seus jovens alunos” (2004, p. 328).

Essa mesma autora situa o aluno a partir das ideias de Perrenoud (1995, p. 328),
que se refere ao estado de aluno como oficio de aluno, o qual “é um dos componentes
do oficio de crianca, de adolescente ou de jovem porque em todos 0S casos exercem
determinado género de trabalho que € reconhecido ou tolerado pela sociedade e do qual
retiram 0s seus meios de sobrevivéncia”. Dessa forma, com base em Perrenoud (1995)
Camacho (2004) aponta varias razdes pelas quais considera o oficio de aluno sui

generis,:

E menos livremente escolhido que qualquer outro; depende fortemente
de um terceiro, ndo somente nas suas finalidades e condigdes
principais, mas nos seus pormenores [...]; exerce-se permanentemente
sob o olhar e o controle de terceiros, ndo s6 quanto aos resultados,
mas também quanto as mais pequenas modalidades; esta
constantemente sujeito ao principio de uma avaliacdo das qualidades e
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dos defeitos da pessoa, da sua inteligéncia, da sua cultura, do seu
caréater (p. 329).

E nesse contexto que entra o jovem, aluno desta escola cuja fragmentagéo é muito
falada, mas que, como observa Camacho (2004), ndo se fala da visdo fragmentada que

se tem do educando. Assim, Camacho (2004) questiona:

Como se pergunta como o aluno pode se interessar pelo trabalho
escolar quando ele é fragmentado, cadtico e desconexo, indaga-se,
também, como esse aluno pode se interessar pelo seu trabalho se ele é
tratado, nas instituicGes educativas, como um ser fragmentado,
separado e desarticulado? (p. 330).

Segundo Camacho (2004, p. 330), esqueceu-se da logica do e para se adotar a do
ou. Em outras palavras, o aluno é concebido como um aluno ou como crianga e muito
raramente como jovem, e, sendo assim, é preciso que as propostas pedagogicas sejam

pensadas para aquele que é jovem e aluno.

Vé-se, portanto, que os sujeitos focalizados, além de serem alunos, sdo também e
principalmente jovens, estado da vida que € construido social e culturalmente e,
portanto, “muda conforme o contexto histérico, social, econémico e cultural”
(CAMACHO, 2004, p. 330).

Aqui se serve das compreensfes que rodeiam a categoria juventude que tem

oscilado entre duas tendéncias, a saber:

Aguela que toma a juventude como um conjunto social, cujo atributo
principal é ser constituido por individuos pertencentes a uma
determinada fase da vida (tendéncia geracional que homogeneiza);
Aguela que entende a juventude como um conjunto social
necessariamente diversificado, que abrange diferentes pertencimentos
de classe, com diferentes parcelas de poder, com diferentes interesses
ou diferentes situa¢des econdmicas. (CAMACHO, 2004, p. 330).

Dialogando com outros autores (Sposito, 1994; Levi e Schmitt, 1996; Camacho,
2000 e Carrano, 2003), Camacho (2004) lembra que a juventude vem sendo
compreendida como uma fase da vida, mas ela aponta haver instabilidades em certas
correntes que conferem aos jovens atributos positivos (protagonistas de mudancas
sociais) e negativos (irresponsaveis, desinteressados, delinquentes e com problemas de

gravidez precoce e recusa a escola).

Fazendo-se porta-voz de Sposito e Carrano (2003, p. 266), Camacho (2004, p.
331) apresenta a distingdo que ha entre condicdo e situacdo juvenil. A primeira seria o

modo como uma sociedade constitui e significa esse momento do ciclo da vida. A
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segunda seria a traducgéo dos diferentes percursos que a condicdo juvenil experimenta a

partir dos recortes de género, etnia e classe.

Amparada em Abad (2003, 2003a), Camacho (2004) mostra trés fatores que
validam a condicdo juvenil: O primeiro fator seria o fendmeno de alargamento do
periodo da juventude hoje prolongada até depois dos 30 anos. Segundo as dificuldades
enfrentadas pela sociedade atual em propiciar transito “linear, simétrico e ordenado da
juventude pelo circuito familia-escola-trabalho/emprego no mundo adulto”
(CAMACHO, 2004, p. 331).

Para Camacho (2004, p. 332), ser jovem atualmente tornou-se prestigioso, tanto
que estd ocorrendo um processo de juvenilizagdo da cultura. Para ela, essa nova
condicdo juvenil “[...] nos obriga a rever a nocdo de moratdria social que em outros
tempos significou um grande avanco na caracterizacdo socioldgica da juventude [...]”.
Camacho (2004) acentua que estudos socioldgicos tém mostrado que a juventude
depende de dinheiro e de tempo — de moratdria social — para viver um periodo mais ou
menos longo com relativa despreocupacdo e isengdo de responsabilidades. Margulis
(1996, apud CAMACHO, 2004, p. 332) afirma: “Esse tempo legitimo, proporcionado
pela familia, diz a autora, é aquele dedicado a estudar e a se capacitar e durante o qual a
sociedade os brinda com uma especial tolerancia. E um periodo de permissividade e
legitimidade”.

Da mesma forma que reconhece esse processo de juvenilizacdo, com moratoria
social, Camacho (2004,) também aponta que nessa questdo ha dois pesos e duas
medidas. Ou seja: “[...] quando o desemprego e a crise proporcionam, muitas vezes, 0
tempo livre aos jovens das classes populares, essas circunstancias ndo levam a
moratoria social. Conforme acentua Camacho (2004,) “esse ‘tempo livre’ se constitui
em frustracdo, infelicidade, impoténcia, culpabilizacéo, sofrimento e mais pobreza” (p.
332). Nesse processo de juvenilizagdo, mais importante ainda é a categoria de
“moratoria vital”, que Margulis (1996) aborda, como um complemento da moratéria

social, e que Camacho (2004) assim destaca:

A moratoria vital é o crédito temporal, um algo a mais e que tem
vinculagfes com o aspecto energético do corpo. Essa moratoria se
identifica com a sensacéo de imortalidade t&o propria dos jovens. Essa
sensacdo e essa forma de se situar no mundo se associam com a falta
de temeridade de alguns atos gratuitos, com condutas autodestrutivas
que colocam em risco a saude que eles julgam inesgotavel, com a
audéacia e o lancar-se em desafios e, com a exposicdo a acidentes, a
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excessos e a superdoses (CAMACHO, 2004, p. 332).

Camacho (2004) associa esses excessos, a mitologia da cultura juvenil de
valorizar 0 morrer jovem, ou seja, morrer jovem para ndo envelhecer, para permanecer
sempre jovem e, portanto, ser imortal. Uma moratdria que, na visao da autora, € comum

a todos os jovens de todas as classes sociais.

Na pesquisa que fez em uma escola municipal localizada em um bairro periférico
de Vitdria (ES), focado em alunos de duas séries finais (72 e 8%) do ensino fundamental,
Camacho (2004) investiga as praticas escolares e, referenciada em Abad (2003.2003a),

afirma:

A escola vive, hoje, a crise das instituicbes tradicionalmente
consagradas a transmissdo de uma cultura adulta hegeménica. Assim
ela defende que a inadequagdo da escola no tratamento aos alunos
ocasionada pela falta de visdo mais alargada capaz de enxergar 0s seus
destinatarios como jovens alunos, pode vir a se constituir num dos
fatores responsaveis pelo desencadeamento do fendmeno denominado
por Abad de desinstitucionalizacdo da condicédo juvenil (CAMACHO,
2004, p. 339).

Para Camacho (2004, p. 340), se a escola ndo vé o aluno como jovem, ela nédo
reconhece o direito dele a moratoria, seja ela social ou moral, decorrendo dai uma
“verdadeira intolerdncia da instituicio e de seus representantes as condutas
eminentemente juvenis”. E nesse momento que, segundo a pesquisadora, as novas
geracOGes acabam criando novas estratégias. Ou seja, “dentro dos limites do espaco
escolar se expressam como alunos na presenca dos adultos e como jovens nas suas
relacOes de sociabilidade com seus pares” (CAMACHO, 2004, p. 340).

A realidade, que estd além dos muros das escolas brasileira, e que Dayrell (2010)
descobriu em sua pesquisa, € um desafio que a juventude enfrenta de Norte a Sul do
Pais. E € o proprio Dayrell (2010, p. 10) que sugere uma saida: “O primeiro desafio é
uma mudanga na instituicdo escolar como espacgo de socializagdo. Independentemente
da vontade do professor, do aluno e dos pais, existe uma dimensédo estrutural que diz
respeito as transformacdes das instituicbes do mundo contemporaneo”.

Dayrell (2003, p. 40) propde um olhar sobre os jovens para além dos grupos
musicais, buscando compreendé-los como sujeitos sociais que, como tais, constroem um
determinado modo de ser jovem. Assim, o0 autor trabalha com a categoria juventude, a
partir da compreensdo de sua diversidade e constituicdo histérica e cultural. Dessa
forma, amparado em Peralva (1997), Dayrell (2003, p. 41-42) diz entender que “a
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juventude €, ao mesmo tempo, uma condi¢do social e um tipo de representagédo”.

Assim Dayrell (2003) entende que se ha um caréter universal dado pelas
transformacdes do individuo numa determinada faixa etéria, nas quais completa o seu
desenvolvimento fisico e enfrenta mudancas psicoldgicas, “é muito variada a forma
como cada sociedade, em um tempo historico determinado, €, no seu interior, cada
grupo social vao lidar com esse momento e representa-l1o” (DAYRELL, 2003, p. 41-42).
Para esse autor, essa diversidade se concretiza com base nas condi¢des sociais de classe,

culturais (etnias, identidades religiosas, valores), de género e das regides geograficas.

Para Dayrell (2003), a juventude deve ser entendida como parte de um processo
mais amplo de constituicdo de sujeitos, mas que tem especificidades que marcam a vida
de cada um. Para ele, a juventude constitui um momento determinado, mas ndo se reduz
a uma passagem; ela assume uma importancia em si mesma. Sendo assim, ele afirma:
“todo esse processo é influenciado pelo meio social concreto no qual se desenvolve e

pela qualidade das trocas que este proporciona” (DAYRELL, 2003, p. 42).

Dayrell (2003, p. 42) assume a defini¢do de sujeito social, a partir da compreensao

de Charlot (2000), sobre uma sociologia do sujeito como sendo:

Um ser humano, aberto a um mundo que ndo se reduz ao aqui e agora,
portador de desejos movido por esses desejos, em relagdo com outros
seres humanos, eles também sujeitos; Um ser social, que nasce e
cresce em uma familia (ou em um substituto da familia), que ocupa
uma posicdo em um espaco social, que esta inscrito em relagdes
sociais; Um ser singular, exemplar Gnico da espécie humana, que tem
uma historia, interpreta 0 mundo, dd um sentido a esse mundo, a
posicdo que ocupa nele, as suas relagdes com os outros, a sua propria
historia, a sua singularidade (CHARLOT, 2000, apud p. 33).

Para Charlot, esse sujeito “[...] age no e sobre o mundo; encontra a questdo do
saber como necessidade de aprender e como presenca no mundo de objetos, de pessoas

e de lugares portadores de saber; se produz ele mesmo, e em produzido, através da
educacdo” (2000, p. 33).

De acordo com Charlot (2000, apud DAYRELL, 2003) a esséncia originaria do
individuo humano néo esta dentro dele, mas no mundo das relagBes sociais. Assim, “0
homem se constitui como ser bioldgico, social e cultural, dimensdes totalmente
interligadas, que se desenvolvem com base nas relagcdes que se estabelece com o outro,

no meio social concreto em que se insere” (p. 43).

Ao concordar com Charlot (2000), de que todo ser humano é sujeito, Dayrell
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(2003) ressalta, no entanto, que se deve considerar as varias maneiras de se constituir
como sujeito, pois uma delas se refere aos contextos de desumanizagdo, em que o ser

humano é “proibido de ser”, principalmente o jovem.

No caso dos jovens que ele estudou, rappers e funkeiros em universos em que
estdo se construindo e sendo construidos como sujeitos, o pesquisador assim 0S
descreve: “[...] eles sdo seres humanos, amam, sofrem, divertem-se, pensam a respeito
de suas condicdes e de suas experiéncias de vida, posicionam-se, possuem desejos e

propostas de melhoria de vida” (p. 43).

Com essas consideracdes, Dayrell (2003) assume que tomar 0S jovens que
pesquisou como sujeitos ndo é apenas uma opgao tedrica, mas uma posi¢do
metodoldgica e ética na pesquisa e no seu cotidiano de educador —, pois “a
experiéncia da pesquisa mostrou-me que ver e lidar com o jovem como sujeito, capaz de
refletir, de ter suas proprias posicoes e acdes, € uma aprendizagem que exige um esforco
de autorreflexdo, distanciamento e autocritica” (DAYRELL, 2003, p. 44). Ele conclui
afirmando que a escola carrega poucos significados sob o aspecto de espaco de
socializacdo. Por isso, € “uma experiéncia diante dos seus interesses, que pouco

contribui para a sua constru¢do como sujeito” (DAYRELL, 2003, p. 48).

Que tracos da cultura das midias expressam 0s jovens que nasceram sob o signo
da chamada “Geracdo Internet”, da sociedade contemporénea? O que veem, o que leem,
0 que escutam, o que assistem? S&o jovens “conectados”, ou seja, aquele jovem que,
conforme o conceito de Morduchowick (2008, p. 14), esta incluido. Entende-se por
incluido aquele que tem acesso as tecnologias e seus produtos e artefatos, bem como

vivencia as antigas e novas midias.

Nesse contexto, o uso das midias na sala de aula e a reflexdo sobre a relagao
midias-juventude-escola ganham amplitude. Ao analisar a producdo académica entre
1999 e 2006, sobre a relagdo juventude-escola, Dayrell, Nonato, Dias e Carmo (2009, p.
58) conferem que 92% dos trabalhos s&o circunscritos a &rea da educacdo, mas
consideram que a reflexdo sobre essa relacdo se amplou a partir dos anos 1990,
ganhando visibilidade em varios campos. Assim, os autores afirmam que “ha uma
tendéncia frutifera em boa parte dos estudos de uma aproximacdo da Sociologia da

Educacéo com a Sociologia da Juvenude” (p. 59).
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Os sujeitos pesquisados integram um segmento que estd vivendo os efeitos da
chamada Revolucdo Tecnoldgica, a terceira dos ultimos séculos, que Dizard (1998,
p.55) a qual identifica nas atuais mudancas tecnoldgicas das midias, quando trata da

evolucdo da comunicacéo de massa.

Dizard (1998, p. 56) refere-se a transicdo para producdo, armazenagem e
distribuicdo de informagéo e entretenimento estruturada em computadores, processo
evolutivo da midia de massa no qual Dizard (1998) apontou a Realidade Virtual (RV),
esta tecnologia inovadora da midia que se tornaria parte do padrdo multimidia. Assim,
Dizard (1998, p. 77) sentenciou: a realidade virtual € um novo tipo de interface homem-
computador que oferece um mundo de fantasias onde jogos e outros recursos de
informag&o estdo a disposi¢do dos consumidores domesticos. Também conhecido como
ciberespaco25, a RV permite ao usuario criar e experimentar situacdes de fantasias que
sdo geradas por computadores carregados com programas interativos. Seus efeitos

exclusivos sdo limitados apenas pela imaginagdo de cada usuario.

A primeira transformac&o, lembra Dizard, aconteceu em meados do século XIX,
com a introducdo das impressoras a vapor e do papel de jornal barato. Assim, Dizard
(1998) afirma: “O resultado foi a primeira midia de massa verdadeira — 0s jornais
‘baratos’ e as editoras de livros e revistas em grande escala” (p. 55). Dizard (1998, p.
55) situa a segunda transformacdo no inicio do XX, com a introdugdo da transmissao

por ondas eletromagnéticas, que foram o radio, em 1920, e a televisao, em 19309.

Ao longo deste capitulo, visando explorar pistas que pudessem suscitar
curiosidades capazes de servir a todos aqueles que se interessam em compreender
melhor o mundo atual, juntei pesquisadores, autores e pensadores que pudessem dar
suporte ao tripé cultura-midia-juventude. Neste entrelacar de ideias, inclui o conceito de
cultura das midias, formulado por Santaella (2003) que — associado a critica de Kellner
(2001) a cultura das midias — se tornou primordial a investigacdo feita. Também
enriqueci o debate sobre juventude com Dayrell (2006) que, ladeado por outros autores,
como Camacho (2004), debate a escola e o jovem para além do aluno, que vive 0s
efeitos da Revolugéo Tecnoldgica de que fala Dizard (1998). Por fim, pontuei o conceito

de mediac6es com Martin-Barbero (2006).

2> Termo que este autor tomou de empréstimo do romance de Willian Gibson, Neuromancer, de 1984.
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No capitulo seguinte, trato da metodologia que adotei para a realizacdo desta
investigacdo sobre a cultura das midias e apresento os dados colhidos dos sujeitos
pesquisados, seguidos de andlise e interpretacdo a luz de autores ja mencionados.
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CAPITULO 3 - METODOLOGIA: UM ZAPPING® PELAS
CULTURAS DAS MIDIAS E JUVENIL

Numa ciéncia, onde o observador é da mesma natureza
que o objeto, o observador, ele mesmo, é uma parte de sua
observagéo.
(Lévi-Strauss 1975)

Este capitulo constitui-se das descri¢fes sobre as estratégias metodoldgicas usadas
para a investigacdo acerca da cultura das midias, ancorada nas abordagens qualitativa e
quantitativa, usando como estratégias a organizagdo, a analise e a interpretacdo dos
dados colhidos dos sujeitos pesquisados.

Como ja mencionado, os dados sobre expressdes da cultura das midias dos
sujeitos pesquisados foram postos neste capitulo por que as informacdes colhidas
evidenciam muitas mindcias para analise e interpretacdo. Portanto, diferentemente do
convencional, essa investigacdo torna-se original, a partir de suas minudéncias de dados

e informacdes, a seguir demonstradas.

A participacdo dos estudantes na pesquisa — respondendo ao questionario, por
vontade propria — apresenta-se da seguinte forma: na Turma 1, dos 37 estudantes
regularmente matriculados, 27 deles, ou seja, 72%, responderam ao questionario. De
forma idéntica, na Turma-2, dos 39 estudantes com matriculas regulares, 24
participaram desta etapa da pesquisa, perfazendo 72% dos integrantes da turma. De
acordo com esses dados, 67% dos alunos e das alunas, de ambas as turmas de 1° ano
visitadas, decidiram participar da consulta, o que revela o interesse deles em emitir suas

posicdes acerca do tema.

A estratégia de obter dados por meio de um questionario foi positiva para levantar
o perfil sociocultural dos sujeitos pesquisados. Porém, o recurso de usar a entrevista
individual, no contato direito, no estilo face a face, aprofundou temas considerados

importantes pela pesquisadora. No dizer de Ludke e André (1986), “uma entrevista bem

% E 0 movimento de mudanca constante de canais de fontes de informacéo (televisdo, Internet e sites de
relacionamento) feita pelo telespectador, ou internauta, por meio de comandos. Neste trabalho, o zapping
refere-se ao processo de observacdo e reflexdo sobre tracos da cultura das midias que é expressa pelos
sujeitos pesquisados neste estudo.
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feita [...] pode permitir o aprofundamento de pontos levantados por outras técnicas de

coleta de alcance mais superficial, como o questionario” (p. 34).

3.1 Uma pesquisa com abordagens qualitativa e quantitativa

Na juncdo das abordagens qualitativa e quantitativa, adoto o ensinamento de
Bauer e Gaskell (2002) que, na tentativa de superar a polémica existente entre as duas
perspectivas metodologicas, afirmam nédo haver “quantificacdo sem qualificagdo”, nem

“analise estatistica sem interpretacdo” (2002, p. 24, grifo do autor).

Dessa forma, ampara-se em formulacOes de Bauer e Gaskell de que esse tipo de
pesquisa “lida com interpretacdes das realidades sociais” (2002, p. 23-24) e de Minayo
quando diz que a pesquisa qualitativa “responde a questdes muito particulares” (1997,
p. 21), posto que busca se aprofundar no mundo “de significados, motivos, aspiracdes,
crencas, valores e atitudes, o que corresponde a um espago mais profundo das relagdes,
dos processos e dos fenbémenos” (2002, p. 21-22). Assim, este estudo utilizou
procedimentos préprios dessa abordagem, como forma de buscar, conforme ensina
Minayo, “compreender e explicar a dindmica das relacGes sociais que, por sua vez, Sao

depositarias de crencas, valores, atitudes e hbitos” (1997, p. 24).

A abordagem quantitativa, por sua vez, propiciou a geracdo de dados estatisticos,
para com 0 uso de recursos manuais, garantindo a elaboracdo de indices, calculos,
tabelas, quadros e graficos. Em seu corpo, a presente pesquisa retine textos produzidos a
partir da organizagdo e da analise dos dados colhidos, bem como das reflexdes sobre o
que foi encontrado, a luz de postulacdes tedricas estudadas. Segundo Bauer e Gaskell,
toda pesquisa social empirica “seleciona evidéncia para argumentar e necessita justificar
a selecdo que € a base da investigacdo, descricdo, demonstracéo, prova ou refutacdo de

uma afirmacao especifica” (2002, p. 45).

Neste trabalho, para chegar aos dados, adotei o questionario e a entrevista
individual, como instrumentos de pesquisa. A escolha destes instrumentos teve respaldo
no que dizem Denzin e Lincoln, ao tratar da pesquisa qualitativa. Segundo esses
autores, a abordagem qualitativa envolve o estudo sobre o0 uso e a coleta de uma

variedade de materiais empiricos, “que descrevem momentos e significacdes rotineiros
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e problematicos na vida dos individuos” (2006, p. 17). Entre os materiais citados pelos
autores, estdo: estudo de caso, experiéncia pessoal, introspeccdo, historia de vida;
entrevista; artefatos; textos e producdes culturais; textos observacionais, historicos,

interpretativos e visuais.

Estes autores acentuam que os pesquisadores dessa area “utilizam uma ampla
variedade de préticas interpretativas interligadas, na esperanca de sempre conseguirem
compreender melhor o assunto que estd ao seu alcance” (2006, p. 17). Mas eles
salientam, contudo, que cada pratica garante uma visibilidade diferente ao mundo.
Dessa forma, Denzin e Lincoln afirmam que geralmente “existe um compromisso no
sentido do emprego de mais de uma prética interpretativa em qualquer estudo” (2006, p.
17).

A seguir, algumas consideragdes sobre cada um dos instrumentos de pesquisa. O
questionario é usado como estratégia para levantar o perfil sociocultural dos sujeitos de
pesquisa. Segundo Laville e Dionne (1999), para sabermos a opinido de uma populagéo
sobre determinada decisdo, é preciso interroga-la.

Assim, Laville e Dionne (1999, p. 183) afirmam que a estratégia de interrogar os
individuos que compdem essa amostra, a abordagem mais usual consiste em preparar
uma série de perguntas sobre o tema visado, [...], sendo que para cada uma das
perguntas feitas, deve-se oferecer aos interrogados uma opcao de respostas, definida a
partir dos indicadores, pedindo-lhes que assinalem a que melhor corresponde a sua
opinido.

Com base nesses ensinamentos, foi elaborado um questionario contendo 34
perguntas — fechadas e semiabertas, aplicado em sala de aula para alunos e alunas, na
presenca de dois professores, sendo um de cada turma. Sobre a representatividade do
numero de pesquisados, Bauer e Gaskell afirmam que “amostras grandes ndo garantem
representatividade, [pois] tudo depende da ldgica do procedimento para selecionar 0s
respondentes” (2002, p. 478).

O outro instrumento de pesquisa, a entrevista individual ou de profundidade, é,
conforme Bauer e Gaskell, “uma conversacao que dura normalmente entre uma hora e
uma hora e meia” (2002, p. 82). Pelos ensinamentos de ambos, esse tipo de entrevista
requer a preparagdo prévia de um topico-guia, que esta contido no roteiro (Apéndice C),
preparado para aplicacdo deste instrumento, cobrindo os temas centrais e 0s problemas
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da pesquisa.

Neste estudo, a entrevista individual foi aplicada no espaco social da escola, junto
a oito, dos 51 participantes do questionario, sendo que, quatro alunas e quatro alunos, se
propuseram a conceder a entrevista. Essa representacao buscou mostrar o universo total
dos sujeitos da pesquisa. Eles sdo considerados amostras intencionais, pois foram
escolhidos considerando as observacdes feitas durante as visitas a escola, a conversa em
sala de aula, feitas no ato de apresentacdo do projeto e o acatamento as sugestdes de
alguns alunos e alunas que apontaram nomes para serem incorporados ao grupo social
de sujeitos que foram entrevistados individualmente. Dessa maneira, as entrevistas
foram realizadas logo ap6s a saida de cada um das salas onde fizeram suas provas de
final de ano.

Depois de ler atentamente as respostas dadas pelos oito respondentes ao
questionario, elaborei um roteiro para proceder as entrevistas individuais que
apontavam para 0s seguintes topicos-guia: cultura das midias, repertério, vivéncia com
as midias, escola e Internet, olhar sobre as midias, cotidiano extra-escolar e
manifestacdes culturais. Esses topicos-guias, como mencionado na introdugdo, eram
direcionados a ver um aluno multimidia, a relacéo escola e Internet, identificar suas
expressdes, levantar o repertorio que eles traziam para dentro do cotidiano escolar,
saber que midia mais curtem ou utilizam em seus estudos e conhecer a relagdo que

tinham com as midias.

A estratégia de seguir um topico-guia revelou-se procedente, ainda que nao
seguido a risca. Assim, em dois dias, foram registradas, por meio de gravador, 72 horas

de conversas com 0s oito estudantes que compuseram o grupo social de entrevistados.

Como ensinam Bauer e Gaskell, a abordagem de pesquisa qualitativa permite,
tanto o uso da conversagdo continuada, quanto o de entrevistas semiestruturadas, que
sdo chamadas de “entrevista em profundidade” (2002, p. 64). Laville e Dionne (1999)
afirmam que se pode conservar a padroniza¢do das perguntas sem impor opcdes de
respostas. Assim, procedi, em alguns casos, na entrevista e, como dizem esses autores,
foram conseguidos 0s mesmos ganhos obtidos no questiondario, pois, “deixando o
entrevistado formular uma resposta pessoal, obtém uma idéia melhor do que este

realmente pensa e se certifica, na mesma ocasido, de sua competéncia” (1999, p. 187).

Também como falam os autores, a entrevista permite explicitar que “muitas vezes,
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0s pesquisadores mudam a ordem das perguntas em funcéo das respostas obtidas, a fim
de assegurar mais coeréncia em suas trocas com o interrogado” (p. 188). Em
compensacdo, como se verificou, a flexibilidade durante a entrevista possibilitou
contatos proximos entre esta pesquisadora e 0s entrevistados. Como afirmam os autores,
esse tipo de instrumento possibilita “um contato mais intimo entre o entrevistador e 0
entrevistado, favorecendo assim a exploragdo em profundidade de seus saberes, bem
como de suas representagdes, de suas crengas e valores” (p. 189). Em suma, reforgam
eles: “Tudo o que reconhecemos, desde o inicio, como 0 objeto de pesquisa, mas apenas

evolucdo da intencdo do pesquisador na perseguicdo deste objeto (p. 189).

Para seguir metodicamente o estudo, busquei amparo nos ensinamentos de autores
como Laville e Dionne (1999), para quem “os valores metodoldgicos sdo 0s que nos
fazem estimar que o saber construido de maneira metddica, especialmente pela
pesquisa, vale a pena ser obtido, e que vale a pena seguir 0os meios para nele chegar”
(1999, p. 96).

3.1.1 Os sujeitos da pesquisa

A populacdo pesquisada, formada por 51 alunos e alunas, integrantes de duas
turmas do 1° ano do ensino medio, tem entre 15 e 18 anos. Dentre eles, apenas um, 0
que equivale a 2% do universo observado, ndo revelou a idade. Portanto, esses
estudantes, conforme ja antecipado, sdo aqui chamados de “sujeitos pesquisados”,
adotando-se o termo da pesquisa qualitativa que busca ver “o outro”. Ao abordar a
pesquisa qualitativa como processo, Denzin e Lincoln apontam o pesquisador e o

pesquisado “como sujeitos multiculturais” (2006, p. 32). Assim, afirmam os autores:

Esse pesquisador marcado pelo género, situado em multiplas culturas,
aborda 0 mundo com um conjunto de ideias, um esquema (teoria,
ontologia) que especifica uma série de questdes (epistemologia) que
ele entdo examina em aspectos especificos (metodologia, anélise). Ou
seja, 0 pesquisador coleta materiais empiricos que tenham ligacdo com
a questdo, para entdo analisa-los e escrever a seu respeito (2006, p.
32).

De acordo com Denzin e Lincoln (2006), os pesquisadores qualitativos supunham

gue os observadores competentes, qualificados pudessem tratar com objetividade, com
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clareza e precisdo as proprias observacdes do mundo social, incluindo as experiéncias
dos outros. Crencas como essa, foram bastante atacadas e, como acentuam Denzin e
Lincoln (idem), “levaram pesquisadores qualitativos de varias disciplinas a buscarem
um método que lhes permitisse fazer um registro preciso de suas proprias observacoes
[...]” (2006, p. 33). Nesse sentido, corroboro a compreensdo de Denzin e Lincoln de
que: “N&o existem observacOes objetivas, apenas observacdes que se situam
socialmente nos mundos do observador e do observado — e entre esses mundos” (2006,

p. 33). Assim, dizem eles:

Os sujeitos, os individuos, dificilmente conseguem fornecer
explicacBes completas de suas a¢Bes ou intengdes; tudo 0 que podem
oferecer séo relatos, ou historias, sobre o que fizeram e por que o
fizeram. Nenhum método é capaz de compreender todas as variagdes
sutis na experiéncia humana continua (p. 33).

Os sujeitos pesquisados que tém entre 17 e 18 anos mostram preocupacdo com a
formacdo e a qualificacdo profissional. Por conta disso, trabalham ou fazem estégio,
qualificam-se, cursando inglés, informatica e cursos profissionalizantes. Quanto a
questdo de raga/cor/etnia, 39% dos pesquisados consideram-se pardos, enquanto 37% se
definem como brancos, 10% se consideram amarelos e 8% autodeclaram-se pretos. Os
6% restantes, embora tenham assinalado a alternativa “Outros”, ndo identificaram sua

cor ou raca. Ninguém se identificou como de raca indigena.

A maior parte dos sujeitos pesquisados, ou seja, 37% dos 51 estudantes, €
residente no Nucleo Bandeirante e em suas extensdes (Vila Cauhy, Vila Metropolitana e
Agrovila Vargem Bonita). Outros moram no Park Way, no Riacho Fundo I, no Riacho
Fundo I, no Recanto das Emas, na Candangolandia, em Arniqueiras e em Aguas
Claras. A figura a seguir mostra como estdo localizadas trés cidades — Park Way,
Nucleo Bandeirante e Riacho Fundo | — representadas pelos sujeitos pesquisados e que

circulam pela BR 040.
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Foto 1 - Vista aérea do N. Bandeirante, Park Way e Riacho Fundo

Fonte: <http://www.google.com.br/>.

Os dados mostram que a maioria dos sujeitos pesquisados, residente no Nucleo
Bandeirante e no Park Way, situa-se entre as classes média e média baixa, considerando
0 conceito de classe com o qual o IBGE (2010) trabalha, para qualificar as classes

econdmicas, em geral, e as classes média e média baixa, em particular.

No que se refere ao conceito de potencial de consumo, o denominador Critério
Brasil deste instituto de pesquisa “usa 0 acesso e 0 numero de bens duraveis” (p. 24).
Dentro os bens citados pelo IBGE, estdo aparelhos de TV, radio, videocassete e/ou
DVD, que também aparecem no questionario sociocultural.

Esse critério, segundo o IBGE (2010, p. 25), estima os pesos a partir de uma
equacdo classica minceriana®’ de renda e classifica as pessoas por faixas de pontos,
usando caracteristicas mais permanentes que a renda corrente. Este critério enquadra o
perfil socioeconémico dos estudantes pesquisados, que revelam ter acesso a bens de
consumo e midiaticos, como computador, DVD/MP3, Ipod, cameras fotografica e
filmadora, play station e acessos a Internet e a TV a cabo. O estudo mostra que a
maioria também tem aparelho celular, e-mails, sites de relacionamentos e esta ligada nas

midias antigas e atuais.

O IBGE (2010) reforca essa tentativa de abordagem metodoldgica quando,
analisando a segunda perspectiva — a capacidade de geracdo de renda —, ressalta a néo
preocupacao em ver se as pessoas sao pobres, ricas ou nova classe média, mas se “estéo,
ou ndo nesses estados em diferentes instantes do tempo quando as pesquisas
representativas da populacdo como um todo vai a campo”. Isto é, o IBGE (2010, p. 26)

T A palavra refere-se & equacdo mincenriana, oriunda do modelo salarial de Jacob Mincer’s (1974),
arcabouco utilizado para estimar retornos a educacédo, a qualidade de educacdo e a experiéncia. E a base
da economia da educacdo em paises em desenvolvimento, o que motivou centenas de estudos.
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mede o potencial de consumo, a partir das informac6es das pesquisas domiciliares.

A perspectiva do IBGE, referente as expectativas sobre futuro, também contribui
para o refor¢o da opgédo buscada neste estudo, na medida em que analisa as atitudes e as
expectativas futuras das pessoas®®. Nesse sentido, o presente estudo revela o anseio dos
sujeitos pesquisados em buscar qualificacdo profissional, o que parece sintonizar-se
com 0s ideais e 0s sonhos individuais de subir na vida. Os dados mostram indices que
revelam a participacdo dos sujeitos pesquisados no mercado de trabalho ou em estagios,
0 que pode indicar que 0s sujeitos buscam ocupar esses espacos ndo apenas por

necessidade, mas também como forma de adquirir potencial de capacitacao.

Dessa forma, acata-se o conceito de classe média formulado pelo IBGE (2010,
p. 27), em uma referéncia a familia e ndo aos individuos e a literatura de bem-estar
social. Dessa maneira, o IBGE (2010) trabalha a divisdo de classe, partindo de uma
abordagem preocupada com a renda absoluta, de cada pessoa. Assim, a presente
abordagem “é similar aquela usada na andlise da pobreza absoluta, s6 que estamos
preocupados também com outras fronteiras como aquelas que determinam a entrada na

classe média e a saida deste grupo para a classe alta” (IBGE, 2010, p. 28).

Conforme o IBGE (2010), a classe C é a classe central, que se situa abaixo das
classes A e B e acima das classes D e E. Sendo assim, a faixa C central esta
compreendida entre 0os R$ 1.064,00 e os R$ 4.561,00, a precos de hoje na Grande S&o

Paulo. De acordo com o instituto (2010),

A nossa classe C estd compreendida entre os imediatamente
acima dos 50% mais pobres e 0s 10% mais ricos na virada do século.
[...] Aclasse C [...] é classe média no sentido estatistico. A classe C é
a imagem mais proxima da média da sociedade brasileira. Dada
desigualdade, a renda média brasileira é alta em relacdo ao resto da
distribuicdo (IBGE, 2010, p. 29).

Para o IBGE (2010), a distribuicdo de renda no Brasil € proxima daquela
observada no mundo e, “talvez por isso, 0 estudo mais recente sobre classe média
mundial da Goldman Sachs [...] gere resultados proximos a nossa classe C, vulga média:
R$ 859,00 a R$ 4.296,00 deles contra R$ 1.064,00 a R$ 4.591,00 nosso.”.

De acordo com 0 Orgdo pesquisador, o quadro atual no Brasil mostra que “a
parcela da Classe C subiu 22,8% de abril de 2004 a abril de 2008”, mesmo periodo em
que “as Classes A e B subiram 33,6%”. Outros indicadores do IBGE (2010) séo de que

%8 Esse tipo de abordagem que foi desenvolvida nos anos 1950 e 1960 por George Katona.
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h&a um boom na classe C no Brasil que tem acesso a casa, carro, computador, crédito e
carteira de trabalho. Estes “estavam todos nos seus niveis recordes historicos quando a
crise chegou ao pais e agora em 2010 estdo voltando todos a niveis proximos ou

superiores a estes recordes histdricos” (2010, p. 29 grifo do autor).

3.1.2 Cenario da pesquisa

O cenario desta pesquisa foi uma escola de ensino médio, situada no Nucleo
Bandeirante, onde estudam os 51 sujeitos

pesquisados.

Essa escola esta localizada na 3? Avenida da cidade, préxima ao mercado historico
da localidade e perto de uma igreja catdlica. Esse centro de ensino tem uma estrutura
fisica de 25 salas de aula, uma sala de diretoria, uma sala de professores, uma
biblioteca, dois laboratdrios — de informatica e de ciéncias —, uma quadra de esportes,
sanitarios, uma cozinha, dependéncias para pessoas com deficiéncia, tendo algumas
adaptacGes e uma cantina onde alunos e alunas se reinem, disparam seus celulares,
pagueram-se uns aos outros, de forma descontraida e desfilam estilos, estéticas e

marcas.

Foto 2 — Entrada principal da escola

Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2011.

De acordo com a direcdo, a escola atende, atualmente, 1.040 estudantes nos turnos

matutino e vespertino, sendo 482 do sexo feminino e 558 do sexo masculino. Também

106



atende 345 alunos no periodo noturno, pelo projeto Educacdo de Jovens e Adultos
(EJA), com idade média de 26 anos, sendo 133 do sexo masculino e 171 do feminino. A
EJA é regulamentada pela Lei n® 9.394, de 20 de dezembro de 1996, a Lei de Diretrizes
e Bases da Educacdo Nacional (LDB), que define, em seu artigo 37, que “a educacéo de
jovens e adultos serd destinada aqueles que ndo tiveram acesso ou continuidade de

estudos no ensino fundamental e médio na idade prépria” (2007, p. 19).

Foto 3 — Corredor externo da escola

Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2011.

Segundo a direcdo da escola, as pessoas atendidas atualmente tém idade média de
26 anos, sendo 133 do sexo masculino e 171 do feminino. A escola é aberta a
comunidade, recebendo cotidianamente moradores da cidade em sua quadra de esportes
e no espaco de apresentacdes artistico-culturais, especialmente em datas consagradas,
como as festas juninas. Na opinido do vice-diretor da escola, Danilo Teixeira, a
sociedade do Nucleo Bandeirante vé com bons olhos e tem um vinculo muito carinhoso

com o centro que chamam de “CNB?®”, por ser uma escola tradicional.

» Esta é a sigla antiga da escola que tornou-se comum aos moradores, estudantes, docentes e técnicos da
escola
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Foto 4 — Estacionameno da escola

Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2011.

A localidade onde a escola estd situada mostra-se estruturada com servigos
bésicos de saneamento, esgoto, salde, educagdo e energia elétrica. O cotidiano dessa
cidade constitui-se de relagdes socioculturais que se déo ao longo da parte comercial e
social, em meio a um frenético trénsito de carros, motos e 6nibus; os alunos e as alunas
tém contato com uma cultura local peculiar, que passa por atividades, eventos e

diversoes midiaticas.

3.1.3 Acdes preliminares da pesquisa de campo

Relato as acOes estratégicas preliminares da pesquisa de campo do presente estudo
adotando os ensinamentos de Duarte (2002) quando diz que: “Ao0 escrevermos nossos
relatorios de pesquisa ou teses de doutorado, muitas vezes nos esquecemos de relatar o

processo que permitiu a realizacdo do produto” (2002, p. 140). Assim, afirma Duarte:

E como se o material no qual nos baseamos para elaborar nossos
argumentos ja estivesse 14, em algum ponto da viagem, separado e
pronto para ser coletado e analisado; como se os “dados da realidade”
se dessem a conhecer, objetivamente, bastando apenas dispor dos
instrumentos adequados para recolhé-los (2002, p. 140).

A bem da reflexdo que me propus, descrevo que a aplicacao tanto do questionario
quanto da entrevista individual foi precedida de varias visitas a escola. Na primeira

delas, realizada em fins de outubro de 2010, fui recebida pelo diretor que, ao tomar
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conhecimento do objetivo do projeto, instruiu-me a seguir tramites burocraticos:
solicitar junto ao Programa de PoOs-Graduagdo da Faculdade de Educacdo da
Universidade de Brasilia (PPGE/FE/UnB) que providenciasse pedido de autorizacéo,
dirigido a Diretoria Regional de Ensino (DER), do Nucleo Bandeirante, para a

realizacdo da pesquisa, o que foi providenciado e imediatamente encaminhado a escola.

Na sequéncia, providenciei o pedido de autorizacdo aos pais e aos responsaveis
dos alunos e das alunas, para participarem da pesquisa, devido ao registro de imagens
que eu faria e o uso das falas que precisaria usar. Enquanto esperava as autorizagdes
(assinadas), revisei o questionario e reli teorias. Nesse periodo, também fui a escola e
apresentei-me a nova diretora. Relatei, também, o projeto de pesquisa e entreguei um
resumo dele. Além de todo o apoio, a diretora alertou-me para o encerramento do ano

letivo, com provas finais e recuperacdes.

Com a atencéo voltada aos prazos regulares da escola e com respaldo da direcéo,
retornei a escola dias depois e procurei a diretora, que me encaminhou a um professor
de Educacdo Fisica. Enquanto esperava ser atendida pelo professor, iniciei um estudo
exploratério do ambiente escolar, tendo observado tratar-se de uma escola que recebe
alunos e alunas residentes no Nucleo Bandeirante e em localidades proximas, eles

chegavam em geral a pé, fato corroborado pelos dados colhidos no questionario.

Pouco depois, localizei o professor na quadra de esportes, com seus alunos e
alunas, em aula. Ao ser abordado, o professor perguntou sobre a esséncia da proposta de
pesquisa. Quando informado que se tratava de um estudo sobre 0s jovens e a cultura das
midias, o educador logo se manifestou favoravel ao tema, afirmando que seus alunos
“eram o proprio reflexo da midia” e “sdo totalmente influenciados pela midia”*°. Em
seguida, o professor reuniu nas proximidades da quadra de esportes, 21 dos 37
integrantes da sua turma, aos quais falou sobre a pretensdo de se fazer uma pesquisa

com eles, e abriu espacos para que eu apresentasse 0 projeto.

Novamente atenta a possibilidade de explorar conhecimentos acerca daquele
grupo de alunos e alunas, reunidos a sua frente, busquei ser breve, apresentando a
proposta de pesquisa de campo sobre a cultura das midias no ambiente escolar. Por
cerca de 20 minutos, foi possivel perceber a ansiedade dos estudantes para ir embora

para casa, ir ao encontro de amigos, ou ir em busca de uma diverséo, entretenimento.

% Fala informal de um professor, ndo foi registrada por meio de &udio ou imagem e ndo integra o
universo dos sujeitos pesquisados.
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Assim, passei a pedir a participacdo dos presentes e distribui o pedido de
autorizacdo, explicando a importancia de pedirem aos pais e responsaveis que
assinassem o documento, autorizando a referida participacéo na pesquisa. No primeiro
momento, sentindo-os indiferentes, marquei o prazo de trés dias depois, para recolher o

documento, ao que todos se comprometeram em atender.

No dia marcado, fui a escola, onde busquei as turmas de alunos e alunas, dos
quais iria recolher o documento. Alguns disseram que 0s pais e responsaveis teriam dito
que iriam avaliar o documento e s6 depois responderiam. Outros afirmaram que seus
pais teriam dito de antemé&o que ndo iriam assinar tal autorizacdo. Houve aqueles que, se
justificaram dizendo que teriam esquecido de trazer o documento e outros afirmando
que teriam esquecido de apresenta-lo aos pais. Estes, porém, se comprometeram em

entregar o documento no dia seguinte.

Dessa forma, dos 51 documentos distribuidos, retornaram tdo somente quatro
autorizagOes, todas assinadas por mées de alunas. Diante dessa realidade, adotei a
metodologia de ndo usar imagens dos possiveis participantes da pesquisa. Sendo assim,
busquei a alternativa metodoldgica de usar apenas o gravador, para registrar as vozes
dos sujeitos pesquisados, com opinides, hesitagdes, siléncios e risos. Os gestos e 0s
trejeitos dos sujeitos observados fizeram parte das anotagdes/observagOes, durante seu
estudo exploratorio.

Desse modo, nesta pesquisa, € possivel ver o sujeito pesquisado. Como acentuam

Bauer e Gaskell:

A finalidade de real da pesquisa qualitativa ndo € contar opinides ou
pessoas, mas ao contrario, explorar o espectro de opinides, a
diferentes representagdes sobre o assunto em questdo. Em um meio
social especifico, digamos, na profissdo médica o que nés estamos
interessados em descobrir é a variedade de pontos de vista no assunto
em questdo, por exemplo, a homeopatia, e especificamente o que
fundamenta e justifica estes diferentes pontos de vista (2002, p. 68).

Assim, busquei perceber o individuo singular e concreto, com suas crengas,
valores, desejos, modos de agir e de pensar e, também, com suas expressdes cotidianas
que revelam tracos da cultura da midia dos dias atuais, que convergem entre si,

promovendo interagdes sociais e multiplas formas de relacionamentos.

Vale destacar, por fim, que o resultado de uma pesquisa geralmente se traduz no

relato de viagem realizada por um sujeito-observador, cujo olhar se lanca sobre lugares
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muitas vezes ja visitados, observados e vasculhados. Dessa maneira, as observacoes
feitas na escola e no ambiente onde esta se localiza — durante as visitas que fiz, assim
como ao comportamento, atitudes e posturas dos alunos e alunas, quando das
conversacOes e da aplicagcdo dos instrumentos de pesquisa — mostraram-se importantes
na medida em que permitiram dirigir um olhar ao local onde os sujeitos pesquisados
passam parte de seu tempo escolar, vivenciam suas relagdes entre a cultura escolar, a

cultura das midias e a sua cultura juvenil.

A organizacdo dos dados obtidos no questionario e na entrevista individual
apontou indicadores econdmicos, sociais, intelectuais e culturais que seguem
organizados, analisados e interpretados. Todavia, dei énfase aos indicadores culturais,
com foco nos objetivos especificos que levantam o acesso e 0 consumo a equipamentos
midiaticos, identificacdo dos sujeitos pesquisados com tribos ou grupos sociais, formas
de divertimento, lazer e encontros com o0s pares, participacbes em manifestaces

cultuais e religiosas e as expectativas de futuro.

Ainda focada nos objetivos especificos, observo aspectos culturais e midiaticos,
no consumo de livros fora da escola, uso da Internet, preferéncia por géneros e formatos
televisivos, olhar sobre as midias e suas mensagens e sobre a escola. Com tais
indicadores, busco identificar tragos da cultura das midias que sdo expressos por
estudantes no ambiente escolar. Estes tracos, levantados a partir de instrumentos
especificos de pesquisa, permitiram-me observar que existem encontros e desencontros

entre a cultura das midias e a cultura juvenil.

Para proceder as analises de todo o material colhido, indico categorias que
emergiram dos dados levantados e das leituras e releituras que fiz as quais denominaram
aspectos comuns da experiéncia escolar dos sujeitos observados, refletindo o que se
estudou e se apropriou acerca da problematica da cultura da midia em alunos e alunas

do ensino médio, em fase juvenil.

3.1.4 Categorizacéo dos dados

Ao iniciar a descricdo da categorizacdo dos dados colhidos, por meio da respostas

aos 51 estudantes, que participaram dessa investigacdo, realizada no ambiente de uma
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escola de ensino médio, esclareco que todas as vezes em que os dados forem referentes
a quesitos que ofereciam escolhas multiplas aos respondentes, adotei um Unico
procedimento metodoldgico na busca dos indices: considerei o total que cada uma das
alternativas alcancou. Dividi esse total pelos 51 estudantes, ou seja, 0 universo
pesquisado. Assim deve ser lido e compreendido cada percentual fruto de quesito com

multiplas alternativas.

A opcdo de trabalhar com a cultura das midias, observando a expresséo desta no
repertorio de estudantes, além de surgir de minhas indagacdes sobre a midia, também
foi estimulada por leituras e releituras feitas a respeito do tema, em conexdo com a
categoria juventude. Uma das leituras sobre a cultura das midias foi a obra de Douglas
Kellner (2001), na qual ele analisa de que modo alguns textos populares, como 0s
filmes Rocky ou Rambo, as composicbes de rap, o estilo Madonna, os modelos de
programas policiais de TV, assim como a propaganda, até mesmo 0s noticiosos, e as
discussdes veiculadas pela midia, articulam “posicdes ideoldgicas especificas e ajudam
a reiterar formas dominantes de poder social” (p. 12).

Para Kellner (2001), a forma de dominacédo de cultura na Era Moderna é a cultura
das midias e do consumo, as quais “atuam de maos dadas no sentido de gerar
pensamentos e comportamentos ajustados aos valores, as instituicdes, as crencas e as
praticas vigentes” (p. 11). Na opinido deste autor (2001), é na cultura veiculada pelos
sistemas midiaticos (radio, TV, jornais, revistas e sites etc.), da reproducdo do som e de
filmes, bem como em seus modos de distribui¢do, que o individuo encontra base para

construir sua identidade.

Autor cuja trajetoria intelectual foi examinar o legado do pensamento europeu,
Kellner deixou a Universidade de Austin, onde exercia atividades de professor e
pesquisador e transferiu-se para Nova York, depois que George W. Bush tornou-se
governador do Texas. Desde entdo, ocupando a cadeira de Filosofia da Educacdo na
Universidade de Columbia, Kellner tem se dedicado mais diretamente aos seus estudos

sobre os efeitos sociais da cultura da midia.

Em obra na qual enxerga a cultura das midias “como um terreno de disputa que
reproduz em nivel cultural os conflitos fundamentais da sociedade” (p. 134), Kellner
(2001) avista outros grupos com posi¢des ideoldgicas diferentes que também fazem uso
da midia para externar vozes dissonantes. Um exemplo sdo as producgdes
cinematogréaficas que denunciam as atrocidades americanas durante a Guerra do Vietna
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ou casos como o de Spike Lee, cujas producgdes falam sobre os negros, ou ainda a
musica de outros grupos de rap, que, uma vez marginalizados pela sociedade, tenta

imprimir sua marca na cultura.

Neste estudo, ancorando-me nos pressupostos de Kellner (2001), adotei a
expressao cultura das midias, a partir das leituras de Santaella, doutora em Teoria
Literdria, que mais recentemente tem se dedicado a pesquisa sobre comunicagdo,
semiotica cognitiva e computacional, estéticas tecnoldgicas e filosofia e metodologia da
ciéncia. Santaella (2003), define a cultura das midias como “uma cultura intermediaria”,

que se situa entre a cultura de massas e a cultura virtual ou cibercultura (p. 24).

Assim, busquei compreender que tracos da cultura das midias expressam 0s
sujeitos pesquisados, que vivenciam com midias antigas (analdgicas) e novas (digitais),
as chamadas midias sociais, seja em sua relacdo com a familia, seja na relacdo que tém

com a escola, seja junto aos seus pares.

Dessa feita, analisando preferéncias, experiéncias, valores, crengas, costumes e
outras praticas cotidianas dos sujeitos pesquisados, a partir do levantamento sobre a
quais midias eles tém acesso, como se relacionam com elas, que produtos midiaticos
consumem no seu dia a dia, e com quais personagens midiaticos se identificam,
considerando que, na cultura da imagem dos meios de comunicagdo, “sdo as
representacdes que ajudam a constituir a visdo de mundo do individuo, o senso de
identidade e sexo, consumando estilos e modos de vida, bem como pensamentos e acoes
sociopoliticas” (KELLNER,
2001, p. 82).

Para encontrar tragos da cultura das midias nas falas e nos dados colhidos,
trabalhei com o conceito plural que Michaelis (1988) d& ao termo tragos, que pode ser:

“perfil”, “impresséo”, “rasto”, “sinal” e “vestigio”. Estes vestigios, impressodes, rastos,
sinal ou tracos, presentes na vida dos sujeitos pesquisados, levam a compreender a

cultura da midia que eles expressam.

Os sujeitos pesquisados fazem das midias com as quais convivem suas fontes de
informacdo, suas formas de divertimento/entretenimento e de saber (usam para fazer
trabalhos escolares). Mas, principalmente, de meios para interacGes sociais, por meio de
midias digitais (MSN, Orkut, Facebook, Flickr, Twitter) e ainda desenvolvem suas

inteligéncias, por meio de jogos on-line.
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De acordo com Veen e Vrakking (2009, p. 28), a geracdo que nasceu a partir dos
anos 1980 detém uma série de apelidos que fazem referéncia a caracteristicas
especificas, ndo apenas ao seu ambiente, mas também ao seu comportamento. Estes
apelidos sdo: “geracdo da rede”, que se refere diretamente a Internet; “geracédo digital”,
que chama atencdo para o fato de as criancas atuarem em mundos digitais on-line;
“geracdo instantanea”, que faz referéncia as expectativas das criancas e dos jovens de
quererem sempre respostas rapidas e ‘“geracdo ciber”. Eles sdo a geracdo Homo
zappiens, ou “geracéo instantanea”, que Veen e Vrakking identificam como sendo “uma
nova espécie que atua em uma cultura cibernética global com base na multimidia”
(2009, p. 30).

Segundo estes autores, 0 Homo zappiens tem um perfil peculiar. Assim afirmam:

E um processador ativo de informacéo, resolve problemas de maneira
muito habil, usando estratégias de jogo, e sabe se comunicar muito
bem. Sua relagdo com a escola mudou profundamente, jA que as
criancas e os adolescentes Homo Zappiens consideram a escola apenas
um dos pontos de interesse em suas vidas. Muito mais importante para
eles sdo suas redes de amigos, seus trabalhos de meio-turno e os
encontros de final de semana (p. 12).

Esta nova geracdo que, na visdo de Veen e Vrakking (2009), parece considerar as
escolas instituicbes que desconectadas do seu mundo, algo irrelevante no que diz
respeito a sua vida cotidiana, “aprendeu a lidar com novas tecnologias” e “esta
ingressando em nosso sistema educacional” (2009, p. 12). Nesse contexto, Veen e
Vrakking (2009) defendem que as instituicbes de ensino poderiam responder as
necessidades desses Homo zappiens, reconhecendo suas habilidades e estratégias de

aprendizagem desenvolvidas fora da escola.

Antes de Veen e Vrakking (2009), Sartori (2001) j& havia cunhado o termo Homo
videns®', para se referir ao homem da era da televisao. De acordo com a tese de Sartori
(2001), “o video esta transformando o homo sapiens [...] produzido pela cultura escrita
em um homo videns no qual a palavra vem sendo destronada pela imagem” (SARTORI,
2001, p. 7-8), primazia imagetica que, segundo Libaneo (2006, p. 29), pde em segundo
plano a leitura e a escrita. Em seu ataque ao Homo videns, Sartori®* (2001) ressalta, no

31 Em referéncia ao termo Homo sapiens, usado pela primeira vez, por Lineu, para na obra Sistema da
Natureza, publicada em 1758, para classificar a espécie humana.

%2 Nasceu em Florenca, na Italia, em 1924, desenvolve investigaces em temas da Filosofia Moderna, da
Teoria do Estado da Sociologia e da Ciéncia Politica.
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entanto, ndo ter pretensdo de bloquear os multimidias, pois assume saber que
brevemente “a maioria da populacdo dos paises ricos terd na sua casa, junto com a

televisdo, um minicomptador, ligado com a Internet” (SARTORI, 2001, p. 9).

E refletindo sobre a expressdo de jovens nesse multimidiatico tempo previsto por
Sartori (2001) que introduzo a analise sobre o mundo mididtico dos sujeitos
pesquisados, apresentando seis categorias, sendo trés gerais, ou seja, que sao fruto de
leituras feitas acerca de sua fundamentagdo teorica, e trés especificas, aquelas
formuladas a partir dos dados coletados. As categorias gerais e especificas que adotei

s80 as que seguem no quadro, com as definicdes.

Quaro 1 - Apresentacado das categorias estudadas
AS CATEGORIAS

Gerais

Cultura juvenil | Considerando que o termo cultura juvenil ndo tem uma so
definicdo, adotou-se a compreensdo de que na sociedade atual,
em que os jovens gozam de mais visibilidade, se expressam por
meio de comportamentos e atitudes, numa cultura juvenil

propria.

IdentificagBes Neste estudo, a categoria ldentificagbes remete a nocdo de
identidade que aqui é tomada de empréstimo de Bauman
(2005) que constréi a ideia de que o pertencimento e a
identidade “ndo s@o garantidos para toda a vida”, pois “sé@o

bastante negociaveis e revogaveis” (p. 17).

Escola Como categoria geral, Escola é compreendida neste estudo
como “objeto de reflexdo filoso6fica” (Luckesi, 1994). Neste
contexto, entendida como “insténcia na qual a pedagogia se

traduz em pratica docente” (p. 77).

Especificas

Perfil Trata-se de uma amostra de dados que retratam a condicdo
sociocultural dos sujeitos pesquisados.

Internete TV Esta categoria que emergiu dos dados coletados, mostra a
freqiéncia de acessos e o tempo dedicado pelos sujeitos
pesquisados a rede mundial de computadores assim como as

preferéncias deles por canais, géneros e programas televisivos;

Leituras extra- | As leituras de contetidos extra-escolares as quais 0s sujeitos
escolares pesquisados costumam recorrer sdo por eles apontadas no
presente estudo, gerando esta categoria de analise.

Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Todas elas seguem organizadas, analisadas e interpretadas. Primeiramente as

categorias gerais e depois as especificas.
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3.1.5 Cultura juvenil

A caracterizagdo dos estudantes pesquisados como sujeitos que expressam uma
cultura juvenil surge a partir de tracos da cultura das midias neles encontrados e que se

assemelham as teorias estudadas.

O conceito de cultura juvenil na condi¢cdo de grupo social comeca a aparecer no
século XX. De acordo com Lampreia (2009 apud PINTO, 2009, p. 26), é no seguimento
de fenbmenos — como o crescimento do mercado de consumo britanico no pés-guerra e
a importancia assumida pelos jovens para esse crescimento, o desenvolvimento dos

meios de comunicacdo e a expansdo das fronteiras culturais,

[...] que o CCCS (Centre for Contemporary Cultura Studies) de
Birmingham protege a ideia de que as condutas das subculturas jovens
associadas a movimentos musicais e estilisticos [...] teriam que ser
abordadas e compreendidas como uma reagdo coletiva dos jovens as
mudancas estruturais que aconteciam na sociedade.

Assim, Pinto (2009, p. 26) afirma que estas subculturas, ligadas aos jovens da
classe trabalhadora, eram para 0 CCCS uma espécie de parte integrante da luta dessa
classe na resisténcia a realidade socioecondmica em que viviam. Dessa feita,
“associando esta mesma luta com a relagéo entre os gostos musicais e de estilo”, sugere
residir nesta postura dos jovens um Unico propoésito: a afirmacao de resisténcia por meio

do consumo, resultante de vertentes musicais e estilisticas diferenciadas.

De acordo com Schéffers, a nogdo de “cultura juvenil” (1998, p. 161 apud
WELLER, 2005, p. 109) como parte da cultura de uma sociedade foi se desenvolvendo
na medida em que a juventude passou a ser vista como uma categoria social e
geracional especifica, bem como por meio da autonomia adquirida por esse grupo

etario.

Tentando desconstruir o conceito de cultura juvenil na sociedade de mercado
vinculado ao consumo, Dayrell (2007), que vem desenvolvendo pesquisas em torno da
categoria juventude e dos campos da educacéo e cultura, contribui com este estudo, ao
buscar em raizes sociais, econdmicas e culturais das variadas subculturas juvenis uma

forma de perceber na masica, na danca, no video, no corpo, no visual, nas atitudes, entre
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outras formas de expressao, “os mediadores que articulam jovens que se agregam para
trocar ideias, para ouvir um som, dancar, entre outras diferentes formas de lazer”
(DAYRELL, 2007, p. 1.109).

Este enunciado tem sintonia com o que afirma Libaneo acerca da cultura jovem,

que assim se expressa:

A cultura jovem pode ser definida como sendo o conjunto de
conhecimentos, representacoes, habitos, comportamentos,
expectativas, significados, compartilhados pelos jovens, que
caracterizam e orientam suas relagfes com outros grupos sociais. Ela
sintetiza aqueles tragos culturais comuns do modo de pensar e de viver
dos jovens de hoje, dos centros urbanos, dos bairros nobres e das
periferias urbanas, mesmo sabendo-se que esses tragos se manifestam
distintamente conforme o contexto social e cultural em que vivem
(LIBANEO, 2006, p. 33).

Sendo assim, estas compreensdes sobre o que venha a ser cultura juvenil, presente
em boa parte do conteldo tedrico de pesquisadores, antropo6logos, sociélogos e
educadores, ddo base a presente analise dos dados.

Identificacdo com tribo — os dados mostram que 22% dos respondentes
afirmaram ndo ter identificacdo com nenhuma tribo. Mas 25% deles afirmaram se
identificar com alguma tribo. Este indice torna-se relevante neste estudo, a medida que
0s sujeitos pesquisados listaram as tribos com as expressdes culturais que seguem:
roqueiros, cosplayers, nerds, O takus, mocinha/patricinha, mauricinhos®, emos,
funkeiros, pagodeiros, galera de festas/baladas, rapper, hip-hop, Preppy, fashionista,
gay e GLBT. Alguns externaram as seguintes afirmacdes: todos os tipos, jogadores de

basquete e depende de com quem se relaciona melhor, ndo com a tribo.

%% Sobre os modelos dessa categoria, ver o filme As patricinhas de Beverly Hills.
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Grifico 1 — Identificacio dos sujeitos pesquisados com tribos, 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.

De acordo com Silva (2009, p. 24), o termo tribo teve origem nas formulagdes de
Geertz. Essa autora lembra que, a partir da década de 1960, varios estudos passaram a
ser desenvolvidos visando a verificagdo das tribos que ocupavam os espacos nas
grandes cidades. Silva dé significado a palavra tribo, quando diz: “Ao falarmos de
cultura caracterizada por simbolos, roupas, gestos, linguagens e ambientes proprios nas

cidades, usamos a expressao ‘tribos urbanas’” (2009, p. 25).

Mas ¢ Maffesoli (2010) que oferece um conceito de tribo que se mostra mais
apropriado a essa investigacdo. Considerado um dos fundadores da Sociologia do
Cotidiano e conhecido por suas andlises sobre a pds-modernidade, o imaginério e,
sobretudo, pela popularizacio do conceito de tribo urbana, este socidlogo francés
descredencia o individualismo e defende que “a originalidade do procedimento
sociologico reside no fato de que ele se apoia na materialidade do estar junto”.
Maffesoli (2010, p. 129, grifos do autor) busca compreender a delimitagdo desse novo
espirito do tempo na socialidade. Com esse raciocinio, Maffesoli formula a

caracteristica da socialidade, afirmando:

A pessoa (persona) representa papéis, tanto dentro de sua atividade
profissional quanto no seio das diversas tribos de que participa.
Mudando o seu figurino, ela vai, de acordo com os seus gostos
(sexuais, culturais, religiosos, amicais) assumir o seu lugar a cada dia,
nas diversas pecas do theatrum mundi (2010, p. 133, grifo do autor).

Dessa forma, as tribos levantadas pelos sujeitos pesquisados deste estudo fazem

referéncia aos tragos da cultura da midia expressos por eles, no que se refere a
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socialidade da qual fala Maffesoli, quando pondera que “Deus (e a teologia), o Espirito
(e a filosofia), o individuo (e economia) cedem lugar ao reagrupamento” (2010, p. 129),
fazendo que homem ndo seja mais considerado isoladamente. Nesse caso, afirma
Maffesoli: “O que nos parece ser uma opinido individual € de fato a opinido de tal ou tal

grupo ao qual pertencemos” (2010, p. 132).

Trata-se, conforme Maffesoli, de uma nebulosa “afetual” que permite
compreender um modo especifico assumido pela socialidade dos tempos atuais, que €
“0 vai-vém massas-tribos”. Este processo, na explicagdo desse autor (2010),
diferentemente do que prevaleceu nos anos 1970, é “trata-se antes de ir e vir, de um
grupo ao outro do que da agregacdo a um bando, a uma familia, a uma comunidade”
(2010, p. 132), dando a impresséo de atomizagdo. Todavia, Maffesoli adverte que, ao

(174

contrario da estabilidade induzida pelo tribalismo clédssico, o neotribalismo “é

caracterizado pela fluidez, pelos ajustamentos pontuais e pela dispersdo” (2010, p. 132).

Oliveira, Camilo e Assuncédo (apud COUTINHO, 2003) compreendem a definicéo
de tribo de Maffesoli, como agrupamentos semiestruturados, constituidos de individuos
que se identificam por meio de rituais e elementos da cultura, definindo-se, portanto,
uma tribo “por uma socialidade frouxa, pela l6gica hedonista e 0 ndo-compromisso com

a continuidade na linha do tempo, expressa na valorizagdo do aqui-agora” (p. 63).

Pela hipotese maffesoliana de socialidade, as expressdes podem ser muito

diferenciadas, porém, mantendo uma logica constante. Assim, Maffesoli afirma:

O fato de partilhar um hébito, uma ideologia, um ideal, determina o
estar-junto, e permite que este seja uma protecdo contra a imposicéao,
venha ela do lado que vier. Ao contrario de uma moral imposta e
exterior, a ética do segredo é, ao mesmo tempo, federativa e
equalizadora (2010, p. 159).

A reflex@o sobre o segredo e sobre os efeitos do segredo conduz Maffesoli (2010)
a conclusdo de que “tribalismo e massificagdo caminham lado a lado” (2010, p. 162).
Assim ele afirma:

Por um lado assistimos a saturacdao do principio de individuagdo, com
as inevitaveis conseqiiéncias econdmicas que resultam dai. Por outro,
podemos ver como se projeta um desenvolvimento da comunicagéo. E
esse processo que permite constatar que a multiplicacdo dos micro
grupos s6 € compreensivel em um contexto organico (2010, p. 162).

Também esta expressa no que se refere a atos de consumo. Segundo Silva (2009,

p. 86), em 1980, quando comecaram a aparecer os shoppings centers, os telefones
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moveis e computadores, nasceu, nas camadas média e alta da sociedade, uma nova
categoria para a juventude: os mauricinhos e as patricinhas, compreendidos,
inicialmente, como sendo os jovens com elevado poder aquisitivo. Estes tinham como
caracteristicas, como lembra Silva (2009, p. 87), apresentar-se sempre com tudo que

representasse a Ultima tendéncia de moda ou de tecnologia.

Maffesoli (2010) defende que o desregramento, ou melhor, a desregulamentacao,
introduzida pelo tribalismo e pela massificacdo, o segredo, o clientelismo induzidos por
esse processo, nada disso deve ser considerado como fato novo, nem de maneira
puramente negativa, pois “trata-se de um fenbmeno que é freglientemente reencontrado
nas histdrias humanas, em particular, nos periodos de mudanca cultural” (2010, p. 162-
163).

Conforme Silva (2009), os mauricinhos e patricinhas passavam a frequentar
“casas noturnas, adaptacdes modernas das sorveterias de 1960 e das discotecas de 1970,
usavam aparelhos eletronicos ou as novas formas de se vestir” (p. 86). Esta autora
observa que, atualmente no Brasil, mauricinhos e patricinhas podem ser encontrados em
quase todas as camadas sociais, tendo em vista que novelas, seriados, revistas de moda
dirigidas para jovens da classe média, mas que também s&o vendidas aqueles jovens das
camadas mais baixas da sociedade. Estes mauricinhos e patricinhas podem ser
encontrados entre 0s que “possuem dinheiro para gastar e 0S que ndo possuem, mas,

mesmo assim, gastam tudo o que ganham para estar sempre ‘na moda’”.

Ao se falar de culturas caracterizadas por simbolos, roupas, gestos, linguagens e
ambientes proprios nas cidades, usa-se a expressdo “tribos urbanas” expressdo criada
pelo professor Guilherme Magnani®, do Departamento de Antropologia da
Universidade de Sao Paulo, que classifica de urbana o que se costuma chamar de
cidades. Sendo assim, para Magnani, o termo tribos urbanas ndo é uma categoria
antropoldgica, mas uma expressao metaférica que se apropria do conceito de tribos, que

um dia representou somente indigenas.

Grupo social — em quesito que oferecia alternativas multiplas®®, somados os que
assumem identidade com grupos sociais de igreja (51%), artistico-cultural, partido e

igreja (2%) e igreja com artistico-cultural (2%), tem-se que 57% dos sujeitos

% Sobre o termo tribos urbanas, ver Silva (2009, p. 25).
* Nesse caso, o procedimento metodolégico adotado para encontrar os indices foi dividir cada total
alcancado por cada alternativa pelo universo pesquisado (51 estudantes).
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pesquisados se sentem socialmente identificados. Outros 24%, como se pode verificar,

assinalam que se identificam com outros grupos sociais, embora ndo revelem quais séo.

Grafico 2 - Identificagéo dos sujeitos pesquisados com grupo social, 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Os dados revelam um contingente de respondentes que se mostraram abertos a
assumir identificagdes com grupos sociais, deixando transparecer a forca da igreja entre
0s respondentes, 0 que pode estar a revelar forte traco religioso na sua formacéo. Essa
religiosidade é mais aprimorada pelos meios de comunicacdo internos e externos aos
templos. Essa constatacdo permite perceber uma interligacdo entre a religido e a cultura
da midia, levado em consideracdo o fato de que as igrejas catdlicas e evangélicas

investem na conquista de seus fiéis por meio de veiculos de comunicagéo.

As mais ricas falam aos publicos — geral e segmentado — por intermédio de varios
meios, como livros, cartilhas, panfletos, jornais impressos, murais, radios, canais de
televisao e sites religiosos proprios e até de relacionamento — que se formam entre as
comunidades de fieis (uma demonstracdo do processo de midiatizacdo das igrejas e da

sua forga junto as legides de seguidores).

No Brasil, existem atualmente 9.477 meios de comunicacdo, conforme o site

Donos da Midia (disponivel em: <http://donosdamidia.com.br/veiculos>. Acesso em:

mar. 2011). Estimativa anterior feita por Nuzzi (1995 apud Lima, 2004) lembra que se
antes cerca de 90% da midia brasileira era controlada por apenas 15 grupos familiares,
hoje sdo apenas 13 grupos que mandam e desmandam nos meios de comunicagao no
Pais. De acordo com Lima (2004, p. 105), os oito principais grupos familiares do setor
de radio e televisdo no Brasil sdo: familia Marinho (Globo); familia Saad (Bandeirantes)

e Abravanel (SBT), em ambito nacional. Ja no cenério regional, as familias séo: familia
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Sirotski (RBS); familia Daou (TV Amazonas); familia Jereissati (TV Verdes Mares);
familia Zahan (Mato Grosso e Mato Grosso do Sul) e familia Camara (TV Anhanguera).

Entre os donos da midia, também ha grupos religiosos que sdo proprietarios de
radios, canais de televisdo e de sites que atuam em rede, conectados aos templos. Um
exemplo é o bispo Edir Macedo, fundador da Igreja Universal do Reino de Deus, que é
dono da Rede Record. A igreja Renascer em Cristo tem um projeto de comunicacéo e
midia, voltado a evangeliza¢do por meio de réadio, televisao, Internet e midia impressa.
A programacdo da Rede Gospel de Televisdo oferece 24 horas de testemunhos e
pregacdes. Ja a Rede Vida pertence a igreja catolica, e os eventos religiosos se alongam

pela madrugada.

Por meio dos palanques eletronicos, sdo feitas pregacbes em busca do
arrebanhamento de fiéis, particularmente os jovens. Atualmente, € comum ver na
programacao televisiva brasileira a apresentacdo de padres-cantores e pastores-estrelas
que, na condi¢do de verdadeiros pop star, ampliam a indUstria da masica gospel. Na TV,
eles brilham fazendo pregacgdes-shows, ancorando showmissas, como estrelas de
grandes espetaculos midiaticos, que séo realizados Pais afora. Acrescente-se a todo esse
arsenal de midia religiosa prépria, as igrejas ainda disputam a pauta da midia, para

promover suas concepgoes e fortalecer-se em seus segmentos.

Assim enxergo a forca de Agenda Setting, a partir da cobertura de grandes eventos
do mundo da religido, tais como: as festas tradicionais de padroeiras e santos protetores
de cidades importantes do Pais, pleitos eleitorais internos as igrejas e suas facgoes,
disputas de entre seitas, crengas e religides, mortes de autoridades religiosas, assim
como os escandalos de padres envolvidos em casos de pedofilia.

Dessa forma, como ressalta Wolf (1999), a hipotese de Agenda Setting toma como
postulado um impacto direto sobre os destinatarios, configurado, segundo dois niveis:
“a ‘ordem do dia’ dos temas, assuntos e problemas presentes na agenda dos mass media;
b. a hierarquia da importancia e de prioridade segundo a qual esses elementos estdo
dispostos na ‘ordem do dia’” (WOLF, 1999, p. 147).

Motivos de identificacdo — neste outro quesito, no qual os respondentes poderiam

escolher maltiplas alternativas®, 76% dos respondentes assinalaram a questdo sobre o

% Nesse caso, o procedimento metodolégico adotado para encontrar os indices foi dividir o total
alcangado por cada alternativa pelo universo pesquisado (51 estudantes).
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que o identifica com sua tribo ou grupo social, enquanto 24% deixaram a pergunta sem
resposta. Ndo sem motivo, os dados revelam que 47% dos sujeitos respondentes
afirmam se identificar com um grupo social por meio do gosto musical, enquanto outros
37% assinalam a roupa como meio de identificagdo com seu grupo, e outros 31%
elegem a linguagem como identificacdo. Também sdo 31% os que se identificam em por
meio do modo de agir. Outros 29% elegem os locais de encontro como forma de se
identificar socialmente. Ja 0 modo de falar no meio social conquista a atencéo de 22%.

As palavras seguem dando identidade a 18% dos respondentes, enquanto 0s
acessorios fazem que 16% se identifiguem com seu grupo social. Ha 8% dos
respondentes que encontram outras formas de se identificar grupal e socialmente.
Restam 6% que se identificam devido as formas de consumo e 4% que apontam a
identificacdo ao seu grupo por meio de simbolos.

Gréfico 3 — Motivos de identificacdo com tribo ou grupo social, 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Sédo praticas que integram o contexto sociocultural vivenciado pelos respondentes
e que parecem estar a fortalecer tragos da cultura das midias que eles expressam fora e
dentro do ambiente escolar. Estes tracos aparecem neste estudo, quando, de forma

diferenciada, os respondentes assinalam roupas, acessorios, simbolos, linguagens,
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palavras, gosto musical, modos de agir e de falar, locais de encontro, formas de
consumo e outros, como artefatos que os levam a se identificar com uma tribo ou grupo

social.

Mais uma vez, Maffesoli (2010) ajuda a montar esse tempo tribal, ao afirmar que
tanto na esfera da proximidade tribal, como na esfera da massa organica, € utilizado
cada vez mais o recurso da méscara. Assim, acentua: “Quanto mais se avanga
mascarado, mais se fortalece o lago comunitario. Com efeito, trata-se de um processo
circular: para se reconhecer é necessario o simbolo, isto é, a duplicidade é que engendra
o reconhecimento” (MAFFESOLLI, 2010, p. 163).

Chama atencgéo o fato de entre estes estarem oito respondentes que, a0 mesmo
tempo que se identificam com a igreja como grupo social, também assumem identidade
com as tribos mocinha/patricinha, preppy, fashionista, rapper, hip-hop, gay/GLBT,
funkeiros, pagodeiros, emo e todos os tipos. Pode-se perceber nesse fato uma tendéncia
da diversidade cultural, de levar os individuos a transcender dogmas, regras,
pertencimentos e identidades, quando se trata de cultura da midia.

Maffesoli (2010, p.163) defende que sendo assim, agora podemos dizer que a
autonomia, que ndo é mais da competéncia individual, vai se deslocar para a tribo, para
0 pequeno grupo comunitario. Nesse sentido, tendo a deduzir que reside ai a forca da
autonomia do grupo comunitario, o protagonismo dos jovens compositores de musica
do estilo rap, o estilo descolados de garotas e garotos que exibem modelos proprios, que
ndo sdo ditados pela tendéncia do mundo da moda, assim como 0s gays, travestis,
transexuais e simpatizantes que assumem as bandeiras da liberdade de ser e estar no

mundo da diversidade cultural e sexual dos tempos atuais.

Outras manifestagdes culturais — nesse quesito, 27% dos respondentes
assinalaram a alternativa outros, sendo que alguns indicaram que jogam basquetebol e
capoeira, assistem desenho animado (animés O takus®’) e participam de recitais de
piano. A alternativa esportes radicais foi assinalada por 13%, a op¢do bloco de carnaval
por 11% e a alternativa ‘movimento hip-hop, foi marcada por 2%. Estes indices

somados perfazem 26% dos respondentes.

%7 Desenho animado japonés.
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Gréfico 4 — Participacdo dos sujeitos pesquisados em manifestac@es culturais, 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.

ManifestagOes culturais das quais participam — as respostas destes respondentes
mostram uma diversificacdo de suas manifestacGes culturais. Porém, cabe observar que
sdo, em geral, manifestac@es culturais muito massificadas pela midia, como o Carnaval.

Outras formas de diverséo e lazer — os dados mostram que a grande maioria, ou
seja, 96% dos consultados responderam a este quesito, enquanto apenas 4% o deixaram
em branco, como a demonstrar o interesse dos respondentes em revelar os tipos de
diversdes e lazeres dos quais participam e que serdo analisadas a luz dos dados

expostos.

Em quesito, tendo escolhas multiplas®, a alternativa encontro em shoppings
centers obteve 75% de percentual, como a demonstrar que 0s respondentes tém
alternativa para divertimento e lazer. Ja o cinema toma a atencdo de 67% deles. Os
shows musicais ficam com uma fatia de 51%. As festas rave® aparecem com 20%, o
teatro com 18% e a exposicdo de arte com outros 18%. O circo ainda desperta a atengéo
de 8%. Os 6% que disseram buscar outras formas de divertimento e de lazer citaram ir a

boates como forma de divertimento e lazer.

% Nesse caso, o procedimento metodolégico adotado para encontrar os indices foi dividir o total
alcancado por cada alternativa pelo universo pesquisado (51 estudantes).

% Encontros de jovens promovidos com o objetivo de diversdo e liberdade — dancar, beber, namorar e
trocar experiéncias. Estas festas que, em geral, chegam a durar até 24 horas sdo oportunidade de
encontros de tribos.
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Gréfico 5 — Outras formas de diversao e lazer dos sujeitos pesquisados, 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Por minha observacdo, as opc¢des de divertimento e lazer mais assinaladas —
encontro em shoppings centers (75%), cinema (67%), shows musicais (51%) e raves
(20%) — sdo todas elas ligadas, direta ou indiretamente, a cultura das midias e do
consumo. Os shoppings centers, por exemplo, sdo uma referéncia economica de status e
de atualidade do mundo contemporaneo. Mas vale ressaltar que, para a geracdo atual,

esses espagos vao além disso, sdo referéncia social e cultural, como mostram os dados.

Em seu estudo acerca da juventude, Nascimento (2002) afirma ndo ser coincidente
que “em sua inquietacdo e busca de formulas novas” (p. 49) tenha-se hoje a chamada
“geracdo shopping”, que ocupou o lugar da anterior geracao “poder jovem”, dos anos

2

~ . A - .
1960. Os membros dessa “geracio shopping™” sdo vistos pelo mercado como
potenciais consumidores, ou melhor, como individuos vulneraveis as atracdes dos
shoppings centers, onde, afastados da realidade do cotidiano, para onde eles se viram,

tém a sua disposi¢cao mercadorias em vitrines.

Nesse particular, vale observar um fendmeno verificado nos ultimos tempos, nas
grandes metrdpoles, inclusive em Brasilia, que s@o os suicidios de jovens nas pracas dos
. 41 .
shoppings centers” , como a demonstrar um sentimento de desesperanca de parte da
juventude deste tempo em que o consumo detém a centralidade. E, assim sendo, vale a

afirmagao de Nascimento (2002), parodiando o poeta: “Consumir € preciso, viver ndo ¢

* Grifos da pesquisadora.

*! Em Brasilia, ha registros de suicidios de jovens no Patrio Brasil, shopping center mais visitado pelas
tribos urbanas. Mas o mais recente suicidio de jovem se deu no Liberty Mall, shopping center de publico
elitizado, localizado no coragdo comercial da capital federal.
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preciso” (p. 92). Nesse contexto, também vale observar que para estes jovens, sendo a
vida breve, devem extermina-la de forma espetacular, a vista de todos. Olhando os
dados acima, de forma mais positiva, percebo algo para além do consumo e da
desesperanca jovem. Nesses tempos de violéncia que atinge, particularmente, os jovens,
a geracdo que vai aos shoppings centers também encontra nesse espaco fechado,
amizades e a sensagédo de protecdo, estando junto aos seus pares. Esta se revela como

mais uma cultura juvenil expressa pelos respondentes.

3.1.6 IdentificagOes

“Esse personagem, eu, cara, eu acho que eu sou ela, entendeu?”*?

Depois de conferir um cenario de alta audiéncia televisiva, esta parte dos dados
traz a categoria identificacdes tendo em vista terem sido levantadas varias identificacGes
dos respondentes com personagens televisivos, 0 que, mais uma vez, vem revelar a

presenca de tracos da cultura das midias na vida dos sujeitos pesquisados.

Termo muito presente no discurso contemporaneo, a palavra identidade assume
ares de importancia e evidéncia quando o assunto é meio de comunicagdo de massa,

chamando a atencdo de estudiosos e pesquisadores. Para Bauman, “‘identificar-se
com...” significa ‘dar abrigo a um destino desconhecido que ndo se pode influenciar,
muito menos controlar’” (2005, p. 36). Para Bauman, as identidades flutuam no ar,
“algumas de nossa propria escolha, mas outras infladas e langcadas pelas pessoas em

nossa volta” (2005, p. 19).

De acordo com Canclini, para os jovens, as identidades “sdo uma construcao que
se logra no visual, na linguagem, nas formas de comunicacdo e de consumo, com
recurso a multiplas estratégias cénicas (1995 apud MACHADO, 2005, p. 55).

Para Canclini, “a identidade € uma construgdo que se narra”. Nesse sentido, este
autor diz que o radio e o cinema “contribuiram [...] com a organizagdo dos relatos da
identidade e do sentido de cidadania nas sociedades nacionais” (1997, p. 139). Diante

do papel desempenhado pelos meios de comunicagdo, Canclini (1997) adverte que uma

“2 Trecho da fala de uma estudante entrevistada individualmente.
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reflexdo sobre a identidade e a cidadania deve considerar “a diversidade de repertorios
artisticos e de meios de comunicagdo que contribuem na reelaboragdo das identidades”
(p. 148). O autor situa o enfrentamento das identidades nacionais e regionais é maior no
circuito da computacdo, dos satélites, das redes Opticas e das demais tecnologias da
informacao, vinculadas as tomadas de decisao, bem como aos entretenimentos de maior

expanséo e lucratividade, como os videogames. (p. 150).

Defensor da ideia de que na modernidade 0 mundo ¢é liquido, Bauman afirma que
as relacdes, eletronicamente mediadas, “tendem a ser frageis e faceis de serem

abandonadas”. Dessa forma, afirma:

E nisso que nos, habitantes do liquido mundo moderno, somos
diferentes. Buscamos, construimos e mantemos as referéncias
comunais de nossas identidades em movimento — lutando para nos
juntarmos aos grupos igualmente moveis e velozes que procuramos,
construimos e tentamos manter vivos por um momento, mas ndo por
muito tempo (2005, p. 32).

Tal observagdo tem relevancia diante do fato de que, no Brasil, a audiéncia
televisiva se deve em muito a suas ofertas de plasticidade, atualidade, profissionalismo
dos elencos, diversificacdo de conteudos, mas também, a dramaticidade, a emocéo, ao

entretenimento e a ludicidade.

Uso de acessérios de personagens de TV - o0s dados apresentam uma
curiosidade: 57% dos respondentes dizem que “ndo”, ou que “nunca” usam algum tipo
de acessorio ou roupa que lembrem algum personagem de televisdo. Porém, reunidos o0s

que assumem que “sim”, “sempre” e “as vezes” usam algo que viu na TV, chega-se ao

percentual de 41% dos respondentes. Ja 2% nao responderam.

128



Graficos 6 — Acessorios usados pelos sujeitos pesquisados que lembram personagens de TV, 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Os dados permitem analisar que ha tracos da cultura das midias presentes em
preferéncias da audiéncia televisiva, de pelo menos aqueles 41% de respondentes que

admitem usar algo que lembram personagem de televis&o.

O percentual dos que assumem ter usado algo que viu na televisao é consideravel,
tendo em vista que nas visitas feitas a escola, foi possivel conferir alguns sujeitos
pesquisados, usando alguns acessérios e indumentarias, expressando, assim, estilos,
atitudes, modo de falar, de ser e de estar. O modo de vestir, por exemplo, lembra figuras
do mundo da moda, da musica e do esporte. Os cabelos dos rapazes sdo repicados,
ligeiramente desalinhados e caindo sobre os olhos — um estilo usado preferencialmente
por jovens identificados com uma tribo chamada emos*®. Nas meninas, os cabelos s&o
relativamente longos, pintados com cores fortes e na chapinha*. Todos,

invariavelmente, tém um aparelho de celular a médo ou conectado ao ouvido.

Personagens apontados — 0s dados mostram que 67% dos respondentes apontaram
personagens, enquanto os demais 33% deixarem este espa¢o em branco no questionério,
quando perguntados sobre quem sd@o estes personagens. Dessa forma, a relacdo de
personagens constantes do quadro 1 revela quais sdo 0s personagens com 0s quais 0S
respondentes podem se sentir identificados. Estes personagens vao desde aqueles de
producbes efémeras de novelas, até celebridades do mundo do esporte, passando pelo
mundo da moda, da musica e do desenho animado, como se pode verificar no quadro 2,

em que sao destacadas varias criagdes da midia.

3 Jovens que se assumem como sensiveis a0 mundo que os rodeia. S&o jovens que s6 se relacionam com
seus iguais.
* Um tipo de alisamento dos cabelos feito com placas de ceramica quente.
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Quadro 2 — Produtos televisivos: personagens, celebridades, marcas e esportistas

Personagem citados pelos sujeitos pesquisados
|Segmentos Personagens
Televisdo “Personagens de novela forte, que bate com minha
personalidade”. Gossip Girls, etc.

Moda Olivia Palermo, Paris Hilton e Harrell Willians.
Mdsica Racionais, Fresno, Demi Hovoto, Paramore.
Desenho animado Personagens de Animés, Mikey, Funéria (Fudéncia /

MTYV), Anahi e Restao.

Filme Sid, o Bicho Preguica (de ‘A Era do Gelo”).

Marcas do mercado de consumo |Penelope Charmosa, All Star da Florbela (Rede TV),
Fichério e Estojo Moranguinho (estojo, fichario,
lapiseira, carteira, bolsa, capa de cadernos, etc) Casaco
Garfield (marca de bolsas, casacos, etc), ténis de
famosos, varias outras.

Esporte Esporte, Sport TV, ESPN, Natceo.

Fonte: Organizado pela autora, 2011.

De acordo como Setton (2010), na grande maioria das vezes, o individuo
moderno, “descrente da eficacia das religides, sofrendo a auséncia de figuras publicas
carismaticas ou figuras de autoridades confidveis, esta carente de modelos e herois.”
Nesse sentido, observa a autora, a cultura das midias cria os her6is modernos nas
figuras de celebridades. Dessa forma, “artistas de novelas, cantores ou esportistas
podem vir a se transformar nos her6is de nossa época” (SETTON, 2010, p. 62).

Os respondentes revelam possiveis identidades ou aproximacdes com Varias
personagens midiaticas, mas também com concepg¢des de vida, crencas, valores. Um
sujeito, por exemplo, admitiu no questionario que usa roupas e acessorios de “varios”
personagens midiaticos. Outro respondente afirmou que usa algo de “personagens de
novela ‘forte’, que bate com minha personalidade”. E outro sujeito disse que “as vezes”,

sem nem perceber, usa “ténis que alguns famosos usam”.

Alguns personagens citados sdo das badala¢cbes do mundo da moda como Olivia
Palermo, uma socialite americana que ficou famosa, depois de participar do reality
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show The City. Trata-se de uma It Girl®

que cria modas e tendéncias. Outra
personalidade citada é modelo Paris Hilton, mais uma socialite que é herdeira da cadeia

dos hotéis Hilton.

No mundo do desenho animado, a personagem Funéria, de Fudéncia, um desenho
exibido pela MTV, é destacada, inclusive, pela sua admiradora Paulinha. Na entrevista
individual, quando instigada a falar sobre o personagem que ela tinha listado no
questionério, afirmou: “Bom, Funéria [...] € um desenho politicamente incorreto. E esse
personagem, eu, cara, eu acho que eu sou ela, entendeu? O modo de se vestir, 0 jeito

dela, assim, a rebeldia dela, tanto no fisico quanto no psicologico dela”.

Como se confere, os tragos da cultura das midias que os respondentes vivenciam
se expressam de forma tao fortes que eles nem se dao conta, de que deixam de ser eles
mesmos para se transformarem em uma figura existente apenas na ficcdo de um
produtor, criador de personagens. Com sua oferta de géneros variados, a TV oferece, a
todo momento, multiplas formas de identificacdo. Como mostra Fischer (2008), a
televisdo faz que cada um encontre “nos diferentes produtos televisivos alguma
possibilidade de afirmar: ‘Eu estou ali’, ‘aquilo me toca’, ‘eu sou bem parecido com

aquela pessoa’” (p. 6).

No caso dessa entrevistada, quem é quem, nesse processo de identidades e
referenciais de pertencimentos? Ao abordar o icone Madonna, Kellner (2001, p. 299)
ajuda nessa analise, lembrando que muitas das teorias pds-modernas privilegiam a

cultura das midias, particularmente como o lugar de “fragmentacéo do sujeito”.

Assumidamente roqueira, uma entrevistada, de 17 anos, de cor branca, se
identifica com o mundo do rock pelas roupas, acessorios, simbolos, modo de agir e
gosto musical. Acessa a Internet com frequéncia, para bater papo, namorar, fazer novas
amizades, se divertir e fazer trabalhos escolares, podendo passar até seis horas,
namorando e lendo noticias de seu interesse. Também se diz leitora de revistas em
quadrinhos, sites, livros de filosofia e do blog Lendas urbanas, que fala acerca de coisas

sobrenaturais.

Os tragos da cultura das midias que esta entrevistada mostra estabelecem
coeréncia com suas posturas criticas diante do que ela chama de “sistema”. Declarando-

se rebelde, ela afirma que se liga em cinema e, sobre a televisao, diz: “Cara, quem salva

*® |t girl 6 um termo usado para se referir as garotas que criam tendéncias e tém atitude.

131



0 meu domingo é o Panico na TV”. Vale ressaltar que o Panico na TV, da Rede TV, €
um tipo de programa que prima pelo escracho, o deboche, a ridicularizacdo do outro e

tem aceitacdo em grande parte do mundo jovem.

3.1.7 Escola®®

Apesar de ndo ter feito da escola objeto desta investigacao, trago-a como categoria
geral, a partir dos dados a ela atinentes, que mostram um pouco o mundo dos sujeitos
pesquisados neste ambiente onde passam parte de seu tempo.

Oriundo do grego scholé, que significa lazer e tempo livre, o termo escola foi
usado no periodo helenistico para designar o estabelecimento de ensino “[...] que, na
tradicdo greco-romana desvalorizava a formacao profissional e o trabalho manual, o que
justifica o termo escola como lugar do 6cio, do ndo-trabalho” (LIBANEO; OLIVEIRA;
TOSCHI, 2003, p. 167).

De acordo com Luckesi (1994), “a escola como instancia de acdo [...] adquire um
significado especial como uma das instancias onde nossos ideais educacionais podem
traduzir-se em pratica pedagdgica e, pois, em praticas sociais e politicas (p. 78).

Conduzo a andlise e a interpretacdo dos dados referentes a essa categoria geral, a
partir do referencial de Libaneo, Oliveira e Toschi (2003) de que a escola “é uma
organizacdo socialmente construida” (p. 168), cuja formacdo atual foi “construida pela
conquista do ensino realizado no lar e do ensino promovido pela Igreja” (p. 168). De
acordo com esses autores, em uma perspectiva critica, a escola é vista como uma
organizacgdo politica, ideologica e cultural em que individuos e grupos de diferentes
interesses, preferéncias, crencas, valores e percepcdes da realdiade mobilizam poderes e
elaboram processos de negociagéo, pactos e enfrentamentos” (p. 168).

Focado na cultura das midias expressas por jovens estudantes do ensino médio,
esta analise destaca a preocupacao de Libaneo, Oliveira e Toschi (2003, p. 52) de que a
escola, que hoje ja ndo é mais considerada o Unico meio ou 0 meio mais eficiente e agil

de socializagéo do conhecimento, deve desempenhar o papel de levar em conta questoes

*® Esta escola é conhecida como CNB, sigla inicialmente usada para identifica-las, porém mudou para
CEM-1 (Centro de Ensino Médio 1).
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sumariamente relevantes. Essa preocupacdo tem a perspectiva de despertar a atencao de
todos os atores envolvidos nessa instituicdo — diretores, coordenadores pedagogicos,
supervisores, técnicos e professores — para a importancia da reflexdo sobre a presenca
das midias no espaco escolar, questionando, por oportuno, que possibilidades podem ser
pensadas sobre este fato, a partir da expressividade da cultura das midias pelos

estudantes.

Esta iniciativa foi se reforgando diante do arsenal de dados colhidos junto aos
sujeitos pesquisados que, como mostram os dados, sdo totalmente antenados®’ nas
midias e no mundo das Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo. Professora e
pesquisadora, Toschi (2002) resgata o fato historico de que ao longo do tempo a escola
“tem sido vista no processo civilizatério como instituicdo benéfica & promocao da
cultura e da educacdo dos homens” (p. 271). Porém, ao refletir que hoje vivemos em
uma sociedade complexa e que essa realidade levou a “complexificacdo das escolas”,
Toschi (2002) questiona qual é a funcdo da escola nesta sociedade complexa, para, em
seguida indagar: “As midias provocam alteracdo na fungdo da escola?” (p. 271).

Internet — os dados mostram que, quando perguntados se os professores usam a
Internet para fazer trabalhos escolares, 53% responderam que “as vezes”, os educadores
utilizam este novo meio na escola. Outros 16% afirmaram que “sim”, que os professores
“sempre” fazem uso deste equipamento tecnolégico no ensino. Mas a soma dos trés
percentuais, a seguir, revela que 26% dos respondentes consideram que o uso da
Internet nos trabalhos escolares ainda € pouco (12%), muito pouco (6%), as vezes pouco

(4%), ou mesmo inexpressivo (4%).

*" E um termo usado especialmente no meio social jovem, para definir uma pessoa que esta sempre ligada
nas novidades, que procura informac@es, que tem iniciativa e, consequentemente, atitude.
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Graéfico 7 — Como os sujeitos pesquisados avaliam o uso da Internet pelos professores, 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Estes percentuais tendem a mostrar tracos da cultura das midias que 0s sujeitos
pesquisados expressam e que sao recebidos também neste ambiente, que de certa forma,
estd a lhes formar. A presenca da midia no ambiente escolar estudado é percebida nas
falas dos participantes da entrevista individual. A estudante Esmeralda é uma delas que
reforca minha tendéncia de interpretacdo, com uma critica a forma como um dos

produtos midiaticos, a masica, esta posta no ambiente escolar, no seguinte dialogo:

Esmeralda: O ano que vem eu vou fazer varios projetos para a escola,
sabe, a convivéncia com os alunos, porque tem a rédio (que tem aqui),
e as pessoas estdo reclamando das musicas, o pessoal s6 coloca Funk,
sabe? ndo coloca masica ...

Pergunta: Tem uma radio, aqui dentro da escola?

Esmeralda E que tem tipo um computador que fica Ia pros alunos
colocarem as musicas, ai passa no alto falante. Ndo sei como é que é.
[...] MUsica que, as vezes, quase ninguém gosta.

Pergunta: Para mudar o gosto musical?

Esmeralda: E. Mudar o gosto musical assim, fazer como na outra
escola que eu estudava sabe? O pessoal fazia radio na 62 série. Ai a
gente falava, noticias, novidades, sabe? As pessoas mandavam recados
pela radio, ai a gente falava assim ‘gente se vocés quiserem mandar
mensagem, masicas, indicar musicas pra gente colocar na radio, faz
como se fosse a Mix, sabe.

Diante das afirmacdes dessa entrevistada, torna-se oportuna a recomendacdo de
Toschi (2002) de que a “escola se apresenta como espaco privilegiado para a selecéo
critica das informacdes, para preparacdo do jovem que seja capaz de desvelar o real na
informagdo que vem pasteurizada e espetacularizada” (p. 274). Para Toschi (2002), “o
conhecimento supbfe a critica da informacdo, sua analise, reelaboracdo e
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ressignificacdo” (p. 275). Se essa autora considera que esta habilidade pode ser
aprendida e se entende que “a escola é local privilegiado para isso”, Morais (1988 apud
TOSCHI, 2002, p. 274), por sua vez, acentua que para exercer tais desafios, “a escola
precisa reinterpretar as tecnologias, negando-a como fim dos processos educativos e
afirmando-a como meio de afirmacdo do humano”.

Uso do Laboratério de Informatica (LI) da escola — os dados mostram que
53% dos respondentes acham que o LI da escola “é pouco usado”. Se somado esse
indice com o dos 12% que avaliam que o LI “é raramente usado”, tem-se um percentual
de 65% dos sujeitos pesquisados que acham que os equipamentos de informatica da
escola poderiam contribuir mais com o estudo deles. Em contraste com essas opinides,
esta a de outros 33% que consideram que este ambiente da escola é respectivamente,

“muito usado” (18%) e “sempre usado” (15%).

Gréafico 8 — Opinido dos sujeitos pesquisados sobre o uso do Lab. de Informatica (LI), 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Estes dados referentes a opinido dos respondentes sobre o uso do LI da escola, se
cruzados com os do quesito que aborda os respondentes sobre o uso da Internet pelos
professores, revelam de modo mais contundente o descontentamento do corpo discente
com a forma que os dispositivos tecnologicos sdo usados na escola, espaco onde 0s
estudantes vivenciam suas experiéncias, buscam saberes e encontram relagdes e

identificagOes.

Nas entrevistas individuais, as diferencas de opinides sobre o uso dos

equipamentos do LI podem ser explicadas pela ndo integracdo dos equipamentos aos
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processos de aprendizagens. Uma dessas falas € de Paulinha que, quando indagada

sobre esta questéo, afirmou:

Paulinha: E, acho que poderia usar melhor. Assim, eu acho que s&o
poucos os professores que usam o laboratorio, levam a gente. Mas
também pra gque adianta, se quando a gente vai pra 14, todo mundo fica
no Orkut, essas coisas. Sao poucos que fazem pesquisa. Eu sou uma
delas.

Outra entrevistada, a estudante Manuela, também reivindica maior uso do LI, no

dialogo que segue:

Pergunta: O Laboratdrio daqui, vocé acha que é bem usado pelos
professores?

Manuela: Deveria ser melhor usado pelos professores.

Pergunta: E, porque vocé diz que ele é raramente usado,

Manuela: Raramente.

Pergunta: Vocé tem uma proposta assim que pudesse fazer?
Manuela: Ah, eu acho que eles poderiam ensinar informatica pra
gente. Informética, digitacdo. Isso seria muito bom pros estudantes
saber um pouco daquela maquina que é o computador. Acho que seria
legal conhecer profundamente o que o computador tem.

As falas de Paulinha e Manuela tém reforco da fala de Luiz que diz: “O

Laboratorio de Informatica ajuda [...] pra fazer trabalho mais rapido do que a gente ir na

biblioteca, gastar tempo lendo”.

Apesar de as criticas ao pouco uso do laboratério serem maiores, ainda, assim, 0s

percentuais do questionario e as falas das entrevistas apontam para certo equilibrio, na

utilizacdo pedagdgica do LI por parte da escola. Ademais, as criticas dos sujeitos

pesquisados podem estar direcionadas aos seus interesses de utilizacdo ndo pedagdgica

do LI. Mesmo assim, faz-se importante a afirmacdo de Libaneo, Oliveira e Toschi

(2003) de que a escola de nossos dias precisa “ndo apenas conviver com outras

modalidades de educacdo ndo formal, informal e profissional, mas também articular-se

e integrar-se a elas, a fim de formar cidaddos pais preparados e qualificados para um

novo tempo” (p. 53).

3.1.8 Perfil

A categoria que trata do perfil dos respondentes emerge dos dados colhidos na

pesquisa de campo e revela os percentuais sobre sexo, idade, raca/cor/etnia, local de
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moradia, atividades desenvolvidas fora da escola, bem como a condugdo que pegam e,

nesse processo de viagens até a escola, as vivéncias socioculturais que estabelecem.

Sexo — de acordo com os dados, os 51 sujeitos pesquisados sdo representados
percentualmente por 61% do sexo feminino e 37% do sexo masculino. Dentre os 51

estudantes, um nao identificou o sexo, perfazendo os 2% restantes.

Grafico 9 — Perfil dos sujeitos pesquisados, por sexo, 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Considerando que a representagdo dos sujeitos pesquisados ndo ¢ a mesma entre
os alunos e as alunas, saliento que optei por trabalhar com duas turmas de 1° ano, sem
me preocupar com 0 seu quantitativo, nem tampouco com sua representacao em termos
de género, pois o critério para a participagdo deles estd na sua totalidade e ndo na

igualdade de género, tematica que ndo foi foco do presente estudo.

Nesta andlise, guie-me pelos ensinamentos de Orozco®™ (2005, p. 37) de que é
possivel iniciar uma pesquisa com as mediagdes de referéncia (idade, sexo, classe
social, origem, etnia ou lugar de residéncia), buscando perceber de que maneira essas
mediagdes se inter-relacionam mutuamente. Nesse sentido, adotei o conceito de
mediagdes formulado por Orozco (2005 apud TOSCHI, 2004), segundo o qual a
recepc¢do (do telespectador) entende a mediacdo como um processo “ndo linear € nem
univoco, ¢ como tal, ocorre em varias diregdes, sofrendo intervencao e condicionado

pelo contexto cultural, politico, histérico etc.” (p. 103).

48 . . , . , A . -~ ~
Nascido em Guadalajara, no México, ¢ graduado em Ciéncias da Comunicagido e doutor em Educacao.
Dedica-se ao estudo da recepgdo, tendo diversos livros tratando da televisao, audiéncias e mediagdes.
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Idade — com relacdo a faixa etdria, os dados mostram que 70% dos sujeitos t€m

entre 15 e 16 anos. Ja 22% deles tém 17 anos, e outros 6% tém 18 anos de idade.

Grafico 10 — Perfil dos sujeitos pesquisados, por idade, 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Conforme os dados, os sujeitos pesquisados formam um conjunto de pessoas que
estdo em processo de formagao social e cultural. Vale observar que os que tém 17 e¢ 18
anos de idade, que somados perfazem 28% dos respondentes, se aproximam de um
momento da vida em que a sociedade comeca a esperar deles pedir tomada de decisoes,
com vista a vida futura. Os 28% que tém idade entre 17 e 18, em sua maioria,
expressam preocupagdes com a formacdo e a qualificagdo profissional. Os dados da
pesquisa revelam que esse contingente vivencia o conflito cultural de estar vivendo a
condi¢cdo de ser jovem e de se deparar com cobrancas referentes a preparagdo para o

mercado de trabalho.

Atividades fora da escola — essa constatacdo estd no quesito em que pergunto
quais outras atividades desenvolvem fora da escola. Quando perguntados sobre outras
atividades que desenvolvem fora da escola e diante da oferta de multiplas escolhas®,
17% disseram que trabalham ou fazem estagio. Outros 19% dos respondentes
afirmaram que fazem cursos de inglés, 17% cursos de informatica e 11% cursos
profissionalizantes. Estes percentuais somados chegam a 47% dos sujeitos pesquisados,
os quais responderam que, além de estudar, desenvolvem atividades fora da escola.

Outros 17% disseram que ja trabalham ou fazem estagio.

* Nesse caso, o procedimento metodologico adotado para encontrar os indices foi dividir o total
alcancado por cada alternativa pelo universo pesquisado (51 estudantes).
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Grafico 11 — Atividades dos sujeitos pesquisados fora da escola, 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.

A preocupagdo dos respondentes com a vida futura é procedente e tem
consondncia com as observagdes de Dayrell de que a condi¢do juvenil vem se
construindo em um contexto “de profundas transformagdes socio-culturais” (2007, p.
1.107). Situando as mutagdes que vém ocorrendo no mundo do trabalho, Dayrell (2007)

ressalta que, no Brasil, essas mutagdes

estdo alterando as formas de inser¢do dos jovens no mercado, com a
expansdo das taxas de desemprego aberto, com o desassalariamento e
a geragdo de postos de trabalho precarios [...] delimitando o universo
de suas experiéncias e seu campo de possibilidades (p. 1.108).

Dayrell (2007) recebe, por um lado, o reforco de Pochmann quando este afirma
que “em pleno século XXI, a participacdo relativa do segmento etario de 15 a 24 anos
no total da Populagdo Economicamente Ativa (PEA) ¢ de 25%, embora o jovem
responda por 50% do desemprego nacional” (2004, p. 232). Por outro lado, o interesse
dos sujeitos pesquisados em quererem se preparar € se qualificar para o mercado de
trabalho futuro pode estar a revelar que eles fazem uma conexd@o da vida deles com a
sociedade atual, computadorizada e inserida no processo de globalizagdo, em que a era

digital exige a competéncia para as novas tecnologias e o conhecimento do inglés.
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Raca/cor/etnia® — com referéncia & identificacdo de raca, vé-se que 39% dos
respondentes se consideram pardos, enquanto 37% se definem como brancos, 10% se
consideram amarelos e 8% se autodeclaram pretos. Os 6% restantes ndo identificaram

raca/cor/etnia. Ninguém se identificou como de raca indigena.

Grafico 12 - Perfil dos sujeitos pesquisados por raga/cor/etnia, 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.

No caso dos 8% que se declararam negros, cabem registros de duas manifestaces
de rejeicdo a palavra “preto”, constante do quesito “como vocé se considera?”. Diante
da palavra “preto”, foi colocada a palavra “negro” ou “negra”, expressando discordancia
do respondente ao termo e afirmacédo da identidade com a raca negra. Exemplo dessa
identidade é a afirmacdo de uma aluna, dirigindo-se a pesquisadora: “Eu sou negra, ndo
preta”.

Considerando a postura critica dessa aluna, vale destacar o fato de que tanto a
diversidade cultural quanto a questdo racial despertam a atencdo da geracdo atual,
revelando criticidade. Ou seja, embora a tematica racial ndo conste no curriculo escolar,
mostra-se vivo nas expressdes do(a)s estudantes, como forma de se impor na cultura

escolar, se expressando como parte da formacao sociocultural dos sujeitos.

%0 Neste estudo, foram adotadas as categorias que o IBGE utiliza em pesquisas sobre cor ou raga/etnia da
populacéo brasileira que sdo: cor branca, cor preta, cor parda, cor amarela, raga/etnia indigena. A questdo
“cor” ou “raca/etnia” faz parte das caracteristicas das pessoas, assim como sexo, idade, moradia, saude,
educacao, trabalho etc. e integra os levantamentos — censos e pesquisas domiciliares — que o IBGE realiza
periodicamente para estudar as caracteristicas e as condi¢des da populacéo brasileira.
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Deve-se considerar, ainda, que a tematica étnico/racial esta presente tambem na
pauta da midia e na agenda das conversas de todos, notadamente, por meio de géneros
como novelas, minisséries, seriados, entrevistas, debates, matérias jornalisticas e bens
culturais como clip musical, videos e filme. De acordo com Shaw, “em conseqiiéncia da
acao dos jornais, da televisdo e dos outros meios de informacdo, o publico sabe ou
ignora, presta atencdo ou descura, realca ou negligencia elementos especificos dos
cenarios publicos” (1979 apud WOLF, 1999, p. 144).

Trata-se da formulacdo da hipotese de Agenda Setting que, na concepc¢édo de Shaw
(1979 apud WOLF, 1999), tem como pressuposto fundamental o fato de que “a
compreensdo que as pessoas tém de grande parte da realidade social Ihes é fornecida,
por empréstimo, pelos mass media” (p. 145). Shaw (1979) desperta a atencdo para a
presenca sempre constante dos mass media no cotidiano das pessoas, mas sem defender

que esses meios pretendam persuadi-las. Para Shaw (1979, 1996 apud WOLF, 1999):

As pessoas tém tendéncia para incluir ou excluir dos seus proprios
conhecimentos aquilo que os mass media® incluem ou excluem do
seu proprio conteido. Além disso, o publico tende a atribuir aquilo
que esse contetdo inclui uma importancia que reflete de perto a énfase
atribuida pelos mass media aos acontecimentos, aos problemas, as
pessoas (p.144).

De acordo com Wolf (1999), “os mass media, descrevendo e precisando a
realidade exterior, apresentam ao publico uma lista daquilo sobre o que é necessario ter
uma opinido e discutir” (p.145). Como destaca esse autor (1999), a formulacdo classica
da hipOtese de Agenda Setting, inscreve-se na linha tedrica pela qual circulam

Lippmann, Lang e Lang e Noelle Neumann.

Moradia — com relacdo aos locais de moradia, os dados mostram que a
maioria (37%) dos respondentes é residente do Nucleo Bandeirante e de suas extensoes,
ou seja, Vila Cauhy (2), Vila Metropolitana (1) e Agrovila Vargem Bonita (1). Outros
16% moram em Riacho Fundo | e mais 16% em Park Way. Seis por cento sao
moradores de Riacho Fundo Il e outros 6% residem em Recanto das Emas.
Candangolandia, Arniqueiras e Aguas Claras apresentaram, cada uma delas, o
percentual de 2%, perfazendo, um total de 6%. Os 14% que n&o identificaram local de

moradia, dificultaram alguma observacdo mais abrangente.

*1 Os grifos constantes do texto s&o de Shaw.
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Gréfico 13 - Perfil dos sujeitos pesquisados por local de moradia, 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Os percentuais de moradia parecem revelar que 0s universos em que vive social e
culturalmente a maioria dos sujeitos pesquisados, ou seja, 0 Nucleo Bandeirante (37%)
e Park Way (16%), compdem-se de familias consideradas pertencentes as classes média
e média baixa. Vale destacar, ainda, um fato relevante: o de que a maioria dos sujeitos

pesquisados neste estudo declarou ser morador do Nucleo Bandeirante.

Outra forma de confirmar essa analise sdo as observacdes feitas sobre o cotidiano
da cidade onde est4 situada a escola. Durante as visitas feitas ao centro de ensino para
proceder as entrevistas, observei que, residentes de uma cidade estruturada, 0s
habitantes do Nucleo Bandeirante dispem de servigos basicos de saneamento, esgoto,
salde, educacdo e energia elétrica, o que contribui para melhor qualidade de vida das
pessoas. Isso se comparado a situacdo de cidades como Ceilandia, Gama Samambaia,
cuja populacdo reclama de problemas estruturais como saneamento, escola, e postos de

saude.

Porém, pude ver que, embora sendo uma das localidades melhor estruturadas do
Distrito Federal, o Nucleo Bandeirante enfrenta seus problemas socioeconémicos,
revelados na presenca de um sem-namero de excluidos socialmente que, vitimas de uma
série de problemas que vdo desde o desemprego, passando por dependéncias quimicas
(alcoolismo, drogadizacdo etc.) e outras situacdes degradantes, até uma possivel
desestruturacdo familiar, perambulam pela cidade, tendo suas pracas e esquinas como

ambientes de acolhimento.
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Ademais, observei que os sujeitos pesquisados, ao transitarem cotidianamente
pelo Nucleo Bandeirante, vivenciam uma cultura local peculiar, incluindo uma cultura
midiatica propria. Nesse sentido, a cultura da cidade se estabelece, entre outras, a partir
da relagdao da populacdo com o comércio que se pratica nas avenidas comerciais, onde
uma profusdo de carros de som, distribui¢do de panfletos, cartazes, outdoors, faixas,
banners, fachadas de lojas, vitrines e um autofalante de servico de comunicagao local
formam um ecossistema cultural, em que, além dos sujeitos pesquisados, transitam

cotidianamente habitantes, visitantes e viajantes.

Conducio — identificados anteriormente como pertencentes as classes média e
média baixa, 52% dos respondentes declararam que vao a escola de Onibus, e outros
33% disseram que vao a pé. Estes, provavelmente, moram em localidades perto do
prédio escolar ou no proprio Nucleo Bandeirante. Apenas 14% afirmaram que vao para
escola em carro proprio. Somando-se os indices dos que vao a escola de dnibus (52%),
com o0s que vao a pé (33%), tem-se um percentual de 85% de alunos e alunas que todos
os dias vao para a escola, fazendo trajetorias que lhes permitem vivenciar experiéncias

socioculturais e midiaticas.

Grifico 14 — Conducio com as quais os sujeitos pesquisados vio a escola, 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Somados os que vao a escola de caronas de familiares e de professores (8%) e
aqueles que seguem para a escola em caronas oferecidas pelos amigos (4%), t€ém-se
12% que se relacionam com pessoas proximas de si no trajeto feito até a escola e que

podem estar a vivenciar outros tipos de experiéncias socioculturais.
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Viagens de oOnibus, que levam entre 30 minutos e uma hora, podem significar
contato com a cultura das midias, desde a visualizagdo dos grandes painéis eletronicos,
exibidos dentro dos veiculos, no alto de grandes prédios de lojas e shoppigs centers, até
a ampliacdo do uso de midias digitais como os celulares, as televisdes portateis, MP3,
MP4, MP5 e MP6, o Ipod, Ipad e Smartphone etc. Considerando, ainda, que para
algumas pessoas, ir a escola pode ser desmotivante, viajar curtindo suas mdusicas,
falando linguagens diferentes, exercitando atitudes e tendo acesso a outras formas de

consumo e experiéncias socioculturais pode ser motivante.

Essas “viagens” podem estar a revelar que eles vivenciarem intercambios culturais
entre as pessoas que circulam em cidades diferentes. Para se ter ideia dessa
possibilidade, vale saber que a distancia entre 0 Nucleo Bandeirante e a Candagolandia,
por exemplo (localidade vizinha), é de 2 quilémetros. De Riacho Fundo até a Cidade
Livre sdo 5 quilémetros. O Recanto das Emas fica a 12 quilébmetros do Nucleo

Bandeirante, e Aguas Claras est4 situada a 13 quildmetros daquela localidade.

No contexto do DF, as viagens podem gerar sentimentos de pertencimento, de
poder aquisitivo e até de caracteristicas culturais. Viajar de metrd e énibus entre as
cidades permite vivenciamento com lotacGes desconfortaveis, mas também, com

relagdes sociais diversas e encontros com outras culturas.

Nos ultimos tempos, em funcdo desta pesquisa, circulando além do Nucleo
Bandeirante, por cidades do entorno do DF, como Valparaiso, Planaltina, Taguatinga,
Ceiléndia e Sobradinho, esta pesquisadora péde constatar que hd grandes diferencas
socioculturais entre os habitantes destas cidades e os do Plano Piloto de Brasilia. Em
certas Regides Administrativas podem ser encontrados verdadeiros nichos culturais, tais
como: goianos interioranos, em Valparaiso; nordestinos em Ceilandia; e cariocas no

Cruzeiro.

Ao viajarem para irem a escola, os alunos que responderam ao questionario
também podem vivenciar o contato com culturas de tribos e grupos sociais diversos,
diferentes do seu grupo familiar, mas que podem se hibridizar. Esta pesquisadora
percebe a cultura urbana da mesma forma que Canclini (2003), quando este afirma que
“usa-se a formula cultura urbana para tratar de conter as forcas dispersas da
modernidade” (p. 284), pois a expansao urbana €, sem ddvidas, uma das causas que
intensificaram a hibridagéo cultural. Canclini lembra que: “Passamos de sociedades
dispersas em milhdes de comunidades rurais com culturas tradicionais, locais e
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homogéneas, [...] a uma trama majoritariamente urbana” (2003, p. 285). Nessa trama
urbana, os sujeitos pesquisados podem dispor de ofertas simbdlicas heterogéneas, em

uma interacgdo constante de comunicagéo entre o local, o nacional e o transnacional.

3.1.9 Internete TV

Ao organizar a categoria Internet e TV, busquei identificar os tipos de
equipamentos eletroeletronicos que 0s sujeitos pesquisados tém em casa, se tém e-mails
e sites de relacionamento, com que frequéncia e com que objetivo acessam a Internet,
guanto tempo passam acessados, se gostam de assistir TV e quais 0s géneros preferidos,
que tipo de televisdo costumam acessar e como reagiria participando de um reality

show.

Equipamentos em casa — em quesito que oferecia oferta de multiplas escolhas®,
os dados revelam que 84% dos 51 respondentes possuem computador; 75% possuem
DVD, MP3 e Ipod; 67% tém acesso a Internet; 63% possuem camara fotogréafica; 41%
tém TV a cabo em casa; outros 41% possuem aparelho de PlayStation; 27% possuem
camera filmadora; e 16% apontaram possuir outros tipos de recursos midiaticos, citando
apenas videogame (jogos). Neste item, foram obtidos dados que revelam o poder de

aquisicao dos respondentes as multiplas midias.

52 Neste caso, o procedimento metodolégico adotado para encontrar os indices foi dividir o total
alcangado por cada alternativa pelo universo pesquisado (51 estudantes).
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Grifico 15 — Equipamentos que os sujeitos pesquisados tém em casa, 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Observando-se os 84% que t€ém computador com os 67% que tém acesso a
Internet, percebe-se que, dentro e fora do espago familiar, a maioria dos respondentes
pode acessar a rede mundial de computadores, com possibilidades de exercitar novas
interacdes sociais ¢ multiplas formas de relacionamentos, contextualizadas nas
transformagdes que ocorreram nos ultimos tempos no mundo, com a Terceira

Revolugao, a tecnoldgica.

Esse cendrio pode ser constatado com o entrevistado Igor que afirma estar
tecnologicamente equipado em casa, onde dispde de computador, cameras fotografica e
filmadora, TV a cabo, acesso a Internet, playstation, DVD, MP3, MP4, MP5 ¢ MP6,
ipod e videogame. Este sujeito demonstra ter uma cultura midiatica que recebe tanto dos
meios tradicionais (TV, radio e jornais impressos) quanto das novas midias (videogame,
sites, celulares, MP3, MP4, MP5 e MP6, DVD, Ipod etc.). Quando indagado sobre se
ele se considera um jovem multimidia, ele respondeu que “Sim”, ratificando: “Claro.
Hoje eu tenho acesso a tudo dia a dia, que faz parte da midia: videogame, computador,
entdo a gente ta ligado na midia. Eu mesmo, televisio, videogame™ e computador é

quase 100% do meu dia”.

Dada a revelacao deste entrevistado de apenas 15 anos, nota-se que a cultura das
midias que ele vivencia com vdrias midias € o retrato do mundo multimidia, no qual a
geracdo atual nasceu e estd crescendo. Nesse sentido, Morduchowicz ressalta que “/a

generacion que tiene menos de 20 arios [...] es la primera en haber conocido, desde que

>3 Os jogos eletronicos formam hoje um mercado de US$ 74 bilhdes, conforme noticiou o G1.
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naci6, un panorama mediatico muy diversificado”®* (2008, p. 17). E o que parece

confirmar os percentuais colhidos.

Telefones — verifica-se que 37% dos respondentes tém telefone celular e que
outros 26% tém celular fixo, perfazendo um indice de 63% aqueles que tém acesso aos
servicos de telefonia fixa e/ou movel. Outros 33% tém acesso ao telefone fixo. Somente

4% ndo possuem telefones fixos nem moveis.

Grafico 16 — Telefones fixos e celulares que os sujeitos pesquisados possuem, 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Os dados referentes ao indice de acesso dos respondentes a aparelhos de telefones
(fixos e celulares), cruzados com 0s percentuais gque mostram 0S equipamentos
eletroeletronicos a que tém acesso, formam mais um traco da cultura das midias

presente nos respondentes.

Pesquisa divulgada pela Agéncia Nacional de Telecomunicagdes (Anatel)
(jun./2011) d& conta de que no Brasil j& existem 110,5 linhas de celular habilitadas para
cada 100 habitantes. Na pesquisa, o Distrito Federal ocupa o primeiro lugar entre as
Unidades Federativas onde existe a maior densidade de aparelhos celulares, tendo 188,5
linhas para cada 100 habitantes. Residentes no Nucleo Bandeirante e em outras cidades
proximas a capital federal, os respondentes integram o grupo de pessoas que tem acesso
a mais de um aparelho. Essa revelacdo é classificada como um traco da cultura

midiatica a quem eles tém acesso cotidianamente.

Refletindo sobre a escola como espaco hibrido diante do advento das tecnologias

moveis, Toschi aponta a possibilidade de uso do celular na sala de aula, afirmando que

> Traducdo minha “A geracao que tem menos de anos [...] é a primeira a ter conhecido, desde que nasceu,
um panorama mediatico muito diversificado”.
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esse dispositivo movel, que vai para a escola junto os estudantes, tornou-se “um meio
de comunicagdo coletiva, uma tecnologia social” (2011, p. 125). Entendendo como
Alves (2005) que a escola precisa de um novo profissional da educagéo, Toschi propoe
“a construcdo de uma nova didatica, que incorpore as condi¢fes contemporaneas da
humanidade” (2011, p. 130).

Nessa perspectiva, em sintonia com Alves (2005), Toschi (2011) entende que o
desafio de mudar radicalmente a relagcdo professor-aluno passa, necessariamente, pela
“valorizacdo das funcdes docentes de planejamento, direcdo do processo didatico e

avaliacdo das atividades dos estudantes” (p. 130).

Depois de ressaltar que o0s novos dispositivos tecnolégicos maultiplos sao
acessados pelos jovens, independentemente das orientagfes docentes, Toschi defende
que ha uma possibilidade de a escola se tornar um espaco hibrido, desde que se discuta
e se atue “sobre a materialidade dos seus instrumentos, a organizacdo do trabalho
pedagogico, a concep¢do de conhecimento, as metodologias de ensino, a formacéo de
professores” (2011, p. 130).

E-mails e sites de relacionamentos — os dados mostram que 78% dos
respondentes possuem e-mails e/ou sites de relacionamento, para se comunicar com
amigos, familiares e conhecidos. Estes exibiram seus enderegos (e-mails e sites) de
acessos. Outros 22% ndo apresentaram seus enderegos eletronicos.

Grafico 17 — Sujeitos pesquisados que possuem e-mails e sites de relacionamentos, 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.
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Os dados atinentes aos sites e e-mails dos respondentes, cruzados com o0s que se
referem a outras formas de diversao e lazer deles — que mostram 67% dos respondentes
tendo acesso a Internet —, sdo forte indicio de que os respondentes tém possibilidade de
acesso as multiplas midias e, consequentemente, as novas formas de interagcdes sociais.
Em outras palavras, uma vez acessando as midias digitais, estes sujeitos podem dispor
de multiplas formas de se relacionar com as pessoas e com o mundo. Vinte e dois por
cento dos respondentes deixaram essa pergunta (sobre e-mail e sites) sem resposta.
Mesmo assim, esse percentual & representativo e estimula a interpretacdo de que,
mesmo vivendo sob a égide da quebra de fronteiras no mundo virtual, respondentes
podem estar a emitir a mensagem de que ndo sentem confortaveis abrindo sua

privacidade a uma pesquisa académica.

Acesso a Internet — todos os sujeitos pesquisados, ou seja, 100% deles,
responderam a pergunta sobre com que frequéncia acessam a Internet. Conforme os
dados, 63% dos respondentes afirmam que acessam a Internet com frequéncia, enquanto
outros 35% afirmam que as vezes acessam a rede mundial de computadores. Apenas 2%

dos respondentes disseram que ndo acessam a Internet com frequéncia.

Grafico 18 — Frequéncia com que os sujeitos pesquisados acessam a Internet, 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Portanto, a maioria dos respondentes mostra um trago da cultura das midias, que
se traduz no acesso frequente & Internet. Trata-se do homem contemporaneo, nascido no
periodo de transformacdes fundamentais da histéria humana que Zaremba chama de

“Revolucdo Digital” (2006, p. 211). Para este psicélogo, as “novas formas de pensar,
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agir, sentir e se relacionar com o mundo e com os outros sao algumas das caracteristicas

do homem que vem emergindo do contato com a Internet” (2006, p. 211).

Com este raciocinio, Zaremba parte de seu estudo® sobre a “escrita digital”, em
que analisa a escrita dos jovens na Internet, buscando uma compreensdo sobre “o papel
que essa ‘Escrita Digital’ estd a desempenhar na formacdo de um novo ‘tipo’ de

homem” (2006, p. 215), este pesquisador propde o “homem digital” (2006, p. 215).

Idealizado a partir da criagdo de McLuhan (1962) do “homem tipografico”,
surgido junto com a criacdo da imprensa, como sendo um homem tipicamente racional,
Zaremba (2006) defende sua criacdo afirmando: “Se ao homem criado pela tipografia
McLuhan deu o nome de ‘homem tipografico’, talvez pudéssemos batizar o0 homem
criado pela ‘Escrita Digital’ de *homem digital”. Mas este “homem digital”, como
justifica Zaremba (2006), “s6 podera ter seu perfil tracado dentro de alguns anos” (p.
225). Todavia, o0 autor esclarece: “Se o ‘homem tipografico’ se caracteriza por seu
pensamento linear e mecéanico, o ‘homem digital’ devera ser identificado exatamente
pelo oposto” (p. 225). A postura de criticidade dos sujeitos pesquisados neste estudo

pode ser um indicio de que ha pontos de concordancia nos dois estudos.

Uso da Internet — novamente em quesito que oferecia multiplas escolhas®®, os
dados mostram que, quando perguntados sobre para que usam a Internet, 80% disseram
que é para fazer trabalhos escolares, 65% para diversdo e entretenimento, 55% para
bater papo, 45% em busca de novas amizades, 41% para ler noticias. Dezesseis por
cento vao a rede mundial em busca de outros atrativos ndo revelados, 12% para namorar

e, finalmente, 10% para fazer trabalhos profissionais.

> pesquisa realizada para conclusio de mestrado do autor, defendida em 2001.
% Nesse caso, o procedimento metodolégico adotado para encontrar os indices foi dividir o total
alcancado por cada alternativa pelo universo pesquisado (51 estudantes).
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Gréfico 19 — Objetivos dos sujeitos pesquisados no uso da Internet, 2011

H Para trabalhos escolares

M Diversao e entretenimento

i Bater papo

i Fazer novas amizades

i Ler noticias

id Outros

I Namorar

i Para trabalhos profissionais

Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Os dados mostram que a relagdo dos respondentes com as midias sociais, no caso
a Internet, tem como foco o estudo (80%), a diversdo e o entretenimento (65%), o bate-
papo (55%), a busca por novas amizades (45%) e leitura de noticias (41%). Como se
pode perceber, as atividades da geracdo nascida sob a égide da Internet tém hoje outras
formas de se relacionar social e culturalmente, de aprender e de se informar. Essa
pratica dos sujeitos pesquisados, propria deste tempo, pode ser vista como mais uma
forma de cultura juvenil, desta feita, estabelecendo novas e mdltiplas formas de
relacionamentos, de interagdes sociais e de aprendizagens, por meio das plataformas de
comunicagéo.

Tempo de navegacdo® — os dados mostram que 0s respondentes passam em
média de uma a duas horas e meia acessados a Internet, seja se divertindo, se
entretendo, batendo papo, namorando, fazendo trabalhos escolares e profissionais, ou
lendo noticias e fazendo outras atividades — ndo citadas — como forma de afirmar sua

condic&o juvenil e revelar suas expressividades.

> Esclareco novamente que, como se tratou de um quesito com escolhas mdltiplas, as horas alcancadas
em cada atividade na Internet foram alcancadas somando-se as op¢es assinaladas por eles e dividindo-se
cada total pela amostra da pesquisa (51 sujeitos).
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Graéfico 20 — Tempo que 0s sujeitos pesquisados passam na Internet, 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Cruzando os dados a respeito de tempo gasto na Internet, com aqueles que
revelam que 63% acessam a Internet com frequéncia, trago a demonstracdo de que as
midias sociais fazem parte do universo cultural dos respondentes, ocupando um tempo
consideravel de suas vidas. Vale destacar que, além desse tempo dedicado a vida virtual,
os respondentes dividem ainda o tempo de cada dia, com pelo menos outras seis

atividades do seu cotidiano que sdo: ir a escola, comer, sair, dormir, ver TV e descansar.

Na medida em que os respondentes dedicam grande parte do seu tempo a rede
mundial de computadores, podem ser classificados como internautas. Silva registra que,
no inicio dos anos de 1990, “a Internet tornou-se a febre, uma novidade que deveria ser
compreendida e dominada” (2009, p. 89) e lembra que a juventude foi uma das
primeiras categorias a usufruir de todos os beneficios, mas também de todos os males

oferecidos pela rede mundial.

Na verdade, os meios de comunicacdo sempre chamaram a atencdo da juventude.
Em décadas recentes, estudos voltados para os usos e os efeitos dos meios de
comunicagdo de massa mostraram que as pessoas, principalmente as criangas, passavam
mais tempo na frente da televisdo de que na escola, por exemplo. A esse respeito,
estudioso da recepc¢do, Orozco afirma que igual a outras instituicdes sociais, “a TV tem
outros recursos para aumentar seu poder de legitimacao frente ao pablico telespectador”

(2005, p. 30), tais como: a producdo de noticias e o apelo emotivo. Reflexdes como essa
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foram produzidas e continuam a estimular outras reflexdes sobre os meios de

comunicacgéo na sociedade atual.

Mesmo revelando que os respondentes dedicam parte consideravel de seu tempo a
Internet — seja baixando musicas, shows musicais, filmes, videos, trechos de novelas e
programa de sua preferéncia, seja conectando-se diretamente aos canais de TV, ou
jogando videogame —, esta investigacdo mostra que eles néo se desligaram totalmente da
televisdo. Ao contrario, na vivéncia com as midias desenvolvem mdultiplos sentidos

como a visdo, a audi¢éo e o tato.

Assistir televisdo — os dados mostram que 88% dos respondentes assumiram que
assistem TV, engquanto o restante, ou seja, 12% afirmaram que, as vezes, assistem TV.
Estes indices somados equivalem a 100%, revelando que todos os respondentes
assistem televisao, particularmente, considerando que as alternativas ‘ndo’ e ‘outra’ ndo

foram assinaladas. Assim, entende-se que todos 0s respondentes sdo telespectadores.

Gréfico 21 - Sujeitos pesquisados que assistem TV, 2011

Sim, sempre

H Asvezes

88%

Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Pelos dados apresentados, tem-se novamente a oportunidade de analisar como a
televisdo esta presente na vida dos estudantes. A julgar pelos percentuais, tende-se a
reconhecer que, em vez de ofuscar a centralidade da televisao brasileira, 0 avango das
novas midias promoveu a convergéncia entre televisdo e essas midias. O entrevistado
Igor confirma esta relagdo entre os meios ao descrever seu cotidiano: “[...] é na televiséo
e no computador, € vendo coisas esportivas que eu pego iSso pra mim, porque eu quero
ser um esportista [...]”. Novamente, aqui aparece a figura do Homo zappiens de quem

Veen e Vrakking (2009) falam, salientando que na era digital trés aparelhos ganharam
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grande importancia: “o controle remoto da televisdo, o0 mouse do computador e o

telefone celular” (p. 29). Em sintese, as midias convergem em uma sé, 0 computador.

Para Martin-Barbero, a mediacdo, a partir da qual a televisdo opera social e
culturalmente, estaria a mostrar que “nem as milhares de cameras de video que
atualmente invadem o mercado [...] nem a rede a cabo estdo afetando o modelo de
producdo de televisdo que j& conhecemos” (2006, p. 294). Na opinido de Martin-
Barbero, “se na America Latina a televisdo tem a familia como unidade basica de
audiéncia e porque ela representa para a maioria das pessoas a situacdo primordial de

reconhecimento” (2006, p. 295, grifo do autor).

Em estudo sobre o uso social dos meios no qual se inverte a légica da pergunta a
respeito dos efeitos da televisdo sobre os telespectadores, Orozco (2005) considera que
a TV tem influéncia importante na constituicdo do telespectador. Ao realizar um estudo

sobre a exploracdo do longo, complexo e contraditdrio processo de recepgéo, ele afirma:

Assumir o telespectador como sujeito - e ndo s6 como objeto — frente
a TV supde, [...], entendé-lo como um ente em situacdo e, portanto,
condicionado individual e coletivamente, que “se vai constituindo”
como tal de muitas maneiras e se vai também diferenciando como
resultado da sua particular interagdo com a TV e, sobretudo, das
diferentes mediacGes que entram em jogo no processo de recepcao
(2005, p. 28).

Para Orozco (2005), o telespectador frente & televisdo ndo assume
necessariamente um papel de receptor passivo. Ao contrario, mentalmente, se vé
participe de uma sequéncia interativa que ‘“comeca com a atencdo, passa pela
compreensdo, selecdo, valoracdo do que foi percebido, seu armazenamento e integracdo
com informacdes anteriores, e finalmente se realiza uma apropriagédo e producéo de

sentido” (2005, p. 31), pois para este autor, a recepgdo é vista como lugar.

Geéneros televisivos — neste quesito de multiplas escolhas®®, os dados mostram
que a teledramaturgia brasileira lidera a audiéncia de 117% dos respondentes. Neste
género, as novelas destacam-se com 43%; os seriados e as minisséries, com a
preferéncia de 35% dos sujeitos pesquisados; os filmes e documentarios obtém juntos
39% da fatia de audiéncias. Ja os programas de auditorio, que neste estudo incluem

shows e musicais, sdo vistospor 68%.

*® Neste caso, o procedimento metodolégico adotado para encontrar os indices foi dividir o total
alcancado por cada alternativa pelo universo pesquisado (51 estudantes).
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A seqguir, o telejornalismo fica com 47% da atencdo dos respondentes, que
apreciam assistir jornais, grandes reportagens, jornalismo esportivo, cobertura de jogos,
e outras disputas, lutas e atracdes desportivas (formula 1, box, esportes radicais etc.). Os
desenhos animados, opcdo que vem isoladamente, entretém 22% dos que responderam
ao questionario sociocultural. A opcdo outras, deu aos respondentes a oportunidade de
apontar alternativas diferentes das que foram oferecidas. Elas formam 20% das
alternativas assinaladas que sdo assim expressas: todos 0s géneros, canais de mdsica e
de clips e canais abertos e fechados. Os programas humoristicos e de comédias geral séo
vistos por 16% dos que responderam ao questionario. Os realities shows tém a atencédo

de 14% dos respondentes neste estudo.

Grafico 22 — Géneros televisivos que sujeitos pesquisados preferem assistir, 2011

16%  14%

B Teledramaturgia W Programas de auditério M Telejornalismo
W Desenho aminado M Outras  Programas humoristicos

 Reality show

Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Neste quesito, os programas assinalados seguem agrupados entre 0s géneros que
sdo consolidados pela televisdo brasileira, a saber: teledramaturgia, telejornalismo,
programas de auditorio, humoristico e reality show. Como ensina Aronchi, no caso da
televisdo, varios formatos juntos ddo origem a determinado género de programa. E
“esses géneros de programas, agrupados, formam uma categoria” (2006, p. 7). Dito de
outra forma, os formatos televisivos estdo sempre associados a um género, e este esta
diretamente ligado a uma categoria.

Dessa forma, os dados mostrados revelam a preferéncia dos respondentes por
praticamente todos 0s géneros televisivos de canais abertos e fechados, revelando que

eles ajudam a formar a audiéncia televisiva brasileira. A entrevistada Rosa, por

155



exemplo, declara sua preferéncia por todos os géneros televisivos, quando afirma: “[...]
a televisdo toda hora tem coisa que a gente gosta. [...] eu ndo faco nada em casa, ai
acaba um programa e eu vou assistir outro, e acaba outro e eu boto outro e tudo mais”.
Essa entrevistada refere-se ao que conhecemos como grade televisiva que oferece varios
géneros, prendendo a atencdo das audiéncias.

Martin-Barbero e Mufioz afirmam que “as mediac¢Oes sdo esse lugar a partir do
qual é possivel compreender a interacdo entre producdo e o da recepgdo” (1992 apud
BACCEGA, 2003, p. 20). No caso da televisdo, ela afirma que a producdo nao atende
apenas e tdo somente as necessidades do sistema industrial e as estratégias comerciais,
“mas também as exigéncias que vém da trama cultural e dos modelos de ver [...]” (p.
20), desta feita assumindo e legitimando as demandas advindas dos receptores.

Com um modelo industrial adotado, a televisdo brasileira implantou uma estrutura
de géneros que buscava a identificacdo do publico com os produtos midiaticos
oferecidos. Assim, foram se consolidando os géneros telejornalismo, teledramaturgia,
programas de auditorio e humoristicos. Entre o final do século XX e inicio deste século,
a televisao brasileira, a exemplo que do ja vinha ocorrendo no mundo, adicionou a sua
grade, o reality show. Novo género, os realities shows tém em sua estrutura estratégias
para um jogo, a ser jogado pelos seus participantes que, em geral, sdo individuos
andnimos, mas com caracteristicas de realidade, sendo atletas, profissionais etc.

Canais de TV — os dados sobre as emissoras de TV que os respondentes
costumam assistir com mais frequéncia mostram que a maioria, ou melhor, 57%, dos
respondentes afirmaram que veem somente TVs abertas, identificadas no questionario
pelos seguintes canais: Globo, SBT, Record, Rede TV e TV Bandeirantes. Outros 25,%
disseram que acessam tanto canais abertos quanto fechados. Ha 12% dos respondentes
que disseram acessar somente TVs fechadas/pagas.

Os canais de TV fechadas estdo identificados pelos canais MTV, GloboNews,
BandNews e RecordNews. A estes, alguns respondentes acrescentaram 0s canais
fechados Discovery Channel, Cartoon Netword, MTV, Disney, Band Sport, Mix TV e
Telecine. Seis por cento afirmaram acessar TVs abertas e publicas, ndo indicando quais
0s canais. No questionario, as TVs publicas indicadas foram: TV Brasil, TV Senado, TV
Cémara, TV Justica, TV Escola, TV Cultura, Futura, SescTV, UnB, NBR.
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Gréfico 23 — Canais de TV que 0s sujeitos pesquisados costumam acessar, 2011

60

50

40

el 57%

20

25%

10 12%

6%

0

TV aberta TVs abertas e TV fechada TVs aberta e publica Total Geral
fechadas — as citadas
eoutras

Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Somados os dados dos que acessam sO a TV aberta (57%), com aqueles dos que
assistem tanto a TV aberta quanto a fechada (25%) e ainda com os 6% daqueles que
acessam as TVs abertas e publicas, tem-se um percentual muito alto de audiéncia de
televisdo, ou seja, 88% dos respondentes formam a audiéncia dos canais de televiséo
abertos, fechados e publicos do Pais, tendo a TV aberta soberania em relagao as outras

emissoras.

Os dados levam a compreensdo de que a interferéncia dos contetdos da cultura da
midia televisiva na cultura expressa pelos respondentes pode se dar de modos
diferentes. Ou seja, 0s 12% que acessam somente a TV fechada tém a sua disposi¢édo
outros produtos que a grande audiéncia ndo tem. Esta diferenciacéo social e econémica
também produz uma diferencia¢do cultural. Em outras palavras, os que tém melhores
condigdes socioecondmicas podem pagar assinaturas de TVs fechadas que oferecem
pacotes que vdo desde o basico até o mais vip, gold, prime, premium e superuber®.
Dessa maneira, quanto mais poder aquisitivo do assinante, mais acesso aos produtos

oferecidos.

Nesse cenario de divisdo socioecondmica, 0s que acessam so televisdes fechadas
tém acesso a outras ofertas de contetdos (filmes, coberturas jornalisticas e debates com
especialistas, sobre temas de importancia social, cultural, politica, econdmica, artistica e
pessoal); a possibilidade de agendamento de programas e de especiais de sua

preferéncia, possibilitando uma interatividade maior, na medida em que tém da emissora

> Este termo significa “super” em aleméo.
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a permissdo de interferéncia sobre os contetdos. Os canais fechados oferecem ainda ao
assinante a prerrogativa de acessar producOes televisivas (novelas, jogos de futebol,

basquete, vélei, minisséries e especiais) que estdo em reprises.

Consequentemente, percebe-se de forma diferenciada a assimilacdo da cultura da
midia televisiva pelos respondentes que, dependendo do pacote que assinam e dos
programas que consomem, tém acesso as novas tendéncias em termos de modas, falas,
dangas, roupas, acessorios, modos de agir, de falar e de consumir. Vale ressaltar que
nem todos aqueles que compdem a audiéncia televisiva segmentada tém condicfes de

comprar os produtos de consumo apresentados.

N&o obstante a percepcdo de que, mesmo formando publicos segmentados, 0s
respondentes compreendem na sua totalidade uma comunidade televisiva, em especial
dos canais abertos ou comerciais. Considerando que os contetdos veiculados sdao mais
dirigidos ao grande publico, notadamente, aquele que compde as classes média e baixa,
ou seja, C, D e, E, vale analisar, a seguir, 0s géneros televisivos com seus respectivos

programas e canais, os contetidos da preferéncia dos respondentes.
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Quadro 3 — Atrac0es televisivas que 0s sujeitos pesquisados citaram no

guestionario

Género Publicacao Canal
Novelas Ti, Ti,Ti’, ‘Passione’ e “‘Araguaia’ Rede Globo
Camaledes SBT
Quase Anjos Band

Ana Raio e Zé Trovéo e Ribeirdo do Tempo

Rede Record

Programas de auditorio ‘Fantéastico’, ‘Faustdo’ “Caldeirdo do Huck’. Rede Globo
‘Programa do Ratinho’, Qual é o seu Talento’, | SBT
/Eliana
O Melhor do Brasil/Vai d& Namoro’, Tudo é | Record
possivel
‘Panicona TV’ Rede TV
Policia 24h TV Bandeirante
Seriados Malhacédo, ‘As Cariocas, ‘O que querem as | Globo
Mulheres”
As visfes de Raven, Arnaldye SBT
Eu, a Patroa e as criangas
CSI e Todo mundo odeia o Chris Record
Law & Order Universal
Gossip Girls Net Work
The city MTV (TV e site)
The Hills Multishow
Wany Indefinido
Filme TelaQuente Globo

Programagdes de canaisfechados

VH1, HBO, HBO Familly,
Universal, Tele cine, Cine
Band.

Canais de musicas clips,

Estilos diversos

Multishow, MTV, Mix TV,
TVZ

Jonas Brothers (Banda jovem)

TV Globinho

Jornalismo/
reportagens

Jornal Nacional, Profissdo Reporter e DF-TV

Rede Globo

Jornal da Record

Rede Record

Reportagens

Naéoidentificado

Animés (animagéo japonesa)

Desenho animado ‘TV Globinho’ e “‘Os Simpsons’, Disney Globo
Bom Dia & Cia. e “Carrossel Animado’ SBT
‘Fudéncia e seus amigos’, animax, Disney e | MTV

Esporte Cobertura de jogos e programas GloboEsporte
Futebol Band Sport
Futebol Sport TV
Futebol ESPN
UFC - Luta livre Rede TV
Humor/Comédia A Grande Familia Globo
Panico na TV Rede TV
Reality Show BBB Globo
A Fazenda e ldolos Record
Esquadrédo da moda SBT
Programas diversos Fashion TV TV Fashion
TV Vaguejada TV Rural
TV Fama Rede TV
‘Rebelido na TV, TV Bravo, Soa 10 Site

Documentarios

Nomesn&oforamcitados

Todas as TVs

Fonte: Organizado pela autora, 2011.

O puablico estudado é muito diversificado e, provavelmente, s6 uma TV
generalista, como defende Wolton (2004), poderia alcangar os variados telespectadores
gue se pdem de plantdo diante de um aparelho de televisdo em busca de seriados,

minisseéries,

programas humoristicos,

novelas, filmes,

documentarios,

animados, variedades, jornalismo, especiais, esporte/futebol e realities shows.
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Cabe trazer a este debate a afirmacdo de Wolton (2004) de que somente uma
televisdo generalista, aquela cujo papel é “oferecer um vasto leque de programas para
satisfazer o maior nimero possivel de pessoas, estaria apta a oferecer uma igualdade de
acesso, com um leque de programas que refletem a heterogeneidade social e cultural”
(p. 142). Assim, observa Wolton: “[...] no sentido de que cada um é obrigado a
reconhecer que os programas de que ele ndo gosta tém tanta legitimidade quanto os que
ele gosta, pelo simples fato de que uns coexistem com os outros” (2004, p. 142).

Ao reconhecer que a televisdo sozinha ndo pode fazer a integracdo social e
cultural, Wolton acentua que, de forma geral, a televisdo aberta limita a dindmica da
exclusdo tanto social quanto cultural que “se acelera quando as classes socioculturais
que estdo a margem da sociedade ndo se identificam com os meios de comunicacao”
(2004, p. 142).

O modelo brasileiro de televisdo que mantém a soberania na audiéncia espelha-se,
em grande parte, no modelo televisivo americano, muito presente em programas de
auditérios, como Gugu, Silvio Santos, Faustdo e Luciano Huck, e os realitties shows,

entre outros, com adaptagdes nacionais.

Nesse sentido, de acordo com Lima, uma faceta importante da televisao brasileira,

surgida em 1950 no Pais, era seu carater exclusivamente regional. Afirma ele:

Até 1967 so existiam trés sistemas de micro-ondas, ligando o Rio de
Janeiro a So Paulo, Belo Horizonte e Brasilia. S6 depois de 1969,
com a inauguracdo do primeiro Centro de TV da Empresa Brasileira
de Telecomunicagdes (Embratel), no Rio, possibilitando a interligacéo
das emissoras de TV ao Sistema Nacional de Telecomunicagdes,
tornaram-se viaveis as transmissdes nacionais diretas de televisdo
(LIMA, 2004,
p. 156).

Resgatando-se os dados que mostram que 88% dos respondentes disseram gostar
de assistir TV e cruzando-os com os indices que revelam que quase todos 0s géneros
televisivos tém a preferéncia destes sujeitos, com a teledramaturgia atingindo 117% da
preferéncia dos respondentes, reforga-se o0 argumento sobre a possibilidade de se pensar
um projeto politico-pedagdgico em que a televisao seja utilizada como ferramenta no

processo de ensino-aprendizagem.

Nesse sentido, reveste-se de relevancia a proposta de Toschi (2004, p. 102) de
transformar qualquer programa veiculado pelas midias, especialmente a televisdo, em

programas educativos na modalidade de leitura critica da midia. Essas a¢des educativas,
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defende a autora, devem passar pelas multiplas mediacGes. As media¢bes, no
entendimento Toschi “sdo os esquemas mentais de significado, os repertdrios culturais
dos sujeitos que funcionam como atribuidores de significados as mensagens midiaticas”
(2004, p. 103).

Fundamentada em diversas experiéncias e teorias que expressam o poder das
midias, Toschi (2004) formula a modalidade de educacdo para os meios, destacando o
modelo de mediacdo com a qual trabalham Orozco e Martin-Barbero, ou seja,
entendendo o processo de recepcdo “como nédo linear e nem univoco e, como tal, ocorre
em varias dire¢des, sofrendo intervencdo e condicionado pelo contexto cultural, social,

politico, historico etc.” (p. 103).

Participacdo em reality show — os dados mostram que 75% dos respondentes
disseram que se participassem de um reality show procurariam se relacionar com 0s
demais participantes. Outros 25% disseram que atuariam ajudando os demais
integrantes. As opcdes seguintes, que somadas perfazem 34%, mostram que em um
reality show seus respondentes relacionariam-se com 0s outros participantes,
derrubando-os (14%), ficando indiferentes a todos (18%) e isolando-se dos demais
(2%).

Gréfico 24 — Postura dos sujeitos pesquisados participantes de reality show, 2011

M Relacionando-se com
os demais

M Ajudando aos demais

id Derrubando os demais

M Indiferente atodos

M Isolando-se dos
demais

Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Embora menor ao percentual daqueles que procurariam se relacionar com 0s

demais, os 34% formam um publico com tragos da cultura das midias, adequado ao
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formato do que prega o género reality show: a filosofia do “salve-se quem puder”.
Segundo Kehl, o tema de um BBB é sempre 0 pareddo, pois em programas como esse, a
grande excitacdo sdo as “conspiracdes, trai¢ces, armadilhas, estratégias descaradas para

passar a perna nos companheiros e garantir a propria permanéncia” (2004, p. 171).

Neste quesito ha um fato relevante a ser destacado: o de que os demais géneros
televisivos prevaleceram diante dos realities shows, um tipo de programa, caracteristico
da midia globalizada. Trata-se de um jogo, com estratégias que enaltecem a disputa
entre os participantes, sob o acompanhamento dos publicos que apreciam esse tipo de
entretenimento. Sao estratégias que privilegiam mais o jogo de “derrubar para ganhar”,
principalmente, diante de camaras de televiséo, e com o fim de se tornar celebridade.
Vale destacar que um dos canais exibe atualmente uma novela, com um personagem®
que, na condicao de ex-participante de um reality show, vive a ansiedade de se manter

na midia, sem sucesso.

Considerando que o publico entrevistado é formado por individuos, jovens, ou
seja, de pessoas que estdo em processo de formacdo pessoal, social, cultural e
intelectual, em busca de definirem seus projetos de vida, a apreciacdo a programas do
género reality show requer uma analise mais aprofundada, por exemplo, a op¢do por um
estudo como a Analise do Discurso (AD) sobre o programa e as interagdes verbais,
como também a sua recepgao, o que ndo é foco deste estudo.

Essa necessidade de analise mais aprofundada pode ser verificada na fala de um
entrevistado que respondeu no questionario que se participasse de um reality show se
relacionaria com as pessoas e a pretensdo seria de derruba-las. Na entrevista individual,
ao ser perguntado sobre se a postura de se relacionar tem a ver com a de derrubar, ele
respondeu: “Eu participaria, eu ia tentar procurar amizades, mas também eu tinha que

derrubar eles, ndo é? Porque eu estava ali num [...] num processo de disputa”.

Questionado sobre se na estratégia de derrubar as pessoas vale qualquer jogo, ele
afirmou: ““Nao... s6 no jogo, ali. Agora, fora, a amizade j& € outra coisa... N&0 posso
derrubar 14 fora. S6 no programa”. Em sua fala, Luiz representa a ideia de trair o outro
ainda que este outro seja seu brother, mas em espacos determinados. Sera que € assim

que pensa a audiéncia do Big Brother?

% Natalie Lamour, personagem da novela do horario nobre, Insensato coracdo (Rede Globo), vivida pela
atriz Débora Secco, é uma ex-BBB ficticia, que vive em busca de holofotes, mas que, desprovida de
talentos intelectuais e com pouca ou nenhuma ética, sempre se da mal.
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Em entrevista concedida a revista Fronteiras — estudos midiaticos, Jost compara a

producéo televisiva brasileira com a da Franga e afirma:

Eu fiquei muito surpreso de ver emissdes como Cidade Aberta ou,
mais ainda, Casos Reais. Essas duas emissfes me pareceram de uma
violéncia espantosa pelo medo que elas procuram suscitar no
espectador. Se elas existissem na Franca, eu acredito que elas
provocariam um escandalo (2004, p. 173).

Jost (2004), que também classifica o género reality show como “telerrealidade”
(2007), falou sobre as estratégias de produgdo de realities shows entre os dois paises,
sob o ponto de vista da Andlise do Discurso, no desenvolvimento do modelo de
audiovisual, tomando o Big Brother como exemplo. Para ele, ha grandes diferencas de

tomadas de cena entre 0 BBB e 0 Loft Story. Nesse sentido, ele afirma:

Ficou claro para mim que essas diferencas semiéticas eram
secundérias em relacdo as crencgas do publico®. Isso me confirmou
gue a posicdo da emissdo sobre o triangulo dos mundos, por mim
elaborado, era verdadeiramente prioritaria para compreender o
fendmeno” (JOST, 2004, p. 173).

Falando sobre as diferencas existentes entre o Big Brother francés, Loft Story, com
0 Big Brother Brasil, Jost (2004) afirmou que o lugar do publico e do animador é muito

diferente entre os realities shows dos dois paises. Conforme o pesquisador, na Franga,

noés adotamos o ponto de vista de voyeurs, de controladores; no Brasil,
nos vivemos como 0s BBs e é a nossa realidade que se torna o mundo
da televisdo para eles. [...]. Esta énfase na realidade dos BBs e esta
mediatizacdo [...] contribuem certamente para a ideia de que seu
mundo € real (JOST, 2004, p. 174).

De acordo com Orozco (2005), como meio técnico de informacéo, a TV possuli
um alto grau de representacionalismo, que é produto de suas possibilidades eletronicas
para apropriacdo e transmissdo dos seus contetdos. Trata-se, conforme este autor, de
uma qualidade que provoca reagdes na audiéncia. Assim Orozco (2005) afirma: “A TV,
portanto, ndo tem somente a capacidade técnica de representar o acontecer social, mas
também da fazé-lo verossimil, verdadeiro para os telespectadores” (OROZCO, 2005, p.
29). Em uma observacdo rdpida as tomadas diarias, que sdo feitas ao vivo e no meio da
rua com as pessoas que passam por elas, percebe-se a tentativa de afirmacdo dessa

realidade, por parte da producéo do programa.

%1 Grifo desta pesquisadora, destacando este termo para lembrar da formacéo cultural a partir da familia,
da religido e da escola.

163



Programas como o Big Brother ndo veiculam conteddos desprovidos de
intencionalidades, tampouco se tratam de meros entretenimentos. Este tipo de leitura
gue o respondente afirmou de que no jogo vale derrubar faz da midia com a qual
vivencia, parece se aproximar do perfil de pessoas que leem a midia como um adereco
tecnoldgico e sua grade de programas como simples forma de entretenimento, diversao
e ludicidade. E, mais uma vez aqui, percebe-se a possibilidade de trabalhar projetos
pedagogicos que estimulem a utilizacdo de meios de comunicacdo no processo de

ensino-aprendizagem.

Mas ndo ha apenas sujeitos acriticos entre 0s sujeitos pesquisados, ou seja,
aqueles que responderam ao questionario e a entrevista individual. A entrevista
individual, realizada com Igor, Esmeralda, Paulinha, Thiago, Manuela e Rosa, por
exemplo, propiciou ver um pouco mais sobre a leitura que eles fazem da midia com as

quais vivenciam.

Quando indagado sobre o que teria Ihe chamado atencgdo, recentemente, na midia,

Igor respondeu:

Igor: O que me chamou aten¢do? Foi aquela guerra 1a, no Rio de
Janeiro. [...] Eu acompanhei 14, eu acho que foi tipo certo acabar com
os traficantes, e tudo o mais. Mas eu acho que também teria que
respeitar as pessoas que moram l4, e que ndo tém nada a ver, [...] que
eles invadiram |4 e sairam matando gente Ia. Acho que é um pouco
também porque a midia estd vendo isso ai também j& pra Copa de
2014. Eles querem acabar com as coisas e tal. E isso ai.

A postura critica de Igor frente a midia se acentuou quando ele foi estimulado a

falar mais, como exposto:

Pergunta: Muito bem, pode tecer mais algumas criticas [...] em que a
cultura das midias te chama a atencdo e o que também ndo é legal.
Pode falar.

Igor: Nédo a midia, assim que me chama mais atencdo € que ela relata
as coisas assim, e 0 que eu mais critico a midia é sobre ficar
inventando as coisas das pessoas, porque muitas vezes a pessoa, tipo,
tem uma briga, com o namorado dela, com uma moga, por exemplo, ai
eles inventam um monte de coisa, fala que aconteceu isso, que
aconteceu aquilo. Isso eu ndo aceito. Acho que eles deviam chegar na
pessoa, perguntar, tal... ai relatar tudo que aconteceu verdadeiramente.
Porque coloca muitas vezes a pessoa contra aquela pessoa famosa
sabe, entao.

Esta declaragéo revela um tipo de leitura que o entrevistado faz da sociedade, no

geral, mas da midia, particularmente, com aquela que ele afirmou anteriormente,
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vivenciar no seu cotidiano. Mostrando-se assiduo observador dos meios, Igor deixa
claro que se preocupa em saber 0 que esta por tras das mensagens midiaticas que recebe.
Igor, como se confere, apresenta uma postura de leitura critica da midia, como propdem
Kellner e Share (2008, p. 702). Trata-se de uma proposta centrada na pedagogia critica e
nos estudos culturais que enfoca a critica ideoldgica e analisa a politica de representacao
das dimensdes de género, raca, classe e sexualidade na economia politica e nas relacdes
sociais das importantes empresas de midia.

A proposta de leitura critica da midia desses autores se enquadra na fala de Igor
quando ele ressalta que percebe a “limpeza” que se quer fazer na “cidade

maravilhosa®”

, antes da Copa de 2014. E quando € estimulado a falar sobre sua maior
paixdo, o futebol, este entrevistado mostra ainda mais essa leitura critica que faz da
midia, como se observa no didlogo que segue, a partir da indagacdo sobre o que ele

gosta do que voceé ouve, V&, Ié e como faz a relacéo entre midia e futebol, responde:

Igor: O que eu acho melhor é a vida dos alguns jogadores, alguns que
sdo mais humildes, que vém l& de baixo até subir, e a midia, as vezes,
ajuda, mas também ao mesmo tempo atrapalha. Eles inventam muita
[...] se o cara é bom jogador e um pouco mais antigo, eles ja comecam
a inventar coisa, falar um monte de coisas, falar que o cara é isso, que
é aquilo, muitas vezes ele ndo estd nem sabendo 0 que estd se
passando.

O que Igor chama de invengdo das coisas é, segundo Abramo (2003), um dos
padrdes de manipulagdo da imprensa, ou seja, um mecanismo de atuacdo que o autor
denomina de inversdo da versdo pelo fato®. Por esse padrdo, “ndo é o fato em si que
passa a importar, mas a versdo que dele tem o 6rgdo de imprensa, seja essa versdo
originada no préprio 6rgdo de imprensa, seja adotada ou aceita de alguém da fonte das
declaragdes e opinides”.

A experiéncia com a midia pode levar o expectador a perceber estes detalhes,
sutis, mas que um jovem de apenas 15 anos, ja comeca a perceber e a rejeitar. Como ele,
outro entrevistado demonstrou olhar critico a midia. Na entrevista individual, o aluno
Thiago, de 16 anos, quando indagado sobre o que faria se tivesse a oportunidade de
produzir uma mensagem, um programa ou um video, ele respondeu: “Ah, eu mostraria

bastante o preconceito. Eu acho que € uma coisa assim que bem ou mal ainda existe,

62 Referéncia que se faz da cidade do Rio de Janeiro, polo cultural conhecido internacionalmente, e que a
midia destaca como sendo a Unica capital brasileira que sediara os jogos da Copa do Mundo de Futebol.
%3 Grifo da pesquisadora.
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mas bem ou mal esta diminuindo também. Eu falaria do preconceito assim. De nao

preconceito, 0 ndo ao bullying [...], nada relacionado a agressdo fisica”.

Perguntado sobre o que mais gostaria de falar sobre o mundo da cultura das

midias, Thiago acentuou:

Thiago: Ah, o que eu gosto da midia? Por exemplo, comunicagéo. Eu
SOuU um a pessoa muito comunicativa com as outras e eu tenho vontade
de fazer RelagBes Publicas, né, que estd bem ou mal relacionada com
a midia, ndo diretamente, mas [...] eu acho que a midia influencia
muito hoje, hoje em dia na [...] cigarro, a fumar, a questdo até da
prépria sexualidade, entendeu? Eu acho que a midia influencia muito,
mas [...] eu acho assim que a midia influencia ndo de uma maneira néo
positiva quanto deveria ser, mas, mais negativa, porque quantas
pessoas jovens, mais novas do que eu, vejo ‘ah, eu fumo porque eu vi
fumando na televisdo’, fazendo assim, entendeu? Eu acho que assim,
tem que mostrar a realidade, mas uma realidade [...] que influencie
menos as pessoas, entendeu?

Assidua participante das redes sociais, Rosa também faz criticas a Internet, como
se pode verificar, neste trecho de sua entrevista individual, em que Rosa afirma: [...] na
Internet também tem muita coisa que ndo presta. [...] umas besteirinhas, sabe, entre

aspas [...]. A Internet tem pouca coisa que preste, vamos dizer assim”.

Espectadora assidua da televisdo, quando perguntada se este dispositivo
comunicacional pode ajudar no processo de ensino-aprendizagem, Rosa diz para que

serve a televisdo.

Pergunta: Ai, agora, vocé pode, a partir de uma dessas midias, vocé
deve dizer porque.

Rosa: Tipo: televisdo mais ou menos... por que tem coisa que ensina e
tem coisa que atrapalha.

Pergunta: Quais sdo as coisas que atrapalham?

Rosa: E porque a televisdo toda hora tem coisa que a gente gosta. Pra
mim atrapalha demais, porque eu ndo faco nada em casa, ai acaba um
programa e eu vou assistir outro, e acaba outro e eu boto outro e tudo
mais. S6 por causa disso...

Albergada até completar 18 anos, Manuela foi outra entrevistada que demonstrou
postura critica frente a midia, desta feita, se afirmando capaz de ndo se deixar levar

pelas mensagens midiaticas, na seguinte expressao:

Pergunta: [...] quais sdo as regras l& do orfanato infantil?

Manuela: L& tem muitas regras. A primeira, que eu ndo gosto, é que a
gente ndo pode assistir novela.

Pergunta: Por qué?
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Manuela: Porque eles falam assim que a novela influencia muito o
adolescente.Fala que, o adolescente quando esti assistindo, ele se
espelha naquele personagem da televisdo, porque j& aconteceu muitas
vezes de um personagem falar muito palavrdo e o adolescente
aparecer falando muito palavréo, la.

Pergunta: Vocé acha que é assim: que a televisdo influencia desse
jeito, a novela?

Manuela: Influencia para pessoas que nédo tém cabeca (risos), que ndo
sabem como é que se diz?

As falas desses respondentes deixam transparecer que existem possibilidades de a
escola adotar acOes pedagdgicas que explorem o potencial critico dos alunos, uma vez
que estes sujeitos expressam olhar agucado e critico. Os exemplos acima destacados
mostram que as midias, ao contrario do que defendem alguns apocalipticos, ou seja, 0s
“super-homens”, criticos da cultura de massa que se sentem como “0s Unicos que nédo
sdo massa” (ECO, 2008, p. 9), podem ser usadas como ferramentas educativas. Dessa
forma, compreende-se que as TICs sdo importantes no projeto de educacdo em que a

midia e a sua cultura podem contribuir de forma decisiva para promover criticidade.

3.1.10 Leituras extra-escolares

Os dados revelam que 59% dos respondentes dizem que leem sempre outras
literaturas extra-escolares e que outros 27% disseram que, as vezes, leem conteudos que
ndo sao escolares. Somados os que leem (59%), com os que as vezes leem (27%), tem-
se um contingente de 86% de alunos e alunas que dizem buscar ler outras literaturas,

além daquelas dos livros escolares.
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Gréfico 25 — Leitura de livros nio didaticos, pelos sujeitos pesquisados, 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.
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Mesmo sem questionar que tipo de leitura ¢ realizado pelos respondentes, a
revelacdo ¢ surpreendente, notadamente, quando se sabe que o ato de ler ¢ de uma
geracdo que nasceu e ¢ totalmente ligada nas midias digitais. Esta surpresa ¢ mais se
considerarmos que as novas midias — como o computador e os jogos eletronicos — sdo

os mais procurados para o divertimento/entretenimento.

Tais depoimentos mostram que o livro ainda ndo ¢ um produto cultural
descartado, como também chama atencdo para o fato de que hd um percentual
consideravel de respondentes que buscam contetidos literarios fora da escola. Mesmo
nao registrando onde buscam tais conteudos — o que pode indicar que seja na Internet -
vale destacar o ato da busca em si, que pode ser um indicativo de que existe interesse
dos alunos por novos horizontes, conhecimentos e crescimento pessoal. Tal observagao
pode servir de pressuposto para a escola desenvolver consultas, pesquisas com seus
alunos, utilizando tanto as midias convencionais quanto as TICs. Como afirma Toschi
(2010), nao se pode negar, “que as tecnologias estdo trazendo alteracdes substanciais a

vista social, e, por consequéncia, a educagdo escolar” (p. 172).

Os dados a seguir sdo mais um demonstrativo da cultura juvenil dos respondentes
que, em sua maioria, fora os livros escolares, buscam ler mais revistas (53%), romances
(45%), sites (45%), jornais (25%), historia em quadrinhos (27%) e outros livros em
geral (16%), que ndo foram mencionados. Pelas respostas apresentadas, a revista ¢ a

primeira midia de leitura dos sujeitos, seguida de romances, sites € jornais.
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Grafico 26 — Tipos de leituras preferidas pelos sujeitos pesquisados, 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Exceto o percentual de 45% dos que leem sites, ¢ consideravel o percentual de
midias impressas — revistas, romances, jornais ¢ HQs — que os sujeitos dizem gostar
mais de ler. Este dado surpreende frente a revelagao apresentada pelos respondentes nas
respostas aos quesitos referentes a acesso deles a equipamentos eletroeletronicos,
telefones (fixo e celular), sites e e-mails, frequéncia e tempo gasto na Internet. Sdo
dados que mostram a que midias eles t€ém acesso, como € com que objetivo as procuram

e quanto tempo ficam ligados a elas.

Leituras recentes - Ao responderem ao item - que oferecia multiplas
escolhas - que pergunta o que tém lido ultimamente, os respondentes destacaram as
publicacdes que seguem listadas a seguir. Houve respondentes que afirmaram ler livros
especializados em ‘carros’, ‘motos’, ‘inglés’, ‘filosofia’, ‘gospel’ e ‘pais’, ndo revelando
seus titulos. Entre os meios impressos, o destaque ¢ para aqueles que falam sobre
esportes. As revistas, por sua vez, se dividem as linhas editoriais de fofocas, moda,

tendéncia e gibis.
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Grafico 27 — Leituras recentes dos sujeitos pesquisados, 2011
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Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Os dados revelam que 51% leram ultimamente livros, seja romances, seja aqueles
que tratam de filosofia, ou ainda de questdes mais especificas, como o mundo gospel e
os pais. Os titulos de revistas variam entre publicagdes de moda, desenhos animados,
horoscopos, resumos de novelas, fofocas de celebridades e conhecimentos gerais,
revelando a diversidade das opgdes, porém, a busca por um contetido que oferece pouca
reflexdo e mais entretenimento, cujos conteiidos sdo convergentes entre as midias,
favorecendo a ampliagdo do mercado de consumo destes produtos midiaticos.

Os livros Lua nova, Eclipse € Crepusculo, por exemplo, mostrados no quadro 4,

sao uma das melhores exemplifica¢des de cultura juvenil da geracdo atual.
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Quadro 4 - Tipos de publica¢Bes que 0s sujeitos pesquisados leem

Género Publicacte s
Revistas ‘Astral’, ‘Elle’, “Vogue’, ‘It Boy’, ‘It Girl’,
‘Gibi’, “Capricho’, “‘Plano Brasil’, “Turma
da Mbobnica’ e outras histérias em
quadrinhos;

Jornais impressos “ Aqui DF’ e “Esportes’;

Sites: ““de noticias™, e blogs ‘Fashion’ e ‘It Boy’,
‘It Girl’;

Livros/romances ‘Fallen’, ‘Harry Potter’, ‘Sonhos’,

‘Crepusculo’, ‘Lua Nova’, ‘Eclipse, ‘Noite
Eterna’, ‘O Matuto’, ‘A Marcada’,
‘Poderosa’ — A menina que tinha o mundo
na mao’, ‘A Cabana’, ‘Porque os homens
fazem sexo e as mulheres fazem amor’, ‘O
poder da mulher que ora’, ‘Filhos
brilhantes, Alunos Fascinantes’, ‘Lendas
urbanas’, ‘Cédigo Da Vinci’, ‘O vendedor
de sonhos’, “Desciclopédia’, ‘Marley e Eu’
e ‘No6s Jovens’.

Fonte: Organizado pela autora, 2011.

Trata-se de uma trilogia de livros da escritora Stephenie Meyer que estdo a bater
recorde de vendagens no mundo inteiro, ja tendo virado versdes no cinema. Variagoes
sobre 0 mesmo tema, Crepusculo, o filme, fala do amor de um jovem por uma garota
que, aos poucos, vai percebendo que ele tem poderes sobrenaturais e termina por
descobrir que ele pertence a uma familia de vampiros. Na midia cinematogréafica, a
trilogia também esta nas capas de cadernos escolares e em papéis de parede. As musicas
da trilha sonora dos filmes sdo tocadas em radios, ofertadas em canais de TV (abertas e

fechadas) e a disposicao para serem baixadas nos celulares.

Esses tipos de literaturas, como se confere, formam comportamentos, opinides e
valores, crencas; definem preferéncias, orientam modos de agir, de falar e de ser e
estimulam consumos. Mas, principalmente, fortalecem um processo continuo de
elaboracdo que, conforme Thompson, “pode contribuir com um referencial narrativo
dentro do qual as pessoas recontam aspectos de suas proprias vidas, misturam
experiéncias pessoais com o recontar das mensagens, ou com o recontar das mensagens
ja recontadas” (2004, p. 407-408).

Essa expressividade constante na cultura juvenil em que a cultura das midias se
faz presente pode ser constatada em uma narragdo da entrevistada Manuela, sobre

historia do livro N6s jovens, que ela diz ter lido, na seguinte passagem:
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Manuela: Ele fala de uma menina que encarnou (sic) que a avo dela
desencarnou. Ai, passado o tempo, ela também desencarnou e
encontrou a avo dela 14 e passou a cuidar da avé dela, na
espiritualidade. Porque no lugar onde eu moro é espirita. Entdo, a
gente tem que seguir com o que eles pedem.

Ainda que justifique que busca a literatura espirita para cumprir ordens do lugar
onde mora®, esta entrevistada deixa transparecer suas compreensdes de mundo, crencas
e valores. Nesta analise, sobre a narracdo discursiva de Manuela, tende-se a
compreender como Thompson (2004, p. 407-408), que, até certo ponto, as mensagens

sdo interligadas com outros aspectos da vida das pessoas que as narram.

Na narracdo da historia do livro Poderosa, que estava a ler, mais uma vez,

Manuela confere essa interligacdo, quando conta o enredo do romance:

Manuela: Esse livro é assim, a garota que esta vendo o casamento dos
pais dela em crise, e que ela quer ajudar de alguma forma mas néo
consegue. E ela odeia uma garota da escola. Sempre tem que ter, né,
uma garota? (fala olhando para a amiga), € ela odeia uma garota da
escola. Entdo os professores delas pedem para elas fazerem muitos
trabalhos. Pediu pra ela fazer um trabalho de Joana Darc. Ai ela foi
fazer esse trabalho e mudou totalmente o passado. Ela adora, o sonho
dela é ser escritora, e uma vidente falou que ela tinha o poder de com
as frases dela poder mudar o passado e o presente. Ai ela comecou a
escrever a frase. A avd dela estava em coma, entdo ela pegou e
escreveu que a avo dela ia se curar. E a avé dela, realmente se curou.
E muito legal esse livro. Ela ajudou os pais dela a ndo se separar (grifo
meu).

Como se percebe, as mensagens midiaticas ndo sdo apenas recebidas por pessoas
particulares em contextos especificos, mas sdo também, nos moldes da hipbtese de
Agenda Setting (SHAW, 1979), discutidas em comum pelos receptores durante a
recepcdo ou depois dela. Como a confirmar o dizer de Thompson, de que, por isso
mesmo, elas sdo “elaboradas discursivamente e partilhadas com um circulo mais amplo
de pessoas que podem, ou n&o, ter vivenciado diretamente o processo de recep¢ao [...]”
(1995). Nesse sentido, o livro espirita transmite uma cultura midiatica além de uma

concepcao religiosa — uma crencga, uma fe.

Neste capitulo, em que descrevo a metodologia adotada bem como 0s passos
dados inicialmente na minha investigacao, foquei nos objetivos especificos que seguem:
caracterizar o jovem e a cultura das midias no contexto atual; levantar tragos da cultura

das midias no repertorio dos estudantes e analisar a leitura que estes estudantes, em

% Um albergue para criancas e adolescentes, localizado no Nicleo Bandeirante.
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idade juvenil, fazem da midia. Com base neles, trabalhei seis categorias gerais e
especificas, a saber: cultura juvenil, identificacdes, escola, perfil, Internet e TV e leitura

extra-escolares.

Seguindo essa categorizacdo dos dados que foram coletados por meio do
questionario e da entrevista individual, e com apoio de autores como Kellner (2001),
Mafesoli (2010), Bauman (2005). Canclini (1997), Libaneo, Oliveira e Toschi (2003),
Dayrell (2007, Orozco (2005), Wolton (2004), Jost (2007) e Thompson (2004), entre

outros, demonstrei:

a) O perfil dos sujeitos pesquisados, os tracos da cultura das midias que eles
vivenciam.

b) As praticas da cultura juvenil do tempo a qual estes sujeitos pertencem.

c) As tribos e 0s grupos sociais com 0s quais tém identidade.

d) As personagens midiaticas e as marcas com os quais se identificam.

e) Os géneros de programas televisivos que preferem.

f) Os tipos de manifestagcOes culturais que participam.

g) A opinido que tém sobre a presenca ou a auséncia de midias e equipamentos de
informatica em seu processo de ensino-aprendizagem

h) Os equipamentos dos quais tém a disposi¢do em casa.

1) Para que, como e durante quanto tempo acessam a Internet.

J) Que leituras procuram e consomem fora da escola.

Martin Barbero (2002 apud LIBANEO, 2006) pontua quatro fatos relacionados ao
comportamento da juventude que considero importante resgatar pela semelhanga com as

expressoes dos sujeitos aqui demonstrados.

O primeiro é a percepcdo, ainda obscura e confusa, de uma
reorganizagéo profunda nos modelos de socializagdo: nem os pais séo
mais o padrdo de conduta, nem a escola € um Unico lugar de
transmisséo de saberes, nem o livro é o Unico articulador da cultura. O
segundo é a constatacdo de uma sensibilidade desligada das formas de
cultura mais convencionais e ligada a cultura tecnoldgica, [...]. O
terceiro é o aparecimento de um novo tipo de sensibilidade das
criancas e dos jovens, que é sua ligacdo com imagens, sons,
fragmentacdes, velocidades, ou seja, 0 jovem de hoje estd exposto a
novas formas de sentir, de ouvir, de ver, a novas formas de linguagem,
baseadas na tecnologia [...]. Finalmente, o quarto, é que a escola
deixou de ser o uUnico lugar de legitimagdo do saber; hd uma
multiplicidade de saberes que circulam em inimeros canais e lugares
(2002 apud LIBANEO, 2006).
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Diria, pela voz de Libaneo (2006, p. 27-28), que estamos diante de novas
sensibilidades, novas linguagens, outros modos de percepcao do espaco e do tempo, da
velocidade dos alunos e das imagens, do global e do local, que, indubitavelmente,

modificam os modos de aprender dos alunos e, é claro, os modos de ensinar.
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CONCLUSAO

Minhas indagacOes sobre a midia estiveram presentes em todos 0s momentos
desta investigacdo, por meio da qual percorrendo os campos da educagdo e da
comunicacdo, aprendi que ha um consideravel volume de producdes e teorias sobre as
interfaces existentes nos campos mencionados. Porém, descobri que muito mais
precisara ser produzido para compreendermos um pouco mais e melhor sobre este
processo que toma vulto nos estudos académicos, desde o surgimento da televiséo, até a
chegada das novas midias, com o advento da Revolucdo Tecnoldgica, que deu mais

centralidade a midia, a cultura e a juventude na sociedade contemporanea.

Nesse contexto, encontrei apocalipticos e integrados (ECO, 2008), pessimistas e
deslumbrados diante das novas midias. Todavia, aprendi que quando se propde a estudar
acerca da cultura de massas, no caso deste estudo, a cultura das midias, é preciso, antes
de qualquer acéo, considerar a possibilidade de se ter uma proposta voltada as novas
formas culturais em determinado contexto. Nesse sentido, Eco sugere, e concordo com
ele, que é necessario trabalhar sobre uma “operagdo cultural”, que prime por “uma
anélise sempre mais aprofundada dos comportamentos de fruicdo do produto artistico de
consumo”, pois isso, “so fara clarear o ambito dentro do qual nos movemos” (2008, p.
315).

Assim optei por seguir Martin-Barbero (2006) na sua observacao de que devemos
ter um pensamento critico, mantendo “a estratégica tensdo, epistemoldgica e politica,
entre as mediacdes historicas que dotam os meios de sentido e alcance social e o papel

de mediadores que eles possam estar desempenhando hoje” (2006, p. 12).

Com o0s questionamentos em mente e guiada pelo objetivo central de buscar
compreender como tragos da cultura das midias vivenciadas por estudantes do ensino
médio de uma escola publica se expressam no ambiente escolar, identificando encontros
e desencontros entre eles (a cultura das midias e a cultura juvenil), fui a campo para

ouviu 0s sujeitos.

Referenciada nos objetivos especificos de caracterizar o jovem e a cultura das
midias no contexto atual; levantar tracos da cultura das midias no repertorio dos

estudantes e analisar a leitura que estes estudantes em idade juvenil fazem da midia,
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observei seus comportamentos, conversei com eles informalmente, pedi-lhes para

responder um questionario e os entrevistei individualmente.

De posse dos dados colhidos, procedi a descricdo do que vi e ouvi acerca da
cultura das midias, buscando refletir sobre tal fendbmeno, expresso pelos sujeitos
pesquisados, ndo esquecendo, poréem, que estes sujeitos tém uma origem, uma cor, uma
identidade sexual. Nesse contexto, lembrando, preferencialmente, que eles tém uma
vida social, familiar, religiosa, cultural e educacional, que se traduz em sua bagagem de

mundo.

A luz do que indicam os materiais colhidos, e pensando nesses atores
entrelacados, cheguei & conclusdo de que ha, sim, encontros e desencontros entre a
cultura das midias e a cultura juvenil, assim como possibilidades. Presente no cotidiano,
a cultura das midias € expressa em comportamentos, atitudes, conceitos, valores,
crencas, opinides, preferéncias e modos de ser e de estar dos sujeitos pesquisados, que
vivenciam as antigas e as novas midias, em uma convergéncia tecnoldgica, midiatica e
cultural. Consumidores das midias e de seus produtos, os sujeitos pesquisados tém

preferéncias por todos 0s géneros midiaticos, que acessam por meios de diversas telas.

Esta centralidade da midia da sociedade atual foi reforcada pelos dados que
mostram 0s sujeitos pesquisados assumindo a cultura das midias com as quais
vivenciam, chegando alguns deles, ndo somente a expressar comportamentos, atitudes,
opinides e saberes midiaticos, mas, também, a definir preferéncias e a se identificar com
personagens. Revelaram-se, também, serem praticantes de uma cultura juvenil propria

que, por vezes, se encontra e em outras se desencontra da cultura das midias.

O exercicio de caracterizar nos sujeitos pesquisados expressées da cultura das
midias que eles vivenciam levou-me a percepcao de que ha uma cultura das midias que
estd situada entre a cultura de massas e a cultura digital/virtual e com as quais eles

convivem por meio do acesso as midias novas e antigas, agora convergentes.

Um dos encontros percebidos entre a cultura das midias e cultura juvenil é a
competéncia dos sujeitos pesquisados para estar e lidar com as novas midias, seja na
busca de informagdes e conhecimentos, seja na busca de diversao e entretenimento, ou
mesmo do saber, quando usam as midias para fazer trabalhos escolares, por exemplo.
Este encontro torna os sujeitos pesquisados protagonistas de seu tempo. Como seus

pares, beneficiados pelas novas plataformas de comunicacgdo, os jovens alunos fazem
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desse novo lugar, o mundo virtual, um novo e revolucionario espaco para a
ressignificacdo dos dispositivos de comunicacdo, ou seja, as midias sociais. Nesse
admirdvel mundo novo, os jovens “curtem”, “compartilham” e “comentam” com seus
pares, amigos e amores virtuais temas de seus interesses, se divertem, socializam
saberes e vivem novas aprendizagens. Estas novas formas de comportamentos, atitudes,
interacdes sociais e novos modos de aprendizagens e saberes podem ser constatados em
uma simples visita aos sites de relacionamento de qualquer grupo de amigos virtuais

jovens.

Nesse cenario, a formulacdo de Kellner (2001, p. 13) de que a sociedade e a
cultura sdo terrenos de disputa, se mostrou adequada a presente andlise, que lanca
olhares as expressdes de um grupo social e cultural que vivencia a cultura das midias no
seu cotidiano. Esta cultura das midias produz efeitos em determinados contextos, como
na escola onde o0s sujeitos pesquisados passam parte de seu tempo, se veem
representados participam de festas e pedem para se apresentar, ou melhor, para se
expressar, seja cantando, dangando, falando, seja apenas se socializando.

O estudo também mostrou um desencontro entre a cultura das midias e a cultura
juvenil que suscita reflexdo: o olhar que as midias lancam sobre os jovens, ou seja,
vendo-0s como um exército de consumidores, expressao de uma geragdo que vai aos
shoppings centers sO para gastar, consumir producfes midiaticas, curtir, se divertir e se
entreter, sem, no entanto, exercitar uma criticidade sobre as mensagens, 0s produtos etc.

Essa ndo é uma verdade em si mesma.

O presente estudo revelou que, em vez de serem sujeitos tdo somente
culturalmente homogeneizados pela midia, eles se revelam sujeitos criticos. E o caso de
sujeitos como lgor, Esmeralda, Thiago, Paulinha, Manuela e Rosa cujas falas —
presentes no decorrer da categorizacdo dos dados — se revelaram vozes criticas e
desmistificaram o discurso sobre a predominédncia de um jovem alienado, apenas

consumidor de produtos midiaticos.

Os dados colhidos também permitiram conhecer o perfil sociocultural e midiatico
dos sujeitos pesquisados que, impregnados da cultura das midias de seu tempo, sdo
avidos por aprender as tecnologias e conhecer 0 mundo que os rodeia, assim como
criticos no seu conviver, vivenciar e consumir — de mensagens midiaticas. Nesse
aprender, com olhos para o futuro, alguns revelaram os sonhos que alimentam, tais
como: os de serem profissionais de midia, jogadores de futebol, atrizes, dancarino(a)s e
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educadore(a)s. Seriam estes sonhos encontros ou desencontros entre a cultura das
midias e a cultura juvenil? Um estudo posterior talvez possa aprofundar tal
guestionamento. Por enquanto, ante o exposto sobre o que encontrei, utilizo-me de uma
das vozes de Libaneo, que considero oportuna a esta conclusdo. Aquela na qual,
refletindo sobre a relacdo cultura jovem-midia-escola, este autor indaga: “quais sdo 0s
tracos da cultura jovem; quais séo as tarefas das escolas e dos professores em relagéo a
essas questdes” (2006, p. 26). Mesmo sem ter dado preferéncia a categoria escola nesta
investigacdo, teimo em chamar a atencdo dos educadores para a constatacdo de que o
encontro entre a cultura das midias e a cultura juvenil amplia os horizontes tanto da

educacdo quanto da comunicagéo.

Nesse sentido, adoto a proposta de educagdo para 0os meios (TOSCHI, 2004, p.
102), a partir de uma acdo pedagdgica de transformar qualquer programa veiculado
pelas midias, em programas educativos. Adoto tal perspectiva, entendendo que a
modalidade de educacédo para as midias, incorporada a de compreender como se produz
midia, pode ter efeito, partindo-se dos programas existentes mesmo considerados da ma
qualidade (TOSCHI, 2004). No que toca a questdo de qualidade da televisdo, oportuno
se faz acatar a sugestdo de Machado, de que se deve buscar um conceito de qualidade
tdo elastico e complexo, “que permita valorizar trabalhos [...] inovacdo e criagdo de
alternativas diferenciadas” (2005, p. 25).

Estudioso da televisdo, Lima defende o uso desse dispositivo como tecnologia
promotora de temas transversais. Nesse sentido, este autor vé a televisdo como “uma
janela pela qual desfilam inimeras possibilidades” de se trabalhar determinados temas
“com base nas questdes sociais apresentadas nas cenas e no contetdo das informacdes
veiculadas pelos diversos programas [...] correlacionando-os a realidade dos alunos da

escola e as condi¢des oferecidas pelo Pais” (2003, p. 138).

Com as midias, pode-se, como sugere Toschi, questionar os conteudos, a
linguagem da midia, refletir sobre as emogdes que suscita e “propor a racionaliza¢do do
processo receptivo e de atribuicdo de significados as mensagens, de maneira coletiva e
partindo daquilo que, efetivamente, 0s jovens e as criancas tém visto na televisdo
brasileira” (2004, p. 102).

Nesse cenario de complexidades, tecnologias, encontros e desencontros, indago,
juntamente com Toschi (2010, p. 175): Como fica, entdo, a mediacdo docente?
Respondo, resgatando o papel mediador do professor que, em tempos de explosdo das
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tecnologias, se vé frente ao desafio de priorizar teméticas para alem dos curriculos
escolares. Vale ressaltar aqui a afirmagdo de um professor® da escola de que seus
colegas de profissdo “precisam se mexer muito para ganhar a atencdo dos estudantes”,
todos antenados com as novas midias, dentro e fora da sala de aula. Neste cenario,
destacou o professor: “Se a gente conseguir 15 minutos de atencéo para as explicacoes,
ja nos damos por vencedores” (dez./2010). O que este educador disse vai ao encontro do
que afirmou Citelli (2000, p. 19), ou seja, que a disseminacdo dos meios de
comunicacdo de massa € um dado que a escola ndo pode ignorar, porque eles tém um

peso importante nas vidas das criancgas e dos jovens.

Diante dessa realidade, vendo a escola como um espaco privilegiado para a
selecdo critica das informacBes e, consequentemente, para a preparagdo dos jovens
diante da informac&o “pasteurizada e espetacularizada”, Toschi (2002, p. 274) defende a
implementacdo de uma estratégia de educacao para 0s meios, com base no que observa
Ferguson (1998, p.49), ou seja, referenciada em propostas pedagdgicas e em uma Visdo
de educagdo que ele chama de davida produtiva. Esta ddvida produtiva pode, por
exemplo, produzir experiéncias pedagogicas sobre as midias e a sua cultura, analisando
as rotinas produtivas e os produtos midiaticos, tais como a hierarquizagdo da noticia —

impressa, radiofonica, televisiva e/ou da Internet.

Uma pedagogia critica da midia pode desenvolver “conceitos e andlises que
capacitam os leitores a dissecar criticamente as producfes da midia e da cultura de
consumos contemporaneas, ajudam-lhes a desvendar significados e efeitos sobre sua
propria cultura e Ihes conferem, assim, poder sobre seu ambiente cultural” (KELLNER,
2001, p. 20). Nesse contexto, enquadra-se, 0 exemplo de sujeitos como aqueles que

nesta investigacdo se mostraram criticos frente as midias.

De acordo com Toschi (2010, p. 175), em tempo de tecnologias disparadas, a
competéncia comunicacional dos agentes educativos, em especial a do professor, deve
ser turbinada, uma vez que € ele que dirige 0 processo de ensino-aprendizagem, no

sentido de ser ele que tem o dominio do conteudo e dos procedimentos didaticos.

Nesse contexto, defendo a necessidade de os educadores adotarem acOes
pedagdgicas que estabelecam relacdo entre a educacdo e a comunicacdo; desta feita,

dialogando com a cultura das midias convergentes que estdo adentrando as salas de aula

% Conversa informal entre a pesquisadora e um professor de matematica do Centro de Ensino Médio.
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em tempo real e em todos os lugares e mudando as formas de saber e aprender.

Penso, portanto, que tais estratégias devem ter como norte a reflexdo sobre os
encontros e 0s desencontros da cultura das midias e a cultura juvenil, na perspectiva de
ajudar os sujeitos pesquisados a compreender melhor a sociedade em que vivem e 0s

mediadores culturais e midiaticos com o0s quais vivenciam.

Durante todo o percurso desta pesquisa, questionei se as ciéncias sociais e
humanas devem se interrogar sobre questdes como as expressdes da cultura das midias
em estudantes. Diante dos sujeitos encontrados e, munida dos suportes tedricos
estudados, chego a conclusdo de que ainda é pertinente interrogar sobre a cultura das
midias e a juventude. Tal pertinéncia pode estar na revelacdo desta investigacdo de que
ha, sim, sujeitos pesquisados, interessados em desconfiar do que a midia diz. Refiro-me
aquele jovem aluno apaixonado por esporte que, ao questionar a versao de determinados
fatos midiaticos que envolvem seus idolos (jogadores), busca em midias sociais outras
versdes do mesmo fato narrado. Esta postura, que pode estar a revelar mais um
desencontro entre a cultura das midias e a cultura juvenil, oferece a oportunidade de se
pesquisar mais sobre 0s meios; desta feita, no ambito escolar, tendo como foco o ato de

ensinar a ler a midia e de pensar sobre 0s meios.

Portanto, vejo o presente estudo como uma possibilidade de intervencdo do
educador na vida intelectual e cultural de sujeitos jovens que, na frequéncia cotidiana a
escola, levam “consigo o conjunto de experiéncias sociais vivenciadas nos mais
diferentes tempos e espacos que [...] constituem uma determinada condicédo juvenil, que
vai influenciar, e muito, a sua experiéncia escolar e os sentidos atribuidos a ela”
(DAYRELL, 2007, p. 05).

Sendo assim, mister se faz afirmar que ha, sim, tarefas para educadores,
comunicadores, pesquisadores e pensadores. Vale saber que tanto a tarefa de educar
quanto a de mediar ou ainda a de pesquisar sobre os meios exige o exercicio de langar
olhar as dimensdes culturais dos sujeitos a serem investigados. Dessa forma, cabe
repetir que o compromisso intelectual de pensar no @mbito da cultura, da midia e da
juventude exige olhar ndo somente para 0s meios, mas, sobretudo, para quem convive
com 0s meios € como convive, observando sua classe social, sua origem racial, seu

grupo familiar.

Sem a pretensdo de ser conclusiva, reafirmo que a temética estudada mostra com

180



nitidez a necessidade de os pesquisadores da educacao e da comunicacgdo irem em busca
de mais conhecimento sobre a presenca das midias na vida dos individuos,
notadamente, aqueles que estdo em processo de formagéo, pessoal, cultural, intelectual,
social e politica. Desta feita, levando em conta a bagagem de mundo e de vida dos

envolvidos.

Compreendo, por fim, a dificuldade de intervencdo frente ao poder global do
mercado e dos conglomerados do mundo das comunicagdes. Porém, entendo, também,
que os estudantes pesquisados e aqui apresentados, uma vez tendo voz e sendo sujeitos
da histéria (FREIRE, 1996, p. 77), podem construir a sociedade do futuro, em uma
perspectiva dos principios gerais de confiancga, relevancia, talento, imersdo, paixao e
motivacdo (VEEN; VRAKKING, 2009, p. 109-112).
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ANEXO A-PEDIDO DE AUTORIZAQAO A DIRETORIA
REGIONAL DE ENSINO DO NUCLEO BANDEIRANTE (DRE/NB)

UNIVERSIDADE DE BRASILIA
FACULDADE DE EDUCACAO
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM EDUCACAO

Brasilia, DF, 04 de novembro de 2010.

PEDIDO DE AUTORIZACAQO

A Diretoria Regional de Ensino do Niicleo Bandeirante
NESTA

Sr* Diretora.

Solicito, por meio deste, autorizagiio para que a mestranda EDNEIDE ARRUDA
PEREIRA, regularmente matriculada nesta Faculdade de Educagio da (UnB), e
cursando o Mestrado em Educagdo (2009/2010), sob o eixo Midia e Educagdo, possa
desenvolver, no Centro de Ensino Médio 01 do Nucleo Bandeirante (CEM 01), durante
o més de novembro do corrente, atividades de pesquisa de campo, referentes ao projeto
“Praticas culturais e saberes: Um olhar sobre jovens no ambiente escolar”.

Antecipo agradecimentos.

Atenciosamente,
. _/( .
Y OAAN S/ NN D

Prof. Dr*. Vania Licia Quintdo Carneiro. -
Orientadora - pred, 14 7 <97
FE/UnB

A Sra. Silvia Mara Taraleskof - Diretora
DIRETORIA REGIONAL DE ENSINO DO NUCLEO BANDEIRANTE
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APENDICE A - PEDIDO DE AUTORIZACAO AOS PAIS E
RESPONSAVEIS DOS ESTUDANTES

Autorizacao

EU, , brasileiro(a), portador(a), do RG:
....................... BIS] N ¢<1Y [0 (<] o | (<1 R
AUTORIZO o uso de conteudos de entrevistas, discussoes, anotagoes
redagdes, producbes e fotos, referentes a(o) aluno(a).................. :
estudante do Centro de Ensino Médio 01, do Nucleo Bandeirante/DF,
sobre a(o) qual sou responsavel, na condicdo de ...........c.ccceevnennen, (pai,
mae, responsavel direto), para o trabalho cientifico (Mestrado em
Educacdo), intitulado “Cultura midiatica dos jovens dentro do
ambiente escolar: encontros e desencontros”, da mestranda Edneide
Arruda Pereira; aluna devidamente matriculada sob n° 090040864, do
Curso de Educacgdo, da Faculdade de Educacdo, da Universidade de
Brasilia FE/UnB, em Brasilia/DF.

Outrossim, declaro para os devidos fins, que tal autorizacéo é exclusiva
para as atividades académicas do estudo acima referido, e néo
acarretara a mestranda ou a FE/UnB, quaisquer 6nus.

Responsavel
Brasilia, DF, 25 de novembro de 2010.
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APENDICE B - QUESTIONARIO

UNIVERSIDADE DE BRASiI:IA
FACULDADE DE EDUCACAQO

PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM EDUCACAO

Projeto de pesquisa para Dissertacdo

Cultura midiatica de jovens no ambiente

escolar: encontros e desencontros

QUESTIONARIO SOCIOCULTURAL

Brasilia/DF — Nov/Dez/2010

1 - Série/Turma:

2 - Sexo:

Masculino 1 Outros: 3
Feminino 2

3 — ldade:

4 - Telefone:

5 - Email:

6 - Endereco de site de relacionamento:

7 - Bairro ou local onde vocé mora:

8 - Como vocé se considera?

Branco(a) 1 Amarelo(a) A4
Pardo(a) 2 Indigena 5
Preto(a) 3 Outros: 6
9 - Com quem vocé mora?

Com 0s pais e/ou outros parentes 1 Com amigos 4
Com parentes e/ou responsaveis 2 Sozinho 5
Com esposo(a) e/ou filho(s) 3 Outros: 6
10 - Com quantas pessoas Vocé mora?

Sozinho 1 Seis ou mais 5
Uma 2 Né&o sabe dizer 6
Duas a trés 3 N&o quer dizer 7
Quatro a cinco 4 Outras: Nao identificado 3

11 — Vocé tem um quarto s6 para vocé ou divide com outras pessoas? Com quem?
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Pai e mée 1 Primos 6
Mae 2 Namorado(a) 7
Irmaos 3 Colega 3
AVOS 4 Agregados )
Tios 5 Outros: 10
12 - Quantas pessoas de sua familia trabalham atualmente?

Nenhuma 1 Seis a sete 5
Uma 2 Sete ou mais 6
Duas a trés 3 Todas 7
Quatro a cinco 4 Outras: e}
13 - Como vocé vai para a escola diariamente?

De carro proprio 1 De carona de amigos 4
De Onibus 2 De carona de familiares 5
A pé 3 Outras: Carona c/ professores 6
14 — Na sua casa, Vocé tem:

Computador 1 Acesso a internet 5
Camera fotogréafica 2 Play station 6
Cémera filmadora 3 DVD, MP3, Ipod 7
TV a cabo A Outros: video game 3
15 - Que outra atividade vocé desenvolve fora da escola?

Trabalho 1 Curso de Informatica 5
Faco estagio 2 Pratico esportes 6
Curso de inglés 3 Faco academia 7
Cursos profissionalizantes 4 Outros: 3
16 — Vocé participa de algumas das manifestacfes culturais abaixo-relacionadas?

Bloco de carnaval 1 Danca popular 4
Mov. Hip Hop 2 Esportes radicais 5
Danca de rua 3 outros: 6
17 - Vocé se identifica com alguma (ou varias) tribo(s) de jovens? Quais?

1

2

3

4

5

18 - Vocé se identifica com outros grupos sociais? Quais?

Sindicato Artistico-cultural

Igreja Outros: “Colegas”

Partido politico Partido e igreja

Associacdo de moradores Igreja e artistico-cultural

19 - Em seu modo de ser, o que o identifica com a sua tribo ou seu grupo social?
Roupas (Quais?) 1 7
Acessorios (Quais?) 2 Modos de agir: (Quais?): 3
Simbolos (Quais?) 3 Modo de falar: (Quais?) 0
Linguagens (Quais?) 4 Locais de encontro: 10
Palavras (Quais?) 5 Formas de consumo (Quais?) 11
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Gosto musical (Quais?) 6 lOutros: (Quais?): 12
20 - Vocé acessa a internet com frequiéncia?
Sim 1 Sempre 4
Nao 2 Nunca 5
As vezes 3 Outras: 6
21 — Para que vocé usa Internet?
Bater papo 1 Para trabalhos profissionais 5
Namorar 2 Diversdo e entretenimento 6
Fazer novas amizades 3 Ler noticias 7
Para trabalhos escolares 4 Outros: 8

22 - Quanto tempo por dia, vocé gasta na

nternet em cada uma das atividades abaixo?

Bater papo 1 Para trabalhos profissionais 5
Namorar 2 Diversao e entretenimento 6
Fazer novas amizades 3 Ler noticias 7
Para trabalhos escolares 4 Outros: 8
23 - Seus professores utilizam a internet para trabalhos escolares?

Sim, Sempre 1 Pouco 4
As vezes 2 Muito pouco 5
N&o, nunca 3 Outra: 6
24 — O que vocé acha do uso do Laboratério de Informatica da escola pelos alunos?

E sempre usado 1 E raramente usado 4
E muito usado 2 Nunca € usado 5
E pouco usado 3 Outro: 6
25 - Vocé gosta de ler outras coisas fora os livros escolares?

Sim Sempre

N&o Nunca

As vezes Outra:

26 — Em caso positivo, o que mais vocé gosta de ler fora os livros escolares? Multipla resposta
Revistas 1 Histdria em quadrinhos 4
Jornais 2 Sites 5
Romances ‘ 3 Outros: 6
27 — O que vocé tem lido ultimamente?

1

2

3

4

28 - Vocé participa de outras formas de divertimentos e lazer?

Teatro 1 Shows musicais 5
Cinema 2 Festas rave 6
Circo 3 Encontro em Shopping’s centers 7
Exposicoes de arte 4 Outros: 8
29 - Vocé gosta de assistir TV?

Sim 1 N&o 4
Sempre 2 Nunca 5
As vezes 3 Outra: 6

30 — VVocé costuma acessar mais:
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TV aberta: Globo, SBT, Record, Rede TV e 1 TV aberta: Outras
TV Bandeirantes

TV fechada/paga: MTV, GloboNews, | 2 TV fechada/paga Outras:
BandNews e RecordNews.
TVs publicas (TV Brasil, TV Senado, TV 3 TVs publicas — Outras:

Cémara, TV Justica, TV Escola, TV Cultura,
Futura, SescTV, UnB, NBR

31 - Quais sdo os seus programas de TV preferidos?

1

2

3

4

32 - Vocé usa algum tipo de acessorio ou roupas que lembrem algum personagem de TV?
Sim 1 N&o 4
Sempre 2 Nunca 5
As vezes 3 Outra: 6
33 - Em caso positivo, Qual é esse personagem?

1

2

3

4

5

34 - Como voceé reagiria participando de um reality show, como o BBB ou A Fazenda?
Relacionando-se com 0s demais 1 Derrubando os demais 4
Isolando-se dos demais 2 Indiferente a todos 5
Ajudando aos demais 3 Outra: 6
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APENDICE C - ROTEIRO DA ENTREVISTA INDIVIDUAL

Entrevista individual com os estudantes escolhido(@)s

- Roteiro -

Novembro/Dezembro de 2010

Compreender como tragos da cultura das midias vivenciadas por estudantes do ensino

médio de uma escola publica, no Distrito Federal, se expressam no ambiente escolar,

identificando encontros e desencontros.

Roteiro
indice Tépico-guia Eixo Pergunta
01 Cultura das Tracos da - Qual o principal meio de comunicagdo que vocé costuma
midias cultura das utilizar no seu dia a dia?
midias - Vocé gosta de assistir televisdo?
- Vocé costuma assistir mais TV aberta, TV fechada/paga,
TVs publicas ou outras?
- Quais 0s géneros televisivos que mais gosta?
02 Repertorio Expressoes - Vocé costuma comprar o que ver na televisao?
da culturadas | - Vocé pede aos seus pais/familiares para comprar aquilo
midias no que viu e gostou?
repertério - Vocé se identifica com personagens de TV?
- Vocé participa de alguma manifestacdo cultural
(Carnaval, danga de rua, hip-hop, outras)?
03 Vivéncia com Relacdo com | - Vocé costuma utilizar a Internet?
as midias as novas - De que forma vocé utiliza a Internet?
midias - Quantas horas por dia fica acessado a Internet
- Equipamentos que possui?
- Vocé se considera multimidia?
04 Escola-Internet | Incentivo - Acescola incentiva o uso das midias?
pela escola ao | - Vocé tem professores que utilizam midias sociais na sala
uso das de aula?
midias - Vocé concorda com uso de midias como ferramentas de
ensino?
- Cite uma midia que vocé considera importante para o
ensino?
- Vocé acha que a televisdo Ihe ajuda na sua aprendizagem
escolar?
06 Olhar sobre as | Analise dos - O que vocé acha da midia? / Como vocé se vé na midia?
midias estudantes
sobre as
midias
08 Cotidiano Vivéncias - O que vocé mais gosta de fazer em seus momentos de
extra-escolar fora da escola | lazer?
- O que vocé gosta de ler fora os livros escolares?- O que
vocé mais 1€?
09 ManifestacGes - Participa de algumas manifestacGes culturais?

culturais
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