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RESUMO

O objetivo desta pesquisa é analisar o0 impacto das redes sociais virtuais na distribuicao espacial dos votos
que estreantes mulheres negras socioeconomicamente desfavorecidas receberam as eleicdes para a Camara
Legislativa do Distrito Federal em 2022. A hipdtese da pesquisa considera que as redes sociais podem servir como
politica de escala, alterando a dindmica das campanhas eleitorais no territério e impactando a quantidade e a
concentragdo/dispersdo dos votos. Para tanto, no primeiro momento, foi necessaria uma pesquisa exploratdria
sobre candidaturas no Distrito Federal, que, embasada na discusséo tedrica, tivessem menor chance de alcangar
sucesso eleitoral. Em seguida, a literatura deu suporte para debater o conceito de representacéo politica de grupos
minoritarios, que atrelado a uma perspectiva geogréafica, apontou as razdes, desafios e escalas do fendmeno da
sub-representagdo de mulheres negras e pobres. Em seguida, as redes sociais foram apresentadas como ferramenta
de inato potencial de ampliacdo de escala de agéo politica que podem implicar em novos arranjos dos processos
eleitorais. Dados primarios foram produzidos a partir de entrevistas semiestruturadas aplicadas as candidatas
analisadas e survey (com perguntas do tipo menu suspenso, multipla escolha e escala Likert) aplicado a amostra
da populacéo do DF e respondido por 904 pessoas; dados secundarios foram levantados a partir dos votos destas
candidatas por zona eleitoral e de netnografia aplicada as redes sociais das participantes. Os dados produzidos
foram analisados através de software de Inteligéncia Artificial aplicada as entrevistas; mapeamento dos votos com
base na categorizagdo proposta na base tedrica; gréaficos dos resultados de survey produzidos pelo mesmo software
de aplicacdo; além de tabulac&o de contetdo e indicativos das redes sociais das participantes, que serviram como
triangulacdo metodoldgica. Os resultados confrontaram a teoria, pois ndo mostraram neste caso haver,
necessariamente, forte relacdo entre o uso de rede social, o nimero de votos obtidos e sua espacializagcdo, mas
apontaram para um favorecimento quando utilizadas outras modalidades mais tradicionais e instrumentos de
campanha eleitoral. O presente estudo contribui para complexificar o impacto das redes sociais nas disputas
eleitorais, especialmente para o grupo escolhido como recorte de analise. Com isso, a pesquisa reforca a
importancia de se pensar politicas publicas e demais estratégias de mitigacdo de desigualdades para, assim, dirimir
os desafios deste grupo para angariar capitais sociais e politicos e, enfim, oportuniza-las verdadeiro acesso aos

espacos politicos institucionais.

Palavras-chave: representacdo politica; mulheres negras; redes sociais; politica de escala; geografia eleitoral.
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RESUMEN

El objetivo de esta investigacion es analizar el impacto de las redes sociales virtuales en la distribucion
espacial de las campafas electorales y los votos de mujeres negras socioeconémicamente desfavorecidas que
compitieron en las elecciones para la Camara Legislativa del Distrito Federal en 2022. La hipotesis de la
investigacién considera que las redes sociales pueden servir como una politica de escala, alterando la dindmica de
las campafias electorales en el territorio e impactando la espacializacion de los votos. Para ello, en primer lugar,
se llevd a cabo una investigacion exploratoria sobre las candidaturas en el Distrito Federal, enfocandose en aquellas
gue, basadas en la discusién teorica, tenian menores probabilidades de éxito electoral. Posteriormente, la literatura
respaldo el debate sobre el concepto de representacion politica de grupos minoritarios, vinculado a una perspectiva
geogréfica que sefiala las razones, desafios y escalas del fendmeno de la subrepresentacién de mujeres negras y
pobres. A continuacion, se presentaron las redes sociales como herramientas con un potencial innato para ampliar
la escala de la accidn politica, lo que podria implicar nuevos arreglos en los procesos electorales. Se produjeron
datos primarios a partir de entrevistas semiestructuradas aplicadas a las candidatas analizadas y encuestas (con
preguntas de tipo menu desplegable, opcion multiple y escala Likert) aplicadas a una muestra de la poblaciéon del
Distrito Federal, respondida por 904 personas; los datos secundarios se recopilaron a partir de los votos de estas
candidatas por zona electoral y de una netnografia aplicada a las redes sociales de las participantes. Los datos
producidos se analizaron mediante software de inteligencia artificial aplicado a las entrevistas; el mapeo de votos
se baso en la categorizacion propuesta en la base tedrica; los graficos de los resultados de la encuesta fueron
producidos por el mismo software; ademas de la tabulacion del contenido e indicadores de las redes sociales de
las participantes, que sirvieron como triangulacion metodolégica. Los resultados desafiaron la teoria, ya que en
este caso no mostraron necesariamente una relacion fuerte entre el uso de redes sociales y el nimero de votos, pero
sefialaron un beneficio cuando se utilizaron otras modalidades e instrumentos de campafia electoral. Este estudio
contribuye a complicar el impacto de las redes sociales en las contiendas electorales, especialmente para el grupo
seleccionado como recorte de analisis. Asi, la investigacion refuerza la importancia de pensar en politicas publicas
y otras estrategias para mitigar las desigualdades y asi abordar los desafios de este grupo para obtener capital social

y politico, y finalmente brindarles un verdadero acceso a los espacios politicos institucionales.

Palabras clave: representacion politica; mujeres negras; redes sociales; politica de escala; geografia electoral.
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ABSTRACT

The objective of this research is to analyze the impact of virtual social networks on the spatial distribution
of electoral campaigns and votes from socioeconomically disadvantaged Black women who ran for the Legislative
Chamber of the Federal District in 2022. The research hypothesis considers that social networks can serve as
politics of scale, altering the dynamics of electoral campaigns in the territory and impacting the spatialization of
votes. To this end, an exploratory study on candidacies in the Distrito Federal was initially necessary, focusing on
those that, based on theoretical discussion, had a lower chance of electoral success. Subsequently, the literature
supported the discussion on the concept of political representation of minority groups, linked to a geographical
perspective that highlighted the reasons, challenges, and scales of the underrepresentation of Black and poor
women. Next, social networks were presented as tools with inherent potential to expand the scale of political
action, potentially leading to new arrangements in electoral processes. Primary data were produced from semi-
structured interviews conducted with the analyzed candidates, and surveys (including drop-down menu, multiple-
choice, and Likert scale questions) were administered to a sample of the Federal District population, responded to
by 904 individuals. Secondary data were collected from the votes received by these candidates per electoral zone
and through a netnography applied to the participants' social networks. The produced data were analyzed using
artificial intelligence software applied to the interviews; mapping of votes was based on categorization proposed
in the theoretical framework; survey results graphs were generated by the same software; in addition to content
tabulation and indicators from the participants' social networks, serving as methodological triangulation. The
results challenged the theory, as they did not necessarily show a strong relation between social media use and the
number of votes in this case, but indicated favorability when other campaign modalities and instruments were
used. This study contributes to complicating the impact of social networks on electoral contests, especially for the
selected group as the focus of analysis. Thus, the research reinforces the importance of considering public policies
and other strategies to mitigate inequalities and address the challenges faced by this group in gaining social and

political capital, ultimately providing them with true access to institutional political spaces.

Keywords: political representation; Black women; social networks; politics of scale; electoral geography.
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INTRODUCAO

Diretas ou indiretas, por vias democraticas ou ndo, as elei¢cbes no Brasil tém sido
historicamente assinaladas por particular caracteristica: a auséncia de mulheres. Inicialmente
restritas do legitimo direito ao voto, ou seja, suprimidas enquanto eleitoras (fato que comegou
a mudar no Brasil a partir de 1932, tornando o pais um dos pioneiros em assegurar o sufragio
feminino?, ainda que a igualdade politica formal entre os géneros tenha sido reconhecida apenas
no Cddigo Eleitoral de 1965 pela Lei n. 4.737), as mulheres, contudo, seguem apartadas do
processo eleitoral na qualidade de parlamentares eleitas.

Conjunto da populagdo que soma 51,1% (IBGE, 2022), as mulheres foram reveladas
pelo Censo de 2022, pela primeira vez desde 1872, como maioria da populagédo em todas as
regides do Brasil em todas as faixas etarias®. Segundo critério de “razdo de sexo” (calculo que
considera o numero de homens em relagdo ao niumero de mulheres), o Brasil tem se tornado
“menos masculino™ a cada edi¢do do Censo desde 1980.

Todavia, mulheres estéo longe de ter presenca proporcional nos assentos congressistas,
segundo apontam dados recentes. Em 2020, 24% dos parlamentares no mundo eram mulheres,
enquanto no Brasil esse percentual caia para 16% (Elas No Poder, 2020). Considerando a
interseccdo de género com autodeclaragdo de raga/cor, mulheres negras* contabilizam 27,8%
da populacdo brasileira e, nas eleicbes municipais de 2016, ndo chegou a 5% o numero destas
eleitas a vereadoras (Mulheres Negras Decidem, 2020).

A taxa feminina da populacéo se apresenta superior a masculina desde o inicio da série
histérica da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) Continua, em 2012. O
mesmo ocorre no Distrito Federal, onde o padrdo também se aplica: ha mais mulheres do que
homens. Na capital do pais, 52,2% da populacdo (IPEDF, 2021b) é de mulheres, das quais
28,72% se autodeclaram negras (IPEDF, 2021a).

Em relacdo a composicao do quadro legislativo local ao longo de suas oito legislaturas
(de 1991 a 2022), a Camara Legislativa do Distrito Federal (CLDF) conferiu assento a 192

1 A Nova Zelandia foi o primeiro pais a assegurar o sufragio feminino, em 1893. No Brasil, Celina Guimaraes
Viana, natural de Mossor0, foi a primeira mulher a votar, em abril de 1928, fazendo do estado do Rio Grande do
Norte pioneiro na garantia do voto feminino, ainda que o direito das mulheres ao sufragio tenha sido conquistado,
através do Decreto 21.076, apenas em 1932
2 A Unica excecao ¢ para a 0 grupo etario de 0 a 19 anos, em que a propor¢éo de homens é superior a de mulheres
(IBGE, 2022)
3 Agéncia Brasil - “Censo 2022: mulheres sio maioria em todas as regides pela primeira vez”. Disponivel em: <
https://agenciabrasil.ebc.com.br/direitos-humanos/noticia/2023-10/censo-2022-mulheres-sao-maioria-em-todas-
regioes-pela-primeira-vez>. Acesso em 05/11/2023
4 Por “negras” entende-se mulheres que se auto identificaram como “pretas” ou “pardas”, de acordo com
classificacdo do IBGE
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deputados(as) distritais eleitos(as), dos quais apenas 21 foram ocupados por legisladoras
mulheres®. Com o registro de raga/cor disponivel apenas a partir dos mandatos de 2015, das
doze mulheres parlamentares eleitas desde entéo, trés delas se auto identificaram negras.

Politica e sociologicamente, estudos concernentes a representacéo politica feminina tém
sido ampliados por diferentes autores, como Alvarez (2004), Aradjo (2005), Gongalves (2004),
Machado e Campos (2020), Miguel e Biroli (2014), Paixao (2004), Pra (2014), Rezende (2017),
Tabares, Concei¢cdo e Marques (2021), entre outros(as). Além disso, ha uma convergéncia de
opinido em coletivos, institutos, militantes politicos, movimentos sociais®, tais quais o
Movimento Negro e os movimentos feministas, sobre a falta de representatividade desse grupo,
mulheres (sobretudo as autodeclaradas pretas ou pardas), nos espacos politicos tradicionais.

Entre as alegacOes para essa auséncia estdo a falta de recursos para campanhas eleitorais
competitivas (PEIXOTO, MARQUES e RIBEIRO, 2022), a necessidade de conciliar vida
familiar e politica (TABARES, CONCEICAO e MARQUES, 2021), a relegacio das mulheres
aos espacos privados (ARAUJO, 2012), a percepcio de condicdes desiguais de concorréncia
proporcionada pelos partidos (CORDOVA et al., 2023), a violéncia politica de género e raca
(PINHO, 2020; PAIXAO, 2004; ROUSSEFF, 2022; BRASIL, 2022b), e as exclusdes
estruturais (SEN, 2010; ARAUJO, 2012; SILVA, 2022), entre outras. Cordova et al. (2023)
concluem sobre mulheres com baixa escolaridade, pouca renda e que sdo “desafiantes” na
politica (ou seja, aquelas que ndo concorreram em elei¢cGes ou ndo tiveram mandatos prévios)
que, “hipoteticamente, esse perfil feminino teria um total de votos negativo” (CORDOVA et
al., 2023, p. 69).

Portanto, nota-se uma concepcao de representacdo politica que vem sendo lida como
deficitéria, o que resulta em uma extensa producdo intelectual, partidaria e militante que destaca
um deflagrado cenario de suposta sub-representacdo. Por vezes, essa interpretacdo € utilizada
para justificar a criacdo de novas regras eleitorais e reverberar “debates e acdes contra os déficits
da cidadania feminina” (PRA, 2014, p. 171).

Essa insercdo desigual aos mecanismos institucionais tem, por consequéncia, instigado,
ao longo dos ultimos anos, um intenso empenho no desenvolvimento de estratégias para reverter

o hiato de género e raca na politica brasileira. Acima de tudo, essa pauta pressupde uma

Sobre a CLDF, sua Legislatura Atual e Legislatura  Anteriores.  Disponivel  em:
<https://www.cl.df.gov.br/web/guest/legislaturas-anteriores>. Acesso em 10/11/2022

® “Formacio politica para mulheres promovida por movimentos sociais, coletivos e institutos: uma estratégia de
enfrentamento das desigualdades de género na politica eleitoral no Brasil”. Disponivel em:
<https://boletimluanova.org/formacao-politica-para-mulheres-promovida-por-movimentos-sociais-coletivos-e-
institutos/>. Acesso em 01/03/2023 N&o entendi essa nota
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profunda reflexdo filosofica e analitica sobre o significado da representagdo politica e,
consequentemente, a respeito de sub e sobre representagdes.

Como exemplo de uma tentativa de combater a sub-representacdo feminina, pode-se
citar o estabelecimento de cotas de no minimo 30% para cada sexo nas nominatas de
candidaturas (BRASIL, 1997), a garantia minima de 30% do fundo partidario para programas
de promocao a participacdo feminina na politica e a reserva de tempo de propaganda eleitoral
(BRASIL, 2022a), aléem de iniciativas propiciadas pelo desenvolvimento técnico, como o
financiamento publico através de plataformas on-line e a democratizagdo do acesso as redes
sociais virtuais.

Por isso, outro fendmeno incorporado ao estudo € o do uso das redes sociais virtuais na
disputa pela opinido publica durante as campanhas eleitorais, mas sobretudo, para aquisi¢cdo de
votos. Termos como “lives”, “impulsionamento”, “transmissao ao vivo”, “engajamento”, entre
outros, integram exemplares diversos de manuais de marketing politico como vocabulério e
condicao sine qua non para cumprir o rito de uma candidatura eleitoral no ano de 2022,

Nessa conjuntura, somam-se os dados relativos ao consumo de dispositivos que se
conectam a internet, que informam que mais de 81% da populacdo com mais de 10 anos
acessam-na diariamente (CGI.BR, 2021). Ademais, estima-se que brasileiros e brasileiras
passem, em média, 3 horas e 42 minutos diarios em redes sociais virtuais. E de se supor, e
testemunhar empiricamente, que a dindmica das relagdes contemporéaneas foi, em maior ou
menor grau, atravessada pelo uso dessas redes.

A vista desse panorama, o objetivo geral desta dissertacio de mestrado ¢ analisar o uso
de redes sociais virtuais como estratégia de politica de escala para mulheres negras candidatas
a Deputadas Distritais para a Camara Legislativa do Distrito Federal (CLDF) nas elei¢cdes de
2022. Em outras palavras, a pesquisa buscou entender como a obtencdo de votos pelas
candidatas foi afetada pela redinamizacao espacial que as redes sociais virtuais podem, talvez,
oportunizar.

Assim sendo, para a anélise relacional pretendida, foram agregadas ao recorte acima as
informagdes sobre a experiéncia das candidatas com o uso de redes sociais virtuais durante a
campanha eleitoral, bem como sobre os perfis dessas redes ao longo da corrida eleitoral de 2022
a CLDF. Aquilo que Harvey (2008) cunhou por “compressdo do tempo-espaco” parece

encontrar, no cenario supracitado, um exemplo explicito de uma “aceleragdo generalizada” com

7 Alguns exemplos de sites que oferecem servigos de marketing politico e ressaltam as estratégias nas redes sociais
sdo: EleitorWEB (https://eleitorweb.com.br/), Anudncios Para Politicos (https://anunciosparapoliticos.com.br/),
Politique (https://www.politique.com.br/) entre outros
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influéncia “nas maneiras pos-modernas de pensar, de sentir e de agir” (HARVEY, 2008, p. 258)
também no processo eleitoral. Pode-se dizer que esse estudo advogou pela relevancia de
aprofundamentos cientificos sobre os impactos dessa técnica (SANTOS, 2002) no
comportamento eleitoral. Ou seja, foi de interesse para essa pesquisa identificar quais as
relacOes existentes e as passiveis de serem estabelecidas entre o processo eleitoral brasileiro e
a apropriacao das redes sociais virtuais enquanto recurso técnico.

Para isso, 0 estudo foi organizado em quatro se¢des. Na primeira, abarcamos o0 percurso
metodologico desenvolvido a fim de alcancar o objetivo geral proposto. Nesse primeiro
capitulo, apresentamos a fundamentacdo tedrico-metodoldgica da pesquisa, as explanacdes
sobre os recortes espacial e de participantes, assim como o percurso metodolégico que nos
orientou.

O segundo capitulo foi estruturado sob a premissa de que, para corroborar o alegado
déficit de representatividade feminina, € importante, previamente, delinear o impasse entre as
perspectivas conceituais e as aplicagdes empiricas do conceito de representacdo. Nesta secao,
desenvolvemos um esforco teérico sobre o complexo e popular conceito de representacéo,
utilizando as ciéncias sociais em geral e a perspectiva da Geografia Eleitoral para estabelecer
vinculos sobre a possibilidade de uma leitura geografica do fenbmeno, e culminar no cenario
de leitura pretendido: o de sub-representagdo politica.

Ressalta-se que, embora ndo tenha sido o foco principal do estudo, considerou-se
indispensavel, ao longo desta segunda parte, apresentar também as conclusdes ja elaboradas
sobre as estruturas socioecondmico-espaciais que deflagram um horizonte de desigualdade de
género e raca na politica institucional brasileira. O estudo empregou uma abordagem de género,
que, conforme explanam Pra (2014), Sacchet e Speck (2012), Archenti e Albaine (2018) entre
outros(as), é sedimentado gragas a perspectiva feminista®, que ampliou o horizonte sobre “a
identificacio da excluso e da discriminagio das mulheres” (PRA, 2014, p. 171).

No terceiro capitulo, investigamos a possivel relacdo entre o uso das redes sociais
virtuais na politica e as implicagdes espaciais desse imbricamento. Assim, a pesquisa foi
desenvolvida através de levantamento bibliogréafico sobre o uso das redes sociais para fins
politicos, dados sobre os eventos relacionados ja ocorridos, bem como sobre o conceito de

escala como mediador da interpretacdo dessa fusao.

8 A titulo de reforgo, foi a difusio de uma agenda internacional feminista que “fomentou a defesa dos direitos
humanos das mulheres e a sua transposigdo para cenarios regionais e nacionais” (PRA, 2014, p. 171).
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Por fim, na quarta secéo, apresentamos o perfil politico e de uso das redes sociais das
onze candidatas selecionadas e do eleitorado, a fim de estabelecer hipoteses sobre as escalas de
alcance espacial dessas representantes politicas, sua traducdo em campanha eleitoral, e
finalmente, em votos. Corroborando tal fim, também foi feito o0 mapeamento da espacialidade
dos votos de acordo com o modelo de padrdo espacial de voto de Ames (2003), além de
levantamento das informacdes de redes sociais através de método qualitativo, a netnografia
(RECUERO, 2009; BERNARDES, 2020).

A apresentacdo de resultados foi confrontada ao aparato teérico estabelecido nas se¢des
anteriores, fornecendo subsidios para analisar e debater os resultados dessa pesquisa, no que
diz respeito a eficacia do uso das redes sociais como mecanismo de engajamento de eleitores
para além da escala de alcance fisico de uma campanha eleitoral, e eventualmente, sua
consequente obtencdo de votos. O quinto e ultimo capitulo, apresenta as consideracdes finais e
conclusdo. Ressalta-se que os esforcos aqui empreendidos também visam legitimar e avigorar
a Geografia Politica como ciéncia formuladora de investigaces eleitorais, convocando a
Geografia Eleitoral e seus subcampos (Geografia da Representacdo e Geografia do Voto)
(AZEVEDO, 2023).

Objetivo central e objetivos secundarios da pesquisa

Obijetivo central:

Investigar se 0 uso de redes sociais virtuais foi estratégia de campanha eficaz para a
mudanca da escala do voto de candidatas autodeclaradas negras e socioeconomicamente
desfavorecidas para a Camara Legislativa do Distrito Federal (CLDF) nas elei¢cdes de 2022.

Obijetivos secundarios:

e Teorizar sobre o0 conceito de representacdo, considerando sua importancia,
complexidade e popularidade, conforme discutido por Pitkin (1967) e Young (2000),
sob as lentes das ciéncias sociais em geral, e, em particular, da Geografia Eleitoral;

¢ Realizar levantamento de eventos, empiricos ou ja teorizados, em que redes sociais
virtuais foram usadas para fins politicos, observando a espacialidade desses eventos e
aplicando os conceitos de escala e politica de escala como mediador dessa verificagao;

o Estabelecer um perfil biografico e politico das candidatas participantes, analisando
dados sobre sua trajetoria na politica, campanhas eleitorais, nimero de votos e sua
distribuicdo espacial, caracteristicas socioecondémicas de zonas eleitorais, as
informagdes de postagens de redes sociais e perfil de utilizacdo destas redes pelas

candidatas e por uma amostra representativa do eleitorado do DF.
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CAPITULO 1 - METODOS, MATERIAIS E PARTICIPANTES

1.1 Fundamentacédo tedrico-metodoldgica e percurso metodoldgico

Inicialmente, é importante ressaltar que esta pesquisa se concentrou na analise
qualitativa dos fendmenos introduzidos anteriormente, com um respaldo quantitativo. Portanto,
foi planejada a coleta e producéo de dados qualitativos que, a0 mesmo tempo, incentivaram a
geracdo de dados quantitativos sobre os fendmenos analisados. Assim, esta pesquisa adotou
uma abordagem qualitativa e quantitativa combinadas, conhecida como abordagem quali-
quanti (KNECHTEL, 2014).

A titulo de justificativa, a escolha das eleicdes para o cargo de deputado distrital se deu
por algumas razdes. Inicialmente, pelo fato de que este é o cargo de entrada na politica do DF,
0 que tende a facilitar a participacdo no pleito por parte de pessoas estreantes na politica e
marginalizadas, se comparadas as disputas para cargos majoritarios do Executivo. Além disso,
o fato de o cargo legislativo ser menos visado pela populacdo, que demonstra ndo ter apego e
ndo lembrar dos candidatos em quem vota®, sugere que as redes sociais tendem a facilitar a
mudanga na escolha por estas candidaturas, uma vez que votos para esses cargos Sao mais
volateis.

Nesse sentido, o pleito de 2022 foi escolhido como recorte temporal pelo fato de as redes
sociais estarem imbricadas no objeto de estudo, o que respalda a necessidade de anélises
atualizadas (e recorrentes) visto que essa relacdo entre esses dispositivos e as eleigdes estdo em
constante transformacdo. Justifica-se também pela relevancia de esforgos que aprimorem as
analises politico-eleitorais sobre a capital do pais, sobretudo, tendo em vista a defasagem de
pesquisas de perspectiva geogréafico-eleitoral sobre a politica local. Enfim, o interesse também
se deu tendo em vista as particularidades do ente federativo em questdo (Unico distrito do pais),
bem como o fato de esse estudo ser realizado no DF, no &mbito da Universidade de Brasilia
(UnB).

No que diz respeito a organizacao da dissertagéo, cada capitulo de discusséo pretendeu
responder a um dos objetivos especificos declarados. Antes disso, neste Capitulo 1, sdo
explanados os aspectos metodoldgicos e de recorte de pesquisa. Para comecar a discusséo, o

Capitulo 2 analisa as conceituagOes tedricas e analises empiricas da representacdo politica,

% “Mais de 60% nido se lembram do voto para deputado federal e senador”. Disponivel em:
<https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2022/pesquisa-eleitoral/noticia/2022/08/01/datafolha-mais-de-60percent-
nao-se-lembram-do-voto-para-deputado-federal-e-senador.ghtml>. Acesso em 06/08/2023
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especialmente pela perspectiva de género e feministas, e examinar quais as maneiras que a
ciéncia geogréfica se apropriou desse tema.

Para isso, foi empenhada uma revisao bibliografica (MARCONI e LAKATOQOS, 2017)
para levantamento do que se pode chamar material-fonte, que fundamentou a discusséo acerca
dos temas da assimetria de género e raca nos espacos politicos, do conceito de
interseccionalidade, assim como, primordialmente neste capitulo, do conceito de representacdo
politica. Sobretudo por meio de artigos cientificos, livros, teses e reportagens, a intencao foi
acionar o conhecimento cientifico que ja se tem estabelecido, com predilecido pelo debate
contemporaneo. Para garantir a perspectiva geografica nesse primeiro bloco de estudo, foram
utilizadas referéncias bibliogréaficas do campo da geografia que tratam sobre representacdo
politica, elei¢cbes e voto.

Além disso, foi indispensavel perscrutar dados em publicagbes parlamentares,
administrativas e estatisticas (MARCONI e LAKATQS, 2017) para responder a questdo de
como a sociedade civil, os partidos politicos, as instituicdes e 0s movimentos sociais lidam com
a falta de equidade de género e raca na politica nacional. Bem como relatdrios e pesquisas
baseadas em dados de recenseamento (escritos secundarios) (MARCONI e LAKATQOS, 2017,
p. 175) sobre o diagnostico empirico da representacdo politica feminina no Brasil.

Foram entdo acrescidos dados quantitativos de bases como DataSenado (2022), Elas No
Poder (2020), IBGE (2022), Unido Interparlamentar (IPU, 2023), Organizacfes das Nagdes
Unidas (ONU, 2015), TSE Mulheres e TSE (2022b) entre outras. Através do tensionamento
epistemoldgico do que foi utilizado dessa pesquisa bibliografica, foram debatidos conceitos
(representacdo politica e representacdo politica por género e raca) e campos da ciéncia
geogréfica (Geografia Eleitoral, Geografia da Representacdo e Geografia do Voto) de
relevancia para esse estudo. Tais dados ja se encontram amplamente disponibilizados on-line
via sitios oficiais dos governos, 6rgdos, instituicdes, partidos politicos e demais interessados no
tema. A consulta a mapas que deflagrem as espacialidades da representacdo politica e do
comportamento do voto configuraram também dados imprescindiveis para robustecer a etapa
descritiva do fendmeno.

No Capitulo 3, o intuito foi de estabelecer a relacdo entre as redes sociais virtuais para
fins da politica e, de maneira a também introduzir o aspecto geogréafico a analise, lancar méo
do conceito de escala para aprimorar a analise desse vinculo. Similarmente, para isso foi
empenhada uma revisao bibliografica (MARCONI e LAKATOS, 2017) para discussdo acerca

do tema (uso de redes sociais virtuais na politica) e do conceito (escala). Foram também
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acrescidos dados quantitativos do Comité Gestor da Internet do Brasil (CGI.BR, 2021), IBGE
(2022), Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios -DF (PDAD, 2021), Instituto de Pesquisa
e Estatistica do Distrito Federal (IPEDF, 2021% IPEDF, 2021b) entre outros, também
disponiveis on-line.

O Capitulo 4 constou da apresentacao dos resultados e discussdo. Na secdo de apresentacdo
dos resultados, o aspecto qualitativo foi garantido pelo levantamento de dados estatisticos
disponiveis on-line, producdo de mapas de votos por zona eleitoral tomando por referéncia a
categorizacdo proposta por Ames (2003) e esforco netnografico (KOZINETS, 2014,
BERNARDES, 2020). Como forma de documentacéao direta (MARCONI e LAKATOS, 2017),
foi utilizada técnica especifica de producdo de dados eleitorais sobre as candidatas. Tais
procedimentos serdo melhor explicados logo a frente.

Ainda no mesmo capitulo, foram apresentados dados das entrevistas (COLOGNESE e
MELO, 1998; MARCONI e LAKATQOS, 2017) feitas com parte das participantes, bem como
do survey (MINEIRO, 2020) aplicado a amostra de populacdo do DF. Inicialmente, planejou-
se a aplicacdo de uma entrevista aberta/ndo estruturada, em primeira etapa, para depois aplicar
outra, semiestruturada (COLOGNESE e MELO, 1998; LEITAOQ, 2021). Entretanto, o desafio
imposto pelas tentativas frustradas de fazer contato com as candidatas e o curto prazo da
pesquisa, levaram a concluir que seria mais seguro aplicar apenas a segunda etapa (entrevista
semiestruturada). Estas foram aplicadas as candidatas a fim de tracar o perfil sobre sua atuacao
politica, plano de fundo de suas candidaturas, planejamento de campanha eleitoral, uso de redes
sociais virtuais durante o periodo e impressdes pessoais sobre ter sido candidata.

Inicialmente, as participantes foram contatadas através de seus perfis de redes sociais
(Instagram e Facebook) com uma mensagem em chat privado com texto resumo sobre a
pesquisa, que expressava a intencdo de convida-las para uma conversa informal (entrevista
aberta/ndo-estruturada), solicitando o contato de e-mail ou WhatsApp. N&o tendo encontrado
eficacia nesse método de contacta-las, foram enviadas mensagens para o0s enderecgos de e-mail
encontrados na internet e feitas ligac6es para os partidos politicos nos quais elas concorreram
para tentar obter seus contatos pessoais.

Com isso, foram obtidos os contatos telefénicos de seis das candidatas selecionadas. Na
tentativa de contato com elas, um dos telefones informados ndo completava ligagdo tampouco
recebia mensagens de WhatsApp; no contato com outra delas, a candidata se negou a participar,

declarando ndo querer mais tratar do assunto por ter se traumatizado com a experiéncia. Além
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destas, uma das candidatas n&o pdde ser contatada por razéo de estar presa pelos ataques de 08
de janeiro de 2023.

Apds contato via chamada de voz ou WhatsApp, um registro foi feito através de e-mail ou
conversa de WhatsApp para acrescentar informacdes adicionais sobre a pesquisa e a
pesquisadora. Para trés delas (as primeiras a serem contatadas), foi reforcado o convite para
uma primeira conversa, em carater informal, como em um “bate-papo” e foi explicitada a
disponibilidade de agendamento dessas entrevistas, que, no que se referisse a data, ao horario e
ao local, estavam sob deciséo da participante de sugerir, a depender da disponibilidade e desejo
de cada uma, conforme sugere Leitdo (2021). Estas aconteceram de maneira presencial. O
contato com uma das participantes foi feito através de sua assessoria, pois ela é atualmente
deputada distrital, e essa entrevista foi feita de maneira virtual, via aplicativo de reunido on-line
Google Meet.

Conforme plano inicial, na primeira etapa de entrevistas (abertas/ndo estruturadas), que
foram aplicadas apenas a duas participantes, as conversas tiveram duracdo aproximada de 2
horas, foram feitas em horéarios e locais sugeridos por elas préprias. Tais entrevistas ndo foram
registradas por gravadores ou afins, mas, mediante ciéncia e autoriza¢do das entrevistadas,
foram feitas anotacGes pontuais a mdo em caderneta que ficava sobre a mesa a vista delas,
similar ao sugerido por Leitdo (2021, p. 16) e Marconi e Lakatos (2017, p. 234). Ambas foram
extremamente solicitas e mostraram abertura para uma segunda etapa futura, cuja entrevista
teria um roteiro fixo e teria o dudio gravado.

Na segunda etapa da producdo de dados através de entrevistas, foram agendadas as
entrevistas semiestruturadas. Para tal, um roteiro de entrevista semiestruturada, subdividido
em trés partes, foi elaborado pela prépria autora (Apéndice 2), utilizando como referéncia, as
sugestdes de Leitdo (2021). A primeira parte foi de “Metadados e orientagdes”, com fins de
coleta de informacdes pessoais e detalhamento da entrevista, assim como explanacdes do termo
de consentimento livre e esclarecido feito por escrito, a ser autorizado via gravagao de voz
durante a entrevista (Apéndice 3), que igualmente foi assinado pela pesquisadora e entregue as
entrevistadas.

Na segunda parte do roteiro, foram aplicadas as “Questdes para entrevista”, com
encaminhamento da entrevista através das perguntas pré-delimitadas pela pesquisadora, que
vinham acompanhadas por breve explicacdo dos objetivos de cada questdo. Esta parte foi
composta por quinze questdes. Por fim, na parte final do roteiro, a “Finalizagdo da entrevista”,

para coletar dados sobre as caracteristicas socioeconémicas das entrevistadas (com objetivo de
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confrontar os resultados ao aporte tedrico debatido ao longo da pesquisa), fazer consideractes
finais e agradecimentos.

Conforme sugere Leitdo (2021), foram tomados cuidados sobre qualquer autodeclaracao de
posicionamento politico ideoldgico nas vestimentas e aparatos (bolsa, celular, caderneta, meio
de transporte) da entrevistadora a fim de evitar qualquer pré-julgamento que de alguma maneira
influenciasse sobre o resultado da entrevista. Outro cuidado prévio a etapa de contatar as
participantes foi a restricdo das redes sociais da propria entrevistadora, da mesma maneira, com
fins de resguardar algum tipo de enviesamento no momento da entrevista.

Em momento logo ap6s o término de cada uma das entrevistas, foram registradas em
arquivos de word “relatorios” de maneira bem flexivel, como em um diério de bordo. O objetivo
desses registros foi de garantir que, com a memoria ainda recente em momento imediato apos
cada conversa, detalhes tidos como relevantes para a pesquisadora ficassem resguardados por
escrito para que futuramente fossem acrescidos a esta se¢éo da pesquisa.

De acordo com Leitdo (2021), a entrevista engloba a dimensao temporal, visto que ocorre
em contato sincrono e interativo entre entrevistadora e entrevistada; a dimensdo espacial, uma
vez que as entrevistas podem ser feitas de maneira presencial e que entrevistadora e entrevistada
dividem o mesmo ambiente; assim como a dimensao estrutural, visto que seguem um roteiro
pré-definido, mesmo para a entrevista ndo-estruturada que deve ater-se aos topicos relacionados
a pesquisa.

As respostas foram analisadas em duas etapas: primeiro, foi feita a transcri¢do dos audios
de entrevista pela pesquisadora (Apéndices 4 a 7) que, com auxilio inicial do dispositivo
Transcriber Bot do aplicativo Telegram, posteriormente fez as necessarias correcGes e
implementacdes, além de sistematizar trechos da entrevista usando marcagéo em cores diversas
a depender do tema; em seguida, com auxilio software de Inteligéncia Artificial (1A)
especializado em metodologia qualitativa (Requalify.ai), foram corroboradas as segmentac6es
dos trechos de entrevista por tema (tags), permitindo lidar com as informacdes de modo mais
sistematico.

Ainda no Capitulo 4, pela justificativa de que “passamos a vivenciar, também, a
temporalidade das relagdes virtuais” (BERNARDES, 2020, p. 24) e, portanto, a producdo do
espaco tensionada por essas, buscou-se analisar a atividade das entdo candidatas nas redes
sociais virtuais. Para tal, Bernardes sugere a netnografia, que € a “analise de contetido e de
discurso nos sites, precedidas por uma observagdo sistematica” (2020, p. 25), e é considerado

um instrumental relevante para se pesquisar redes sociais virtuais em Geografia.
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Aplicou-se, portanto, o método de netnografia (RECUERO, 2009; KOZINETS, 2014,
BERNARDES, 2020). Para isso, o procedimento foi acessar as redes sociais de cada uma das
candidatas, procurar por postagens que datavam do periodo das elei¢cdes de 2022, ou proximo
anterior a ele (periodo de pré-campanha eleitoral), e registra-las em imagens de print de tela
que foram compiladas nos Quadros 3 a 23. A aplicacdo foi feita a partir de escolha preliminar
das redes sociais a serem averiguadas.

Conforme dito anteriormente, foram considerados dados do DataSenado (2021), em que
Facebook, Instagram, YouTube, WhatsApp e Twitter figuram entre as cinco principais fontes
de informac&o sobre politica no pais. Dentre estas, os dados de WhatsApp ndo sdo possiveis de
serem rastreados, e as candidatas ndo fizeram uso do YouTube em suas campanhas, portanto,
optou-se pela analise netnografica dos perfis de Facebook, Instagram e Twitter/X'°. Apesar de
ter se tornado muito popular no pais nos ultimos anos, o TikTok nao foi considerado para fins
de andlise pois ndo constava entre as principais fontes de informacao eleitoral segundo fonte
elencada, o DataSenado (2021).

De maneira mais detalhada, a producdo desses dados foi feita da seguinte maneira: a partir
de seus nomes completos ou nomes de urna (AMARAL e MACHADO, 2015), as participantes
foram procuradas no Facebook, Instagram e Twitter/X; uma vez encontradas, retornou-se as
postagens de periodo prévio proximo a campanha eleitoral de 2022, com intuito de perscrutar
por contetdo que sugerissem o tema das elei¢des, militancia politica, acdo partidaria e afins;
procurou-se por informacgdes complementares sobre a atuagéo politica, profissional, partidaria,
religiosa e de militancia.

A partir dai, as postagens compreendidas como relevantes foram inseridas em quadros
(através de prints) e sistematizadas de acordo com a quantidade de interacfes que obtiveram
(que nestas redes sociais, traduzem-se pelos termos “curtidas”, “likes”, “comentarios”,
“compartilnamentos”). Ressalva-se como obstaculo metodologico da pesquisa o fato de que,
no momento de fazer a coleta desses dados (postagens) nas redes sociais das participantes, ndo
é possivel saber se parte destes ja haviam sido apagados, inclusive o préprio perfil, apontando
um obstaculo metodolégico.

Para ser possivel mensurar de alguma maneira tais registros, para além da quantidade de
postagens em si, observou-se a quantidade de interacdes com cada uma delas, traduzidas em

opgdes como “like”, “curtir”, “comentar”, “compartilhar” etc. Tais numeros de interacoes

10°Em julho de 2023, a plataforma de rede social Twitter foi renomeada e se tornou X, por isso as referéncias a tal
plataforma no texto se utilizam das nomenclaturas antiga e nova.
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foram utilizados como parametro para, ao final, ser possivel sugerir uma sistematizacdo em
quadro (Quadro 25) que descrevesse a intensidade do uso de redes sociais por cada uma das
participantes durante periodo eleitoral.

Neste quadro de resumo do uso de redes sociais pelas candidatas, foram estabelecidas em
colunas as redes sociais analisadas (Facebook, Instagram e Twitter/X) e quatro classificacGes
de uso: usou muito, usou, usou pouco, ndo usou. Como ndo foram encontrados na literatura
exemplos que servissem para estabelecer uma categorizacdo quanto ao uso de redes sociais, foi
tomada por parametro de intensidade de uso o volume de contetido da candidata que mais
postou, considerando que ela “usou muito”, assim como para pouca intensidade de uso, aquela
gue menos usou as redes sociais durante o periodo de campanha eleitoral.

Uma busca adicional por dados sobre as participantes (disponiveis on-line) foi feita com
intencdo de procurar mais elementos que aprofundassem o aspecto qualitativo do levantamento
feito, ajudando a tracar os perfis das participantes. Sobre cada uma delas, foram feitas pesquisas
na plataforma Google, a partir dos termos “nome de urna da candidata + DF” ¢ “nome completo
da candidata”. As informagdes encontradas na plataforma a partir dos filtros “todos os filtros”,
“imagens” e “noticias” foram averiguadas, e aquelas que foram entendidas como de relevancia
para a analise proposta foram acrescidas a apresentacéo dos resultados.

Ademais, entendeu-se relevante contrastar o mapeamento de votos com a regido de
domicilio eleitoral, ja que a literatura aponta que esse fator ainda tem grande importancia na
obtencdo de votos (ZOLNERKEVIC, 2025) das candidatas participantes na tentativa de
aprofundar hipéteses sobre a dinamica de suas escalas eleitorais. Os mapas (Mapas 2 a 12)
informam o nimero, o local (distribuido por zonas eleitorais) e a porcentagem de concentragdo
de votos recebidos nas elei¢des gerais de 2022 por cada uma das 11 candidatas participantes da
pesquisa. Foram utilizados mapas coropléticos com gradacdo de cor em tonalidades variando
de bege claro a marrom. A cor marrom delimita as zonas eleitorais de maior concentracao, as
cores de tons intermediarios (laranja escuro, laranja claro e bege escuro) indicam outras
porcentagens de concentracdo de voto e a cor bege claro sinaliza as zonas eleitorais de menor
concentragéo.

Os mapas foram produzidos por Allan da Silva Ramalho, em QGis, no sistema de
coordenadas geograficas com o Datum WGS 84, com dados do TSE referentes as elei¢oes
distritais de 2022. Além disso, com auxilio de Felipe Soares Vieiral!, aos mapas foi

11 Ambos os alunos fazem parte do grupo de pesquisa no qual essa dissertagdo se insere — Grupo de Estudos e
Pesquisas em Espaco e Democracia (GEPEDEM) e sdo bolsistas PIBIC.
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acrescentada a taxonomia dos padrdes espaciais de seus votos, tal proposto por Ames (2003),
sendo elas: (votagdo) concentrada-dominante; concentrada-compartilhada; dispersa-dominante
ou dispersa-compartilhada.

A diferenciacdo entre elas se da pelos aspectos socioespaciais diversos detectados por
Ames (2003), indicando que “o comportamento dos parlamentares possui uma relacéo direta
com o padrdo geografico de votagdo e com as caracteristicas da trajetoria de cada deputado”
(AZEVEDO, 2023, p. 08). Além disso, as implementac@es a sistematizacdo de Ames (2003)
propostas por Carvalho (2003) e Machado (2022) também foram consideradas.

O aspecto de dominancia e compartilhamento ¢ a primeira dimenséao da sistematizacao
proposta por Ames (2003) e “representa a forca dos deputados eleitos nos municipios [zonas
eleitorais] onde obtiveram votos”, noutras palavras “essa variavel depende da comparacdo ndo
sO da votacdo de um determinado deputado nos diversos municipios [zonas eleitorais], mas
também o percentual de votos em relacdo a seus concorrentes” (MACHADO, 2022, p. 214).
Sobre tal aspecto, é necessario aplicar o célculo do Indice de Dominéncia (Di) (op. cit., 2022),
para entdo concluir sobre se o candidato domina os votos neste distrito/zona ou se tem ali seus

votos compartilhados com outros candidatos. Assim, o calculo realizado:

Onde vij é o total de votos do candidato i na zona eleitoral j; p;j é o total de votos validos
para deputados distritais na zona eleitoral j; Vi € o total de votos obtidos pelo deputado j em
todo o DF, e n é o total de zonas eleitorais onde o deputado foi votado. Ao fazé-lo, detectou-se
que o Di referente as elei¢bes de 2022 no DF foi de 0,07, ou seja, que candidatos cujo Djtenha
sido este (0,07) ou mais, possuem padrdo de votos do tipo dominante. No caso desta pesquisa,
nenhuma das participantes obteve dominancia em nenhuma zona eleitoral pois, conforme
Quadro 1a, obtiveram D; menor que 0,07 e, portanto, possuem todas as votacdes do tipo
compartilhadas.

Quadro 1a — Resultados do célculo de indice de Dominancia (Di)

Alcione Fernandes (PATRIOTA) 0,002
Doutora Jane (AGIR) 0,05

Edna Borges (SOLIDARIEDADE) 0,0006
Eva Fernandes (PTB) 0,002
Gaby Santos (PDT) 0,0001
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Marly Medeiros (SOLIDARIEDADE) 0,00004

Missionaria Cristiane (PMN) 0,002

Paula Teles (NOVO) 0,00003
Rita Mota (PSC) 0,0002
Rosinha Viveiros (CIDADANIA) 0,0003
SGT Valdinete (DC) 0,0006

Fonte: autoria prépria

Ja o aspecto de concentracdo e dispersao diz respeito ao “niimero de municipios [ZEs]
efetivos nos quais os deputados eleitos obtiveram votos”, noutras palavras, “quantos municipios
[ZEs] foram decisivos para sua elei¢ao” (MACHADO, 2022, p. 213). Para calcular essa
variavel, sugere-se aplicar um indice de fragmentacédo, que, de acordo com Machado (2022),
finda por, resumidamente, determinar em 35% a porcentagem minima de votacdo numa ZE
especifica para ser possivel concluir se houve votacao do tipo concentrada (35% ou mais) ou
dispersa (menos de 35%). Segundo a literatura especializada, testou-se diferentes métodos de
calculos e o indice de concentracdo de Herfindhal-Hirschman (HH;) foi considerado aquele com
melhores resultados (CORREA, 2016). Desse modo, o indicador de concentragio espacial do

voto € calculado a partir da seguinte formula:
n
HH; = ) ptij
j=1

Onde pij é a proporcdo de votacdo de um deputado i na zona eleitoral j; e n € o nUmero de zonas
onde o deputado i foi votado.

Todavia, na discussdo desenvolvida, ainda que com menos de 35% em uma Unica
especifica zona eleitoral, no caso dos mapas em que zonas muito proximas acumulavam tal
porcentagem dos votos quando somadas, isso também foi analisado como padrdo de votacéao
do tipo concentrado, uma vez que, diferente da forca politica que pode existir no recorte
municipal, que justifica a distin¢do clara entre um municipio e outro, 0 mesmo n&o existe entre
as zonas eleitorais do DF. Isso significa sugerir que, ao replicar o método no DF, o candidato
ter pouco menos de 35% numa Z.E. e porcentagem inferior, mas também significativa, em Z.E.
fronteirica (uma ao lado da outra), ndo pode ser descartado como um padréo de votagéo do tipo
concentrado, sobretudo porque, diferente da divisao entre municipios no resto do pais, a diviséo
das zonas eleitorais ndo é nem conhecida pelos eleitores, ndo havendo nenhum, além de as
vezes englobar mais de um “bairro” (Regido Administrativa, como serd melhor explanado a

frente).
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Vale ressalvar que Ames (2003), ao sugerir a tipificacdo, analisa as escalas de municipio
e estado, mas que, para esse estudo, uma adaptacéo foi feita no sentido de aplicar a taxonomia
as particularidades do DF (a ver na proxima se¢do). A escala municipal foi entdo equiparada as
das zonas eleitorais do DF, enquanto a escala do estado foi relacionada ao DF como um todo.
Isso serviu para estabelecer reflexdes acerca da alternancia da escala de alcance de suas
campanhas eleitorais e, eventualmente, de seus votos, para posteriormente procurar estabelecer
relacGes com o uso de redes sociais por elas.

Todas essas etapas foram necessarias para desenvolvimento de perfis das candidatas,
bem como de suas campanhas eleitorais, que, quando foram posteriormente agregadas aos
mapas eleitorais e regido de residéncia das candidatas puderam ratificaram a discussdo sobre a
escala de alcance de suas campanhas e a espacialidade de suas representacdes politicas.

Por fim, como um modo de analisar o impacto das redes sociais na decisdo do voto da
populagdo local, foi aplicado um survey para eleitores do DF, com uso de software
especializado de questionario on-line (SurveyMonkey'?). A definicdo dos colaboradores para
essa etapa foi garantida, numérica e qualitativamente, dentro de amostra estatisticamente
relevante, com escopo de revelar perfil sobre o comportamento do voto e uso de redes sociais
virtuais por esses. O survey teve como objetivo realizar aquilo que Azevedo et al (2013)
denomina de triangulacdo metodoldgica, ou seja, o uso de multiplos métodos e técnicas com
fins de reduzir as chances de falacia ecoldgica (GUERRA, 1977).

A aplicacdo de survey (MINEIRO, 2020) no DF, tendo sido considerados os devidos
calculos de amostragem (feitos no site de survey, SurveyMonkey), visou garantir o aspecto
quantitativo dos resultados. O calculo de tamanho de amostra foi feito informando a populagéo
de cada regido administrativa do DF e considerou que, para grau de confianca de 90% e margem
de erro de 10%, eram necessarios de 66 a 69 surveys por RA do DF (conforme apresentado na
Tabela 30 no Capitulo 4).

O survey foi construido a partir de 16 questdes, dentre as quais nove eram sobre perfil
socioeconémico (cinco delas do tipo menu suspenso e quatro do tipo mdaltipla escolha) e sete
eram de escala Likert de cinco pontos, pois a literatura demonstra ser a mais adequada e precisa
(DALMORO e VIEIRA, 2013). Os cinco pontos da escala Likert eram: Concordo totalmente,
Concordo, Nao concordo nem discordo, Discordo e Discordo totalmente. Na secdo de

120 software SurveyMonkey é uma ferramenta de construcdo de questionarios online amplamente utilizada em
pesquisas académicas. Disponivel em: <https://pt.surveymonkey.com/mp/sample-size-calculator/>. Acesso em
02/02/2024
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apresentacao dos resultados, primeiro foram descritos os resultados gerais produzidos e, depois,
eles foram combinados para analisar possiveis relagdes entre os dados.

Ressalva-se que, durante a testagem e a aplicacdo presencial dos surveys, a opc¢édo do
meio (Nao concordo nem discordo) se revelou como principal alternativa quando os
respondentes ndo entendiam a pergunta, ndo queriam e/ou ndo sabiam como responder. Por essa
razdo, a fim de implementar uma analise mais acurada, no momento de combinar os resultados
para investigar possiveis conexdes, excluiu-se esta op¢do mediana. Pela mesma razao também
foram somadas as duas opg¢des positivas (Concorda totalmente e Concorda), assim como as
duas opcdes negativas (Discorda totalmente e Discorda), pois ndo haveria critérios técnicos
suficientes que mensurassem a diferenca de uma para a outra alternativa, e que justificassem
serem analisadas separadamente. Desta maneira, no trecho referido, onde se 1€ “concorda”, se
diz respeito a soma das respostas positivas, e onde 1é-se “discorda”, diz-se respeito a soma das
respostas negativas.

Para buscar alguma relacdo estatistica entre dados socioecondmicos e 0 uso de redes
sociais foi realizada uma regressdo logistica binaria, ja que permite estimar a probabilidade de
um determinado desfecho categérico (concorda/discorda da importancia da rede social na
decisdo do voto) em funcdo de um ou mais preditores (FILHO, ROCHA, et al., 2015g;
FAVERO, 2015). A anélise foi feita usando estimativa de méaxima verossimilhanca, para
relacionar o uso das redes sociais com as variaveis independentes de idade, escolaridade, renda
familiar, religido, sexo, raca/cor, posicionamento politico e local de moradia. Contudo, ao
considerar todas as variaveis propostas, apenas uma (idade) produziu resultado estatisticamente
significativo. Por essa raz&o, apenas esta consta na apresentacéo dos resultados e na discusséo,
mas a analise completa pode ser verificada no Apéndice 11.

A relevancia desse instrumento de coleta de dados, o0 survey, é permitir uma pesquisa
aparentemente qualitativa ser analisada com métodos quantitativos. De todo modo, foram 16
questdes que buscaram a percepgdo dos moradores (com idade para votar) do DF em relagéo
aos fatores que influenciam na decisdo do voto. O survey foi previamente testado de modo
virtual, para entdo ser aplicado tanto de modo virtual quanto fisico (impresso). Virtualmente, o
link on-line foi compartilhado pelo WhatsApp ou via codigo QR*® (por ocasido da aplicagdo

dos surveys nas ruas).

13 Codigo QR, ou QR code em inglés, é um codigo de barras bidimensional, que pode ser facilmente escaneado
usando a maioria dos telefones celulares equipados com camera
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A versdo fisica/impressa (Apéndice 8) foi entregue para preenchimento na maior parte
das aplicacdes presenciais, tendo em vista ter sido a alternativa encontrada para superar o
desafio da falta de acesso a internet por significativa parte da populacdo nas ruas. Nesta etapa
de aplicacdo presencial, que foi necessaria nas RAs do Varjao, Gama e Guara, contou-se com
auxilio de Jodo Gabriel Oliveira Tessmann, Brenno Vinicius Brito Rodrigues e Vinicius Yann
Gomes Rocha. Dados das demais RAs foram possiveis de serem obtidos através de divulgacao
online do link do survey apenas.

Tendo em vista o DF possuir 35 RAs, e a dificuldade detectada em aplicar
aproximadamente 2.500 surveys caso fosse considerada a amostra calculada para todas as RAS,
optou-se por escolher de uma a trés RAs de cada grupo socioecondmico [conforme
sistematizacdo da PDAD (2021) realizada pela Codeplan (Companhia de Planejamento do
Distrito Federal)]. Isto porque pesquisas apontam as diferencas no uso da internet e redes sociais
em relagdo as condicdes socioecondmicas da populagdo®, também constatando diferencas na
qualidade da internet entre regides ricas e pobres™ ou, inclusive, desigualdade no acesso a
internet pelo limite dos pacotes de dados moéveis impostos pelas operadoras de telefonia®®.

Dessa maneira, foram aplicados surveys nas regides do Plano Piloto e Aguas Claras
(Grupo 1 — de alta-renda); Guara, parte de Taguatinga e da Candangolandia (Grupo 2 — de
média-alta renda); Gama e Ceilandia (Grupo 3 — de média-baixa renda); e Brazlandia e Varjao
(Grupo 4 — de baixa-renda), garantindo a amostragem pretendida, entre 66 e 69 respostas por
regido/grupo de renda. Acredita-se que esse empenho no percurso acima descrito tenha servido
para aprofundar a analise dirimindo riscos de inferéncias conclusivas. O percurso esta

sintetizado no quadro abaixo (Quadro 1b):

Quadro 1b — Percurso metodoldgico

QUESTAO . ~
SECUNDARIA METODO OPERACIONALIZACAO BIBLIOGRAFIA
Quais v'Revisdo v’ Fichamento de artigose ¥ Agnew (1996)
conceituacgdes bibliografica e textos de livros; j Akotirene (2019)
tedricas e pesquisa Aratijo (2005, 2012)

v' Azevedo (2023)

14 “Menos de um tergo da populagdo brasileira tem acesso pleno a internet, mostra pesquisa”. Disponivel em:
<https://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2022/03/18/menos-de-um-terco-da-populacao-brasileira-tem-
acesso-pleno-a-internet-mostra-pesquisa.ghtml>. Acesso em 10/08/2023

15“Diferenc¢a na qualidade da internet cresce entre bairros ricos e pobres no Brasil”. Disponivel em:
<https://teletime.com.br/18/06/2024/diferenca-na-qualidade-da-internet-cresce-entre-bairros-ricos-e-pobres-no-
brasil/>. Acesso em 10/08/2023

16 “Campanha denuncia desigualdade no acesso a internet com as franquias de dados”. Disponivel em:
<https://www.redebrasilatual.com.br/cidadania/campanha-denuncia-desigualdade-no-acesso-a-internet-com-as-
franquias-de-dados/>. Acesso em 10/08/2023
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analises
empiricas da
representacao
politica, em
especial pela
perspectiva dos
estudos de
género e
feminista, e
como a
geografia pode
ajudar nessa
analise?
(Capitulo 2)

Como as redes
sociais virtuais
vém sendo
utilizadas na
politica e como o
conceito de
escala serve
para mediar esse
vinculo?
(Capitulo 3)

De que modo as
candidatas
participantes
apreenderam as
redes sociais
virtuais para
suas campanhas
eleitorais de
2022 e quais
foram as
consequéncias
disso?

(Capitulo 4)

documental
(MARCONI e
LAKATOS,
2017)

v'Revisdo

bibliogréfica e
pesquisa
documental
(MARCONI e
LAKATOQOS,
2017)

v/ Pesquisa

documental
(MARCONI e
LAKATOS,
2017);

v Entrevista ndo-

estruturada e
semiestruturada
(MARCONI e
LAKATOS,
2017;
LEITAO,
2021;
COLOGNESE
e MELO,
1998) e analise
de resultados
corroborada
por software de
IA de andlise
qualitativa;

v’ Coleta de dados e
bibliografia sobre
eleicdes disponivel on-
line via sites do TSE,
CLDF, IBGE e demais
bases de dados
legislativos, eleitorais e
socioecondmicos;

v’ Coleta de dados e
bibliografia de
reportagens em revistas e
jornais disponiveis on-
line

v Fichamento de artigos e
textos de livros;

v Coleta de dados e
bibliografia sobre uso de
redes sociais para
politica;

v Reportagens de revistas e
jornais disponiveis on-
line

v" Producéo de dados
através de levantamento
de informagdes on-line
para tracar perfil
socioecondmico e politico
das participantes;

v" Producéo de dados
através de entrevista
semiestruturada para
tracar perfil biogréafico e
eleitoral das participantes;

v" Producdo de dado através
de survey com eleitores
para tracar perfil de uso
de redes sociais nas
eleicOes e levantar
hipdteses sobre
comportamento eleitoral
do DF;

v" Coleta de dados eleitorais
das participantes on-line

Bobbio (2000)
Collins (2019)

Cox (19694, 1969b)
Elas No Poder
(2020)

IBGE (2022)

IPU (2023)

Key (1955)
Machado e Campos
(2020)

PDAD (2021)
Pitkin (1967)
PNAD (2021)

Pra (2014)

Rezende (2017)
Shin (2015)

Terron (2012)

TSE (2022)

Young (2000)

entre outros(as)

Bernardes (2020)
Castells (2013)
Castro (1995, 2005)
CGI.BR (2021)
Cox (1998)
Granovetter (1973)
Miguel e Biroli
(2009)
Recuero (2009)
Sobreiro Filho
(2015)
Swyngedouw(1997)
entre outros(as)
TSE (2022)
Facebook (2024)
Instagram (2024)
v XITwitter (2024)
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v' Aplicagdo de (TRE-DF, TSE, Poder
survey e analise 360 entre outros);

de resultado v Mapeamento de voto em
(via softwares ArcGIS e aplicacéo de
especializados, padrdo espacial sugerido
ex.: Survey por Ames (2003);
Monkey e v" Producéo de dados sobre
Regressao conteudo e perfil das
Logistica redes sociais das
binaria); candidatas participantes

v Mapeamento através de procedimento
de voto qualitativo especifico

(AMES, 2003; (netnografia);
CARVALHO, v Anélise dos resultados

2003; produzidos, corroborada
MACHADO, pelo uso de softwares on-
2022); line (Requalify.Al e

v Netnografia Survey Monkey)
(KOZINETS,
2014;
RECUERO,
2009)

Fonte: de autoria prépria

1.2 Area de estudo - sobre o recorte espacial, o Distrito Federal

A escolha pelas elei¢des locais do Distrito Federal como recorte desse estudo foi feita
por observada escassez de pesquisas académicas neste tema no campo da Geografia. Corrobora
também o fato de a presente pesquisa ser fruto de programa de mestrado no ambito da
Universidade de Brasilia, assim como, semelhante escassez ser encontrada entre as pesquisas
realizadas no &mbito do departamento de Geografia da UnB.

A populacdo do DF é estimada em 3.010.881 pessoas, das quais 989.578 sdo de classe
média baixa, 852.217 sdo de classe baixa, 624.654 sdo de classe média alta e 544.432 sdo de
classe alta (PDAD, 2021). Para além, entre as pessoas de classe baixa € que se concentra maior
percentual de populagdo economicamente ativa (60,7% no grupo de classe baixa, enquanto
proximo de 58% nos demais grupos).

Sobre a renda domiciliar média, os domicilios de baixa renda obtiveram média de
R$2.644,96, enquanto os de alta renda obtiveram média de R$14.753,85. No que diz respeito a
renda domiciliar per capita mensal, o DF tem a maior entre todos os entes brasileiros. Todavia,
com Indice de Gini calculado em 0,566, 0 DF é a 42 unidade federativa mais desigual do Brasil.

A titulo de exemplo, na regido administrativa (RA) da Estrutural a renda domiciliar per capita
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mensal € de R$695,00, enquanto nas regides de renda alta a média se equipara a de nagdes
europeias desenvolvidas?’.

Sobre as caracteristicas da populacao residente, a maior parte € composta por pretos e
pardos (11,1% e 46,2%, respectivamente) e quanto mais baixa a renda domiciliar, maior é esse
grupo, ou seja, entre a populacdo de baixa renda, 68,1% séo pretos ou pardos, e entre os de alta
renda, 38,8%. Além disso, a idade média dos habitantes do DF variou de 30,6 anos (em
domicilios de baixa renda) a 37,6 anos (em domicilios de alta renda). A distribuicdo da
populacgéo por sexo indica que 52,2% sdo mulheres e 47,8% sdo homens (PDAD, 2021).

Sobre as instituicbes de ensino basico, as instituicbes publicas sdo frequentadas por
88,1% da populacao de baixa renda com idade entre 4 e 24 anos, e 27,5% entre os de alta renda
com a mesma idade. Sobre o grau de escolaridade, enquanto 76,9% das pessoas de alta renda
concluiram o ensino superior, apenas 14,4% classe baixa fizeram-no. Um dado fundamental
para a pesquisa é sobre 0 acesso a internet: a internet é acessivel a 99% de toda a populacéo,
sendo praticamente universalizada.

O DF desponta no ranking de IDH do pais, com 0,824, a Gnica unidade federativa com
indice superior a 0,8, segundo dados do PNUD (Programa das NacGes Unidas). Apesar disso,
dados mais recentes mostraram que a populacdo da regido administrativa Sol Nascente
ultrapassou a da Rocinha (RJ), com 32.081 domicilios, tornando-se a maior favela do pais
(IBGE, 2022).

Ademais, é relevante reforcar sobre a condi¢do particular do Distrito Federal (DF) que,
além de Capital Federal, é o Unico distrito, ainda que integre o total das 27 unidades federativas
do Brasil. A titulo de elucidagio, cabe mencionar que, analogamente as Camaras Municipais
(sede do poder legislativo municipal) ou Assembleias Legislativas (sede do poder legislativo
estadual), “a CLDF [C&mara Legislativa do Distrito Federal] compete representar a populagéo,
legislar e fiscalizar o Poder Executivo do Distrito Federal”!8,

Todavia, o DF é o unico ente federativo do pais que ndo se configura estado, 0 que se
nota na existéncia da casa legislativa (CLDF) do distrito como um todo, sem subdiviséo
territorial com faculdade de autonomia politica. Tampouco se configura municipio, e a prova
se da pela figura do governador(a) enquanto chefe executivo local [e ndo prefeito(a)], pela
auséncia da funcao de vereadores, mas sobretudo, pela garantia de suas cadeiras representativas

na Camara dos Deputados e no Senado Federal.

17 Disponivel em <https://www.poder360.com.br/brasilia/aos-63-anos-brasilia-e-marcada-por-abismo-entre-ricos-
e-pobres/>. Acesso em 29/03/2024
18 Disponivel em < https://www.cl.df.gov.br/web/guest/sobre-a-cldf>. Acesso em: 29/12/2022
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N&o somente, mas o DF é também concebido de maneira a, por lei, ter vetada sua
particdo em municipios, bem como ter por lei politico-juridica maior, em ambito local, a Lei
Organica do DF (promulgada em 08 de junho de 1993). Aos Deputados Distritais e a CLDF as
atribuicoes legislativas Estaduais e Municipais sao aglutinadas.

Ainda sobre os aspectos politico, administrativo e territorial brasiliense/do DF, ha dois
conceitos que podem ser evocados para amparar o entendimento: descentralizacdo e
desconcentracdo. O processo de descentralizacdo, de acordo com Azevedo (2012), implica
numa redinamizacao do poder politico, ou seja, redistribuindo recursos, espacos e direito de
decisdo e competéncias. J& o processo de desconcentracdo, no entanto, se da a partir de um
esfor¢o prol “descongestionamento da administragdo publica central, multiplicando no interior
da administracdo do Estado os 6rgdos periféricos, sem incidir de maneira substancial sobre o
poder de decisdo ¢ sem se sobrepujar a ordem hierarquica” (MONACO, 1909, p. 334). Na
descentralizacdo é conferida autonomia politicas as partes, conquanto que na desconcentracéo,
a separacdo se faz no intento de facilitar a administracéo, e ndo deliberaces politicas da regiéo.

Em resumo, o Distrito Federal ¢, portanto, desde 1991, ente federativo autbnomo,
derivado de processo de descentralizacdo em escala nacional, mas cujas divisdes territoriais do
distrito, chamadas Regides Administrativas (RAS), como o préprio nome exprime, se
estabelecem por processo de desconcentracdo em escala local. Ou seja, o governo do DF
mantém a administracdo das 35 RAs (as duas ultimas, oficializadas ao final de 2022) que o
compde de maneira desconcentrada, a partir da nomeacéo de 35 administradores regionais feitas
pelo proprio governador. Tais regifes e sujeitos, no entanto, ndo contam com nenhuma
autonomia politica e é o(a) governador(a) do DF o chefe do Poder Executivo da totalidade
territorial que o compde, ainda que conte com administradores (por ele mesmo indicados e ndo
eleitos) que desempenham funcdo de desconcentrar o poder da administracdo publica,
facilitando-a através do territorio.

J& para fins de célculo eleitoral no DF (assim como no resto do Brasil), que ser
apresentado na pesquisa, uma outra maneira de regionalizacdo é tomada por base o recorte
geografico em Zonas Eleitorais, determinado pelo TSE. Tais zonas ndo necessariamente
correspondem a divisdo politico-administrativa local do DF e suas RAs (ou dos

municipios/cidades no resto do pais), de forma que uma mesma zona eleitoral pode inclusive
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abranger mais de uma Regido Administrativa, ou uma mesma RA ter demanda por mais de uma
zona eleitoral®.

O critério de sua fixacdo se da em razdo do numero de eleitores (fixado pelo TSE), que
quando ultrapassado, demanda a criacdo de nova zona eleitoral. No DF, por reorganizacdo das
zonas eleitorais estabelecida pelo TSE, a lista ndo esta continua, portanto, apesar de numeradas
até o n° 21, contabilizam-se 19 zonas no total, conforme consta na Tabela 1 abaixo:

Tabela 1 — Zonas eleitorais do DF nas elei¢des de 2022

001 SCRS 512 BLOCO B LOJA 70 70361535 Brasilia — Asa Sul
QUADRA 04 CONJUNTO B LOTE 06 71570202 Paranoa

e, SETORQNJAE 16 72140616 Taguatinga Norte

| CL 207, LOTES A3E A4 72507220 Santa Maria

QUADRA 07 AREA RESERVADA 01 73035070 Sobradinho

o

05

SETOR COMERCIAL CENTRAL Q.01 73310301 Planaltina
LOTE F

008 QNM 12 - VIANM 12 A - LOTES 02/04 72210120 Ceilandia Centro

QI07 LOTEC 71020006 Guara |

SETOR DE INDUSTRIA BERNARDO 71736206 Nducleo Bandeirante
SAYAO QUADRA 2 AE 1 CONJUNTO A
SHCES QUADRA 1409, LOTE 01 70658490 Cruzeiro Novo

010

011

QR 302 CONJUNTO 13 LOTE 11 CENTRO 72300655 Samambaia
URBANO

SEPN 510 BLOCO B LOTE 7 70750522 Asa Norte

013

014

QD. 207 LOTE 02 - PRACA UIRAPURU 71926000 Aguas Claras -
Taguatinga Sul
EQNO 12/14 LOTE C - SETOR O 72255550 Ceilandia Norte

015

016

AREA ESPECIAL 11 - SETOR CENTRAL 72405135 Setor Central
(LADO LESTE) (Gama)

017

=

® “Zona eleitoral” no  Glossario  Legislativo do  Senado  Federal.  Disponivel  em:
<https://www12.senado.leg.br/noticias/glossario-legislativo/zona-eleitoral>. Acesso em 03/03/2024
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SHIS QI'13, LOTE | 71635181 Lago Sul
AREA ESPECIAL 07 SETOR G NORTE 72130003 Taguatinga Norte
QNN 30, AREA ESPECIAL J 72220310 Ceilandia Sul

QUADRA 205 LOTES 10 E 11 72610500 Recanto das Emas

Fonte: autoria prépria

Conforme dito acima, ndo necessariamente ocorre a correspondéncia entre zona eleitoral
e regionalizagdo politico-administrativa oficial, sendo assim, no DF, algumas zonas eleitorais
possuem area de abrangéncia de mais de uma R.A. (regido administrativa) em sua
jurisprudéncia eleitoral. S&o os exemplos das zonas:
e Zona Eleitoral n° 002: engloba as regides administrativas do Paranod, Varjao, Itapod e
Lago Norte;
e Zona Eleitoral n° 010: engloba as regides administrativas do Ndcleo Bandeirante,
Riacho Fundo, Park Way e Candangolandia;
e Zona Eleitoral n® 011: engloba as regides administrativas do Cruzeiro, Sudoeste e
Octogonal;
e Zona Eleitoral n°® 016: engloba as regides administrativas da Ceilandia Norte e
Brazléandia;
e Zona Eleitoral n° 018: engloba as regides administrativas do Lago Sul, Jardim Botanico
e S&o Sebastido
Na Tabela 2 estdo as informacdes sobre a distribuicdo de eleitores entre as zonas

eleitorais do DF, em outubro de 2022, conforme dados do TREZ2C:

Tabela 2 — NUumero de eleitores por zonas eleitorais do Distrito Federal
em outubro de 2022

“= 001  Brasilia—Asa Sul 86.183 4,410%
002 Paranod, Varjao, Itapod e Lago Norte 93.010 4,760%
003 Taguatinga Norte 72.712 3,721%

20 Disponivel em: <https://www.tre-ap.jus.br/eleicoes/estatisticas/estatistica-do-eleitorado-por-municipio-zona>.
Acesso em 10/03/2024
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004 Santa Maria

005 Sobradinho

006 Planaltina

008 Ceilandia Centro

009 Guara |

Nucleo Bandeirante, Riacho Fundo, Park

010 Way e Candangolandia

011 Cruzeiro, Sudoeste e Octogonal

013 Samambaia

014 Asa Norte

015 Aguas Claras - Taguatinga Sul

016 Ceilandia Norte e Brazlandia

017 Setor Central (Gama)

018 Lago Sul, Jardim Botanico e S&o Sebastido
019 Taguatinga Norte

020 Ceilandia Sul

021 Recanto das Emas

Total de eleitores

124.494
118.036
118.814
78.694

117.156

100.984

69.497
108.814
100.133
117.157
88.184
86.735
97.781
91.501
74.393
98.677
1.954.082

6,371%
6,040%
6,080%
4,027%
5,995%

5,168%

3,557%
5,569%
5,124%
5,996%
4,513%
4,439%
5,004%
4,683%
3,807%
5,050%
100%

Fonte: autoria propria com dados de estatistica do eleitorado por municipio/zona do TRE

Por fim, o Mapa 1 abaixo ilustra as Zonas Eleitorais do DF em outubro de 2022 e suas

Regides Administrativas (RAS):
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Mapa 1 - Zonas Eleitorais e RAs do DF (até outubro de 2022)
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Organizacdo: Felipe Soares Vieira e Allan da Silva Ramalho

Por fim, ainda sobre o aspecto politico-eleitoral, vale acrescentar que, tendo sido
historicamente instituida como anexo federal, Brasilia/o DF nem sempre dispds de autonomia
econdmica ou politica, visto sua funda¢io como “cidade”?!-sede do governo brasileiro aos
moldes de municipio neutro. Ao passo que decisdes acerca da administracdo da capital eram
de incumbéncia de preposto escalado pelo Presidente da Republica. De 1960, ano de sua
fundacdo, a 1969, Brasilia teve dez prefeitos nomeados, seguidos por oito governadores
nomeados entre 1969 e 1991. Foi junto dos movimentos que conclamavam a restituicao
democrética no pais e o final da ditadura civil-militar no Brasil que, a partir de emenda
constitucional de 1985 aprovada pela Constituinte, brasilienses enfim garantiram direito ao
sufragio de seus congressistas®?

Somente em 1990, o DF designa ineditamente seu primeiro governador, Joaquim Roriz

(pelo extinto PTR), 1° governador eleito, assim como seus 24 deputados distritais eleitos pelo

2L Importante retomar: apesar do termo comumente utilizado, “cidade-sede”, Brasilia ndo é cidade, mas uma regido
(sem autonomia politica) do DF
22 Em referéncia ao Municipio Neutro da Corte, o municipio do Rio de Janeiro, capital do Império do Brasil, que
se relacionava e era subordinado diretamente ao poder central e ndo a provincia do Rio de Janeiro.
23 Disponivel em < https://www.cl.df.gov.br/web/guest/sobre-a-cldf>. Acesso em: 29/12/2022
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voto direto popular, configurando a 12 legislatura da CLDF, que iniciou em 1991%. Roriz, que
também j& havia sido governador nomeado em 1988, depois de ser o 1° governador eleito, viria
a ser reeleito ao mesmo cargo em 1999 e em 20032, Por ocasido de langar-se ao Senado Federal,
Roriz renuncia em 2006 em favor de sua vice, Maria de Lourdes Abadia, a Unica mulher que
assumiu o governo do DF desde sua fundac&o?®. Ao lado de Lcia Carvalho (PT)? e Rose Mary
Miranda (entdo PMDB, hoje MDB), Maria Abadia (PSDB) foi também uma das Unicas trés
deputadas distritais eleitas em 1990 entre os 24 assentos ocupados para a 12 legislatura local da
capital.

Na eleicdo de interesse dessa pesquisa, Eleicdo Estadual Ordinaria de 2022, no Distrito
Federal para o cargo de Deputado Distrital, dados do TSE (2022) informam que o total de votos
foi 1.807.484. Destes, 4.559 foram anulados, 88.490 (4,9%) foram votos em branco, 51.887
(2,9%) foram votos nulos e 51 foram anulados sub judice. Dessa forma, o total de votos validos
para elei¢do de Deputado Distrital em 2022 foi de 1.662.497.

Segundo infograficos produzidos pelo site UOL Eleigbes 202228, a partir de dados do
TSE, dentre as 24 vagas para o cargo de Deputado(a) Distrital, 3 foram ocupadas por deputados
do MDB?, 4 por deputados do PL, 2 por deputados do PSD, 2 por deputados do PSOL, 2 por
deputados do AGIR, 1 por deputado do PMN, 3 por deputados do PT, 2 por deputados do PP,
1 por deputado do CIDADANIA, 1 por deputado do AVANTE, 1 por deputado do UNIAO, 1
por deputado do PSB e 1 por deputado do REPUBLICANOS.

A mesma reportagem revela gque, entre as eleicdes de 2018 e 2022, o MDB aumentou
sua bancada na CLDF em mais dois assentos (passando de um deputado em 2018 para trés em
2022) e 0 PL também (passando de dois deputados em 2018 para quatro em 2022). Aumentaram
sua bancada em mais um assento, os partidos PSD (passando de um para dois assentos), PSOL
(também passando de um para dois assentos), AGIR (passando de um para dois assentos) e

PMN (que nédo elegeu em 2018 e garantiu um assento em 2022).

24 Disponivel em <https://www.df.gov.br/galeria-dos-governadores/>. Acesso em: 29/12/2022
% |dem
26 Excecdo: Celina Ledo (PP), eleita vice-governadora do DF, foi governadora no periodo de 09/01/23 a 15/03/23,
por determinacdo do STF que decretou afastamento do cargo do entdo governador eleito do DF, Ibaneis Rocha
(MDB), por omissdo durante os atos golpistas de 08/01/23 na Esplanada dos Ministérios em Brasilia. Ibaneis
Rocha retornou ao cargo em 16/03/23.
27 Lucia Helena de Carvalho foi a primeira mulher a presidir uma Assembleia Legislativa no Brasil, em 1997/98,
na ocasido de sua 22 legislatura no DF. Foi também a primeira mulher a presidir o Sindicato dos Professores do
DF (1986/90). Disponivel em: <https://biblioteca.cl.df.gov.br/dspace/handle/123456789/1646>. Acesso em:
17/05/2023
28 Disponivel em: < https://noticias.uol.com.br/eleicoes/2022/analise/assembleia/numero-de-deputados-estaduais-
eleitos-por-partido/?uf=df >. Acesso em 06/03/2024
29 Na data presente, marco de 2024, o MDB conta com 5 deputados eleitos na CLDF, ultrapassando o PL. O fato
se deu gragas a filiacdo das deputadas Jaqueline Silva e Doutora Jane em junho de 2023
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J& os partidos PT (trés assentos), PP (dois assentos), CIDADANIA (um assento) e
AVANTE (um assento) ndo tiveram alteracdo em nimero de assentos em comparagao com as
eleicGes anteriores (2018). Perderam bancada no ano de 2022 em comparacdo a 2018, os
partidos PSDB (no elegeu em 2022), UNIAO (passou de dois para um), PV (ndo elegeu em
2022), PROS (ndo elegeu em 2022), PSC (néo elegeu em 2022), REDE (nédo elegeu em 2022),
NOVO (néo elegeu em 2022), PSB (passou de trés para um), REPUBLICANQOS (passou de trés
paraum), PDT (passou de dois para nenhum eleito), PATRIOTAS (passou de dois para nenhum
eleito) e PODEMOS (passou de dois para nenhum eleito).

Sobre a comparagéo entre dados de género da populacdo do DF e os dados de género
dos(as) deputados(as) distritais eleitos(as), 50,25% da populacdo era de homens e 49,75% de
mulheres, enquanto 83,3% da bancada eleita foi composta por homens e 16,7% por mulheres.
Sobre a cor/raca da populacdo do DF em comparacédo a cor/raca dos eleitos a CLDF, 41,83%
da populacdo era branca, 56,2% preta ou parda (negra), 1,66% amarela e 0,28% indigena.
Dentre os eleitos, 52,2% eram brancos, 47,8% autodeclararam-se pardos ou pretos (negros) e
0% amarelos ou indigenas.

Vale saber, para estabelecer parametros primarios sobre a votacéo e perfil das candidatas
a partir de dados do TSE®’, que o candidato com maior niimero de votos foi Fabio Felix (PSOL),
que obteve 51.792 (3,10% do total de votos para a CLDF) votos e foi reeleito 8 CLDF. A titulo
de curiosidade, Fabio Felix algou o recorde de parlamentar mais votado na histéria da CLDF,
além de ter sido o primeiro homem autodeclarado homossexual eleito em 1° lugar entre todos
os candidatos ao cargo ao longo de todas as legislaturas da casa®!. O deputado autodeclarou-se
de cor/raca preta, grau de instrucdo ensino superior completo, natural de Brasilia (DF),
ocupacdo assistente social, R$111.761,64 de bens declarados e R$896.403,47 de recursos
recebidos. Ele se candidatou ao mesmo cargo em 2006 (ndo eleito), em 2014 (ndo eleito), em
2018 (eleito) e em 2022 (reeleito) pelo PSOL em todos 0s anos.

No extremo oposto, o candidato com o menor nimero de votos foi Sergio Luiz Leite
Oliveira (PROS), que obteve 5 votos e ndo foi eleito. O deputado autodeclarou-se de cor/raga
branca, grau de instrugdo ensino superior completo, natural de Brasilia (DF), ocupag&o servidor

pablico federal, R$0,00 de bens declarados e R$0,00 de recursos recebidos. Vale ressaltar que

% Divulgagdo de  Candidaturas e  Contas  Eleitorais do  TSE.  Disponivel  em:
<https://divulgacandcontas.tse.jus.br/divulga/#/>. Acesso em 04/03/2024

31 Disponivel em: <https://g1.globo.com/df/distrito-federal/eleicoes/2022/noticia/2022/10/02/deputado-gay-fabio-
felix-e-o-parlamentar-mais-votado-da-historia-da-camara-do-df.ghtml>. Acesso em: 16/01/2024
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o limite legal de gastos para a campanha eleitoral (de homens e mulheres) em era de
R$1.270.629,01.

A candidata mulher com mais votos foi Jaqueline Angela da Silva (AGIR), com 26.452
(1,58%) e foi eleita. Ela ndo declarou cor/raca, declarou grau de instrucdo ensino superior
completo, ser natural de Brasilia (DF), ocupagao “deputada”, R$1.378.000,00 de declaragéo de
bens e obteve R$1.277.000,00 de total de recursos recebidos. Jaqueline da Silva se candidatou
ao mesmo cargo em 2006 pelo PRONA (ndo eleita), em 2010 (suplente) pelo PTdoB, em 2014
(suplente) pelo PPL, em 2018 (eleita) pelo PTB e em 2022 (reeleita) pelo AGIR.

Jé& a candidata mulher que concorreu a CLDF e obteve menos votos foi Kyara Zaruty da
Silva (PMB) com 6 votos (0,00%). Ela ndo declarou cor/raca, declarou grau de instrugdo ensino
médio completo, ser natural de Brasilia (DF), declarou R$0,00 em bens, obteve R$0,00 de
recursos recebidos e se candidatou ao mesmo cargo em 2018 (suplente) pelo AVANTE e em
2022 (ndo eleita) pelo PMB.

As mulheres eleitas a CLDF em 2022, por ordem de nimero de votos, foram: Jaqueline
Angela da Silva (AGIR), cujo perfil foi descrito acima, com 26.452 votos (1,59%); Doutora
Jane (AGIR) com 19.006 votos (1,14%), autodeclarada preta, com R$0,00 em bens declarados
e R$231.572,01 de recursos recebidos; Paula Belmonte (CIDADANIA) com 17.208 votos
(1,04%), autodeclarada branca, com R$8.591.919,01 em bens declarados e R$1.270.000,00 de
recursos recebidos e Dayse Amarilio (PSB) com 11.012 votos (0,66%), autodeclarada branca,
com R$526.704,40 em bens declarados e R$284.382,35 de recursos recebidos.

1.3 Amostra de candidatas — sobre a selecdo das participantes

Para determinar as participantes dessa pesquisa, alguns critérios foram estabelecidos de
maneira a possibilitar uma triagem acurada entre candidatos a CLDF que concorreram ao pleito
de 2022. Desta forma, dentre os 603 candidatos a deputado distrital, foi possivel chegar ao
recorte de onze participantes. Os dados foram coletados via portal de dados abertos do TSE
(2022a)%* e, a saber, os critérios para filtragem aplicados foram: autodeclaragdo de género,
raga/cor, quais eleigdes concorreu, grau de instrucdo e bens declarados. O diagrama abaixo

apresenta montante de candidatos(as) por critério aplicado:

32 Disponivel em: <https://dadosabertos.tse.jus.br/> e < https://divulgacandcontas.tse.jus.br/divulga/#/>. Acesso
em: 22/11/22
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Fluxograma 1 — Triagem para selecéo das participantes da pesquisa

(1) CANDIDATOS A CLDF EM 2022 POR GENERO - total: 603

MASCULINO - total: 394 FEMININO - total: 209

(2) MULHERES CANDIDATAS A CLDF EM 2022 POR RAGA/COR - total: 209

BRANCA - total: 96 NAO-BRANCA - total: 108 NAO DECLAROU - total: 05

(3) MULHERES NAO-BRANCAS CANDIDATAS A CLDF EM 2022 - total: 108

AMARELA - total: 01 INDIGENA - total: 02 PARDA - total: 75 PRETA -total: 30

(4) MULHERES NEGRAS CANDIDATAS A CLDF EM 2022 - total: 105

PRETA - total: 30 PARDA - total: 75

(5) CANDIDATAS A CLDF EM 2022 NEGRAS POR ELEICOES QUE CONCORREU

Concorreu em outras eleig8es - total: 39 12 eleigdo em 2022 - total: 66

(6) CANDIDATAS NEGRAS QUE CONCORRERAM SO EM 2022
POR GRAU DE INSTRUCAO - total: 66

Superior Completo - Superior Incompleto - Médio Completo - Fundamental Completo
total: 42 total: 06 total: 15 total: 03

(7) CANDIDATAS NEGRAS QUE CONCORRERAM SO EM 2022 e NAO CURSARAM ENS. SUPERIOR
POR DECLARAGAO DE BENS - total: 18

Lista de bens > R$0,00 - total: 07 Lista de bens = R$0,00 - total: 11*

(8) CANDIDATAS PARTICIPANTES DA PESQUISA: 10*

* uma das candidatas selecionadas apds o filtro de critérios para a pesquisa renunciou a candidatura e,

por isso, foi subtraida da lista de participantes

Fonte: de autoria prdpria a partir de dados do TSE
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Legenda:

(1) CANDIDATOS A CLDF EM 2022 POR GENERO - total: 603 - candidatos (as) que concorreram & CLDF
em 2022 (total: 603), subdivididos por autodeclaragdo de género: masculino (total: 394) e feminino (total: 209).
Vale ressaltar que a coluna correspondente a autodeclaracdo de género nos dados fornecidos pelo TSE apresenta
apenas as opgdes “masculino” e “feminino”, e nenhuma das candidatas participantes da pesquisa é transgénero,
portanto, a classificacdo “mulheres trans” néo foi apresentada na categorizagdo acima;

(2) MULHERES CANDIDATAS A CLDF EM 2022 POR RACA/COR - total: 209 - candidatas que
concorreram a CLDF em 2022 (total: 209), subdivididas por autodeclaracdo de raca/cor: brancas (total: 96), ndo-
brancas (total: 108) ou ndo declarou (total: 05);

(3) MULHERES NAO-BRANCAS CANDIDATAS A CLDF EM 2022 - total: 108 - candidatas n&o-brancas
que concorreram a CLDF em 2022 (total: 108), subdivididas por autodeclaracdo de raga/cor: amarela (total: 01),
indigena (total: 02), parda (total: 75), preta (total: 30);

(4) MULHERES NEGRAS CANDIDATAS A CLDF EM 2022 - total: 105 — candidatas negras (pretas ou
pardas) que concorreram a CLDF em 2022: preta (total: 30) e parda (total: 75);

(5) CANDIDATAS A CLDF EM 2022 NEGRAS PELO N° DE ELEICOES QUE CONCORREU —
candidatas negras que concorreram & CLDF em 2022 por elei¢cBes que concorreu: concorreu em outras eleicdes
antes de 2022 (total: 39) ou concorreu a 12 eleicdo em 2022 (total: 66);

(6) CANDIDATAS NEGRAS QUE CONCORRERAM SO EM 2022 POR GRAU DE INSTRU(;AO - total:
66 - candidatas negras que concorreram a CLDF apenas em 2022 por grau de instru¢do: Ensino Superior Completo
(total: 42), Ensino Superior Incompleto (total: 06), Ensino Médio Completo (total: 15) ou Ensino Fundamental
Completo (total: 03);

(7) CANDIDATAS NEGRAS QUE CONCORRERAM SO EM 2022 e NAO CURSARAM ENS.
SUPERIOR POR DECLARAGCAO DE BENS - total: 18 - candidatas negras que concorreram a CLDF apenas
em 2022 e ndo cursaram Ensino Superior por declaragdo de bens: declararam lista de bens maior que R$0,00 (total:
07) ou declaram lista de bens igual a R$0,00 (total: 11) *;

(8) CANDIDATAS PARTICIPANTES DA PESQUISA: CANDIDATAS AUTODECLARADAS NEGRAS
QUE CONCORRERAM AS ELEICOES APENAS EM 2022 QUE NAO ATINGIRAM ENSINO
SUPERIOR E NAO DECLARARAM BENS DURANTE CAMPANHA - total: 10*.

* uma das candidatas selecionadas apos o filtro de critérios para a pesquisa renunciou a candidatura e, por isso,
foi subtraida da lista de participantes

Das selecbes de critérios para escolha das participantes, valem ainda algumas
explicagbes. Sobre o numero de eleicdes que concorreram, a inten¢do foi ndo incorrer na
variabilidade de capital politico das candidatas, ou seja, conter a0 maximo resquicios de
campanhas eleitorais passadas. Porque “é razoavel esperar que a experiéncia prévia dos
candidatos influencie tanto a sua capacidade de arrecadar recursos quanto de conquistar votos”
(SACCHET e SPECK, 2012, p. 192), nos ativemos as que concorreram pela primeira vez na
eleicdo analisada (eleicdes gerais de 2022).

Porque o estudo parte do principio de que “os experimentos democraticos ocorrem em
configuracdes sociais marcadas por desigualdades de recursos e acesso, tanto econémico como
cultural e politico, envolvendo distintas clivagens” (THERBORN, 2006; BORDIEU, 1989;
SEN, 2009 apud ARAUJO, 2012), e porque a pesquisa enseja mensurar a influéncia do uso das
redes sociais virtuais para fins de campanha eleitoral, a intengéo foi por selecionar sujeitos lidos
como marcados por maior grau de “desigualdade de recurso e acesso”.

Justifica-se, por isso, a opgéo por mulheres que ndo tenham atingido maiores graus de
instrucdo. Assim como, sobre a declaracao de bens, levou-se em consideracédo, alem do ja dito,

o0 fato que uma das razfes “responsaveis pelo baixo desempenho das mulheres no campo da
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disputa eleitoral” ¢ o financiamento de suas campanhas (SACCHET e SPECK, 2012, p. 179).
Visto que a diferenca entre bens declarados dos candidatos a CLDF em 2022 variou de R$0,00
a R$15.256.488,17, optou-se por mitigar a0 maximo a influéncia da renda pessoal sobre o
fendmeno analisado.

Os critérios também encontram argumentos na (drastica) conclusdo de Cordova et al
(2023) de que, “hipoteticamente, esse perfil feminino teria um total de votos negativo” (2023,
p. 69). O perfil em questdo é o de mulheres, de baixa escolaridade, com pouca renda e
“desafiantes” na politica (em referéncia aquelas que nao concorreram em elei¢cdes ou tiveram
mandatos prévios). Segundo pesquisa, as varidveis mais relevantes para o sucesso eleitoral
(maior quantidade de votos, mas, especialmente, efetivacdo de um pleito) sdo, justamente, a
receita do candidato(a) e ser incumbente (aquele que é candidato a reeleicdo) (CORDOVA,
JUNCKES, et al., 2023, p. 70).

Sendo assim, as participantes selecionadas encontram-se na intersecgéo entre trés vieses:
0 de género (mulheres), o de raca (negras) e o socioecondmico (aqui adjetivadas como
socioeconomicamente “desfavorecidas” ou “preteridas”). A escolha respalda-se também no
dado do IPE-DF que informa que ndo somente a populacdo feminina no DF é de maioria de
mulheres negras (28,72% da populacdo do DF), mas também que a populacéo negra no DF é a
maioria na classe D-E (74,40% dos que possuem menor renda mensal média, R$1870,50, séo
negros) (IPEDF, 2021a).

A partir disto, concluiu-se pela analise das campanhas de Alcione Fernandes da Cruz,
Ana Paula Rodrigues Teles, Cristiane Santos de Oliveira, Daiane Bispo dos Santos, Edna
Borges Correa, Eva Lucia Fernandes de Assis, Gabrielly Leticya Lopes dos Santos, Marly
Bezerra de Medeiros, Rita de Céssia Mota de Albuquerque e Silva, Rosilene Maria de Viveiros
Conceicdo e Valdinete Barboza Lisboa Freire.

A Tabela 3 abaixo apresenta informagdes iniciais elementares sobre suas candidaturas:

Tabela 3 — Dados sobre as candidatas selecionadas

ALCIONE . .
FERNANDES PATRIOTA 649 Ndo foi eleita
PAULA TELES NOVO 220 Na&o foi eleita

MISSIONARIA Y e
CRISTIANE PMN 605 Nao foi eleita
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EDNA BORGES SOLIDARIEDADE 106  Nao foi eleita

EVA FERNANDES PTB 546 Né&o foi eleita

GABY SANTOS PDT 528 Né&o foi eleita

MQSIE_I\ICQOS SOLIDARIEDADE 65 Né&o foi eleita

RITA MOTA zfigtg;""ido Social 182 Nio foi eleita

5?\?;'\IRH£ CIDADANIA 61 Néo foi eleita
DC (Democracia

SGT VALDINETE 132 Nao foi eleita

Cristd)
Fonte: de autoria prépria a partir de dados do TSE

Todavia, com vistas a uma analise e futura discussdo de resultados mais aprofundada e
com mais elementos, uma candidata sera acrescentada a sele¢do. A candidata Jane Klebia do
Nascimento Silva Reis (Doutora Jane), do partido AGIR, apesar de ndo cumprir todos 0s
critérios selecionados pela triagem (pois concorreu em 2018 e 2022 e cursou ensino superior
completo), foi a Unica mulher autodeclarada preta eleita a CLDF em 2022 e, por essa razdo,
optou-se por ndo desprezé-la da selecdo. A titulo de observacio, nenhuma das participantes foi
identificada como candidata laranja a priori, e, portanto, nenhuma eliminacéo foi necessaria por

este critério. A Tabela 4 abaixo, apresenta as informagdes sobre ela:

Tabela 4 - Dados sobre a candidata acrescentada a selecéo

DOUTORA JANE AGIR 19.006 Eleita

Fonte: de autoria propria a partir de dados do TSE

Tendo em vista que uma das intengdes e esforcos desse estudo sera produzir dados sobre
0 uso de redes sociais virtuais pelas candidatas, soma-se as informac0es ja elencadas, os dados
primarios sobre as redes sociais utilizadas pelas participantes durante o periodo de campanha

eleitoral, de acordo com o que declararam ao TSE. Eles estdo resumidos na Tabela 5 abaixo:
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Tabela 5 — Redes sociais virtuais utilizadas pelas candidatas participantes

ALCIONE FERNANDES v v 2
PAULA TELES v v v 3
wowen z
EDNA BORGES v 1
EVA FERNANDES v v 2
.| cABYSANTOS v v v 3
DOUTORA JANE v v v 3
| MARLY MEDEIROS v v 2
9 RITA MOTA v v 2
ROSINHA VIVEIROS v v 2
SGT VALDINETE v 1

Fonte: de autoria prdpria a partir de busca em redes sociais e no site
de Divulgacao de Candidaturas e Contas Eleitorais do TSE
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CAPITULO 2 — MULHERES NA POLITICA, REPRESENTACAO POLITICA E
GEOGRAFIA
“Existirmos a que serd que se destina?”’
Cajuina de Caetano Veloso, 1982
2.1 Um fenbmeno, muitas escalas: a assimetria de género nos espacos politicos e suas
razoes
A existéncia de mulheres nas arenas institucionais de poder (parlamentos, camaras,
assembleias, conselhos etc.) é escassa ou, quando muito, isolada e atesta-la ndo exige
demasiado esfor¢o ou técnica. Uma breve pesquisa on-line por imagens de parlamentos, no
Brasil e no mundo, por fotos de integrantes e reunides de partidos eleitorais ou rapida aferida
no conteido televisivo das sessdes na TV Cémara®® ou TV Senado®, por exemplo,
testemunham um ostensivo volume de engravatados, flagrando ja, a primeira vista, a
incontestavel predominancia de homens nesse que se pode chamar por cenario da politica

institucional nacional e internacional.

Figura 1 — Campanha da revista Elle Figura 2 — Campanha da revista Elle

Fonte: edicdo britanica da revista Elle Fonte: edicdo britanica da revista Elle

Figura 3 — Campanha da revista Elle Figura 4 - Campanha da revista Elle

\ : :-’Ag\ \3/‘\*
Fonte: edicdo britanica da revista Elle

33 Emissora de televisdo da Camara dos Deputados, disponivel em canal da TV aberta ou a cabo/antena
34 Emissora de televisdo do Senado Federal do Brasil, disponivel em canal da TV aberta ou a cabo/antena

51



Acima, € possivel ver registros de video produzido pela edi¢éo britanica da revista ELLE
(Figuras 1, 2, 3 e 4) em 2015 durante a campanha #MoreWomen (“mais mulheres”, tradugado
nossa) com proposito de retratar “as histérias e a importancia das mulheres fortes e bem-
sucedidas que atuaram como representantes do restante da populagdo feminina ao longo dos
anos” (traducio nossa).

Sob a chamada “veja o que acontece quando os homens s3o tirados de cena no
Photoshop” (traducdo nossa), fotografias editadas mostram serem expressa minoria a rainha
Elizabeth ao lado da chanceler alemd Angela Merkel e da presidenta argentina Cristina
Fernandez de Kirchner durante a cupula do G-20 de 2009 em Londres (Figuras 1 e 2), bem
como as mulheres eleitas a Camara Baixa do Parlamento do Reino Unido (House of the
Commons) (Figuras 3 e 4). Em numeros de homens e mulheres nos parlamentos, 24% dos
parlamentares no mundo eram mulheres em 2020, enquanto no Brasil elas somavam 16% dos
politicos eleitos em 2018 (Elas No Poder, 2020).

De acordo com Cordova (2023), dados equiparativos apontam: “em 2022, as mulheres
participavam sendo 53% do eleitorado brasileiro. Em numeros absolutos, elas somam 8,3
milhdes a mais que os eleitores homens” (op. cit., p. 02). Até 0 mesmo ano, segundo dados da
organizacdo Terra de Direitos e Justica Global, apenas cerca de 13% dos cargos eletivos de
todas as esferas politicas do Brasil eram ocupados por mulheres (HASHIZUME e LAURIS,
2020).

Em ambito local, por recorte de interesse nesta pesquisa, na politica do DF, que tem
especificidades enquanto distrito sede do poder politico nacional, com formas distintas dos
demais 26 entes federativos de estabelecer seus cargos, fungdes e eleicdes (conforme dito na
secdo 1.2) a desproporcdo também se faz. Correspondendo a 52,2% da populacio®, mulheres
eram 212 dentre o total de 610 candidaturas ao legislativo local nas elei¢cbes de 2022,
totalizando 35%, e findaram 4 (17%) entre os 24 deputados distritais eleitos(as)®’.

Em 33 anos de elei¢des, o padréo quantitativo de parlamentares eleitos a camara local
seguiu praticamente inalterado no quesito género, mantendo sempre entre duas e cinco

deputadas eleitas entre os 24 assentos. Ao longo das nove elei¢Bes, incluindo a ultima

%5 Disponivel em: <https://www.elle.com/culture/career-politics/a31098/men-photoshopped-out-of-history-
video/>. Acesso em: 10/03/2023
% TPEDF, Instituto de Pesquisa e Estatistica do Distrito Federal, 2022. “Retratos Sociais DF 2021 — Mulheres”.
Disponivel em  <https://www.ipe.df.gov.br/wp-content/uploads/2022/11/Sumario-Executivo-Mulheres.pdf>.
Acesso em 29/12/2022
37 TSE Mulheres, Justica Eleitoral, na aba “Eleigdes Gerais”, cargo selecionado “Deputada Distrital”. Disponivel
em: <https://www.justicaeleitoral.jus.br/tse-mulheres/#estatisticas>. Acesso em: 23/12/2022
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concorréncia ao pleito, em 2022, que resultou em quatro mulheres dentre os 24 legisladores(as)
alcados a CLDF, elas nunca ultrapassaram a marca de 20,8% da estrutura parlamentar
legislativa local da capital. “Nesse periodo, tivemos avangos e retrocessos. Por que razdo, sendo
maioria da popula¢do, seguimos sendo uma minoria brutal na Casa?” questionou a entdo
deputada distrital pelo PT, Arlete Sampaio (trés vezes eleita a CLDF, em 2003, 2011 e 2019)%,

A ocasido da reivindicagédo era o evento de inauguragao da “Galeria das Parlamentares”
galeria dedicada a fotografias das 21 deputadas distritais que atuaram pela Casa desde 1991 até
2022 (Figura 5), em 31 de maio de 2022. O entdo presidente da Casa, Rafael Prudente (MDB),
disse haver um sinal de alerta, visto que, “em 30 anos, temos apenas 21 mulheres estampadas”°.
Além desta, houve declaracdes das homenageadas e das realizadoras do evento, como Patricia
Nogueira Andrade, que acrescentou que “apds 90 anos da conquista do direito ao voto [no
Brasil], ainda carecemos de meios para alcancar a equidade politica entre homens e

mulheres”0.

Figura 5 - Inauguracdo da galeria fotogréafica das 21 deputadas que passaram

pelo legislativo local do DF

Fonte: Renan Lisboa/CLDF

Tendo este cendrio - local, nacional e global - como ponto de partida, diferentes
autoras(es) e pesquisas buscam analisar as razdes que explicam o quadro desfavoravel para

3 Reportagem: “CLDF inaugura galeria fotografica das 21 deputadas que fizeram histéria no Legislativo local”.
Disponivel em  <https://www.cl.df.gov.br/-/cldf-inaugura-galeria-fotografica-das-21-deputadas-que-fizeram-
historia-no-legislativo-local>. Acesso em: 29/12/2022
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mulheres na politica institucional. Sdo exemplos, Alvarez (2004), Aradjo (2005, 2012), Miguel
e Biroli (2009), Matos (2010), Rangel (2012), Archenti e Albaine (2018), Piscopo e Kenny
(2020), Tabares, Conceicdo e Marques (2021), Faria et al (2023), Rivetti e Hey (2023) entre
outros(as).

Araljo (2012) contribui afirmando que “seja por algum tipo de justificativa moral ou
sustentado em uma prerrogativa mais pragmatica, as mulheres estiveram excluidas das
experiéncias ocidentais que serviram de base para a constituicdo da cidadania moderna”
(ARAUJO, 2012, p. 153). Uma vez negado o direito & esfera publica, aquela “legitima para a
realizacdo e a viabilizagdo da cidadania” (op. cit, p. 148) (ja que mulheres foram por muito
tempo confinadas a esfera privada), pode-se supor que espacos e possibilidades de pensar e agir
também lhes foram negados, simbdlica e concretamente.

Por exemplo, Piscopo e Kenny (2020) destrincham o popular (e falacioso) argumento,
muitas vezes utilizado para justificar tal conjuntura, de que mulheres ndo estdo numericamente
equiparadas aos homens na politica por uma falta de interesse inata delas. De acordo com as
autoras, ‘“ndo existem qualificacdes padrdo ou universalmente reconhecidas para a
candidatura”, enquanto que ha “requisitos formais e informais, tais como servigo partidario,
recursos e experiéncia, [que] moldam a oferta e a procura de acordo com o género” (PISCOPO
e KENNY, 2020, p. 04, tradugéo nossa). Por consequéncia, corroboram pesquisas de outros
estudiosos ao concluirem que “o que parece ser a falta de ambigao das mulheres €, na verdade,
uma decisdo racional de optar por ndo se candidatar, dada uma estrutura de oportunidades
politicas de género que favorece a maioria dos homens” (op. cit., 2020).

Em similar esforco, Rivetti e Hey (2023) analisam aspectos da trajetoria da ex-
presidenta Cristina Kirchner (2007-2015), primeira mulher a ser eleita presidente na Argentina,
como modelo para “indagar que tipos de recursos as politicas [mulheres atuantes na politica]
podem mobilizar para acumular capitais validos e atuantes nesse espaco, entre eles os atributos
ligados a género”. Na perspectiva das “oportunidades politicas” (PISCOPO e KENNY, 2020),
que podem ser explicitas ou ndo, concretas ou nao, Rivetti e Hey (2023) avaliam “a mobilizagio
de recursos econdmicos, simbolicos, culturais € matrimoniais” como atributos que configuram
“diferentes posi¢des e praticas no campo politico, de modo geral” e evocam também o género
como um “atributo distintivo” (RIVETTI e HEY, 2023, p. 20).

Na contramdo das oportunidades, pesquisas deflagram diversas condi¢des que

contribuem para perpetuar o isolamento (concreto ou simboélico) que barra este grupo do acesso

54



aos espacos politicos institucionais. De acordo com relatorio de pesquisa, as situacdes de

violéncia politica, por exemplo, contra as mulheres apresentam caracteristicas bem especificas:

Vitimas peferenciais das ofensas, as mulheres politicas enfrentam formas especificas
de agressBes, como as violéncias fisicas infligidas por seus pares ou por terceiros ou
ameacas massivas virtuais. Nos casos em que foi possivel identificar o sexo do autor
da violéncia, os homens aparecem como autores em 100% dos casos de assassinato,
atentados e agressdes € em mais de 90% dos casos de ameacas e ofensas.
(HASHIZUME e LAURIS, 2020, p. 49)

Complementarmente, de acordo com o relatério, ainda que ndo sejam as mais expostas
a assassinatos e atentados, essas mulheres sdo “submetidas a um cenario cotidiano de ameagas,
(micro ¢ macro) agressdes, humilhagdes ¢ ofensas”. Além disso, enquanto para o homem o
corpo fisico € alvo principal de ataque, como um “oponente politico que precisa ser eliminado”,
sobre as mulheres, sua “baixa representacdo [...] e a estigmatizacdo do seu papel levam a uma
dindmica de ndo reconhecimento das mulheres como iguais, o0 que faz com que sua dignidade
seja o principal alvo de ataque” (HASHIZUME e LAURIS, 2020, p. 52).

O Ministério dos Direitos Humanos e da Cidadania conceitua violéncia politica como:
“agressao fisica, psicologica, econdmica, simbolica ou sexual contra a mulher, com a finalidade
de impedir ou restringir o acesso e exercicio de fung¢ées pablicas e/ou induzi-la a tomar decisdes
contrérias a sua vontade”. Reitera, sdo atos “sistémicos de violéncia com o objetivo de excluir
a mulher do espaco politico” e afirma “é uma das causas da sub-representacdo” (BRASIL,
2022D).

N&o somente, mas categoriza em subtipos: a simbdlica (por exemplo a inexisténcia de
banheiros femininos no plenario do Senado Federal até 2016); a psicoldgica (por exemplo a
classificacdo da mulher como histérica); a econémica (por exemplo quando recursos do fundo
partidario sdo distribuidos de forma desproporcional); a sexual (por exemplo com comentarios
que sexualiza seus corpos) e a fisica (por exemplo empurrdes, segurar a forca etc) (op. cit.,
2022D).

Sobre a perspectiva de mulheres candidatas a cargos municipais no Brasil, 80% julgam
gue o ambiente politico favorece homens (DATASENADO, 2022); enquanto na visdo geral, de
homens e mulheres candidatos a cargos municipais no pais, 66% entendem que os partidos
politicos ndo fornecem condigdes iguais de concorréncia para mulheres (op. cit., 2022). A
mesma pergunta tendo sido feita também a candidatos e candidatas, mas a cargos de nivel
estadual e federal, logrou resposta ainda mais impressionante: 76% opinam que mulheres e
homens ndo compartilham das mesmas condigdes de concorréncia proporcionada pelos partidos
(op. cit., 2022).
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Dados ainda mais recentes, acessados via site oficial destinado especificamente a
informagdes sobre mulheres na politica chamado TSE Mulheres*! (fato que, por si, deflagra a
indispensavel e particular demanda por investigacdo do tema), indicam que nas elei¢cdes gerais
brasileiras de 2022, mulheres foram: 53% dos eleitores, 34% dos candidatos, 18% dos eleitos e
14% dos reeleitos (TSE, 2022b).

Ainda que, segundo dados da Unido Interparlamentar®? (Inter-Parliamentary Union,
IPU), “pela primeira vez na historia, nenhum parlamento ativo no mundo seja exclusivamente
masculino” (traducdo nossa) (IPU, 2023), atualmente, o Brasil desempenha a 1322 posicao entre
as 185 posicdes na IPU com apenas 17,54% (IPU, 2023)* de mulheres entre os parlamentares
na Camara dos Deputados. Quando considerados os quadros que concorrem em eleigdes
majoritarias, Sacchet e Speck (2012) atentam para o fato de, em vista do acirramento na
indicacdo de candidatos, chances ainda menores para “membros de grupos sociais distintos”,
como as mulheres.

Vale reforgar que foi a difusdo de uma agenda feminista nacional e internacional que
“fomentou a defesa dos direitos humanos das mulheres e a sua transposicdo para cenarios
regionais e nacionais” (PRA, 2014, p. 171). Conforme alerta Sacchet (2015), “o topico da baixa
presenca de mulheres em posicdes representativas — embora diretamente relacionado ao
conceito de democracia, [e] as questdes-chaves do debate sobre a reforma politica [...], ndo
figura com frequéncia em discussdes sobre os limites do atual sistema politico”, ndo apenas,
“no meio académico, esse tema tem sido tratado quase que exclusivamente por feministas, no
Congresso Nacional, pela Bancada Feminina, e nos partidos, pelos 6rgaos internos de mulheres
como secretarias” (SACCHET, 2015, p. 154).

Sob ponto de vista normativo e da praxis, ha inimeros exemplos vindouros da agenda
feminista nacional e internacional, tais quais os dispositivos citados acima, como o site oficial
TSE Mulheres e a lista, além de outras iniciativas, da Unido Interparlamentar por equidade de
género. N&o somente, mas sob aspecto das legislacdes eleitorais pelo mundo, tal agenda
também provocou implementacGes. Como agdes afirmativas de género, a lei de cotas para
mulheres era realidade em 2021 em 82 paises entre 124, de acordo com base de dados do

Instituto para a Democracia e Assisténcia Eleitoral (IDEA, 2021). Dentre esses 82 paises, 56

41 TSE Mulheres, Justica Eleitoral. Disponivel em: <https://www.justicaeleitoral.jus.br/tse-mulheres>. Acesso em
01/12/2022
42 Disponivel em: < https://www.ipu.org/parliament/BR>. Acesso em: 18/09/2023
43 “Women in parliament.” Disponivel em: <https://www.ipu.org/parliament/BR>. Acesso em: 18/09/2023
56



adotam cotas para candidaturas (16 deles na América Latina), ou seja, obrigam nimero minimo
de mulheres como postulantes aos cargos parlamentares.

No Brasil, ha estabelecimento minimo de 30%, e maximo de 70%, para 0 nimero de
candidaturas por género; Argentina, cuja lei aprovada em 2017 determina que 50% das listas
de candidatos ao Congresso Nacional e a0 PARLASUL (Parlamento do Mercosul®) seja
composta por candidadutas femininas que devem aparecer intercaladas com as masculinas ao
longo das listas; e a Costa Rica, cuja legislacdo regulamenta que listas eleitorais com namero
par de concorrentes devem garantir 50% de membros de cada género e, em caso de lista impar,
a diferenca de membros por género ndo deve passar de 1 (IDEA, 2021).

De acordo com Backes (2021), o sucesso eleitoral de mulheres nesse caso depende de
variaveis como “obrigatoriedade das cotas e a existéncia ou ndo de san¢des para 0 ndo
cumprimento; compromisso partidario; natureza do sistema eleitoral; e a existéncia ou ndo da
norma de mandato de posi¢cdo das mulheres na lista preordenada” (op. cit., p. 02).

Em 24 outros paises, sendo maioria na Africa, Asia e Oriente Médio, ha cadeiras
reservadas nas Casas legistativas para mulheres (por exemplo, China, Egito, india, lraque e
Zimbabwe), garantindo (em tese) um passo além para a efetividade da presenca destas nos
parlamentos. Segundo Backes (2021, p.2), “¢ a forma mais direta e garantida, porém de adogao
bem mais dificil, por esbarrar no principio da igualdade da representacao, na grande resisténcia
dos homens para reduzir o nimero de vagas que eles disputam, além de normalmente ser uma
regra que exige mudanga na propria Constitui¢ao, o que demanda quérum de aprovagao maior”.

Ha na lista também paises onde os partidos politicos possuem cotas eleitorais
voluntarias (ndo mandatdrias), ou seja, eles mesmos definem os percentuais de candidaturas
femininas, como é o caso da Argentina, Grécia, Italia, Japdo, Paraguai entre outros. Vale
ressaltar que, mesmo entre paises que regulamentam as cotas em constitui¢do, pode haver
simultaneamente a aplicacdo de cotas voluntarias dos partidos politicos, a depender do
cargo/funcdo. Para Backes (2021), neste caso “o sucesso ¢ mais irregular, pois depende de
circunstancias como a organiza¢ao do movimento de mulheres, a forca do sistema partidario e
a cultura do pais com rela¢do ao papel da mulher”. Em 39 paises ndo havia previsdo alguma de
cotas por género em suas legislagdes eleitorais.

Como dito, no Brasil, pela Lei no 9.504/1997, foram instituidas as cotas eleitorais de
género que a asseveram a obrigatoriedade de 30% das vagas para candidaturas de um dos sexos,

4 Orgdo democratico e legislativo da representacdo civil dos povos dos Estados Partes do Mercado Comum do
Sul. Constituido em dezembro de 2006 e localizado em Montevidéu, no Uruguai, é integrado por 158
parlamentares que se dividem por pais segundo a proporcéo populacional
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0 que na pratica tem significado a exigéncia de preenchimento de 30% das nominatas com
candidaturas femininas. Depois da instituicdo da lei de cotas eleitorais de genéro, em avango
mais recente, de 2022, “foi inserida na Constituicao a obrigacao expressa dos partidos aplicarem
0s recursos publicos de campanha em candidaturas femininas, na mesma propor¢éo, do nimero
de candidatas e no minimo em 30%" *°.

Ndo é incomum, todavia, reportagens*® e pesquisas (GORTARI, 2019; SILVA e
CAMPQS,2020) que denunciem fraudes neste instrumento cometidas pelos partidos politicos,
Ccomo ocorre no caso das sabidas “candidaturas laranja”, que sdo “fraudes eleitorais que utilizam
as vagas destinadas as mulheres apenas para preencher o quadro de candidatos e, assim, 0s
partidos poderem participar regularmente do pleito, ndo se importando com uma efetiva
inser¢do das mulheres na politica” (SILVA e CAMPQOS, 2020, p. 179).

Né&o a toa, o Senado Federal desenvolveu as vésperas das eleicdes municipais brasileiras
de outubro deste ano a campanha “Mulher ndo € Laranja”, como forma de tentar combater tal
pratica que, segundo a fonte, pode ser detectada por: “votagdo zerada ou inexpressiva; prestagdo
de contas zerada, padronizada ou auséncia de movimentacao financeira relevante; auséncia de
atos efetivos de campanha, divulgacio ou promocio da candidatura de terceiros” ',

No caso mais recente, levantamento sobre o 1° turno destas elei¢des de 2024 mostrou
que as cotas eleitorais de género foram descumpridas em 700 municipios, segundo a Agéncia
Brasil (2024). Reportagem de O Globo*® apontou que 62% dos candidatos que obtiveram até
dez votos eram mulheres e, entre elas, 731 nem sequer recebeu o proprio voto, tendo zerado seu
resultado. Nestes casos, os partidos politicos ao inserirem falsas candidaturas em suas listas de
nominatas “simulam uma situagéo regular e conseguem registrar seus candidatos homens para

concorrerem ao pleito™®. Ndo apenas, também as vésperas do pleito de 2024, o Congresso

4 “Com nova norma, TSE fecha cerco a candidaturas femininas laranjas”. Disponivel em: <https://agenciabrasil.
ebc.com.br/politica/noticia/2024-03/com-nova-norma-tse-fecha-cerco-candidaturas-femininas-laranjas#:~:text=
Tamb%C3%A9IM%20ser%C3%A1%20considerada%20laranja%?20a,lei%2C%20segundo%20as%20regras%20a
provadas.>. Acesso em: 06/07/2024
46 “Candidaturas laranjas de mulheres levaram a cassagdo de 75 politicos desde a eleigdo de 2020”. Disponivel em
< https://oglobo.globo.com/politica/noticia/2023/04/candidaturas-laranjas-de-mulheres-levaram-a-cassacao-de-
75-politicos-desde-a-eleicao-de-2020.ghtml>. Acesso em: 10/08/2023
47 “Interlegis langa Campanha Mulher nao é Laranja”. Disponivel em: <
https://www12.senado.leg.br/interlegis/destaques/interlegis-lanca-campanha-mulher-nao-e-laranja>. Acesso em:
06/07/2024
48 «“Candidatas invisiveis: 241 mulheres tém votagdo inexpressiva e campanha sem recursos pela segunda eleicéo
consecutiva”. Disponivel em < https://oglobo.globo.com/politica/eleicoes-2024/noticia/2024/10/11/candidatas-
invisiveis-241-mulheres-tem-votacao-inexpressiva-e-campanha-sem-recursos-pela-segunda-eleicao-
consecutiva.ghtml>. Acesso em 11/10/2024
49 “Eleic0es: cotas de género foi descumprida em 700 municipios”. Disponivel em
<https://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2024-10/eleicoes-cota-de-genero-foi-descumprida-em-700-
municipios>. Acesso em 11/10/2024
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Nacional promulgou a chamada PEC da Anistia (9/2023), que anistia a multa aplicada aos
partidos politicos pelo ndo cumprimento das cotas (de género e raga) nas eleigdes.

Retomando exemplos de instrumentos vindouros da agenda feminista, had também a
Convencdo sobre a Eliminacdo de Todas as Formas de Discriminacdo contra a Mulher
(CEDAW, sigla em Inglés) assinada em 1979 como parte do debate ulterior a Carta das Nagdes
Unidas (1945) e Declaracdo Universal dos Direitos Humanos (1948), entre outros. Conforme
analisa Pra (2014), a convencdo (CEDAW) “compromete seus signatarios a empreender
esforcos necessarios para garantir a elas [mulheres] o direito de votar, de serem eleitas ou
indicadas a cargos politicos” mediante “medidas especiais temporarias (agdes afirmativas)”
(PRA, 2014, p. 171).

A Organizacéo para a Cooperacdo e Desenvolvimento (OCDE)* e a Organizagdo das
NacGes Unidas (ONU)® desenvolvem inclusive manuais de recomendacbes para
implementacdo de uma agenda em prol da equidade de género. O Objetivo de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS) 5, um dos 17 definidos pela ONU em 2015, por exemplo, diz respeito a
igualdade de género ao que declara “alcancar a igualdade de género e empoderar todas as
mulheres e meninas” (ONU, 2015).

Mais especificamente, ainda que todos estabelecam relagdo com o devir politico, o
subitem 5.5 objetivamente preconiza: “Garantir a participacao plena e efetiva das mulheres e a
igualdade de oportunidades para a lideranca em todos os niveis de tomada de decis&o na vida
politica, econébmica e publica” (ONU, 2015).

Pode-se dizer que a ODS 5, enquanto exemplo de normativa, vai ao encontro do
apontamento de Sen (2010) para o fato de que a desigualdade entre géneros afeta e “restringe
em altissimo grau as liberdades substantivas para o sexo feminino” (SEN, 2010, p. 23). Por
liberdades substantitvas, o autor entende, por exemplo, as liberdades politicas, o acesso a
educacdo basica, a asssistencia médica, a direitos civis basicos, entre outras.

Desta forma, transfere o foco do desenvolvimento para parametros além dos comumente
mensurados - como PIB, PNB, aumento de renda, de industrializac&o etc - e privilegia a garantia
de “liberdades humanas”. De maneira sintética, em sua tese, se faz necessario evocar toda a

abrangéncia das auséncias de liberdades para, considerando os “encadeamentos entre diferentes

%0 Manuais “Better governance for gender equality” e “2015 OECD Recommendation of the Council on Gender
Equality in Public Life” da OCDE. Disponiveis em: <https://www.oecd.org/gov/gender-public-life-flyer.pdf> e <
https://www.oecd-ilibrary.org/docserver/9789264252820-en.pdf?expires=1696430944 & id=id&accname=guest&
checksum=308D720199B4B5D665130D3D79A1FEDB>. Acesso em 04/10/23
1 Manual “Gender Equality Capacity Assessment Tool” da ONU. Disponivel em <
https://www.unwomen.org/en/digital-library/publications/2014/6/gender-equality-capacity-assessment-tool>.
Acesso em 04/10/23
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formas de liberdade” (op. cit., p. 06), conseguir sanar a privacdo delas e, assim, garantir
desenvolvimento. Em resumo “o éxito de uma sociedade deve ser avaliado, nesta vis&o,
primordialmente segundo as liberdades substantivas que os membros dessa sociedade
desfrutam.” (op. cit., p. 26).

Sen (2010), para além do aspecto da garantia de bem-estar (reivindicacdo ja bastante
sabida nos debates sobre direitos das mulheres), reforca que € indispensavel considerar o0s
aspectos referentes a condicdo das mulheres enquanto agentes. Tal perspectiva interessa e
coaduna com a presente analise, vez que, nela mulheres sao entendidas como ‘“promotoras
dindmicas de transformages sociais que podem alterar a vida das mulheres e dos homens” (op.
cit., p. 211).

A exemplo, por ocasido da celebracdo dos 35 anos da promulgacdo da Constituicdo
Federal de 88 no Brasil, celebrada em outubro deste ano (2023), uma fotografia chamou
atencdo. Nela, deputadas e senadoras da atual legislatura se uniram no alto da rampa do
Congresso Nacional (a despeito de suas distingdes partidarias e/ou ideoldgicas), para
homenagear a “Bancada do Batom” (Figura 6). Foi assim que ficou conhecido o grupo de
mulheres deputadas contituintes a epoca da elaboracdo da (apelidada) Constituicdo Cidada de
88 (Figura 7).

Figura 6 — Foto em homenagem a “Bancada do Batom”

Fonte: Agéncia Camara de Noticias, foto de Gustavo Bezerra/Lideranca do PT
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Figura 7 — Bancada do Batom (mulheres constituintes de 1988)
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Fonte: Agéncia Camara de Noticias, foto do acervo Camara dos Deputados

Antes disso, a participacdo direta de mulheres na elaboracgdo da constituicdo brasileira
tinha ocorrido apenas em 1934, com a deputada Carlota Pereira®?. A “Bancada do Batom” foi
uma alianga suprapartidaria criada para garantir e ampliar direitos no texto que estava sendo
formulado. Na época, dentre os 559 integrantes da Assembleia Constituinte, apenas 26 eram
mulheres.>® A titulo de curiosidade, duas dessas, sdo atualmente igualmente parlamentares
eleitas na Camara dos Deputados, Benedita da Silva, do PT do Rio de Janeiro (Figura 8) e
Lidice da Mata, do PSB da Bahia (Figura 9).

52 |_obby do Batom: marco histérico no combate a discriminagdes. Disponivel em: <https://www12.senado.leg.br
Inaticias/materias/2018/03/06/lobby-do-batom-marco-historico-no-combate-a-discriminacoes>. Acesso em
20/10/2023

53 Deputadas recriam foto historica da "bancada do batom", feita na promulgaco da Constituicio de 88.
Disponivel em: <https://www.camara.leg.br/noticias/1004029-deputadas-recriam-foto-historica-da-bancada-do-
batom-feita-na-promulgacao-da-constituicao-de-88/>. Acesso em 20/10/2023
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Figura 8 — Benedita da Silva Figura 9 — Lidice da Mata
Deputada Federal (PT-RJ) Deputada Federal (PSB-BA)

&< - - - I
Fonte: Agéncia Senado, foto por Marcos Oliveira
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A bancada contou com apoio e colaboracao de mais de duas mil mulheres entre ativistas,
académicas, trabalhadoras domésticas e rurais, advogadas, feministas, professoras, religiosas
etc, que juntas redigiram a “Carta das Mulheres Brasileiras aos Contituintes”. A carta repleta
de reivindicacdes e sugestdes norteou o entdo denominado “lobby do batom”, que foi instaurado
para revindicar no texto constitucional ndo apenas direitos diretamente relativos as mulheres,
mas tantos outros.

Alguns exemplos fruto do empenho da bancada no texto consitucional sdo: a igualdade
juridica entre homens e mulheres; a ampliacdo dos direitos civis, sociais e econémicos das
mulheres; a igualdade de direitos e responsabilidades na familia; a definicdo do principio da
ndo discriminacdo por sexo e raca-etnia; a proibicdo da discriminagdo da mulher no mercado
de trabalho; o estabelecimento de direitos no campo da reproducdo®; a licenca-maternidade de
120 dias; o direito a creche para crianca; eliminada a figura do homem como chefe da relacédo
conjugal; o dever do Estado de coibir a violéncia doméstica e familiar; para as mulheres rurais,
o direito a titularidade da terra; para as mulheres presidiarias, o direito de amamentar os filhos®
etc.

Ainda que ndo seja enfoque nesta pesquisa, exemplos como o0 acima igualmente
corroboram debates sobre o aspecto qualitativo da presenca de mulheres na politica
institucional. VVarios outros acrescentam o argumento de que a auséncia das mulheres na politica
tampouco se encontra justificada numa suposta menor efetividade deste grupo. Por exemplo,

ao analisar as legislaturas de 1991 a 2019 no Brasil, sobre o carater qualitativo da participacdo

5 |1dem item 38
55 |dem item 39
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das parlamentares, Grangeiro conclui que “os resultados apontam uma maior eficiéncia das
mulheres na producdo de leis em comparagdo aos homens, em especial em temas relacionados
a saude, educacdo, dircito de familia e direitos humanos” (2021, p. 07). Ndo somente, mas
também quanto ao aspecto quantitativo, ressalta que “em determinadas legislaturas, como a 552,
as deputadas aprovaram trés vezes mais proposi¢des que os homens” (op. cit., 2021).

Noutro exemplo, as autores Fabricio, Ferreira e Borba (2020) investigaram o
gerenciamento de governos frente a pandemia do Covid-19, a partir da observacao de que entre
0S paises com respostas mais positivas no enfretamento a doenca, parte deles eram governados
por mulheres. Ao comparar as préaticas de prevencéo em paises com menores nimeros absolutos
de casos da doenca e menores indices de contagio, constataram que, apesar de serem minoria
entre os governantes dos paises da amostra (menos de um terco tinham mulheres governantes),
0s paises por elas governados obtiveram “6timos resultados e baixos indices de contagio e
letalidade” (2020, p. 408).

Similarmente, Campos e Miguel (2008) analisaram os discursos proferidos no plenario
da Camara dos Deputados durante as sessdes dedicadas ao Dia Internacional da Mulher entre
1975 e 2006. Os autores levantaram que “quase todas as mulheres que nelas [nas sessoes
analisadas] discursaram fizeram alguma referéncia as tematicas relacionadas a género,
enquanto trés quintos dos homens nao fizeram qualquer meng¢ao”, e obtiveram como resultado
“uma alta correlagdo entre o percentual de mulheres na Camara e o percentual de discursos
sobre o tema [questdes de género] proferidos por deputados e deputadas (r=0,961)” (CAMPOS
e MIGUEL, 2008, p. 490).

E possivel, a partir dos exemplos acima apresentados, lancar a hipotese de que a
presenca de mulheres enquanto agentes nos espacos politicos é capaz de suscitar outras
interpretacdes e, consequentemente, rearranjar algumas dinamicas, de maneira que, em sua
auséncia, talvez nao seriam supostas. Essa observacao € relevante para ressaltar o tema e a

discussdo conceitual que serdo desenvolvidos nas se¢des a seguir.

2.2 Assimetria de raca nos espacos politicos

Ha outro elemento para além do género que atravessa a observancia da politica no
Brasil: a disparidade de raga na democracia brasileira. Também em caréater de desigualdade,
visto o diagndstico de uma politica que é majoritariamente branca (PAIXAO, 2004), “a prolifica

bibliografia sobre os mecanismos que levam a sub-representacdo feminina, contrasta com o
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reduzido ndmero de trabalhos dedicados a entender a marginalidade politica dos negros
brasileiros” (CAMPOS e MACHADO, 2015, p. 121).

Ha& vasta prospeccdo sobre a assimetria de género na politica, como por exemplo, pelo
viés do acesso e usufruto de direitos basicos por homens e mulheres, ou pelo viés que Araujo
(2012) privilegia, sobre a “dicotomia entre publico e privado” que delineou a experiéncia
coletiva dos individuos. Pelo critério do exercicio da cidadania (negada historicamente as
mulheres, pois essas foram por muitos anos limitadas a experiéncia do espaco privado), a autora

explana:

Para que alguns pudessem ser livres e exercer a igualdade no trabalho e na politica,
outros necessitavam preservar esse lugar particular que sustentava o refazer do
cotidiano — lugar, porém, que exigia um contrato, implicito, de sujeicdo de um sexo
ao outro [...] (ARAUJO, 2012, p. 159).

Em constatacdes talvez mais pujantes, se da a auséncia politica de negros e negras que,
de acordo com Campos e Machado (2015), encontra como primeiro desafio a propria “falta de
dados sobre raga/cor dos candidatos” pelo fato de que “a politizagdo da desigualdade racial ¢
bem mais recente que a politizagio da desigualdade de género” (2015, p. 122). A titulo de
exemplo, dados sobre autodeclaracdo de raga/cor dos candidatos(as) a Deputado Distrital pelo
DF s6 estdo disponiveis a partir das eleicGes gerais de 2014°°, o que denota a dificuldade de
acesso a essa informacdo em periodos de elei¢Oes anteriores.

As figuras abaixo (Figuras 10, 11 e 12) permitem contrastar dados sobre percentuais de
eleitos por municipio nas eleicdes de 2020 por critério de raca/cor (brancos, pardos ou pretos)

e género (homens ou mulheres).

Figura 10. Percentual de Figura 11. Percentual Figura 12. Percentual de

homens brancos eleitos em de homens pardos homens pretos eleitos
2020 por municipio eleitos em 2020 por em 2020 por municipio
: A
: ‘ A

F2 A Ba
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Fonte: nota técnica “Cidades, raca e elei¢des: uma anélise da
representagdo negra no contexto brasileiro”,
elaborado com base em dados do TSE (2020), FGV, 2022

%6 Disponivel em: <https://divulgacandcontas.tse.jus.br/divulga/#/>. Acesso em: 03/04/2023
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Sobre a raga/cor de homens eleitos, constatou-se expressiva votacdo de homens brancos
(51% a 100% entre os eleitos), demarcada pela cor azul mais escuro, concentrada especialmente
nos municipios da regido Sul e parte da regido Sudeste e Centro-Oeste do pais (Figura 10).
Concentrada sobretudo nas regides Norte, Nordeste e parte do Centro-Oeste, apresenta-se
expressiva votagdo de homens pardos (51% a 100% entre os eleitos), demarcada também pela
cor azul mais escuro (Figura 11).

Em contraste deflagrado pela mudanca de cor no mapa, em dois tons de azul mais claro
(que indicam percentuais de 0 a 10% e de 11% a 20%), estdo espraiados os dados acerca da
eleicdo de homens pretos — em todas as regies do pais (Figura 12). Vale ressalvar que esse
estudo admite que, para uma analise mais acurada, reconhece-se que seria necessario comparar
esses dados de modo proporcional a populacdo separada por raca/cor de cada municipio ou
regido do pais, visto que a populacao preta no Brasil é 10,2% (IBGE, 2022) do total.

Sobre a raga/cor de mulheres eleitas, constatou-se:

Figura 13. Percentual de Figura 14. Percentual de  Figura 15. Percentual de
mulheres brancas eleitas mulheres pardas eleitas ~ mulheres pretas eleitas
em 2020 por municipio em 2020 por municipio em 2020 por municipio
E T 3oL k,‘ > "
;e ? SR e e 4 A 4 &
\ ? B 4 2et! e 4
- ¢ \ - -0 0-10
| B | F :
Fonte: op. cit.

A respeito da raca/cor de mulheres eleitas, é nitida logo a primeira vista a discrepancia
em relacdo com as figuras da eleicdo de homens, retratada pela auséncia, em todo territério
nacional, de demarcadores nas cores mais escuras da legenda. Sobre a eleicdo de mulheres
brancas (Figura 13 acima) pode-se ainda identificar espraiada pelo territério, mas mais
demarcada na regido sul, faixas das cores de azul claro e médio (apontando 11% a 20% e 21%
a 30% de eleitas).

Similarmente, sobre as mulheres pardas eleitas (Figura 14), pode-se identificar as
mesmas faixas de cores (apontando 11% a 20% e 21% a 30%) acanhadamente aparentes nas
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regides Norte, Nordeste, Centro-Oeste e parte da regido Sudeste. H4 disparidade maior quando
observada a Figura 15 acima em que, no territério como um todo, a cor que predomina para
sinalizar o percentual de mulheres pretas eleitas é o tom mais claro da legenda, aquele que
informa de 0 a 10%. Como dito anteriormente, admite-se a importancia de atrelar a esses dados
(de eleicdo de homens pretos) os dados sobre a porcentagem de homens pretos nesses
municipios e regides, para somente assim poder estabelecer uma correlacéo precisa.

Corrobora tais representacdes graficas uma andlise publicada pelo site G1 que
estabelece o “perfil médio dos 513 deputados federais eleitos em 2022”7 segundo dados do
Tribunal Superior Eleitoral (TSE). De acordo com o site, o perfil médio do parlamentar eleito
possui as seguintes caracteristicas: € homem, branco, casado, com ensino superior completo,
49 anos e patrimonio médio avaliado em 3 milhdes de reais. Ndo somente, mas tal perfil “é
bastante semelhante aos[sic] dos candidatos eleitos em 2018” e, estatisticamente, “a
predominancia continua sendo do homem (82%) que se declara branco (72%), casado (70%) e
com ensino superior completo (83%)".

Também ratificam os dados acima, os graficos do Perfil dos Eleitos Nas Elei¢bes de
2022 do INESC (Instituto de Estudos Socioecondmicos)>® que, baseado em dados do TSE,
informam que a composicdo do Senado Federal apés as eleicGes de 2022 era 61% de homens
autodeclarados brancos, 16% de homens autodeclarados pardos, 11% de mulheres
autodeclaradas brancas, 7% de homens autodeclarados pretos, 3% de homens autodeclarados
indigenas, 1% de mulheres autodeclaradas pardas e 1% de homem que ndo informou dado de
raca.

Indagar sobre esses e outros cenarios de assimetrias nas arenas politicas brasileiras,
ancorada no debate sobre desigualdades de género e raca no Brasil, leva a um arcabouco
tematico que €, em mesma medida, complexo (porque remonta ao processo de colonizagdo do
pais), multifacetado (porque agrega facetas sociais, econémicas, culturais, subjetivas, espaciais
etc.) e inadiavel (porque os numeros confirmam urgéncia no trato com a vida de mulheres e
pessoas negras no Brasil).

A titulo de exemplo, os proprios termos comumente utilizados para a categorizacdo de

cor/raca (pardo, preto e negro) tém sido problematizados por estudiosos (OLIVEIRA, 2004;

57 “Perfil médio do deputado federal eleito ¢ homem, branco, casado e com ensino superior”, do portal G1.
Disponivel em:  https://gl.globo.com/politica/eleicoes/2022/eleicao-em-numeros/noticia/2022/10/05/perfil-
medio-do-deputado-federal-eleito-e-homem-branco-casado-e-com-ensino-superior.ghtml. Acesso em 10/12/2023
%8 |dem
% Perfil dos Eleitos Nas Eleices de 2022, do INESC. Disponivel em: <https://www.inesc.org.br/wp-
content/uploads/2022/11/Eleicoes-2022-Perfil-dos-Eleitos-1.pdf>. Acesso em 20/01/20224
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CAMPOQOS, 2013; LOPES, 2014 e 2017). A classificacdo de cor/raca utilizada pelo IBGE, e a
mais comumente utilizada para autodeclaracdo em pesquisas em geral, distingue o total da
populacdo negra brasileira entre aqueles autodeclarados pretos ou aqueles autodeclarados
pardos. Essa separacdo tem objetivo de abranger a diversidade racial da populagéo brasileira,
levando em conta as diferentes tonalidades de pele e origens étnicas.

De acordo com critérios adotados pelo IBGE, pretas sdo pessoas de pele preta, com
tracos fenotipicos de afrodescendentes, enquanto pardas sdo pessoas caracterizadas por mistura
de caracteristicas raciais como negras, brancas e indigenas. Sobre essa distin¢do, a doutora em
Estudos de Género, Mulheres e Feminismos da UFBA, Carla Akotirene, acrescenta: “Preta ¢
subgrupo de cor que ndo sofreu miscigenagdo, dentro da Raga” e alerta para a utilizacdo
equivocada dessas categorias que, quando mal-entendidas e mal utilizadas, “prejudicam os
indicadores sociais e a coleta do quesito cor nos equipamentos plblicos”.

Em critica a despolitiza¢do do termo “pardo”, Akotirene reflete sobre epistemicidio, que
é 0 processo de invisibilizagdo dos conhecimentos e culturas ndo hegemdnicas. Em postagem
em suas redes sociais, a autora, sob o apelo “Devolvam o pardo ao movimento Negro!!!”,

explica:

[...] acredito que na luta antirracista do Brasil o termo ‘Pardo’ vem sofrendo morte
violenta na raiz politica e filoséfica de onde parte: Movimento Negro. [...] Depois de
25 anos juntando pretos e pardos para dimensionar o tamanho da populagdo negra,
surge nas redes sociais uma geragdo de ‘NeoPardos’ — pardos ndo negros. Arrumem
outro termo para vocés serem vistos fora da brancura brasileira [...]. O pardo brasileiro
é negro. Tem fendtipo africano. (AKOTIRENE, 2023)5!

Em debate anterior, a pesquisadora reforca sobre a importancia dos demarcadores:

A nossa militdncia antirracista, sobretudo a partir da década de 90, foi exitosa na
capacidade politica de resgatar a identidade negra daqueles e daquelas que tinham
passabilidade®® de cor imposta pelas facetas do racismo. Ou em razdo destas
mesticagens preferiam néo se autoafirmarem como negros. Mas o problema é que a
politica publica precisa de categorias objetivas. [...] a populagdo negra resulta da soma
de pretos e pardos. Se uma pessoa (ndo preta) acha que pardo é cor de papel, ela pode
até esta [sic] certa, porém, ao responder para 0 Censo uma cor incabivel a sua
realidade social, ha, sobremaneira, impacto no papel do Estado regular as relages
sociais. [...] Existem intersec¢Bes que nos diferenciam internamente. (AKOTIRENE,
2020)%2

60 Carla Akotirene em 05/2023 em resposta a cantora parda que se autodeclarou preta.
61 Disponivel em: < https://www.instagram.com/p/CtbycvTrl4K/?utm_source=ig_embed&ig_rid=37ce1290-
fe7b-4129-8f2d-560c543f447f>. Acesso em 21/01/2024
62 O termo “passabilidade” significa “passar-se por”, e é utilizado quando uma pessoa passa por membro de um
grupo ou categoria identitéria diferente da sua (por exemplo, uma pessoa parda que passa por branca, uma pessoa
trans que passa por cis ou uma pessoa com deficiéncia que passa por tipica etc)
83 Disponivel em: < https://www.instagram.com/p/CBg3nFzIPbf/>. Acesso em 21/01/2024

67



Também destaca-se como exemplo a perspectiva de Sanzio (2023) (por ocasido de aula
on-line sob titulo de “A Espacialidade do Brasil Africano, A Governanga Secular
Escravocrata”) sobre outro demarcador linguistico que deflagra a segregacéo racial no Brasil:
“esse negocio de ‘minoria’ € uma estratégia estatistica perversa”, pois “continuamos assistindo
uma ditadura da informacdo para os Brasis invisiveis secularmente ndo serem vistos” e “este
contexto de controle [...] de um seleto grupo que acham que tem poderes ilimitados e sdo donos
do pais ¢ uma das maiores expressdes da nossa democracia incompleta” (SANZIO, 2023).

Diferentes autores e pesquisas buscam analisar os efeitos do racismo, assim como outras
razGes que possam explicar o quadro desfavoravel para negros na politica institucional, como
por exemplo Paix& (2004), Campos (2013), Campos e Machado (2015), Collins (2019),
Machado e Campos (2020), Mulheres Negras Decidem (2020), Tabares, Conceicdo e Marques
(2021), Silva (2022), entre outros(as).

N&o somente no meio académico, mas em diversas esferas e exercicios os efeitos do
racismo s&o revelados e denunciados. Abdias do Nascimento, multiartista, professor, ativista e
politico negro brasileiro, resumiu a demanda por particular observacdo a condi¢do racial
quando, por exemplo, em resposta a um deputado federal sobre o “exagero” de afirmar que
negros eram oprimidos, uma vez que a opressao recaia aos pobres, tanto fizesse sua raga/cor,
asseverou: “A nossa luta de negro ndo esta desvinculada das reivindica¢des dos oprimidos deste
pais. Mas isso ndo quer dizer que ndo tenhamos 0s nossos problemas especificos. Nenhum outro
pobre de qualquer outra raca foi escravo por 400 anos aqui no Brasil. Somente nos”
(NASCIMENTO em WESTIN, 2021).

Em pronunciamento por ocasido do Més da Consciéncia Negra no Senado Federal em
novembro de 1991, Nascimento refor¢ou que é “um eficaz instrumento de poder, dissimular o
racismo sob o emblema da pobreza, marginalizando milhGes de patricios e tentando encobrir
mais um complicador nas contradi¢es de um pais rico e endividado, grande e faminto, belo e
doente [...]” (NASCIMENTO, 1991). Enfim, sob tais contradi¢bes imbricadas nos mais
diversos aspectos socioecondmicos da sociedade brasileira a se¢éo abaixo visa focar a analise

as mulheres brasileiras.
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2.3 Mulheres na interseccionalidade

“Ver as trés parlamentares constituintes aqui me arrepia. Ndo foram sé deputadas,
tiveram uma representatividade incrivel para as mulheres.”®. O desabafo por ocasido da
inauguracao da galeria de fotos®® ¢ de Jane Marrocos, na época presidenta do Conselho Curador
de Cultura da CLDF, agora deputada distrital do DF, eleita em 2022 (Unica mulher negra entre
as deputadas eleitas e uma das participantes desta pesquisa).

Emerge dessa fala a compreensao de que aquelas trés mulheres desempenham também
alguma importancia para outras mulheres. O excerto, ainda que breve e aparentemente pouco
complexo, apresenta-nos trés objetos: a figura da mulher, a nocdo de “representatividade” e,
sugere-se, o mais popular dos entendimentos sobre o conceito de “representagdo politica”.

Sobre a nocao de representatividade implicita na fala da deputada, esta se traduz pela
expectativa de uma configuracdo parlamentar que, em algum grau, seja retrato da sociedade
(PITKIN, 1967). Em similar sentido, ndo faltam exemplos de abordagens advindas, dos mais
leigos(as) aos mais peritos(as), que convergem para 0 mesmo ponto: porque ha mulheres na
sociedade, entdo mulheres devem também ser representantes nos parlamentos.

Todavia, dizer sobre “mulheres” apresenta contradigdes constitutivas, tais quais sao
encontradas sobre representatividade, como sera visto a seguir. Ndo se trata de uma
classificacdo generalizante, visto que, ainda dentro desse mesmo grupo, ha significativas
distingdes sobre seus contextos e constituicdo. A comecar pela condicdo da mulher na
sociedade, de autoras classicas a contemporaneas alertam sobre (e combatem) as tentativas de
generalizacdo ou neutralizacdo acerca da existéncia destes sujeitos (BIDASECA e LABA,
2013; LOPES, 2017; COLLINS e BILGE, 2020; BARRANCOS, 2022; entre outras).

Por exemplo, é 0 que anuncia a ja gasta citacdo de Beauvoir em sua obra O Segundo
Sexo (1949), “ndo se nasce mulher, torna-se” (BEAUVOIR, 2008). Assim como é o que
Federici expressa ao refazer, em sua obra Calibd e a Bruxa, a tese da exploracdo capitalista,
mas pela perspectiva do corpo da mulher, que se distingue de outros porque “o corpo é para as
mulheres o que a fabrica é para os homens trabalhadores assalariados: o principal terreno de
sua exploracdo e resisténcia” (FEDERICI, 2023, p. 34).

E também pela urgéncia de demais demarcadores tedricos que deem conta das

particularidades desses sujeitos/agentes que a socidloga brasileira Heleieth Saffioti, que focou

64 Reportagem: “CLDF inaugura galeria fotografica das 21 deputadas que fizeram histéria no Legislativo local”.
Disponivel em  <https://www.cl.df.gov.br/-/cldf-inaugura-galeria-fotografica-das-21-deputadas-que-fizeram-
historia-no-legislativo-local>. Acesso em: 29/12/2022
8 Op. cit.
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esforcos sobre a violéncia contra as mulheres, justifica a predilecdo pela nogdo de patriarcado
em contrapartida a nocéo de género: “Como isolar o conceito de género? N&o se deve isoléa-lo
de seu contexto econdmico, social e politico. Alids, eu utilizo cada vez menos esse conceito,
porque género € um conceito a-politico, a-histérico e bastante palatavel.” (MENDES e
BECKER, 2011, p. 154).

J& sobre a mulher negra na sociedade brasileira, ao deslindar sobre o processo de
acumulacdo no Brasil, Gonzalez conclui: “Ora, na medida em que existe uma divisao racial e
sexual do trabalho, ndo é dificil concluir sobre o processo de triplice discriminacdo sofrido pela
mulher negra (enquanto raca, classe e sexo), assim como sobre seu lugar na forga de trabalho.”
(GONZALEZ, 2020, p. 48).

Usando o exemplo do movimento das mulheres negras no Brasil (mais especificamente
através do exemplo do Festival Latinidades®, realizado desde 2008 em Brasilia), Collins e
Bilge (2020) apresentam uma das possibilidades do uso da interseccionalidade como ferramenta
analitica. No festival, Collins ¢ Bilge (2020) concluiram, “uma série de relacbes que sao vistas
em geral como separadas” (op. cit., p. 40) se uniram para “compartilhar estratégias para
enfrentar os efeitos do racismo e do sexismo sobre as afro-latinas” (op. cit., 2020).

Clamando pela contextualizacdo da aplicacdo analitica da interseccionalidade,

salientam:

“[...] o compromisso de longa data das afro-brasileiras de desafiar o racismo e o
sexismo é reflexo do contexto social especifico de suas experiéncias. Ndo obstante, o
mito da democracia racial e a historia especifica do Brasil, com escravidao,
colonialismo, ditadura e instituicdes democraticas, moldaram padrdes distintos de

relagdes interseccionais de poder quanto a raca, género e sexualidade” (COLLINS e
BILGE, 2020, p. 41).

A interseccionalidade (mulher, negra e socioeconomicamente desfavorecida), portanto,
gera um sujeito/agente particular para 0 mundo, para o Brasil e para a politica brasileira. Nesse
sentido, insta declarar que essa pesquisa, compartilha da visdo de Akotirene (2019), Collins
(2020), Gonzalez (2020), entre outras autoras afro-americanas, latino-americanas e caribenhas,
e interpreta a interseccionalidade como um “sistema de opressao interligado” (AKOTIRENE,

2019, p. 15).

% O Festival Latinidades reine anualmente em Brasilia shows, palestras, gastronomia, literatura e exposicdes de
mulheres negras e indigenas. Sua idealizadora foi Jaqueline Fernandes, especialista em Gestdo de Politicas
Publicas em Género e Raga e em Estudos Afro Latino Americanos e Caribenhos. Surgiu em celebracéo e rito do
Dia Internacional da Mulher Negra Latino-Americana e Caribenha, que no Brasil é também Dia Nacional de
Tereza de Benguela e da Mulher Negra (25 de julho).

70



Essa pesquisa, portanto, € inteiramente conduzida pela nogdo das estruturais
desigualdades raciais brasileiras e da urgéncia do combate ao racismo, enquanto procura
manter-se vigilante, sob o risco de incorrer em mero “modismo académico da
interseccionalidade” (AKOTIRENE, 2019, p. 16). Almeida (2018), ao resumir o0 racismo
estrutural, assim ressalta: “[...] se manifesta por meio de praticas conscientes ou inconscientes
que culminam em desvantagens ou privilégios, a depender ao grupo racial ao qual pertengam”
(ALMEIDA, 2018, p. 25). Este estudo, portanto, nédo se faz furtando-se da no¢édo da influéncia
dessas praticas, que podem ser conscientes ou inconscientes, bem como das consequentes
vantagens ou privilégios sobre a pesquisadora, a pesquisa em si, e o fendmeno que aqui é
analisado.

Por essa mesma razdo, da impossibilidade de resumir a experiéncia feminina a uma
categorizacao que as neutraliza, que nesta pesquisa utiliza-se da noc¢ao de feminismos, no plural,
da mesma maneira que o proprio titulo de obra renomada de Gonzalez (2020), “Por um
feminismo afro-latino americano™, declara ser necessario reconhecer as especificidades e ndo
homogeneizacdo do movimento feminista. Sobre o Brasil, a autora analisa “destacando a énfase
colocada na dimensdo racial [...], dentro do movimento de mulheres, as negras e indigenas sdo
o0 testemunho vivo dessa exclusdo” e destaca também “a aproximacao, solidariedade e respeito
a diferenca por camaradas brancas efetivamente comprometidas com a causa feminista”
(GONZALEZ, 2020, p. 126).

Similarmente, Collins (2019) trata em sua obra “O pensamento feminista negro” de
caracteristicas distintivas do movimento. Segundo a autora, tais distingdes devem ser feitas
tendo em vista que “a ideia de interseccionalidade se refere a formas particulares de opressao
interseccional” e que “a opressao nao € redutivel a um tipo fundamental” (COLLINS, 2019, p.
57). Apesar de citar os problemas desde a designacdo de termos linguisticos que definam o
movimento feminista negro, Collins afirma “[...] talvez seja mais util revisitar as razdes pelas
quais o pensamento feminista negro existe” (2019, p. 68) e, para isso, discorre sobre seis
caracteristicas que distinguem o pensamento feminista negro.

Imbuida da mesma percepc¢éo, Barrancos (2022) em sua obra “Histéria dos feminismos
da América Latina” distingue e destrincha “Feminismos no México, na América Central e no
Caribe” e “Feminismos na América do Sul”. Sobre a necessidade de fazer a distin¢do, a autora
justifica: “o feminismo ¢ uma corrente de pensamento e de agdo politica cujo objetivo central
se sintetiza na conquista da igualdade de direitos para as mulheres” que “se manifestou por

13

meio de diversos movimentos e de distintas formulas metodologicas” e, portanto, “¢
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conveniente nos referirmos no plural aos ‘feminismos’ para apresentar as agéncias que
batalharam para tornar possiveis as mudancgas da condicdo subalterna forjada pelo sistema
patriarcal” (BARRANCOS, 2022, p. 13).

Enfim, por entender que uma das figuras que intermedia a relacao entre as sociedades e
a politica é o representante politico, é fundamental acrescentar ao debate encampado até agora
uma anélise sobre o conceito. E assim como nos temas acima apresentados, esse estudo
pressupde que a representacao politica também néo € neutra ou generalizavel. Procurar entender
0 que é representacao politica (suas interpretacdes e realidades empiricas) € basilar para passos
futuros no esforco de versar sobre candidaturas e supostos mandatos desses sujeitos/agentes:
mulheres negras socioeconomicamente preteridas. Mais além, é também de interesse aqui

analisar o panorama acima descrito sob a Otica interpretativa da ciéncia geogréafica.

2.4 Representacdo politica e o cenario de sub-representacéo

Buscar compreender a diversidade semantica e pratica (sempre em processo) do
fendmeno da representatividade politica é importante para esse trabalho, pois € a representacdo
politica a pratica que toma o “cidaddo como um mediador [entre Estado e sociedade] por
exceléncia” (ARAUJO, 2012, p. 149). Além disso, a democracia nesse estudo é interpretada
como “processo inerentemente inacabado, como um projeto reflexivo e produtor de antinomias
sempre geradoras de conflitos” (ROSANVALLON, 201, p.74 apud ARAUJO, 2012).

Como exemplo, versando sobre a teoria e a pratica da representacdo politica, Archanjo
(2011) analisa a participacdo de deputados federais e senadores no debate sobre a institui¢do do
divorcio no Brasil nas décadas de 1950, 1960 e 1970. A partir da tipificacdo proposta por Cotta
(1998), de trés modelos interpretativos (1. Representacdo como relacdo de delegacdo; 2. Como
relagcdo de confianca e 3. Como “espelho” ou representatividade sociologica), a autora observa
que “o que [os parlamentares] entendiam por representacdo” e “a quem entendiam ou
pretendiam representar” (ARCHANJO, 2011, p. 65) ndo era uma constante. E ndo s, mas
influenciavam suas conceitualizagdes e foram elementos de sua retérica (a defesa ao voto que
dariam) e acdo (o0 voto em si) dos entdo parlamentares.

Foi justamente por sua popularidade, plasticidade e complexidade que o conceito de
“representac¢ao” rendeu a literatura muitos esfor¢os na tentativa de defini-lo. Pitkin (1967) se
debruga numa obra integralmente dedicada a uma so6 palavra, ou melhor dizendo, uma palavra,
mas jamais um mero detalhe, afinal, para os cientistas sociais “elas séo as ferramentas de seu

oficio e uma parte vital de seu assunto” (PITKIN, 1967, p. 01, traducdo nossa).
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Categorizando o conteddo moral e normativo das interpretacdes de representacdo
politica, Pitkin (1967) sugere uma subdivisdo em quatro diferentes formas: a visdo formalistica
de representacdo; a representacdo simbolica; a representacdo descritiva ou espelho; e a
representacdo substantiva. Além disso, autora conclui declarando aquela que julgou ser o
modelo ideal (a substantiva). Antes, todavia, ressalva que nem sempre o vocabulo teve relacdo
com democracia (PITKIN, 1967).

Sobre os primdrdios do termo, ressalta que representare para 0s romanos era usado no
sentido de tornar presente, “trazer a presenga algo previamente ausente” (PITKIN, 1967, p. 03,
traducdo nossa), como um escultor que traz e encarna a coragem ou 0 medo ao marmore. Ao
remontar a Idade Média, sobretudo no contexto inglés, relata que cavalheiros e burgueses
guando chamados ao encontro do rei, inicialmente o faziam por imposicéo, inclusive, muitas
vezes a contragosto (PITKIN, 1967, p. 03).

Foi com o passar do tempo que essa pratica e esse papel se tornaram “dispositivo para
promover interesses locais, como um controle sobre os poderes do rei” (0p. Cit., traducdo nossa,
p. 3). Todavia, a popularidade e polissemia conferida ao conceito, atualmente, tem razéo
justamente nas ideias espraiadas sobre democracia, liberdade e justica.

Dessa forma, hoje se pensa a representacdo como um conceito de sociedades modernas,
que grandes e articuladas passaram a demandar por instituicdes e praticas representativas
(PITKIN, 1967). Sobre o desenvolvimento destas sociedades, Cotta explicita “o fim da
representacdo por camadas sociais, o sufrdgio universal, a presen¢a dos partidos de massa”
(COTTA, 1998, p. 1101) como elementos que levaram a mudancas expressivas nas instituicoes
e nos sistemas politicos.

Apesar das contradi¢des constitutivas sobre a representacdo politica [e das alegacdes
sobre a incompatibilidade entre representacdo e a democracia auténtica, rebatidas por Young
(2000)], ha por certo a garantia de que ela é a goma de aderéncia da sociedade moderna a
democracia, e vice-versa. Para Young, “nas grandes sociedades de massa a representacao e a
participacdo se requerem uma a outra para que haja uma politica plenamente democratica”
(YOUNG, 2000, p. 143).

Cotta (1998), ao tratar das divergéncias semanticas do termo, conceitua: “substituir, agir
no lugar de ou em nome de alguém ou de alguma coisa; evocar simbolicamente alguém ou
alguma coisa; personificar” (1998, p. 1102). Além disso explana que em linguas europeias 0
verbo “representar” e o substantivo “representacdo” se aplicam a um universo muito vasto e

variado de experiéncias empiricas. Segundo ele, é compreensivel, dada a polivaléncia da
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palavra, que em se tratando daquela representacao especifica que é a representacgdo politica, se
evoque automaticamente uma multiplicidade de significados (COTTA, 1998).

E importante, portanto, salientar que desvelar o conceito de representacdo demanda
também circunscrever as diversas subjetivacdes sobre o que é e 0 que faz um representante.
Isso, indispensavelmente, leva a ponderar também sobre seu exercicio. Noutras palavras, a
chave sobre como se compreende representacao diz respeito igualmente a maneira que atuam,
de quais estratégias lancam mao para tornarem-se tal, qual relacdo é estabelecida (ou passivel

de ser) entre representante e representados(as) etc.
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2.4.1 Representacdo formalistica

Primeira dentre as quatro concepcdes apresentadas na obra, a visao formalistica é a que
define representacao “em termos de dar e obter autoridade”, na qual “o representante ¢ alguém
que foi autorizado a agir” (PITKIN, 1967, p. 38, traducdo nossa). O imbrdglio encontra-se no
fato de que, a partir desse entendimento, uma vez que a autoridade foi concedida pelo
representado, este assume a responsabilidade pelas consequéncias dos atos do representante.

Para Pitkin, o espectro dos assuntos politicos, ou seja, as questdes que fardo parte das
acOes do representante (suas pautas, temas para deliberacdo, agendas, votacdes, etc.), também
condicionaréo a visdo do que é o(a) representante (PITKIN, 1967). Nesse sentido, para a autora,
a medida que interesses sdao compreendidos como temas objetivos, explicitos e diretos, mais
facil é para um representante defender o interesse dos interessados sem a precisao de consulta-
los.

Entdo, numa Otica quase que utilitarista da funcdo da representacdo politica, 0s que
assim interpretam-na, por vezes, agem inclusive de maneira a persuadir representados por
outros interesses, contrarios aos seus desejos (PITKIN, 1967). Por exemplo, sob a alcunha de
paternalistas, sabe-se de representantes politicos que, ao longo da histéria, limitaram ou
falsearam a autonomia e liberdade de seus representados sob aparéncia e justificativa de “ser
para seu proprio bem”®’.

Pitkin (1967) aponta que sob a égide de teorias conservadoras burkeanas — referéncia a
Edmund Burke®® — representantes ndo necessariamente precisariam retratar, atender ou
consultar o grupo de representados. Numa relacdo hierdrquica sobre conhecimento e
capacidades, Burke, por exemplo, entendia o representante como superior (mais sébio e
racional).

Esse debate expressa como, a depender de como o teérico(a) conceba as habilidades e
capacidades de representante e representado(a), aparecem divergentes visdes sobre o
significado e a atuacdo da representagdo politica. Sobre as teorias burkeanas, Pitkin compara:
[€ como um] “expert decidindo questdes técnicas e tomando conta das massas ignorantes como
um pai/mae toma conta de um filho” (PITKIN, 1967, p. 44, traducdo nossa).

Nesse sentido, situa-se também a critica da autora a Hobbes que defende que “todo
governo € um governo representativo na medida em que representa seus suditos” (PITKIN,

1967, p. 04, traducdo nossa). Famoso também pela analogia figurativa que da nome a uma de

67 Para melhor analisar o vocabulo, “paternalista”, e o debate concernente, consultar Negro (2004).
8 Edmund Burke (Dublin, Irlanda, 1729 — 1797), filésofo, tedrico politico e escritor irlandés, defensor dos
principios constitucionalistas do liberalismo e propulsor do pensamento conservador
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suas mais famosas obras, o Leviatd é a primeira dentre as obras de Hobbes a expressamente
pautar a representacdo. Nele, evidencia no capitulo intitulado “Das pessoas, autores e coisas
personificadas” a distingdo entre pessoa natural, aquela “cujas palavras e acdes sao
consideradas como as suas proprias”, € pessoa ficticia ou artificial, quando € considerada “como
representando as palavras e a¢oes de um outro” (HOBBES, 2003, p. 138).

Hobbes diz sobre a pessoa artificial que, “em certos casos, algumas das suas palavras e
acdes pertencem aqueles a quem representam” (HOBBES, 2003, p. 138) e, assim, age enquanto
ator que atua por autoridade ou mandato. Ele explica: “de modo que por autoridade entende-se
sempre o direito de praticar qualquer acdo, e feito por autoridade significa sempre feito por
comisséo ou licenca daquele a quem pertence o direito”, que ¢ “o direito de fazer qualquer
acdo” (op. cit., 2003, p. 138).

Segundo Pitkin, entre os que discordam de Hobbes, despontam acusac@es como as de
que governos, na realidade, manipulam a compreenséo da populacéo, e como prova, apresentam
o fato de que até governos autoritarios possuem autodeclarados “representados”. Como
exemplo, um dos discursos apresentados por Archanjo (2011) era o do entdo deputado Fernando

Ferrari, que nitidamente descolava-se dos representados ao declarar:

Entendo que ser politico é ser soldado da Pétria, estando a seu servi¢co e, como tal,
deveremos votar e agir como legisladores da nacionalidade e ndo deste ou daquele
grupo social, atingido em determinado momento pela incompreensdo ou pelo

desajustamento®® (FERRARI, 1952 apud ARCHANJO, 2011, p. 76).

A referéncia a patente militar “soldado” remete a outros eventos passiveis de serem
comparados, como o fato de haver, por exemplo, governos autoritarios diretamente eleitos, o
que reitera Pitkin (1967) quando diz que mesmo nestes casos ha aqueles que se entendem
representados. Tais aspectos reiteram essa que ela cunhou por visdo formalistica da
representacao, cujas caracteristicas basicas deflagram a argumentacdo hobbesiana.

Noutro exemplo, € comum no Brasil ouvir dizer sobre um estado, municipio ou pais que
“merece o representante que tem”. A frase vem geralmente carregada de um tom pejorativo que
subtende que (1) ha determinado grau de homogeneidade entre os representados do lugar e
como votaram, (2) a razdo pela decisdo de um voto é 6bvia, pouco complexa e ndo multifatorial
e que (3) de alguma maneira, € justificavel o0 mau exercicio da representatividade e a culpa é

inteiramente de quem elegeu 0 mau representante.

8 Discurso de do deputado Fernando Ferrari proferido em 12/06/1952 disponivel nos Diarios da Camara dos
Deputados.
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O chavéo, em suas entrelinhas, declara justamente a nogéo de desresponsabilizacéo do
representante e desconsidera que, pessoas se sentem representadas por critérios diversos (moral,
estético, substantivo, objetivo, subjetivo etc.). E uma interpretacdo amplamente enunciada,
ainda que pouco explicativa, uma vez que diz respeito a uma visao particular, a formalistica,
em que as responsabilidades e deveres de um representante devam ser assumidas pelos
representados(as), ja que estes concederam carta branca aqueles.

O diagnostico de Pitkin é que, nesse caso, enquanto as responsabilidades do
representante sdo reduzidas, seus direitos sdo ampliados. Como quem concede ou ganha um
“voto de confianga”, a representacdo formalistica se faz repleta de sentido antes mesmo da
atuacdo representativa em si comecar, dai seu nome indicar o aspecto protocolar, da
formalidade em si. Como a oferta de uma carta branca (ou uma “caixa preta”), pois “na medida
em que ele foi autorizado, dentro dos limites de sua autoridade, tudo que um homem faz
representa” (PITKIN, 1967, p. 39, tradugéo nossa).

Segundo a autora, para tedricos da democracia representativa que operam pela légica da
autorizacgao, “as elei¢des se tornam critério crucial, e sdo vistas como a concessao de autoridade
dos eleitores aos parlamentares eleitos” (PITKIN, 1967, p. 43, traducdo nossa). Tal modelo
“atribui ao representante uma posi¢ao de autonomia e supde que a Unica orientagdo para sua
acdo seja o interesse dos representados como foi por ele percebido” (COTTA, 1998, p. 1102).

2.4.2 Representacao simbolica

A segunda tipificacdo de representacdo politica destacada pela autora, chamada de
representacdo simbolica, é também dita “simbolizag¢do”. Ela diz respeito aos sentimentos e as
atitudes do representante com os representados, ndo por uma suposta semelhanca (expectativa
da representacdo espelho ou descritiva, a serem pormenorizadas a frente) ou uma conexao
substantiva (esperado sobre a representacdo substantiva, também a ser detalhada adiante). Essa
relacdo se pauta pelo que o representante simbolicamente instiga, pelo que é estimado ou se
apresenta digno de representar. O privilégio neste caso esta no “poder de evocar sentimentos
ou atitudes”, como por exemplo, um rei numa monarquia constitucional. Neste caso, para muito
além do que é ou faz, interessa sua figura ou o que incorpora simbolicamente, tal qual pode um
objeto inanimado significar e simbolizar, como é o exemplo das bandeiras (PITKIN, 1967, p.
93).

A autora destaca que alguns estudantes de representacdo tendem a associar a
representacdo simbolica a personificacdo, atrelando a crencas religiosas e afins. Se tomamos a

memoria discursos costumeiramente vistos na politica nacional, em que parlamentares
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autoproclamam-se “escolhidos de Deus”, por exemplo, se pode supor que ha um apelo pela
concessao de autoridade pela simbologia que transfiguram. “Para Bolsonaro, perder para Lula
é deixar de ser escolhido de Deus”’®, ‘Michelle cita "Deus" 29 vezes e da tom messianico a
convencéo de Bolsonaro: "O escolhido"* "%, “Michelle Bolsonaro: A trajetoria da primeira-dama
que promete 'Jesus no governo' em cruzada por Bolsonaro entre evangélicas”’? sdo exemplos
de manchetes que circularam durante a corrida eleitoral & presidéncia do Brasil em 2022.

O ex-presidente do Brasil, mandatario entre 2019 e 2022, Jair Messias Bolsonaro, por
inimeras vezes propositalmente lancou méo do fato de ter “Messias” em seu sobrenome para
aludir a denominacédo que cristdos comumente usam para referirem-se a Jesus Cristo. Nesta e
noutras manobras tais quais, identifica-se um apelo figurativo, alegérico, suprimindo a
importancia sobre seu papel, obrigac6es ou atuacdo de fato (PITKIN, 1967, p. 113).

Archanjo (2011) ressalta, analisando o debate sobre a instituicdo ou ndo do divorcio no
Brasil, que: “dentre os grupos de eleitores que frequentemente enviavam manifestos aos
parlamentares [...] um destacava-se. A Igreja Catdlica pode ser facilmente identificada como
um grupo que estava sempre presente [...] e exigindo fidelidade a ‘natureza catolica’ do Brasil”
(2011, p. 70). O excerto subtende ndo so6 o carater simbolico, mas também o entendimento de
que este grupo é, em alguma medida, retrato do Brasil.

2.4.3 Representacao descritiva (ou espelho)

Sobre essa interpretacdo, Pitkin apresenta a terceira tipificacdo: a representagcio
descritiva ou espelho. Ela se traduz pela expectativa de uma configuracdo parlamentar que, em
algum grau, seja retrato da sociedade (PITKIN, 1967). Em similar sentido, ndo faltam exemplos
de abordagens advindas, dos mais leigos(as) aos mais peritos(as), que ao defender maior
representatividade de mulheres convirjam para 0 mesmo ponto: porque hd mulheres na
sociedade, entdo mulheres devem também ser representantes nos parlamentos.

Como o préprio nome deflagra, diz sobre a expectativa por representantes que reflitam
(como um espelho) e/ou descrevam na configuracao parlamentar uma reproducao fidedigna da
composi¢gdo demografica da sociedade. Nesse sentido, uma das formas de interpretar a
representacdo politica € a que, numa sociedade diversa, em propor¢do similar nas arenas
deliberativas diretamente eleitas, deve haver representantes que retratem 0 grupo que
representam sociologicamente (SANTOS e AZEVEDO, 2024). A figura abaixo (Figura 16),

0 Disponivel em: <https://wwwa1.folha.uol.com.br/ilustrissima/2022/10/para-bolsonaro-perder-para-lula-e-
deixar-de-ser-escolhido-de-deus-diz-christian-lynch.shtml>. Acesso em 27/03/2023
L Disponivel em: <https://revistaforum.com.br/opiniao/2022/7/25/michelle-cita-deus-29-vezes-da-tom-
messinico-conveno-de-bolsonaro-o-escolhido-120665.html>. Acesso em 27/03/2023
2 Disponivel em: <https://www.bbc.com/portuguese/brasil-62668831>. Acesso em 27/03/2023
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postagem de candidata que havia acabado de ser eleita em 2022, ilustra de maneira muito
explicita essa nocdo de representacgao:

Figura 16 — Postagem de candidata eleita em 2022
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Fonte: Instagram

Noutras palavras, € a interpretacdo de que a representacdo seja, em género, ou raga, ou
cor, ou ocupacdo etc. como em uma carta geografica (COTTA, 1998), uma representacdo
cartografica, um recorte veraz da populacdo. Paralelamente a Pitkin, Cotta (1998, p. 1102)
elenca um de seus trés modelos interpretativos de representacdo politica como “espelho” ou
como representatividade sociolégica. Este “concebe o organismo representativo como um
microcosmos que fielmente reproduz as caracteristicas do corpo politico. Segundo uma outra
imagem corrente poderia ser comparado a uma carta geografica.” (COTTA, 1998, p. 1102).

Bobbio, assinala sobre o “duplo significado do verbo ‘representar’ (agir em nome, por
conta de um outro e espelhar uma realidade objetiva), ao qual correspondem respectivamente
os conceitos de representagdo e espelhamento” (BOBBIO, 2000, p. 704). Conforme nos ilustra
0 autor, a ambiguidade do conceito é sanada (a0 menos teoricamente) na lingua italiana pela
existéncia de dois substantivos distintos derivados do verbo representar — fato que nao acontece
na lingua portuguesa ou inglesa (esta predominante em produgbes politologas).
“Rappresentanza”’, em italiano, refere-se aquele(a) que age em nome de outrem, ao passo que,
“rappresentazione” diz respeito aquele(a) que reproduz, reflete ou espelha “simbolicamente,
metaforicamente, mentalmente, ou de inumeros outros modos, uma realidade objetiva”
(BOBBIO, 2000, p. 457). A questdo das palavras decerto bastaria para teoreticamente elucidar
as especificidades do exercicio da representagdo, mas Bobbio (2000) aponta que ambos

significados sdo continuamente sobrepostos e confundidos.
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Numa tentativa de relacdo, rappresentazione seria 0 vocébulo em lingua italiana que
melhor traduziria a tipificacdo de representacdo espelho (ou descritiva) apresentada por Pitkin.
Trata-se dessa tipologia que possui carater de fazer-se presente enfocando em um ou outro
aspecto socioldgico (raca, género, classe social, origem etc.), como nhum quadro ou amostra
sociologicamente representativa.

Sem grandes esfor¢os, é possivel perceber que essa, inclusive, é uma visdo amplamente
compartilhada e costuma ser a retdrica mais facilmente detectada nas argumentacdes em defesa
da equidade (de género, cor, raca, classe etc.) na composicao dos parlamentos e demais quadros
representativos. Abaixo, exemplares de cartazes de campanhas diversas (Figuras 17 a 21) que
advogam por maior representatividade (do tipo espelho) tomando por parametro, e retorica, o

género:
Figura 17 — Campanha do TSE em 2022
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80



Figura 20 — Cartazes de campanha

gy Figura 21 — Cartaz da campanha
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Fonte: Elas No Poder, 2020
Fonte: Luiza Pollo/Colaboragdo para o UOL

Na prética da legislacdo eleitoral brasileira, sdo inexistentes critérios que garantam a
eleicdo de uma fiel amostra socioldgica, contudo, eles sdo base € para a definicdo de regras
eleitorais. No Brasil (mas também noutras democracias), a aderéncia as unidades do territorio
nacional (estados, municipios e DF), por exemplo, é o preceito para estabelecer a qualidade e
quantidade (quem séo e quantos sdo) de parlamentares eleitos.

Vale exemplificar, que para definir quais e quantas serdo as vagas de representantes
eleitos ao Congresso Nacional (composto pela Camara dos Deputados e Senado Federal), o
critério estabelecido é a tentativa de espelhamento da divisdo territorial brasileira em unidades
federativas. Ou seja, regimentado na legislacdo eleitoral, ha a expectativa de reproduzir no
parlamento legislativo nacional brasileiro um retrato de sua composicdo territorial, garantindo
representantes dos 26 estados e DF, tendo o aspecto demografico como parametro para o
calculo da quantidade de assentos. Parte-se do pressuposto que pessoas de um determinado
estado precisam ser representadas por politicos oriundos do mesmo territério.

Porém, o impasse investigado por tedricos politicos é sobre o aspecto qualitativo dessa
representacdo, quer dizer, se espelhar determinado aspecto demografico e/ou sociolégico é
garantia de, substancialmente, atuar em nome dos respectivos representados(as). Por essa
acepcdo, quem sdo [os(as) representantes] ndo diz, necessariamente, respeito aquilo que fazem
[aos representados(as)], e “mais importante do que aquilo que os representantes fazem é quem
eles ou elas sao” (MIGUEL, 2003, p. 130).

Ou seja, ndo ha (pelo menos a primeira vista) nessa perspectiva, foco alocado sobre o

desempenho dos representantes eleitos ou sua atuagdo diante das agendas politicas. Pelo
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contrario, denota-se por vezes implicita nessa concepgdo que ha pautas politicas que tocam
uniformemente a todos(as) componentes do recorte socioldgico em questdo, o que ndo se
comprova na pratica.

Por exemplo, as autoras Mariano e Biroli (2017) se debrucaram sobre a “posi¢ao ¢ vozes
das mulheres parlamentares” em relacdo ao debate sobre aborto na Camara entre os anos de
1991 a 2014. Elas assinalaram sobre a guinada de um grupo: “a atuagdo politica das igrejas
evangélicas com o crescimento do nimero de parlamentares ligados a essas igrejas na Camara
dos Deputados” que agiu de maneira a ampliar as “proposi¢des que representam retrocessos na
legislacdo sobre direitos sexuais e reprodutivos” (MARIANO e BIROLI, 2017, p. 4).

Por outro lado, ainda no que diz respeito a discussao no parlamento por parte de grupos
religiosos, retomando o parecer de Archanjo (2011) sobre um “grupo de eleitores” que
“destacava-se” por ocasido da discussdo sobre o divorcio, o grupo de catolicos ndo obteve
homogeneidade no entendimento e vota¢do do tema do divorcio, como talvez seria de se supor.
O grupo Catdlicas pelo Direito de Decidir, por exemplo, “é um movimento politico de cunho
internacional que se articula em ONGs hoje em 12 paises pelo mundo” e é formado por
“mulheres que sdo catdlicas” e propdem “um questionamento sobre determinadas leis
eclesiasticas da instituicdo, em especial aquelas relacionadas ao aborto, direitos reprodutivos e
a autonomia das mulheres sobre o proprio corpo.””.

A Figura 22 abaixo mostra mulheres manifestantes em agosto de 2018 por ocasido da
audiéncia publica no Supremo Tribunal Federal (STF) que analisava o tema da
descriminalizagdo do aborto até a 122 semana de gestacdo. Nos cartazes, as frases “Catolicas

2 ¢

em defesa do Estado laico”, “at¢ Maria foi consultada para ser mde de Deus” e “Catolicas na

'7,

luta pelo aborto legal e seguro

73 “Catolicas pelo Direito de Decidir”. Disponivel em: <https:/catolicas.org.br/>. Acesso em: 20/05/2023
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Figura 22 — Catolicas pelo Direito de Decidir
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Noutro exemplo de ndo generalizacdo das agendas politicas, evangélicas integraram em
2019 a 62 Marcha das Margaridas’, cujo lema naquela edi¢io foi “Seguiremos em marcha até
que todas sejamos livres. As Figuras 23 e 24 retratam os dizeres de “terrivelmente evangélicas

e feministas” e “machismo ¢ pecado”.

Figura 23 — Catolicas e evangélicas na 62 Marcha das Margaridas

Fonte: site do Instituto Humanitas Unisinos’®

™ Disponivel em: <https://www.brasildefato.com.br/2018/08/06/catolicas-pelo-direito-de-decidir-defendem-
descriminalizacao-do-aborto-no-stf>. Acesso em 10/09/2023
5 Marcha das mulheres do campo, da floresta e da cidade que integra a agenda permanente do Movimento Sindical
de Trabalhadores e Trabalhadoras Rurais (MSTTR) e de movimentos feministas e de mulheres do Brasil e América
Latina. Seu nome faz reveréncia a Margarida Maria Alves, trabalhadora rural e sindicalista brasileira, defensora
dos direitos humanos e trabalhistas dos trabalhadores do campo, assassinada a tiros na porta de casa, na frente de
seu filho e marido, a mando de latifundiarios, na Paraiba em1983
76 Disponivel em: <https://www.ihu.unisinos.br/categorias/604245-catolicas-sim-pelo-direito-de-decidir>. Acesso
em 10/09/2023

83



Figura 24 — Evangélicas na 62 Marcha das Margaridas

Fonte: Facebook da Marcha das Margaridas, foto por Fernando Tatagiba’”

Ao longo dos ultimos anos no Brasil, pudemos testemunhar pelas contestacbes de
brasileiros(as), militancias e diversas organizacdes politicas, que a homogeneidade das agendas
de grupos socioldgicos é uma conclusdo equivocada. Em outro exemplo de contradicbes
facilmente passiveis de serem identificadas dentro de um mesmo grupo (inclusive ideoldgico),
Akotirene (2019) demarca ao tratar dos movimentos feministas (por essa razdo, da ndo

generalizacdo de suas agendas e pautas, nesse texto também usado no plural):

“Enquanto as mulheres brancas tém medo de que seus filhos possam crescer e serem
cooptados pelo patriarcado, as mulheres negras temem enterrar seus filhos vitimados
pelas necropoliticas, que confessional e militarmente matam e deixam morrer,
contrariando o discurso cristéo elitista-branco de valorizagéo da vida e contra o aborto
— que é um direito reprodutivo. Nao havemos de escapar desta encruzilhada tedrica.”
(AKOTIRENE, 2019, p. 16)

Quer dizer, se na pratica um cidadao que detém determinada qualidade socioldgica e
caracteristicamente representa um grupo social ndo garante ser representativo dos interesses
desse grupo, vale a essa altura elaborar dois questionamentos. O primeiro, que continuara sendo
elucidado no texto a frente, € sobre qual o entendimento de representacdo que se considera. Ja
0 segundo ¢ a indagacao sobre quéo veraz e factivel € a existéncia de uma pauta comum que
atenda integral e satisfatoriamente a determinado grupo social.

2.4.4 Representacao substantiva

Dessa maneira, no que diz respeito a pauta, que € o que geralmente conduzira a pratica

representativa, a quarta forma de representacdo (entendida por Pitkin como a ideal) é a acdo

" Disponivel em: <https://www.facebook.com/Marchadasmargaridas?locale=ms_MY>. Acesso em 10/09/2023
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substantiva por outros. Retomando e parafraseando Miguel (2003, p. 07), “aquilo que os
representantes fazem ¢ quem eles ou elas sd30”, ou quem s3o [os(as) representantes] diz,
necessariamente, respeito aquilo que fazem [aos representados(as)].

Neste entendimento, importa fazer presente e agir, mas agir no interesse daqueles a
qguem representa, porque entende a representacdo como uma atividade. Pitkin argumenta que,
diferente das anteriores teorias sobre representa¢do, que nao sdo “como uma atuacdao para
outros, uma atividade em nome de, no interesse de, como agente de outra pessoa” (1967, p.
113), a representacgdo substantiva é.

Se a frase “vote em mulheres” comumente deixa subtender o carater socioldgico
pretendido para uma disputa eleitoral, tal qual a expectativa pela representacéo espelho, o
bordio “vote em feministas” (utilizado por exemplo pela campanha Meu Voto Sera
Feminista’®) traduz um aspecto para além do descritivo. Vez que “feminismo” e “feminista”
tem relagcdo com a préxis, diz sobre o que se diz e faz, a frase tem sido usada para delimitar a
faceta substantiva, qualitativa, na escolha por candidatos(as), como os exemplos a seguir
(Figuras 25 e 26):

Figura 25 — Camiseta da marca Figura 26 — Bandeira da campanha
Conspiragéo Libertina, de Brasilia Meu Voto Sera Feminista

©

FEMINISTAS

Fonte: site da marca Fonte: site da campanha

Conforme dito no principio desta sec¢éo, o impasse acerca da conceituagdo e pratica da
representacdo politica instigou diversas elaboragcbes no sentido de apontar caminhos de

interpreta-la. Desta maneira, em sua defesa pela inclusdo de minorias socioldgicas, Young se

8 Campanha por voto em feministas. Disponivel em: < https://www.meuvotoserafeminista.com.br/>. Acesso em:
22/05/2023
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destaca pela introducdo do conceito de différance (apoiada em no filésofo francés J. Derrida)
que, em resumo, trata da incluséo de diferentes para tornar os parlamentos mais representativos.

Como ja discutido, na apresentacao da representacdo-espelho, ndo ha garantia de pauta
que contemple integralmente a um grupo social. Sendo assim, esse estudo apregoa ser
necessario pensar noutra forma de garantir que, considerada as diversidades dentro destes
grupos, eles sejam representados e, naturalmente, passiveis de se tornarem representantes tendo
suas multiplas pautas contempladas. Ndo somente, mas assume-se também nessa analise 0
aspecto conflitivo e ndo coeso da figura e funcdo do representante.

2.4.5 Conceito de difféerance

Sobre as inser¢Oes desiguais aos mecanismos institucionais, Young (2000) ao explicar
a différance preconiza que sejam enfatizados “o processo e o relacionamento mais do que a
substancia” (YOUNG, 2000, p. 148), conceitualizando a representacdo como “um
relacionamento diferenciado entre atores politicos engajados num processo que se estende no
espaco e no tempo” (op. cit., p. 142). Igualmente pertinente a predilecdo e defesa por uma maior
insercdo de mulheres (diversas) nos espacos de poder, corrobora Aradjo (2012, p. 153), que
compreende as questdes da “diversidade e da diferenga como requisitos dos experimentos
democraticos justos”.

A hipotese teorica, nesta secdo defendida, é a de que se pode refletir a representacédo
feminina para além do costumeiro chavao de “mulheres representam mulheres”, que
costumeiramente subtende que ha& convergéncia plena sobre a agenda politica que toca
igualmente todas as mulheres. Acredita-se que a reivindicacdo por mais mulheres nos espacos
politicos deva se valer justamente pela garantia de relacdes politicas construidas a partir do
relacionamento na diversidade, na diferenga, e inclusive nos conflitos e divergéncias entre 0s
préprios sujeitos deste grupo sociolégico (mulheres), assim como com 0S outros sujeitos
(homens).

Sobretudo pela garantia da pluralidade de perspectivas e identidades, tal como dito
acima, Young afirma:

Conceber a representacdo como um relacionamento diferenciado entre atores plurais
dissolve o paradoxo posto pela situagdo na qual uma s6 pessoa representa as
experiéncias e opinides de muitas outras. Ndo ha uma especifica vontade do povo que
possa ser representada (YOUNG, 2000, p. 149).

Pesquisas apontam como a presenca de mais mulheres na politica rearranja debates
sobre os temas, pronunciamentos em parlamento, votacBes e atuacdo politica, conforme

explicitado na secdo 2.1 [sobre a Bancada do Batom, sobre a eficiéncia de parlamentares
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mulheres (GRANGEIRO, 2021), sobre a positiva conducdo na gestdo de crise sanitaria
(FABRICIO, FERREIRA e BORBA, 2020), ou sobre quem e como falam de questdes de
género (CAMPOS e MIGUEL, 2008)]. As autoras Mariano e Biroli (2017) corroboram tal
perspectiva através de aspectos quantitativos e qualitativos. Sobre os pronunciamentos sobre o
aborto (assunto caro as mulheres favoraveis ou ndo, vez que diz respeito a nossa saude sexual
e reprodutiva) entre os anos de 1991 e 2014 na Camara dos Deputados, as autoras
contabilizaram um total de 915 discursos sobre o tema. Destes, apenas 13,6% do total dos
discursos (124) foi proferido por parlamentares mulheres (por serem em muito menor nimero
que os parlamentares homens), enquanto os demais (791) por congressistas homens
(MARIANO e BIROLI, 2017, p. 15).

Ainda assim, entre as mulheres deputadas, 46,80% delas pronunciaram-se a favor da
ampliacdo do aborto legal, enquanto, entre os homens, apenas 10,90% deles o fizeram. J& no
grupo de posic¢des contrérias ao aborto, 67,90% dos parlamentares homens assim declararam,
enquanto 23,40% entre todas as parlamentares mulheres (os exemplos ndo fecham em 100%
porgue as autoras apresentam mais trés agrupamentos de discursos sobre o tema onde 0s demais
se encaixam). Mais do que a conclusdo sobre a qualificacdo da atuacdo de mulheres no
parlamento, Mariano e Biroli ajudam a entender o conceito de différance ao constatarem que
“sua participacdo [das mulheres] nesse debate ¢ relevante e ¢ diferente da participacao dos
homens” (op. cit.).

O que reforca que, apesar de ser compreensivel a preocupacdo sobre a substancialidade
do exercicio representativo, conforme Pitkin (1967) defende na representacdo substantiva, no
conceito de différance, a defesa pela presenca desses grupos sociais ocorre pelo exercicio da
convergéncia ou da divergéncia. Isto &, esses representantes de determinados grupos sociais nao
precisam ter a mesma opinido e discursos sobre quaisquer temas, e sao passiveis de concordar
ou discordar entre si. Isso € relevante porque [tal exercicio] garante amplo espectro de
perspectiva social, como propde Young (2000).

De maneira mais simplificada, é a no¢do de que mulheres, em toda sua diversidade,
precisam, antes de qualquer coisa, ocupar 0s espacos politicos, tendo inclusive garantida sua
liberdade de atuagcdo no desempenho de suas funcGes de representante, para so dai ser possivel
requisitar sobre o0 aspecto substantivo/qualitativo de suas agendas e pratica representativa. Silva
(2023), em matéria on-line, adjetiva o feminismo como “regenerativo”, pois para ele a partir
dele é possivel aprender que “ndo ha permissdes [explicitas ou ndo] que s6 possam existir para

0s homens, nem obrigacbes que s6 caibam as mulheres [...] assim como ndo ha nenhum
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determinismo bioldgico que possa justificar diferencas no acesso a oportunidades e no gozo de
privilégios entre homens e mulheres” (SILVA, 2023). Noutras palavras, do mesmo modo que
ndo ha exigéncia para que homens representem uniformemente supostos interesses “de
homens”, essa defesa também nao deve ser exigida sobre outros grupos sociais, como as
mulheres, 0s negros etc.

Nesse mesmo sentido, Young afirma:

Na medida em que os grupos sociais se distinguem por relagBes estruturais,
particularmente relacdes estruturais de privilégio e de desvantagem, e na medida em
que as pessoas se posicionam similarmente naquelas estruturas, entdo elas tém
perspectivas similares tanto sobre sua prdpria posicdo na sociedade quanto sobre
outras posi¢des (YOUNG, 2000, p. 173).

N&o obstante, argumenta:
Grupos apenas criam divisdes e conflitos, argumento que a diferenciacdo de grupos
propicia recursos para um publico democratico comunicativo que visa estabelecer a
justica, uma vez que pessoas diferentemente posicionadas tém diferentes experiéncias,
historias e compreensdes sociais, derivadas daquele posicionamento. A isso chamo
perspectiva social (op. cit., p. 162).

Celso Rocha de Barros, em entrevista de podcast’®, ao refletir sobre a sucessdo da
ministra do STF Rosa Weber, a presséo popular pela escolha de uma mulher negra para ocupar
a segunda vaga a ser indicada pelo presidente Lula, e sua no¢do da importancia de sujeitos

diversos entre os magistrados®, declara:

[...] Porque, veja bem, ndo é sé questdo assim — “eu acho bacana que as pessoas sejam
de cores diferentes” - entendeu? A questdo é que, esses grupos minoritarios, em geral,
eles sabem coisas que nds ndo sabemos, assim, sobre como a sociedade funciona. Eles
tém perspectivas diferentes, eles ja viram coisas acontecerem que nds nunca vimos —
e eu digo ‘nods’, porque eu sou homem, branco etc. &

Tais exemplos ratificam a participacdo em diversidade de género e raga/cor, garantindo
“pleno reconhecimento de suas diferentes ¢ mutantes identidades” (ARAUJO, 2012, p. 156) e
a “representagdo da perspectiva” (YOUNG, 2000, p. 173). N&o por apreco a representacdo-
espelho, como ja foi dito, mas pela garantia de resguardar as diferentes mulheres espacos (0s
parlamentos) e préticas (a politica institucional) ha muito negados, para que usufruam de todo
campo de possibilidades de frui¢do, proposicao e a¢do a partir de seus prismas e “coisas que ja

viram acontecer”.

9 Café da Manh4, podcast da Folha de S&o Paulo e Spotify — episddio de 18/09/2023 sob titulo de “Esquerda x
esquerda no governo Lula”. Disponivel em: < https://open.spotify.com/episode/
S5yEKUMP6Fj3uTCC8ZcKsIv?si=307ae16¢1f4043f4 >. Acesso em 18/09/2023
8 A titulo de curiosidade, o Conselho Nacional de Justica (CNJ) aprovou resoluces para a partir de 2024, como
por exemplo a que obriga alternancia de género em promogdes por merecimento de juizes de carreira na Justica
estadual, federal e do trabalho, nas cortes em que houver menos de 40% de juizas de carreira e a criagdo de bancas
para cota racial nos tribunais
81 |dem 67 — minuto 14°20” até 14°41”
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A pesquisa ndo pode se furtar, todavia, de reconhecer o extenso e relevante debate sobre
representacéo politica e recorte de género e raga que tem sido produzido nos Gltimos anos. E
também sobre estes esforgos tedrico-metodoldgicos que se debruca. A discussdo conceitual
iniciada na obra classica de Pitkin (1967), sua tipificacdo em quatro modos de representacao e
a expansao com o conceito de différance de Young (2000) é importante como base tedrica de
analise.

Entretanto, Archanjo (2011) esclarece que esses tipos ideais ndo sdo encontrados assim,
tdo especificos e separados, nas praticas da representacao politica no Brasil. Sobre o contexto
brasileiro conclui que, se “ndo se encontra na pratica politica a ‘pureza’ que os conceitos
apresentam” e “o que se v€ na pratica ¢ a mistura (ndo consciente) dos modelos te6ricos”, por
outro lado, “a necessidade de expressar a importancia da manuten¢do do vinculo com o eleitor
estd sempre presente” (op. cit., 2011, p. 81). Ainda assim, a complexidade dessa discussdo
tedrica nos ajuda analisar o estudo de caso desse estudo. Abaixo, na Figura 27, segue um esforco
de sintese tedrica dos conceitos de representacdo politica que foram explanados nesta se¢do e

que respaldam esta pesquisa:
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Figura 27 — Sintese tedrica sobre Representacéo Politica
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2.5  Geografia e seus subcampos interpretam a representacéo politica

A medida que ha esforcos e intencdo no sentido de enquadrar geograficamente
processos eleitorais, resultados de eleicdes e comportamento politico, como por exemplo, a
escolha e exercicio da representacao politica, seria de se supor que a Geografia, através de um
de seus ramos, a Geografia Politica, fosse aplicada. Todavia, no que tange o Brasil, por
exemplo, Azevedo (2023) diagnostica: apenas 4% da producdo cientifica é encabecada por
geografos.

Ao revisitar temas ja ha muito estabelecidos e outros emergentes dentro da Geografia
Politica, Shin (2015) reforca a Geografia Eleitoral enquanto subcampo da Geografia Politica
que pode amparar tais estudos. Seu esforco, assim como de outros gedgrafos como Agnew
(1996), Ash et al. (2016), Temple (2023) e Azevedo (2023), é pelo aprofundamento e
aprimoramento dos estudos arrimados pela Geografia.

Dentre as justificativas, afirmam o aumento consideravel das potencialidades da
Geografia Eleitoral (técnica e metodologicamente propiciados) (AZEVEDO, 2023, p. 06), ou
fato de que “convengdes [ja] estabelecidas de andlise espacial ndo tém muito a oferecer”
(AGNEW, 1996, p. 131), ou pelos “importantes insights sobre a democracia e 0 processo
democratico” (SHIN, 2015, p. 362, tradugédo nossa) que podem ser fornecidos pelo campo.

Ndo somente, ha na Geografia Eleitoral potenciais como ‘“uma inerente
multidisciplinaridade e uma sensibilidade agugada para questoes de espacialidade” (TEMPLE,
2023, p. 556, traducdo nossa), como no exemplo da cientista politica Terron, que qualifica o
subcampo como uma “caixa de ferramentas basicas e Uteis de andlise espacial” (TERRON,
2012, p. 10). Sobre periodo de retomada da Geografia Eleitoral gracas aos trabalhos de Cox
(1969a, 1969b) e Key (1949; 1955), Terron define um novo momento, no qual tal
“ressurgimento deve-se também aos avan¢os tecnologicos que permitiram o surgimento de
novas técnicas de analise espacial” (TERRON, 2012, p. 13).

Por aquilo que Santos (2002, p. 29) entenderia como impacto da técnica, Azevedo
(2023, p. 03) afirma ser “possivel dizer que o mundo imagético onde vivemos deu novo folego
as discussdes da Geografia Eleitoral, abrindo um fértil campo de atuagéo para gedgrafos que se
interessam pela espacialidade do voto”. Cada dia mais presentes e populares nas produgdes,
apresentacdes e analise de dados referentes a politica e elei¢cdes, 0s mapas tém ha tempo servido
de instrumento para este fim. De acordo com Terron e Soares (2010), por exemplo, foi
justamente a partir de mapeamento de resultados de votacdo, estatisticas e regressdes espaciais,
gue se detectou, inicialmente, o distanciamento e, posteriormente, o divorcio entre os eleitores
de Lula e os do PT.



Temple (2003) concorda: “[...] & medida que a disponibilidade de dados e o poder
computacional aumentaram, as analises estatisticas foram mais capazes de considerar a
dindmica entre as areas e resultados da votacdo”. Também cita a “revolugdo quantitativa”
(BARNES, 2004 apud TEMPLE, 2023, p. 557) que gerou uma explosao de analises eleitorais
pelos gedgrafos, podendo ser interpretada como o “sonho do positivista” (TAYLOR, 1978 apud
TEMPLE, 2023, p. 557). Néo é raro, por exemplo, se deparar com os dispositivos imagéticos
como 0s mapas que comumente ilustram jornais, postagens em redes sociais e reportagens
televisivas que versam ante factum sobre prognoésticos eleitorais, bem como que se debrugam
para post factum ilustrar os resultados de uma votacéo.

Né&o obstante, noutro exemplo, o site G1 manteve durante a apuracao eleitoral de 2022
uma pagina cujo titulo era “Mapa da apuracio no Brasil”®2. Nela, era possivel gerar mapas
instantaneos em forma de infograficos ao manejar as opgbes sobre escolha de cargo (se
presidente ou governador), de turno (se 1° ou 2°), de estado, de zonas eleitorais e municipio. De
maneira rapida e relativamente pouco complexa, qualquer pessoa, a partir da combinacao de
selecBes feitas, ou seja, do recorte aplicado, poderia obter as informacOes relativas a
porcentagem e ao numero total de votos dos candidatos e sua respectiva cartografia.

Ainda a titulo de elucidacdo, ha diversos exemplos on-line de figuras que apresentam
reproduc@es cartograficas da presenca (ou auséncia) de mulheres na politica. A Figura 28, por
exemplo, € de reportagem do site Brasil de Fato e expressa os resultados das urnas em 2016 e
em 2018 sobre o percentual de participacdo das mulheres em relagdo ao numero de cargos
eletivos dos estados. A Figura 29 refere-se a plataforma Mapa das Mina, desenvolvida em 2018
por mestrandos da UERJ durante um curso de hacking civico, cujo objetivo era apresentar as
candidatas de todo estado do Rio de Janeiro, que estivessem engajadas no campo dos direitos

das mulheres e com propostas neste sentido.

82 “Mapa da apuragdo no Brasil” Disponivel em: <https:/especiaisgl.globo/politica/eleicoes/2022/ mapas/mapa-
da-apuracao-no-brasil-presidente/1-turno/>. Acesso em 08/02/23
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Figura 28 — “Mapa das Mulheres na Politica 2019”
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Fonte: TSE e Procuradaria da Mulher no Senado

Fonte: Brasil de Fato

Figura 29 - #mapadasmina

#mapadas il

Fonte: Facebook de Mapa das Mina

Por esses e outros exemplos é possivel atestar que ndo somente especialistas e
geografos, bem como politélogos, cientistas sociais em geral, jornalistas entre outros,
apropriaram-se da cartografia enquanto ferramenta e técnica — tenha sido ela ilustrativa e/ou
explicativa. Os exemplos corroboram Shin (2015), ao dizer que houve ao longo dos Gltimos
anos uma democratizacao da Geografia Eleitoral que foi possibilitada e perpetrada pela difuséo
de tecnologia geoespacial, fendmeno que ele cunha por ‘“neogeografia”. Gragas ao
desenvolvimento e difusdo de softwares de Sistema de Informacdo Geogréfica (SIG),
especialistas, mas também leigos, puderam passar a produzir mapas diversos instantaneamente.

Outra possibilidade apresentada por Shin, dentre as trés teorias analiticas da Geografia
Eleitoral que investiga, € a que se debruca sobre como esses votos sdo traduzidos em
representacdes e mandatos. O caminho entre 0 voto e a garantia de uma cadeira parlamentar é
diverso e distinto entre democracias. O parametro utilizado para definir distritos ou zonas
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eleitorais €, na maioria dos sistemas, a particdo geografica de um pais (SHIN, 2015, p. 371).
Naturalmente, o desenho dessas zonas e distritos eleitorais acaba por se tratar de um “exercicio
de cartografia eleitoral aplicada” que, tal explica Shin a partir do exemplo de
“gerrymandering”®®, pode influenciar os resultados eleitorais (SHIN, 2015, p. 371).

Sobre os sistemas eleitorais, Santos e Azevedo (2024, p. 06) concluem que “em geral,
se baseiam em um vinculo espacial entre o eleitor e o eleito”. Quer dizer, em se tratando do
Brasil, seja no sistema majoritario ou proporcional (ambos acionados durante as elei¢Ges gerais
e municipais), € o nexo com a localidade que condiciona as regras para se estabelecer quais e
quantos serdo 0s assentos.

Para além da observacdo sobre a legislacdo eleitoral, ao examinar a maior parte das
cartografias produzidas e utilizadas nos debates politicos, é nitida a predilecdo metodoldgica e
tedrica por uma perspectiva que também relega a Geografia Eleitoral a funcéo de ilustrar dados
dentro de uma moldura espacial. S&o diversos o0s estudos que persistem, explicita ou
implicitamente, nesse hiato entre as ditas analises “sociologica abstrata” e a “geografica
concreta”, que Agnew (1996) denuncia e procura revogar através de uma ponte entre estas.

Tao arraigada € essa visdo que Shin (2015), ao delimitar as trés principais tradicGes
analiticas de Geografia Eleitoral e dos estudos acerca de votacGes, destaca como primeira delas
a geografia do voto, cujo privilégio de analise estd no mapeamento de eleitores e votos com
objetivo de apresentar ou antever resultados eleitorais. A lacuna encontrada nesse tipo de
tradicdo analitica (e metodoldgica) descrita por Shin é a de que ainda que seja possivel
figurativamente apresentar dados sobre e espacializd-los, “a questdo central por tras da
geografia do voto permanece: o que explica o padrao geografico dos votos?” (SHIN, 2015, p.
363, traducdo nossa).

E importante salientar que a concepcdo de determinado tema ndo se torna
necessariamente geogréafica pelo mero fato deste estar espacialmente localizavel e localizado.
Se todo tema debatido pela ciéncia social 0 €, vez que estd e/ou se da na superficie da Terra,
apontar o “onde” € indispensavel a geografia, mas nao bastante para discriciona-la enquanto
ciéncia. Sabe-se que é comum examinar sobre como os fendmenos sociais condicionam o
espaco geografico, todavia € indispensavel também indagar sobre como o espaco geografico 0s

condiciona.

8 Diz respeito ao método de redefinicdo das areas dos distritos eleitorais estadunidenses de maneira a manipular
o resultado das elei¢Bes, favorecendo ou prejudicando determinados candidatos. O termo faz aluséo a um politico
de Massachussets, Elbridge Gerry, que em 1812 utilizou-se dessa estratégia para favorecer candidatos do partido
republicano e ao curioso formato de salamandra (salamander, em inglés) que o mapa por ele proposto possuia
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Agnew, ao explanar sobre a retomada da producdo no campo da geografia politica a
partir dos anos 60, conclui que, apesar dos esforcos tedricos, metodologicos e empiricos, ao
final mantinha-se a concordéncia de que categorias da geografia, como lugar e espaco, se
mantivessem apartadas dos estudos sobre eleicdes (AGNEW, 1996, p. 130). Supondo sobre tal
distincdo, ele afirma: “acho que é o resultado de um conteido de Geografia Eleitoral para
mapear 0s resultados eleitorais sem atentar para como a analise dos resultados pode envolver
questdes mais abstratas relacionadas aos supostos vinculos entre espago ¢ politica” (AGNEW,
1996, p. 130, traducdo nossa).

Tais questdes, menos abstratas, tem a ver com a composicao eleitoral, por exemplo
dados sobre renda, idade, escolaridade, religido, género, raca, etc, e sdo compreendidos como a
faceta composicional do tema em questdo. Ja as questdes mais abstratas, por exemplo, levariam
a indagar, sobre a figura abaixo (Figura 30) — que retrata o resultado do 2° turno das elei¢des
presidenciais do Brasil em 2022 — as razfes da predilecdo quase que absoluta pelo candidato
Luiz Inacio Lula da Silva entre todos os municipios da regido Nordeste do pais, fenémeno que

ndo ocorre nas demais regides sobre nenhum dos candidatos que concorreram.

Figura 30 — Votagéo presidencial no 2° turno das elei¢cdes de 2022 nas cidades
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—
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Fonte: G1 a partir de dados do TSE, 2022
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Agnew (1996), a fim de perscrutar 0s “porqués” para além do aspecto composicional
resultante de um mapa, propde o aspecto contextual, que quando entendido ampla e
adequadamente, “abre a possibilidade de evitar um compromisso de escala especifica” (1996,
p. 130, traducdo nossa). Isso porque, para Agnew, o contexto “refere-se ao escopo geografico
de influéncias especificas, os limites assim estabelecidos para a razéo prética e os significados
ou discursos distintos associados pelo agente humano a convivéncia com essas influéncias.”
(op cit., p. 130, traducdo nossa).

Uma analise contextual, mais especificamente de “contexto-como-lugar”, cunhado por
Agnew, teria potencial de agir sobre a brecha entre aspectos analiticos socioldgicos e
geogréficos, permitindo a Geografia Eleitoral, ndo necessariamente “resolver todas as disputas
teoréticas”, mas oferecer as teorias eleitorais categoria analitica geografica plena, que néo
somente traduza o fendmeno (elei¢cGes) em cartografia.

Retomando Shin (2015), e prosseguindo sua descri¢do sobre as trés teorias analiticas da
Geografia Eleitoral deste século, o autor também cita a influéncia geografica-contextual sobre
0 voto. Em outras palavras, o gedgrafo explica que tal teoria entende o comportamento eleitoral
como multifacetado e complexo e, tendo em vista que ndo ocorre num vacuo espacial, deve sim
levar em consideragdo o0 contexto geografico. Tal contexto “enfatiza processos
sociogeograficos e interacdes que estdo situadas em lugares particulares para além das
caracteristicas dos particulares dos eleitores” (SHIN, 2015, p. 369, tradugédo nossa).

Ainda sobre a relevancia do contexto, mais recentemente Temple (2023) pdde concluir
que “depois de décadas de geografias eleitorais evidenciando a importancia do contexto, as
eleicdes estdo agora sendo exploradas por cientistas politicos de formas sensiveis a questdes de
escala, espago e local” (TEMPLE, 2023, p. 560). Apesar de néo ser intuito desta secdo abordar
um panorama mais aprofundado destas geografias eleitorais [como pode ser encontrado em
Temple (2023)], a titulo de resumo sobre o subcampo, a sistematizacéo feita por Temple sobre
seus principais temas e areas de enfoque € bastante interessante e por isso foi traduzida no

quadro abaixo (Quadro 2).

Quadro 2 - Areas de enfoque para gedgrafos eleitorais

Pattie and Reynolds @i
Johnston (1990), (2011) Agnew (1990) Nicley (2011)
(2003) Forest (2018)
. Organizacgao . Geografia da . Estudos do voto; . Geografia do . Contexto
espacial de votacéo; comportamento politico-
eleices; econdmico que
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. Influéncias . Sistemas eleitoral; molda a
. Variacdo espacial =~ geograficas na Eleitorais; geografia dos
nos padrdes de votacdo; . O efeito da resultados;
votacao; . (Re) geografia dos
. Geografia da distritalizacéo; fluxos de . Narrativas de
. Influéncia representacéo; informacéo campanha
ambiental e . Métodos interpessoal no politica e
espacial nos . Dindmicas educacionais/de comportamento imaginarios
padrdes de eleitorais e sala de aula eleitoral; espaciais;
votacao; mudancas ao

. Padroes espaciais
de representacao;

longo do tempo

. Geografia dos
Sistemas
Eleitorais;

. Resultados
eleitorais e
economia
politica-cultural

. Variagoes . Geografia da
espaciais no organizacdo e
poder e na mobilizacdo dos
implementacéo partidos politicos
de politicas

Fonte: Temple, 2023, p. 557, traducéo nossa

Contudo, na Geografia ainda sdo poucos os trabalhos que lidam com o tema da
representacdo politica com recorte de género e raca. Chama aten¢édo o artigo de Cordova et al
(2023) que procura estabelecer a analise da representacédo politica de mulheres a partir de uma
abordagem quantitativa. Analisando municipios brasileiros de até 50000 eleitores durantes as
eleicBes locais de 2006, 2012 e 2016, os autores concluem sobre as variaveis que influenciam
maior ou menor aptidao das candidaturas nestes municipios.

Sobre a “porta de entrada”, denominagdo que usam para expressar a primeira nominata
aventada pelos partidos, que precisa respeitar a obrigatoriedade de 30% de candidaturas
femininas, conforme determina a Lei n° 9.504/97, Cordova et al concluem: mulheres sdo
“barradas no baile” desde o inicio, o que “explica parcial e preliminarmente a sub-representacao
das mulheres na politica” (CORDOVA et al., 2023, p. 64).

A partir de testes de correlacdo e regressdo linear, e das varidveis grau de instrucao,
ocupagcio, se sdo desafiantes ou incumbentes®, se possuem carreira politica e qual a receita,
concluem que as com maior chance de serem “inaptas” (que ndo conseguem avangar a etapa da
primeira nominata de partidos e ndo séo oficialmente reconhecidos como candidatos(as) pelo

TSE para adentrarem a “porta de entrada”) sdo: mulheres, de menor escolaridade, maioria donas

8 Os termos referem-se ao fato de serem estreantes numa eleicéo (desafiante) ou estarem concorrendo pela 22 ou
mais vezes (incumbentes)
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de casa, de receita inferior, desafiantes, pouco ou nada experientes na politica/sem carreira
politica (op. cit., 2023).

Sobre isso, contestam “[...Jsugere a necessidade de politicas de controle e coer¢do do
(ab)uso por parte dos dirigentes partidarios, ao arregimentar mulheres com o propoésito de
apenas preencher a cota obrigatoria dos 30% [...]” (op. cit., p. 66). Ao avancar para a analise da
relagdo entre dinheiro e voto, atestam que “[...] cerca de um quarto do fendmeno votacéo pode
ser explicado pela receita” (op. cit., p. 68) e, em consequéncia, “as mulheres apresentam médias
significativamente inferiores de receitas ¢, correspondentemente, de votos também” (0p. Cit., p.
69).

De muita relevancia para a andlise aqui pretendida, analisam enfim o sucesso ou
insucesso eleitoral (terem sido de fato eleitos/as ou ndo), observando que os que tendem a
conseguir mais votos e serem eleitos sdo homens, com maior receita, escolaridade de nivel
médio, ocupacao (especializado superior), que ja as incumbentes politicamente e ja sdo politicos
de carreira. Em contraposi¢do, no diametro oposto, a combinacdo mulheres, de baixa
escolaridade, com pouca renda e sem carreira politica “hipoteticamente, [...] teria um total de
votos negativo” (CORDOVA et al., 2023, p. 71).

A pesquisa de Cordova et al., apesar de ser da geografia e de apresentar uma riqueza
metodoldgica quantitativa que por vezes foge as interpretacbes dos fenbmenos nas ciéncias
humanas, deixa a desejar justamente sobre os critérios que tornariam-na geografica para além
da selecdo dos municipios analisados.

Ainda na geografia, Santos e Azevedo (2024) contribuem com o debate neste campo
cientifico atestando que, sobre 0 comportamento do voto, a ldgica da representacdo espelho ou
descritiva ndo é imperativa. Sua pesquisa foi sobre 0 comportamento do voto para candidatas
negras no municipio de Sdo Paulo em 2020. Quando analisadas as razbes que levaram a
populacdo do municipio a designar uma opcéao para vereador(a) nas urnas, em detrimento de
outras, encontraram que ndo necessariamente a justificativa da escolha foi por um
reconhecimento sociologico racial com o candidato(a).

Ao ressaltarem o ano de 2020 como “marco politico” pelo frutifero aumento de 16%
mulheres negras eleitas, para tal cargo, em relacdo ao ano de 2016, os autores encontraram
refutada empiricamente a concluséo de que tal alternéncia do cenario eleitoral tenha sido fruto
de uma perspectiva de representacdo espelho por parte do eleitorado. No caso analisado, 0s
votos que elegeram as quatro vereadoras negras vieram de zonas eleitorais com predominancia

de eleitores brancos.
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Outrossim, a candidata que obteve maior correlagdo de votos recebidos por pessoas
negras ndo ¢ reconhecida pela defesa do que ¢ chamado “pauta negra” ou ligada a0 movimento
negro. Ou seja, ainda que o dado aponte indicio de maior oportunidade de “grupos
marginalizados” terem acesso a disputa por assentos no parlamento, a solugdo a respeito do
comportamento do voto apontada por Santos e Azevedo (2024) deflagra outro tipo de
representacédo, aquela que Pitkin (1967) chamou por substantiva.

S0 igualmente escassas as pesquisas que lidam com os temas das eleicbes e
representacdo politica imbricados pelo uso das redes sociais virtuais. No processo dessa relacéo
indissociavel entre sociedade e espaco geogréafico, o Brasil e 0 mundo ao longo dos Gltimos
anos convivem com esse aparato técnico que deflagra, cada dia mais, a fluidez entre local e
global e a multiescalaridade da informacdo, da comunicacdo e de suas repercussdes
socioespaciais.

Na esteira do que pode ser chamado de “inflexdo dos conhecimentos geogréaficos pelos
fendmenos digitais” (ASH, KITCHIN e LESZCZYNSKI, 2016), Temple analisou dois estudos
de caso para “delinear a forma como o digital tem potencial para impactar sobre as praticas
eleitorais de longa data e a sua espacialidade” (2023, p. 563). O primeiro analisou mudangas
nas campanhas politicas nas elei¢bes gerais de 2017 e 2019 no Reino Unido, especialmente o
aumento de campanhas conduzidas por organiza¢fes nao partidarias (sob titulo de “campanhas
sem partido”), e 0 segundo observou a publicidade no Facebook nos EUA. Ambos serdo melhor
descritos a frente. Sobre a missdo de analisar a “virada digital” dentro do subcampo, Temple
resume “O rapido desenvolvimento e integragao da tecnologia digital nas elei¢cdes constitui um
desafio fundamental a forma como o subcampo da geografia eleitoral tem funcionado
historicamente” (2023, p. 561).

Por exemplo, elas tem apresentado destaque expressivo em articulagdes politicas, como
apresenta Sobreiro Filho (2015): “As redes sociais online tornaram-se meios de efetivacdo da
globalizacdo através da possibilidade de levar informagdes|...]” (2015, p. 13). Nao obstante,
“[...] denota-se que as redes sociais online vém impingindo uma nova forma de circulacdo de
informacdes, viabilizando mobilizagdes e se consolidando como um importante espago de
socializagdo politica, além da emersdo de sujeitos politicos coletivos em lugares em que estes
ndo se prostravam plenamente constituidos.” (op. cit., p.13). O préximo capitulo procurara
analisar, portanto, sobre a relacéo entre as redes sociais virtuais e a politica, com vistas a refletir

sobre suas escalas.
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CAPITULO 3 -REDES SOCIAIS VIRTUAIS E POLITICA - UM JOGO DE ESCALAS

“Nem utopia nem distopia,

a Internet é a expressao de nds mesmos através de um codigo de comunicacéo

”

especifico, que devemos compreender se quisermos mudar nossa realidade.
(CASLTELLS, 2003, p. 11)

3.1 Redes sociais apropriadas pela politica

A concepg¢ao do termo “participagdo politica” no Dicionario de Politica diz respeito a:

[...] uma variada série de atividades: o ato do voto, a militancia num partido politico,
a participacdo em manifestacdes, a contribuicdo para uma certa agremiacao politica,
a discussdo de acontecimentos politicos, a participacdo num comicio ou numa reuniao
de secdo, o apoio a um determinado candidato no decorrer da campanha eleitoral, a
pressao exercida sobre um dirigente politico, a difusdo de informacgdes politicas e por
ai além. (BOBBIO et al, 2010, p.888)

Fato é que, uma analise dessas atividades sem reconhecé-las atualmente atravessadas, em maior
ou menor grau, pelo avanco tecnoldgico da computacdo seria anacronica e incompleta. Ndo a
toa, muito tem se investigado sobre a relacdo da politica com os ambientes virtuais da internet
e das redes sociais.

Por exemplo, sobre as transformacdes a partir da difusdo da computacdo e das
tecnologias de rede, Castells explica que “a logica do funcionamento de redes, cujo simbolo ¢
a Internet, tornou-se aplicavel a todos os tipos de atividades, a todos os contextos e a todos 0s
locais que pudessem ser conectados eletronicamente” (CASTELLS, 1999, p. 89). Para o autor,
“a Internet € o tecido de nossas vidas”, e justifica ser “em razao de sua capacidade de distribuir
a forga da informagao por todo o dominio da atividade humana” (CASLTELLS, 2003, p. 07).

Inclusive, insta lembrar que a internet surgiu a partir dos esforcos para desenvolver a
instalacdo de uma “nova e revolucionaria rede eletronica de comunica¢do” nos anos 1970 nos
Estados Unidos. Castells reforca a natureza revolucionaria da internet, pois suas tecnologias
resultaram numa “combina¢do sem precedentes de flexibilidade e desempenho de tarefa, de
tomada de decisdo coordenada e execucdo descentralizada, de expressao individualizada e
comunicacéo global, horizontal, que fornece uma forma organizacional superior para a agéo
humana” (op. cit., 2003, p. 08). Recuero (2012) corrobora afirmando que “as redes sociais
online, com suas estruturas caracteristicas, assim, atuam como um complexo dindmico, capaz
de levar informagdes a nds mais distantes. O coletivo de atores, interconectado, assim, funciona
como meio, por onde a informacdo transita” (RECUERO, 2012, p. 05).

Mais especificamente, por redes sociais, compreende-se aqui a ferramenta que “fornece
um mecanismo para o publico se conectar, comunicar e interagir entre si e com seus amigos em

comum por meio de mensagens instantaneas ou sites de redes sociais” (CORREA et al, 2010
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apud MCCAY-PEET e QUAN-HAASE, 2018, tradugdo nossa); “qualquer site ou servico
baseado na web que inclua caracteristicas da web 2.0 e contenha algum aspecto ou contetdo
gerado pelo usuario” (GRUZD et al., 2012 apud MCCAY-PEET e QUAN-HAASE, 2018,
traducdo nossa); “uma forma de comunicagdo mediada por computador” (MCINTYRE, 2014
apud MCCAY-PEET e QUAN-HAASE, 2018, tradugdo nossa); ou “derivadas do movimento
de software social, sdo uma colecdo de sites, servicos e praticas da Internet que apoiam a
colaboracéo, a construcdo de comunidades, a participacdo e o compartilhamento” (OTIENO e
MATOKE, 2014 apud MCCAY-PEET e QUAN-HAASE, 2018, traducdo nossa).

Os estudos relativos as redes sociais estdo associados a big data (area do conhecimento
de andlise e interpretacdo de um grande volume de dados armazenados remotamente) “devido
aos 3Vs — volume, velocidade e variedade - que podem ser extraidos de sites como Twitter,
Instagram e Facebook” (MCCAY-PEET e QUAN-HAASE, 2018, p. 3).

Segundo pesquisa recente (DATASENADO, 2021), a principal fonte de informagéo
sobre politica no pais, a televisdo aparece com 37% de preferéncia, seguida das redes sociais
com 24% e paginas na internet com 23%, 0 que leva a conclusdo de que somados, a procura
virtual pelo assunto € majoritaria entre os brasileiros e as brasileiras. Dentre as redes sociais,
Facebook, Instagram, YouTube, WhatsApp e Twitter figuram entre as cinco principais fontes
de informacéo sobre politica no pais (DATASENADO, 2021).

Estimativas da Kepios, empresa especializada em estudo de usos digitais, informa que
em 2023 o namero de usudrios ativos nas redes sociais no mundo ultrapassou 5 bilhdes, o que
equivale a 62,3% da populacdo mundial (DATAREPORTAL, 2024a). Os dados calcularam
5,4% de aumento de usuarios de um ano para o outro, equivalendo em média a 8,2 novos
usuarios a cada segundo (op. cit., 2024a). Além disso, dados do relatério da GWI, empresa de
pesquisa de fornecimento de informacBes de publico para editores, agéncias de midia e
profissionais de marketing ao redor do mundo, revelaram que o usuario tipico de redes sociais
usa ou visita em torno de 6,7 diferentes plataformas de rede social por més, e gasta uma média
de 2h e 20 minutos por dia em redes sociais (op. cit., 2024a).

Para fins de detalhar um pouco melhor, ha atualmente sete plataformas de redes sociais
gue contam com 1 bilhdo ou mais de usuarios ativos mensais, das quais quatro sao da empresa
Meta®. Por exemplo, para citar as plataformas mais populares no Brasil, 0 Facebook fica em

1° lugar com 3,065 bilhdes de usuarios ativos mensalmente; enquanto o YouTube fica em 2°

8 Meta Plataforms Inc. é o conglomerado de tecnologia e midia social estadunidense que detém as plataformas
Facebook, Instagram, WhatsApp entre outras.
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lugar com 2,504 bilhGes; o WhatsApp na 3? posi¢do possui no minimo 2 bilhdes de usuérios
ativos por més; em 4° lugar, o Instagram tem 2 bilhdes de usuérios mensais ativos; e na 52
posicdo, o TikTok conta com 1,582 bilhGes de usuarios ativos por més (DATAREPORTAL,
2024a).

O relatdrio de 2024 sobre o Brasil aponta que havia, no inicio de 2024, 210,3 milhGes
de conexdes moveis de celulares e 187,9 milhdes de usuarios de internet, dentre os quais, 144
milhGes eram usuarios de redes sociais (DATAREPORTAL, 2024b). Segundo 0 mesmo
relatorio, somente entre janeiro de 2023 e 0 mesmo més em 2024, houve acréscimo de 6,1
milhdes de novos usuérios na internet no pais.

No DF, unidade da federacdo com o maior nimero de pessoas acima de 10 anos que
possuem celular, 94,3% da populacdo tem um aparelho de telefonia moével (IBGE, 2022). Além
disso, tem também o maior percentual de pessoas que usam internet diariamente no Brasil (op.
cit., 2022). Segundo o IPEDF (2022c), o WhatsApp ¢é a rede social mais acessada pelos
brasilienses (com 85,86%), seguido pelo Instagram (68,48%) e Facebook (50,99%). Os que
declaram acompanhar “mais noticias do dia a dia pelas redes sociais do que pelas midias
tradicionais, como televisdo ou jornais impressos” a0 62,86% da populacdo (IPEDF, 2022c).

Segundo levantamento de 2018 da FGV DAPP (Diretoria de Analises de Politicas
Plblicas)®, cuja Sala de Democracia Digital objetiva monitorar o debate publico na web e
identificar agBes de desinformacdo, ameacas e intervencgdes ilegitimas no processo politico, é
importante a andlise das redes sociais como influenciadoras do debate politico brasileiro (FGV
DAPP, 2018).

Sobre as elei¢des (municipais e gerais) brasileiras, podem ser encontradas manchetes
como: “Elei¢des deste ano foram as primeiras a ter propaganda em redes sociais”®’, da Agéncia
Cémara de Noticias sobre as elei¢des municipais de 2012, ou “Elei¢des 2014 revelam novo
cabo eleitoral: o WhatsApp”®, da Veja, ou “Elei¢des 2014: Novos habitos criam pleito mais
conectado do mundo”®®, da BBC Brasil, sobre as elei¢des gerais de 2014, ou “Internet sera
destaque nas elei¢des 20167%°, da Gazeta do Povo sobre as eleigdes municipais de 2016.

% Disponivel em: <https://bibliotecadigital.fgv.br/dspace/handle/10438/25737>. Acesso em 21/03/2022
8  Disponivel em: <https://www.camara.leg.br/noticias/385519-eleicoes-deste-ano-foram-as-primeiras-a-ter-
propaganda-em-redes-sociais/>. Acesso em 20/05/2024
8 Disponivel em: <https://veja.abril.com.br/tecnologia/eleicoes-2014-revelam-novo-cabo-eleitoral-o-whatsapp>.
Acesso em 20/05/2024
8  Disponivel em: <https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2014/10/141028_eleicoes2014_internet_rb>.
Acesso em 20/05/2024
% Disponivel em: <https://www.gazetadopovo.com.br/opiniao/artigos/internet-sera-destaque-nas-eleicoes-2016-
ciuermx97jsqbg9vwgma3r289i/>. Acesso em: 20/05/2024
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As eleigdes de 2018, sobretudo, configuram por alguns aspectos um marco na relagéo
entre elei¢cdes no Brasil e redes sociais. A comecar pela Resolugdo 23.551/2017 (revogada pela
Res. n° 23.610/2019) do TSE que autorizou impulsionamento de contetdo pelas campanhas
para promover candidaturas, ainda que a legislacdo vede “qualquer tipo de propaganda eleitoral
paga na internet” (TSE, 2019).

O impulsionamento tem relacdo com o produto oferecido pela plataforma Facebook,
mas enquadra também anuncios de outras plataformas, que permite potencializar o acesso ao
conteddo ja postado e disponivel online dos(as) candidatos(as), desde que ‘“contratado
exclusivamente por partidos politicos, coligacGes e candidatos e seus representantes” (0p. Cit.,
2019)%,

Além disso, conforme noticiou Goldzweig no jornal El Pais em 2018, “Estudos provam
gue o ambiente virtual teve uma influéncia grande na eleicdo de Donald Trump em 2016, € a
forma como grupos que o apoiavam usaram as midias sociais beneficiou o candidato”, isso
porque “Grupos de extrema direita, que representavam 11% dos seguidores do entéo candidato,
foram responsaveis por cerca de 60% dos retweets para ele durante o periodo eleitoral”
(GOLDZWEIG, 2018).

O efeito da tendéncia no Brasil foi também observado, ao que Goldzweig (2018)
afirmou: “O sucesso do candidato Jair Bolsonaro é, em parte, explicado pelo seu alcance nas
midias sociais e o apoio de grupos que o capitalizam”. Para chegar a tal conclusao, a revista
analisou dados de seguidores das contas do (entdo) Twitter dos candidatos a presidéncia naquele
ano, a data de criaco destas contas, e perscrutaram por “alguma atividade estranha relacionada
ao periodo eleitoral”.

Por dias seguidos préximos a eleicdo (periodo em que a atividade de criagdo de contas
€ mais intensa), encontraram “[...] entre 300 (no caso de Lula®) e 1700 (no caso de Bolsonaro)
contas criadas passam a seguir os candidatos, por dia”. Ainda que a época ndo tenha sido
possivel afirmar sobre a autenticidade das contas (se eram perfis falsos ou néo), aludiu-se a uma
atividade nitidamente “anormal em termos de tendéncias historicas” (op. cit., 2018), conforme
apresentam os gréficos abaixo sobre 0 nimero de contas de acordo com a data da criagdo que

seguem Lula (Grafico 1) e Bolsonaro (Grafico 2):

91 A titulo de atualizag&o, a Res. n° 23.671/2021 acrescentou alguns atores ao trecho: “contratado exclusivamente
por partidos politicos, federaces, coligagdes, candidatas, candidatos e representantes” (TSE, 2019)
%2 0 candidato Lula teve sua candidatura mantida por seu partido (PT) até o inicio de setembro de 2018, quando o
TSE barra sua candidatura, assim como sua participacéo em atos de campanha eleitoral. O candidato ainda liderava
as pesquisas de intencdo de votos quando Fernando Haddad (PT) foi indicado para assumir como novo candidato
no lugar de Lula
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Grafico 1 - El Pais sobre seguidores de Grafico 2 - El Pais sobre seguidores de

Lula no Twitter Bolsonaro no Twitter
(2017-2018) (2017-2018)
__ Twitter: Seguldores de Lula (PT) 2017-2018 Twitter: Seguidores de Bolsonaro (PSL) 2017-2018

.t
Norr

Fonte: Goldzweia, 2018 Fonte: Goldzweig, 2018

Para Moherdaui (2022), ao contrario do que alguns analistas apontavam sobre as
eleicdes de 2018, chamando-a de atipica e prevendo que o ano de 2022 traria de volta
investimentos em programas eleitorais, mantendo a TV em protagonismo, “o fato ¢ que 2018
foi um ano de ruptura e ndo atipico”. Vale lembrar que, em 2018, a coligacdo do entdo candidato
Bolsonaro contava com apenas 1,7% do tempo de TV e radio destinado a propaganda eleitoral.

Junto das informagGes acima que demonstram 0s impactos (aparentemente
irreversiveis) que as midias digitais tem tido na politica nacional, outros fatores podem ser
acrescidos. Segundo Manin, “entre 0s motivos para o esvaziamento dos partidos, sao citados a
burocratizacdo de suas estruturas internas, o estreitamento do leque de opcdes politicas (com a
derrota dos projetos histéricos da classe operaria) e, em especial, as mudancas que a midia
eletronica introduziu na competigdo eleitoral” (1997, p. 106) e também aponta “a transicdo da
democracia de partidos para uma nova democracia de audiéncia, caracterizada pelo contato
“direto” (isto €, midiatico) entre lideres e eleitores”.

No Brasil e no mundo, analistas ja apontam riscos para a democracia, que em vista da
ascensao de governos autoritarios e de extrema-direita no mundo, como testemunhado sobre o
triunfo eleitoral de Trump nos EUA, Bolsonaro no Brasil e o partido ultraconservador Vox
ganhando espaco na Espanha, pela primeira vez (ARIAS, 2018)%, fizeram das redes sociais
ferramenta primordial de divulgacao de suas perigosas ideias.

Todavia, é importante a ressalva de que ndo sdo as redes sociais em si que,
deliberadamente, implicam em riscos para a democracia, uma vez que ndo sdo ferramentas
autogeridas, mas “meio artificial” (WAGNER, 1960 apud SANTOS, 2002). Podendo ser

% Disponivel em: https://brasil.elpais.com/brasil/2018/12/03/opinion/1543877639_842496.html.  Acesso:
31/03/2022
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interpretadas como parte do “conjunto de meios instrumentais e sociais com 0s quais 0 homem
realiza sua vida, produz e, ao mesmo tempo, cria espago” (SANTOS, 2002, p. 29).

Por outro lado, acredita-se que tampouco possam ser consideradas neutras ou isentas,
tendo em vista que, de maneira resumida, tém donos e idealizadores que as desenvolveram
repletos de intencionalidade. Ou, noutras palavras, porque tais objetos técnicos foram
concebidos durante a “era das telecomunicagdes”, que ¢ “baseada na combinacdo entre a
tecnologia digital, a politica neoliberal ¢ os mercados globais” (MORGAN, 1992 apud
SANTOS, 2002, p. 183).

Nesse sentido, ha divergentes interpretacdes sobre a relacdo entre redes sociais e
democracia: ha aqueles que as julgam algoz e aqueles que veem nelas o milagre que ressuscitara
a democracia (ARIAS, 2018). Ja na década de 1990, Levy (1996) ao analisar sobre o que seria
o virtual e a virtualizacdo no principio da era da informacdo on-line, preconizava: "enquanto
tal, a virtualizacdo ndo € nem boa, nem mé, nem neutra. [...] Antes de temé-la, condené-la ou
lancar-se as cegas a ela, proponho que se faca o esforco de apreender, de pensar, de
compreender em toda a sua amplitude a virtualizagdo” (1996, p. 11).

De maneira similar ao que Levy ponderou sobre a virtualizacdo (quase como numa
predicdo, tendo em vista que a considerada primeira rede social virtual data de 1997°%), sera
analisada nessa se¢do 0 uso das redes sociais virtuais por agentes da politica. 1sso porque, a
medida que atuam como ferramentas para candidatos e eleitores ampliarem a esfera publica
para informacao e debate, numa difusdo mais horizontal, dindmica e célere, a literatura sugere
que as redes sociais possuem potencial de mudar a escala de uma campanha politica e,
possivelmente e consequentemente, dos resultados eleitorais.

Se antes a busca por eleitores dependia de esfor¢os para criacdo de uma rede prévia de
contatos e visibilidade, através de didlogo e aproximacado com pessoas, insercao e participacdo
em associagdes, mobilizacdes coletivas e movimentos sociais, como se dava pratica tradicional
de militantes/ativistas (SOBREIRO FILHO, 2015), ha hoje na esfera publica um pedaco dessa
conversa que é digital e que estd mediada por algoritmos, como numa transicdo do megafone
as redes sociais (VELEZ, 2022)%.

% Apesar de haver predecessores, “Six Degrees” é considerado 0 primeiro site de rede social do mundo. Foi
langado em 1997 e permitia aos usuarios criarem perfis pessoais e fazerem amizades com outros usuarios. Apesar
de ter tido milhdes de usuérios registrados, as redes eram limitadas pela falta de pessoas conectadas a Internet.
(ORTIZ-OSPINA, 2019)
% Disponivel em: https://elpais.com/internacional/2022-03-10/del-megafono-de-las-redes-sociales-al-congreso-
colombiano.html?rel=buscador_noticias. Acesso em: 31/03/2022. (traducéo livre do autor)
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A titulo de exemplo, o livro Marketing Politico em Tempos Modernos (FIGUEIREDO,
2008), apesar do adjetivo que traz no titulo, dez anos depois j& poderia ser considerado defasado
e incompleto. Nele, a comunicacéo virtual ¢ até citada - ““[...] a novidade dos Ultimos processos
eleitorais é a incorporacdo do jornalismo online nesse espaco de producdo e enunciacdo de
noticias politicas” (FILHO e PRACA, 2008, p. 112) — todavia, ao pesquisar pelos termos “rede
social”, “virtual” ¢ “Facebook” (que foi langado no Brasil em 2007), ndo ha sequer uma mencao
encontrada.

Ao analisar os meios de divulgacdo de uma campanha, o autor observa: “Para fazer uma
estratégia de marketing e de comunicacgdo decente, é preciso saber ndo s6 o que o eleitor pensa
e naquilo que ele acredita, mas também como ele se informa” (FIGUEIREDO, 2008, p. 37). Ao
longo dos paragrafos que seguem, fica nitido como a televisdo era ainda a tecnologia da vez:
“O brasileiro ¢ acostumado com televisdo e a televisdo brasileira ¢ de alta qualidade. [...] O
eleitor, portanto, estd acostumado a TV e acostumado a uma TV de boa qualidade [...]” (op.
cit., p. 37).

Contudo, o autor alega a importancia de considerar os costumes e limitagcfes técnicas
de onde se desempenham as campanhas, afinal “se percebe a total inversdo de habitos de
consumo de midia em cidades nas quais ndo existe o horério eleitoral gratuito local”, por
exemplo, concluindo que “os eleitores dessas cidades estdo acostumados a consumir televisdo,
mas sdo obrigados e ‘engolir’ jornais, revistas, folders, flyers e, atualmente, muito
telemarketing nas campanhas eleitorais” (FIGUEIREDO, 2008, p. 37).

Apesar das mudancas que ocorreram de la para cé, Figueiredo estava certo ao afirmar
que “As eleicbes modernas podem ser consideradas amplos e complexos processos de
comunicacdo. Neles, os profissionais se utilizam do que existe de mais moderno nas técnicas
de pesquisa, definicdo de estratégias, comunicacdo e publicidade” (op.cit., p.40). Por essa razéo,
ha atualmente diversos exemplos de manuais de marketing para campanhas eleitorais que
passaram a integrar o uso da internet e das redes sociais e considerarem-nas ferramenta
indispensavel.

Por exemplo, o site Marketing Politico Hoje®® disponibiliza para download materiais
gratuitos sobre marketing politico e eleitoral. Dentre os sete e-books disponiveis, um deles é a
pesquisa chamada “O Eleitor Conectado Brasileiro”, que tem como objetivo averiguar “o perfil

do eleitor conectado brasileiro e seus habitos de consumo de conteudo na internet”; outro é um

% Disponivel em: <https://marketingpoliticohoje.com.br/download-marketing-politico-eleitoral/>. Acesso em
15/02/2024

106


https://marketingpoliticohoje.com.br/download-marketing-politico-eleitoral/

manual de boas préticas em midia digital, com “licdes e dicas para o posicionamento publico
de servidores e funcionarios da prefeitura na internet”; e 0s demais abordam em alguma medida,
0 uso de midias on-line.

Outro forte indicio da presenca dessas ferramentas na praxis politica e eleitoral é a
prépria inclusdo de consideragBes sobre propaganda eleitoral em redes sociais no calendério e
nas regras do TSE. Por exemplo, para as elei¢cdes Municipais de 2024, 16 de agosto ¢ a “data a
partir da qual serd permitida a propaganda eleitoral, inclusive na internet (Lei n® 9.504/1997,
Arts. 36, caput, e 57-A e Res.-TSE n° 23.610/2019, Arts. 2° ¢ 27)”; além de “data a partir da
qual a utilizacdo de live por pessoa candidata para promocao pessoal ou de atos referentes a
exercicio de mandato, mesmo sem mencdo ao pleito, equivale a promocao de candidatura e
constitui ato de campanha eleitoral de natureza publica (Res.-TSE n° 23.610/2019, art. 29-A,
caput e § 1°)”; e “data a partir da qual e até 4 de outubro, podera haver circulacdo paga ou
impulsionada de propaganda eleitoral na internet (Res.-TSE n° 23.610/2019, art. 29, § 119)”
(TSE, 2019).

Vale ressaltar também que, ao Capitulo IV da Resolugdo n° 23.610/2019 do TSE, que
trata dos contetdos politico-eleitorais e da propaganda eleitoral na internet, foram
acrescentados mais recentemente pela Resolugdo n° 23.732/2024 obrigacOes inclusive ao
“provedor de aplicagdo que preste servico de impulsionamento de contetudos politico-
eleitorais]...]”, como, por exemplo, a retificacdo de que “caracteriza conteudo politico-eleitoral,
independente da classificacdo feita pela plataforma, aquele que versar sobre elei¢des, partidos
politicos, federacdes e coligacBes, cargos eletivos, pessoas detentoras de cargos eletivos,
pessoas candidatas, propostas de governo, projetos de lei, exercicio do direito ao voto e de
outros direitos politicos ou matérias relacionadas ao processo eleitoral” (Res.-TSE n°
23.610/2019, art. 27, § 1°)” (op. cit., 2019).

Essa e as demais implementacBes feitas mais recentemente a legislacdo eleitoral
brasileira foram regulamentadas pelo TSE incluindo novidades sobre o uso de inteligéncia

artificial. Foram pautadas na resolugéo:

Proibicdo das deepfakes; obrigacdo de aviso sobre o uso de IA na propaganda
eleitoral; restricdo do emprego de robds para intermediar contato com o eleitor (a
campanha ndo pode simular didlogo com candidato ou qualquer outra pessoa); e
responsabilizagdo das big techs que ndo retirarem do ar, imediatamente, contetidos
com desinformagdo, discurso de dédio, ideologia nazista e fascista, além dos
antidemocraticos, racistas e homofdbicos® (op. cit., 2019)

% Disponivel em <https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2024/Fevereiro/tse-proibe-uso-de-inteligencia-
artificial-para-criar-e-propagar-conteudos-falsos-nas-eleicoes>. Acesso em 20/05/2024
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Os elementos acima descritos, mostram que a mudanca paradigmatica promovida pelo
desenvolvimento dessa ferramenta de comunicacdo tem sido réapida e recente, reforcando o
necessario empenho de analises que perscrutem como as redes sociais alteram na dindmica
social e, portanto, espacial. Afinal, ao apropriar-se de nova técnica, é de se esperar que a relagcédo
da sociedade com os fenbmenos em questdo (politica e elei¢cbes neste caso) sejam também
impactadas, reverberando-se socioespacialmente.

As redes sociais podem ser entendidas como novo “ativo fundamental”, como Nicolau
contrasta ao analisar a conjuntura politica atual: “na fundacao do PT, o ativo fundamental era o
ativismo, a mdo de obra que trabalhava pessoalmente” (NICOLAU, 2023). Por exemplo, a
Conferéncia Eleitoral 2024 do PT, realizada pelo Partido dos Trabalhadores e pela Fundacéo
Perseu Abramo (FPA), aconteceu em Brasilia nos dias 8 e 9 de dezembro de 2023, com objetivo
de dar instrucdes e informar sobre ferramentas para as campanhas eleitorais do partido nas
eleicdes municipais de 2024. Na ocasido, foi apresentado e distribuido o encarte acima (Figuras
31 e 32), que propagandeava o uso de IA (inteligéncia artificial) como ferramenta para

campanha eleitoral.

Figura 31 — Capa e contra capa de encarte de empresa especializada
em uso de IA para campanhas eleitorais

CENTRAL DE INTELIGENCIA

lNTELIGENC'A paravoce VENCER AS

ARTIFICIAL

PARA TE COLOCAR
AFRENTE DOS ADVERSARIOS

ELEICOES 2024

Fonte: encarte distribuido pela empresa CODECS
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Figura 32 - Encarte de empresa especializada
em uso de IA para campanhas eleitorais
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Fonte: encarte distribuido pela empresa CODECS

O exemplo, ainda que nao trate especificamente das midias sociais, mas de outro aparato
digital, corrobora Nicolau (2023), ao listar a no¢do de o que a populagdo quer e a conquista por
eleitores como atividades que podem agora ser desempenhadas pela Al - com o acréscimo do
servico de “envio de alertas em tempo real para antecipar crises” e a produgdo de “relatorios
detalhados” sobre o candidato e seus opositores.

A figura do entdo militante, cuja importancia era a de “montar palanque, panfletar
voluntariamente, etc., pra gerar eventos politicos que demandava méo de obra, a ideia do partido
de massa era essa também, que tinha militante, dedicava horas da vida do militante”
(NICOLAU, 2023) tem entdo sido posta em xeque. Ao menos sobre a maneira que
desempenhava suas fungdes e trabalho (dito) “de base”. Nao somente, mas “a luz da queda na
filiacdo partidaria, estudos destacaram o0 uso crescente de apoiadores ou ativistas partidarios
(ndo membros plenos) nas atividades de campanha partidaria” (TEMPLE, 2023, p. 564).

Nota-se, portanto, que 0s argumentos giram em torno da ideia de que as redes sociais e
novas tecnologias como a IA possuem impacto escalar diferente nas campanhas politicas, com
capacidade de chegar a cidaddos antes ndo encontrados, especialmente devido ao limite
geografico das campanhas tradicionais.

No estudo das “campanhas sem partido” que analisou de 2017 a 2019, Temple (2023)
descreve que “as organizagdes de campanha variaram dramaticamente em estrutura (desde

ativistas individuais com grandes plataformas de redes sociais até extensas redes de ‘clicktivists’
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[ativistas de clique]) e frequentemente utilizavam dindmicas de campanha mais associadas a
movimentos sociais do que a atores eleitorais estabelecidos, como partidos ou sindicatos”
(2023, p. 563, traducdo nossa).

Ainda assim, o autor conclui que “Embora algumas dessas campanhas digitais nao
fossem partidarias [...], muitas eram explicitamente partidarias, mas fora do controle do partido,
agindo como satélites: orbitando uma campanha partidaria, mas distinta dela” (2023, p. 563,
traducdo nossa). Nao somente, mas em vista dos “custos mais baixos de recursos e o alcance
das plataformas de midia espacial e social, muitas campanhas funcionaram com orcamentos
apertados, o que significa que ndo exigiam registo na Comisséo Eleitoral” (op. cit., 2023, p.
564, traducdo nossa). Temple relembra que:

[...] as eleicBes sdo eventos institucionalizados e os atores institucionalizados
(partidos politicos e deputados) continuam a ser os jogadores-chave, e as
caracteristicas espaciais dos sistemas eleitorais sdo extremamente importantes.
Embora deva ser dado mais espago a outros atores em relacdo aos desenvolvimentos
digitais, ainda faz sentido manter os partidos politicos no centro de qualquer
‘ecossistema eleitoral’ (TEMPLE, 2023, p. 560, tradugdo nossa)

O impacto de agentes externos na politica, nas instituicdes nacionais e na soberania
nacional; a rapida e ampla divulgacdo de noticias e debates nacionais que ecoam ao redor do
mundo; as campanhas (e agendas) politicas que encontram apoiadores noutros paises (como a
de Donald Trump encontrou no Brasil); as semelhancas entre a Invasdo do Capitolio e o ataque
terrorista aos Trés Poderes em 08/01/2023 (SILVA, SANTQOS, et al., 2024; AZEVEDO et al.,
MIMEO); os movimentos e ativismos sociais ja encontrados na literatura, como por exemplo,
a Primavera Arabe (WOLFSFELD, SEGEV e SHEAFER, 2013; CASTELLS, 2013), os
movimentos Occupy (HARVEY, ZIZEK, et al., 2012; CASTELLS, 2013), Black Lives Matter
(MUNDT, ROSS e BURNETT, 2018), Me Too (GIBSON, DAVENPORT, et al., 2019), Ni
Una Menos (GABARDO e LIMA-LOPES, 2018; FRAIN, 2020), Marcha das Vadias e Slut
Walk (TOMAZETTI e BRIGNOL, 2015), a luta pela reforma agraria a exemplo do Movimento
dos Trabalhadores Rurais sem Terra (MST) (SOBREIRO FILHO, 2015), o Acampamento
Terra Livre (ATL) como exemplo de reivindicacdo dos povos indigenas brasileiros (ESTEVES,
BRITO, et al., 2023), entre outros - deflagram um potencial inerente (e muito explicito) da era

das informacGes e comunicacdes on-line: sua multi e interescalaridade.
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3.2 Redes sociais como instrumento de politica de escala nas elei¢des

Como a literatura apontou, as diferentes estratégias de campanha, das mais tradicionais,
como através de entrega dos chamados “santinhos eleitorais” nas ruas®, para as mais recentes,
como através de impulsionamento de conteddo on-line, possuem diferentes impactos no
objetivo de alcancar o eleitor. Em outras palavras, estratégias de campanha possuem alcance
espaciais distintos. Baseada na literatura do tema, a hipoOtese apresentada é a de que a
escalaridade do fendmeno “eleicdes” esta sendo afetada pelo uso das redes sociais. Estas
formariam, portanto, um fendmeno recente de mudanca de escala na acao politica.

O conceito de escala, portanto, é pertinente ao debate proposto, uma vez que se admite
nessa pesquisa a inseparabilidade entre tamanho e fendmeno. Souza (2013) defende que a escala
geografica seja subdividida em trés: escala do fenémeno, escala de analise e escala de acdo. A
primeira, escala do fenémeno, diz respeito a magnitude espacial, a abrangéncia fisica para
descrever um suposto objeto real (por exemplo a extenséo de um rio ou o tamanho de um
municipio). Ja a escala de andlise é que compreende ser necessario, em uma pesquisa, um
recorte consciente, uma medida priorizada em detrimento de outras, para fins de melhor
observar, dimensionar e mensurar o fenémeno (CASTRO, 2005).

Castro corrobora o entendimento dessa escala como recurso metodoldgico quando
defende que “tdo importante como saber que as coisas mudam com o tamanho, ¢ saber
exatamente o que muda e como” (CASTRO, 1995, p. 121). A escala de acéo, terceira tipificagdo
de acordo com Souza (2013), diz respeito a um raciocinio estratégico sobre o alcance espacial
das préaticas dos agentes, ou seja, configura-se como pratica social, instrumento de estratégia
politica e, por isso, as escalas de acdo sdo propositadamente dindmicas e mutaveis (SOUZA,
2013).

Paralelamente, Moore (2008) afirma ser indispensavel diferenciar entre as categorias de
analise e de préatica do conceito de escala, sob risco de cometer equivocada naturalizacdo das
escalas, ou seja, tomar o senso comum por critério basilar e, além disso, ressalta o risco em nao
se fazer tal distingéo e acabar configurando a analise como ideologica e politica (MOORE,
2018).

Acerca dessa profunda complexidade conceitual de escala, Castro (1995) resume

afirmando que ““a escala introduz o problema da polimorfia do espago, sendo o jogo de escalas

% No Brasil, sio chamados “santinhos” o tipo de material impresso de campanha eleitoral, de tamanho 7x10cm,
gue costuma conter, na frente, informac6es sobre o candidato e, no verso, uma colinha com o nimero deste
candidato ja preenchido, além de espagos em branco para o eleitor escrever os nimeros dos demais cargos e levar
consigo para consultar na hora que for digitar os nimeros na urna
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um jogo de relagdes entre fendomenos de amplitude e natureza diversas” (CASTRO, 1995, p.
138). Nao apenas “de amplitude e natureza diversas”, considera-se que a questao das relacoes
entre fendbmenos é também bastante dindmica e, por vezes (quando analisando a participacdo
das redes sociais em elei¢des, por exemplo), muito célere.

Apesar de apresentadas separadamente, esse estudo entende que as trés concepgdes de
escala se encontram imbricadas no fendmeno das elei¢cbes quando na utilizagéo (ou ndo) das
redes sociais. Assim, buscou-se compreender, a partir do recorte das elei¢cBes de deputados
distritais a CLDF (escala de andlise), de que modo os votos de candidatas negras
socioeconomicamente desfavorecidas (escala do fendmeno) foram impactados com o advento
das redes sociais, analisando o0 uso destas como estratégia para aumentar o alcance espacial da
campanha eleitoral dessas candidaturas e, possivelmente, de seus votos (escala de acao).

Isso significa dizer que a selecéo da escala de andlise limita as conclusfes desse (e de
qualquer outro) estudo, ja que é um recorte espacial (Distrito Federal) e temporal (eleicGes de
2022) especifico. Porém, essa escolha é metodologicamente fundamental para comecar a
entender se as redes sociais sdo realmente estratégias eficazes de mudanca de escala do voto de
candidatos(as), em especial, de pessoas marginalizadas da politica institucional. Assim, busca-
se entender se a escala do fenémeno (voto) € alterada a partir das redes sociais como uma escala
de acdo.

A discussdo sobre escala de acdo ganha novos contornos a partir do conceito de politica
de escala (SMITH, 1992), que diz respeito a instrumentos em prol da expansdo e inclusdo,
capazes de solucionar, por exemplo, a excluséo e as limitagdes impostas pelas fronteiras entre
lugares e locais de experiéncia (SMITH, 1992). Como exemplos, o autor traz o caso de
Homeless Vehicle e do Poliscar, aparatos desenvolvidos em meio a um forte debate anti-
gentrificacdo e de lutas pelo direito dos sem-teto em Nova lorque.

O Homeless Vehicle, consistia em uma estrutura como a de um carrinho de compras de
mercado, que fornecia “o espaco e os meios para facilitar algumas necessidades basicas:
transporte, sentar, dormir, abrigo, lavar” (SMITH, 1992, p. 54, traducdo nossa). Foi
desenvolvido consultando pessoas em situacdo de rua, no contexto do final da década de 1980
em Nova lorque, quando entre 1% e 1,8% da populacdo da cidade ndo possuia moradia e, com
isso, tinha sua mobilidade espacial dificultada, pois “sem uma casa ou outro lugar para
armazenar posses, é dificil se movimentar pela cidade porque vocé tem que carregar todos 0s

seus pertences com vocé” (op. cit., traducdo nossa). Alguns anos mais tarde, em 1991, o mesmo
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artista, Krzysztof Wodiczk, implementou algumas melhorias para criar o Poliscar, com a
intengdo de criar uma rede de comunicacéo entre estes veiculos e seus usuarios.

Fica expresso que os equipamentos foram criados ndo apenas como pecas de arte
desenvolvidas para serem simbolicamente irdnicas, mas deliberadamente funcionais, como
aparatos de traspassamento de escala, reiterando a ideia de que tais pecas estdo conectadas as
reproducdes sociais do dia a dia e & construgdo espacial em escalas (SMITH, 1992). Néo
somente, 0 autor conclui que “ao estabelecer limites, a escala pode ser construida como um
meio de restricdo e exclusdo, um meio de impor identidade, mas uma politica de escala também
pode se tornar uma arma de expansao e inclusdo, um meio de ampliar identidades™ (op. cit., p.
78, traducédo nossa).

Em resposta a previsdo de Marx sobre a tendéncia da aniquilacdo do espaco pelo tempo,
Smith sugere que “a escala oferece marcos na recuperacdo do espago da aniquilagdo e uma
linguagem por meio da qual a rediferenciacdo do espaco pode ser pioneira em bases sociais
livremente discutidas e acordadas™ (op.cit, p. 78, traducdo nossa). O entendimento da politica
de escala como articulacdo (premeditada) de agentes e acdes que operam em diferentes niveis
escalares, para fins de tornar suas acfes mais ou menos potentes e efetivas, e mais, como uma
construcdo que é inexoravelmente relacional, é convergente para alguns estudiosos.

Também versando sobre politicas de escala, Cox (1998) problematiza a comum divisdo
escalar da politica, que de forma dominante distingue-as através de termos que definem
qualidades espaciais, como por exemplo, (politica) local, regional, nacional etc. Além disso,
introduz a reflexdo sobre um possivel salto de escalas (jumping scales), questionando, por
exemplo, se politicas de governo local sdo necessariamente e exclusivamente locais ou se, uma
vez “saltadas”, tais politicas locais se tornam menos locais (COX, 1998). Para aprofundar e
defender a possibilidade de salto de escalas, Cox (1998) distingue o contetdo e a forma do
espaco politico em dois: espaco de dependéncia e espaco de engajamento (atingido através do
salto de escala). S&o nos espacos de dependéncia, segundo o autor, onde se estabelecem relagdes
sociais que determinam a realizacdo de interesses locais essenciais, assim como, onde se
configura um senso de pertencimento.

Por outro lado, Cox langa luz sobre a possibilidade de que, para saltar escalas, 0s
agentes, que até entdo limitavam sua atuacdo a seu espaco de dependéncia, estabelecam
associacOes de rede para a construcdo de espacos de engajamento e, por fim, realizem seus
interesses (COX, 1998). Redes de associagdes é outro conceito utilizado por Cox para elucidar

a forma que se desdobram os saltos de escala, e que, segundo ele, sdo justificadas na necessidade
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de que, para atingir um interesse local, por vezes é necesséario romper a esfera de jurisdi¢éo
local para aproximar-se de ramos do estado, por exemplo.

Nessa perspectiva, o autor conclui que os agentes geralmente atuam numa troca de
relacdo em um espectro espacial muito mais extenso do que somente dentro das barreiras de
um lugar particular, que essas areas de eventos e troca de forgcas sdo constantes e que, por
consequéncia, a satisfacdo dos interesses locais finda por mudar a geografia (COX, 1998).

Paralelamente, Swyngedouw (1992a) elucida sobre as politicas de escala e a
complexidade da relacéo local-global e aprofunda a interlocucéo entre as escalas. Por meio da
descricdo de diversos exemplos cujos personagens foram empresas locais, nacionais,
transnacionais, bancos, mercado financeiro, bolsa de valores, mercado especulativo etc.,
Swyngedouw (1997) atesta que se apela a espacos e lugares de escalas geogréaficas diferentes
para explicar eventos dramaticos com consequéncias locais, nacionais e internacionais.

Para ele, transformacGes politico-economicas recentes, por exemplo, “sdo
caracterizadas por um movimento paralelo e simultaneo para a escala menor para a maior, para
o local e o global”, o que configura processo da “glocalizagdo” (SWYNGEDOUW, 1997 apud
(SWYNGEDOUW, 1992a, 1992b). O uso do conceito de escala, segundo Swyngedouw (1997),
pode se dar por ordens distintas ao analisar um mesmo fend6meno e desempenha sentido ora
material, ora metafdrico, ou seja, ha maltiplas perspectivas e niveis escalares, mas que sdo
sempre centrais na observagao, compreensao e atuacdo nos eventos por ele listados.

Na obra de Agnew (1996), reforcando a importancia de analisar geograficamente as
eleicBes, o conceito de escala aparece, uma vez que 0 autor reconhece que o0 agente humano
atuando propicia justamente uma interconexao de escalas — local e global, por exemplo (1996,
p. 131). Afirma também que, apesar de resquicios de debates que insistem em estabelecer como
antagbnicos o particular e o universal, 0 especifico e o geral, quando se trata da dupla antagénica
tipica da geografia, o local e o global, ndo se pode contrasta-las na intencdo de uma restringir a
existéncia da outra, mas de interdependerem-se. Afinal de contas, segundo Agnew, local e
global séo escalas necessariamente interconectadas, pois existem e se definem uma em
referéncia a outra.

Na obtencdo de votos, candidatos tracam diferentes estratégias para conquistar o eleitor.
H& muitas pesquisas que revelam como o candidato tem mais efeitos positivos em angariar
apoiadores. Em Sampaio (2021), o autor distingue entre “campanhas tradicionais” — caminhar
pela rua cumprimentando eleitores, produgdo de “santinhos”, posar para fotos, entrar na casa

de alguém para tomar café etc. — e “campanhas modernas”, com o uso de canais de
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comunicagdo, em especial a televisdo e a internet. Nesse mesmo sentido, Speck e Mancuso
(2017) diferenciam os candidatos em relagdo as suas campanhas como “street fighters” e
“media stars”. Nota-se, portanto, que é um tema fundamental na campanha politica as
estratégias mais ou menos eficazes para alcancar votos.

Geograficamente, as campanhas se diferenciam em seu alcance espacial, isto €, na escala
que esse fendbmeno atinge. Algumas das teorias mais famosas na geografia eleitoral analisam
praticas espaciais de escala local, como a “amigos e vizinhos” e “vizinhanga”. No primeiro
caso, 0 debate foi fundado na obra de Key (1949), cujo argumento dizia que os eleitores
tenderiam a votar em pessoas oriundas de seus locais, para além de proximidade ideolégica ou
social (AZEVEDO, 2023). Para além de ser uma simples relacdo pessoalista entre candidatos e
eleitores, autores em seguida demonstraram que esse fendmeno teria a ver com a campanha
politica localizada desses candidatos em seus locais de origem e, até mesmo, a partir de uma
seletividade espacial das informagdes que os eleitores possuem (BOWLER, DONOVAN e
SNIPP, 1993; JOHNSTON, WICKHAM-JONES, et al., 2016). Em Huckfeldt e Sprague
(1987), o efeito amigos e vizinhos é confirmado a partir de uma prevaléncia da paisagem
politica (com posters, banners etc.) de apenas um candidato em certas areas. Essas conclusfes
foram corroboradas em pesquisas recentes (MUNIS, 2021; ZOLNERKEVIC, 2025).

Posteriormente, o debate avancou para o que Cox (1969a) denominou como teoria da
vizinhanca. Nela, os eleitores funcionam como partes de uma rede através da qual circulam
informacdes politicas, sendo como o0s nos (recebem, enviam e processam informac6es durante
conversas e interacdes) e como links (atuam em instituicGes, como partidos, midia etc.). A
eficacia dessas comunicagdes depende de diversos fatores (bias), incluindo a proximidade
residencial entre os nés, o que impacta na difusdo espacial da informacdo. Sublinha-se,
portanto, a discussdo sobre a importancia das redes em escala local para angariar votos.

Como ja apresentado na secdo anterior, as discussdes sobre rede social e elei¢des
tendem, portanto, a encolher a importancia do localismo nas elei¢des, ja que defendem que a
interacdo via essas plataformas aumenta a escala da campanha. Em outras palavras, as redes
sociais funcionariam como uma estratégia de campanha moderna que teriam a forca de
transformar as eleigdes, facilitando a aproximagédo com eleitores em potencial e dispersando
mais o0 voto, j& que as informacdes ndo se limitariam geograficamente.

Porém, algumas pesquisas ja contestam parte dessas afirmac6es. Em Sampaio (2021) o
autor analisou os gastos de campanha de 2016 para o cargo de prefeito em todo o pais. Ele

concluiu que em todos o0s casos, 0s gastos se concentram em estratégias tradicionais, tanto em
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municipios com grande ou pequena populacdo. Porém, ainda mais interessante, o autor
encontrou que ha um efeito maior sobre a propor¢édo de votos recebidos dos gastos tradicionais
em todos os cortes demogréaficos analisados. Em Rodrigues (2021), chegou-se a conclusédo
similar: o aumento dos gastos modernos de campanha ndo possui relacdo estatisticamente
significativa com o recebimento de votos para o cargo de Senado Federal em 2010 e 2018.

Essas pesquisas ajudam na compreensdo do impacto das redes sociais na politica,
mesmo que limitadas aos cargos de votagdo majoritaria, ja que apontam em uma direcéo
importante, mas que ainda necessitam de novas reflexdes, pois lidam com todos os candidatos
de um modo geral, buscam o numero total de votos e ndo sua dispersdo e os pleitos analisados
param em 2018.

O conceito de escala é importante nessa analise, pois a literatura aponta que as redes
sociais alterariam a dinamica espacial de uma campanha eleitoral. Todavia, é sabido que
alcance de propaganda eleitoral ndo € garantia de sucesso eleitoral, o que suscita a lacuna de se
as redes podem também influenciar no padrdo espacial do préprio voto. No sentido de
concatenar se ha e qual a forca do impacto das redes sociais sobre o voto, é interessante
acrescentar a analise a tarefa de definir a razdo do voto em si. Filho e Praca (in FIGUEIREDO,

2008) sugerem sobre 0 ato do voto que:

Nao se trata apenas de olhar a foto do candidato, ou vé-lo falando, para sentir-se bem

ou mal. Os afetos eleitorais se inscrevem em redes de encontros sociais muito mais
complexos. Afinal, os processos de socializacdo politica sdo mais amplos do que a
relacdo direta entre candidato e eleitor. Isso porque o que falamos sobre politica,
nossas preferéncias, o partido a que nos filiamos, as candidaturas que abominamos,
fazem parte de uma definicdo que oferecemos de nés mesmos. De nossa identidade.
Uma identidade politica. [...] Apresentar-se como comunista € bastante significativo
como estratégia de existéncia social. (FILHO e PRACA in FIGUEIREDO, p. 111,
2008)

Pode-se dizer entdo que o voto é uma manifestacdo que tem a ver com a trajetéria de
experiéncias sociais e politicas do eleitor, “com saberes sociais que lhe permitem identificar o
que pega bem e o que ndo se deve fazer em termos eleitorais” como “num encontro episodico
entre uma trajetdria no mundo social e uma oferta de candidaturas disponiveis para o consumo”
(FILHO e PRACA in FIGUEIREDO, p. 111, 2008). Esse encontro “pode ser marcado pela
estabilidade, ‘porque desde que nasci voto socialista’, ou pela volatilidade, ‘na hora 14 eu vejo
na lista se algum nome me apetece’”, o que significa que, segundo os autores, estar indeciso “é
menos uma questdo de equivaléncia de argumentos e mais de indiferenca de afetos” (op. cit.,
2008).

Neste sentido, pode-se sugerir que as redes sociais sejam ferramentas com potencial
para comunicar e produzir tais afetos, e em escala que outras formas de troca de informagéo e
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outras midias de comunicacdo (como a conversa entre vizinhos ou o programa eleitoral
televisivo) até hoje ndo conseguiram. Somado a isso, sabe-se que passado 0 boom de produgéo
de dados e analises estatisticas propiciado pelas tecnologias virtuais (BARNES, 2004; SHIN,
2015; AZEVEDO, 2023; TEMPLE, 2023), “a abordagem a tecnologia digital, entdo, passou de
pensar sobre a sua utilizagdo como uma ferramenta analitica e comunicativa”, sobretudo através
do SIG, para “analisar o seu papel incorporado na estrutura das nossas vidas quotidianas, e as
novas geografias ¢ espacialidades que ela propria estava a gerar” (TEMPLE, 2023, p. 561).

Mesmo antes de testemunhar o desenvolvimento das midias sociais online, Santos
corrobora a faceta espacial dos argumentos acima ao apontar sobre a negligéncia dada a técnica,
advogando por estudos que permitissem “uma interpretagdo da forma como as novas presencas
técnicas vém agindo e transformando o territorio” (2002, p. 36). Corroborando Santos, Israel
destaca que “quando o espaco geogréafico se transforma a luz de novas tecnologias, os conceitos
interpretativos da ciéncia geografica demandam igual exercicio de reflexao” (2021, p. 189).

Nos estudos e nas analises sobre as redes sociais - da justificativa de sua génese, as
transformacoes por ela possibilitadas e influéncia em fenbmenos diversos - o conceito de escala
(e os que dela derivam) sdo aclamados, explicita ou implicitamente. De maneira muito
resumida, pode-se dizer que ampliar a escala da comunicacdo é a razdo de ser de toda rede
social (seja ela virtual ou ndo). Granovetter (1973), ainda que nao tenha se referido as redes
sociais virtuais, propde sobre a analise de social networks (redes sociais ndo virtuais, traducéo
nossa) que sao “uma ferramenta para relacionar niveis micro e macro da teoria socioldgica”
(GRANOVETTER, 1973, p. 1360, traducdo nossa). Em sua elaboracdo, destaca implicacdes
em escala macro que podem ser produzidas por uma interacdo de pequena escala, reforgando
assim sua tese sobre a “forca dos vinculos fracos”.

Castells conceitua uma rede como “um conjunto de nos interconectados” e sobre a
formacao de redes explica que “¢ uma pratica humana muito antiga”, mas que “ganharam vida
nova em nosso tempo transformando-se em redes de informagdo energizadas pela Internet”
(CASLTELLS, 2003, p. 07). Por exemplo, segundo o autor, sobre as prerrogativas para as
mudangas sociais, depois de desencadeado um processo de acdo comunicativa, em que um
individuo compartilha seu sentimento diante de uma acdo/condi¢do injusta e encontra
identificagdo de outros, tais “individuos entusiasmados, conectados em rede [...] transformam-
se num ator coletivo consciente” (CASTELLS, 2013, p. 157). O fato de estarem conectados em

rede escala-os de individuos a ator coletivo.
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Aprofundando sobre caracteristicas comuns nos movimentos sociais, Castells evidencia
0 fato de serem “conectados em rede de multiplas formas” e que sdo “simultaneamente locais
e globais”, condi¢do que atrela justamente ao fato de que “constituem suas proprias redes e
constroem seu espago publico ao ocupar o espaco urbano e se conectar as redes da internet”, de
forma que “mantém um debate continuo na internet e algumas vezes convocam a participacao
conjunta e simultanea em manifestacdes globais numa rede de espagos locais” (op. Cit., p. 161).

Sobre o uso de redes sociais virtuais, Moherdaui também deixa implicita a questao da
escala quando, equiparando a previsibilidade estatistica dos programas eleitorais televisivos,
destaca que “ndo podemos hoje, e nem iremos conseguir matematicamente, mensurar o efeito
de uma campanha na internet. Por exemplo, ndo sabemos o caminho que uma informagdo faz
ao sair de um Twitter, ir para o Telegram e passar pelo WhatsApp” (MOHERDAUI, 2022). E
possivel sugerir que o problema de mensuracdo se dé justamente pela perda do controle do
potencial de escalaridade das informac6es compartilhadas em redes sociais.

Muito préximo ao lancamento da considerada 12 rede social virtual, Levy (1996) analisa
aspectos da virtualizacdo a partir do exemplo do “texto no papel”, lancando mao de categorias
geograficas inclusive, que deixa de ocupar uma porcéo definida do espaco fisico, passando a
ocupar “virtualmente todos os pontos de rede ao qual estd conectado” (1996, p. 20). Torna-se,
nas palavras do autor, “desterritorializado”, e mesmo que ‘“‘seja possivel atribuir um endereco a
um arquivo digital”, nesta era (da informacao on-line) o “imponderavel hipertexto ndo possui
um lugar” (op. cit., p. 20).

Avanga ao conjecturar sobre “comunidades virtuais”, considerando: “Uma comunidade
virtual pode, por exemplo, organizar-se sobre uma base de afinidade por intermédio de sistemas
de comunicagdo telematicos” onde “a geografia, contingente [que podemos interpretar CoOmo
espago absoluto], ndo ¢ mais nem um ponto de partida, nem uma coer¢do” e “quando uma
pessoa, coletividade, um ato, uma informacao se virtualizam, eles se tornam “ndo-presentes”,
se desterritorializam” (op. cit., p. 20).

Ash et al. argumentam que as tecnologias digitais e os dados georreferenciados estéo
tendo “efeitos profundos na producdo do espago/espacialidade, na mobilidade e na politica do
conhecimento”, uma vez que “mediam encontros sociais dentro dos espagos e fornecem
diferentes formas de conhecer e navegar nos locais [...] aumentando toda uma série de
atividades como compras, orientagdo, passeios turisticos e protestos” (2016, p. 08). Temple

(2023) acrescenta a lista de atividades, as elei¢Oes.
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Sobre dados georreferenciados (que também sdo coletados através das redes sociais),
Temple (2023) encoraja a considerar as tecnologias de informacdo espacial em rede como
midias espaciais, que lideram um processo de mediacéo espacial. Ou seja, essas tecnologias nao
deveriam ser consideradas isoladamente, mas justamente como mediadoras espaciais. Sobre tal
mediagdo reflete que “Nao criamos um mundo online e depois entramos nele, deixando para
tras 0 mundo offline. Pelo contrério, a mediacgdo espacial € um fendmeno constitutivo [...] que
nunca estd completo, mas sempre ‘se tornando’” (TEMPLE, 2023, p. 562) numa logica que
pode ser interpretada como multi-escalar.

Enfim, o esforco encampado até aqui visou trilhar um percurso tedrico que permitisse
analisar os resultados obtidos e, conforme expresso pelo objetivo principal, concluir se 0 uso
de rede social, sendo uma sabida ferramenta com potencial de aumentar a escala de
comunicacdo em uma campanha politica, teria resultados expressos também na escala eleitoral
das candidatas participantes, ou seja, na obtengdo de votos e sobretudo espraiamento destes
votos.

Além disso, vale ressaltar que ndo se identificou na literatura pesquisas que revelem
como diferentes grupos sociais sdo impactados (ou ndo) pelas redes sociais em suas campanhas
ou em seus resultados eleitorais. E salutar relembrar que esta pesquisa apreciou sobre a
candidatura de um grupo bastante especifico, mulheres negras socioeconomicamente
desfavorecidas e desafiantes na politica (que nunca concorreram a outros pleitos). E neste
sentido, o que a literatura sobre rede social e politica parece desconsiderar sdo os diferentes

tipos de candidatos, cargos e eleitores nessa suposta influéncia.
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CAPITULO 4 - APRESENTACAO DE RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1 Apresentacéo dos resultados de pesquisa sobre perfil das candidatas, mapeamento
de votos e netnografia (por participante)

Os dados sobre eleices e perfil das candidatas participantes dessa pesquisa serdo
separados ao longo desta subsecdo por candidatas/participantes, a titulo de organizacdo da
apresentacdo dos resultados. Utilizou-se a ordem alfabética a partir dos nomes completos (e néo

dos utilizados em urna) das candidatas conforme Tabela 6 abaixo.

Tabela 6 — Candidatas na ordem de apresentacgéo dos resultados

ALCIONE FERNANDES PATRIOTA 649 N4o foi eleita
PAULA TELES NOVO 220 Nao foi eleita
- MISSIONARIA PMN 605 Nao foi eleita
CRISTIANE
EDNA BORGES SOLIDARIEDADE 106 Nao foi eleita
EVA FERNANDES PTB 546 N4o foi eleita
n GABY SANTOS PDT 528 N4o foi eleita
DOUTORA JANE AGIR 19.006  Eleita
n MARLY MEDEIROS SOLIDARIEDADE 65 Nao foi eleita
RITA MOTA PSC (Partido Social 182 Nao foi eleita
Cristdo)
ROSINHA VIVEIROS CIDADANIA 61 N3o foi eleita
SGT VALDINETE DC (Democracia 132 N4o foi eleita
Cristd)

Fonte: autoria prépria

Para cada uma delas, sera apresentado: um aglomerado de informagGes primarias sobre
as participantes; seus mapas eleitorais; possiveis informacdes e/ou curiosidades encontradas
on-line sobre a atuacdo politica, profissional, partidaria e/ou de militancia; quadros anexo
(Apéndice 1) informando qualitativamente sobre suas postagens em redes sociais (Facebook,

Instagram e/ou Twitter), que podem ser acessados via cddigo QR abaixo ou link; e dados
120


https://d.docs.live.net/c170c30e6b2b5e06/Mestrado/Dissertação/Anexos%20e%20apêndices/Apêndice1-Quadros3a23–postagensdeFacebook%5eJInstagrameouTwitterdascandidatasparticipantes.pdf

produzidos em entrevistas (em 12 etapa, abertas ou ndo estruturadas, e em 22 etapa,
semiestruturadas).
Apéndice 1 - Quadros 3 a 23 — postagens de Facebook, Instagram e/ou Twitter/X

das candidatas participantes (cdigo QR para acesso)

Sobre as informacdes ditas primarias, elas sdo as que foram disponibilizadas no site do
TSE®, autodeclaradas no momento do registro de candidaturas. Nesta se¢do foram informados
os dados interpretados como indispensaveis a esta analise. Sao eles: nhome completo; data de
nascimento; género; cor/raca; estado civil; naturalidade; grau de instrucdo ocupacdo partido;
lista de bens declarados e receita (recursos financeiros recebidos para fins de campanha
eleitoral).

Os mapas produzidos que serdo apresentados abaixo (Mapas 2 a 12) utilizam-se da
subdivisdo do DF em suas 19 zonas eleitorais para contabilizar os votos. Vale lembrar que tais
zonas eleitorais ndo necessariamente correspondem a divisdo politico-administrativa local da
cidade/municipio e do DF, conforme foi explicitado no Mapa 1 (p. 41). Além disso, onde a
legenda apresenta a porcentagem em intervalos de classes, ndo necessariamente o dado
corresponde ao minimo e maximo percentual de votos obtidos, mas informa o intervalo no qual

a porcentagem de votos em questdo esta inserida.

Participante 1 — candidata Alcione Fernandes (PATRIOTA)

Alcione Fernandes da Cruz foi candidata ao cargo de Deputada Distrital do Distrito
Federal nas elei¢des de 2022 pelo partido PATRIOTA, e seu nimero na urna foi 51533. Consta
nos dados informados pela candidata ao TSE (2022a) que a candidata autodeclarou-se de género
feminino; natural de Brasilia (DF); de cor/raca parda; estado civil divorciada; com grau de
instrucdo ensino médio completo; ocupacdo de servidora publica estadual; nascida em
16/03/1979 (43 anos de idade ha época); declarou R$0,00 em bens e seu total de recursos
recebidos foi de R$5.000,00, dos quais 100% foram categorizados Doacdo de Partidos (cujo

nome do doador declarado era “Direcao Nacional’). Conforme dito na se¢do 1.3 (Recorte de

% Divulgacdo de Candidaturas e Contas Eleitorais do TSE. Disponivel em: <https://www.tre-
ap.jus.br/eleicoes/estatisticas/estatistica-do-eleitorado-por-municipio-zona>. Acesso em 20/10/2022
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participantes — sobre as candidatas selecionadas), reitera-se que a candidata concorreu a cargo
politico pela primeira vez nas eleigdes em andlise, de 2022.

Além disso, ao procurar por informac6es e/ou curiosidades complementares sobre a
atuacdo politica, profissional, partidaria, religiosa e de militancia da candidata, encontrou-se
que a participante foi criada e mora na Ceilandia (regido na qual obteve maior concentragéo de
voto). Ela concorreu as elei¢Bes para conselheiros tutelares do DF, em 01/10/2023 (exatamente
um ano apdés o 1° turno da Eleicdo Geral Federal de 2022), pela RA da Ceiléandia, foi eleita com
349 votos e é atualmente conselheira tutelar da regiéo.

De acordo com postagens em redes sociais, a participante expressou em 2023, ser
contraria ao aborto; em 2022, fez campanha contra o trabalho infantil; participou de evento na
presenca da ex-primeira dama Michele Bolsonaro em 2022; participou de evento na Ceilandia
do Movimento Habitacional e Cidadania das Pessoas com Deficiéncia (Mohciped-DF), na
presenca do governador Ibaneis Rocha; mostrou-se favoravel a campanha de combate a
exploragdo sexual infantil em postagens de 2022 e 2021; fez postagem contréria ao preconceito
racial, por ocasido do Dia de Consciéncia Negra em 2020; relativa concorreu pela Ceilandia as
eleicBes de conselheiro tutelar em 2019, fez algumas postagens no Instagram e Facebook
referente a campanha eleitoral para o cargo, e também foi eleita a época.

Sobre sua campanha eleitoral de 2022, as postagens retratam: encontros com “amigos e
liderangas”, com “liderangas da comunidade”, com liderancas das quadras da Ceilandia, com
times de futebol da regido, com lojistas e empreendedores da regido, eventos com o governador
Ibaneis Rocha, festas de amigos, eventos, bares e torneios de futebol no Setor O (setor da regido)
e evento conjunto com candidato a deputado federal pelo mesmo partido. Nada mais de
relevante para essa pesquisa sobre a candidata foi encontrado.
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Mapa 2 — Mapa de votos da candidata Alcione Fernandes (PATRIOTA)
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Fonte: produzido em QGis, por Allan da Silva Ramalho

A entdo candidata Alcione Fernandes (PATRIOTA), segundo dados do TSE (2022a),
obteve 649 votos validos, 0,04% do total de votos para deputados distritais no DF nas elei¢cGes
de 2022 e néo foi eleita. Conforme pode ser inferido do Mapa 2, desse total de votos, 48,8%
(317 votos) se concentraram na zona eleitoral n° 016 (que engloba parte da RA da Ceilandia, a
Ceiléndia Norte, e Brazlandia). Na zona eleitoral n® 008 (Ceilandia Centro), concentraram-se
18% (117 votos) dos votos e em cada uma das demais zonas eleitorais, a porcentagem de votos
por zona foi menor que 6% (39 votos). O padrdo espacial de votagdo, segundo a categorizacao
de Ames (2003) é do tipo concentrado-compartilhado.

Segundo a Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios, PDAD (2021), as regides
administrativas da Ceilandia Norte e Brazlandia, referentes a zona eleitoral n°® 016, na qual
houve maior concentracdo de votos, pertencem a Unidade de Planejamento Territorial (UPT)
Oeste no DF. Dados socioecondmicos da Ceilandia informam que: a populacdo total € de
350.347 pessoas; das quais 160.298 sdo pardas, 48.881 sdo pretas e 136.214 sdo brancas;
184.322 sé&o mulheres e 166.025 sdo homens; 199.008 nasceram no DF e 151.339 nasceram
noutros estados; sobre a escolaridade, 93,5% dos moradores com seis anos ou mais de idade

declararam saber ler e escrever; considerando a populacdo em idade ativa (PIA)'%, 54,4% s&o

100 populagdo em idade ativa (PIA) sdo pessoas com 14 anos ou mais.
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economicamente ativas (156.177 pessoas); com renda domiciliar estimada em R$ 4.491,10 e
valor médio por pessoa de R$ 1.727,50; indice de Gini da renda domiciliar de 0,48, e por pessoa
de 0,49; 5278.681 pessoas possuem celular para uso pessoal e 282.427 tiveram acesso a internet
nos ultimos trés meses.

Dados socioeconémicos de Brazlandia informam que: a populacéo total é de 55.879
pessoas; das quais 32.126 sdo pardas, 6.511 sdo pretas e 15.815 sdo brancas; 28.825 sdo
mulheres e 27.054 sdo homens; 36.601nasceram no DF e 19.278 nasceram noutros estados;
sobre a escolaridade, 94,7% dos moradores com seis anos ou mais de idade declararam saber
ler e escrever; considerando a populacdo em idade ativa (P1A), 62,5% sdo economicamente
ativas (27.765 pessoas); com renda domiciliar estimada em R$ R$ 3.425,60 e valor médio por
pessoa de R$ $ 1.213,60; indice de Gini da renda domiciliar de 0,4, e por pessoa de 0,4; 45.044
pessoas possuem celular para uso pessoal e 45.928 tiveram acesso a internet nos Gltimos trés
meses.

Conforme informado ao TSE, durante campanha eleitoral a candidata fez uso das
plataformas de rede social Facebook e Instagram. Nos Quadro 3 e 4 (Apéndice 1), para fins de
analise qualitativa do uso de redes sociais pela candidata, hd um compilado de postagens feitas
durante o periodo de campanha eleitoral, cuja regulamentacdo do TSE permitia que fossem
feitas de 16/08/2022 até as 22h do dia 01/10/2022 (com excecdo de propagandas pagas, cujo
prazo era 30/09/2022). Algumas postagens de fora deste prazo podem ter sido acrescidas ao
quadro para corroborar a discussdo dos resultados na proxima secéo.

No Facebook, a candidata foi encontrada sob o nome de Alcione Fernandes'®. No
Quadro 3, estdo as postagens, suas referidas datas, o namero de “curtidas”, 0 nimero de
“comentarios” e o nimero de “compartilhamentos”, que foram ilustrados pelos simbolos
gréficos da proépria plataforma, conforme apresentado em anexo. Desde a Ultima postagem no
perfil do Facebook (durante periodo de campanha eleitoral), que foi feita em 25/09/2022, a
candidata fez trés postagens até a data de 01/09/2023, quando posta material de campanha como
candidata a elei¢cdo de Conselheiros(as) Tutelares no DF (que ocorreu em 01/10/2023).

Conforme Figura 33 abaixo, em 13/03/2024, a candidata possuia em seu perfil de
Instagram: 121 publicac6es, 1.560 seguidores, estava seguindo 665 perfis e mantinha a seguinte

descricéo de perfil:

101 Disponivel em: <https://www.facebook.com/profile.php?id=100006761748098>. Acesso em 05/03/2024
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Figura 33 — Descrigéo de perfil do Instagram da candidata 1

alcione.moacir m Enviar mensagem 48,

121 publicagdes 1.560 seguidares 665 seguindo

Alcione Fernandes

+ Conselheira Tutelar de Celldndia

+ Casada com Moadr Pinheiro @moacir.setaro
Trabzlho e honra & o nosso compromisso &

Fonte: Instagram

No Instagram, a candidata foi encontrada pelo nome @alcione.moacir'®2. No Quadro 4,
estdo as postagens, suas referidas datas, o nimero de “curtidas” € o nimero de “comentérios”
(a plataforma Instagram ndo informa o0 namero de “compartilhamentos™). Desde a Ultima
postagem no perfil do Instagram relativa a sua campanha eleitoral como candidata a CLDF, que
foi feita em 03/10/2022, a candidata fez apenas uma postagem até a data de 08/09/2023, quando
posta material de campanha como candidata a eleicéo de Conselheiros(as) Tutelares no DF (que
ocorreu em 01/10/2023). Mais quatro postagens referentes a sua campanha para conselheira
tutelar foram feitas até 05/09/2023, data da Gltima postagem em seu perfil @alcione.moacir no
Instagram. N&o foram encontradas outras postagens, relativas a candidatura da participante ou

outras, que fossem relevantes para essa analise.

Participante 2 — candidata Paula Teles (NOVO)

Ana Paula Rodrigues Teles foi candidata ao cargo de Deputada Distrital do Distrito
Federal nas eleicdes de 2022 pelo partido NOVO, e seu nimero na urna foi 30830. Consta nos
dados informados pela candidata ao TSE (2022a) que a candidata autodeclarou-se de género
feminino; natural de Palmas (TO); de cor/raca parda; estado civil solteira; com grau de instrugéo
ensino fundamental completo; declarou ocupagdo de cientista political®®; nascida em
06/04/1994 (28 anos de idade h& época); declarou R$0,00 em bens e seu total de recursos
recebidos foi de R$3.041,53, dos quais 100% foi classificado Doacdo de Partidos (cujos nome
dos doadores declarados eram Diregédo Estadual/Distrital e Direcdo Nacional).

Além disso, ao procurar por informac6es e/ou curiosidades complementares sobre a
atuacdo politica, profissional, partidaria, religiosa e de militdncia da candidata, encontrou-se

gue a participante é umbandista, méde e estudou Ciéncia Politica na UDF. Nas redes sociais,

102 Disponivel em: < https://www.instagram.com/alcione.moacir/>. Acesso em 05/03/2024
103 Em razéo desses dados serem autodeclarados ao TSE no momento do registro da candidatura, ha nesse caso a
divergéncia entre a declaragdo de grau de escolaridade e ocupacdo. Em verificacdo das informagdes, concluiu-se
gue a candidata cursava ensino superior no periodo da candidatura, mas veio a graduar-se com ensino superior
completo apenas ap0s o ano eleitoral de 2022
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replicou postagens com criticas a regulacédo das redes sociais em 2023, fez criticas ao presidente
eleito Luiz Inécio Lula da Silva e ao ex-presidente Jair Bolsonaro, bem como a candidatos de
oposicao que se juntaram por ocasido das eleicdes de 2022.

Também contestou noticias de fraude nas elei¢es de Lula atrelando tal alegacdo a
“dificuldade de reconhecer a democracia”, ainda em 2022 participou de evento do partido Novo
no DF por ocasido do Dia das Mulheres e criticou evento com participagdo do ex-presidente,
por mesma ocasido, em que “os palestrantes sdo todos homens”, ao que defendeu haver
“mulheres, liderancas politicas fortes, qualificadas para participar de um debate que quer
incentivar a participagdo da mulher na politica”. Nada mais de relevante para essa pesquisa
sobre a candidata foi encontrado.

Mapa 3 — Mapa de votos da candidata Paula Teles (NOVO)
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Fonte: produzido em QGis, por Allan da Silva Ramalho

A entdo candidata Paula Teles (NOVO), segundo dados do TSE (2022a), obteve 220
votos validos, 0,01% do total de votos para deputados distritais no DF nas elei¢cdes de 2022 e
ndo foi eleita. Conforme retratado no Mapa 3, desse total de votos, 12,3% (27 votos) se
concentraram na zona eleitoral n°® 014 (Asa Norte). Nas zonas eleitorais n® 001 (Asa Sul), n°
015 (Aguas Claras) e n° 020 (Ceilandia Sul, seu domicilio eleitoral), concentraram-se 7,7% a
10% dos votos, e em cada uma das demais zonas eleitorais, a porcentagem de votos por zona
foi abaixo de 7,7%. O padréo espacial de votacdo, segundo a categorizacdo de Ames (2003) ¢
do tipo disperso-compartilhado.
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Segundo a Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios, PDAD (2021), os dados
socioecondémicos da regido administrativa da Asa Norte, referente a zona eleitoral n°® 014, na
qual houve maior concentracdo de votos, informam que: a populacgéo total é de 118.450 pessoas;
das quais 37.099 sdo pardas, 10.149 sdo pretas e 69.105 sdo brancas; 62.633 sdo mulheres e
55.817 sdo homens; 42.244 nasceram no DF e 76.206 nasceram noutros estados; sobre a
escolaridade, 99,2% dos moradores com seis anos ou mais de idade declararam saber ler e
escrever; considerando a populacdo em idade ativa (PIA), 57% sdo economicamente ativas
(59.609 pessoas); com renda domiciliar estimada em R$ 11.012,60 e valor médio por pessoa de
e R$5.985,20; indice de Gini da renda domiciliar de 0,44, e por pessoa de 0,43; 109.362 pessoas
possuem celular para uso pessoal e 107.562 tiveram acesso a internet nos Gltimos trés meses.

Conforme informado ao TSE, durante campanha eleitoral a candidata fez uso das
plataformas de rede social Facebook, Instagram e antigo Twitter (agora X). Nos Quadros 5 e 6
(Apéndice 1), para fins de analise qualitativa do uso de redes sociais pela candidata, ha um
compilado de postagens feitas durante o periodo de campanha eleitoral. Algumas postagens de
fora deste prazo podem ter sido acrescidas ao quadro para corroborar a discussdo dos resultados
na préxima secao.

No Facebook, a candidata pode ser encontrada sob o nome de Paula Teles'®. No Quadro
5, estdo as postagens, suas referidas datas, o nimero de “curtidas”, o numero de “comentarios”
e 0 nimero de “compartilhamentos”. Nesta rede, ndo foram encontradas mais postagens
relativas a candidatura da participante, assim como outras que fossem relevantes para essa
andlise.

No Instagram, conforme Figura 34 abaixo, em 13/03/2024, a candidata possuia em seu
perfil: 211 publicagbes, 1.107 seguidores, estava seguindo 1.060 perfis e mantinha a seguinte

descricdo de perfil:

Figura 34 — Descrigéo de perfil do Instagram da candidata 2

eupaulateles m

211 publicagdes 1.107 seguidores 1.060 seguindo

Paula Teles
3 eupaulateies @

E do ouro de oxum que & feita 3 ammadura que guarda meu corpa. PP

Fonte: Instagram

104 Disponivel em: < https://www.facebook.com/anapaula.teles.391420>. Acesso em 05/03/2024
127


https://d.docs.live.net/c170c30e6b2b5e06/Mestrado/Dissertação/Anexos%20e%20apêndices/Apêndice1-Quadros3a23–postagensdeFacebook%5eJInstagrameouTwitterdascandidatasparticipantes.pdf

No Instagram, a candidata pode ser encontrada pelo nome @eupaulateles'®, todavia, o
perfil da candidata é fechado, o que significa que ndo pode ser acessado por pessoas que ndo
sejam autorizadas por ela. Conforme Figura 35 abaixo, em 13/03/2024, a candidata possuia em
seu perfil de X/Twitter: 339 posts, 15 seguidores, estava seguindo 80 perfis e mantinha a

seguinte descricdo de perfil:

Figura 35 — Descricéo de perfil do X/Twitter da candidata 2

« Paula Teles

Fonte: X/Twitter
No X/Twitter, a candidata pode ser encontrada pelo nome @eupaulateles!®®. No Quadro

6, estdo as postagens, suas referidas datas, o nimero de reply (resposta), 0 nimero de repost
(repostagem) e o nimero de like (curtida). Além das destacadas em anexo, no X/Twitter, ndo
foram encontradas mais postagens relativas a candidatura da participante ou outras que fossem

relevantes para essa analise.

Participante 3 — candidata Missionaria Cristiane (PMN)

Cristiane Santos de Oliveira foi candidata ao cargo de Deputada Distrital do Distrito
Federal nas elei¢cGes de 2022 pelo Partido da Mobilizacdo Nacional (PMN), e seu nimero na
urna foi 33000. Consta nos dados informados pela candidata ao TSE (2022a) que a candidata
autodeclarou-se de género feminino; natural de Brasilia (DF); de cor/raca parda; estado civil
casada; com grau de instrucdo ensino médio completo; ocupagdo “agente administrativo”;
nascida em 23/04/1979 (43 anos de idade ha época); declarou R$0,00 em bens e seu total de
recursos recebidos foi de R$23.333,20, dos quais R$20.000,00 (85,71%) foi classificado
Doacdo de Candidatos (cujo nome da doadora declarada era Mdnica Vitoria dos Santos da
Costa, candidata a deputada federal em 2022 pelo PMN).

Além disso, ao procurar por informac6es e/ou curiosidades complementares sobre a

atuacdo politica, profissional, partidaria, religiosa e de militancia da candidata, encontrou-se

195 Disponivel em: < https://www.instagram.com/eupaulateles/>. Acesso em 05/03/2024
106 Disponivel em: <https://twitter.com/eupaulateles>. Acesso em 05/03/2024
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que a participante é cristda, mae, declara-se defensora da “saude, infraestrutura e apoiadora de
movimentos sociais”. Participou das elei¢des para Conselheiros Tutelares do DF em outubro
de 2023, utilizou as redes sociais para postar conteudo de campanha para tal e foi eleita
conselheira tutelar em Sobradinho Il (parte da regido administrativa de Sobradinho) com 233
votos. E bastante atuante em cultos e semelhantes, aparecendo em inimeras postagens como
lider religiosa/pastora em celebracGes religiosas. Em grande parte delas, aparece fazendo
referéncia a encontros religiosos e grupos apenas de mulheres.

Sobre sua campanha eleitoral em 2022, as postagens retratam: filiacdo ao PMN em
marco de 2022; evento de lancamento de pré-candidatura com candidato a deputado federal
pelo mesmo partido na RA da Fercal; campanha eleitoral em comunidades terapéuticas;
distribuicdo de adesivos dela de campanha; encontro com grupo de mulheres; reunido de
liderancas e com comerciantes de Sobradinho 1l e video denlncia de reclamagdes de “lideres”
na Fercal.

Pode-se destacar um design padrao especifico (denotando algum grau de investimento
em conteudo para redes sociais) na maioria das postagens durante o periodo de campanha
eleitoral, assim como promessas de campanha relativas a infraestrutura a ser implementada nas
RAs de Sobradinho e Fercal. Nada mais de relevante para essa pesquisa sobre a candidata foi
encontrado.

Mapa 4 — Mapa de votos da candidata Missionaria Cristiane (PMN)
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Fonte: produzido em QGis, por Allan da Silva Ramalho
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A entdo candidata Missionaria Cristiane (PMN), segundo dados do TSE (2022a), obteve
605 votos validos, 0,04% do total de votos para deputados distritais no DF nas elei¢des de 2022
e ndo foi eleita. Conforme pode ser inferido do Mapa 4, desse total de votos, 61,65% (373 votos)
se concentraram na zona eleitoral n°® 005 (Sobradinho), seu domicilio eleitoral. Em cada uma
das demais zonas eleitorais, a porcentagem de votos por zona foi igual ou menor que 7,1% (43
votos). O padrdo espacial de votacdo, segundo a categorizagdo de Ames (2003) é do tipo
concentrado-compartilhado.

Segundo a Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios, PDAD (2021), a regido
administrativa de Sobradinho, referente a zona eleitoral n°® 005, na qual houve maior
concentracdo de votos, pertence a Unidade de Planejamento Territorial (UPT) Norte no DF.
Dados socioeconémicos de Sobradinho informam que: a populacgéo total é de 73.438 pessoas;
das quais 31.962 sdo pardas, 12.144 sdo pretas e 28.354 sdo brancas; 38.895 sdo mulheres e
34.543 sé&o homens; 39.259 nasceram no DF e 34.179 nasceram noutros estados; sobre a
escolaridade, 96,6% dos moradores com seis anos ou mais de idade declararam saber ler e
escrever; considerando a populacdo em idade ativa (P1A), 55,7% sdo economicamente ativas
(34.058 pessoas); com renda domiciliar estimada em R$ 6.010,80 e valor médio por pessoa de
R$ 2.619,30; indice de Gini da renda domiciliar de 0,47, e por pessoa de 0,47; 61.546 pessoas
possuem celular para uso pessoal e 62.752 tiveram acesso a internet nos Gltimos trés meses.

Conforme informado ao TSE, durante campanha eleitoral a candidata fez uso das
plataformas de rede social Facebook e Instagram. Nos Quadros 7 e 8 (Apéndice 1), para fins de
analise qualitativa do uso de redes sociais pela candidata, ha um compilado de postagens de
durante o periodo de campanha eleitoral. Algumas postagens de fora deste prazo podem ter sido
acrescidas ao quadro para corroborar a discussdo dos resultados na proxima secéo.

No Facebook, a pagina da candidata pode ser encontrada sob o nome de Missionaria
Cristiane!®”, assim como o perfil dela pode ser encontrado pelo nome de Cristiane Oliveira',
No Quadro 7, estdo as postagens, suas referidas datas, o nimero de “curtidas”, o nimero de
“comentarios” e o numero de “compartilhamentos” do perfil (e ndo da pagina) do Facebook da
candidata.

Conforme Figura 36 abaixo, em 13/03/2024, a candidata possuia em seu perfil de
Instagram: 259 publicacdes, 1.094 seguidores, estava seguindo 1.730 perfis e mantinha a
seguinte descricdo de perfil:

107 Disponivel em: <https://www.facebook.com/missionariacristiane2022>. Acesso em 05/03/2024
108 Disponivel em: < https://www.facebook.com/missionariacristianebr>. Acesso em 05/03/2024
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Figura 36 — Descrigdo de perfil do Instagram da candidata 3

missionariacristianedf m Enviar mensagem  +&

259 publicagdes 1.094 szguidares 1.730 seguinds

Cristiane Oliveira

5 , infraestrutura e apoiadora de movimentos sodiais,
& www.facebook.com/missionariacristiane2022 @

Fonte: Instagram

No Instagram, a candidata pode ser encontrada pelo nome @missionariacristianedf:®,
No Quadro 8, estdo as postagens, suas referidas datas, o numero de “curtidas” e o namero de
“comentarios” (a plataforma Instagram ndo informa o niimero de “compartilhamentos”). Desde
a Ultima postagem no perfil do Instagram relativa a sua campanha eleitoral como candidata a
CLDF, que foi feita em 01/10/2022, a candidata fez inlmeras postagem até a data de
01/09/2023, quando inicia postagem de material de campanha como candidata a eleicdo de
Conselheiros(as) Tutelares no DF (que ocorreu em 01/10/2023). Ao todo, sete postagens
referentes a sua campanha para conselheira tutelar foram feitas até 24/09/2023. Seu perfil
@missionariacristianedf no Instagram segue ativo e com postagens até a data presente. Nao
foram encontradas outras postagens, relativas a candidatura da participante ou outras, que

fossem relevantes para essa analise.

Participante 4 — candidata Edna Borges (SOLIDARIEDADE)

Edna Borges Correa foi candidata ao cargo de Deputada Distrital do Distrito Federal
nas eleicdes de 2022 pelo partido SOLIDARIEDADE, e seu nimero na urna foi 77727. Consta
nos dados informados pela candidata ao TSE (2022a) que a candidata se autodeclarou de género
feminino; natural de Brasilia (DF); de cor/raca preta; estado civil solteira; com grau de instrucédo
ensino médio completo; ocupacdo de produtora agropecudria; nascida em 06/08/1968 (54 anos
de idade ha época); declarou R$0,00 em bens e seu total de recursos recebidos foi de R$0,00.
Conforme dito na secdo 1.3 (Recorte de participantes — sobre as candidatas selecionadas),
reitera-se que a candidata concorreu a cargo politico pela primeira vez nas elei¢cfes em andlise,
de 2022.

Além disso, ao procurar por informacGes e/ou curiosidades complementares sobre a

atuacdo politica, profissional, partidaria, religiosa e de militdncia da candidata, foram

109 Disponivel em: < https://www.instagram.com/missionariacristianedf/>. Acesso em 05/03/2024
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encontradas reportagens sobre os presos pelo ato golpista de 08/01/2023%°. Segundo
reportagens de O Globo'!!, uma lista de presos divulgada em 18/01/2023 pela Secretaria de
Administracdo Penitenciaria do DF (Seape-DF) incluia 1,3 mil detidos, dos quais ao menos 45
ja haviam sido candidatos a cargos eletivos na ultima década, 6 deles no DF.

Dentre estes, estava 0 nome e data de nascimento da participante Edna Borges, presa na
Colmeia (penitenciaria feminina do DF). Algumas das manchetes procuram relacionar a
esquerda e o PT (Partido dos Trabalhadores, partido do presidente em exercicio, Luiz Inacio
Lula da Silva) aos atos golpistas devido ao partido pelo qual a candidata concorreu
(Solidariedade) integrar coligacdo junto do PT no 2° turno das elei¢des de 2022, e também por
informacdes sobre a ex-filiagdo partidaria da entdo candidata.

Ha também alegacéo de que a participante fosse ré em processo que a acusa de participar
de organizac&o criminosa'*2. Segundo dados da Seape-DF*!?, até a data de finalizagdo da escrita

desta pesquisa, a participante Edna Borges Correa seguia presa em penitenciaria do DF.

110 Em 08/01/2023 apoiadores do ex-presidente Jair Bolsonaro invadiram e depredaram o Congresso Nacional, o
Palécio do Planalto e o Supremo Tribunal Federal. Entre 8 e 9 de janeiro de 2023, 2.170 pessoas foram presas, €
0 MPF denunciou 1.413 pessoas por tentativa de golpe de Estado. Os crimes cometidos foram de: associacdo
criminosa armada; abolicdo violenta do Estado Democrético de Direito; tentativa de golpe de Estado; dano
qualificado contra o patrimonio da Unido; e deterioracdo de patriménio tombado. Apds um ano do atentado, 66
pessoas seguem presas, 33 sdo réus denunciados, 25 sdo investigados e 8 sdo condenados.
111 Disponivel em: <https://oglobo.globo.com/politica/noticia/2023/01/pelo-menos-45-presos-por-atos-golpistas-
ja-foram-candidatos-em-eleicoes-passadas-veja-a-lista.ghtml>. Acesso em 14/03/2024
112 Disponivel em: <https://revistaoeste.com/politica/exclusivo-filiados-a-partidos-de-esquerda-estavam-no-8-de-
janeiro/>. Acesso em 14/03/2024
113 Disponivel em: <https://graficos.poder360.com.br/vHQrd/4/>. Acesso em 14/03/2024
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Mapa 5 — Mapa de votos da candidata Edna Borges (SOLIDARIEDADE)
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Fonte: produzido em QGis, por Allan da Silva Ramalho

A entdo candidata Edna Borges (SOLIDARIEDADE), obteve 106 votos validos, 0,01%
do total de votos para deputados distritais no DF nas elei¢des de 2022 e ndo foi eleita. Conforme
pode ser inferido do Mapa 5, desse total de votos, 52,83% (56 votos) se concentraram na zona
eleitoral n°® 005 (Sobradinho). Na zona eleitoral n° 002 (que engloba as regiées administrativas
do Paranod, Varjdo, Itapoa e Lago Norte), concentraram-se 20,75% (22 votos) dos votos, e em
cada uma das demais zonas eleitorais, a porcentagem de votos por zona foi de 10,37% (11
votos) ou menos. O padrdo espacial de votacdo, segundo a categorizacdo de Ames (2003) é do
tipo concentrado-compartilhado.

Segundo a Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios, PDAD (2021), a regido
administrativa de Sobradinho, referentes a zona eleitoral n°® 005, na qual houve maior
concentragéo de votos, pertencem a Unidade de Planejamento Territorial (UPT) Norte no DF.
Dados socioeconémicos da Sobradinho informam que: a populagéo total é de 73.438 pessoas;
das quais 31.962 sdo pardas, 12.144 sdo pretas e 28.354 sdo brancas; 38.895 sdo mulheres e
34.543 s&o homens; 39.259 nasceram no DF e 34.179 nasceram noutros estados; sobre a
escolaridade, 96,6% dos moradores com seis anos ou mais de idade declararam saber ler e
escrever; considerando a populagdo em idade ativa (PI1A), 55,7% sdo economicamente ativas

(34.058 pessoas); com renda domiciliar estimada em R$ 6.010,80 e valor médio por pessoa de
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R$ 2.619,30; indice de Gini da renda domiciliar de 0,47, e por pessoa de 0,47; 61.546 pessoas
possuem celular para uso pessoal e 62.752 tiveram acesso a internet nos ultimos trés meses.
Conforme informado ao TSE, durante campanha eleitoral a candidata fez uso da
plataforma de rede social Facebook. No Quadro 9 (Apéndice 1), para fins de analise qualitativa
do uso de redes sociais pela candidata, ha uma postagem feita durante o periodo de campanha
eleitoral. No Facebook, a candidata pode ser encontrada sob o nome de Edna Borges Correa'“,
Apesar de ter declarado usar a rede social para fins de campanha, a Ultima postagem da
participante data de julho de 2019, conforme consta o Quadro 9, e em nada diz respeito a
campanha eleitoral. A participante ndo possui perfil nas demais redes sociais analisadas
(Instagram e X, antigo Twitter). N&o foram encontradas outras postagens, relativas a

candidatura da participante ou outras, que fossem relevantes para essa analise.

Participante 5 — candidata Eva Fernandes (PTB)

Eva Lucia Fernandes de Assis foi candidata ao cargo de Deputada Distrital do Distrito
Federal nas elei¢bes de 2022 pelo Partido Trabalhista Brasileiro (PTB), e seu nimero na urna
foi 14144. Consta nos dados informados pela candidata ao TSE (2022a) que a candidata
autodeclarou-se de género feminino; natural de Formosa (GO); de cor/raca preta; estado civil
separada judicialmente; com grau de instrucao ensino médio completo; ocupacao de técnica de
enfermagem e assemelhados (exceto enfermeiro); nascida em 28/02/1973 (49 anos de idade ha
época); declarou R$0,00 em bens e seu total de recursos recebidos foi de R$25.000,00, dos
quais 100% foram categorizados Doagdo de Partidos (cujo nome do doador declarado era
Direcdo Estadual/Distrital).

Ao procurar por informacBes e/ou curiosidades complementares sobre a atuacdo
politica, profissional, partidaria, religiosa e de militdncia da candidata, nada sobre a participante

foi encontrado.

114 Disponivel em: <https://www.facebook.com/ednaborgescorrea.borgescorreia>. Acesso em 05/03/2024
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Mapa 6 — Mapa de votos da candidata Eva Fernandes (PTB)
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A entdo candidata Eva Fernandes (PTB), segundo dados do TSE (2022a), obteve 546
votos validos, 0,03% do total de votos para deputados distritais no DF nas elei¢cdes de 2022 e
ndo foi eleita. Conforme pode ser inferido do Mapa 6, desse total de votos, 52,38% (286 votos)
se concentrou na zona eleitoral n® 021 (Recanto das Emas). Na zona eleitoral n°® 010 (Nucleo
Bandeirante), que é também seu domicilio eleitoral, concentrou-se 16,66% (91 votos) dos votos
e em cada uma das demais zonas eleitorais, a porcentagem de votos por zona foi menor que
5%. O padrdo espacial de votacdo, segundo a categorizacdo de Ames (2003) € do tipo
concentrado-compartilhado.

Segundo a Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios, PDAD (2021), a regido
administrativa de Recanto das Emas, referente a zona eleitoral n® 021, na qual houve maior
concentracdo de votos, pertence a Unidade de Planejamento Territorial (UPT) Sul do DF. Dados
socioeconémicos de Recanto das Emas informam que: a populacéo total é de 133.564 pessoas;
das quais 71.236 sdo pardas, 18.135 sdo pretas e 40.559 séo brancas; 69.335 sdo mulheres e
64.229 sdo homens; 78.244 nasceram no DF e 55.320 nasceram noutros estados; sobre a
escolaridade, 92% dos moradores com seis anos ou mais de idade declararam saber ler e
escrever; considerando a populagdo em idade ativa (P1A), 59,9% sdo economicamente ativas
(64.620 pessoas); com renda domiciliar estimada em R$ 3.226,30 e valor médio por pessoa de
R$ 1.154,80; indice de Gini da renda domiciliar de 0,42, e por pessoa de 0,4; 107.878 pessoas

possuem celular para uso pessoal e 114.522 tiveram acesso a internet nos ultimos trés meses.
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Conforme informado ao TSE, durante campanha eleitoral a candidata fez uso das
plataformas de rede social Facebook e Instagram. Nos Quadros 10 e 11 (Apéndice 1), para fins
de anélise qualitativa do uso de redes sociais pela candidata, ha um compilado de postagens de
durante o periodo de campanha eleitoral. Algumas postagens de fora deste prazo podem ter sido
acrescidas ao quadro para corroborar a discussdo dos resultados na proxima secéo.

No Facebook, a candidata pode ser encontrada sob o0 nome de Eva Lucia Fernandes!!®,
No Quadro 10, estdo as postagens, suas referidas datas, o nimero de “curtidas”, o nimero de
“comentarios” e o numero de “compartilnamentos”. Desde a Gltima postagem no perfil do
Facebook (durante periodo de campanha eleitoral), que foi feita em 03/10/2022, a candidata fez
seis postagens até a data de 13/03/2024. Conforme Figura 37 abaixo, em 13/03/2024, a
candidata possuia em seu perfil de Instagram: 150 publicacdes, 597 seguidores, estava seguindo
876 perfis e mantinha a seguinte descricdo de perfil:

Figura 37 — Descricéo de perfil do Instagram da candidata 5

evafernandesoficial m Enviar mensagem  +&

150 publicagdes 597 seguidares 876 seguindo

Eva Lucia Fernandes
@institutonovatamilia

Fonte: Instagram

No Instagram, a candidata pode ser encontrada pelo nome @evafernandesoficial''®. No
Quadro 11, estdo as postagens, suas referidas datas, o numero de “curtidas” € 0 nimero de
“comentarios” (a plataforma Instagram ndo informa o niimero de “compartilhamentos”). Desde
a Ultima postagem no perfil do Instagram relativa a sua campanha eleitoral como candidata a
CLDF, que foi feita em 27/09/2022, a candidata fez 17 postagens até 31/07/2023, data de sua
ultima postagem nesta rede social. Ndo foram encontradas outras postagens, relativas a
candidatura da participante ou outras, que fossem relevantes para essa analise.

Participante 6 — candidata Gaby Santos (PDT)
Gabrielly Leticya Lopes dos Santos foi candidata ao cargo de Deputada Distrital do
Distrito Federal nas elei¢des de 2022 pelo Partido Democratico Trabalhista (PDT), e seu

numero na urna foi 12321. Consta nos dados informados pela candidata ao TSE (2022a) que a

115 Disponivel em: < https://www.instagram.com/evafernandesoficial/>. Acesso em 05/03/2024
116 Disponivel em: <https://www.instagram.com/evafernandesoficial//>. Acesso em 05/03/2024
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candidata autodeclarou-se de género feminino; natural de Brasilia (DF); de cor/raca parda;
estado civil solteira; com grau de instru¢do ensino médio completo; ocupagdo de “estudante,
bolsista, estagiario e assemelhados”; nascida em 05/02/1999 (23 anos de idade ha época);
declarou R$0,00 em bens e seu total de recursos recebidos foi de R$44.843,47, dos quais as
maiores partes foram classificadas Doacgdo de Partidos (R$32.950,00, 73,48%, cujo nome do
doador declarado era “Dire¢do Estadual/Distrital PDT”) e Doa¢do de Candidatos (R$6.944,45,
15,49%, cujo nome da doadora declarado era Leila Gomes de Barros Rego, conhecida como
“Leila do Volei”, candidata a governadora do DF em 2022 pelo mesmo partido).

Além disso, ao procurar por informacdes e/ou curiosidades complementares sobre a
atuacdo politica, profissional, partidaria, religiosa e de militdncia da candidata, encontrou-se
que a participante se declara bissexual, periférica, antiproibicionista (favoravel a
descriminalizacéo e legalizacdo da cannabis), contraria a gestdo militarizada de escolas no DF
e ativa em militancia por pautas tidas “progressistas”. A figura abaixo (Figura 38), reflete parte
do aspecto de militancia (com referéncia a UNE, a defesa de mulheres na politica, apoio a
candidatos de esquerda, a pauta LGBTQ+, a justica pelo assassinato de Marielle Franco, e ao

carnaval) que a participante mantém em seus perfis de rede sociais:

Figura 38 — Perfil de militancia da participante 6
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Fonte: Instagram (@gabysantospdt)

Sobre sua campanha eleitoral em 2022, as postagens retratam que divulgou e realizou
agenda de campanha em diversas RAs do DF, com distribui¢do de material impresso proprio e
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de correligionarios (adesivos, adesivos perfurados para carro, panfletos, adesivos do tipo
colinha, placas estilo “pirulitos”, etc.). Em varios momentos, atrelou seu nome as candidaturas
majoritarias do partido (Ciro Gomes, ex-candidato a presidéncia, Leila do VVolei que concorria
a governadora do DF, Joe Valle, ex-candidato ao Senado).

Dentre as participantes, é a candidata que parece ter tido maior apoio de lideres do
proprio partido, como dos majoritarios acima descritos, de Juliana Brizola (ex-deputada federal
pelo RS e neta de Leonel Brizola), e da JS (Juventude Socialista, corrente jovem do PDT),
contando com videos de apoio e divulgacdo da sua candidatura. Com frequéncia, também
repostou divulgacdes da campanha dos candidatos a cargos majoritarios de seu partido.

Produziu jingle (musica tema) de campanha, teve mais de uma insercéo de videos seus
(e do ex-candidato Ciro Gomes declarando apoio) em horario eleitoral da TV aberta e,
similarmente, denota entre as participantes, ter sido uma das candidatas que contou com maior
variedade de material ndo virtual para divulgacao de seu nome, além de relatar ter alugado carro
“a base de muito esfor¢o” para a campanha, que antes vinha sendo feita de onibus.

Manteve frequentes analises sobre a politica e campanha nacional, mas manteve énfase
nas questdes de politica local; promete plantar o quantitativo de votos que receber em mudas
no DF; divulga promessas de campanha relativas a “Propostas para as Mulheres”, “Propostas
de Diversidade”, “Propostas para a Juventude”. Fez reiteradas criticas a polarizacdo entre 0s
principais candidatos a presidéncia (Lula e Bolsonaro) e acusagdes frequentes a campanha e ao
entdo candidato a presidéncia pelo PT.

Denota-se pelas postagens, que a participante lanca mao da linguagem das redes sociais,
tanto pela estética do material postado, quanto por frases como “Me segue no Instagram que eu
conto mais!”. Também fez uso constante de hashtags e marca correligionarios utilizando 0 @
e nome do perfil; posta montagens em formato de meme; gravou e divulgou videos para a rede
social TikTok!!’ e pode-se destacar um design padrdo especifico e criativo na maior parte de
suas postagens (com cores, figuras e linguagem bastante voltada para a juventude).

No dia seguinte a votagao, declara estar “muito feliz” por sua campanha ter sido feita
“sem dinheiro, sem apoio do partido, somente dos movimentos (Juventude Socialista), sem
estrutura” e que ainda assim conquistaram “belos 528 votos”. Em seguida, declara apoio ao
candidato Lula no 2° turno, mas mantém criticas ao candidato e seu partido. Nada mais de

relevante para essa pesquisa sobre a candidata foi encontrado.
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Mapa 7 — Mapa de votos da candidata Gaby Santos (PDT)
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A entdo candidata Gaby Santos (PDT), segundo dados do TSE (2022a), obteve 528
votos validos, 0,03% do total de votos para deputados distritais no DF nas elei¢des de 2022 e
ndo foi eleita. Como retratado no Mapa 7, desse total de votos, as zonas eleitorais n° 009 (Guara)
e n° 014 (Asa Norte) tiveram 11,7% (62) e 12,6% (66), respectivamente. Na zona eleitoral n°
015 (), ela obteve 10,2% de seus votos (54). Ja nas zonas eleitorais n° 001 (Asa Sul), n® 010
(Ndcleo Bandeirante), n® 011 (Cruzeiro) e n° 016 (que abrange Ceilandia Norte e Setor O, e é
seu domicilio eleitoral), concentraram-se entre 7% a 7,4% dos votos da candidata. Nas demais
zonas eleitorais, houve concentracdo de 0,6% a 6,6% dos votos. O padrdo espacial de votacéo,
segundo a categorizacdo de Ames (2003) é do tipo disperso-compartilhado.

Segundo a Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios, PDAD (2021), a regido
administrativa da Asa Norte, referente a zona eleitoral n°® 014, na qual houve maior
concentracdo de votos, pertencem a Unidade de Planejamento Territorial (UPT) Central no DF.
Dados socioecondmicos da Asa Norte informam que: a populacdo total € de 118.450 pessoas;
das quais 37.099 sdo pardas, 10.149 sdo pretas e 69.105 sdo brancas; 62.633 sdo mulheres e
55.817 sdo homens; 42.244 nasceram no DF e 76.206 nasceram noutros estados; sobre a
escolaridade, 99,2% dos moradores com seis anos ou mais de idade declararam saber ler e
escrever; considerando a populacdo em idade ativa (PIA), 57% sdo economicamente ativas
(59.609 pessoas); com renda domiciliar estimada em R$ 11.012,60 e valor médio por pessoa de
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e R$5.985,20; indice de Gini da renda domiciliar de 0,44, e por pessoa de 0,43; 109.362 pessoas
possuem celular para uso pessoal e 107.562 tiveram acesso a internet nos ultimos trés meses.

Ainda segundo a Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios, PDAD (2021), a regido
administrativa do Guard, referente a zona eleitoral n°® 009, na qual houve também maior
concentracdo de votos, pertencem a Unidade de Planejamento Territorial (UPT) Central
Adjacente Il no DF. Dados socioeconémicos do Guara informam que: a populagdo total é de
142.083 pessoas; das quais 57.564 sdo pardas, 9.403 sdo pretas e 73.550 sdo brancas; 76.266
séo mulheres e 65.817 sdo homens; 78.016 nasceram no DF e 64.067 nasceram noutros estados;
sobre a escolaridade, 98,6% dos moradores com seis anos ou mais de idade declararam saber
ler e escrever; considerando a populacdo em idade ativa (P1A), 58,5% sdo economicamente
ativas (70.446 pessoas); com renda domiciliar estimada em R$ 7.979,00 e valor médio por
pessoa de e R$ 3.678,60; indice de Gini da renda domiciliar de 0,41, e por pessoa de 0,41;
124.227 pessoas possuem celular para uso pessoal e 126.446 tiveram acesso a internet nos
altimos trés meses.

Conforme informado ao TSE, durante campanha eleitoral a candidata fez uso das
plataformas de rede social Facebook, Instagram e X (antigo Twitter). Nos Quadros 12 a 14
(Apéndice 1), para fins de analise qualitativa do uso de redes sociais pela candidata, ha um
compilado de postagens de durante o periodo de campanha eleitoral. Algumas postagens de
fora deste prazo podem ter sido acrescidas ao quadro para corroborar a discussdo dos resultados
na préxima secao.

No Facebook, a candidata pode ser encontrada sob o nome de Gaby Santos!*. No
Quadro 12, estdo as postagens, suas referidas datas, o nimero de “curtidas”, o numero de
“comentarios” e o numero de “compartilhamentos”. Desde a Gltima postagem no perfil do
Facebook (durante periodo de campanha eleitoral), que foi feita em 23/09/2022, a candidata
ndo tem postagem alguma até 27/01/2023. Desde entdo, ha algumas postagens de cunho pessoal
e militante.

Conforme Figura 39 abaixo, em 13/03/2024, a candidata possuia em seu perfil de
Instagram: 395 publicagdes, 2.033 seguidores, estava seguindo 2.964 perfis e mantinha a

seguinte descricdo de perfil:

118 Disponivel em: <https://www.facebook.com/gabrielly.leticya>. Acesso em 05/03/2024
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Figura 39 — Descricéo de perfil do Instagram da candidata 6

gabysantospdt Enviar mensagem ~ +8  *ee

395 publicagbes 2.033 seguidores 2.964 saguindo

Gaby Santos

Fonte: Instagram

No Instagram, a candidata pode ser encontrada pelo nome @gabysantospdt!'®. No
Quadro 13, estdo as postagens, suas referidas datas, o numero de “curtidas” e o ntimero de
“comentarios” (a plataforma Instagram ndo informa o niimero de “compartilhamentos”). Desde
a Ultima postagem no perfil do Instagram relativa a sua campanha eleitoral como candidata a
CLDF, que foi feita em 03/10/2022, a candidata fez diversas postagens até a data presente.
Muitas delas sdo relativas a militancia e com referéncias a seu partido, o PDT. Em postagem
do dia 24/01, a participante compartilha postagem do perfil @juventudesocialista anunciando-
a como nova Secretaria de RelacGes Internacionais e Meio Ambiente da Juventude Socialista
(corrente do PDT).

Conforme Figura 40 abaixo, em 13/03/2024, a candidata possuia em seu perfil de
X/Twitter: 3.889 posts, 1.464 seguidores, estava seguindo 922 perfis e mantinha a seguinte
descricéo de perfil:

Figura 40 — Descrigéo de perfil do X (antigo Twitter) da candidata 6

« Gaby Santos @

Fonte: X/Twitter

No X/Twitter, a candidata pode ser encontrada pelo nome @gabysantospdt*?°. No

Quadro 14, estdo as postagens, suas referidas datas, o nimero de reply (resposta), 0 nimero de

119 Disponivel em: <https://www.instagram.com/gabysantospdt//>. Acesso em 05/03/2024
120 Disponivel em: <https://twitter.com/gabysantospdt>. Acesso em 05/03/2024
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repost (repostagem) e o nimero de like (curtida). A participante é bastante ativa no X/Twitter,
e manteve frequéncia diéria de postagens durante todo o periodo de campanha eleitoral nesta
rede. Tendo em vista o volume de postagens, ndo foram incluidas todas elas no quadro. Sua
ultima postagem referente a sua campanha data de 03/10/2022, quando agradece pelos 528
votos e promete plantar o equitativo em mudas no DF. Apds o 1° turno, ainda durante periodo
eleitoral, faz muitas postagens de apoio a candidatura do entdo candidato Lula para o 2° turno.

Seguiu com frequéncia ativa de postagem de contetdos diversos nesta rede até recentemente.

Participante 7 — candidata Doutora Jane (AGIR)

Jane Klebia do Nascimento Silva Reis foi candidata ao cargo de Deputada Distrital do
Distrito Federal nas elei¢cBes de 2022 pelo partido AGIR, e seu numero na urna foi 36555.
Consta nos dados informados pela candidata ao TSE (2022a) que a candidata autodeclarou-se
de género feminino; natural de Brasilia (DF); de cor/raca preta; estado civil divorciada; com
grau de instrucao ensino superior completo; ocupacao de policial civil; nascida em 01/03/1963
(59 anos de idade ha época); declarou R$0,00 em bens e seu total de recursos recebidos foi de
R$231.572,07, dos quais a maior parcela, R$170.000,00, 80,24%, foi categorizada Doacéo de
Partidos (cujo nome do doador declarado era “Direcdo Nacional™).

Conforme dito na secdo 1.3 (Recorte de participantes — sobre as candidatas
selecionadas), diferente das demais participantes dessa pesquisa, a candidata concorreu a cargo
politico anteriormente. Ela concorreu pela primeira vez nas elei¢des de 2018, também pelo
cargo de deputada distrital, pelo partido Avante, tendo sido eleita suplente.

Além disso, ao procurar por informac@es e/ou curiosidades complementares sobre a
atuacdo politica, profissional, partidaria, religiosa e de militancia da candidata, encontrou-se
que a participante é mae, avd, delegada da PCDF, professora, nascida e moradora da regido de
Sobradinho. Declara-se “defensora das mulheres” e reforga em suas redes a importancia do Dia
da Consciéncia Negra (20/11), declarando reiteradamente combate ao racismo (em algumas
postagens sob hashtag #MDBAfroDF).

Em seus discursos e postagens, reforca com frequéncia compromisso com o combate a
violéncia contra a mulher e ao racismo. Sancionou projeto de lei de propria autoria que
determina que cada RA do DF tenha seu proprio Comite de Protecdo a Mulher. Em abril de
2023, foi designada como secretaria da Comissdo da Mulher da Unido Nacional dos

Legisladores e Legislativos Estaduais (Unale). Em junho do mesmo ano, filia-se ao MDB,
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partido do governador do DF (Ibaneis Rocha), fazendo deste o maior partido na CLDF, com
cinco parlamentares.

Recentemente foi autora de projeto aprovado que institui na CLDF a Comisséo
Permanente do Direito das Mulheres, cuja funcdo, entre outras, sera opinar e emitir parecer
sobre 0 mérito de matérias relacionadas aos direitos das mulheres em geral, incluindo igualdade
de género, combate a violéncia doméstica e familiar, discriminacdo no mercado de trabalho e
politicas publicas para a promocao da equidade.

Mantém postagens ativas no Facebook, com conteltidos que vao de receitas (em série de
videos intitulados “Casos e Cozinha”) a fotos de viagens pessoais, entrevistas, aniversarios,
eventos diversos voltados a mulheres, eventos na companhia do governador Ibaneis Rocha,
campanhas contra violéncia doméstica entre outras e agendas diversas de seu mandato. Numa
postagem, ao dizer sobre sua “principal motivagao para entrar na vida politica apds 42 anos de
servigo publico”, declara que foi gragas a “possibilidade de fazeres (SIC) ali na delegacia [...]”
em que “esse poder fazer ¢ muito gratificante [...] sem demagogia nenhuma”?,

Ha postagem anterior, que data de marco de 2022 em que a participante compartilha
fotos dela fardada, em batidas policiais sob a legenda de “Rolezdo da sexta: deu bom!!!”. Nas
fotos compartilhadas, é possivel ver pessoas de frente para uma parede com as maos atras da
cabeca, além de selfies e fotos dela empunhando sua arma.

Ainda sobre a campanha eleitoral, ao término das elei¢Ges, agradeceu diretamente as
RAs do Paranoa e Itapod “pelos 10.391 votos de confian¢a”, em imagem com graficos que
compara o numero de votos dela nessas regides em comparacao com outros candidatos também
eleitos. Em outra postagem (Figura 41), celebra o fato de que, por ter vencido as elei¢des, a foto
de uma “mulher, negra, delegada” ira para a Galeria das Parlamentares na CLDF e conclui

“Representagao ¢ sobre isso”.

21 pisponivel em: < https://www.facebook.com/reel/178289031683065>. Acesso em 22/03/2024
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Figura 41 — Postagem sobre “representacdo” da participante 7

Fonte: Facebook

Mapa 8 — Mapa de votos da candidata Doutora Jane (AGIR)
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Fonte: produzido em QGis, por Allan da Silva Ramalho

A entdo candidata Doutora Jane (AGIR), segundo dados do TSE (2022a), obteve 19.006
votos validos, 1,14% do total de votos para deputados distritais no DF nas elei¢fes de 2022 e
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foi eleita. Conforme pode ser inferido do Mapa 8, desse total de votos, 54,67% (10.391 votos)
se concentraram na zona eleitoral n® 002 (que engloba as regiGes administrativas do Paranog,
Varjao, Itapod e Lago Norte). Na zona eleitoral n°® 005 (Sobradinho), domicilio eleitoral da
candidata, concentraram-se 15,81% (3.005) dos votos e em cada uma das demais zonas
eleitorais, a porcentagem de votos por zona menor que 4% (760 votos). O padréo espacial de
votacdo, segundo a categorizacdo de Ames (2003) é do tipo concentrado-compartilhado.

Segundo a Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios, PDAD (2021), a regido
administrativa do Paranoa, parte da zona eleitoral n°® 002, uma das quais onde houve maior
concentracdo de votos, pertence a UPT Leste no DF. Dados socioecondmicos do Paranoa
informam que: a populacdo total é de 69.858 pessoas; das quais 40.365 sdo pardas, 8.971 sdo
pretas e 19.635 sdo brancas; 36.236 sdo mulheres e 33.622 sdo homens; 44.507 nasceram no
DF e 25.351 nasceram noutros estados; sobre a escolaridade, 94,3% dos moradores com seis
anos ou mais de idade declararam saber ler e escrever; considerando a populagéo em idade ativa
(PIA), 61,4% sao economicamente ativas (33.882 pessoas); com renda domiciliar estimada em
R$ 2.843,60 e valor médio por pessoa de e R$ 1.102,30; indice de Gini da renda domiciliar de
0,43, e por pessoa de 0,43; 56.024 pessoas possuem celular para uso pessoal e 57.387 tiveram
acesso a internet nos ultimos trés meses.

A regido administrativa do Varjdo também é parte da zona eleitoral n® 002, onde houve
maior concentracdo de votos, pertence a UPT Central Adjacente 1 no DF. Dados
socioeconémicos do Varjao informam que: a populacdo total é de 8.953 pessoas; das quais
4.222 sdo pardas, 2.052 sdo pretas e 2.460 sdo brancas; 4.569 sao mulheres e 4.384 sdo homens;
4.127 nasceram no DF e 4.826 nasceram noutros estados; sobre a escolaridade, 93,6% dos
moradores com seis anos ou mais de idade declararam saber ler e escrever; considerando a
populacdo em idade ativa (PIA), 71,2% sdo economicamente ativas (4.925 pessoas); com renda
domiciliar estimada em R$ 2.907,20 e valor médio por pessoa de e R$ 1.210,50; indice de Gini
da renda domiciliar de 0,42, e por pessoa de 0,42; 7.137 pessoas possuem celular para uso
pessoal e 7.451 tiveram acesso a internet nos Gltimos trés meses.

Além dessas, a regido administrativa do Itapod, outra parte da zona eleitoral n° 002,
pertence a UPT Leste no DF e dados socioecondmicos do Itapod informam que: a populagéo
total é de 65.373 pessoas; das quais 29.693 sdo pardas, 12.935 sdo pretas e 21.200 séo brancas;
32.923 séo mulheres e 32.450 s&o homens; 34.750 nasceram no DF e 30.623 nasceram noutros
estados; sobre a escolaridade, 94,7% dos moradores com seis anos ou mais de idade declararam

saber ler e escrever; considerando a populacdo em idade ativa (PIA), 67,3% sdo
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economicamente ativas (34.124 pessoas); com renda domiciliar estimada em R$ 2.475,20 e
valor médio por pessoa de e R$ 1.041,70; indice de Gini da renda domiciliar de 0,36, e por
pessoa de 0,38; 52.663 pessoas possuem celular para uso pessoal e 53.864 tiveram acesso a
internet nos ultimos trés meses.

Por fim, a regido administrativa do Lago Norte também é parte da zona eleitoral n° 002,
e pertence a UPT Central Adjacente 1 no DF. Dados socioeconémicos do Lago Norte informam
que: a populacdo total € de 37.539 pessoas; das quais 12.318 sdo pardas, 2.273 sdo pretas e
22.760 sdo brancas; 19.446 sdo mulheres e 18.093 s&o homens; 17.443 nasceram no DF e
20.096 nasceram noutros estados; sobre a escolaridade, 98,5% dos moradores com seis anos ou
mais de idade declararam saber ler e escrever; considerando a populagdo em idade ativa (PIA),
56,6% sdo economicamente ativas (18.218 pessoas); com renda domiciliar estimada em R$
15.867,10 e valor médio por pessoa de e R$ 6.489,00; indice de Gini da renda domiciliar de
0,44, e por pessoa de 0,42; 33.309 pessoas possuem celular para uso pessoal e 34.150 tiveram
acesso a internet nos ultimos trés meses.

Conforme informado ao TSE, durante campanha eleitoral a candidata fez uso das
plataformas de rede social Facebook, Instagram e X (antigo Twitter). Nos Quadros 15 a 17
(Apéndice 1), para fins de analise qualitativa do uso de redes sociais pela candidata, ha um
compilado de postagens de durante o periodo de campanha eleitoral. Algumas postagens de
fora deste prazo podem ter sido acrescidas ao quadro para corroborar a discussdo dos resultados
na préxima secao.

No Facebook, a candidata pode ser encontrada sob o nome de Doutora Jane'??. No
Quadro 15, estdo as postagens, suas referidas datas, o nimero de “curtidas”, o numero de
“comentarios” e o numero de “compartilhamentos”. A candidata ndo tem postagens no
Facebook durante o periodo de campanha eleitoral, sendo a primeira delas datada de
01/10/2022. H& também postagem de fevereiro de 2022 com a legenda “Quero saber de vocé:
Aceito ou ndo o convite para ser candidata a deputada distrital?”. H& duas possiveis razdes para
isso: a candidata pode n&o ter utilizado tal rede social para fins de campanha eleitoral ou, no
momento de fazer a coleta desses dados (postagens), eles ja tivessem sido apagados (0 que
deflagra um obstaculo metodoldgico).

Todavia, desde a tltima postagem no perfil do Facebook (durante periodo de campanha
eleitoral), que foi feita em 09/10/2022, por ocasido de fotos de sua “Festa da Vitoria”, a

candidata fez diversas postagens até a presente data. Em sua maioria, sdo divulgacbes do
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trabalho de seu mandato, que pode ser considerado muito ativo na rede social do Facebook e
ela a mais ativa nesta rede dentre as participantes dessa pesquisa. Conforme Figura 42 abaixo,
em 13/03/2024, a candidata possuia em seu perfil de Facebook: 47 mil seguidores, estava

seguindo 113 perfis e mantinha a seguinte imagem de perfil:

Figura 42 — Perfil do Facebook da candidata 7

“ Deputada Distrital D O U T O R A
Eu prometo um

1* mandate
wmandato em defesa
b Presidente
de Brasilia, em defesa
o 4a Comisio e a7
das leis, das mulheres ¢ g
das nio minorias negras Procuradora
” -
Suplente
Segunda Seeretaria da Meza Piretora
Membro
E-dnb«hu-wk—l l-—h-ﬁnlw“.

f© ¥ ¢ o @ @doutorajanedf
'l a!l Doutora Jane
Seguidores: 47 mil » Seguindo: 113 © Mensagem @ Sequir

Fonte: Facebook

Conforme Figura 43 abaixo, em 13/03/2024, a candidata possuia em seu perfil de
Instagram: 1.049 publicacdes, 41.600 seguidores, estava seguindo 7.324 perfis e mantinha a

seguinte descricdo de perfil:

Figura 43 — Descrigéo de perfil do Instagram da candidata 7

doutorajanedf m Enviar mensagem 48

1.049 publicagdes 41,6 mil seguidoras 7.324 seguindo

Doutora Jane

# Delegadz dz PCOF elela:lep tada no DF
W Frofeszora, mde filha, mulher forts!
Gabinete 23 (3348-8232)

i janeklebia.com.br/fale-comigo = 1

por werlen.raasch, nosetor & maxmacieldf

Fonte: Instagram

No Instagram, a candidata pode ser encontrada pelo nome @doutorajanedf'?®, No
Quadro 16, estdo as postagens, suas referidas datas, o nimero de “curtidas” € 0 nimero de
“comentarios” (a plataforma Instagram nao informa o nimero de “compartilhamentos”). Nao
foram encontradas postagens datadas do periodo de campanha eleitoral. Uma das suposi¢des
seria a de que a candidata ndo tenha utilizado o Instagram para este fim, e a outra é que, no
momento de fazer a coleta desses dados (postagens) na rede social da participante, eles ja

tivessem sido apagados, apontando um obstaculo metodoldgico. Desde a ultima postagem no

123 Disponivel em: <https://www.instagram.com/doutorajanedf/>. Acesso em 05/03/2024
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perfil do Instagram relativa a sua campanha eleitoral como candidata a CLDF, que foi feita em
02/10/2022 agradecendo seu eleitorado, a candidata fez inimeras postagens relativas ao
exercicio de seu mandato e algumas poucas de cunho pessoal.

Conforme Figura 44 abaixo, em 13/03/2024, a candidata possuia em seu perfil de
X/Twitter: 77 posts, 240 seguidores, estava seguindo 551 perfis e mantinha a seguinte descrigédo
de perfil:

Figura 44 — Descricéo de perfil do X (antigo Twitter) da candidata 7

« Eoutora Jane

DOUTORA

JANE

¥ J © @ @doutorajanedf

Fonte: X/Twitter
No X/Twitter, a candidata pode ser encontrada pelo nome @doutorajanedf'?*. No

Quadro 17, estdo as postagens, suas referidas datas, o nimero de reply (resposta), 0 nimero de
repost (repostagem) e o numero de like (curtida). Ndo foram encontradas outras postagens,

relativas a candidatura da participante ou outras, que fossem relevantes para essa analise.

Participante 8 — candidata Marly Medeiros (SOLIDARIEDADE)

Marly Bezerra de Medeiros foi candidata ao cargo de Deputada Distrital do Distrito
Federal nas elei¢cdes de 2022 pelo partido SOLIDARIEDADE, e seu nimero na urna foi 77666.
Consta nos dados informados pela candidata ao TSE (2022a) que a candidata autodeclarou-se
de género feminino; natural de Brasilia (DF); de cor/raga parda; estado civil solteira; com grau
de instrucdo ensino médio completo; ocupacao nao declarada; nascida em 12/04/1966 (56 anos
de idade ha época); declarou R$0,00 em bens e seu total de recursos recebidos foi de
R$4.000,00, dos quais 100% foram classificados Doagdo de Pessoas Fisicas (cujo nome do
doador declarado era Luis Felipe Belmonte dos Santos, marido e socio da ex-deputada federal
Paula Belmonte, que em 2022 foi também candidata a CLDF, mas pelo Cidadania e foi eleita).

124 Disponivel em: <https://twitter.com/doutorajanedf>. Acesso em 05/03/2024
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Além disso, ao procurar por informacdes e/ou curiosidades complementares sobre a
atuacdo politica, profissional, partidaria, religiosa e de militancia da candidata, quase nada sobre
a participante foi encontrado.

Sobre sua campanha eleitoral em 2022, ha poucas informac@es on-line que contribuam
para a discussdo, com excecao de raras postagens que de divulgacao de sua candidatura, hd uma
foto onde a participante aparece junto de Paulo Octavio (empresario, ex-politico e candidato ao
governo do DF nas eleicGes de 2022), por ocasido de sua campanha a governo do DF, e de Luis
Felipe Belmonte (empresario, de quem recebeu recursos financeiros para campanha).

Em meio a campanha eleitoral de 2022, sofreu importunacdo sexual de ex-senador,
entdo presidente do Solidariedade, e 0 acusou por passar a mao e tentar beijar e forca ela e outra
candidata durante as gravacdes partidarias. Nada mais de relevante para essa pesquisa sobre a

candidata foi encontrado.

Mapa 9 — Mapa de votos da candidata Marly Medeiros (SOLIDARIEDADE)
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Fonte: produzido em QGis, por Allan da Silva Ramalho

A entdo candidata Marly Medeiros (SOLIDARIEDADE), segundo dados do TSE
(2022a), obteve 65 votos validos, 0,00% do total de votos para deputados distritais no DF nas
eleicBes de 2022 e néo foi eleita. Conforme retratado no Mapa 9, desse total de votos, 23,1%
(15 votos) se concentraram na zona eleitoral n° 002 (que engloba as regides administrativas do
Paranod, Varjdo, Itapod e Lago Norte). Na zona eleitoral n® 011 (Cruzeiro) e n° 009 (Guara),

concentraram-se 15,4% dos votos, em cada. Nas demais zonas eleitorais, a porcentagem de
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votos por zona foi de menos de 13,8% em cada uma. Seu domicilio eleitoral é na Z.E. n° 001
(Asa Sul). O padréo espacial de votacdo, segundo a categorizacdo de Ames (2003) é do tipo
disperso-compartilhado.

Segundo a Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios, PDAD (2021), a regido
administrativa do Paranod, parte da zona eleitoral n°® 002, uma das quais onde houve maior
concentracdo de votos, pertence a UPT Leste no DF. Dados socioecondmicos do Paranoa
informam que: a populacéo total é de 69.858 pessoas; das quais 40.365 sdo pardas, 8.971 séo
pretas e 19.635 sdo brancas; 36.236 sdo mulheres e 33.622 sdo homens; 44.507 nasceram no
DF e 25.351 nasceram noutros estados; sobre a escolaridade, 94,3% dos moradores com seis
anos ou mais de idade declararam saber ler e escrever; considerando a populagéo em idade ativa
(PIA), 61,4% sdo economicamente ativas (33.882 pessoas); com renda domiciliar estimada em
R$ 2.843,60 e valor médio por pessoa de e R$ 1.102,30; indice de Gini da renda domiciliar de
0,43, e por pessoa de 0,43; 56.024 pessoas possuem celular para uso pessoal e 57.387 tiveram
acesso a internet nos ultimos trés meses.

A regido administrativa do Varjdo também € parte da zona eleitoral n° 002, onde houve
maior concentracdo de votos, pertence a UPT Central Adjacente 1 no DF. Dados
socioeconémicos do Varjdo informam que: a populacdo total € de 8.953 pessoas; das quais
4.222 séo pardas, 2.052 séo pretas e 2.460 sdo brancas; 4.569 sdo mulheres e 4.384 s&o homens;
4.127 nasceram no DF e 4.826 nasceram noutros estados; sobre a escolaridade, 93,6% dos
moradores com seis anos ou mais de idade declararam saber ler e escrever; considerando a
populacdo em idade ativa (PIA), 71,2% sdo economicamente ativas (4.925 pessoas); com renda
domiciliar estimada em R$ 2.907,20 e valor médio por pessoa de e R$ 1.210,50; indice de Gini
da renda domiciliar de 0,42, e por pessoa de 0,42; 7.137 pessoas possuem celular para uso
pessoal e 7.451 tiveram acesso a internet nos Gltimos trés meses.

Além dessas, a regido administrativa do Itapod, outra parte da zona eleitoral n°® 002,
pertence a UPT Leste no DF e dados socioecondmicos do Itapod informam que: a populacédo
total é de 65.373 pessoas; das quais 29.693 sdo pardas, 12.935 sdo pretas e 21.200 séo brancas;
32.923 sdo mulheres e 32.450 sdo homens; 34.750 nasceram no DF e 30.623 nasceram noutros
estados; sobre a escolaridade, 94,7% dos moradores com seis anos ou mais de idade declararam
saber ler e escrever; considerando a populacdo em idade ativa (PIA), 67,3% sdo
economicamente ativas (34.124 pessoas); com renda domiciliar estimada em R$ 2.475,20 e

valor médio por pessoa de e R$ 1.041,70; indice de Gini da renda domiciliar de 0,36, e por
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pessoa de 0,38; 52.663 pessoas possuem celular para uso pessoal e 53.864 tiveram acesso a
internet nos ultimos trés meses.

Por fim, a regido administrativa do Lago Norte também & parte da zona eleitoral n° 002,
e pertence a UPT Central Adjacente 1 no DF. Dados socioeconémicos do Lago Norte informam
que: a populacdo total é de 37.539 pessoas; das quais 12.318 sdo pardas, 2.273 sdo pretas e
22.760 sdo brancas; 19.446 sdo mulheres e 18.093 sdo homens; 17.443 nasceram no DF e
20.096 nasceram noutros estados; sobre a escolaridade, 98,5% dos moradores com seis anos ou
mais de idade declararam saber ler e escrever; considerando a populacdo em idade ativa (PI1A),
56,6% sdo economicamente ativas (18.218 pessoas); com renda domiciliar estimada em R$
15.867,10 e valor médio por pessoa de e R$ 6.489,00; indice de Gini da renda domiciliar de
0,44, e por pessoa de 0,42; 33.309 pessoas possuem celular para uso pessoal e 34.150 tiveram
acesso a internet nos ultimos trés meses.

Ainda segundo a Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios, PDAD (2021), a regido
administrativa do Guara, referente a zona eleitoral n® 009, na qual houve também maior
concentracdo de votos, pertencem a Unidade de Planejamento Territorial (UPT) Central
Adjacente 1l no DF. Dados socioeconémicos do Guara informam que: a populacéo total é de
142.083 pessoas; das quais 57.564 sdo pardas, 9.403 sdo pretas e 73.550 sdo brancas; 76.266
séo mulheres e 65.817 sdo homens; 78.016 nasceram no DF e 64.067 nasceram noutros estados;
sobre a escolaridade, 98,6% dos moradores com seis anos ou mais de idade declararam saber
ler e escrever; considerando a populacdo em idade ativa (PIA), 58,5% sdo economicamente
ativas (70.446 pessoas); com renda domiciliar estimada em R$ 7.979,00 e valor médio por
pessoa de e R$ 3.678,60; indice de Gini da renda domiciliar de 0,41, e por pessoa de 0,41;
124.227 pessoas possuem celular para uso pessoal e 126.446 tiveram acesso a internet nos
ultimos trés meses.

Conforme informado ao TSE, durante campanha eleitoral a candidata fez uso das
plataformas de rede social Facebook e Instagram. Nos Quadros 18 a 20 (Apéndice 1), para fins
de anélise qualitativa do uso de redes sociais pela candidata, ha um compilado de postagens de
durante o periodo de campanha eleitoral. Algumas postagens de fora deste prazo podem ter sido
acrescidas ao quadro para corroborar a discussdo dos resultados na proxima secéo.

No Facebook, a candidata pode ser encontrada sob o nome de Marly Bezerra de
Medeiros'?°. No Quadro 18, estdo as postagens, suas referidas datas, o namero de “curtidas”, o

namero de “comentarios” e 0 numero de “compartilhamentos”. Nenhuma postagem anterior as

125 Disponivel em: <https://www.facebook.com/marly.bezerrademedeiros.7>. Acesso em 05/03/2024
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coletadas foi considerada relevante para essa andlise. Apo6s a ultima postagem referente a
campanha eleitoral, datada de 19/09/2022, ndo ha mais registro de uso do perfil do Facebook.
No Instagram, conforme Figura 45 abaixo, em 13/03/2024, a candidata possuia em seu
perfil: 12 publicacGes, 53 seguidores, estava seguindo 27 perfis e mantinha a seguinte descricao
de perfil:
Figura 45 — Descrigdo de perfil do Instagram da candidata 6

marlymedeirosd-' m Enviar mensagem =

12 publicacdes 53 seguidores 27 seguinde

Marly Medeires | B BB

Candidatz & Deputada Distrital
*Sow uma mulher de garra com & forga no alhar e 3 coragern de mudar & nossa histdriz. 00
? bitly/3caokyp @

Fonte: Instagram

No Instagram, a candidata pode ser encontrada pelo nome @marlymedeirosdf'?®. No
Quadro 19, estdo as postagens, suas referidas datas, o nimero de “curtidas” e o nimero de
“comentarios” (a plataforma Instagram ndo informa o numero de ‘“compartilhamentos”).
Noutro perfil no Instagram, a candidata pode ser encontrada pelo nome @marly_corretoral?’.
Nele, faz postagens relativas a seu trabalho como corretora, sua vida pessoal e textos e
mensagens estilo motivacionais. Dentre as postagens, 0 Quadro 20 apresenta uma foto relevante
para a analise, na qual a entdo candidata aparece entre Paulo Octavio (advogado, empresario e
politico de Brasilia) e Luis Felipe Belmonte (empresério de Brasilia e marido da Deputada
Distrital Paula Belmonte). Nao foram encontradas outras informag6es ou postagens, relativas a

candidatura da participante ou outras, que fossem relevantes para essa analise.

Participante 9 — candidata Rita Mota (PSC)

Rita de Céssia Mota de Albuquergue e Silva foi candidata ao cargo de Deputada Distrital
do Distrito Federal nas elei¢des de 2022 pelo partido Partido Socialista Cristdo (PSC), e seu
numero na urna foi 20111. Consta nos dados informados pela candidata ao TSE (2022a) que a
candidata autodeclarou-se de género feminino; natural de Brasilia (DF); de cor/raca preta;
estado civil casada; com grau de instru¢cdo ensino fundamental completo; ocupacdo de
administradora; nascida em 01/06/1994 (28 anos de idade ha época); declarou R$0,00 em bens
e seu total de recursos recebidos foi de R$30.000,00, dos quais R$26.000,00 (86,67%) foi

126 Disponivel em: <https://www.instagram.com/marlymedeirosdf/>. Acesso em 05/03/2024
127 Disponivel em: <https://www.instagram.com/marly_corretora/>. Acesso em 05/03/2024
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categorizado Doacdo de Partidos (cujo nome do doador declarado era Direcéo Estadual/Distrital
PSC) e R$4.000,00 (13,33%) foi categorizado Doacao de Pessoas Fisicas (sob nome, mais uma
vez, do doador Luis Felipe Belmonte dos Santos, marido e socio da ex-deputada federal Paula
Belmonte, que em 2022 foi também candidata a CLDF, mas pelo Cidadania e foi eleita).
Além disso, ao procurar por informac6es e/ou curiosidades complementares sobre a
atuacdo politica, profissional, partidaria, religiosa e de militancia da candidata, nada sobre a

participante foi encontrado, para além de sua ocupagdo como esteticista.

Mapa 10 — Mapa de votos da candidata Rita Mota (PSC)
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Fonte: produzido em QGis, por Allan da Silva Ramalho

A entdo candidata Rita Mota (PSC), segundo dados do TSE (2022a), obteve 182 votos
validos, 0,01% do total de votos para deputados distritais no DF nas elei¢des de 2022 e nao foi
eleita. Conforme pode ser inferido do Mapa 10, desse total de votos, 38,46% (70 votos) se
concentraram na zona eleitoral n® 016 (que engloba Ceilandia Norte e Brazlandia), que é
também seu domicilio eleitoral. Na zona eleitoral n° 008 (Ceilandia), concentraram-se 10,98%
dos votos (20) e em cada uma das demais zonas eleitorais, a porcentagem de votos por zona foi
de 6,59% (12 votos) ou inferior. O padrédo espacial de votacdo, segundo a categorizacao de
Ames (2003) é do tipo concentrado-compartilhado.

Segundo a Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios, PDAD (2021), as regides
administrativas da Ceilandia Norte e Brazlandia, referentes a zona eleitoral n® 016, na qual

houve maior concentracdo de votos, pertencem a Unidade de Planejamento Territorial (UPT)
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Oeste no DF. Dados socioecondmicos da Ceilandia informam que: a populacdo total é de
350.347 pessoas; das quais 160.298 s&o pardas, 48.881 sdo pretas e 136.214 s&o brancas;
184.322 sé&o mulheres e 166.025 sdo homens; 199.008 nasceram no DF e 151.339 nasceram
noutros estados; sobre a escolaridade, 93,5% dos moradores com seis anos ou mais de idade
declararam saber ler e escrever; considerando a populagcdo em idade ativa (PIA), 54,4% sdo
economicamente ativas (156.177 pessoas); com renda domiciliar estimada em R$ 4.491,10 e
valor médio por pessoa de R$ 1.727,50; indice de Gini da renda domiciliar de 0,48, e por pessoa
de 0,49; 5278.681 pessoas possuem celular para uso pessoal e 282.427 tiveram acesso a internet
nos Gltimos trés meses.

Dados socioeconémicos de Brazlandia informam que: a populacdo total € de 55.879
pessoas; das quais 32.126 sdo pardas, 6.511 sdo pretas e 15.815 sdo brancas; 28.825 sédo
mulheres e 27.054 s&o homens; 36.601nasceram no DF e 19.278 nasceram noutros estados;
sobre a escolaridade, 94,7% dos moradores com seis anos ou mais de idade declararam saber
ler e escrever; considerando a populacdo em idade ativa (P1A), 62,5% sdo economicamente
ativas (27.765 pessoas); com renda domiciliar estimada em R$ R$ 3.425,60e valor médio por
pessoa de R$ $ 1.213,60; indice de Gini da renda domiciliar de 0,4, e por pessoa de 0,4; 45.044
pessoas possuem celular para uso pessoal e 45.928 tiveram acesso a internet nos Ultimos trés
meses.

Conforme informado ao TSE, durante campanha eleitoral a candidata fez uso das
plataformas de rede social Facebook e Instagram. Todavia, no Facebook, a candidata pode ser
encontrada sob o nome de Rita Mota de Albuquerque®?®, mas ndo ha nenhuma postagem que
faca referéncia a sua candidatura, ou durante o periodo de campanha eleitoral. O conteido mais
recente (desde 2023) diz respeito a sua atuagcdo como esteticista e, anteriormente, datam de
2015.

Da mesma maneira, ndo foi detectada nenhuma informacédo em seu perfil de Instagram
(@rita.motaa) para além das relativas a sua atuacdo profissional no campo da estética. Nao
foram encontradas outras informacdes ou postagens, relativas a candidatura da participante ou

de outros temas, que fossem relevantes para essa analise.

Participante 10 — candidata Rosinha Viveiros (CIDADANIA)
Rosilene Maria de Viveiros Conceic¢do foi candidata ao cargo de Deputada Distrital do

Distrito Federal nas elei¢cbes de 2022 pelo partido CIDADANIA, e seu nimero na urna foi

128 Disponivel em: <https://www.facebook.com/rita.mota.9279>. Acesso em 05/03/2024
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23005. Consta nos dados informados pela candidata ao TSE (2022a) que a candidata
autodeclarou-se de género feminino; natural de Brasilia (DF); de cor/raga preta; estado civil
solteira; com grau de instrucdo ensino fundamental completo; ocupacdo de produtora
agropecuadria; nascida em 22/05/1965 (57 anos de idade ha época); declarou R$0,00 em bens e
seu total de recursos recebidos foi de R$15.900,00, dos quais R$15.000,00 (94,34%) foram
categorizados Doacdo de Partidos (cujo nome do doador declarado era Direcdo
Estadual/Distrital - Cidadania).

Ao procurar por informacGes e/ou curiosidades complementares sobre a atuacdo
politica, profissional, partidéria, religiosa e de militancia da candidata, nada sobre a participante

foi encontrado.

Mapa 11 — Mapa de votos da candidata Rosinha Viveiros (CIDADANIA)
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Fonte: produzido em QGis, por Allan da Silva Ramalho

A entdo candidata Rosinha Viveiros (CIDADANIA), segundo dados do TSE (2022a),
obteve 61 votos validos, 0,00% do total de votos para deputados distritais no DF nas elei¢des
de 2022 e ndo foi eleita. Conforme pode ser inferido do Mapa 11, desse total de votos, 68,85%
(42 votos) se concentrou na zona eleitoral n® 005 (Sobradinho), que é também seu domicilio
eleitoral. Em cada uma das demais zonas eleitorais, a porcentagem de votos por zona foi 8,19%
(5 votos) ou menos. O padrdo espacial de votacao, segundo a categorizacdo de Ames (2003) é

do tipo concentrado-compartilhado.
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Segundo a Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios, PDAD (2021), a regido
administrativa de Sobradinho, referente a zona eleitoral n® 005, na qual houve maior
concentracdo de votos, pertence a Unidade de Planejamento Territorial (UPT) Norte no DF.
Dados socioecondmicos de Sobradinho informam que: a populacéo total é de 73.438 pessoas;
das quais 31.962 sdo pardas, 12.144 sdo pretas e 28.354 sdo brancas; 38.895 s&o mulheres e
34.543 sé&o homens; 39.259 nasceram no DF e 34.179 nasceram noutros estados; sobre a
escolaridade, 96,6% dos moradores com seis anos ou mais de idade declararam saber ler e
escrever; considerando a populacdo em idade ativa (PIA), 55,7% sdo economicamente ativas
(34.058 pessoas); com renda domiciliar estimada em R$ 6.010,80 e valor médio por pessoa de
R$ 2.619,30; indice de Gini da renda domiciliar de 0,47, e por pessoa de 0,47; 61.546 pessoas
possuem celular para uso pessoal e 62.752 tiveram acesso a internet nos Gltimos trés meses.

Conforme informado ao TSE, durante campanha eleitoral a candidata fez uso das
plataformas de rede social Facebook e Instagram. Nos Quadro 21 a 23 (Apéndice 1), para fins
de andlise qualitativa do uso de redes sociais pela candidata, ha um compilado de postagens de
durante o periodo de campanha eleitoral, cuja regulamentacdo do TSE permitia que fossem
feitas de 16/08/2022 até as 22h do dia 01/10/2022 (com excecdo de propagandas pagas, cujo
prazo era 30/09/2022). Algumas postagens de fora deste prazo podem ter sido acrescidas ao
quadro para corroborar a discussao dos resultados na préxima secéo.

No Facebook, a candidata pode ser encontrada sob o nome de Rosinha Viveiros'?°. No
Quadro 21, estdo as postagens, suas referidas datas, o nimero de “curtidas”, o numero de
“comentarios” e o numero de “compartilhamentos”. Desde a tltima postagem nesse perfil do
Facebook (durante periodo de campanha eleitoral), que foi feita em 12/09/2022, ndo realizou
mais nenhuma postagem nesse perfil do Facebook.

Noutro perfil do Facebook, igualmente com o nome de Rosinha Viveiros**, a entdo
candidata mantém postagens regulares desde o final do periodo eleitoral de 2022. Nele, a
participante também fez postagens relativas a sua campanha eleitoral, conforme Quadro 22.
Desde a tltima postagem neste perfil do Facebook (durante periodo de campanha eleitoral), que
foi feita em 26/09/2022, a candidata fez diversas postagens até o ano presente.

Conforme figuras abaixo, em 13/03/2024, a candidata possuia dois perfis diferentes de
Instagram. No perfil referente a Figura 46, possuia: 5 publicacBes, 88 seguidores, estava
seguindo 59 perfis e mantinha a seguinte descricao de perfil:

129 Disponivel em: <https://www.facebook.com/profile.php?id=100084784285826>. Acesso em 05/03/2024
130 Disponivel em: <https://www.facebook.com/profile.php?id=100075167401317>. Acesso em 05/03/2024
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Figura 46 — Descricao de perfil do Instagram da candidata 10

viveirosrosinha m +8,

5 publicagdes 88 seguidores 59 seguinde

Rosinha Viveiros

Fonte: Instagram

No perfil referente a Figura 47, possuia: 0 publicac@es, 10 seguidores, estava seguindo
1 perfil e mantinha a seguinte descricao de perfil:

Figura 47 — Descricdo de perfil do Instagram da candidata 10

rosinha_viveiros23005 m +5

0 publicagdes 10 sequidores 1 seguindo

Rosinha Viveiros
56 vence o amanhd se ndo desistir hoje

Fonte: Instagram

No Instagram, a candidata pode ser encontrada pelo nome @viveirosrosinha e
@rosinha_viveiros230005. No Quadro 23 anexado, estdo as postagens do perfil
@rosinha_viveiros230005, suas referidas datas, o numero de “curtidas” e o nimero de
“comentarios” (a plataforma Instagram nao informa o nimero de “compartilhamentos”). No
perfil referido acima, a candidata possui apenas cinco publicagdes, dentre elas, duas sdo com a
atual deputada distrital Paula Belmonte (Cidadania). Ndo foram encontradas outras informacdes
ou postagens, relativas a candidatura da participante ou de outros temas, que fossem relevantes

para essa analise.

Participante 11 — candidata SGT Valdinete (DC)

Valdinete Barboza Lisboa Ritto Antonio foi candidata ao cargo de Deputada Distrital
do Distrito Federal nas elei¢cdes de 2022 pelo partido Democracia Cristd (DC), e seu nimero na
urna foi 27321. Consta nos dados informados pela candidata ao TSE (2022a) que a candidata
autodeclarou-se de género feminino; natural do Rio de Janeiro (RJ); de cor/raca preta; estado
civil divorciada; com grau de instrucdo ensino médio completo; ocupacdo de policial militar;

nascida em 19/01/1969 (53 anos de idade ha época); declarou R$0,00 em bens e seu total de
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recursos recebidos foi de R$10.609,92, dos quais R$9.759,92 (91,99%) foram categorizados
Doacéo de Partidos (cujo nome do doador declarado era Diregéo Estadual/Distrital - DC).

Ao procurar por informacGes e/ou curiosidades complementares sobre a atuacdo
politica, profissional, partidaria, religiosa e de militdncia da candidata, nada sobre a participante

foi encontrado.

Mapa 12 — Mapa de votos da candidata SGT Valdinete (DC)
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Fonte: produzido em QGis, por Allan da Silva Ramalho

A entdo candidata SGT Valdinete (DC), segundo dados do TSE (2022a), obteve 132
votos validos, 0,01% do total de votos para deputados distritais no DF nas elei¢bes de 2022 e
néo foi eleita. Conforme pode ser inferido do Mapa 12, desse total de votos, 68,18% (90 votos)
se concentrou na zona eleitoral n° 017 (Gama), que € também seu domicilio eleitoral. Enquanto
em cada uma das demais zonas eleitorais, a porcentagem de votos por zona foi de 7,57% (10
votos) ou menos. O padrdo espacial de votacdo, segundo a categorizacdo de Ames (2003) é do
tipo concentrado-compartilhado.

Segundo a Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios, PDAD (2021), a regido
administrativa do Gama, referente a zona eleitoral n°® 017, na qual houve maior concentragdo
de votos, pertencem a Unidade de Planejamento Territorial (UPT) Sul no DF. Dados
socioecondémicos do Gama informam que: a populagéo total € de 137.331 pessoas; das quais
58.749 séo pardas, 19.290 sdo pretas e 58.158 sdo brancas; 71.762 sdo mulheres e 65.569 séo

homens; 90.213 nasceram no DF e 47.118 nasceram noutros estados; sobre a escolaridade,
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96,9% dos moradores com seis anos ou mais de idade declararam saber ler e escrever;
considerando a populacdo em idade ativa (PIA), 59,3% s&o economicamente ativas (68.425
pessoas); com renda domiciliar estimada em R$ 5.034,40 e valor médio por pessoa de R$
1.772,90; indice de Gini da renda domiciliar de 0,42, e por pessoa de 0,4; 117.850 pessoas
possuem celular para uso pessoal e 116.722 tiveram acesso a internet nos Ultimos trés meses.

Conforme informado ao TSE, durante campanha eleitoral a candidata fez uso da
plataforma de rede social Instagram. Todavia, ndo foi encontrado nenhum perfil de Instagram
em nome da participante. Além disso, ndo foram encontradas nenhuma outra informacéo ou
postagem relativas a candidatura da participante ou de outros temas, que fossem relevantes para
essa andlise.

As tabelas a seguir foram elaboradas afim de resumir os resultados desta secdo. No
Quadro 24, foram condensados dados sobre aspectos eleitorais e partidarios, além do perfil
socioecondmico de cada uma delas. No Quadro 25, foi feito esforgo no sentido de categorizar
0 uso de redes sociais virtuais (Facebook, Instagram e X/Twitter) por volume de postagens e,

portanto, intensidade de uso.
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Quadro 24 — Resumo do perfil das candidatas

PAR

Ceilandia Ceilandia, a Média- PATRIOT EXTREMA- Ensino Servidora NAO
Centro Ceilandia baixa DIREITA médio Plblica 0 00 5 000 00 foi
Norte, e renda e completo Estadual eleita
Brazlandia baixa-
renda
Ceilandia Asa Norte 220 Alta- NOVO DIREITA PAR 28 Ensino Cientista R$ R$3.041, NAO
Sul renda DA Fundament  Politica 0,00 53 foi
al =2 eleita
Completo
Sobradinho ~ Sobradinho 605 Média- PMN CENTRO- PAR 43 Ensino Agente R$ R$23.333 NAO
alta DIREITA DA Médio administr 0,00 .20 foi
renda Completo  ativo eleita
Sobradinho Sobradinho 106 Média- SOLIDAR CENTRO- PRE 54 Ensino Produtora R$ R$0,00 NAO
alta IEDADE DIREITA TA Médio agropecu 0,00 foi
renda Completo aria eleita

131 De acordo com Bolognesi, Ribeiro e Codato (2023)
132 Divergéncia entre grau de escolaridade e ocupacdo ja explicada anteriormente quando apresentado o perfil da participante
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Fonte: autoria prdpria a partir de dados de entrevista, do TSE e da Codeplan
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Quadro 25 — Resumo do uso de redes sociais pelas candidatas

INSTAGRAM
NOME DA CANDIDATA soy | USOU NEO
POUCO | USOU POUCO | USOU POUCO | USOU

ALCIONE ~
1 FERNANDES USOU POUCO USOU POUCO NAO USOU
2 PAULA TELES USOU POUCO *perfil fechado, no foi possivel verificar NAO USOU

MISSIONARIA ~
4 EDNA BORGES NAO USOU NAO USOU NAO USOU
5 EVA FERNANDES USOU POUCO USOU POUCO NAO USOU
6 GABY SANTOS
7 | DOUTORA JANE
8 MARLY MEDEIROS USOU POUCO USOU POUCO NAO USOU
9 RITA MOTA USOU POUCO NAO USOU NAO USOU

ROSINHA ~ ~
10 VIVEIROS USOU POUCO NAO USOU NAO USOU
11 | SGT VALDINETE NAO USOU NAO USOU NAO USOU

Fonte: autoria prdpria a partir de dados do Facebook, Instagram e X/Twitter
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O quadro de resumo acima (Quadro 25) estabelece em colunas as redes sociais
analisadas (Facebook, Instagram e Twitter/X) e quatro classificagdes de uso: usou muito, usou,
usou pouco, ndo usou. Como nao foram encontrados na literatura exemplos que servissem para
estabelecer uma categorizacdo quanto ao uso de redes sociais, foi tomada por parametro de
intensidade de uso o volume de conteddo on-line da candidata que mais postou (Doutora Jane),
considerando que ela “usou muito”, assim como para pouca intensidade de uso, aquela que
menos usou as redes sociais durante o periodo de campanha eleitoral (Rosinha Viveiros).

Além disso, a classificagdo “usou muito” foi corroborada contabilizando candidatas que
postaram ao menos uma vez ao dia durante o periodo eleitoral, ou seja, que fizeram 45 ou mais
postagens. Reitera-se, portanto, que nove entre as onze participantes utilizaram redes sociais,

em menor ou maior medida, em suas campanhas eleitorais.

4.2 Apresentacgéo de resultados das entrevistas com as candidatas

Foram detectados pela pesquisadora alguns temas gerais que apareceram em todas as
entrevistas e, manualmente com o uso de marcacdo em cores diversas, os trechos foram
segmentados. Inicialmente, no arquivo de transcricdo das entrevistas, os temas gerais foram
descritos e sinalizados da seguinte maneira:

. Trechos cujo tema geral € militancia politica em verde;

. Trechos cujo tema geral é o espaco geogréfico na campanha eleitoral em azul claro;

. Trechos cujo tema geral é redes sociais na politica/campanha eleitoral em F88a;

. Trechos cujo tema geral € mulheres e/ou negros na politica em amarelo;

. Trechos cujo tema geral é pessoas socioeconomicamente desfavorecidas na politica

em [N,

. Trechos sobre outros temas, que ndo foram recorrentes em todas as entrevistas, mas

que possuem alguma relevancia para a discussédo em cinza.

Em seguida, foi implementada a investigagdo dos documentos via software de 1A
especializada em analise qualitativa (Requalify.ai) para agregar elementos a discussdo
pretendida. O software primeiro explorou os documentos de texto com as entrevistas transcritas,
em seguida sugeriu etiquetas que categorizaram os trechos por sub-tags (classificacdo mais
especifica) e depois agrupou-os em tags (classificagdo mais geral) a partir da reunido de
categorias em comum entre as entrevistas. Inicialmente, foram sugeridas o total de 74 sub-tags
nos documentos, que foram depois concentradas em 5 tags gerais, através da opcao de “fuséo
de tags”. As etiquetas gerais por temas (tags) e suas descri¢oes que foram sugeridas pela IA e

ratificadas pela pesquisadora indicam:



Figura 48 - etiquetas por temas da anélise das entrevistas

Enfatiza a relevancia das redes sociais na divulgagéo de seu

USO DAS REDES trabalho, de sua campanha eleitoral e na conquista de
SOCIAIS NA seguidores e votos. Destaca a utilizacéo de Facebook,
CAMPANHA Instagram, Twitter, Whatsapp ou TikTok durante o periodo

eleitoral.

Destaca as barreiras enfrentadas por mulheres na politica,

DESAFIOS DA evidenciando as desigualdades encontradas por esse grupo
REPRESENTATIVI- para concorrer a cargos politicos. Ressalta a importancia da
DADE FEMININA representatividade feminina e os desafios que ainda
persistem.

Enfatiza que as experiéncias de mulheres negras e pobres na
politica sdo marcadamente diferentes das de pessoas brancas,

DESIGUALDADES apontando para a discriminag&o e o preconceito que enfrentam.
DE RACA E DE Destaca como a realidade das candidaturas de mulheres negras
CLASSE reflete um estigma social de preconceito racial e de classe, que

dificulta a oportunidade, o reconhecimento de suas capacidades e
sua participagdo na politica.

Destaca o trabalho realizado com a comunidade como
fator fundamental para concorrer as eleicGes. Através da
militancia ou no papel de liderangas comunitérias,
prestam assisténcia, mantém vinculo e se tornam
conhecidas pela populacéo local, tornando-as referéncia
na comunidade, e gerando apoio e votos significativos.

MILITANCIA DO
FOCO NA
COMUNIDADE

Destaca as estratégias, experiéncias e aprendizados de

S ERINC 2 terem sido candidatas numa campanha eleitoral em 2022.

D&gégﬂ.rp ':‘T'\:\'_/IQSE Também aponta impressdes sobre o que é necessario para
FUTURAS obter sucesso eleitoral, e sobre expectativas futuras delas na

politica.

Fonte: autoria prépria com dados do Requalify.ai

No total, as etiquetas apareceram 188 vezes quando analisados os documentos de
transcricdo. O programa também quantificou a frequéncia em que tais tags aparecem durante
as entrevistas, de forma que foi possivel identificar os assuntos mais abordados, revelando
aqueles que possuem maior grau de importancia. Foram 37 marcac0es relativas a etiqueta “Uso
das redes sociais na campanha”; 24 relacionadas a etiqueta “Desafios da representatividade
feminina”; 16 apari¢des da etiqueta “Desigualdades de raga e classe”; 46 sobre “Importancia
do foco na comunidade” e 65 marcacOes sobre “Experiéncia da campanha e expectativas

futuras”.
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No Quadro 26 (Apéndice 9), foram elencadas as citacdes que foram consideradas mais
relevantes para a discussdo. Elas foram tabuladas pelas etiquetas que foram acima
apresentadas®3,

Apéndice 9 - Quadro 26 — Exemplo de cita¢fes das entrevistas por tema
(cédigo QR para acesso)

4.3 Apresentacdo de resultados do survey com eleitores

A aplicacdo do survey visou analisar o impacto das redes sociais na decisdo do voto da
populacdo local. Foi utilizado o software especializado de questionario online SurveyMonkey,
tanto para coleta quanto para analise de dados. Tal método foi aplicado com proposito de obter
dados quantitativos que auxiliaram para aprimorar o debate qualitativo dos resultados e, no
total, foram aplicados 904 surveys, dos quais sete foram excluidos da analise por fatores a serem
melhor explicados a frente, o que levou a 897 surveys contabilizados.

A Tabela 7 abaixo apresenta o tamanho de amostra, cujo calculo foi feito informando a
populagéo de cada regido administrativa do DF e considerando um grau de confianca de 90% e
margem de erro de 10%. O resultado foi que eram necessarios de 66 a 69 surveys por RA do
DF, conforme especificado abaixo. As colunas da tabela listam as Regides Administrativas por
ordem do codigo de RA (por ordem de criacdo das RAs), 0 nome das RAs, a populagdo segundo
dados do PDAD (2021), o grupo de renda a qual pertencem [categorizacdo proposta pela
Codeplan (PDAD, 2021) cuja legenda foi descrita ao término da tabela], o célculo de
amostragem feito pelo software SurveyMonkey, a amostra coletada na pesquisa até a data de
01/07/24 e quantos respondentes faltaram ou sobraram a partir do calculo.

Vale ressaltar que, conforme explanado anteriormente, foram utilizados os grupos de
renda da Codeplan (PDAD, 2021) como parametro para de coleta de amostra pretendida. Dessa
forma, considerou-se o quantitativo de respostas do Plano Piloto e Aguas Claras como amostra

do Grupo 1 — de alta-renda; do Guara, parte de Taguatinga e da Candangolandia como amostra

133 O motivo das citagBes ndo estarem no corpo do texto é para evitar redundancia, uma vez que a maior parte
delas seré apresentada de maneira literal na secéo de discusséo.
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do Grupo 2 — de média-alta renda; do Gama e Ceilandia como amostra do Grupo 3 — de média-

baixa renda; e de Brazlandia e VVarjdo como amostra do Grupo 4 — de baixa-renda.

Tabela 7 — Resumo de coleta de respostas do survey

Amostr
Regidao Administrativa Grupo a
- coletad
Populacado de Amostragem Falta
134 renda 136 a na_ -
Cadig N 135 pesquis
0 IS a até
01/07
| Plano Piloto 224.848 1 69 99 -30
I Gama 137.331 3 69 79 -10
Il Taguatinga 210.498 2 69 25 44
v Brazlandia 55.879 4 68 177 -9
V Sobradinho 73.438 2 69 11 58
VI Planaltina 186.498 4 69 17 52
VIl Paranoa 69.858 4 68 15 53
vy (Nucleo 24,093 2 68 08 60
Bandeirante
IX Ceilandia 350.347 3 69 72 -3
X Guara 142.083 2 69 97 - 28
Xl Cruzeiro 30.860 2 68 07 61
Xl Samambaia 247.629 3 69 29 40
X1l |Santa Maria 130.970 3 69 35 34
X1V | Séao Sebastido 118.972 4 69 02 67
XV |Recanto das Emas 133.564 4 69 04 65
XVI |Lago Sul 30.446 1 68 17 51
XVII |Riacho Fundo 44.464 4 68 05 63
XVIII |Lago Norte 37.539 1 68 16 52

134 Segundo dados e categorizacdo da Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios (PDAD) 2021 realizada pela
Codeplan (Companhia de Planejamento do Distrito Federal)

135 |dem

136 Segundo calculo de tamanho de amostra da plataforma Survey Monkey, com grau de confianga de 90% e
margem de erro de 5%. Disponivel em: https://pt.surveymonkey.com/mp/sample-size-calculator/. Acesso em

03/03/2024
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XIX |Candangolandia 16.339 2 68 39 29

XX |Aguas Claras 120.107 1 69 72 -3
XXI1  |Riacho Fundo Il 72.988 4 69 01 68
x| [Sudoestefoctogon | g5 364 1 68 19 49
XXII | Varjao 8.953 4 68 73 -5
XXIV | Park Way 23.081 1 68 05 63
XXV |SCIA- Estrutural 37.527 4 68 01 67
XXVI1 |Sobradinho Il 78.837 3 69 07 62
XXVII |Jardim Botanico 53.045 1 68 21 47
VI itapos 65.373 4 68 04 64
XXIX [SIA 1.737 2 66 00 66
XXX | Vicente Pires 78.561 2 69 18 51
XXX | Fercal 9.388 4 68 02 66
XXXII [SONESCENtIPOr | g317 4 69 04 65
XXIX” Arnigueira 47.045 2 68 10 58
X>\</XI Arapoanga®*’ 47.336 4 68 01 67
XXXV |Agua Quente!® 30.000 4 68 01 67

Fonte: autoria prépria

Legenda: Grupos de renda de acordo com a categorizacdo e os dados da Pesquisa Distrital por Amostra de
Domicilios (PDAD) 2021 realizada pela Codeplan (Companhia de Planejamento do Distrito Federal):

Grupo 1 (alta-renda), cuja populagio é 544.432 e renda domiciliar média é de R$15.159,22: Aguas Claras, Jardim
Botanico, Lago Norte, Lago Sul, Park Way, Plano Piloto e Sudoeste/Octogonal

Grupo 2 (média-alta renda), cuja populacéo é 624.654 e renda domiciliar média é de R$6.845,95: Arniqueira,
Candangoléndia, Cruzeiro, Guara, Nucleo Bandeirante, SIA, Sobradinho, Taguatinga e Vicente Pires

Grupo 3 (média-baixa renda), cuja populacdo é 989.578 e renda domiciliar média é de R$4.360,12: Ceilandia,
Gama, Riacho Fundo, Samambaia, Santa Maria e Sobradinho 11

Grupo 4 (baixa-renda), cuja populacdo é 852.217 e renda domiciliar média é de R$2.860,08: Agua Quente,
Arapoanga, Brazlandia, Fercal, Itapod, Paranod, Planaltina, Recanto Das Emas, Riacho Fundo Il, Sol Nascente/Por
Do Sol, Séo Sebastiao, SCIA-Estrutural e Varjdo

137 A regido de Arapoanga, RA de ndmero XXXV, foi oficializada RA do DF em 12/2022. O levantamento mais
recente da Codeplan data de 2021, por isso ainda ndo constam dados oficiais. Os dados de populacdo sdo uma
estimativa da Agéncia Brasilia. A alocacéo dela no grupo de renda 4, foi feita por suposicéo, em vista de Arapoanga
ser anteriormente parte da RA de Planaltina
138 A regifio de Agua Quente, RA de ndmero XXXV, foi oficializada RA do DF em 12/2022. O levantamento mais
recente da Codeplan data de 2021, por isso ainda ndo constam dados oficiais. Os dados de populacdo sdo uma
estimativa da Agéncia Brasilia. A alocacio dela no grupo de renda 4, foi feita por suposicéo, em vista de Agua
Quente ser anteriormente parte da RA do Recanto das Emas
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Os resultados serdo apresentados primeiro de maneira individual de pergunta por
pergunta, na ordem em que estavam no survey, e com resumo das respostas mais relevantes,
em ndmeros absolutos ou porcentagem de respondentes. A descricdo integral em graficos e
tabelas dos resultados de todas as perguntas estdo no Apéndice 10, que pode ser acessado via
cbdigo QR abaixo.

Apéndice 10 — Graficos 3 a 17 e tabela 8 - descricao integral do survey

(codigo QR para acesso)

Como resultado, em resposta a pergunta 1 (Vocé mora em qual regido administrativa do
DF?) foram obtidas 904 respostas no total, a maior parte delas no Plano Piloto (99 respostas),
Guaré (97 respostas), Gama (79 respostas), Brazlandia (77 respostas) e Varjao (73 respostas),
assim como representado na Tabela 8 (Apéndice 10). Dentre as 904 respostas, 11 (1,22%)
pessoas assinalaram a op¢ao “Outra”, com exigéncia para especificar, e ainda que nao houvesse
mais nenhuma RA no DF além das listadas, essa opcdo foi dada como tentativa de dirimir
possiveis desisténcias em responder o survey por suposta auséncia da RA de residéncia.

Vale lembrar que ha moradores do DF que por vezes desconhecem os nomes oficiais
das RAs, assim como confundem-nas com os bairros dentro destas. Neste sentido, dentre essas
11 pessoas, trés responderam “Asa Norte” ¢ outras trés “Noroeste” (ambos bairros do Plano
Piloto), uma respondeu “Grande Colorado” (bairro de Sobradinho) (estas foram acrescentadas
a andlise), e as demais quatro moram em cidades do Goias (essas foram descartadas para fins
de anélise), totalizando, portanto, 900 respostas validas.

Como resposta a pergunta 2 (Qual € a sua idade?), a maioria estava entre 16 e 24 anos
(240 respostas), seguidos pelo grupo de 25 a 34 anos (201), conforme Gréafico 3. Os trés
respondentes que declararam ter menos de 16 anos de idade foram também descartados da
analise, de forma que, a partir deste ponto, considera-se 897 respostas validas totais. Sobre a
pergunta 3 [Qual é o seu grau de escolaridade? (selecione a op¢do que contém o maior grau que
vocé atingiu)], do total de respondentes, a maior parte declarou ter Ensino Superior Completo
(381), seguido por Ensino Superior Incompleto (164) e Ensino Médio Completo (157),

conforme Grafico 4.
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Em resposta a pergunta 4 [Qual é a sua renda familiar (a soma da sua renda com a de
todos os moradores do seu domicilio)? *na data de elaboracdo do questionario (jan./24), o
salario-minimo valia R$ 1.412,00], a maioria respondeu ter renda familiar entre cinco e dez
salarios minimos (206), conforme Gréafico 5. Como resposta a pergunta 5 (Qual é a sua religido
ou culto?) a maioria declarou ser catdlica (323), seguido de sem religido (274) e evangélica
(171), conforme Gréfico 6. Optaram pela opgdo “Outra (especifique)” 29 respondentes e entre
as opcdes que apareceram estdo: Judaismo, adventista, cristd, judeu, cristdo, sem nenhuma,
testemunha de Jeova, agndstico, deista, messianica, ndo soube dizer, Budismo, Universalista,
mistura de religides, espiritual, “espiritualista, frequento giras de umbanda e centros espiritas”,
Johrei, Ayahuasca e nenhuma.

Em resposta a pergunta 6 (Qual é o seu sexo?): 40,25% séo do sexo masculino e 59,75%
sdo do sexo feminino, como representado no Grafico 7. Sobre a pergunta 7 [Sobre sua
identificacdo étnico-racial, vocé se declara uma pessoa: (de acordo com a classificacdo do
IBGE)]: a maioria assinalou a opcéo “branca” (46,60%), seguido por “parda” (41,14%), como
no Gréafico 8. Como resposta a pergunta 8 (\Vocé tem acesso a internet?), a maioria (92,64%),
responderam ter acesso a qualquer hora do dia, conforme Gréfico 9.

As perguntas de 9 a 15 eram do tipo escala Likert de cinco pontos. Todas elas partiam
de uma afirmacdo sobre fatores de importancia na deciséo do voto, eram finalizadas com a frase
“sobre a afirmacdo acima, vocé” e tinham como alternativas de resposta 0s 5 pontos (nessa
ordem): Concorda totalmente, Concorda, Ndo concorda nem discorda, Discorda e Discorda
totalmente. As respostas da pergunta 9 - "A informacéo que eu recebo na televiséo (propaganda
eleitoral televisiva, debates etc.) é um fator importante para eu decidir o meu voto" — conforme
Grafico 10, informam que a maioria, 282 (31,44%), concordam.

Como respostas da pergunta 10 - "A informacdo que eu recebo através de panfletos,
santinhos e da campanha que o candidato/a faz na rua é um fator importante para eu decidir o
meu voto" — conforme Grafico 11, a maioria, 318 (35,45%), disse discordar totalmente. As
respostas da pergunta 11 — “A informacdo que eu recebo através de redes sociais (WhatsApp,
Facebook, Instagram, X/Twitter etc.) é um fator importante para eu decidir 0 meu voto" —
conforme Gréfico 12, informam que a maior parte dos respondentes, 319 (35,56%), concorda.

As respostas da pergunta 12 — “A informagdo que eu recebo através de conversas
presenciais com meus amigos, familiares e/ou vizinhos é um fator importante para eu decidir o
meu voto" — conforme Gréafico 13, informam que a maioria, 414 (46,15%), respondeu que

concorda. As respostas da pergunta 13 — “A informagédo que eu recebo através do partido
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politico em que atuo é um fator importante para eu decidir o meu voto" — conforme Gréfico 14,
informam que a maior parte, 307 (34,23%), concorda com a afirmagdo. Uma observagéo
importante é a de que, desde 0 momento de desenvolvimento do survey, foi previsto que essa
pergunta restringiria as respostas, visto que ndo sao todas as pessoas que atuam em partidos
politicos. Todavia, entendeu-se a op¢do mediana de resposta (Nem concordo nem discordo)
como alternativa para casos como esse, em que na opinido do respondente, a pergunta nao se
aplicaria

As respostas da pergunta 14 — <A raca/cor do candidato é um fator importante para eu
decidir o meu voto" — conforme Gréfico 15, informam que a maior parte das respostas, 448
(49,94%), disse discordar totalmente. Vale destacar que nas aplicagdes presenciais do survey
essa pergunta foi quase que integralmente lida por uma perspectiva racista, como se ao
concordar o significado fosse admitir automaticamente que a pessoa escolhe intencionalmente
candidatos(as) brancos(as). A intencéo da pesquisadora na elaboragao desta pergunta, por outro
lado, era justamente verificar se o critério de raca fazia parte da estratégia intencional de escolha
de voto com intuito de procurar eleger pessoas dos grupos minoritarios de raca/cor.

As respostas da pergunta 15 — “O sexo (feminino/masculino) do candidato/a € um fator
importante para eu decidir o meu voto" — conforme Grafico 16, informam que a maior parte
dos respondentes, 389 (43,37%), discorda totalmente com a afirmacdo. De similar maneira,
rarissimas pessoas responderam que concordavam por terem entendido que escolhem
afirmativamente seu voto por critério de sexo porque desejam mais mulheres eleitas, a maioria,
contudo, entendeu pela perspectiva de que ndo possui preconceitos de género e vota em homens
ou mulheres sem diferenca.

Por fim, as respostas da pergunta 16 (Numa escala de posicionamento politico, vocé se
identifica como uma pessoa de...) conforme Gréfico 17, 442 responderam esquerda; 124
responderam centro; 166 direita e 165 disseram ndo saber responder. Chamou atencéo, durante
a coleta de dados, a confusdo que muitos respondentes faziam ao responder essa pergunta.
Alguns perguntaram a diferenca aos pesquisadores, outros demonstraram realmente nao
entender do que se tratava a pergunta, e em mais de um caso o respondente confundia e disse
frases do tipo “eu sou Bolsonaro, ¢ esquerda, pode por esquerda”. Mantendo o cuidado por ndo
enviesamento dos questionarios, a equipe que os aplicou foi orientada a fazer o minimo de
interferéncia para ndo sugestionar de nenhuma maneira a interpretacdo dos respondentes.

Ao comparar 0s dados produzidos, alguns dos resultados sdo de maior importancia para

a discussdo pretendida. Tomando parte das perguntas de escala Likert como variaveis
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dependentes, foram aplicadas combinacdes diversas com os dados de perfil socioeconémico
como varidveis independentes para entender como interferem nos fenémenos de anélise
pretendidos. Vale lembrar que nos graficos abaixo excluiu-se a op¢do mediana da anéalise (mas
ndo dos célculos), e somou-se as opg¢des positivas para concluir sobre as pessoas que
concordavam, assim como as opg¢des negativas para concluir sobre as pessoas que discordavam.
Por essa razdo, a soma entre as alternativas “concorda” e “ndo concorda” nas respostas abaixo
ndo fecham 100%.

Para investigar a relacé@o entre os diferentes veiculos de divulgacdo de informacgédo numa
campanha eleitoral e varidveis independentes diferentes (idade, sexo, raca/cor e RA de
residéncia), foram aplicados filtros de comparacdo no software de anélise de survey. Para
garantir que as porcentagens das combinagfes com tais variaveis fossem fiéis aos recortes de
idade, sexo, raca/cor e RA de residéncia, os dados encontrados do cruzamento da variavel
dependente (perguntas de escala Likert) com varidveis independentes (perguntas sobre aspectos
socioeconémicos) foram calculados sobre 0 montante de respostas de cada um destes recortes,
como pode ser visto nos graficos a seguir. Previamente, destaca-se que, sobre os dados totais,
sem recorte aplicado, 47,27% das pessoas disseram concordar que a informacéo que recebem
por rede social é um fator importante para decidirem o voto.

Combinou-se primeiramente os dados sobre a importancia de diferentes formas de
comunicacgéo de uma campanha eleitoral (perguntas de escala Likert) com o dado de idade como
variavel independente (Gréafico 18). Os dados sobre concordancia e discordancia sdo proximos
para todos os grupos de idade quando perguntados sobre: a relevancia da comunicacéo eleitoral
televisiva (a variagdo para todas as idades e respostas ficou entre 34% e 44%); a importancia
das campanhas do candidato na rua com distribuicdo de panfletos (com mais de 60% em todas
as idades discordando da estratégia); e a importancia de conversas presenciais com amigos,
vizinhos e familiares (na qual a maioria, entre 56% e 63%, concordou).

H& divergéncia de opinido expressa nas respostas, contudo, quando analisada a
importancia das redes sociais (59% das pessoas de 16 a 34 anos concordam, enquanto apenas
21% das pessoas com 60 anos ou mais) e da informacéo recebida através do partido politico (na
gual 59% da faixa etaria mais velha disse concordar, enquanto entre 0s demais, ndo passou de

47% os que dividem a mesma opiniao).
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GRAFICO 18 - Idade como variavel independente

[ I 59%
16a34 FETT

I 40%
{ 35a59 38%

REDES SOCIAIS

I 21%
60 + 29%

_ I, 449
16a34 269

2= I 34%
F135a59 42%

I 36%
60 + 42%

[ I 22%
16234 61%

I 15%
+ 35a59 68%

I 15%
60 + 62%

RUA E PANFLETOS

[ . 62%
16a34 15%

] N 3%
35a59 15%

CONVERSA

.  56%
60 + 24%

[ I 45%
16a34 23%

l I 4 7%
35a59 26%

PARTIDO

I 59%
60 + 15%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
Porcentagem em relagdo ao montante das respostas de cada grupo etdrio

B CONCORDA DISCORDA

Fonte: autoria propria com dados do survey

Em seguida, conforme o Gréfico 19 abaixo, foram combinadas as variaveis dependentes
com o dado de sexo como variavel independente. Nao foram detectadas grandes divergéncias
entre homens e mulheres sobre a importancia da campanha na rua com distribuicdo de panfletos

(a maioria, mais de 61%, entre ambos 0s sexos discorda); das conversas presenciais (a maioria,
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mais de 59%, entre ambos concorda); e nas redes sociais. Ha diferenca maior, contudo, entre a

porcentagem de mulheres que acreditam que o partido seja relevante na decisdo, 42%, enquanto

entre homens, a porcentagem caiu para 40%. Além disso, enquanto 47% dos homens discordam

que a propaganda eleitoral seja fator importante para a decisdo do voto, entre as mulheres,

apenas 34% dividem a mesma opini&o.
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GRAFICO 19 - Sexo como variavel independente
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No Grafico 20, as varidveis dependentes foram relacionadas ao dado de raga/cor como

variavel independente. Nenhum dos respondentes se declarou indigena, por essa razdo tal

raga/cor soma 0%. N&o houve significativa diferenga sobre nenhum dos meios de informagéo

eleitoral entre pessoas que se declararam brancas, pretas e pardas, mas chama a atengéo os

dados sobre as pessoas que se declararam amarelas. Sugere-se algum grau de inconsisténcia

nesse dado de autodeclarados amarelos, pois durante a aplicacdo identificou-se que essa
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alternativa por vezes foi escolhida como opcdo a pessoa ndo branca, que tampouco se
identificava como parda.

Depois, no Gréafico 21, as variaveis dependentes foram relacionadas ao dado de RA de
residéncia como variavel independente. Todavia, conforme explicado anteriormente, para
garantir recorte fidedigno de respostas, nessa dissertagéo foram utilizados os Grupos de Renda
da Codeplan como parédmetro de similitude (por renda) entre as RAs. Sendo assim, na leitura
dos dados, agrupou-se as RAs das repostas nos Grupos de Renda 1, 2, 3, 4.

Sobre a importancia das redes sociais e conversas presenciais com amigos, vizinhos e/ou
parentes ndo houve diferenca nas respostas dos moradores de todos os grupos de renda. Sobre
a importancia da informacdo via campanha do candidato(a) na rua, com entrega de material
impresso (panfletos, santinhos etc.), apenas 9% dos moradores do Grupo 1 (alta-renda)
concorda, enquanto entre 25% e 26% dos moradores dos Grupos 3 (média-baixa renda) e 4
(baixa-renda) concordam. Sobre a relevancia da propaganda eleitoral televisiva, 46% dos
moradores do Grupo 4 concordam, enquanto para 0os moradores do Grupo 1, 33% dividem a

mesma opiniao.
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Por fim, para aprimorar ainda mais a analise sobre a relevancia das redes sociais para o
eleitorado brasiliense, foi realizada uma regressdo logistica binaria (Apéndice 11). Todavia,
praticamente nenhuma significancia estatistica entre as variaveis independentes e a preferéncia
pelo uso de redes sociais como fonte de informacéo eleitoral foi verificada. A Unica excecéao
estatisticamente significativa encontrada foi o resultado sobre a importancia das redes sociais
para 0 grupo da faixa etaria de 16 a 34 anos, que apresentou sig = ,000. As variaveis de
escolaridade, renda familiar, religido, sexo, raca/cor, posicionamento politico e local de
moradia ndo apontaram diferencas estatisticamente relevantes.

O levantamento de dados pessoais sobre as candidatas para formulacéo de seus perfis,
0 mapeamento de seus votos com aplicacdo da sistematizacdo de Ames (2003), a netnografia,
assim como a aplicacdo das entrevistas estruturadas para candidatas e do survey para a
populacdo foram importantes para juntos subsidiarem a discussdo pretendida e, enfim,

responderem ao objetivo central da pesquisa.
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4.4 Discussao

Nesse estudo buscou-se compreender, a partir do recorte das elei¢cbes de deputados
distritais @ CLDF (escala de analise), de que modo as campanhas eleitorais de candidatas negras
socioeconomicamente desfavorecidas (escala do fen6meno) foram impactadas com o advento
das redes sociais, analisando o0 uso destas como estratégia para aumentar o alcance espacial da
campanha eleitoral dessas candidaturas e, possivelmente, de seus votos (escala de acdo).
Noutras palavras, se ter usado (ou nao) as redes sociais, influenciou tanto o nimero de votos,
mas sobretudo, a distribuicéo espacial dos votos das participantes analisadas.

A partir dos resultados que foram produzidos e sistematizados ao longo da pesquisa, é
possivel agrupar as candidatas analisadas da seguinte maneira:

a) Eleitas que usaram consideravelmente as redes sociais: Jane Marrocos;

b) Eleitas que usaram as redes sociais de modo secundario ou ndo usaram: nenhuma;

c) Nao-eleitas que usaram consideravelmente as redes sociais: Gaby Santos e Missionéria
Cristiane;

d) Nao-eleitas que usaram as redes sociais de modo secundario ou ndo usaram: Alcione
Fernandes, Paula Teles, Edna Borges, Eva Fernandes, Marly Medeiros, Rita Mota,
Rosinha Viveiros e Sgt. Valdinete.

No grupo a) Eleitas que usaram consideravelmente as redes sociais, ao qual integra
apenas a participante 7 (Jane Marrocos), o padréo espacial de votacdo, segundo Ames (2003),
foi concentrado-compartilhado, o que significa que, apesar de nao possuir dominancia de votos
em nenhuma das ZEs em relacdo aos demais candidatos que disputaram (aspecto
“compartilhado”), a maior porcentagem de seus votos estdo acumulados em uma tnica ZE do
territorio (aspecto “concentrado”). Nenhuma das participantes integra o grupo b) Eleitas que
usaram as redes sociais de modo secundario ou ndo usaram, uma vez que entre as participantes,
apenas Jane Marrocos foi eleita.

No grupo c¢) Nao-eleitas que usaram primordialmente as redes sociais, ao qual integram
as participantes 3 (Missionaria Cristiane) e 6 (Gaby Santos), o padrao espacial de votacéo foi
do tipo concentrado-compartilhado e disperso-compartilhado (AMES, 2003), respectivamente.
Ja no grupo d) Néo-eleitas que usaram as redes sociais de modo secundario ou ndo usaram, ao
qual integram as demais participantes. Neste grupo, o padrdo espacial de votacdo foi do tipo
concentrado-compartilhado para as participantes 1, 4, 5, 10 e 11 (Alcione Fernandes, Edna
Borges, Eva Fernandes, Rosinha Viveiros e Sgt. Valdinete). Para as participantes 8, 2 e 9 (Marly

Medeiros, Paula Teles e Rita Mota), o padrédo espacial de votacdo foi do tipo disperso-
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compartilhado, o que significa que ndo possuem dominéncia de votos em nenhuma das ZEs
(aspecto “compartilhado”), e que seus votos estdo dispersos em diversas ZEs do territdrio
(aspecto “disperso”™).

Para analisar as candidatas cujo padrdo espacial de votacdo foi concentrado-
compartilhado, que foi a maioria entre as participantes, é relevante para a discussao resgatar as
informagdes sobre seus domicilios eleitorais para contrastar com as ZEs onde obtiveram mais
votos:

Quadro 27 — Participantes com padréao espacial de votacao

concentrado compartilhado

1. Alcione Fernandes n° 008 (Ceilandia Centro) n° 016 (Ceilandia Norte, e
Brazlandia)

3. Missionaria Cristiane  n° 005 (Sobradinho) n° 005 (Sobradinho)

4. Edna Borges n° 005 (Sobradinho) n° 005 (Sobradinho)

5. Eva Fernandes n° 010 (Ndcleo Bandeirante)  n° 021 (Recanto das Emas)

7. Doutora Jane n° 005 (Sobradinho) n° 002 (Parano4, Varjao,
Itapod e Lago Norte)

9. Rita Mota n° 016 (Ceilandia Norte, e n° 016 (Ceilandia Norte, e

Brazlandia) Brazlandia)
10. Rosinha Viveiros n° 005 (Sobradinho) n° 005 (Sobradinho)
11. SGT Valdinete n°017 (Gama) n°017 (Gama)

Fonte: autoria prépria

Para além disso, algumas observagdes merecem ser destacadas: sobre a Participante 1,
0 Mapa 2 (p. 119) deflagra que a zona eleitoral onde obteve concentragdo de votos fica ao lado
de sua Z.E. de domicilio eleitoral (n° 008 - Ceilandia Centro), onde recebeu a segunda maior
proporcao de votos (18%); sobre a Participante 5, conforme Mapa 6 (p. 131), a Z.E. que é
domicilio eleitoral (n° 010 - Nucleo Bandeirante) é ao lado de onde a candidata obteve maioria
(concentrada) de votos (n° 021 (Recanto das Emas), além de ser a segunda Z.E. onde ela mais
obteve votos (16,66%); e a Z.E. onde a Participante 7 teve votos concentrados (n° 002 - Paranoa,
Varjao, Itapod e Lago Norte) também fica ao lado de sua Z.E. de domicilio eleitoral (n® 005 -
Sobradinho), onde também obteve o segundo maior numero de votos (15,81%) e onde, em
entrevista, revelou ter trabalhado por mais de uma vez como delegada chefe de policia (no

Paranoa e no Itapod).
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Ao acrescentar a discussdo sobre 0 uso de redes sociais (em menor ou maior grau) 0s
resultados eleitorais, o domicilio eleitoral de cada uma das participantes e 0 mapeamento de
seus votos por zonas eleitorais do DF [asseverado pela aplicacdo da categorizacdo de Ames
(2003)], chama a atencdo que, ainda que com quantitativo de votos distintos, o padrdo de
espacializacdo de votos das oito participantes acima foi 0 mesmo.

Isso significa dizer que, a dinamica da distribuicdo de seus votos manteve-se
concentrada na regido onde elas ja possuiam algum capital social, sem apresentar espraiamento
significativo apesar do uso, consideravel ou secundario, de redes sociais. Estes resultados
corroboram Zolnerkevic (2025) sobre a importancia do &mbito local nas candidaturas, ou seja,
que ha significativa predominancia de votos préximos ao domicilio eleitoral, e de engajamento
politico, ratificando fendmenos amplamente investigados, como “efeito vizinhanca™ e “amigos
e vizinhos” (KEY, 1949; COX, 1969; HUCKFELDT e SPRAGUE, 1987; MUNIS, 2021).

Sobre isso, algumas informagdes compartilhadas em entrevista pela Participante 7
(Doutora Jane - AGIR) revalidam essa impressdao, como quando diz que “eu venho administrar
a minha cidade, a cidade onde eu nasci, onde eu morava. Fui administradora de trés cidades,
Sobradinho, depois acumulei Sobradinho Il e Fercal que também é uma grande experiéncia
politica, né? Porque vocé ta fazendo a politica na ponta, como gestora”. Além disso, a
participante reforca que “pelo menos 50% desses votos, dez mil e oitocentos, foram
conquistados nessa regido onde fui delegada chefe, Paranoa e Itapoa”, e revela, “esse trabalho
comunitario fez com que a comunidade se apegasse muito ao meu trabalho”. Concluindo sobre
seu resultado eleitoral, em que “veio a elei¢ao, com mais da metade dos votos dessa comunidade
onde eu atuei”.

Aléem dela, a Participante 10 (Rosinha Viveiros - CIDADANIA) também vai ao
encontro de teorias que fortalecem a acdo politica em escala local ao relembrar seu historico de
lideranca comunitaria: “porque o pessoal me conhece, eu ja fui lideranca. Ai, eu trabalhei junto
com eles, muitas liderancas la até hoje me tém como lideranga”. Declara que “entdo,
antigamente, antes de vim essa administracdo quem tava no controle, quem comandava aqui
tudo eram as liderancas. N&s. Entendeu? Eu fazia parte das liderancas”, ao se referir sobre antes
de a regido da Fercal ter se tornado RA do DF. E complementa, “isso ai, ha trinta anos atrés,
né? Entdo, teve lutas, né? Muitas lutas. Entdo eu usei [na elaboracdo de seu perfil para campanha
eleitoral] essa parte minha, né, de lutas, né, de brigar pelo, pela melhoria do povo... porque, 0,
a gente ndo tinha dnibus que passava aqui na porta. Eu briguei, falei ‘uai, la do outro lado, nds

moramos, gente, mora gente 14, nds precisa, tem gente com crianga, como é que faz?’”. Esse
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trecho também deflagra outro aspecto considerado entre as etiquetas por tema nas entrevistas,
que é a desigualdade de classe entre concorrentes.

A Participante 3 (Missionaria Cristiane - PMN) também fortalece a sugestdo pela
importancia da acao politica em escala local dessas candidaturas ao relatar que “eu me senti
orgulhosa de ter esse privilégio de ser levantada na minha cidade pra estar vindo, né, candidata”.
N&o somente, mas também quando descreve parte de seu planejamento de campanha eleitoral
da seguinte forma: “a gente arrumou dois pontos onde que ali todos os carros passavam e a
gente ficava ali durante a semana, a gente ia trés vezes bandeirar, e ai n0s iamos de casa em
casa, andar de quadra em quadra, conversando com as pessoas né, na sola de sapato mesmo,
falar que eu era filha aqui de Sobradinho né, da Fercal, Sobradinho Il, que eu era daqui, que
meu trabalho era social”.

Em todos os trechos citados, que se repetem noutras palavras no decorrer das entrevistas,
fica expressa a percepcdo das entdo candidatas sobre a importancia de seu capital social em
suas comunidades, alcancado através de seu trabalho social/comunitario, como elemento
indispensavel para adquirir capital politico. Em outras palavras, os relatos das participantes
reforcam que era estratégia intencional durante o periodo eleitoral, focarem na comunidade
onde ja eram conhecidas e, em algum grau, bem quistas por seu trabalho e atuacéo.

Ainda que com padrdo espacial de votacdo distinto (disperso-compartilhado), as
informacdes sobre a estratégia de campanha eleitoral da Participante 6 (Gaby Santos - PDT),
de alguma maneira, também ratificam o argumento de que ndo foram, necessariamente, as redes
sociais que conferiram caréater de votacdo espalhado pelo territério. Isso porque, segundo ela,
“a experiéncia de ser candidata me permitiu conhecer Brasilia de um jeito que eu ndo conhecia
[...] minha familia era da Ocidental, era da Ceilandia, eu trabalhava em Taguatinga, entdo eu
rodei lugar que eu ndo sabia nem que era DF”.

Sobre as estratégias que tracou para sua campanha, declara que “a gente tentou focar em
algumas cidades especificas, né? O nosso foco foi muito territorial, porque a gente néo tinha
uma atuacao territorial, era uma coisa que ia ter que ser construida. Resolvemos focar em
algumas cidades especificas”. Reconhecer que ndo ter “uma atuagdo territorial” era em alguma
medida, prejudicial a sua campanha, e que, portanto, precisariam dar conta de solucionar esse
obstaculo, ratifica o argumento sustentado até aqui nesta discussao.

Ainda sobre a escolha por “cidades especificas” (no DF, é comum referir-se as RAS
como cidades, ainda que ndo sejam, como ja explicado anteriormente), a participante revela que

“primeiro, a gente escolheu poucas porque a gente ndo tinha uma equipe grande [...] pra fazer
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a campanha [...], mas ai a gente deu preferéncia a Ceilandia, porque eu passei toda a minha
adolescéncia 14 e minha familia, enfim, t4 14 ha sessenta, setenta anos [...]”, mas ndo apenas por
estes critérios, “A gente escolheu o Gama por uma questdo de numero de escolas, a gente
conseguiu ver gque la tinha muita escola de ensino médio, entdo tinha grandes centros assim e a
gente achou que era uma boa investir nisso”, e enfim, aborda expressamente a intengao por
espalhar a campanha pelo territério, “tentar fazer em pontos diferentes do Distrito Federal, né?
Entdo a Ceilandia foi praquela ponta [fala apontando para a direcdo aproximada que seria], o
Gama foi pra ponta Sul e ai a gente foi pra Planaltina”.

Nao somente, mas acrescenta que “a gente acabou se inserindo no meio das agendas dos
[candidatos] majoritarios também. Entdo muitas vezes eu ia pra algumas cidades acompanhar
determinado candidato, sabe? E ai, um lugar que a gente passou poucas vezes, mas que teve um
retorno surpreendente foi Aguas Claras [...]”. Ou seja, € intrigante como estes relatos de
estratégias de campanha eleitoral fisicamente/presencialmente espalhadas por determinadas
RAs acabam se desdobrando eleitoralmente num padréo de voto, de fato, disperso no territorio.
E sabido (e pode ser averiguado nos Mapas 2 a 12) que, entre as participantes, esta é a que teve
seus votos mais espalhados pelo DF.

Sobre as participantes entrevistadas, acrescenta-se que, em menor ou maior grau, todas
utilizaram redes sociais. Ao ser agregado a discussdo, esse elemento mostra que
independentemente do uso que elas implementaram destas ferramentas para fins de comunicar
suas campanhas eleitorais, a faceta “concentrada” da distribui¢do dos votos no territério ndo foi
superada. Mesmo no caso da Participante 6, cujo padrao espacial de votacéo é do tipo disperso-
compartilhado, ao que indicam as informacGes fornecidas pela entrevista a disperséo pode ser
associada a estratégia intencional de campanha eleitoral presencial em RAs diversas pelo DF
(diferente do que declararam as demais sobre suas estratégias, pensadas para focar em suas
regibes de atuacao).

Inclusive, segundo tal participante, a estratégia inicial para sua campanha eleitoral era
de “fazer uma campanha muito voltada pra rede social [...] era 0 que a gente queria [...],
infelizmente ndo deu”. Isto porque a participante Gaby Santos enfrentou desafios sobre os
prazos exigidos pela plataforma Facebook e Instagram para autorizarem o impulsionamento e
patrocinio de publicagdes. Sobre a importancia que foi dada as redes durante seu planejamento,
ela enfatiza: “Toda a importancia. Porque [...] ndo era uma campanha que ia ter muito
financiamento. Entdo nossos recursos eram muito escassos, [...] a gente quis otimizar, né, de

uma maneira mais efetiva [...] que era a partir de impulsionamento, de fazer, né, publicidade
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paga pra determinadas coisas”. Subtende-se do relato aquilo que a literatura enaltece sobre as
redes, seu aspecto de acesso livre e democratico (HARVEY, ZIZEK, et al., 2012; CASTELLS,
2013), que supostamente seria capaz de solucionar o problema de falta de recursos (humanos e
financeiros) em um processo Como esse.

Pela narracgéo, diante da impossibilidade de “uma campanha essencialmente digital”, foi
necessario rapidamente repensar a rota, pois ja estavam dentro do (curto) prazo de 45 dias de
periodo eleitoral, e se inicialmente a ideia era “fazer uma campanha muito digital, muito
colorida”, a tatica assim se reconfigurou: “eu tentei passar iSso nas roupas que eu usava, na
maquiagem que eu usava, sempre um delineador colorido pra ir, pra conversar com os meninos”
e “a gente teve que mudar todo o planejamento pra ir pra porta de escola, conversar com 0
menino pra ver se eu conseguia voto”.

Tambeém relata que teve que “criar material grafico, era uma coisa que a gente também
ndo queria, [...] excesso de papel [...] porque a gente sabe que é complicado e a galera fica muito
cansada. Chega no meio pro fim ali dos quarenta e cinco dias da campanha, as pessoas nao
guerem mais pegar panfleto”, impressdo que foi validada nesta pesquisa diante da discordancia
de 64,1% da populacdo sobre a importancia das informacdes eleitorais via panfletos e santinhos.

Noutro trecho, Gaby Santos relembra que “A gente comprou dois pirulitos [em
referéncia a um tipo de banner que se veste como uma mochila, em formato de pirulito],
colocou 1a “Gaby” e o nimero dos dois lados € os meninos que iam panfletar com iSS0”,
revelando estratégias como as aventadas por Speck e Mancuso (2017), Rodrigues (2021),
Sampaio (2021). Sobre esses outros métodos conclui que “foi o0 que fez a campanha realmente
andar na rua [...]. Ter ido bater de escola em escola, conversar com estudante [...] era uma
caixinha de som e os panfletos na bolsa. Era assim que a gente ia pra porta de escola fazer
campanha. A gente botava o jingle da campanha, umas masicas [...] que dialogava com a galera
[...] e ia pra porta da escola panfletar”, decretando “Se ndo tivesse sido isso a gente ndo ia ter
conseguido o resultado que a gente teve assim [...] foi muito importante ter mudado essa
estratégia”.

A experiéncia da participante também refuta Filho (2015b) e Nicolau (2023) sobre a
prescindibilidade de militantes como cabos eleitorais, ao reforcar a importancia dessas figuras
para uma campanha com mais efetividade: “a gente contratou pessoas pra trabalharem e a gente
tinha os nossos militantes do movimento de juventude que a gente também contratou pra

trabalhar. E era muito diferente [...] o resultado. Porque eram pessoas que, se paravam pra
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perguntar, ‘Ah, mas e essa campanha? O que que é? O que que defende?’, as pessoas sabiam,
elas conseguiam dialogar, elas conseguiam argumentar]...]".

Ainda assim, entre as participantes, Gaby Santos € uma das candidatas que mais utilizou
as redes sociais (Facebook, Instagram, Twitter e TikTok), revelando “gravar trés, quatro videos
no dia”. Contudo, ela interpretou sobre 0 uso destas ferramentas que sua relevancia foi no
sentido de: “ter tido uma boa identidade visual, feito uma boa campanha nas redes apesar de
ndo ter feito os impulsionamentos da forma que a gente esperou, foi muito interessante porque
a gente conseguiu angariar apoios que nao... ndo necessariamente daqui, mas por exemplo, em
relacdo ao partido [...] Outras pessoas [candidatos e lideres do partido] comecaram a ver a
campanha e referenciar a campanha em outros espacos”. Ou seja, Sua campanha virtual serviu
mais como exemplo de “design mesmo, e de identidade visual”, ao que conclui que “isso abriu
muita porta em relagdo a apoio dentro da estrutura partidaria”.

Outro elemento, que aparece em trecho anterior, as referéncias a “menino” e “os
meninos” expressam uma particularidade dessa candidata, que foi o nicho de eleitores escolhido
por ela e seu grupo politico: “a gente fez uma campanha muito direcionada pra primeiro voto,
entdo no nosso planejamento a gente quis trazer essa proximidade da identificacdo com o
jovem”. Ao longo da entrevista, ela reitera a importancia dada a este grupo, como quando
ressalta que a escolha pelo TikTok, por exemplo, tinha a ver com esse nicho e “a partir da
impossibilidade do Facebook e do Instagram”, ou sobre seu conteudo que “era muito fresco,
era muito oxigenado, era muito jovem”.

Em seu relato, a participante aborda também sobre a importancia da representacao
feminina, tema destacado pela etiqueta “Desafios da Representatividade Feminina” na analise
de entrevistas realizada, dizendo que “quando eu vi a Dilma, subindo a rampa do Planalto, a
primeira mulher presidente, ali eu vi que eu queria também mexer com isso. Porque esse
negocio era... era possivel”. No desabafo, que foi feito deflagrando emocéo e olhos marejados
em ambos os encontros (pois foram realizadas entrevistas aberta e semiestruturada com ela),
aborda um elemento popular nos discursos prol eleicdo de mais mulheres, mas que nao foi
diretamente descrito ao longo das secBes tedricas desta pesquisa, que é a nocdo de que ao
enxergarem mulheres nestes cargos, outras mulheres sentem-se igualmente capazes de ocupa-
los.

Corroborando autores discutidos sobre as formas de violéncia politica diversas
(PINHO, 2020; HASHIZUME e LAURIS, 2020; ROUSSEFF, 2022; BRASIL, 2022b), ela

alega que, apesar de outro candidato (homem) tdo jovem quanto ela ndo ter enfrentado
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obstéaculos dentro do partido, ela foi “muito desestimulada internamente pra poder ndo sair
candidata”, revelando que “eu escutei que eu tinha que estudar pra concurso, fazer outra coisa,
‘mexer com esse negocio de eleicdo ndo’” e que teve “dificuldades administrativas [...] em
relacdo a destinacdo de recurso, atraso na destinacdo de recurso pra minha campanha, coisas
assim que [...] aconteceram no sentido [..] de dar uma prejudicada no andamento e no
funcionamento da campanha”.

No caso da Participante 3, Missionaria Cristiane, sobre a condicdo das mulheres na
politica, ela aponta que “0 homem tem mais aliados [...] Eles tém um conhecimento maior. Eles,
eles séo unidos. Bom, os homens sdo unidos e as mulheres ndo sdo”, opinido que ela justifica
pelo tratamento que recebeu de outras mulheres no préprio partido, mas também dentro de sua
igreja, uma vez que se apresentou como candidata. Ratificando sobre a importancia da
legislacdo eleitoral que justamente visa dirimir a assimetria de género nos parlamentos
brasileiros, opina que “tem uma porcentagem dentro de um partido que as mulheres elas tém
que vim [...]. Antes essa mulher ela ndo tinha isso, entdo a mulher ela esta ganhando seu
espaco”.

Apesar disso, deixa subtendida a diferenca no trato de campanhas femininas e
masculinas noutro trecho em que diz: “porque geralmente quando a gente leva um cargo de
missionaria, principalmente quando a gente € mulher, as pessoas da igreja ndo veem isso [o fato
de tornar-se candidata] muito bem”. Complementa afirmando que “nds temos mulheres ai
bastante guerreiras mesmo que estdo ai lutando e eu [...] acho que na proxima eleicdo vai ter
mais mulheres. Porque a oportunidade agora esta sendo muito pras mulheres. Antes as mulheres
ndo tinham voz na politica. Agora elas ja tém”.

No que diz respeito ao uso de redes sociais, conforme dito anteriormente, a participante
foi uma das que as usou frequentemente durante o periodo eleitoral. Ela revela que produzia
conteddo em formato de lives com frequéncia antes de ser candidata, no papel de missionaéria,
e conta que “com a movimentagdo nas redes alcancei muitos seguidores através do Facebook,
entdo assim, chamou atengdo”. A essa dita “atencdo” que obteve pela atuacdo enquanto lider
religiosa, e ao trabalho social que fazia, ela atribui o convite que recebeu do partido para
concorrer a candidata distrital. Segundo ela, “a questdo era porque eu conhecia muita gente.
Entdo muitas pessoas falavam do meu trabalho que fazia”.

E curioso que, sobre as postagens que fazia, ressalta justamente a relevancia delas para
divulgar o trabalho que ja implementava no territorio: “a divulgacao, [...] a propaganda é a alma

do negdcio, né?” e “Entdo eu tinha que usar essa ferramenta pra mostrar o meu trabalho de
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alguma forma [...] correr atrés de vérias situacGes” como “Mulheres [...] que estdo passando por
dificuldade [...]. Esse trabalho eu fago ja ha muito tempo” e “Entdo tem politicas publicas que
VOCé consegue ajudar, pessoas carentes”.

No mesmo sentido, conta: “as vezes € uma estrada que ndo € arrumada, esta faltando
lixeira, entdo a gente ia |4 e conversava, e ja falava ja que eu era candidata, e a gente colocava
[nas redes] ... se tinha alguma coisa de errado aqui na cidade, a gente colocava na rede, e iSSO
chama muita atencdo”. Confirmando que, na visdo da participante, as redes serviam para
registro e divulgacdo de um trabalho social que concretamente vinha sendo desempenhado
localmente. Além disso, a participante destacou o uso do WhatsApp dizendo que “fizemos um
grupo com cento e cinquenta pessoas esse grupo, pelo WhatsApp [...] e ai cada uma ia
divulgando pra sua familia e o0 que a gente pedia era o seguinte, divulga pra um primo, divulga
pra um pai, divulga...”. Nesse sentido, a rede social aparece mais como corroboradora de agdo
politicas prévias e de pré-existente capital social, do que, de fato, fomentadora de novos
eleitores.

Justificada também pela falta de recursos, Missionaria Cristiane revelou priorizar a
localidade onde entendia possuir capital social, como demonstra em: “cu nao conseguia andar
Brasilia toda como eu queria porque realmente ndo tinha dinheiro. [...] N&o tinha dinheiro. [...]
eu fiquei mais s6 na minha cidade fazendo mesmo aqui [...] aonde que eu morei, moro minha
vida toda [...] E eu tive uma votacdo expressiva, que eu ndo imaginava, em trés meses”. Ela
conta que “trés vezes na semana a gente ia bandeirar, [...] ndo tinha condi¢des de todo mundo
ir, [...] ia quinze [amigos que atuaram na campanha], ai depois ia mais quinze. Ou entdo ia dez,
ia cinco, mas a gente estava ali. Entdo era bem legal quando as pessoas paravam, pedia la o
panfleto [...]".

Elementos populares nas campanhas tradicionais (SPECK e MANCUSO, 2017;
SAMPAIO, 2021), sobre os materiais graficos a participante conta: “tinha panfleto, [...] eu
ganhei uns adesivos sim. Eu ganhei os adesivos também 14 do partido. Teve adesivo. Nos
colocamos adesivos em carros”, e que “todo o material foi fornecido pelo partido”. Missionéria
Cristiane resume ao dizer que “politica € isso, ¢ boca a boca”, e conclui que, apesar do resultado,
a experiéncia de ter sido candidata foi “abrindo portas que eu ndo conhecia. E conhecimentos
gue eu adquiri que eu também nao sabia”, e mais, “Eu me candidatei, eu fiz uma selegdo pra
conselheira tutelar e por nimero de votos, eu creio que foi por causa de ser candidata [a
Deputada Distrital], eu me tornei conhecida, né, e ai eu fui eleita pra conselheira tutelar”, em

referéncia ao cargo que ocupa desde 2023.

186



Similarmente, a Participante 10, Rosinha Viveiros, fez uma campanha com pouco
recurso, e disse que recebeu “Quinze mil reais. Nem um centavo a mais, nem um centavo a
menos”, e ainda assim, mesmo havendo legislacdo que a resguardasse sobre a destinacéo
obrigatoria de fundo eleitoral as candidatas, segundo ela, enfrentou resisténcia do partido pois
“eles liberaram esse fundo pra gente, com muito... sobre muita pressdo”, com apenas 20 dias de
campanha restantes.

Também utilizando elementos das campanhas tradicionais, conta que com essa verba:
“fiz camiseta ainda com o dinheiro com os quinze, fiz €... a multiplicacdo dos pées. Igualzinho
Jesus”, mas que “0 prazo foi tdo pouco que eu tive, quando eu mandei fazer material [panfletos,
santinhos e adesivos], o material foi todo jogado no lixo, porque ndo deu tempo de distribuir...
humanamente ndo dava”. Sua estratégia foi juntar “as amigas, sem material, [...] Confiando sO
no boca a boca”, e conta que “fomos fazer as visitas, nas casas dos amigos mesmo. Foi corpo a
corpo”, “ia na casa de um fulano, ia na casa do outro ciclano, ia na casa de beltrano”.

Confirmando a nogéo acerca da importancia de visar sua escala de agéo local, Rosinha
Viveiros diz que foi “burra” porque “tinha que ter tido foco”, mas “fui pra lugares aonde
ninguém ndo me conhecia. Eu fui burra [...] eu fui pra Sdo Sebastido, [...] pra Recanto da Ema,
[...] pra Planaltina.”, segundo ela “lugares aonde as pessoas ndo me conheciam”. Relegando ao
seu histérico de lideranca comunitaria como ex-presidente da associagdo dos assentados na
regido onde mora, ela explica que “Porque na Fecal muita gente me conhece, [...] tenho convivio
mais com eles [...] e eles tem possibilidade, tem a quantidade de pessoas e a possibilidade de
fazer um candidato”, resumindo que “j& tinha as armas na mao. Eu ja estava com a faca e o
queijo na mao. Porque o pessoal me conhece, eu ja fui lideranca”.

Assim como em Piscopo e Kenny (2020), as candidatas contradizem argumentos que
mencionam uma possivel falta de interesse por parte das mulheres na politica. A participante,
por exemplo, reforca que “sempre apoiei, sempre trabalhei de plateia, né? Apoiando muitos
candidatos. J& apoiei muitos candidatos, muitos mesmo. Muito candidatos ja ganhou, nds
apoiando” ¢ que “sempre trabalhei em campanhas politicas”. Inclusive, diferente das
participantes 3 e 7, que disseram terem sido procuradas pelos partidos, Rosinha Viveiros diz
gue ela mesma procurou 0s caminhos para tornar-se candidata.

Todavia, assim interpreta a recepcéo que recebeu no partido, ainda que tenha tido seu
nome aprovado para a nominata: “A minha historia chamou atengéo, [...] pra preencher, pra
encher a linguiga. [...] eles tinham que colocar quinze mulheres, eles tinham que colocar mais

mulheres do que homem. Foi exigéncia do partido”, e “eu imagino que ele gostou da minha
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historia, mas mais foi pra, foi tipo o figurante”. Isto porque, na visdo dela, dentro do partido “ja
tava tudo de, de carteirinha marcada”, de maneira que inclusive “a quantidade de dinheiro
disponibilizar pra gente foi uma quantidade simbolica”. O trecho aponta elementos que
corroboram e justificam as queixas de candidaturas femininas que serviriam apenas para
preencher o pré-requisito de cumprimento da cota de género (GORTARI, 2019; SILVA e
CAMPOS, 2020).

As experiéncias das quatro candidatas retratam, em algum grau, o atraso, encurtamento
ou auséncia do repasse obrigatdrio do Fundo Partidario, assim como a resisténcia ou negligéncia
imposta as suas campanhas dentro das estruturas partidarias. Ainda que, conforme suas
entrevistas e registros em suas redes sociais, as candidatas tenham se empenhado frontalmente
com suas campanhas eleitorais, seus relatos reforcam as denuncias de descompromisso dos
partidos politicos, que utilizam do nome de mulheres para atender as exigéncias de género em
suas nominatas, mas ndo garantem condi¢des vidveis de candidaturas femininas com chances
de concorrer plenamente a um pleito.

Ainda sobre a Participante 10, Rosinha Viveiros revela literalmente ter sentido
preconceito dentro do partido, € conta que “quando vocé vai pra uma reunido dessas, assim
tudo, as pessoas, elas fingem te tratar do mesmo nivel [...] no mesmo patamar”. Sua experiéncia
corrobora o levantamento sobre os enfrentamentos que candidatas socioeconomicamente
desfavorecidas sofrem e sobre interseccionalidade (BIDASECA e LABA, 2013; COLLINS e
BILGE, 2020; GONZALEZ, 2020), quando desabafa que: “eu ja cheguei em reunido 14, acabar,
eu ter que sair mais cedo porque ia acabar dez horas da noite, como é que eu ia me embora? Eu
ndo tenho carro. [...] Acabava reunido dez horas, onze horas, poderia acabar até meia-noite.
Todo mundo entra nos seus carros, vai embora pras suas casas. E eu? Que dependo do transporte
pablico”. Narra deflagrando alguma emogao que “nessa hora eu ficava triste, ficava assim [...]
Oh meu Deus, que que eu estou fazendo aqui?” que se sentia “um peixe fora d'adgua, a gente se
sente pequeno, muito pequeno”, enfim resumindo que, no partido, “vocé vale o que vocé tem,
né? Entdo se vocé ndo tem nada, vocé nao vale nada”.

Entre as participantes que usaram as redes sociais, Rosinha Viveiros € uma das que
menos utilizou, revelando que “Rede social usei pouco” e “So6 o Facebook, e foi s6 pra fotos”.
Deixa subtendido outro elemento que ndo foi abordado ao longo da pesquisa, mas que
igualmente deflagra outra intersec¢do, que € 0 obstaculo tecnico para utilizar determinadas
ferramentas, ao dizer da expectativa de produzir certo tipo de conteudo virtual como um diario

em forma de videos “do comeco da campanha até o dia da elei¢cdo”, mas que ndo conseguiria
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produzir sozinha. O relato e experiéncia da candidata assevera aspectos de uma desigualdade
de qualificagdo técnica no uso destes dispositivos e equipamentos.

A experiéncia da Participante 7 (Doutora Jane) sobre a producdo de contetido para as
redes sociais fortalece a importancia de poder contar com competéncias especificas no uso
dessas ferramentas ou com suporte de outras pessoas que possuam tal expertise. Entre os
exemplos de producéo deste tipo de conteddo, ela relembra que fazia um programa chamado
“Casa e Cozinha”, pois ao perceber que o “trabalho de delegada € o que as pessoas amam”,
Doutora Jane “contava um caso de policia, [...] e fazia um prato”, num programa que fazia ao
vivo, tido por ela “amador e intuitivo totalmente”. O programa era feito na cozinha de sua casa
com auxilio de uma equipe, como revela ao descrever que “0S meninos colocavam uma
camerazinha la bem sem vergonha, a gente ilumina com lampada mesmo assim, fazia um
estdio amador” e “as meninas vao lendo o que o povo vai escrevendo ali no comentario e eu
vou comentando”.

Diferente das demais participantes, Doutora Jane estabelece uma relagdo diferente com
as redes sociais porque reitera varias vezes ao longo da entrevista que as redes serviriam para
que, aqueles que ja a conheciam, tomassem conhecimento de sua candidatura e “soubessem
meu numero”. Verificando isso em seu proprio mapa eleitoral, percebe que “fora dessa regido
[em que trabalhou e morou a vida inteira], os votos foram esses da TV [em referéncia a quando
aparecia nos jornais como chefe de policia] e de quem conseguiu saber que eu era candidata
pelas redes sociais, porque eu ndo fui 14, eu ndo tinha dinheiro pra buscar essas regides”. A
hipétese inferida das entrelinhas do relato da participante, e corroborada pelos demais achados
dessa pesquisa, vdo ao encontro do achado recente de Zolnerkevic, ao concluir que “redes
sociais sao usadas mais para reforcar as conexdes locais ja existentes entre candidato e eleitores
do que para criar novas conexdes com contatos mais distantes” (ZOLNERKEVIC, 2025).

Quanto a estratégias presenciais de campanha em sua regido, contou do “Chama que eu
vou”, em que “a pessoa me chamava e eu ia a casa dela” e desabafa “Gente do céu, porque que
eu inventei isso? Ai todo mundo chamava e queria que eu fosse ai eu néo tinha tempo pra ir”.
Conta que, por meio disso, durante a campanha, saiu algumas vezes para “fora dessa regido
aqui, dessa saida norte”, referindo-se a regido em que atua e vive. Também reforcando
abordagens j& ha muito conhecidas de campanhas eleitorais, Doutora Jane diz que quando
chegava a casa das pessoas, eram “gente simples, e preparava lanche, café, almoco, bolo, [...]

ou fazia um almoco pra mim e convidava a vizinhanga”, explicitando, assim como no caso das
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participantes 3 e 10, as ideias de Key (1949), Cox (1969), Munis (2021), Zolnerkevic (2025) e
outros, acerca das préaticas espaciais de escala local.

Sobre outras estratégias, diz que “o material impresso ndo significa nada quando vocé
vai brigar com o poder econdmico, né?”, e acrescenta, comparando campanhas com mais
recursos, que “ai vem os candidatos que realmente tem dinheiro pra pagar pessoas pra fazer
esse trabalho, pra alcangar mais pessoas”, com as de menor recurso. Relembrando a experiéncia
de sua primeira campanha eleitoral, em 2018 destaca que “vocé faz o trabalho de maneira muito
amadora. Vocé, um grupo familiar, alguns colegas e tentam entrar nessa luta. Ela é ingloria e €
praticamente impossivel a gente conseguir chegar. Fica o sonho, a esperan¢a de ganhar, mas
hoje eu sei que na pratica € uma coisa impossivel”. Insta ressaltar que todas elas corroboram
Bakes (2021), atestando que a garantia por cotas de género e de fundo eleitoral ainda nao séo
suficientes para sanar a questdo da representatividade feminina.

Tal qual uma “street fighter” (SPECK e MANCUSO, 2017), conta que: “cu fui fazer
uma caminhada dum local que era no comité nessa cidade do Paranoa até chegar na metade do
comércio, eu levei de dez da manhd até o final do dia dezoito horas”, e que, com 0 recurso
recebido em 2022, “essa campanha foi a primeira que eu tive a oportunidade, de fazer aquelas
bandeirolas, né? De pagar algumas pessoas pra me ajudar, fazer um trabalho e tal”. Este tipo de
estratégia de campanhas tradicionais, em que o candidato(a) busca contato direto presencial
com os eleitores, o dito “corpo a corpo” que todas as entrevistadas desempenharam, parece se
configurar uma tatica indispensavel para este tipo de candidatura. Pode-se, portanto, considerar
que isto incorre em desafio a mais para mulheres, visto 0s perigos que elas correm por transitar
pelas cidades é significativamente maior do que para os homens'¥,

N&o somente, sobre o diagndstico acerca dos desafios extra impostos as mulheres
candidatas (ARAUJO, 2012; PISCOPO e KENNY, 2020; TABARES, CONCEICAO e
MARQUES, 2021; RIVETTI e HEY, 2023; entre outros), o desabafo da Participante 7, ao ser
questionada sobre seu estado civil, confirma: “Divorciada. Esse é outro problema, viu? [...]
Mulher que ocupa espaco geralmente pode ndo estar divorciada, mas esta sozinha, porque
encontrar um homem que consiga aceitar uma mulher nesse lugar e falar assim ‘eu sou, eu vou
ser seu companheiro. Vou te ajudar’, [...] cara, os homens nédo aceitam”, e segue, “Quando eu
virei delegada eu perdi um casamento de trinta anos. Eu estava casada ha trinta anos. Titulo de

delegada. Acabou o casamento”.

139 «“81% das mulheres ja sofreram violéncia em seus deslocamentos pela cidade”. Disponivel em:
<https://dossies.agenciapatriciagalvao.org.br/violencia-em-dados/81-das-mulheres-ja-sofreram-violencia-em-
seus-deslocamentos-pela-cidade/>. Acesso em 10/08/2024
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No que diz respeito a sua experiéncia com o partido, revela que “eles tém os candidatos
que eles querem eleitos e eles veem na comunidade quem tem a possibilidade de ter alguma
quantidade de votos que védo se somar pra dar o coeficiente eleitoral pro candidato que eles
precisam eleger. Entdo eu era enxergada como essa pessoa”, reforgando que era pelo trabalho
comunitario que fazia, mas que apesar disso “ndo ganharia, mas teria 0s votos... alguns votos
pra fazer a chamada escada” [em referéncia aos somativos de votos de outros candidatos para
atingir o coeficiente eleitoral].

A despeito do investimento (concreto ou abstrato) recebido por partidos politicos, o
itinerério da participante Doutora Jane até concorrer as elei¢des de 2022 ¢ bastante interessante
e extenso, e por isso foi resumido em trechos de sua entrevista. A Participante 7 narra que:
“fiquei pelo menos dez anos na enfermagem”; trabalhou no “conselho politico do sindicato dos
professores do SINPRO” e “do conselho politico eu vou pra dire¢cdo do sindicato”, sendo
“diretora do SINPRO em duas gestoes, 1995 e 1998”; “como diretora de sindicato eu vou pra
policia civil como agente de policia”; “me torno delegada em 2014, ai eu volto pra UDF, me
bacharelei em Direito”; “vivi algumas chefias de delegacia”; “acabei virando delegada chefe”;
“saindo da propria policia a convite parlamentar [...] fui pra CODEPLAN” ¢ “na CODEPLAN
um tempo como controladora, depois eu fui procuradora juridica da Fundacdo de Apoio a
Pesquisa”; “recebi um convite pra ser secretaria de estado da crianga, adolescéncia e
juventude”; fui administradora de cidades, [...] Sobradinho, depois acumulei Sobradinho Il e
Fercal; “volto pra delegacia e assumo novamente uma chefia de delegacia numa cidade
periférica. [...] Primeiro Planaltina, depois Paranoa” e “l4 faco trabalho particular de defesa da
mulher, [...] fazia busca ativa em relagcdo a mulher vitima de violéncia”; “sou palestrante de
tema de violéncia doméstica em varias escolas do DF, os IFB”; “acabo aceitando o convite
[para ser candidata] em 2018 e “tive proximo de trés mil votos e retorno pra delegacia e
continuo o trabalho”; quando enfim, “na segunda tentativa, [...] ja agora 2022, iniciei 0 mandato
em 2023, eu tive dezenove mil votos” e “ja estou ai ha um ano e meio no parlamento”.

A descricao de sua trajetoria corrobora Young (2000) e Aradjo (2012) sobre a garantia
de diferentes perspectivas para atender a demanda por uma representatividade diversa. 1sso é
corroborado qualitativamente, por recentes atuacOes da participante na CLDF, como
idealizadora de sessdo solene pelos 18 anos da Lei Maria da Penha, de projeto de lei que libera
consulta de antecedentes criminais daqueles que estejam enquadrados nesta lei, além de atuagéo
legislativa (em votagdes, secretaria de comissoes etc.) que em alguma medida refletem aspectos

de seu trajeto pessoal dentro do parlamento.
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Para além da trajetoria, a diferenca entre a participante que foi eleita deputada distrital
e as demais, pode ter relacdo também o fato de esta ndo ter sido a primeira vez que concorreu
a um pleito, mas ndo somente. Pode-se aventar haver relacdo com o que Cordova et al. apontam
em: “cerca de um quarto do fendmeno votacao pode ser explicado pela receita” (2023, p. 68).
Apesar de todas as onze participantes terem declarado bens em R$0,00, se comparado, Doutora
Jane recebeu mais que a soma de todos os recursos recebidos pelas demais (R$170.000,00 x
R$161.728,52, este sendo a soma das dez participantes). Ainda assim, a agora deputada distrital
obteve 13,4% dos recursos de campanha que tiveram a candidata Paula Belmonte (que declarou
mais bens entre todas as candidatas que concorreram em 2022, R$8.591.919,01, e que foi
eleita), e o candidato Paulo Roriz (cujos bens declarados foi 0 maior das elei¢cdes de 2022,
R$15.256.488,17, e que ndo foi eleito), cujos recursos de campanha atingiram o limite
permitido por lei (R$1.270.629,01).

A equiparacédo detalhada serve para elucidar que tampouco se pode presumir 0 sucesso
eleitoral da participante, e a diferenca dela para as demais, em funcdo do aspecto do recurso
utilizado na campanha. O detalhamento do unico exemplo da pesquisa que atingiu o objetivo
do sucesso eleitoral, tornando-se uma entre as trés deputadas negras eleitas a CLDF desde 1991,
sugere apontamentos indispensaveis sobre uma possivel trajetoria politica para pessoas deste
grupo, e, portanto, fornece insights para se pensar em politicas publicas que possam dirimir
condigdes estruturais que impedem o acesso de mais pessoas como ela aos parlamentos.

A descricdo sobre o acesso a educacdo e, em consequéncia, a condicdes estaveis de
trabalho; sobre o desenvolvimento e manutencdo de capital social a partir do trabalho social e
de lideranca que desempenhou e, a partir dai, a aproximacgdo do campo politico institucional;
sobre uma estratégia de campanha cujo foco era de atuacdo local em sua base, com contato
direto com a populacdo, simultanea ao uso frequente e qualificado de redes sociais, com foco
em validar ali aquilo pelo qual ja era reconhecida na vida real; entre outros, sao relatos que
sugerem um conjunto de experiéncias, na forma de “agdes afirmativas e medidas especiais
temporarias” (PRA, 2014) que podem, gradativamente, ser oportunizadas as mulheres negras
socioeconomicamente desfavorecidas para terem chances plenas numa competicéo eleitoral.

E isso que pode, inclusive, ser corroborado pela conclusdo (escrita na epigrafe, mas
reiterada aqui) da prépria participante Doutora Jane sobre sua jornada até tornar-se deputada
distrital:

Pretos e pobres. Quando vir uma preta e um pobre aqui no parlamento, a gente
realmente precisa ser estudado, pra falar assim, “como € que vocé conseguiu superar
todas essas barreiras das dificuldades e chegar aqui?”. No meu caso, ndo foi pelo
sistema, ta? Eu ndo sou fruto desse sistema. [...] Nao foi esse dinheiro de campanha,
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[...] ndo foi o interesse do dirigente partidario, muito pelo contrario, eu fui contra esse
sistema, contra o interesse deles. Interesse deles ndo era nem que eu fosse eleita, era
sO que eu ajudasse a eleger outro. E ele, distraido, ndo percebeu que eu tinha um
trabalho comunitario e que podia chegar. Ninguém me enxergava. Ninguém via o
trabalho que eu estava fazendo de verdade. (SILVA, Jane Klebia do Nascimento,
2024)

Detalhar a trajetoria da Unica deputada eleita entre as participantes da pesquisa legitima
a hipdtese de que ndo h& uma solucdo unica, como supde a maior parte da literatura e como
conjecturou-se na hipdtese desta pesquisa, em que as redes sociais por si poderiam superar
desafios ndo somente quanto ao espalhamento da propaganda eleitoral, mas também quanto ao
numero de votos, a sua espacialidade no territorio, e possivelmente, em consequéncia, quanto
as eleicBes destas mulheres. Vale lembrar que, diferentemente dos estudos que fundamentaram
essa pesquisa e que analisam numeros absolutos de voto, a presente considerou dados de
dispersdo dos votos das candidatas.

Para isso, os dados produzidos no survey sdo Uteis para ajudar a refletir sobre a
perspectiva dos eleitores, bem como sua expectativa, sobre as vias que mais (ou menos)
importam para se informar e decidirem seus votos diante das informagdes recebidas durante
uma campanha eleitoral. Dentre as opcOes apresentadas, em relacdo ao total de respostas sem
recortes, as estratégias que foram consideradas mais importantes para acessar informacdes
eleitorais e decidir sobre o voto, por ordem de relevancia foram: as conversas presenciais com
amigos, familiares e/ou vizinhos (61,76%), o partido politico em que se atua (47,38%), as redes
sociais (47,27%), a propaganda eleitoral televisiva (39,02%) e a campanha eleitoral com
distribuicdo de panfletos e santinhos (18,28%). Esse dado demonstra que as redes sociais tém
importancia para o eleitor, porém, o que a pesquisa qualitativa revelou é que ha limites na
influéncia desse meio informacional na mudanga do voto.

Ressalta-se também o Unico resultado com significancia estatistica encontrado, que foi
sobre a relacédo entre a faixa etaria de 16 a 34 anos e a importancia do uso de redes sociais como
fonte de informacdo eleitoral. A descoberta € interessante, pois pairou no senso comum
brasileiro ao longo das ultimas elei¢fes a impressao de que certas redes sociais sdo preferidas
sobretudo por pessoas mais velhas. Vide os recentes neologismos “tiazona e tiozao do zap”,
geralmente com teor pejorativo, por exemplo, este grupo supostamente estaria mais suscetivel
e em maior tempo de contato com a comunicacdo/informacéo virtual. A partir desta correlagéo
entre faixa etaria mais jovem e a importancia que dao ao contetdo politico que chega via redes

sociais, pode-se inclusive aventar a hipotese de que, com o envelhecimento gradual deste grupo
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e 0 aprofundamento das redes sociais nos futuros jovens, as redes sociais em elei¢Oes futuras
tornem-se de fato a ferramenta prioritaria para obtencéo de informacéo para decidir o voto.

Como dito anteriormente, sabe-se que, uma vez que € postado na internet, a escala de
alcance do conteudo de propaganda eleitoral € ampliada, e alem disso, o controle desse alcance
pode inclusive ser mediado por estratégias oferecidas pelas préprias redes sociais, como é o
caso dos impulsionamentos no Facebook e Instagram. O que n&o se revelou ao longo da analise
dos resultados desse estudo, todavia, foi esse alcance de informacédo de propaganda eleitoral
transformado, necessariamente, em votos também espraiados no territorio para esse grupo de
candidatas estreantes.

Ou seja, ainda que se considere nesta pesquisa que as razbes pela escolha de
determinado candidato(a) em detrimento de outro sdo multifatoriais, os resultados aqui
encontrados refutam a hipotese inicial sobre 0 uso de redes sociais como instrumento garantidor
de votos mais dispersos pelo territorio. De modo contrério, os resultados demonstraram que,
independentemente do volume de uso de redes sociais pelas participantes da pesquisa durante
suas candidaturas, tendo sido menor ou maior o uso, seus padrdes espaciais de votos foi
praticamente 0 mesmo. Portanto, ratificou-se a partir da analise as teorias sobre a importancia
da acdo politica em escala local como caracteristica fundamental das campanhas eleitorais
(ZOLNERKEVIC, 2025).

N&o apenas, mas para as candidatas que também alegaram ndo ter recurso (financeiro e
humano) suficiente para ir muito longe de suas bases, a rede social também n&o foi solucéo. E
possivel supor, portanto, que esse mesmo perfil de candidatas enfrente também obstaculos
relacionados ao acesso desigual a internet, a qualificacdo minima para uso eficiente destas
redes, assim como a equipamentos com qualidade suficiente para produzir contetdo para uma
campanha digital. Ou seja, denota-se também que nao se pode generalizar ou neutralizar o uso
das redes sociais. Nesse sentido, essa pesquisa implementa os avancos de Zolnerkevic (2025)
justamente por analisar um grupo socioldgico especifico, mas também por perscrutar as razdes
do fenémeno analisado atraves da implementacdo de uma analise qualitativa.

Inclusive, investigagcOes sobre o desenvolvimento da Geografia Eleitoral parecem poder
ser reaproveitadas sobre as expectativas acerca do poder das redes sociais. Numa similar
“revolucdo quantitativa”, como a identificada por Barnes (2004 apud TEMPLE, 2023, p. 557),
as redes de fato possuem potencial de quantitativamente aumentar a divulgacéo de propaganda
eleitoral. Portanto, tampouco a pesquisa tem pretensdo de refutar por completo que as redes

sociais sejam sim instrumentos efetivos de conversao de propaganda em voto.
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Essa hipdtese talvez possa relegar as redes grande influéncia nas elei¢des de figuras ja
h& muito tempo reconhecidas (dentro ou fora da politica), e socioeconomicamente favorecidos,
como por exemplo, Leila do Volei (PDT/DF), Tiririca (PL/SP), Alexandre Frota (PROS/SP),
Romario (PL/RJ), Jean Wyllys (PSOL/RJ), Janones (Avante/MG), Jair Bolsonaro (PL), ou na
esteira deste, Hélio Negdo (PL/RJ), Nicolas Ferreira (PL/MG), Tarcisio de Freitas
(Republicanos/SP), ou também no volume de votos que se pode desde ja prever para 0s
estreantes a prefeitura de Sao Paulo, Pablo Marcal (PRTB) e Datena (PSDB).

Todavia, 0 que os resultados ora apresentados mostram € que, para este grupo
especifico, mulheres negras socioeconomicamente desfavorecidas que concorriam pela
primeira vez, o uso consideravel ou secundario das redes sociais ndo reduziu a importancia do
localismo (ZOLNERKEVIC, 2025), tampouco teve impacto na dispersdo do voto. Como as
entrevistas e 0 mapeamento do voto apontaram, as redes sociais podem ter mais efeito em
pessoas ja conhecidas e com algum capital social, mas ndo para este grupo de estreantes.

Em outras palavras, 0 que se alega é que teses sobre a eficacia das redes sociais na
eleicdo (CASTELLS, 2013; CORREA, 2016; GOLDZWEIG, 2018; MOHERDAUI, 2022 entre
outros), por exemplo, do ex-presidente Bolsonaro (SILVA e KERBAUY, 2019; NICOLAU,
2020), ndo podem ser simplesmente transpostas a todo e qualquer candidato (sobretudo
candidata), tampouco sobre todos os cargos e sistemas eleitorais. E que este tipo de teoria é
uma tentativa de equiparagdo abstrata, que homogeneiza todos os candidatos(as). Métodos de
marketing eleitoral, assim como andlises politico-eleitorais, ndo devem ser feitas sem a devida
distingdo sobre quem séo 0s sujeitos em questdo, quais recursos materiais e subjetivos dispdem,
a que cargo concorrem, e qual sua relagcdo com o territorio.

Por tais razbes, a aclamada revolucdo propiciada pelas redes sociais, comumente
anunciadas como a grande panaceia capaz de transformar as praticas eleitorais, ao contrario do
que supunha a hipdtese inicial desta pesquisa, ndo mostrou surtir efeito em quaisquer das
circunstancias analisadas. Noutras palavras, 0 objetivo central foi alcan¢ado, mas no sentido de
concluir que o uso de redes sociais virtuais, a escala de acdo, ndo foi estratégia de campanha
eficaz para a disperséo do voto de candidatas autodeclaradas negras e socioeconomicamente
desfavorecidas, a escala do fenbmeno, para a Camara Legislativa do Distrito Federal (CLDF)

nas elei¢Oes de 2022, a escala de anélise.
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CAPITULO 5 - CONSIDERACOES FINAIS E CONCLUSAO

Apesar da igualdade politica formal entre os géneros, instaurada no Codigo Eleitoral de
1965, de serem 51,1% da populacéo (IBGE, 2022) e 52% do eleitorado, as mulheres no Brasil
seguem distantes de um cenério de equidade de género nos parlamentos, sendo 33% entre 0s
candidatos(as) e apenas 15% entre eleitos(as) (TSE, 2022b). N&o apenas, testemunham no pais
a impunidade garantida aos partidos politicos que, diante do descumprimento da lei de cotas
eleitorais de género (que determina o minimo de 30% de candidaturas nas nominatas e de fundo
eleitoral destinado as mulheres), sdo anistiados e desresponsabilizados pela manutencdo da
insercdo desigual de brasileiras na politica.

No DF, cuja maior parte da populacdo é feminina (52,2%), e destas, 28,72%
autodeclaram-se negras (IPEDF, 2021a), ao longo das oito legislaturas desde a retomada
democratica em 1991 até as mais recentes elei¢fes gerais em 2022, dos 192 deputados eleitos
a Camara Legislativa do Distrito Federal, 21 eram mulheres, das quais apenas trés eram negras.
N&o somente sua casa legislativa, mas o DF é também a 42 unidade federativa mais desigual do
Brasil, apesar de possuir a maior renda domiciliar per capita mensal do pais, e Indice de
Desenvolvimento Humano de 0,824 (o que indicaria alto desenvolvimento humano).

Partindo dessa conjuncéo, e tomada pelo recente (e cada vez mais frequente) entusiasmo
sobre a relacéo entre o fendmeno das eleicGes e as redes sociais, essa pesquisa teve por objetivo
central investigar se 0 uso de redes sociais virtuais foi estratégia de campanha eficaz para a
mudanca da escala do voto de candidatas autodeclaradas negras e socioeconomicamente
desfavorecidas para a Camara Legislativa do Distrito Federal (CLDF) nas elei¢Ges de 2022. A
hipotese, portanto, considerou que as redes sociais poderiam servir como politica de escala,
alterando a dindmica das campanhas eleitorais no territério e impactando a espacializacdo dos
votos, ajudando estreantes na politica na superacdo dos empecilhos estruturais conhecidos.

Dado o recorte sobre os sujeitos e fenbmeno que se pretendia investigar, o cargo de
deputada distrital foi escolhido por ser a porta de entrada na politica local, tendendo a facilitar
que pessoas estreantes na politica participem do pleito. Além de parecer ser um cargo de voto
mais volatil, por haver menos apego entre eleitores e estes candidatos, ja que as pesquisas
apontam que os brasileiros geralmente ndo lembram para quais deputados e senadores votaram.
O pleito mais recente foi escolhido para que as analises atreladas as redes sociais fossem as
mais recentes e atuais possiveis, visto que, em termos de tecnologia, seu uso e legislacao

eleitoral, essa relacéo (redes sociais e elei¢fes) tem se modificado rapidamente.
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A relevancia de andlises politico-eleitorais sobre a capital do pais diante da defasagem
de pesquisas de perspectiva geografico-eleitoral sobre a politica local, sobretudo em vista das
particularidades do ente federativo em questdo (Unico distrito do pais), também respaldou o
esforco aqui empenhado.

Nesse interim, foi feita uma pesquisa exploratoria sobre candidaturas no Distrito
Federal, que, embasada na discussdo teorica, tivessem menor chance de alcancar sucesso
eleitoral. Com isso, dez mulheres, autodeclaradas negras, socioeconomicamente
desfavorecidas, e que estavam concorrendo a uma eleicao pela primeira vez foram selecionadas
como participantes. Além destas, outra foi também acrescida ao grupo por ter correspondido a
tais critérios, e entre elas, ter sido a Unica eleita em 2022. Sobre suas candidaturas, procurou-se
responder como e em que medida o uso de redes sociais influenciaram nos padrdes de
espacializacdo de seus votos, considerando a elei¢do a deputada distrital em 2022.

No primeiro capitulo, foram apresentados detalhadamente e teoricamente embasados 0s
devidos métodos, materiais e participantes da pesquisa. Em seguida, no segundo capitulo, a
partir de uma abordagem de género, argumentou-se sobre a importancia de se entender o
fendmeno da assimetria de género nos espacos politicos e as razdes apresentadas na literatura.
Na mesma secdo, foi igualmente debatida a assimetria de raca na politica brasileira, tendo em
vista que ha particularidades sobre cada uma das clivagens. Apos isso, foi possivel situar os
sujeitos sobre os quais o estudo possuia interesse, mulheres negras, a partir das referéncias sobre
interseccionalidade.

A partir dai, uma revisao bibliografica da literatura deu suporte para debater o conceito
de representacdo politica de grupos minoritarios (em espacos de poder), que atrelada a uma
perspectiva geografica, apontou as razdes, desafios e escalas do fendmeno da sub-representacdo
de mulheres negras e pobres. Nela, destacaram-se elementos da discussdo de Pitkin (1967),
sobre os quatro tipos de representacdo politica elencados por ela (a simbdlica, a formalistica, a
descritiva e a substantiva). Foram apresentados os avangos feitos na teoria a partir de entdo, dos
quais destacou-se 0 de Young (2000) que, atraves do conceito de différance, evidencia a
inclusdo de diferentes para tornar os parlamentos mais representativos, evocando uma
representacdo da perspectiva para garantia de uma representatividade diversa.

Ja no terceiro capitulo, o intento foi investigar de que forma as redes sociais estdo
atreladas a atividade politica e elencar o conceito geografico de escala como elemento que

poderia mediar essa relacdo. Neste sentido, as redes sociais foram apresentadas como
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ferramenta de inato potencial de ampliacdo de escala comunicacdo que, atrelada a acéo politica,
podem implicar em novos arranjos dos processos eleitorais.

E nesse ponto que a exploracdo empirica apresentada no quarto capitulo apresenta a
principal contribuicdo analitica da dissertacdo. Ainda que se saiba que sao diversas as variaveis
que fazem o(a) eleitor(a) decidir por um nimero em detrimento de tantos outros quando esta
diante das urnas, ao contrastar os dados (produzidos via entrevistas, perfil das candidatas,
mapeamento de voto, netnografia e survey) aos padrdes espaciais de votacdo das candidatas a
deputadas distritais analisadas, estes expressam em grande medida as limitacfes das redes
sociais como politica de escala para a campanha politica do grupo social em questdo. Os
métodos que foram utilizados para produzir os dados podem ser assim resumidos:

e Entrevista semiestruturada, que foi aplicada as participantes que puderam ser
contatadas, afim de produzir dados sobre sua atuagdo politica, o plano de fundo de suas
candidaturas, o planejamento das campanhas eleitorais, 0 uso de redes sociais virtuais
durante tal periodo e suas impressdes pessoais por terem sido candidatas;

e Perfil biogréafico e politico produzido a partir das informacbes socioeconémicas
fornecidas pelo TSE, além de outras encontradas em reportagens on-line, que
indicassem elementos sobre possivel militancia politico partidaria, relacdo com demais
candidatos, ou particularidades afins;

e Mapa dos votos por zona eleitoral das onze participantes analisadas, tomando por
referéncia a categorizacdo proposta por Ames (2003) para dizer sobre elementos de
dominancia/compartilhamento e dispersdo/concentracdo dos votos;

e Netnografia, método qualitativo de analise de redes sociais, para analisar a atividade das
entdo candidatas no Facebook, Instagram e Twitter/X durante o periodo das elei¢bes de
2022, depois sistematiza-los e, a partir disto, classificar as participantes quanto volume
de uso destas redes;

e Survey aplicado para amostra estatisticamente relevante de eleitores do DF, como forma
de analisar a importancia das redes sociais na deciséo do voto da populagéo local.

No decorrer destas etapas, foram encontrados alguns desafios metodoldgicos que
merecem ser ressalvados. Devido a auséncia de resposta as tentativas de contata-las, parte das
participantes ndo puderam ser entrevistadas, e duas ndo participaram por motivos outros. Além
disso, uma delas declarou ter usado também o TikTok, mas ndo foram levantados dados neste
caso, pois de acordo com a fonte utilizada, esta ndo era uma das redes mais utilizadas para se

informar sobre elei¢Bes a época.
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Ainda, por terem sido coletadas post factum, ou seja, apds as elei¢des, algumas
postagens podem ter sido apagadas pelas participantes e, por isso, ndo constaram na
sistematizacdo, fragilidade reconhecida sobre a etapa de netnografia. Também, no recorte das
participantes, as informac6es sobre raca/cor utilizadas foram aquelas autodeclaradas ao TSE,
de forma que, possiveis questdes sobre a passabilidade das candidatas, ou seja, a leitura racial
que se pode fazer sobre elas, ndo foram consideradas. A importéncia de destacar tais desafios
encontrados no decorrer da pesquisa se da pela intencdo de que esforcos académicos futuros os
superem e, possivelmente, aprimorem os resultados aqui gerados.

Os resultados produzidos foram contrastados na discussao e podem ser resumidos nos
seguintes pontos:

e Sobre o resultado eleitoral e o uso de redes sociais, constatou-se que: a Unica
participante que foi eleita utilizou consideravelmente as redes sociais; duas das
participantes ndo-eleitas também as usaram consideravelmente; seis delas usaram-nas
de modo secundario e duas ndo utilizaram;

e Sobre o padréo de votacdo espacial e informacdes das participantes acerca de suas
campanhas eleitorais: ainda que com quantitativo de votos distinto, o padrdo de
espacializacdo de votos de oito participantes, inclusive da Unica eleita, foi 0 mesmo -
mantiveram-se concentrados na regido onde elas ja possuiam algum capital social. As
demais, tiveram votacdo espraiada pelo DF, e a candidata cujos votos mais
dispersaram, revelou ter intencionalmente aderido a estratégias tradicionais de
campanha eleitoral em zonas eleitorais diversas;

e Sobre a opinido do eleitor quanto aos meios de se informar sobre elei¢des: 47,27% da
amostra total disse concordar que o que recebem por rede social é um fator importante
para decidirem o voto, e a variavel “idade” apresentou significancia estatistica sobre a
relevancia dessa via de comunicacao para a faixa etéaria de 16 a 34 anos.

A partir desta elaboracéo, o objetivo geral dessa dissertacdo de mestrado foi alcangado,
concluindo que o uso de redes sociais virtuais nao serviu como politica de escala para estas
mulheres negras candidatas a Deputadas Distritais para a Camara Legislativa do Distrito
Federal (CLDF) nas elei¢fes de 2022. Noutras palavras, a conclusdo que se chegou € que ter
usado redes sociais virtuais (a escala de ac¢do), ndo foi estratégia de campanha eficaz para a
dispersdo do voto destas candidatas autodeclaradas negras e socioeconomicamente

desfavorecidas (a escala do fenémeno), nas elei¢bes do DF em 2022 (a escala de analise).
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Dessa maneira, para as candidaturas do grupo sociolégico analisado, a pesquisa
corrobora os autores que destacam a importancia das “campanhas tradicionais” (SPECK e
MANCUSO, 2017; SAMPAIO, 2021), com a¢des em ambito local, ratificando fenébmenos
amplamente investigados, como “efeito vizinhanga” e “amigos ¢ vizinhos” (KEY, 1949; COX,
1969; HUCKFELDT e SPRAGUE, 1987; MUNIS, 2021; ZOLNERKEVIC, 2025).

Ao passo que refuta pesquisas que relegam as redes sociais demasiado ou irrefutavel
poder sobre resultados eleitorais sem levar outros fatores em consideracdo (CORREA, 2016;
GOLDZWEIG, 2018; SILVA e KERBAUY, 2019; MOHERDAUI, 2022 entre outros). Ou
seja, a aclamada revolucdo propiciada pelas redes sociais, comumente anunciadas como a
grande panaceia capaz de transformar as préaticas eleitorais, ao contrario do que supunha a
hipdtese inicial desta pesquisa, ndo mostrou surtir efeito nas circunstancias analisadas.

De forma que, a pesquisa sugere que métodos de marketing eleitoral, assim como
andlises politico-eleitorais, ndo devem ser simplesmente transpostas a todo e qualquer
candidato (sobretudo candidata), tampouco sobre todos 0s cargos e sistemas eleitorais. Caso
contrario, incorrem no risco de produzir analises abstratas ao homogeneizar estes sujeitos em
questdo, a que cargo concorrem, e qual sua relacdo com o territorio.

Por fim, essa pesquisa de mestrado pode provocar avangos sobre algumas reflexdes. Em
primeiro lugar, a pesquisa lidou com cargos legislativos de escala distrital, diferentemente dos
estudos que aqui serviram de respaldo teérico, que lidam com cargos de votacdo majoritaria
(SILVA e KERBAUY, 2019; NICOLAU, 2020; FARIA, RIVETTI e BUTTERBY, 2023), do
legislativo de escala nacional (MARIANO e BIROLI, 2017; GRANGEIRO, 2021;
MACHADO, 2022) ou municipal (SAMPAIO, 2021; CORDOVA, JUNCKES, et al., 2023,
SANTOS e AZEVEDO, 2024). Isto é importante, pois cargos majoritarios e proporcionais
distintos, além de sistemas eleitorais, quociente eleitoral, recursos previstos e escalas de
campanha também distintas, tendem a ter incentivos de voto diferentes.

N&o somente, a pesquisa tratou de eleicdes andmalas se comparadas as demais ao redor
do pais e, por isso, analises sobre estados e/ou municipios brasileiros ndo podem simplesmente
serem transbordadas. 1sso porque o DF é um ente federativo muito particular tanto em sua
estrutura de regionalizacdo geografica e administrativa (ndo sendo estado, tampouco
municipio), quanto por sua legislacdo e organizacéo eleitoral e politica (possuindo governador,
senadores, deputados federais e distritais do DF como um todo e elei¢cdes apenas a cada quatro

anos). A nogdo dessa condigcdo sui generis deste recorte espacial abre lacuna para futuros
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esforgos que se debrucem sobre as particularidades politicas, eleitorais e espaciais da capital do
Brasil.

Isso também significa dizer que a selecdo da escala de analise limita as conclusdes desse
(e de qualquer outro) estudo, ja que é um recorte espacial (Distrito Federal) e temporal (elei¢des
de 2022) especifico. Porém, aqui essa escolha foi metodologicamente fundamental para
concluir se as redes sociais sdo realmente estratégias eficazes para um recorte socioldgico
também particular (mas em grande numero no Brasil).

Sobre tal, a pesquisa avanca observando também um perfil de sujeitos especificos, que
sdo candidatas negras socioeconomicamente desfavorecidas e estreantes na politica
institucional. Para estas, no caso ora analisado, as redes sociais serviram mais para reforgar
conexdes ja existentes no territdrio, sobretudo na escala local de onde moram e/ou atuam, do
que para criar conexdes novas. Isto porque, o desfecho foi que para estas, independentemente
de terem utilizado consideravelmente ou secundariamente as redes, suas informacdes de
campanha eleitoral podem até ndo terem se limitado geograficamente a partir do uso das redes
sociais, mas seus votos sim.

Para este grupo, destaca-se também possiveis obstaculos quanto ao uso de redes sociais,
uma vez que é provavel que recaiam sobre tais sujeitos desigualdades quanto ao acesso a
internet, ao uso eficiente das redes sociais e a dispositivos com qualidade suficiente para
produzir contetdo digital, ndo sendo possivel generalizar a forma e meio de uso destas redes.
E possivel, a partir deste diagndstico, sugerir estratégias mais eficazes e assertivas para
campanhas eleitorais de futuras candidatas.

N&o obstante, se para este perfil as estratégias tradicionais de campanha em escala de
acao local se mostraram téo relevantes, como a pesquisa avanca em mostrar, deflagra-se um
agravante. Isso porque, comprovadamente, as mulheres correm mais risco ao transitar pelas
cidades do que os homens. Portanto, a pesquisa igualmente recomenda esforcos no ambito de
politicas publicas diversas que possam dirimir tais obstaculos, na expansdo de uma agenda
feminista que, para além das cotas de género em nominatas e em fundo eleitoral, garantam
condigdes reais de ingresso das mulheres nos parlamentos.

Portanto, torna-se imprescindivel expandir as reflexdes sobre os meios de comunicagao
para fins de propaganda eleitoral para grupos sociais distintos e, em contraste com as escalas
de alcance suas divulgacdes de campanha, investigar também como estas se desdobram em
votos com escalas também diversas e espraiadas (ou ndo) no territério. Essa é uma agenda de

pesquisa que se abre como possibilidade a partir dos resultados desta dissertacdo. E nédo
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somente, mas que ratifica a relevancia (e urgéncia) da perspectiva geografica sobre 0s assuntos
da politica e das elei¢des, assim como das desigualdades de raca, género e classe, através da
Geografia Eleitoral.

Caso essas expectativas se confirmem, possivelmente os impactos seriam significativos
sobre uma mudanca gradual nos quadros parlamentares, por conta de uma maior diversidade
do conjunto dos(as) representantes eleitos(as). Assim como nas ambigdes politicas, em relagdo
aquelas que atualmente predominam e que permitiram, intencionalmente, a manutencdo de
privilégios e exclusdes, tanto no corpo representativo quanto na vida de brasileiras e brasileiros
até aqui.

Concluindo, os resultados apresentados neste trabalho reforcam a necessidade de se
pensar que, se até hoje ndo se tem noticias sobre o funcionamento ou eficacia de um parlamento
mais simétrico quanto a género e raga/cor no Brasil e em Brasilia, esse estudo se fez sob a
premissa de que, se alcancada tal simetria, melhores sejam contempladas as expectativas
simbdlicas, mas sobretudo praticas, sobre uma representacdo politica mais fiel a sociedade

brasileira - estruturalmente diversa e divergente em perspectivas.
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APENDICES

Apéndice 1 - Quadros 3 a 23 — postagens de Facebook, Instagram e/ou Twitter/X

das candidatas participantes (codigo QR e link para acesso)

https://acrobat.adobe.com/id/urn:aaid:sc:US:4c66d695-acbb-4fe7-b97d-e26673909a00

Apéndice 2 — Roteiro de entrevista semiestruturada

(cédigo QR e link para acesso)

https://acrobat.adobe.com/id/urn:aaid:sc:US:4c66d695-acbb-4fe7-b97d-e26673909a00

Apéndice 3 — Termo de consentimento livre e esclarecido

(codigo QR e link para acesso)

https://acrobat.adobe.com/id/urn:aaid:sc:US:a0e2316d-2d07-48b2-b36e-07e8d7160fde
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Apéndice 4 - transcrigdo da entrevista da participante 7 (Jane Klebia)

(cddigo QR e link para acesso)

https://acrobat.adobe.com/id/urn:aaid:sc:US:e185252a-4d7c-4ba0-92f7-44f6d6254337

Apéndice 5 - transcrigdo de entrevista da participante 6 (Gaby Santos)

(cédigo QR e link para acesso)

https://acrobat.adobe.com/id/urn:aaid:sc:US:38440c5a-8e65-47fc-9c05-05069e30a2dd

Apéndice 6 - transcricdo de entrevista da participante 10 (Rosinha Viveiros)

(cédigo QR e link para acesso)

https://acrobat.adobe.com/id/urn:aaid:sc:US:4bc7345d-4945-473c-86dd-335766b71709
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Apéndice 7 - transcricao de entrevista da participante 3 (Missionaria Cristiane)

(cddigo QR e link para acesso)

https://acrobat.adobe.com/id/urn:aaid:sc:US:d8842ae1-13e3-495f-82c5-c004ccfe26dd

Apéndice 8 — Transcricdo do survey (aplicado via software SurveyMonkey)

(codigo QR e link para acesso)

https://acrobat.adobe.com/id/urn:aaid:sc:US:87c5e255-6e9e-4c90-b6f2-84bae0acb065

Apéndice 9 - Quadro 26 — Exemplo de cita¢fes das entrevistas por tema
(cédigo QR e link para acesso)

https://acrobat.adobe.com/id/urn:aaid:sc:US:d9956e24-4850-436a-9359-67aeff6c45f2
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Apéndice 10 — Graficos 3 a 17 e tabela 8 - descri¢ao integral do survey

(cddigo QR e link para acesso)

https://acrobat.adobe.com/id/urn:aaid:sc:US:f4483d5c-c0b4-4de3-a47a-3b97d780b6al

Apéndice 11 — Regresséao logistica binaria aplicada aos dados de survey

https://acrobat.adobe.com/id/urn:aaid:sc:us:47476611-159f-4a3d-a7e9-a1e495731c74
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