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RESUMO

A expansao dos “atacarejos” vem gerando o distanciamento e a ruptura na relagdo produtor-
consumidor, de modo a alargar o contato de quem consome com quem produz o alimento,
abrindo espago para o consumo cada vez mais padronizado, enlatado e embalado. No Brasil,
mais de 66% dos lares preferem consumir em atacarejos, dado que gradativamente aumenta e
pode ameacar a existéncia das feiras organicas e agroecologicas. A presente dissertacdo teve
por objetivo geral investigar como a Feira da Ponta Norte (Asa Norte, Brasilia—DF) e a Feira
do Padre (Sobradinho—DF) resistiram e resistem aos avangos dos atacarejos no Distrito Federal.
Para tanto, utilizou como abordagem a pesquisa qualitativa com procedimento de estudo de
caso ¢ métodos de coleta pautados em entrevista semiestruturada, formulario on-line e
observagdo participante envolvendo agricultores/as-feirantes e consumidores/as das duas
regides administrativas de estudo. As informagdes obtidas foram organizadas e codificadas por
meio da andlise de conteudo, revelando as principais categorias e percepcdes das pessoas
participantes sobre a expansdao dos atacarejos e a resisténcia das feiras. Entre os principais
resultados, o trabalho destacou a importancia da conscientizagdo do consumo politico dos
consumidores e o apoio da administragao local, como forma de manutencao frente aos demais
canais de comercializacdo, além de demonstrar as estratégias de venda e organiza¢ao social dos
participantes. Os debates levantados contribuem para a linha de pesquisa em Desenvolvimento
Rural e Sociobiodiversidade, de modo a promover a percepg¢ao critica sobre os circuitos curtos
de comercializagdo, promovendo o resgate do consumo direto entre agricultores/as e

consumidores/as e, consequentemente, da relagdo campo-cidade.

Palavras-chave: Circuitos curtos de comercializagdo; consumo politico; economia local;

sistemas agroalimentares



ABSTRACT

The expansion of “Cash and Carry” has led to a distancing and rupture in the producer-
consumer relationship, widening the contact between those who consume and those who
produce the food, making room for increasingly standardized, canned and packaged
consumption. In Brazil, more than 66% of households prefer to consume in Cash and Carry
stores, a figure that is gradually increasing and could threaten the existence of organic and agro-
ecological markets. The general aim of this dissertation was to investigate how the Ponta Norte
Fair (Asa Norte, Brasilia-DF) and the Padre Fair (Sobradinho-DF) have resisted and are
resisting the advances of the Cash and Carry in the Federal District. To this end, it used a
qualitative research approach with a case study procedure and collection methods based on
semi-structured interviews, online forms and participant observation involving farmers and
consumers from the two administrative regions studied. The information obtained was
organized and coded using content analysis, revealing the main categories and perceptions of
the participants about the expansion of the Cash and Carry and the resistance of the fairs.
Among the main results, the work highlighted the importance of raising consumers' awareness
of political consumption and the support of the local administration, as a way of keeping up
with other marketing channels, as well as demonstrating the participants' sales strategies and
social organization. The debates raised contribute to the line of research in Rural Development
and Sociobiodiversity, in order to promote a critical perception of short marketing circuits,
promoting the recovery of direct consumption between farmers and consumers and,

consequently, of the country-city relationship.

Keywords: Short marketing circuits; political consumption; local economy; agri-food

systems local economy; agri-food systems
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INTRODUCAO

Comer vai além do ato de ingerir o alimento, significa a manuten¢ao da identidade, das
tradi¢cdes e da socializacdo entre uma ou varias culturas. A alimentagdo preserva e dissemina
praticas sociais, politicas, ambientais ¢ de comercializagao. Milton Santos (2001) aponta a
notdria mudanga no comportamento dos consumidores ao longo do tempo, proveniente do
periodo de globalizagdo com internacionalizagdo do mundo capitalista e da manipulagdo da
publicidade. A inser¢dao de grandes corporacdes € empresas alimenticias na sociedade vem
contribuindo para o aumento da competitividade pela logica comercial e de interesse
econdmico, visando apenas o lucro dos proprios empreendimentos e modificando a forma de
adquirir e consumir o alimento no cotidiano.

O Censo agropecuario de 2017 do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)
sinaliza que 52,1% dos estabelecimentos agropecuarios' do Distrito Federal (DF) sdo
provenientes da agricultura familiar>. A porcentagem demonstra que mais da metade da
producdo agricola do DF passa pelas maos de agricultores familiares. No entanto, o calculo ndo
representa proximidade nas relagdes de consumo dos lares candangos, uma vez que a
Associacdo Brasileira de Supermercados (ABRAS) destaca que dois em cada trés lares
brasileiros (66%)* escolhem comprar em atacarejos*, consumindo em maior quantidade como
forma de protegdo contra a alta da inflagdo no setor alimenticio.

Diferentes impactos podem ser elencados ao se analisar a porcentagem de lares
brasileiros que consomem em grandes redes de atacarejo, entre eles, o enfraquecimento dos
Circuitos Curtos de Comercializagdo (CCC) e a reducdo de renda para a agricultura familiar e
tradicional. Isto se deve ao fato de que quando o consumidor opta por adquirir o alimento nesses
atacarejos, acaba quebrando a relagdo de compra com o produtor e, assim, cria uma espécie de
distanciamento e ruptura, por nao saber de fato de onde vem o alimento que estd consumindo,

qual sistema de produgdo foi utilizado e quem o produziu.

! Disponivel em: https:/sidra.ibge.gov.br/tabela/6778#resultado Acesso em 12 nov. 2023

20 conceito de agricultura familiar ¢ definido pela Lei n° 11.326, de 24 de julho de 2006, estabelecendo as
diretrizes para a formulagdo da Politica Nacional de Agricultura Familiar e Empreendimentos Familiares Rurais.
Entre os critérios, estdo: possuir area de até 4 (quatro) modulos fiscais; mao-de-obra predominantemente familiar,
obter renda das atividades econdmicas dos estabelecimentos, entre outros.
3 Disponivel em: https://www.abras.com.br/clipping/redes-de-supermercados/110679/atacarejo-vira-reduto-de-
familias-das-classes-a-e-b Acesso em 13 jul. 2023

4 0 termo “atacarejo” une dois modelos de comercializagdo, o atacado que refere-se & venda de produtos em
excesso e 0 varejo que prioriza a venda por unidades. No modelo de atacarejo ¢ comum encontrar promogoes de
produtos alimenticios ultraprocessados e industrializados, incentivando o consumo de N quantidade para receber
descontos no preco. O conceito serd detalhado no capitulo 1.
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Esse distanciamento ¢ consequéncia direta de um processo de alienagdo e de incentivos
midiaticos das industrias de produtos alimenticios ultraprocessados para aumentar a cadeia de
distribuicao de alimentos e angariar cada vez mais capital com produtos ricos em conservantes
e aditivos quimicos. O que, segundo o documentario “Big food: o poder das industrias de
ultraprocessados” (2022), produzido pelo Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor
(IDEC), desencadeia ndo apenas doencgas, mas, também, controle comercial e poder politico
para as grandes redes e corporagdes que produzem e vendem ultraprocessados.

Vivas (2017) colabora com os argumentos citados ao demonstrar o poder que os
supermercados exercem sobre os produtores e consumidores em todo o mundo, uma vez que
essas redes de distribui¢do de alimentos conseguem determinar o valor a ser pago e cobrado
pelos alimentos. Tais empreendimentos contribuem para que lagos de socializacdo sejam
desatados, distanciando produtor e consumidor das interagdes pessoais e, assim, impactando
diretamente o acesso da populagdo a alimentacdo adequada, saudavel e de qualidade. Esse
distanciamento foi intensificado a partir da inflacdo do periodo de 2020 a 2022, no qual, Birck
(2023) detalha que a inflacdo na categoria de alimentos foi trés vezes superior ao indice geral
do ano e acrescenta que a pandemia de covid-19 nos anos de 2021 e 2022, trouxe potencial
perda no poder de compra da populagdo de baixa renda, fazendo com que buscassem alimentos
mais baratos e por vezes menos saudaveis.

A aquisi¢do de produtos alimenticios ultraprocessados com pregos baixos e ricos em
gorduras, agucares, aditivos quimicos e sabores artificiais vem se intensificando com a
expansao dos atacarejos desde 2017 (De Souza et al., 2022). Raphaelli et al. (2021) salientam
que a dificuldade de acesso as feiras durante a pandemia de covid-19 para a compra direta com
agricultores/as, causou um aumento no consumo de alimentos ultraprocessados, devido as
campanhas publicitarias e ofertas nas redes de supermercados. Contudo, a medida que essas
redes de atacarejos avangam, novos consumidores surgem, questionando a qualidade dos
produtos que estdo expostos nas prateleiras, preocupados com a saude e o meio ambiente,
passando a reivindicar alternativas saudaveis e sustentdveis de consumo (Diaz-Méndez;
Lozano-Cabedo, 2023).

Desta forma, entende-se que as feiras organicas e agroecologicas abrangem o
fornecimento de comida sem agrotoxicos, in natura, produzida em espagos de proximidade e
com prego justo, o que vem sendo chamado de “comida de verdade” (Azevedo, 2019).
Concomitante ao termo comida de verdade, o Guia de Alimentagao para a Populacao Brasileira

(2014) traz o entendimento de que a alimentagdo ¢ mais do que a ingestdo de nutrientes, ¢
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também a valorizagdo local, o contato com a produgdo e o conhecimento da origem do que esta
sendo consumido.

Em contraposi¢do, compreende-se que os atacarejos atuam como intermediarios e
tratam a alimentacdo como mercadoria, disponibilizando principalmente produtos alimenticios
ultraprocessados e causadores de Doencas cronicas ndo transmissiveis (DCNT). Logo, esta
dissertacdo se orientada pelas literaturas dos Circuitos Curtos de Comercializagdo (Schneider;
Gazolla, 2017; Renting; Marsden; Banks, 2017), entendidos como processos que promovem o
encurtamento das relagdes entre produtor e consumidor, valorizando a produgdo local, a
identidade e o conhecimento sobre a procedéncia do alimento.

Com base nas questdes e indagagdes apresentadas, pensar quais impactos sao causados
pelos atacarejos para as feiras organicas e agroecologicas do Distrito Federal contribuem para
o fortalecimento da produ¢ao familiar, do aumento de renda e para o retorno da relacao campo-
cidade com o desenvolvimento socioprodutivo dos territorios, com a economia local e contribui
para a seguranca alimentar. Atualmente, a comercializagdo caminha para espacos de
valorizacao das grandes corporagdes que fragilizam e invisibilizam o avango dos agricultores e
das agricultoras familiares nos circuitos curtos de comercializagao.

Assim, ¢ valido perguntar: “Por que as feiras organicas e agroecoldgicas, enquanto
fornecedoras de alimentos in natura e minimamente processados, resistem ao crescimento dos
atacarejos no Distrito Federal?”. Em conjunto, cabe refazer a mesma pergunta, utilizando o
“como”, visto que o entendimento da resisténcia demanda agdes coletivas entre envolvidos/as
e pratica, para de fato reexistir e existir.

Desta forma, a pesquisa visa orientar o debate e a discussdo sobre a importancia das
feiras no DF para o fornecimento de comida de verdade, da produgdo local e da valorizagdo da
agricultura familiar e tradicional, englobando movimentos sociais, quilombolas, indigenas e
outros. Para tanto, duas feiras foram selecionadas para serem os objetos de estudo, sendo elas:
a Feira Agroecologica e de Artesanato da Ponta Norte (Brasilia-DF) e a Feira do Padre
(Sobradinho-DF). A escolha se deu pela proximidade entre as Regides Administrativas (RA),
distanciando-se apenas 22 km uma da outra e pelo estilo de comercializagdo das feiras,
abordando produtos in natura e/ou minimamente processados com venda direta em apenas um
dia da semana.

O estudo ¢ propicio para a socializacdo de conhecimentos entre sociedade e
universidade, para a economia local e para o desenvolvimento rural sustentavel entre campo e

cidade, por meio da comercializagdo nas feiras entre agricultores/as e consumidores/as,
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proporcionando a promogao de alimentos sauddveis e o contato com a origem do alimento que
sera adquirido e consumido através dos CCC.

Auxiliard, também, na compreensdo do que mantém as duas feiras escolhidas em
funcionamento, mesmo com a presenga dos atacarejos. Em pesquisas passadas, Souza et al.
(2023) e Azevedo, Bezerra e Xavier (2022) apresentaram que a Feira da Ponta Norte foi criada
pela mobilizacdo dos moradores e liderancas locais, enquanto Araujo et al. (2011) apresentaram
a Feira do Padre como iniciativa da administragcao de Sobradinho. Logo, surge a hipotese que a
Feira da Ponta Norte se mantém pelo apoio dos moradores e das liderangas locais, enquanto a
Feira do Padre se mantém pelo apoio da administragdo de Sobradinho. E vélido destacar que a
hipotese ndo anula a presenga e a importancia da administracdo da Asa Norte na Feira da Ponta
Norte e nem dos consumidores e moradores na Feira do Padre, mas, que ha diferenca na
participacdo dos atores destacados na existéncia e (re)existéncia em cada uma das feiras.

Mediante os aspectos levantados, a presente dissertagdo teve por objetivo geral
investigar como a Feira da Ponta Norte (Asa Norte, Brasilia-DF) e a Feira do Padre
(Sobradinho-DF) resistiram e resistem aos avangos dos atacarejos no Distrito Federal a partir
das percepcoes dos agricultores-feirantes e dos consumidores. Para tanto, utilizou quatro
objetivos especificos visando (I) sistematizar o historico das feiras e atacarejos das regides
selecionadas, (II) investigar situacdes de conflito entre as feiras e os atacarejos, (II) verificar
quais agdes dos atacarejos, ao expandirem as suas redes, comprometem a existéncia das feiras
e dos agricultores familiares e (IV) analisar quais estratégias os coletivos e atores envolvidos
nas feiras utilizam/utilizaram para resistir ao avango dos atacarejos no Distrito Federal.

Esta dissertagdo estd estruturada em trés capitulos, além da introducdo e das
consideracdes finais. O primeiro capitulo, intitulado “Das feiras ao atacarejo: mudangas nos
habitos de consumo”, buscou conceituar os termos-chave desta pesquisa, demonstrando a
mudanca nos habitos de consumo, contextualizando desde o surgimento das feiras até a chegada
das redes de atacarejos e, por fim, discutiu brevemente sobre produtos alimenticios
ultraprocessados, o impacto para a alimentagdo saudével e a manutencao da agricultura familiar
nos circuitos de comercializacao.

O segundo capitulo, intitulado “Do circuito curto ao longo: feiras e atacarejos no Distrito
Federal”, buscou responder ao primeiro objetivo especifico da dissertacio que visou
sistematizar o histérico da Feira Agroecoldgica e de Artesanato da Ponta Norte (Asa Norte,
Brasilia-DF), da Feira do Padre (Sobradinho-DF) e dos atacarejos das referidas RAs, através de
producdes académicas e enderegos eletronicos oficiais. Para além, o capitulo contextualizou os

locais de estudo mediante a Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios (PDAD 2021),
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apresentando o historico das RAs citadas, as caracteristicas demogréficas de seus moradores e
a entrevista realizada com um representante da Emater Sede (Apéndice B).

O terceiro capitulo, “Percepc¢des e estratégias: o posicionamento dos agricultores-
feirantes e consumidores do Distrito Federal”, respondeu aos demais objetivos especificos,
utilizando como base as entrevistas dos apéndices C e D, apontando a percepcdo dos/as
entrevistados/as acerca dos conflitos e das estratégias dos atacarejos que comprometem a
existéncia das feiras, bem como as proprias estratégias de resisténcia das feiras frente a
expansao dos atacarejos.

Por fim, esta dissertagdo ¢ composta pelas consideragdes finais, dialogando com os

capitulos citados e apresentando apontamentos e propostas para pesquisas futuras.
Metodologia adotada para o trabalho de pesquisa e campo

A pesquisa adotou a abordagem qualitativa, pois, segundo Mattar e Ramos (2021),
objetiva compreender em profundidade determinados fendomenos, explorando e descrevendo
diferentes perspectivas e experiéncias. A pesquisa qualitativa foi escolhida pelo carater
interpretativo da vida cotidiana, o que contribuiu diretamente para analisar o contexto da Feira
da Ponta Norte (Brasilia-DF), da Feira do Padre (Sobradinho-DF) e dos atacarejos das referidas
regides pesquisadas, além da interacdo promovida pelos/as participantes.

O estudo de caso foi o procedimento metodoldgico adotado por abranger a pesquisa de
campo e investigar em profundidade os casos selecionados, por meio de coleta e interpretagao
de dados (Mattar; Ramos, 2021). A escolha se deu para valorizar as experiéncias individuais de
cada unidade de analise e viabilizar debates criticos acerca das estratégias ou auséncia em cada
acao.

Dialogando com a abordagem qualitativa, a pesquisa contou com entrevistas
semiestruturadas e observagdo para a coleta dos dados. Mattar e Ramos (2021) explicam que a
técnica de entrevista possibilita a inclusdo das perspectivas e experiéncias individuais dos/as
respondentes, para que, entdo, seja possivel compreender os significados que os/as participantes
dao ao cotidiano vivenciado. Ademais, Marconi e Lakatos (2021) acrescentam que a entrevista
propicia explorar amplamente um determinado assunto, adquirindo diferentes informagdes
acerca do tema abordado.

A entrevista abordou perguntas abertas e fechadas, mediante trés questiondrios
presentes nos apéndices B, C e D destinados para o publico-alvo das regides administrativas da
Asa Norte do Plano Piloto de Brasilia e de Sobradinho. O primeiro foi direcionado para

funcionarios da Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdao Rural do Distrito Federal (Emater
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- DF), o segundo para os/as agricultores/as-feirantes e o terceiro para os consumidores das
regides citadas. Os questiondrios foram estruturados para responderem aos objetivos
especificos, auxiliando, assim, atingir o objetivo geral.

Em complemento a entrevista, a observacao permitiu coletar dados sobre as interagdes,
a organizacdo do ambiente, os comportamentos e, assim, registrar os aspectos que contribuiram
para o objetivo da pesquisa (Mattar; Ramos, 2021). O método foi escolhido por possibilitar que
o distanciamento social fosse reduzido entre os/as participantes e o pesquisador, fazendo com
que a troca de informacdes se tornasse mais rapida e direta.

As perguntas do apéndice B contaram com as respostas de um funciondrio do escritorio
de producdo organica e agroecoldgica da Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural
(Emater) de modo presencial na unidade Sede, localizada na Asa Norte do Plano Piloto de
Brasilia. A entrevista aconteceu em marco de 2025, contando com a autorizagao para a gravagao
em audio, possibilitando que o didlogo fosse transcrito posteriormente. Para tanto, visando
resguardar a identidade do respondente, os trechos utilizaram a sigla RES (Respondente da
Emater Sede).

As entrevistas com os/as agricultores/as-feirantes (Apéndice C) ocorreram entre os
meses de novembro e dezembro de 2024, de forma exploratdria durante o periodo de feira aos
sabados na Feira da Ponta Norte e aos domingos na Feira do Padre. Ao todo, foram abordadas
62 pessoas, sendo que 54 aceitaram participar da entrevista e 8 se recusaram, sendo uma da
Feira da Ponta Norte e sete da Feira do Padre. Todas as entrevistas foram registradas em
cadernos fisicos ou com gravador de voz, mediante autorizacdo dos/as entrevistados/as,
conforme Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) constante do apéndice A.

As entrevistas com os consumidores (Apéndice D), por sua vez, foram realizadas por
formulario eletronico via Google Forms, utilizando como técnica a Snowball sampling
(amostragem de bola de neve) para direcionar os atores a serem entrevistados. A técnica nao
probabilistica comega com “participantes iniciais, que indicam outros participantes para
compor a amostra” (Mattar; Ramos, 2021, p. 96). O primeiro contato com os/as participantes
ocorreu de forma aleatoria em grupos de estudantes da Universidade de Brasilia (UnB),
buscando consumidores que residem no Plano Piloto de Brasilia e em Sobradinho.
Posteriormente, a entrevista seguiu a indicagao dos primeiros entrevistados até chegar no estado
de repeticdo de respostas e indicagdes de membros ja entrevistados. Ao todo, foram obtidas 44
respostas.

As entrevistas foram analisadas utilizando como técnica a analise de contetdos,

proposta por Laurence Bardin (1977). Antes da andlise propriamente dita, a autora sugere que
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os dados passem por uma pré-andlise através da leitura “flutuante” que consiste “em estabelecer
contacto com os documentos a analisar e em conhecer o texto deixando-se invadir por
impressoes e orientagdes” (Bardin, 1977, p. 96). Este primeiro contato foi essencial para
identificar pontos de convergéncia e divergéncias entre os agricultores-feirantes e entre os
consumidores, possibilitando uma andlise critica sobre suas percepcoes.

Ademais, por meio da leitura “flutuante”, foi possivel destacar afirmacdes e falas para
verificar a hipdtese de que a Feira da Ponta Norte utiliza como estratégia o apoio dos moradores
e das liderangas locais, enquanto a Feira do Padre se mantém pelo apoio da administragao de

Sobradinho e da Emater. Posto que,

Uma hipotese ¢ uma afirmagdo proviséria que nos propomos verificar
(confirmar ou infirmar), recorrendo aos procedimentos de analise. Trata-se de
uma suposi¢do cuja origem ¢ a intuigdo € que permanece em Suspenso
enquanto ndo for submetida a prova de dados seguros (Bardin, 1977, p. 98).

Relacionado com a analise, Bardin (1977) indica trés etapas: a (I) preparacao do material
a ser analisado; a (II) codificacdo e a (III) categorizacdo. Na primeira etapa, as entrevistas foram
transcritas de forma literal e organizadas em planilha eletronica. Para resguardar a privacidade
dos/as respondentes, adotou-se a sigla PN (Ponta Norte) para agricultores/as-feirantes e CP para
consumidores/as do Plano Piloto seguido do niumero de realiza¢cdo da entrevista, ou FP (Feira
do Padre) para agricultores/as-feirantes e CS para consumidores/as de Sobradinho, mais o
numero de realiza¢ao da entrevista para proteger o anonimato das pessoas que participaram da

pesquisa, seguido das questdes do apéndice C ou D, como apresentado no quadro 1.
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Quadro 1 - Exemplo da organizacdo da planilha com as respostas para analise

Questdo 1 Questdo 2 Questdo 3 Questdo 19

PN1 <« « <« « <« « <« «

PN2 « « « « « « « «

FP1 « « « « « « « «

FP2 <« « <« « <« « <« «

CP1 <« « <« « <« « <« «

CP2 « « « « « « « «

CS1 « « « « « « « «

CS2 « « « « « « « «

Fonte: claborado pelo autor.

A segunda etapa — codificacdo — diz respeito a transformagdo dos dados, objetivando a
analise por recortes e/ou agregacdo, de modo que traga caracteristicas pertinentes ao estudo.
Assim, adotou-se a andlise de contetdos tematica, a partir de frases-tema, posto que vale-se de
afirmacdes ou alusdes. Deste modo, Bardin (1977) apresenta que o tema, entre suas utilizagoes,
estuda as motivacdes de opinides e crengas, pontos que contribuem diretamente para analisar
as percepcdes dos/as respondentes. Nessa etapa as respostas passaram por processos de
agregacao, para unifica-las em categorias.

Logo, a terceira etapa — categorizacao — foi iniciada, agrupando os elementos em comum
das respostas em categorias. Para tanto, foram estabelecidos como critérios, padrdes que mais
se repetiram e semelhancas de temas. Exemplo: a dificuldade “carro” e “gasolina” foi
classificada como “transporte”, categoria citada por outros respondentes. J& para as “questdes
sobre os atacarejos” (Apéndices C e D), optou-se pela transcrigdo literal, classificando apenas
as respostas semelhantes dos entrevistados por questdo, para garantir a semelhanga ou a
oposi¢ao entre as percepcoes dos/as respondentes.

Apos as etapas indicadas por Bardin (1977), os resultados foram interpretados a luz do
referencial teodrico disposto nos capitulos 1 e 2 da presente dissertagdo, contemplando a
problematica estabelecida e os temas relacionados a linha de pesquisa “Desenvolvimento Rural
Sustentavel e Sociobiodiversidade” do Programa de Po6s-Graduagdo em Meio Ambiente e

Desenvolvimento Rural (PPG-MADER) da Universidade de Brasilia (UnB).
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Capitulo 1. Das feiras ao atacarejo: mudancas nos habitos de consumo

A relagdo entre consumidor e produtor ¢ evidenciada pelo conceito de Circuitos Curtos
de Comercializagao (Rover; Darolt, 2021; Schneider; Gazolla, 2017; Renting; Marsden; Banks,
2017) que, resumidamente, visa o contato direto entre as duas partes para aquisi¢ao e venda de
um produto ou servigo, valorizando as tradigdes locais e o encurtamento das relagcdes campo-
cidade. Frente a esta defini¢do, ¢ notorio que o comportamento do consumidor e seus habitos
de consumo sdo essenciais para o desenvolvimento e a manutencao dos canais de distribui¢ao
de alimentos, bem como para a definicdo das estratégias e das motivagdes utilizadas para
compreender a aquisi¢do de alimentos ou demais servigos.

O presente capitulo objetiva conceituar os termos-chave desta dissertacdo e demonstrar
a mudanca nos habitos de consumo, iniciando com as feiras no periodo medieval com a

presenca dos CCC até a chegada dos atacarejos com a adogdo do autosservigo.

1.1. Existir: a origem das feiras e os circuitos curtos de comercializacio (CCC)

A palavra feira “vem do latim feria, significando tanto feriado ou festa religiosa como,
num registro vulgar, mercado ou reunido comercial” (Cunha, 2019, p. 32). Trazer a
conceituagdo historica € essencial, pois, existir carrega em si o sentido de origem, de ser
palpavel e de tornar-se duradouro para a manutencao das atividades desempenhadas por uma
sociedade. Na literatura, ndo ha consenso acerca da origem da primeira feira no mundo, abrindo
espaco para diferentes estimativas de datas. Silva et al. (2023) apresentam o surgimento na
Europa do século IX, Godoy e Rech (2013) apontam o século XI e Cunha (2019) estima no
inicio do século XII com a consolidac¢ao no século XIII para a chegada em Portugal.

Heilbroner e Milberg (2008) defendem que as feiras surgiram no periodo medieval
como uma espécie de mercado itinerante por toda a Europa, promovendo comércio
internacional a partir de trocas, socializacao e dinamismo econdmico. A troca de mercadorias
e a socializagdo de alimentos excedentes era uma agao-chave para a manutengao das familias e
no modo de suprirem as suas necessidades. Naquele momento, a atmosfera desses espagos
movimentava o ar parado da vida medieval (Silva et al., 2023; Heilbroner; Milberg, 2008).
Determinado movimento ndo poderia parar ou surgir em apenas um local. Godoy e Rech (2013,
p. 42) apontam que a origem das feiras na Europa aparece em concomitidncia ao
“desenvolvimento do comércio no Mar Mediterraneo e a abertura das rotas comerciais entre o

ocidente e o oriente”.
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No Brasil, as feiras livres surgiram no periodo do Brasil Coldnia, trazidas pelos
portugueses e inseridas no contexto de organizac¢do social, responsaveis pelo abastecimento
alimentar nas regidoes povoadas. Mascarenhas e Dolzani (2008) apresentam as feiras livres no
pais como modalidade de mercado ao ar livre, de ocorréncia semanal, com priorizagao de
alimentos e produtos basicos locais. Silva et al. (2023) acrescentam que as feiras livres estao
presentes em quase todas as cidades brasileiras, fornecendo alimentos e conservando a tradi¢ao
e a cultura regional a partir do viés entre os/as atores/as participantes.

No Distrito Federal as feiras surgiram de forma espontanea e urgente, confundindo-se
com a criagdo das Regides Administrativas (RA). Relatos de Madeira e Velozo (2007) apontam
que ja em 1957, antes mesmo da inauguracdo de Brasilia, os primeiros migrantes, responsaveis
pela constru¢ao da nova capital, trouxeram costumes e tradicdes da Regido Nordeste para o
abastecimento alimentar do DF, através das feiras, sejam estas livres ou permanentes. Assim, a
constru¢do moderna de Brasilia foi sendo incorporada com a existéncia de espagos hibridos em
que os migrantes nordestinos pudessem agregar os seus proprios valores culturais e religiosos
(Madeira; Velozo, 2007). Posteriormente, as feiras foram recebendo a presenca de agricultores
migrantes, ampliando e conservando as tradi¢des de outras regides do pais.

Neste contexto, os processos de desenvolvimento econdmico de agricultores familiares
evidenciado pela venda direta entre produtores/as e consumidores/as “sdo tdo antigos como as
primeiras comunidades humanas agricolas e sedentarias onde alguns trocavam excedentes da
agricultura” (Jara-Nercasseau; Parrado-Barbosa, 2022, p.117)°. Assim, é possivel conceituar o
termo Circuitos Curtos de Comercializagdo (CCC) para tal pratica, visto que objetiva
“aproximar o produtor e o consumidor, e t€m no maximo um intermediario, possibilitando uma
venda direta entre quem produz e quem consome, o que facilita a logistica de transporte”
(Soares, 2023, p. 68). Em complemento, Schneider e Gazolla (2017) apontam que os CCC
resgatam a procedéncia e a identidade dos produtos, viabilizando a economia de proximidade
com a interacdo entre espaco geografico e as atividades econdmicas, pautadas ndo apenas em
critérios de preco, mas em valores sociais, principios e significados simbolicos, culturais, éticos
e ambientais.

Darolt et al. (2016, p.7) propdem a tipologia dos CCC (figura 1) através de duas
classificagdes: (I) venda direta, para a “relagdo direta entre produtor e consumidor” e (II) venda
indireta, quando h4 a “intervenc¢do de um unico intermediario entre produtor e consumidor”. Os

autores detalham que a construgdo desta tipologia carrega a dimensao ecologica e politica que

> Tradugio nossa.
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gera e produz contextos historicos e geograficos capazes de readequar a produgdo para sistemas
mais sustentaveis e, consequentemente, viabilizam héabitos de comercializagdo que repensem a
relagdo entre as areas rurais e urbanas. Acrescentam, ainda, que na experiéncia brasileira os
produtores utilizam mais de um canal de comercializagdo, com énfase nas feiras do produtor,
cestas em domicilios e nos programas governamentais, como o Programa de Aquisi¢ao de
Alimentos (PAA) e o Programa Nacional de Alimentacdo Escolar (PNAE), o que vem a ser

confirmado nos estudos de Preiss (2023).

Figura 1 - Tipologia dos circuitos curtos de comercializa¢do para produtos ecologicos

Tipologia de Circuitos

Curtos
Venda Direta Venda Indireta
(relacao direta entre produtor (intervengéo de um unico
e consumidor) intermediario entre produtor
f \ e consumidor)

Na Propriedade
*Cestas para grupos ou
individual
*Venda direta na
propriedade
*Colheita na proporiedade

servigos na propriedade
*Agroturismo, gastronomia,
pousada, esporte e lazer.

Fora da Propriedade
*Feiras ecologicas direto do
produtor;

*Cestas em domicilio e para
empresas;

*Venda para programas de
governo (alimentagédo escolar,
populagao de baixa renda);
*Lojas de associagao de
produtores;

*Venda para grupos de
consumidores organizados;
*Venda em beira de estradas;
*Feiras agropecuarias, saldes,
eventos.

*Lojas especializadas
independentes;

*Lojas de cooperativas de
produtores e consumidores
ecologicos;

*Restaurantes coletivos e
individuais;

*Pequenos mercados de
produtos naturais (organicos e
convencionais);

*Lojas virtuais (Vendas pela
Internet).

Fonte: Darolt et al. (2016)

Pautado na conceituagdo anterior, ¢ possivel afirmar que os CCC englobam uma forma
de interacdo produtor-consumidor, produg¢ao-consumo e campo-cidade. Para tanto, as presentes
relacdes sdo redefinidas por indicacdes claras de procedéncia, de qualidade e formacdo de
cadeias transparentes que proporcionam acesso a informacdes confiaveis e seguras acerca da
alimentac¢do saudavel (Renting; Marsden; Bank, 2017). Nesse quesito, Schneider (2021) pontua
a reconstru¢ao da identidade entre o alimento, a sociedade e o territorio, confirmando a

interagdo entre produtor e consumidor com a importancia de “saber quem produz, onde se
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produz e como ¢ produzido” (Schneider, 2021, p. 15), sequéncia definida como lugar, produtor
e sistema de producao, por Rover e Darolt (2021).

Em concomitancia, os autores citados (Soares, 2023; Schneider, 2021; Rover; Darolt,
2021) sinalizam que os CCC oferecem fatores benéficos para a relacao campo-cidade, gerando
proximidade espacial entre produtores e consumidores, motivagdes economicas, conhecimento
sobre o modo de producao, tradi¢cdes alimentares e outros aspectos que, quando harmonizados,
proporcionam um espago social, cultural, justo e educativo a sociedade envolvida.
Acrescentam, ainda, a capacidade de promover confianca e fidelidade no processo de troca de
bens e de produtos de modo ético e moral, ordenado em questdes ambientais e sustentaveis,
assegurando os valores humanos e sociais.

Ao passar dos séculos, esse processo de venda direta sofreu modificagdes, posto que,
diferentemente das primeiras feiras da Europa que visavam a troca de mercadorias excedentes
através da venda direta, as feiras atuais, inseridas no modelo capitalista, aderem a troca pelo
viés comercial, definindo os/as participantes em papeis financeiros: produtor, vendedor e
consumidor. A aderéncia ao modelo de mercado trouxe imensa confusdo no entendimento das
populagdes, e Cunha (2019) explica que nos séculos XII e XIII o termo “feira” passa a se
confundir com o termo “mercado” que deriva do latim mercatus, ligado a atividade de compra
e venda, justamente pela forma de comercializagdo adotada pelo viés monetario.

A andlise dos papeis financeiros e sociais traz luz a problemadtica desta dissertacao,
apontando para o distanciamento das relagdes de consumo em CCC e da troca de alimentos
entre diferentes atores. A presenga do vendedor (atravessador) pode indicar cenarios
complexos, como a eliminag@o da relagdo entre produtor e consumidor, a propria participagao
dos/as produtores/as nas feiras e/ou a coexisténcia dos atores participantes nos circuitos de
negociagao e venda. Além disso, afeta o valor final do produto pela presenga de intermediarios
na cadeia de abastecimento (Soares, 2023).

No decorrer da histdria mundial, novos empreendimentos alimentares foram surgindo e
adaptando o modo de consumo da populacio, gerando mudancgas nos habitos de compra e de
socializagdo a partir da aquisi¢do de alimentos. Assim, as feiras locais passam a concorrer com
diferentes mercados que, segundo Santos (2001, p. 28), funcionam “em diversos lugares durante
o dia inteiro” no “mesmo momento a partir de multiplos lugares; e todos os lugares a partir de
um s6 deles”. Logo, o autor afirma que existe uma tendéncia em separar o produtor do
consumidor, mediante o progresso cientifico e técnico, sendo possivel afirmar que a mudancga

foi atrelada a globalizagao e a ideia de desenvolvimento com a insercao de novos agentes na
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comercializagdo, responsaveis por negociar os alimentos in natura e minimamente processados,

0 que anteriormente ocorria pela venda direta.

1.2. Consumo: a chegada dos atacarejos e o comportamento do consumidor

O modelo de supermercado foi concebido por Clarence Saunders em Memphis,
Tennessee, Estados Unidos, no ano de 1916. A inovagao consistia na implantacdo de corredores
amplos e organizados, com a oferta diversificada de produtos, abrangendo alimentos frescos,
enlatados, itens de higiene pessoal e processados. O primeiro supermercado, denominado
Piggly Wiggl/%, inspirou a adogdo desse formato no Brasil em 1953, com a inauguragio do
Sirva-se’, na cidade de S3o Paulo. O sucesso desse novo modelo de varejo pode ser atribuido,
em parte, ao contexto de alta inflagdo que caracterizou o periodo, o qual incentivava a compra
em grandes volumes. Essa dindmica de consumo, por sua vez, impulsionou a adogao de praticas
de atacado pelos supermercados, além do tradicional varejo, possibilitando a negociagdo de
melhores precos com os fornecedores e incentivou as compras mensais em grandes quantidades
(Matioli; Peres, 2020).

A globalizagio dos mercados®, atrelada a possibilidade de adquirir produtos de
multiplos lugares em um tunico espaco de comercializacdo (Santos, 2001), revolucionou o
sistema de abastecimento alimentar, uma vez que proporcionou aos consumidores o sentimento
de modernidade através da sensagao de liberdade e progresso, mudando radicalmente a maneira
de comer e consumir (Vivas, 2017). A expansdo do setor supermercadista trouxe inovagdes
capazes de revolucionar os habitos alimentares nos espacos urbanos, ao implementar entre as
suas praticas, a modalidade de Self-service (autosservigo), viabilizando a escolha de
mercadorias sem precisar do auxilio de terceiros, assumindo, assim, a selecao dos produtos com
fluidez e praticidade (Silva, 2023).

Da mesma forma que a maneira de comer e de consumir foi alterada e submetida aos
interesses economicos, os supermercados que contavam com corredores segmentados para uma

experiéncia de consumo organizada, obediente e padronizada (Matioli; Peres, 2020), passaram

®Primeiro supermercado do mundo. Disponivel em: https://superfoodcontabil.com.br/primeiro-supermercado-do-
mundo/#:~:text=0%20primeiro%20supermercado%20d0%20mundo%20101%200%20%E2%80%9CPiggly%20
Wigaly%E2%80%9D%2C.%2C%20Tennessee%2C%20n0s%20Estados%20Unidos Acesso em 07 out. 2024.

7 Primeiro supermercado do Brasil. Disponivel em: https://apas.com.br/nossa-
historia/#:~:text=0%20primeiro%20supermercado%?20brasileiro%20surgiu,para%2085%25%20nas%20d%C3%
A9cadas%20seguintes Acesso em 07 out. 2024.

8 O termo “mercado” é utilizado aqui no sentido de redes de varejo e atacado de alimentos, como: supermercados,
hipermercados, atacarejos e outros.
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por uma dindmica de transformagdo, demandando novos arranjos e modelos. Entre esses
modelos estd o “atacarejo”, um neologismo comercial que denuncia o carater hibrido entre
atacado e varejo e que atende tanto ao consumidor final, como aos pequenos varejistas e
pequenos empreendedores que revendem os produtos adquiridos (Silva, 2023, p. 36). E,
segundo Matioli e Peres (2020, p.184-185):
Um modelo que garante aos clientes os menores precos do mercado, mas que
desvaloriza os alimentos frescos, que demandam cuidados especificos, e da
protagonismo aos ultraprocessados, que duram meses ou anos intocados nas
prateleiras. Um modelo que troca a seguranca alimentar e nutricional dos

clientes pelo custo baixo, que troca qualidade por quantidade, que troca os
direitos trabalhistas dos funcionarios por indices crescentes de produtividade.

Em relacao ao surgimento do atacarejo no mundo e no Brasil, Silva (2023, p.37)
descreve que o primeiro estabelecimento surgiu na cidade de Mulheim, na Alemanha em 1964,
enquanto no Brasil, os primeiros vestigios da expansdo foram trazidos pelo grupo holandés
Steenkolen Handels-Vereeniging em 1972 para a Zona Norte de Sao Paulo, ainda no modelo de
atacado de autosservico com a bandeira Makro. Observa-se através da Revista da Associagao
Brasileira dos Atacarejos (Revista ABAAS, 2023, p. 27) edicdo 17 de julho/agosto que
rapidamente a rede Makro’ modificou o modelo de venda e se consolidou como o primeiro
Atacarejo no territorio brasileiro.

O atacarejo foi o modelo que mais cresceu no Brasil nos ultimos anos (Silva, 2023;
Matioli; Peres, 2020, De Souza et al., 2022). Mais especificamente, desde 2017, o modelo vem
ganhando espaco nas grandes e pequenas cidades brasileiras, visando descontos e ofertas nos
produtos alimenticios mediante a aquisicdo em maior quantidade. Além de outras motivagdes,
definidas por Bozzo e Ferreira (2020), como comodidade, economia e facilidade de acesso a
diferentes op¢des em um Unico espago. Assim, a redugdo dos pregos ocorre por diversos
motivos, entre eles, a auséncia do servigo de entregas (Silva, 2023) e a propria infraestrutura,
que funciona em galpdes onde coexistem a circulagcdo dos clientes e boa parte do estoque da
loja (Matioli; Peres, 2020).

Os pregos competitivos dos atacarejos revelam uma série de produtos alimenticios
ultraprocessados compostos por “trigo, soja, aglicar, gordura, sal e aditivos envolvidos por
embalagens coloridas que chamam a aten¢ao dos consumidores” (Matioli; Peres, 2020, p. 81).

A presenga desses produtos desencadeou mudangas no sistema alimentar, tornando-os mais

9 Apesar do endereco emblematico e do pioneirismo, o local foi vendido para a bandeira Assai em margo de
2024. Disponivel em: https://gironews.com/atacado-cash-carry/endereco-emblematico-

74557 /#:~:text=Endere%C3%A70%20Emblem%C3 %A 1 tico&text=A%?20atacadista%20inaugura%20hoje%200
.10%20Estad0%20de%20S%C3%A30%20Paulo. Acesso em 28 out. 2024
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acessiveis, o que vem agravando a Inseguranca Alimentar e Nutricional (INSAN) e as Doencas
Cronicas Nao Transmissiveis (DCNT) como diabetes, obesidade e outras. Esta dissertagdo nao
tem como objetivo aprofundar o debate sobre a INSAN e DCNT, mas ¢ valido frisar os impactos
que os produtos ultraprocessados desencadeiam e, ao mesmo tempo, refletir sobre a
aprendizagem social da populacdo sobre o consumo dos produtos disponiveis nos atacarejos
com altos teores de gorduras, agucares e sal a pregos acessiveis (Preiss, 2023; 2022).

Esses produtos possuem precos baixos e longa validade pela utilizacdo de técnicas de
conservagdo em geladeiras e uso de automoveis logisticos!® (Silva, 2023), entrando nos lares
brasileiros a partir de agdes de publicidade e de adaptagdo social, que, segundo Preiss (2023, p.
177), ocorreu a partir de um processo longo de experimentagdo, adaptacdo e desenvolvimento
de diferentes estratégias até que os consumidores compreendessem os produtos industrializados
como comida. Assim, o sistema alimentar sofreu uma expansao nas etapas de comercializagdao
ao inserir intermedidrios no processo de compra e venda que antes ocorria entre produtor e
consumidor. A participa¢do dos intermedidrios vem causando o distanciamento na relagao
campo-cidade e, consequentemente, na necessidade de transporte, logistica e armazenamento
com inser¢do de taxas e impostos (De Souza et al., 2022).

Frente a esse processo, € notorio que a sensacao de liberdade ¢ meramente ilusoéria, visto
que os consumidores acabam tendo cada vez menos acesso aos alimentos in natura, produzidos
nos circuitos de proximidade e os produtores, menos opcdes de vender diretamente para os
consumidores. Acontece, entdo, o controle de toda a cadeia alimentar realizado pelas redes de
distribuicao de alimentos, com o controle comercial em cima dos empreendimentos locais,
inclusive feiras. A atuagdo desses atacarejos desencadeia na manipulagdo e na mudanca dos
habitos de consumo de toda a populacdo mundial. Leda (2017) confirma o posicionamento de
Vivas (2017) ao caracterizar a diluicdo dos héabitos alimentares associados a produtos in natura
com a ruptura causada pela disseminacdo dos produtos industrializados, incorporando no
consumo inimeras exigéncias de comercializagao e de lucratividade.

O Guia Alimentar para a Populacdo Brasileira, publicado em 2014, define o alimento
em quatro categorias consoante ao nivel de processamento, sendo: (1) in natura, (2)
minimamente processados, (3) processados e (4) ultraprocessados. Os produtos industrializados

por serem preparados em industrias e envolverem “variadas etapas e técnicas de processamento

10 Refere-se a veiculos especializados que englobam toda a cadeia de suprimentos, envolvendo desde a produgdo
até a entrega, incluindo servigos de transporte, armazenamento, distribuicdo e gerenciamento de estoques. A
exemplo, caminhdes, reboques e veiculos refrigerados, o que viabiliza com que os produtos e alimentos pereciveis
ndo sofram tantos impactos no processo de deslocamento entre local de produgao e local de comercializacao.
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com adi¢do de sal, actcar, 6leos e gorduras e substancias de uso exclusivamente industrial”
(Brasil, 2014, p.40) ndo devem ser consumidos em grandes porcdes. Posto que, por conta da
quantidade de aditivos industriais ¢ estritamente recomendavel o baixo consumo de tais
produtos, visto que podem contribuir para a incidéncia de DCNT (Diaz-Méndez; Lozano-
Cabedo, 2023).

Além da comercializagdo de ultraprocessados, ricos em agucares, gorduras, sodio e
conservantes, os atacarejos também contribuem para o sufocamento do campesinato,
dificultando a competicao comercial, distanciando os agricultores do consumidor final e, em
contrapartida, contribuindo para a homogeneizacdo alimentar com produtos que percorrem
distancias quilométricas até chegarem nas prateleiras. Esses atacarejos ainda possuem o poder
de determinar o preco a ser pago para os agricultores que fornecem alimentos in natura para a
venda nas gondolas e o preco a ser cobrado para os consumidores (Diaz-Méndez; Lozano-

Cabedo, 2023; Matioli; Peres, 2020). Pois,

Existe, no varejo alimentar brasileiro, um desequilibrio de forgas claro entre
quem produz e quem vende. Ainda que parte relevante dos alimentos
consumidos pelos brasileiros sejam provenientes da agricultura familiar, sdo
os supermercados que controlam a demanda e, consequentemente, o fluxo de
alimentos entre o campo ¢ as cidades. Enquanto incham, as redes se veem
impelidas a encontrar novas formas de reduzir gastos para maximizar lucros.
(Matioli; Peres, 2020, p. 130)

Matioli e Peres (2020, p. 178) sao enfaticos ao afirmar que “o supermercado ¢ o senhor
das prateleiras. Ele decide quem entra, quem sai, quanto de espacgo serd dado a cada empresa”
nas gondolas da sua loja. De fato, esses autores demonstram o poder das grandes redes de
abastecimento alimentar no controle de quais empresas e marcas vao compor as gondolas e
prateleiras de suas unidades de atacarejo e de outros modelos de atacado e varejo. O posto-
chave deste controle ¢ compreender que o poder dessas redes causa o distanciamento entre
quem produz e quem consome, gerando o desconhecimento sobre caracteristicas especificas do
alimento, principalmente dos in natura.

Ao desaprender questdes basilares sobre o alimento, a sensagao de liberdade de escolha
nos atacarejos, apresentada por Vivas (2017) e Matioli e Peres (2020), se transforma em
sensacdo de prisdo e dependéncia, visto que os consumidores passam a “ndo saber de onde vém,
como sdo maturadas, quantos dias separam a semeadura e a colheita” (Matioli; Peres, 2020, p.
173) do alimento que esté disposto no setor de hortifrutigranjeiros do atacarejo que frequentam.

O cenario explicita que:
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A industria se tornou um setor chave na producao de alimentos, provocando
alteragdes nao s6 na maneira como os alimentos eram cultivados, mas também
como passam a ser transportados, armazenados, comercializados ¢ até mesmo
consumidos. Assim, a forma como as pessoas acessam os alimentos, ou seja,
as dindmicas de abastecimento também se modificam (Preiss, 2023, p. 22).

Atrelado ao sentimento de prisdo e dependéncia, construido anteriormente em oposi¢ao
ao sentimento de liberdade (Vivas, 2017; Matioli; Peres, 2020), ha a presenca de pacotes
tecnologicos e aspectos logisticos que possibilitam a permanéncia do abastecimento continuo
de produtos in natura ao longo do ano. O uso de agrotoxicos, importagdes e exportacdes adianta
e quebra os ciclos de producdo da natureza, fazendo com que os consumidores permanegam
reféns das grandes redes de atacarejo e que encontrem, por exemplo, “manga o ano todo”
(Matioli; Peres, 2020, p. 166).

Essas definicdes colaboram diretamente para a compreensao da problematica que esta
sendo abordada nesta dissertacdo, uma vez que despertam o debate acerca de como o sistema
alimentar estd sendo estruturado e desenvolvido, atuando pela l6gica do consumo rapido e
industrializado, afastando o consumidor de quem produz o alimento in natura e gerando lucro
para os mesmos empreendimentos alimentares detentores do controle e da distribuigao.

No entanto, observando os impactos causados pelos produtos alimenticios
ultraprocessados na alimentacgdo social, Diaz-Méndez e Lozano-Cabedo (2023) estabeleceram
a hipdtese de que o alcance de uma dieta saudavel resulta da relagao conflitiva entre os atores
do sistema agroalimentar. Os conflitos apresentados pelas autoras sdo fruto da crescente
desconfianca das acdes desenvolvidas por esses agentes, despertando a consciéncia de “novos
consumidores”, atentos e preocupados com a alimentagcdo e a saude, deixando o lugar de
consumidores passivos e adotando uma posi¢ao ativa de reivindicacdo de valores e relagdes.

Nesse modelo, “a sociedade civil se organiza para gerar novos espagos alternativos a
industria alimenticia ¢ a forma moderna de distribui¢ao alimentar" (Diaz-Méndez; Lozano-
Cabedo, 2023, p.53). Em consonancia, os CCC (ou cadeias curtas) dialogam com o perfil do
novo consumidor, ao incluir as feiras locais no circuito de comercializagao direta entre produtor
e consumidor, mostrando que estas podem encurtar as distancias impostas pelos atacarejos e
possibilitar que o consumidor resgate os lagos de socializagdo com quem produz o seu alimento
(Schneider; Gazolla, 2017).

Logo, a (re)existéncia das feiras se torna essencial para o fortalecimento da agricultura
familiar e tradicional, para o resgate dos valores sociais, simbolicos e culturais da regido.

Ademais, Altieri e Nicholls (2020) debatem que a relacao criada pelos CCC se apresenta como
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oportunidade para combater a desordem e as perturbacdes causadas pelas cadeias de
abastecimento global. No entanto, exigird cada vez mais consciéncia dos consumidores para
apoiarem os agricultores locais ao invés das grandes corporagdes. Somente assim a
sustentabilidade socioecoldgica e resiliente sera retomada em prol do consumo agroecoldgico

e politico.
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Capitulo 2. Do circuito curto ao longo: feiras e atacarejos no Distrito Federal

Avanco industrial ou contradi¢dao sdo pontos de vista que podem influir sobre a presenca
dos produtos industrializados e seu notorio impacto sobre a saide humana. Atrelado ao capitulo
anterior, o livro “Afeto e ativismo entre agricultores e consumidores”, de Potira Preiss (2023),
demonstra a mudanca nos habitos alimentares e a insercao de ultraprocessados no cotidiano
alimentar. A alteracdo descrita impacta ndo apenas o consumo, mas, também, todos os elos da
cadeia de suprimentos envolvendo a maneira como os produtos serdo “transportados,
armazenados, comercializados e at¢é mesmo consumidos” (Preiss, 2023, p. 22). Assim, o
sistema alimentar globalizado, apresentado por Matioli e Peres (2020), viabiliza que diferentes
produtos sejam transportados, exportados e importados em diferentes €pocas do ano, para
atender a demanda crescente de consumidores que desconhecem a histéria de quem produz o
seu alimento.

Do circuito curto ao longo, o presente capitulo contextualiza as regides administrativas
do Distrito Federal, trazendo foco para o Plano Piloto de Brasilia e para Sobradinho, mediante
a Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios (PDAD 2021). A énfase para as duas RAs se
deu por serem os espagos em que os objetos de estudo estdo presentes. Em sequéncia, demonstra
o historico da Feira da Ponta Norte, da Feira do Padre e dos respectivos Atacarejos das regides
citadas. Assim, o capitulo responde ao primeiro objetivo especifico da dissertacao, que visa
sistematizar o historico das feiras e atacarejos, e direciona a discussao para o terceiro capitulo,
que abrange os demais objetivos da pesquisa. Ademais, conta com a entrevista com o
representante da Emater Sede, trazendo um historico sobre a contribuicdo da empresa para as

feiras do DF.

2.1 Plano Piloto de Brasilia

O Distrito Federal (mapa 1), situado na regido Centro-Oeste do Brasil, compreende 33
Regides Administrativas (RAs), sendo a menor unidade federativa brasileira e a Unica a nao
possuir municipios. Desde 1960'! abriga a capital do pais, localizada na RA-I, denominada de
Plano Piloto de Brasilia que engloba uma area de 43.720,14 hectares. De acordo com a Pesquisa
Distrital por Amostra de Domicilios (PDAD) da Companhia de Planejamento do Distrito
Federal (Codeplan), a constru¢do de Brasilia foi arquitetada por Lucio Costa mediante um

concurso de projetos, coordenado pela Companhia Urbanizadora da Nova Capital (Novacap) e

11 Distrito Federal. Disponivel em: https://cidades.ibge.gov.br/brasil/df/historico acesso em 17 set. 2024
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inaugurada em 21 de abril de 1960. Entretanto, foi formalmente criada apenas quatro anos
depois, pela Lei n® 4.545, de 10 de dezembro de 1964, responsavel por dividir o Distrito Federal

em oito regides administrativas (na época).

Mapa 1 - Regides Administrativas do Distrito Federal
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Fonte: elaborado pelo autor com o SIRGAS 2000

O Plano Piloto de Brasilia ¢ organizado em Superquadras Norte (SQN - Asa Norte) e
Sul (SQS - Asa Sul) paralelas ao Eixo Monumental, dividindo as quadras em ntimeros impares
e pares numeradas de 01 a 16 (Azevedo; Bezerra; Xavier, 2022). Para além da organizacao e
do planejamento, a construcdo de Brasilia se baseou no ideal desenvolvimentista e na
“concretiza¢ao de um projeto modernizante pautado na industrializagdo e na urbanizagao, parte
constituinte de uma tentativa de construgdo da identidade nacional a partir de Brasilia” (Agner,
2016, p. 45).

Agner (2016, p.54) frisa que o “modelo das superquadras compdem blocos residenciais
cercados por vias de acesso e comércio”, favorecendo o consumo na regido. Logo, torna-se

necessario descrever o perfil dos moradores e entdo, entender o comportamento do consumo
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desencadeado por estes e por outros frequentadores da regido. A PDAD 2021!? mostra que a
populacdo urbana do Plano Piloto conta com 224.848 pessoas, na qual 53,4% sdo do sexo de
nascimento feminino e 46,6% do sexo de nascimento masculino, classificados em sete arranjos
domiciliares, com destaque para o arranjo de casal sem filhos que possui 31,4% da populacio

e para o arranjo unipessoal com 25,6%, conforme o grafico 1.

Grafico 1 - Arranjos domiciliares no Plano Piloto de Brasilia
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Fonte: PDAD 2021

Em consonancia aos arranjos domiciliares em destaque, o estado civil dos moradores
do Plano Piloto apresentado no grafico 2, segue a mesma classificacdo dos arranjos, onde os
casados predominam com 53,2%, seguidos por solteiros com 33,9%. O mapeamento dos
arranjos domiciliares e do estado civil ¢ importante para analisar os habitos de consumo dos
moradores, uma vez que o tamanho familiar influencia diretamente com a quantidade de
alimento e com a frequéncia que os moradores vao as feiras e aos atacarejos, bem como com a

diversificacdo de itens adquiridos por vez.

12 A dissertacdo utilizou a PDAD 2021, visto que na época de escrita, a PDAD 2024 estava em execu¢io e no
momento de defesa, apenas o relatdrio geral do Distrito Federal havia sido divulgado, ndo havendo os relatérios
individuais das RegiGes Administrativas pesquisadas.
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Acerca da renda, a PDAD 2021 aponta o valor médio de R$8.444,42 e estima o valor

da renda domiciliar em R$14.087,00, promovendo o valor médio por pessoa de R$7.051,60 no

Plano Piloto. O grafico 3 demonstra quantitativamente a distribui¢ao da renda domiciliar.

Griafico 3 - Renda domiciliar do Plano Piloto de Brasilia
40

35

30

354
25 24,2
25 ’
20
15
9,5
10
2,9 I 2,6
, 1l L]

Até um salario De1a2saldrios- Maiorque2a5 Maiorque5a 10 Maiorque 10a20 Maior que 20

vl

minimo - R$1.412,00 a salarios - salarios - salarios - salarios -
R$1.412,00 R$2.824,00 R$2.825,00 a R$7.061,00 a R$14.121,00 a R$28.241,00
R$7.060,00 R$14.120,00 R$28.240,00

Fonte: elaboracao propria



36

Ao mapear os locais de compra da alimentagdo, a PDAD 2021 apontou que cerca de
94,6% de respondentes afirmaram a predominancia da aquisi¢cdo de produtos alimenticios no
Plano Piloto, 3,1% no Setor de Industria e Abastecimento (SIA), 0,8% no Setor Complementar
de Industria e Abastecimento (Scia) e na Estrutural e, apenas 0,2% no Cruzeiro, os demais 1,3%
se dividem em outras localidades com amostra insuficiente, entre estes, Sobradinho. O
mapeamento da regido de compra ¢ importante para o debate acerca dos CCC e para a relagao
de proximidade levantada no referencial tedrico.

Leda (2017) e Agner (2016) apontam a renda elevada, a concentracio de servigos € a
populacdo como condicionantes para a presenca expressiva de redes mercadistas
(supermercados, atacados, varejos, atacarejos e outros) no Plano Piloto e, consequentemente, a
influéncia dessas organizagdes para o abastecimento das familias. Frente ao dominio e papel
central das redes de supermercados, Leda (2017) apresenta a importancia do sistema tradicional
de varejo de alimentos para a seguranca alimentar e nutricional no DF. Assim, ¢ possivel
justificar a importancia das feiras para o abastecimento alimentar saudavel com comida de
verdade e embasar a problematica desta dissertacao frente aos avangos dos atacarejos.

Diferentemente de outras regides administrativas, o Plano Piloto de Brasilia conta com
23 opgdes de feiras organicas e agroecologicas, conforme o Mapa de Feiras Organicas'?,
disponibilizado pelo Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor (IDEC). No entanto, a
pesquisa utilizou como objeto de estudo apenas a Feira Agroecoldgica e de Artesanato da Ponta
Norte, localizada na SQN 216. A escolha da feira deu-se pelo contato anterior através do projeto
“Sistematizagdo da Feira da Ponta Norte, Brasilia-DF” e pelo historico de luta e resisténcia

durante os anos de funcionamento da Feira.

2.1.1 - Feira Agroecologica e de Artesanato da Ponta Norte - Feira da Ponta

Norte

Apos o impeachment da presidenta Dilma Rousseff em 2016, moradores da Ponta
Norte!* criaram o Movimento pela Unidade Democratica (MUD) como forma de organizagio

social em prol da luta e da resisténcia aos ataques a democracia, visando promover intervengdes

3Mapa de Feiras Organicas. Disponivel em: Mapa das Feiras Orgénicas (feirasorganicas.org.br) Acesso em 17
de dez. 2023.

14 A Ponta Norte é composta por quatro superquadras da Asa Norte do Plano Piloto de Brasilia, envolvendo a 215,
216,415 e 416.
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e debates politicos. Em 2018, mediante a elei¢do de Jair Bolsonaro para a presidéncia do Brasil
e os constantes ataques contra a agricultura familiar e tradicional, o MUD arquitetou a
elaboragdo de uma feira com viés agroecoldgico e artesanal que compreendesse nao apenas a
comercializacdo de produtos in natura € minimamente processados, mas, também, que
envolvesse arte, cultura e fosse uma espago de formagdo e didlogo entre moradores,
frequentadores e agricultores/as (Souza et al., 2023; Azevedo; Bezerra; Xavier, 2022). Na

entrevista, PN3 detalha este processo em sua fala:

“Tinhamos um grupo, que se chamava MUD (Movimento de Unidade
Democratica) e faziamos a discussdo da conjuntura nacional e internacional
também, e viamos a necessidade de montar uma feira para ajudar os
agricultores que tinham grande dificuldade de escoar a produgdo. No
momento que teve o golpe da Dilma e veio a eleigdo do inominavel, as coisas
ficaram muito complicadas para os assentados e uma persegui¢do para os
movimentos sociais, entdo ficou muito dificil para eles comercializarem e aqui
foi um local que nds encontramos para fazer essa feira” (PN3, novembro de
2024).

O MUD buscou, em primeiro momento, agricultores/as do Movimento dos
Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST) com producao de base agroecologica, que, de acordo
com o Decreto N°7.794, de 20 de agosto de 2012, ¢ aquela que busca otimizar e integrar
capacidades produtivas com conservagdo da biodiversidade. A produgdo agroecoldgica atua no
equilibrio entre os recursos naturais ecologicos e a eficiéncia da economia e da justiga social,
sendo mais que um modelo de producdo, mas um estilo de vida e de manutengdo dos bens
comuns. Assim, a criagdo da feira da Ponta Norte justificou-se, sobretudo, pela necessidade de
proporcionar canais de comercializagdo a agricultoras e agricultores agroecoldgico, que
constituem o publico-alvo da feira.

PN3 detalha que a participagdo dos consumidores foi essencial para a consolidagdo da

feira, visto que antes da inauguracao:

“Ja tinha um grupo bem estruturado que deu suporte para consumir, que eram
em média uns 80 participantes, com pessoas bem formadas e conscientes da
agricultura familiar da Agroecologia. Entdo nos definimos que iriamos
trabalhar com o produtor, mas com essa linha da Agroecologia com produtos
organicos” (PN3, novembro de 2024).

A organizacgdo deste grupo de consumo teve o intuito de garantir que os agricultores-
feirantes obtivessem a seguranca de venda de seus produtos. Assim, a inauguragdo da Feira

Agroecoldgica e de Artesanato da Ponta Norte, popularmente conhecida como Feira da Ponta
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Norte, ocorreu no dia 17 de agosto de 2019 com sete tendas, englobando a comercializag¢do de
produtos in natura, livros e tapioca. Posteriormente, a agdo foi atraindo novos consumidores,
agricultores/as, atividades culturais e politicas (Souza, 2023).

A Feira da Ponta Norte ocorre aos sabados na SQN 216 (Brasilia—DF), oficialmente das
08 horas as 14 horas, no entanto, observa-se que os participantes come¢am mais cedo € podem
comercializar ap6s as 14h, caso os consumidores ainda estejam presentes. A escolha do local
para instalagdo da feira, de acordo com Azevedo, Bezerra e Xavier (2022), ocorreu por dois
fatores: (I) a alta renda per capita da regido e pelo (II) apoio politico dos moradores da ideologia
de esquerda. O segundo fator foi crucial para a instalacdo da feira, visto que um dos objetivos
do MUD era proporcionar um canal de comercializacdo para os assentados da reforma agraria
pelo MST e obter um espago de debate politico. O apoio dos moradores e consumidores foi
essencial para a manutencao da feira ao longo dos anos e dos eventos adversos, como o periodo
pandémico de covid-19 em 2020 e uma ameaca de interdicdo em 2022.

Tais eventos foram documentados no Instagram ((@feirapontanorte) da Feira da Ponta
Norte e resgatados no artigo de Silva et al. (2024) ao construirem uma linha do tempo sobre a
trajetoria da feira a partir das publicagdes na rede social. Acerca do periodo pandémico de
covid-19, Silva et al. (2024) relataram que o Instagram foi essencial para que houvesse a
continuidade da comercializagdo dos produtos agroecologicos, pois atuou como um veiculo de
divulgagdo dos pontos de retirada até que as medidas de distanciamento social fossem
revogadas. Assim, a feira desenvolveu alternativas de comercializacao, entre elas, o sistema de
entregas e pedidos via WhatsApp, garantindo produtos saudaveis e de acordo com a escolha dos
consumidores.

Em concomiténcia, vale ressaltar a atuacdo da Emater durante o periodo de pandemia
de covid-19, momento em que as feiras foram fechadas e que por cerca de trés a quarto meses,
0 acesso a alimentos se deu predominantemente em supermercados e atacarejos, o que
possibilitou a expansdo e propagacdo desses sistemas de abastecimento entre as familias
brasileiras que buscavam alimentos por precos baixos (Matioli; Peres, 2020). Acerca do periodo
pandémico, o Respondente da Emater Sede, explicou que:

“Algumas associa¢cdes montaram rapidamente uma estrutura de entrega em
domicilio, ja que ndo podia ter feiras abertas. Nos fizemos uma forte
interlocugdo com o Governo do Distrito Federal para o retorno das atividades
apos trés ou quatro meses. Mas criamos na época toda uma orientagao de como
eles [agricultores] poderiam ir as feiras e conseguimos com muito custo que
algumas feiras pudessem ser reabertas. A gente estava la martelando porque

comegaram a abrir por partes, primeiro abria uma coisa ¢ depois comegaram
a abrir outra e a gente queria logo que abrissem as feiras, porque aquilo
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representava saide para quem estava consumindo aqueles alimentos
saudaveis. E a gente orientava que as feiras ndo deixassem ter aglomeragao,
filas para pagar, entdo a gente criou toda uma orientagdo de como que as feiras
poderiam ser reabertas junto com o comércio, mas foi um periodo muito
dificil, especialmente para os produtores organicos” (RES, margo de 2025).

Ap0s o retorno das atividades presenciais, a feira da Ponta Norte enfrentou outro periodo
dificil, com ameagas de interdicao da feira que aconteceram no ano de 2022, “ocasionadas por
reclamacgoes de barulho, transito e ocupagdo da calgada” (Silva et al., 2024, p. 8). O conflito
ganhou destaque no jornal digital Brasil de Fato, no dia 06 de abril de 2022 com a matéria
escrita por Pedro Rafael Vilela, apresentando que “no dia 26 de margo, agentes da Secretaria
de Prote¢ao da Ordem Urbanistica (DF Legal) autuaram os organizadores da feira, sob alegacao
de falta de autorizagdo para a realizacdo do evento”. Adicionado aos aspectos citados,
acrescentaram na reportagem os problemas com residuos e de som alto em eventos realizados
pos-feira, demonstrando que havia atividades de outros organizadores que ndo eram
responsabilidade da Associacdo Comunitaria Agroecoldgica e de Artesanato da Ponta Norte
(Acaapo).

Com a frase “Estamos juntos! A feira é nossa” (figura 2), moradores e associagdes'” das
SQN 416, 415, 216 e 215 apoiaram a continuidade e permanéncia da Feira da Ponta Norte
através de um ato politico as 10h45 da manha do dia 09 de abril de 2022. A publicagdo
disponivel no Instagram mostra a comunidade reunida gritando trés vezes “Lutar! Construir a
reforma agraria popular”. Vale ressaltar, que apesar da tentativa, a feira ndo foi fechada,
demonstrando a importancia do ato para a resisténcia e para a continuidade da Feira da Ponta

Norte.

15 Em complemento, ha o apoio de representantes politicos para a manutengéo e resisténcia da Feira da Ponta
Norte, com énfase no Deputado Distrital Chico Vigilante e na Deputada Federal Erika Kokay, vinculados ao
Partido dos Trabalhadores (PT). Estes frequentam e atuam em defesa da continuidade da feira, dialogando com os
feirantes e consumidores em rodas de conversa e eventos promovidos pela diretoria da ACAAPO.
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Figura 2 - Apoio a Feira da Ponta Norte

Fonte: Instagram @feirapontanorte

Ao longo dos anos, a Feira da Ponta Norte foi se consolidando como um importante
espago de comercializagao de produtos agroecologicos, de socializagdo e resisténcia politica,
cultural e socioambiental em prol da seguranga alimentar e nutricional. Atualmente, a feira
conta com a presenca de 55 tendas por semana com a presencga de agricultoras/es vinculadas/os

ao MST, indigenas, empreendedoras/es locais e outros agricultores!®

, responsaveis pela
comercializacdo de um mix de produtos, entre eles, frutas, legumes e verduras, artigos de
artesanato, produtos minimamente processados, produtos alimenticios veganos, pao e cerveja
artesanal, d4gua de coco, pastel, tapioca de biomassa da mandioca, cosméticos naturais e venda
de livros (Souza, 2023; Souza et al., 2023; Silva et al., 2024).

Para garantir a organizacao da Feira da Ponta Norte, os/as proprios/as agricultores/as-
feirantes, em parceria com moradores, montaram a Associagdo Comunitaria Agroecoldgica e
de Artesanato da Ponta Norte (Acaapo), responsavel pela manutencdo da limpeza da area,
aluguel dos banheiros quimicos, seguranga do local e entrada de novos/as agricultores/as.

Durante as entrevistas, perguntamos “quais os critérios para participar da Feira” e obtivemos as

seguintes respostas:

160 termo “outros agricultores” esta sendo utilizado para se referir a produtores/as rurais que nio sio vinculados
a assentamentos de reforma agréria.
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“Tem uma lista de espera onde a pessoa faz a solicitagdo e espera para poder
entrar, mas ultimamente ndo tem vaga porque o espago ¢ limitado,
principalmente na parte de verduras que se tiver muitas bancas ndo vai
conseguir vender, entdo acaba atrapalhando. Somos 55 associados, os critérios
sdo: produtor organico, agroecologico, artesanato ou produtos proprios” (PN3,
novembro de 2024).

“Tem que ser agricultor familiar ou assentado da reforma agraria, tem que
produzir pelo menos 50% do que comercializa aqui” (PN4, novembro de
2024).

“Tem que ser produtor ou artesdo. SO que como agora estamos com muita
gente participando e pouco espago estamos selecionando” (PN18, novembro
de 2024).

Em trabalho anterior na feira da Ponta Norte (Souza, 2023), 16 dos 39 feirantes
entrevistados ndo faziam parte da Acaapo. Na época, motivados pelo periodo eleitoral de 2022
para a presidéncia do Brasil, os feirantes foram chegando a feira e ndo faziam parte da
associacdo. Posteriormente, a Acaapo conversou com estes feirantes e os convidou para se
associarem. Atualmente, todos os agricultores-feirantes que atuam na feira da Ponta Norte sdo
associados. De acordo com a Entrevista PN1, a feira possui “55 associados, todas as pessoas
que ndo eram associadas foram inseridas em setembro de 2024”.

Os 55 associados trabalham com produtos e tipos de processamentos diversos. A tabela
1 demonstra a classificagdio dos produtos a partir de agrupamento e semelhanca. Essa
sistematizagao foi o passo inicial para selecionar as 24 bancas que trabalham com alimentos in
natura ¢ minimamente processados, sendo estas selecionadas para a entrevista. As demais
ficaram de fora por trabalharem com produtos diversos, como paes, pastéis, livros, plantas e

outros, apresentados na tabela 1.
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Tabela 1 - Classificagdo das bancas de acordo com o tipo de produto comercializado

Produto vendido Quantidade de bancas

[\
~

In natura e minimamente processados
Artesanato (joias, bordado, indigenas, bolsas)
Pées, bolos e biscoitos artesanais
Alimentacdo (Tapioca e pasteis)
Livros e discos

Graos, cereais e temperos

Plantas

Banca politica - PT DF

Café gourmet

Cerveja artesanal

Cosméticos

Lanches veganos

e e e ' B 'S I US BN V'S BNe NN )

Mel e derivados
Total

wn
n

Fonte: elaborado pelo autor

Das 24 bancas entrevistadas, apenas uma recusou-se a participar da entrevista. Entre as
23 que aceitaram participar, 21 trabalham com produtos in natura e minimamente processados
de produgdo propria e as outras duas trabalham com revenda, representando cooperativas

certificadas de produgdo organica e agroecologica'’.

“[Temos] parceria com varias cooperativas, cooperativas do Cerrado, de Irecé
(Bahia) e do Distrito Federal. Tem alguns [produtos] que eu processo e outros
ndo, sdo produtos de varias localidades, tém até de cooperativas do Rio Grande
do Sul, mas todos de assentados ¢ agricultores familiares” (PN3, novembro de
2024).

“[Revendemos produtos de] cooperativas e associa¢des vinculadas ao MST”
(PN2, novembro de 2024).

A presenca das duas bancas demonstra o trabalho coletivo e a participacdo dos
movimentos sociais na feira da Ponta Norte, ponto que sera detalhado no capitulo 3. A revenda
destes produtos dialoga com a fala de PN3, ao frisar que a feira da Ponta Norte foi construida
para possibilitar que agricultoras/es com dificuldade de escoar a producdo encontrassem um
ponto de comercializagdo. Em complemento a este aspecto, a tabela 2 expde a distancia

percorrida pelos agricultores para chegarem a feira, organizada do menor ao maior percurso.

17 £ importante ressaltar que a ACAAPO é responsavel por acompanhar a producio dos/as feirantes associados/as,
nao sendo permitida a revenda de produtos adquiridos diretamente nas Centrais de Abastecimento (Ceasa). Dessa
forma, os/as feirantes atuam exclusivamente por meio de trocas entre bancas e produtores certificados para a
comercializa¢do organica e agroecologica.
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Tabela 2 - Local de producdo dos/as entrevistados/as da Feira da Ponta Norte

Local de producio Nimero Distincia até a feira da Ponta Norte
Lago Oeste — DF 1 18,3 km

Sao Sebastido -DF 1 28,4 km

Brazlandia -DF 8 38,3 km

Planaltina — DF 9 55,9 km

Sdo Gabriel - GO 1 85,5 km

Padre Bernardo - GO 1 117 km
Cooperativas'® 2 -

Total 23

Fonte: elaboragdo propria

De acordo com a tabela 2, ¢ possivel visualizar que a distancia percorrida pelos/as
agricultores/es-feirantes pode chegar até 117 km. No entanto, continua sendo um Circuito Curto
de Comercializagdo, posto que nao ha a presenga de intermediarios e a venda ¢ realizada pela
propria pessoa que produziu o alimento in natura e minimamente processado. Havendo excecao
apenas para as duas bancas de revenda de produtos das cooperativas que se enquadram também
como CCC, viabilizando a venda de produtos processados de outras regides do pais (Darolt et
al, 2016).

Frente aos aspectos levantados, € possivel relacionar a trajetoria da Feira da Ponta Norte
com a literatura de Redes Civicas Alimentares, desenvolvida por Renting, Schermer e Rossi
(2012). Assim como observado pelos autores, a cooperacdo produtor-consumidor na feira da
Ponta Norte também atua em oposicdo as tendéncias dominantes de globalizagao e
concentracdo nos mercados de alimentos, uma vez que a relagcdo de proximidade estabelecida
entre os participantes ultrapassa o viés econdmico e inclui motivagdes sociais, politicas e
ambientais.

O papel proativo da sociedade civil em relacao ao funcionamento da feira ao longo dos
anos foi crucial para a manutencao e a resisténcia das agricultoras e dos agricultores na Feira
da Ponta Norte. O apoio dos consumidores frente a tentativa de interdi¢do, relatada

anteriormente, demonstra o papel ativo na relagdo consumidor-produtor/agricultor,

18 A auséncia de sinalizagdo da distAncia para as cooperativas na tabela justifica-se pelo fato de as bancas
revenderem produtos de cooperativas com abrangéncia nacional. Ou seja, recebem mercadorias de diversas regides
do Brasil, tornando inviavel a indicagdo de uma unica distdncia de origem.
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confirmando que estes vao além de meros compradores de alimentos que tém interesse pela
aquisicdo de produtos organicos ou agroecologicos, atingindo significados culturais e de
proximidade, que viabilizam a permanéncia dos agricultores familiares nos Circuitos curtos de

comercializacao.

2.2. Sobradinho-DF

Sobradinho conta com uma area de 19.352,65 hectares (PDAD 2021) e foi oferecida
pela NOVACAP em 1960 “para abrigar a populacao dos acampamentos da Vila Amauri, do
Bananal e proximidades da Vila Planalto, além dos funcionarios da Novacap e do Banco do
Brasil” (Codeplan, 2021, p. 13). No entanto, apenas em 1964 passou a ser considerada como a
quinta Regido Administrativa do Distrito Federal (RA-V) por meio da Lei n°® 4.545, de 10 de
dezembro de 1964.

A origem do nome Sobradinho possui diferentes versdes, entre elas, duas mais
conhecidas!®. A primeira trata-se de uma histéria lendéria na qual abrange a construcio de duas
casinhas do passaro Jodo-de-Barro, sobrepostas em cima do brago de um velho cruzeiro de
madeira rustica, gerando a curiosidade dos viajantes e originando o nome “Cruzeiro do
Sobradinho” e na segunda versao, o nome surgiu pela constru¢ao de um sobrado (casa com dois
pavimentos) “que serviu de posto de contagem para controlar o transporte de ouro e cobrar
impostos no Séc. XVIII” (Codeplan, 2021, p. 14). O nome ganhou popularidade entre os
garimpeiros que alertavam os companheiros avisando para terem cautela ao passarem pelo
“Sobradinho”, assim, batizando a RA-V com o0 mesmo nome.

Em relacdo a densidade populacional, a pesquisa da Codeplan aponta a existéncia de
73.438 pessoas, sendo 53% do sexo de nascimento feminino e 47% do sexo de nascimento
masculino, distribuidas em sete categorias em arranjos domiciliares, dos quais, o casal sem
filhos e casal com um filho predominam os arranjos, conforme o grafico 4. Observa-se que,
diferente do Plano Piloto de Brasilia, em Sobradinho a presenga dos arranjos com casais

predomina, visto que somados atingem o total de 56,3% da populacao.

¥ Origem do nome da  Regido Administrativa de  Sobradinho.  Disponivel  em:

https://www.sobradinho.df.gov.br/category/sobre-a-ra/ Acesso em 17 dez. 2023.
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Grafico 4 - Arranjos domiciliares em Sobradinho, Distrito Federal

2,9

m Casal sem filho = Casal com um filho = Unipessoal
Outro perfil = Casal com dois filhos = Monoparental feminino

m Casal com trés filhos ou mais

Fonte: PDAD 2021

O grafico 5 demonstra o estado civil dos moradores de Sobradinho. Ao comparar com
o Plano Piloto, pode-se perceber que os estratos de casados e solteiros também predominam na
regido, no entanto, ha diferencas entre as duas RAs, posto que no Plano Piloto os casados
superaram Sobradinho em 7,1%, enquanto os solteiros em Sobradinho superam em quantidade

o Plano Piloto em 8,5%.
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Grifico 5 - Estado civil dos moradores de Sobradinho

m Casados = Solteiros = Divorciados Viuvos

Fonte: PDAD 2021

A respeito da renda (grafico 6), a PDAD 2021 observou o valor médio de R$3.638,34
com renda domiciliar estimada de R$6.010,80, resultando em um valor médio por pessoa de
R$2.619,30. Comparado com o valor médio por pessoa do Plano Piloto ha uma diferenga de
4.432,30 reais. A diferenca na renda das duas regides escolhida ¢ interessante para compreender
a escolha dos locais de compra e preco entre os consumidores. Assim, observa-se que
diferentemente do Plano Piloto, em que as trés rendas predominantes sao de 2 a 5 salarios, de
5 a 10 salarios e de 10 a 20 salarios minimos, em Sobradinho as trés rendas predominantes sao
de 1 a 2 salarios, de 2 a 5 salarios e de 5 a 10 salarios minimos. Ademais, vale frisar que a
pesquisa do PDAD 2021 apresenta que os demais estratos (mais de 10 a 20 e mais de 20 salarios

minimos) ndo obtiveram amostras suficientes.
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Griafico 6 - Renda domiciliar em Sobradinho
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Fonte: PDAP 2021

A contextualizag¢do e defini¢do do perfil demografico da populacdo de Sobradinho ¢
importante para compreender a necessidade de consumo e predominancia de compra. Nesta
edicao, a PDAD mapeou a localidade de compra de alguns itens de consumo domiciliar, entre
eles, a aquisicdo de alimentos, demonstrando que 73,8% da populagdo indicou Sobradinho
como principal localidade de consumo, enquanto 22,7% indicaram o Plano Piloto e 3,5%
indicaram outras regioes administrativas.

Portanto, vale pesquisar quais sdo os lugares de compra onde esses alimentos sdo
adquiridos. Aqui, surge o primeiro impacto dos atacarejos sobre as feiras, pois a RA-V conta
com apenas trés feiras e com mais de 19 supermercados. Segundo a PDAD 2021, Sobradinho
conta com (1) a Feira Modelo, (2) a Feira da Lua e (3) a Feira do Padre, aberta aos domingos
com venda de produtos organicos e convencionais adquiridos em Centrais de Abastecimento
do Distrito Federal (Ceasa-DF) para revenda. Nesta pesquisa, utilizamos apenas a Feira do
Padre como objeto de estudo, por abranger entre os produtos comercializa¢do, a producao
organica e a venda direta por agricultores.

Em pesquisa anterior, Araujo et al. (2011) apresentaram a Feira do Padre como
importante evento na cultura local. A feira iniciou-se em 1979 por iniciativa do Padre Jonas,
administrador da cidade na época. Ao longo dos anos, enfrentou diversas ameagas e até mesmo
uma interrupcdo em 2007, realizadas pelo Ministério Publico. Na ocasido, o papel da
Administragao Regional de Sobradinho foi essencial para a sua continuidade, justificando a sua

escolha para perguntar como a feira esté (re)existindo frente ao avango dos atacarejos.
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2.2.1. Feira do Padre

Localizada na Quadra Central de Sobradinho (DF), a feira do Padre®® ocorre aos
domingos das 06h as 13h, assumindo um papel econdmico e social ao possibilitar a inclusao de
agricultores-feirantes nos circuitos de comercializagdo. Ao mesmo tempo, representa o papel
ambiental e cultural para os consumidores de Sobradinho (Araujo et al., 2011), pois viabiliza a
socializagdo e a proximidade dos frequentadores com os alimentos in natura e minimamente
processados da regido.

A feira surgiu em 1979 (Araujo ef al., 2011), por iniciativa do Padre Jonas Vettoraci
(1931 — 2003), sendo oficialmente concretizada em 1981. Vettoraci graduou-se em Filosofia e
Letras Classicas pela Faculdade de Nova Friburgo no Rio de Janeiro e, posteriormente, cursou
Teologia na Universidade Gregoriana de Roma. Ao regressar para o Brasil, ministrou aulas na
Fundagio Educacional do Distrito Federal®' e foi Administrador Regional de Sobradinho nos
Governos Aim¢é Lamaison e José Ornellas entre 1979 ¢ 1985 (Distrito Federal, 1998).

A Administracdo Regional de Sobradinho foi e continua sendo crucial para a
manutengao da Feira do Padre. Ao longo dos anos, a Emater (DF) assumiu, em parceria com a
administragdo, a responsabilidade pelo cadastramento dos agricultores-feirantes e demais
assuntos técnicos relacionados. Este ponto foi destacado na fala de FP7 e refor¢ada na fala do

RES:

“Como sempre, a feira foi criada pela Emater junto com a administragdo, hoje
a gente ainda esta fazendo a parceria com a Emater e so6 entra aqui hoje,
produtor rural, porque foi a originalidade da feira e entra somente produtor
rural através da Emater, ai ela manda para gente ¢ se tiver uma vaga a gente
encaixa o produtor” (FP7, novembro de 2024).

“A Emater sempre estimulou a organizacdo dessas feiras. Estimulou no
sentido de mostrar para os agricultores, pequenos agricultores, agricultor
familiar ou ndo, a importancia dessas feiras, né? A importancia de
comercializar diretamente com o consumidor. Entdo a Emater faz até hoje a
organizagdo de grupo de produtores para comercializar nas feiras. Fornece
todo o indicativo dentro da nossa experiéncia de como funciona uma feira
organica, questdo da precificacdo, a questdo da organizagdo, do gerenciamento
daquele dia a dia da feira. Desde o planejamento da produgdo até para a

20 A feira do Padre ndo possui informagdes acessiveis, apenas um artigo apresentado em 2011 de autoria de Araujo
et al. Portanto, este sera utilizado para contar o historico da feira do Padre. As demais informagdes foram obtidas
por materiais avulsos encontrados na internet e pela entrevista FP7 que representa a diretoria da associagdo da
feira.

2L Ppadre Jonas Vettoraci, Museu Virtual de Alto Pongal, Espirito Santo. Disponivel em:
https://www.facebook.com/museuvirtualdealtopongal/posts/os-filhos-da-terra-jonas-vettoracinascido-em-25-de-
janeiro-de-1931-jonas-%C3%A9-filho/1265186344823856/
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comercializagdo, para que ndo falte a producdo pelo menos o que ¢ basico em
uma feira. Entdo toda essa questdo da organizacdo dos grupos de agricultores
até o planejamento da produgdo da feira e como organizar a feira a gente faz”
(RES, 2025).

Apesar do apoio administrativo e técnico, Araujo et al. (2011) retratam a longa batalha
de resisténcia e reexisténcia da feira ao longo dos anos, posto que,

Desde sua fundagédo até o ano de 1984, a feira permaneceu na informalidade.
Porém, o reconhecimento da Administragdo Regional de Sobradinho das
atividades da feira nao foi suficiente para afastar as ameacas de interrupcao de
suas atividades, que culminaram com o impedimento de suas atividades pelo
Ministério Publico, em 2007. O juiz da comarca de Sobradinho interveio
rapidamente para restaurar as atividades da feira, no entanto os desconfortos da
informalidade da feira impulsionaram os feirantes para reunir esfor¢os em prol
dos interesses da classe (Araujo et al, 2011, p. 13).

O trabalho de Araujo et al. (2011) ndo detalha o motivo para a interrupcao das atividades
da feira do Padre pelo Ministério Publico em 2007. No entanto, supde-se que ocorreu pela
informalidade da feira, visto que os esforcos citados no artigo dizem respeito a fundacao da
Associag@o dos Produtores Rurais e Agricultores Familiares de Sobradinho (ASPRAF), criada
em 17 de margo de 2010. As autoras frisam que a ASPRAF foi o primeiro passo para que os
agricultores-feirantes tivessem suas atividades regulamentadas e conseguissem direitos, como
a comprovacao para a aposentadoria. Para tanto, colaboravam mensalmente com seis reais
(R$6/més), destinados a limpeza dos banheiros e outras despesas operacionais da associagao.
Durante a entrevista com o representante da Emater Sede, questionamos sobre a interrupcao,
mas o interlocutor ndo possuia conhecimento sobre a agao.

Ao questionarmos sobre a associagao, FP7 atualizou que “antigamente a associagao nao
era legalizada, existia uma associacdo, mas ndo existia 0 CNPJ, ndo existia uma conta no banco,
existia s6 0 nome da associacdo (FP7, Apéndice C, Questdo 11.1)”. Mas, a partir da associagao
criada em 2010, os participantes da feira comec¢aram a ganhar autonomia e, a partir disso, surgiu
o desafio de resguardar as caracteristicas originais da feira, mediante a presenca de vendedores
ambulantes. No estudo de Araujo ef al. (2011) as autoras apontam a presenca dos ambulantes
como uma ameacga de descaracterizagdo e crescimento desordenado, visto que, na época, a feira
contava com 169 bancas, das quais 143 eram ocupadas por agricultores e 26 por revendedores.

Os revendedores sao chamados de feirantes e os agricultores sdo chamados de
produtores rurais ou agricultores. A distingao entre produtores e feirantes explica o uso do termo

“agricultores-feirantes” que estd sendo utilizado nesta dissertagao, além de justificar o nome da
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nova associagdo da Feira do Padre, cadastrada em 15 de agosto de 2016, chamada “Associagao
dos Produtores Rurais e feirantes da feira do Padre de Sobradinho - DF”, como explicou FP7:

“Depois passou a ter uma associag¢do ¢ da associacdo quem ficou tomando
conta foram os proprios produtores. Ai tem a eleigdo que ¢ eleito: presidente,
vice-presidente e hoje estd ai. A gente tenta manter a originalidade da feira
que € so de produtor rural, a gente tem a parceria com a Emater ainda, de
mandar s6 os produtores da regido de Sobradinho, né? E temos alguns
feirantes também, que sdo aqueles que vao 14, compram mercadoria e
revendem” (FP7, novembro de 2024).

Atualmente, a associa¢do da Feira do Padre estd devidamente cadastrada e com CNPJ
ativo. Assim, como a associag¢ao de 2010, os agricultores-feirantes contribuem com uma taxa
de rateio de 10 reais semanais (R$10/semana) ou 40 reais mensais por box/banca (R$40/més)
para a manutencdo do banheiro, segurancga, internet, filtro de 4gua e local para guardarem as
barracas. Os associados tém direito a camisetas e placas de identificagdo, conforme modelo da

Figura 3:
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Figura 3 - Placa de identificacdo dos agricultores-feirantes associados da Feira do Padre

Nome completo e
documento de identificacao

Assinatura
da
associacao

Fonte: arquivo pessoal do autor, autorizado durante entrevista.

A utilizacdo da camiseta e das placas de identificagdo ndo sdo obrigatorias, mas servem
para padronizar os participantes da associagdo que em 2024 contava com 101 associados.
Durante a pesquisa de campo, foi possivel identificar que a feira ¢ dividida em duas partes: (I)
a parte de dentro, em que as bancas ficam proximas ao banheiro e ao deposito (figura 4),
ocupada por bancas padronizadas e cadastradas na associagdo, e existe (II) a parte de fora, que
sdo bancas sem vinculo e ndo padronizadas, por vezes mesas ou apoios improvisados com
comercializacdo de produtos diversos, caracterizando a venda ambulante que preocupava

Araujo et al (2011).
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Figura 4 - Mural dos banheiros e depo6sito da Feira do Padre

Fonte: Yan Souza (2024).

Ao observar a parte de dentro e a parte de fora da feira do Padre, ¢ possivel identificar
a organizacao ¢ a rebeldia da feira, onde parte dos agricultores-feirantes sdo padronizados e
outra parte foi se agregando ao estilo da feira, ocupando o espago e tornando-se parte dessa
grande comercializagdo. A rebeldia ¢ estampada também nos consumidores, com estilos e jeitos
diferentes, entre eles, pessoas com roupas sociais, blusas religiosas, pijamas e roupas de esporte,
todas em busca de algo especifico. Nao havendo um padrao de compra, mas seguindo um
consumo diverso e plural, proporcionado por alimentos e produtos com diferentes localidades
e historias.

No dia 14 de abril de 2024, em conversa exploratéria com uma feirante do lado de fora,
ela confirmou a observagado, explicando que as bancas do lado de fora sao de pessoas avulsas
que vendem produtos na rua, sem vinculo com a associag¢ao ¢ que ocupam espacos de acordo
com a ordem de chegada. Explicou que as vezes acontecem pequenas discussdes por pegarem
lugares que os outros preferiam. A entrevista FP7 acrescentou que “La fora [lado da rua] sdo
ambulantes que se aproximaram da feira, a gente cumprimenta, mas nao tem aproximacao deles
para fazerem parte [da associa¢dao]” (FP7, novembro de 2024).

Apesar dos 101 associados, a entrevista FP7 contou que cerca de 70 agricultores-
feirantes comparecem semanalmente. Durante o periodo de campo, identificamos 62 bancas,
das quais 38 foram selecionadas para participarem da entrevista por trabalharem com produtos

in natura € minimamente processados. Destas 38, apenas uma (1) ndo compunha a associacao
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da Feira do Padre e 7 recusaram participar da entrevista. A banca que ndo faz parte da
associagdo trabalha na feira ha 2 anos, ja tentou vaga, mas ainda ndo conseguiu liberagdo da
Emater. As outras 24 bancas fazem parte da associagdo e trabalham com produtos

diversificados, como exposto na tabela 3:

Tabela 3 - Classifica¢do das bancas da Feira do Padre, de acordo com o tipo de produto comercializado

Produto vendido Quantidade de bancas

In natura e minimamente processados 38
Cosméticos naturais 1
Artesanato 2
Pies, bolos e biscoitos artesanais 3
Alimentacdo (Tapioca e pastéis) 4
Plantas 2
Temperos 5
Mel e derivados 1
Graos e cereais 1
Ovos e embutidos (carnes) 5
Total 62

Fonte: elaborado pelo autor

Ao analisar a tabela 3 ¢ possivel identificar que, diferentemente da Feira da Ponta Norte,
na Feira do Padre nao hé bancas de livros e discos, banca de partidos politicos, café gourmet,
cerveja artesanal e lanches veganos. Ha diferenga também no modelo de revenda, posto que na
Feira da Ponta Norte a revenda ocorre mais no sentido de representacdo de cooperativas, uma
vez que existe um vinculo com a producdo. Ja na Feira do Padre, as pessoas que trabalham
exclusivamente com revenda se enquadram no titulo de “feirantes”, saindo da classificagao de
agricultores-produtores.

Retirando os feirantes que trabalham exclusivamente com revenda, o viés produtivo da
Feira do Padre se classifica como organico que, segundo a Lei N° 10.831, de 23 de dezembro
de 2003, ¢ “todo aquele em que se adotam técnicas especificas, mediante a otimiza¢ao do uso
dos recursos naturais € socioecondomicos”. Ou seja, € um sistema de producao que visa 0 nao
uso de organismos geneticamente modificados no solo e produtos sintéticos e/ou agrotoxicos.
Além de atuar em conformidade com os requisitos ambientais e sustentdveis que ndo impactam
nos recursos naturais e renovaveis. Neste quesito, o representante da Emater Sede (RES)
acrescentou a certificagdo organica e a sucessao familiar como desafios que devem ser

superados para a manutencao das feiras.
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“O processo de certificacdo envolve um processo burocratico que muitos
agricultores ndo tém o tempo necessario para se dedicarem, entdo ha desafios
nesse sentido, da producdo orgéanica continuar demonstrando que tem o
potencial de mostrar que ela consegue construir agroecossistemas
sustentaveis, mas ela também tem o desafio de se apropriar mais dos conceitos
da agroecologia. Afinal, a produgdo organica tem normas, mas quando o
sistema ¢ construido com a base agroecologica ela tem mais possibilidades de
promover a sustentabilidade, entdo tem esses desafios tecnologicos e tem
esses desafios desses movimentos que vém crescendo e mostrando outros
valores da agricultura, importantes também, sendo que estes valores também
sdo mostrados pela produgdo organica. E existem desafios relacionados ao
proprio processo de comercializag¢do, porque as familias no campo hoje sdo
mais reduzidas, os filhos estdo saindo para estudar fora da propriedade, muitos
até com o trabalho da UnB vem estudando para dar continuidade ao trabalho
dos pais, mas muitos ndo, muitos estudam para outras profissdes e no DF o
campo ¢ muito proximo da cidade, entdo essa possibilidade de interagdo
campo-cidade ¢ muito forte, entdo ha essa dificuldade de produzir e
comercializar, nao ha gente suficiente para isso, ¢ muito tempo que se gasta
para produzir e comercializar” (RES, margo de 2025).

Outro aspecto que difere da feira da Ponta Norte ¢ a distancia percorrida pelos/as
agricultores/as-feirantes, uma vez que a distancia maxima ¢ de 52,4km, como exposto na tabela
4. No entanto, ressalta-se novamente a presenga de feirantes que revendem mercadoria
adquirida em Centrais de Abastecimentos do Distrito Federal (Ceasa-DF), quebrando a logica

dos Circuitos Curtos de Comercializa¢do, o que ndo acontece na Feira da Ponta Norte.
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Tabela 4 - Local de producédo dos/as entrevistadas/as da Feira do Padre

Local de producio Nimero Distincia até a feira do Padre
Sobradinho 5 1,3 km
PA Contagem - Sobradinho 1 1,5 km
Sobradinho 11 1 4 km
Polo do cinema 1 6,3 km
Colorado 1 11,5 km
Fercal 6 12,4 km
Rota do Cavalo 5 12,6 km
Planaltina-DF 4 17 km
Ceasa 3 24.8 km
Ceilandia 1 46,6 km
Chapadinha 2 52,4 km
MG e GO* 1 -

Total 31

Fonte: elaborado pelo autor.
Segundo as entrevistas, as pessoas que trabalham com revendas percebem a feira como
um espago de oportunidade de renda, de se inserirem no mercado de trabalho, como dito por
FP10 e FP17:

“Meus pais ja sdao feirantes ha muitos anos, eu trabalhava fichada e sai do
servico e eu ndo consigo ficar parada, ndo me via ficando parada. Al meu pai
me deu a ideia, por que eu ndo fazia feira? Ai comecei a vender” (FP10,
novembro de 2024);

“Comecei trabalhando em outras bancas e depois montei a minha” (FP17,
novembro de 2024).

A direcdo da associagdo possui boa articulagdo com a administragio € com o0s
participantes da feira. O didlogo com a Administracdo Regional de Sobradinho acontece
pessoalmente durante a semana e o didlogo entre agricultores-feirantes acontece através de
grupos na rede social WhatsApp. Os resultados do trabalho da dire¢ao foram evidenciados ao
questionarmos se havia alguma dificuldade na feira. A entrevista FP12 respondeu: “ndo, hoje
em dia até que esta melhor, sabe? A gente agora tem a administra¢do da feira que ta muito boa,
arrumou tudo, tem luz, energia, bem organizada” (FP12, novembro de 2024).

Em relacdo a presenca digital da feira nas redes sociais, o grupo no WhatsApp ¢ a Gnica

ferramenta oficial utilizada. A associagdo confessa que ha a vontade de criar um perfil na rede

22 Semelhante ao caso mencionado na nota de rodapé 16 da Tabela 2, a auséncia da quilometragem do local de
produgdo justifica-se pelo fato dos produtos revendidos serem oriundos de agricultores familiares, localizados em
diferentes municipios dos estados de Minas Gerais e Goids, o que inviabiliza a mensuragdo precisa da
quilometragem que os produtos percorrem até chegarem na Feira do Padre.
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social Instagram, mas que por conta da demanda de tempo e cuidado, ndo tém condigdes,
apenas se contratassem uma empresa de marketing. Em 2020, um perfil que faz referéncia a
Feira do Padre foi criado, mas ndo pertence aos membros da feira. Entretanto, mediante a
observagdo participante, ficou evidente que a relagdo entre agricultores-feirantes e
consumidores ultrapassa a necessidade da rede social, demonstrando que os agricultores sentem
a auséncia dos consumidores, ao realizarem perguntas, como “e ai, cadé o velho?” e a
consumidora respondeu “meu pai foi pescar”.

A relacao também ¢ construida através da fidelidade de compra, ao acompanharmos um
episoddio em que o agricultor-feirante convidou uma consumidora para conhecer a banca e ela
respondeu “eu ja sou fiel aquela banca”, apontando para o lado. A fraternidade e a caridade
também sdo elementos fortes da feira, visto que no local transitam pessoas em situacao de rua,
e os participantes da feira acabam doando produtos alimenticios. Aqui vale ressaltar que a feira
conta com servico de seguranca, mas ndo hé confronto para retirar as pessoas do local ou
incdmodo, todos sdo acolhidos.

A Feira do Padre ¢ um espago de inclusdo social, econdmica e cultural (Araujo ef al.,
2011), responsavel pela manutengdo das relagdes campo-cidade e promotora do
desenvolvimento de diversos agricultores familiares da regido de Sobradinho. A importancia
da feira foi observada nos dias de chuva de novembro e dezembro de 2024, quando o fluxo de
consumidores ndo diminuia, usavam guarda-chuva, capa ou se abrigavam nas tendas das
bancas, mas continuavam frequentando a feira.

Baseado na observacao do cotidiano e nas entrevistas realizadas, verificamos que a feira
¢ um importante ponto de encontro para a comercializagdo de produtos na categoria de
hortifrutigranjeiros, além de conservar a tradi¢do local da regido. Pautados na responsabilidade
social, a Associagao dos Produtores Rurais e Feirantes da Feira do Padre de Sobradinho — DF,
iniciaram no dia 17 de abril de 2024, o pedido de regularizagao da feira, visando minimizar a
informalidade do uso de area publica e demais complicagdes que a falta de regularizacdo pode
acarretar. Para tanto, a associacdo contou com o apoio do Deputado Distrital Jodo Cardoso
(Avante), da Emater (DF) e da Administragdo Regional de Sobradinho, buscando formalizar
uma historia que ultrapassa quatro décadas de existéncia.

Desta forma, o respondente da Emater Sede (RES), afirmou durante a entrevista que as
feiras organicas trazem a perspectiva de que o campo produz alimentos saudédveis para a cidade,
de modo sustentdvel ao conservar o meio ambiente com producdes organicas e de base
agroecologica. Ao mesmo tempo, demonstrou que a cidade tem o entendimento desse

compromisso, uma vez que, em pesquisas anteriores da Emater DF, RES afirmou que percebeu
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a preocupagao de moradores/as da zona urbana com as questdes ambientais, sociais e de saude
no campo. Reafirmando, a importancia da regularizacdo e permanéncia das feiras na cidade.
Em relagdo as quatro décadas de existéncia, diferentemente da Feira da Ponta Norte, na
Feira do Padre hd a predominancia da sucessdao familiar. A presenca de jovens e criangas
acompanhando os responsaveis ¢ notoria, demonstrando que o desafio visualizado por RES aos
poucos pode ser superado pelas novas geracdes de filhos/as e netos/as dos/as agricultores/as-
feirantes. Os adultos, em sua maioria, comecaram a trabalhar na feira com os pais e,
posteriormente, repassaram a atividade para os/as filhos/as, que demonstram consciéncia sobre
a produgdo, sobre a comercializagdo e sobre o cendrio de concorréncia entre Atacarejo e feiras.
Frente a apresentac@o do histérico das duas feiras pesquisadas, vale a pena contextualizar um
breve historico dos atacarejos presentes nas regioes administrativas do Plano Piloto de Brasilia

e de Sobradinho, pretendendo mapear a evolugdo das organizagdes ao longo do tempo.

2.3. Atacarejos

As modificagdes nos habitos de consumo, descritos no capitulo 1, apontam para a
transi¢do no sistema alimentar, liderada pela expansao dos atacarejos e pelo comportamento
dos consumidores. Como demonstrado anteriormente, a pandemia de covid-19 e a inflagao da
época impulsionou o aumento no consumo nesses estabelecimentos, o que se mantém mesmo
apods a superagao da pandemia. Observa-se que os atacarejos possuem, entdo, a capacidade de
influenciar os habitos de consumo dos lares brasileiros através do sentimento de liberdade de
possuir um mix de produtos a disposi¢ao para o consumo em qualquer momento do dia (Vivas,
2017).

Tal expansdo influencia ndo apenas os agricultores familiares que vendem os seus
produtos in natura e minimamente processados nas feiras organicas e agroecoldgicas, mas
também os demais estabelecimentos, como padarias, agougues e pequenas papelarias, que sao
prejudicadas quando os atacarejos englobam determinados produtos em seu catalogo de vendas.
Deste modo, o0 mapeamento desses atacarejos serve como base para compreender o histérico e
a chegada dos empreendimentos no territorio candango e sua abrangéncia territorial. Mediante
o recorte geografico da pesquisa, a tabela 5 utiliza dados da ABRAS com enfoque para as
bandeiras presentes nas regides administrativas do Plano Piloto de Brasilia e de Sobradinho, no

Distrito Federal.
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Tabela 5 - Distribuicdo das redes de atacarejo

Bandeira Grupo DF RA de estudo N° total no
Brasil

Atacadio Carrefour 7 Plano Piloto e Sobradinho 370

Assai Independente 6 Plano Piloto 297

Atacadao Dia a Dia Independente 17 Sobradinho 30

Ultrabox BIG BOX 21 Sobradinho 22

Total 719

Fonte: elaborado pelo autor a partir da Abras.

Observa-se que nas RAs pesquisadas, existem quatro bandeiras de atacarejos, sendo
elas: Atacaddo, Assai, Atacaddo Dia a Dia e Ultrabox. As redes somam 719 lojas®® distribuidas
pelo territorio brasileiro e possuem administragcdes de diferentes grupos, demonstrando a
concorréncia direta. Assim, torna-se necessario descrever, ainda que brevemente, a historia de
cada bandeira e a sua inser¢do no Plano Piloto e em Sobradinho, ademais, entre os atacarejos
citados, o Atacadao ¢ o Uinico presente nas duas regides.

Lider em ntimero de lojas, o Atacaddo surgiu em Maringa, Parana em 1962 com o nome
Alcides Parizotto - Comércio e Representagdes. Desde o inicio, o empreendimento contou com
o carater atacadista, comercializando produtos como queijo, salame, presunto, vinho, farinha
de trigo, arroz e outros cereais. Em 22 de julho de 1978 foi incorporado por uma nova empresa,
a Atacadao S.A, realizando a sua primeira modificacdo de nome. Esta mudanca nao foi a inica
transformag¢ao do negdcio. No ano de 1984, a unidade de Campo Grande, em Mato Grosso do
Sul, expandiu o modelo de “atacarejo” no Brasil, possibilitando que a clientela consumisse no
varejo com pregos de atacado, o que fez com que novas filiais adotassem o modelo.

A criagao de novas lojas foi inevitavel, recebendo em 1985 uma nova sede em Vila
Maria, em Sao Paulo, que abrigou a administragao, um armazém central de distribuicao, loja de
autosservico e o balcdo de vendas. Em 1991, o fundador Alcides Parizotto deixou a empresa,
que passou entdo a se chamar Atacadio, Distribui¢io, Comércio e Indistria S.A%*, recebendo a
segunda modifica¢cdo de nome. O sucesso do Atacaddo chamou a atenc¢do do grupo Carrefour,
que no ano de 2007, adquiriu a empresa e investiu em questoes de sustentabilidade e adocao de

novos equipamentos de transporte e sistema de agua e energia mais economicos.

23 Até o momento da pesquisa.
24 Atacadio. Disponivel em: https://www.atacadao.com.br/institucional/quem-somos Acesso em 09 out. 2024.
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No momento da pesquisa, o Atacaddo conta com sete lojas espalhadas pelo Distrito
Federal, contemplando o Plano Piloto e Sobradinho, ofertando servi¢os de agougue, padaria,
frios e fatiados, cafeteria, bebidas geladas, WhatsApp ofertas, hortifrutigranjeiros e pontos de
coletas para pilhas e lampadas. As lojas possuem o horario de funcionamento de segunda a
sabado das 07h as 22h e no domingo das 08h as 18h.

O Assai Atacadista surgiu no estado de Sao Paulo em 1974, sendo que o nome foi
inspirado na palavra japonesa Asahi que significa “sol nascente” e tinha o objetivo de abastecer
pastelarias e pizzarias. Apds 33 anos, a empresa foi adquirida pelo Grupo Pao de Agucar (GPA)
no ano de 2007, entrando no segmento de atacado de autosservigo mediante a aquisicdo de 60%
do negocio. Em 2011 o GPA passou a obter o controle integral das 59 lojas existentes no

momento. No site oficial®®

, 0 Assai Atacadista declara ser “uma empresa brasileira de atacarejo
que atende pequenos(as) e médios comerciantes e consumidores(as) que buscam economia,
variedade de produtos e um bom atendimento”, frisando a participagcdo do empreendimento no
setor e reafirmando a cultura nacionalista.

Em 2021, o GPA realizou a cisdo do Assai, tornando-o uma empresa independente com
acoOes negociadas na Bolsa de Valores Brasileira B3 (Brasil) e na New York Stock Exchange -
NYSE (Estados Unidos). Em 2024 possuia 297 lojas no Brasil, sendo seis no Distrito Federal
e, destas, uma na Asa Norte do Plano Piloto desde 12 de dezembro de 2022. A loja funciona de
segunda a sidbado das 07h as 22h e no domingo das O8h as 20h. Consoante ao endere¢o
eletronico oficial, a unidade dispde de agougue, adega, café com pao, cantinho do churrasco,
emporio de frios, estante movel de vinhos e dos seguintes servigos: cafeteria, galerias, padaria,
recarga de celular, vaga de carro elétrico e WI-FI. Assim, como no Atacadao, possui iniciativas
de sustentabilidade, oferecendo coletor de pilhas e baterias, além de incentivar o uso de sacolas
retorndveis e/ou ecologicas.

Diferentemente das duas bandeiras anteriores, o Atacadao Dia a Dia surgiu apenas em
2013 como fruto de sucessdo familiar. Mas a historia de empreendedorismo inicia em 1960,
através de uma sociedade entre irmaos goianos que abriram uma mercearia no municipio de
Padre Bernardo (GO). Em 1973 um dos irmaos passou a morar em Brazlandia (DF) e criou
junto com sua esposa o supermercado Pirendpolis, inicialmente na modalidade de varejo e
posteriormente atacarejo, ao ser passado para os filhos, transformando-se em Atacaddo Dia a

Dia apenas no ano de 2013.

25 Assai Atacadista. Disponivel em: https:/www.assai.com.br/quem-somos Acesso em 09 out. 2024.
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No momento da pesquisa, contava com 29 lojas e planos ousados de expansdo em
andamento. O endereco eletronico® do estabelecimento denuncia a modalidade de atacarejo ao
indicar como missdo o abastecimento de lares e negocios. Em 2024, a bandeira Dia a Dia estava
presente nos estados de Goias, Bahia e Tocantins, além do Distrito Federal. As unidades de loja
possuiam o horario de funcionamento de segunda a sabado de 07h as 22h e aos domingos e
feriados de 07h as 20h. Conta com servigos de padaria, agougue, adega e espacos de cama, mesa
e banho.

O Ultrabox Atacarejo e Varejo ¢ a Unica bandeira criada diretamente no DF. Pertence
ao grupo BIG BOX e surgiu em 2013 na Regido Administrativa de Planaltina. Utilizou o
conceito de “cash and carry” (pegue e leve) ao apostar em localizagdes estratégicas de facil
acesso proximo a rodovia federal (BR-020) que liga Brasilia a Fortaleza. O empreendimento
obteve grande sucesso ao lancar as lojas expressas: unidades especiais que funcionam 24 horas
por dia. Entre as 21 unidades, 20 operam na modalidade de 24h e apenas uma loja, localizada
na Ceilandia Sul (DF), funciona com horério comercial de 07h as 22h de segunda a sdbado e de
07h30 as 20h aos domingos.

Em 2018, inaugurou a unidade de Sobradinho com ofertas diarias. De acordo com o site

177, o calendério do atacarejo estd organizado da seguinte forma: segunda-feira e terga-

oficia
feira destinados a comerciantes com promog¢des no atacado; na terca-feira had também ofertas
para agougue, com descontos para cortes bovinos, suinos, aves e frutos do mar; quarta-feira e
quinta-feira, ofertas na secdo de hortifruti para frutas, legumes e hortaligas/verduras (FLV).
Aqui, o Ultrabox se diferencia dos demais atacarejos citados, visto que € o unico a divulgar no
site oficial a presenga dos dias promocionais para FLV e a destinar o marketing para a segao.
O fato de apenas um atacarejo divulgar promogdes para FLV reafirma a contextualizagdo feita

no capitulo 1, ao demonstrar que os produtos ultraprocessados recebem mais atencao do que os

in natura nesses atacarejos.

26 Atacaddo Dia a Dia. Disponivel em: https://atacadaodiaadia.com.br/institucional Acesso em 28 out. 2024
27 Ultrabox. Disponivel em: https:/ultraboxatacado.com.br/historia/ Acesso em 09 out. 2024
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Capitulo 3. Percepcdes e estratégias: o posicionamento dos agricultores-feirantes e

consumidores do Distrito Federal

Carregados de lutas e resisténcias, os/as agricultores/as-feirantes da Feira da Ponta
Norte e da Feira do Padre carregam consigo percepgdes e estratégias que contribuem para
resistirem ao avango dos atacarejos no Distrito Federal. Imersos nas relagdes campo-cidade,
estes atores possuem experiéncias distintas que potencializadas podem direcionar o sistema
alimentar candango para um aprendizado corpdreo e sensorial. Ou seja, capaz de provocar uma
“interag¢@o do corpo com as materialidades que envolvem a produg¢do e o consumo de alimentos”
(Preiss, 2023, p. 210).

O presente capitulo traz percep¢des de mao dupla, tanto do pesquisador, como dos/as
entrevistados/as. Aqui, destacam-se os roteiros das entrevistas realizadas, com agricultores-
feirantes, disponiveis nos apéndices C e D e, posteriormente, o resultado dos formularios
aplicados com os consumidores, visando conhecer o comportamento do consumidor de
alimentos in natura ¢ minimamente processados no Distrito Federal.

Para tanto, o terceiro capitulo, a partir de dados primarios € com a conexao com a
literatura abordada nos capitulos 1 e 2, responde aos objetivos especificos de (II) investigar
situagdes de conflito entre as feiras e os atacarejos; (III) verificar quais a¢des dos atacarejos, ao
expandirem as suas redes, comprometem a existéncia das feiras e dos agricultores familiares, e
(IV) analisar quais estratégias os coletivos e atores envolvidos nas feiras utilizam e utilizaram

para resistir ao avango dos atacarejos no Distrito Federal.

3.1. Agricultores-feirantes: demografia e percepcoes

Os CCC sao fatores-chave para explicar a relagao produtor-consumidor, uma vez que
reconstitui a conexao entre quem produz e quem consome, fortalecendo os lagos da sociedade
urbana com os alimentos e o territorio (Schneider, 2021). O sentimento de valorizagdao da
economia local proporciona a transicdo para sistemas alimentares mais sustentaveis,
conscientes e vidveis para a conservagdo do meio ambiente e do desenvolvimento rural. Nesse
quesito, as feiras sdo importantes mecanismos para a comercializacdo e para a oferta de
alimentos in natura e minimamente processados alinhados aos principios da Seguranca
Alimentar e Nutricional (Preiss, 2023).

No DF, as feiras ocorrem em dias, formatos e locais distintos, se apresentando como

veiculos de resisténcia frente a arquitetura planejada da capital brasileira. As duas feiras
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selecionadas para pesquisa conservam o vi€s organico, agroecologico, politico e social em suas
praticas de comercializacao.

Para tanto, considerando que os/as agricultores/as-feirantes possuem caracteristicas
distintas, o primeiro passo para responder aos objetivos especificos deste capitulo foi tragar o
perfil demografico de cada respondente e entdo, conhecer suas percepgdes e estratégias para
resistir aos avangos dos atacarejos. Em relacdo ao género das 54 pessoas respondentes, todas se
identificam como cisgéneros, ou seja, se reconhecem com o género de nascimento, conforme
apresentado no grafico 7. As alternativas nao-binarie e prefiro ndo informar foram

disponibilizadas na entrevista, mas ndo obtiveram respostas.

Grafico 7 - Questdo 3 - Com qual género vocé se identifica?
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Fonte: elaborado pelo autor.

Na questao 6 do apéndice C, perguntamos como os/as agricultores/as-feirantes
chegaram a feira. As respostas foram organizadas em cinco codificagdes: (I) convite, (II)
procurou, (III) movimento social (MST e MUD), (IV) Sucessdo familiar e (V) Emater,
conforme exposto no grafico 8. Na Feira da Ponta Norte ha a predominédncia de convites de
outros agricultores-feirantes e a inser¢ao através dos movimentos sociais, enquanto na feira do

Padre existe a predominancia da procura e da sucessao familiar, além de entrada via Emater.
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Grafico 8 - Questdo 6 - Como chegou a feira?
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Fonte: elaborado pelo autor.

O ingresso de agricultores/as-feirantes vinculados a movimentos sociais na feira da
Ponta Norte reforga o objetivo do MUD de fortalecer a comercializagao deste publico frente ao
proposito da fundacdo. Por outro lado, na feira do Padre nao had pessoas vinculadas a
movimentos sociais, mas sim, pessoas que ingressaram na feira a partir da propria procura ou
por inscrigdo na Emater local. Ao mesmo tempo, a feira do Padre se destaca na sucessdo
familiar, que ocorre quando a banca ¢ passada de geracdo em geracdo, informagao ressaltada

pelos/as entrevistados/as FP9, FP12 e FP14:

“Desde pequeno [participo da feira], desde quando nasci, ja ajudava minha mae.
Ela chegou na inaugurag@o [da feira] na época do Padre Jonas” (FP9, novembro
de 2024);

“Meu pai comecou aqui na feira junto com a minha tia. Era muito dificil
conseguir uma vaga aqui, porque era muito cheia, muita gente queria vender.
At acabou que foi passando, minha tia trabalhava aqui antes e veio a pandemia
e eu vim ajudar meu pai. Agora sou eu e meu pai” (FP12, novembro de 2024);

“Minha avo veio do Nordeste e comegou a partir da feira, ela meio que ajudou
[a fundar], né? Minha mae acabou participando ja que minha avé estava nesse
ramo e eu comecei desde pequeno” (FP14, novembro de 2024).

Ao serem questionados/as sobre as dificuldades enfrentadas para chegarem e/ou estarem

na feira, obtivemos, coincidentemente, sete respostas de cada feira. As respostas passaram pela
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etapa de codificagdo, organizando-as da seguinte forma: “estrada” para buracos, lama, erosdes
e falta de infraestrutura com trés respostas na feira do Padre; “logistica” para questdes
relacionadas a rota e distdncia com quatro respostas na Feira da Ponta Norte e uma da Feira do
Padre; “producao” para questao de invasao de insetos no campo e planejamento produtivo com
uma resposta na Feira do Padre; e “transporte” para gasolina, motorista, carregamento das
cargas e infraestrutura das bancas com 3 respostas para a Feira da Ponta Norte e duas para a
Feira do Padre.

Além dos aspectos demograficos, os fatores produtivos colaboram para a analise do
papel dos/as agricultores/as-feirantes nos canais de distribuicdo de alimentos. O
reconhecimento das feiras como promotoras de alimentos de qualidade e de precos acessiveis
sdo evidenciados por Preiss (2022), ao frisar que a auséncia de intermediarios permite que 100%
do valor da venda seja direcionado a quem produz, ao mesmo tempo que garante ao consumidor
a aquisicdo de produtos organicos e agroecoldgicos com precos juntos. Assim, conhecer a
quantidade de agricultores-feirantes que produzem e revendem produtos € essencial.

As 54 pessoas entrevistadas foram classificadas em trés categorias: (I) produtores
agroecologicos ou organicos com 20 produtores/as na Feira do Padre e 19 na Feira da Ponta
Norte; (II) produtores que possuem itens de producdo e revenda em suas bancas com 6
produtores na Feira do Padre e 2 na Feira da Ponta Norte; e (III) feirantes que trabalham
exclusivamente com revenda com 5 na feira do Padre e 2 na Feira da Ponta Norte. O quantitativo
aponta para uma pequena parcela de feirantes que trabalham apenas com revenda,
representando 9,25% para a Feira do Padre e 3,70% na Feira da Ponta Norte. Aqui, vale frisar
que as duas bancas de revenda da Ponta Norte representam cooperativas e associagdes de
agricultores familiares, enquadrando-se em CCC (Soares, 2023; Darolt, et al., 2016).

A revenda na Feira do Padre se diferencia da revenda na Feira da Ponta Norte, visto
que, na Feira do Padre ocorre a partir dos feirantes que adquirem a mercadoria exclusivamente
na Central de Abastecimento do Distrito Federal (Ceasa-DF). Na Feira da Ponta Norte ocorre
por meio do repasse das mercadorias processadas pelas cooperativas e associacdes que estes
agricultores fazem parte. Neste contexto, a partir da tipologia de CCC apresentada por Darolt
et al. (2016), ¢ possivel considerar a pratica tanto como venda direta através das lojas de
associacgdes de produtores, como na venda indireta com as lojas de cooperativas de produtores
e consumidores. Assim, apesar de executarem um papel de intermediérios, estes agricultores
preservam as caracteristicas dos CCC, uma vez que tais produtos nao poderiam ser processados
individualmente, necessitando do apoio das cooperativas e associacdes, a exemplo do arroz do

MST do Rio Grande do Sul, revendido na Feira da Ponta Norte.
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Outra discussdo levantada por Darolt et al. (2016) e Preiss (2023), diz respeito a
presenga dos agricultores-feirantes em mais de um canal de comercializagdo, o que foi
observado nas duas feiras, onde 87% dos agricultores da Feira da Ponta Norte e 65% da Feira
do Padre possuem outros espacos de comercializagdo. Entre estes estdo o Programa Nacional
de Alimentacdo Escolar (PNAE), o Programa de Abastecimento Alimentar (PAA), a
participa¢do em outras feiras do DF, as cestas em domicilio via Comunidade que Sustenta a
Agricultura (CSA), a venda de porta em porta, entrega em pequenos hortifrutigranjeiros
(sacoldes) e em Atacarejos.

Com a presenga de outros pontos de comercializagdo, os agricultores-feirantes acabam
diversificando os espagos de venda, obtendo retorno financeiro e maior escoamento durante a
semana. Ao indagarmos sobre qual o principal local de venda, 29% dos agricultores-feirantes
da Feira do Padre apontaram que possuem maior retorno em outras feiras no Plano Piloto ou
em entregas para sacoldes e Atacarejos, enquanto na feira da Ponta Norte, apenas 8,7%
apontaram outros espagos para maior retorno, os demais afirmaram que tém as feiras
pesquisadas como principal canal de comercializacdo. A alta porcentagem de 91,3% na Feira
da Ponta Norte e 71% na Feira do Padre confirmaram as duas feiras como o principal canal de
comercializa¢do, afirmando a importancia dos CCC no retorno financeiro para as familias
das/os agricultoras/es-feirantes.

Durante a entrevista, FP3 relatou que:

“Noés estamos tirando mais [retorno financeiro] nas feiras de domingo no
Paranoa e na Feira do Padre. A feira do Plano nio esta dando essas coisas nio,
por conta que além de ter os supermercados, tém mais um ponto [banca de
revenda de hortifruti] que colocaram, né? E derrubou muito as vendas” (FP3,
novembro de 2024).

A afirmagdo de FP3 abre espago para a segunda parte da entrevista, construida para
identificar as percepgdes dos agricultores-feirantes sobre a expansao dos atacarejos no Distrito
Federal. A pergunta: “vocé acredita que a existéncia dos atacarejos influencia ou influenciou
na comercializag¢ao da feira?”” abre a andlise das percepgdes acerca da influéncia dos atacarejos
na existéncia das feiras. De modo geral, 84% dos/as participantes da Feira do Padre e 61% da
Feira da Ponta Norte sentem o impacto dos atacarejos, enquanto 16% e 39%, respectivamente,
nao acreditam que a existéncia dos atacarejos influencie.

Entre as respostas obtidas, as dispostas a seguir, trazem argumentos que justificam as
percepcdes dos/as participantes, refor¢ando o posicionamento individual do porqué os

atacarejos influenciam na comercializacdo das feiras:
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“Bom, no tempo que nado tinha verdura no mercado, nés vendiamos melhor,
porque era sacoldo na €época né? Sacoldo s6 para verdura, ai os mercados
abriram frutaria para venderem frutas e verduras, ai caiu mais para nos [...]
porque o mercado é mais produtor grande, os produtores pequenos estao na
feira ou nesses [estabelecimentos] menores” (PF6, novembro de 2024);

“Muito, principalmente na competi¢do de pregos, porque os pregos que eles
colocam 14 a gente até se questiona ‘nossa, como eles colocam o prego tdo
barato 14 e a gente ndo consegue comercializar ¢ valorizar o nosso produto?’,
principalmente porque é um produto organico e agroecologico, producao
propria, entdo a competitividade ¢ muito grande de precos, para a gente
complica demais” (PN4, novembro de 2024);

“Sim, as pessoas deixam de vir a feira fortalecer a agricultura familiar para
comprar nos mercados, porque vocé vai no mercado e ele tem tudo e vocé vem
na feirinha e tem certos tipos de coisas que vocé ndo encontra devido a
sazonalidade e época de plantio” (PN21, novembro de 2024);

“A questdo do prego, os atacarejos compram direto do produtor por um prego
bem acessivel e usa esses produtos para chamar os consumidores, entdo ¢ uma
concorréncia desleal, né? Nao tem como vocé concorrer hoje com os atacarejos
e realmente deu um impacto nas feiras, deu um impacto nas feiras de Brasilia
de forma geral, diminuiu muito a venda das feiras” (PN18, novembro de 2024);

“Sim, porque eles compram muitos alimentos nas maos dos grandes produtores
do agronegocio e ndo valorizam muito a agricultura familiar, os alimentos
organicos que nos temos certificado. Nos plantamos sem veneno, nem 0 nosso
adubo ¢ quimico, ¢ adubo de substrato, resto de poda de arvore, capim, nos
fazemos a cobertura com matéria organica, tem todo cuidado e eles ndo
valorizam muito, eles fecham o contrato ¢ com o grande produtor do
agronegécio, compra mais ¢ os alimentos deles para revender 14~ (PN17,
novembro de 2024);

Em contraposicao, para outros/as participantes das feiras, a existéncia e expansao dos
atacarejos ndo influencia na comercializacdo e na permanéncia das feiras do Distrito Federal,
como apresentado a seguir:

“ndo, porque aqui a feira tem diferencial, o pessoal vem porque gosta de
comprar diretamente do produtor, ver o produtor, aqui tem diversidade, quando
eles vém encontram tudo fresquinho, né? E o do mercado fica 14 congelado,
fica muito dia e ndo tem o mesmo sabor que a feira que € ao vivo, ¢ diretamente
do produtor, colheu ontem ja vende hoje e nao fica muito tempo igual 14 no
mercado, ndo impacta nao” (PN1, novembro de 2024);

“As pessoas que vem na feira, elas ja v€m com um viés de procurar um alimento
mais limpo, com menos agrotoxicos, que seja de uma produgdo mais direta,
né?” (FP31, novembro de 2024);

“Porque a pessoa quando ela gosta do produto de feira independente de prego,
ela vem na feira. Porque tem produtos que vocé encontra mais caros na feira
que no mercado e tem outros que vocé€ encontra mais em conta. Entdo, eu
acredito que ndo impacta” (FP25, novembro de 2024);
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“Aquele que ¢ seu cliente conhece a qualidade do produto e preferem esperar
[o final de semana] para comprar [0 alimento] para a semana toda” (FP15,
novembro de 2024);

"ndo, eu acho que ndo, porque a gente tem muito cliente aqui que compra alguns
produtos de mercado, outros preferem da feira. Entdo eu acho que comprar 13,
comprar c4, eu acho que nenhum atrapalha o outro nao” (FP1, novembro de
2024).

As percepgdes citadas direcionaram a pesquisa, encaminhando-a para verificar
situagdes de conflito, aspecto que respondeu ao segundo objetivo especifico desta dissertagao,
que visava investigar situagdes de conflito entre as feiras e os atacarejos. A partir das respostas,
foi possivel identificar que durante o periodo de existéncia ndo houve conflitos diretos com as
bandeiras de Atacarejos presentes no Distrito Federal, apenas concorréncia com os precos, o
que acaba sendo visto por FP28 como um conflito “indireto, conflito com os pregos” e por
PN18 como um “conflito de precos, mas ndo de brigas ou outra coisa”.

Na Feira do Padre, ndo foram relatados conflitos com os atacarejos locais, ja na Feira
da Ponta Norte, os/as agricultores/as-feirantes apontaram conflitos com outros

estabelecimentos locais com situagdes de opressao, relatadas por PN5, PNS§, PN13, PN23:

“as vezes ele [do varejo proximo] tem desrespeito com noés. Se a gente for 14,
se for trocar um dinheiro ele ndo troca, por sermos da feira” (PN5, novembro
de 2024);

“conflito com o descarte de lixo, colocaram de forma inadequada para nos
prejudicar, mas o pessoal ficou de olho, filmou e aquietou. Nao deixa usarmos
o0 banheiro ¢ também nao ajudam com o troco” (PNS§, novembro de 2024);

“Ja veio aqui o gerente [do varejo local] ver os meus produtos e perguntar
quanto que era. Como eu desconfiei, eu subi o preco bem altdo. De vez
enquanto eles mandam o pessoal vé o prego para concorrer” (PN13, novembro
de 2024);

“Tivemos um conflito com um estabelecimento de varejo local, por causa da
transportadora. E eu acho que eles competem mais com a gente [do que o
Atacarejo] por conta da qualidade do produto também, ndo é organico, mas

chama atengao pelo alto padrao” (PN23, novembro de 2024).

A pesquisa nao teve como objetivo analisar o conflito com outros tipos de
estabelecimentos, sendo uma sugestao para pesquisas futuras. Ja ao analisar os conflitos com
0s atacarejos, torna-se evidente que estes ndo utilizam o conflito direto como uma estratégia de
combate contra as feiras, justificando, assim, a percep¢ao de FP28 e PN 18 ao relatarem o preco

como conflito indireto. Logo, o terceiro objetivo especifico surgiu com o proposito de verificar
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quais agdes dos atacarejos, ao expandirem as suas redes, comprometem a existéncia das feiras
e dos agricultores familiares.

Ao longo das entrevistas foram mapeadas as agdes dos atacarejos que comprometem
(de forma indireta) as feiras. Entre elas, estdo a aquisicdo de alimentos in natura através de
produgoes de larga escala, dias promocionais com os pregos abaixo dos outros canais, ¢ venda
a prazo através de cartdes de crédito dos proprios Atacarejos. Estas a¢cdes foram destacadas em

diferentes entrevistas, porém frisada nas falas de FP5 e FP14:

“Os mercados [atacarejos] hoje vendem a prazo de 60 a 70 dias no cartdo para
a pessoa pagar e a gente ja ndo consegue fazer isso, porque temos que trabalhar
e receber para cumprir as nossas obrigacdes, né? E eles 14 ndo, eles tém até 90
dias para receber e nds ndo podemos fazer isso, porque se for fazer, como é que
vai pagar as dividas para trazer mais [produtos]?” (FP5, novembro de 2024);

“Eles geralmente tém verduras, legumes ¢ hortalicas como chamariz para o
cliente. Entdo eles geralmente compram grandes caminhdes fechados e botam
o preco la embaixo. Isso pra gente ndo € interessante, porque a gente produz, a
gente tem todo o gasto com a compra da semente, com a compra de insumos,
com o pessoal pra produ¢do e depois pra revenda. Ai ja o mercado ndo, ele
compra direto do produtor, grandes caminhoes e usa aquilo ali como chamariz
pro cliente, simplesmente porque para ele tanto faz. Entao ele bota uma alface
de R$1,99 ou R$0,99 e a pessoa leva, s que como ele [o consumidor] vé que
a alface esta barata ele acaba vendo um desinfetante, um macarrdo, um leite e
leva” (FP14, novembro de 2024);

Diante das afirmativas de FP5 e FP14, o grafico 9 exprime que os/as agricultores/as-
feirantes da Feira do Padre possuem maior conhecimento sobre o dia de promocao e descontos
ofertados pelos Atacarejos, pois “em Sobradinho tem varias feiras entdo acaba coincidindo com
as feiras da semana” (FP7, novembro de 2024). De acordo com os entrevistados € com os sites
oficiais dos Atacarejos, os dias de desconto ocorrem terga-feira, quarta-feira e quinta-feira,

havendo variagdo conforme a bandeira.
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Grafico 9 - Questdo 14: “os atacarejos oferecem descontos (dia verde, dia da verdura...)?”
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Fonte: elaborado pelo autor

As promogdes e os dias de descontos sao “bem divulgados, difundidos na televisao,
radio e Instagram” (FP14, novembro de 2024). Além da divulgacdo, existem estratégias para
baixar os precos nos produtos in natura comercializados nos atacarejos e supermercados,
adotando como tatica um “contrato com os agricultores e[m que] estes tém que fazer doagdes
ou vender por um pre¢o menor quanto tem promoc¢ao” (FP30, dezembro de 2024). A pratica ¢
confirmada na literatura por Matioli e Peres (2020) demonstrando que, para ganharem espago
nas prateleiras dos atacarejos, varejos e atacados, os/as agricultores/as precisam cumprir com
os seguintes acordos: (I) arcar com os custos de visita do mercadista ao local de produgao; (II)
compensagdo financeira, caso a atividade promocional ndo atinja a meta estabelecida; (III)
vender por precos promocionais para que o mercadista revenda por um prego superior; € outras
praticas de anticompetitividade, tornando os agricultores reféns caso queiram acessar a gondola
dos atacarejos.

Frente as acdes dos atacarejos, os/as agricultores/as-feirantes percebem que os
consumidores sdo cooptados ao consumo sem se questionarem sobre a qualidade do alimento.
Nos dias de descontos, os consumidores olham “muito pelo preco e esquecem a qualidade de
vida dos produtos [...] quando fazem descontos ndo tem como competir” (PN2, novembro de

2024). O atacarejo
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foi desenhado para se nutrir das maiores fragilidades brasileiras: a pobreza, a
inseguranca alimentar ¢ o isolamento das periferias nas grandes capitais. Onde
ha um Assai, mercadinho pena, varejdo definha, feirante passa aperto. Onde ha
um Atacaddo, supermercados menores sdo for¢ados a demitir funcionarios,
apertar fornecedores ou fechar as portas (Matioli; Peres, 2020, p. 193).

De maneira enfatica, Matioli e Peres (2020) encaminham a discussdo para o ultimo
objetivo especifico desta dissertacao, analisar quais estratégias os coletivos e atores envolvidos
nas feiras utilizam ou utilizaram para resistir ao avango dos atacarejos no Distrito Federal. As
estratégias ocorrem em diferentes contextos e formas, demonstrando a pluralidade de cada
agricultor/a-feirante, indo desde a alteragdo de precos até renunciar a um canal de
comercializacdo. Em suma, as principais estratégias citadas foram: alterar o preco; criar
promogao “uma unidade por R$2,00 e trés unidades por R$5,00” (FP9, novembro de 2024);

melhorar a qualidade do produto; e diversificar a produgao.

“melhorar a qualidade do produto, que nem sempre o prego ¢ o que vale, né?
Tiver um produto bom o cara vai vir na feira. E aqui ele pode escolher ¢
pechinchar também, né? O cara pede: um ¢ dois, ai vocé faz trés por cinco. Tem
sempre essa economia” (FP9, novembro de 2024);

No entanto, diferentes estratégias foram adotadas, como: “parar de vender em outras
feiras, como exemplo, a feira da Lua que fica ao lado de atacarejos e por isso, a venda ficou
pior” (FP28, novembro de 2024) ou aumentar o mix de produtos cultivados com espécies que
chame a atencao dos consumidores, como explicado por PN12, “hoje a gente diversifica muito
com as Plantas Alimenticias Ndo Convencionais (PANC)? que é algo que nio estio no mercado
normal e a gente ¢ bastante exclusivo ai na oferta dela”.

PN12 ao relatar a presenca das PANC na Feira da Ponta Norte, detalhou que o consumo
de plantas alimenticias ndo convencionais tem a capacidade de resgatar a cultura alimentar
ancestral e modificar a 16gica de mercado, visto que ndo dependem de insumos externos para
seu cultivo e manuten¢do, pois, estas se adaptam facilmente a realidade do local. Ademais, o
consumo das PANC convida o consumidor a acessar o potencial gastrondmico com sabores,
aromas e texturas diferentes, fortalecendo agricultores com uma remuneragao justa negociada
diretamente com o agricultor, sem haver a oscilagdo de precos de espécies comuns encontradas

em mercados. A comercializagdo de PANC ¢ uma estratégia de diferencia¢do entre feiras e

28 Além do termo PANC, as plantas alimenticias também podem ser nomeadas como plantas alimenticias ndo
colonizadas, plantas ancestrais ou plantas tradicionais, visto que estas ja estavam inseridas na alimentacdo da
humanidade.
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atacarejos, sendo um atrativo e possibilitando com que a feira ganhe vantagem entre um nicho
de consumidores que buscam o consumo de plantas tradicionais para a alimentagao.

A participacao do consumidor também ¢ importante para auxiliar na diversificacdo dos
produtos, uma vez que estes procuram alimentos especificos e podem sugerir novos cultivos, o

que acontece com PN17:

“Sim, quando os meus clientes chegam e perguntam "vocé ndo tem a verdura
tal ou a folhagem tal?", eu anoto o nome e procuro comprar a semente €
comegar a produzir aquelas coisas que eles pedem muito, entdo eu anoto ¢ trazo,
fico sempre reinventando” (PN17, novembro de 2024).

Na Feira do Padre a diversificagdo dos produtos ¢ realizada através do apoio da Emater (DF).
FP4 explicou que “de vez enquanto, aparece variedades que a Emater mostra para nds e a gente planta
e traz para o cliente”, reforgando a hipotese da importancia da administragdo e dos o6rgaos publicos na
feira de Sobradinho e confirmando a entrevista realizada com o Representante da Emater Sede. Além
da comercializagdo de produtos in natura, as agricultoras-feirantes das duas feiras estdao
adotando por estratégia disponibilizar alimentos minimamente processados, visando facilitar a
vida dos consumidores com alimentos descascados, cortados, fatiados ou transformados em
polpas, sendo uma alternativa para agregar valor e fidelizar o cliente. PN10 ressalta a

importancia da fidelizagao do consumidor a partir da qualidade do produto e do atendimento

“Eu tenho clientes de Aguas Claras (RA do DF), que sai de Aguas Claras para
vir pra ca comprar comigo. Entdo eles tém mercados grandes, ...., enfim, todos
la e vem para ca, porque a qualidade do produto, ¢ isso, a diferenca ¢ a qualidade
do produto ¢ o atendimento” (PN10, novembro de 2024).

No entanto, diferente dos consumidores citados por PN10 que realizam deslocamentos
de 20km para consumirem na Feira da Ponta Norte, existem consumidores que procuram apenas

o fator prego para efetivarem a compra, como pontuado por FP6:

“O pessoal [consumidor] chega aqui: “ah, mas no mercado esta tanto”. Ai nds
temos que colocar por um valor mais em conta um pouquinho. Mas aqui é
fresquinho, nds tiramos, colhemos ontem para vender hoje e no mercado pode
ter mais dias esperando né? Eles recebem todo dia, mas eles ndo podem jogar
no mato direto o que sobra, né? Aproveita sempre. Entdo o nosso ¢ mais
garantia, porque ¢ na hora” (FP6, novembro de 2024).

Dessa forma, fica claro que independente da estratégia adotada pelo/a agricultor/a-
feirante, a postura e a conscientizacao do consumidor sdo essenciais, para que estes pensem €

enxerguem a feira como um espago de abastecimento alimentar, de comércio justo e que
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transformem o ato de comer em um consumo politico. Na entrevista, PN13 reforca a
importancia da conscientizacdo do consumidor, ao dizer que ndo trabalham apenas com o prego
monetario, mas sim, com 0 aprego, ou seja: a estima; o respeito; a admiracdo do servigo
prestado, sendo essa a forma mais rapida de acabar com os atravessadores. A seguir, a
transcricao da resposta de PN13 exprime a sensibilidade de se trabalhar com o apreco em um

assentamento do Distrito Federal, chamado Gabriela Monteiro:

“Gabriela Monteiro era uma menina que morreu numa luta para que eu pudesse
estar plantando. Mas quantos ja ndo morreram, ndo é¢? Entao, quando a pessoa
compra um produto da reforma agraria, ela ndo estd comprando um cheiro-
verde ou uma alface. Ela ndo esta comprando um produto, ela esta comprando
uma histéria de luta ardua, mas prazerosa, porque muitos morreram para que
pudéssemos estar plantando” (PN13, novembro de 2024).

Assim, brevemente, surge a necessidade de questionar qual a percepcao dos
consumidores do Distrito Federal, especificamente das Regides Administrativas do Plano Piloto
de Brasilia e de Sobradinho, frente ao avanco dos atacarejos. As respostas dos consumidores

complementam as percepcoes e estratégias expostas anteriormente.

3.2. Consumidores: demografia e percepcoes

Concomitante as entrevistas com os agricultores-feirantes, durante o periodo de
novembro e dezembro de 2024, um formulario foi destinado aos consumidores do Plano Piloto
de Brasilia e de Sobradinho, buscando perfis de moradores das regides em que as duas feiras
pesquisadas estdo localizadas. Vale ressaltar que ambas as feiras recebem consumidores de
outras regides, como os casos citados pelos/as agricultores/es-feirantes que possuem clientes de
outras regioes administrativas. No entanto, a escolha de limitar a resposta apenas para as duas
RA's se deu para dialogar com o levantamento demografico do capitulo 2, mediante a PDAD
2021 e para conservar o consumo por proximidade (CCC).

Semelhante as entrevistas com os/as agricultores/as-feirantes, o formulario para os
consumidores foi dividido em duas partes: (I) perfil demografico e (II) percepgdes sobre a
influéncia dos atacarejos na comercializagao das feiras. Ao final do periodo, foram obtidas 44
respostas, sendo 28 de Sobradinho e 16 do Plano Piloto. Deste quantitativo, o grafico 10
demonstra a divisdao das pessoas respondentes por género, demonstra a presenca da alternativa
nao-binarie para o Plano Piloto e assim como na entrevista com as/os agricultoras/es-feirantes,

a alternativa prefiro nao informar foi disponibilizada, mas nao obtivemos respostas.
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Grafico 10 - Questdo 3 - Com qual género vocé se identifica?
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Fonte: elaborado pelo autor.

A faixa etaria que mais concentrou respondentes contempla o publico de 25 a 29 anos
com 12 pessoas em Sobradinho e 4 pessoas no Plano Piloto, sendo esta uma idade propicia de
consumo, em que as pessoas ja tém responsabilidades de compras e liberdade de decisdao. As
demais faixas etarias possuem de um a quatro respondentes, onde apenas as faixas etarias de 45
a 49 e 60 a 64 nao contou com respondentes de Sobradinho, enquanto somente na faixa etaria
de 35 a 39 anos nao houve a presenga de moradores do Plano Piloto.

A renda per capita (grafico 11) utilizou o valor do salario-minimo vigente em novembro
¢ dezembro de 2024, referente a R$1.412,00. As rendas com maior predominancia estdo
localizadas nos estratos de 2 a 5 salarios-minimos e de 5 a 10 saldrios-minimos. A quantidade
de respondentes do estrato de 5 a 10 saldrios-minimos se equipara quando transformada em
porcentagem, sendo 31% para o Plano Piloto e 32% para Sobradinho. No entanto, para a renda
de 2 a 5 saldrios-minimos ha uma pequena diferenca com 31% para Sobradinho e 39% para o

Plano Piloto.
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Grafico 11 - Renda per capita familiar dos respondentes do Plano Piloto e Sobradinho
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Fonte: elaborado pelo autor.

A diferenca entre a quantidade de respondentes do Plano Piloto e de Sobradinho ¢
explicada através da técnica de amostragem Bola de Neve (Mattar; Ramos, 2021), justificando
que a quantidade de respondentes em Sobradinho pode ter sido superior por conta das
indicacdes dos respondentes para que outras pessoas respondessem. Como a bola de neve foi
iniciada em um grupo de estudantes da Universidade de Brasilia (UnB), os respondentes
demonstraram grande envolvimento com a formacao de nivel superior, com 46% vinculados a
graduacao, 21% no mestrado, 18% com Pos-graduagdes Lato Sensu e 4% no doutorado, o
restante de 11% possui vinculos com o ensino médio completo e/ou incompleto.

Os arranjos domiciliares dos respondentes (Tabela 6) sao diversos, havendo a presenca
de pessoas que moram sozinhas e pessoas que moram com parentes de diferentes niveis. A
pergunta D.5.1 - “quantas pessoas residem no domicilio?”, recebeu como resposta de uma até
quatro pessoas para os respondentes do Plano Piloto e respostas de um até mais de nove pessoas
para os respondentes de Sobradinho, demonstrando que as familias dos respondentes de

Sobradinho sdo maiores em relagdo as pessoas, demandando maior volume de alimentos.
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Tabela 6 - Questdo 5.2 - Qual o grau de parentesco dos residentes?

Plano Piloto Sobradinho

Conjuge 4 7
Sozinho (a) 4 4
Conjuge e Filhos/as 4 2
Pais e irmdos/as 1 5
Pais® 1 4
Filhos/as 1 1
Conjuge, Filhos/as e Avos/Avos 0 1
Irmaos/as 1 0
Pais e AvOs/Avos 0 1
Avos/avos e tios/as 0 1
Pais, irmaos/as, Conjuge ¢ Tios/as 0 1
Pais e Tios/as 0 1
Total 44

Fonte: elaborado pelo autor.

Apos conhecer o perfil demografico dos consumidores, o formulario avangou para
questdes que identificassem a percepcao dos respondentes de maneira a mapear o
comportamento do consumo e o entendimento sobre os atacarejos. Em um primeiro momento,
o formulario apresentou a defini¢do prévia de Atacarejo, de modo a contextualizar e informar
a pessoa participante sobre o conceito que estava sendo utilizado e, posteriormente, orientou
que o formulério fosse repassado para que outra pessoa pudesse responder, indicando a técnica
de bola de neve, com a seguinte orientagdo: “ao finalizar o preenchimento, encaminhe para
outra pessoa, sua colaboracdo ¢ essencial para o desenvolvimento desta pesquisa”. Sobre o

conceito de atacarejos, adotou-se a seguinte descri¢ao:

“Atacarejo: neologismo que une atacado (mercados que vendem em
grandes quantidades) e varejo (mercados que vendem por unidade) e

29 A opgdo “pais” contemplava: pais, mées, padrastos ¢ madrastas, abrindo um leque de opg¢des dentro da
alternativa.
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varejo (mercados que vendem por unidade), gerando os
estabelecimentos que oferecem descontos ¢ ofertas para a compra de
produtos alimenticios apos a aquisi¢do de 3 ou mais unidades”
(Defini¢do elaborada pelo autor para o formulario on-line, 2024).

Assim como os/as agricultores/as-feirantes possuem diferentes canais de
comercializacao (Darolt et al., 2016; Preiss, 2023), também os consumidores frequentam
diferentes canais durante o més para adquirirem alimentos in natura e minimamente
processados. A tabela 7 expde os trés principais locais de consumo dos moradores do Plano
Piloto e de Sobradinho, abrindo a discussao sobre as percepcdes dos consumidores sobre a

influéncia da expansao dos Atacarejos no DF.

Tabela 7 - Os trés principais canais de comercializacdo escolhidos pelos consumidores respondentes
do DF

Primeira opgdo Segunda Opg¢ao Terceira Opgao

Plano  Sobradinho ' Plano Sobradinho Plano Sobradinho

Piloto Piloto Piloto
Aplicativos de entrega 1 - 1 - 1 1
Atacarejos 6 4 3 5 1 -
Comunidade que sustenta a - 1 - - - -
agricultura (CSA)
Feiras 4 10 5 6 2 3
Mercados de bairro 3 3 3 9 2 8
Sacoldes/Hortifrutigranjeiros 2 10 4 5 1 1
Nao possui outra opgao - - - 3 9 15
Total Geral 16 28 16 28 16 28

Fonte: elaborado pelo autor

A primeira op¢do de consumo demonstra que 35,7% dos/das respondentes de
Sobradinho preferem adquirir os alimentos in natura ¢ minimamente processados em feiras e
35,7% em sacoldes/hortifrutigranjeiros, representando 71,4% do total. Para além das duas
opgdes, a aquisicdo de alimentos via CSA, aparece em Sobradinho como mais uma
possibilidade para fortalecer a proximidade com os CCC. No Plano Piloto 37,5% dos/as

respondentes elencaram os Atacarejos como principal op¢ao de consumo e em sequéncias as
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feiras com 25%. Diferentemente de Sobradinho, um respondente do Plano Piloto indicou
aplicativos de entrega como uma das principais alternativas de compra, opcao que possibilita
que os consumidores ndo saiam de casa. Os mercados de bairro aparecem como primeira opgao
de 14% dos respondentes, ressaltando prego, qualidade e diversidade de produtos.

Na segunda op¢do de consumo, o comportamento dos consumidores de Sobradinho se
modifica. Os consumidores passam a preferir os mercados de bairro com 32,1%, enquanto os
demais canais perdem consumidores para o Atacarejo € para a alternativa “ndo possui outra
op¢ao”. No Plano Piloto, existe um aumento para as alternativas feiras e
sacoldes/hortifrutigranjeiros. Por fim, a terceira opgao de consumo recebe a maior porcentagem
de respondentes na alternativa “ndo possui outra opg¢ao” com 56,2% para o Plano Piloto e 53,6%
para Sobradinho, havendo o surgimento de aplicativos de entrega em Sobradinho, o que nao
aconteceu na primeira e na segunda opcao. Ademais, o consumo em mercados de bairro sobe
para 53,3%.

A motivagao dos consumidores se da por diferentes fatores. A utilizagdo dos aplicativos
de entrega ¢ justificada nas entrevistas de CP10 e CP11 pela “distancia” (CN10, novembro de
2024) e pelos “descontos/promogdes” (CP11, novembro de 2024). Esta ¢ uma alternativa que
contribui para a comodidade dos consumidores, visto que possibilita a sele¢do dos alimentos e
o recebimento, sem precisar sair de casa. Os atacarejos seguem a mesma logica, as respostas
indicam para proximidade com o local de moradia, precos, promog¢des e diversidade de
produtos alimenticios ou de outros géneros, como pontuado por CP12 (novembro, 2024), ao
afirmar que “o atacarejo oferece a comodidade de horario de atendimento amplo”, em

complemento, CP10 pontua que:

“por serem grandes e oferecerem uma ampla variedade de produtos, acabam
influenciando o consumidor. S3o locais onde ele pode encontrar tudo o que
precisa, indo além de apenas alimentos” (CPN10, novembro de 2024).

Outro fator que se relaciona com a motivagao de escolher os atacarejos para consumo
estd no “objetivo de fazer compra de més de produtos industrializados, de limpeza e higiene
(CP5, novembro de 2024), o que vem a ser explicado por Matioli e Peres (2020, p. 109), ao
retratarem o periodo de inflacao das décadas de 1980 e 1990:

A inflag@o se avolumava de tal forma que os pregos eram reajustados varias
vezes por dia. O tec-tec-tec das etiquetadoras beijando latas e pacotes era a
trilha sonora do ambiente de compra. Para ndo pagar mais caro no dia seguinte,
os consumidores comegaram a fazer as famosas “compras do més” no dia do
pagamento. “Isso também explica o surgimento dos hipermercados gigantes,
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onde vocé tinha filas interminaveis. Os supermercadistas trabalhavam com o
conceito de ter todos os produtos em um unico lugar, porque o consumidor ndo
tinha tempo de ir de loja em loja. O tempo fazia o dinheiro valer menos.

A inflagdo das décadas de 1980 e 1990, relatada por Matioli e Peres (2020), viabilizou
a expansao de itens nas prateleiras dos supermercados. O sentimento de liberdade de consumir
diferentes produtos através do autosservigo e de encontrar todos os produtos em um unico lugar
(Vivas, 2017; Matioli; Peres, 2020), possibilitou que os consumidores desenvolvessem o desejo
e o gosto de poder consumir, valendo mais do que a mercadoria em si (Silva, 2023). Deste
modo, para Silva (2023), os objetos consumidos nas redes atacadistas sao cercados por signos
que representam bem-estar social. O catalogo digital de uma das bandeiras de atacarejos
presentes no DF conta com 10.177 produtos disponiveis para consumo, oferecendo uma gama
de possibilidades para o cliente.

Os atacarejos oferecem pregos competitivos, valorizando os alimentos ultraprocessados
(Matioli; Peres, 2020). No entanto, apesar da reducdo de precos, a localizagao geografica das
lojas de atacarejo ¢ um fator que influencia a predominancia das classes A e B no acesso e
consumo dessa tipologia de comércio, pois Silva (2023) pontua a dificuldade de acesso das
classes mais baixas as lojas, principalmente, daqueles que nao possuem veiculos de transporte,
visto que as lojas estdo geralmente localizadas em estradas e rodovias, fora das zonas periféricas
e ndo disponibilizam servigos de entrega. Mas, a0 mesmo tempo, atinge camadas menos
favorecidas em cidades menores (Silva, 2023).

Em contraposi¢ao, a motivacao dos consumidores pela aquisicdo de alimentos em CSA
e nas feiras aparece como forma de consumo politico (Portilho, 2020), visando fortalecer a
agricultura familiar, manter a conexdo com o agricultor e demonstrar o posicionamento
sustentavel. Nesse sentido, as questdes relacionadas a prego, qualidade e diversidade dos

alimentos também refor¢am a escolha dos consumidores, visto que:

Cabe mencionar que a participagao dos consumidores nesse mercado amplia as
possibilidades das feiras agroecologicas da agricultura familiar tornarem-se
cada vez mais uma alternativa imprescindivel na concorréncia com as grandes
redes varejistas, incentivando a produgdo e popularizando o consumo de
alimentos saudaveis (Gomes; Lima, 2022, p.291).

A citacdo de Gomes e Lima (2022) se relaciona com o exemplo citado por Preiss (2023),
ao apresentar a organizacao social dos grupos de consumo de CSA, reforcando a adogcao do

consumo politico, uma vez que,
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E importante observar como todas as dindmicas convergem em torno da
preocupagdo em apoiar produtores que sdo, até certo ponto, vulneraveis, dando
preferéncia a produtores familiares, de pequena escala ou em situagdo de
marginalizag@o social. Em todos os casos, ha um cuidado em promover espagos
de socializagdo, fazendo com que os consumidores se refiram as relagdes
sociais como suas principais motiva¢des para estar engajados nestas dinamicas
(Preiss, 2023, p. 89).

O consumo politico ¢ relacionado por Portilho (2020) por meio da percepcao e do uso
do poder de compra no mercado, possibilitando que haja pressao politica a partir de mudangas
sociais, éticas e ambientais. Segundo a autora, o conceito ¢ associado diretamente com a
“desfetichizacdo da mercadoria”, pois valoriza diretamente as relagdes sociais de producdo e os
temas relacionados com o meio ambiente, os direitos humanos e demais assuntos como o
desenvolvimento rural. De acordo com Portilho (2020), o consumo politico ¢ organizado em
quatro pontos: (I) boicote, para consumo negativo (II) buycott, para consumo politico positivo
(IIT) agdes comunicativas, para protestos, criticas e manifestagdes publicas e, (IV) politicas de
estilo de vida, envolvendo mudangas profundas em praticas cotidianas (Portilho, 2020, p. 420).

A escolha de consumir em feiras engloba os pontos II, IIl e IV, fatores diretos e
primordiais para garantir o fortalecimento da agricultura familiar e o desenvolvimento rural de
modo sustentavel para o meio ambiente. Tais critérios sdo vistos nas respostas obtidas no

formulario com os consumidores e dispostas a seguir:

“Contato com o agricultor, fortalecimento da agricultura familiar,
produtos frescos e sem agrotéxicos” (CP8, novembro de 2024).

“Conexdo com a producdo local - proximo da minha casa” (CS9,
novembro de 2024).

Para encerrar o formulario, os respondentes foram questionados se a existéncia dos
atacarejos impacta a existéncia das feiras do DF. O grafico 12 demonstra que 63% das pessoas
participantes acreditam que os atacarejos impactam as feiras do DF, 32% ndo acreditam que
haja algum impacto associado e 5% nao souberam responder. No grafico 12 € possivel observar
que os consumidores de Sobradinho identificam maior impacto dos atacarejos sobre as feiras,
pois, entre as pessoas participantes, 20 responderam de forma afirmativa, enquanto no Plano
Piloto ha empate entre as pessoas respondentes, onde metade ndo acredita que os atacarejos

impactam a feira e metade acredita que haja impacto associado.
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Grifico 12 - Questdo 8 - Vocé acredita que os Atacarejos impactam a existéncia das feiras?
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Fonte: elaboracgdo propria

Entre as pessoas que acreditam e identificam os impactos dos atacarejos nas feiras, estdo

os relatos a seguir, trazendo percep¢des que dialogam com o referencial tedrico construido nos

capitulos 1 e 2. As respostas demonstram que a mudanga no comportamento do consumidor se

deu pela praticidade, comodidade e expansdo dos atacarejos que, a partir de suas estruturas

fisicas, conseguem ofertar uma gama de produtos alimenticios em apenas um local.

“Sim, a existéncia dos atacarejos impacta as feiras do DF. Os atacarejos
oferecem produtos em maior escala e a pregos competitivos, atraindo
consumidores que buscam economia e conveniéncia. Isso reduz o fluxo de
clientes nas feiras, que geralmente dependem de uma clientela fiel em busca de
produtos frescos e locais. Contudo, as feiras ainda possuem um diferencial
cultural, de proximidade e de oferta de alimentos frescos, o que lhes garante
uma clientela especifica. O impacto depende do perfil do consumidor e da
regido” (CS1, novembro de 2024).

“Sim, ¢ um mercado que influencia negativamente as feiras, pois os precos
podem ser menores, ainda que a qualidade também seja inferior do que os
produtos encontrados em feiras, que sabemos a procedéncia” (CS4, novembro
de 2024);

“Acredito que sim, pois acaba se tornando uma opg¢ao mais facil do que ir até
a feira” (CS6, novembro de 2024);
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“Com certeza. A falta de consciéncia da populagdo do Plano [Piloto] ainda ¢é
um fator limitante para que existam mais pontos de feiras. Acredito que para a
grande massa, ¢ mais facil comprar em atacados e mercados, por diversos
motivos: as feiras ndo estdo presentes todos os dias nos locais designados, os
pregos sdo mais altos em feiras que em atacarejos, as vezes a qualidade visual
dos produtos de mercado influencia na compra também, entre outros motivos”
(CP7, novembro de 2024);

“Sim, por serem grandes ¢ oferecerem uma ampla variedade de produtos,
acabam influenciando o consumidor. Sdo locais onde ele pode encontrar tudo
0 que precisa, indo além de apenas alimentos” (CP10, novembro de 2024);

“Sim, os atacarejos estdo em todos os lugares ¢ acaba sendo a opgao mais facil,
apesar da qualidade inferior, e isso implica que existe menos procura nas feiras,
e acaba que as feiras ficam desvalorizadas ou desconhecidas, e geralmente
quem ¢ do meio ou mora ao redor que compra nas feiras” (CS28, dezembro de
2024);

Por outro lado, parte dos consumidores expuseram respostas que apontam que 0s
atacarejos nao causam impactos nas feiras do Distrito Federal, como relatado pelos formularios

a seguir:

“Acredito que sdao publicos diferentes, quem procura as feiras esta
preocupado com a qualidade dos alimentos e quem procura o [...
Atacarejo’] esta buscando economizar” (CP4, novembro de 2024);

“Néo tem grande influéncia, pois geralmente quem frequenta o
atacarejo, vai com o objetivo de fazer compra de més de produtos
industrializados (limpeza, higiene etc.), ndo faz feira de alimentos”
(CP5, novembro de 2024);

“Néo. Acredito que os atacarejos atuam em uma parcela mais geral do
mercado, geralmente das classes sociais mais populares, devido aos
precos mais baixos, muitas vezes com produtos de baixa qualidade.
Enquanto as feiras geralmente oferecem produtos de melhor qualidade,
com precos mais elevados, atingindo classes sociais com condigdes
financeiras melhores” (CP6, novembro de 2024);

“Néo, s6 compro verduras ¢ legumes neles quando faco as compras do
més” (CP13, novembro de 2024);

“Nao, o atacarejo oferece a comodidade de horario de atendimento
amplo, ndo sdo concorrentes” (CP12, novembro de 2024).

30 Acrescentamos o nome “Atacarejo” para substituir o nome comercial de uma bandeira de atacarejos citado num
dos formularios respondidos.
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As percepcgdes dos consumidores e dos/as agricultores/as-feirantes encaminham para
um espaco de disputa e complementaridade entre comercializa¢do, consumo e resisténcia da
agricultura familiar frente ao sistema de larga escala, que em sua maioria, ¢ liderada pelo
Agronegbdcio com monocultivo € uso de insumo quimicos e industriais. Logo, nos compete
analisar feiras e atacarejos a luz dos fatores contemporaneos pontuando seus desafios,

possibilidades e demais pontos de intersec¢ao.

3.3. Feiras e atacarejos no Distrito Federal: quatro pontos para discussao

A existéncia simultanea entre feiras e atacarejos possibilita com que os/as
consumidores/as tenham um leque de possibilidades, abrindo espago para que escolham o canal
de comercializagdo que melhor se adapte a sua rotina e preferéncia alimentar. No entanto, como
debatido ao longo desta dissertacdo, a coexisténcia dos atacarejos deve ser pautada em critérios
que assegurem a existéncia dos/as agricultores/as-feirantes e dos consumidores para que estes
ndo gerem impactos para a manutencdo das feiras no DF, utilizando como base os aspectos
analisados nas duas feiras estudadas.

Com base na pesquisa de campo, podemos estabelecer quatro pontos de discussao que
apareceram nas falas das/os agricultoras/es-feirantes ¢ dos consumidores, demonstrando
possibilidades de trabalhos conjuntos e desafios a serem superados na coexisténcia das feiras e
dos atacarejos, sendo eles: (I) reconhecimento das diferengas, (II) complementaridade, (III)
relacdo produtor-consumidor e a (IV) conscientizagao do consumidor.

O reconhecimento das diferencas ¢ importante para que os atores envolvidos
compreendam quais sdo as caracteristicas unicas que cada canal de comercializagdo possui.
Pautando-se nos conceitos que os regem, os atores conseguem existir sem eliminar um ao outro,
visto que, conscientizando-se sobre o seu modelo de venda, facilitam o recorte de qual publico
consumidor ira conquistar. Este ponto ¢ bem estabelecido na feira da Ponta Norte, onde os/as
agricultores/as-feirantes tém o entendimento do consumo politico de seus consumidores, como

apontado por PN10:

“A gente ta trazendo um produto limpo pro nosso consumidor e aqui €
um apreco, aqui nao tem prego, € isso que € legal, que o consumidor
ele valoriza, né? Valoriza o nosso trabalho, valoriza o nosso suor ali no
campo ¢ € o que eu levo para casa, né? o meu pao de cada dia, aqui que
eu tiro o0 meu sustento ¢ aqui mesmo na Ponta Norte” (PN10, novembro
de 2024).

Em complemento, como citado anteriormente pelos consumidores, os atacarejos

ganham espagos na venda de produtos de higiene e limpeza, além da comodidade de atuarem
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até 24 horas por dia, em determinadas franquias. Logo, reconhecer esta diferencga ¢ crucial, para
viabilizar a existéncia dos atacarejos sem prejudicar a comercializacdo das feiras. A
concorréncia entre estes ocorre de acordo com a visdo dos agricultores-feirantes e dos
consumidores no nicho de hortifrutigranjeiros, quando os atacarejos oferecem descontos e
promogdes. No entanto, os dois canais apenas coexistirao se as agdes de marketing e campanhas
promocionais ndo impactarem a concorréncia de outros canais, o que acaba acontecendo com
as feiras, principalmente na feira do Padre, que percebe e ¢ impactada pelos dias verdes
ofertados pelos atacarejos da regido.

O segundo ponto torna-se crucial para que haja coexisténcia, visto que, ao
desenvolvermos a complementaridade, os dois canais estudados e os demais canais existentes,
podem existir em sociedade e trazer diversidade para o consumidor, a partir de diferentes
texturas e experiéncias. Este ponto foi ressaltado na fala dos/as consumidores/as, ao afirmarem
que consomem mais produtos de higiene e limpeza nos atacarejos, enquanto optam por feiras
para alimentos in natura. Assim, observamos que os consumidores consideram a questdo de
preco, mas, também, questdes de qualidade, amplamente associado as feiras (Preiss, 2022),
aspecto reforcado por CS1 (novembro de 2024), ao afirmar que os produtos dos atacarejos nao
possuem a mesma qualidade.

O terceiro e o quarto ponto, ainda que separados, s6 podem ser executados se
caminharem em conjunto. A relacdo entre produtor-consumidor e a conscientizagdo dos
consumidores ¢ peca-chave para o fortalecimento das feiras e para a geragao de renda na
agricultura familiar. E por meio da cooperagéo produtor-consumidor que a légica do alimento
como mercadoria ¢ quebrada e outros significados sdo englobados no consumo. Por meio da
proximidade com os agricultores e dos CCC, as tendéncias dominantes da aquisi¢cao de produtos
alimenticios ultraprocessados dao espago para o consumo de produtos in natura produzidos
mediante o cuidado com o meio ambiente nos moldes organicos, agroecologicos e da
sociobiodiversidade.

Ao mesmo tempo, o quarto ponto que visa a conscientizacdo dos consumidores,
possibilita que a agricultura familiar, quilombola, indigena e as demais presente nas feiras
estudadas, sejam fortalecidas nas relagdes sociais, culturais e ambientais, além da questdo
econdmica, dimensdo que embora insuficiente para explicar a manutencao das redes civicas
alimentares, ainda se faz importante para a permanéncia dos agricultores no campo (Renting;
Schermer; Rossi, 2012).

Diante das respostas dos consumidores, ficou evidente que os atacarejos tém publico

consumidor para continuar ganhando espago, para expandirem o nimero de lojas e buscarem
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cada vez mais aumentar o nimero de vendas. Entdo, torna-se essencial que a cooperagdo
produtor-consumidor seja enfatizada e que acdes sejam realizadas pela Emater e administragdo
local, como visto na Feira do Padre e, também pelas redes civicas alimentares com a lideranca
de consumidores conscientes € movimentos sociais, como visto na Feira da Ponta Norte.
Somente assim, a popularizacdo dos alimentos agroecoldgicos e organicos ganhard a mesma
visibilidade que os hortifrutigranjeiros comercializados nas grandes redes de atacarejos.

Para tanto, visando o fortalecimento da alimentac¢ao saudavel e da comida de verdade,
¢ essencial conhecer quem esta produzindo o alimento que chega a mesa para consumidor e

saber quais s30 os sentimentos que 0os movem a estarem nesses espacos:

“Eu me sinto realizada, na questido da produgdo, eu consegui me organizar, eu
ndo tinha pessoas para trabalhar na minha roca e agora eu consigo pagar, eu
tenho agora dois funcionarios que trabalham comigo e eu acho que deu uma
melhorada boa mesmo” (PN1, novembro de 2024);

“Eu gosto muito, para mim € uma questdo tanto monetaria, mas também de ter
a participagdo, questdo social, de trazer um alimento de tdo proéximo, porque a
minha propriedade fica a cerca de 30 minutos e poder trazer um alimento
saudavel para a cidade, reduzir o transporte, eu acho que ¢ o grande diferencial.
E eu acho que ¢ isso, tem o papel social, o papel de ter alimento de qualidade e
eu gosto também porque ¢ uma paixdo mesmo” (PN23, novembro de 2024);

“Eu criei o meu filho praticamente vindo a feira, né? E eu tenho gratidao por
essa feira aqui porque eu ja conquistei muita coisa com a feira e hoje eu fago
parte da diretoria da feira da associagdo, sou a tesoureira e tivemos um grande
avango, por tudo que ja aconteceu aqui hoje, tanto em relacdo a saldo, criagdo
da conta e hoje ela esta andando melhor do que era antes” (FP7, novembro de
2024);

“Me sinto muito feliz, eu amo essa feira, ela mudou a minha vida, eu conto
assim principalmente os laticinios, que eu ndo consigo entregar nos programas
do governo, entdo aqui ¢ o ponto principal. Eu consigo comprar as minhas
coisas, investir na terra e gracas a Feira da Ponta Norte” (PN8, novembro de
2024);

“Eu gosto daqui, quando eu ndo tenho nada para vender, porque as vezes
acontece, eu sou produtor, mas as vezes ndo tem para vender. Entdo eu venho
passear, ver os amigos, porque todo mundo gosta de mim, sou conhecido aqui,
a gente se acostuma. Porque a gente ja fica na roga, ai ndo v€ ninguém, entao a
gente quer participar da cidade. Os da cidade querem ir para a roga e os da roca
querem ir para a cidade” (FP6, novembro de 2024).

Os sentimentos dos/as agricultores/as-feirantes apontam para a importancia dos
Circuitos Curtos de Comercializagao e relembram que comer ¢ um ato politico, marcado por
ideias, histérias e maos que semeiam e colhem no campo. As feiras sdo espacos de memoria e

afeto, e devem ser fortalecidas por politicas publicas em prol do desenvolvimento rural
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sustentavel, regularizadas e, além do apoio governamental, devem contar com a
conscientizacao dos proprios consumidores.

Caso estes quatro pontos sejam atingidos, conseguiremos reconfigurar a relagdo campo-
cidade e, talvez, enfrentar a expansao dos atacarejos no Distrito Federal, de modo que, como
visto na Feira do Padre, os jovens continuem realizando a sucessdo familiar e continuem o

legado das feiras.
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Consideracoes finais

A mudanca nos habitos de consumo gerou e gera alteragdes no comportamento do
consumidor. Fatores como a globalizacao, a inflacdo e a queda do poder de compra causam
consequéncias para os agricultores familiares. A redu¢ao de renda ocasionada por questdes
sanitarias, como a pandemia de covid-19 ou até mesmo por questdes politicas, ambientais e
sociais, ocasionou a expansao dos atacarejos no Brasil e no Distrito Federal, influenciada pelo
marketing dos precos baixos e promogdes por setores de compra.

Apo0s a superacao do periodo pandémico, os atacarejos continuam se expandindo. A
pesquisa demonstrou pelos relatos dos consumidores que além da busca por precos baixos, essas
redes ganham a fidelizacdo dos clientes a partir da comodidade e da diversidade de produtos,
possibilitando que diferentes produtos sejam consumidos em um unico local com ofertas
chamativas e mix de produtos com alternativas de consumo no atacado e varejo. Assim, os
atacarejos se mostram como uma ameaga ndo apenas para as feiras, mas também para outros
estabelecimentos, como padarias, agougues, sacoldes, varejos e até mesmo pequenas papelarias.

Esses apontamentos direcionaram a pesquisa para problematicas do enfraquecimento
dos Circuitos Curtos de Comercializagao e precarizacao da permanéncia da agricultura familiar
e tradicional no campo. Assim, a dissertagdo teve por objetivo geral investigar como a Feira da
Ponta Norte e a Feira do Padre resistiram e resistem aos avangos dos atacarejos no Distrito
Federal, uma vez que sdo feiras pautadas na producao organica e agroecoldgica, com a presenca
de agricultores-feirantes da regido. Essas feiras sao espagos de comercializa¢ao que contribuem
para o fortalecimento da relacdo campo-cidade e promocgdo da comida de verdade no DF.

A hipétese inicial de que “a Feira da Ponta Norte se mantém pelo apoio dos moradores
e das liderancas locais, enquanto a Feira do Padre se mantém pelo apoio da administragdo de
Sobradinho” confirmou-se através das entrevistas com os/as agricultores/as-feirantes das duas
feiras, demonstrando a participagdo ativa dos consumidores da Feira da Ponta Norte, a partir do
consumo politico. E na feira do Padre pela propria administragdo, mediante a figura do Padre
Jonas Vettoraci que ainda ¢ muito vivo na cultura e memoria dos participantes, além do apoio
institucional da Emater DF que presta assisténcia e acompanhamento das ac¢des. Logo, ficou
comprovado que as duas feiras utilizam estratégias distintas de resisténcia, posto que, na Feira
da Ponta Norte as/os agricultoras/es apostam no apoio dos consumidores, na conscientizagdo e
na venda de produtos diversificados, enquanto na Feira do Padre as/os agricultoras/es-feirantes
apostam no apoio da Emater e em descontos e promogdes para realizarem a venda.

Em relagdo aos objetivos especificos, todos os quatro foram contemplados nos capitulos

2 e 3, utilizando o apoio bibliografico e tedrico do capitulo 1. Assim, verificou-se que apesar
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de estarem localizadas em RAs diferentes e com poder aquisitivo distintos, as/os
agricultoras/es-feirantes de ambas as feiras sentem a presenca dos atacarejos € possuem
estratégias para resistirem e existirem enquanto canal de comercializagao. No entanto, ressalta-
se que na Feira da Ponta Norte o impacto ocorre principalmente com varejos locais € nao
atacarejos.

Dessa forma, como sugestdo para pesquisas futuras, indica-se que sejam realizados
estudos acerca dos conflitos vivenciados com os estabelecimentos locais, ponto que foi
apresentando no caso do varejo citado durante entrevista. Por questdes de tempo e recurso, nao
houve a possibilidade de entrevistar as bandeiras de atacarejos presentes no DF, para saber a
origem dos produtos in natura comercializados, sendo uma limitacdo encontrada na pesquisa.
Logo, sugere-se que futuramente sejam realizadas pesquisas sobre o mapeamento do
fornecimento de hortifrutigranjeiros dos atacarejos € que se prospecte como sera 0 consumo se
estes atacarejos continuarem se expandindo.

O debate estabelecido nesta dissertagdo contribuiu diretamente para a linha de pesquisa
“Desenvolvimento rural sustentdvel e sociobiodiversidade” do Programa de Pos-graduacao em
Meio Ambiente e Desenvolvimento Rural, visto que contribuiu para olhar as feiras enquanto
espacos de desenvolvimento socioprodutivo como estratégia geradora de renda e de seguranca
alimentar, espagos estes que possuem autogestao por meio das associagdes que fazem a gestao
das feiras através dos produtos e servigos ofertados em prol da sociobiodiversidade encontrada
em cada banca. Ademais, trouxe referéncia para discutir as dindmicas de desenvolvimento dos
atores por meio de estratégias que permitem a sua coexisténcia com os demais canais de
comercializacdo, especificamente os atacarejos.

O objetivo geral foi atingido, demonstrando que as feiras resistem de diferentes formas,
seja pelo consumo politico dos consumidores, pelo apoio das administragdes locais ou pelo
proposito de vida dos/as agricultores/as-feirantes. Comer ¢ um ato politico, mas antes de tudo,
¢ um ato de memoria afetiva, de conforto e de compartilhamento de sabores, texturas e saberes
tradicionais. Logo, apesar da coexisténcia das feiras com outros canais de comercializacdo,
torna-se fundamental reforgar a participagao dos consumidores e conscientiza-los sobre qual o
caminho que o alimento percorre até chegar a mesa, de modo a fortalecer os CCC.

Portanto, para que os CCC sejam fortalecidos, as feiras necessitam de apoio para
regulamentacdes, politicas publicas, fomento e agdes coletivas de divulgagdo em redes sociais,
promocao de eventos culturais e debates publicos sobre temas correlatos a seguranga alimentar,
a0 meio ambiente e ao desenvolvimento rural como um todo. E por meio da relagdo Campo-

cidade que as feiras organicas e Agroecoldgicas serdo fortalecidas com o apoio coletivo entre
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consumidores e administragdes locais, auxiliando a permanéncia e a existéncia dessas
agricultoras e agricultores responsaveis pela comida de verdade e pela alimentag@o saudavel no

Distrito Federal.
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APENDICE A - Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE)

Prezado (a) participante, vocé estd sendo convidado(a) a participar da pesquisa de
mestrado, intitulada: (RE)existir e aproximar: a resisténcia das feiras frente aos atacarejos
no Distrito Federal, em andamento no Programa de Pds-graduagdo em Meio Ambiente e
Desenvolvimento Rural (PPG-MADER) pelo discente Yan Dutra de Souza, matricula:
231117603, com orientacdo das professoras Janaina Deane de Abreu Sa Diniz, docente da
Faculdade UnB Planaltina (FUP) da Universidade de Brasilia (UnB), matricula 1035096 e
Flaviane de Carvalho Canavesi, docente da Faculdade de Agronomia e Medicina Veterinaria

(FAV) da Universidade de Brasilia (UnB), matricula 1096117.
Procedimento de estudo:

Entrevista semiestruturada com roteiro definido para registro das experiéncias e
observacgdo participante, a fim de compreender as estratégias de existéncia e resisténcia das
feiras frente aos avangos dos atacarejos no Distrito Federal. A entrevista podera ser registrada

por escrito ou gravada, mediante autorizagdo prévia.
Beneficios/Riscos/Responsabilidade:

A participacdo neste estudo ndo oferece beneficios aparentes ao(a) entrevistado(a). O
presente questiondrio ndo oferece risco a sua satde fisica, mental ou emocional. Caso se sinta
desconfortavel, vocé podera pedir para ndo ser entrevistado(a). Vocé tem o direito de ser
esclarecido(a) sobre o estudo em qualquer aspecto que desejar, e estard livre para retirar seu
consentimento ou interromper a participa¢ao a qualquer momento. Sua participacgao ¢ voluntaria

e arecusa em participar ndo acarretara qualquer penalidade.
Custos/Reembolso:

Vocé nado tera nenhum gasto e ndo receberd pagamento com a sua participagdo no

estudo.
Carater Confidencial dos Registros:

A sua identidade sera mantida em sigilo, assegurando a sua privacidade quanto aos
dados confidenciais envolvidos nos questionarios. Os resultados deste estudo poderdo ser
apresentados em reunides cientificas e/ou em artigos de pesquisa ou de divulgacdo cientifica
publicados em revistas académicas, mas mantendo o anonimato dos(as) participantes. Os dados

coletados nesta pesquisa ficardo arquivados por pelo menos 5 (cinco) anos.
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Divulgacio dos Resultados e Acesso:

Todos(as) os(as) entrevistados(as) nesta pesquisa poderdo conhecer os resultados finais

(ou parciais) do projeto.
Participacio:

Sua participagdo € muito importante e voluntaria. Dessa forma, a interrup¢ao de sua
participagdo pode ser também voluntaria, da mesma forma que pode ser recomendada pelos
membros da equipe do projeto, caso algum conflito de interesse ou conduta antiética seja

identificada.
CONSENTIMENTO DA PARTICIPACAO DA PESSOA COMO SUJEITO

Eu, abaixo assinado, declaro que fui devidamente informado(a) e esclarecido(a) pela equipe
sobre a pesquisa e os procedimentos nela envolvidos. Foi-me garantido que posso retirar meu

consentimento a qualquer momento sem que isto leve a qualquer penalidade:

Entrevistado(a):

Tel. () s E-mail:
Entrevistador:

Telefone: E-mail:

Autorizo a divulgagdo da entrevista concedida para a pesquisa em andamento:
Em caso de duvidas a respeito dos aspectos éticos deste estudo, vocé podera consultar:

E-mail: ppgmader@unb.br ou yandutras@gmail.com

Este termo de consentimento encontra-se impresso em duas vias, sendo que uma copia sera

arquivada pela equipe responsavel na UnB e a outra serd fornecida ao(a) entrevistado (a).

Distrito Federal, de de 202 .
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APENDICE B - Questionarios e roteiro de entrevistas para a Emater (Sobradinho)

e Perguntas para controle do pesquisador:

B1. Qual ¢ o seu nome?
B2. Numero de telefone?

1. Perguntas sobre a Emater:

B3. Como se da a atuacao da Emater junto as feiras no Distrito Federal?

B4. Quais sdo os servigos prestados pela Emater para as feiras?

BS5. Os/As agricultores/as-feirantes relataram sobre a importancia da Emater nos quesitos de
assisténcia técnica e recomendagdes de plantio, poderia falar sobre?

B6. Quais avangos e desafios da Emater com relagdo ao apoio a comercializacao de produtos
da Agricultura Familiar, Agroecoldgicos e organicos?

II. Perguntas sobre o histérico das feiras:

B7. Quando a Feira do Padre surgiu?

- O artigo de Aratjo et al. (2011) aponta para 1979 enquanto a associa¢do da Feira do
Padre registra 1981.
B8. Existem registros escritos, documentos ou fotos antigas sobre a feira?
B9. Como ocorre a organizagao (inicio e atual) dos agricultores-feirantes no espago?

- Agricultores-feirantes apresentaram que a entrada na Feira do Padre passa pela Emater.
B10. Como a feira do Padre e Feira da Ponta Norte contribuem para o desenvolvimento urbano
das Regides Administrativas?
B11. Houve alguma interrup¢ao ou mudanca significativa na feira ao longo dos anos?

B11.1. O artigo de Araujo et al. (2011) aponta uma interrupcdo em 2007 com o
Ministério Pablico, como aconteceu?

II1. Perguntas sobre os Atacarejos:

B11. Houve mudangas na feira apods a instalacao dos atacarejos?
Se sim, perguntar:
B11.1. Qual tipo de mudanca?
B11.2. A mudanga foi influenciada por algum atacarejo especifico?
B12. A existéncia dos Atacarejos influencia/ou na comercializacdo da feira?
B.12.1. Os atacarejos oferecem descontos nos dias da feira (dia verde, dia da verdura)?
B.12.2. Agdes de Marketing e/ou publicidade?
B.12.3. Os atacarejos oferecem desconto ou pregos que concorrem aos ofertados nas feiras?
B.12.4. Promogdes com produtos semelhantes da feira no horario de funcionamento?

IV. Perguntas finais:
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B13. Quais estratégias a Emater desenvolve para auxiliar na manutencao e permanéncia das
feiras do Distrito Federal?
B14. Questado aberta - existe alguma pergunta que nao foi feita e que gostaria de complementar?
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APENDICE C - Questionario e roteiro de entrevistas para os feirantes-agricultores

e Perguntas para controle:

C1. Qual ¢ o seu nome?
C2. Numero de telefone?

I Perguntas sobre a participacdo na feira:

C3. Com qual género vocé se identifica?
— Masculino
— Feminino
— Nao-bindrie
— Prefiro ndo informar
C4. Qual ¢ a sua idade?
—15-19
—20-24
—25-29
— 30-34
— 35-39
— 40 - 44
—45-49
— 50-54
— 55-59
— 60 - 64
— 65 -69
— 70 - 74
— 75+
C5. Em que ano comegou a participar da feira?
C6. Como chegou a feira?
C7. Possui alguma dificuldade para estar/chegar na feira?
C8. Além da feira, participa de algum programa governamental (PAA, PNAE...) ou
comercializa em outro local?
Se sim, perguntar:
C.8.1. Qual local?
C.8.2. Qual ¢ o seu principal local de comercializagao?
C9. Quais sao os produtos comercializados na feira?
— In natura
— Minimamente processados
— Processados
— Ultraprocessados
C10. Os produtos vendidos na feira sao produzidos pela familia ou comprados para revenda?
C.10.1. Se produzido - Qual o seu enderego de produgao?
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C.10.2. Se revenda - Qual o local de compra dos produtos?
C11. Existe associa¢do e/ou organizacgao coletiva entre os feirantes?
C.11.1. Quais critérios sdo utilizados para os/as feirantes se associarem?

II.  Perguntas sobre os Atacarejos:

C12. Voce acredita que a existéncia dos atacarejos influencia/ou na comercializacao da feira?
Sim ou nao
Se sim, perguntar:
C.12.1. Como?
C13. Vocé acredita que os atacarejos oferecem descontos ou pregos que concorrem aos pregos
ofertados nas feiras?
C14. Os atacarejos oferecem descontos (dia verde, dia da verdura)?
CI15. Vocé ja acompanhou na TV ou celular agdes de marketing e/ou publicidade dos
atacarejos?
C.16. Adotaram alguma estratégia de mobilizacao para resistir aos novos atacarejos?
C16.1. Alteragao de preco?
C16.2. Aumentou a diversificagdo de produtos?
C17. Houve o registro de alguma situacao de conflito entre a feira e os atacarejos?
Se houver conflito, perguntar:
C17.1. Quem estava envolvido? O que aconteceu?
C.18. Como voce se sente ao participar da feira?
C.19. Questao aberta, caso o feirante queira adicionar algo.



APENDICE D - Questionario e roteiro de entrevistas para consumidores/as

1. Perguntas para controle:

DI. Qual ¢ o seu nome?
D2. Numero de telefone?

11. Perguntas para a pesquisa:

D3. Com qual género vocé se identifica?

— Masculino

— Feminino

— Prefiro ndo informar
D4. Qual ¢ a sua idade?

—15-19

—20-24

—25-29

— 30-34

— 35-39

— 40 - 44

— 45 -49

— 50 - 54

— 60 - 64

— 65 -69

— 70-74

— 75+

D5. Arranjos domiciliares
D.5.1. Quantas pessoas residem no domicilio?
D.5.2. Qual o grau de parentesco?
D.5.3. Qual a idade?

D6. Em qual ponto de venda vocé prefere comprar frutas, verduras e legumes?
— Feiras
— Sacoloes/Hortifrutigranjeiros
— Atacarejos
— Mercados de bairro
— Comunidades que sustentam a agricultura (CSA)
— Aplicativos de entrega
D6.1. Dentro de um més, com qual frequéncia vocé vai a esse ponto de venda?
D6.2. Quais sdo as suas motivagdes para comprar nesse local?
D7. Vocé sabe quem produz o alimento que vocé consome?
D8. Voc¢ acredita que os Atacarejos impactam a existéncia das feiras?
D9. Os Atacarejos oferecem descontos nos dias da feira?
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D10. Os Atacarejos oferecem descontos ou pregos que concorrem aos ofertados nas feiras?
D11. Vocé considera que os produtos da feira e do atacarejo possuem qualidades similares?
D12. Voce se preocupa com a qualidade do alimento que vocé e sua familia consomem? De
que forma?

D13. Questdo aberta, caso o consumidor queira adicionar algo.



