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I am trying to wake your sleeping mind to the subtle
language the world is whispering.

— Patrick Rothfuss, The Wise Man’s Fear
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Resumo

Duval, A. G. B. S. (2024). Campanha eleitoral presidencial 2022 do Brasil: Relagdes verbais e
metacontingéncias em praticas culturais de candidatos no Twitter, Plataforma X

[Dissertagdo de mestrado, Universidade de Brasilia].

A internet transformou as campanhas eleitorais com mensagens direcionadas, analise de dados
e segmentagao de publico. As midias sociais amplificam o impacto do comportamento verbal,
criando comunidades verbais online e novas formas de contracontrole sobre institui¢cdes de
poder em forma de praticas culturais, que podem ser estudadas pela Andlise do
Comportamento. O presente estudo investiga a eleicdo presidencial de 2022 no Brasil no
Twitter, midia social X, avancando a partir do trabalho pioneiro de Fonseca (2012), que
analisou a eleicdo de 2010 sob a otica da contingéncia triplice e metacontingéncias na mesma
plataforma. Foram realizadas investigagdes de categorias tematicas abordadas pelos candidatos
em suas postagens, assim como operantes verbais, molduras relacionais, macrocontingéncias e
metacontingéncias, nas interagdes verbais dos candidatos Bolsonaro, Ciro Gomes e Lula com
suas audiéncias no transcorrer de 103 dias de campanha, 20 de julho a 30 de outubro de 2022.
Foram coletadas 4.821 postagens — C. Lula (n = 2.435); C. Ciro Gomes (n = 1.489); C.
Bolsonaro (n = 897). A postagem mais comentada de cada dia foi selecionada para analise
tematica (n = 309 mensagens), ¢ a de desque a cada 10 dias, junto a trés respostas, para a analise
funcional (n = 120 mensagens). O estudo revelou que, embora o C. Lula tenha postado com
mais alta frequéncia, o C. Bolsonaro obteve maior engajamento por postagem. Acdes de
Campanha geraram mais engajamento que Propostas de Governo para os trés candidatos,
mostrando que a audiéncia reforga a visibilidade imediata, quando comparado a debates sobre
propostas de governo. O C. Bolsonaro usou mais recursos de midias e de ironias em suas
postagens mais respondidas, enquanto o C. Ciro apresentou maior frequéncia de mandos e
mandos disfargados. A audiéncia do C. Bolsonaro mostrou mais alta frequéncia do uso de
ironia e de reforco social positivo, enquanto a audiéncia do C. Ciro usou em maior frequéncia
o procedimento de puni¢do. A audiéncia do C. Lula apresentou maior uso da moldura de
distincdo e de mandos. O estudo destacou o impacto da polarizagdo nas interacdes enquanto
pratica cultural, ndo tendo sido registrado na midia social X debates sobre propostas
governamentais de candidatos em campanha eleitoral presidencial. Os dados obtidos sugerem
novas abordagens que podem destacar o Brasil na forma como se utiliza midias sociais em

processos eleitorais, considerando estratégias que podem motivar e evocar interagcdes verbais
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que contribuam para o voto informado, enfraquecendo tendéncias nacionais e internacionais
de polarizagdo em campanhas politicas. Tudo isso tem impacto sobre a sociedade, garantindo
que 0s novos governantes mostrem seu comprometimento com temas urgentes como as
mudangas climéticas e eventos extremos em alta probabilidade de ocorréncia, a saude publica
e campanhas de vacinacao, a diminui¢ao de inequidade social, em uma sociedade com extrema

desigualdade social, valorizando a carreira de professores no pais.

Palavras-chave: Campanha eleitoral presidencial, Relacdes Verbais, Metacontingéncia,

Préaticas culturais, Midia social Twitter (Plataforma X)
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Abstract

Duval, A. G. B. S. (2024). Brazil's 2022 presidential election campaign: verbal relations and
metacontingencies in candidates' cultural practices on Twitter, Platform X [Master's

thesis, University of Brasilia].

The internet has transformed election campaigns through targeted messaging, data analysis,
and audience segmentation. Social media amplifies the impact of verbal behavior, creating
online verbal communities and new forms of countercontrol over power institutions in the form
of cultural practices, which can be studied by Behavior Analysis. The present study investigates
the 2022 Brazilian presidential election on Twitter, social media platform X, building on the
pioneering work of Fonseca (2012), who analyzed the 2010 election through the lens of three-
term contingencies and metacontingencies on the same platform. The study conducted an
investigation into thematic categories addressed by the candidates in their posts, as well as
verbal operants, relational frames, macrocontingencies, and metacontingencies in the verbal
interactions of candidates Bolsonaro, Ciro Gomes, and Lula with their audiences over the
course of 103 campaign days, from July 20 to October 30, 2022. A total of 4,821 posts were
collected — C. Lula (n = 2,435); C. Ciro Gomes (n = 1,489); C. Bolsonaro (n = 897). The most
commented post of each day was selected for thematic analysis (n = 309 messages), and the
highlighted post every 10 days, along with three responses, was selected for functional analysis
(n = 120 messages). The study revealed that, although C. Lula posted with the highest
frequency, C. Bolsonaro achieved greater engagement per post. Campaign actions generated
more engagement than government proposals for all three candidates, indicating that the
audience reinforces immediate visibility when compared to debates on government proposals.
C. Bolsonaro used more media resources and irony in his most responded-to posts, while C.
Ciro demonstrated a higher frequency of mands and disguised mands. C. Bolsonaro’s audience
showed a higher frequency of irony and positive social reinforcement, while C. Ciro’s audience
more frequently used punishment procedures. C. Lula’s audience demonstrated higher use of
distinction framing and mands. The study highlighted the impact of polarization on interactions
as a cultural practice, noting that debates on governmental proposals of presidential candidates
in election campaigns were not observed on social media X. The data obtained suggest new
approaches that could position Brazil as a leader in the use of social media in electoral
processes, considering strategies that may motivate and evoke verbal interactions that

contribute to an informed vote, potentially weakening national and international trends of
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polarization in political campaigns. This has implications for society, ensuring that new leaders
demonstrate their commitment to urgent issues, such as climate change and the increased
probability of extreme events, public health and vaccination campaigns, and reducing social
inequities in a society with high levels of inequality, as well as valuing the teaching profession

in the country.

Keywords: Presidential election campaign, Verbal Relations, Metacontingency, Cultural
practices, Social media Twitter (Platform X)
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De forma andloga a visado selecionista de Charles Darwin, em 1859, com a A Origem
das Espécies, que introduziu o conceito de sele¢ao natural as ciéncias bioldgicas, B. F. Skinner
(1953, 1974, 1981) apresentou o modelo de selecdo pelas consequéncias, e revolucionou o
estudo do comportamento humano com destaque para trés niveis de selecdo: filogenético,
ontogenético e cultural. No nivel filogenético, em milhares de anos, contingéncias de
sobrevivéncia selecionam a fisiologia, anatomia e reflexos (comportamentos respondentes). No
nivel ontogenético, no transcorrer da vida do individuo, classes de respostas aprendidas
(comportamentos operantes) sdo selecionadas em contingéncias de refor¢amento. E no terceiro
nivel, praticas culturais sdo selecionadas em um grupo social, em uma linha do tempo marcada
por décadas ou séculos, em direcdo as solucdes de problemas que afetam o grupo, sendo

ensinadas as geracdes (Skinner, 1974, 1981).

Comportamento Verbal: Operantes Verbais e Molduras Relacionais

O comportamento verbal ¢ prioritariamente analisado pela sua fungdo, a partir de uma
comunidade social, verbal, em interagdes com estimulos apresentados pelo falante ao ouvinte.
O comportamento verbal pode ter a forma de gesto, som ou estimulo grafico (Hayes et al.,
2001b; Skinner, 1957). Nos ultimos 100 anos, o significativo desenvolvimento da comunicagao
mostrou o impacto de praticas culturais (Glenn, 1991). Inovagdes tecnologicas aumentam o
impacto de estimulos verbais em livros, radio, TV, Internet, entre outros (Hayes et al., 2001b).

Skinner (1957) apresentou em uma obra seminal, a analise funcional do comportamento
verbal, com um programa de pesquisa, envolvendo diferentes variaveis de controle em uma
comunidade verbal, a partir de episodios verbais (Andery, 2010). “Em uma dada comunidade
verbal, certas respostas sdo caracteristicamente seguidas por certas consequéncias” (Skinner,
1957, p. 35). E essas consequéncias sdo sociais, € podem ser verbais. Destacam-se os operantes
verbais denominados de mando, tato, intraverbal e autoclitico (Skinner, 1957). O operante

verbal mando envolve condi¢des motivadoras especificas de privagdo ou estimulacdo aversiva,
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e deve apontar qual o refor¢o esperado. Em um episddio verbal, a presengca do ouvinte
estabelece ocasido (SP) para o mando do falante: “seu voto é determinante neste momento”.
Em uma topografia que descreve o momento, a declaragao verbal tem forma do operante verbal
de tato, controlado por um SP, a fase da campanha eleitoral, mas trata-se de um mando
disfarcado ao especificar o reforco: o voto do eleitor. Portanto, o efeito sobre o falante € reforcar
o mando com a apresentagdo do voto. “E caracteristico de muitas culturas, entretanto, que o
refor¢o bem-sucedido de um mando seja seguido por outra resposta verbal, destinada a
assegurar um comportamento semelhante do ouvinte no futuro.” (Skinner, 1957, p. 37)".
Assim, como parte desse episodio verbal, poderia ser observada a resposta verbal do falante
em forma de agradecimento: “agradec¢o seu apoio” ou “vocé faz a diferenca”, caracterizando o
reforgamento. Entre os tipos de mandos estdo pedidos, ordens, conselhos (e.g., “siga este
partido”). Classes de mandos podem ser identificadas pelo comportamento do ouvinte ao
mediar o reforcamento do falante, dispondo as consequéncias de reforgamento positivo, ou de
fuga/esquiva diante de estimulacdo aversiva (e.g., em um mando de adverténcia “preste
atencao”). Portanto, “Um mando assume uma determinada forma devido a contingéncias de
refor¢o mantidas pelo ouvinte ou pela comunidade verbal como um todo.”(p.46)?

Eventos e objetos do mundo fisico tornam-se SP nio verbal para o operante denominado
tato, um termo que sugere contato com o mundo fisico. No operante verbal tato, as respostas
evocadas por um estimulo ndo verbal, aumentam a probabilidade de ocorréncia (descrever,
mencionar ou nomear) com um estimulo refor¢ador, em geral, generalizado (Skinner, 1957).
“Pode ser enganoso, chamar um tato de declaracao ou proposic¢ao ou dizer que ele afirma ou

denota algo, ou que d4 a conhecer ou comunica uma condi¢ao do estimulo (...) o tato tem maior

! “It is characteristic of many cultures, however, that the successful reinforcement of a mand is followed by another verbal response, designed
to assure similar behavior of the listener in the future.” (Skinner, 1957, p. 37)

2 “A mand assumes a given form because of contingencies of reinforcement maintained by the listener or by the verbal community.” (Skinner,
1957, p. 46)
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probabilidade de ser “declarado” do que qualquer outro tipo de operante, mas, ndo € por essa
razdo uma afirmacdo” (pp. 82-83)°. Independente da situagio em que ocorre, o tato é
fortalecido pelo reforgamento consistente na presenca de um estimulo, por diferentes reforgos
ou com refor¢o generalizado (Skinner, 1957). O refor¢o generalizado torna o tato relativamente
independente da condigdo momentanea (p. 90). No tato: “o acesso a dgua intensifica discussoes
geopoliticas” (Forum Mundial da Agua, 2018). O falante tem acesso a um estado de coisas néo
conhecidas pelo ouvinte (p. 85)%, ampliando o contato do ouvinte ao ambiente. E, o
engajamento efetivo de a¢des do ouvinte dependerd da precisdo do controle de estimulos no
comportamento do falante, assim como de fatores tais como o julgamento do ouvinte quanto a
exatidao e honestidade do falante, assim como da plausibilidade da resposta na situagao.
Diferente do tato e mando, o operante intraverbal ¢ definido por respostas verbais
evocadas por outras respostas verbais, e nao por estimulos ndo verbais. Skinner (1957)
descreveu o intraverbal como um comportamento no qual a fala de uma pessoa ¢ controlada
pela fala de outra, sem correspondéncia ponto a ponto entre os estimulos e as respostas verbais.
Quando um falante pergunta: “qual ¢ a capital do Brasil?” e o ouvinte responde “Brasilia” o
estimulo anterior nominal em forma de pergunta, atua como um SP verbal especifico para que
esta resposta seja emitida com maior probabilidade de obter refor¢o do falante. Esse
comportamento ¢ mediado socialmente, portanto sua precisdo e efetividade dependem da
historia de reforcamento do falante (p. 110)°, assim como de uma audiéncia correta (p. 211)8,

isso ¢, da capacidade do ouvinte em discriminar e reforcar a resposta intraverbal. Esse operante

3 “It serves no useful purpose, and may be misleading, to call a tact an announcement, declaration, or proposition or to say that it states, asserts
or denotes something, or that it makes know or communicates a condition of the stimulus. If these terms have any scientific meaning at all,
beyond a paraphrase of the present relation, they refer to certain additional process to be considered in part is. We shall see, for example, that
the tact is more likely to be “asserted” than any other type of operant but, taken by itself, is not for that reason an assertion.” (Skinner, 1957,
pp. 82-83)

4 “It is assumed that the speaker is in contact with a state of affairs not known to the listener.” (Skinner, 1957, p. 85)

5 “The responses given to a list of stimulus words naturally depend on the verbal history of the speaker. Groups of speakers may show group
differences. It is not surprising that male and female college students tend to give different responses to such a stimulus word as ring, while
medical students differ from students of law in their responses to such a stimulus word as administer.” (Skinner, 1957, p. 110)

¢ «“An effective audience is hard to identify. The presence or absence of a person is not enough. Can he hear what you are saying, is he
paying attention, does he understand your language, and is he an appropriate audience for a particular repertoire?” (Skinner, 1957, p. 211)
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¢ especialmente relevante em midias sociais online, nas quais a resposta intraverbal reforga a
ocorréncia de interacdes nessas comunidades verbais contemporaneas. Quando o usuario de
uma plataforma social escreve/publica/posta um comentério sobre certa postagem de outro
usudrio, esse intraverbal pode servir como refor¢o a continuidade da interagdo, sob a forma de
novos comentarios.

O operante autoclitico refere-se a uma categoria de comportamento verbal que ¢
funcionalmente dependente de outros comportamentos verbais do falante. Atua como
modificador do tato ou mando, fornecendo nuance e clareza (Skinner, 1957)”. O autoclitico
pode ajudar o ouvinte a se comportar de forma a aumentar a probabilidade de consequéncias
reforgadoras (Skinner, 1987). Ao solicitar: vote em um partido da direita ou vote em um partido
da esquerda, os autocliticos, direita e esquerda, modificam o mando principal, vote em um
partido, precisando o contexto e a dire¢do. Adiciona eficacia na comunicagao, ao ter o falante
apresentando intengdes, duvidas e énfases, em um episodio verbal. Os autocliticos incluem
qualificadores, quantificadores, relagdes de ordem e propriedades gramaticais que moldam a
resposta do ouvinte de maneira especifica (p. 459). Por exemplo, ao usar um autoclitico de
intensidade, como em “Eu realmente estou sendo ameagado, no transcorrer da campanha
eleitoral”, o falante esta tentando aumentar a probabilidade de uma resposta imediata e
significativa do ouvinte, refor¢ando assim o mando disfarcado principal.

Hayes, Blackledge e Barnes-Holmes (2001a) apresentaram uma abordagem do
comportamento verbal, tendo como nucleo central as relagdes derivadas de estimulos, como
aquelas mostradas em classes de equivaléncia, embora haja uma grande variedade de respostas
relacionais possiveis. O responder relacional derivado ¢ central para a andlise comportamental

da linguagem. Trés propriedades devem ser consideradas nas relacdes derivadas de estimulos,

7 “The autoclitics discussed in the preceding chapter describe, qualify, or otherwise comment upon verbal behavior and thus clarify or alter
its effect upon the listener.” (Skinner, 1957, pp. 369-370)
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na teoria das molduras relacionais. “As relagdes entre estimulos arbitrarios sdo sempre mutuas:
se A esta relacionado a B, entdo B esta relacionado a A” (p. 29). As relagdes podem variar, de
forma que se a primeira relacao for especificada, a segunda estd implicada. A bidirecionalidade
pode ser observada em: se A ¢ mais competente do que B, entdo B ¢ menos competente do que
A (Hayes et al., 2001b). “Na relacao derivada de estimulos de implicagdo combinatoria, em
um dado contexto, se A esta relacionado a B, e B relacionado a C, entdo como resultado A e C
sao mutuamente relacionados naquele contexto” (p.30). E, na transformacao de fungdes de
estimulos, se um estimulo de uma rede relacional tiver fun¢ao aversiva, as fungdes de outros
estimulos da rede podem ser modificadas de acordo com a relagdo derivada subjacente. Assim,
na rede relacional A<B<C (C maior que B, e B maior que A), se B passar a ter fungao aversiva,
¢ possivel que esse efeito seja observado também em C e com mais intensidade do que em A
(Dougher et al, 2007).

Essas propriedades definem o operante generalizado, o responder relacional
arbitrariamente aplicavel e as molduras relacionais constituem tipos especificos. A nomeagao
¢ um exemplo da moldura de coordenagdo, em que o estimulo A ¢ igual ao estimulo B: votar
(A) ¢ um direito do cidadao (B). Em uma moldura de oposicao, em geral, o responder relacional
tem como base uma dimensao: o partido A tem politicos envolvidos em processos judiciais €
o partido B cumpre-se a ficha limpa. A dimensao relevante destacada ¢ ter politicos envolvidos
em processos judiciais ou ficha limpa. Em relagdes mutuamente combinatérias, a moldura de
oposi¢ao inclui molduras de coordenacdo. Se o partido A ¢ oposto ao B, e se o B ¢ oposto ao
C, entdo o A ¢ semelhante ao C. Na moldura de distingdo, o responder relacional ocorre a
partir de diferencas entre os estimulos, mas difere da moldura de oposi¢do ao ndo ter uma
natureza especificada para a resposta: o plano de governo do candidato ¢ mais detalhado. Na
moldura de comparacao, um evento ¢ respondido em termos de uma relacao qualitativa ou

quantitativa de uma dimensao, em relagdo a outro evento: o candidato D ¢ melhor ouvinte do
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que o candidato E.” Na moldura hierarquica os membros compartilham padrdes relacionais
basicos como ser parte de, ou atributo de. Se a candidata G ¢ do Partido Comunista do Brasil,
deriva-se que a candidata mantém interagdes com o politico F do PCdoB. Em outro exemplo
de uma moldura hierarquica poderia ser dito: o Partido Liberal compde os 29 partidos politicos
registrados no Tribunal Superior Eleitoral. Na moldura dé¢itica, as relagdes sdao especificadas
pelas propriedades relacionais aqui vs 14, agora vs depois, eu vs vocé e podem ser relagdes
criticas para a tomada de perspectiva (a minha perspectiva e a perspectiva do outro). A
candidata no passado e a candidata em 2024 mostra sua evolucdo. Em outro exemplo, a
candidata M aborda com propriedade os direitos de minorias e o candidato L tem foco no
desenvolvimento econdmico.

Portanto, o comportamento verbal, ou eventos verbais na Teoria das Molduras
Relacionais, ¢ a agdo de moldurar eventos de forma relacional (Hayes et al., 2001b). O
responder relacional derivado ¢ um operante verbal generalizado que pode atuar como
facilitador ou como impeditivo para mudancas previstas em intervengdes via politicas publicas
ou campanhas governamentais. Ter acesso aos valores identificados em relagdes verbais ¢ uma
estratégia Util para ajustar campanhas efetivas (Newsome & Alavosius, 2011; Newsome et al.,
2021).

Talvez o aspecto critico a lembrar, contudo, seja que o valor final do comportamento

verbal para a sobrevivéncia de uma espécie verbal ¢ que ele torna possivel um

comportamento nao-verbal eficaz que de outra forma nao poderia ocorrer. Sem o

comportamento verbal, os milagres da vida moderna certamente nunca teriam ocorrido;

provavelmente ainda estariamos vivendo em cavernas. Mas, todo o comportamento
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verbal do mundo nada pode fazer na auséncia do comportamento nao-verbal para nos

vestir, aquecer, curar ou proteger-nos. (Glenn, 1991, p. 55)%

Fenomenos Culturais e Midias Sociais

A partir dos anos 1980, com a defini¢do de metacontingéncia por Glenn (1986), estudos
voltados para o terceiro nivel de selecao tiveram sua producao aumentada, e significativamente
a partir dos anos 2000 (Albuquerque et al., 2021). A utilidade do conceito de metacontingéncia
tem sido discutida por alguns autores (e.g., Gusso & Kubo, 2007; Zilio, 2019). O campo de
estudos da ciéncia culturo-comportamental teve os conceitos de metacontingéncias,
macrocontingéncia, linhagem culturo-comportamental revisados (Glenn et al., 2016).
Metacontingéncia ¢ definida como a relacao contingente entre contingéncias comportamentais
entrelacadas (CCE) de dois ou mais individuos que geram um mesmo produto agregado (Glenn
et al., 2016; Hunter, 2012; Mallot & Glenn, 2006), selecionados por consequéncias culturais.
Metacontingéncias auxiliam na descricdo de processos recorrentes em sistemas
comportamentais compostos por setores de funcionamento e uma hierarquia de gestdo
(Sandaker, 2009). E possivel identificar a recorréncia de CCEs>PAs, sendo selecionados entre
os departamentos de uma organizagdo, mostrando caracteristicas de auto-organizacdo em um
sistema aberto que mantém contatos com ambiente externo econdomico e politico, por exemplo
(Krispin, 2019; Malott, 2022). Na analise comportamental de leis, mostra-se pontos fortes e
lacunas que podem ser atendidas em politicas publicas (Camimura, 2023; Fava, 2014; Fava &
Vasconcelos, 2017; Oliveira et al., 2023; Kill, 2016; Todorov et al. 2004), e na andlise de
sistemas como a familia e a educagdo (Lorenzo, 2022; Naves, 2013; Naves & Vasconcelos,

2012, 2013; Todorov, 2020).

8 “Perhaps the critical thing to remember, however, is that the ultimate value of verbal behavior to the survival of a verbal species is that it
makes possible effective nonverbal behavior that could otherwise not occur. Without verbal behavior, the miracles of modern life would
certainly never have occurred; we probably would still be living in caves. But all the verbal behavior in the world can do nothing in the absence
of nonverbal behavior to clothe, warm, cure, or protect us.” (Glenn, 1991, p. 55)

21



Diferente da midia tradicional, uma agéncia de controle em que determinados grupos
detém o poder da geragdo de noticias (Martone, 2003), em midias sociais qualquer individuo
de uma comunidade verbal virtual pode compartilhar contetdos, ou se manifestar sobre noticias
veiculadas. H& crescimento exponencial do uso da internet, dos anos 1990 ao cenario
contemporaneo, como meio de comunicagao, o que amplia as oportunidades de contracontrole
dos individuos perante as agéncias de controle (Wang, 2008; Wang et al. 2017), como o
governo (Skinner, 1953) e a propria midia tradicional (Martone, 2003). Entretanto, a regulagao
de plataformas sociais como Facebook e a Plataforma X (Twitter) tornaram possiveis a
disseminagdo do comportamento verbal de seus usudrios, de maneira sem precedentes na
histéria da humanidade (Martone & Banaco, 2005). O comportamento do individuo pode ter
efeito sobre o comportamento de outros em sua comunidade verbal pela governanca verbal,
tendo um antecedente verbal para comportamentos de outros ouvintes (Catania, 2006). O
aumento expressivo do uso de midias sociais, em cendrios nacional e internacional, ¢
relativamente recente, e os paises buscam regulamentacdo de seu uso, de uma forma
equivalente a midias tradicionais como radio e televisao (Fagan, 2018; Obia, 2023).

A internet tem desempenhado um papel cada vez mais central em contextos eleitorais
no cenario global, transformando-se em uma ferramenta poderosa para campanhas politicas e
mobilizacao de eleitores (Biffignandi, 2019; Bossetta, 2018; Caldarelli et al., 2014; Jungherr,
2016; Kruikemeier, 2014; Nguyen, 2018; Radicioni et al., 2021; Tumasjan et al., 2010;
Vergeer, 2015). Plataformas de redes sociais como Facebook, X e Instagram permitem que
candidatos e partidos politicos alcancem milhdes de eleitores com mensagens direcionadas e
personalizadas. A utilizacao de big data e algoritmos sofisticados possibilita analises de dados
para previsoes eleitorais, além da segmentagdo precisa do publico-alvo, maximizando o
impacto das campanhas (Caldarelli et al., 2014; Radicioni et al., 2021; Tumasjan et al., 2010).

Exemplos notaveis incluem a elei¢ao de Barack Obama em 2008, pioneira no uso das redes
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sociais e engajamento politico, e a campanha do Brexit em 2016, que usou intensivamente a
publicidade segmentada no Facebook para influenciar o referendo (Bimber, 2014; Bossetta et
al., 2017; Gorodnichenko et al., 2021; Hall, 2021). Desde entdo, tem-se percebido nao apenas
o aumento no uso de midias sociais em campanhas eleitorais, mas, em paralelo, a problematica
do uso de robds virtuais, os bots, nessas plataformas, como uma maneira de aumentar o
engajamento percebido pelo publico e influenciar as decisdes de voto-util (Bessi & Ferrara,
2016; Ferrara, 2019; Fornasier, 2020; Hui & Carley, 2024; Pastor-Galindo et al., 2020; Santini
etal., 2021), ainda que esse engajamento possa ocorrer por meio de coercao (puni¢cdo e ameaca
de punigdo, incluindo autocliticos negativos), que espalham mais rapidamente em redes sociais
como na atual Plataforma X (Schone et al., 2021).

No contexto brasileiro, j& se observou a crescente influéncia das midias sociais em
comportamentos politicos, como em eleicdes municipais (Marques & Mont’Alverne, 2016),
estaduais (Aratjo, 2022), parlamentares (Amaral & Pinho, 2018; Gilmore, 2011) e
presidenciais (Fonseca & Vasconcelos, 2013; Rossini & Leal, 2013), e no exercicio da
cidadania, como em manifestagdes (Souza et al., 2023; Cérbo & Gongalves, 2015) e discussdes
politicas online (Nunomura, 2013), apontando plataformas sociais digitais como modalidades
de comunicacdo politica em desenvolvimento, que ganham espago proporcionalmente ao
aumento do acesso da populagdo a Internet. Em 2018, a elei¢ao presidencial de Jair Bolsonaro
se destacou como um caso paradigmatico do uso da internet em campanhas eleitorais no Brasil.
Com recursos limitados e um tempo de televisao reduzido, o candidato utilizou as redes sociais
para mobilizar eleitores. Sua campanha foi marcada pela presenca online, com a utilizagao de
grupos de WhatsApp e a disseminagdo de conteudo que teve como foco as emogdes e
preocupacoes de seus seguidores, sendo por vezes criticado por publicar informagdes falsas

(Franga, 2022; Pacheco, 2019; Recuero, 2020; Simdes & Silva, 2019).
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As midias sociais tém sido gradativamente alvo de interesse por analistas do
comportamento. Ayres e Santos (2024) fizeram uma revisao de artigos que pudessem explicar
pela perspectiva behaviorista o fendmeno contemporaneo do FOMO (fear of missing out), um
medo de se estar perdendo algo por nao estar conectado as midias sociais. Wilhite e Houmanfar
(2015) buscaram identificar o impacto de duas formas de se fazer noticia em midias nos Estados
Unidos, a ativista e a objetiva, usando conceitos de macrocontingéncia e metacontingéncia para
possiveis intervengdes. Want et al. (2017) apresentaram uma analise comportamental da midia
(tradicional e social) com base nos principios da selecdo comportamental/cultural pelas
consequéncias. Souza et al. (2023) analisaram as interagdes verbais em uma noticia online
sobre a invasdo da Praga dos Trés Poderes em 8 de janeiro de 2023, examinando pela otica da
Analise do Comportamento o posicionamento dos leitores € a forma como se comunica sobre
o evento. Oliveira et al. (2023) examinaram as intera¢des verbais em midias sociais durante a
pandemia de Covid-19, focando nas declaragdes do governador do Distrito Federal no
Facebook e nas interagdes de estudantes universitarios no Instagram, com foco em como a
comunicacdo de risco e a saiude mental foram abordadas. E, Fonseca e Vasconcelos (2013)
analisaram como os candidatos presidenciais brasileiros utilizaram o Twitter durante a
campanha eleitoral de 2010, examinando as fungdes das mensagens postadas, as estratégias
adotadas e as novas praticas culturais da campanha online, usando a contingéncia triplice e
conceitos da metacontingéncia da Analise do Comportamento como instrumento de analise.

O estudo pioneiro de Fonseca (2012) sobre midias sociais € campanhas eleitorais contou
com analises de contingéncias e metacontingéncias investigadas no transcorrer da campanha
presidencial brasileira de 2010, com andlises de intera¢des entre candidatos e seus seguidores
na midia social Twitter. Postagens dos candidatos relacionadas a trés temas foram também alvo
de analise: propostas de governo, acdes de campanha e recursos utilizados da plataforma. As

propostas de governo se referiram a opinides € promessas em diferentes areas governaveis. As
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acoes de campanha, a assuntos sobre eventos e procedimentos da campanha. E os recursos da
plataforma foram as ferramentas da midia social usadas em cada postagem, tais como /inks,
hashtags e compartilhamentos. Os seus resultados mostraram (i) a frequéncia de postagens dos
candidatos, no periodo analisado, (i1) a quantidade de postagens em cada uma das trés
categorias e seus respectivos temas, e (iii) a descricdo de CCEs identificadas nas interacdes
entre usudrios. A candidata (C) eleita, Dilma Rousseff mostrou a menor frequéncia de
postagens na plataforma (n=232 mensagens), enquanto o C. José Serra, publicou cerca de 5
vezes mais (n=1274 mensagens), sugerindo que a utilizacdo do Twitter pelos candidatos ainda
ndo teve um fator decisivo para o resultado eleitoral em 2010. Os candidatos analisados
publicaram A¢des de Campanha Eleitoral com maior frequéncia do que Propostas de Governo,
priorizando informagdes sobre a candidatura e seu itinerario, em detrimento de informagdes
sobre suas pautas e planos para o pais. E a observacao sobre o comportamento da candidata
Dilma Rousseff no Twitter, mostrou que nao houve utilizacdo do potencial integral da
plataforma como meio de interagdo com seus usudrios, mas como um diario e propaganda de
sua campanha. Para os candidatos José¢ Serra e Marina Silva, a plataforma teve fungao
instrucional (mando) a eleitores para pedidos diretos por voto e promogao de suas campanhas.
Fonseca (2012) mostrou novas praticas culturais com o uso de recursos da internet no
transcorrer de eleigdes no Brasil, apresentando um modelo para a andlise funcional de
comportamentos politicos em campanhas eleitorais.

O objetivo geral deste estudo foi investigar as interagdes verbais de candidatos a
presidéncia do Brasil, em replicagdo sistematica de Fonseca (2012), com analises das eleigdes
presidenciais brasileiras de 2010 (Fonseca & Vasconcelos, 2013), aplicadas ao contexto
eleitoral presidencial de 2022 no Twitter, midia social denominada, posteriormente de X
(Lucena, 2023; Mac & Hsu, 2023). Entre os objetivos especificos estavam: (1) investigar a

presenca de operantes verbais e molduras relacionais de destaque, nessas interagdes, no
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transcorrer da campanha eleitoral (Hayes et al., 2001b; Perez et al., 2022); (2) identificar
categorias tematicas voltadas para as propostas governamentais dos respectivos planos de
governo; e (3) identificar macrocontingéncias e metacontingéncias, a partir das interacoes

verbais entre candidatos e sua audiéncia no Twitter, posteriormente denominado de X.

Método

Objeto de Estudo

Foram analisadas as contas da Plataforma X de trés candidatos com maiores intengdes
de voto, a partir das pesquisas’ DataFolha (2022) e IPESPE (2022): Luis In4cio Lula da Silva
(@LulaOficial), Jair Messias Bolsonaro (@JairBolsonaro) e Ciro Gomes (@cirogomes). Ao
final da campanha eleitoral, os resultados da candidata Simone Tebet (MDB) destacaram-se
em terceiro lugar, no entanto, foi mantido o candidato Ciro Gomes, considerando o critério de

analise de todo o periodo da campanha eleitoral, com registros das relagcdes verbais no Twitter

(Plataforma X).

Materiais

A principal base de dados foi a midia social, a Plataforma X, com postagens dos
candidatos selecionados e respostas de suas respectivas audiéncias, e recursos da plataforma.
As mudangas do nome e logomarca da plataforma foram estabelecidas em 24 de julho de 2023
(Lucena, 2023; Mac & Hsu, 2023). Algumas noticias publicadas, com impacto sobre as
mensagens dos candidatos e respostas de usudrios, no transcorrer da campanha eleitoral, foram

registradas (e.g., Agéncia Brasil, Correio Braziliense, e Valor Econdmico).

0 Pesquisas registradas no TSE sob os nimeros BR-09088/2022 e BR-02893/2022, respectivamente.
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Foram criadas planilhas eletronicas no Google para tabulacao das postagens dos trés
candidatos e as respectivas respostas dos usuarios. A primeira planilha, consistiu de uma linha
para cada postagem e colunas com dados relevantes tais como: (i) data e horario de publicagao;
(i1) meio utilizado (smartphone, web, software, etc.); (ii1) se a postagem era um retweet ou uma
thread, (iv) numero de curtidas; (v) respostas e repostagens, quando aplicavel; (vi) nimero de
seguidores e usuarios seguidos no momento da postagem; (vii) quantidade de caracteres; (viii)
quantidade e emojis, links e hashtags. Em uma segunda planilha para cada candidato, foram
compiladas as postagens com maior nimero de respostas em cada dia, totalizando 103
postagens de destaque. E, em uma terceira planilha para cada candidato, foram registradas as
postagens com maior nimero de respostas para cada bloco de 10 dias de campanha, sendo o
ultimo bloco composto por 13 dias, resultando em 10 postagens de destaque. As nove planilhas
foram utilizadas para a realizacdo das analises deste estudo, incluindo a transcrigdo das

postagens e respostas de usuarios.

Procedimento

A coleta iniciou em 20 de julho de 2022, calendario oficial eleitoral. O primeiro turno
das elei¢des ocorreu em 2 de outubro de 2022, e o segundo em 30 de outubro de 2022,
finalizando o periodo eleitoral de aproximadamente trés meses de duragdo. As postagens dos
candidatos com maiores intengdes de voto foram coletadas em ordem cronoldgica, sendo
organizadas em planilha eletronica para cada presidenciavel, considerando seus metadados
(data, hora, nimero de caracteres, plataforma de postagem e recursos usados), bem como as
respectivas interagdes dos usuarios (curtidas, comentarios e repostagens) para cada postagem
de um candidato, conforme descrito acima. Os niimeros de seguidores e usuarios seguidos no
dia também foram registrados. A coleta ocorreu diariamente entre 00:00 e 03:00, horarios de
baixa atividade na Plataforma X (Keutelian, 2023), e incluiu somente postagens feitas ha pelo

menos 24 horas, na conta oficial de cada um dos trés candidatos incluidos neste estudo. Este
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critério permitiu que houvesse tempo habil para a audiéncia interagir com a postagem de um
candidato em todos os horarios de engajamento possiveis.

As diferentes formas de interagdo envolveram: curtidas, repostagens e respostas.
Curtidas sdao interagdes simbdlicas, representadas pela imagem de um coracdo, em geral,
indicando aprovagao (Newton, 2015), concordancia ou interesse pela postagem. Repostagens
sao compartilhamentos que usudrios realizam das postagens de outros, para a sua propria
audiéncia na plataforma, promovendo novas interagdes. E, respostas sdo comportamentos
verbais emitidos pelos usudrios na postagem de um candidato. A postagem com o maior
numero de respostas de cada candidato, por dia de campanha, foi o critério de escolha das

postagens para a analise funcional.

Categorias Tematicas

Apos o final da coleta de dados, em 30 de outubro de 2022, foram analisadas as
postagens dos candidatos, para defini¢do das categorias dos temas abordados (Fonseca, 2012;
Fonseca & Vasconcelos, 2013). Fonseca definiu trés classes tematicas na analise das
postagens na campanha eleitoral de 2010: (a) Propostas de Governo, (b) A¢des de Campanha
e (¢) Recursos do Twitter.

Em Fonseca (2012), a classe Propostas de Governo abrangeu mensagens que continham
opinides do candidato e promessas para o seu mandato em areas como Ciéncia e tecnologia,
Cultura e esporte, Economia, Educacdo, Meio ambiente, Politica externa, Politicas
sociais/Movimentos sociais, Seguranca publica, Satde, Temas polémicos e Outros. A classe
Agoes de Campanha compreendiam mensagens com temas diretamente relacionados aos
eventos, processos, procedimentos de campanha, destacando-se as categorias: Agenda,
Agradecimento pelo apoio a campanha, Arrecadagdao/doagdes, Candidato a vice-presidéncia,
Comentarios sobre a campanha, Caso da Casa Civil, Caso da quebra de sigilo, Criticas aos

outros candidatos, Debates, Divulgagdo de outros recursos da campanha na internet,
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Divulgacao de mensagens de pessoas famosas/importantes, Documentos necessarios para
votar, Entrevistas, Link fotos em campanha, Link material de campanha para download, Link
programa do horario eleitoral, Link reportagens sobre a campanha, Link videos de apoio a
campanha, Link videos em campanha, Mobilizacao pela campanha, Resultados de pesquisas,
Segundo turno, Uso do Twitter e Voto ttil/como funcionam elei¢cdes em dois turnos. E, a classe
Recursos do Twitter incluiram a utilizacdo das ferramentas da Plataforma e taticas de
comunicacdo de cada candidato categorizadas em: Hashtags, Links, Retweets, Comunicagao
direta, Comunicag¢ao bidirecional e Comunicacao unidirecional.

As categorias de Fonseca (2012) foram adaptadas para o presente estudo. Avangos
tecnologicos do Twitter em 2022 resultaram em diferengas expressivas, comparado ao Twitter
em 2010, passando a permitir: (i) postagens com o dobro do tamanho (maximo de 280
caracteres), (i1) uso de midias na postagem, (iii) enquetes (votagdes informais), (iv) emojis
(pequenos simbolos ou icones que representam ideias e emogdes), (V) cronogramas, (Vi)
geolocalizagdo, (vii) restricao de quem pode ou ndo responder, (viii) além de sequéncias de
postagens (ou threads) para contornar a limitacdo dos 280 caracteres, possibilitando identificar
a continuidade da abordagem de um tema. Assim, em Recursos da Plataforma, foi inserida as
categorias Emoji e Midia, que abrange uso de imagens e videos anexados as postagens. Os
recursos enquete, cronogramas e geolocalizagdo ndo se mostraram relevantes para as analises
deste trabalho. O presente estudo adaptou assuntos relevantes das eleicoes de 2022, como a
criacdo das categorias Situacdes Polémicas, e Fortalecimento da Imagem Publica. Ajustes
foram também implementados em algumas definigdes das categorias das classes tematicas (a)
Propostas de Governo, (b) A¢des de Campanha, e (c) Recursos da Plataforma, apresentados

nas Tabelas 1, 2 e 3.
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Tabela 1

Categoria Propostas de Governo (A), e suas Unidades Temadaticas, a partir das Mensagens

Postadas pelos Candidatos Ciro Gomes, Lula e Bolsonaro em 2022

Categoria Conteudo das postagens

Assuntos Direitos de individuos LGBTQIAPN+, corrupgdo, descriminalizagio das drogas, aborto,

controversos criacionismo, pesquisas com células tronco, transgénicos, Estado laico, voto obrigatorio,
liberdade de imprensa/defesa da democracia, fake news, sigilo de 100 anos. [Categoria
adaptada para a campanha eleitoral de 2022]

Ciéncia e Politica nacional de pesquisa cientifica, tecnologica e inovagédo; planejamento,

Tecnologia coordenagao, supervisdo e controle das atividades da ciéncia e tecnologia.

Cultura e Esporte

Economia

Educagao

Meio Ambiente

Politica Externa

Politicas sociais e

movimentos sociais

Saude

Seguranga

Infraestrutura e
Transporte

Outros

Politicas plblicas para promogao/incentivo de praticas artisticas, culturais e desportivas
no Brasil.

Utilizagao de recursos, producao, consumo e distribui¢do de bens, servigos,
dinheiro/riqueza no pais. Inclui impostos, trabalho, emprego, privatiza¢des e concursos
publicos. [Categoria adaptada para a campanha eleitoral de 2022]

Sistema de educago formal brasileiro, processos formativos de transmissdo de
conhecimento por meio de praticas pedagogicas em todos os niveis: ensino fundamental,
ensino médio, ensino superior, ensino técnico.

Propostas/opinides/politicas publicas sobre o meio ambiente, preservagdo da fauna e da
flora, polui¢ao, impactos ambientais da agdo humana, prevencao de desastres naturais.

Objetivos, politicas e agdes do Estado brasileiro em suas relagdes com os outros paises.

Politicas do Estado para a protecdo social, o bem-estar da sociedade, minimizagao das
desigualdades entre as classes sociais/setores da sociedade (e.g., mulheres, indios,
pessoas com deficiéncia).

Sistema de saude brasileiro, agdes/politicas/servicos publicos voltados para a atengdo a
saude: promocao, protecdo, prevengdo, diagnostico, tratamento, reabilitagdo e
manutencao.

Agdes e politicas de prevencao e repressao da criminalidade e da violéncia.

Temas relacionados a implementag@o da construgdo civil (pontes, estradas, barragens,
etc), ou de logistica de movimentagdes internas de bens, materiais, servi¢os e turismo.
[Nova categoria para a campanha eleitoral de 2022]

Temas relacionados a propostas de governo que ndo se encaixam em nenhuma outra
categoria (e.g., parceria com governadores dos estados, necessidade de atengdo para
todas as regides do pais, etc.). [Categoria adaptada para a campanha eleitoral de 2022]

Fonte: Fonseca (2012).
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Tabela 2
Categoria A¢oes de Campanha Eleitoral (B) e suas Unidades Tematicas, a partir das

Mensagens Postadas pelos Candidatos Ciro Gomes, Lula e Bolsonaro em 2022

Categoria

Conteudo das postagens

Agenda

Agradecimento pelo
apoio a campanha

Arrecadagdo/
doagdes

Candidato a vice-
presidéncia

Comentarios sobre
campanha

Criticas aos outros
candidatos

Debates

Divulgacgao de outros
recursos da
campanha na Internet

Divulgagao do apoio
de pessoas famosas /
importantes
Documentos
necessarios para

votar

Fortalecimento da
imagem publica

Entrevistas

Link de fotos em

Informagdes ou comentarios a respeito de compromissos da campanha (eventos,
comicios, visitas, entrevistas, debates) dos quais o candidato participou ou ird
participar.

Agradecimentos aos que estdo apoiando a candidatura (dentro e fora da midia social
Twitter, Plataforma X) e postagens de mensagens de apoio enviadas por seguidores.
[Categoria adaptada a midia social, Plataforma X]

Esclarecimentos sobre como fazer doagdes para a campanha/pedidos de doagdes/
importancia das doagdes.

Comentarios sobre a escolha/biografia/contribui¢des/ideias do candidato a vice-
presidéncia.

Outros comentarios gerais sobre a campanha que ndo se encaixam em nenhuma outra
categoria (e.g., rotina de um candidato a presidéncia, impressdes/sentimentos sobre a
campanha, falas gerais sobre o que a populacdo quer). [Categoria adaptada para a
campanha eleitoral de 2022]

Criticas a comportamentos/opinides de outros candidatos.

Links para visualizacdo de trechos de debates/comentarios a respeito da importancia de
debates/comentarios a respeito do desempenho proprio e de outros candidatos no
debate.

Links, comentarios sobre outros canais de comunicacdo da campanha via internet.
Inclui /ink para programa de governo/diretrizes de governo e /ink para o programa de
governo participativo.

Repostagens, repeticdes de mensagens ou declaragdes de apoio ao candidato feitas por
pessoas celebridades/influentes (e.g., artistas, intelectuais, politicos) no cendrio

brasileiro. [Categoria adaptada para a campanha eleitoral de 2022]

Esclarecimentos sobre os documentos que os eleitores precisam levar no dia do pleito.

Mensagens a respeito de si, da propria trajetoria ou do que defende, sem relagéo direta
com propostas de governo. [Nova categoria para a campanha eleitoral de 2022]

Links para visualizagdo de entrevistas dos candidatos.

Links para fotos tiradas durante compromissos da campanha.
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campanha

Link de material de
campanha para
download

Link de programa do
horério eleitoral

Link de reportagens
sobre campanha

Link de videos de
apoio a campanha

Link de videos em
campanha

Mobilizagao pela
campanha

Resultados de
pesquisas

Segundo turno

Situagdes Polémicas

Uso da Plataforma X
(Twitter)

Voto util/como
funcionam eleigoes
em dois turnos

Links para download de materiais diversos para a campanha (e.g., banners, adesivos,
folhetos, jingle/trilha sonora da campanha).

Links para visualizagdo dos videos/audios dos programas do horario eleitoral gratuito
da TV e radio.

Links para reportagens (realizadas por veiculos de comunicacao diferentes da
assessoria do candidato) sobre a campanha.

Links para visualizagdo de videos de apoio ao candidato criados por militantes,
assessoria ou simpatizantes.

Links para visualizagdo de videos (de canais oficiais ou ndo) do candidato em eventos
de campanha.

Formas de organizagdo para apoio ao candidato e a campanha/pedidos de mobilizagdo
por votos.

Comentarios sobre resultados de pesquisas de intengdo de voto.

Importancia de levar as eleigdes para o segundo turno/ desejo de disputar o segundo
turno, expectativas para o segundo turno. [Categoria adaptada para a campanha
eleitoral de 2022]

Comentarios a respeito de eventos ou questdes politicas sensiveis, ndo a propostas de
governo. [Nova categoria para a campanha eleitoral de 2022]

Utilizagdo dos recursos da Plataforma X antes das eleigdes. [Categoria adaptada a
midia social, Plataforma X]

Comentarios e esclarecimentos sobre o mito do “voto util” (necessidade de votar em
um dos dois principais candidatos, caso contrario a elei¢ao seria decidida no primeiro
turno), e funcionamento de elei¢cdes em dois turnos.

Fonte: Fonseca (2012).
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Tabela 3

Categoria Recursos da Midia Social, Twitter, Plataforma X: Linguagem e Comunicagdo (C),

e suas Unidades Tematicas, a partir das Mensagens Postadas pelos Candidatos Ciro Gomes,

Lula e Bolsonaro em 2022

Categoria Conteudo das postagens

Comunicacao Mensagens direcionadas a pessoas, sem usar citacdo direta (@), ou a seguidores de

Direcionada maneira geral, em que o candidato busca estimular a comunica¢do com os seguidores ou
estimular trocas de opinides ou debate de ideias. [Categoria adaptada para a campanha
eleitoral de 2022]

Comunicagdo Mensagens sobre fatos ou opinides a respeito de um assunto especifico e que nio sdo

Nao Direcionada

dirigidas a uma determinada pessoa ou grupo. [Categoria adaptada para a campanha
eleitoral de 2022]

Emojis Mensagens que contenham pictogramas para representar uma emocao, simbolo ou objeto.
[Nova categoria adaptada a midia social, Plataforma X]

Hashtags Mensagens que contenham rétulos usando cerquilha (#),identificando o seu assunto.

Links Mensagens que contenham /inks (URL — enderego de um recurso/arquivo na internet), que
direcionem os seguidores para outros sites.

Midias Mensagens que contenham anexos de imagem e/ou video na propria postagem, sem
direcionar o usudrio para um endereco eletronico vinculado. [Nova categoria para a
campanha eleitoral de 2022]

Mengoes Mensagens direcionadas especificamente a outros usuarios do Twitter, Plataforma X.
Devem conter o arroba (@). [Categoria adaptada a midia social, Plataforma X]

Repostagens Mensagens que consistam na repeti¢éo total ou parcial de mensagens de outros usuarios,

(Retweets) utilizando a sigla RT. [Nomeac¢ao da categoria adaptada a midia social, Plataforma X]

Fonte: Fonseca (2012).

Vale ressaltar a expressiva diferenca entre o volume de dados obtidos por Fonseca e
Vasconcelos (2013) e o presente estudo. Observou-se um aumento 76% na quantidade de
postagens. Adicionalmente, a quantidade méxima de caracteres permitidas para cada postagem
duplicou de 144 para 288 caracteres. Esse aumento na produ¢do de conteudo na midia social,
Plataforma X, levou a necessidade de estabelecer critérios para selecao dos dados a serem

analisados. Assim, foram selecionadas as postagens de maior interacdo, por dia, para cada
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candidato, o que resultou em até 103 mensagens para cada um dos trés candidatos com maior
intencao de votos, para a analise das classes de categorias tematicas, conforme Fonseca (2012).

A partir das postagens feitas pelos candidatos, foi possivel compilar uma nuvem de
palavras mais usadas por cada um durante toda a campanha, em suas contas na midia social,
através da plataforma Word Clouds, para complementar as analises e discussdo. Para a criagdo
da nuvem, todas as postagens — C. Bolsonaro (n = 897), do C. Ciro Gomes (n = 1.489) e C.
Lula (n = 2.435) foram copiadas e inseridas na plataforma, e as palavras de exclusdo como
artigos e preposi¢oes foram desconsideradas. Portanto, nuvem de palavras ¢ uma expressao,

em imagem, da frequéncia de respostas.

Analises Funcionais

Analises funcionais das interagdes entre os candidatos e sua audiéncia na midia social,
Plataforma X foram formuladas. Para essas andlises, foi selecionada a postagem de maior
destaque para cada conjunto de 10 dias do periodo eleitoral analisado (20/07 a 29/07, 30/07 a
08/08, 09/08 a 19/08, 19/08 a 28/08, 29/08 a 07/09, 08/09 a 17/09, 18/09 a 27/09, 28/09 a 07/10,
08/10 a 17/10, e 18/10 a 30/10), com um conjunto final de 13 dias. O critério de selecdo foi a
postagem do conjunto com o maior numero de respostas de usudrios. O conjunto total foi de
10 postagens de destaque para cada presidenciavel.

Além das 30 postagens, incluindo os trés candidatos (10 postagens por candidato),
foram selecionadas trés respostas da audiéncia, contiguas a cada postagem, para a realizagdo
de analises funcionais. As respostas foram selecionadas considerando a sequéncia em que
apareceram na lista de respostas da interface na Plataforma. Vale ressaltar que a Plataforma X
ndo concede acesso livre a todas as respostas das postagens, filtrando sua ordem de
apresentacao seguindo fatores tais como: (i) se o autor da postagem interagiu com uma
resposta, (i1) se a resposta ¢ de alguém que o usuario segue ou (iii) se a pessoa que respondeu

assina o X Premium (Central de ajuda X, 2024). Ademais, os numeros inteiros mostrados para
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os engajamentos (curtidas, respostas, repostagens) na interface da plataforma s6 vao até 9.999.
Quando o engajamento em alguma dessas varidveis atinge a marca dos 10 mil, s3o mostrados
apenas as casas de milhares, com a virgula das centenas de maneira arredondada, seguidas pela
letra k (e.g., 305.083 curtidas sdo apresentadas como 305,1k). Desta forma, foi solicitado o
acesso a modalidade de sua API (Interface de Aplicagdo de Programa) voltada para pesquisas
académicas, no intuito de ter acesso aos dados de maneira facilitada, tanto do numero integral
dos engajamentos, quanto de todas as respostas das postagens, € ndo apenas a selecao feita pelo
algoritmo da Plataforma. No entanto, apos a solicitacao pelo pesquisador, a equipe responsavel
pela Plataforma de Desenvolvedores da X ndo concedeu a chave, oferecendo versdes pagas
que variaram entre US$ 100 e US$ 5000 por més, ficando fora do escopo viavel para este
trabalho. Portanto, para realizacao das coletas sem o acesso a API, criou-se uma nova conta
sem historico de uso, com o objetivo de evitar o viés dos algoritmos da Plataforma X, uma vez
que as respostas sao mostradas com base no comportamento histérico do usuério. Apesar disso,
a coleta dos quantitativos dos engajamentos se limitou a maneira de apresentagdo tradicional
da Plataforma.

A partir da lista de respostas da Plataforma X para cada postagem de cada candidato, a
selecdo seguiu os critérios: (i) a declaragao verbal ¢ constituida principalmente por um texto
com palavras; (i1) ndo contém impropérios; e (iii) € contigua, ao ser publicada imediatamente

ap6s uma postagem do candidato. Nao foram selecionadas para analise, respostas de usuarios

sem contexto. Os principios e conceitos da Analise do Comportamento, a contingéncia triplice
(Skinner, 1953, 1981), analises de operantes verbais (Skinner, 1957) e molduras relacionais
(Hayes et al., 2001a), e os conceitos de macrocontingéncia ¢ metacontingéncia (Glenn et al.,

2016; Todorov, 2006) foram base para as analises funcionais das relagdes verbais entre os
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candidatos e seus respectivos seguidores, na campanha presidencial brasileira, a partir da midia

social X.

Resultados

Os dados obtidos serdo inicialmente apresentados na forma de estatisticas descritivas,
comparando a frequéncia de postagens com os tipos de engajamentos medidos (respostas,
repostagens, curtidas e novos seguidores) no transcorrer da campanha eleitoral presidencial
brasileira de 2022. Serdo mostradas as nuvens de palavras, com os termos mais frequentes para
cada candidato na campanha. As analises das categorias tematicas das postagens, as Propostas
de Governo, A¢des de Campanha e utilizagdo dos Recursos da Midia Social X, mostrarao o
foco dos candidatos em suas campanhas na Plataforma. Analises funcionais de relagdes verbais
das 10 postagens com maior frequéncia de respostas de usuarios, no transcorrer da campanha,
e trés respostas contiguas da audiéncia, em cada postagem, terdo destacados os operantes
verbais e as molduras relacionais, mostrando a fungao do comportamento verbal em mensagens
de destaque. Um recorte para algumas praticas culturais da campanha sera apresentado com a
identificacdo de macrocontingéncias e¢ metacontingéncias criticas, a partir das relagdes
observadas pelas interagdes verbais na midia social X. Vale ressaltar que a coleta de dados
ocorreu de 20 de julho de 2022 a 30 de outubro de 2022. As alteragdes na nomeagao €
logomarca da Plataforma ocorreram apos toda a coleta de dados, em 24 de julho de 2023.

Portanto, o banco de dados desta pesquisa foi tabulado via Twitter.

Analises Estatisticas Descritivas

A Figura 1 apresenta um painel com quatro graficos, com a frequéncia de postagens
dos candidatos Luiz Inéacio Lula da Silva (C. Lula), Jair Messias Bolsonaro (C. Bolsonaro) e
Ciro Ferreira Gomes (C. Ciro Gomes), ¢ as respostas de suas respectivas audiéncias entre os

dias 20/07/2022 e 30/10/2022. As respostas sdo interacdes de usuarios com o candidato,
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contingua a uma postagem do candidato. A resposta pode ser um intraverbal evocado pela
postagem do candidato ou pode ter como controle principal outra fonte adicional (e.g.,
estimulos verbais ou nao verbais). Observou-se a mais alta frequéncia de postagem para o C.
Lula, seguido pelo C. Ciro Gomes e o C. Bolsonaro. Os trés dias de maior postagens na conta
do C. Lula foram 24 de julho (n = 75), 06 de outubro (n = 60) e 28 de outubro (n = 71). Para
o C. Ciro, 27 de julho (n = 54), 24 de setembro (n = 47) e 26 de setembro (n = 53), e para o C.
Bolsonaro, 26 de julho (22), 01 de outubro (n = 22) e 29 de outubro (n = 31). As curvas de
postagens e respostas tendem a serem proximas, com alguns picos. Para os dois candidatos que
foram para o segundo turno das elei¢oes de 2022, o C. Lula, mostrou aumento em ambas as
curvas, no segundo turno da campanha, no més de outubro. O C. Bolsonaro, mostrou picos nas
curvas de respostas de usuarios, nos periodos de 30/09/2022 a 06/10/2022 e de 16/10/2022 a
30/10/2022. Para o C. Ciro Gomes, a curva de respostas se manteve, em geral, mais baixa em
todo o periodo de anélise dos dados selecionados da campanha. O gréafico inferior do painel
mostra a frequéncia total de postagens dos candidatos e das respostas de suas audiéncias, no
transcorrer da campanha eleitoral. Os mais altos indices foram obtidos pelo C. Lula com 2.435
postagens, com 3.770.923 respostas dos usudrios, resultando em uma média de 1.549 respostas

por postagem.

Ao considerar dados médios da frequéncia de respostas, a partir da frequéncia total
utilizada na Figura 1, observou-se para o C. Lula (M = 36.610, DP =20.338), com variagdo de
0 (30 de outubro) a 100.679 (23 de outubro). Para o C. Bolsonaro (M = 17.144, DP = 14.269),
com com variacao de 3.055 (24 de julho) a 65.971 (29 de outubro). E, para o C. Ciro Gomes
(M =4.863, DP =12.002), com com variacao de 0 (em multiplos dias) a 41.800 (4 de outubro).
Relacdes invertidas entre as frequéncias totais de postagens e de respostas de usuarios foram
observadas entre os candidatos Bolsonaro e Ciro Gomes. O C. Bolsonaro com 897 postagens,

obteve 1.765.870 respostas, com uma média mais alta de 1.968 respostas por cada postagem
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(DP =2.875). E, em seguida, o C. Ciro Gomes com o total de 1.489 postagens, com 500.865

respostas, tendo uma média de 336 respostas por cada postagem (DP = 3.082).

Figura 1

Frequéncia de Postagens dos Candidatos e Respostas de suas Audiéncias na Campanha

Eleitoral Presidencial Brasileira de 2022
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A Figura 2 apresenta a frequéncia de postagens dos trés candidatos Bolsonaro, Ciro

Gomes ¢ Lula e repostagens das audiéncias no transcorrer da campanha. Repostagens sdo
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propagacdes de conteudos feitas pelos usudrios a sua audiéncia pessoal da midia social,
promovendo novas interacdes. Com este recurso da Plataforma X, a visibilidade do candidato
¢ aumentada na Plataforma. Os mais baixos indices de repostagens foram observados para o C.
Ciro Gomes, com a curva da frequéncia de respostagens mais baixa e mantida constante em
todo o periodo analisado. As mais altas frequéncias de repostagens foram registradas para o C.
Bolsonaro, em geral, no transcorrer da campanha, com picos expressivos em 30 de outubro de
2022. Entretanto, as curvas de postagens seguiram um padrao diferente, tendo sido altas no
primeiro turno para os candidatos Lula e Ciro Gomes, seguido por aumento expressivo, no
segundo turno, para o C. Lula que permaneceu na disputa eleitoral. A audiéncia do C. Ciro
Gomes mostrou baixo nimero de repostagens por dia, no transcorrer do primeiro turno da
campanha, nos meses de julho, agosto e setembro, variou de 973 a 24.201, com leve aumento
ao final de setembro de 2022. O grafico inferior do painel mostra o nimero total de postagens
dos candidatos e de repostagens de audiéncias, no transcorrer do periodo observado. Dois
candidatos se destacaram: o C. Bolsonaro obteve os mais altos indices de repostagens (n =

7.440,766), seguido pelo C. Lula (n = 4.816,404).

A média da frequéncia de repostagens mais alta foi do C. Bolsonaro (M = 71.474, DP
= 54.541), com variacao de 19.446 (24 de julho) a 389.989 repostagens (29 de outubro); para
0 C. Lula(M=46.761, DP =33.738), com variacao de 0 (30 de outubro) a 145.570 repostagens
(1 de outubro). E, para o C. Ciro Gomes (M = 7.214, DP = 6.738), com variagao de 0 (em
multiplos dias) a 34.900 repostagens (4 de outubro). Entre os dados totais de repostagens, o C.
Bolsonaro mostrou 8.207 repostagens por postagem (DP = 6.304), o C. Lula, uma média de
1.978 repostagens por postagem (DP = 2.929). E, o C. Ciro Gomes uma média de 504

repostagens por postagem (DP = 1.069).
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Figura 2
Postagens dos Candidatos e Repostagens de suas Audiéncias na Campanha Eleitoral

Presidencial Brasileira de 2022
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A Figura 3 apresenta as postagens dos trés candidatos com as curtidas

de seus

respectivos usuarios no transcorrer da campanha eleitoral. As curtidas refletem o nivel de

aprovacao ou apoio as postagens, pelas respectivas audiéncias dos trés candidatos. As curvas

mostraram mudangas de nivel para todos os candidatos, no primeiro e no segundo turno das

eleigdes. Os trés maiores picos de curtidas para o C. Lula, em 1 de outubro (n = 1.351.677), 25

de agosto (n = 1.307.579) e 2 de outubro (n = 1.024.600). Para o C. Bolsonaro, em 29 de
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outubro (1.853.500), 30 de setembro (n = 1.201.700) e 1 de outubro (» = 1.155.700), e para o
C. Ciro Gomes, em 30 de outubro (234.800), 4 de outubro (n = 206.100) e 23 de agosto (n =
121.200). O grafico inferior do painel, com os dados totais de postagens dos candidatos e
curtidas de seus respectivos usudrios mostra resultados semelhantes quanto ao expressivo
numero de curtidas para os candidatos Bolsonaro e Lula, com 37.238.910 e 36.441.489,
respectivamente. Ao comparar as médias didrias de curtidas, do primeiro turno, segundo turno,
em geral, para os candidatos que seguiram na disputa eleitoral, observou-se aumentos
expressivos. O C. Lula apresentou média diaria de 285.081 no primeiro turno, em seguida
apresentou aumento significativo para 537.873, com média geral diaria de 353.8001 (DP =
261.484), e o C. Bolsonaro obteve média de 321.994 no primeiro turno e, no segundo turno,
teve um aumento para 467.479, com média geral diaria de 361.543 (DP = 277.230). A média
de curtidas por postagem do C. Bolsonaro foi a mais alta (M =41.515, DP = 31.718), seguida

pelos candidatos Lula (M = 14.966, DP = 24.474) e Ciro Gomes (M = 2.540, DP = 8.002).
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Figura 3
Postagens dos Candidatos e Curtidas de suas Audiéncias na Campanha Eleitoral

Presidencial Brasileira de 2022
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A Figura 4 mostra, para os trés candidatos, o registro cumulativo de novos seguidores
em 103 dias do periodo de campanha eleitoral. O acimulo de novos seguidores por dia indica
o crescimento da base de cada candidato ao longo da campanha, € como suas estratégias de
comunicacdo impactaram na atracao de potenciais apoiadores. As curvas de novos seguidores
para os trés candidatos foram ascendentes, com expressivo aumento no segundo turno, para os

dois candidatos que seguiram na campanha. Os trés maiores aumentos de novos seguidores
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para o C. Lula ocorreram durante o segundo turno, em 3 de outubro (n = 75.743), 30 de outubro
(n = 53,540) e 28 de outubro (n = 44.438). Para o C. Bolsonaro, em 3 de outubro (n = 46.929),
30 de outubro (n = 38.692) e 4 de outubro (n = 38.893). E, para o C. Ciro Gomes, em 3 de
outubro (n = 13.300), 4 de outubro (n = 12.622) e 24 de agosto (n = 7.543). O C. Lula foi a
unico candidato que nao apresentou nimero negativo no somatoério diario de seguidores, com
minimo de 3.125 novos usudrios inscritos em seu perfil, no dia 15 de agosto. No entanto, o C.
Bolsonaro teve um tnico dia de somatorio diario negativo de seguidores, com a perda de 2.031
usudrios inscritos em seu perfil em 26 de setembro. E, o C. Ciro Gomes apresentou somatorio
diario negativo na quantidade de seguidores nos dias 22 de setembro (n = -775) e 25 de
setembro (n = -343). O grafico inferior do painel, com dados totais de postagens dos candidatos
e novos seguidores, mostra aumentos expressivos de novos seguidores para os candidatos Lula
e Bolsonaro, de 1.456.587 e 1.184.563, respectivamente.

O C. Lula apresentou a média diaria de 9.587 novos seguidores no primeiro turno, em
seguida apresentou aumento significativo para 26.343, com média geral diaria de 14.142 (DP
= 11.763). O C. Bolsonaro obteve a média de 8.299 no primeiro turno e, no segundo turno,
mostrou aumento significativo para 20.077, com média geral diaria de 11.501 (DP = 8.206). A
curva de novos seguidores do C. Ciro Gomes apresentou a média de 1.096 novos usuarios
inscritos em seu perfil no primeiro turno, com aumento que alcangou 2.377 no periodo
equivalente ao segundo turno, embora nao tenha seguido na disputa eleitoral. A média geral

diaria foi de 1.441 (DP = 2.090).
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Figura 4
Postagens dos Candidatos e Novos Seguidores na Campanha Eleitoral Presidencial

Brasileira de 2022
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Os dados das Figuras 1 a 3 sdo apresentados na na Tabela 4, com as estatisticas

descritivas de todo o periodo observado, mostrando também todo o conjunto de dados sobre
hashtags (#), mencdes (@) e emojis (@ ) utilizados. O C. Lula apresentou a frequéncia
mais alta de citagdes diretas, mengdes (n = 1.040), hashtags (n = 1.147) e emojis (n = 446),
em sua campanha, com as maiores médias do periodo (M = 10,1; M = 11,1 e M = 4,3,

respectivamente). O C. Ciro Gomes (n = 434) apresentou um total de uso de emojis semelhante
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ao C. Lula, com 504 hashtags e 278 citagdes diretas em suas interagdes. No entanto, o C.

Bolsonaro mostrou as mais baixas frequéncias de uso dos emojis, com o total de 150, sendo 21

o niamero maximo por dia. Padrao semelhante também foi observado para as citagdes diretas

(n = 80), sendo o tnico candidato que nao utilizou hashtags na campanha.

Tabela 4

Estatisticas Descritivas das Postagens de Cada Candidato na Campanha Eleitoral

Variavel Quantidade na campanha
Meédia didria Minima em um dia ~Maxima em um dia Total
Candidato Bolsonaro
Postagens 8,7 2 31 897
Respostas 17.144,4 3.055 65.971 1.765.870
Repostagens 71.473,5 19.446 389.989 7.361.766
Curtidas 361.542,8 86.800 1.853.500 37.238.910
Novos Seguidores 11.500,6 -2.031 46.929 1.184.563
Mengdes™) 0,8 0 9 80
Hashtags 0,0 0 0 0
Emojis 1,5 0 21 150
Candidato Ciro Gomes
Postagens 14,5 0 54 1.489
Respostas 4.862.8 0 41.800 500.865
Repostagens 7.284,8 0 34.900 750.334
Curtidas 36.721,6 0 234.800 3.782.323
Novos Seguidores 1.443,8 =775 13.300 148.713
Mengoes 2,7 0 10 278
Hashtags 4,9 0 33 504
Emojis 4,2 0 28 434
Candidato Lula

Postagens 23,6 2 75 2.435
Respostas 36.610,9 0 100.679 3.770.923
Repostagens 46.761,2 0 145.570 4.816.404
Curtidas 353.800,9 0 1.351.677 36.441.489
Novos Seguidores 14.141,6 3.125 75.743 1.456.587
Mengdes 10,1 0 86 1.040
Hashtags 11,1 0 100 1.147
Emojis 43 0 14 446

( Mensagens direcionadas especificamente a outros usudrios do Twitter, Plataforma X. Devem conter o arroba (@).

Nuvens de palavras (Word Clouds) foram criadas, a partir das postagens de cada candidato,

no transcorrer da campanha. Nesta plataforma a palavra mais frequente apareceu ao centro, e
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palavras com frequéncias proximas nao apresentaram diferengas de tamanho, ainda que
houvesse diferencas de fonte e disposicao dos termos. Os dados referem-se as 103 postagens
de cada candidato, com o maior nimero de respostas, no transcorrer da campanha eleitoral. A
Figura 5 apresenta a nuvem de palavras da campanha do C. Bolsonaro na Plataforma X. As 10
palavras com destaque visual foram Brasil (n = 148), nossa (n = 73), governo (n = 70),
Bolsonaro (n = 65), maior (n = 64), pais (n = 64), anos (n = 61), hoje (59), milhdes (55) e
liberdade (n = 54). O candidato fez uso de emoji (n = 4) para propagar o seu nimero
representativo (22). Também emitiu seu nimero representativo numericamente outras quatro
vezes. Ambas as formas foram tratadas sob a apresentacdo numérica. O recurso analitico em
forma de nuvem de palavras tem sido amplamente aplicado. Entretanto, a apresentacao visual
de palavras mais frequentes em uma nuvem de palavras, ndo informa sobre as relacdes
funcionais em interagdes verbais, um recurso prioritirio para compreensao da linguagem e
cognicdo na perspectiva do modelo de selecdo por consequéncias, da Andlise do
Comportamento, que serd apresentado a seguir. O destaque para “Bolsonaro” na nuvem de
palavras, € consistente com as analises funcionais ao mostrarem operantes verbais € molduras

relacionais com foco em seu governo e defesas de opinides.
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Figura 5

Nuvem de Palavras do C. Bolsonaro em 103 dias de Campanha Eleitoral Presidencial
Brasileira de 2022
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Na Figura 6, a nuvem de palavras representa a campanha do C. Ciro Gomes na Plataforma
X. As 10 palavras que mais aparecem foram Brasil (n = 399), Ciro (n = 330), vai (n = 192),

Bolsonaro (n = 189), hoje (170), Lula (147), nossa (139), vamos (n = 128), gente (n = 123) e

programa (n = 123). O candidato fez uso de emoji (n = 22) para propagar o seu nimero

representativo (12). Também o emitiu numericamente 43 vezes, de diferentes formas ao longo

da campanha (e.g., #CasaCiro12, time 12, vamos de 12, 12 ¢ o nimero da torcida, etc). Ambas
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as formas foram tratadas sob a apresentacdo numérica. Novamente, consistente com as analises
funcionais, o C. Ciro Gomes apresentou criticas a outros candidatos, tendo destacado na nuvem

de palavras os nomes de todos os candidatos.

Figura 6

Nuvem de Palavras do C. Ciro Gomes em 103 dias de Campanha Eleitoral Presidencial

Brasileira de 2022
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Na Figura 7, a nuvem de palavras representa a campanha do C. Lula na Plataforma X. As

10 palavras em maior destaque foram Brasil (n = 676), vamos (n = 584), equipelula (n = 518),

Lula (n = 506), pais (n = 390), ricardostuckert (301), hoje (n = 254), gente (n = 249),
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brasildaesperanca (n = 242) e governo (n = 220). O candidato ndo emitiu o seu niamero
representativo (n = 13) em forma de emoji, mas fez uso deste de diversas formas diferentes
durante a sua campanha na Plataforma X (e.g., vote 13, as 20h13, mais de 13 mil propostas,

programa Casa 13, etc), sendo emitida com a frequéncia igual a 93.

Figura 7
Nuvem de Palavras do C. Lula em 103 dias de Campanha Eleitoral Presidencial Brasileira
de 2022
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A partir das postagens de todos os candidatos juntos, foi construida uma nuvem de palavras

combinada, fornecendo o panorama da campanha, conforme mostra a Figura 8. As 15 palavras
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que mais foram emitidas foram Brasil (n = 1223), vamos (n = 721), Lula (n = 694), pais (n =
566), equipelula (n = 518), hoje (n = 483), Bolsonaro (n = 464), governo (n = 379), gente (n
= 377), nossa (n = 347), Ciro (n = 335), ricardostuckert (n = 301), anos (n = 284), presidente

(n =272), minha (n = 271).

Figura 8
Nuvem de Palavras com Postagens de Todos os Candidatos em 103 dias de Campanha

Eleitoral Presidencial Brasileira de 2022
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A Tabela 5 mostra a participagdo de cada candidato na frequéncia das 15 palavras mais

emitidas durante a campanha na Plataforma X, combinando as postagens dos trés candidatos.
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Nota-se que os termos equipelula e ricardostuckert aparecem exclusivamente nas postagens do
C. Lula. “Ciro” foi observado de forma quase exclusiva nas postagens do C. Ciro, com o C.
Lula utilizando-a em apenas 1,5% do total de emissdes, enquanto o C. Bolsonaro ndo a
empregou. “Brasil”, que apareceu em primeiro lugar para todos os candidatos, foi emitida em

maior parte pelo C. Lula (55,3%), seguido pelos candidatos Ciro (32,6%) e Bolsonaro (12,1%).

Tabela 5
Participacdo de Cada Candidado nas Quinze Palavras mais Emitidas Durante a Campanha

Eleitoral Presidencial Brasileira de 2022

Palavra Candidatos
Todos Bolsonaro Ciro Lula

n n (%) n (%) n (%)
Brasil 1223 148 12,1 399 32,6 676 55,3
vamos 721 9 0,7 128 10,5 584 47,8
Lula 694 41 34 147 12,0 506 41,4
pais 566 64 5,2 112 92 390 31,9
equipelula 518 0 0,0 0 0,0 518 42,4
hoje 483 59 4.8 170 13,9 254 20,8
Bolsonaro 464 65 5.3 189 15,5 210 17,2
governo 379 70 5,7 89 7,3 220 18,0
gente 377 5 0.4 123 10,1 249 20,4
nossa 347 73 6,0 139 11,4 135 11,0
Ciro 335 0 0,0 330 27,0 5 0,4
ricardostuckert 301 0 0,0 0 0,0 301 24,6
anos 284 61 5,0 83 6.8 140 11,4
presidente 272 7 0,6 69 5,6 196 16,0
minha 271 10 0,8 105 8,6 156 12,8

Categorias Tematicas

Nas analises tematicas de cada candidato, realizadas ao longo dos 103 dias de coleta de
dados, foi selecionada a postagem didria com maior destaque em numero de respostas,
resultando em no méximo uma postagem por candidato por dia. Essas postagens foram entao
categorizadas conforme as tipologias propostas por Fonseca (2012), adaptadas ao contexto das

eleicdes presidenciais de 2022 e as mudancgas na plataforma, conforme critérios descritos nas
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Tabelas 1, 2 e 3. A analise foi conduzida pelo pesquisador e por uma aluna de graduagio'”
treinada para a tarefa, tendo ocorrido de forma individual e sem interagdes verbais entre eles
durante o processo. A concordancia entre os observadores foi de 98,1% para o candidato
Bolsonaro, 99,6% para o candidato Ciro, e 98,5% para o candidato Lula, resultando em uma
concordancia geral de 98,8%.

A Tabela 6 apresenta uma visdo geral da campanha com base nas analises tematicas. O
C. Lula teve o maior numero de postagens de destaque relacionadas a Propostas de Governo
(n = 19), seguido pelo C. Ciro Gomes (n = 5) e C. Bolsonaro (n = 2). Além disso, o C. Lula
também liderou em postagens de destaque sobre A¢des de Campanha (n = 102), seguido por
C. Bolsonaro (n = 98) e C. Ciro Gomes (n = 76). E, em Recursos da Plataforma, tanto C.
Bolsonaro quanto C. Lula alcangaram o maximo de 103 postagens de destaque com esse tema,

enquanto o C. Ciro Gomes registrou 79.

Tabela 6

Frequéncia de Postagens de Destaque com as Categorias Temdaticas

Candidato Propostas de Acoes de Campanha Recursos da
Governo Plataforma
Bolsonaro 2 98 103
Ciro Gomes 5 76 79
Lula 19 102 103
Total 26 276 285

A Figura 9 apresenta a frequéncia das unidades tematicas da categoria Propostas de
Governo contempladas em postagens de destaque dos trés candidatos em cada um dos 103 dias
de campanha. Para o C. Bolsonaro, apenas trés categorias foram unidades tematicas foram

abordadas: Economia, Meio Ambiente e Politica Externa. Uma das postagens, publicada em

10 Néthaly Morais Gomes, Bolsista de Iniciagdo Cientifica, Edital ProlC/DPG/UnB — PIBIC 2023-2024.
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20 de setembro de 2022, abordou a proposta de Politica Externa e envolveu o acolhimento de
cristdos em situagao de perseguicao na Nicaragua:
O Brasil ndo assistira de bragos cruzados a mais um episddio dessa perseguicao
diabdlica contra cristdos promovida pela ditadura socialista da Nicaragua. Estamos
prontos para acolher padres e freiras perseguidos, facilitando ainda mais seu ingresso e

instalagdo em nosso pais.

A postagem de destaque sobre Proposta de Governo foi publicada em 14 de outubro,
abordando Meio Ambiente ¢ de Economia, com a continuidade da transposi¢ao do Rio Sao
Francisco:

Transposi¢ao do Sao Francisco, mais de 2.237 cisternas perfuradas oferecendo dgua ao

semiarido Nordestino ¢ Mineiro (AL, BA, CE, MG, PB, PE, PI, RN e SE) e maquinas

que transformam a humidade do ar em agua. Libertacdo do Nordeste dos carros pipa!

O servico nao pode parar!

O C. Ciro Gomes mostrou frequéncia mais alta de postagens em Propostas de Governo
com o tema Economia, seguida por Politicas/Movimentos Sociais, com agdes estatais voltadas
a protecao social, bem-estar da sociedade e reducao de desigualdades entre classes e setores
sociais. Houve apenas uma ocorréncia nas unidades tematicas Educagdo e Assuntos
Controversos. A postagem de destaque ocorreu em 19 de agosto: “Uma escolha ndo tao dificil

assim parte 2 2. O C. Ciro Gomes repondeu e comentou em seu perfil sobre a mensagem de

um usuario, que havia anexado uma imagem comparando os candidatos Bolsonaro ¢ Lula em
relagdo as propostas do C. Ciro Gomes. A imagem postada incluiu Temas Polémicos,
abordando o fim do foro privilegiado e das reeleicdes; Politicas/Movimentos Sociais,
abordando a distribuicdo de poder para o povo; Economia, com a geracdo de emprego e

reindustrializacdo; e a Educacao, com foco na educagao publica.

53



O C. Lula mostrou frequéncia mais alta de postagens na categoria Propostas de
Governo, nos temas Economia, € Assuntos Controversos, tendo este um foco exclusivo sobre
o sigilo de 100 anos imposto pelo C. Bolsonaro relativo a processos internos do governo, como
visitas ao Paldcio do Planalto e gastos presidenciais. Como uma terceira unidade tematica,
Outros, incluiu trés postagens sobre estabelecer parcerias com governadores dos 27 estados,
considerando a Economia, Infraestrutura e Transporte, publicadas em 9 de agosto, 12 de agosto
e 9 de setembro, além de uma resposta voltada para a promessa de ser presidente por apenas

um mandato, em 25 de outubro.
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Figura 9

Frequéncia de Propostas de Governo nas Postagens de Destaque dos Candidatos
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C. CIRO GOMES
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Economia 4
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Infraestrutura e Transporte
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A Figura 10 mostra a frequéncia de postagens dos candidatos da categoria Acdes de
Campanha. As unidades tematicas Comentéarios sobre a Campanha, Criticas aos outros
Candidatsos e Fortalecimento da Imagem Publica tiveram as mais altas frequéncias emitidas
pelos trés candidados. O C. Bolsonaro, em Comentarios sobre Campanha (n = 47), apresentou
abordagens gerais sobre as elei¢des que ndo se encaixam em outra unidade tematica (e.g., a
rotina de um candidato, impressdes sobre a campanha e afirmagdes sobre a vontade do povo).

Em seguida, Fortalecimento da Imagem Publica (n = 38), contou com postagens sobre si
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mesmo, sua trajetéria ou o que defende, sem relagao direta com Propostas de Governo. Criticas
aos Outros Candidatos foi a terceira tematica mais frequente (n = 33), e contou com a
desaprovacao de comportamentos ou opinides de outros candidatos. A frequéncia total da
categoria Acdes de Campanha para o C. Bolsonaro foi de 177 postagens, contemplando
também outros dez temas em mais baixa frequéncia (e.g., agradecimento pelo apoio a
campanha, link de videos de apoio a campanha, e mobilizagdo pela campanha).

A frequéncia das principais unidades temadticas abordadas pelo C. Ciro Gomes foi para
Criticas a Outros Candidatos (n = 43), Comentarios Sobre a Campanha (n = 33) e
Fortalecimento da Imagem Publica (n = 29). Doze outras unidades tematicas tiveram mais
baixas frequéncias tais como Debates, Mobilizacdo pela Campanha e Situacdes Polémicas. Esta
ultima envolveu criticas: (1) a pessoas que agrediram apoiadores de sua campanha, (ii) ao C.
Bolsonaro por ter usado seu papel presidencial para promover sua candidatura no evento da
Independéncia do Brasil, e (iii) as recorrentes criticas recebidas por ter estado em Paris no
segundo turno da elei¢do de 2018, ndao apoiando o candidato do PT, em disputa com o C.
Bolsonaro. A frequéncia total de A¢des de Campanha do C. Ciro Gomes foi de 158 postagens.

As frequéncias mais altas do C. Lula foram atribuidas aos Comentarios Sobre a
Campanha (n = 48), Criticas a Outros Candidatos (n = 30), Fortalecimento da Imagem Publica
(n = 29) e Situagdes Polémicas (n = 21). Oito unidades tematicas tiveram frequéncias mais

baixas, e a frequéncia total de Acdes de Campanha para o C. Lula foi de 165 postagens.
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Figura 10

Frequéncia de A¢oes de Campanha nas Postagens de Destaque dos Candidatos
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A Figura 11 apresenta a frequéncia da categoria Recursos da Plataforma, com suas 8
unidades tematicas. Para o C. Bolsonaro, os temas com postagens mais frequentes foram
Comunica¢ao Nao Direcionada (n = 94), que envolveu informagdes sem um interlocutor
especifico e Midias (n = 48). Em seguida, postagens com o uso de Emojis (n = 10) e
Comunicagdo Direcionada (n = 9). C. Ciro Gomes apresentou também maiores frequéncias
para Comunica¢ao Nao Direcionada (n = 59), Midias (n = 33), e uso de emojis (n = 17). A
Comunicag¢ao Direcionada foi observada em 20 mensagens, enquanto Hashtags apareceram 12
postagens. Assim como para os demais candidatos, o C. Lula utilizou em alta frequéncia a
Comunicagao Nao Direcionada (n = 89), e outras cinco unidades tematicas tiveram frequéncias
semelhantes como Hashtags e Midias (n = 15), Comunicacao Direcionada (n = 14), e Mencgdes

(n = 13) e uso de Emojis (n = 10).

Figura 11
Frequéncia de Recursos da Plataforma nas Postagens de Destaque do Candidatos
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Analises Funcionais de Relacées Verbais

Foram selecionadas a postagem de maior destaque em cada bloco de 10 dias da
campanha eleitoral (20/07 a 29/07, 30/07 a 08/08, 09/08 a 19/08, 19/08 a 28/08, 29/08 a 07/09,
08/09 a 17/09, 18/09 a 27/09, 28/09 a 07/10, 08/10 a 17/10, e 18/10 a 30/10), tendo o conjunto
final 13 dias finais da campanha. Para cada postagem de maior destaque dos candidatos, foram
selecionadas 3 respostas de usuarios, seguindo os critérios de ordem de apresentaciao (a
primeira, a segunda, a terceira, desde que cumpram os critérios para as respostas a serem
selecionadas, conforme apresentados anteriormente). O total de 40 mensagens para cada
candidato ¢ apresentado nos Apéndices A, B e C, acompanhadas das respectivas analises
funcionais. As Tabelas 7, 8 ¢ 9 mostram anélises funcionais das postagens do C. Bolsonaro,
Ciro Gomes e Lula, seguidas por analises de trés respostas das audiéncia, contiguas as

postagens.

Tabela 7

Analises Funcionais das Postagens do C. Bolsonaro e Respostas de Usuarios

Relatos Analises Funcionais Totais
Postagem 3 (BolsonaroP3)
@jairbolsonaro Tatos® com alta magnitude de reforgo.® O Tato (3)
15/08/2022, 13:54 Autoclitico “mais baratas do mundo” sintetiza o alto  Autoclitico (2)
7.091 respostas lor d Mold d Mold d
- A partir de amanha, 16/08, a \(/:a or da mensagem, em ?m? Mo'dura de u{a S p 0 (111ra ¢ !
Petrobras reduzird em RS omparagat? com previsdo favoravel ao governo oordenacdo (1)
Bolsonaro “uma das gasolinas mais baratas do Moldura de

0,18 o preco médio de venda
de gasolina para as
distribuidoras, passando de
R$ 3,71 paraR$ 3,53 o
litro.(® - E a terceira redugdo
anunciada nas altimas
semanas.® Brevemente
teremos uma das “gasolinas”
mais baratas do mundo.®

Resposta BolsonaroP3

(R1BolsonaroP3)
15/08/2022, 17:41

Mesmo com a esquerda
"trabalhando" contra,") nos
vamos vencer.? Obs:
"trabalhando" entre aspas

mundo”. Da postagem, deriva-se uma Moldura de
Coordenacfo entre o governo Bolsonaro e o
autoclitico “terceira” redugdo de preco.

O usuario responde com Tatos para criticar a
esquerda, tendo fun¢do punitiva para o candidatar-
se do C. Lula. Em um tato supersticioso "nos vamos
vencer", envolveu um evento futuro e incerto. Ha
uma fungdo reforgcadora social positiva para o apoio
dos eleitores do C. Bolsonaro com essa previsao. Os
Autocliticos com ironia foram apresentados em
“trabalhando”, “entre aspas mesmo” e “contra”. A

Comparagdo (1)

Tato (4)
Autoclitico (3)
Refor¢o Social
Positivo (1)
Punicdo (1)
Ironia (1)
Moldura de
Coordenagao (1)
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mesmo,® porque essa palavra
a esquerda desconhece.®

R2BolsonaroP3

15/08/2022, 13:59

Foi s6 o Lula crescer nas
pesquisas) que o Bolsonaro
reduziu o prego da gasolina.®
Desse jeito em outubro a
gasolina vai estar de graga.®

Obrigado LULA! AA D

R3BolsonaroP3

16/08/2022, 23:47

Se na semana que vem as
pesquisas continuarem dando
Lula com muita vantagem,"
qual vai ser o préoximo
beneficio pra povo?®
Precisava ter tido pesquisa
eleitoral nesses quatro anos,
viu?!?® Todos os meses, sem
falta!®

Postagem 10 (BolsonaroP10)

(@jairbolsonaro
30/10/2022, 23:58
37k respostas

Vistam toda a armadura de
Deus, para poderem ficar
firmes contra as ciladas do
Diabo,Ma4) pois a nossa luta
ndo ¢ contra humanos, mas
contra os poderes e
autoridades, contra os
dominadores deste mundo de
trevas...”(!) Efésios 6:11-12®
- QUE DEUS ABENCOE O

NOSSO AMADO BRASIL!
(Mando) BR

R1BolsonaroP10
30/10/2022, 10:01

Para os mortos do covid, nem
um versiculo biblico. Deus
esta vendo) e o dia
chegou.®

R2BolsonaroP10
30/10/2022,21:12
Presidente ... Eu sou

Moldura de Coordenacéo relacionou para a
audiéncia a relagdo entre a esquerda e trabalhar. E,
em uma Moldura de Oposi¢ao, a esquerda como
uma forga contraria ao C. Bolsonaro.

O usuario emitiu Tatos, derivando a Moldura de
Causalidade “Foi s6 o Lula crescer nas pesquisas”,
“que o Bolsonaro reduziu o prego da gasolina”,
“desse jeito em outubro a gasolina vai estar de
graca”. Neste caso, a hipérbole intensifica a ironia.
Os Autocliticos intensificam os tatos “crescer”,
“reduziu”, “de graga”, assim como os emojis que
sugerem o engragado, provocando lagrimas de
alegria, e os emojis de aprovagdo para o
crescimento do C. Lula.

A resposta a postagem do C. Bolsonaro, Intraverbal,
¢ formada por descricdes de relagdes, por Tatos que
incluem tatos disfarcados em mandos (em perguntas
que foram formuladas). Os Autocliticos “muita
vantagem”, “beneficio”, “quatro anos”, “todos os
meses”, ¢ “sem falta” intensificam relagoes
derivadas em Moldura Relacional de Causalidade.
Nesta, o desempenho nas pesquisas de intengdo de
votos com vantagens para o C. Lula, explicam o
desempenho reativo do C. Bolsonaro (com os
precos da gasolina).

Com Transcricao biblica, o C. Bolsonaro emitiu
Mando com carater religioso, alerta seus seguidores
que se protejam contra um inimigo ndo humano,
uma figura de autoridade com influéncia maligna.
E, o tato disfargado em Mando, a bengdo ao Brasil.
O Mando inicial pode estar se referindo ao C. Lula,
a partir de uma Moldura de Coordenagdo, uma vez
que ¢é visto como seu maior opositor nas eleigoes. E,
utilizando a Moldura Déidica "nosso" com os
Autocliticos “de Deus”, “Diabo”, “dominadores” e
“trevas” de "Amado" e o emoji com a bandeira do
Brasil, deriva-se uma Moldura de Coordenacéo,
recorrente apresentada na campanha, entre o C.
Bolsonaro — patriotismo cristo.

Intraverbal para a mensagem com conteiido
religioso do C. Bolsonaro. A usudria emitiu um
Tato distorcido, descrevendo a auséncia de mengoes
as vitimas da pandemia de Covid-19, durante o
governo Bolsonaro. H4 uma funcdo punitiva na
mensagem para os comportamentos do gestor
Bolsonaro. O que se observa também com os Tatos
"Deus esta vendo" (com sugestio de acusacdo), e "o
dia chegou" em Moldura Temporal, com a
expectativa de vitoria do C. Lula nas eleigoes.

Mensagem com Autocliticos “Presidente”,
“eternamente” grato, “Obrigdooo” tém fungdo
reforgadora social positiva para os comportamentos

Moldura de
Oposigao (1)

Tato (3)
Autoclitico (5)
Ironia (2)
Moldura de
Causalidade (1)

Intraverbal (1)
Autoclitico (5)
Ironia (1)

Tato Disfar¢ado
de Mando (4)
Moldura de
Causalidade (1)

Tato (2)

Mando (1)
Autoclitico (6)
Tato Disfargado
de Mando (1)
Transcrigéo (1)
Moldura de
Coordenagao (2)
Moldura Déitica
(1

Tato (2)
Intraverbal (1)
Punicao (1)
Tato Distorcido
(1)

Moldura
Temporal (1)

Tato (2)
Autoclitico (3)
Refor¢o Social
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eternamente grato, a tudo que
o senhor fez por nosso Pais.(V
DEUS sempre esta no
controle.® Obrigadooo

R3BolsonaroP10

31/10/2022, 07:37

Deixa de 6dio," levanta,
pega o telefone e liga ao
@LulaOficial parabenizando
e reconhecendo a decisdo da
maioria dos eleitores. @ Nao
passe tanta vergonha assim.®

do Presidente e C. Bolsonaro.© A mensagem com
carater religioso esta no Tato distorcido, deixando
implicito que o resultado eleitoral desfavoravel ao
candidato deve ter uma razao divina.

O usuario emitiu Mandos, sugerindo que o C.
Bolsonaro pare com “6dio” e "ndo passe tanta
vergonha assim", um Mando disfarcado de tato,
destacando a inexisténcia de cumprimentos por
parte do C. Bolsonaro para a vitoria do C. Lula. Em
Moldura de Oposic¢éo relaciona-se o ndo
cumprimento do C. Bolsonaro em oposigao a
resultados de uma elei¢do democratica, tendo os
resultados da "maioria dos eleitores". A mensagem
tem intensificagdo com os Autocliticos “6dio”,
“maioria”, “tanta” vergonha, com fun¢ao de
puni¢do para os comportamentos do C. Bolsonaro.

Positivo (1)
Tato Distorcido

(1)

Mando (4)
Autoclitico (3)
Punicao (1)
Moldura de
Oposicao (1)

@ Os ntmeros inseridos nos textos das postagens e respostas sinalizam a frequéncia de operantes verbais identificados na analise funcional.
® Contexto de queda dos pregos dos combustiveis no mercado internacional e a redugdo de impostos pelo governo (Agéncia Brasil, 2022c,
27 de dezembro; G1, 2022, 01 de setembro; UOL, 2022c¢).

©Q resultado das elei¢des de 2022, no segundo turno, apresentou o C. Bolsonaro em segundo lugar.

Tabela 8

Andlises Funcionais das Postagens do C. Ciro Gomes e Respostas de Usudrios

Relatos Analises Funcionais Totais
Postagem 1 (CiroP1)
@cirogomes Os tatos® também envolvem moldura relacional de ~ Tato (4)

26/07/2022, 16:43

2.705 respostas

Eu quero debater.1®
Bolsonaro e Lula, ndo.® E o
siléncio dos inocentes?

Nio. @ E o silencio dos
culpados.®

Resposta CiroP1

(RI1CiroP1)

27/07/2022, 08:54

Que horas sai 0 voo para
Paris?) Triste papel de ser
for¢a auxiliar do Fascismo,?®
levando a eleigdo para o
segundo turno e rompendo o
apoio ao Lula.®

R2CiroP1

26/07/2022, 16:45

Siléncio ndo, ) Medo de
enfrentar um candidato com
Plano de Governo,® sem
rabo preso® e com total

oposi¢ao quanto ao debate de propostas na
campanha eleitoral, dois lados sdo classificados: (i)
C. Ciro e (ii) C. Lula e C. Bolsonaro. Entre os
autocliticos “inocentes” e “culpados”, este é
aplicado aos opositores. Candidato faz tato
disfarcado de mando na pergunta retorica “E o
siléncio dos inocentes?”’, que € confirmado no
intraverbal da sequéncia “Nao.”, descrevendo o que
sua fala sugere.

No tato disfar¢ado em mando “Que horas sai 0 voo
para Paris?” ha ironia ao referir-se a eleicao passada
em que o C. Ciro ndo apoiou seus oponentes desta
eleigdo e viajou para a Franga. Aos Autocliticos
relacionais qualificadores “triste papel” e “forca
auxiliar do Facismo” segue o tato que sugere
fortalecimento do C. Bolsonaro “levando a elei¢do
para o segundo turno e rompendo o apoio ao Lula.”

Intraverbal sob controle da mensagem do C. Ciro,
com Moldura de Oposicao: C. Lula e C. Bolsonaro
versus C. Ciro com Plano de Governo®; total
condigdo de reconstruir o pais; e ndo tem agravantes
“rabo preso” (tato metaforico com fungao de
qualificagdo). Observa-se os autocliticos relacionais
com a fungdo de qualificadores: “siléncio ndo,

Intraverbal (1)
Autoclitico (2)
Moldura de
Oposigdo (1)
Tato Disfargado
de Mando (1)

Tato (2)

Tato Disfar¢ado
de Mando (1)
Ironia (1)
Autoclitico (2)

Intraverbal (1)
Tato (4)
Autoclitico (5)
Moldura de
Oposicao (1)
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condi¢do de reconstruir esse
Pais!®

R3CiroPl1

Faz um debate nos canais de
Podcasts com os candidatos
que quiserem ir e assim a
midia dos bancos perdem a
moral!

Postagem 6 (CiroP6)

CiroP6

@cirogomes

14/09/2022, 08:32

4.627 respostas

Terei orgulho de dizer aos
meus filhos € netos") “Eu ndo
me vendi.”” Eu ndo me
rendi”.® E aqueles que me
apoiam terao orgulho de
revisar meu passado limpo e
de muita luta pelo povo
brasileiro.®

R1CiroP6

14/09/2022, 08:39

Se seu ego fosse menor que
seu amor ao Pais vc seria O
CARA...V vc teve a chance
de unir a terceira via®® mas
nunca abdicou de ser o
cabega de chapa,® vou votar
no terceiro colocado, que
possivelmente sera ve,™ mas
é um voto triste,®) a terceira
via ndo criou 0 momentum
necessario.©®

R2CiroP6

14/09/2022, 14:33

e seus netos vao falar:
“pardon, je ne comprends

2

pas

R3CiroP6
15/09/2022, 18:50
E a retroescavadeira?®©

CLINNT3

“medo de enfrentar”, “com Plano de Governo”,
“sem rabo preso”, “com total condigdo”.

Intraverbal com mando dirigido ao C. Ciro para
fazer um debate em canais de Podcasts. Autocliticos
que sugerem qualificadores para midia, canais de
televisdo abertos, nos quais se programa debates da
campanha eleitoral: “dos bancos” e “perdem a
moral”.

Tatos com qualificadores (autocliticos) “terei
orgulho de dizer”, “Eu ndo me vendi”, “Eu ndo me
rendi”, “meu passado limpo”, “meu passado... de
muita luta pelo povo brasileiro”. Moldura de
Coordenac¢do com qualificadores positivos e o C.

Ciro.

Intraverbal com tatos e autocliticos para o
desempenho do C. Ciro em campanhas eleitorais:
“se seu ego fosse menor que o amor ao pais vc seria
o cara”; “vocé nunca abdicou de ser o cabeca de
chapa”; “mas é um voto triste, a terceira via nao
criou 0 momentum necessario.” A resposta do
usuario tem funcdo punidora (desaprovagdo). E,
fungdo reforgadora ( o voto) “vou votar no terceiro
colocado, que possivelmente sera vc”.

Intraverbal com tato com referéncia recorrente a
2018, sugerindo a partir da viagem para a Franca,
que os netos se manisfestardo em francés, ndo
compreendendo sua escolha de 2018. Resposta com
fungdo punidora.

Tato disfarcado em mando, o que resultaria em
respostas do C. Ciro sobre o evento ocorrido com
seu irmao, o senador Cid Gomes em 2020.

Intraverbal (1)
Mando (1)
Autoclitico (2)

Tato (4)
Autocliticos (5)
Moldura de
Coordenacao (1)

Intraverbal (1)
Tato (6)
Punicao (1)
Reforgo (1)

Intraverbal (1)
Tato (1)
Punicao (1)

Mando (1)

@os numeros inseridos nos textos das postagens e respostas sinalizam a frequéncia de operantes verbais identificados na analise funcional.
®Projeto nacional: o dever da esperanga (Gomes, 2020).
©Referéncia ao irmdo, o senador Cid Gomes que em 2020 dirigiu uma retroescavadeira contra PMs no Cearéa (Agéncia Brasil, 2020).
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Tabela 9

Analises Funcionais das Postagens do C. Lula e Respostas de Usuarios

Relatos Anédlises Funcionais Totais
Postagem 3 (LulaP3)
@lulaoficial O C. Lula apresenta propostas de campanha, em Tato (3)
09/08/2022, 12:12 momentos iniciais de seu futuro governo. Tatos®:
15k respostas “Se eu for eleito, a primeira coisa que eu vou fazer

Se eu for eleito, a primeira
coisa que vou fazer € reunir
os 27 governadores para
reconstituir o pacto federativo
e pensar um pacote de
infraestrutura com as
principais obras que precisam
ser feitas em cada estado. E
vou ajudar os governadores a
buscarem investimentos.

R1LulaP3

10/08/2022, 09:52
Cei...certamente pra
reestabelecer o esquema que
vc tinha antes...

R2LulaP3

10/08/2022, 17:37

Nao consegui nem terminar
as obras que comegou, agora
vem com esse papo furado?
Nos poupe

R3LulaP3

09/08/2022, 14:45
hahaha...copiando o Projeto
Nacional na cara dura, quem
olha assim nem parece que vc
teve 14 anos para fazer e ndo
fez...da licenca né! Agora é
Ciro!

LulaP10

@lulaoficial

22/10/2022, 17:37

22,4k respostas

Quanto esta custando 2kg de
frango no mercado perto da
sua casa?

R1LulaP10
22/10/2022, 19:31
48 talkeys

¢ reunir os 27 governadores para reconstitutir o
pacto federativo”; “e pensar um pacote de
infraestrutura com as principais obras que precisam
ser feitas em cada estado”; e “Vou ajudar os

governantes a buscarem investimentos”.

O usudrio inicia com tato distorcido “Cei” que
envolve ironia. No tato seguinte, descreve-se a
autorregra do usudrio para o comportamento do
candidato, que serve como estimulo condicional na
contingéncia de ndo apoio.

Em um tato, o usuario afirma que Lula “ndo
conseguiu nem terminar as obras que comegou”,
utilizando uma expressido com funcdo punitiva
“papo furado (...) Nos poupe”. Essa resposta reflete
uma histdria de reforgo negativo para o usuério,
quanto as promessas de Lula, utilizando descrédito
como uma forma de mando para rejeitar a proposta
“nos poupe”.

O usuario utiliza autoclitico para denotar ironia
“hahaha”. Segue com o tato, acusando Lula de
copiar o livro de campanha “Projeto Nacional”, do
C. Ciro Gomes; apontando uma suposta
inconsisténcia “teve 14 anos para fazer e ndo fez”,
com uma expressdo com funco punitiva “da
licenga né!”. A atenc@o ¢ voltada para o C. Ciro
Gomes com o mando “Agora ¢ Ciro!”, direcionando
a atengdo para uma alternativa politica, enquanto
descredencia o C. Lula (moldura de comparag@o).
Funcéo refor¢adora para o candidatar-se do C. Ciro
Gomes.

Mando disfar¢ado de tato (tato: o frango esta caro)
que pode evocar respostas da audiéncia
descrevendo que o frango esta caro, durante o
mandato do C. Bolsonaro.

Intraverbal com tato formado pelo termo “talkeys”,
metonimicamente relacionado ao jargdo “ta ok”
usado pelo C. Bolsonaro. Tem funcéo reforcadora

Tato distorcido (1)
Tato (1)
Ironia (1)

Tato (1)
Punigao (1)
Mando (1)

Autoclitico (1)
Ironia (1)
Punicao (1)
Reforgo (1)

Mando disfar¢ado
em tato (1)

Intraverbal (1)
Tato (1)
Reforgo social
positivo (1)

63



social positiva para o comportamento verbal textual
do C. Lula na postagem.

R2LulaP10 Intraverbal com_tato com a descri¢do de precos do  Intraverbal (1)
22/10/2022, 17:48 frango em diferentes paises. Em uma moldura de Tato (1)

Em Macei6 - 44 reais coordenacio. Moldura de
Aqui no México: 110 pesos = Coordenacao (1)
28 reais

Na Espanha onde estava més
passado: 9 euros = 45 reais (e
eles ganham em euro!!)

R3LulaP10 O vocativo “lu” sugere afetividade dirigida ao C. Intraverbal (1)
22/10/2022, 17:53 Lula. Intraverbal com tato que finaliza com mando  Tato (1)

Iu aqui no centro de sdo paulo disfarcado em tato “isso ndo pode continuar assim”  Mando disfar¢ado
o0 kg de sobrecoxa ta R$32 em tato (1)

isso ndo pode continuar assim

@os niimeros inseridos nos textos das postagens e respostas sinalizam a frequéncia de operantes verbais identificados na analise funcional.

A Figura 12 apresenta a frequéncia de operantes verbais e molduras relacionais nas 10
postagens de cada candidato. Para o C. Bolsonaro foi observada alta frequéncia de autocliticos
(n=34), um operante verbal que qualifica, quantifica e ordena. Ele pode ter a fungao de evocar
maior participacdo nos seguidores, sem que se utilize de pedidos (operante Mando). O
autoclitico pode ter a fungdo reforcadora para o comportamento verbal da audiéncia, e pode
incluir ironia (e.g., “Foi uma enorme satisfacdo participar do pronunciamento de William
Boner KKKKK.” [destaques acrescentados]. Autocliticos relacionais “Foi uma enorme
satisfacao” sdo observados nos operantes de Tato. A moldura relacional de Coordenacao (n =
7), com relagdes de similaridade entre elementos ocorreu com a relagao redugdo da gasolina —
C. Bolsonaro (e.g., “E a terceira redu¢do anunciada nas Gltimas semanas”, informagdo
coordenada que derivou relagdo com o C. Bolsonaro). Foi o unico candidato em que teve
ocorréncia de ironia (n = 5) nas 10 postagens mais respondidas, conforme os critérios descritos
anteriormente.

Para a frequéncia dos operantes verbais e molduras relacionais nas andlises funcionais
das 10 postagens de maior destaque do C. Ciro Gomes observou-se Tatos (e.g., “Eu quero

debater. Bolsonaro e Lula, ndo.”), com 18 observagdes, seguidas por 15 Autocliticos (e.g., “(...)
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E aqueles que me apoiam terdo orgulho de revisar meu passado limpo e de muita luta pelo
povo brasileiro.” [destaques acrescentados]). A Moldura de Coordenagao foi identificada (n
=4) (e.g., “(...) Que a gente nunca perca a esperanca!”). Foi o candidato que teve a maior
frequéncia de Mandos (n = 3) e Mandos Disfar¢ados (n = 2), conforme os critérios descritos
anteriormente.

Para a frequéncia dos operantes verbais e molduras relacionais nas analises funcionais
das 10 postagens de maior destaque do C. Lula. Observou-se Tatos (n = 13) (e.g., “Eu nao
precisava ser presidente de novo.”), seguidas por Autocliticos (n = 3) (e.g., “Eu podia guardar
meu titulo de melhor presidente da historia” [destaque acrescentado]), sendo ambos em
menores frequéncias, comparado ao C. Bolsonaro e C. Ciro Gomes. A moldura de destaque em
suas mensagens também foi a Moldura de Coordenagao (n = 2), embora em menor frequéncia,
quando comparado aos demais candidatos (e.g., “#VamosJuntosPeloBrasil”). O C. Lula
apresentou também a menor frequéncia (n = 1) de Tatos disfarcados (e.g., “Quanto esta

custando 2kg de frango no mercado perto da sua casa?”).
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Figura 12
Frequéncia de Operantes Verbais e Molduras Relacionais nas Analises Funcionais das
Postagens dos Candidatos
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Intraverbal
Tato Distorcido
Moldura de Comparagéo
Mando
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Punigdo
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Transcrigéo
Mando Disfargado
Moldura Déitica
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Frequéncia
A Figura 13 sintetiza a frequéncia de operantes verbais e molduras relacionais nas 30
respostas da audiéncia coletadas que foram feitas a cada candidato. Para o C. Bolsonaro, as
analises funcionais mostraram a frequéncia dos operantes verbais Autocliticos (n = 76) e Tatos
(n = 67), seguidos pelos Intraverbais (n = 20). A Moldura de Coordenagdo foi a mais

proeminente, com 20 ocorréncias (e.g., “(...) Ele usou o mesmo truque qnd comparou a
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“pedalada fiscal” da Dilma com a “motociata” do Bolsonaro.”). Para o C. Bolsonaro, houve a
maior incidéncia de ironia (n = 17) e da Moldura de Oposi¢ao (n = 8) nas respostas as suas
postagens de destaque, quando comparando aos demais candidatos, assim como a maior
incidéncia de Reforco Social Positivo (n = 11) e a menor incidéncia de Punigdo (n = 8) por
parte da audiéncia.

Para o conjunto de respostas ao C. Ciro Gomes, foram identificados os operantes
verbais Tatos (n = 46), seguidos pelos Intraverbais (n = 20). A moldura mais proeminente foi
a de Moldura de Coordenacao, com 15 ocorréncias (e.g., “Dificil saber, ambos se vendem facil,
por votos, apoio ¢ medo de serem acusados”). Para o C. Ciro, houve a maior incidéncia de
Punicdo (n = 19) nas respostas as suas postagens de destaque, quando comparado aos
candidatos Bolsonaro (n = 8) e Lula (n = 10).

Para o conjunto de respostas ao C. Lula, foram obervados os operantes verbais Tatos (n
= 38), sendo o menor dentre os candidatos, seguidos pelos Mandos (n = 15), sendo o maior
dentre os candidatos, e pelos Autocliticos (# = 13), o menor dentre os candidatos. A moldura
mais proeminente foi a Moldura de Coordenagao, com 8 ocorréncias, (e.g., “Porque o seu
partido ¢ o comunismo’), também sendo a menor dentre os candidatos. Para o C. Lula, houve
as menores incidéncias de ironia (n = 7) e Moldura de Oposicao (n = 1) nas respostas as suas
postagens de destaque, quando comparando ao C. Bolsonaro ¢ C. Ciro Gomes, € a maior
frequéncia da Moldura de Distingdo (n = 6), que busca se evidenciar a diferenga entre
elementos (e.g., “Seu titulo seria de presidente com mais recursos da historia!” [destaque

acrescentadol]).
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Figura 13
Frequéncia de Operantes Verbais e Molduras Relacionais nas Analises Funcionais das
Respostas aos Candidatos
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Metacontingéncias na Transmissao de Praticas Culturais

A selegao de praticas culturais, com o fortalecimento do comportamento de cooperagao,
¢ favorecida em metacontingéncias (Sandaker, 2009). Metacontingéncias foram identificadas
com recorrentes culturantes emitidos [(CCEs—>PAs), tendo sido selecionados por
consequéncias culturais (CC): Os C. Bolsonaro, C. Ciro Gomes e C. Lula, com seus respectivos
seguidores em rede social, apoiadores e criticos, produziram produtos agregados, tais como
PAs de difusdo de esclarecimentos para informagdes imprecisas; PAs com propostas de
governo; e PAs de organizagdo/agenda de campanha. Os Culturantes (CCEs—>PAs) foram
selecionados por CCs como a declaracao de apoio da populacao, em diferentes regioes do pais,
com registro em pesquisas de inteng¢do de voto [(CCEs—>PAs)—>CSQ Cultural]. Vale ressaltar
que os PAs Ag¢des de Campanha e Propostas de Governo nao inovaram na midia social. Nao
foi observado recorrentes culturantes com discussdes/interacdes com a audiéncia voltadas para
programas de governo. Os dados obtidos refletiram uma tendéncia da midia social com
conteudo com foco em visibilidade imediata em detrimento de discussdes sobre propostas de

governo.

Macrocontingéncias

Milhares de usuarios emitiram padroes semelhantes de comportamento com efeitos
cumulativos sociais adversos. Destaca-se a agressao verbal (e.g., graves acusagdes nao
fundamentadas) contra candidatos, e agressao fisica entre apoiadores com efeitos cumulativos
no pais, contribuindo para riscos de seguranga no transcorrer da campanha. A intensificagao da
polarizacao na campanha eleitoral pode ser interpretada, a partir de macroconingéncias, como
um macrocomportamento. Neste caso, a selecdo ¢ operante, via contingéncias de reforcamento
que fortalecem esses padroes de comportamentos individuais. No entanto, metacontingéncias

podem também ter ocorrido e, neste caso, com sele¢do de praticas culturais: culturantes
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recorrentes podem ter resultado em PAs com estratégias de campanha prioritariamente

coercitivas, selecionadas por CCs em forma de aprovacao, por parte de alguns partidos.

Discussao

Este estudo teve como objetivo analisar as interagdes verbais, entre candidatos e suas
audiéncias em uma midia social que tem sido utilizada em campanhas eleitorais. A campanha
eleitoral presidencial brasileira de 2022 teve toda a coleta de dados no Twitter, de julho a
outubro de 2022, plataforma que teve seu nome e logomarca alterados em julho de 2023, para
Plataforma X. A pesquisa se concentrou na andlise do comportamento verbal de trés candidatos
com maiores intengdes de voto, segundo as primeiras pesquisas de inten¢do de voto da
campanha eleitoral: Luis Inacio Lula da Silva (@LulaOficial), Jair Messias Bolsonaro
(@JairBolsonaro) e Ciro Gomes (@cirogomes). Com a perspectiva da Andlise do
Comportamento em Psicologia, a partir de postagens dos candidatos e respostas de seguidores,
analises funcionais foram formuladas, evidenciando operantes verbais, molduras relacionais, e
praticas culturais em arranjos de macrocontingéncias € metacontingéncias. A tecnologia
comportamental aplicada a campanhas eleitorais oferece métricas e resultados como insumos
para avaliagdo e planejamento de futuras campanhas eleitorais baseadas nas melhores
evidéncias, com a necessidade de equipes multidisciplinares.

Os objetivos especificos foram (i) identificar nas interagdes verbais, categorias
tematicas Propostas Governamentais, A¢des de Campanha e Recursos da Plataforma
apresentadas pelos candidatos; (i) analisar eventos ou agdes psicologicos, neste estudo, o
comportamento verbal de candidatos e seguidores em uma midia social, tendo como ponto
focal a relacao funcional entre estimulos, as pistas contextuais, identificando operantes verbais
e molduras relacionais; e (iii) identificar praticas culturais e seus produtos sociais, a partir de
macrocontingéncias e metacontingéncias. A pesquisa foi desenvolvida no periodo eleitoral

presidencial brasileiro, de 20 de julho a 30 de outubro de 2022.
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Os dados da C. Simone Tebet, que se destacou em terceiro lugar na campanha eleitoral,
nao foram analisados seguindo o critério de escolha de candidatos que mantiveram interagdes
verbais, desde o inicio da campanha eleitoral. Inicialmente, as pesquisas de intencdo de voto
ndo apresentavam os mais altos indices alcangados pela C. Simone Tebet, registrados em
setembro (Valor Economico, 2022). Este critério representa uma limita¢ao do estudo, com a
auséncia de analises das interagdes verbais da candidata Simone Tebet, cuja campanha mostrou
expressivo crescimento em 2022. Analises estatisticas inferenciais também poderiam ilustrar o
engajamento nas redes sociais com os resultados eleitorais e a analise do comportamento
verbal, aprofundando a compreensdo sobre como as diferentes estratégias de comunicagao
afetam o eleitor de cada frente. Pesquisas futuras podem se beneficiar também com andlises de
variaveis como o numero de curtidas, considerando que neste estudo, as analises foram voltadas
para o numero de respostas.

A analise das interagdes verbais, ainda que funcional, ¢ feita primeiro a partir de sua
topografia nas mensagens, ¢ se baseia nos conceitos de operantes verbais e molduras
relacionais, possibilitando identificar as possiveis fungdes nas postagens dos candidatos e como
estas podem influenciar o comportamento potenciais eleitores, os seguidores, na Plataforma X.
Foram analisados os operantes Intraverbais, Tatos, Mandos e Autocliticos, fun¢des encobertas
como Tatos e Mandos Disfarcados (um operante apresentado com a topografia, forma ou
estrutura do outro), e Tatos e Mandos Distorcidos (a partir das relagdes apresentadas, sugere-
se considerar as relagdes contrarias), e, a partir da Teoria das Molduras Relacionais, foram
analisadas a M. de Coordenacdo, M. de Oposicao, M. de Causalidade, M. de Distingdo ¢ M.
Déitica. Nestas, se mostrou o impacto de pistas contextuais sobre o responder relacional que
envolve uma longa histéria de aprendizagem de responder relacional, i.e., com exposicao a
multiplos exemplares (Hayes et al, 2001a). Uma falsa acusa¢ao de um crime atribuida a um

candidado, em uma campanha eleitoral, envolve processos simbolicos, a abstracdo, por
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exemplo a partir de um responder relacional derivado em uma M. de Coordenacao A-B: (A)
redes criminosas — (B) Candidato, centenas de milhares de eleitores, em processos simbolicos
podem abstrair, a partir de uma histéria de responder relacional, evidenciar valores que
acompanham muitos elementos que entram nessa relacao A-B, o que pode controlar mudancgas
expressivas no apoio ou intencao de voto para aquele candidato.

Hé pluralidade de analises funcionais para um fendmeno comportamental a ser
estudado. E, o ponto central ¢ que a analise funcional parte de unidades da contingéncia
comportamental (A:B—>C), evento antecedente, comportamento e consequéncia. Identifica
dinamicas relagdes entre eventos (ou estimulos ambientais) e, por exemplo, uma resposta
verbal (e.g., a classe de respostas de postagens de um candidato para seus usudrios, utilizando
diferentes recursos da Plataforma X), que produzem efeitos (ou mudancas) neste ambiente
social, neste caso, uma midia social. Diferentes funcdes serdo identificadas em diferentes
processos comportamentais que podem mostrar aumento da frequéncia de respostas (ou da
probabilidade futura da resposta reforgada), mostrando sua for¢a ou diminuicao da frequéncia
de respostas produzido por tais consequéncias. Portanto, processos podem envolver, por
exemplo, reforcamento automatico (e.g., beneficios sociais imediatos), reforgamento social
(e.g., em uma comunidade verbal com membros de alguns partidos e seus eleitores), e punicao
(e.g., criticas, retirada de apoio financeiro; suspensdo de apoio do partido, diminui¢dao de
seguidores, apoio popular ou votos).

Os processos comportamentais, como aqueles analisados em midia social, envolvem
relagdes nao lineares (e.g., com variabilidade na transmissdo de operantes criticos) e
complexas. Neste caso, (i) com a multideterminacao do comportamento ou a influéncia de
diferentes sistemas identificados naquele fendmeno comportamental (e.g., politico,
educacional, econdmico, de saude, artes, comunicagao, seguranca, religiosos e familiares), (ii)

histdrias nos trés niveis de selecdo (filogenética, ontogenética e cultural), e (iii) total de atores
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(agentes envolvidos em uma anélise). H4 complexidade em comportamentos encobertos (de
acesso apenas ao individuo) ou manifestos (com acesso publico). Entre os encobertos, os
pensamentos, cogni¢do, sentimentos, sonhos, € os manifestos como postagens em midia social,
o falar em comicios politicos). Envolve comportamentos nao verbais (e.g., praticas de limpeza
e saneamento urbano; alimentacdo; preservacdo de rios e florestas; praticas educativas) e
comportamentos verbais que participam, em geral, de todos os comportamentos humanos,
mostrando a complexidade da governanca verbal. Vale ressaltar que a analise funcional tem
um carater pedagogico, e aumenta as alternativas de escolha informada, por exemplo, para

uma(um) cidada(ao) (e.g., Neno, 2003; Sturmey, 1996; Toérneke, 2021).

Fun¢io das Mensagens na Comunidade Verbal Virtual

A analise das interagdes na Plataforma X, no transcorrer da campanha eleitoral de 2022
revelou diferencas nas estratégias de comunicagdo e engajamento dos candidatos. O C. Lula se
destacou na producao de postagens (n = 2.435), seguido pelo C. Ciro Gomes (n =1.489) e o C.
Bolsonaro (n = 897). Embora o C. Bolsonaro tenha postado em menor frequéncia, assim como
o seu uso de emojis, hashtags e mengdes, os dados obtidos mostraram maior engajamento por
postagem: em média, 1.969 respostas, 8.207 repostagens e 41.515 curtidas. Esses indices
superaram o C. Ciro Gomes (408 respostas, 504 repostagens, 2.540 curtidas) e o C. Lula (1.549
respostas, 1.978 repostagens, 14.966 curtidas). O engajamento depende da quantidade de
postagens, uso de recursos visuais, temas e estratégias verbais. Um elevado ntiimero de
respostas ou repostagens pode refletir tanto apoio quanto criticas dos seguidores na midia
social. A analise funcional enfatiza prioritariamente a fungao, a partir de topografias (formas),
ou palavras especificas empregadas, e as relacdes entre as palavras (postagens, respostas dos
usudrios), eventos antecedentes e consequentes, os quais determinam a probabilidade futura de

emissoes das postagens e respostas.
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A categoria Agoes de Campanha foi seguida por maior engajamento do que Propostas
de Governo para todos os candidatos. As temadticas de destaque foram Fortalecimento da
Imagem Publica, Comentérios Sobre a Campanha e Criticas aos Outros Candidatos. O C. Lula
e C. Bolsonaro, apresentaram as mais altas frequéncias na unidade tematica Comentarios sobre
a Campanha (n = 48 e 47, respectivamente), ¢ o C. Ciro Gomes em Criticas aos Outros
Candidatos (n = 43). Os trés candidatos usaram Comunicagao Nao Direcionada (tatos como a
descricao de fatos ou opinides gerais) e Direcionada (mandos como pedidos e orientagdes). A
Comunicagdo Nao Direcionada evocou expressivamente mais respostas de usudrios na
Plataforma.

O operante verbal Tato, em geral, evocou mais alta frequéncia de respostas por parte de
usudrios, quando comparado ao operante verbal Mando. Na postagem do C. Ciro Gomes em
05/08/2022: “Muito honrado e emocionado de ter essa mulher forte, inteligente e guerreira
como nossa vice! Seja bem vinda, @AnaPaulaMatosBA — vamos juntos, com muita ¢ e
esperanga, mudar o Brasil!”. O C. Ciro Gomes utilizou tatos para apresentar a candidata a vice-
presidente, destacando suas qualidades e planos futuros, o que gerou o maior nimero de
respostas de usuarios, entre todas as postagens dos trés candidatos, em 103 dias de campanha
eleitoral. Entre respostas de aprovacao da audiéncia, houve também ironia como “opa, saiu de
6% para meia duzia por cento”. Em redes sociais, padrdes aversivos de interacdo (e.g., puni¢do
ou ameaca de punicdo, com o emprego de criticas, com palavras negativas de alto impacto
social), sdo mais rapidamente difundidos (Schone et al., 2021). Tatos com esses Autocliticos
podem evocar contracontrole com punigdo e padrdes agressivos verbais. Em midias sociais, o
uso de procedimento de punicdo, pode ser, em geral, acompanhado pelo emprego de
autocliticos que depreciam, desqualificam e/ou humilham. No entanto, vale ressaltar que a
funcdo da punicao ¢ diminuir a probabilidade futura do comportamento que a produziu, ndo

implicando necessariamente em estimulagdo agressiva ou sofrimento, por parte daqueles que
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tiveram suas respostas punidas (Camimura, 2023; Hunziker, 2018, 2020). Fonseca (2012)
mostrou, por parte da audiéncia de José Serra, criticas dirigidas a uma usuaria que havia
criticado o candidato. Em outro exemplo, com maior complexidade, envolvendo a defesa de
diversidade de género, a C. Marina Silva foi amplamente criticada, ap6s suas postagens sobre
o casamento entre homossexuais.

Respostas punitivas por parte de usuarios foram comuns: C. Ciro Gomes recebeu o
maior numero (n = 19), C. Lula (n = 10) e C. Bolsonaro (n = 8). Em 07/09/2022, o C. Ciro
acusou o C. Bolsonaro de transformar o 7 de Setembro em um comicio eleitoral. Um usuério
o criticou: “Nos ja sabiamos. Votamos contra ele. O senhor foi para Paris.”, uma referéncia
recorrente a viagem do C. Ciro Gomes a Franc¢a, no segundo turno das eleigoes de 2018. Em
09/08/2022, o C. Lula propos reunir os 27 governadores, ao que uma usudria respondeu:
“hahaha... copiando o Projeto Nacional na cara dura, quem olha assim nem parece que vc teve
14 anos para fazer e nao fez...da licenga né! Agora ¢ Ciro!”, acusando o histoérico do C. Lula e
apoiando o C. Ciro Gomes, em referéncia ao livro Projeto Nacional: o Dever da Esperanca
(Gomes, 2020). O C. Bolsonaro, em uma postagem sobre o 7 de setembro, ao se referir a
declaragdes do C. Lula classificando as manifestagdes de 7 de setembro como “grupo terrorista,
racista e antissemita, como a Ku Klux Klan”, um usuério reagiu: “Pior ofensa que vocé [C.
Bolsonaro] VIU, né? Porque vocé FEZ centenas de agressoes... A historia vai se encarregar de
contar tudo sobre essa perversidade que foi o seu governo.”

Nas eleigdes de 2022, temas polémicos nas postagens do C. Bolsonaro (n = 5), C. Ciro
Gomes (n = 8) e C. Lula (n = 21) ocorreram em um contexto com tendéncias de polarizagado
em campanhas eleitorais em diferentes paises, observadas na coordenagdao da pandemia de
Covid-19. Entre as 30 respostas de usuarios, a ironia foi frequente: C. Bolsonaro (n = 17), C.
Ciro Gomes (n=9) e C. Lula (n = 7). A ironia distorce o operante verbal com humor: postagem

do C. Bolsonaro, em 23/09/2022, que criticava o C. Lula que havia se referido ao Programa
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Casa Verde e Amarela: “Mu[*]a acha que o programa... obriga as pessoas a pintarem suas casas
de verde e amarelo...”. Um usudrio ironizou: “De que cores sdo os seus 51 imdveis?”, referindo-
se a bens do C. Bolsonaro divulgados por diferentes midias. Em 09/08/2022, o C. Lula
descreveu uma proposta: “Se eleito, reunirei os 27 governadores...”. Um usuario respondeu
ironicamente: “Cei... certamente pra reestabelecer o esquema que vc tinha antes...”, referindo-
se a investigagdes de corrupcao, ocorridas no Brasil (e.g., Almeida et al., 2024; Agbota et al.,
2017).

Quanto ao reforgo social positivo, o C. Bolsonaro recebeu mais apoio (n = 11), seguido
pelo C. Ciro (n=6) e o C. Lula (n =5). Em 22/08/2022, o C. Bolsonaro comentou ironicamente
sua entrevista na TV: “Foi uma enorme satisfacao participar do pronunciamento de William
Bonner Kkkkk...”. Um usudrio respondeu: “Parabéns pela paciéncia e coragem, capitdo! [...]
Abriu mio da paz para dar um futuro melhor para o povo brasileiro... E uma batalha espiritual.
Continuem orando sempre por ele! Obrigado!”, relacionando a imagem do C. Bolsonaro com
o militarismo e religido. O C. Ciro Gomes, em 30/10/2022, apds as elei¢des, publicou:

“Cumprindo o saudavel dever democratico, quero cumprimentar o presidente Luiz In4cio Lula

da Silva por sua vitoria...”. Um usudrio o apoiou: “Ciro precisamos de ti @ Descansa e volta.

Precisamos do Projeto Nacional de Desenvolvimento vivo @, destacando o historico de sua

trajetoria de candidaturas e o esforco nessa campanha. Na Plataforma X, praticas culturais
punitivas, intensificadas por qualificadores e quantificadores negativos, tém maior
permeabilidade (Schone et al., 2021).

Considerando as nuvens de palavras, a partir das 4.821 postagens da campanha, o termo
"Brasil" se destacou em primeiro lugar para os trés candidatos, derivando uma moldura de
coordenagao entre eles e o pais. O C. Lula apresentou o maior uso do termo (n = 676), seguido
pelos C. Ciro Gomes (n = 399) e C. Bolsonaro (n = 148). Outro destaque relevante ¢ o uso da

primeira pessoa do plural. O termo "vamos", ocorreu 721 vezes, tendo sido predominante em
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postagens do C. Lula (n = 584), seguido pelos C. Ciro Gomes (n = 128) e C. Bolsonaro (n =
9). O termo "nossa" (n = 347) foi mais empregado por C. Ciro Gomes (n = 139), seguido dos
C. Lula (n = 130) e C. Bolsonaro (n = 73). O uso da primeira pessoa do plural indica
coordenagdo dos candidatos com suas audi€ncias, uma estratégia de aproximacdo com oS
eleitores. O nome "Lula", com 694 ocorréncias, aparece em terceira posicdo, com maior
destaque para as postagens do C. Lula (n = 506). O volume de postagens do candidato, aliada
a frequéncia do nome “Lula” em suas mensagens, mostra a presen¢a do candidato na
Plataforma, com M. Coordenacao com a elei¢do presidencial de 2022. As analises demonstram
como os candidatos utilizaram o comportamento verbal em suas postagens, no transcorrer da
campanha com a duracdo de 103 dias, interagindo tanto com potenciais eleitores, como
respondendo a criticas de outros presidencidveis na disputa e seus respectivos eleitores, via
uma midia social. Rela¢des derivadas sdo observadas em molduras M. Coordenagao, M.
Oposicao, M. Déidicas, M. Distin¢ao, com o fortalecimento da imagem publica.

Andlises funcionais de interagdes verbais mostram o altissimo impacto sobre escolhas
humanas. O foco ¢ funcional, enriquecendo analises desenvolvidas por outras areas voltadas
para aspectos topograficos e estruturais, como o uso de determinadas palavras em um discurso.
No estudo de campanhas eleitorais, uma area interdisciplinar, a Analise do Comportamento
pode contribuir em equipes multidisciplinares envolvendo membros da academia, dos poderes
executivo, legislativo e judiciario, representantes da sociedade civil, em busca de avangos na
formulacdo, implementacao e sobretudo na avaliagdo de politicas publicas. Solugdes para
problemas sociais complexos exigem o respeito pelo ambiente natural e social com a
diversidade brasileira. A ciéncia e tecnologia comportamental, foco desta pesquisa, sdo centrais
para agentes publicos, que devem considerar as diferentes formas de conhecimento das artes a

ciéncia, de mulheres e homens dos campos e florestas as metropoles.

77



Agentes publicos ao discriminarem os diferentes arranjos (macrocontingéncias e
metacontingéncias), com efeitos culturais, implementardo diferentes abordagens/intervencoes
na busca de solug¢dao de problemas. No caso de macrocontingéncias, a modelagdo representa
uma das formas de abordar o problema, oferecendo a populagdo novos modelos de agcao com
aprovacao social (e.g., em campanhas eleitorais brasileiras de 2024, candidatos que
apresentaram alta frequéncia de comportamentos coercitivos também tiveram como resposta
dos eleitores, aumento nos indices de rejei¢cdo, ao final de suas campanhas) (CNN Brasil, 2024).
PAs como campanhas educativas criam um contexto para a difusdo de conceitos, valores e
novos padrdes de agdo em campanhas eleitorais de um pais. No caso de metacontingéncias, a
selecdo ocorre por meio do planejamento de consequéncias unicas (CCs) que impactam a
recorréncia dos PAs produzidos pelos entrelagamentos. E necessario buscar pela alteragio de
PRATICAS CULTURAIS INEFICIENTES em campanhas eleitorais, as quais sdo
caracterizadas por (1) alta frequéncia do uso de coercao (punicao e ameaca de puni¢do verbal e
fisica); (i1) ndo discussao e difusdo de propostas de governo; (iii) aumento expressivo de
difusdo de dados que ndo representam os fendmenos abordados, ou marcados por vieses €
acuacdes pessoais sem fundamentagao; e (iv) perdas do patrimonio publico e perdas humanas.

O fortalecimento da classe politica e a estimulacao da formagao de novas geragdes de
liderangas demandam também mudancas em praticas culturais recorrentes de coercdo em
campanha eleitoral. O Brasil pode fortalecer o compromisso de midias sociais voltadas para
praitcas culturais recorrentes (culturantes) que envolvam a difusdo de um programa de governo
de uma(um) candidata(o) (PAs). Equipes multidisciplinares, parlamentares, senadores,
prefeitos governadores, profissionais de diferentes areas do conhecimento como comunicagao,
psicologia, e nesta pesquisa, com a Analise do Comportamento, economia, direito, artes,
sociologia, filosofia e outras areas de interface podem compor uma equipe de apoio efetiva e

inovadora.
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O comportamento verbal mostra sua poténcia na onipresenga nas interacdes humanas e
em sua alta complexidade. O responder relacional derivado pode explicar relagdes que
envolvem preconceitos que implicam em sofrimento e riscos para uma sociedade. A
observagao sistematica de relagdes funcionais promove autoconhecimento, e compreensao de
fontes de controle que potencializam redes de apoio na promogao de saude, educacao, justica,
enfrentamento da pobreza, da corrupcao, e controle de desastres de origem natural (e.g.,
Agbota et al., 2017; Almeida et al., 2024; Camimura, 2023; Fava & Vasconcelos, 2017; Kill,
2016; Lorenzo, 2023; Soares, 2017) ou que mantém redes de alto risco. Um representante
nacional, estadual ou municipal deve oferecer modelos de civilidade, de respeito a diversidade
de forma a espalhar praticas de respeito no convivio nos espagos urbanos e rurais.

O Brasil pode contribuir em midias sociais, com destaque para o Twitter, atual
Plataforma X, de forma a promover a difusao de praticas culturais que contribuam para votos
com base em informagdo, promovendo o avango da participagdo social qualificada em
processos de selecdo de novos governantes, a adesdo a processos de vacinagdo, a valorizagao
da(o) professora(or), da crianca, do adolescente, do idoso, dos indigenas, dos pretos pardos, €
da imensa populagdo branca pobre. A analise de 309 postagens dos C. Bolsonaro, C. Ciro
Gomes e C. Lula, no transcorrer de 103 dias de campanha eleitoral em 2022, revelou uma maior
frequéncia de mensagens focadas em A¢des de Campanha, em comparacao com Propostas de
Governo. Esses resultados sugerem a busca por estratégias de mudangas com impacto sobre a
efetividade dos debates politicos na Plataforma X, informando eleitores no processo de escolha
e votacdo. Analises funcionais de 40 mensagens por candidato corroboram esses dados,
indicando que a midia social pode ndo ter sido um meio eficaz para a disseminagao de propostas
de governo, o que poderia ser uma estratégia a ser incentivada em futuras campanhas eleitorais,

com o uso das midias sociais.
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Em comparacdo ao estudo pioneiro de Fonseca (2012), esta pesquisa destaca o
significativo aumento no volume de dados da Plataforma X em 2022, quando comparado a
campanha de 2010. Um critério central foi a selecdo de postagens com maior numero de
respostas, tanto para a analise das categorias tematicas, quanto para as analises funcionais de
postagens dos candidatos e respostas de usuarios. A analise funcional incluiu 10 periodos
distintos ao longo da campanha, com postagens selecionadas aleatoriamente ¢ acompanhadas
de trés respostas contiguas de usudrios. O estudo contribui com anélises do comportamento sob
a perspectiva selecionista. O comportamento, verbal e ndo verbal, ¢ investigado em relagdes
mantidas com o ambiente (e.g., fisico, bioldgico e social). A histéria de interagdo dinamica e
continua entre os niveis filogenético, ontogenético e cultural, refletem a multideterminagao de
padrdes de comportamento. A ampla liberdade de escolha, a cada momento e o respeito a
dignidade humana sdo metas do analista do comportamento que visam promover o bem-estar,

a felicidade em contextos diversos.
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Tabela 1

APENDICE A

Relatos verbais (n=40) com Postagens do C. Bolsonaro (n=10) e Respostas de

Usuarios (30) na Plataforma X

Postagem Analises Funcionais Totais
BolsonaroP1 Intraverbal em resposta a “Carta as Intraverbal (1)
@jairbolsonaro Brasileiras e aos Brasileiros em defesa do Tato (2)

?g/ glz/ rze(;ii’stziﬂ Estado Democratico de Direito”®. A “Carta

CART A DE MANIFESTO EM de Manifesto em Favor da Democracia” com

FAVOR DA DEMOCRACIA (- destaque a topografia em caixg alta é

“Por meio desta, manifesto que sou cons‘tltuida pelo tato: “por meio desta, .

a favor da democracia.”® manifesto que sou a favor da democracia”.

Assinado: Jair Messias Bolsonaro,

Presidente da Republica Federativa

do Brasil.

R1BolsonaroP1 Intraverbal com Tato e Autocliticos positivo | Tato (1)

29/07/2022, 00:24

Que vale muito mais do que 100
mil assinaturas de hipdcritas que
nem sabem o real significado da

palavra DEMOCRACIA. (f)Br

para o C. Bolsonaro “vale muito mais do que
100 mil assinaturas” e negativo para outras
assinaturas “hipdcritas”, “nao sabem o real
significado da palavra democracia”. Os
emojis de celebragdo e do Brasil agregam
for¢a a Carta de Manifesto em favor da

Democracia do C. Bolsonaro.

Autoclitico (2)

R2BolsonaroP1

28/07/2022, 23:46

Eles querem nimeros" entdo
vamos assinar esse manifesto pela
liberdade.® Em poucas horas ja
tem mais de 20 mil
assinaturas.®)Todo poder emana do
POVO!®
https://chng.ittMWSQCHptwT

Intraverbal para a Carta as Brasileiras e aos
Brasileiros em defesa do Estado
Democratico de Direito com os Tatos “Eles
querem numeros”; “Em poucas horas ja tem
mais de 20 mil assinaturas”; e o Mando
disfarcado em tato “vamos assinar esse
manifesto pela liberdade”.

Tato (4)
Intraverbal (1)
Tato disfar¢ado em
Mando (1)

R3BolsonaroP1

28/07/2022, 00:24

Gostaria que o senhor saisse do
twitter e fosse resolver problemas
reais, minha mae precisa de cirurgia
e a fila de espera ¢ gigante,!) exame
demora,® comida t4 cara,® eu nio
tenho tempo pra ficar com meu
filho pq se eu parar as pessoas em
casa morrem de fome.®

Fagca algo til?”

Intraverbal para a postagem na Plataforma
X. Tatos que compodem a descrigdo da
situacdo aversiva da resposta da pessoa
usuaria, tendo uma fun¢ao de punicdo para o
desempenho do C. Bolsonaro como
presidente, com criticas para o atendimento
em saude. H4 Mandos “Gostaria que o
senhor saisse do twitter”, “e fosse resolver
problemas reais”, “Faga alto util”.

Intraverbal (1)
Tato (4)
Mando (3)

Postagem

BolsonaroP2

@jairbolsonaro

02/08/2022, 23:10

6.404 respostas

Lamento a oficializa¢do do uso da
“linguagem neutra” pela
Argentina.( No que isso ajuda o
seu povo?® A tinica mudanga
provocada é que agora ha®
“desabastecimente”, “pobreze”, e
“desempregue”. Que Deus proteja
0S NOssos irmaos argentinos e os

ajude a sair dessa dificil situagdo.®

Intraverbal para a declaracdo do governo da
Argentina®. Tatos com ironia para a politica
de inclusdo, empregando palavras que
representam problemas para o pais
(desabastecimento, pobreza e desemprego),
e inserindo a terminagdo “e” da linguagem
neutra - Autocliticos. Mando disfar¢gado em
Tato “No que que isso ajuda o seu povo?
Mensagem com funcao de punicdo para a
decisdo governamental de politica de
inclusdo com linguagem inclusiva: “lamento
a oficializacdo do uso da linguagem neutra”
(Tato), “Que Deus ajude... a sair dessa dificil

situac@o”. (Tato disfargado em Mando)

Intraverbal (1)
Tato (4)
Mando (1)
Autocliticos (3)
Punigao (1)



https://chng.it/MWSQCHptwT

R1BolsonaroP2

02/08/2022, 00:00

A mesme!") paute® do brace® do
lule,® o pisole,® aquele partide®
que tinha antigue” membre® que
tentou matare® Bolsonaro! O
objetive!!? de dividire'V para
conquistele!!? ¢ a paute!’® da
esquerde,'¥ encantande!'> uma
geracione!'® de mimade.!” Sdo os
revoltades!'® sem cause!'”. Assim o
estade®” arrebanhe os idiotes®V)!

O usuario utiliza Autocliticos (n=21), em
todo o texto, distorcendo a sintaxe de
palavras, ironizando a linguagem neutra. A
resposta ¢ Intraverbal e apresenta Tatos
(n=5) como pauta de esquerda'’, a violéncia
sofrida por Bolsonaro®, o objetivo de
dividir®, conquistar®, encantar®. Ha
Moldura de Coordenacéo entre o C. Lula, a
violéncia sofrida pelo C. Bolsonaro, ¢ a
linguagem neutra na Argentina. H4 Moldura
de Causalidade entre pautas que sao
atribuidas a esquerda e o encantamento de 1
uma geracao de jovens.

Tato (5)
Intraverbal (1)
Autoclitico (21)
Ironia (1)
Moldura de
Coordenagdo (1)
Moldura de
Causalidade (1)

R2BolsonaroP2 A usudria utiliza Tatos ao abordar a situagdo | Intraverbal (1)
02/08/2022, 23:31 da Argentina, incluindo Mando disfargado Tato (3)
A ruina econémica e cultural da em Tato “¢ um motivo a mais para reeleger hAdj;iTlt(llc)o 3)
Argentina" é um alerta para o Bolsonaro”. Os Autocliticos qualificadores, | Moldura de
Brasil.?) E um motivo a mais para negativos empregados foram “ruina”, Comparagéo (1)
reeleger Bolsonaro® e evitar esse “alerta” e triste fim para o Brasil. Os dois Moldura de
triste fim aqui também. paises entraram em uma Moldura de Cansalidade (2)

Comparacao, enquanto a elei¢do dos C.

Bolsonaro e C. Lula formaram Molduras de

Causalidade: eleigao do C. Bolsonaro -

solucdo do problema e apoio a esquerda -

“um triste fim”.
R3BolsonaroP2 A usuaria apresentou Tatos que descrevem Tato (5)
02/08/2022, 23:19 aspectos de seu encontro com uma argentina. | Jeforeo Social
Hoje, no supermercado, fui Os Autocliticos destacam de forma negativa i?lstglc\llgi(c?(z)
abordada por uma argentina que a Argentina e de forma positiva o C. Moldura de

veio com a familia morar no
Brasil.!V Disse que 14 a situagio é
dramética.® E disse também que
nos, brasileiros, temos o melhor
presidente do MUNDO®, Fiquei
emocionada.® Ela tem toda
razdo!®
#BolsonaroOrgulhoDoBrasil

Bolsonaro, com Moldura de Comparagao
entre Brasil-Argentina. A postagem tem a
funcdo de reforco social positivo. A hashtag
"#BolsonaroOrgulhoDoBrasil" ¢ um
Autoclitico que também reforga a alianga

com o candidato e seu governo.

Comparagao (1)

Postagem
BolsonaroP3 Tatos com alta magnitude de reforgo paraa | Tato 3)
@jairbolsonaro populagdo.@ O Autoclitico “mais baratas do | Autocitico (2)
15/08/2022, 13:54 I . Moldura de
’ mundo” sintetiza o alto valor da mensagem, | coordenacio (1
7.091 respostas " oordenagdo (1)
em uma Moldura de Comparagdo com Moldura de

A partir de amanha, 16/08, a
Petrobras reduzird em R$ 0,18 o
preco médio de venda de gasolina
para as distribuidoras, passando de
R$ 3,71 para R$ 3, 53 o litro.(D

- E a terceira redugdo anunciada nas
ultimas semanas.® Brevemente
teremos uma das “gasolinas” mais
baratas do mundo.®9

previsdo favoravel ao governo Bolsonaro
“uma das gasolinas mais baratas do mundo”.
Da postagem, deriva-se uma Moldura de
Coordenacfo entre o governo Bolsonaro e o
autoclitico “terceira” reducao de prego.

Comparagao (1)

R1BolsonaroP3

15/08/2022, 17:41

Mesmo com a esquerda
"trabalhando" contra,’) nés vamos
vencer.”? Obs: "trabalhando" entre
aspas mesmo,® porque essa palavra
a esquerda desconhece.®

O usuario responde com Tatos para criticar a
esquerda, tendo fun¢do punitiva para o C.
Lula. Em um tato supersticioso "n6s vamos
vencer", envolveu um evento futuro e
incerto. Ha uma fungao reforcadora social
positiva para os eleitores do C. Bolsonaro
com essa previsdo. Os Autocliticos com
ironia foram apresentados em “trabalhando”,
“entre aspas mesmo” e “contra”. A Moldura
de Coordenagdo relacionou para a audiéncia

Tato (4)
Autoclitico (3)
Ironia (1)
Moldura de
Coordenagdo (1)
Moldura de
Oposigao (1)
Punicao (1)
Reforgo Social
Positivo (1)



https://x.com/hashtag/BolsonaroOrgulhoDoBrasil?src=hashtag_click

a relagdo entre a esquerda e trabalhar. E, em
uma Moldura de Oposicéo, a esquerda como
uma for¢a contraria ao C. Bolsonaro.

R2BolsonaroP3
15/08/2022 13:59

Foi s6 o Lula crescer nas
pesquisas'’ que o Bolsonaro
reduziu o prego da gasolina.®
Desse jeito em outubro a gasolina
vai estar de graca.’®) @
Obrigado LULA! A4 A

O usuario emitiu Tatos, derivando a Moldura
de Causalidade “Foi s6 o Lula crescer nas
pesquisas”, “que o Bolsonaro reduziu o
prego da gasolina”, “desse jeito em outubro
a gasolina vai estar de graca”. Neste caso, a
hipérbole intensifica a ironia. Os
Autocliticos intensificam os tatos “crescer”,
“reduziu”, “de graga”, assim como o0s emojis
que sugerem o engragado, provocando
lagrimas de alegria, e os emojis de
aprovagdo para o crescimento do C. Lula.

Tato (3)

Ironia (2)
Autoclitico (5)
Moldura de
Causalidade (1)

R3BolsonaroP3
16/08/2022, 23:47
Se na semana que vem as pesquisas

A resposta a postagem do C. Bolsonaro,
Intraverbal, é formada por descrigdes de
relagdes, por Tatos que incluem tatos

Intraverbal (1)
Autoclitico (5)
Tato disfargado de

. . Mando (4)
continuarem dando Lula com muita | disfarcados em mandos (em perguntas que Ironia (1)
vantagem,'") qual vai ser o proximo | foram formuladas). Os Autocliticos “muita Moldura de
beneficio pra povo?@ Precisava ter vantagem”, “beneficio”, “quatro anos”, Causalidade (1)
tido pesquisa eleitoral nesses quatro | “todos os meses”, e “sem falta” intensificam
anos, viu?!?® Todos os meses, sem relagdes derivadas em Moldura Relacional
falta!® de Causalidade. Nesta, o desempenho nas

pesquisas de intengdo de votos com

vantagens para o C. Lula, explicam o

desempenho reativo do C. Bolsonaro (com

os pregos da gasolina).

Postagem

BolsonaroP4 A postagem com Tatos e Autocliticos Tato (3)
@jairbolsonaro (qualificadores) envolveu ironia “enorme Autoclitico (6)
22/08/2022, 22:21 satisfagdo”, “Kkkkk” (risada), “na medida %\gﬂiig)de

11,8k respostas

Foi uma enorme satisfagio
participar do pronunciamento de
William Bonner" Kkkkk. Na
medida do possivel, com muita
humildade, pudemos esclarecer e
levar algumas informacdes que
raramente sdo noticiadas em sua
emissora.® Pela paciéncia e
audiéncia, o meu muito obrigado a
todos!®

do possivel”, “muita humildade”,
“paciéncia”, “raramente”, voltados para a
interagdo com Rede Globo de Televisao.
Deriva-se da postagem do C. Bolsonaro uma
Moldura de Coordenacéo entre a TV Globo
e “informagdes raramente noticiadas” sobre
sua historia e/ou desempenho politico. A
emissora e o apresentador (William Bonner)
sdo classificados como oposi¢do ao seu
governo.

Coordenagdo (1)

R1BolsonaroP4

22/08/2022, 22:29

Bolsonaro mostrou dados do
desmatamento historico", falou da
energia verde do Brasil,® a

O usuadrio, a partir da entrevista do C.
Bolsonaro a Rede Globo de Televisio
(Intraverbal), em Tatos descreveu unidades
tematicas abordadas pelo candidato, e sua
impressao na relagdo do candidato com os

Intraverbal (1)
Tato (6)
Mando (2)
Autoclitico (2)
Reforgo social
positivo (1)

hipocrisia da Europa,”®) a reporteres. Os Autocliticos como "lavou a Punicdo (1)
importancia do agronegocio,” se cara", “ndo mais importante” sugerem uma
aliar ao parlamento,® e a verdade a avaliacdo positiva na relacdo do candidato
todo o tempo!® Nao mais com os entrevistadores. Os Mandos
importante, lavou a cara do Bonner superticiosos "vai ser no 1° turno!”,
e da Renata,” vai ser no 1° turno!® | «“Chorem!" sugerem confianga na vitéria do
Chorem!® C. Bolsonaro, tendo func¢éo reforcadora
social positiva para seus eleitores ¢ de
punicdo para os candidatos de oposi¢ao.
R2BolsonaroP4 O usuario respondeu com Tatos compostos Tato (5)

22/08/2022,23:10

Parabéns Presidente.!” Manteve a
serenidade e calma naquela
inquisi¢do lamentavel e surreal.®)

por Autocliticos favoraveis (com fungdo de
refor¢o social positivo) ao candidato e
desfavoraveis a emissora de televisao

(punicdo). “Parabéns”, “serenidade”,

Intraverbal (1)
Autoclitico (9)
Reforgo Social
Positivo (1)




Nio foi uma entrevista.’®) Apenas
ataques, como em um debate de
baixo nivel.® Padrao GloboLixo de
qualidade.®

“calma”, “Inquisi¢do lamentavel”, “apenas
ataques”, “ndo foi” uma entrevista,
“surreal”, “baixo nivel”, “GlobloLix0”. Em
uma Moldura de Coordenagdo, o canal de
televisao foi relacionado a entrevista nao

qualificada.

Punigao (1)
Moldura de
Coordenagio (1)

R3BolsonaroP4
22/08/2022,22:30

Parabéns pela paciéncia e coragem,
capitdo!) S6 um ser humano
protegido por Deus poderia suportar
tantos ataques como nosso
Presidente sofre.”” Abriu médo da
paz para dar um futuro melhor para
0 povo brasileiro.®) E uma batalha
espiritual. Continuem orando
sempre por ele!®™ Obrigado!©

O usuario utilizou uma série de Tatos com
Autocliticos positivos dirigidos ao C.

EEINT3

Bolsonaro “Parabéns”, “capitdo”, “ser
humano”, “protegido”, “nosso Presidente”,
“sempre”, todos com fungdo reforcadora
social positiva. Moldura de Coordenagao
entre o C. Bolsonaro e “Capitdo”, com
posicao de lideranga militar (tato
metonimico, ¢ Moldura de Coordenacéo) e
entre o candidato e uma predilecdo divina,
uma batalha espiritual, tendo o Mando
"Continuem orando sempre por ele!".

LERN3

Tato (6)
Autoclitico (6)
Mando (1)
Reforgo social
positivo (5)
Moldura de
Coordenagio (1)

Postagem
BolsonaroP5 Candidato descreve um evento, a reducéo Tato (3)
@jairbolsonaro dos pregos da gasolina, Tato e Autoclitico ?A‘gﬁﬁgf{’e(l)

29/08/2022
15,3k respostas

Nova redugao de precos da
gasolina!V A partir de amanha,
02/09, o preco médio de venda de
gasolina da Petrobras para as
distribuidoras passara de R$ 3,53
para R$ 3,28 por litro,’ uma
redugéo de mais de R$ 0,25 por
litro.®

“reducdo”. Em um contexto de campanha,
deriva-se a Moldura Relacional Coordenada
entre o governo Bolsonaro e a redug@o dos
precos, recorrentemente anunciada, com
potenciais impactos no processo eleitoral.

Coordenagdo (1)

R1BolsonaroP5
01/09/2022, 23:50

Obrigado,V mas vou esperar a
reducdo depois do novo DataFolha
pra abastecer®

Intraverbal, ao responder a postagem do C.
Bolsonaro com Tatos, Autoclitico “redugdo”
e relagdes derivadas em Moldura de
Causalidade entre as pesquisas de intengao
de voto que apresentam vantagens para o C.
Lula e o antincio pelo C. Bolsonaro de
redug¢do no preco da gasolina.

Intraverbal (1)
Ironia (1)

Tato (2)
Moldura de
Causalidade (1)

R2BolsonaroP5
01/09/2022, 23:59

Intraverbal em resposta a postagem do C.
Bolsonaro, com Tato disfarcado de Mando,

Intraverbal (1)
Tato disfar¢ado de

sentiu a pesquisa eleitoral, n¢?" implicando que o candidato estaria ﬁgﬁgg S‘;
obrigada, Lula!® continua em aplicando uma politica de redugdo do Autoclitico (4)
primeiro nas pesquisas® que o combustivel como medida para aumentar Ironia (1)
prego da gasolina continua seus indices nas pesquisas de intengdo de Moldura de
baixando® @ voto, como se a redugdo do preco da Causalidade (1)

gasolina fosse uma reacdo a lideranga do C.

Lula em pesquisas eleitorais (Moldura de

Causalidade). Mando “continua (C. Lula)

em primeiro nas pesquisas”. Entre os

Autocliticos estdo “obrigada” e “primeiro”

voltados ao C. Lula, “baixando” e o emoji de

felicidade.
R3BolsonaroP5 O usuario emitiu Tatos com Autocliticos Tato (6)
02/09/2022, 09:04 com ironia “engragado”, “cortou ICMS de Autoclitico (7)
Que engragado,' faz 2 anos que tudo”, “culpabilizou”, “néo reduzirem”, ig?llizaégl)
vossa exceléncia diz para todos que | “toda” semana”, “baixar”, “loucura”. Em Moldura Temporal
cortou ICMS de tudo.® Que os Moldura Temporal “agora” em campanha )
culpados por ndo baixar o preco da | eleitoral “consegue baixar o prego”, e hodg’é‘:iugodg)

gasosa sdo os governadores,® e
agora em campanha eleitoral para
se reeleger® consegue baixar o

Moldura de Oposig¢do entre o periodo do
governo e o periodo eleitoral. A resposta tem




preco toda semana.® Que
loucura!©

fun¢do de punicdo para os comportamentos
alvo da mensagem do C. Bolsonaro.

Postagem

BolsonaroP6

@jairbolsonaro
09/09/2022, 19:16
7491 respostas

Associar as milhdes de familias que
foram pacificamente as ruas
manifestar seu amor pelo Brasil no

Intraverbal, ap6s a declaragio do C. Lula®
com Tatos e Autocliticos negativos
atribuidos aos apoiadores do C. Bolsonaro
“Ku Klux Klan”, “grupo terrorista”,
“racista” e “antissemita”, no evento nacional
em comemoragao ao dia da independéncia
em 2022, sendo o C. Bolsonaro o presidente

Intraverbal (1)
Tato (2)
Autocliticos (6)
Moldura de
Oposicao (1)
Moldura de
Comparagao (1)
Reforgo social

i énci itivo (1
(glii;s tlgfziii?i izzlilizicm aum da Republica Fede.ra~tiva flo Brasil. Em positive (D
antissemita, como a Ku Klux Moldpras de Oposmap: (i)oC. B(')’lson?r.O )

Klan,® ¢ de longe a maior ¢ mais cla.s'mﬁcou seus seguidores como famlllas ,
covarde ofensa ao povo brasileiro e~(11) defendeuro .evento nacilonal civico e
que j& vi em minha vida.?) ndo como comicio com ap01ad0res’. Em
Moldura de Comparacdo relatou "¢ de
longe” “a maior e mais covarde ofensa” que
ja vi, para qualificar o comportamento da
oposi¢ao, com fungio reforgadora social
positiva para seus eleitores.
R1BolsonaroP6 Intraverbal com fun¢éo punitiva para os Tato (4)
09/09/2022, 19:52 comportamentos do C. Bolsonaro. O usuario ﬁ;‘r’lzli%r‘?ado de

Pior ofensa que vocé VIU, né?®)
Porque vocé FEZ centenas de
agressoes e ofensas ao povo
brasileiro,® mas claro, ndo comenta
absolutamente nenhuma delas.®

A histéria vai se encarregar de
contar tudo direitinho sobre essa
perversidade que foi o seu
governo,™ fique tranquilo.®

utiliza Tato disfar¢ado de Mando, como se
estivesse perguntando, mas com fungdo de
puni¢do, de acusar o C. Bolsonaro. No Tato
seguinte, sugere-se que o candidato ofendeu
o povo brasileiro, utilizando Autocliticos
com ironia, "claro", "absolutamente
nenhuma", “tranquilo” e acusagdo "VIU",
"FEZ" “perversidade”. em letras
maiusculas. O fechamento com o Tato
supersticioso "A historia vai se encarregar,
configura também uma Moldura Temporal,
sugerindo que o julgamento vird com o
tempo, a partir da histdria escrita pelas agdes
do candidato. "Fique tranquilo" ¢ um Mando
distorcido, com funcao de desestabilizar o
candidato.

Mando Distorcido
1)

Intraverbal (1)
Autoclitico (6)
Punicao (1)

Ironia (1)
Moldura Temporal

(€]

R2BolsonaroP6
10/09/2022, 16:21
Decretar luto oficial pra morte de

Intraverbal, com um Tatos e Moldura de
Coordenacdo relacionando "decretar luto
oficial" com o estilo de governo Bolsonaro.

Tato (5)
Intraverbal (1)
Autocliticos (4)

. . Tato Distorcido (1)
chefe de outro pais ¢ muito sua Em Moldura de Oposicéo, relaciona a Moldura de
cara.!) O planeta enfrentando uma solidariedade do candidato com chefe de Coordenagdo (1)
pandemia® e o senhor nem prase | outro pais, em contraste com “nem pra se Moldura de
solidarizar com a dor dos solidarizar com a dor dos brasileiros”, “o &%T;f;oégﬁca )
brasileiros.®) O senhor fazia senhor fazia chacota das mortes”. Ao
chacota das mortes.® Nao finalizar, o Tato distorcido "ndo
esqueceremos.” esqueceremos", implica em consequéncia

pelo coletivo. E, "nds" entra em Moldura
Déitica vocé-nos. Destacam-se 0s
Autocliticos “oficial”, “sua cara”, “nem pra
se solidarizar”, “chacota”.
R3BolsonaroP6 Intraverbal, com o usuario utilizando-se de Tato (2)

12/09/2022, 18:22

A maior ofensa ao povo brasileiro
que ja existiu na historia” foi o
presidente do pais imitando pessoas
sufocando, falando que néo ¢é
coveiro ¢ ndo demonstrando

99 CC

Tatos e Autocliticos “maior”,
“imitando”. Em Moldura

de Coordenagdo o presidente Bolsonaro foi
relacionado a maior ofensa ao povo
brasileiro, ao imitar pessoas, falar que néo é
coveiro e ndo demonstrar luto”.

ndo &”,

Intraverbal (1)
Autoclitico (3)
Punigao (1)
Moldura de
Coordenagio (1)




nenhum luto por mais de 680 mil
mortos.?

Comparacdo

feita pelo candidato, uma das "maiores
ofensas ao povo brasileiro", acusando o C.
Bolsonaro de ter sido ofensivo e omisso.

Postagem
BolsonaroP7 A postagem do C. Bolsonaro em forma de Intraverbal (1)
@jairbolsonaro Autoclitico de risada tem como contexto o Zﬁ;g‘l?ﬁco )
23/05/2022, 12:33 video do C. Lula, seguido de comentérios do | 1;0nia (1
10,8k respostas ronia '( ) '
Kkkkkkkkkkkkkkk. C. Bolsonaro. Tato distorcido (1)

Video do C. Lula sendo
entrevistado pelo Ratinho, e
discorrendo sobre o programa Casa
Verde e Amarela do governo do C.
Bolsonaro, para que as pessoas
tenham a liberdade de "pintar suas
casas da cor que quiserem",
inclusive vermelho. O C. Bolsonaro
continua sua postagem em forma de
thread (costura), com a mensagem a
seguir [o asterisco entre colchetes
serve para censurar conteudo
pejorativo, e ndo confere prejuizo
para o entendimento do contetudo
da mensagem]: "- Mu[*]a acha que
o programa Casa Verde e Amarela,
que ja entregou mais de 1,2 milhdo
de moradias as familias humildes
desde 2019,V obriga as pessoas a
pintarem suas casas de verde e
amarelo.® E ainda diz que é o povo
do interior de Sao Paulo que ¢
ignorante.® E muita d4gua

Intraverbal, com Tatos que descrevem o
Programa Casa Verde e Amarela e os
Autocliticos “mais de” 1,2 milhdo de
moradias, a familias “humildes”,
“ignorante”, “batizada”. O tato distorcido “E
muita agua batizada!” implica de maneira
irénica que o C. Lula estria sob efeito de
alcool.

batizada!®
R1BolsonaroP7 A resposta tem fung¢do de punig¢do parao C. | Tato 3)
23/09/2022, 10:07 Lula. Os Tatos sugerem que o candidato I?Afﬁiﬂgcdoe ©)

Quem acha q ele [Lula] ¢ ingénuo
ou maluco em falar isso, n esta
entendendo qual € a jogada.(V Ele
usou 0 mesmo truque qnd
comparou a “pedalada fiscal” da
Dilma com a “motociata” do
Bolsonaro.® Ele usa da ignorancia

do povo mais pobre pra ganhar
voto.®

utiliza estratégias especificas para manipular
a populagdo “mais pobre” (Autoclitico que
inclui também “ingénuo”, “maluco”,
“truque”, “ignorancia’”). Na comparagéo
entre eventos, a Moldura de Coordenacio,
relaciona o C. Lula a truques, ao uso da
ignorancia do povo mais pobre para ganhar

voto.

Coordenagdo (1)

R2BolsonaroP7

Intraverbal ao video e postagem do C.

Intraverbal (1)

23/09/2022, 15:32 Bolsonaro. Tato disfarcado de mando, Tato?is?r‘?ado de
De que cores sa0 os seus 51 mencionando os imoéveis supostamente RAAS':;C(I)it(iC)OS )
imoveis? atribuidos ao C. Bolsonaro. A pergunta Moldura de
retdrica, com ironia, apresenta os Comparagdo (1)
Autocliticos “cores” € “51”. Em uma Ironia (1)
Moldura de Comparacdo Programa Verde e
Amarelo e as casas, desloca-se a discussao
para cores e posses do politico.
R3BolsonaroP7 Intraverbal, a partir do Programa Casa Verde | Tato (5)

23/09/2022, 18:38

Parabéns, reciclou o Minha Casa,
Minha Vida, mudou de nome e
agora acha que estéd fazendo algo
pelo povo do nordeste," sendo que

e Amarela, a resposta do usuario tem fungéo
de puni¢do para o C. Bolsonaro, com ironia
e os Autocliticos “parabéns”, “menor”,
“reeleito”, “uma sova”. Tatos distorcidos sdo

identificados, "parabéns", denotando ironia.

Intraverbal (1)
Autoclitico (4)
Ironia (2)

Tato Distorcido (2)
Moldura de



https://x.com/jairbolsonaro/status/1573336071907463169
https://x.com/jairbolsonaro/status/1573336071907463169

em 2020 o investimento do
programa foi o menor da historia!®
Vai ser reeleito sim,® confia®
kkkkkkkkkk vai tomar uma sova no
primeiro turno®

Tatos acusam o C. Bolsonaro de mudar o
nome de um programa da gestdo anterior, e
de menor investimento, do que em anos
anteriores, em Moldura de Comparagdo. O
tato distorcido "vai ser reeleito sim, confia"
¢ seguido por risada (Autoclitico) e pelo tato
supersticioso que descreve evento futuro,
apesar de incerto, sugerindo que o candidato
sera derrotado.

Comparagao (1)

Postagem
BolsonaroP8 Intraverbal do C. Bolsonaro, apds um video | Intraverbal (1)
@jairbolsonaro postado por ele ®, tendo o C. Lula pulando e | Tt (1),
01/10/2022, 18:01 aplaudindo em uma passeata. ao som d Autocliticos (2)
20,8k respostas P ~u 0 et uma passcata, a6 som do Ironia (1)
2990 Kkkkkkkkkkkkkkk. ¢ ¢ refrdo “Bolsonaro”. O conjunto de
o ’ postagens, video e o Tato em BolsonaroP8
, envolveram ironia. O tato implica em
Video postado pelo C. Bolsonaro , . o P ..
davida, com Autocliticos de risada e emojis
que mostra o C. Lula em uma d g . .
. . e paz e vitdria, ao quais podem sugerir
passeata pulando junto ao C. a vice- . ,
. . também o niimero 22 do C. Bolsonaro. O
presidente e importante membro do . X . 1990n o
. uso de interrogacgdes "???" pode indicar
partido, batendo palmas, em um . da logica d
" tem a bandeira do Brasil questionamento da logica da cena '
JIpe que tem ¢ apresentada. O simbolo nacional, a bandeira
(simbolo utilizado pelo C. . ~
do Brasil, entra em Moldura de Coordenagdo
Bolsonaro em sua campanha), com . .
. . g - ao relacionar patriotismo - C. Bolsonaro. O
uma musica de unico refrdo . . ,
"Bol . video recebeu o maior nimero de respostas
01SOnaro”. da audiéncia do C. Bolsonaro na Plataforma
X, no periodo de 28/09 a 07/10.
R1BolsonaroP8 O usudrio faz um tato utilizando uma Tato (1)
01/10/2022, 18:02 expressdo popular, o Autoclitico "igual um ?Afﬁlﬂ;:(iioe(l)
pulando igual um condenado condenado", para associar o C. Lula a um Coordenagdo (1)
criminoso® (Moldura de Coordenacio). Punicdo (1)
R2BolsonaroP8 Neste Intraverbal evocado pelo video, a Tato (1)
01/10/2022, 19:41 usudria emitiu um Tato com foco na Intraverbal (1)
Nossa bom demais ver meu futuro "resisténcia fisica" do C. Lula, em uma ﬁiﬁlgﬁrglg@
pr.esidelnte com a resisténcia fisica Moldura de Oposicdo: de um lado esse foco | Oposicio (1)
otlma.( ) ' s em oposicdo a inferéncia do video sobre o
Cuida da sua vida Bolsonaro® apoio do C. Lula ao C. Bolsonaro, com
pretensdes de ironia do video e carater
divertido. A resposta da usudria finaliza com
um Mando dirigido ao C. Bolsonaro: "cuide
de sua vida", solicitando que o C. Bolsonaro
pare de compartilhar conteudos sobre o C.
Lula.
R3BolsonaroP8 Tato disfarcado de Mando "Chama o padre", | Tato (1)
01/10/2022, 18:31 1 ' que pode se referir ao C. Pe. Kelmon, a %j:(‘)‘i‘l’lt(llc)o M
Chama o padre,” ndo terminou o necessidade de intervengdo religiosa junto Tronia (1)

trabalho!®

ao C. Lula. O Tato "no terminou o
trabalho", pode estar relacionado ao C. Pe.
Kelmon com baixa pontuag@o nas pesquisas
de intencdo de voto, ndo entrando na disputa
do segundo turno das eleigdes, mas ainda em
participag@o na campanha. O tato reflete
ironia, com Autoclitico em forma de emoji,
significando algo incrivelmente engracado, o
rolar de rir.

Postagem

BolsonaroP9

@jairbolsonaro
16/10/2022, 22:17
9532 respostas

Neste Intraverbal, a partir do video postado
pelo C. Bolsonaro, dos tatos presentes no
video, o C. Bolsonaro deriva uma Moldura

Intraverbal (1)
Moldura de
Coordenagdo (1)



https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1576316511350030337

[RT retweet] de Coordenacio entre o Partido dos Moldura de
Trabalhadores (PT) e facgdo criminosa. Tem | OPOsicao (2)

Video de 47s, com recorte do Jornal | uma fungo punitiva para o C. Lula e uma

da Record que mostra um fun¢do refor¢adora social positiva para o C.

presidiario ligado a uma facgdo Bolsonaro. Neste caso, com a derivagdo de

criminosa, dizendo néo estar uma Moldura de Oposicéo, sugerindo que o

ocorrendo didlogo com o governo governo Bolsonaro ndo esta envolvido com

atual (do C. Bolsonaro)") mas, facgdes criminosas, ao contrario do governo

havia didlogo com o governo do do PT.

PT.» Nesta postagem, o C.

Bolsonaro compartilha (RT) este

video.

R1BolsonaroP9 Do Tato, deriva-se uma Moldura de Tato (1)

16/10/2022, 08:17 Coordenagdo, relacionando o voto no partido | Moldura de

Quem vota no PT ensina aos seus PT com a promogdo do crime. A &%‘Ig‘fﬁgag:o M

filhos que o crime compensa"

generalizacdo implicita, em que todos que
votam no PT estariam ensinando que "o
crime compensa", reflete também uma
Moldura Relacional de Comparagéo,
colocando o PT e seus eleitores em uma
posicao moralmente inferior a outros
partidos.

Comparacgdo (1)

R2BolsonaroP9 Intraverbal, a partir da_resposta anterior de Tato (2)
16/10/2022, 10:23 ) usuario. Os Tatos tém funcdo punitiva para ir/}trf‘dverbzl M
E quem vota no Bolsonaro ensina ambos os candidatos. Em Molduras de Cfmggﬁa;o ?)
seus ﬁlhosl que a mentira e Coordenacdo, o C. Bolsonaro foi Punigdo (1)
lucrativa.!") Portanto um e ladrdo 0 | relacionado & mentira ¢ o C. Lula a ladrio.

outro mentiroso.®

R3BolsonaroP9 Dos Tatos derivam-se Moldura de Punigdo (1)

16/10/2022, 07:54
Eu estou do lado da esperanca, da

Coordenacgdo com as relagoes C. Lula —
“esperancga, educagdo, amor tirar o Brasil da

Reforgo social
positivo (1)

~ ) L. . Tato (3)
educagdo, do amor.”” Lula vai tirar | Jama de novo”, e Moldura de Oposigdo com | Autoclitico (1)
o Brasil da lama de novo® e vocé o C. Lula e o C. Bolsonaro, relacionado a Mando (1)
vai pagar por todos seus crimes.”) | crimes. H4 fungdo punitiva para o Moldura de

. Coordenagido (1)

Lula 13 @ comportamentos de C. Bolsonaro e fun¢do | woldura de

refor¢adora social positiva para os Oposigio (1)

comportamentos do C. Lula. O uso de "vocé

vai pagar por todos seus crimes" ¢ um tato

supersticioso, que descreve a expectativa do

eleitor em responsabilizacdo do C.

Bolsonaro no futuro. A mensagem finaliza

com um Mando disfarcado em Tato "Lula

13” e o Autoclitico com o emoji em coragdo

vermelho, € um simbolo universal para

expressar afeicdo profunda, emogdes

intensas

Postagem

BolsonaroP10 Com Transcricdo biblica, o C. Bolsonaro Tato Disfarcado de
@jairbolsonaro emitiu Mando com carater religioso, alerta Mando (1)
30/10/2022, 23:58 : . Transcrigdo (1)
37K respostas seus 'segu1~dores que se protejam contra um Tatos (2)
Vistam toda a armadura de Deus, inimigo ndo hunilano,ﬁun'la ﬁgqra de Autocliticos (6)
para poderem ficar firmes contra as agtorldade com influéncia mallgna. E, o'm ggggggﬁaiz o)
ciladas do Diabo,M2"°) pois a nossa disfargado em Mando, a bengdo ao Brasil. O |\, 1 - Feiiica )

luta ndo € contra humanos, mas
contra os poderes e autoridades,
contra os dominadores deste mundo
de trevas...”" Efésios 6:11-12®
QUE DEUS ABENCOE O NOSSO
AMADO BRASIL ! Mando) gg

Mando inicial pode estar se referindo ao C.
Lula, a partir de uma Moldura de
Coordenagao, uma vez que ¢ visto como seu
maior opositor nas eleigdes. E, utilizando a
Moldura Déidica "nosso" com os
Autocliticos “de Deus”, “Diabo”,
“dominadores” e “trevas” de "Amado" e o



https://x.com/jairbolsonaro/status/1581599014029754370

emoji com a bandeira do Brasil, deriva-se
uma Moldura de Coordenacdo, recorrente
apresentada na campanha, entre o C.
Bolsonaro — patriotismo cristdo.

R1BolsonaroP10 Intraverbal para a mensagem com conteudo | Intraverbal (1)
30/10/2022, 10:01 religioso do C. Bolsonaro. A usudria emitiu | 12t0 Distorcido (1)
Para os mortos do covid, nem um um Tato distorcido, descrevendo a auséncia gﬁflgg )
versiculo biblico. Deus estd vendo" | de mengdes as vitimas da pandemia de Moldura Temporal
e o dia chegou.?” Covid-19, durante o governo Bolsonaro. Ha | (1)

uma func¢do punitiva na mensagem para os

comportamentos do gestor Bolsonaro. O que

se observa também com os Tatos "Deus esta

vendo" (com sugestdo de acusagdo), ¢ "o dia

chegou" em Moldura Temporal, com a

expectativa de vitoria do C. Lula nas

eleigdes.
R2BolsonaroP10 Mensagem com Autocliticos “Presidente”, Tato (2)

30/10/2022,21:12
Presidente ... Eu sou eternamente

“eternamente grato”, “Obrigadooo” tém
func¢do refor¢adora social positiva para os

Autoclitico (3)
Reforgo Social

. Positivo (1)

grato, a tudo que o senhor fez por comportamentos do Presidente e C. Tato Distorcido (1)
nosso Pais.” DEUS sempre estd no | Bolsonaro.™ A mensagem com carter
controle.”) Obrigadooo religioso estd no Tato distorcido, deixando

implicito que o resultado eleitoral

desfavoravel ao candidato deve ter uma

razdo divina.
R3BolsonaroP10 O usudrio emitiu Mandos, sugerindo que o Mando (4)
31/10/2022, 07:37 C. Bolsonaro pare com “6dio” ¢ "ndo passe | AU0liic0 ()
Deixa de 6dio," levanta,® pegao | tanta vergonha assim", um Mando h/}](illﬁlé:?a(de)
telefone e liga ao @LulaOficial disfarcado de tato, destacando a inexisténcia | Oposigo (1)

parabenizando e reconhecendo a
decisdo da maioria dos eleitores.
Nio passe tanta vergonha assim.®

de cumprimentos por parte do C. Bolsonaro
para a vitoria do C. Lula. Em Moldura de
Oposicao relaciona-se o0 ndo cumprimento
do C. Bolsonaro em oposic¢ao a resultados de
uma elei¢do democratica, tendo os
resultados da "maioria dos eleitores". A
mensagem tem intensificacdo com os
Autocliticos “6dio”, “maioria”, “tanta”
vergonha, com fungdo de punicdo para os
comportamentos do C. Bolsonaro.

®os nimeros nos textos das postagens e respostas sinalizam a frequéncia de operantes verbais identificados na anélise funcional.
®"Carta as Brasileiras e aos Brasileiros em defesa do Estado Democratico de Direito”, ndo vinculada a partidos politicos. Um
manifesto assinado por mais de 100 entidades da sociedade civil brasileira, documento articulado pela USP que conta com mais de
920 mil assinaturas pela internet, celebrando neste ato o compromisso maior com a democracia (Agéncia Brasil, 2022b, 8 de
novembro; Folha de Sdo Paulo, 2022, 07 setembro).
©Q governo da Argentina, presidente Alberto Fernandez, anunciou a adogdo de linguagem neutra ou niio binaria e inclusiva em
comunicagdes oficiais institucionais (UOL, 2022a).
@Contexto de queda dos pregos dos combustiveis no mercado internacional e a redugiio de impostos pelo governo (Agéncia Brasil,
2022c¢, 27 de dezembro; G1, 2022, 01 de setembro; UOL, 2022b).
©Jornais com noticia sobre 07 de setembro de 2022 (Agéncia Brasil, 2022a; Correio Braziliense, 2022; Folha de Sao Paulo, 2022;

Metrépoles, 2022).

®Video com o C. Lula em uma passeata, em um jipe, ao lado do C. Geraldo Alckmin a vice-presidente (com outros componentes do
partido no carro), com uma bandeira do Brasil, e ambos pulam e batem palmas ao som de uma musica de unico refrdo “Bolsonaro”.
O video recebeu o maior nimero de respostas da audiéncia do C. Bolsonaro na Plataforma X, de 28/09/2022 a 07/10/2022.

®No contexto da Operagio Lava Jato, na qual o ex-presidente Lula havia sido condenado por corrupgio passiva e lavagem de
dinheiro. Posteriormente, em 15/04/2021, o Supremo Tribunal Federal anulou as condenagdes de Lula e enviou as a¢des penais para
a Justica Federal do Distrito Federal, assumindo uma decisdo consistente com outras decisdes proferidas pelo STF quanto a
jurisdi¢@o prestada pela 13* Vara Federal de Curitiba (STF, 2021).

MO resultado das elei¢des de 2022, no segundo turno, apresentou o C. Bolsonaro em segundo lugar.



Tabela 1

APENDICE B

Relatos verbais (n=40) com Postagens do C. Ciro Gomes (n=10) e Respostas de

Usuarios (30) na Plataforma X

Postagem Analises Funcionais Totais
CiroP1 Os tatos® também envolvem moldura Tato (4)
@cirogomes relacional de oposi¢do quanto ao debate de Intraverbal (1)

26/07/2022, 16:43
2705 respostas

propostas na campanha eleitoral, dois lados

Autoclitico (2)

Eu quero debater.( Bolsonaro ¢ sdo classificados: (i) C. Ciro e (ii) C.Lulae Moldpra de
Lula. n30.@ E o siléncio dos C. Bolsonaro. Entre os autocliticos Oposigdo (1)
inocéntes? Nio.® E o silencio dos “inoqentes” e “cqlpados”, este & aplicado aos | Tato Disfargado
culpados.® opositores. Candidato faz tato disfarcado de | de Mando (1)

mando na pergunta retorica “E o siléncio dos

inocentes?”, que ¢ confirmado no intraverbal

da sequéncia “Nao.”, descrevendo o que sua

fala sugere.

Respostas

R1CiroP1 No tato disfarcado em mando “Que horas sai | Tato (2)
27/07/2022, 08:54 o 0 voo para Paris?” H4 ironia ao referir-se a g/i‘;ﬁzl?%r‘?ado de
Que horas sai 0 voo para Paris?" elei¢do passada em que o C. Ciro ndo apoiou | yropia (1)

Triste papel de ser for¢a auxiliar do
Fascismo,® levando a elei¢do para
o segundo turno e rompendo o
apoio ao Lula.®

seus oponentes desta eleicdo e viajou para a
Franga. Aos Autocliticos relacionais
qualificadores “triste papel” e “for¢a auxiliar
do Facismo” segue o tato que sugere
fortalecimento do C. Bolsonaro “levando a
eleigdo para o segundo turno e rompendo o
apoio ao Lula.”

Autoclitico (2)

R2CiroP1

26/07/2022, 16:45

Siléncio ndo,’ Medo de enfrentar
um candidato com Plano de
Governo,® sem rabo preso® e com
total condicdo de reconstruir esse
Pais!®

Intraverbal sob controle da mensagem do C.
Ciro, com Moldura de Oposicédo: C. Lula e
C. Bolsonaro versus C. Ciro com Plano de
Governo®; total condicdio de reconstruir o
pais; e ndo tem agravantes “rabo preso” (tato
metaférico com fungdo de qualificagdo).
Observa-se os autocliticos relacionais com a
fungdo de qualificadores: “siléncio ndo,
“medo de enfrentar”, “com Plano de
Governo”, “sem rabo preso”, “com total

condi¢do”.

Intraverbal (1)
Tato (4)
Autoclitico (5)
Moldura de
Oposigao (1)

R3Ciro P1

26/07/2022, 16:50

Faz um debate nos canais de
Podcasts com os candidatos que
quiserem ir e assim a midia dos
bancos perdem a moral!

Intraverbal com mando dirigido ao C. Ciro
para fazer um debate em canais de Podcasts.
Autocliticos que sugerem qualificadores
para midia, canais de televisdo abertos, nos
quais se programa debates da campanha
eleitoral: “dos bancos” e “perdem a moral”.

Intraverbal (1)
Mando (1)
Autoclitico (2)

Postagem
CiroP2 Tato com autocliticos do C. Ciro para sua Tato (4)
@cirogomes vice: “mulher forte”, “inteligente”, Autoclitico (7)
05/08/2022, 17:00 « CNET R PP »
106.5k respostas guerreira”; autodirigidos “muito honrado”,

Muito honrado e emocionado de ter
essa mulher forte, inteligente e
guerreira como nossa vice!(! Seja
bem-vinda, @AnaPaulaMatosBA®)
-vamos jutos, com muita fé e
esperanca, mudar o Brasil!®

“emocionado”; e para ambos, “muita f&”, e
“esperanga”.

R1CiroP2
05/08/2022, 17:45
Eu aaaaadoooooreeeeeei a Ana

Intraverval com tato e autoclitico relacional.
Resposta com fungdo reforgadora social
positiva, sugerindo alta magnitude do

Tato (1)
Autoclitico (1)
Reforgo social
positivo (1)




Paula! Estou me sentindo

refor¢co com ‘“‘aaaaadoooooreeeeeei” € 0s

representada. emojis com aplauso, sorriso e uma flor.
QOOOU
R2CiroP2 Tatos com Moldura relacional de oposi¢do Tato (5)
05/08/2022, 18:03 entre o C. Ciro e os candidatos Lula e Autoclitico ('1)
Lula deverd favores a 8 partidos,”) | Bolsonaro. O autoclitico relacional “puro I\O/I;)é;i;?od(el)
Bolsonaro a 3, Ciro a nenhum.”) | sanoye” autoatribuido.
Nunca foi tdo facil decidir.) Puro
sangue® §9) 99
R3CiroP2 Intraverbal como resposta & mensagem do C. | Tato (1)
05/08/2022, 18:40 Ciro com tato e autocliticos”6%”, “meia Ironia (1)
Opa, saiu de 6% para meia dizia duzia por cento”, os quais sugerem ironia. Punicao (1)
por cento. Mensagem com fungdo punidora(nio

atribuicdo de forca ao C. Ciro e a vice Ana

Paula).

Postagem

CiroP3© Tato disfargado em mando, com o termo Tato (1)
@cirogomes pejorativo “TCHUTCHUCA DO Autoclitico (1)
18/08/2022, 13:08 CENTRAO” utilizado em Moldura de
3794 respostas

Alguém disse TCHUTCHUCA DO
CENTRAO? Me ajudem aqui
porque a agenda ta corrida: vocés
tao falando de Bolsonaro ou de

Coordenagdo com os candidatos Lula e
Bolsonaro.

Lula? ¢ ADM

R1CiroP3 Intraverbal com tatos com fun¢&o punidora Intraverbal (1)
18/08/2022, 14:03 para a postagem da administradora (/ADM) | Tat0 ()
Centréo tem 7 letras.(V da conta na Plataforma X, do C. Ciro (ndo ﬁfﬁ;g;’o(}f)

E uma letra mais do que sua atribuicao de for¢a ao C. Ciro). Consistente

pontuagio nas pesquisas.®) também com o mando ao final da resposta,

Mas aproveitando: como o envolvendo criticas: “atacando todos os

candidato pretende ter partidos”, “ndo conseguindo formar aliangas.
governabilidade, atacando todos os

partidos possiveis e ndo

conseguindo formar aliangas?®

R2CiroP3 Intraverbal com tatos com moldura de Tato (2)
18/08/2022, 13:09 coordenacio entre os candidatos Lula e Autocliticos (2)
Dificil saber, ") ambos se vendem Bolsonaro e os autocliticos “se vendem ;}Eﬁ;}a(&g

facil, por votos, apoio e medo de
serem acusados®

facil”, “medo de serem acusados”.

Coordenagdo (1)

R3CiroP3 Intraverbal com tatos que sinalizam a nédo Tato (2)
18/08/2022, 13:10 atribuigio de forca ao C. Ciro, “8%”, Intraverbal (1)
O adm tem 8% de chances de finalizando com um mando, com ironia e ﬁg;?;lal)c °
acertar de quem estéo falando” funcdo de punico voltada para os resultados | Punicio (1)
VALENDOOOO® do C. Ciro na campanha.

Postagem
CiroP4 Tato com moldura de distin¢éo entre o C. Tato (1)
@cirogomes Ciro e os candidatos Lula e Bolsonaro, Mando (1)
26/08/2022, 12:59 concluindo com um mando, um pedido aos
6149 respostas .
Insanidade ¢ repetir as mesmas eleitores.
coisas do passado e esperar
resultados diferentes.!” Me dé uma
oportunidade, ¢ tudo que eu pego!
R1CiroP4 Tatos com fungdo punidora, envolvendo Tato (4)

26/08/2022, 13:22

Ciro, eu votei em vc.()) Mas o seu
egoismo em ndo apoiar o Haddad,®
indo para Paris e agora falando mal
do Lula,® s6 me faz ter mais

criticas e inten¢@o de voto ndo dirigida ao C.
Ciro.




certeza de que, por enquanto, vc n
tera meu voto. @

R2CiroP4 Tatos ¢ mandos disfarcados em tato “a gente | Tato (2)

26/08/2022, 18:45 tem que eleger o Lula no primeiro turno Mando disfargado

Terei muito prazer em votar em agora”, “né?”. Moldura de coordenagdo om Tato (2)

vocé em 2026.") Mas pra ter entre a eleicdo do C. Lula e a continuidade

eleigdes 14® a gente tem que eleger | da democracia no futuro.

o Lula no primeiro turno agora,®

né®?

R3CiroP4 Tatos com reforgo social positivo (SR) para | Tato (5)

26/08/2022, 13:04 o desempenho do C. Ciro na campanha; Mando disfarcado
de tato (2)

Contra mensaldo e orgamento
secreto,! contra populismo barato e
fuga dos debates,® tua retiddo de
carater e teu projeto de pais irdo
prevalecer.® Meus principios eu
ndo negocio por nada.® Orgulho
tremendo de votar em vocé, Ciro!®
Vamos virar votos! E 12!

autocliticos “Orgulho tremendo” de votar em
vocé€” (SR); descrigdo do usudrio sobre seus
principios “Meus principios eu ndo negocio
por nada”; descri¢do de seu voto; “tua
retiddo de carater” (autoclitico, SR), “teu
projeto de pais”. Mandos (neste caso,
pedidos) disfarcados em tato (descrigao da
situagdo) “Vamos virar votos!”, “E 12!”.
Moldura de coordenagéo entre os principios
do C. Ciro e do usuario, em oposigdo aos
outros candidatos (Oposicdo).

Autoclitico (3)
Reforgo social
positivo (2)
Moldura de
Coordenagédo (1)

Postagem
CiroP5 Tatos que descrevem episddio politico no Tato (3)
@cirogomes governo do C. Bolsonaro com autocliticos Punigdo (1)
07/09/2022, 17:17 com funcdo punidora “desavergonhado
4800 respostas

Bolsonaro transformou o 7 de
Setembro dos 200 anos da
independéncia no mais
desavergonhado comicio eleitoral ja
feito neste pais.(!)) E houve outras
transgressoes politicas,
institucionais e morais serissimas.®
Os brasileiros cobram uma agdo da
justica!®

comicio eleitoral ja feito neste pais”,
“transgressdes politicas, institucional e
morais serissimas”.

R1CiroP5

Intraverbal em forma de Mandos com

Intraverbal (1)

07/09/2022, 18:39 fungéio punidora (no atribuigio de forga ao | Mando ()
Quais brasileiros?" Seus 8%?® C. Ciro). Tato disfar¢ado em mando ﬁ;ﬁg?ﬁmmo em
Esquece!® “Esquece!”. A mensagem envolve ironia. Tronia (1)

Punigdo (1)
R2CiroP5 Intraverbal em resposta a mensagem do C. Intraverbal (1)
07/09/2022, 21:18 Ciro, um tato com autoclitico negativo }Ltt‘z)gi)ﬁm M
Inveja Mataaaaa “Inveja Mataaaaa”. Mensagem com fungdo Punicio (1)

punidora (desaprovacdo) para o
comportamento verbal textual do C. Ciro.

R3CiroP5

07/09/2022, 18:58

No6s ja sabiamos disso.( Votamos
contra ele.? O senhor foi para
Paris.®)

Intraverbal com Tatos em recorrente
desaprovagao (funcdo de puni¢ao) “O senhor
foi para Paris” (na campanha eleitoral de
2018, apds o primeiro turno). Moldura de
distincdo se estabelece entre o C. Ciro € os
eleitores de Lula em 2018.

Intraverbal (1)
Tato (3)
Punigao (1)
Moldura de
Distingéo (1)

Postagem

CiroP6
@cirogomes
14/09/2022, 08:32
4627 respostas

Terei orgulho de dizer aos meus
filhos e netos!" “Eu ndo me
vendi.® Eu ndo me rendi”.® E
aqueles que me apoiam terdo

Tatos com qualificadores (autocliticos) “terei
orgulho de dizer”, “Eu ndo me vendi”, “Eu
ndo me rendi”, “meu passado limpo
passado... de muita luta pelo povo
brasileiro”. Moldura de Coordenagdo com

qualificadores positivos e o C. Ciro.

99 CC

, “meu

Tato (4)
Autocliticos (5)
Moldura de
Coordenagdo (1)




orgulho de revisar meu passado
limpo e de muita luta pelo povo
brasileiro.®

R1CiroP6

14/09/2022, 08:39

Se seu ego fosse menor que seu
amor ao Pais vc seria O CARA...(D
vc teve a chance de unir a terceira
via® mas nunca abdicou de ser o
cabega de chapa,® vou votar no
terceiro colocado, que
possivelmente serd ve,*) mas é um
voto triste,® a terceira via ndo criou
0 momentum necessario.®

Intraverbal com tatos e autocliticos para o
desempenho do C. Ciro em campanhas
eleitorais: “se seu ego fosse menor que o
amor ao pais vc seria o cara”; “vocé nunca
abdicou de ser o cabeca de chapa”; “mas ¢
um voto triste, a terceira via ndo criou o
momentum necessario.” A resposta do
usuario tem funcdo punidora
(desaprovagdo). E, funcdo refor¢adora ( o
voto) “vou votar no terceiro colocado, que

possivelmente serd vc”.

Intraverbal (1)
Tato (6)
Punigéo (1)
Reforgo (1)

R2CiroP6

Intraverbal com tato com referéncia

Intraverbal (1)

14/09/2022, 14:33 recorrente a 2018, sugerindo a partir da Tato (1)
e seus netos vao falar: “pardon, je | viagem para a Franca, que os netos se Punicao (1)
ne comprends pas” manisfestardo em francés, ndo
compreendendo sua escolha de 2018.
Resposta com func¢do punidora.
R3CiroP6 Tato disfarcado em mando, o que resultaria | Mando (1)
15/09/2022, 18:50 em respostas do C. Ciro sobre o evento
E a retroescavadeira?® ocorrido com seu irmao, o senador Cid
Gomes em 2020.
Postagem
CiroP7 A topografia deste comportamento operante | Mando (1)
@cirogomes verbal textual em caixa alta enfatiza o
ég/lolgi ggjozs’t;f:“ autoclitico qualificador “importante”. Um
AMANHA CIRO FARA UM mando disfar¢ado em tato.
IMPORTANTE
PRONUNCIAMENTO A NACAO.
NAO PERCA!®
R1CiroP7 Intraverbal com tatos e autocliticos Tato (4)
25/09/2022, 19:27 negativos, mensagem com ironia “apenas Autocliticos (3)
Ciro vai langar manifesto a nagdo' | reforcar candidatura”, “combater o voto Gtil” ?r/[j;io(l( ;)

apenas para reforcar candidatura,®
combater voto util® e se firmar
como linha auxiliar do
bolsonarismo.» AGUARDEM!®)

e “linha auxiliar do bolsonarismo”. Mando
enfatico pela topografia da grafia
“AGUARDEM!”

R2CiroP7

25/09/2022, 22:10

Resumo do pronunciamento(!
Pipipipi lulofascismo, popop6,
corrupgaum, pipipipi voto util,

popopo. I

Intraverbal com_tato “Resumo do
pronunciamento”. Autocliticos negativos e
termos que sugerem mensagem sem
importancia ou sem conteudo: “Pipipipi
lulofascismo, popopd, corrupgaum, pipipipi
voto util, popopd”. Mensagem com fungéo
punidora (critica negativa, desaprovacao)
para o pronunciamento a nagao do C. Ciro. A
resposta do usuario envolve ironia com
palavras inventadas, onomatopeia € o
autoclitico, o emoji utilizado, pode ser
interpretado em Moldura de Coordenagao
entre a palavra gado e o C. Ciro, sendo gado
um termo endere¢ado a apoiadores do C.
Bolsonaro.

Intraverbal (1)
Tato (1)
Autoclitico (7)
Punigdo (1)
Tronia (1)

R3CiroP7

26/09/2022, 01:52

Ele vai anunciar que no final das
eleigdes vai participar do bbb na
Franca) kkkk®

Intraverbal com tato envolvendo ironia e
critica recorrente, citando o nao apoio no
segundo turno das elei¢des em 2018, tendo
viajado para Paris. Resposta com funcao
punidora para o desempenho do C. Ciro

Intraverbal (1)
Tato (1)
Punigao (1)
Humor (1)




Gomes em campanhas eleitorais, utilizando
tato com humor “kkkk”.

Postagem

CiroP8
(@cirogomes
04/10/2022, 14:15
41,8k respostas

Pronunciamento - “Gravo este
video®" para dizer que acompanho a
decisdo do meu partido, o PDT”(&?)

Tatos divulgando e descrevendo a
caracterizagdo principal de um video
gravado pelo C. Ciro, dirigido ao segundo
turno desta eleicdo, de forma a manter
apenas os dois candidatos Lula e Bolsonaro.

Tato (2)

R1CiroP8

04/10/2022, 14:19

Votei em vocé nesse primeiro
turno™® e no 2 vou de Lula.®) Tamo
junto Cirao,® 2026 ¢ logo ali®”

Intraverbal com tatos com funcao
reforcadora positiva (“votei em vocé€ nesse
primeiro turno”,

, “no 2 vou de Lula. Tamo
junto Cirao”, “2026 ¢ logo ali”) para a
decisdo do C. Ciro e do partido PDT.

Intraverbal (1)
Tato (4)
Reforgo positivo (3)

R2CiroP8

04/10/2022, 14:24

Tendi foi nada,) ta apoiando quem
afinal?®

Intraverbal com tato que sugere
incompreensao por parte do usuario e mando
solicitando esclarecimento quanto ao apoio
do C. Ciro no segundo turno da eleigéo.

Intraverbal (1)
Tato (1)
Mando (2)

R3CiroP8 Intraverbal com tatos e autocliticos Intraverbal (1)
04/10/2022, 15:35 negativos para o C. Ciro e para o C. Lula Tato (4),
Vergonha. “vergonha”, “ladrao”, “seria mais honoroso” Autocliticos (3)

= ~ . > > Punigdo (1)
Eu i esperava nunca vocé apoiar . Mensagem com fun¢do punidora
Bolsonaro, mas apoiar o ladrao?) (desaprovagdo, ndo apoio), com citagao
Seria mais honroso vocé ter ido recorrente (no conjunto de respostas de
para Paris novamente depois de usuarios) para o ndo apoio a escolha do C.
todas as acusagdes que VOCE Ciro no segundo turno das eleigdes em 2018,
fez.® tendo viajado a Paris. Critica ao apoio do C.
Agora se junta a todos os crimes do | Ciro para o C. Lula, no segundo turno desta
lula.? elei¢do, apontando incoeréncia entre as
Que vergonha de vocé cara.® criticas do C. Ciro ao C. Lula na campanha e

0 apoio no segundo turno.
Postagem

CiroP9 Tato “amar o Brasil é pensar no futuro das Tatos (1)
@cirogomes criangas e jovens, é construir um pais de ﬁut"ghgo @
?gg%gi iggjs’tgzm oportunidades” e mandos com destaque para Mirlldl?ra ge

Pego a Nossa Senhora Aparecida,
padroeira do Brasil, que interceda
junto ao Senhor pelo povo
brasileiro, especialmente por nossas
criangas.) Amar o Brasil é pensar
no futuro das criangas e jovens, é
construir um pais de
oportunidades.® Que a gente nunca
perca a esperanga!®

os qualificadores (autocliticos) religioso e de
esperanga. Moldura coordenada entre o C.
Ciro, povo brasileiro e a esperanga.

Coordenagido (1)

R1CiroP9

13/10/2022, 18:58

Bla bla bla,V falou um monte na
campanha e depois foi puxar o saco
do chefe da quadrilha.”® Que cara
mediocre...®

Intraverbal (influenciado pela decisdo do
PDT e do C. Ciro para o segundo turno das
eleigdes), apds o comportamento verbal oral
gravado em video e o comportamento verbal
textual na mensagem de divulgagdo e
descri¢do do video na Plataforma X.
Autocliticos “Bla bla bla” com fungao
punidora, com sugestdo de auséncia de
contetdo e desaprovagdo “Que cara
mediocre”. Autoclitico negativo dirigido ao
C. Lula “chefe da quadrilha”. Tato com
desaprovagdo pela incoeréncia entre ter
criticado e ter apoiado o C. Lula “falou um

Intraverbal (1)
Tato (1)
Autoclitico (3)




monte na campanha e depois foi puxar o
saco do chefe da quadrilha”.

R2CiroP9 Intraverbal com tatos e autocliticos de apoio | Intraverbal (1)

12/1022022, 1421 o ao C. Ciro “estamos juntos”, “ansioso por z‘;"oglt)t ico @)

Estamos juntos Ciro, ") ansioso por | fazer .campanl.la pra vocé em 202§”, “emos | Reforco positivo (2)

fazer campanha pra voce em o Projeto Nacional de Desenvolvimento”

2026.? Temos o Projeto Nacional | (Gomes, 2020), “temos o dever da

1 3 Et) ~

de Desenvolv1mento4,(  temos o esperanca”. A mensagem tem funcgdo de

dever da esperanga. reforgo social positivo.

R3CiroP9 Intraverbal com tatos com fungio de punigdo | Intraverbal

12/10/2022, 14:26 . ¢ Moldura de Comparagio entre o C. Ciro e gf[‘t‘l’ d(Z) d

So conversa fiada!) Agir, ter a C. Simone Tebet®. o M

atitude como a Simone Tebet, vocé parae
Punigdo (1)

nfio consegue!®

Postagem

CiroP10 Intraverbal apos a publicagdo dos resultados | Tato (3).

@cirogomes da elei¢do em 2022 com tatos que Autocliticos (2)

3071072022, 20:45 descrevem, destacam a democracia € a

12,6k respostas

Cumprindo o saudavel dever
democratico,"’ quero cumprimentar
o presidente Luiz Inacio Lula da
Silva por sua vitoria nas eleigoes
recém apuradas.® Desejo ao
presidente eleito toda a felicidade
na honrosa missao a si concedida
pela maioria de nosso povo
brasileiro.®)

vitoria na eleigdo “concedida pela maioria”.
Autocliticos “felicidade”, “honrosa missdo”
atribuidos ao C. Lula eleito como o novo
presidente da Repuiblica Federativa do
Brasil.

R1CiroP10

30/10/2022, 22:19

S6 pra cumprir dever) nem
precisava.?®)

Intraverbal com tatos que desaprovam os
cumprimentos do C. Ciro ao C. Lula pela
sua vitéria na eleicdo. A mensagem tem
func¢do punidora para os cumprimentos de
um oponente ao outro na campanha eleitoral.

Intraverbal (1)
Tato (2)
Punigao (1)

R2CiroP10 Intraverbal com autoclitico enfatico, com Intraverbal (1)
3171072022, 16:54 critica negativa. Autoclitico (1)
Omisso!

R3CiroP10 Intraverbal com tatos de apoio e Intraverbal (1)

30/10/2022, 20:51

Ciro precisamos de ti @ 1)
Descansa e volta.(2)

Precisamos do Projeto Nacional
de Desenvolvimento vivo &g ®)

reconhecimento das propostas de Ciro
(Gomes, 2020). Resposta com fungao
refor¢adora positiva, envolvendo
autocliticos, qualificadores, “Ciro

precisamos de ti”, “Q@”, “descansa e volta”,

“precisamos do Projeto Nacional de

Desenvolvimento”, “vivo”.

Tato (3)
Autoclitico (3)

®os numeros inseridos nos textos das postagens e respostas sinalizam a frequéncia de operantes verbais identificados na anélise
funcional.

®Projeto nacional: o dever da esperanga (Gomes, 2020).

©Postagem da administradora (/ADM) da conta na Plataforma X, do C. Ciro, conforme anunciado oficialmente em 04/08/2022.
@Expressio utilizada na Plataforma X, com alta repercussdo, pelo youtuber Wilker Ledo para se referir ao C. Bolsonaro. O termo
sugere submissdo aos interesses do Centrdo, grupo suprapartidarios de parlamentares.

©Referéncia ao irmio, o senador Cid Gomes que em 2020 dirigiu uma retroescavadeira contra PMs no Cearéa (Agéncia Brasil,
2020).

®Pronunciamento do C. Ciro em 26/09/2022 para o langamento de seu manifesto a nagio (Correio Braziliense, 2020).
@Contexto da mensagem: video do C. Ciro relatando a decisdo tomada por unanimidade em reunifio da Executiva Nacional
Ampliada do PDT que “oxigenara” a democracia. O C. Ciro relata que ndo aceitard imposigdes e cargos em eventual futuro governo.
Explica que seguira lutando ao lado da sociedade, em especial da juventude por transformagdes profundas mudangas como as
propostas em campanha. Lembra que como sempre fez, fiscalizara, acompanhara e denunciara qualquer desvio do governo que
assumird em janeiro [2023], assim como, seguira estudando e apresentando ideias para recuperar o pais (Gomes, 2022).

®WValor Econdmico (2022).



APENDICE C

Tabela 1
Relatos verbais (n=40) com Postagens do C. Lula (n=10) e Respostas de Usudarios (30)
na Plataforma X
Postagem Analises Funcionais Totais
LulaP1 Operante verbal tato com a descri¢do do Tato (1)
@lulaoficial comportamento de se candidatar “eu vi esse ?A‘Sﬁﬁgcd"e @

21/07/2022, 13:42
23,8k respostas

Eu ndo precisava ser presidente de
novo. Eu podia guardar meu titulo
de melhor presidente da historia e ir
viver os ltimos anos da vida
tranquilo. Mas eu vi esse pais ser
destruido. Vi a educagéo ser
comandada por um cara que nao
gostava de educacgdo. Entdo eu
resolvi voltar.

pais ser destruido”, e com qualificadores
como os_autocliticos “vi a educagao ser
comandada por um cara que ndo gostava de
educacdo”; e “melhor presidente da
historia”. A moldura de comparacédo €
interpretada a partir da comparagdo do
candidato Lula com outro candidato ex-
presidente.

Comparagdo (1)

Respostas

R1LulaP1 A risada prolongada do usuario da Autoclitico (1)
21/07/2022, 14:54 Plataforma X reflete a intensidade de uma Punicgo (1)
Kkkkkkkkkkkk, lula e Bolsonaro consequéncia com funcdo punitiva, de

sdo a maior prova de que este pais ¢ desaprovagao, usando também o autoclitico

uma piada, uma piada de mau relacional “é uma piada” voltado para os

gosto, mas uma piada candidatos Lula e Bolsonaro.

R2LulaP1 Nesta intera¢do do ouvinte com o Tato (1)

23/07/2022, 10:05

Seu titulo seria de presidente com
mais recursos na historia! Mas foi
descondensado pelo STF! Mas
NAO FOI DECLARADO
INOCENTE!

comportamento verbal textual do candidato,
o operante intraverbal, o usuario descreve
uma situag@o utilizando o tato para corrigir a
fala de Lula, substituindo “melhor presidente
da historia” por outro qualificador
(autoclitico) “presidente com mais recursos
na historia”. Esse ajuste reflete uma moldura
relacional de distingdo também presente ao
diferenciar o neologismo “descondenado” de
“declarado inocente”, derivando a relagao, a
ideia que: para ser considerado o melhor
presidente, Lula deveria ser inocente.

Intraverbal (1)
Autoclitico (1)
Moldura de
Distingdo (2)

R3LulaP1
22/07/2022, 06:58

A usuaria inicia sua resposta com a
expressao “Mas, gente?”, denotando

Intraverbal (1)
Autoclitico (1)

Mas, gente?... Olha, eu votarei em | autoclitico com fungo de surpresa e apelo a ﬁﬁﬁﬂg‘f{’f o
Ve, pq, né, temos uma figura audiéncia. Em seguida, ela afirma que votara | Distingdo (1)
extremamente toxica p no candidato Lula, ao qualificar outro Punigao (1)
combatermos juntos. Mas esse papo | candidato como “uma figura extremamente
de Salvador da patria, além d ser téxica para combaterem juntos” (autoclitico
piegas, me da um calafrio tremendo | relacional). Ha expressao de apoio ao
na espinha. “Miseravel pais aquele | candidato Lula com o termo “juntos”, uma
q @i tem herdis. Miseravel pais alianca contra outros candidatos (moldura de
aquele que precisa d herois.” distingdo ao tratar dos candidatos). Critica
(fungfo de puni¢do) a expressdo “salvador
da patria”, ao usar o termo “piegas”’; “me da
um calafrio tremendo na espinha”; e a frase
de Bertolt Brecht “Miseravel pais aquele que
ndo tem herdis. Miseravel pais aquele que
precisa de heréis.”
Postagem
Lula P2 30/07/2022 a 08/08/2022, 33.100 respostas) | Tato (1)

Autoclitico (1)




@lulaoficial
06/08/2022, 19:09
33,1k respostas

Oficial e registrado. Com
(@geraldoalckmin
#VamosJuntosPeloBrasil

O candidato Lula (C. Lula) descreve a
oficializagdo de sua candidatura junto ao
Geraldo como candidato a vice-presidéncia
(operante verbal tato). E, finaliza com o
hashtag #VamosJuntosPeloBrasil, autoclitico
que fora associado a sua campanha (moldura
de coordenacio).

Moldura de
Coordenagdo (1)

R1LulaP2

06/08/2022, 20:54

Com muita esperanca e
determinagdo para recuperar a
dignidade do povo brasileiro.
Vamos juntos @LulaOficial

Neste autoclitico relacional, com “esperanca
e determinag@o para recuperar a dignidade
do povo brasileiro”, o candidato a vice-
presidéncia, Geraldo Alckmin expressa uma
condic¢do aversiva “recuperar a dignidade do
povo brasileiro”, com o mando “Vamos
juntos”, ecoando o_autoclitico original
“hashtag #VamosJuntosPeloBrasil”
(operante ecdico).

Autoclitico R. (1)
Mando (1)
Ecdico (1)

R2LulaP2 Usuario emite o operante intraverbal, Intraverbal (1)
06/08/2022, 19:10 ecoando o tato inicial “Oficial e registrado”, | Autoclitico (1)
OFICIAL! Brasil voltard a sorrir no | transformando-o em autoclitico “OFICIAL”, g/r[jr:;z %lls)famado
dia 2 de outubro! Vai ser no 1° que denota uma manchete com consequéncia
turno! refor¢adora positiva “Vai ser no 1° turno”,

sugerindo que o C. Lula venceria as

elei¢des. Observa-se um mando

supersticioso disfargado de tato, ao inferir a

vitoria no 1° turno.
R3LulaP2 Tatos com relatos historicos “Em 2002, foi Tato (4)

Moldura de

06/08/2022, 19:20

Em 2002, foi um ano de copa do
mundo. O pais estava triste e
desacreditado. No fim do ano, o
Brasil foi campeao e o
@LulaOficial foi eleito. Foram
anos de alegria para o povo. Em
2022, temos copa do mundo ¢ o
Lula candidato. Estdo deixando a
gente sonhar...

um ano de copa do mudo”; “No fim do ano,
o Brasil foi campe@o e o @LulaOficial foi
eleito”; “Foram anos de alegria para o
povo”; e o tato “Em 2022, temos copa do
mundo e o Lula candidato”. Com a moldura
de coordenagdo, compara-se eventos de
natureza similar em 2002 e 2022. E, sugere-
se em uma relagdo supersticiosa, que

o C. Lula poderia vencer as elei¢des, € 0
Brasil ganhar a copa do mundo em 2022,
“Estdo deixando a gente sonhar...”

Coordenagio (1)

Postagem
Lula P3 O C. Lula apresenta propostas de campanha, | Tato (3)
@lulaoficial em momentos iniciais de seu futuro governo.
09/08/2022, 12:12 Tatos: “Se eu for eleito, a primeira coisa que
15k respostas

Se eu for eleito, a primeira coisa
que eu vou fazer é reunir os 27
governadores para reconstituir o
pacto federativo e pensar um pacote
de infraestrutura com as principais
obras que precisam ser feitas em
cada estado. E vou ajudar os
governadores a buscarem

eu vou fazer € reunir os 27 governadores
para reconstitutir o pacto federativo”; “e
pensar um pacote de infraestrutura com as
principais obras que precisam ser feitas em
cada estado”; e “Vou ajudar os governantes a

buscarem investimentos”.

investimentos.
R1LulaP3 O usudrio inicia com tato distorcido “Cei” Tato distorcido (1)
10/08/2022, 09:52 que envolve ironia. No tato seguinte, Tato (1)
Cei...certamente pra reestabelecer o | descreve-se a autorregra do usuério para o fronia (1)
esquema que vc tinha antes... comportamento do candidato, que serve

como estimulo condicional na contingéncia

de ndo apoio.
R2LulaP3 Em um tato, o usuario afirma que Lula “nao | Tato (1)
10/08/2022, 17:37 conseguiu nem terminar as obras que i&ggﬁ"(g)

Nao conseguiu nem terminar as

comegou”, utilizando uma expressdo com
funcdo punitiva “papo furado (...) Nos




obras que comegou, agora vem com
esse papo furado? Nos poupe

poupe”. Essa resposta reflete uma historia de
reforgo negativo para o usuario, quanto as
promessas de Lula, utilizando descrédito
como uma forma de mando para rejeitar a
proposta “nos poupe”.

R3LulaP3
09/08/2022, 14:45

O usuario utiliza autoclitico para denotar
ironia “hahaha”. Segue com o tato, acusando

Autoclitico (1)
Ironia (1)

Hahaha...copiando o Projeto Lula de copiar o livro de campanha “Projeto Punigdo (1)
Nacional na cara dura, quem olha Nacional”, do C. Ciro Gomes; apontando
assim nem parece que vc teve 14 uma suposta inconsisténcia “teve 14 anos
anos para fazer e néo fez...da para fazer e ndo fez”, com uma expressao
licenga ne! Agora ¢ Ciro! com fungdo punitiva “da licenga né!”. A
atencdo ¢ voltada para o C. Ciro Gomes com
o mando “Agora ¢ Ciro!”, direcionando a
atencdo para uma alternativa politica,
enquanto descredencia o C. Lula (moldura
de comparag@o).
Postagem
LulaP4 O C. Lula questiona diretamente sua Mando (1)
@lulaoficial audiéncia, em um mando constituido por
25/08/2022, 21:35 condicdes antecedentes de privagdo de
30k respostas

O que acharam? #LulaNoJN

informagdes de sua entrevista ao Jornal
Nacional, no dia 25 de agosto de 2022.

R1LulaP4

25/08/2022, 21:43

Ainda tamo esperando a entrevista!
Porque o que era pra ser hoje, o
senhor transformou em comicio e
fez um dos discursos mais
arrebatadores da historia politica

desse pais! QBRYD

Usuaério responde o mando do C. Lula com a
apresentagdo de uma consequéncia
reforcadora positiva. Inicia com tato
distorcido “Ainda tamo esperando a
entrevistal”, como se ndo tivesse assistido a
sabatina. E possivel confirmar a distor¢io no
tato seguinte com autocliticos “comicio” e
“arrebatador” para elogiar a performance do
candidato no Jornal Nacional da TV Globo,
rede de televisdo aberta. Finaliza com emojis
de punho cerrado, bandeira nacional e
coragdo, em moldura de coordenagdo com
estimulos verbais que representam apoio.

Tato distorcido (1)
Autoclitico (5),
incluindo 3 emojis
Reforgo social
positivo (1)

R2LulaP4

25/08/2022,21:39

Adorei! C¢ arrasou. RT: “Lula falou
que politica e 6dio ndo combinam,
denunciou o or¢amento secreto € 0
desmatamento, trouxe o cuidado
como bandeira, defendeu a
educagdo como a Unica saida
possivel e apontou a situagdo de
vulnerabilidade econémica vivida
pelas mulheres brasileiras. Vem
logo, presidente!”

Usuéria apresenta como consequéncia uma
alta magnitude de reforco social “Adorei! Cé
arrasou”. Em seguida, faz referéncia a uma
postagem propria, tateando os eventos ao
longo da sabatina, finalizando com um tato
disfarcado de mando “Vem logo,
presidente!”, uma segunda apresentacao de
refor¢o positivo que caracteriza apoio ao
candidato.

Tato (5)
Reforgo social
positivo (2)

R3LulaP4

25/08/2022,21:52

Se eu tivesse alguma duvida, hoje
eu teria definido meu voto, a
sabatina foi muito boa, Lula estd a
anos luz a frente dos outros
candidatos. #VaiSerNolTurno

Inicia com tato distorcido para dizer que a
performance do candidato na sabatina
mostrou cobertura de assuntos relevantes
para o usudrio, passando seguranca para
quem pudesse ter dividas nesses pontos.
Reforco social para o comportamento do C.
Lula “a sabatina foi muito boa” e “Lula esta
anos luz a frente dos outros candidatos”.
Conclui com mando supersticioso, sugerindo
confianga no resultado positivo eleitoral de
2022 ou mando diante de dados da
campanha eleitoral.

Tato distorcido (1)
Mando (1)
Reforgo social
positivo (2)




Postagem

LulaP5
@lulaoficial
02/09/2022, 20:56
19,3k respostas

Nao pensem que eu me ofendo
quando Bolsonaro me chama de
presidiario. Eu sou o inico cara que
foi condenado por ser inocente.
Eles acreditam nas mentiras de um
juiz e de um procurador e agora ndo
sabem pedir desculpas, porque
pedir desculpas ¢ para quem tem
carater.

O intraverbal “ndo pensem que eu me
ofendo quando Bolsonaro me chama de
presidiario” denota que o C. Lula pode estar
respondendo a um macrocomportamento de
sua audiéncia “ndo pensem”, como
postagens que indiquem necessidade de
defesa (possiveis mandos de seus
seguidores) diante das acusagdes do c.
Bolsonaro. Segue descrevendo a razio pela
qual diz ndo se ofender “sou o unico cara
que foi condenado por ser inocente”; “e
agora ndo sabem pedir desculpas”. Essess
tato tém a fung¢@o intraverbal, rao responder
ao possivel macrocomportamento de mando
por uma defesa, reforgando o apoio desses
eleitores. Ao final, o tato que pode ser
interpretado pela moldura relacional de
hierarquia “pedir desculpas ¢ para quem tem
carater, inferindo que essa oposi¢do a ele
ndo possui carater, uma vez que nao pediu
desculpas, ainda que, segundo o C. Lula,
soubessem que ele € inocente.

Tato (3)
Intraverbal (1)
Moldura de
Hierarquia (1)

R1LulaP5 O tato metaforico “Vocé esta preso no Tato metaf6rico (1)
03/09/2022, 09:47 coragdo do povo Brasileiro” tem a fungdo de | Mando ()
Voceé esta preso no coragdo do povo | reforgo positivo para os comportamentos do
Brasileiro, sua elei¢ao sera no 1° C. Lula. O mando “Sua eleigdo sera no 1°
turno! Quero estar ao seu lado turno!” pode ser evocado por dados da
como deputado federal do campanha eleitoral; por avaliagdes de outros
#TimeDoLula eleitores; ou pode ser um mando

supersticioso mantido por reforgos

disponibilizados para outros

comportamentos que ocorrem de forma

contigua a essa afirmac¢do. Outro mando ¢

identificado em “Quero estar ao seu lado

como deputados federal do #TimeDoLula”.
R2LulaP5 Os tatos tém a fung@o de punig@o para os Tato (2)
02/09/2022, 21:36 comportamentos do C. Lula Punigdo (1)
O ex presidiario foi condenado em
vérias instancias e por inimeros
magistrados
R3LulaP5 O autoclitico de ironia Tato (5)
02/09/2022,21:21 “Kkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkk...” é seguido | Atutoclitico (1)
Kkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkk... | por 5 tatos (identificados pelos nimeros na ii?fiff" @
TOdO mundo sabe que vocé ndo f01 postagem® que desaprovam a postagem do
inocentado...” O STF anulou pois C. Lula. A mensagem tem fung¢@o punitiva
em outras palavras disse que o local | para a postagem do C. Lula.
de julgamento foi errado...® Ex.
Uma pessoa roubou em SP e foi
julgado no RJ...® Ndo engana
ninguém...® Pedalinho no sitio com
nome do neto s6 p/ comegar.>

Postagem

LulaP6 Os tatos (sinalizados pelos numeros na Tato (2)
@lulaoficial postagem) descrevem o resultado da
10/09/2022, 12:35 pesquisa Datafolha do dia 09/09/2022, tendo
16,3k respostas

Ontem saiu uma pesquisa € 0 povo
segue me dando 45% dos votos.V
O Bolsonaro nio deve ter
dormido.®

os candidatos Lula 45%, Bolsonaro 34% e
Ciro 7% das intengdes de voto. O segundo
tato pode ser interpretado como provocagao,
um mando disfar¢ado de tato para resposta




do C. Bolsonaro ou como um estimulo
discriminativo (SD) para evocar respostas ou
engajamento de sua audiéncia.

R1LulaP6 Com os 2 tatos, o primeiro envolve ironia e Tato (2)
10/09/2022, 12:39 o segundo oferece um exemplo que fortalece | Tonia ()
Sim, muito confiavel essas a critica em forma de ironia. A referéncia ao
pesquisas'’, no dia 7 de setembro dia 7 de setembro sugere que a manifestagado
ficou bem claro isso!® realizada por apoiadores do C. Bolsonaro

contradiz os resultados da pesquisa.
R2LulaP6 O tato distorcido com ironia: mando Tato (1)
10/09/2022, 12:58 disfar¢ado em tato ‘N consigo entender”, Ironia (1)
N consigo entender porque esses sugerindo que o apoio do C. Lula ¢ menor
45% nao sai a rua do que o indicado pela pesquisa.
R3LulaP6 Mandos, como um pedido ou conselho, com | Tato (3)
10/09/2022, 12:40 Mando (3)

Lula faga campanha sempre limpa e
sempre ao contrario do
desgoverno"), ndo provoque®®, ndo
caia em provocagdo®), ¢ a reta final
ndo va cair ao nivel desse homem®,
como eleitora te peco™, voto em ve
desde que tirei meu titulo e isso nao
vai mudar.

autocliticos qualificadores “campanha
limpa”, “contrario do desgoverno”, “nivel
desse homem”. Os tatos “é a reta final”,
“voto em vc desde que tirei meu titulo” e
“isso ndo vai mudar”. A moldura de
coordenacgdo ¢ identificada na relagdo entre
“desgoverno” e um outro candidato “desse

homem”.

Autoclitico (3)

Postagem
LulaP7 A postagem inicia com dois tatos. No Tato (2)
@lulaoficial segundo, ao definir a bandeira observa-se a ﬁ?}?i?rél)
24/09/2022, 19:26 moldura hierdrquica (o simbolo do pais € do | Hierarquica (1
8800 respostas E final do “el lerdrquica (1)
Bolsonaro diz que o partido dele ¢ o | P ovo). E, ao final, com um mando “e'e que | Moldura de
crie um partido politico”, a moldura de distingao (1)

Brasil.) Mas a bandeira verde e
amarela pertence a historia do
nosso pais e do nosso povo.”? Se
Bolsonaro quer ter uma bandeira
para ele, ele que crie um partido
politico como eu criei o PT.

distin¢do envolve o C. Lula ao ter criado um
partido diferente do C. Bolsonaro.

R1LulaP7

Perguntas retoricas (tatos disfar¢gados em

Tato disfargado em

25/09/2022, 02:05 mando), com distorgdo ortografica “Loola” | mando (2)
1 3 3 ~ R L. Punigdo (1)

Que covardia hein Loola? Fugiu do | com fungéo depreciativa (autoclitico, um
debate e agora quer se esconder qualificador). A resposta critica tem fungao
atras de sua conta no Twitter? de punigdo para as postagens do C. Lula na

Plataforma X (neste momento ainda com a

nomeagdo de Plataforma Twitter).
R2LulaP7 A resposta contém tatos com funcdo Tato (4)
24/09/2022, 19:38 reforcadora “Vou votar em vocé”, “se a Mando (4)
Vou votar em vocé mais da um gente quisesse de Bolsonaro a gente voltaria
tempo de Bolsonaro po, fala mais nele”, “meu presidente”, o emoji de coragao,
dos seus planos pro nosso futuro, e tato com fungdo punitiva “s6 fala dele”.
do seu mandato,” se a gente Em mandos com fungio punitiva “da um
quisesse de Bolsonaro a gente tempo de Bolsonaro po”, e mandos como
votaria nele, s6 fala dele, ¢ pra “fala mais dos seus planos pro nosso futuro,
frente que se olha meu presidente, do seu mandato”, “é pra frente que se olha”
vamos aos planos para o futuro. J (mando disfarcado em tato metaforico),

“vamos aos planos para o futuro”.
R3LulaP7 O tato “O partido do Bolsonaro ¢ 0 mesmo Tato (1)
24/09/2022, 19:29 do Brasil” estabelece uma moldura de Intraverbal (1)
O partido do Bolsonaro ¢ 0 mesmo | coordenagio entre Bolsonaro ¢ a identidade ggg?&ﬁaﬁ%o )
do Brasil @LulaOficial, isso que V¢ | pacjonal. A fungdo punitiva do tato “isso que | Moldura de
finge ndo entende. Porque o seu vc finge ndo entende”, sugerindo distor¢@o Oposigdo
partido é o comunismo. Punigdo (1)

por parte do C. Lula ao nao reconhecer que o
opositor representa o pais. Este tato €




seguido pelo intraverbal “Porque o seu
partido e o comunismo”, em uma moldura
relacional de oposicéo entre os partidos dos
candidatos.

Postagem
LulaP8 Tatos descrevem experiéncias vividas pelo Tato (4)
@lulaoficial C. Lula durante o mandato do C. Bolsonaro,
(1);/ ;12/ rzeosii’stlai:zg com citagdes de investigacdes e vitdria em
Quebraram meus sigilos,) me processos. E, conclui com um tato d1rlgld0
investigaram e venci todos os ao candidato opogepte que pode também ter
processos, no Brasil ¢ na ONU.@ quebra dos seus sigilos de 100 anos.
Nio devo nada a Justica.’®) Tem
alguém espumando com medo da
quebra dos seus sigilos de 100
anos.®
R1LulaP8 O segundo mando tem fun¢do punitiva para | Mando (2)
07/10/2022, 20:31 um candidato da oposi¢do, com uma Punigdo (1)
Vamos comegar pelo cartdo moldura de coordenagdo entre esse ?ﬁ;f;‘;ﬁa‘lzo )
vacinal?¥ Onde ele “no sigilo” se candidato e o presidente americano Donald | Ironia (1)
vacinou e saiu espalhando para o Trump. Os emojis sugerem ironia.
povo nio se vacinarem??
Lembrando que o Trump fez isso...
6
R2LulaP8 Os dois_tatos iniciais descrevem Tato (6)
07/10/2022, 20:37 caracteristicas da ONU. E, em seguida, os Punigdo (4)
A ONU ndo ¢ érgdo judicante.” quatro tatos tem func@o punitiva.
Ninguém pode sequer “vencer
processos penais 14.%) Sua
afirmacdo ¢ falsa.®) E, no Brasil,
vocé ndo venceu seus processos.®
Os teve anulados por uma filigrana
juridica, sem jamais se dizer que as
provas que o levaram a condenagdo
ndo existiram.® Tudo fake!®
R3LulaP8 Com @jairbolsonaro o tato ¢ dirigido Tato (1)
07/10/2022, 18:28 diretamente ao C. Bolsonaro, destacando a
@jairbolsonaro tome postagem do C. Lula.
Postagem
LulaP9 Neste mando dirigido a sua audiéncia, o C. Mando (1)
@lulaoficial Lula evoca a participacdo de sua audiéncia
16/10/2022, 15:49 para o seu debate que ocorreria com o C.
20k respostas ..
E ai, vocés tem alguma sugestdo de Bolsogaro na rede fie televisdo aberta
pergunta? Bandeirantes, no dia 17/10/2022.
R1LulaP9 Intraverbal, o qual é controlado por Intraverbal (2)

17/10/2022, 17:16

O que uma autoridade deve fazer se
vier a encontrar crian¢as de 14 anos
se prostituindo" E se essa
autoridade ndo fizer nada e for
contar a historia e ainda falar que
pintou um clima o que deve ser
feita com ela.®)

comportamento verbal, neste caso do
comportamento do C. Lula na postagem e
pelo comportamento verbal do C. Bolsonaro,
em evento recente.

R2LulaP9

16/10/2022, 16:28

Sim. Duas sugestoes, na verdade:
Qual o niimero do processo que tem
a sentenga afirmando que vc ndo
cometeu os crimes dos quais é
acusado e..."") cadé seu plano de

Destacam-se o mando disfarcado em tato
acusando o C. Lula de néo ter sido
inocentado em crimes, € 0 mando
solicitando seu plano de governo. Finaliza
com um tato com o objetivo de conferéncia
desses dados.

Intraverbal (1)
Mando (1)
Tato(2)




governo? P— sé pra gente dar uma
conferida aqui.®

R3LulaP9

O intraverbal em resposta a pergunta do C.

Intraverbal (1)

16/10/2022, 18:15 Lula tem fungéo de mando, e envolve Marllgo (lg
Pergunte se ele apoia a ideia de moldura de coordenagdo entre a campanha ?:d(?or(;lsﬁagzo )
Igreja Sem Partido assim como Escola sem Partido® e a ideia de “Igreja Punigdo (1)
apoiou a Escola Sem Partido sem Partido”. A postagem tem funcéo Ironia (1)
punitiva.

Postagem
LulaP10 Mando disfarcado de tato (tato: o frango esta | Mando disfargado
@lulaoficial caro) que pode evocar respostas da audiéncia | ™ @t (D
22/10/2022, 17:37 descrevendo que o frango esta caro, durante
22,4k respostas

Quanto esta custando 24kg de
frango no mercado perto de sua
casa?

o mandato do C. Bolsonaro.

R1LulaP10 Intraverbal com tato formado pelo termo Intraverbal (1)
22/10/2022, 19:31 “talkeys”, metonimicamente relacionado ao Eztf?) S()) social
48 talkeys Jargdo “ta ok” usado pelo C. Bolsonaro. Tem | itivo (1)
fungdo reforg¢adora social positiva para o
comportamento verbal textual do C. Lula na
postagem.
R2LulaP10 Intraverbal com tato com a descric¢do de Intraverbal (1)

22/10/2022, 17:48

Em Macei6 — 44 reais

Aqui no México: 110 pesos = 28
reais

Na Espanha onde estava més
passado: 9 euros + 45 reais (e eles
ganham em euro!!)

pregos do frango em diferentes paises. Em
uma moldura de coordenagdo.

Tato (1)
Moldura de
Coordenagdo (1)

R3LulaP10

22/10/2022, 17:53

Lu aqui no centro de sdo Paulo o kg
de sobrecoxa ta R$32 isso ndo pode
continuar assim

O vocativo “lu” sugere afetividade dirigida
ao C. Lula. Intraverbal com tato que finaliza
com mando disfar¢cado em tato “isso ndo
pode continuar assim”

Intraverbal (1)
Tato (1)

Mando disfar¢ado
em tato (1)

®os niimeros inseridos nos textos das postagens e respostas sinalizam a frequéncia de operantes verbais identificados na anélise
funcional.

®<Q Programa Escola sem Partido é uma proposta de lei, federal, estadual e municipal, contra o uso de escolas e universidades para
fins ideoldgicos, politicos, partidarios” www.escolasempartido.org



http://www.escolasempartido.org/
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