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RESUMO

PRODUCAO E QUALIDADE DO MEL NO DISTRITO FEDERAL.:
PERCEPCAO DE PRODUTORES E CONSUMIDORES

RESUMO

A apicultura emerge como uma atividade lucrativa para pequenos, médios e grandes
produtores no Brasil, especialmente no bioma Cerrado, reconhecido por sua riqueza em
espécies apicolas. Além de impactos positivos nos aspectos social e econdémico, a
producdo de mel contribui para a preservacdo dos ecossistemas. Com um aumento
significativo na producdo em 2021, tanto em quantidade (6,4%) quanto em valor
financeiro (34,8%), impulsionado pela crescente demanda por alimentos saudaveis,
destaca-se a importancia da apicultura na agricultura familiar, gerando emprego, renda e
melhorando a qualidade de vida no meio rural. Contudo, a transi¢do para a producao
organica de mel apresenta desafios, incluindo mudancas nas praticas e processos que
impactam social, econd6mica e ambientalmente os agricultores. Nesse contexto, o presente
estudo realizado no Distrito Federal visa identificar o perfil socioecondmico de
produtores e consumidores de mel, compreendendo suas preferéncias e desafios na cadeia
produtiva. A falta de dados estatisticos sobre a producdo de mel orgéanico no Brasil
destaca a necessidade de mais pesquisa nessa area. A metodologia adota abordagem
quantitativa, com a aplicacdo de questionarios, na modalidade presencial, junto a uma
amostra de 83 apicultores e 583 consumidores. Os dados obtidos revelaram que a maioria
dos produtores no Distrito Federal séo agricultores familiares dedicados a apicultura, que
enfrentam desafios como a falta de incentivos publicos e capacitacdo técnica. Aliado a
iSs0, a migracdo de apicultores para associagcdes em estados vizinhos destaca a busca por
melhores condi¢bes de suporte. No que diz respeito aos consumidores, a busca por
alimentos seguros e de qualidade impulsiona a demanda por produtos apicolas, com 91%
dos participantes consumindo mel regularmente. Adicionalmente, os resultados
evidenciaram a escolha do produto, como procedéncia, aspecto visual e preco, com
preferéncia por méis acondicionados em potes de vidro. A falta de conhecimento sobre a
producdo organica é evidente entre os consumidores, destacando a necessidade de
informacao e conscientizacdo. Em sintese, a pesquisa destaca a importancia da apicultura
para a economia brasileira, especialmente na agricultura familiar, e ressalta a necessidade
de mais estudos sobre a producdo organica. Por fim, a compreenséo das preferéncias e
desafios dos consumidores e produtores é fundamental para aprimorar a legislacdo e o
comeércio nesse setor especifico, contribuindo para o avan¢o do conhecimento e a oferta
de produtos apicolas nos mercados nacional e internacional.

Palavras-chave: Apicultura; Producdo de Mel; Agricultura Familiar; Agricultura
Organica



HONEY PRODUCTION AND QUALITY IN THE FEDERAL
DISTRICT: PERCEPTION OF PRODUCERS AND CONSUMERS

ABSTRACT

Beekeeping emerges as a profitable activity for small, medium, and large producers in
Brazil, especially in the Cerrado biome, recognized for its richness in bee species. In
addition to positive impacts on social and economic aspects, honey production contributes
to ecosystem preservation. With a significant increase in production in 2021, both in
quantity (6.4%) and in financial value (34.8%), driven by the growing demand for healthy
foods, the importance of beekeeping in family agriculture is highlighted, generating
employment, income, and improving the quality of life in rural areas. However, the
transition to organic honey production presents challenges, including changes in practices
and processes that impact farmers socially, economically, and environmentally. In this
context, this research conducted in the Federal District aims to identify the socio-
economic profile of honey producers and consumers, understanding their preferences and
challenges in the production chain. The lack of statistical data on organic honey
production in Brazil underscores the need for further research in this area. The
methodology adopted a quantitative approach using semi-structured surveys with 83
beekeepers and 583 consumers. The research revealed that the majority of producers in
the Federal District are family farmers dedicated to beekeeping, facing challenges such
as lack of public incentives and technical training. The migration of beekeepers to
associations in neighboring states highlights the search for better support conditions.
Regarding consumers, the search for safe and quality food drives the demand for bee
products, with 91% of respondents consuming honey regularly. The results showed
product choice based on factors such as origin, visual aspect, and price, with a preference
for honey packaged in glass jars. The lack of knowledge about organic production is
evident among consumers, highlighting the need for information and awareness. In
summary, the research highlighted the importance of beekeeping for the Brazilian
economy, especially in family agriculture, and emphasizes the need for more studies on
organic production. Furthermore, understanding the preferences and challenges of
consumers and producers is essential to improve legislation and commerce in this specific
sector, contributing to the advancement of knowledge and the supply of bee products in
national and international markets.

Keywords: Beekeeping; Honey Production; Family Farming; Organic Farming
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CAPITULO 1

Introducéo

A apicultura é uma atividade lucrativa para pequenos, médios e grandes produtores.
No Brasil, ¢ muito promissora em funcéo da flora brasileira, especialmente no bioma
Cerrado, uma vez que € considerado um dos maiores e mais ricos do mundo (BACAXIXI
et al., 2011). A atividade de producdo de mel mostra impactos positivos (Oliveira et al.
2019), tanto sociais quanto econdmicos, além de contribuir para a manutencdo e
preservacdo dos existentes Ecossistemas.

A cadeia produtiva da apicultura gera muitos fluxos de emprego e renda,
especialmente no segmento da agricultura familiar. Portanto, é um fator determinante na
melhoria da qualidade de vida e fixagdo do homem no meio rural (EMBRAPA, 2003).
Em termos de volume de producéo, de acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica— IBGE (2022), o Brasil alcangou uma producdo de 60.966 toneladas em 2022.
O estado que produziu maiores quantidades (toneladas) de mel foi o Rio Grande do Sul
(9.014t), seguido do Parana (8.638t), Piaui (8.322t), Minas Gerais (6.165t), Bahia
(4.911t), Séo Paulo (4.817t), Santa Catarina (4.754t), Ceara (4.442t), Maranhao (2.601t),
Pernambuco (1.658t), Espirito Santo (804t), Para (740t), Rio Grande do Norte (728t),
Mato Grosso do Sul (719t), Mato Grosso ( 436t), Rio de Janeiro (426t), Alagoas (423t),
Paraiba (357t), Goias (316t), Rondbnia (188t), Roraima (157t), Sergipe (135t), Tocantins
(115t), Distrito Federal (37t), Amazonas (33t), Amapa (18t) e, por ultimo, o estado do
Acre (8t).

A producéo de mel em 2021 teve um aumento significativo equivalente a 6,4%, onde
foi observado um recorde de 55,8 toneladas a mais de mel quando comparado ao ano de
2020. Em termos financeiros, foram observados 853,4 milhdes de reais, ou seja, um
aumento de 34,8% em relacéo ao ano de 2020.

Esse aumento na producdo apicola deve-se, em parte, a crescente procura por
alimentos mais saudaveis, como 0s organicos, que proporcionam qualidade e seguranca
alimentar para seus consumidores uma vez que sdo alimentos livres de residuos de
pesticidas, principalmente (MIEET et al., 2017). O mercado mundial de organicos foi de
97 bilhdes ddlares americanos em 2019 (WILLER et al., 2019). N&o ha dados estatisticos
sobre a producdo de mel orgéanico no Brasil. No entanto, em 2012 e 2013, exportacdes
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brasileiras de mel orgéanico para os EUA eram de menos de 2500 toneladas. Em 2014, o
volume de mel organico enviado para os EUA teve um crescimento de 345,3%, passando
para mais de 11.000 toneladas, atingindo 22.000 toneladas em 2017. Os EUA séo o
principal destino do mel produzido no Brasil. Em 2017, eles receberam quase 86,0% do
volume total de mel exportado pelo Brasil (USDA, 2021).

De acordo com a legislacdo brasileira de producdo organica (BRASIL, 2003) em
aplicacdo desde 2011 pelo Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento (MAPA),
0 apidrio e seus produtos podem ser classificados como organico ou em conversdo para
organico. Apiarios devem ser instalados em unidades de producédo organica, em areas
nativas, ou em areas de reflorestamento. Existem restricGes para implantaces apiarias
que se referem a necessidade de salvaguardar um raio minimo de 3 km de areas onde
produtos proibidos tém sido aplicados a agricultura organica, como agrotoxicos (BRASIL
2011a, b). Para o desenvolvimento das abelhas, deve haver boas reservas de agua, mel e
polen de qualidade para a sobrevivéncia do enxame até o inicio de uma nova producgao-
De acordo com a alimentacdo artificial, a suplementacdo alimentar, 0 manejo sanitério e
0 manejo de pragas e doencas devem seguir a Instrucdo Normativa 46 (BRASIL 2011a,
b). Enquanto que a regulamentacao dos alimentos organicos no Brasil, é feita pela Portaria
N° 52 do Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento (BRASIL, 2021). Ela
estabelece as normas que devem ser seguidas para que haja a producéo, certificacéo,

comercializacdo e rotulagem dos produtos organicos em todo o territério nacional.

1.1 Formulagéo do Problema

Sendo assim, o processo de conversdo para producdo organica de mel inclui diferentes
praticas e processos que podem causar mudancas na producao, gerando impactos sociais,
econdmicos e ambientais para os agricultores.

Esta pesquisa teve por objetivo identificar o perfil socioecondémico dos produtores e
consumidores de mel no Distrito Federal. A proposta se enquadrou no esforgo de
compreender as preferéncias do consumidor no momento da aquisi¢cdo do mel. E, em
relacdo aos apicultores, obter uma visdo da realidade em que estes produtores estavam
inseridos, bem como as dificuldades enfrentadas por eles, na cadeia produtiva de mel.

A pesquisa teve como perguntas norteadoras: Como as unidades produtoras de mel e

os apicultores estdo se adaptando as normas especificas da legislagdo vigente? Qual a
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percepcdo do consumidor sobre a qualidade do mel organico? Quais as preferéncias do

consumidor quanto ao consumo de mel?

1.2 Objetivos

1.2.1 Objetivo Geral

Analisar a percepgéo de apicultores e consumidores sobre a produgéo e qualidade
do mel produzido e comercializado no Distrito Federal.

1.2.2 Objetivos Especificos
a) Determinar o perfil socioeconémico dos produtores de mel do DF e RIDE

b) Identificar possiveis entraves ou facilitadores para a producdo de mel
organico por parte dos agricultores familiares.

C) Identificar fatores de qualidade e contaminacdo e a percepcdo destes
fatores por parte dos agricultores familiares.

d) Identificar estratégias de conversdo para a producdo organica

e) Analisar as preferéncias e a percepc¢do de consumidores sobre a qualidade

do mel comercializado no Distrito Federal

1.3 Justificativa

Esta pesquisa justifica-se, em primeiro lugar, pela indiscutivel importancia social
dos agricultores familiares e as perspectivas promissoras que a agricultura organica
representa a estes, notadamente na melhoria da renda e salde dos produtores, e, em
segundo lugar, o potencial de ganhos econémicos, da salde da populacdo e de imagem

para 0 agronegocio brasileiro.

A comprovagdo dos efeitos danosos do modelo atual de producdo agricola
industrializado tem aumentado muito o interesse por formas alternativas de producéo,
seja por parte dos consumidores, produtores ou dos responsaveis pela formulacdo de

politicas publicas.

A busca por alimentos tidos como seguros, com qualidade nutricional e
comprovada inocuidade, imp&e uma forte tendéncia no mercado agroalimentar mundial.

Por esse motivo, 0s produtos organicos despontam como uma alternativa para oferecer
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um produto diferenciado e com um alto valor agregado, satisfazendo aos consumidores e
gerando renda extra a quem o produz (CALEMAN, 2010).

Segundo Machado (2014), o desenvolvimento de novas percepcbes dos
consumidores acerca dos valores de consumo dos alimentos, ou seja, que valorizem as
formas de producdo sustentavel, a cultura local e os produtos tradicionais, pode
representar uma oportunidade para a agricultura familiar. Esta pode se recolocar em
diferentes mercados, obtendo maior agregacgédo de valor aos seus produtos e reduzindo

custos, através de melhores préaticas produtivas.

Diversas empresas, instituicdes e projetos tém sido criados no mundo todo para
pesquisar, articular e impulsionar a producdo agropecudria alternativa aos modos
industriais. Espera-se que nos proximos anos, o Brasil aumente ainda mais sua
importancia no cenario internacional, tendo em vista a publicacdo dos recentes
normativos, no ambito do MAPA, e acGes recentes como a cria¢do da Politica Nacional
de Agroecologia e Producéo Organica (PNAPO) e do Plano Nacional de Agroecologia e
Producdo Orgéanica (PLANAPO), também chamado de “Brasil Agroecologico”, ambos
no ambito do MDA (BRASIL, 2015).

N&o do ponto de vista dos consumidores, pois estes certamente estdo cada vez
mais dispostos a consumir produtos mais saudaveis e com comprovada contribuicdo
social e ambiental. Mas sim, do ponto de vista daquele que é o responsavel por atender
o0s anseios dos consumidores, o beneficiario direto de grande parte politicas publicas e

demais projetos de incentivo a producdo alternativa: o produtor.

Devido a importancia da cadeia produtiva do mel tradicional e organico para 0s
pequenos e médios produtores, instituicdes e consumidores, € necessario tracar o perfil
socioeconémico de ambos (consumidores e produtores), assim aperfeicoando futuras
tomadas de decisdo para a legislacdo e comércio desta area especifica que o mel se
encontra. Uma vez, que as pesquisas em relacdo ao referido produto, tanto em relagéo a
qualidade quanto ao perfil tanto dos produtores quanto dos consumidores no Distrito

Federal, sdo escassas ou inexistentes.
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1.4 Estrutura da Pesquisa

Para estruturacdo do presente estudo, aqui optou-se pelo viés metodoldgico
denominado multipaper, construida via desenvolvimento de artigos cientificos (AVILA,
2019); ou seja, tem-se a elaboracdo da dissertacdo via juncéo e apresentacdo de artigos
cientificos, sendo sua principal caracteristica as nuances proprias existentes em cada

artigo cientifico.

Duke e Beck (1999) discorrem sobre a importancia de se trabalhar com o formato
multipaper de escrita, argumentando que tal modal auxilia os estudantes de pos-graduacéo
a perceber a pesquisa, bem como o proprio curso de Mestrado como processo, ndo como

produto.

O formato multipaper de dissertacdo diminui a possibilidade de se encontrar
tardiamente alguma falha no encaminhamento da pesquisa, além de incentivar a
colaboragéo. Segundo Frank (2013), talvez o formato de artigos seja mais apropriado no
caso em que a dissertacdo forme parte de um projeto de pesquisa maior ou quando o aluno
ja explorou parte do tema em etapas anteriores — 0 que pode evitar erros comuns, como,
por exemplo, a falta de foco e o alinhamento dos artigos ou, no pior dos casos, a falta de

um norte claro para o projeto da dissertacao.

Detalhando pontualmente a estrutura com base no que foi proposto por Frank

(2013), o formato das linhas que se seguem apresenta, assim, quatro partes, quais sejam:

1) Parte Introdutoria;
2) Artigo 01,
3) Artigo 02;

4) Consideragdes Finais e Recomendacdes.

O capitulo introdutorio tratou do problema de pesquisa, seus objetivos, a
relevancia do estudo, a estrutura da dissertacéo e, por fim, o caminho metodologico da

pesquisa, com a descri¢cdo metodoldgica dos demais capitulos.

O segundo capitulo trata-se de uma revisdo bibliografica e bibliométrica da

producéo e qualidade do mel, em relagdo as caracteristicas do mel tradicional e do mel
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organico, da producdo mundial e brasileira, da apicultura e da agricultura familiar, além

da producéo e certificacdo do mel organico.

O terceiro capitulo refere-se a percepg¢do de produtores e consumidores sobre a
producdo e qualidade dos produtos apicolas no Distrito Federal, através da aplicacéo de
questiondrios tanto para os produtores quanto para os consumidores de mel e seus

produtos apicolas.

Nas consideragdes finais, apresentou-se uma conclusao que responde as perguntas
direcionadoras da pesquisa, seguida de recomendacdes para aprimorar as praticas
apicolas, especialmente entre os pequenos produtores, visando melhorar toda a cadeia
produtiva do mel. Quanto aos 6rgdos competentes, encarregados da formulacdo de
normas técnicas e da fiscalizacdo, seria interessante uma maior atuacdo na producdo
apicola, com o intuito de garantir um produto final com maior qualidade que assegure a

seguranca alimentar e nutricional dos consumidores.
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CAPITULO 2

Artigo 1 - PANORAMA MUNDIAL COMPARATIVO DA PRODUCAO E
QUALIDADE DE MEL CONVENCIONAL E ORGANICO

COMPARATIVE WORLD OVERVIEW OF THE PRODUCTION AND
QUALITY OF CONVENTIONAL AND ORGANIC HONEY

Andréia Alves Rosal, Jodo Paulo Guimardes Soares?, Ana Maria Resende Junqueira®,

Maria Julia Pantoja®, Juliana Martins de Mesquita Matos®, Artur Guerra Rosa’

!Discente do Programa de Pés-Graduagdo em Agronegdcios da Universidade de Brasilia
(PROPAGA/UNB); arrosalves@gmail.com.; arturguerra921@hotmail.com.
Zpesquisador Embrapa Cerrados/PROPAGA/UNB; jp.soares@embrapa.br. *Docente do
PROPAGA/UNB. anamaria@unb.br.; >Docente da Faculdade de Agronomia e Medicina
Veterinaria (FAV/UNB). jpantoja@unb.br; “Docente da Faculdade CNA, Brasilia.

julianamartins2014@gmail.com

RESUMO

Este artigo busca aprofundar o entendimento sobre a producéo e qualidade do mel, com
énfase nas caracteristicas do mel tradicional e organico, producdo mundial e brasileira,
apicultura, agricultura familiar, producdo e certificacdo do mel organico. Utilizando uma
abordagem tedrica baseada em revisdo de literatura em diversas plataformas, como
CAPES, WebScience, Google Scholar e PubMed, o estudo visa contribuir para a
compreensdo desses temas essenciais. A revisao bibliogréafica destaca que o mel é um
produto apicola originado do néctar das flores, transformado pelas abelhas Apis melifera.
Suas caracteristicas quimicas variam devido a origem floral, sazonalidade e praticas de
manejo. O mel é reconhecido por suas propriedades medicinais, incluindo
antimicrobianas, antioxidantes e anticancerigenas. A producdo mundial de mel é liderada
pela China, enquanto o Brasil ocupa a 112 posic¢do. No Brasil, a apicultura teve inicio em
1839, e a producdo é dividida entre Apicultura (abelhas africanas com ferrdo) e
Meliponicultura (abelhas nativas sem ferrdo). A producdo de mel no pais é realizada

principalmente por agricultores familiares, contribuindo para o desenvolvimento
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sustentavel e a biodiversidade. A producdo organica de mel € um tema relevante,
impulsionado pelo movimento em direcdo a alimentos saudaveis. O Brasil lidera a
producédo global de mel orgénico, destacando-se por ser produzido em locais de mata
nativa e sem o0 uso de agrotoxicos. A certificacdo organica desempenha um papel crucial,
garantindo a qualidade do produto, livre de contaminantes quimicos, e promovendo
praticas sustentaveis. A metodologia utilizada incluiu o protocolo Methodi Ordinatio
(M.0.), que é uma abordagem multicritério de tomada de decisdo na selecdo de artigos
cientificos para compor um portfélio bibliografico. O levantamento de produtores de mel
organico no Brasil envolveu dados do CNPO (BRASIL, 2021) e consulta a Associacdes
e Cooperativas de Produtores Organicos no DF. O estudo ressalta a importancia
econdmica do mel, além de identificar desafios na produgdo organica, como a necessidade
de assisténcia técnica, acesso a tecnologias e certificacdo. A analise da producédo e
qualidade do mel destaca o papel da certificacdo na garantia da credibilidade do produto,
contribuindo para a confianca dos consumidores. Em sintese, o artigo proporciona uma
visdo abrangente sobre a producdo e qualidade do mel, enfatizando a relevancia da
producdo orgéanica e da certificacdo. A integracdo de conceitos, metodologia e dados
contribui para um entendimento mais profundo desses temas, promovendo o0 avanco do

conhecimento e incentivando praticas mais sustentaveis na apicultura e producéo de mel.

Palavras-chave: apicultura, producdo mundial, producao e certificacdo organica
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ABSTRACT

This article aims to deepen the understanding of honey production and quality, focusing
on the characteristics of both traditional and organic honey, global and Brazilian
production, beekeeping, family farming, and the production and certification of organic
honey. Employing a theoretical approach based on literature review across various
platforms such as CAPES, WebScience, Google Scholar, and PubMed, the study seeks to
contribute to the comprehension of these essential topics. The literature review highlights
that honey is an apicultural product derived from flower nectar, transformed by Apis
mellifera bees. Its chemical characteristics vary due to floral origin, seasonality, and
management practices. Honey is recognized for its medicinal properties, including
antimicrobial, antioxidant, and anticancer effects. China leads global honey production,
with Brazil ranking 11th. In Brazil, beekeeping began in 1839, and honey production is
divided between Apiculture (African bees with stingers) and Meliponiculture (native
stingless bees). The country's honey production is mainly carried out by family farmers,
contributing to sustainable development and biodiversity. Organic honey production is a
relevant topic, driven by the movement towards healthy foods. Brazil leads global organic
honey production, distinguished by being produced in native forest areas without the use
of pesticides. Organic certification plays a crucial role, ensuring product quality free from
chemical contaminants and promoting sustainable practices. The methodology included
the Methodi Ordinatio (M.O.) protocol, a multicriteria decision-making approach in
selecting scientific articles to compose a bibliographic portfolio. The survey of organic
honey producers in Brazil involved data from CNPO and consultations with Associations
and Cooperatives of Organic Producers in the Federal District. The study emphasizes the
economic importance of honey and identifies challenges in organic production, such as
the need for technical assistance, access to technologies, and certification. The analysis
of honey production and quality highlights the role of certification in ensuring product
credibility, contributing to consumer trust. In summary, the article provides a
comprehensive view of honey production and quality, emphasizing the relevance of
organic production and certification. The integration of concepts, methodology, and data
contributes to a deeper understanding of these topics, promoting the advancement of
knowledge and encouraging more sustainable practices in beekeeping and honey
production.

Keywords: Beekeeping, Global Production, Organic Production and Certification.
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1 INTRODUCAO

O mel é um produto apicola produzido pelas abelhas Apis melifera a partir do
néctar das flores, de secrecdes de outras vegetacGes, bem como das excre¢des de insetos
sugadores de plantas (ALVAREZ-SUAREZ et al., 2014), sendo transformado sob a acédo
das enzimas produzidas pelas glandulas hipofaringeanas das abelhas, convertendo a
sacarose do néctar em glicose e frutose (RICHTER et al., 2011).

Segundo Crittenden (2011), a primeira evidéncia da presenca do mel na
humanidade foi observada ha mais de 25 mil anos representa, desde entdo, um produto
muito promissor e cada vez mais popular entre os consumidores, por proporcionar
inimeros beneficios na melhoria da nutrigdo e da saude, além de ser utilizado também na
area de cosmeéticos, dentre outras funcdes (COSMINA et al., 2016).

No Brasil, segundo a Associacdo Brasileira dos Estudos de Abelhas
(A.B.E.L.H.A., 2015), a apicultura foi iniciada, de forma racional, em 1839, a partir da
importacdo de colnias de Apis melifera de Portugal, realizada pelo padre Anténio
Carneiro. Vale ressaltar que 0 manejo de colmeias no Brasil é dividido, principalmente,
em Apicultura (abelhas africanas com ferrdo) e Meliponicultura (abelhas nativas com
ferrdo atrofiado ou popularmente denominadas “sem ferrdo”). Sendo que esta tltima vem
se tornando uma pratica de alta rentabilidade junto ao mercado nacional e internacional
(DAMASCENO DO VALE et al., 2018).

A composic¢do quimica e a qualidade do mel séo tdo variadas que nao ha dois méis
iguais (TAPIA-CAMPOS et al., 2017). Tais diferencas sdo observadas devido a varios
fatores, como a origem floral do néctar (tipo de florada), quanto a sazonalidade da regiao,
a forma de manejo por parte dos apicultores durante todo o desenvolvimento da cadeia
apicola (maturacéo do favo, processamento e armazenamento do produto) (SOUSA et al.,
2016; SCHLABITZ et al., 2010).

Segundo Popescu et al. (2019), o mel de abelha é um produto natural de alto valor
nutritivo refletido por sua composi¢do quimica: 100 g de mel contém: 0,4 % proteinas
(das quais os principais aminoacidos, como: alanina, leucina, metionina etc); 81% de
carboidratos que s@o os mais abundantes (38% de frutose, 31% de glicose, 6 % de
maltose, 5 % de sacarose, etc.), 3 % de vitaminas (0,038 g de vitamina B2, 0,121 g de B3,
0,121 g de B5, 0,062g de B6, 001 g de B9, PP, C, D etc), 0,2% de minerais (Ca, Na, Mg,
Zn, Fe, Cu, Se, |, Cr) e outros microelementos (berilio, galio, vanadio, zirconio, titanio,

niquel, estanho e prata), 0,2% de fibras, 15-17% de agua, enzimas (amilase, sacarase,
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glucose oxidase, catalase, fosfatase acida, protease, esterase, -glocosidase) e pigmentos
vegetais (beta-caroteno, xantofila, clorofila). O mel gera uma quantidade importante de
energia, em 100 g de mel tém-se 335 calorias, 25 % menos do que numa quantidade
semelhante de aclcar. A composi¢cdo quimica do mel varia de acordo ao tipo de mel,
regido e flora de onde o néctar foi recolhido pelas abelhas.

Tais constituintes tem conferido muitas das propriedades medicinais das plantas
transmitidas indiretamente através do mel e de outros produtos apicolas (ALVAREZ-
SUAREZ et al., 2014), que conferem ao mel propriedades antimicrobianas, devido a
baixa concentracdo de agua, que inibe o crescimento de microrganismos (GUZIY et al.,
2017), além das propriedades antioxidantes, atuando na degradacdo de radicais livres,
conforme descritas por Alzahrani et al. (2012), cicatrizantes, fortalecimento do sistema
imunolodgico, beneficios nos distdrbios oculares, neuroldgicos e de fertilidade (RAO et
al., 2016) e, segundo Swellam et al. (2003); Fukuda et al. (2011); Ghashm et al. (2010),
também possuem propriedades anticancerigenas, através da inibicdo dos processos
proliferativos das células cancerigenas, dentre outras propriedades medicinais e
terapéuticas (SEDIK et al., 2019). E, devido a isso, varios estudos revelaram que 0s
consumidores demonstram um interesse crescente por produtos alimentares saudaveis
que podem ajudar a manter ou melhorar a satde humana (TESTA et al., 2019).

Este capitulo oferece uma visdo abrangente dos temas discutidos no estudo,
abordando diversos conceitos relacionados ao mel, tanto em sua forma tradicional quanto
organica. Destacam-se as caracteristicas distintas dessas variedades de mel, explorando a
origem floral, sazonalidade e praticas de manejo que influenciam suas propriedades
quimicas. Além disso, o capitulo explora a producdo de mel em escala global, com foco
especifico nas realidades do Brasil, onde a apicultura e a agricultura familiar
desempenham papé€is cruciais. A producdo organica de mel também é discutida,
considerando o movimento em direcdo a alimentos mais saudaveis e sustentaveis. Ao
abordar esses topicos, 0 capitulo estabelece um panorama amplo que serve como base
para compreender a importancia econémica do mel, os desafios enfrentados na producéo,
especialmente na esfera organica, e a necessidade de praticas sustentaveis, incluindo

certificacdo para garantir a qualidade do produto.
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2 REFERENCIAL TEORICO

O referencial tedrico desta pesquisa foi realizado através da revisdo de literatura,
utilizando tanto as bases de dados da plataforma CAPES, dentre elas a WebScience,
Google Scholar e PubMed, as quais atendem os critérios exigidos para filtrarem os artigos
procurados, além de possuirem um sistema de busca avancado de acordo com os termos
utilizados. Para o levantamento dos produtores de mel orgénico no Brasil sera feito um
levantamento no CNPO (BRASIL, 2021), além de consulta as Associacdes e
Cooperativas de Produtores Organicos no DF. Além disso, foi utilizado a metodologia
denominada Methodi Ordinatio (M.O.).

2.1 A producéo de mel no Brasil e no Mundo

De acordo com Organizacdo das Nagdes Unidas para a Alimentacdo e a Agricultura
(FAO, 2021), a China é o maior produtor e exportador de mel e o Brasil, por sua vez,
ocupou a 112 posi¢édo na producdo mundial de mel em 2020 (VIDAL, 2021). A grande
expansdo na producdo do mel e da oferta no mercado interno, tem ganhado muita forca
em relacdo a expansdo da apicultura no Brasil, tornando-o um grande produtor tanto de
mel quanto de seus produtos apicolas, devido ao interesse internacional frente aos
produtos nacionais (GOIS et al., 2013) e, para que haja um maior reconhecimento e
preferéncia pelo produto nacional em relacdo aos mercados consumidores tanto nacionais
como os internacionais, hé a necessidade constante do controle de qualidade do produto
perante as fraudes cometidas pelos produtores, com motivacdo, principalmente,

financeira.

Abaixo estdo apresentadas as tabelas e graficos referentes a producdo de mel:
(Tabela 1); Produgéo de mel por regides Brasileiras (2016 a 2021); (FIGURA 1) Producao
de Mel no Brasil (2016 a 2020); (FIGURA 2) Preco Médio da Exportacéo Brasileira de
Mel (2016 a 2021); (FIGURA 3) Mercado Produtor versus Exportador de Mel; Destino
da Exportacdo Brasileira de Mel - por Pais - US$ Periodo de 01/01/2016 a 31/12/2021.
Tendo como fonte a Associagdo Brasileira dos Exportadores de Mel (ABEMEL, 2022).

Na tabela 1 € possivel verificar que as regides Sul e Nordeste sdo as lideres na

producdo de mel brasileiro, com producgdes em toneladas quase iguais no ano de 2020. A

25



diferenca entre estas regides pode ser observada pela diferenca de crescimento no passar
dos anos, sendo que a regido Sul ja produzia uma alta quantidade em 2016 (17.147
toneladas) e aumentou para 19.617 toneladas em 2020; j& a regido nordeste aumentou
consideravelmente sua producdo, de 10.458 toneladas (2016) para 19.329 toneladas
(2020).
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Tabela 1: Producédo de Mel, em Toneladas, por Regides Brasileiras no periodo de 2016 a 2020.

2016 2017 2018 2019 2020 TOTAL

It Estado Ton | % Ton | % Ton | % Ton | % Ton | % Ton | %
1 |Rond6nia 90| o02% 81| o0.2% 8l 02% 98| 0,2% 98| 0,.2% 350| 0,2%
2 |Acre 5 o00% 6] 0,0% 6| 00% 5 o00% 5 00% 21 0,0%
3 | Amazonas 45 01% 44 01% 47 o01% 48| 01% 49/ 01% 184 o01%
4 |Roraima 143 0.4% 97| 0.2% 110| o0,3% 114|  o0,.2% 127|  0.2% 464, 03%
5 |Para 524 13% 501 1.2% 559 13% 670] 15% 627 12% 2.254| 13%
6 |Amapa 45 o01% 44) 01% 47 01% 48| o01% 49 01% 184| 01%
7 | Tocantins 99 03% 74 o02% 87| 0.2% 88| 0.2% 93| o02% 348 0.2%
TOTAL - REGIAO NORTE 950 24% 847 20% 937| 2.2% 1.071) 23% 1.049] 20% 3.806| 2,2%
8 | Maranhdo 1711 43%w| 2.356] 56w 2.262| s53%| 2.337| 51%| 2.477| 48% 8.665| 51%
9 |Piaui 3.049| 77%| 4.405 106%| 5.225| 123%| 5.024| 109%| 5.673| 110%| 17.703| 104%
10 |Ceara 1149 29% 1.776|  43% 2113 s50% 2.677 s58% 3.896| 7.6% 7.716| 45%
11 |Rio Grande do Norte 204  o5% 175  o0,.4% 301 o07% 414 o0.9% 599 12% 1.094| o0,6%
12 | Paraiba 157|  o0.4% 156 o04% 199  o5% 200| 0.4% 279 05% 712| 04%
13 | Pernambuco 372 o9 256 o0,6% 616| 15% 769 17% 938| 18% 2.013| 1.2%
14 | Alagoas 169 04% 216| o05% 242 o6% 331 o7 372 0w 959 0,6%
15 | Sergipe 68 0.2% 58 01% 41| 01% 61 o01% 85 02% 230| 01%
16 |Bahia 3.579| 90% 3.407| 82% 3.213| 76% 3.942| gew 5.010| o7%| 14.143| 83%
TOTAL - REGIAO NORDESTE 10.458| 263%| 12.806| 307%| 14.213| 335%| 15.757| 3420| 19.329| 375%| 53.235 31,3%
17 | Mato Grosso do Sul 835 21%| 1.157] 28% 714|  17% 974  21% 984 19% 3.681| 2,29
18 | Mato Grosso 414 1.0% 481  12% 466| 11% 472 1,0% 537 1,0% 1.833| 11%
19 | Goias 433 11% 319] o08% 336 o08% 331 o7w 327 o06% 1.419| o,8%
20 | Distrito Federal 18| o0,0% 14| o0,0% 11 o00% 14| o0,0% 22| 0,0% 57| 0,0%
TOTAL - REGIAO CENTRO OESTE 1.700| 43% 1.972] 47%| 1.528 36%| 1.790| 39% 1.870| 36% 8.860| 520
21 | Minas Gerais 4.907| 12,4% 4561 109% 4.077| o96% 4.227| 920 4.103| sow| 17.772| 105%
22 | Espirito Santo 545 14% 583 14% 620/ 15% 661 14% 688 1,3% 2.409| 1.4%
23 |Rio de Janeiro 354  0,9% 357 0,9% 412 1,0% 425 0,9% 413  o08% 1.548| o,9%
24 | S&o Paulo 3.662| 920 4.133] 99w| 4.130| o7%| 4.527 o9sw| 4.489| srw| 16.452| 97%
TOTAL - REGIAO SUDESTE 9.467| 23.8% 9.634| 231% 9.240| 21,8% 9.839| 21,4% 9.693| 188%| 38.181| 22,5%
25 | Parana 5.994| 151% 5.963| 143% 6.294| 148% 7.229| 157% 7.844) 15206 25.479| 150%
26 | Santa Catarina 4.869| 123%| 4.2000 101%| 3.753| 89w 4.081] gow| 4.306| sa4%| 16.903| 99%
27 | Rio Grande do Sul 6.284| 158%| 6.318| 151%| 6.428| 1520 6.262| 136%| 7.467| 145%| 25.292| 14,9%
TOTAL - REGIAO SUL 17.147) 432%| 16.481 305%| 16.475| 3s9%w| 17.571| 3820| 19.617| 380%| 67.674| 39,8%
TOTAL BRASIL 39.722| 100%| 41.740, 100%| 42.394| 100%| 46.029] 100%| 51.557| 100%| 169.884| 100%

FONTE: ABEMEL (2022)

27



Na figura 1 verifica-se o rapido crescimento da regido Nordeste, alcancando o da regido Sul em 2020. J& as demais regides mantiveram suas

produgdes estagnadas, sem mudanca significativa com o passar do tempo.

Figura 1: Producédo de Mel no Brasil (2016 a 2020)

Producao de Mel no Brasil (2016 a 2020)
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Na tabela 2 é evidente que os Estados Unidos séo os principais importadores do mel brasileiro, com as quantidades variando com o passar

dos anos, mas a porcentagem total reduziu de 82% para 70%. Ademais, paises como a Alemanha aumentaram consideravelmente a e

importacdo. As quantidades podem ter variado por diversos fatores, como maior presenca de concorréncia.

Tabela 2: Destino da Exportacdo Brasileira de Mel - por Pais - US$ Periodo de 01/01/2016 a 31/12/2021

Ran Pais 2016 2017 2018 2019 2020 2021 TOTAL | of
K 2016 a 2021
1 |Estados Unidos 75.528| 82% 104.097| 86% 73.751] 77% 54.213] 79% 71.265] 72% 114.723| 70% 493.576| 77%
2 | Alemanha 5.046] 5% 3.636] 3% 11.107 12% 4765 7% 13.222  13% 21.321) 13% 59.098 9%
3 [Canada 5.837 &% 4003 3% 3.229] 3% 3.001] 4% 4285 4% 10.549| &% 30.904, 5%
4 | Australia 282 0% 1.523 1% 156 0% 703 1% 3.043 3% 4511 3% 10.218| 2%
5 |Bélgica 619 1% 4177 3% 1.047 1% 1.155 2% 1870, 2% 3.699] 2% 12.568 2%
6 |Reino Unido 2.304| 3% 1.608 1% 1.474) 2% 1520 2% 1.159 1% 2592 2% 10.656] 2%
7 | Paises Baixos (Holanda) 0 o% 176  o% 1735 2% 1.035] 2% 1193 1% 24500 2% 6.589 1%
8 |Panama 0 o% 94,  o% 112 o% 172  ow 358 0% 435 0% 1171 0%
9 [China 524, 1% 285  o% 349 o% 56| o% 49 0% 401  o% 1.663 0%
10 |Dinamarca 227 ow 233 % 518 1% 659 1% 671 1% 305 0% 2.614] 0%
11 |OQOutros 1.649 2% 1.465 1% 1.929 2% 1.104 2% 1.436 1% 2.354 1% 9.937 2%
TOT. EXPORT. (US$ x 92.015| 100% 121.298| 100% 95.407| 100% 68.384| 100% 98.550| 100% 163.341 100% 638.995 100%
1.000)
Variacédo Anual (%) 32% -21% -28% 44% 66%

FONTE: ABEMEL (2022)
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Na figura 2 é possivel observar que o pre¢o acompanhou as tendéncias de quantidade exportada (Tabela 2), o que pode ser explicado pelo
aumento de producdo da regido nordeste e maior procura durante a pandemia de COVID - 19 devido sua imagem de produto saudavel e com

seguranca alimentar (VIDAL, 2021).

Figura 2: Preco Médio da Exportacdo Brasileira de Mel (2016 a 2021)

ABEMEL
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Na figura 3 é evidenciado a diferenca de mercado do mel produzido no Brasil, com a diminui¢&o consideravel no consumo interno
concomitante com o aumento da exportacao.

Figura 3: Producéo de Mel — Mercado Brasileiro versus Exportagédo
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2.2 Aapicultura e a Agricultura familiar

A apicultura no Brasil é realizada, em sua grande maioria, por agricultores familiares
por ser uma alternativa de fonte de renda de baixo custo inicial e de facil manutencéo
quando comparada a outras atividades agropecuarias (FREITAS et al., 2004), além de
contribuir com o desenvolvimento sustentdvel e o aumento da biodiversidade local
(LOURENCO; CABRAL, 2016) e promover a permanéncia do homem no ambiente
rural.

Segundo Del Grossi (2019), a definicdo da agricultura familiar esta estabelecida,
atualmente, no Artigo 3° descrito na Lei n® 11.326 (BRASIL, 2006), que considera o
agricultor familiar e empreendedor familiar rural, aquele que pratica atividades no meio
rural, com predominancia do trabalho familiar frente ao trabalho assalariado na conducao
dos trabalhos agrarios e, além disso, que ndo possua area maior de quatro médulos rurais.

O agricultor familiar € responsavel, segundo Hoffmann (2014), por menos de 25%
dos alimentos basicos produzidos, contrariando a divulgacdo realizada por 6rgéos oficiais
(PORTAL PLANALTO, 2012), que consideram 70% a porcentagem de alimentos total
produzida pelos agricultores familiares. Dados apresentados pelo Censo Agropecuario
Brasileiro em 2017 (IBGE, 2017), segundo Del Grossi et al. (2020), demonstram que no
periodo de 2006 a 2017, houve um declinio significativo na producdo proveniente da
agricultura familiar, de 35% em 2006 para 23% em 2017. No entanto, houve um
crescimento na producdo dos considerados nao familiares (de 65% para 77%). Ja a
Organizacdo das NacOes Unidas para a Alimentacdo e Agricultura— FAO (ONU, 2021),
divulgou que correspondem a menos de 10% do total de alimentos produzidos por esse
sistema.

Neste contexto, vale ressaltar que o Agronegocio apicola no Brasil vem se destacando
desde os anos oitenta. Segundo Balbino et al. (2015), a apicultura vem crescendo com o
movimento naturalista que prega o consumo de alimentos mais saudaveis a fim de
promover seguranca alimentar e qualidade de vida dos consumidores. E,
consequentemente, possibilitou aos agricultores (apicultores) familiares um aumento na
demanda por produtos apicolas, valorizagdo dos produtos e, com isso, uma melhor
remuneracdo (DE OLIVEIRA et al., 2010). No entanto, a apicultura familiar enfrenta
varios obstaculos como os altos valores dos instrumentos utilizados, a grande burocracia
dos 6rgdos competentes, a deficiéncia no processo de producéo devido a profissionais

qualificados na éarea, deficiéncia na assisténcia técnica, auséncia de cursos
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profissionalizantes junto aos apicultores familiares, falta de canais de crédito por parte
das instituicGes, dentre outros (POSTELARO et al., 2021).

No Brasil, a apicultura pode ser realizada de duas formas: a migratéria (onde ha o
transporte das colmeias para regides com maior probabilidade de producéo) e a fixa (onde
ndo ha o translado das colmeias), sendo que esta Gltima é a forma predominante dentre os
apicultores familiares (BALBINO et al., 2015; REIS et al., 2011). Além disso, ha a
questdo da forma em que é feita producéo apicola dentro da propriedade. No caso do mel,
as formas das cadeias apicolas podem ser organicas, agroecoldgicas, além da producéo

realizada através do extrativismo.

2.3 Producéo Organica do Mel

A producéo de alimentos orgéanicos foi evidenciada no final do século XIX, a partir
de movimentos sociais que eram contrarios ao sistema tradicional de producdo de
alimentos, que subdividiu o sistema de producdo em convencional e alternativa
(subdivididos em agricultura biodinamica, bioldgica, natural e organica) (DE MORAES
et al., 2017). Esse movimento iniciou nas décadas de 1920 e 1930, a partir de estudos
realizados pelo pesquisador inglés Sir Albert Howard na india, onde observou que a 0s
sistemas de producdo hindus, com a utilizacdo apenas de insumos produzidos na propria
propriedade e livres de produtos agrogquimicos, eram responsaveis tanto pela alta
produtividade quanto da baixa incidéncia de doencas (EHLERS, 2009). E a partir desses
estudos de Howard, obteve-se a base que compdem a agricultura organica.

A preocupacdo com a qualidade alimentar, os beneficios para a salde, a preocupacao
com o bem-estar animal e com a preservacao da biodiversidade (MICHELS et al., 2019),
a populacdo mundial passou a buscar alimentos de origem animal e vegetal, produzidos
no sistema organico (SIQUEIRA et al., 2012), formados, em sua grande maioria, por
produtores certificados por entidades credenciadas para a pratica da agricultura organica

familiar.

Portanto, a producdo de alimentos organicos é um grande potencial de crescimento
econdmico devido a demanda crescente no mercado interno e externo, alem da
credibilidade conferida no processo de certificagdo desses produtos, que possui
importante papel na cadeia produtiva, pois o consumidor se sente seguro em relacdo ao
alimento consumido (SOARES et al., 2021).
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Para ser considerado organico, o mel deve ser desprovido de qualquer contaminagéo
quimica, incluindo aquela associada ao processo migratorio das abelhas em busca de boas
floradas, que ndo sdo controladas diretamente pelos apicultores e podem estar
contaminadas com produtos quimicos até o processo de embalagem final, e a exigéncia
bésica é a possibilidade de controlar a procedéncia do produto e o processo produtivo
(BUAININ et al., 2007).

Esse crescente aumento na procura por produtos organicos tem chamado a atengédo
cada vez maior, principalmente, de pequenos agricultores familiares, ligados a
associag0es, cooperativas e grupos de movimentos, que visam uma melhor fonte de renda
e, consequentemente, melhoria na qualidade de vida de seus familiares (MICHELS et al.,
2019). Castro (2005) concluiu em um estudo realizado em propriedades de agricultura
organica familiar no Distrito Federal e no Entorno, que essa atividade além de ser uma
excelente opgdo para agricultores familiares no que se refere a qualidade de vida, também
proporciona qualidade alimentar, conservagdo do meio ambiente e um grande aumento
na renda e geracao de empregos. Além disso, Castro Neto et al. (2010) adicionou que “no
contexto atual, os pequenos proprietarios rurais veem na agricultura organica uma
atividade diversificada de producéo e uma estratégia para promover seu desenvolvimento

econdmico e social, agregando valor aos seus produtos” (DE MORAES et al., 2017).

No entanto, sdo observados varios obstaculos que desaceleram ou impedem a
producdo organica pela agricultura familiar, sendo eles: auséncia ou deficiéncia na
assisténcia técnica, crédito diferenciado junto aos drgaos financiadores, dificuldade ou
falta de conhecimento em relacdo ao processo de certificacdo; dificuldade no acesso as
novas tecnologias de producao; deficiéncia na infraestrutura das propriedades além de
uma logistica adequada a cada unidade produtiva relacionada ao mercado organico (DE
MORAES et al., 2017).

Apesar de todos os obstaculos apresentados por esses autores, 0 mercado de mel
organico é um dos neg6cios mais promissores na agropecuaria. Prova disso é que o mel
brasileiro lidera o ranking de produtores organicos no mundo e que, infelizmente ndo ha
no Brasil produtores suficientes a fim de atender a demanda internacional do produto.
Durante o periodo da pandemia, o mel organico apresentou uma valorizagéo igual a 70%
(em 2020, 1 kg de mel valia 1 ddlar e 97 cents; em 2021, a mesma quantidade de mel

passou a valer 3 dolares de 33 cents). Além disso, o diferencial e a predilecdo do mel
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organico brasileiro frente aos demais paises, é que ele é produzido em locais de mata
nativa e sem o uso de agrotoxicos (CANAL RURAL, 2022).

Importante salientar que o aumento nas exportacdes de mel, principalmente para os
Estados Unidos (Figuras 4 e 5) deve-se ao fato dos brasileiros consumirem pouco mel,
quando comparados aos demais paises. Estudos revelaram que brasileiros consomem em
média 140 gramas, enquanto nos Estados Unidos esse consumo chega a 900 gramas €, na
Alemanha, 3 kg (CANAL RURAL, 2022).

Figura 4: Exportacdes brasileiras de mel para os Estados Unidos por tipo (US$)
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Figura 5: Exportacdes brasileiras de mel para os Estados Unidos por tipo (Toneladas)
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E crescente a preocupacdo com a manutencdo da qualidade do mel produzido no
Brasil, bem como o conhecimento da variacdo das caracteristicas utilizadas como
indicadoras de qualidade. Por isso, torna-se importante estudar e quantificar o
comportamento de parametros indicadores de qualidade em todas as etapas do processo
produtivo, gerando informacGes que possam minimizar a deterioracdo e,

consequentemente, prolongar a vida de prateleira dos méis (MEDEIROS et al., 2016).

Existe um reconhecimento tanto da comunidade técnico-cientifica, assim como
dos orgdos publicos, sobre a necessidade de haver maior atencdo em relagdo a qualidade
dos produtos originados de unidades organicas ou de processos produtivos de base
ecoldgica, no que se refere aos processos higiénicos durante a producdo, na utilizacéo de
agrotoxicos e pesticidas na regido de localizagéo das colmeias e no uso indiscriminado de

produtos veterinarios nas unidades apicolas.
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E diante desse contexto que foram criados os sistemas de certificagio. Trata-se de
Instrumentos normativos que orientam os agricultores em toda sua cadeia produtiva. Sao
esses instrumentos que permitem que tais produtores (apicultores) sejam reconhecidos

como produtores praticantes da agricultura organica.

2.4  Certificacéo

A certificagdo é uma garantia que o consumidor possui em adquirir produtos de
qualidade, a preco justo, saudavel do ponto de vista de seguranca alimentar, livre de
perigos bioldgicos (coliformes totais; Salmonella sp.; Clostridium sp.; bolores, leveduras
etc.) perigos quimicos (metais pesados, pesticidas, antibidticos etc.) e que sdo produzidos
com o menor uso de insumos artificiais. Além disso, atualmente, existe também a
preocupacdo com a preservacdo do meio ambiente e da biodiversidade como uma fonte

de geracdo de empregos no campo e diminuicdo do éxodo rural (SOARES, 2006)

Ademais, para o produto ser considerado como organico, a propriedade deve
possuir certificacdo especifica, sendo que a producdo deve cumprir etapas da cadeia
produtiva de organicos, de acordo com a Lei 10.831/2003 e Portaria 52/2021 (MAPA,
2021). De acordo com o Art. 1° (BRASIL, 2003), considera-se sistema organico de
producdo todo aquele em que se adotam técnicas, mediante a otimizacdo do uso dos
recursos naturais e socioecondmicos disponiveis e o respeito a integridade cultural das
comunidades rurais. Essa certificacdo deve ser realizada por certificadora acreditada ou
por organismo participativo credenciado (SOARES et al., 2021).

A certificacdo para a comercializagdo dos produtos organicos tem como objetivo
0 de assegurar aos consumidores produtos de alta qualidade, através da regulacdo dos
processos que constituem a cadeia produtiva desses produtos (a forma como € produzido,
armazenado, processado e comercializado). E para que ndo ocorra falhas nas etapas da
producdo, faz-se necessario 0 monitoramento por um terceiro setor independente
(FIGUEIREDO et al., 2012). Para se adquirir a certificacdo do mel como organico é
necessario que uma certificadora, devidamente credenciada pelo Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA) e credenciada pelo Instituto Nacional de
Metrologia, Normalizacédo e Qualidade Industrial (Inmetro), assegure que o produto esta
apto a receber um selo fixado no rétulo do produto (MAPA, 2016). Trata-se de um
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instrumento decisivo para conquistar maior credibilidade dos consumidores, além de
conferir maior transparéncia as praticas e aos principios utilizados na producéo organica
(NASCIMENTO et al., 2012). O mecanismo de controle da certificacdo orgéanica é a
garantia da procedéncia e da qualidade organica do produto, que consequentemente sera

mais valorizado.

O problema central do estudo é a analise da producédo de base organica no &mbito
da agricultura familiar e sua relagdo com os instrumentos de legislacdo organica. A
implementacdo desta pesquisa nos remete a analise das estratégias produtivas dos

agricultores locais e sua relagdo com prética produtiva organica.

Para que isso ocorra faz-se necessario, através de trabalhos cientificos, a
divulgacdo dos resultados das pesquisas realizadas, a fim de agregar tecnologias as
cadeias produtivas e diminuir o preconceito relacionado a producdo organica o que
proporcionara o avanco do conhecimento e uma maior oferta nos mercados nacionais e

internacionais, tendo-se uma visdo produtiva de sistemas organicos de base ecoldgica.

3 PROCEDIMENTO METODOLOGICO

Para atingir o objetivo proposto neste estudo que € identificar o perfil
socioecondémico dos produtores e consumidores de mel no Distrito Federal, além de
analisar a percepcao de apicultores e consumidores sobre a qualidade do mel produzido
e comercializado no Distrito Federal, utilizou-se o procedimento metodoldgico de

Revisdo Sistematica da Literatura (RSL).

De acordo com Cordeiro et al. (2007), a RSL é um tipo de investigacao cientifica
que tem por objetivo reunir, avaliar criticamente e conduzir uma sintese dos resultados
de multiplos estudos primarios. Nesta pesquisa, utilizou-se o protocolo de RSL
denominado Methodi Ordinatio (M.O.) que é um protocolo multicritério de tomada de
decisdo na selecdo de artigos cientificos para a composicao de um portfélio bibliogréfico
(PAGANI et al., 2015).

O protocolo utiliza trés fatores mais relevantes a serem considerados na escolha
de um trabalho: (a) nimero de cita¢Ges, que demonstra o reconhecimento da comunidade

cientifica em relacdo a determinada pesquisa; (b) fator de impacto (métrica), que revela a
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importancia do periddico onde o artigo foi publicado; e, (c) 0 ano de publicacéo, que
revela a atualidade do artigo. De acordo com Pagani et at. (2015), o protocolo M.O. é
composto por nove etapas que serdo descritas a seguir. Nas etapas sdo detalhados os

termos, bases consultadas e procedimentos utilizados na pesquisa:

e Etapa 1 — Estabelecimento da intencdo de pesquisa: verificar o estado da arte
sobre as pesquisas que relacionam os conceitos e fundamentos tedricos sobre os temas:
“Consumidores de mel” e “Produtores de mel”, notadamente quanto ao perfil de consumo

e percepcao destes com o mel.

e Etapa 2 — Pesquisa preliminar exploratoria nas bases de dados bibliograficos:
foram testadas em diferentes bases de dados combinagbes com as palavras-chave:
“Beekeeping”, “Family Agriculture”, “Quality Control”, “Bee Products” e “Ambient
Pollution”. As palavras-chaves foram traduzidas para o portugués para também encontrar
trabalhos nesta lingua, desta forma serdo encontrados trabalhos tanto em inglés quanto

portugués.

e Etapa 3 — Definicdo das palavras-chave e bases de dados: Dentre as bases
utilizadas, a Web of Science e Google Scholar foram as que melhores se adequaram, por
apresentar maior abrangéncia nos resultados com as palavras-chave utilizadas e por se
tratar de uma revisdo que busca estudos nacionais e internacionais, a referida base
também foi escolhida por apresentar resultados nos idiomas portugués e inglés. Foram
buscados artigos com as combina¢fes das palavras chaves apresentadas na etapa 2, 0s
quais foram realizados testes finais de busca nas bases para assegurar a consisténcia e

qualidade das buscas.

e Etapa 4 — Busca definitiva nas bases de dados: Com a combinacdo l6gica dos
termos citados acima, foram selecionados os primeiros 25 de cada possivel pesquisa.
Nestes foram avaliados 0s resumos e conclusdes, se estes se encaixavam no tema de perfil
de consumidores de mel. Dentre estes, apenas os artigos publicados nos ultimos 20 anos
foram selecionados, pois nesta faixa temporal estavam os mais relevantes de acordo com

o levantamento inicial realizado nas buscas nos repositorios citados.

e Etapa 5 — Procedimento de filtragem: nesta etapa foram eliminados artigos cujos

titulo ou abstract ndo estivessem relacionados ao tema pesquisado ou ndo tivesse como
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foco principal as palavras chaves da etapa 1. Esta filtragem resultou em um total de 34
artigos para compor o portfolio desta pesquisa.

e Etapa 6 — Identificacdo do Fator de Impacto (F.I.), do nimero de citagdes (C.1.)
e do ano de publicacdo. Com estes dados foi aplicado o célculo do In Ordinatio (1.0.),
que utiliza a seguinte equacdo no ano de 2022 e dando prioridade para os artigos mais

recentes:
1.0. = (F.1./1000) + 10 * (10 — (2022 — ano de publicacéo) + (C.1.)

e Etapa 7 — Ordenacdo dos artigos por meio do In Ordinatio (1.0): Decidiu-se

utilizar todos os artigos na presente revisao, assim, esta etapa nao foi necesséria.

e Etapa 8 — Localizacdo dos artigos em formato integral: Todos os artigos

selecionados foram localizados em formato integral.

e Etapa 9 — Leitura e andlise sistematica dos artigos: a leitura sistémica foi

realizada com os 34 artigos encontrados

4 RESULTADOS E DISCUSSOES

Na tabela 3 sdo apresentados os artigos escolhidos, com seu titulo, fator de
impacto, ano de publicacédo e nota final In Ordinatio.
Tabela 3: Artigos selecionados pelo Methodi Ordinatio com a respectiva

classificacdo no In Ordinatio (NUmero), Nome do Artigo, Autores, Fatores de Impacto
(FI), nimero de cita¢des (Cl), ano de publicacdo e nota final Ordinatio.

NUmero Nome do Artigo Autores Fl Cl Ordinatio
Attitudes towards honey among Cosmina, M., Gallenti, G.,
1 Italian consumers: a choice Marangon, F., & Troiano, S. 4,58 90 134,58
experiment approach (2016)

The Current Situation on the

2 Garcia, N. L. (2018) 1,5 66 127,5

International Honey Market

Nascimento, A. G., Toledo,

The impact of packaging design on B. S., Guimaraes, J. T.,
3 the perceived quality of honey by Ramos, G. L., da Cunha, D. 6,48 1 107,47
brazilian consumers T.,Pimentel, T.C,, ... &

Marsico, E. T. (2022)

Analysis of Consumers' Willingness

4 to Pay for Organic and Local Honey Vapa-Tankosic, J., 3,25 21 104,251

in Serbia Ignjatijevic, S., Kiurski, J.,
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NUmero Nome do Artigo Autores Fl Cl Ordinatio
Milenkovié, J., & Milojevié,
1. (2020)
O oneumption for s neatty _ Z20Chini . Blrc, S,
5 . .p s Pippinato, L., Di Vita, G., & 2,52 1 103,518
benefits: first insights from
- Brun, F. (2022)
an econometric approach
Physicochemical properties, mineral
content, antioxidant activities, and Laaroussi, H., Bouddine, T.,
6 microbiological quality of Bupleurum  Bakour, M., Ousaaid, D., & 2,45 20 102,45
spinosum Gouan honey from the Lyoussi, B. (2020)
middle atlas in Morocco
Honey Consumption of Individuals
and Reasons for Preference Zara Ilkay, G. O. K.; Tezgi, S.
7 Honey That a Local Product (Sivas (2022) 0.46 0 10046
Provincial Center District)
Percepcdo a respeito do consumo de Ferreira, M., Siqueira, H.,
8 rf]gl i estg i e moraimn Cipriano, L. C., Messias, C. 0 0 100
T., & Siqueira, A. (2022).
Total brood removal and other
biotechniques for the sustainable
control of Varroa mites in honey bee Mancuso, T., Croce, L., &
? colonies: economic impact in Vercelli, M. (2020). 3.25 15 98,25
beekeeping farm case studies in
northwestern Italy
Food packaging design and consumer Bou-Mitri, C., Abdessater,
10 perception of the product quality, M., Zgheib, H., & Akiki, Z. 1,37 15 96,37
safety, healthiness and preference (2021).
Perfil dos consumidores de mel em de Novais, J. S., Marques, G.
11 feiras livres de Porto Seguro, Bahia, V., de Oliveira, R. J. B., & 2,29 2 94,29
Brasil da Silva Balio, A. R. (2021)
. . Alves, L. R. P., de Souza, C.
Perfis dos produtores, comerciantes e
. . F., Mamede, A. M. G. N., de
12 consumidores de mel da cidade de - . 1,7 0 91,7
Barreiras — Bahia Oliveira Lima, F. S., &
- Lima, 1. A. (2021)
13 Consumer behaviour towards honey g 5 3 o 1y A (2012) 252 88 90,518
products in Western Australia
Honey: food or medicine? A Sedik, P., Pocol, C. B.,
14 comparative study between Slovakia Horsk4, E., & Fiore, M. 2,52 15 87,518
and Romania. (2019)
TR, At A
15 Consump A pEX oo sui/ 4, Schifani, G, Schimmenti, 293 14 86,925
ption. An Exploratory Sdy g e Mmigliore, G. (2019)
on Italian Consumers
Consumers behawpur Fowards bee Aytop, Y., Akbay, C.. &
16 products consumption in the centre 0 5 85
L Meral, H. (2019)
distric of kahramanmaras
Santos, C. R., de Souza
17 Perfil dos consumidores do mel de Santos, J., Santos, D. R., dos 107 5 83.07

Apis mellifera em Ubaira-BA

Santos, M. R., & do
Nascimento, G. R. (2020)
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NUmero Nome do Artigo Autores Fl Cl Ordinatio
Groposila-Constantinescu,
18 Comparative study of the quality of D., Popa, G., Visan, V. L., 0.67 5 82 67
traditional honey and industrial honey Margarit, G. L., Toma, R. ' '
C., & Barba, D. (2020)
Consumer preferences regarding
national and EU quality labels for Kos Skubic, M., Erjavec, K.,
19 cheese, ham and honey: The case of & Klopcié, M. (2018) 2:52 19 81,518
Slovenia
20 Consumer’s behavior tov'vards honf:y Popescu, A., & Guresoaie, I. 0.79 5 75787
purchase — a case study in Romania (2019)
. Ribeiro, M. I. B., Fernandes
Trends in honey purchase and ' ' '
Lo A.J. G, Do Cabo, P. S. A,
21 consum;;:oir;rl]nptcr)itsdoaa-Montes & Diniz, F. J. L. D. S. 1,26 4 75,26
g 9 (2019)
Sepmentation of honev buvers’ Sénova, P., Svobodova, J.,
22 b:f]a\fiojr t‘: son.ginetyan‘;lyesiss Hrubcova, B., & Serakovd, 061 17 67,605
y cony y P. (2017)
Conditions of honey consumption in Kowalezuk, L., Jezewska-
23 select re ion:of Polanz Zychowicz, M., & Trafialek, 1,72 15 66,72
g 3. (2017)
An empirical examination of el “
24 consumer preferences for honey in Brsm.’ K., Sugar, T., & 1,84 13 64,835
- Poljuha, D. (2017)
Croatia
Research of honey consumers’ Ciri¢, M., Ignjatijevié, S., &
2 behavior in province of VVojvodina Cvijanovi¢, D. (2015) 4,49 26 60,489
Perfil dos consumidores de produtos
2% apicolas e_ d_os estabe_lelernentos de Oliveira Milfont, M. 4,89 0 54,80
comerciais no municipio de (2017)
Garanhuns - PE
Tapia-Campos, E.,
. . Castafieda-Saucedo, M. C.,
Physcal chemical characterization - .
henolic content and consumer del Pilar Ramirez-Anaya, J.,
27 P . . Macfas-Macias, J. O., 04 4 54,396
preferences of A.mellifera honey in . . .
southern jalisco México Barajas-Perez, J. ., Tapia-
) Gonzélez, J. M., & Alaniz-
Gutierrez, L. (2017)
Tendéncias do consumo de mel em Ribeiro, M. I., & Fernandes,
28 Braganca, Portugal A. (2018) 0.98 3 43,98
abelchaad:Iafz:igl;tllt\;?na?s/argsl e?: &0 Queiroga, C. F. M. A, Leite
29 e dgmrgs ©  Filho,F.G, Machado, A. 489 7 41,89
da_para pequenos p V., & Costa, R. D. O. (2015)
qualidade fisico-quimica do mel
Consumer Purchase Intentions and Yeow, S. H. C, Chin, S. T.
30 Honev Related Products S., Yeow, J. A, &Tan, K. S. 3,29 11 34,29
Y (2014)
Factors influencing consumer
31 behavior relating to the purchasing of ~ Roman, A., Popiela-Pleban, 0.78 93 3378

honey part 1. The buying process and
the level of consumption

E., & Kozak, M. (2013)
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Perceptions and trends related to the

32 consumption of honey: A case study
of North-West Romania

Pocol, C. B., & Bolboaca, S.

D. (2013) 3,87 18 31,868

Preferéncias da populacéo da regiéo
metropolitana da grande Aracaju

Dantas, P. C., Correia-
Oliveira, M. E., Poderoso, J.

33 C. M., Gongalves, F. B., 0,6 7 17,6
(SE), sobre O;&T;:Z;,O de produtos Ferreira, A F.. Ribeiro, G.
T., & Aratjo, E. D. (2009)
de Andrade, S. E. O.,
Estudo sobre o uso do mel de abelha Maracaja, P. B., da Silva, R.
34 associado com plantas medicinaisna A, Freires, G. F., de Macena 1 3 3997
comunidade Varzea Comprida dos Pereira, A., & de !
Oliveiras, Pombal, Paraiba Albuquerque Fernandes, A.
(2012)

Na tabela 4 sdo apresentados os artigos e seus respectivos objetivos brevemente

descritos.

Tabela 4: Artigos selecionados pelo Methodi Ordinatio e seus objetivos.

Ndmero Nome do Artigo

Objetivos

Attitudes towards honey
among Italian consumers: a
choice experiment
approach

Este estudo analisou as percepgdes dos consumidores sobre o mel organico e local na
Sérvia, identificando fatores que afetam sua disposicéo de pagar (DAP). Os
consumidores mostraram-se mais inclinados a pagar pelo mel organico em

comparacdo ao local. Fatores como renda familiar, escolaridade e atributos do mel
influenciaram positivamente a DAP. A importancia percebida de aspectos como
seguranca alimentar e apoio a comunidade afetou a DAP pelo mel organico,
enquanto a frequéncia de compra, recomendagdes e atributos como cuidado
ambiental e propriedades nutricionais influenciaram a DAP pelo mel local. Esses
resultados tém implicagBes para estratégias de marketing de produtos de mel.

The Current Situation on
2 the International Honey
Market

Este artigo aborda os aspectos biolégicos que tornam o mel um produto Unico, as
regulamentag@es relacionadas a sua pureza e as formas comuns de adulteragdo. Em
seguida, apresenta dados estatisticos sobre o comércio global de mel, descrevendo

tendéncias atuais e diferencas regionais, com o objetivo de identificar possiveis
irregularidades. Essas informagoes estatisticas podem ser utilizadas pelas autoridades
para investigar e combater a adulteracdo do mel de maneira mais eficaz.

The impact of packaging
design on the perceived

Este estudo criou e validou uma escala para avaliar a percepgdo do consumidor de
mel, e investigou o impacto do design da embalagem na qualidade percebida e na
intencdo de compra. Consumidores brasileiros (n = 343) responderam a 21 questdes.
Os consumidores associaram o mel a propriedades saudaveis e seguranga, preferindo
o mel de produtores diretos. Embalagens de vidro foram percebidas como mais
saudaveis, saborosas, de maior qualidade e origem confiavel, além de serem
consideradas mais praticas e sustentaveis.

3 quality of honey by
brazilian consumers

Analysis of Consumers'

4 Willingness to Pay for

Organic and Local Honey
in Serbia

O estudo investigou as percepcdes dos consumidores sobre o mel orgénico e local na
Sérvia, visando entender os fatores que influenciam a disposi¢do de pagar. Os
resultados destacaram que os consumidores tendem a pagar mais pelo mel organico,
sendo influenciados por caracteristicas socioecondmicas e atributos do mel. A renda
familiar e a importancia em relagdo a seguranga alimentar afetam positivamente a
disposicédo de pagar pelo mel orgéanico. Recomendagdes de compra e preocupacoes
ambientais também influenciam positivamente a disposicéo de pagar pelo mel local.
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Essas observacdes podem orientar estratégias de pregos, além do fortalecimento da
inddstria do apicola.

Consumers' attitude
towards honey
consumption for its health
benefits: first insights from
an econometric approach

O estudo analisou 640 consumidores italianos e seu consumo de mel por motivos de
salde. Cerca de 66% dos entrevistados relataram consumir mel por suas
propriedades benéficas. Os principais impulsionadores incluem cor e certificagdo de
origem. A predisposigdo ao consumo de mel para saude foi influenciada por
caracteristicas como idade, sexo, IMC e padrdes de compra. Esses resultados tém
implicages importantes para politicas de salde publica e nutri¢do, enfatizando a
importancia das propriedades funcionais dos alimentos.

Physicochemical
properties, mineral content,
antioxidant activities, and
microbiological quality of
Bupleurum spinosum
Gouan honey from the
middle atlas in Morocco

O estudo avaliou méis monoflorais (Bupleurum Spinosum) do Médio Atlas
marroquino, examinando diversos parametros fisico-quimicos. Foi observado que o
potassio era o mineral mais prevalente, seguido por sddio e calcio. Todas as amostras
exibiram alta atividade antioxidante, correlacionada com fenois, flavonoides e acido
ascorbico. Quanto a seguranca e qualidade sanitaria, todas as amostras foram
negativas para microrganismos, indicando boa qualidade. Em suma, o estudo
concluiu que todas as amostras apresentam propriedades fisico-quimicas favoraveis,
alta atividade antioxidante e estado microbioldgico aceitavel, atendendo aos padrdes
internacionais de controle de qualidade.

Honey Consumption of
Individuals and Reasons for
Preference Zara Honey
That a Local Product (Sivas
Provincial Center District)

Esta pesquisa investigou o consumo de mel e suas caracteristicas sociodemograficas
na Turquia, um importante produtor de mel. Foram entrevistados 272 residentes,
revelando que 98,53% consomem mel, sendo que a maioria prefere mel de favo. Os
motivos para essa preferéncia foram analisados em 17 fatores. A renda mensal e a
satde foram identificadas como influéncias significativas no consumo de mel local.
A andlise também mostrou que 0 sexo teve impacto positivo, enquanto a idade teve
impacto negativo. Com base nesses resultados, sugere-se que os produtores de mel
em Zara aumentem o apelo do produto com publicidade e priorizem a qualidade para
aumentar a satisfacéo do cliente e os lucros.

Percepcdo a respeito do
consumo de mel no estado
de Roraima

A pesquisa examinou o consumo de mel em Roraima, uma regiéo pouco estudada
nesse aspecto. Um questiondrio online foi realizado em 2021 com 340 participantes,
predominantemente mulheres de 21 a 30 anos e com ensino superior incompleto. A

frequéncia de consumo de mel foi baixa, sendo o preco e preocupagdes com salde 0s

principais motivos para isso. Embora a maioria considere o mel como alimento, a

propaganda incentivando seu consumo foi pouco vista. A pesquisa destaca a
necessidade de melhorias no marketing para aumentar o consumo de mel,
ressaltando a importancia da qualidade para a satde do consumidor.

Total brood removal and
other biotechniques for the
sustainable control of
Varroa mites in honey bee
colonies: economic impact
in beekeeping farm case
studies in northwestern
Italy

Este estudo investigou o impacto econdémico da remogdo total de crias (TBR) como
uma técnica para controlar os acaros Varroa em coldnias de abelhas meliferas,
comparando-a com outras praticas comuns, incluindo o controle quimico. Os

resultados mostraram que a adogdo da TBR levou a um aumento na receita total,
embora exigisse mais m&o de obra e pudesse resultar em perda de produgéo de mel.

Embora os custos totais tenham aumentado com a TBR, as vantagens, como evitar

acaricidas sintéticos e promover a populacéo de abelhas, podem tornar as
exploraces apicolas mais resilientes ao longo do tempo.

10

Food packaging design and
consumer perception of the
product quality, safety,
healthiness and preference

O estudo investigou como o design das embalagens influencia a percepgao dos
consumidores sobre alimentos. Em uma pesquisa com 547 adultos libaneses,
descobriu-se que protecdo e segurancga sao cruciais. Embalagens a vacuo foram
vistas como mais saudaveis e de melhor qualidade, enquanto garrafas de vidro foram
preferidas para sucos. A transparéncia foi valorizada por aqueles preocupados com a
seguranca. A maioria dos consumidores considera importantes as alegacfes
nutricionais e de salde e esté disposta a pagar mais por embalagens melhores. Esses
achados guiardo os fabricantes na criacdo de embalagens alinhadas com as
preferéncias dos consumidores, potencialmente aumentando as vendas e
influenciando as decisGes de negdcios.
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Este estudo investigou o perfil dos consumidores de mel em Porto Seguro, Bahia,
através de 227 entrevistas em feiras locais. Cerca de 31,3% n&o consomem mel,
enquanto 68,7% o consomem devido ao sabor ou por considera-lo saudavel. A
maioria adquire 1-3 litros de mel por ano e prefere consumi-lo in natura. Fatores
como cor, aparéncia e sabor influenciam na compra, com preferéncia por mel de

produtores locais ou feiras livres. Os entrevistados concordam que o0 mel tem bom

gosto e é benéfico para a salide, mas ha discordancia sobre seu preco e a

confiabilidade do mel de supermercado. Conclui-se que estratégias promocionais

devem enfatizar sua salde e origem local/regional, investindo em informagdes de

qualidade para os consumidores.

Perfil dos consumidores de
11 mel em feiras livres de
Porto Seguro, Bahia, Brasil

O estudo analisou a comercializacdo de mel em feiras livres em Barreiras, Bahia, e 0
perfil dos consumidores, comerciantes e produtores. Descobriu-se que 43,6% dos
consumidores preferem comprar diretamente dos produtores, priorizando a

Perfis dos produtores, procedéncia e qualidade, embora 60% dos produtos adquiridos ndo possuissem
1 comerciantes e rotulos, apesar da importancia atribuida a eles pelos consumidores. As condicGes de
consumidores de mel da armazenamento do mel nas feiras foram inadequadas, com embalagens impréprias e
cidade de Barreiras — Bahia ~ exposicdo a luz solar. Embora muitos produtores tenham participado de cursos sobre
Boas Préticas de Fabricacdo de Alimentos, a aplicacdo desses conhecimentos era
limitada. Isso ressalta a necessidade de melhorias na comercializagéo e qualidade do
mel nas feiras.
O estudo examina os fatores que influenciam a escolha dos consumidores ao
comprar mel em lojas de varejo em Perth, Austrélia Ocidental. Descobriu-se que o
Consumer behaviour mel é utilizado de varias formas, incluindo como adogante em cereais e mingaus,
13 towards honey products in além de marinadas, bolos, biscoitos e bebidas. Os principais determinantes de
Western Australia compra séo reputagdo da marca, origem e custo-beneficio. Notaveis diferencas foram
observadas entre consumidores anglo-saxdes e asiaticos, indicando variagdes
significativas nos padrdes de consumo entre esses grupos demogréaficos.
O artigo analisou o perfil de consumidores de mel na Eslovaquia e na Roménia,
visando apoiar 0s produtores de mel e promover seu consumo. Uma pesquisa for
Honey: food or medicine? realizada com mais de 2.000 participantes em cada pais. A andlise identificou
14 A comparative study segmentos de consumidores com diferentes padrdes de consumo, perfil demografico
between Slovakia and e preferéncias. Embora haja segmentos semelhantes em ambos os paises, suas
Romania. preferéncias de consumo variam. Essas descobertas fornecem informagdes valiosas
para os produtores de mel, ajudando-os a ajustar suas estratégias de marketing para
diferentes segmentos de consumidores.
Este estudo investiga os determinantes do consumo de mel pelos consumidores
Quality Determinants and italianos, explorando como as propriedades terapéuticas do mel influenciam suas
Effect of Therapeutic escolhas. Os resultados indicam que as propriedades terapéuticas, seguidas por
Properties in Honey renda, variedade e sabor, desempenham um papel importante no comportamento dos
15 Consumption. An consumidores. Isso sugere que estratégias de marketing eficazes podem ser
Exploratory Study on desenvolvidas para comunicar os beneficios terapéuticos e os atributos de qualidade
Italian Consumers do mel aos consumidores italianos, fornecendo insights valiosos para produtores e
comerciantes.
O estudo investiga o comportamento de consumo e os fatores que impactam a
. compra de produtos apicolas em Kahramanmaras. Com base em dados de uma
Consumers behaviour - 270 id tatou- - fere mel com 28 5%
towards bee products pesquisa com 270 consumidores, constatou-se que a maioria prefere mel, co 5%
16 . consumindo-o diariamente, e que preferem comprar de produtores locais e mercados.
consumption in the centre o - : . .
distric of kahramanmaras Sexo, renda, tamanho d_a _far_nllla e dlgbetes |nf|uen(;|am a quantldade de consumo de
mel, enquanto estado civil, idade e nivel de escolaridade ndo demonstraram impacto
significativo.
Este estudo teve como objetivo identificar o perfil socioecondmico e os fatores que
Perfil dos consumidores do influenciam os consumidores de mel de abelhas Apis melliferas. Foram aplicados
17 mel de Apis mellifera em 392 questionarios distribuidos de forma direta e aleatéria. Os resultados revelaram
Ubaira-BA gue a maioria dos entrevistados consome mel, com variagdo em relacéo a faixa

etaria, nivel de instrugdo e renda familiar. O consumo associado ao tratamento de
enfermidades foi maior entre 0s mais jovens e 0s mais instruidos, enquanto foi
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menor entre os de renda familiar mais baixa. A frequéncia de consumo de mel esta
ligada ao local de aquisi¢do, sendo preferencialmente em feiras, diretamente dos
produtores ou em mercados.

18

Comparative study of the
quality of traditional honey
and industrial honey

O estudo analisou méis tradicionais quanto industriais, avaliando suas caracteristicas
sensoriais, fisico-quimicas e microbiolégicas. Todos os tipos foram considerados de
alta qualidade sensorial e livres de contaminagdo microbiana. As amostras
comerciais apresentaram um pH ligeiramente superior as tradicionais. O mel de
girassol tradicional foi 0 mais viscoso, enquanto o mel de girassol comercial foi o
menos viscoso. Em relacéo aos aglcares redutores, o mel de girassol industrial teve o
maior teor, enquanto o de lima tradicional teve o menor.

19

Consumer preferences
regarding national and EU
quality labels for cheese,
ham and honey: The case
of Slovenia

O estudo analisa preferéncias de consumidores eslovenos para queijo, presunto e mel
com rétulos nacionais e da UE, considerando preco e origem. Entrevistaram-se 650
consumidores online, revelando o prego como principal influenciador para queijo e

mel, enquanto a origem é crucial para presunto. R6tulos sdo menos importantes.
Produtos nacionais sdo preferidos. Diferencas de idade e género foram observadas.
Destaca-se a necessidade de promover produtos locais e da UE para impulsionar
preferéncias na Eslovénia.

20

Consumer’s behavior
towards honey purchase — a
case study in Romania

O estudo investigou o comportamento de compra de mel, entrevistando 196 pessoas
na Feira Nacional do Mel em Bucareste. Individuos casados, com mais de 45 anos,
ensino secundario ou superior e com maior renda mensal tendem a comprar mais
mel. O mel polifloral e de acacia s&o os preferidos, consumidos principalmente no
café da manha ou como remédio. A compra ocorre principalmente diretamente de
apicultores e feiras de mel. Prego, tipo, embalagem e cor do mel sdo fatores
essenciais na decisdo de compra. Apicultores e feiras de mel sdo fontes cruciais de
informacdo. Conclui-se que os apicultores devem ajustar suas estratégias de
marketing para melhor atender as demandas dos consumidores e aproveitar a
producdo de mel de alta qualidade na Roménia.

21

Trends in honey purchase
and consumption in tras-
Os-Montes region Portugal

Este estudo investigou os determinantes da decisdo de compra e consumo de mel
entre consumidores da cidade de Braganca. Uma amostra de 474 individuos foi
analisada, dos quais 399 eram consumidores de mel. Os fatores significativos na
decisdo de compra incluiram sabor, cor, origem e rétulo de certificacdo, explicando
68,9% da decisdo do consumidor em adquirir mel. Os ndo consumidores valorizaram
o selo de certificagdo ao adquirir o produto para oferecer a alguém, enquanto os
consumidores consideraram o sabor, a cor e 0 pais de origem como aspectos
importantes na tomada de deciséo.

22

Segmentation of honey
buyers’ behaviour by
conjoint analysis

Este estudo analisa 0 comportamento dos consumidores checos ao comprar mel,
considerando preco, origem, tipo, cristalizacéo e qualidade orgéanica. Os grupos-alvo
foram entrevistados em Praga e na regido da Boémia Central, com foco no nivel de
escolaridade. Os resultados mostram que 0s consumidores priorizam prego e origem
do mel, sendo a cristalizacdo um fator importante na percepcéo da qualidade. A
andlise de cluster identificou dois grupos: um focado em origem, tipo e
preco/cristalizacdo, e outro interessado em origem, preco e qualidade organica.

23

Conditions of honey
consumption in select
regions of Poland

Esse estudo analisou os habitos e preferéncias dos consumidores polacos em relagdo
ao mel. Os resultados mostraram um consumo regular, impulsionado pelos
beneficios a saude e pela variedade de usos culinarios. As compras sdo
frequentemente feitas em apiarios e mercados ao ar livre, com preferéncia por tipos
como lima, polifloral e acécia, considerando preco e cor. O mel é principalmente
usado como alimento e menos utilizado em medicina e cosméticos. Fatores
sociodemogréaficos e conhecimento nutricional influenciam os habitos dos
consumidores, destacando-se a necessidade de educagdo nutricional e estratégias de
marketing para aumentar o consumo de mel.
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O estudo buscou compreender as preferéncias dos consumidores em relacéo ao mel e
suas opinides sobre a rotulagem. Os resultados de uma pesquisa com 1.008

An empirical examination entrevistados revelaram uma preferéncia por mel de sabor suave e cor brilhante,
24 of consumer preferences especialmente o mel de acécia. A maioria dos entrevistados compra mel diretamente
for honey in Croatia dos produtores, motivada principalmente pelos beneficios a sadde. Esses achados

preenchem lacunas no conhecimento sobre as preferéncias dos consumidores e
podem orientar estratégias de comercializacdo para apicultores locais na Croéacia.

Este estudo visa auxiliar os produtores de mel na regido da VVoivodina, especialmente
os produtores de mel de lima de Fruska Gora com protecéo de origem geogréfica, a

Research of honey compreender 0s motivos, atitudes e habitos de compra dos consumidores de mel na
25 consumers’ behavior in regido. Os resultados obtidos oferecem insights sobre que tipo de mel os
province of Vojvodina consumidores compram, por que, onde, quando e com que frequéncia. A concluséo

incluem orientagdes para melhorar as estratégias de marketing e programas de
marketing para os produtores de mel.

Este estudo buscou avaliar o perfil dos consumidores e estabelecimentos comerciais

Perfil dos consumidores de de produtos apicolas em Garanhuns-PE. Foram entrevistadas 150 pessoas e 22

produtos apicolas e dos estabelecimentos. O mel e a prépolis séo os produtos mais conhecidos e consumidos,

26 estabelecimentos enquanto a geleia real e a cera sd0 menos conhecidas e utilizadas. O p6len apicola e
comerciais no municipio de a apitoxina tém uso praticamente inexistente. A disponibilidade e variedade dos
Garanhuns - PE produtos nos estabelecimentos comerciais sdo inconsistentes. Conclui-se que é

necessario promover e incentivar o consumo e utilizagdo dos produtos apicolas.

O estudo realizado no Sul de Jalisco, México, caracterizou o mel e identificou
preferéncias dos consumidores. Dos consumidores pesquisados, 88% consomem
mel, principalmente por seus beneficios a satde, preferindo tons &mbar e

Physcal chemical
characterization phenolic
content and consumer

27 - consisténcia liquida. A maioria adquire o mel diretamente dos produtores e esta
preferences of A.mellifera di US$ 3.33-4 44 litro. Concluiu- | estudad
honey in southern jalisco isposta a pagar entre , /44 por litro. Concluiu-se que o mel estudado

México possui qualidade adequada_pqra com_eruallzagao em mer(_:ados internacionais, o que
poderia impulsionar a economia regional.
Este estudo analisou o perfil e os habitos de consumo de mel em Braganca, Portugal.
A maioria dos consumidores tinha entre 25 e 64 anos, era do sexo feminino, com
ensino superior e trabalhava. Houve diferencas estatisticas entre consumidores e ndo
Tendéncias do consumo de consumidores de mel em relacéo a situacéo profissional e renda familiar. A
28 mel em Braganca, Portugal preferéncia era por mel nacional, consumido no outono/inverno, misturado com
alimentos ou como remédio. Embalagens maiores, especialmente frascos de vidro
rotulados, eram preferidos, e o pre¢o médio considerado justo era de 3,9 euros por
quilograma.
Cadeia produtiva do mel A produgdo global de mel de abelhas esta em ascenséo, especialmente no Brasil,
de abelhas: fonte com énfase no mel organico do Nordeste. Anteriormente obtido por meio de
alternativa de geracdo de extrativismo predatério, o mel tem sido historicamente utilizado como fonte de
29 renda para pequenos energia desde a pré-historia, causando danos aos ecossistemas locais. No entanto,
produtores e qualidade com técnicas de manejo mais sustentaveis, os apicultores protegem o meio ambiente
fisico-quimica do mel e encontram uma nova fonte de renda, especialmente na agricultura familiar.
O estudo investigou os fatores que afetam a intengdo de compra de produtos
relacionados ao mel, considerando seu papel na saude, uso doméstico e beleza, e seu
Consumer Purchase impacto no crescimento econdmico. Apesar dos desafios na producdo e preservagao,
30 Intentions and Honey a qualidade do produto é essencial para o sucesso. Com o0 aumento da demanda,
Related Products entender as necessidades dos consumidores € crucial para garantir a satisfacdo e

fidelidade dos clientes. Dos 200 questionarios coletados, concluiu-se que a condicdo
médica, qualidade, reputacéo da marca e prego influenciam as intengdes de compra.

O estudo teve como objetivo identificar os principais fatores que influenciam o
comportamento de compra de mel pelo consumidor. Os resultados mostraram que 0
mel atende a diversas necessidades nutricionais, gustativas, profilaticas e medicinais.
DecisOes de compra sao influenciadas por fatores econdmicos e conhecimento sobre

o valor do mel. Determinantes psicolégicos e sociais também desempenham um

Factors influencing
31 consumer behavior relating
to the purchasing of honey
part 1. The buying process
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and the level of
consumption

papel na escolha entre variedades de mel. Mais de 60% dos entrevistados
consideraram o prego do mel alto ou muito alto, e a compra direta do apicultor era
comum. Alguns entrevistados ndo consumiam mel, mas reduc¢des de precos e a
oportunidade de provar no ponto de venda poderiam incentiva-los.

Perceptions and trends
related to the consumption

A pesquisa investigou as tendéncias de compra e consumo de mel na regido Noroeste
da Roménia, onde ha tradi¢do na produgdo, mas baixo consumo. Através de um
questionario, foram analisados o consumo, percepcoes e dados sociodemograficos
dos consumidores. O mel foi amplamente considerado delicioso e benéfico para a
salde, com fatores como escolaridade, profissdo e idade influenciando essa

32 . percepcao. Houve preferéncia por mel local e mais confianga no mel nacional.
of honey: A case study of A - - -
North-West Romania Apes_ar da frequéncia de consumo ser altg, a quantidade per capita cons_umlda era
baixa. Os produtores locais s&o incentivados a promover o consumo interno,
educando os consumidores sobre um estilo de vida saudavel. A pesquisa ressalta a
importancia de informagdes quantitativas e qualitativas para aprimorar as estratégias
de marketing.
O estudo investigou o perfil do consumidor de produtos apicolas, diante da
Preferéncias da populacéo necessidade de explorar o mercado interno brasileiro de mel, especialmente apés o
da regido metropolitana da embargo das exportagdes para a Unido Europeia em 2006. Foram entrevistadas 534
33 grande Aracaju (SE), sobre pessoas em Aracaju e S8o Cristovéao. Os resultados indicam uma falta de
0 consumo de produtos conhecimento sobre os beneficios dos produtos apicolas, bem como sobre seu
apicolas processamento e formas seguras de aquisi¢do, destacando a importancia de
esclarecer esses aspectos para 0s consumidores.
O estudo teve como objetivo o uso do mel de abelha com plantas medicinais na
Estudo sobre o uso do mel comunidade Varzea Comprida dos Oliveiras, Pombal, Paraiba, Brasil. Os dados
de abelha associado com foram obtidos por meio de visitas domiciliares e entrevistas (questionarios) com 40
14 plantas medicinais na moradores. Seis espécies de abelhas foram mencionadas para o tratamento de

comunidade Varzea
Comprida dos Oliveiras,
Pombal, Paraiba

doencas, sendo abelha africanizada (Apis melifera), a mais utilizada. O método mais

comum de uso foi o lambedor (xarope caseiro), com lim&o, laranja e horteld sendo as

plantas mais associadas ao mel, especialmente para doencas respiratérias como gripe
e resfriado.

A andlise dos artigos relacionados nas Tabela 3 e 4, revelaram que esses estudos

oferecem uma visdo abrangente do mercado apicola mundial, explorando as percepcdes
dos produtores e dos consumidores em relacdo a disposi¢cdo de pagar por diferentes tipos
de mel, seja organico ou tradicional, e como essas percepcOes afetam as estratégias de
marketing. Também foram abordados temas como a qualidade do mel, as
regulamentaces que garantem sua pureza e o0s desafios enfrentados devido a
preocupagOes como a adulteragdo dos produtos.

Outro aspecto discutido é o design das embalagens dos produtos, evidenciando como
ele influencia na percepcdo do consumidor sobre a qualidade do mel e sua intencédo de
compra. Os estudos também forneceram perfis detalhados dos consumidores, destacando
seus habitos de consumo, preferéncias de compra e os fatores que influenciam suas

decisoes.
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Entre os artigos selecionados, também foram abordadas questfes relacionadas a
qualidade e seguranca alimentar dos produtos comercializados pelos produtores
(apicultores). Alguns autores apresentaram analises das propriedades fisico-quimicas e
microbiologicas do produto. Além disso, foram examinados os impactos econémicos de
diferentes praticas apicolas, como a remocao total de crias, em comparagdo com métodos
mais comuns, como o controle quimico, adotados pelos apicultores.

As pesquisas apresentadas se estendem por diversas regides do mundo, investigando
0 comportamento do consumidor e as preferéncias de compra em paises como Brasil,
Turquia, Eslovaquia, Roménia, México e Portugal, entre outros.

Por fim, sdo explorados os usos tradicionais do mel na medicina alternativa,
revelando sua importancia em varias comunidades e culturas. Em suma, esses estudos
oferecem uma visdo ampla e profunda do mercado de mel, abordando tanto os aspectos
relacionados aos consumidores quanto as questdes de qualidade, regulamentacdo e
praticas de producdo, realizadas pelos produtores (apicultores).

Na Figura 6, os artigos selecionados por meio do Methodi Ordinatio foram
processados e submetidos ao software VosViewer®. Uma analise de coocorréncia foi
conduzida utilizando todas as palavras-chave dos artigos selecionados, resultando na
identificacdo e separacdo dos temas em quatro clusters principais.
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Figura 6: Analise de coocorréncia realizada pelo software VosViewer®.
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O tema predominante e eixo principal é a palavra "mel" (honey), localizada no cluster
azul, o qual representa um ponto de vista sobre a seguranca alimentar e a saude publica
em geral. Os estudos englobados nessa area visaram compreender o comportamento de
consumo relacionado a esses fatores de preocupagdo com a saude em geral, abordando
aspectos nutricionais e de alimentacdo saudavel.

O cluster vermelho se concentra em temas relacionados aos aspectos sociais e sua
influéncia nas preferéncias e comportamentos dos consumidores. Especificamente,
explora questdes de género, incluindo as distingdes entre consumidores femininos e
masculinos, e como essas diferengas moldam as decisbes de compra. Além disso,
examina o papel dos compradores dentro desse contexto social, destacando como suas
experiéncias, valores e percepcdes influenciam as escolhas de consumo.

No cluster verde, o tema principal aborda as relagcdes de formulagdo do produto,
especialmente no que diz respeito a embalagem, e como isso influencia a percep¢do do
consumidor e suas decisdes de compra. Nesse contexto, sdo analisadas diversas variaveis

gue visam compreender 0 que motiva 0s consumidores a realizarem a compra de
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determinado produto. Isso engloba desde aspectos relacionados a qualidade do produto,
que sdo influenciados pela embalagem, até a forma como os consumidores percebem o
mel enquanto produto comercial.

O cluster amarelo se dedica a andlise de marketing dos diversos aspectos
anteriormente mencionados, com énfase em trabalhos clinicos e na utilizacdo de outras
andlises de clusters relacionadas ao tema. O foco principal é compreender como 0s
consumidores percebem o produto e utilizar essas percepcfes para orientar programas de
marketing voltados para vendas, com base em trabalhos e pesquisas elaboradas
especificamente para esse fim. Essa abordagem busca integrar as informagdes obtidas a
partir das pesquisas sobre seguranga alimentar, preferéncias do consumidor, formulagdo
de produtos e outros aspectos relevantes, a fim de desenvolver estratégias de marketing
mais eficazes e direcionadas.

A partir da andlise comparativa entre os artigos realizadas utilizando 0 “Methodi
Ordinatio” (M.O.), observou-se uma quantidade significante de perspectivas
relacionadas ao mercado global de mel, com foco tanto nas preferéncias dos
consumidores, além das caracteristicas dos produtos e das praticas de consumo e de
producio dos produtos apicolas em diversas regides do mundo. E importante ressaltar
que, cada estudo oferece informagdes valiosas e que podem informar determinadas
estratégias especificas para os produtores (apicultores), para os comerciantes, além dos
profissionais de marketing na industria apicola.

A partir dos dados contextuais apresentados da regido de Vojvodina, onde faz-se
necessaria uma urgente compreensdo do comportamento do consumidor, especialmente
em Fruska Gora, que € considerada a area mais produtiva daquela regido. A preferéncia
local é pelo mel de acacia e a forma de aquisicdo é dada atraves da compra direta dos
produtores locais, sendo os méis claros, os prediletos pelos consumidores croatas
(BRSCIC et al., 2017). Tal predilecio apontam uma direcdo para os produtores locais, a
fim de suprirem as informagdes como os atributos intrinsecos do mel comercializado,
além de destacar a qualidade e a seguranca alimentar dos mesmos, no processo do
marketing estratégico para uma comercializacio mais eficientes desses produtos (CIRIC
et al., 2015).

Um outro estudo realizado por Vapa-Tankosi¢ et al. (2020) na Republica da Sérvia,
evidenciou a disposic¢éo dos consumidores de produtos apicolas em pagar mais pelo mel
orgénico, o que sugere, de uma certa forma, uma tendéncia crescente em relagdo aos

produtos naturais, como 0s agroecoldgicos e os organicos. Foram realizadas estratégias
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de formacéo de preco (custo) além da promocao desses produtos, que devem alinhar-se a
essas preferéncias emergentes.

Em um estudo italiano, realizado por Cosmina et al. (2016), foi observado a
heterogeneidade nas preferéncias pelo tipo de mel produzido, sendo que, dentre os tipos
comercializados, 0 mel organico e a preferéncia pela aquisicdo em feiras locais, foram
aspectos bem significativos na referente pesquisa. Segundos tais pesquisadores, a
comunicacdo eficaz entre produtor/consumidor é de bastante eficicia para os produtores,
uma vez que auxiliam tais apicultores na forma de producéo desses produtos junto aos
mecanismos de estratégias de marketing e de informacao.

A partir do crescimento global da cadeia produtiva do mel, especialmente no Brasil,
€ notorio que a evolucgdo do setor apicola neste pais, é dada de forma lenta, no entanto,
com o crescente aumento na procura por alimentos saudaveis e sustentaveis, levou os
produtores a verem na apicultura uma alternativa de renda extra e sustentavel (BALBINO
et al., 2015). Fato esse que, na regido Nordeste, é observado uma grande busca por
praticas mais sustentaveis, promovendo grandes oportunidades a esses produtores e,
consequentemente, a preocupacdo dos mesmos em criar estratégias de marketing que
promovam a sustentabilidade frente aos consumidores (ALVES et al., 2021; DE NOVAIS
etal., 2021; BARROS CORREIA et al., 2017).

Em relacdo as pesquisas sobre as propriedades nutricionais e terapéuticas do mel e
de outros produtos apicolas, tanto na Europa quanto no Brasil, refletem a crescente
valorizacdo desses produtos ndo apenas como alimento, mas também, como um produto
que proporciona beneficios & saude dos consumidores (SEDIK et al., 2019; DE
ANDRADE et al., 2012). E interessante observar que, na maioria dos estudos realizados,
as estratégias de marketing estdo sempre evidentes junto a preocupacdo dos produtores,
em divulgar os beneficios dos produtos a fim de atrair os consumidores conscientes em
relacdo tanto a saude (ALVES, et al., 2021; GARCIA, 2018; BOU-MITRI et al., 2021).

Na Pol6nia, um estudo realizado por Kowalczuk et al. (2017), em relagéo as praticas
de consumo naquela regido, revelou de forma detalhada as préaticas de consumo naquela
regido, informando estratégias de marketing adaptadas as preferéncias dos consumidores
locais. Ja na Australia (BATT et al., 2012) e na Eslovénia (KOS SKUBIC et al., 2018),
observou-se que as preferéncias dos consumidores em relagao aos produtos rotulados com
a indicacdo geogréfica da producgdo, e da especificacdo de serem protegidas de agdes
externas que possam interferir na qualidade dos produtos apicolas, ressaltam a grande

importancia de os produtores realizarem a identificacdo da origem e do preco no processo
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de decisdo de compra. Fato esse que também é observado na Polénia (KOWALCZUK et
al. 2017), onde as estratégias utilizadas pelos produtores estdo baseadas, também, na
realizacdo de marketing adaptadas as preferéncias locais, o que também evidencia a
importancia em informar a origem e a formacéo do preco desses produtos.

Na Roménia, observou-se a relacdo existente entre as caracteristicas demograficas e
do comportamento de aquisi¢do dos produtos apicolas, o que indica a necessidade de
adaptacdo de estratégias de marketing (POCOL et al. 2013).

Globalmente, esses estudos destacam a complexidade e a diversidade do mercado
apicola, destacando, principalmente, na importancia em relagdo a qualidade do produto,
além das preferéncias regionais e, também, a necessidade de estratégias de marketing
flexiveis a fim de atender as crescentes expectativas dos consumidores em relacdo ao
produto em questdo (RIBEIRO et al, 2018; RIBEIRO et al, 2019; GARCIA, 2018).

Estudos como os realizados em Varzea Comprida das Oliveiras, no Brasil (DE
ANDRADE et al, 2012) e, em Kirklareli, na Turquia (ILKAY et al., 2023), exploram as
praticas de consumos em comunidades especificas e oferecem informacGes importantes
em relacdo as aplicacdes tradicionais e as preferéncias especificas dos consumidores
locais. A associacao do mel e de seus produtos apicolas as praticas medicinais, destacam
a importancia da conscientizacdo dos consumidores sobre os beneficios do produto a
salde (LAAROUSSI et al., 2020; ZANCHINI et al., 2022).

Nas regides da Eslovaquia (GUZIY et al., 2017) e da Roménia (SEDIK et al., 2013),
foram observadas abordagens que proporcionaram aos pesquisadores, uma compreensdo
mais profunda em relag&o as preferéncias e ao comportamento dos consumidores em cada
um daqueles paises. Tal estudo é de suma importancia, pois permite que os produtores
possam adaptar as estratégias de marketing de acordo com as exigéncias culturais e
religiosas locais (ROMAN et al., 2013).

No Brasil, uma pesquisa em Roraima, destacou a necessidade, também, de estratégias
de marketing a serem realizadas pelos produtores de produtos apicolas, direcionadas a
aumentar a conscientizacdo dos consumidores frente aos beneficios promovidos tanto
pelo mel quanto pelos produtos apicolas, especialmente entre os consumidores mais
jovens (FERREIRA et al., 2022). Da mesma forma, na regido noroeste da Roménia, foi
realizado um estudo semelhante indicando que ha a necessidade de promover um aumento
no consumo interno de produtos apicolas, através da educacdo desses consumidores a
terem um estilo de vida saudavel (POCOL et al., 2013).
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Em relacdo especificamente a producdo de mel, um estudo realizado na Italia por
Mancuso et al. (2020), destaca que a alta produgdo dos produtos apicolas, nem sempre se
traduz em lucros maiores para os produtores. Isso destaca a importancia em considerar
fatores econdmicos, além dos habitos de compra e das influéncias sociais no momento da
decisdo de compra pelos consumidores, 0 que evidencia a grande complexidade do
mercado apicola.

Em suma, todos esses estudos fornecem uma visdo abrangente da producéo e do
consumo de mel e dos diferentes produtos apicolas em diferentes contextos, destacando
a importancia de considerar fatores regionais, culturais e econdmicos na promoc¢ao desse
produto. A conscientizacdo sobre os beneficios do mel, as estratégias de marketing
direcionadas e a preservacdo de praticas tradicionais, emergem como elementos-chave a
fim de impulsionar o consumo desses produtos em diversas comunidades. Essas
informacdes séo valiosas para todos os componentes da cadeia da apicultura, desde os
produtores, comerciantes, profissionais de marketing na inddstria apicola até chegar ao
consumidor final. 1sso permite uma abordagem cada vez mais eficaz e adaptativa para

atender as necessidades e preferéncias dos consumidores em constante evolucao.

5 CONCLUSAO

Os estudos compilados pela revisdo sisteméatica proporcionam uma Visao
abrangente e diversificada da producdo e consumo de mel e seus derivados em diferentes
cenarios, destacando a importancia de levar em consideragdo aspectos regionais, culturais
e econdmicos ao promover esses produtos. A conscientizacao sobre os beneficios do mel,
estratégias de marketing direcionadas e a preservacdo de préaticas tradicionais surgem
como elementos cruciais para estimular o consumo em diversas comunidades. Essas
descobertas sdo essenciais para todos os participantes da cadeia apicola, desde os
produtores ate os consumidores finais, facilitando abordagens mais eficazes e adaptativas

para atender as demandas em constante mudanca do mercado.

No entanto, dentre todos os pontos apresentados na presente pesquisa, alguns
aspectos foram considerados praticamente ausentes nos artigos selecionados, sendo

necessario explora-los em futuras pesquisas na cadeia apicola.

As questdes como a sustentabilidade apicola, através da investigacao de praticas

sustentaveis na apicultura, como o uso de métodos organicos, manejo integrado de pragas
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e conservacao de habitats naturais para promover a saude das colmeias e a preservagdo

das abelhas.

A biotecnologia e genética de abelhas, com o objetivo de explorar os avangos em
biotecnologia aplicada a apicultura, incluindo estudos sobre genética de abelhas para
entender melhor a resisténcia a doencas, a producdo de mel e a adaptacdo a diferentes

ambientes.

A salde das abelhas e 0 manejo de doencas, atraves da investigacdo de novas
estratégias para prevenir e controlar doencas que afetam as abelhas, como Varroa
destructor e Nosema spp., bem como explorar terapias alternativas para promover a saide

das col6nias.

A relacdo entre a polinizacdo e agricultura, a partir do estudo dos impactos da
polinizacdo das abelhas na agricultura e ecossistemas, incluindo a avaliacdo dos servicos
de polinizagdo, o papel das abelhas na producdo de alimentos e as interagfes entre
polinizadores e plantas.

A tecnologia e inovacdo na apicultura, na investigacdo do desenvolvimento de
novas tecnologias para monitoramento de colmeias, manejo de apiarios e rastreamento de

padrdes de voo das abelhas, visando melhorar a eficiéncia e a produtividade na apicultura.

Os efeitos das mudangas climaticas, a fim de avaliar os efeitos das mudangas
climaticas nas populacdes de abelhas, padrdes de floracdo de plantas e disponibilidade de
recursos alimentares, além de desenvolver estratégias de adaptacdo para mitigar esses

impactos.

A pesquisa de compostos bioativos do mel, com o intuito de investigar os
potenciais beneficios para a satide dos compostos bioativos encontrados no mel, incluindo
estudos sobre suas propriedades antioxidantes, antimicrobianas e anti-inflamatorias, bem

como seu potencial uso em medicina alternativa e cosméticos.

Além disso, 0s aspectos socioecondémicos da agricultura, com o objetivo de
estudar o impacto socioecondmico da apicultura em comunidades locais, incluindo
andlises de cadeias de valor, criacdo de empregos, desenvolvimento rural e o papel das

cooperativas de apicultores na promocao do desenvolvimento sustentavel.
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Explorar esses temas pode contribuir significativamente para o avanco do
conhecimento e préaticas na area apicola, beneficiando tanto os produtores quanto o meio

ambiente.

56



6 REFERENCIAS

ALVAREZ-SUAREZ, J. M.; GASPARRINI, M.; FORBES-HERNANDEZ, T. Y.;
MAZZONI, L.; GIAMPIERI, F. The Composition and Biological Activity of Honey: A
Focus on Manuka Honey. Foods (Basel, Switzerland), 3(3), 420-432, 2014.
https://doi.org/10.3390/foods3030420

ALVES, L. R. P.; DE SOUZA, C. F.; MAMEDE, A. M. G. N.; DE OLIVEIRA LIMA,
F. S.; LIMA, i. A. Perfis dos produtores, comerciantes e consumidores de mel da cidade
de Barreiras—Bahia. Research, Society and Development, 10(15), e452101523140-
e452101523140, 2021.

ALZAHRANI, H. A.; ALSABEHI, R.; BOUKRAA, L.; AABDELLAH, F.; BELLIK,
Y.; BAKHOTMAH, B. A. Antibacterial and antioxidant potency of floral honeys from
different botanical and geographical origins. Molecules, 17: 10540- 10549, 2012.

ANJOS, J. S. PERFIL DOS CONSUMIDORES DE MEL NO MUNICIPIO DE
CHAPADINHA-MA. 2018. Disponivel em:
https://monografias.ufma.br/jspui/bitstream/123456789/2000/1/Jefferson%20Souza%20
dos%20Anjos.pdf Acesso em: 02/01/2024.

ASSOCIA(;AO BRASILEIRA DE ESTUDOS DAS ABELHAS (A.B.E.L.H.A.) Atlas
da Apicultura Brasileira v. 12 (C), 2021-2022. Disponivel em: https://abelha.org.br/atlas-

da-apicultura-no-brasil/. Acesso em 19/12/2023.

ASSOCIA(;AO BRASILEIRA DOS EXPORTADORES DE MEL (ABEMEL).
Relatorios Anuais. Dados Setoriais. Disponivel em: https://brazilletsbee.com.br/dados-

setoriais.aspx. Acesso em 19/12/2022.

AYTOP, Y.; AKBAY, C.; MERAL, H. Consumers behaviour towards bee products
consumption in the centre district of Kahramanmaras province. KSU Tarim ve Doga
Dergisi, 22 (2): 449-455. 20109.

BACAXIXI, P.; BUENO, C., RICARDO, H.; EPIPHANIO, P. D.; SILVA, D. P,
BARROS, B. M. C.; SILVA, T. F.; BOSQUE, G. G.; LIMA, F. C. C. The importance of
beekeeping in Brazil. Rev Cient Eletr Agro 20: 34-56, 2011.

BALBINO, V. A, BINOTTO, E.; SIQUEIRA, E. S. APICULTURA E
RESPONSABILIDADE SOCIAL: DESAFIOS DA PRODUCAO E DIFICULDADES

57


https://doi.org/10.3390/foods3030420
https://monografias.ufma.br/jspui/bitstream/123456789/2000/1/Jefferson%20Souza%20dos%20Anjos.pdf
https://monografias.ufma.br/jspui/bitstream/123456789/2000/1/Jefferson%20Souza%20dos%20Anjos.pdf
https://abelha.org.br/atlas-da-apicultura-no-brasil/
https://abelha.org.br/atlas-da-apicultura-no-brasil/
https://brazilletsbee.com.br/dados-setoriais.aspx.%20Acesso%20em%2019/12/2022
https://brazilletsbee.com.br/dados-setoriais.aspx.%20Acesso%20em%2019/12/2022

EM ADOTAR PRATICAS SOCIAL E AMBIENTALMENTE RESPONSAVEIS.
REAd. Revista Eletronica de Administragéo (Porto Alegre) [online], v. 21, n. 2, pp. 348-
377, 2015. Disponivel em: https://doi.org/10.1590/1413-2311.0442013.44185.

BARROS CORREIA, L. P.,; PINTO, M. S.; GALINDO, G. M.; OLIVEIRA, P. A;;
MILFONT, M. Perfil dos consumidores de produtos apicolas e dos estabelecimentos
comerciais no municipio de Garanhuns—PE. Revista Brasileira de Agrotecnologia
(Brasil), Garanhuns, PE, v. 7, n. 2, p. 161 — 165. 2017.

BATT, P. J.; LIU, A. Consumer behaviour towards honey products in Western
Australia. British Food Journal, v. 114, n. 2, p. 285-297, 2012,

BOU-MITRI, C.; ABDESSATER, M.; ZGHEIB, H.; AKIKI, Z. Food packaging design
and consumer perception of the product quality, safety, healthiness and
preference. Nutrition & Food Science, 51(1), 71-86, 2021.

BRASIL. Lei Federal N° 10831, de 23 de dezembro de 2003. DispGe sobre a agricultura
organica e d& outras providéncias. Brasilia, Diario Oficial da Uni&o. Brasilia, DF, de
24/12/2003, Secao 1, Pagina 8. Disponivel em:
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/2003/110.831.htm Acesso em: 13/12/2023.

BRASIL. Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento. Instrucdo Normativa N°
46, de 6 de outubro de 2011. Legislation for Organic Animal and Plant Production
Systems. Diario Oficial da Unido, Poder Executivo, Brasilia, DF, 23 dez. 2011. (2011a).

Disponivel em: https://www.gov.br/agricultura/pt-

br/assuntos/sustentabilidade/organicos/legislacao/portugues/instrucao-normativa-no-46-

de-06-de-outubro-de-2011-producao-vegetal-e-animal-requlada-pela-in-17-2014.pdf
Acesso em: 13/01/2024.

BRASIL. Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento. Honey and bee products.
Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento. Secretaria Executiva. Brasilia:
MAPA/ACS. (2011b). Disponivel em: https://www.gov.br/agricultura/pt-br/acesso-a-

informacao/institucional/quem-e-guem-novo/secretaria-executiva Acesso em:
11/01/2024.

BRASIL. Lei no 11.326, de 24 de julho de 2006. Estabelece as diretrizes para a
formulacédo da Politica Nacional da Agricultura Familiar e Empreendimentos Familiares
Rurais. Diario Oficial da Unido, Brasilia, DF, p. 1, col. 2. 2006. Disponivel em:

58


https://doi.org/10.1590/1413-2311.0442013.44185
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/2003/l10.831.htm
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/sustentabilidade/organicos/legislacao/portugues/instrucao-normativa-no-46-de-06-de-outubro-de-2011-producao-vegetal-e-animal-regulada-pela-in-17-2014.pdf
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/sustentabilidade/organicos/legislacao/portugues/instrucao-normativa-no-46-de-06-de-outubro-de-2011-producao-vegetal-e-animal-regulada-pela-in-17-2014.pdf
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/sustentabilidade/organicos/legislacao/portugues/instrucao-normativa-no-46-de-06-de-outubro-de-2011-producao-vegetal-e-animal-regulada-pela-in-17-2014.pdf
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/acesso-a-informacao/institucional/quem-e-quem-novo/secretaria-executiva
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/acesso-a-informacao/institucional/quem-e-quem-novo/secretaria-executiva

http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/ Ato2004-2006/2006/Lei/L11326.htm. ACesso
em: 23/11/2023.

BRASIL. Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento. Portaria N° 52, de 15 de

marco de 2021. Estabelece o Regulamento Técnico para os Sistemas Organicos de

Producdo e as listas de substancias e praticas para o uso nos Sistemas Organicos de

Producéo. Diario Oficial da Unido, Brasilia, DF, 55 ed. p.10, 2021. Disponivel em:

https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/sustentabilidade/organicos/arquivos-

organicos/PORTARIA_ MAPA N_52.2021 ALTERADA PELA PORTARIA_MAPA
N_404.pdf Acesso em: 12/12/2023.

BRSCIC, K.; SUGAR, T.; POLJUHA, D. An empirical examination of consumer
preferences for honey in Croatia. Applied Economics, v. 49, n. 58, p. 5877-5889, 2017.

BUAININ, A.M.; BATALHA, M.O. Cadeias produtivas de flores e mel. In: . Mel.
Brasilia: MAPA. p.85-139, 2007.

CANAL RURAL. Resultado Favoravel. Receita de exportacdo de mel no brasil cresce

mais de 70%. Disponivel em: https://www.canalrural.com.br/agronegocio/receita-com-

exportacao-de-mel-do-brasil-cresce-mais-de-70/ Acesso em 15/11/2023.

CASTRO NETO, N., DENUZI, V. S. S.; RINALDI, R. N.; STADUTO, J. A. R. Produgéo
organica: uma potencialidade estratégica para a agricultura familiar. Revista Percurso,
Maringa, v. 2, n. 2, p. 73-95, 2010.

CASTRO, M. M. Analise Econémica e Tecnoldgica da Producdo Organica de
Propriedades de Agricultura Familiar do Distrito Federal e Entorno, 42p., 2005.

CIRIC, M.; IGNJATUEVIC, S.; CVIJANOVIC, D. RESEARCH OF HONEY
CONSUMERS’BEHAVIOR IN PROVINCE OF VOJVODINA. ExoHomuka
no/sonpuspene, V. 62, n. 3, p. 627-644, 2015.

CORDEIRO, Alexander Magno; OLIVEIRA, Gléria Maria De; RENTERIA, Juan
Miguel; GUIMARAES, Carlos Alberto. Revisio sistematica: uma revisio narrativa.
Revista do Colégio Brasileiro de Cirurgides, [S. 1], v. 34, n. 6, p. 428-431, 2007. DOI:
10.1590/s0100-69912007000600012.

COSMINA, M.; GALLENTI, G.; MARANGON, F.; TROIANO, S. Attitudes towards
honey among Italian consumers: a choice experiment approach, Appetite, VVol. 99, pp.
52-58, 2016.

59


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2004-2006/2006/Lei/L11326.htm
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/sustentabilidade/organicos/arquivos-organicos/PORTARIA_MAPA_N_52.2021_ALTERADA_PELA_PORTARIA_MAPA_N_404.pdf
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/sustentabilidade/organicos/arquivos-organicos/PORTARIA_MAPA_N_52.2021_ALTERADA_PELA_PORTARIA_MAPA_N_404.pdf
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/sustentabilidade/organicos/arquivos-organicos/PORTARIA_MAPA_N_52.2021_ALTERADA_PELA_PORTARIA_MAPA_N_404.pdf
https://www.canalrural.com.br/agronegocio/receita-com-exportacao-de-mel-do-brasil-cresce-mais-de-70/
https://www.canalrural.com.br/agronegocio/receita-com-exportacao-de-mel-do-brasil-cresce-mais-de-70/

DAMASCENO DO VALE, M. A,; GOMES, F. A. R.; FERREIRA, J. B.; SANTOS, B.
Honey quality of Melipona sp. bees in Acre, Brazil. Acta Agrondmica. v. 67, n. 2, p.
201-207, 2018. Disponivel em:
http://www.scielo.org.co/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0120-
28122018000200201&Ing=en&nrm=iso Acesso em: 15/10/2023.

DANTAS, P. C.; CORREIA-OLIVEIRA, M. E.; PODERQOSO, J. C. M.; GONCALVES,
F. B.; FERREIRA, A. F.; RIBEIRO, G. T.; ARAUJO, E. D. Preferéncias da populagio
da Regido Metropolitana da Grande Aracaju (SE), sobre o consumo de produtos
apicolas. Scientia Plena, 5(12), 20009.

DE ANDRADE, S. E. O.; MARACAJA, P. B.; DA SILVA, R. A; FREIRES, G. F.; DE
MACENA PEREIRA, A.; DE ALBUQUERQUE FERNANDES, A. Estudo sobre 0 uso
do mel de abelha associado com plantas medicinais na comunidade Varzea Comprida dos
Oliveiras, Pombal, Paraiba, Brasil. Agropecudria cientifica no semiarido, 8(3), 45-50,
2012.

DE MORAES, M. D.; DE OLIVEIRA, N. A. M. Producéo organica e agricultura familiar:
obstaculos e oportunidades. Revista Desenvolvimento Socioeconémico em Debate. V.
3,n.1,2017.

DE NOVAIS, J. S.; MARQUES, G. V.; DE OLIVEIRA, R. J. B.; DA SILVA BALIO,
A. R. Perfil dos consumidores de mel em feiras livres de Porto Seguro, Bahia,
Brasil. International Journal of Business Marketing, 6(1), 45-57, 2021.

DE OLIVEIRA, E. C.; PODEROSO, J. C. M.; FERREIRA, A. F.; RIBEIRO, G. T,
ARAUJO, E. D. Apicultores do Estado de Sergipe, Brasil. Scientia Plena, 6(1), 2010.
Disponivel em: https://scientiaplena.emnuvens.com.br/sp/article/view/1 Acesso em
12/10/2023

DEL GROSSI, M. A Identificagdo da Agricultura Familiar no Censo Agropecuario 2017.
Revista NECAT — Ano 8, n° 16, Jul-Dez/ 2019

DEL GROSSI, M. E.; FLORIDO, A. C. S.; RODRIGUES, L. F. P.; de OLIVEIRA, M.
S. Delimitando a agricultura familiar nos censos agropecuarios brasileiros.
Cooperativismo, Inovacdo e Sustentabilidade para o Desenvolvimento Rural. Sociedade
Brasileira de Economia, Administracéo e Sociologia Rural — SOBER, Foz do Iguacu,
2020.

60


http://www.scielo.org.co/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0120-28122018000200201&lng=en&nrm=iso
http://www.scielo.org.co/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0120-28122018000200201&lng=en&nrm=iso
https://scientiaplena.emnuvens.com.br/sp/article/view/1

EHLERS, E. O que é agricultura sustentavel. S&o Paulo. 92p., 2008.

EMBRAPA - Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuéria. Producdo de Mel. In:
Sistemas de Producdo. 3. Embrapa Meio Norte, Teresina—PI, 2003. URL.: https://ainfo.
cnptia.embrapa.br/digital/bitstream/item/80709 /1/sistemaproducao—3.PDF Acessed 22
Dez 2023.

FAO — Organizagdo das Nacgdes Unidas para a Alimentacdo e a Agricultura. FAO
DATABASE (2021). Disponivel em: http://www.fao. org/faostat/en/#data Acesso em:
10/02/2024.

FERREIRA, M.; SIQUEIRA, H.; CIPRIANO, L. C.; MESSIAS, C. T.; SIQUEIRA, A.
Percepcéo a respeito do consumo de mel no estado de Roraima. Ars Veterinaria, 38(2),
49-56, 2022.

FIGUEIREDO, E. A. P.; SOARES, J. P. G. Organic animal production systems: technical
and economic dimensions. Proceedings of Reunido Anual da Sociedade Brasileeira de
Zootecnia, 49., 2012, Brasilia. Animal production in the changing world: Annals Brasilia,
DF: SBZ, 2012

FREITAS, D. G. F.; KHAN, A. S.; SILVA, L. M. R. Nivel tecnologico e rentabilidade
de producdo de mel de abelha (Apis mellifera) no Cearad. Revista de Economia e
Sociologia Rural, Rio de Janeiro, v. 42, n. 1, p. 171-178, jan./mar. 2004.

FUKUDA, M.; KOBAYASHI, K.; HIRONO, Y.; MIYAGAWA, M.; ISHIDA, T
EJIOGU, E. C.; SAWAI, M.; PINKERTON, K. E. Jungle honey enhances immune
function and antitumor activity. Evid. Based Complement. Alternative. Med. 2011,
2011:908743. DOI: 10.1093/ecam/nen086.

GARCIA, N. L. The current situation on the international honey market. Bee World, v.
95, n. 3, p. 89-94, 2018.

GDF. GOVERNO DO DISTRITO FEDERAL. Agéncia Brasilia. Subsecretaria de
Divulgacédo. Secretaria de Estado de Comunicagdo do DF. Uma forma inovadora para
dividir colmeias em pequenas areas. Disponivel em>
https://www.agenciabrasilia.df.gov.br/2021/05/31/uma-forma-inovadora-para-dividir-

colmeias-em-pequenas-areas/. Acesso em: 11/11/2023.

GHASHM, A. A.; OTHAMAN, N. H.; KHATTAK, M. N.; ISMAIL, N. M.; SAINI, R.
Antiproliferative effect of Tualang honey on oral squamous cell carcinoma and

61



osteosarcoma cell lines. BMC Complement. Altern. Med., 10:49, 2010.
doi: 10.1186/1472-6882-10-49.

GOIS, G. C.; LIMA. C. A. B,; SILVA, L. T.; RODRIGUES, A. E. Composi¢éo do mel
de apis melifera: requisitos de qualidade. Acta Veterinaria Brasilica, v.7, n.2, p.137-
147, 2013.

GROPOSILA-CONSTANTINESCU, D.; POPA, G., VISAN, V. L.; MARGARIT, G. L ;
TOMA, R. C.; BARBA, D. Comparative study of the quality of traditional honey and
industrial honey. 2020.

GUZIY, S.; SDEVIK, P.; HORSKA, E. Comparative study of honey consumption in
Slovakia and Russia. Potravinarstvo Slovak Journal of Food Sciences. vol. 11, no. 1,
p. 472-479, 2017. doi: https://dx.doi.org/10.5219/784

HOFFMANN, R. A agricultura familiar e a producéo de alimentos. A agricultura familiar
produz 70% dos alimentos consumidos no Brasil? (Nota Técnica). Seguranca Alimentar
e Nutricional, Campinas, 21(1):417-421, 2014.

IBGE. — INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA. Censo
agropecuario  2017:  resultados  definitivos.  2019. Disponivel em: <
https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/periodicos/3096/agro_2017_resultados_defini
tivos.pdf > Acesso em: 26/10/2023.

ILKAY, G. O. K.; TEZCI, Saadet. Determinants of Geographical Indicated Kirklareli
Oak Honey Consumption Reasons with Special Reference to the Influence of Nutritional
Knowledge and Health Status. Food Health and Technology Innovations, v. 6, n. 13,
p. 515-539, 2023.

KOS SKUBIC, M.; ERJAVEC, K.; KLOPCIC, M. Consumer preferences regarding
national and EU quality labels for cheese, ham and honey: The case of Slovenia. British
Food Journal, v. 120, n. 3, p. 650-664, 2018.

KOWALCZUK, I.; JEZEWSKA-ZYCHOWICZ, M..; TRAFIALEK, J. Conditions of
honey consumption in selected regions of Poland. 2017.

LAAROUSSI, H.; BOUDDINE, T.; BAKOUR, M.; OUSAAID, D.; LYOUSSI, B.
Physicochemical properties, mineral content, antioxidant activities, and microbiological
quality of Bupleurum spinosum Gouan honey from the middle atlas in Morocco. Journal
of Food Quiality, 1-12, 2020.

62


https://dx.doi.org/10.5219/784

LOURENGCO, M. S. M.; CABRAL, J. E. O. de. Apicultura e sustentabilidade: visdo dos
apicultores de Sobral (CE). Revista em Agronegdcio e Meio Ambiente, Maringé (PR),
v.9, nl, p. 93-115, jan/mar. 2016 DOI: http://dx.doi.org/10.17765/2176-
9168.2016v9n1p93-115.

MANCUSO, T.; CROCE, L.; VERCELLI, M. Total brood removal and other
biotechniques for the sustainable control of VVarroa mites in honey bee colonies: economic
impact in beekeeping farm case studies in northwestern Italy. Sustainability, v. 12, n. 6,
p. 2302, 2020.

MEDEIROS, D.; SOUZA, M. F. de. Contaminacao do mel: A importancia do controle.

MICHELS, A.; SOTT, V. R.; PEDROTTI, A. P.; LOLATO, A.P. Gastos na producéo de
leite organico em uma propriedade do municipio de Guaruja do Sul. XXVI Congresso
Brasileiro de Custos. Curitiba, PR, Brasil, 11 a 13 de novembro de 2019.

NASCIMENTO, A. G.; TOLEDO, B. S.; GUIMARAES, J. T.. RAMOS, G. L.; DA
CUNHA, D. T.; PIMENTEL, T. C.; MARSICO, E. T. The impact of packaging design
on the perceived quality of honey by Brazilian consumers. Food Research
International, 151, 110887, 2022.

NASCIMENTO, K. d. O. d. et al. A importancia do estimulo a certificacdo de produtos
organicos. Acta Tecnologica, v. 7, n. 2, 2012.

ONU — ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS. Pequenos agricultores familiares
produzem mais de um terco dos alimentos no mundo. 2021. Disponivel em:
https://brasil.un.org/pt-br/125880-pequenos-agricultores-familiares-produzem-mais-de-
um-terco-dos-alimentos-no-mundo. Acesso em: 11/11/2023.

PAGANI, R. N.; KOVALESKI, J. L.; RESENDE, L. M. Methodi Ordinatio: a proposed
methodology to select and rank relevant scientific papers encompassing the impact factor,
number of citation, and year of publication. Scientometrics, [S. I.], v. 105, n. 3, p. 2109-
2135, 2015. DOI: 10.1007/s11192-015-1744-X.

POCOL, C. B.; BOLBOACA, S. D. Perceptions and trends related to the consumption of
honey: A case study of North-West Romania. International Journal of Consumer
Studies, v. 37, n. 6, p. 642-649, 2013.

POPESCU, A.; GURESOAIE, I. Consumer's behaviour towards honey purchase-a case
study in Romania. 2019. 451-469.

63


http://dx.doi.org/10.17765/2176-9168.2016v9n1p93-115
http://dx.doi.org/10.17765/2176-9168.2016v9n1p93-115

PORTAL PLANALTO. Agricultura familiar j& produz 70% dos alimentos consumidos
no mercado interno do pais, informa Pepe Vargas. Disponivel em:
http://www2.planalto.gov.br. Acesso em: 23/11/2023.

POSTELARO, E. R. Apicultura familiar: sua importancia no cenario econémico, social

e ecologico. Interface Tecnoldgica, v. 18, n. 1, 2021.

QUEIROGA, C. F. M. A,; LEITE FILHO, F. G.; MACHADO, A. V.; COSTA,R. D. O.
Cadeia produtiva do mel de abelhas: fonte alternativa de geracéo de renda para pequenos
produtores e qualidade fisico-quimica do mel. Revista Brasileira de
Agrotecnologia, 5(1), 24-30, 2015.

RAO, G.; VERMA, R.; MUKHERJEE, C. H.; AGRAWAL, N. K. Melatonin alleviates
hyperthyroidism induced oxidative stress and neuronal cell death in hippocampus of aged
female golden hamster, Mesocricetus auratus. Experimental Gerontology, V. 82, Pages
125-130, 2016.

RIBEIRO, M. I. B.; FERNANDES, A. J. G.; DO CABO, P.S. A;; DINIZ, F. J. L. D. S.
Trends in  honey purchase and consumption in Tras-os-Montes region,
Portugal. 9xonomuka perunona, 15(3), 822-833, 2019.

RIBEIRO, M. |.; FERNANDES, A. Tendéncias do consumo de mel em Braganga,
Portugal. Estudos de Gestdo e Empreendedorismo, p. 417-439, 2018.

RICHTER, W.; JANSEN, C; VENZKE, T. S. L.; MENDONCA, C. R. B.; BORGES, C.
D. Avaliacdo da qualidade fisico-quimica do mel produzido na cidade de Pelotas/RS.
Brazilian Journal of Food and Nutrition/Alimentos e Nutri¢édo. v. 22, n. 4, p. 547-
553, out/dez. 2011.

ROMAN, A.; POPIELA-PLEBAN, E.; KOZAK, M. Factors influencing consumer
behavior relating to the purchasing of honey part 1. The buying process and the level of

consumption. Journal of Apicultural Science, v. 57, n. 2, p. 159-172, 2013.

SANOVA, P.; SVOBODOVA, J.; HRUBCOVA, B.; SERAKOVA, P. Segmentation of
honey buyers’ behaviour by conjoint analysis. Scientia Agriculturae Bohemica, 48(1),
55-62, 2017.

SANTOS, C. R.; DE SOUZA SANTOS, J.; SANTOS, D. R.; DOS SANTOS, M. R.; DO
NASCIMENTO, G. R. Perfil dos consumidores do mel de Apis mellifera em Ubaira-
BA. Agropecuaria cientifica no semiarido, 16(1), 15-19, 2020.

64


http://www2.planalto.gov.br/

SCHLABITZ, C,; SILVA, S. A. F.; SOUZA, C.F.V. Avaliagdo de parametros fisico-
quimicos e microbiol6gicos em mel. Revista Brasileira de Tecnologia Agroindustrial,
v. 04, n. 01, p. 80-90, 2010. DO.I.: 10.3895/S198136862010000100009

SEBRAE. Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas. Agéncia Sebrae
de Noticias. Mel brasiliense € premiado como o0 melhor da América Latina. Brasilia, 2010.
Disponivel em: http://www.df.agenciasebrae.com.br/sites/asn/uf/DF/mel-brasiliense-e-

premiado-como-0-melhor-da-america-
latina,a829abec30226410VgnVCM1000003b74010aRCRD Acesso em: 12/12/2023.

SEDIK, P.; POCOL, C. B.; HORSKA, E.; FIORE, M. Honey: food or medicine? A
comparative study between Slovakia and Romania. British Food Journal. v.121, n. 6, p.
1281-1297(17), 2019 https://doi.org/10.1108/BFJ-12-2018-0813.

SIQUEIRA, A. K.; SALERNO, T.; LARA, G. H. B.; CONDAS, L. A. Z.; LISTONI, F.
J. P.; PAES, A. C. Indicadores de qualidade do leite bovino orgénico em duas
propriedades leiteiras certificadas do estado de S&o Paulo. Arquivos do Instituto
Biologico; 79(3):411-14, 2012.

SOARES, J. P. G.; DIAS, J.; ALMEIDA, D. L. de; GUERRA, J. G. M.; SILVA, S. N.
da.; OLIVEIRA, A. D. de; SALMAN, A. K. D.; ROUWS, J. R. C. Producéo organica de
capim elefante em consoércio com citratro sob manejo de cortes. In: IV Congresso
Brasileiro de Agroecologia, 2006, Belo Horizonte. IV Congresso Brasileiro de
Agroecologia. Belo Horizonte: EMATER-MG, 2006.

SOARES, J. P. G.; JUNQUEIRA, A. M. R.; SALES, P. C. M.; SOUSA, R. R. L. Cadeia
produtiva de alimentos orgéanicos. In: Gabriel da Silva Medina; José Elenilson Cruz.
(Org.). Estudos em agronegdcio-Participacdo brasileira nas cadeias produtivas.
led.Goiania: Kelps, 2021, v. V, p. 279-308, 2021.

SOUSA, J. M. B.; SOUZA, E. L.; MARQUES, G.; BENASSI, M. T.; GULLON, B.;
PINTADO, M. M.; MAGNANI, M. Sugar profile, physicochemical and sensory aspects
of monofloral honeys produced by different stingless bee species in Brazilian semi-arid
region. LWT - Food Science and Technology, v. 65, p.645-651, 2016.

SWELLAM, T.; MIYANAGA, N.; ONOZAWA, M.; HATTORI, K.; KAWAI, K.
SHIMAZUI, T.; AKAZA, H. Antineoplastic activity of honey in an experimental bladder

65


http://www.df.agenciasebrae.com.br/sites/asn/uf/DF/mel-brasiliense-e-premiado-como-o-melhor-da-america-latina,a829abec30226410VgnVCM1000003b74010aRCRD
http://www.df.agenciasebrae.com.br/sites/asn/uf/DF/mel-brasiliense-e-premiado-como-o-melhor-da-america-latina,a829abec30226410VgnVCM1000003b74010aRCRD
http://www.df.agenciasebrae.com.br/sites/asn/uf/DF/mel-brasiliense-e-premiado-como-o-melhor-da-america-latina,a829abec30226410VgnVCM1000003b74010aRCRD
https://doi.org/10.1108/BFJ-12-2018-0813
https://www.embrapa.br/busca-de-publicacoes/-/publicacao/list/autoria/nome/juliana-dias?p_auth=1A3OPVGT
https://www.embrapa.br/busca-de-publicacoes/-/publicacao/list/autoria/nome/dejair-lopes-de-almeida?p_auth=1A3OPVGT
https://www.embrapa.br/busca-de-publicacoes/-/publicacao/list/autoria/nome/simone-norberto-da-silva?p_auth=1A3OPVGT
https://www.embrapa.br/busca-de-publicacoes/-/publicacao/list/autoria/nome/simone-norberto-da-silva?p_auth=1A3OPVGT
https://www.embrapa.br/busca-de-publicacoes/-/publicacao/list/autoria/nome/alexsandra-duarte-de-oliveira?p_auth=1A3OPVGT
http://lattes.cnpq.br/2834060716037496

cancer implantation model: In vivo and in vitro studies. International Journal of
Urology. v.10, p.213-219, 2003. doi: 10.1046/].0919-8172.2003.00602.x

TAPIA-CAMPOS, E.; CASTANEDA-SAUCEDO, M.; RAMIREZ-ANAYA, J. D. P;
MACIAS, J. O.; BARAJAS-PEREZ, J. S. TAPIA'GONZALEZ, J. M.; ALANIZ-
GUTIERREZ, L. Physical-chemical characterization, phenolic contente and consumer
preferences of Apis melifera honey in Southern Jalisco, México. Interciencia, v. 42, n.
9, p. 603-609, 2017.

TESTA, R.; ASCIUTO, A.; SCHIFANI, G.; SCHIMMENT], E.; MIGLIORE, G. Quality
determinants and effect of therapeutic properties in honey consumption. An exploratory
study on Italian consumers. Agriculture, 9(8), 174, 2019.

USDA - UNITED STATES DEPARTMENT OF AGRICULTURE. National honey
report. 2021. Disponivel em: https://www.marketnews.usda.gov/mnp/fv-home Acesso
em 01/03/2024.

VAPA-TANKOSIC, J.; IGNJATIEVIC, S.; KIURSKI, J.; MILENKOVIC, J;
MILOJEVIC, 1. Analysis of consumers’ willingness to pay for organic and local honey
in Serbia. Sustainability, 12(11), 4686, 2020.

VIDAL, M. F. Mel Natural: Cenario Mundial e situacdo da producdo na area de atuacdo
do BNB. Caderno Setorial ETENE, ano 56, n. 157, 2021.

YEOW, S. H. C.,; CHIN, S. T. S.; YEOW, J. A.; TAN, K. S. Consumer purchase
intentions and honey related products. Journal of Marketing Research & Case
Studies, 2013, 1, 2013.

ZANCHINI, R.; BLANC, S.; PIPPINATO, L.; DI VITA, G.; BRUN, F. Consumers’
attitude towards honey consumption for its health benefits: First insights from an
econometric approach. British Food Journal, 124(12), 4372-4386, 2022.

66


https://www.marketnews.usda.gov/mnp/fv-home

CAPITULO 3

Artigo 2 - Percepcao de produtores e consumidores sobre a producéo e

qualidade dos produtos apicolas no Distrito Federal

Perception of Producers and Consumers Regarding the Production and Quality of

Apicultural Products in the Federal District

Andréia Alves Rosal, Jodo Paulo Guimardes Soares?, Ana Maria Resende Junqueira®,
Maria Jalia Pantoja #, Juliana Martins de Mesquita Matos °, Artur Guerra Rosa®

!Discente do Programa de Pés-Graduagdo em Agronegdcios da Universidade de Brasilia
(PROPAGA/UNB); arrosalves@gmail.com.; arturguerra921@hotmail.com.
ZPesquisador Embrapa Cerrados/PROPAGA/UNB; jp.soares@embrapa.br. *Docente do
PROPAGA/UNB. anamaria@unb.br. *Docente da Faculdade e Agronomia Veterinaria
(FAV/UNB). jpantoja@unb.br “Docente da Faculdade CNA, Brasilia.

julianamartins2014@agmail.com

RESUMO

A apicultura no Distrito Federal (DF) emergiu nos Gltimos anos como uma oportunidade
significativa no agronegocio, alinhada a demanda crescente por produtos naturais e
sustentaveis. As condi¢bes geocliméticas propicias do DF, com vasta vegetacdo de
cerrado e clima tropical seco, contribuem para a producdo de mel de alta qualidade, com
menor teor de umidade. O setor apicola no DF abrange desde pequenos produtores
familiares até operacBes mais profissionais, refletindo a paixdo compartilhada pelos
apicultores. Dados de 2020 indicam uma consideravel populacdo de apicultores,
predominantemente constituida por pequenos agricultores familiares. Esses produtores
alcangaram reconhecimento nacional e internacional, produzindo 21,9 mil toneladas de
mel e derivados em 2020. Apesar do sucesso, a apicultura enfrenta desafios, incluindo a
competicdo com mel importado, doencas que afetam as abelhas e a falta de infraestrutura
adequada. O roubo de colmeias, queimadas e doengas sdo obstaculos significativos, e a
capacitacdo técnica no setor é limitada. A migracéo de apicultores para associacfes em
outros estados, como Goids, destaca a necessidade de suporte e estrutura adequados no
DF. Uma pesquisa aplicada, exploratoria e quantitativa foi realizada, entrevistando 83
apicultores e 583 consumidores do DF entre marco e julho de 2023. Os resultados
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revelaram que a maioria dos apicultores sdo agricultores familiares dedicados a
apicultura, visando principalmente a obtencao de renda extra. A producdo é diversificada,
incluindo mel orgénico, agroecolégico e derivados do extrativismo. Os desafios
enfrentados pelos produtores incluem a competicdo com o mel importado, doencas e a
falta de infraestrutura. O vandalismo, especialmente o roubo de colmeias, é um fator
preponderante que restringe a producao apicola. A caréncia de capacitacdo técnica e a
falta de incentivo publico também sdo preocupacbes. Consumidores do DF, em sua
maioria femininos e com nivel educacional mais elevado, demonstram preferéncia por
méis acondicionados em potes de vidro. A embalagem é um fator de decisdo importante
para os consumidores. A pesquisa destacou a falta de conhecimento sobre a certificacdo
organica entre os apicultores e consumidores, revelando a necessidade de conscientizagéo
e educacdo nessa area. Conclui-se que, embora a apicultura no DF tenha alcancado
sucesso econdmico e reconhecimento, a industria enfrenta desafios significativos que
requerem acéo coletiva, incentivos publicos, capacitacdo técnica e conscientizacdo sobre
certificacdo organica. O setor tem potencial para continuar contribuindo para o
agronegocio sustentavel, preservacdo do meio ambiente e fortalecimento da comunidade
agricola no Distrito Federal.

Palavras-chave: Apicultura; Producdo de Mel; Sustentabilidade; Consumo e
Preferéncias.

68



ABSTRACT

Beekeeping in the Federal District (DF) has emerged in recent years as a significant
opportunity in agribusiness, aligned with the increasing demand for natural and
sustainable products. The favorable geo-climatic conditions of the DF, with vast cerrado
vegetation and a dry tropical climate, contribute to the production of high-quality honey,
with lower moisture content. The beekeeping sector in the DF ranges from small family
producers to more professional operations, reflecting the shared passion of beekeepers.
Data from 2020 indicate a considerable population of beekeepers, predominantly made
up of small family farmers. These producers have gained national and international
recognition, producing 21.9 thousand tons of honey and derivatives in 2020. Despite the
success, beekeeping faces challenges, including competition from imported honey, bee
diseases, and lack of adequate infrastructure. Hive theft, wildfires, and diseases are
significant obstacles, and technical training in the sector is limited. The migration of
beekeepers to associations in other states, such as Goias, highlights the need for adequate
support and infrastructure in the DF. An applied, exploratory, and quantitative research
was conducted, interviewing 83 beekeepers and 583 consumers from the DF between
March and July 2023. The results revealed that the majority of beekeepers are dedicated
family farmers, mainly aiming to earn extra income. Production is diversified, including
organic honey, agroecological products, and derivatives of extractivism. Challenges faced
by producers include competition from imported honey, diseases, and lack of
infrastructure. Vandalism, especially hive theft, is a predominant factor restricting
beekeeping production. The lack of technical training and public incentives is also a
concern. DF consumers, mostly female with higher educational levels, show a preference
for honey packaged in glass jars. Packaging is an important decision factor for consumers.
The research highlighted the lack of knowledge about organic certification among
beekeepers and consumers, revealing the need for awareness and education in this area.
It is concluded that, although beekeeping in the DF has achieved economic success and
recognition, the industry faces significant challenges that require collective action, public
incentives, technical training, and awareness of organic certification. The sector has the
potential to continue contributing to sustainable agribusiness, environmental
preservation, and strengthening of the agricultural community in the Federal District.

Keywords: Beekeeping; Honey Production; Sustainability; Consumption and
Preferences.
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1 INTRODUCAO

A cadeia produtiva do mel, segundo Tomazini et al. (2019), é considerada
atualmente uma das grandes oportunidades do agronegocio, que proporciona produtos de
qualidade de forma sustentavel e que impulsiona o crescimento econdmico, social e a
biodiversidade local e, dentre os diversos produtos apicolas, o mel é o produto que merece
maior destaque devido a ser considerado o principal produto em termos comerciais.

No Brasil, o agronegocio apicola assume uma relevancia significativa,
destacando-se, atualmente, como uma das &reas mais promissoras do setor agropecuério.
O pais tornou-se um dos grandes produtores de mel (principalmente) e derivados, o que
impulsiona uma melhor qualidade da producao, além de conquistar um grande espago nos
mercados internacionais. Essa ascensdo € resultado de inimeros fatores como condi¢cfes
climéticas favoraveis e da dedicacdo dos apicultores em todo o territério nacional
(AMARAL et al., 2009).

Além disso, a apicultura é uma préatica que ndo demanda de altos investimentos
iniciais, por parte dos produtores, pois as colmeias podem ser implantadas dentro das
proprias propriedades ou em regides diferentes, através das praticas de arrendamento das
terras para a implantacdo das colmeias, ndo necessitando que o apicultor seja proprietario
da area. Outro ponto positivo é que pratica colabora para a diminuicdo do éxodo rural e,
também, para a manutencéo da biodiversidade local (PASCHOAL et al., 2013). Fato esse
que descreve a pratica na regido do Distrito Federal como uma atividade multifacetada,
ou seja, abrange desde pequenas producdes do tipo amadoras (hobby) até as do tipo
profissionais de alta rentabilidade (AMARAL et al., 2009).

Na regido do Distrito Federal, a apicultura surgiu como uma forma de renda
principalmente para os pequenos agricultores familiares locais, isso devido ao fato dessa
regido apresentar, predominantemente, clima tropical de altitude com duas estagdes bem
definidas, sendo as primaveras e verdes mais quentes e tmidos e, 0s outonos e invernos,
frios e secos, além da biodiversidade do tipo cerrado, que contribuem para a produgéo de
um mel com qualidade diferenciada quando comparado as outras regifes do pais (ROSA
et al., 2023). Fato esse que os apicultores dessa regido tém se destacado nacionalmente,
pela producdo de toneladas de mel e derivados e, conquistando prémios que atestam a

exceléncia de suas praticas.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Nas ultimas décadas, a cadeia produtiva apicola vem se destacando como uma das
grandes oportunidades do agronegdcio, por se tratar de uma das poucas opc¢des dentre as
atividades agropecuarias que geram produtos associados ao crescimento econdmico
sustentavel, com desenvolvimento social e sem impactos significativos na biodiversidade
(TOMAZINI et al., 2019). Alia-se a este aspecto, a busca por consumo de produtos
naturais (BERTOLDI, 2008). A producdo de mel e a oferta no mercado interno
expandiram-se de tal forma que possibilitaram ao Brasil tornar-se um grande produtor de
mel e dos demais produtos apicolas que interessam ao mercado mundial (GOIS et al.,
2013). Este fato tem impulsionado uma melhoria na qualidade do mel produzido, visando
a seguranca alimentar com a contribuicdo de um produto natural, livre de contaminantes
e microrganismos e, assim, a aceitacdo do mesmo nos mercados internacionais
(SCHLABITZ et al., 2010).

A prética da apicultura no territério do Distrito Federal é plural. Pode ser
encontrada desde uma simples criacdo de abelhas, de modo amador, a uma atividade com
imperativos de rentabilidade O ponto comum de todos os apicultores é sua paixdo por
suas abelhas. Nessa utlima década do século XXI, assistiu-se ao desenvolvimento da
apicultura profissional e a instalacdo de pequenos produtores no Distrito Federal.

Segundo dados de 2020 do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
o Distrito Federal possui uma area de 5.760.784 km? (IBGE, 2020) de éarea territorial
coberta pela vegetacdo tipo cerrado, clima tipicamente tropical seco, com grande
amplitude térmica, fatores que propiciam um mel de melhor qualidade, pois o clima seco
predominante na regido possibilita um produto com menor teor de umidade quando
comparado as outras regides apicolas (GDF, 2016). Além disso, a grande biodiversidade
de espécies nativas que compdem as pastagens agricolas, caracteristicas deste bioma,
propicia uma gama de possibilidades para a producdo de produtos apicolas nesta regido.
Porém, os estudos sobre a qualidade destes produtos séo escassos.

No Distrito Federal, dentre os inimeros agricultores considerados como
familiares, produtores de diversos tipos de alimentos, observa-se também, os apicultores.
Esse grupo é formado, majoritariamente, por pequenos agricultores familiares que, de
acordo com dados obtidos pela EMATER, em 2020 (GDF, 2020) produziram 21,9 mil

toneladas de mel e derivados, além de terem recebido vérias premiacdes, dentre elas, o
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prémio da Confederacdo Brasileira de Apicultura (CBA) em 2015. Em 2010, foi
considerado o melhor mel da América Latina (SEBRAE, 2010).

Nos ultimos anos, a cadeia produtiva apicola no Distrito Federal tem emergido
como uma oportunidade significativa no agronegdécio, destacando-se como uma atividade
agropecuéria capaz de gerar produtos associados ao crescimento econdémico sustentavel,
com desenvolvimento social e com 0 minimo impacto na questao da biodiversidade. Este
setor tem se mostrado particularmente relevante, uma vez que esta alinhado a crescente
demanda por produtos naturais e sustentaveis.

Tal crescimento no Distrito Federal deve-se ao fato dessa regido apresentar
condicBes geoclimaticas propicias para a pratica da apicultura, com uma vasta area
territorial coberta pela vegetacdo tipica de cerrado. Com um clima tropical seco e grande
amplitude térmica, a regido contribui para a producdo de mel de alta qualidade. O clima
seco predominante permite a obtencdo de um produto com menor teor de umidade em
comparacao a outras regides apicolas, agregando valor a producao local.

Além disso, a biodiversidade Unica do cerrado também desempenha um papel
crucial na qualidade dos produtos apicolas do Distrito Federal. As pastagens agricolas
compostas por uma variedade de espécies nativas proporcionam diversas oportunidades
para a producdo de mel e derivados. No entanto, € importante notar que os estudos sobre
a qualidade desses produtos ainda sdo limitados, indicando a necessidade de mais
pesquisas nessa area.

A pratica da apicultura na regido é diversificada, abrangendo desde criacGes
amadoras até atividades mais profissionais e lucrativas. O que une todos os apicultores,
independentemente do porte de suas operacdes, € a paixdo pelas abelhas. Na ultima
década do século XXI, testemunhou-se ndo apenas o crescimento da apicultura
profissional no Distrito Federal, mas também a entrada de pequenos produtores nesse

mercado, demonstrando a sua crescente importancia econémica e social.

Dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica de 2020 demonstraram
que no Distrito Federal ha uma consideravel populagdo de apicultores,
predominantemente constituida por pequenos agricultores familiares. E, outros dados
obtidos pela EMATER/DF, demonstra uma ascendéncia significativa dessa populagédo
nos anos de 2019 a 2022.
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Figura 1: Numero de apicultores do Distrito Federal de 2019 a 2022.
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Na Figura 1, é evidente que o numero de apicultores apresentou varia¢fes ao longo
do periodo analisado. Houve um aumento significativo entre 2019 e 2020, seguido por
uma queda em 2021 (de 132 para 95 produtores). No entanto, é importante notar que,
mesmo em 2021, o nimero de apicultores permaneceu elevado em compara¢do com
2019. Além disso, em 2022, houve um aumento notavel, com um total de 199 produtores,

mais que o dobro do registrado em 20109.

Figura 2: Numero de colmeias no Distrito Federal de 2019 a 2022
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Na Figura 2, sdo apresentados os numeros de colmeias ao longo dos anos,
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revelando um crescimento constante e consistente. E importante ressaltar que, apesar da
queda no namero de produtores entre 2020 e 2021, o numero de colmeias registrou um
aumento significativo. Isso sugere que os produtores existentes expandiram suas

operacdes de producdo, compensando aqueles que deixaram a atividade.

Figura 3:Volume producéo de mel (kg) no Distrito Federal de 2019 a 2022.
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Na Figura 3, € possivel observar que a producdo de mel também apresentou um
padrdo de crescimento, quase dobrando entre 2019 e 2021. Ademais, houve um salto
significativo entre 2021 e 2022, alcancando um total de 36.739 quilos de mel produzidos
neste Gltimo ano. Esses dados estdo em consonancia com os graficos anteriores que
mostraram a quantidade de produtores e o nimero de colmeias, indicando um cenario
promissor para a apicultura no Distrito Federal.

Em 2020, esses agricultores produziram impressionantes 21,9 mil toneladas de
mel e derivados, conquistando reconhecimento nacional e internacional. Receberam
diversas premiacOes, incluindo o prestigioso prémio da Confederacdo Brasileira de
Apicultura (CBA) em 2015, quando foram reconhecidos como os melhores da América
Latina em 2010.

Diante desse cenario, a apicultura no Distrito Federal ndo apenas contribui para a
seguranca alimentar, oferecendo produtos naturais e livres de contaminantes, mas
também se destaca como um pilar essencial do agronegécio sustentavel na regido. O

comprometimento dos apicultores locais com a qualidade e a paixdo pelo oficio
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promovem ndo apenas o crescimento econdmico, mas também a preservacdo do meio

ambiente e o fortalecimento da comunidade agricola no Distrito Federal.

3 METODOLOGIA

Foi realizada uma pesquisa aplicada, exploratéria, com uso de abordagem
quantitativa. Questionarios foram aplicados junto a uma amostra de 83 apicultores e 583
consumidores de diversas regides do Distrito Federal, no periodo de marco a julho de
2023. Os instrumentos de pesquisa foram compostos por questfes relativas ao perfil
socioeconémico dos produtores quanto dos consumidores do produto. Em relacdo aos
produtores, além da andlise do perfil socioeconémico foram identificadas as limitacdes
nos processos da cadeia produtiva do mel. Além disso, foram inseridas nos questionarios,
questdes sobre a producdo de méis diferenciados (méis organicos, agroecoldgicos e 0s
méis produzidos através do extrativismo). Os questionarios foram aplicados de forma
presencial, sendo que o0s contato com os participantes do estudo ocorreram em diferentes
contextos, quais sejam: feiras permanentes, feiras livres e com vendedores ambulantes

individuais, em vias que interligam as regides administrativas do Distrito Federal.

3.1 Identificacdo e selecdo dos produtores e consumidores, localizagdo e método
de coleta de dados

Para o levantamento dos produtores de mel organico no Brasil foi realizado um
levantamento no CNPO (MAPA, 2021), além de consulta as Associacdes e Cooperativas
de Produtores Orgéanicos no DF. A partir disso foi realizada uma pesquisa em campo, de
forma presencial, através da elaboracdo de dois questionarios com questbes objetivas
direcionados tanto aos consumidores de mel quanto aos produtores (apicultores) (anexos
le?2).

3.2 Anadlise estatistica dos dados

Os dados foram submetidos a analises estatisticas qualitativas e descritivas, como
analise de correspondéncia e variante de componentes principais. Os resultados que ndo

se adequaram nos testes aplicados foram demonstrados por meio de analise descritiva.
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Foram utilizados dois softwares (R e RunData®) para melhor visualizagdo e
confiabilidade dos dados.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1 Produtores de mel

A partir das entrevistas com 83 produtores, observou-se que todos séo apicultores
ou meliponicultores inseridos em unidades familiares de producdo (agricultores
familiares). A préatica majoritaria € a Apicultura (78,6%), seguida pela Meliponicultura
(11,4%), enquanto 10% praticam ambos os tipos de producdo. Além disso, 87%
consideram a Apicultura como atividade predominante, em contraste com os 12,5% que

se dedicam exclusivamente a Meliponicultura.

Em relagdo a atividade principal dentro das propriedades, 68,3% tém a
Apicultura/Meliponicultura como a principal, enquanto 31,7% a veem como atividade
secundaria. O objetivo primordial dos produtores é a obtencao de renda extra (63,4%),
embora 19,5% a considerem atividade principal e 17,1% um hobby. Em contrapartida,
um estudo realizado por De Jesus Silva et al. (2020), no Sertdo de Alagoas, revelou que
100% das 14 familias entrevistadas, tem a apicultura como principal renda familiar. E,
Cano et al. (2015), determinaram que em cinco comunidades quilombolas situados no
Vale do Ribeira - SP, tem a apicultura como renda secundaria familiar.

Os dados revelaram que, o interesse na producdo € impulsionado pela
rentabilidade, destacada por 86,7% dos entrevistados, enquanto 7,2% enfatizam a tradicao
familiar. Para 4,8%, a auséncia de outras oportunidades de emprego na regido influencia
sua producéo e 1,2% n&o identificam outra atividade a ser realizada.

No que se refere a faixa etaria dos produtores, o estudo mostrou que se concentra
entre 52 e 62 anos (43,9%), seguida por 41 a 51 anos (28%), 63 a 73 anos (13,4%), 20 a
40 anos (8,5%), 19 a 29 anos (4,9%) e acima de 74 anos (1,3%). No que se refere ao
género (sexo), a maioria € masculina (63%), seguida pela feminina (33%) e outros
géneros (sexo) (3,7%). Dados estes sdo semelhantes ao estudo realizado na india de Rana
(2023), onde todos os entrevistados sdo masculinos na faixa etéria entre 31 a 52 anos de

idade (68,42%). Outros autores como Buchori et al. (2022), também observaram uma
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faixa etaria mais jovem (34%) de apicultores em pesquisa realizada com 272 apicultores,
na regido da Indonésia.

Quanto a renda familiar mensal, a maioria (63,5%) recebe acima de 13 salarios-
minimos. No aspecto educacional, 31,7% tém nivel superior completo, 15,9% ensino
médio completo, 14,6% possuem especializacdo, 12,2% nivel superior incompleto, e
7,3% tém mestrado, completo ou incompleto.

A regido de Sobradinho apresenta o maior nimero de produtores (17,3%), seguida
por Guara (11,1%), Planaltina e Gama (9,9% cada), assim como Paranoa, Nucleo

Bandeirante, Brazlandia e Taguatinga (7,4% cada).

No que diz respeito a propriedade, 68,6% sdo proprietarios, 24,3% arrendam a
area e 7,1% utilizam propriedades cedidas. Em relacdo a frequéncia de visitas ao apiario,
48,8% fazem a cada 15 dias, 32,9% uma vez por semana, 13,4% de 2 a 4 vezes por
semana, 3,7% diariamente, e 1,2% somente na hora da coleta. Quanto as coletas anuais,
49,4% realizam 2, 25,9% fazem 3, 11,1% 4 ou mais de 5, e 2,5% apenas 5.

A alimentacdo das abelhas é feita por 82,9% com xaropes e floradas, 15,9%
apenas com floradas, e 1,2% somente com xaropes. O principal produto comercializado
é 0 mel (93,8%), seguido por polen (4,9%), cera e cosméticos (1,2%) e geleia real (0,1%).
O mel é embalado em potes de plastico (66,7%), vidro (18,5%) e bisnagas (14,8%).
Dentre as embalagens, 33,8% sdo da Associacao, 28,7% sao improvisadas com PET, 20%

com vidro, e 17,5% sdo embalagens especializadas.

Sessenta e dois por cento dos produtores tém marca na rotulagem e 59,8% incluem
informacdes sobre os apiarios. A comercializacado é feita em feiras e pequenos comércios
(37,3%), vendas coletivas (22,9%), venda direta (16,9%), por atravessadores (12%), em
grandes mercados (4,8%), para consumo préprio (4,8%), e via internet (1,2%). O preco é
calculado por 65,4% com base nos custos de producgéo, 33,3% com base na concorréncia

e 1,2% na intuicdo do produtor.

A divulgacédo dos produtos é principalmente pela Internet (50%) e "boca a boca™
(44,6%). A gquantidade de mel produzido varia significativamente, desde uso préprio até

producdo comercial (mais de uma tonelada anualmente).

Todos esses dados reforcam as conclusdes de Bacaxixi et al. (2011), que destacam
a lucratividade da apicultura para os pequenos produtores, e de Oliveira et al. (2020), que
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evidenciam os impactos positivos tanto sociais quanto econdémicos na producéo de mel.
Contudo, é importante ressaltar que essa atividade enfrenta diversos obstaculos e desafios
significativos. Entre eles estdo a competicdo com o0 mel importado, a presenca de doencas
que afetam as abelhas, a falta de infraestrutura adequada para o armazenamento e
transporte dos produtos apicolas, 0 embargo imposto a producdo de mel brasileiro pela
Unido Europeia desde 2006, e também o baixo consumo interno dos produtos derivados

da apicultura.

As dificuldades encontradas pelos produtores (apicultores) na cadeia produtiva do
mel no Distrito Federal podem ser observadas na Figura 4. Evidenciam claramente que o
vandalismo, em especial 0 roubo das caixas de colmeias, figura como um fator
preponderante que restringe a producdo apicola. Este cenario é sucedido pelas queimadas

e pela ocorréncia de doengas, provocando a morte ou desaparecimento das abelhas.

Figura 4: Fatores que prejudicam significativamente a producéo de mel

Porcentagem comparada com o total de produtores
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Por outro lado, a pesquisa conduzida por Castilhos et al. (2016) destaca que a falta
de manejo adequado, a auséncia de politicas publicas e os desafios ambientais, como a

seca, despontam como os principais obstaculos enfrentados na apicultura no estado do
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Rio Grande do Norte. Assim como Queiroz (2017), onde 95% dos entrevistados
mencionaram que a seca é, também, o principal problema encontrado para a prética da
apicultura, seguido da poluicdo ambiental, o uso indiscriminado de agrotoxicos e, por
fim, a falta de divulgacao dos produtos citados. J& na Ardbia Saudita, segundo Adigaba
et al. (2014), os maiores entraves encontrados pelos apicultores sdo a auséncia de chuva,
a escassez de forragens para as abelhas, e a presen¢a de abelhas consideradas “inimigas”.
Em outra pesquisa realizada no municipio de Ouricuri, no Estado de Pernambuco,
demonstrou que 90% das perdas das coldnias naquela regido, foram causadas pela

estiagem, o que desmotiva a producéo apicola naquela regido (PEREIRA et al., 2017).

Um outro desafio crucial que merece atencdo é a caréncia de capacitacdo técnica
dentro do setor. Entre os entrevistados, apenas 54,9% afirmaram receber esse suporte, ao
passo que 45,1% ndo tém acesso a essa assisténcia. Além disso, praticamente todos 0s
entrevistados (98,8%) destacaram a falta de incentivo publico como uma preocupagao

premente na industria apicola.

Vale destacar também a migracdo de apicultores do Distrito Federal para
associac0es localizadas fora do estado, principalmente em Goias, em busca de um melhor
suporte para suas atividades apicolas. Os apicultores percebem as associa¢des do Estado
vizinho como mais acessiveis, mais bem estruturadas e com um objetivo comum, ou seja,
a promocao da apicultura desde o inicio da cadeia até a entrega do produto ao consumidor
final. Em contrapartida, entrevistas realizadas por De Andrade et al. (2014), no municipio
de Poco de José de Moura, no estado da Paraiba, 100% dos 46 mil apicultores da regido,
tem a Associacdo dos Apicultores local, como uma das principais responsaveis pela
comercializacdo da producao apicola. Monteiro et al. (2014), também demonstraram que
30,19% dos apicultores na regido de Sdo Bento do Sul, sdo associados a Unica associa¢do

de apicultores local, daquela regido.

Outra cadeia produtiva que enfrenta, praticamente, 0s mesmos problemas, ¢ a de
organicos, onde a partir das entrevistas realizadas, foi possivel verificar que dentre os
apicultores, 96% (67 entrevistados) ndo produzem mel organico e, dentre este percentual
(56% - 38 entrevistados) ndo possuem interesse por acharem a produgdo muito cara (59%
- 40 entrevistados), de dificil comercializagdo (31% - 21 entrevistados), bem como pela
auséncia de crédito (29% - 20 entrevistados), de acordo com a Figura 5.
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Figura 5: Fatores limitantes para a produgéo de mel orgénico
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Em estudo realizado por Lohr e Salomonsson (2000), foi observado que na Unido
Europeia, a politica financeira voltada para os produtos organicos, tem como finalidade a
certificacdo da cadeia de organicos. Em contrapartida, tanto os Estados Unidos quanto o
Brasil, ndo possuem tal politica, os incentivos estdo voltados apenas para o0
desenvolvimento da cadeia, e ndo para a certificagdo dela.

Um outro fator considerado como limitante na producdo do mel organico, esta
relacionado ao ndo conhecimento dos processos para a certificacdo do mel. Dentre os
resultados obtidos, foi possivel observar que 43,3% dos entrevistados ja tém o
conhecimento dos processos de certificacdo organica. Outros 40% nédo possuem interesse
em realizar a conversdo para a produgdo orgénica; 11,4% ndo conhecem; 4,3% nao
conhecem, mas tem interesse no processo. No entanto, dentre todos os entrevistados,
nenhum possui a certificagéo.

Dentre todas as entrevistas realizadas, dois apicultores possuiam a certificacdo via
SEBRAE, um deles até dezembro de 2020 e o outro, até dezembro de 2017. Ambos nédo

renovaram a certificagdo devido a grande burocracia no processo e, também, a dificuldade
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de venda do produto organico local versus a concorréncia externa dentro do Distrito
Federal.

Um apicultor, no ano de 2021, deu inicio ao processo de conversdo, mas nao teve
éxito, uma vez que, segundo ele, as unidades certificadoras exigiam mudancas
significantes nos apiarios, no entanto, no momento da auditoria a ser realizada no local,
tais 6rgaos certificadores procrastinavam a visita ao apiario, o que gerava a desmotivacao
por completa do apicultor. Diferente do relatado por Pocol et al. (2021), na Roménia,
onde dos 5,2% da populacdo praticante da apicultura, 9,8% estavam em processo de
conversdo, enquanto 90,2% ja estavam certificados organicamente.

Por outro lado, resultados obtidos por Oliveira et al. (2020) mostraram impacto
socioambiental e ecoldgico positivo de apicultores do estado do Mato Grosso do Sul que
receberam apoio, de diferentes instituicdes, com tecnologias introduzidas no processo de
transicdo para o sistema de producdo de mel organico, reduzindo o custo de producéo,
abrindo mercados como feiras com venda direta.

A auséncia de incentivos a apicultura no Distrito Federal resulta em
desorganizacdo dos pequenos apicultores (apesar da existéncia de associagdes da classe),
falta de interesse em ampliar a atividade, desagregacao e rentabilidade baixa.

De acordo com o apresentado na Figura 6, observa-se que os produtores que
praticam a Apicultura possuem como principal objetivo na atividade, a obtencdo de uma
renda extra. Sendo que os apicultores que praticam tanto a Apicultura quanto a
Meliponicultura, possuem uma pequena correlacdo como se tal préatica fosse realizada

apenas como sendo um Hobby.
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Figura 6: Correlacdo entre o tipo de finalidade e o tipo de atividade
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Em estudo realizado por Madeira (2020) em Tocantins, também foi observado que
dos 12 apicultores entrevistados, 90% tém a apicultura como uma atividade secundaria,
10% terciaria, mas nenhum a tem como atividade principal. 1sso por considerarem uma
atividade com rentabilidade 6tima e boa (66% e 34% dos entrevistados, respectivamente).
Tais estudos corroboram com a pesquisa realizada por Pereira et al. (2017), em uma
determinada regido do estado de Pernambuco, onde apenas 13% dos apicultores tém a
apicultura como renda principal, enquanto 23% realizavam a producdo apicola

juntamente com a ovinocapricultura.

A correlacdo em relacdo aos produtores de mel (apicultores e meliponicultores),
quanto a utilizacdo de determinados tipos de embalagens para a comercializagcdo desses
produtos pode ser observada na Figura 7. A partir dos resultados foi possivel observar
que os apicultores tendem a utilizar potes de plastico enquanto, os meliponicultores
tendem a utilizar pote de vidro. No entanto, os produtores que realizam ambas as

atividades preferem utilizar embalagens tipo bisnaga, por serem mais baratas.

Figura 7 Correlacéo entre o tipo de producéo de mel e os tipos de embalagens
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A correlacdo observada na Figura 8 foi realizada a fim de se observar o tipo de
alimentacdo feito junto as abelhas, realizadas pelos diferentes produtores (apicultores e
meliponicultores). Conclui-se que os apicultores utilizam tanto floradas quanto xaropes
para a alimentacéo, j& os meliponicultores tendem a utilizar apenas as floradas, ou seja,
ndo ha a utilizacao de xaropes.

Figura 8 Correlacdo entre os tipos de atividades e os tipos de alimentacdo das
abelhas
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J& a correlagdo a respeito do conhecimento dos processos de certificacdo dos
produtos foi realizada na Figura 9. Neste caso, os Apicultores tendem a conhecer os
processos de certificacdo, sendo que alguns possuem ou nédo o interesse na certificacdo
dos produtos. Em contrapartida, os meliponicultores ndo conhecem, mas possuem
interesse na certificagdo. Outra interpretacdo dos dados correlacionados demonstra que
produtores que realizam ambas as atividades que ndo conhecem e ndo possuem uma
posicao especifica, frente ao processo de certificacdo.

Figura 9: Correlacéo entre os tipos de atividades e 0s conhecimentos dos processos
de certificacao
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O género (sexo) em relacdo a mao de obra utilizada na cadeia produtiva do mel
foi correlacionado como demostrado na Figura 10. Observou-se que produtores do género
(sexo) feminino tendem a ter mao de obra majoritariamente familiar, j& os produtores do
género (sexo) masculino possuem um sistema hibrido com méo de obra contratada e
familiar.

Figura 10: Correlacéo entre o género (sexo) e a mao de obra utilizada na cadeia
produtiva
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A correlacdo entre os locais de producdo versus a quantidade de coletas anuais
pode ser observada na Figura 11. Dentre as Regides Administrativas do Distrito Federal
(RA), os produtores da regido do Riacho Fundo tendem a fazer 5 coletas anuais, ja
produtores da Regido do Nucleo Bandeirante fazem 1 coleta a menos (4 anuais). As
Regides do Cruzeiro, Planaltina, Santa Maria e Lago Norte tendem a realizar 3 coletas

anuais.

Figura 11: Correlacdo entre os locais de producao e os periodos de coletas anuais
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Santos (2019) também observou gue dentre os 30 apicultores entrevistados, todos

A questdo natura da atividade (atividade principal, renda extra e/ou hobby) frente
aos tipos de equipamentos utilizados (totalmente dentro das normas, parte dentro das
normas e parte improvisado e totalmente improvisado) estdo correlacionados na Figura
12. Produtores que realizam a atividade pela renda extra seguem ligeiramente as normas
relacionadas aos equipamentos a serem utilizados, tendo parte improvisado e parte nas
normas. No entanto, produtores que possuem a Apicultura ou Meliponicultura como

atividade principal seguem todas as normas.

Figura 12: Correlacdo entre a natureza da atividade e o tipo de equipamento
utilizado
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Observa-se a relacdo existente entre o valor do produto em relacdo a forma da
embalagem a ser utilizada para a comercializacdo do produto na Figura 13. Produtores
que baseiam seus precos na concorréncia costumam embalar seus produtos em potes de
vidros para a comercializacdo, enquanto, os produtores que calculam os valores dos

produtos baseados nos custos de producao tendem a preferir o pote de plastico.

Figura 13: Correlacéo entre a formacéo do preco e o tipo de embalagem utilizada
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Foi realizada a relacdo entre a frequéncia das visitas ao apiario versus ao tipo de
méo de obra utilizada na Figura 14. Foi evidenciado que os produtores que realizam
visitas ao apiario uma vez na semana tendem a ter uma méao de obra hibrida, ja aqueles

que véao de 15 em 15 dias tendem a seguir um regime totalmente familiar. No meio,
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produtores que véo de 2 a 4 vezes na semana seguem uma linha de méo de obra totalmente

terceirizada.

Figura 14:. Correlacdo entre a frequéncia de visitas ao apiario e o tipo de méo de
obra utilizada.
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Na Figura 15, foi realizada uma correlacéo, entre os equipamentos utilizados para
a coleta com o tipo de embalagem que os produtores utilizam. Os produtores que seguem
todas as normas de equipamento também costumam utilizar a embalagem propria da
associacdo, sendo que 0s que seguem parcialmente as normas de equipamentos preferem
embalagens de vidro improvisadas.

Figura 15: Correlacéo entre o tipo de equipamento utilizado para a coleta e o tipo
de embalagem
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E possivel observar a relagdo entre os tipos de embalagens (material utilizado)
com o estilo destas na Figura 16. Produtores que utilizam pote de plastico costumam tanto
utilizar embalagens da propria associacdo quanto de plastico improvisadas. Ja,
obviamente, vidro improvisado é utilizado para pote de vidros, uma vez que nao existem
bisnagas de vidro. Essa preferéncia pelas embalagens de plastico foi em elucidada por
Gois (2018) em Sergipe. Onde 100% dos apicultores usavam embalagens de plastico,
devido ao melhor custo-beneficio, uma vez que as embalagens de vidro sdo mais
susceptiveis de quebrarem durante o transporte delas. Além disso, ha o fato das
embalagens plasticas ser o Unico material aceito para exportacdo (SEBRAE, 2014).

Um fator interessante foi o relatado por Monteiro et al. (2014) no Planalto Norte
de Santa Catarina, onde 13,20% dos apicultores daquela regido, comercializam o mel

produzido em latas.

Figura 16: Correlacéo entre os tipos e o estilo das embalagens utilizadas
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Produtores que utilizam plastico reaproveitados tendem a vender em pequenas
feiras ou comércios, ja produtores que utilizam as embalagens da associacdo também
vendem em grupos e coletivas da mesma. Isso ficou evidenciado na Figura 17 onde foi
realizada a correlacdo entre os tipos de embalagens com as preferéncias de
comercializacdo. No caso de embalagens especializadas a comercializacdo € variada, mas
informal, tendo consumo préprio ou direto para o consumidor final.

Figura 17: Correlagdo entre o tipo de embalagem utilizada e a forma de
comercializacao
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Na Figura 18 ¢ possivel observar a relacdo entre o estilo de embalagem e 0 modo
de alimentacdo das abelhas. Produtores que utilizam potes de pléstico tendem a utilizar
floradas e xaropes para a alimentacdo das abelhas, onde apenas floradas sdo utilizadas
pelos produtores de pote de vidro.

Figura 18:. Correlacéo entre o estilo de embalagem utilizada e o tipo de alimentacgéo
das abelhas.
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E possivel observar que para consumo proprio os produtores tendem a néo utilizar
xarope, procurando apenas as floradas. J& em quaisquer outros objetivos de rentabilidade,
0 xarope comega a ser utilizado junto com as floradas fato evidenciado na Figura 19 que
mostra a relacdo entre o modo de alimentacdo das abelhas e a preferéncia de
comercializagéo.

Figura 19:. Correlacéo entre o modo de alimentagdo das abelhas e a preferéncia de
comercializacao
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De acordo com pesquisas realizadas por Santos (2019), dentre os 30 apicultores

entrevistados, 30% oferecem alimentacéo artificial aos enxames.

Na Figura 20, observa-se a correlagdo entre 0 modo de alimentacdo das abelhas
com o tipo de propriedade do produtor. Produtores que utilizam xaropes juntamente com
floradas tendem a ter propriedades proprias e/ou arrendadas, mostrando um interesse
econdmico. Ja aqueles que tem foco apenas nas floradas utilizam apenas as floradas,

podendo indiciar um hobby ou apenas pedido de amigos.

Figura 20:. Correlacéo entre o modo de alimentacao e o tipo de propriedade
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E possivel observar na Figura 21 a relagdo entre tipo de divulgacéo e regime de
mao de obra utilizado. Produtores com méo de obra totalmente familiar tem como
principal fonte de divulgacdo a boca, ja quando a médo de obra se torna hibrida a
divulgacdo também expande para internet e redes sociais.

Figura 21:. Correlacdo entre o0 modo de divulgacéo e o regime de méao de obra
utilizado
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4.2 Consumidores de mel

O consumo de mel, dentre outros perfis socioeconémicos analisados em relacao
ao produto, foi obtido através de 513 questionarios referentes ao consumo ou nao de mel.
Dentre os dados obtidos, 91% dos entrevistados disseram que consomem o produto, 7,2%
gue ndo usam por ndo gostarem do produto e, 1,8% nao usam por problemas de salde.
Além disso foi observado que a maior forma de consumo é a mensal (27,5% dos
entrevistados), seguido por uma vez por semana (18,6%), trés vezes por semana (16,2%),
anualmente (15,6%), diariamente (8,2%), nunca usam o produto (11,3%) e cinco vezes
por semana (2,5%). Em 200 entrevistas realizadas por Euzébio et al. (2018), foi observado
que 44,5% ndo consomem mel, 38,5% consomem mensalmente, 11% semanalmente e,

6,5% diariamente.

Neste estudo o género (sexo) feminino representou a maioria dos entrevistados
(67,5%); seguido do género (sexo) masculino (33,9%) e 0,4% se declaram como outro

género (sexo) ndo especificados. Estudos realizados por Guziy et al. (2017) nas regides
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da Slovakia e Russia, também apresentaram predominancia do género (sexo) feminino

nas duas regides (59,55% e 68,04%, respectivamente).

Em relacdo a faixa etaria, foram observados os seguintes resultados: de 19 a 25
anos (162 pessoas, equivalente a 31,6%); de 26 a 40 anos (145 pessoas — 28,3%); de 41 a
60 anos (174 pessoas — 33,9%); acima de 60 anos (21 pessoas — 4,1%). Vale ressaltar que
houve pessoas na faixa etéria até 18 anos (11 pessoas — 2,1%), que nao serdo levados em
consideracdo, por serem considerados menores de idade e, portanto, foram excluidos da
pesquisa. Batt et al. (2012), em pesquisa realizada na Australia obteve as seguintes
informacdes acerca da faixa etaria dos entrevistados: de 18 a 34 anos (51%), de 35 a 44
anos (18%), de 45 a 54 anos (17%), de 55 a 64 anos (17%) e acima de 65 anos (17%).

A renda familiar variou expressivamente, sendo que os maiores percentuais foram
relacionados as faixas entre 1 a 2 salarios minimos (17,2% - 88 pessoas); de 3 a 4 salarios
minimos (20,1% - 103 pessoas); de 5 a 6 salarios minimos (34,7% - 178 pessoas). Foram
observados valores para as demais faixas salariais, no entanto, foram nimeros infimos.
Valores diferentes foram apresentados por Costa (2020), em entrevistas realizadas na
cidade de Cachoeira do Sul (RS), onde o maior percentual de renda familiar foram de 2 a
4 salarios-minimos (103 consumidores — 34,3%); de 4 a 10 salarios minimos (90
consumidores — 30%); de 1 a 2 sal&rios minimos e de 10 a 20 salarios minimos em igual

porcentagem (17 consumidores — 5,7%, respectivamente).

Um outro fator analisado a partir das entrevistas foi o nivel de escolaridade, onde
0s entrevistados que possuiam o ensino superior completo, foram os que apresentaram
maior porcentagem (48,3% - 248 pessoas), seguido do superior incompleto (33,1% - 170
pessoas) e, por fim, o ensino médio completo (12,9% - 66 pessoas). Dados semelhantes
foram encontrados por Barbosa et al. (2020), na cidade de Ponta Pord (MS), onde 0s
niveis mais relevantes de escolaridade dos 150 entrevistados, foram os com graduacao

completa (37,3%), seguidos dos com graduacdo incompleta (24%).

Um aspecto observado como fator de decisdo no momento da aquisicdo do
produto demonstrado através da Figura 22, foi a embalagem, onde a maioria dos
entrevistados, 241 pessoas (42,7%) preferem méis acondicionados em potes de vidro; 88
pessoas (17,6%) por embalados em bisnagas; 48 pessoas (9,6%) em potes plasticos e, 168
pessoas (33,5%) se mostraram indiferentes quanto ao recipiente utilizado na

armazenagem do produto.
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Figura 22: Preferéncia pelo tipo de embalagem pelos consumidores
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Nascimento et al. (2022), em estudo realizado no Brasil, avaliaram o impacto do
design das embalagens como fator de qualidade do produto, percebida pelos
consumidores no momento da aquisi¢do do produto. O tipo de embalagem influenciou
como fator qualidade, melhorando a sua atratividade. Sendo que, segundo os autores, as
vendas podem aumentar usando potes de vidro, sendo que esse tipo de embalagem, foi
associado a produtos mais saborosos e com maior qualidade. No caso de embalagens
plasticas, devem ser fornecidas informacdes aos consumidores a fim de aumentar
percepcbes de qualidade e funcionalidade, devendo também ser mencionadas a
salubridade e sabor, auséncia de adulteracdes, a origem do produto além de questdes
relacionadas a sustentabilidade do produto. Neste artigo, ndo foram fornecidos os

percentuais de cada parametro analisado.

As preferéncias de embalagem relacionada com as faixas etarias sdo apresentadas
na Figura 23. Existe uma relagdo direta de pessoas mais velhas com o pote de vidro, ja
pessoas um pouco mais jovens, entre 26 e 40 anos, a preferéncia € maior pelas bisnagas.
Essa relacdo pode ser utilizada para selecionar quais tipos de produtos sdo expostos
dependendo da comunidade local.

Figura 23 Relagéo da faixa etaria com a preferéncia de embalagem
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Em contrapartida, essa pesquisa realizada na regido do Distrito Federal,
apresentou consumo principal na forma de alimento (327 pessoas, equivalente a 64%),
como propriedade medicinais/remédios (46 pessoas — 9%); 36 pessoas (7%) alegaram que
ndo usam devido a questbes de saude (diabetes etc.), ou por ndo gostarem do produto.
Além disso, 13 pessoas (20,5%) utilizam o mel de outras formas, que ndo foram
especificadas. Ja no municipio de Chapadinha, no estado do Maranhdo, a forma de
utilizacdo foi como medicamento (64% dos entrevistados); como cosmético (19%); como
alimento (16%) e outros ndo souberam informar (1%) (ANJOS et al., 2018).

Foram analisadas, também, os locais de aquisi¢do dos produtos apicolas, dentre
eles, supermercados (46,6%), feiras (61%), direto do produtor (28,7%), lojas
especializadas (12,5%), farmacias (10%) e através de compras online (2,2%). Em
contrapartida, Fonte et al. (2017), em pesquisa realizada com 307 individuos, em diversas
regides de Portugal, observaram que o local de maior aquisi¢do do produto é diretamente
com o produtor (38%), seguido das lojas especializadas (30%). Resultados semelhantes
foram encontrados por Lima et al. (2014) nas cidades de Pontes e Lacerda, no estado do
Mato Grosso, onde 51% dos consumidores adquirem o produto diretamente do produtor

e, 20% em feiras locais da regiéo.

Os critérios priorizados por estes consumidores, conforme a Figura 24, foram a

procedéncia (58,3%), seguido do aspecto visual (40,2%) e, por ultimo, pelo preco (32%).
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Sendo que de todos os entrevistados 43,7% acham o produto caro, 40% acham o valor
“normal”, 6,9% muito caro, 5,7% disseram ndo saber, 2,2% barato € 1,6% como muito
barato. Porcentagens diferentes foram observadas em Parintins (AM), por Da Silva Déacio
et al. (2023), onde o quesito qualidade do produto obteve a maior porcentagem dentre 0s
critérios de prioridade no momento da aquisi¢do do produto (67%), seguido do fator
procedéncia (29%); coloracdo do mel (24%); preco (20%); tipo de embalagem (8%);

outros fatores (7%) e, por ultimo, o odor do produto (5%).

Figura 24:. Critérios de priorizacdo na compra pelos consumidores
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A preferéncia de embalagem em méis de cores especificas, onde pessoas que
procuram méis mais escuros escolhem embalagens de pote, seja de vidro ou plastico; isto
pode ocasionar devido a ideia popular que méis mais escuros estdo relacionados com
maior qualidade, assim também escolhendo uma embalagem diferenciada do padrao. Ja
quando as bisnagas sdo visadas por consumidores procurando méis mais claros. Esses

resultados podem ser observados na Figura 25.

Figura 25: Relagédo do tipo de embalagem com a cor do mel.
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Em relacdo a fator cor como preferéncia entre os entrevistados, a maioria
demonstrou serem indiferentes quanto a coloracdo do mel, no momento da compra
(46,5%), seguido pela preferéncia por méis claros (27,8%) e, 25,6% por méis escuros. A
coloracdo do mel, estd diretamente relacionada com a florada utilizada na producéo do
mel pela abelha. Tal “preferéncia” por méis de coloragdo clara, corroboram com o
observado por Khan et al. (2014), que amostras de méis de cores claras, possuem maior

preco tanto no mercado interno quanto no externo (exportagdes).

Tapia-Campos et al. (2017), na cidade de Jalisco (México), observaram que 0s
consumidores preferem méis mais escuros e correlacionaram essa tonalidade do produto
com o uso do mesmo como medicamento, ou seja, quanto mais escuro, melhor as

caracteristicas medicinais.

Em um estudo realizado por Euzébio et al. (2018), na cidade de Machado (MG),
0s autores observaram que, dentre a preferéncia dos consumidores frente as embalagens,
a do tipo “bisnaga” foi a de melhor preferéncia (48%) entre os 200 consumidores
entrevistados, seguido ao “pote de vidro” com 42% e, por fim, o “pote de plastico” com

10%.

E possivel observar na Figura 26 que existe uma clara diferenca nas preferéncias

entre os sexos, onde pessoas masculinas sdo indiferentes quanto a cor do mel; ja mulheres
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tendem a escolher o mel pela cor mais escura ou clara, ndo foi possivel separar quais séo
os fatores que levam para cada tipo de cor, necessitando de mais pesquisas.

Figura 26: Relacéo do sexo com a preferéncia pela cor do mel.
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Em relacdo a compra por meis cristalizados e/ou parcialmente cristalizados,
34,9% alegaram que ndo comprariam, por acharem que a pureza seria afetada pela
cristalizacdo ou parte dela; 26,9% ndo comprariam por preferéncia pessoais; 22,9%
comprariam e, 16% se declaram indiferentes em relacdo a esse aspecto apresentados pelo

mel.

E possivel encontrar o mesmo padrdo na Figura 27, onde pessoas do sexo feminino
possuem uma opinido mais forte quanto ao estado de cristalizacdo do mel, deixando de
comprar pela ideia de ser um produto de procedéncia duvidosa ou ndo adequado para 0
consumo. Na mesma linha, homens se mostraram dispostos ou indiferentes para este
estado, comprando o produto da mesma forma.

Figura 27: Relacéo do sexo em relacéo ao estado de cristalizagédo do mel.
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Um outro fator analisado foi em relacdo a preferéncia quanto ao tipo de mel

produzido e, segundo os dados, 75,5% dos entrevistados preferem o mel produzido da

forma tradicional (75,5%), mel organico (26,7%), mel em favos (13,3%) e mel composto

(4,8%). Em contrapartida, Da Silva et al. (2020), observou uma realidade bem diferente

da encontrada nesta pesquisa, onde 200 consumidores entrevistados na cidade de Campo

Alegre (AL), 58,90% tém como preferéncia o mel organico e com selo de certificacdo e,

41,10% preferem o mel tradicional.

Um outro fator que deve ser exposto é que, a partir das entrevistas realizadas foi

possivel concluir, de acordo com o representado pela Figura 28, que a grande maioria dos

consumidores ndo sabem definir e diferenciar, literalmente, méis produzidos de forma

convencional da organica. Muitos consumidores afirmam que todo mel é organico,

enquanto outros, nem sabem diferenciar tais tipos de produtos.

Figura 28: Preferéncia pelo tipo de mel pelos consumidores
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Dentre todas as respostas obtidas para consumo principal de mel do tipo organico,
a grande maioria sdo residentes na regido do Plano Piloto do Distrito Federal com renda

familiar mensal entre 12 a 20 salarios minimos e como niveis de escolares mais elevados.

5 CONCLUSAO

A partir dos dados obtidos por meio de entrevistas com 83 produtores de mel e
consumidores na regido do Distrito Federal, foi possivel obter informacdes significativas
sobre a apicultura, as praticas de producéo, os desafios enfrentados pelos produtores, além
dos padrbes de consumo dos produtos apicolas. Em relacdo ao perfil dos produtores
(apicultores), foi possivel observar que a maioria dos entrevistados é composta por
apicultores ou meliponicultores inseridos em unidades familiares de producéo,

caracterizando-o0s como agricultores familiares.

A Apicultura é a pratica majoritaria (78,6%), seguida pela Meliponicultura
(11,4%), com 10% praticando ambos os tipos de producdo. A faixa etaria predominante
dos produtores esta entre 52 e 62 anos (43,9%), e a maioria é do sexo masculino (63%).
A renda familiar mensal da maioria dos produtores (63,5%) esta acima de 13 salarios
minimos, e 31,7% tém nivel superior completo. Além disso, foi possivel evidenciar que
a Apicultura é considerada a atividade predominante por 87% dos entrevistados, sendo
que o principal objetivo dos produtores é a obtencdo de renda extra (63,4%), embora
19,5% a considerem atividade principal e 17,1% um hobby. A rentabilidade da producao
apicola é a principal motivacao para 86,7% dos produtores, enquanto 7,2% destacam a
tradicdo familiar.
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Dentre os principais obstaculos enfrentados, incluem competicdo com mel
importado, presenga de doencas nas abelhas, falta de infraestrutura adequada, embargo
da Unido Europeia desde 2006 e baixo consumo interno. O vandalismo, especialmente o
roubo de colmeias, € um fator preponderante que restringe a producéo apicola. Outro fator
que dificulta a atividade é a falta de manejo adequado, auséncia de politicas publicas,
desafios ambientais (como a seca) e a caréncia de capacitacdo técnica sdo desafios
significativos. Foi observado tambem que ha migracgéo de apicultores do Distrito Federal
para associacdes em Goias, em busca de melhor suporte e estrutura. Segundo relatado, as
associagOes apicolas no Estado de Goias sdo percebidas como mais acessiveis e melhor

estruturadas, promovendo a apicultura desde o inicio até a entrega ao consumidor final.

Em relacdo aos consumidores de mel, foi observado que 91% dos consumidores
afirmam consumir mel, principalmente na forma mensal (27,5%). A maioria dos
consumidores é do sexo feminino (67,5%), com predominancia nas faixas etarias de 19 a
40 anos. A procedéncia do mel é o critério mais importante para 58,3% dos consumidores
na decisdo de compra. Os consumidores preferem méis acondicionados em potes de vidro
(42,7%). Ha uma correlagcdo entre a preferéncia de embalagem e a faixa etaria dos
consumidores. A maioria dos consumidores ndo sabe diferenciar mel convencional de
orgénico. A renda familiar, nivel educacional e regido de residéncia influenciam a
preferéncia por mel organico. A cristalizacdo do mel é um ponto de consideracéo para 0s
consumidores, especialmente para mulheres, que evitam comprar mel cristalizado.
Consumidores preferem mel produzido de forma tradicional (75,5%), seguido por mel
organico (26,7%). Existe uma falta de clareza entre os consumidores sobre a diferenca

entre mel convencional e organico.

Em resumo, os dados indicam que a apicultura na regido do Distrito Federal
apresenta beneficios sociais e econdmicos para 0s pequenos produtores, mas também
enfrenta desafios significativos, destacando a necessidade de apoio institucional,
capacitacdo técnica e estratégias de marketing mais claras para educar os consumidores

sobre os diferentes tipos de mel.
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4 CONSIDERACOES FINAIS E RECOMENDACOES

E evidente que a conscientizacio sobre a legislagio entre os apicultores é limitada,
especialmente entre os pequenos produtores que veem na apicultura, somente, uma fonte
de renda adicional. A falta de compreensdo da diferenca entre 0 mel orgéanico e o
tradicional € um reflexo dessa realidade, j& que muitos acreditam erroneamente que todo
mel € orgénico. Além disso, as preferéncias dos consumidores também influenciam nesse
cenario, com a maioria utilizando o mel principalmente como medicamento,

considerando-o caro e ndo tendo o habito regular de consumo.

Diante desse panorama, é crucial promover a educacao e a conscientizagdo dos
apicultores sobre as regulamentacdes pertinentes a producdo de mel, destacando as
diferencas entre 0 mel organico e o tradicional. 1sso ndo apenas contribuira para a
qualidade dos produtos oferecidos no mercado, mas também para a valorizacdo do

trabalho dos apicultores e para a satde dos consumidores.

Ademais, € importante incentivar a diversificagdo do consumo de mel, mostrando
suas multiplas aplicacGes na culinaria e na alimentacao diaria, além de seu potencial como
produto natural e saudavel. Investir em campanhas de divulgacao e capacitacdo pode ser
uma estratégia eficaz para alcancar esses objetivos e fortalecer o setor apicola como um
todo.

Por fim, é fundamental que 6rgdos governamentais e entidades relacionadas ao
setor apicola oferecam suporte e orientacdo aos apicultores, facilitando o cumprimento
das regulamentacdes e promovendo boas praticas de producdo, beneficiando tanto os
produtores quanto os consumidores finais. Essas a¢fes conjuntas podem contribuir
significativamente para o desenvolvimento sustentavel e a valorizacdo da apicultura no

contexto atual.
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ANEXO A - Perfil dos produtores de mel

1: Vocé pratica:

O Apicultura

O Meliponicultura

O Ambas

2: Qual a sua faixa etaria?
O Até 18 anos

0O 19a29 anos

30 a 40 anos

41 a 51 anos

52 a 62 anos

0O 0O O O

63 a 73 anos
O Acima de 74 anos

3: Somando a sua renda com a renda das pessoas que moram com vocé, quanto é, aproximadamente, a RENDA
FAMILIAR MENSAL?

O Até 1 salario minimo

De 1 a 2 salarios minimos
De 3 a 4 salarios minimos
De 5 a 6 salarios minimos
De 7 a 8 salarios minimos
De 9 a 10 salarios minimos
De 11 a 12 salarios minimos
De 13 a 14 salarios minimos
De 15 a 16 salarios minimos
De 17 a 18 salarios minimos
De 19 a 20 salarios minimos
Acima de 20 salarios minimos
Qual o seu género (sex0)?
Feminino

Masculino

0O OO0 OO OO OO0 O oo oo

Outro (ndo esta listado acima)

a1

: Qual seu nivel de escolaridade?
Sem escolaridade

Fundamental Incompleto
Fundamental Completo

Ensino Médio Incompleto
Ensino Médio Completo
Superior Incompleto

Superior Completo

Especializagdo

0O 0O 0O 0O 0o oo oo

Mestrado Incompleto
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@]
O
O

Mestrado Completo
Doutorado Incompleto

Doutorado Completo

6: Qual cidade (regido administrativa) do Distrito Federal vocé reside?

O Plano Piloto

0O 0O OO 0O 0O 0ODOD 0D 0O O0ODO0ODO0OObObObObODObOD O OO oD O o0 oo o o o o o oo

Gama

Taguatinga
Brazlandia
Sobradinho
Planaltina

Paranoa

Ndcleo Bandeirante
Ceilandia

Guard

Cruzeiro
Samambaia

Santa Maria

S&o Sebastido
Recanto das Emas
Lago Sul

Riacho Fundo

Lago Norte
Candangolandia
Aguas Claras
Riacho Fundo 2
Sudoeste/Octogonal
Varjao

Park Way
Estrutural/Scia
Sobradinho 1
Jardim Boténico
Itapod

SIA

Vicente Pires
Fercal

Sol Nascente/P6r do Sol
Arniqueira

Setor Militar Urbano (SMU)
Taquari

Lago Oeste

O Noroeste

7: Qual o nimero de membros da familia
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0O 0O 0O 0 o o o
o o~ W

O 8 ou mais

8: Vocé é predominantemente Apicultor ou Meliponicultor?

O Apicultor

O Meliponicultor

9: A Apicultura/Meliponicultura é a principal atividade da propriedade?
O Sim

O Néo

10: A Apicultura/Meliponicultura para vocé é:

@]

Atividade principal

O Fonte de renda extra

O Hobby

11: Seu produto é identificado como uma marca?
O Sim

O Néo

12: Qual o principal produto apicola vendido?

0O Mel

O Cera e cosméticos a base de mel

O Pdlen

O Geléia real

13: Como vocé faz a formacao de preco do seu produto?
O Calcula os custos de produgéo

O Baseado na concorréncia

O Baseado na sua intuicdo

14: Existe algum incentivo governamental?

O Sim

O Néo

=
ol

: VVocé recebe capacitagéo técnica?
O Sim

O Nao

=
[o)]

: Ja houve algum grande acidente no seu apiario?
O Sim

O Néo

=
~

: A localizacéo do seu apiério é seguro de modo gque n&o possa ocorrer acidentes com a populacéo local?
O Sim

O Nao
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18: Qual a frequéncia que vocé visita o apiario?
O Apenas na hora da coleta

O Acada 15 dias

O 1 vez na semana

O 2 a4 vezes na semana

O Todos os dias na semana

19: Qual o tipo de abelha é utilizado?
O Com ferréo

O Sem ferrdo

20: Qual o tipo de equipamento utilizado?

(@]

Seguindo todas as normas técnicas recomendadas
O Parte seguindo as normas, parte improvisado
O Totalmente improvisado

21: Quantos periodos de coleta vocé faz por ano?
01

0 2

03

O 4

05

O Maisde5

22: Qual o tipo de embalagem utilizada?

O Garrafas PET/plastico improvisadas/reaproveitadas

O Garrafas de vidro improvisadas/reaproveitadas

O Embalagem prdpria da associagao

O Embalagens especializadas

23: Qual o tipo de embalagem que é mais utilizado? (Tenha como base sua resposta anterior)
O Bisnaga

O Pote de plastico

O Pote de vidro

O Melzinho

24: Quantos quilos de mel s&o produzidos por ano?

0O 0al0

11a20

21a30

31a40

41a50

51a60

61a70

71a80

81a100

101 a 500

0O 0O OO0 0o 0o o o o o

501 a 1000
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O mais de 1 tonelada

25: Na embalagem que o produto é vendido, possui informagdes referentes aos apiarios?
O Sim

O Néo

26: Qual a alimentagdo das abelhas

O Somente floradas

O Floradas + Xaropes

O Somente xaropes

27: Principal forma de comercializa¢do dos produtos:

O Mercados maiores (venda direta a entrepostos particulares)
O Venda em feiras e pequenos comércios

O Venda a atravessadores

O Venda coletiva por grupos e associagdes

O Venda direta ao consumidor final

O Através da internet

O Néo vendo, consumo préprio

28: A quanto tempo desenvolve a Apicultura/Meliponicultura?
O Menos de ano

O Entre 1 e 4 anos

O Entre 5 e 9 anos

O Entre 10 a 14 anos

O Entre 15 a 19 anos

O Entre 20 a 24 anos

O Mais de 25 anos

29: Qual seu principal método de divulgagéo dos produtos?
O Internet (Redes Sociais, Google, dentre outros)

O Boca a boca (familiares, amigos, dentre outros)

O Banners e panfletos

O Patrocinando evento/organizagdes

O Néo divulgo meus produtos

O Internet

30: Quial seu principal motivo para trabalhar com Apicultura?

O Negdcio rentavel

O Tradigéo de familia

O N&o ha outra oportunidade de emprego nesta comunidade

O Nao saberia fazer outra coisa

31: Qual a principal forma de méo de obra utilizada

O Totalmente m&o de obra familiar

O Parcialmente méo de obra familiar

O Totalmente m&o de obra de terceiros

32: Caso a méo de obra nao seja totalmente familiar, possui funcionarios fixos?

O Sim, possuo funcionarios fixos
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@]
O

33:

@)
@)
@)
@)
@)
O
O
O
O
@]
@]

34:

@]
@]

35:

@]
@]
@]

36:

Néo, ndo possuo funcionarios fixos, apenas contratados/diéria

N&o se aplica (possuo méao de obra totalmente familiar)

Marque quais fatores prejudicam significativamente sua producéo de mel:

Doenga, morte ou sumico das abelhas
Desmatamento

Falta de apoio publico

Queimadas

Roubo de colmeias (caixas)
Agrotdxicos

Falta de manejo adequado

Falta de assisténcia técnica

Aumento da temperatura

Falta de florada

Chuvas em excesso

V¢ produz mel Orgénico?

Sim

N&o

Possui interesse em produzir mel organico?
Sim

Néo

Jé produzo

Se ndo produz mel organico, quais sdo os motivos?

O Produgéo muito cara

¥ 00000 ¥ 00000 o0 0

0O 0O O O

Falta de incentivo de instituicdes de crédito

Falta de incentivo do governo

Né&o possuo a informacéo de como fazer a produgao
N4o tenho interesse

O mel Orgénico é muito dificil de vender

Ja faco a producéo

N&o tenho acesso a area compativel

: Conhece os processos para certificagdo de mel Organico?

Néo conhego

Né&o conhego, mas possuo interesse
Jé conheco

N&o tenho interesse

Jasou certificado

: A propriedade atual onde pratica a Apicultura/Meliponicultura é:

Arrendada
Prépria
Cedida

Ja sou certificado
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ANEXO B - Perfil dos consumidores de mel

1: Qual a sua faixa etaria?
O Até 18 anos

0 19a25 anos

O 26 a 40 anos

O 41 a60 anos

O Acima de 60 anos

2: Somando a sua renda com a renda das pessoas que moram com vocé, quanto é, aproximadamente, a RENDA
FAMILIAR MENSAL?

O Até 1 salario minimo
De 1 a 2 salarios minimos
De 3 a 4 salarios minimos
De 5 a 6 salarios minimos
De 7 a 8 salarios minimos

De 9 a 10 salarios minimos

@]

@]

@]

@]

@]

O De 11 a 12 salarios minimos

O De 13 a 14 salarios minimos

O De 15 a 16 salarios minimos

O De 17 a 18 salarios minimos

O De 19 a 20 salarios minimos

O Acima de 20 salarios minimos
3: Qual o seu género (sexo)?

Feminino

Masculino

Outro (ndo esta listado acima)

Qual seu nivel de escolaridade?

Sem escolaridade

Fundamental Incompleto

Fundamental Completo

Ensino Médio Incompleto

Ensino Médio Completo

Superior Incompleto

Superior Completo

Especializagéo

Mestrado Incompleto

Mestrado Completo

0O 0O 0O 00O 0o o oo oo »®» o oo

Doutorado Incompleto

O Doutorado Completo

5: Qual cidade (regido administrativa) do Distrito Federal vocé reside?
O Plano Piloto

0O Gama

O Taguatinga
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0 OO 0O0O0ODOD DO 0D O0ODODODODO0OO0ODODODODOODODOD OO oD o oo o oo o o o oo

Brazlandia
Sobradinho
Planaltina

Paranoa

Ndcleo Bandeirante
Ceilandia

Guara

Cruzeiro
Samambaia

Santa Maria

S&o Sebastido
Recanto das Emas
Lago Sul

Riacho Fundo

Lago Norte
Candangolandia
Aguas Claras
Riacho Fundo 2
Sudoeste/Octogonal
Varjdo

Park Way
Estrutural/Scia
Sobradinho 11
Jardim Boténico
Itapod

SIA

Vicente Pires
Fercal

Sol Nascente/P6r do Sol
Arniqueira

Setor Militar Urbano (SMU)
Taquari

Lago Oeste

O Noroeste

6: Vocé consome mel?

@]

@]

@]

Sim
N4o, pois ndo gosto

N&o, pois ndo posso (questdes de salde)

7: Qual sua frequéncia de consumo de mel?

@]
@]
@]

Diario
1 vez na semana

3 vezes na semana
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5 vezes na semana
Mensal

Anual

0O 0O 0O ©

Nao uso

©

: O que vocé acha do preco do mel?
Barato

Muito Barato

Normal

Caro

Muito caro

0O 0O 0o o o o

Nao sei

©

: Qual sua forma de consumo?
Como alimento
Como remédio (propriedades medicinais e terapéuticas);

Como cosmético

0O 0O O o

Outros

O Néo uso

10: Quais sdo os locais de aquisicdo? (Permitido escolher mais de uma opgéo)
O Supermercados

O Feiras

O Farmécia

O Direto do produtor

O Lojas especializadas

O Compras Online

11: Quais os critérios vocé prioriza no momento de comprar o mel? (Permitido escolher mais de uma opgéao)
O Aspecto visual do mel

O Preco

O Procedéncia

12: Qual a preferéncia pela cor do mel no momento da compra?

O Méis claros

O Méis escuros

O Indiferente

13: Vocé compraria um mel cristalizado ou parcialmente cristalizado?

O Sim

O Néo, preferéncias pessoais

O Néo, pureza duvidosa

O Indiferente

14: Vocé tem alguma preferéncia por embalagem?

O Bisnaga

O Pote de plastico

O Pote de vidro
@]

Indiferente
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15: Que tipo de mel vocé possui preferéncia?
O Mel Tradicional

O Mel orgénico

O Mel composto

O Mel de favo
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