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RESUMO

O presente trabalho aborda como as pessoas organizadas politicamente pelo Design Ativista, a
partir de 2018, promoveram a transposicao de técnicas, ferramentas, materiais e processos do
design comercial para o ativismo, e que formas de resisténcia a esta transposi¢ao foram
construidas. Indo da publicacao de manifestos imagéticos a mercantilizagdo por expropriagao,
0s escritos a seguir estdo apoiados na categoria nativa de hacking, que organiza como ideia e
acdo a passagem do design comercial para o ativismo. Ao longo dos capitulos, os sentidos do
hacking, bem como suas implicagdes técnicas e econdmicas, serdo tensionados, com o
objetivo de explorar os limites deste desvio as praticas capitalistas permeadas pelo design,
através de episodios como a conversdo de objetos digitais em impressos, a extragdo massiva
de dados e metadados em uma unica publicacdo no Instagram, a transformacdo dos
manifestos em camisetas ¢ a expropriagdo de imagens digitais para a sua impressdo em
vestudrio de baixo valor agregado. Permeando referenciais e métodos pertinentes a
antropologia da técnica e a antropologia econdmica, este trabalho aborda as formas de
operacdo de arquivos digitais de imagem voltados para o ativismo, ndo ignorando que estas
operagdes promovem a transicdo e a imbricacdo entre diferentes regimes de troca e
reproducdo de imagens. Ao final, sera possivel notar que a mercantilizagdo por expropriagao
ndo oferece uma resisténcia intransponivel para o hacking, mas uma forma de alcancar

pessoas que antes nao seriam possiveis.

Palavras-chave:
Antropologia Econdmica; Antropologia da Técnica; Design; Ativismo; Design Ativista;

Objetos Digitais; Regimes de Troca.



ABSTRACT

The present work addresses how people politically organized by Design Activist, from 2018
onwards, promoted the transposition of techniques, tools, materials and processes from
commercial design to activism, and what forms of resistance to this transposition were built.
Going from the publication of imagery manifestos to commodification by expropriation, the
following writings are supported by the native category of hacking, which organizes the
process from commercial design to activism as an idea and action. Throughout the chapters,
the meanings of hacking, as well as its technical and economic implications, will be
tensioned, with the aim of exploring the limits of this deviation from capitalist practices
permeated by design, through episodes such as the conversion of digital objects into printed
ones, the massive extraction of data and metadata in a single Instagram post, the
transformation of manifests into t-shirts and the expropriation of digital images for their
printing on low added value clothing. Permeating references and methods relevant to the
anthropology of technique and economic anthropology, this work approaches the ways of
operating digital image files aimed at activism, not ignoring that these operations promote the
transition and the imbrication between different realms of exchange and reproduction of
images. At the end of this work, it will be possible to notice that commodification by
expropriation does not offer a resistance impossible to hacking for passing by, but a way of

reaching people that would not have been possible to reach before.

Key words:
Economic Anthropology; Anthropology of Technique; Design; Activism; Activist Design;
Digital Objects; Exchange Schemes.
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ARQUIVO > ABRIR
UMA INTRODUCAO

"Toda vez que eu dou um
passo o mundo sai do lugar"

Sérgio Veloso (Siba)

"Eu lembro do segundo turno: a porcentagem subindo, as lagrimas descendo",
disse-me um interlocutor. O leitor certamente tera alguma lembranca de onde estava ou o que
fazia quando foi anunciado o novo presidente eleito do Brasil, no dia 28 de outubro de 2018.
Este foi um marco na historia politica brasileira, e um momento de reavaliagdo integral das
formas de atuacdo eleitoral para os politicos, para os militantes e os profissionais que atuam
nas elei¢des. Sendo solido como um rochedo, tudo o que se sabia sobre politica partidaria e
eleicoes parecia ter se desmanchado no ar com a vitdria de Jair Bolsonaro (PL) sobre

Fernando Haddad (PT).

Desde o primeiro semestre daquele ano, um sem numero de iniciativas surgiram,
organizando pessoas € maquinas para o travamento de disputas eleitorais, tais como Vira
Voto, Campanha de Mulher e chapas de candidaturas coletivas — hoje aceitas pelo Tribunal
Superior Eleitoral, TSE. Dentre elas estava uma chapa a presidéncia da republica, que tinha
como co-presidenciaveis Guilherme Boulos — militante do Movimento dos Trabalhadores
Sem-Teto — e Sonia Guajajara, indigena e uma das liderangas da Articulacdo dos Povos
Indigenas do Brasil, ambos pelo Partido Socialismo e Liberdade (PSOL). A campanha, que se
reivindicava como uma campanha movimento e era fortemente inspirada em agdes como as
do partido espanhol Podemos e movimentos populares como o Occupy Wall Street, agregou
algumas dezenas de designers para a producdo massiva de memes, artes, cards e pecas
diversas, através de uma iniciativa chamada Designers Uni-vos. Em simultaneo, os
envolvidos com o Designers Uni-vos participaram dos primeiros momentos do Design

Ativista, ocasido em que conheci parte de meus atuais interlocutores.
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Que este foi um grupo derrotado nas elei¢des ja ¢ sabido, mas a iniciativa que
organizou pessoas, maquinas, ferramentas e técnicas de design grafico e digital e as transferiu
para o ativismo ndo se ateve ao pleito eleitoral. Ao longo dos ultimos trés anos, uma
diversidade de eventos, acdes, conflitos e disputas se deram entre os designers e 0o governo
federal, entre os designers e politicos autodeclarados conservadores, ou entre designers e o
proprio mercado que abarca a produg¢do, circulagdo e o consumo de objetos graficos. Em um
grupo altamente diversificado, designers de diversos estados e regides do pais se organizaram
em grupos de WhatsApp, Facebook e contas do Instagram para produzir manifestos em forma
de imagem, cresceram em numero de seguidores e, em alguns casos, pautaram a opinido
publica. E neste momento, o leitor pode se perguntar sobre como se deu o encontro entre este
que escreve ¢ um grupo diversificado de designers que tomaram a iniciativa de se envolver

com a politica. Aqui o inesperado prevalece, embora nio seja por meio do acaso.

Em 2013 deixei a universidade para ingressar no mercado de trabalho do design,
passando pela produgdo de pecas graficas para museus e borracharias, em extensas jornadas,
obtendo parcos salarios e pagamentos, além de sentir o cansago que abate quem depois de 3
horas didrias no transporte coletivo para ir e voltar do trabalho, chega em casa e inicia o turno
dos "freelas". Progressivamente, aproximei-me do design voltado para a politica partidaria e
eleicdes, 0 que me mostrou um cendrio ndo muito distinto do que via no design para varejo:
parcos saldrios e pagamentos, cansago recorrente € pouco tempo para execucao de qualquer
projeto. Em 2018, ja em Brasilia/DF, tive a oportunidade de ver a politica por dentro € mesmo
tendo frequentado eventos sobre design hd anos, ndo havia visto nada similar ao Design
Ativista, até entdo. A minha aproximac¢do com o grupo se deu através de uma chamada
publica — que exploro melhor no segundo capitulo —, e a sua transformacao de um objeto de
curiosidade para um grupo de interlocutores ndo foi subita, por dois motivos. O primeiro:
ainda que tenham ocorrido diversas reunides anteriores ao langamento do Design Ativista —
em que quatro interlocutores passavam horas fazendo "modelo de negécios (...) para ver se ia
se sustentar" —, os seus primeiros dois anos foram de estabiliza¢do de algumas coordenadas de
acdo, fazendo deste um objeto em constituicdo. Como o leitor podera ver no terceiro capitulo,
nao hd um consenso sobre como definir o Design Ativista: um "movimento social", uma
"comunidade", e em alguns casos até mesmo "agéncia de design colaborativo" foram algumas
das tentativas de enquadramento que ouvi de meus interlocutores. Em segundo lugar, a

dimensdo das relagdes implicadas nos circuitos percorridos pelo Design Ativista somente se
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revelou com o tempo e com episddios da politica nacional, fazendo com que a cada novo fato

politico ocorresse uma acao de diferente aspecto ou proporgao.

Quando anunciei para um de meus interlocutores que havia ingresso no programa de
Antropologia Social, ele me respondeu: "agora eu entendi tudo". Eu, que ndo havia entendido
a afirmagdo, também ndo estava sequer proximo de me dar conta dos episodios, dados e
agentes que apresentarei a seguir. De todo modo, o estranhamento gerado pela afirmagao
deste interlocutor me possibilitou considerar que este trabalho ndo consiste em um exercicio
de auto-antropologia, mas em uma investigacao antropologica que teve como porta de entrada
uma espécie de solidariedade de classe com pessoas cuja profissao ndo possui nenhuma sorte
de garantia laboral, e que sequer poderiam ser consideradas entre as fileiras dos precarizados,

porque nunca foram formalizadas.

Ao aproximar-me de relagdes perceptiveis através de algumas centenas de agentes
— que para mim também se apresentavam como numeros de telefone, URLs em redes sociais,
arquivos de imagem e maquinas digitais —, foram reveladas fortes complexidades, alto
imbricamento e permanentes transformacdes. O que levou este que escreve a ter que
considerar ndo somente que o objeto de observagdo era de recente criacdo, como também era
escorregadio a qualquer tentativa de compreensdo organizada. Olhar para a concretude do
mundo o complexifica e embaralha, mais do que organiza. E pensar sobre isto ndo foi motivo
de angustia intelectual ou receio, mas um objeto de curiosidade, que posteriormente tornou-se
figura de uma pesquisa, cujo fundo reconhece as inconstancias da concretude como quem
sabe que a cada passo que se da o mundo sai do lugar. Disto advém a predile¢ao por observar
as relagdes digitalmente mediadas, ndo através de escopos estanques, mas através de
percursos, de rupturas ¢ de continuidades. O leitor notara que em certos momentos apresento
algumas linhas de fuga do objeto, contornos esmaecidos de fendmenos em elaboragdo e

pontos de mirada para o desconhecido.

Ainda que seja possivel pensar que o digital promova a vigilancia permanente e
multidimensional de pessoas, em tempos de predi¢do de gostos, de lembretes de compras e
capturas de dados, pensar como ativistas organizados em plataformas digitais atuaram através
do design requer olhar para concretude das impermanentes relacdes constituidas. O olhar para
concretude ndo demanda necessariamente a observagdo de como a publicagdo de uma imagem
do Instagram afeta a placa de circuito de telefone modvel, ou como as redes 4G e 3G e a

disponibilidade de servigos de internet como a fibra 6ptica podem afetar a propria forma de
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atuacdo dos ativistas digitais, ainda que sejam esfor¢os louvaveis. Para este trabalho, a
concretude de que falo passa pela concretude da organizagdo de um conjunto particular de
dados e metadados na Web, a saber, a dos arquivos de imagem. Uma vez que meus
interlocutores sdo eximios produtores de imagens e que a sua forma de ativismo levou a
concepgdo de cadeias de produgdo e circulacdo de imagens digitais, nada mais concreto do
que olhar para as transformagdes destes arquivos de acordo com o seu transito por diferentes

aplicativos, e passando por diferentes procedimentos de transformagao.

Sera possivel notar, ao longo dos capitulos que seguem, que os temas da produgdo e
do consumo dos manifestos imagéticos foram rigorosamente menos abordados do que as
formas de troca e reprodu¢do das imagens. Isto se d4 sobretudo por dois motivos, um de
ordem conjuntural, outro de ordem tedrica. O primeiro diz respeito a pandemia de Covid-19,
que impediu que a pesquisa levasse o pesquisador aos terrenos dos escritorios de design de
meus interlocutores — alguns deles domésticos —, 0 que me permitiria observar em minucia,
sincronicidade e diversidade que decisdes, impedimentos e facilidades estdo envolvidas no
desenho de um arquivo de edi¢do, que posteriormente se tornaria um arquivo em formato
Jpeg ou .png. O segundo deles passa pelo que Appadurai chamou de politicas do valor
(1986): o autor enxerga a dimensao eventualmente agonistica das relagcdes de troca como uma
forma de modulagdo politica do valor, o que neste trabalho interpreto como tensdes nas
transformagdes e transposicdes de objetos digitais, que podem tanto passar por regimes de
dadiva, como de partilha e até tornarem-se mercadorias. Mas também miro as politicas do
valor para contornar o privilégio analitico conferido as técnicas e as questdes econdmicas da

producdo (FERGUSON, 2015; FERGUSON; LI, 2018).

Ao buscar desviar-me deste privilégio analitico assegurado as formas de producio nao
quero afirmar que no caso do design ativismo isto seja um privilégio, nem que isto ndo seja de
certa forma caro aos meus interlocutores. Uma das dimensdes do hacking que passa pela
producdo ¢ a da recepcao de técnicas, ferramentas e protocolos para a producao de imagens
digitais e videos, e que ndo raro — entre a diversidade de relatos e dados que obtive —
manifesta-se como um campo de disputa entre quem acha que "agora ¢ assim" e quem acha
que "assim ndo vai funcionar". Mas a observacdo das formas de reproducdo e troca de
arquivos de imagem ofereceu um campo muito mais vasto para a manifestacao da plasticidade
do hacking. Nao ¢ sempre que se vé trabalhadores empregando algo de seu oficio para a

manifestagdo politica, mas ao tentar enquadrar esta pesquisa apenas nas molduras da
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transformagdo do trabalho em ativismo o hacking pareceria um fendmeno menos
diversificado do que o revelado sob as lentes dos regimes e esferas de troca (BOHANNAN,
1955; SILVA, 2016). Em outras palavras, olhar para a reprodugdo de imagens digitais tornou
possivel observar mais do que seria se apenas fossem observadas as formas de producao de

imagens de protesto.

Sobre a Tese destas Investigacoes

Este trabalho foi construido a partir da tese de que as pessoas aproximadas pelo
Design Ativista promoveram a transposi¢ao de técnicas, ferramentas, materiais e processos do
design comercial para o ativismo, e que a resisténcia a esta transposi¢ao foi promovida por
formas de conversdao de objetos de ativismo em mercadoria. A tese estd apoiada em uma
categoria nativa, hacking, e que sintetiza ao menos a primeira parte destes escritos. O hacking
— termo as vezes empregado como hack, em uma versdo aportuguesada, hackear, associado a
uma pessoa, como hacker — é uma categoria distante de seu uso convencional, de amplo
significado e com papel altamente fragmentario, mas que se faz presente tanto no campo das
ciéncias da computagdo, como no marketing digital e no direito. De acordo com dicionarios e
institui¢des de vigilancia e seguranga publica, dedicadas ao combate e prevengdo de crimes
digitais — ou crimes cibernéticos —, 0 hack é uma forma de contravengdo previsto em lei', e
que tem como algumas de suas principais praticas a invasdo, o roubo e a divulgagdo de
informacodes privadas. Entre os designers, porém, a categoria adquire contornos rigorosamente

distintos.

Alguns de meus interlocutores tiveram historias profissionais parecidas com a minha,
outros passaram por grandes empresas, ONGs e institui¢des diversas. Algo que ha em comum
entre todos eles € a sua busca por transpor para o ativismo algo daquilo que anteriormente
associavam apenas ao oficio do design, ou ao seu lado mais voltado para o mercado,
calibrando esta transposi¢do de acordo com a disponibilidade de pessoas, de maquinas, de
tempo e de técnicas digitais — como colagem digital, ilustragcdo vetorial, motion graphics e
design de experiéncia de usuario. Nas palavras Thiago, coordenador de design da Midia
NINJA, "a ideia ¢ a gente pegar essas tecnologias e trazer para o ativismo e ver como elas

funcionam ali dentro (...) € a gente usar o design para o que a gente acredita".

' Lei 12.737/2012, também conhecida como Lei Carolina Dieckmann, em decorréncia do episddio em que
invasores acessaram seus objetos técnicos digitais, furtaram e espalharam suas fotos intimas.
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A tese central estio submetidas as hipoteses abordadas em cada capitulo, e que
atravessam os anos, as cidades e as plataformas, conferindo sentidos mais precisos a este
complexo, imbricado e por horas confuso processo de transformacgao de design comercial em
forma de ativismo, e do ativismo em mercadoria. No segundo capitulo acompanho o
delineamento de um primeiro hackeamento, no contexto da formagdo do grupo Designers
Uni-vos e que colaborou para formacdo de uma tatica eleitoral; no terceiro deles, abordo o
aprofundamento de relacdes do Design Ativista com organizagdes, o que modulou ao menos
trés variagdes de hackeamento, a saber, a dos eventos de design, da execucdo de projetos
especiais e da realizagdo de convocatorias publicas para producido de imagens. No quarto, o
hackeamento aparece na forma de pulverizagcdo de arquivos em manifestagdes, no emprego de
técnicas de projecdo Optica e em uma espécie de sobre-hackeamento, quando entidades
estudantis empregaram o método desenvolvido pelo Design Ativista em uma campanha. A
partir do quinto capitulo, as tensdes com a mercantilizagdo aparecem, primeiramente na forma
de renderizacdo e personalizacdo, duas categorias que exploram a apropriagdo de dados de
usudrios online para a construgcdo antecipatoria de produtos e antncios; nesse cenario, o
hackeamento aparece como uma forma de réplica de taticas apresentadas no segundo capitulo,
quando abordo brevemente a atuacdo subterranea de aliados do atual presidente da republica
no WhatsApp. O sexto capitulo apresenta uma prova elastica para o hacking: a
mercantilizagdo objetiva do que antes eram manifestos em forma de arquivos de imagem.
Nele sera possivel vislumbrar a tensdo estabelecida entre formas de mercantilizagao
intencionais, que ora passam pela subprecificacdo de um grupo particular de mercadorias — as
camisetas com mensagens politicas estampadas — e como alguns designers viram em acordos
pessoais uma alternativa de mercantilizacdo menos feroz. O sétimo e ultimo aborda a
expropriagdo das imagens e camisetas produzidas por meus interlocutores, tornadas camisetas
de baixo custo em um agregador de lojas eletronicas, marketplace, o Mercado Livre. Neste
capitulo o hacking, assim como o juizo moral de meus interlocutores ¢ tensionado, e
especialmente na parte final deste capitulo serd possivel notar que a expropriacao, embora
possa significar a queda nos rendimentos deles, pode ser entendida como uma forma de
prolongamento do hacking, na medida em que a reproducdo da imagem manifesto ndo ¢

impedida, mas continuada.

Para dar corpo as proposicdes tedrico-etnograficas (PEIRANO, 2014) deste trabalho
convido autores e autoras de ao menos duas subareas da antropologia, a saber, a antropologia

econdmica e a antropologia da técnica, ndo deixando de passar pela filosofia e pela economia,
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como dominios de apoio. Para compreender os modos de funcionamento do hacking foi
preciso recorrer a uma pergunta anterior: como abordar imagens digitais? Pergunta que
procurei responder em trés partes, imagens (KITTLER, 2016; SIMONDON, 2020, 2013),
digitais (HUI, 2012, 2016; VISMANN, 2008) e operacdes (LEROI-GOURHAN, 1987, 2010;
SIMONDON, 2020). Quando as imagens se tornam mercadorias, foi 0o momento de entrar em
contato com reflexdes sobre a mercantilizagdo (APPADURALI, 1986; KOPYTOFF, 2008), a
dadiva (BOURDIEU, 1996; MAUSS, 2017a), e a partilha (SILVA, 2016; SLEE, 2017,
WIDLOK, 2017). A ponte entre o que se poderia entender como duas partes explicativas do
trabalho — as formas de operagcdo sobre imagens digitais e as formas de reproducdo das
imagens digitais —, ¢ feita com o apoio de concepcdes em torno de formas de gestdo de dados
e producao de mercadorias e anuncios apoiadas em dados, a renderizacao e a personalizagao
(ZUBOFF, 2019). O titulo deste trabalho ¢ inspirado — ou hackeado — no livro organizado
Arjun Appadurai, "A Vida Social das Coisas" (1986).

Sobre os Dados Desta Pesquisa

Ao menos desde 2018 conheco algumas das pessoas que se tornaram meus
interlocutores, e o convivio didrio, mediado por computadores e celulares, foi essencial para o
desenvolvimento deste trabalho. Desde 2019, tenho comparecido aos eventos anuais do
Design Ativista, os Encontrdes, ndo como um espectador dissociado, mas como maos a mais
na limpeza de cadeiras e mesas, na elaboracao da programacdo do evento, na passagem de
slides, no design de pecas gréaficas para a grade de atividades e na realizagdo de transmissoes
ao vivo: da limpeza a producdo, ha trés anos venho integrando as fileiras de pessoas
entusiasmadas que se unem para produzir um evento integralmente gratuito e dedicado ao
debate sobre design e ativismo. Sao trés anos de intenso convivio com meus interlocutores,
com os quais dialogo sobre uma diversidade de assuntos ao menos uma vez por semana, ou
nas madrugadas de atividades como maratonas e em reunides semanais para discutir

conjuntura politica e acdes possiveis.

Durante toda a pesquisa, concentrei-me na observacdo de algumas plataformas e
campos em especifico. Passei pelos aplicativos e versdes Web do Instagram e do WhatsApp,
em nivel de interface grafica, cédigo — HTML, CSS e Javascript —, e eventualmente por

regimes cromaticos como os de cores RGB e CMYK; passei também pela plataforma de
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gerenciamento de antncios Meta Business Suite, por alguma sorte de lojas eletronicas de
camisetas e cheguei, ao final deste trabalho, ao terreno do site Mercado Livre, ndo deixando
de passar também pelas ruas de Brasilia/DF em alguns momentos. A vida social de
manifestos imagéticos tornados mercadorias passou, portanto, pela publicacdo de uma
imagem enquanto objeto digital no Instagram, envio como anexo pelo WhatsApp,
transformagdo em camisetas estampadas — de forma intencional ou expropriada — e pela sua

conversao em cartazes em manifestacdes como 15M e 30M, ocorridas em maio de 2019.

Além disso, transcrevi e analisei cerca de 20 horas de videos sobre o Design Ativista,
em que alguns de meus interlocutores se fizeram presentes, passando por palestras, entrevistas
realizadas por terceiros e debates, obtendo 263 paginas de material transcrito e decodificado.
Realizei também entrevistas em profundidade, conversas informais gravadas e demandei
relatos sobre temas pontuais de alguns interlocutores, em 16 horas de videos, também
degravados e decodificados, além de alguns minutos de mensagens de audio pelo WhatsApp.
Somam-se pouco mais de 36 horas de material videografico analisado, com interlocutores
oriundos das cinco regides do pais, atualmente residentes em Sao Paulo/SP, Brasilia/DF,
Manaus/AM, Limoeiro do Norte/CE, Fortaleza/CE e Curitiba/PR. Isto sem contar as diversas

mensagens textuais trocadas, para os objetivos desta pesquisa, entre 2019 e 2022.

No caso dos marketplaces e lojas do Mercado Livre, passei por ao menos trés
processos de cadastro e criagdo de produtos, tendo inclusive criado uma conta de e-mail
ficticia para a realizacdo de todas essas etapas. No site do Mercado Livre, naveguei pelas
paginas de ao menos 12 lojas, visualizando todos os seus catdlogos de produtos — que
eventualmente chegavam as centenas —, e lendo as descrigdes e caixas de comentarios de cada

um daqueles que empregaram imagens produzidas por meus interlocutores.

Também apresento os desenhos em média fidelidade — wireframes — de ao menos seis
telas dos aplicativos WhatsApp e Instagram, produzidos através de um programa de design de
interfaces graficas, de modo a dar a ver para o leitor o posicionamento quase preciso dos
arquivos de imagem na rede social e no mensageiro. Algumas das fotografias deste trabalho
também sdao de minha autoria, aproveitando que realizo a cobertura fotografica de
manifestagdes de rua ao menos desde 2015. E este trabalho também conta com 10 quadros

sindticos, desenhados ao longo da pesquisa.
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Escopo de Capitulos

Todos os capitulos deste trabalho possuem titulos que podem ser divididos em duas
partes, uma alusiva e outra descritiva. A primeira delas, sempre faz menc¢ao a comandos de
computador muito empregados nas tarefas mais cotidianas em softwares de edicdo de
imagens. Abrir um novo arquivo, salvar, agrupar, imprimir, obter informagdes, recortar e
copiar sdo formas de operar digitalmente, o que operadores mais experientes fazem através de
atalhos de comandos: conjuntos de teclas pressionadas simultaneamente ou em curtas
sequéncias, promovendo ac¢des que apenas pelo mouse seriam menos ageis. Portanto, a
primeira parte do titulo de cada capitulo ¢ uma forma de celebrar as operagdes digitais

implicadas no design.

No primeiro capitulo, "Ctrl + S = Salvar Como", apresento possiveis respostas para
uma pergunta metodoldgica: como abordar imagens digitais em opera¢ao? Passando por
diferentes proposi¢des da filosofia e antropologia das técnicas, busco dar contornos a uma
ferramenta analitica que me acompanhard ao longo de todos os demais capitulos: como
cadeias operatdrias podem revelar a formacdo de linhagens técnicas de arquivos de imagens

digitais, que sdo passiveis de compreensdo através de diferentes ordens de grandeza.

No segundo deles, "Os Primeiros Momentos do Design Ativista", aponto para as
primeiras reunides de um grupo de agentes politicos em formag¢do, naquele momento voltados
para a campanha eleitoral de Guilherme Boulos e Sonia Guajajara, ambos do Partido
Socialismo e Liberdade — PSOL —, de Sao Paulo, o "Designers Uni-vos". Este grupo foi
responsdvel por dar os primeiros contornos para uma forma de agdo transformadora da
realidade, uma forma de prdxis, compreendida através de uma primeira cadeia de operagdes
que passou das praticas do design comercial para a militdncia politica técnicas, maquinas e
ferramentas. A este processo de transferéncia do mercado para o ativismo meus interlocutores

de pesquisa chamaram hacking.

"Ctrl + G = Agrupar: do Pés-Elei¢des a Onda de Imagens", terceiro capitulo, apresenta
os primeiros meses do Design Ativista, quando foram realizados o primeiro de seus eventos
anuais, o Encontrdo, a a¢do conhecida como "Sangue Indigena, Nenhuma Gota a Mais" e
quando houve uma primeira perda de controle das produgdes de imagens, uma "onda", gerada
a partir de uma convocatdria para producao de imagens sobre o dia em que o assassinato da

vereadora carioca Marielle Franco (PSOL/RJ) e seu motorista Anderson Gomes completaria
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um ano. Estes episodios compordo o que defendo ser a transformacao de uma transferéncia de
design comercial para uma tatica eleitoral em uma forma mais complexa de hacking: além das
elei¢des, o atendimento a movimentos sociais, a formagdo e agitacdo politica através dos
Encontrdes e a captura de sentimentos coletivos em convocatorias passou a constituir todo o
escopo do transformagdo da realidade, por aqueles que de algum modo estavam proximos ao

Design Ativista.

Em "Ctrl + P = Imprimir: do Instagram para as Ruas, das Ruas para as Redes Sociais",
quarto capitulo deste trabalho, passo pelo aprofundamento de relagdes entre Design Ativista e
movimento estudantil, a comecar pela convocatdria realizada para a producao arquivos de
imagem e arquivos para a impressao de cartazes nas manifestagdes 15M e 30M, em maio de
2019. Esses episddios sdo o pano de fundo para a abordagem de como os arquivos de imagem
digital, em vez de criarem massas de manifestos homogéneos, foram radicalmente
diversificados, transformados em cartazes desenhados, escritos e impressos customizados. A
pandemia de Covid-19 entra em cena, € com ela uma forma alternativa de ocupa¢do do espago
publico: as projecdes Opticas, que ndo obstante fazem desta ocupacgdo de paredes, muros e
empenas de edificios uma ponte para o retorno ao digital, desta vez em forma de fotografias
digitais. A campanha promovida pela Unido Brasileira dos Estudantes Secundaristas — UBES
—, "Vida, Pao, Vacina e Educacgdo!" ¢ tema da secdo final deste capitulo, em que aponto as
correlagcdes com a convocatoria realizada pelo Design Ativista em 2019 e a campanha de
2021. Ao longo de todos estes trajetos, apresento elementos dos regimes de troca implicados
nas relagdes entre os diferentes grupos, que ora transitam por formas particulares de dadiva,

ora de partilha.

Continuando o tema, no capitulo "Ctrl + Shift + I = Informacgodes: a Personalizagdao do
Protesto e a Autoria", ingresso efetivamente na parte de campo em que estivemos todos
imersos em uma pandemia global de Covid-19. O capitulo passa pela criacdo de um grupo de
trabalho que atuou por 48h, produzindo imagens em torno do tema da pandemia, focando
diferentes publicos e visualidades e com o emprego da hashtag "#FiqueEmCasa". O encontro
e as formas de reproducdo e troca de imagens estabelecidas naquele contexto foram mote para
um debate em torno do que significam a arroba e a hashtag para meus interlocutores, e que
diferencas técnicas se fazem presentes nestes diferentes modos de pensar o ativismo. O
comportamento das imagens digitais nas interfaces graficas de usudrio — IGUs — do Instagram

e do WhatsApp, bem como as formas de obtencdo de dados e metadados de imagens sdo tema
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da segunda secdo, que por sua vez cede espago ao debate sobre a dadiva e a expropriacao do
objeto digital imagético. O capitulo € encerrado com proposi¢ao de que as agdes do grupo de
trabalho que preferiu empregar "#FiqueEmCasa" do que alguma "@", além de ter implicado
em uma transformac¢do técnica e econdmica parcial, também foi uma forma de hacking, a

partir da personalizagdo de diferentes mensagens e estéticas para um mesmo publico.

O sexto capitulo, "Ctrl + X = Recortar: Como Imagens Politicas Viram Mercadorias?",
organiza os percursos de transformacdo de alguns objetos digitais de imagem em mercadorias
de forma consentida. Passando pela conhecida ilustragdo de Thereza Nardelli, que ¢
acompanhada do texto "Ninguém Solta a Mao de Ninguém", o leitor passara por cinco
iniciativas de comercializacdo de camisetas estampadas com ilustracdes e mensagens de
cunho politico. O embate travado neste capitulo é o embate entre o que chamei de exército de
reserva do arquivo em alta resolu¢do contra formas interpessoais de mercantilizagdo: uma
delas baseada na imposi¢ao de demandas de auto-promog¢ao para os designers, que ao fim
promovem mais a loja do que a si mesmos, € a outra baseada nas relagdes entre designers e
proprietarios de estamparias e confecgoes. O hacking deixa de aparecer como um conjunto
complexo de técnicas, ferramentas e processos do design comercial aplicados a militdncia
politica e passa a se estabelecer como uma tensao com formas de mercantilizagcdo que vestem
a mascara da colaboracio e do compartilhamento, para ao final estabelecerem a
mercantilizacdo de baixo custo produtivo. Frente a negacdo objetiva do desvio para a
militancia, a mercantilizagdo, o hacking € tensionado, a0 mesmo tempo apresentando

caminhos para a sua continuidade.

No sétimo, lido com a expropriacdo mercantil das imagens digitais produzidas por
meus interlocutores. "Ctrl + C = Copiar: Perdendo o Controle da Mercantilizagdo" ¢ a parte
final deste trabalho, e nela passo por alguns exemplares de imagens digitais ou camisetas —
como no caso de "Lute Como Uma Garota", produzida pela Peita — expropriadas e tornadas
camisetas em poliéster e impressdes majoritariamente sublimadas no Mercado Livre. Passo
pela personalizacao dos antincios nesta plataforma de marketplace, explorando os campos de
comentarios de usudrios, as descricdes de produtos e as formas de ocultamento da autoria
através do apagamento dos indexadores de perfil no Instagram, as "@s". Este ¢ o mote para
tratar da imbricacao entre diferentes regimes de troca, manifestos em alguns casos exemplares
de demandas de usuarios, para a partilha, para a mercantilizacao, e para uma forma retdrica de

dadiva. Neste capitulo compreendo o Mercado Livre como um terreno obscuro, de operagdes
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inapreensiveis e altamente fetichizada: o ponto mais longo de alcance destas investigacdes. E
o capitulo se encerra com a hipdtese de que a expropriagdo ndo ¢ uma forma antagdnica do
hacking, mas a sua perpetuacdo por outros meios, uma forma de continuidade de linhagens
técnicas de imagens digitais, ainda que controversa e altamente nociva para o or¢gamento de

alguns de meus interlocutores.
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1. CTRL + S = SALVAR
COMO ABORDAR IMAGENS DIGITAIS EM TRANSFORMACAQ?

1.1. Imagem, Digital e Operacao

O Design Ativista nasce em 2018, em reunides realizadas em Sao Paulo, a partir de
uma provocac¢do do coletivo de comunicacdo independente Midia NINJA e pela hoje extinta
empresa de design e producgdo cultural IdeaFixa. O que coincide com a campanha presidencial
de Guilherme Boulos, que criou um grupo de WhatsApp "Designers Uni-vos", que
pavimentou os caminhos para a criagdo depois de outros 5 grupos de WhatsApp, 2 grupos de
Facebook e uma conta de Instagram, j4 com o nome Design Ativista — hoje a principal rede
social do grupo, onde ¢ empregada a hashtag homodnima com mais de 66 mil posts. Desde
entdo, os designers ativistas tém atuado junto a iniciativas como a Articulagdo dos Povos
Indigenas do Brasil — APIB —, a Unido Nacional dos Estudantes — UNE — e os Entregadores
Antifascistas, além de realizar convocatorias em datas especiais, ou para alimentar
manifestagdes de rua com imagens produzidas por designers voluntarios. H4 quase quatro
anos o Design Ativista tem feito muito, em muitos lugares e com multiplas formas de atuacao,
com agentes humanos e ndo-humanos, em diferentes niveis de engajamento e atuagdo,
contando com usudrios orbitantes em torno de um grupo nuclear, hoje quase todo residente

em S3io Paulo/SP.

A primeira questdo que me apareceu ao iniciar efetivamente o meu trabalho de campo
diz respeito as diferentes nomenclaturas utilizadas para abordar imagens digitais: arte, card,
charge, ilustracdo, meme e criativo — nomenclatura usada sobretudo pela rede social
Facebook, em sua plataforma de desenvolvimento de antincios. Em seguida, problemas mais
dificeis surgiram. De que maneira lidar com situagdes como a publicacdo de uma ilustragdo
no Instagram, posteriormente reproduzida e posta em circulacdo em diversas cidades e
formatos ao longo de manifestagdes como as 15M e 30M, em 2019? Ou como lidar com uma
fotografia tornada uma ilustragao digital, reproduzida na prépria rede do Instagram através do
emprego de APIs de compartilhamento e download de imagens? Ou entdo, qual a abordagem
mais adequada para lidar com uma imagem que viralizou a ponto de se tornar quase um senso
comum nos discursos de politicos e jornalistas, convertendo-se até em uma estampa em

camisetas? Grandes questdes, que impdem muitas varidveis e demandam retornar a um
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problema menor: duas copias do mesmo arquivo de imagem, obtidos a partir de processos

distintos, cujos titulos foram modificados pela maquina, o arquivo.jpg e o arquivo(l).jpg.

O leitor neste momento pode perguntar-se sobre o porqué de falar em arquivos
digitais, e a resposta passa por uma escolha epistémica. Ao longo de toda a pesquisa, ouvi e li
uma diversidade de termos para fazer referéncia as imagens: arte, card, charge, ilustracdo,
criativo, postagem, entre outros. O que ha em comum entre todas essas variagdes de
nomenclatura — que por sua vez também indicam processos, locais e origens profissionais
diferentes — ¢ a condi¢do fundamental de todas essas variacdes: sdo quase sempre formas de
designers se referirem a um arquivo digital de imagem, que podem se transformar ao longo de
processos de upload e download pelas redes sociais, mensageiros instantdneos e outras

plataformas, mas que a todo momento sao manuseados enquanto arquivos.

Inicio estes escritos com uma pergunta: como abordar imagens digitais em operacao?
Esta questdo conecta trés termos distintos: imagem, digital e operagdo. Proponho explorar
aqui cada um dos aspectos dessa questdo a partir de aportes teoricos, metodologicos e
etnograficos advindos de areas como a psicologia, a filosofia e a antropologia, postos em
contato com conhecimentos de areas como o design e ciéncias da computagcdo, em maior ou
menor grau, com o objetivo de esbocar as linhas de fuga e os primeiros contornos de uma

ferramenta analitica que possa atender a esta questao, que permeia toda a pesquisa.

O proprio sentido do que pode significar a palavra imagem ja nos coloca um problema
da multiplicidade de significados, para algo que poderiamos considerar como Unico ou,
quando muito, submetido a arbitraria e rigida divisdo entre mental e material. Por terem
diversos sentidos, as imagens podem existir de diferentes modos, ou até mesmo integrarem
fases de um ciclo comum. "Imagem" pode dizer respeito ao que se v€ antecipadamente como
possibilidade de acdo, em uma situacao de perigo; aquilo que esta no interior da percepgao de
uma paisagem, em uma lembranga ou na antecipacdo gestual em um processo inventivo. Mas
também pode significar um icone em um diretério de um sistema operacional, um arquivo
com caracteristicas especificas, uma forma de composi¢do de codigo em uma linguagem de
programacao para desenvolvimento de uma interface grafica, ou mesmo pulsos elétricos em

uma maquina, que geram diferentes cores em uma tela.

Com o termo "digital" ndo ¢ muito diferente. Ainda que o senso comum possa apontar

nosso pensamento para as caracteristicas de maquinas de recente invencdo, com telas
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iluminadas e sensiveis ao toque, alta resolu¢do, grande capacidade de armazenamento de
dados e conectadas a internet, faz-se necessario ultrapassar o terreno das impressoes. Para tal,
recorro a uma adicdo semantica restritiva, a saber, "objeto digital", efetuando um recorte de
sentido que dé conta de algo que apesar de ser apenas um aspecto do digital, ¢ apresentado

como um tema altamente complexo.

Operacdo, termo de sentido mais restrito, evoca de inicio relagdes, transformagdes e
movimentos. Neste texto seu papel sera simultaneamente analitico e sintético, abordando a
operacdo enquanto uma maneira de realizar transformacdes € uma categoria que permite
revelar o que antes poderia ndo ser passivel de apreensdo a partir de vias discursivas,

eminentemente simbolicas.

Estes trés elementos da questdo-problema sdo colocados em contato ao tomar como
um dos alicerces deste trabalho uma das linhas programaticas associada a Antropologia da
Técnica, organizada por Carlos Sautchuk (2017): a técnica como transformacdo. Assumindo o
pressuposto de que a técnica abarca relagdes entre humanos e nao-humanos em diversas
dimensdes e escalas, enquanto forma de media¢ao — € ndo como coisa em si —, tomar a técnica
como transformacgdo significa "esmaecer o vinculo primordial ou condicionante da técnica
com os objetos, a matéria e a utilidade para considera-la antes como movimento, agdo e

relacdo".

Para os objetivos deste trabalho, portanto, a técnica enquanto transformagao
encaminha para o afastamento de uma concepgao utilitarista, de um materialismo infértil e

estatico das imagens digitais, para as povoar de potencialidades relacionais e movimento.

A primeira parte ¢ dedicada a exposi¢cdo do pensamento de Gilbert Simondon
(1924-1989) sobre o que ele chamou de "Ciclo Genético das Imagens" e suas contribuigdes
tedricas para uma psicologia da invengdo — e que desde ja defendo serem de potencial valor
para a antropologia. Em seguida, um interludio em que abordo os objetos estéticos e as
imagens impregnadas em objetos técnicos. A segunda se¢do apresenta o objeto digital, em
seus multiplos sentidos e niveis de observacdo, passando também pela proposicao
metodologica de Yuk Hui das "ordens de grandeza". O retorno a perspectiva da técnica
enquanto transformacao e trés propostas tedrico-metodoldgicas sdo o tema da terceira segao,
em que abordo a proposicdo de André Leroi-Gourhan (1911-1986) de cadeira operatoria e
retomo a ideia de Simondon de linhagem técnica. Todas estas proposicdes sdo reunidas para

dar conta do problema da observagao de operagdes envolvendo imagens digitais.

2 Ibidem, Pp. 11, 12, 16 ¢ 25.
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Estes escritos assumem desde seu inicio um carater provisorio, que busca em
diferentes aportes teoricos, metodologicos e etnograficos o necessario para desenhar uma
ferramenta analitica plural o suficiente para a compreensao de elementos de uma questao tao

complexa quanto a das imagens digitais sendo operadas.

1.2. A Dicotomia das Imagens Materiais e Imagens Mentais:

o Ciclo Genético das Imagens em Gilbert Simondon

Entre 1965 e 1966, Gilbert Simondon concedeu uma série de cursos posteriormente
editados sob o titulo de "Imaginagdo e Invencao" (2013). Integrando esfor¢os de compilacao
postuma de cursos e artigos do psicologo das maquinas, a coletanea foi idealizada por
Jean-Yves Chateau e revela os esfor¢os de Simondon no campo da psicologia, atentando-se
sobre o tema das imagens mentais e suas transformacdes em um ciclo genético. Por ciclo
genético das imagens® quer-se dizer: cadeias de transformagdes que interpolam de maneira
nao-dicotdmica imagens mentais € imagens materiais, em diferentes fases de um mesmo
ciclo®. De modo progressivo, uma lembranga ou uma pintura, um sonho ou uma fotografia
revelada, antecipagdes mentais ou objetos técnicos sdo abordados em seu carater de imagem,
encadeadas em transformagdes consecutivas: as imagens integram um ciclo de crescimento,
desenvolvimento e saturacdo. Deste ciclo apreende-se trés niveis fundamentais de
sistematiza¢do, sendo o primdrio o bioldgico ou vital, o secundario o psicoldgico e o tercidrio

o formal — ou reflexivo, terreno da intui¢do motriz e da antecipagdo gestual.

A génese dinamica das imagens se organizaria ainda em quatro fases: 1) imagens
motoras; 2) imagens em sua relagdo com a percep¢do; 3) imagens de contetido

afetivo-emotivo e 4) a invengao. Abordo a seguir cada uma delas, ainda que brevemente.

Imagem motora: tida como uma espécie de antecipacdo, esta fase se da a priori da
sensorialidade, como uma iniciativa organizada de maneira a preparar o individuo para a agao.
E fortemente vinculada ao organismo, enquanto fonte primeira. Simondon compreende como
parte dessa fase a espera negativa — o temor e as projecdes da propria morte — € a espera

positiva — desejo, esperanga e busca ativa —, passando inclusive pelo maravilhoso e pelo

> Em alguns momentos Simondon também utiliza a expressio "génese dinimica das imagens", sem perda
significativa de sentido (Ibidem, P. 29).
#(CARIJO, F. H.; KASTRUP, V.; ALMEIDA, M. C. DE, 2012).
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sobrenatural. Deste modo, entende-se a imagem a priori como projecdo amplificante, que

cresce de maneira a expandir as potencialidades do sujeito’.

Imagem intra-perceptiva: enquanto fase secundaria, estas imagens se dao a praesenti,
e sao tomadas como intra-perceptivas porque estdo relacionadas "diretamente com a

atividade perceptiva, mas nido podem ser explicadas por ela"®

. A imagem intra-perceptiva
engloba possibilidades, desempenha um papel de modelo mais geral e que se relaciona a
sinais incidentes; da relevo a constancias e diferenciagdes; introduz forcas imaginarias que
simulam efeitos Opticos-geométricos, permite notar texturas; além de possuir uma margem de

reversibilidade e expressar forgas e tendéncias de maneira concreta.

Imagem de conteudo afetivo-emotiva: esta fase diz respeito as imagens a posteriori, €
faz referéncia ao dominio das imagens mentais e simbolos, cujas velocidades de surgimento e
distancia das fases anteriores podem variar. Passando pela cunhagem - prdgung, o
comportamento adquirido ao inicio da vida das aves — e pelo periodo sensivel da infancia —
em que uma crianga abandonada busca construir a imagem de maternidade em alguém —,
chegando as imagens imediatas — que se confundem com a percep¢do —, as imagens
consecutivas — que sucede a percepgao e antecedem a lembranga — e as imagens eidéticas — de
forte detalhamento e dedicadas a exploracdo mental’. Sua forma mais abstrata seria a
imagem-simbolo, podendo ser vinculada a objetos — ou mesmo ao préprio corpo — tornados
suportes ou instrumentos da constru¢do de simbolos, tidos como algo "destacével da situacao

ng

empirica em que aparece"®. Para Simondon o simbolo "ndo ¢ mais que um pseudo-objeto,

carregado de toda a energia potencial de um sistema metaestavel"’.

Convém considerar que, para os fins do curso de Simondon, o estudo das formas de
expressao € comunicagdo através das imagens em dominios da vida social religiosa, magica
ou artistica nao sao imediatamente relevantes para a constituicdo da hipdtese do ciclo genético
das imagens. Seu argumento ¢ de que estas modalidades "rompem o ciclo da imagem e a

n10

impedem de chegar ao seu estado de acabamento Seu proposito, distante da obra

> (SIMONDON, 2013).

6 (CARIJO, F. H.; KASTRUP, V.; ALMEIDA, M. C. DE, 2012).

" Neste tema, Simondon faz diversas pontes com Lévi-Strauss, sobretudo no que se refere a sua obra com forte
influéncia na psicologia e na psicanalise, O Pensamento Selvagem. No caso da imagem eidética, Simondon alega
que estas imagens visuais, relativamente precisas, sdo parte ndo somente da atividade artistica, mas também do
pensamento selvagem (SIMONDON, G. 2013, P. 122).

$ (CARIJO, F. H.; KASTRUP, V.; ALMEIDA, M. C. DE, 2012).

? (SIMONDON, 2013, p. 153).

1% (Ibidem, P. 156).
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simondoniana reconhecida em investidas antropologicas, ¢ constituir uma teoria psicologica
das imagens mentais e materiais vinculadas ao processo inventivo, mas ainda assim pode

fornecer aportes relevantes para a pesquisa antropologica.

Invengdo: a quarta fase do ciclo genético materializa imagens em objetos técnicos ou
objetos estéticos. Nesta parte do curso vé-se um Simondon familiar aos leitores de "Do Modo
de Existéncia dos Objetos Técnicos" (2020), sobretudo pela persisténcia de ideias como as de
compatibilizacdo, ordem de magnitude e resolu¢do de problemas. Isto implica considerar a
invengdo como o surgimento de uma compatibilidade intrinseca e extrinseca entre diferentes
subconjuntos de ac¢do e entre organismo ¢ meio''. Também implica considerar a inven¢do
como estabelecedora de um tipo de retroacdo, visando a ordem de grandeza do resultado
através de uma antecipacdo do gestual — operacdo virtual —, e que desaguaria na
compatibilidade. A conexao entre as diferentes ordens de grandeza, e cujo ponto de chegada ¢
a compatibilidade, demandaria a comunicagdo entre os sistemas de acdo e a realidade do

resultado, a que Simondon chamou "resolugdo de problemas"'2.,

Nesta fase estdo incluidas as atividades de desvio inventivo — como no exemplo do
passaro que arremessa uma noz contra as pedras —, a mediag¢do instrumental — como no caso
do primata que se furta de um galho quebrado para alcangar uma fruta —, a formalizagdo
simbolica de maquinas, técnicas e procedimentos cientificos — associados a universalizagao
teorica de um fendmeno ou prética, a transmissdo de comandos mediados por dados e regras e
sua consequente traducdo em termos e modelos explicitos. Além disso, faz-se presente
também na fase inventiva a formalizacdo — invencdo simbdlica — de tipo subjetivo, que
incorpora sentimentos e emocoes, como no caso da atividade artistica e da atividade religiosa.
Com tendéncias universalizantes, a invencdo artistica conecta ou compatibiliza formas
simbolicas de origens heterogéneas, fazendo interagir finalidade e experiéncia acumulada e
podendo ser associada a producdo de objetos estéticos. Estes ultimos, apresentam uma
pluralidade de camadas, ou capas, mais ou menos proximas do processo inventivo: sua
disposi¢cdo se conecta com a formalizagdo subjetiva na medida em que se compreende a
multiplicidade de camadas, mas que podem ser minimamente organizadas em trés tipos,
sendo a camada externa de um objeto a sua zona de manifestagdo, a camada média a sua zona

de expressao e a camada interna a zona propriamente técnica.

' (SIMONDON, G. 2013, P. 158).
12 (Ibidem, P. 160).

31


https://www.zotero.org/google-docs/?Uq99Li

O pensamento de Simondon rompe com a solucdo dicotdmica para a enorme
diversidade de sentidos do que queremos dizer quando falamos em imagens. Se para dar conta
das memorias, dos sonhos, do que se vé fazer, das antecipagdes ou das obras de arte e do que
se v&é em um objeto técnico foi preciso dissociar imagens mentais e materiais, Simondon
adota um outro caminho, o de um ciclo efetivado por mudancas de fase, marcados por idas e
vindas, de interioridade e exterioridade interpenetraveis'. Saindo das imagens motoras,
passando pelas imagens intra-perceptivas, pelas imagens afetivo-emotivas e desaguando na

invencdo, a dicotomia se dilui'*.

Para um antropologo, estas proposi¢des podem parecer frutiferas apenas na
observac¢do de operagdes em conjunto com seus interlocutores, de modo a vislumbrar algum
sentido na indecisdo, nos recuos ¢ nas mudancas de trajeto de quem opera uma ferramenta ou
maquina digital. As consideracdes anteriores significam, em parte, que antecipo um terreno
pelo qual ndao desejo trafegar integralmente: as imagens mentais, intra-perceptivas e
afetivo-emotivas ndo serdo abordadas neste trabalho, mas é seguro considerar a sua mencao
para se perguntar se ¢ possivel fazer uma abordagem ndo dicotomica das imagens digitais.
Além disso, a saida pela tangente que a comunicacdo significa para o ciclo genético das
imagens ¢ o0 nosso objeto de interesse: as imagens digitais estdo em operagao, mas nao
solitariamente, em sua intima relagdo com os designers; sim, serdo vistas ao longo de todo
este trabalho em reproducdo, circulagdo e troca. Para dar mais corpo a estas ideias, passamos

aos objetos estéticos e as imagens aderidas a objetos técnicos.

1.2.1. Os Objetos Estéticos e as Imagens em Objetos Técnicos

Em "Do Modo de Existéncia dos Objetos Técnicos"'"”, Simondon introduz o tema dos
objetos estéticos, cujos aspectos e problemas analiticos seriam desenvolvidos em textos
posteriores, como no caso dos cursos de "Imaginagdo e Invencao". Publicada originalmente
em 1958, como tese complementar a sua tese de doutoramento em filosofia — orientada por
Georges Canguilhem —, a obra se dedica ao desdobramento de sua teoria da individuacao e se

divide em trés partes: a primeira voltada para os objetos técnicos, em seguida uma se¢ao

5 (CARIO, F. H.; KASTRUP, V.; ALMEIDA, M. C. DE, 2012, p. 72).
14 Ibidem.
5 (SIMONDON, 2020)
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dedicada as relacdes entre objetos técnicos € o humano, e uma ultima parte dedicada ao que

Yuk Hui chamou "histdria especulativa das técnicas"'®.

Nesta ultima secdo, intitulada "Esséncia da Tecnicidade", Simondon explora o
pensamento € 0s objetos estéticos — como as obras de arte —, apontando sua ligacdo com a
impressao estética, que compreende o "sentimento de perfeicdo completa de um ato",
manifesto em uma "fungao de totalidade" que constroi uma "estrutura do mundo". A realidade
estética embaralha os sentidos de sujeito e objeto, de modo que um objeto estético
individuado seja também "ponto-chave de uma parte do mundo", que se insere na realidade e
ndo a imita. Demanda-se pensar entdo o objeto estético como um "prolongamento do

nl7

mundo"'/, em uma realidade que conecta objetos estéticos entre si, em uma relagdo de

passagem de um termo a outro, qualificada como "analégica"'®

, de modo que um objeto
estético ndo seja a obra completa e absoluta, mas as coordenadas para a totalidade. O objeto
estético invoca o gestual humano e constitui uma dimensdo simultaneamente particular —
pelas suas propriedades objetivas — e totalizante — pela sua potencialidade de conexdo com o

universal —, sendo um objeto na medida em que € inserido em uma ontogénese estabilizante.

Simondon reconhece continuidades entre o objeto técnico e objeto estético, mas isso o
retiraria do carater totalizante e desinserido do universal. A impressdo estética vinculada ao
objeto técnico remete a singularidade do objeto técnico em um lugar no mundo', em uma
relacdo de figura e fundo em que o objeto seja a figura. Ou entdo quando ¢ reconhecida a
prolonga¢do do mundo humano pelo objeto, em uma espécie de estética da a¢do®®. Mas para
além da dimensdo estética dos objetos técnicos, as imagens que repousam na tela de um
televisor, em uma pagina de um livro ou na pelicula de LED organico de um smartphone nao
tornam esses objetos efetivamente uma obra de arte, algo que para uma pesquisa
antropologica € objeto de verifica¢do junto a interlocutores.

"sd3o antes sistemas simbolicos de compatibilidade que descansam sobre uma invengdo
técnica em vias de desenvolvimento, como era antes a imprensa que se adiciona a litografia

e as gravuras de alta tiragem; cada progresso de invencdo técnica que serve de suporte
permite uma ampliagdo da compatibilidade entre as artes particulares, na medida em que o

16 (HUL, 2016, p. 35).

'7 (SIMONDON, G. 2020, P.269, 270 ¢ 272)

¥ Ibidem, P. 281.

1% Ibidem, Pp. 275, 283 ¢ 285.

20 Este tema foi brevemente explorado em uma carta de Simondon para o filésofo Jacques Derrida publicada
postumamente e que nunca foi enviada, cujo titulo é "Sobre a Tecno-estética". Este texto também aborda sua
proposi¢do inversa: a esteto-técnica, expressa em um exemplo de que os operadores de catapultas na Roma
Antiga reconheciam a tensdo adequada de arremesso do projétil a partir da frequéncia sonora da corda
(SIMONDON, 2014).
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cinema ¢ a televisdo sdo como a arquitetura no século XVII e o livro no século XIX"
(SIMONDON, 2013, P. 180).

A estética dos objetos ainda poderia constituir uma semantica — quando elementos
estéticos sdo percebidos em uma grande diversidade de objetos de classes distintas —, aspecto
ndo explorado em profundidade pelo autor, mas que nos objetos técnicos também se manifesta
enquanto formalizagdo de dados e regras®' e correlacionam tecnicidade e estética. Ao longo
das paginas anteriores sobrevoamos por aspectos do pensamento de Gilbert Simondon acerca
do ciclo genético das imagens mentais e imagens materiais, embaralhadas em uma
recursividade que vai da imagem motora ao fixar de imagens em objetos técnicos e estéticos.
Suas conexdes com a ideia de uma imagem-objeto digital e suas possibilidades de abordagem
a partir de uma perspectiva antropologica ainda podem parecer nebulosas, mas serdo tema das

proximas segoes.

1.3. O que sao objetos digitais?

Yuk Hui, filésofo e engenheiro da computacdo possui dois textos fundamentalmente
dedicados ao debate sobre os objetos digitais: sdo eles o livro "On The Existence of Digital
Objects" (2016) — e o artigo "What is a Digital Object?" (2012). O primeiro deles se dedica a
exploracdo minuciosa da génese historica, método e niveis de abordagem dos objetos digitais
a partir de perspectivas filosoficas de Husserl, Simondon, Heidegger, Bachelard e Stiegler —
seu orientador —; enquanto o artigo constr6éi uma definicdo mais estrita do que seria um objeto

digital, como o proprio titulo pode indicar.

"What is a Digital Object?" ¢ um artigo dividido em trés partes e dois movimentos:
primeiramente, o autor aborda o tema do digital, em seguida inserindo o objeto em suas linhas
e entdo retornando ao tema do digital, agora permeado de objetos digitais e suas implicagdes
analiticas. Com isso, Hui defende uma teoria das relagdes, em detrimento de questdes sobre a
substancia — em uma espécie de continuidade da critica de Simondon ao hilemorfismo. Para

tal, algumas consideragdes sobre o objeto digital sdo necessarias, as quais elenco a seguir:

21 (SIMONDON, G. 2013, P. 174).
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1. Os objetos digitais sdo objetos na web, tal como um video no Youtube,
composto de dados, esquemas formais, ontologias computacionais® e

metadados — dados sobre dados.
2. Nao sao constituidos simplesmente por bits e bytes.
3. Aparecem em 3 fases interdependentes: objetos, dados e redes.

4. Sdo observaveis de diferentes maneiras, mas demandam engajamentos
conceituais do observador similares a abordagem dos objetos naturais para

serem revelados e relacionados.

5. Também podem ser considerados objetos naturais, possuindo distintas

qualidades representadas por dados e metadados.

6. Podem ser traduzidos em 4 niveis principais de observacao:
a) aparecem para os usuarios como seres coloridos e visiveis — através da
interface visual do sistema operacional.
b) no nivel da programacio, sdo arquivos de texto®
¢) no sistema operacional sdo codigos binarios
d) nas placas de circuito sdo sinais gerados pela tensdo elétrica e por portas
logicas. Hui ainda reconhece o nivel das mediacdes do silicio e dos metais e
das particulas e campos eletromagnéticos, no entanto alegando que estes nao

sdo niveis de relevo para a abordagem dos objetos digitais.

7. Sao envolvidos em uma ontologia digital, em que os bits s3o a representacao
atdmica da informacdo, mobilizados por processos digitais — como arrastar,
apagar ¢ modificar. A Web atua como interface entre usudrios e objetos
digitais, mas também como um mundo em que estes objetos sdo mais ou

menos revelados.

2 Adiciono aqui o termo computacionais para contornar eventuais dificuldades de entendimento sobre o
significado de ontologias. O sentido empregado neste caso diz respeito aos modelos de organizacao de dados
aplicados nas ciéncias da computacdo, que se organizam segundo aspectos especificos. A dificuldade de
dissociacdo dos sentidos utilizados na filosofia e na ciéncia da computag@o se dd porque o termo ontologia ¢é
empregado neste campo de maneira ambigua, em dois sentidos distintos: o primeiro "esta alinhado com seu
papel original na Filosofia, ou seja, fornecer uma descri¢do do que existe e caracterizar entidades nas atividades
de modelagem. O segundo significado diz respeito a representagdo de um dominio em uma linguagem de
representagdo computacional" (ALMEIDA, M. B., 2014).

% Com léxico particular para diferentes ocasides, com diferentes empregos possiveis e formas de organizagao,
tratados por alguns programadores — incluindo Yuk Hui — como linguagens, dentre elas JavaScript, C++, C#,
Python, dentre outras. Ver: http://www.digitalmilieu.net/yuk/. Acesso em 12 abr. 2022.
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8. Estdo inseridos em um milieu digital: em uma tensdo evidente do conceito
empregado por Gilbert Simondon em "Do Modo de Existéncia dos Objetos
Técnicos", e consiste em maultiplas redes conectadas por protocolos e

padrdes.”*

"On The Existence of Digital Objects", por sua vez, ¢ iniciado fazendo referéncia ao
Facebook® Graph API. Por API quero dizer Interface de Programagdo de Aplicativos, e neste
caso o Facebook Graph API ¢ um conjunto de linhas de codigo relativamente abertas de
caracteristicas aplicadas aos recursos graficos da rede social Facebook, por sua vez
conectados aos Kits de Desenvolvimento de Software — SDKs. Na Graph API do Facebook,
Hui buscou identificar quais seriam os objetos digitais, justificando que esses objetos
constituem uma "nova forma de objeto industrial que permeia todos os aspectos de nossas
vidas nesta época de midia onipresente — como videos online, imagens, arquivos de texto,

perfis do Facebook e convites"*

, existindo tanto na interface visual — front-end —, revelada
por cadeias de pixels presentes em uma tela de uma maquina como um smartphone ou um
computador, quanto no back-end — camada de codigos de programagao voltado para gestao de
bancos de dados e servidores —, ou em um software — programa de computador fundamentado
por bibliotecas de codigos compativeis com o sistema operacional sobre o qual ¢
desenvolvido, ou com plataformas mais generalistas, tal como no caso da .NET, idealizada
pelo criador da Microsoft, Bill Gates”’. Os objetos digitais incorporados pela Graph API do
Facebook, segundo Hui, poderiam revelar como a rede de dados ¢ formada, e compreendem
as diferentes ordens de grandeza relativas a, por exemplo: publicagdo de albuns, comentarios,

o comportamento da interface diante da publicacdo de um link, perfis de usuérios, publicagdes

de fotos, mensagens enviadas, dentre outros.

O livro ¢ dividido em trés partes: Objeto — remetente ao surgimento dos objetos
digitais na historia da filosofia e destes enquanto consequéncia do desenvolvimento historico
e tecnologico —, Digital — em que ocorre a exploracao do digital, dos objetos digitais e de
suas rupturas e continuidades em relagdo a teoria da informagdo — e Existéncia — secao

metodologica em que Hui aborda as ordens de grandeza dos objetos digitais postos em

2 (HUI, 2012, p. 387 € seg).

2 Facebook foi originalmente um site langado em 2004 e¢ que posteriormente foi também adaptado para
aplicagdes mobile. Nos ultimos anos tornou-se uma empresa guarda-chuva, adquirindo diversas aplicagdes e
empresas rivais, como WhatsApp — em 2014 — e Instagram — em 2012.

% (HUI, 2016, p. 1-2).

2T WHAT is .NET?. [S. L.]: Microsoft, [S.d.]. Disponivel em:
https://dotnet.microsoft.com/en-us/learn/dotnet/what-is-dotnet. Acesso em: 2 fev. 2022.
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relacdo. As duas primeiras partes realizam o movimento analitico dos objetos para os
sistemas, das ontologias computacionais para a Ontologia, alcangando as relagdes e a
ontogénese enquanto aportes centrais. Ja a terceira busca formas de relagdo entre a logica e os
objetos digitais. Desta terceira se¢do pode-se extrair a proposi¢do de Hui em um método: as

ordens de grandeza.

Inspirada no pensamento de Simondon — e também de Gaston Bachelard —, a acepgao
das ordens de grandeza faz referéncia inicial a epistemologia da ciéncia, mas também ao livro
"Do Modo de Existéncia dos Objetos Técnicos" e, como visto anteriormente, a outras
dimensdes do pensamento simondoniano, como na coletanea "Imaginagdo e Invengao". Uma
andlise das ordens de grandeza, enquanto método filos6fico, aborda similaridades e diferengas
entre distintos niveis de abstra¢do?, e também diferentes camadas de invengdo — a técnica, a
estética e a percepgdo® —, produzindo um sistema de pensamento que conecte o que parecia
desconexo. Uma ordem de grandeza significa uma realidade selecionada, e para analisar a
existéncia dos objetos digitais sdo necessarios instrumentos analiticos especificos para uma
dada ordem de grandeza. Em outras palavras, a analise das ordens de grandeza permite a
compreensdo de relacdes. Estas relagdes constituem um estado de materializacdo constante,
permitem a mediagdo técnica de diferentes ordens de magnitude através das propriedades de
diferentes objetos envolvidos em uma atividade técnica — a que Hui e Simondon chamam
interobjetividade. No caso dos objetos digitais, diferentes ordens de grandeza poderiam fazer
referéncia aos niveis de observacao apresentados em "What is a Digital Object?", que no livro
sdao abordados em trés espectros: a) a ordem da microfisica e da representacdo em tela, b) a
semantica da arquitetura web; e c¢) do codigo ao fendmeno, que por sua vez permite uma

abordagem dos dados — posi¢do intermediaria "entre calculo e experiéncia humana"’.

1.3.1. Arquivos Digitais e icones Além da 6ptica

Em seu curso de histéria das midias publicado com o titulo de "Midias Opticas"
(2016), Friedrich Kittler (1943-2011), dedicou uma secdo final as midias computacionais.

Para ele, a digitalizacdo abandonou a Optica dos televisores de tubo e instaurou o

2 Ibidem, p. X, 4 € 29.

¥ Que, como vimos anteriormente, podem ser divisiveis em camadas externa — seu mundo externo —, média —
semitécnica e semilinguistica — e interna — técnica (Ibidem, p. 30).

0 Ibidem, p. 31, 32, 151 e 166.
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processamento digital de sinais, de modo que uma imagem que repouse sobre a tela de um
computador ¢ constituida de "infinitas sequéncias de bits (...) cada pixel individual precisa ser

construido com intimeros elementos"?!

. Se com os primeiros computadores as entradas e
saidas de dados eram colunas numéricas, a partir do primeiro computador Macintosh se
inseriu a interface grafica de usuario® — ou Graphical User Interface, GUI —, que se exprime
para o operador na forma de metaforas visuais como janelas, icones, menus e ponteiros. Estes
elementos da interface de usuario, no entanto, em outras ordens de grandeza sdo sistemas de

equagdes matematicas, dados dpticos permanentemente computados pela maquina®.

"Cada bit individual de informagdo corresponde a um pixel de luz individual, que, no
entanto, ndo consiste em inimeras moléculas fosforescentes, como nas telas de televisdo ou
nos monitores de computador, mas em um tnico foton" (KITTLER, F. 2016, P. 329).

Cornelia Vismann (1961-2010) desenvolve em seu livro "Files: Law and Media
Technology" (2008) uma teoria filosofica e historica acerca dos arquivos em suas relagdes
com leis e governos. Em didlogo com autores como Jacques Derrida, Michel Foucault e
Friedrich Kittler, a genealogia das leis proposta pela historiadora e advogada alema passa por
episddios como a instauracdo de uma lei no segundo Reich de Otto von Bismarck que proibia
arquivos com mais de 2Kg; o tratamento juridico dos dados no caso do Ato de Protegdo de
Dados Federais, nos Estados Unidos da América de 1978, em que foram dissociados arquivos
de papel e sistemas de arquivamento eletronico; ou mesmo as manifestagdes populares em
defesa do direito de auto-governanca de dados. Ao final do livro, Vismann se dedica ao

surgimento dos arquivos digitais.

Para Vismann, os arquivos, anteriormente impressos — € que passaram por um
processo de verticalizagdo e formalizacdo de métodos de organizagdao —, com a digitalizagao
sdo tornados icones em uma interface grafica: incorporando o vocabulario associado antes aos
arquivos impressos, termos como "lista", "formato", "copiar", "deletar" também sdo
empregados ao abordarmos os arquivos digitais. Mas isso ndo se limitaria a uma mera
incorporagdo superficial de 1éxicos. Os arquivos, € as técnicas a eles associados, "organizam

n34

a propria arquitetura das maquinas digitais">*, que ¢ revelada na Interface Grafica do Usuario,

mas que se prolonga, como vimos com Hui, em diferentes ordens de grandeza.

3! Ibidem, p. 328.
32 Ibidem, p. 324, 326.
33 Ibidem, P. 327.
** Ibidem, p. 164.
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1.4. Imagens Digitais em Operacao e as Linhagens Técnicas

Tendo explorado o tema dos objetos digitais e dos diferentes formatos e escalas de
apresentacao das imagens digitais — cadeias de pixels, os objetos de dados e os icones —, neste
momento podem emergir questdes sobre a sua operagao. Chegamos com isso ao coracgao
destes escritos, manifesto em uma pergunta que ecoa em cada linha: como observar imagens
digitais em operacdao quando a "imagem(1).jpg" ndo ¢ fruto de uma mesma operagao, quanto
menos uma mesma imagem? Como podemos abordar tdo multiplas e distintas dimensdes das
imagens a partir de uma perspectiva antropologica? Para realizar este dificil empreendimento
recorro a cadeia operatdria — e seus usos mais recentes —, as ordens de grandeza e a ideia de
linhagem técnica, entrecruzadas para a formacdo de uma ferramenta analitica triplice, em que

as imagens digitais possam ser observadas em transformacao.

1.4.1. Cadeia Operatoria

O termo foi cunhado pelo antropologo, arqueodlogo e linguista André Leroi-Gourhan
(2010). A cadeia operatoria pode ser considerada um esquema metodoldgico, por meio do
qual se pode sistematizar uma sucessao de atos promovidos por diferentes agentes — humanos
e ndo-humanos —, ferramentas® e materiais, postos em relagdo e teleologicamente orientados.
O termo remete as proposi¢des iniciais de Marcel Mauss sobre a técnica em seu ensaio
intitulado "Técnicas do Corpo", do qual se destaca a afirmacao de Mauss da necessidade de se

"¢ A proposta metodologica de

observar objetos em relacdo "ao todo do sistema observado
Leroi-Gourhan reitera esse aspecto, a0 mesmo tempo em que reorienta a necessidade de
observagdao dos fendmenos técnicos em seu momento preciso de realizacdo, em articulagao

com ferramentas e materiais, 0 que permite seu emprego em objetos digitais.

Julia Brussi (2019) argumenta em favor das potencialidades metodologicas do
conceito de cadeia operatoria ao apontar que esta nos permite observar a sequencialidade do
processo técnico, explorando gestos e etapas na agdo sobre a matéria, de modo a tornar

apreensivel o complexo processo que engaja operador, materiais € objetos técnicos®’. Isso ndo

35 Para o caso destes escritos, assumo que a ferramenta é um tipo de objeto técnico (SIMONDON, G. 2012).

3¢ "Principios gerais de observagdo. Qualquer objeto deve ser estudado (a) em si mesmo; (b) em relagdo aos seus
usuarios; e (c¢) em relacdo a todo o sistema sob escrutinio” (MAUSS, M., 2007, p. 27).

37 Ibidem, p. 8.
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significa, porém, que se busque dimensionar a partir da cadeia operatoria uma sequéncia de
acdes humanas que mediem matéria, maquindrio, ferramentas e instrumentos de maneira
logica e imovel. Este ndo ¢ um conceito estanque, mas uma possibilidade metodologica que
abre portas para a compreensao de escolhas e habilidades de operadores em acao de maneira

ndo necessariamente linear e ordenada’®.

Ludovic Coupaye faz coro a estas ideias. Eu seu artigo "Cadeia Operatoria, transectos
e teorias: algumas reflexdes sobre os usos de um método classico" (2017), Coupaye faz
referéncia a Francois Sigaut ao apontar que nao € possivel observar diretamente as técnicas,
mas somente pessoas "fazendo coisas". A cadeia operatoria, nesse sentido, ¢ uma ferramenta
sintética que torna visiveis fendmenos outrora invisiveis, a partir do proprio processo
descritivo, e permite embaralhar as fronteiras do empirico e do tedérico em diferentes escalas
de observagdo. Escalas e problemas que possam se reorientar a partir de diferentes questoes,
abordando ndo somente a matéria, mas também as "entidades, as substincias ou os materiais,

ainda que invisiveis™”’.

"Esta capacidade de tornar explicitas empiricamente as relagdes de outra maneira invisiveis
¢ o que confere a cadeia operatoria sua poténcia metodologica (...) tanto contra um
empirismo estrito quanto contra uma teorizagdo exagerada" (COUPAYE, L. 2017, P. 479).

A cadeia operatoria, portanto, dd a ver heterogeneidades operacionais, objetos,
temporalidades e espacos mobilizados em diferentes niveis de compreensdo, escalas e
sistemas*’. Coupaye resumiu esse sentido suplementar da expressdo em transecto, uma forma
de representacdo grafica empregado na ecologia, com a finalidade de revelar de maneira
amostral e intencionalmente limitada variagdes de topografia e espécies presentes’'. Sua
aplicacdo em um contexto etnografico compreenderia uma "trajetoria particular (...) seguida

pela operagdo que atravessa (...) varios dominios ('sistemas') da vida social"*.

O emprego dessas proposigoes em ambiente digital ¢ reforgada por uma aproximagao
ndo intencional com categorias nativas e métodos do design de experiéncia de usuario — UX
Design —, que estdo intrinsecamente instituidas nas estruturas e operacdes de redes sociais
como o Instagram. Os fluxogramas de navegacao e as jornadas de usudrio, quando na etapa de

planejamento de uma aplicagdo movel ou um site, estabelecem as trilhas de navegagao do

38 Ibidem, p. 11.

% Ibidem, p. 477, 482.

4 Aqui Coupaye faz referéncia a proposi¢do tedrico-metodologica dos "sistemas técnicos", cunhadas pelo
historiador francés Bertrand Gille.

! Ibidem, P. 485.

2 Ibidem, P. 486.

40


https://www.zotero.org/google-docs/?Zb5smT

usuario final pela plataforma, de modo a eliminar ruas sem-saida, pontos de retorno,
convergéncias, isto quando ndo uma expectativa de que sentimentos os usuarios poderao
sentir em determinado passo da jornada. Os fluxogramas estabelecem os nos de conexao entre
0 que antes seriam apenas um conjunto de telas desconexas — compatibilizando-as —,
constituindo uma sensagdo de sequencialidade, de passos e etapas na navegacao. As jornadas
de usuario seriam, por sua vez, mais amplas: além destes passos e etapas de navegagdo,
compreendem também expectativas de pensamentos, sentimentos, qualidade de experiéncia e
oportunidades. Estas aproximagdes erguem a possibilidade de que jornadas de usuério e
fluxogramas de navegagdo componham cadeias operatorias nativas — ou transectos digitais
nativos —, cujos pontos de contato conformem passagens mais ou menos prescindiveis em
operagdes que, apesar de complexas e minimamente estruturadas, estdo instituidas no
cotidiano dos usuérios. Uma vez que se tratem de segredos de mercado, na maioria dos casos
que pude observar, as jornadas e fluxogramas ndo nos sdo apresentados, e por isso também o

emprego das cadeias operatdrias pode servir a uma espécie de engenharia reversa.

1.4.2. Ordens de Grandeza

Combinando as concepgdes de Simondon e Hui, proponho um escopo preliminar de
niveis de observacdo, apreendidos e permanentemente ressignificados a partir das operagdes e
arquivos de meus interlocutores. As imagens digitais, ou imagens vinculadas ao digital,
podem se apresentar de diferentes formas e estar mais intrinsecamente associadas a objetos
técnicos, mais ou menos associadas as mentes dos agentes operadores e eventualmente

detectaveis pelo observador presente. Elenco aqui alguns desses niveis de possibilidades:

a) Invengoes e o digital: essa fase poderia dizer respeito as antecipagdes da ordem
de grandeza do resultado, a execucdo que compatibiliza pensamento e objeto
digital em producdo, e podem ser expressas na operacdo ainda ndo realizada
sobre pixels, vetores, frames e codigos quando o operador-usudrio se vé
editando arquivos de imagem — como por exemplo .png, . jpeg, .bmp —,
arquivos vetoriais — .csv, .cdr, .eps e .ai —, quadros em um arquivo de video —
como .mp4, .avi, .mov — e cddigos. Este ¢ um aspecto que esta pesquisa nao
tocou, sobretudo pelo isolamento social durante a pandemia de Covid-19, que

impossibilitou a visita aos estudios de meus interlocutores.
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b) Imagens digitais na interface grdfica: nesta fase estdo inseridos efetivamente
os elementos graficos, os arquivos tornados visiveis em icones, janelas, botdes,
menus, cursores; as sequéncias de pixels de que falava Kittler, em arquivos de
imagem e video na tipografia digital. Mesmo quando falamos em codigo, ele
somente se faz visivel através da interface grafica de navegadores, criadores de
site ¢ ambientes de desenvolvimento integrado, como ¢ o caso do Visual
Studio, da Microsoft. A interface gréfica, ou parte visivel dos cddigos, quando
na Web esta rigorosamente atrelada ao desenvolvimento de codigos front-end.

E a ordem de grandeza que enxergam tanto os mais experientes profissionais

de desenvolvimento de softwares quanto o usuério em fase de aprendizado.

c) Imagens digitais em nivel de codigo: além da relacdo com a codificagdo em
front-end, em que as imagens sdo estabelecidas como elementos da interface

grafica em medidas — pixels — e cores — cddigo hexadecimal®

—, € que nas
interfaces Web combinam linguagens e pseudo-linguagens como .html e .css —
através de comandos como o "< style >" — a incorporagdo de arquivos de

imagens as linhas de codigo se d4, em algumas linguagens, através de

comandos como "<img src = "URL da imagem em um servidor" alt =
"texto-alternativo width = "dimensdo em pixels" height = "dimensdo em
pixels" >".

d) Imagens digitais em niveis de sinais: este ¢ o nivel em que poderemos observar
as imagens que repousam sobre os objetos técnicos — relembrando o
comentario de Simondon sobre a incorporagdo de objetos técnicos a ideia de
obra de arte quando neles apenas repousam manifestagdes artisticas**. Novas
invencdes em termos de densidade de pixels — quantidades de pixels em uma
mesma area — e processamento de sinais elétricos em cores RGB — Vermelho,
Verde e Azul — surgem cada vez mais frequentemente. Copias de um mesmo
arquivo .jpg, quando observadas em, por exemplo, um computador cuja tela é

de LED organico e outro cuja tela seja de retina, mesmo que apds uma

# Codigo composto por uma forquilha e 6 digitos, unindo letras e nlimeros. O primeiro par representa
tons de vermelho, o segundo de verde e o terceiro par a quantidade de azul.

# Aqui convém um esclarecimento: o objetivo da critica de Simondon ndo parece ser efetivamente aos
ready-mades, como no caso de "La Fontaine", de Marcel Duchamp. Pelo contrario, ele nos aponta que
o mero fato de uma obra de arte ser revelada através da tela de um televisor ndo torna o televisor a
obra de arte, mas, em alguma medida, um suporte para a obra.
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calibragem de cores, apresentardo tonalidades e luminosidades ligeiramente
diferentes. Mas a observagdo desses fenomenos, fora de um laboratorio ou de
uma fabrica, para usuarios comuns sera visivel apenas em nivel da interface
gréafica, quando os dois arquivos sdo expostos em um software de visualizagdo

ou edi¢do, ou quando as duas maquinas sdo postas lado a lado.

Reafirmo aqui que estes niveis analiticos sdo parte de reflexdes emergentes, como
coordenadas a serem permanentemente problematizadas em campo, como o leitor percebera
ao longo deste trabalho. De todo modo, para atender a questdes emanadas de uma pesquisa
em antropologia que busque compreender as imagens digitais em operacao, ¢ retomando os
didlogos entre Frangois Sigaut e Ludovic Coupaye (2017), entendo como impossivel observar
técnicas associadas ao digital em uma tnica mirada, em um unico nivel. Isto € reiterado pelas
proprias dimensdes sugeridas em linhas anteriores, e encaminha para a que se considere o
nivel das interfaces graficas de usuario enquanto dimensdo convergente de operacées”. E
neste nivel em que podemos aferir operagdes cujas coordenadas sdo informadas no hardware
de um computador, tablet ou smartphone. O ato de digitar em um teclado, clicar em um
mouse, tocar uma caneta em uma mesa digitalizadora ou pressionar uma pelicula sensivel ao
toque ocorre efetivamente na dimensao dos objetos técnicos, mas sua revelagao concreta se da

nas interfaces graficas de usudrio, terreno das visualidades digitais.

Fagamos um recuo a Leroi-Gourhan, no primeiro volume de seu "Evolution et
Techniques" (2010). Na secdo "Meios Elementares de Acdo Sobre a Matéria", o autor sugere
duas categorias que até poderiamos importar para o exame de operagdes sobre o hardware: as
preensoes ¢ as percussoes. As preensdes dizem respeito as técnicas manuais propriamente
ditas, como pendurar, pingar agarrar ¢ manter*’, enquanto as percussdes estariam mais
proximas do ato mesmo de fabricacdo, envolvendo ferramentas, e compreendidas em torno de
24 tipos elementares, separados em formas de contato com a matéria — colocado, langado e
colocado com percutor — € em pontos de contato com a superficie — longitudinal, transversal,
puntiforme e difusa. Poderiamos com isso perguntar: ndo seria o contato com um teclado —
seja ele eletromecanico ou de membrana de silicone — e com o mouse uma forma de preensdo
digital? O gesto que media o contato entre uma caneta eletronica e uma mesa digitalizadora

ndo seria uma forma de percussdao puntiforme com arraste? Ou o gesto inserido na acao de

* Evidentemente, em casos de sistemas operacionais adaptados para pessoas com baixa visdo ou sem
visdo, essa proposicao precisa ser repensada.
% (LEROI-GOURHAN, 2010, p. 44).
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digitar uma mensagem em um aplicativo de smartphone nao poderia ser considerado uma
forma combinada de preensodes interdigitais e digito-palmares, que tanto sustentam o aparelho
entre as maos quanto estabelecem o angulo necessario para o movimento de toque dos
polegares sobre a membrana sensivel? Todas estas alternativas parecem ser verdadeiras. No
entanto, caso nos concentremos apenas nas operacdes realizadas junto ao hardware,
dificilmente iriamos além da indexag¢do em quadros classificatdrios. Por esse motivo reitero a
relevancia das operagdes observadas — ao menos inicialmente — no nivel da interface grafica
na medida em que € nela que podemos vislumbrar as compatibilidades promovidas pelo
arraste do mouse que leva um arquivo de uma ponta a outra da tela, das combinacdes de teclas
previstas no codigo de uma interface e que geram um efeito especifico sobre uma forma ou
um agregado de pixels em um arquivo de imagem — os comandos. Na interface grafica vemos
os gestos tornados comandos, elementos em movimento, aberturas ou fechamento de arquivos
e janelas, mas também neles vemos esbogos do que seriam indecisdes da agdo, ou zonas de
clique e toque — zonas quentes e zonas frias*’. Olhando para a interface, pode-se passar a

outras ordens de grandeza sem que este pareca um movimento incoerente.

Os niveis analiticos oriundos da combina¢do dos pensamentos de Simondon e Hui
anteriormente apresentados, indo além dos Meios Elementares de Ag¢ao Sobre a Matéria
aplicados aos objetos técnicos digitais®®, poderdo ser revelados, descritos e compreendidos
com alguma densidade através de aportes etnografico-tedricos e metodoldgicos apresentados
na secao anterior. Porém, para observar as imagens digitais em operagdo e para desviar-se do
incomensuravel grafico — ou seja, de considerar cada imagem um mundo tdo aparte dos
demais que ndo possa se comunicar, agenciar e ser agenciada por humanos e ndo humanos —,
faz-se necessario dar a ver primeiro as operagdes em suas minucias, € em seguida apresentar

uma saida heuristica para a este abismo ontolégico entre imagens.

7 Atualmente existe uma infinidade de plataformas e sites destinados ao mapeamento de regides de
um site mais acessadas pelos usuarios, em mapas de calor, que revelam também os dados de acesso do
usuario — localizagdo, horario, dimensdes da tela utilizada, entre outros. Sao empregadas em testes de
usabilidade em usuarios amostrais, de modo a selecionar, por exemplo, uma ilustragdo mais atrativa, o
posicionamento de um botdo ou a quantidade de texto em uma dobra de um site. Ver, por exemplo:
https://www.hotjar.com/. Acesso em 13 mar. 2022.

* Objetos técnicos aos quais sdo associaveis objetos digitais.
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1.4.3. Linhagem Técnica

A ideia de uma linhagem técnica advém de Gilbert Simondon e atua como um
elemento aglutinador, na teoria da concretizagdo dos objetos técnicos. Os aperfeicoamentos
realizados em um objeto técnico primitivo constituem uma espécie de relacdo de
ancestralidade entre este e seus sucessores, uma familia, fazendo da linhagem uma ideia
atrelada a invengdo de uma esséncia técnica®, que por sua vez é reconhecivel enquanto um
elemento ou caracteristica que permanece no objeto e que pode permitir concretizagdes
suplementares. Eduardo Di Deus apontaria, acerca deste tema, que a proposta da linhagem
técnica "indica menos um sentido de progresso ou avango técnico, € mais uma consideragao
de transformacdes estruturais em determinadas técnicas, como um recurso analitico e

descritivo" (DI DEUS, 2017, p. 385) .

Ainda que seja uma categoria das reflexdes de Simondon menos evocada, quando
associada as proposi¢des anteriormente apresentadas, a linhagem técnica destes objetos
digitais que chamamos aqui imagens digitais pode auxiliar no vislumbre de concretizagdes
sucessivas, de invencdes mediadas por multiplos agentes — incluindo usuarios finais —, de
rupturas e continuidades operadas entre diferentes imagens cuja ancestralidade possa ser
remetida a uma publicagdo. Quando um ou uma designer publica uma ilustragdo em uma rede
social, seus caminhos e transformagdes sdo imprevisiveis. Porém, a linhagem técnica permite
a reunido de certos aspectos técnicos, estéticos e de dados — e metadados — desta imagem,
verificando nas operagdes consecutivas que reproduzem e colocam em circulagdo este

aglomerado de pixels o que ha de essencial ou estruturante, de interobjetivo ou totalizante.

1.5. Trés Respostas para uma Pergunta em Trés Partes

As trés perspectivas aqui apresentadas constituem uma ferramenta analitica de triplice
abordagem: para dar conta da pergunta "como abordar imagens digitais em operacao?" foi
preciso dar sentido ao que representa a ideia de operagdao, em que niveis de ontogénese — ou
ordens de grandeza — as imagens digitais se situam e o que se forma ao final de inimeras
transformagdes. No inicio deste capitulos me dediquei a primeira parte de uma pergunta
dividida em trés, as imagens, o que permite considerar que as imagens digitais sdo, a primeira

vista, imagens que repousam sobre objetos técnicos. Apesar de suas potencialidades enquanto

# (SIMONDON, 2020, p. 87).
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objetos estéticos, imagens mentais, intra-perceptivas ou afetivo-emotivas; e apesar da
dependéncia do ciclo genético das imagens para a ruptura da dicotomia entre imagem mental
e material, ¢ a realidade das imagens digitais em operacao que nos interessa aqui, requerendo
que o ciclo genético e a quebra da dicotomia fossem deixados para tras, em nome de uma

abordagem operatoria das imagens digitais.

Passei pelo escopo do que seriam os objetos digitais, segundo Yuk Hui, vislumbrando
alguns pontos de continuidade com o pensamento simondoniano e o elencar das diferentes
propriedades deste tipo particular de objeto industrial. A ordem de grandeza se apresentou
como uma possibilidade em um s6 tempo analitica e sintética para a compreensdao das
camadas ontogenéticas de uma imagem quando inserida no ambiente digital. Através de um
exercicio combinatorio do pensamento de Simondon sobre as imagens e de Hui sobre os
objetos digitais, foi possivel elencar alguns dos estados possiveis para os arquivos de imagem

em nivel de interface grafica, codigo e pulsos eletromagnéticos.

Mas a multiplicidade de reproducdes de um arquivo, o "arquivo.jpg" e o "arquivo
(1).jpg" ainda careciam de reconhecimento em seu devido estatuto analitico. Sendo arquivos
gerados através de operagdes digitais, o emprego da cadeia operatdria se mostrou como uma
possibilidade metodologica forte para a compreensdo da geracdo novos arquivos. Para tal,
evoquei a categoria de linhagem técnica, de modo a dar sentido a situagcdes como a publicagao
de uma ilustracdo no Instagram, sua transformacdo em pecas graficas em manifestagdes, a
reproducao de imagens por APIs de compartilhamento ou mesmo a sua conversao em uma

camiseta.

Para uma pergunta em trés partes foi necessario uma resposta em trés partes Se antes
do ponto de interrogacdo havia "imagens", "digitais" e "operagdes", foi imponente
compreender o que podem ser imagens, o que sdo ordens de grandeza, e o que sdo cadeias
operatorias e linhagens técnicas. A validade desta resposta triplice o leitor verificara, assim
como eu, ao longo de todo este trabalho. Mas tudo o que foi apresentado até agora ¢
fundamental para dar conta da primeira parte de um problema muito maior e rigorosamente
mais imbricado de relagdes: a transposi¢ao de técnicas, ferramentas, materiais e imagens do
design comercial para o ativismo digital. A esta transformacdo de grande porte os designers
chamaram "hacking", e sobre esta categoria que também engloba um conjunto de técnicas,
praticas econOmicas e decisdes politicas digitalmente mediadas serdo dedicados os proximos

capitulos desta dissertagao.
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2. CTRL+N=NOVO ARQUIVO
OS PRIMEIROS MOMENTOS DO DESIGN ATIVISTA

2.1. Muito Importante Para Ficar S6 Na Mao das Grandes Empresas

"Triste realidade. Ndo conseguimos virar", digitou um usuario com o prefixo de
telefone 85 — Fortaleza/CE e regido — em um grupo de WhatsApp chamado "Design Ativista
IMG #01", por volta de 19h00 do dia 28 de outubro de 2018. Neste dia ocorreu a votagao para
o segundo turno das elei¢cdes gerais do Brasil e nesse momento foi noticiada a vitoria de Jair
Messias Bolsonaro (PL), com 55% dos votos, sobre seu adversario, Fernando Haddad (PT), ,
para o cargo de presidente da republica®. "Elegeram um meme", enviou outro membro cujo

numero tinha o prefixo 11 — Sdo Paulo, capital.

Mensagens que seguiam no aplicativo apareciam as centenas, em questdo de poucos
minutos, lamentando a vitéria do adversario politico e agradecendo aos outros membros do
pela atuacdo conjunta; manifestagdes de esperanga, poemas, apuragao dos votos por estados,
fotografias de idosos ja fora da obrigatoriedade eleitoral participando do pleito e esbocos de
analises do que teria levado a vitoria um candidato e ndo o outro. Um deles, no entanto, era
muito recorrente: a demonstragdo do desejo de continuidade das agdes do grupo, sua
intensificacdo e a reorientagdo de seus objetivos. Desde aquele momento e manifesto nestas
mensagens, havia o reconhecimento da vitoria de Jair Bolsonaro como juridicamente legitima
e todo o sentido de continuidade e reorientagdo estratégica do grupo passava, portanto, pelo
cronograma de 4 anos. Guardemos esse momento para desenvolvimento posterior, retornando

agora alguns passos.

Ao longo dos dias que antecederam o pleito eleitoral, um sem-niimero de pessoas se
organizou através de redes sociais, grupos de aplicativos de mensagem, manifestagdes de rua,
carreatas e acdes em espagos publicos com o objetivo de converter votos para um dos dois
candidatos a 38° presidente da republica. Marcado por episodios de violéncia — como o caso

do assassinato do capoeirista Mestre Mda do Katendé — e de didlogo — como a acdo que ficou

3 MAZUI, Guilherme. Jair Bolsonaro ¢ eleito presidente e interrompe série de vitorias do PT. [S. L.]: G1, 28 out.
2018. Disponivel em:
https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/noticia/2018/10/28/jair-bolsonaro-e-eleito-presidente-e-interrompe-s
erie-de-vitorias-do-pt.ghtml. Acesso em: 4 fev. 2022.
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conhecida como Vira-Voto®' —, as elei¢des de 2018 aceleraram a formagdo de um grupo de
ativismo digital, com um ntimero de integrantes fluido, agdes dispersas, mas caracteristicas
marcantes do ponto de vista operatorio, politico e economico chamado "Design Ativista".
Segundo alguns de seus integrantes, este grupo tem como marco de criacdo o dia da primeira
reunido aberta realizada em Sao Paulo, no dia 13 de junho de 2019, com transmissdo ao vivo
pela pagina do Facebook do coletivo de midia ativismo Midia NINJA, em cooperagao com a
empresa de curadoria de conteudo digital, promog¢do de artistas visuais e designers e
realizacdo de projetos na 4rea de comunicagdo, Ideafixa — hoje extinta. A reunido foi chamada

"Design Ativista Para Quem Nao Aguenta Mais".

O encontro foi agendado pela propria plataforma do Facebook™, através da sua
funcionalidade de realizacdo de eventos. Para esta reunido, 1,9 mil pessoas demonstraram
interesse em comparecer. Como ¢ recorrente em eventos criados no Facebook, o numero de
pessoas que demonstraram interesse na rede social foi bem maior que o nimero de pessoas
que realmente compareceram ao encontro, de modo que, mesmo lotado, o evento foi por fim
realizado em um pequeno comodo da Casa Ideafixa — espaco dedicado as atividades da
extinta empresa. Dos poucos minutos transmitidos dessa primeira reunido foi possivel
apreender orientagdes programaticas, ainda que de maneira diluida: manifestagdes pelo desejo
de formacdo de um grupo de atuagdo politica através do design, discussdo sobre proximos
passos; elaboragdo de uma tatica para as eleigdes daquele ano, além de um marcante
componente moral, expresso na frase de um dos participantes: "sé faz sentido estar aqui se for

na base da generosidade e do otimismo"™.

No dia 26 de junho, ocorreu a segunda edi¢ao do encontro, desta vez com um nimero
significativamente maior de pessoas, no espaco cultural conhecido como Casa da Baixo

Augusta, na esquina da R. da Consolagdo com a R. Régo Barros, em Sao Paulo/SP.

3! PUGLIERO, Fernanda. "Vira voto": Perfil no Instagram retne historias de conversdo de voto. [S. L.]: Deutsche
Welle/UOL TILT, 16 out. 2018. Disponivel em:
https://www.uol.com.br/tilt/noticias/redacao/2018/10/16/vira-voto-perfil-no-instagram-reune-historias-de-conver
sao-de-voto.htm. Acesso em: 4 fev. 2022.

32 Durante o periodo de junho de 2013 em que o pais foi tomado de manifestagdes de rua na maioria de suas
capitais era comum agdes politicas serem organizadas através do agendamento em uma funcionalidade da rede
social Facebook chamada "Eventos". Nela ¢ possivel publicizar a realiza¢do de uma atividade coletiva e convidar
outros usuarios que podem declinar, aceitar ou apontar o interesse de comparecer. Desde entdo, essa pratica se
tornou recorrente para a realizagdo de manifestagdes de rua.

33 Ver: https://www.facebook.com/MidiaNINJA /videos/1172859986205478. Acesso em 04 abr. 2022.
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Em 7 de julho recebi um e-mail cujo remetente era um endereco oficial da
pré-campanha de Guilherme Boulos e Sonia Guajajara (PSOL)> a presidéncia da republica, a

respeito de uma convocatoria para uma ag¢do intitulada "Designers Uni-vos">

, convidando os

destinatarios para uma reunido online no dia seguinte. Junto ao e-mail foi enviado um arquivo
de video com o nome "GuerraDeMemesBoulos.mp4", em que o candidato dizia:

"Ol4, a Guerra de Memes esta em curso. Esse video € pra vocé: designer,

ilustrador e ilustradora, criador e criadora de pecas graficas. Nos estamos

construindo uma histéria e muito contentes com a sua participagdo nela. A

comunicagdo visual ¢ uma ferramenta muito importante para ficar na mao s6 das

grandes empresas. Ela precisa estar a servico das pessoas. NOs estamos nesse

momento querendo fazer histéria e contamos com vocé. Participe dos encontros
online e dos encontros presenciais. Vamos fazer isso junto com a gente.”*

Em verdade, a campanha pelo Designer Uni-vos foi iniciada antes mesmo das
primeiras reunides publicas do "Design Ativista". No dia 12 de junho, véspera da primeira
reunido — Figura 01 —, foi publicado no perfil do Facebook de Guilherme Boulos uma arte’
contendo variagdes sobre o rosto do entdo pré-candidato, com variagdes de peso, contraste e
opacidade, acompanhado de um mapa do Brasil em amarelo e os dizeres "Designers do Brasil
Uni-vos" — Fig. 2. Junto da imagem, foi enviado um hiperlink para o formulario de inscrigao,
acompanhado de um texto expositivo, do qual pode-se extrair o seguinte trecho: "Nossa
caminhada ¢ feita com poucos recursos mas com muita gente legal, que ndo aguenta mais usar
todo seu potencial criativo para beneficiar somente o mercado"*®,

Figuras 01 e 02: Convite para 1° reunido do Design Ativista. Cartazes em branco podem indicar uma pauta ainda
ndo estabelecida.; Convite para inscrigdo no movimento "Designers Uni-vos"

> No jargdo politico, uma chapa "puro sangue", uma vez que ambos os candidatos eram filiados a0 mesmo
partido.

% Uma clara alusdo ao slogan politico presente no Manifesto Comunista de Karl Marx e Friedrich Engels
"Trabalhadores do Mundo, Uni-Vos!".

> Fonte: acervo do autor.

37 Jargdo do marketing e do design que indica a elabora¢do, por um profissional da area de design ou
publicidade, de uma pega grafica original, contendo texto ¢ ilustrag@o.

%8 Ver: https://www.facebook.com/guilhermeboulos/photos/a.403745789775978/1052725594877991/. Acesso em
04 abr. 2022.
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Fonte: acervo do autor (2018).

As imagens acima expressam mais do que uma divisdo entre duas iniciativas
promovidas por um grupo de pessoas que poderiam ser considerado, de certo modo, o mesmo.
Antes, indicam duas perspectivas rigorosamente distintas sobre mobilizacdo politica, com
diferentes pontos de partida: "quem ndo aguenta mais" demonstra rejei¢do a um agente oculto,
algo ndo necessariamente definido e que por esse mesmo motivo possibilita a comunhao
politica entre agentes com diferentes aspiragdes™; por outro lado, ao fazer referéncia ao
slogan politico do Manifesto Comunista, "Designer Uni-vos" restringe, ainda que de maneira
subentendida, um grupo focal, a saber, de profissionais da area de design que possuam algum
tipo de formacao politica partidaria, ou que tenham algum tipo de afinidade pelas ideias da

candidatura de Guilherme Boulos e Sonia Guajajara.

Em todas as conversas e mensagens, a frase que eu havia inicialmente ouvido de
Guilherme Boulos e posteriormente lido em Ruben Pater (PATER, 2020) se fazia presente. "O
design ¢ uma ferramenta muito importante para ficar apenas na mao das grandes empresas",
diziam sempre que possivel. Essas eram as mesmas ocasides em que variagdes de um termo

se faziam presentes: hacker, hacking, hackeamento e hackeado. Este termo, que ¢

% Aqui fazemos alus?o ao artigo de Erik Bihre, sobre formas de agéncia postas em relagdo com as aspiragdes € a
aquisicao de novos valores, no caso diretamente vinculadas as decisdes sobre aquisicao de dinheiro, o que fazer
com ele e, o emprego da ideia de racionalidade pratica (BAHRE, E. 2020).
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atravessado por multiplos sentidos e que aqui escolhi empregar em sua forma de gertindio, diz
respeito ndo somente a um Iéxico compartilhado, mas a um conjunto de agdes
transformadoras da realidade, uma espécie de praxis. E em sendo um conjunto de ag¢des cujo
lastro reflexivo passou por coordenadas técnicas, trata-se também de uma praxis que se
vincula as operacdes, de uma coletanea de formas de transformagdo da realidade que passam

eminentemente por formas de mediag@o entre humanos e maquinas.

O hackeamento também aparece no discurso de meus interlocutores como um
questionamento. Henrique Meuren, por exemplo, pergunta-se "como hackear? Como chegar
naquele bolsonarista nao convicto?"; ou como Rafaela Palma, "Como ¢ que essas
metodologias ja consolidadas no mercado...como ¢ que a gente leva isso pro ativismo?". Uma

das respostas possiveis para isso veio através de um terceiro interlocutor, Thiago Scherer:

"A ideia ¢ a gente pegar esses conteudos, essas tecnologias e trazer pro ativismo e ver como
ele funciona ali dentro. O fluxo do ativismo, os movimentos, a conjuntura, ¢ muito
diferente, mas a gente consegue operar muita coisa ali dentro. Se a gente pensar que 0 nosso
desenvolvimento tecnologico depende do mercado capitalista, as tecnologias sdo todas
enviesadas nesse sentido. Entdo se a gente t4 pensando em fazer design e ativismo, essa
disputa de tecnologias ta colocada o tempo inteiro. A tecnologia ndo tem lado, ndo ¢
capitalista, ta ai pra uso da sociedade."

Eventualmente, um interlocutor ou outro mencionou os situacionistas franceses, mais
precisamente um conceito cunhado por Guy Debord (1931-1994) e que possui certa
proximidade do hacking: uma forma extremista ¢ ndo racional de inovagdao, um "desvio"
(DEBORD; WOLMAN, 1956). Entre os situacionistas o desvio acontecia como uma forma
radical de negagdo da autoria, uma arma a servi¢o da luta de classes (Ibidem, p. 5), que se
apropriou de elementos de uma memoria compartilhada sobre temas populares para a sua

instantanea identificagdo enquanto tensao semantica.

Mas para além dos termos e da retdrica da convocatdria, defenderei nas paginas que
seguem que o "Design Ativista" se apresenta enquanto um movimento permanente, uma vez
que ndo estd vinculado ao periodo eleitoral e que, pela for¢a das circunstancias, conformou-se
enquanto um movimento de oposi¢do a governos e campos politicos — ao menos inicialmente.
"Designers Uni-vos", por outro lado, dada a restricao ao periodo eleitoral e o vinculo a uma
candidatura em especifico, foi mobilizado como uma acdo propositiva fundamentada na
exaltacdo dos candidatos e intensificou o desenvolvimento de uma prdxis — proeminentemente
operatéria — depois incorporada pelo "Design Ativista" e seus membros — mais ou menos

independentes — que encontraram no design uma forma de dialogar sobre politica. Defendo,
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portanto, que o grupo "Designers Uni-vos" pavimentou caminhos que posteriormente o
s e : o

Design Ativista" percorreria e forneceu os elementos para a constituicdo de uma forma de
agir no mundo, transferindo do mercado para a militdncia politica técnicas, maquinas,

ferramentas e elementos do digital, a que se convencionou chamar hacking.

2.2. Preludio Para Uma Guerra de Memes

A reunido do "Designers Uni-vos", realizada em 8 de julho, teve dois objetivos
principais, expressos pelos seus mediadores®: a) a verificagdo de identidade dos inscritos — se
nao seriam infiltrados —, que ocorre na rodada de apresentacdes antes do inicio do debate; e b)
provocar nos inscritos o desejo de agao politica, por eles manifesto na expressao "pilhar". Ao
demandar dos presentes uma breve apresentacao sobre si mesmo, a0 mesmo tempo em que se
obtém mais informagdes sobre a pessoa que fala, é possivel realizar a verificagdo dos dados
apresentados no momento da inscri¢do, o que por si ja impde uma primeira barreira para os
eventuais infiltrados. Na segunda parte, os presentes manifestaram suas angustias e aspiragdes
e os mediadores buscaram conectar isso a possibilidade de a¢ao politica junto ao movimento,
constituindo uma retérica de recrutamento e mobilizacdo baseada no que poderiamos
considerar como preludio: "pilhar", ao longo de todo o encontro — que somente pude
presenciar, mas ndo registrar —, parecia significar a0 mesmo tempo trazer para o grupo e
provocar para a tomada de agdo. Ao fim da reunido, um dos mediadores pediu que os

participantes adicionassem o seu numero de telefone as suas agendas telefonicas.

No dia 12 de julho, um conjunto de sinais visuais e sonoros emitidos pelo telefone e
reunidos em um mesmo momento — a que chamamos notificagdo — indicou que meu contato
havia sido adicionado a um grupo de WhatsApp chamado "Designers Uni-vos". Importante
notar que o registro textual padrao em portugués para indicar a inclusdo de um usudrio a um
grupo® — no Whatsapp ndo é "vocé foi adicionado ao grupo", mas "Nome do Usudrio
adicionou voce". Isso pode reiterar relagdes de confianca estabelecidas entre pessoas, na
medida em que um usudrio desconhecido, ou ndo cadastrado como contato na agenda
telefonica do usuario adicionado, aparecera simplesmente como um numero de telefone. Uma

vez que o nimero de telefone ja havia sido adicionado a minha agenda, em seu lugar apareceu

% Aqui escolhemos manter o anonimato dos interlocutores.
¢! Também conhecido como linguagem de experiéncia de usuario, ou UX Writing, em inglés, que também € o uso
corrente entre os designers.
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um nome reconhecivel e familiar, o que se sugeria desde entdo como uma tatica para

estabelecer uma relagdo inicial de confianga entre os integrantes.

A mensagem de recepcdo dos usudrios ao grupo, depois de uma breve saudagio,
consistia em um lembrete das decisdes tomadas na reunido anterior: cada participante
produziria uma ou mais pegas graficas sobre os candidatos ou os valores morais que o0s
designers desejassem que fossem associados a eles. O objetivo, segundo a mensagem, era
alcangar um maior numero de pessoas possivel e introduzir um termo levado adiante pela
equipe de campanha, mencionado pelos candidatos durante todas as ocasides que pude

presenciar: "campanha cidada", ainda que se tratasse objetivamente de uma pré-campanha.

Em termos juridicos, a legislacdo eleitoral brasileira emprega o termo "campanha

eleitoral antecipada". O artigo 240 do Codigo Eleitoral®

aponta que ¢ permitida a realizagdo
de propaganda eleitoral de qualquer natureza apenas a partir do dia 15 de agosto do ano do
pleito. Qualquer material comprovadamente produzido antes dessa data pela equipe de
campanha, que venha a pedir votos ou contenha o cédigo eleitoral da campanha — niimero
digitado na urna de votacdo — ¢ considerado um caso de campanha eleitoral antecipada e,
consequentemente, uma infracao eleitoral. Antes desse periodo os candidatos sdo tidos como

pré-candidatos, ndo tendo havido ainda a confirmacdo das candidaturas através das

convengodes partidarias, nem mesmo a realizacao de debates, ou registro de cddigos eleitorais.

O termo pré-campanha, no entanto, ndo diz respeito a realizagdo de propaganda
antecipada, mas o seu oposto parcial: o jargdo da comunicacdo e marketing politico, também
utilizado por candidatos mais experientes, indica que a pré-campanha ¢ o periodo em que se
realiza o planejamento de agdes de comunicacdo que t€ém como objetivo orientador inicial
tornar o candidato ou candidata conhecidos publicamente. Uma estratégia eleitoral que
cumpra esses objetivos depende intrinsecamente do conhecimento da equipe juridica da
campanha sobre as zonas cinzentas do direito eleitoral, bem como de prazos e limitagdes
juridicas ao exercicio da propaganda politica. O "Designers Uni-vos", ainda que fosse tido
pelos seus mobilizadores como uma "campanha cidada", ndo escapou a essas restrigdes que
foram obedecidas até a efetivacdo do Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ — de

163

campanha de Guilherme, emitido pelo Tribunal Superior Eleitoral®’. Apenas com o numero

2 LEI N° 4.737, DE 15 DE JULHO DE 1965: Institui o Cédigo Eleitoral. Brasilia/DF: Presidéncia da
Republica/Casa Civil [online]. Disponivel em:

http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/leis/14737compilado.htm#art382. Acesso em: 4 fev. 2022.
8 Este, inclusive, é considerado o momento inicial para a realizagdo de propaganda eleitoral oficial.
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CNPJ liberado e a permissdo do TSE para inicio de divulgagcdo em redes € que o Designers

Uni-vos entrou em agao.

2.3. A Tensao Antes da Guerra e o Ensaio de Uma Cadeia Operatoria

Quem 1€ pode se perguntar sobre o que significaria o termo "Guerra de Memes", e
neste momento ¢ conveniente justificar que ele ainda ndo foi apresentado em sua gama de
significados porque até entdo era apenas o titulo de um arquivo de video. O termo, que sera
retomado a frente, serd também associado a outro, cunhado pelo antropélogo, arquedlogo e

linguista André Leroi-Gourhan, e que ¢ conhecido na literatura relativa a antropologia da

técnica como cadeia operatoria (1987, 2010).

A intima relagdo entre guerras e eleigdes nao ¢ novidade. A ideia de que a guerra ndo ¢
mais que a politica feita por outros meios ¢ atribuida ao militar prussiano Carl von
Clausewitz. Michel Foucault, em um de seus cursos no College de France, propde uma
variante inversa desse aforismo: "neste momento, inverteriamos a proposi¢ao de Clausewitz e
dirilamos que a politica € a guerra continuada por outros meios" (FOUCAULT, 2008, p. 79). E
baseados nisso poderiamos considerar, ao menos inicialmente, que o contexto de uma
pré-campanha consiste nos preparativos de um conflito socialmente reconhecido e

institucionalizado politica e juridicamente, a que chamamos eleigao.

A preparacdo do grupo de designers para atuar nas eleigdes passava pelo
estabelecimento das primeiras coordenadas do que André Leroi-Gourhan chamou de cadeia
operatoria. Podendo ser considerado um esquema metodoldgico, por meio do qual se pode
sistematizar uma sucessdo de atos promovidos por diferentes agentes — humanos e
ndo-humanos —, ferramentas® e materiais, postos em relagdo e teleologicamente orientados. O
termo pode ser remetido as proposi¢des iniciais de Marcel Mauss sobre a técnica em seu
famigerado ensaio intitulado "Técnicas do Corpo", do qual destacamos a necessidade de se

observar objetos em relagdo "ao todo do sistema observado"®

. A proposta metodoldgica de
Leroi-Gourhan reitera esse aspecto, a0 mesmo tempo em que reorienta a necessidade de

observa¢ao dos fendmenos técnicos em seu momento preciso de realizagdo, em articulacao

% Para o caso destes escritos, assumimos que a ferramenta é um tipo de objeto técnico (SIMONDON, G. 2020).
85 "Principios gerais de observagdo. Qualquer objeto deve ser estudado (a) em si mesmo; (b) em relagdo aos seus
usuarios; e (c¢) em relacdo a todo o sistema sob escrutinio" (MAUSS, 2007, P. 27).
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com ferramentas e materiais. Julia Brussi (2019) e Ludovic Coupaye (2017) argumentam em
favor das potencialidades metodologicas do conceito de cadeia operatoria ao apontar tanto
para a sua sequencialidade quanto para a sua capacidade de tornar visivel o que antes era

invisivel — como apontado no capitulo anterior.

No dia 23 de julho foi langada a pagina "Designers Uni-vos" no Instagram — rede
social criada em 2010, desenvolvida inicialmente para smartphones®® e adquirida pela
empresa Facebook em 2012 pelo valor de aproximadamente US$1 bilhdo. Atualmente, o

1, e com uma interface

Instagram € uma das redes sociais com mais usudrios ativos no Brasi
altamente adaptada para publica¢des de imagens unitdrias, conjuntos de imagens — conhecidos
como carrosséis —, videos de até um minuto na se¢do principal e de orientacdo horizontal, bem
como videos na orientagdo vertical de curta ou longa duragdo — 15 segundos na se¢ao stories,
e até uma hora na se¢do IGTV, além das transmissdes ao vivo de até 4 horas. A presenga de
textos ¢ mais limitada do que outras redes, em numero de caracteres, o que leva os usuarios a

reorientar muito daquilo que publicam para imagens estdticas ou em movimento — que no

caso da interface, requer arquivos em extensao .jpeg ou .mp4.

Até esse momento, as producdes realizadas nos softwares, computadores, tablets e
smartphones pessoais dos designers e que foram distribuidas no grupo de WhatsApp eram
irrastredveis: depois de enviadas ao grupo, outros usudrios poderiam compartilhar os arquivos
Jpeg, .gif ou .mp4 com outros contatos, grupos e listas de transmissdo de seus proprios
aparelhos, mas em decorréncia da criptografia de ponta a ponta ndo seria possivel registrar
essa forma de compartilhamento de arquivos a ndo ser que o destinatario estivesse também

em um grupo ou cadastrado em uma lista de transmissao.

O langamento da pagina no Instagram deu-se como uma forma de conferir destino aos
arquivos enviados para o grupo do WhatsApp: um arquivo .jpeg quase certamente seria
publicado na pégina, implicando em comentarios anteriores com propostas de revisao,
alteracdes estéticas e tematicas. A teleologia tacita de que pecgas graficas produzidas pelos

designers poderiam deixar as sombras interpessoais do WhatsApp e ganhar a luz publica do

% Isso significa que o Instagram foi desenvolvido e orientado para as limitagdes gestuais ¢ de tela do
smartphone. Desde o cddigo — que implica linguagens diferenciadas para interfaces mobile e desktop — até a
interface visual de usuario, o Instagram atende uma diretriz, ou conceito da area de design, conhecido como
mobile first. Anos depois o Instagram adaptou parte do codigo do aplicativo para permitir o acesso por
navegadores em computadores.

8 VOLPATO, Bruno. Ranking: as redes sociais mais usadas no Brasil ¢ no mundo em 2021, com insights e
materiais gratuitos. [S. L]: Resultados Digitais, 16 ago. 2021. Disponivel em:
https://resultadosdigitais.com.br/marketing/redes-sociais-mais-usadas-no-brasil/. Acesso em: 4 fev. 2022.
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Instagram — podendo até mesmo ser publicadas pelo candidato — acabou por estabelecer as
condi¢des necessarias para desenvolvimento de um cronograma de atividades, que foi
transmitido em diversas mensagens contendo emojis, datas € nomes dos participantes. No dia
27 de julho foi enviada a primeira mensagem do tipo, no mesmo dia em que foi criada uma
pasta do repositorio de arquivos da empresa Google, Google Drive®, no qual os designers
deveriam enviar tanto o arquivo final quanto o arquivo de processos — o "arquivo aberto". Os
arquivos depositados no repositério, o "Drive", eram selecionados por uma pessoa que

publicava no Instagram ao longo dos dias seguintes.

Em termos gerais, as agdes cotidianas e o sentimento de tensao pela aproximagao do
inicio do 1° turno das elei¢des, além da possibilidade de ganho de notoriedade através da
circulagdo dos arquivos de imagem nos grupos e redes sociais acelerou a constituicdo de
coordenadas gerais das técnicas de producdo e circulagdo de arquivos de imagens. Em outras
palavras, a temporalidade limitada da pré-campanha, o maquinario e a infraestrutura
disponivel — particular e de cada integrante do grupo —, a experiéncia profissional e a
formagao politica dos designers, redatores e editores de videos que participavam do grupo de

Whatsapp estabeleceu consensos acerca de como, quando e onde produzir e circular imagens.

A seguir, o esquema inicial de uma primeira série coordenada de operagdes envolvidas
na producao e circulagdo de imagens no contexto da pré-campanha eleitoral de 2018, entre os

integrantes do "Designers Uni-vos", no Quadro Sindtico 01.

Quadro Sinético 01 - O Esbogo de uma Primeira Cadeia Operatoria

estagio 01 estagio 02 estagio 03 estagio 05
Briefing Produgio Avaliagdo estégio 04 Publicagio
do Grupo N
Envio ao
- —T Repositério _T
usua’rio 01 upload de arquivo comentarios publicagdo em
de texto, hiperlink sobre a imagem, feed ou stories
de noticias ou que podem ou nio no Instagram
mensagem de texto implicar em revisao;
usuério 02 notificagdo e conjunto de operagbes envio do upload no repositério compartilhamento
visualizagdo de de design em softwares arquivo para o grupo do Google Drive em stories proprio
mensagem de edigao de imagem (funcionalidade
de anexo de arquivo)
usuario 03 comentarios sobre download do arquivo compartilhamento
o arquivo enviado em stories préprio

6 Plataforma nativa em navegador de armazenamento em nuvem, de propriedade da empresa Google e com
limites de espago estabelecidos para contas de e-mail associadas ao servigo de e-mail da Google, o Gmail. A
plataforma oferece pacotes para armazenamento de arquivos a partir de 100 gigabytes.
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2.4. Os Tipos de Mensagens Trocadas em um Grupo de WhatsApp

Realizando uma andlise amostral de cerca de 100 mensagens trocadas entre os
integrantes do grupo "Designers Uni-Vos" no WhatsApp foi possivel estabelecer uma
tipologia para agrupar as interagdes entre os integrantes a partir de suas mensagens € que se
manteve pelo menos até o final do segundo turno das elei¢des — marco temporal deste texto.

Elas estao elencadas a seguir.
Saudacoes

Com as atividades cotidianas, mensagens com saudagdes formais se tornaram cada vez
menos frequentes, a ponto de as saudagdes serem geralmente empregadas na ocasido do envio

de alguma mensagem importante, ou com a entrada de um novo integrante no grupo.
Avisos

Por aviso, neste momento, quero dizer uma mensagem tida como crucial para as
atividades do grupo, como uma reunido a ser realizada, uma atividade do candidato ou o prazo
final de uma demanda que se aproximava. Ao longo do tempo, os avisos passaram a ser
acompanhados de emojis®, como forma de estabelecer um vinculo semidtico com o usuario

destinatario, indicando que uma mensagem ¢ importante.
Uploads

O envio de arquivos .jpeg, .gif ou .mp4 pode se dar tanto através de um telefone
quanto através de um computador — utilizando a interface do WhatsApp em navegadores, ou o
software para computadores, ambos conhecidos como WhatsApp Web. Neste momento nao
poderei aprofundar as diferencas entre as duas interfaces e suas implicagdes operatdrias, mas
¢ oportuno demarcar a diferenca de tamanho de arquivos: pelo navegador ¢ possivel enviar
arquivos de até 64 Megabytes, enquanto por smartphones ¢ possivel enviar apenas 16

Megabytes.

Demanda de Validacado

% Jcones visuais que representam emogdes — como Sorriso —, objetos — como martelos —, agdes — como apertos
de mdo —, animais, localidades — como paisagens montanhosas —, simbolos nacionais, sinais — como placas de
"pare" —, vegetais e nimeros.
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Apds um integrante do grupo enviar um arquivo, era comum que em seguida ele
demandasse algum tipo de resposta apreciativa da arte ou video produzidos. Entre os
designers o termo equivalente para validagdo, sobretudo em ambientes profissionais, €
" AN 4 r . A e o
aprovacao". Porém, dado o seu vinculo com circunstancias de trabalho, o termo nao teve uma
substituicdo objetiva: tacitamente, a0 enviar um arquivo para o grupo, o designer também
demandava algum tipo de comentario dos demais através de uma pergunta como "o que

acham?".

Um arquivo era considerado adequado para upload no repositorio e possivel
publicacao quando celebrado pelos demais usudrios, que respondiam geralmente de maneira
efusiva, ou entdo com uma mensagem indicando que o arquivo ja havia sido publicado na

pagina do candidato ou de algum apoiador conhecido.
Comentarios, ou revisao

Quando o arquivo enviado apresentava alguma troca de posicdo entre caracteres —
"erro de digitacdo" —, inconsisténcias gramaticais, ou mesmo quando gerava algum tipo de
desconforto estético nos demais integrantes do grupo, era comum que fosse realizado algum
tipo de comentario sobre elementos visuais da arte, tanto no que diz respeito a sua

configuracdo quanto no que diz respeito ao seu significado.

Nos momentos em que houve mais tempo disponivel para a revisdo do arquivo, ndo
foi raro observar um jogo de tentativa e erro, em que o designer poderia chegar a produzir

algumas versdes do arquivo até chegar a um resultado de comum acordo.
Posicionamento Politico

Em certas ocasides, quando uma arte apresentava algum discurso diretamente
identificavel ou com abertura para uma interpretagdo dubia, outros usuarios realizavam um
comentario politico sobre o tema, de modo a oferecer novas possibilidades semanticas para o
designer produtor. Fora das operagdes cotidianas de producgdo e circulacdo de arquivos de
imagens, usudrios também realizavam comentarios politicos sobre eventos recém-noticiados,
sugestoes de praticas, ou como forma de denuncia de algo que necessitava da atencao dos

demais, geralmente acompanhado de hiperlinks.

Hiperlinks
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Os contetidos textuais de curta extensdo e que enderecam paginas dentro da rede
mundial de computadores — World Wide Web, ou www —, ao longo do periodo de atividade do
grupo, foram empregados sobretudo para o compartilhamento de noticias que o usuario
remetente considerava importante para o conhecimento dos demais; dentincias de eventos ou
acontecimentos considerados ofensivos ou criminosos; celebragdo de compartilhamentos de
artes produzidas pelos membros na pagina dos candidatos e apoiadores conhecidos; ou algum

evento que era transmitido ao vivo.
Denuncia

Publicagdes e mensagens de dentincia sdo algo bastante corriqueiro atualmente nas
redes sociais e aplicativos de mensagem. Suas caracteristicas linguisticas ndo nos interessam
neste momento. No entanto, ¢ adequado apontar para algumas de suas implicagdes no
contexto do grupo de WhatsApp: como estamos falando de um grupo destinado sobretudo a
orientacdo para a producdo e para a circulacdo de arquivos de imagens, a consequéncia
crucial, do ponto de vista operatério de uma dentincia, esta na capacidade de uma mensagem
de denuncia reorientar a prioridade da producdo corrente do grupo. Seja chamando a atencgao
dos demais para algo que acabava de ser noticiado, seja para algo que ja havia ocorrido, mas
que ndo havia tido ainda a devida atencdo dos integrantes. As mensagens de denuncia foram
tanto consideradas como uma espécie de demanda imediata para a produg¢do de uma arte,
quanto inseridas na lista de demandas, ou, eventualmente, ignoradas. Ao longo da campanha,

essas mensagens se tornaram cada vez mais frequentes.

skeksk

Associadas as coordenadas gerais para uma cadeia operatoria da produgdo e circulagdo
de arquivos de imagem no contexto do periodo de pré-campanha eleitoral, a tipologia de
mensagens acima representa o estabelecimento, internalizacdo e revisao de formas discursivas
pelos integrantes do grupo ao longo desse periodo, e que puderam sustentar os papéis, tipos
de operagdes, limites temporais e formas de associacdo entre participantes, softwares e
plataformas para o periodo da campanha eleitoral propriamente dita. Em outras palavras, o
periodo de pré-campanha permitiu o reconhecimento coletivo entre quem poderia fazer o que
e quando poderia fazé-lo, de modo que expectativas e esforgos seriam reorientados na medida
em que um participante estivesse mais ou menos disponivel para a producao de uma arte,

redagdo de um texto, selecdo de um trecho de um discurso politico, edicdo de um video, etc.
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No dia 3 de agosto, a menos de duas semanas do inicio do primeiro turno, o grupo se
reuniu com o ainda pré-candidato Guilherme Boulos e algumas pessoas da sua equipe de
campanha, além de articuladores politicos do partido espanhol “Podemos”, fundado em 2014.
Nesta ocasiao, Boulos falou sobre a criagao, em 2015, da "Frente Povo Sem Medo", sua
historia junto ao Movimento dos Trabalhadores Sem-Teto (MTST), e a criagdo da plataforma
politica que viabilizou sua candidatura, chamada "Vamos", em 2017, como forma de "nao

ficar so na defensiva"”’—

apenas reagindo as agdes do governo interino Michel Temer (MDB).
Além disso, comentou sobre uma alianca que se confirmaria apos o registro da candidatura
junto ao Partido Comunista Brasileiro (PCB). O pré-candidato ainda chegou a comentar que
"hoje, nos temos uma eleigdo completamente imprevisivel", aproveitando a ocasido para
realizar um discurso de carater mais intimo, falando sobre como a "campanha movimento"

estabelecia as diretrizes para uma articulacdo politica de longa duragdo, um "projeto a longo

prazo" e assegurava aos designers presentes a tarefa de popularizag¢do do debate politico.

Dias depois dessa reunido foi realizado, na Rede Bandeirantes de Televisdo, o
primeiro debate televisivo entre os presidencidveis com maior percentual de votos’'. A
candidatura do Partido dos Trabalhadores, que naquele momento estava sob judice, ndo teve
presenca confirmada: no dia 14 de agosto, prazo limite para o registro de candidaturas no
Tribunal Superior Eleitoral, o Partido dos Trabalhadores, sob a figura de sua presidente Gleisi
Hoffmann, protocolaria a candidatura de Luiz Indcio Lula da Silva, tendo como vice o
ex-ministro da educacao, ex-prefeito de Sao Paulo, e professor do curso de Ciéncia Politica da

Universidade de Sdo Paulo, Fernando Haddad.

A operagdo politica, como se evidenciou posteriormente, visava a mobiliza¢ao da base
politica do partido e de movimentos e frentes politicas associadas sob o nome de Lula, para
em seguida, quando oficialmente indeferida a sua candidatura, realizar a transferéncia de
votos para Fernando Haddad, entdo cabeca de chapa. Apesar do refino dessa tética, ela
dependeria de uma série de etapas ainda ndo cumpridas e, por esse motivo, o candidato foi

impedido pela justica e ndo pode comparecer ao debate.

" DESIGNERS com Boulos. Canal do Youtube Guilherme Boulos [online], 3 ago. 2018. Disponivel em:
https://voutu.be/kheiNaWPW1M. Acesso em: 4 fev. 2022.

! Participaram do debate naquela noite Alvaro Dias (Podemos), Cabo Daciolo (Patriota), Ciro Gomes (PDT),
Geraldo Alckmin (PSDB), Guilherme Boulos (PSOL), Henrique Meirelles (MDB), Jair Bolsonaro (PL) e Marina
Silva (Rede).
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Ao longo de cerca de 3 horas, todas as operagdes realizadas pelos membros do
"Designers Uni-vos" nas semanas anteriores sofreram uma forte contragdo temporal’,
inviabilizando o refino estético e etapas da cadeia operatéria elementar anteriormente
apontada, como a de upload para o repositoério de arquivos. Além disso, os tipos de
mensagens foram embaralhados ainda mais rapidamente, sentimentos se confundiram e
memes eram despejados no grupo de WhatsApp as dezenas. Em questdo de minutos, quando
nao segundos, uma imagem enviada ao grupo era percebida em seguida em uma rede social,
sendo compartilhada por dezenas de pessoas, gerando milhares de reagdes dispersas e
comentarios pulverizados. Do ponto de vista semantico, as imagens tinham dois
direcionamentos principais, ainda que tacitamente estabelecidos: a) atingir os adversarios,
intencionando a mobilizacao de sentimentos que vao do escarnio ao medo e; b) exaltagao da
candidatura-foco da campanha. E um terceiro aspecto foi, sem direcionamento e
inesperadamente, mobilizado a partir da saudagao inicial de Guilherme Boulos: "Boa noite,
ex-presidente Lula"” — Figuras 03 e 04.

Figuras 03 e 04: Ilustracdo publicada apos o debate; arte de langamento da
pagina no Instagram Designers Uni-vos

#FLULALIVRE

Fonte: Designers Uni-Vos. Ver: https://www.instagram.com/designersunivos/.
Acesso em 3 fev. 2022.

2 Kuschnir aponta as dificuldades do trabalho de campo em campanhas eleitorais devido 4 mesma limita¢do
temporal. Em um debate isso se intensifica ainda mais (KUSCHNIR, 2007, p.57).

A saudacio fazia alusdo direta ao habito da militAncia petista que, tendo montado um acampamento nas
proximidades da superintendéncia da Policia Federal em Curitiba, onde o ex-presidente estava detido, ao longo
do dia formava grupos para saudar o lider petista com "bom dia", "boa tarde" e "boa noite". O habito, que
assumia certo sentido ritual, foi mantido até o dia da soltura de Lula, em 8 de novembro de 2019.
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O primeiro debate entre os candidatos, enquanto um evento politico, coroou praticas e
discursos construidos ao longo das semanas anteriores ¢ permitiu a revisdo de parametros
tidos em outros momentos como imoveis. Da critica aos adversarios, passando pela exaltagao
da candidatura de Guilherme e indo até a celebracdo de um legado politico — expresso por um
simples "Boa noite" —, as coordenadas operacionais, discursivas e morais pareciam ter sido ali

estabelecidas e os elementos para uma "Guerra de Memes" se revelavam.

2.5. Elementos da Guerra de Memes

r

A origem do termo "meme" ¢ remetida ao bidlogo e geneticista Richard Dawkins, em
seu livro "O Gene Egoista" (2007), como uma contragdo do termo grego "mimesis", e que
significaria uma unidade de transmissdo cultural™. Para Gianpietro Mazzoleni e Roberta
Bracciale, o meme é entendido como uma forma de analise vernacular e de comentario
politico, realizados pelos cidaddos nas redes sociais’. Apesar de haver uma definigdo ética do
que seja um meme, ja reconhecida como um sentido convencional, para os interlocutores seu
significado ndo ¢ uma convencdo. Essas defini¢des ndo se aplicam diretamente ao caso dos
designers que integravam o grupo "Designers Uni-vos" porque "meme" ndo era, até o
momento, uma categoria vernacular para designar o que era produzido enquanto arquivo de
imagem. Em certos momentos foram empregados termos como "charge", "ilustracao" — e sua
abreviacdo na giria "ilustra" —, "arte" — termo corrente da publicidade —, "card" — termo
geralmente empregado no marketing digital — e mesmo aproximagdes semanticas entre a

figura "designer" e o "artista".

O termo "meme" propriamente dito era empregado, sobretudo, para: a) arquivos
gerados rapidamente, no contexto dos debates eleitorais, e que tinham objetivamente o carater
humoristico; b) como apontado no inicio destes escritos, designavam o presidente
recém-eleito; c) referéncia a estética das imagens produzidas pelos grupos de militdncia que

fizeram campanha para Jair Bolsonaro’®; d) compartilhamento de um aplicativo de produgédo

™ “Mimeme” provém de uma raiz grega adequada, mas eu procuro uma palavra mais curta que soe mais ou
menos como “gene”. Espero que os meus amigos classicistas me perdoem se abreviar mimeme para meme"
(DAWKINS, 2007, p. 232).

75 (MAZZOLENI, G.; BRACCIALE, R. 2019).

76 Este aspecto é bem expresso nas palavras de um interlocutor que disse "nos anos 60 tinha muito protesto que
eram coisas feias de proposito, feitas com o que tinha de mais barato, rapido e da forma menos profissional
possivel. E as vezes eram os designs mais efetivos".
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de memes, com imagens pré-selecionadas; €) outro dizia que era necessario ilustrar o governo
Bolsonaro com memes, como forma de conscientizacao; f) outra pessoa que redigiu uma ideia
de "meme/arte/charge"; e por Gltimo, g) uma mensagem, enviada proxima do fim de 2018,

que dizia objetivamente que a Guerra Memética havia comegado.

Nessa miriade de sentidos, vé-se que apesar da multiplicidade de significados para o
termo — que podem ser tantos quantos os que o empregasse —, pareciam ser compartilhadas as
caracteristicas relacionadas a ideia de Guerra de Memes, presentes nas praticas e discursos do

grupo e que elenco a seguir.

2.5.1. Guerra de Memes e Memetizacio

Gianpietro Mazzoleni e Roberta Bracciale, no livro "A Politica Pop Online: Memes e
os Novos Desafios da Comunicagdo Politica" (2019), buscam dar sentido ao processo de
hibridizacdo e populariza¢ao do debate politico promovido com e através das redes sociais e
aplicativos de mensagens, incorporando estética e significados mais ou menos tensionados da
cultura pop e que podem ser contraidos no termo "memetizacao". Mobilizando a "criatividade

"77 e viabilizada pela profusdo de dispositivos de conexdo privada a internet, o

vernacular
debate politico deixou ter o seu centro nos veiculos de comunicagdo — televisionados,
radio-difundidos, impressos ou codificados em portais eletronicos e aplicativos de fontes de
noticia — e passou a transformar cada agente em um centro de debates através de cadastros em

redes sociais e aplicativos de mensagens instantaneas.

Objetivamente, sobre as Guerras de Memes, Mazzoleni e Braccialle definem:

"expressdo criada para indicar as rivalidades entre facgdes opostas combatidas ao
som de memes, como aconteceu na campanha presidencial americana de 2016,
durante a qual se tentou influenciar os eleitores por meio de mensagens pro-Donald
Trump e anti-Hillary Clinton" (Ibidem, p. 103).

Um dos elementos marcantes dessa forma de debate politico digitalmente mediado — através
do que Yuk Hui chamaria de objetos digitais (2012, 2016), em uma evidente conducao
semantica da categoria de objetos técnicos, amplamente explorados por Gilbert Simondon
(2020) — estaria no que os autores nomearam Economia da Atencdo. Segundo Bentes, a

proposicdo de uma Economia da Atengdo pode se caracteriza por:

" Tbidem, p. 102 ¢ 103.
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"Na economia digital, o valor dos dados esta intrinsecamente ligado ao valor da atengdo. A
prosperidade financeira desse mercado de dados depende da captura e da mobilizagdo da
atencdo dos usuarios para que eles passem o maximo de tempo em suas plataformas.
Quanto mais tempo passam enganchados e engajados, maior ¢ a quantidade de dados
acumulados e maior sera a acuidade preditiva dos mecanismos algoritimicos, o que, por sua
vez, aumentard o valor das receitas do servigo. Por isso, as estratégias desse mercado se
voltam para desenvolver mecanismos de captura da ateng@o, uma vez que € a partir dessa
mobilizagdo atencional do usuério que ele se mantera agindo e interagindo nesses servigos,

alimentando uma quantidade incomensuravel de informagdes extremamente lucrativas para

essas empresas"’®.

Nesse sentido, o emprego de memes em redes sociais se revela enquanto método para
atrair a aten¢do do publico. A partir do exemplo de Dawkins sobre o sibilar de uma cangao
por uma crianga que ndo a conhece completamente — ou em pessoas que assobiam uma
melodia conhecida pelas ruas” —, podemos induzir entdo que a popularizagdo do debate
politico promovida por e através de redes sociais e aplicativos de mensagens multiplicou
agentes e significados, deu sentidos multiplos e cada vez mais particulares a ideias antes
concentradas, controladas e manifestadas pelos sistemas de difusdo em broadcast das midias
de massa. Envolvendo trés tipos de agentes humanos — lideres politicos, midia e cidaddos
conectados —, os autores distinguem uso de redes socais entre o uso pessoal € o uso conectivo:
o primeiro diria respeito & demonstracdo particular de opinido politica, podendo ser exercido
na pagina de um perfil pessoal no Instagram, por exemplo; o uso conectivo, por sua vez, diz
respeito a uma acgdo coordenada, construindo sentidos coletivamente®. Em consequéncia, a
articulag@o entre tipos de usos e de agentes implicaria em ag¢des de articulagdo de publicos,
encarnados em movimentos sociais, "para atingir um objetivo especifico"; autopromogao de
agentes politicos; ativagdo de afetos positivos em relacdo a certos candidatos e negativos "em

relagdo a oponentes politicos"®'.

Com a dissolucao das fronteiras entre produtor e consumidor de conteudo, qualquer
publicacao em uma rede social pode se tornar uma arena de debate entre usuarios vinculados
ou ndo ao perfil de quem publica. E ao mesmo tempo em que populariza o debate politico,
permite-se a geragdo de mais dados, de modo que podemos compreender que dissenso e
Economia da Atencdo caminham juntas, operadas pelos usudrios produtores-consumidores de

conteudo digital, sobretudo em contextos eleitorais®*. Veremos em capitulos seguintes, porém,

s (BENTES, A. 2019).

7 (DAWKINS, R. 2007. P. 234).

8 Ibidem, P. 111.

81 Ibidem.

82 (MAZZOLENI, G.; BRACCIALE, R. 2019. P. 110).
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que a Economia da Atencdo ¢ apenas a superficie de fendmenos mais complexos, e que de

atencdo e retencao de usuarios sobre a tela somente nao se faz uma mercantilizacao.

Como apontam os autores, a Guerra de Memes ¢ dificil de mapear, muito embora seja
estruturada — e eventualmente busque construir publicamente uma retdrica de desorganizagao.
Por mais que a partir de certo nivel possa ser entendida enquanto uma forma de popularizagao
do debate politico, e até mesmo ganhe certa velocidade e individualizagdo em suas praticas e
discursos — envolvendo agentes que em outras ocasides poderiam ser apenas espectadores ou
consumidores de contetido —, o nucleo operacional ou os primeiros movimentos parecem ser
realizados por grupos organizados de um lado a outro do espectro politico do pleito eleitoral.
Faco mencgdo a iniciativa que naquele periodo ficou conhecida entre meus interlocutores por
"Marketeiros do Jair", organizado em diferentes grupos de WhatsApp e que alegavam fazer

"campanha de graca" para o entdo candidato a presidéncia pelo Partido Social Liberal (PSL)¥.

2.5.2. Um Caso de Guerra de Memes: o Episodio "Ele Nao"

A campanha eleitoral de 2018 mudou de tom e ganhou gravidade com o fim do
primeiro turno e inicio de um conturbado segundo turno. Apos sofrer um atentado em uma
agenda de campanha na cidade mineira de Juiz de Fora, o candidato Jair Bolsonaro passou a

ndo comparecer aos debates politicos em radio e televisao.

Apesar disso, chegou a conceder uma entrevista a emissora de TV Record no
momento em que ocorria o ultimo debate presidencial do primeiro turno na emissora Globo,
e foi para o segundo turno com 46% dos votos validos, uma cifra que muito dificilmente
poderia diminuir no segundo turno. Fernando Haddad (PT) saiu do mesmo pleito em segundo
lugar, com 29,28% dos votos*. Para o segundo turno se encaminharam duas candidaturas
com projetos de certo modo opostos, € mesmo que nao fossem, seriam colocados enquanto

tal, uma vez que nesse momento da corrida eleitoral ocorre a "eleigao plebiscitaria", em que o

8 Uma péagina de Facebook ¢ mantida até o presente. Ver: MARKETEIROS do Jair: Pagina do Facebook.
[Online], [S. d.]. Disponivel em: https://www.facebook.com/profile.php?id=100057140002631. Acesso em: 4
fev. 2022.

8 Ver: APURACAO do 1° Turno. Online: Estaddo, 7 out. 2018. Disponivel em:
https://politica.estadao.com.br/eleicoes/2018/cobertura-votacao-apuracao/primeiro-turno. Acesso em: 4 fev.
2022.
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eleitor pode votar antes por oposi¢cdo a um candidato do que necessariamente em favor de

outro candidato.

Um episoddio que demonstra o carater plebiscitario do segundo turno das elei¢cdes de
2018 — neste caso antecipado ja para o primeiro turno — ao mesmo tempo em que revela
aspectos de uma reconfiguragdo de cadeias operatorias da producao e circulagao de imagens,
além de incorporar algumas das caracteristicas das Guerras de Memes anteriormente
mencionadas, foram as manifestagcdes de rua realizadas no fim de semana do dia 30 de
setembro, intituladas "Ele Nao". Ou, como foi possivel verificar em algumas noticias e

publicacdes em redes sociais, "#EleNao".

Reconhecida até o momento como a maior manifestagdo de mulheres da historia do

AN

Brasil, as marchas pelo "#EleNao" se destacaram pelo seu carater eminentemente opositor: foi
uma manifestagdo "contra" um candidato, ndo exatamente "a favor" de outro candidato. E,
tanto na etapa de convocagdo para as manifestagcdes quanto durante a sua realizagdo, foi
possivel ver reiteradamente apresentada uma arte com os dizeres "Ele Nao", sobre um fundo
escuro do que parecia representar um céu estrelado, enquanto as formas que simulavam a

tridimensionalidade do lettering®™ continham, ainda que fora de sequéncia, as cores da

bandeira do movimento LGBTQIAP+. A arte havia sido feita por Militdo Queiroz.

A ¢época, Militdo tinha 32 anos e residia em Limoeiro do Norte/CE, ndo possuia
formagdo em Design, mas sim, fazia graduacdo em Letras. Durante a campanha eleitoral de
2018, desenvolveu a pega grafica com o lettering "Ele Nao", que foi apropriada e desviada de
seu sentido de inumeras maneiras pelos apoiadores de Bolsonaro durante a corrida eleitoral,
tornando-se em alguns momentos até mesmo "Ele Sim" — em pinturas corporais e hashtags
— em outros casos "PT Nao" — como no caso da mascara de foto de perfil em redes sociais
disponivel no site Twibbon . Em sua pagina do Instagram — @milqf — a arte de 13 de
setembro de 2018 (Fig. 7 e 8) obteve 6.535 likes e 566 comentérios € em uma das vezes em
que foi publicada na péagina de Instagram da Midia NINJA, foram recebidos 47.055 likes e
1.532 comentarios. Com isso, ele, que ja produzia ilustragdes com o tema de causas
LGBTQIAP+, foi chamado para integrar o grupo de designers que naquele momento estava

em formagdo™.

8 Desenho de letras, diferindo-se da caligrafia — submetida a uma ordem gestual de trajetorias calculadas — e
da escrita — mais espontinea ¢ menos calculada.

% Em uma matéria na pagina oficial do Movimento dos Trabalhadores Sem Teto de agosto de 2018, o entdo
candidato a presidéncia pelo PSOL Guilherme Boulos dizia haver mais de 400 grupos de a¢do mobilizando
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Figuras 5 e 6: lettering de autoria de Militdo; manifestante em Brasilia com um adesivo
impresso com a mesma composi¢ao visual.

Fonte: https://www.instagram.com/milgf/. Acesso em 2. abr. 2022. E do autor.

Militdo diz ter ensaiado a peca grafica algumas vezes em um software livre —
gratuito e de codigo aberto — de edi¢do de imagens chamado PhotoScape — que ele diz usar
desde os tempos "do extinto Orkut"®” — antes de enviar o resultado para difusdo. Ao chegar
a um estado satisfatorio do arquivo de trabalho, exportou uma versao em extensdo de
imagem — .png ou jpeg —, publicou em seu perfil do Instagram e os resultados nos sdo
conhecidos. Ele ndo contava, porém, com a circulacdo e reorientacdo técnica e simbdlica da
imagem que o tornou famoso nas redes sociais. O primeiro exemplo desta reorientacdo
manteve a disposicao dos elementos — composi¢do —, 0 mesmo espectro de tonalidades —
cores —, substituindo apenas "Ele" por "PT" (Fig. 9) — em evidente alusdo ao Partido dos
Trabalhadores — e removendo o fundo escuro, mantido transparente para aplicacdo sobre
fotografias. O segundo exemplo ¢ de um desvio que podemos considerar total: composicao,
cores ¢ os limites graficos das letras foram completamente reorientados, além da notada

substitui¢do do "Nao" pelo "Sim" (Fig. 10).

pessoas com os mais diversos fins em sua campanha. Destes grupos, muitos se converteram em grupos de
oposicdo a campanha de Jair Bolsonaro no segundo turno e, apds sua vitdria, tornaram-se grupos de producéo de
contetido textual e imagético em oposicdo ao governo recém-eleito. Ver: GUILHERME Boulos discute conceito
da Campanha M0V1mento com assessores de Bernle Sanders. [S. 1 ] Portal MTST, 28 ago. 2018. Dlsponlvel em:

Acesso em: 4 fev. 2022.
87 Rede social idealizada por um desenvolvedor de mesmo sobrenome, com imensa popularidade no Brasil,
criada em 2004 e cujas atividades foram encerradas em 2014.
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Figuras 7 e 8: letterings variantes do "Ele Nao" de Militdo.

Fontes: Terra.®®

As manifestagoes pelo Ele Nao, apesar da forte presenca de mulheres e, a uma
primeira vista, consideradas bem sucedidas pelos participantes do grupo "Designers
Uni-vos", e mesmo dos presentes em uma manifestagdo que pude presenciar, teve um efeito
inverso: ao invés de diminuir seu percentual de inten¢des de voto, Jair Bolsonaro viu os seus
nimeros aumentarem. Posteriormente houve quem alegasse no grupo que isso teria se dado
gragas a uma campanha de difamagdo promovida sobretudo através do WhatsApp.
Fotografias e videos retirados de contexto ou com sentido distorcido circulavam pelas redes
sociais de meus interlocutores e o resultado objetivo foi que Bolsonaro cresceu 6% entre as

mulheres, mesmo grupo que convocaria em seguida manifestagdes pelo "Ele Sim".

2.6. Desfechos de uma Primeira Batalha com Imagens

No dia 28 de outubro de 2018 se confirmaria a derrota eleitoral de Fernando Haddad
(PT) e a vitéria de Jair Bolsonaro (PL). Um interlocutor, ap6és o anincio do resultado
definitivo do pleito, chegou a afirmar que "elegeram um meme". O sentido dessa frase ficou
perdido na profusdo de acontecimentos decorrentes da propria corrida eleitoral e posteriores
a ela. A Guerra de Memes nao se ateve a internet, nem mesmo aos memes, € um
sem-numero de episddios de violéncia fisica, agressdes verbais e em redes sociais foram
observados. A férmula inversa de Clausewitz empregada por Foucault, de que a "politica é a

guerra por outros meios", fez-se veridica para o caso aqui apresentado e foi reiterada pela

SWETERMAN, Daniel. Bolsonaro cresce seis pontos entre mulheres apos #EleNio'. [S. 1.]: Resultados Digitais,
1 out. 2018. Disponivel em:
https://www.terra.com.br/noticias/eleicoes/intencao-de-voto-de-bolsonaro-cresce-entre-mulheres-diz-ibope.fefbe

43ab28a013eb2100dcfd561b932ptns7p2l.html. Acesso em: 4 fev. 2022.
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percepcao do antropologo Piero Leirner, que ainda em 2018 foi entrevistado pelo jornalista
Guilherme Seto para a Folha de Sao Paulo, ocasido em que utilizou a expressao "bombas

semidticas"®.

O termo empregado por Leirner aponta para a difusdao de mensagens com multiplos
sentidos — as vezes at¢ mesmo divergentes entre si — em agdes e eventos de campanha
eleitoral, que de maneira mais ou menos coordenada poderia atingir diferentes grupos de
pessoas. Estas mensagens, que vistas em um conjunto podem até ser consideradas
antagdnicas, sao direcionadas precisamente para grupos distintos — na ocasido possuindo um

mesmo objetivo: ser eleito.

No periodo de poucos meses, de junho a outubro de 2018, duas iniciativas distintas
foram lancadas, com diferentes objetivos e formas de organizagdo. Mas se com o fim da
corrida eleitoral o "Designers Uni-Vos" perdeu o seu propdsito, uma vez que estava atrelado a
candidatura de Guilherme Boulos e Sonia Guajajara a presidéncia da republica, foi este grupo
que permitiu a conversdo de anseios em objetivos de acdo; convencdo de coordenadas
operatérias gerais; a compreensdo de uma temporalidade de agdo relativa a cada tipo de
atividade, como reagdo, proposi¢ao ou mengao aos debates politicos; consolida¢ao de sentidos
possiveis para uma imagem através da critica aos adversarios, endosso aos aliados e
celebracao de legado politico; a internalizagdo da propria ideia de eleigdes e pos-eleigdes
como periodos de conflito e das agdes até entdo realizadas como uma manifestacao da Guerra
de Memes; o escopo de um léxico proprio, acompanhado de elementos de um codigo
silencioso sobre que tipos de mensagens sdo passiveis de envio nos grupos, € uma forma de
dialogo entre os usuarios; a popularizagao do "falar sobre politica" como forma de inser¢ao do

debate politico nas longas trajetdrias de uma Economia da Atengao.

Desse modo, as operagdes mencionadas aqui, bem como os discursos promovidos de 8
de julho a 28 de outubro de 2018 pavimentaram o que depois poderiamos reconhecer aqui,
ainda que provisoriamente, como prdxis voltada para a operagdo. Na combinagdo entre as
aspiragdes politicas e os esbogos iniciais de respostas tecnicamente orientadas para estas

aspiragdes, as operacdes digitalmente mediadas de producdo e circulagdo de imagens

% SATO, Guilherme. Comunicag¢do de Bolsonaro usa titica militar de ponta, diz especialista: Para antrop6logo,
ndo se trata de uma propaganda, mas sim um conjunto de informagdes dissonantes. [S. /.]: Folha de Sao Paulo,
14 out. 2018. Disponivel em:
https://www].folha.uol.com.br/poder/2018/10/comunicacao-de-bolsonaro-usa-tatica-militar-de-ponta-diz-especia
lista.shtml. Acesso em: 4 fev. 2022.
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conferiram sentido aos desejos de integragdo ao debate politico na esfera publica e dispuseram
elementos posteriormente verificados entre os integrantes de outros grupos. Estes dizem
respeito ao que compreenderemos em outros momentos por Design Ativista. Como se
desenhou o Design Ativista e como suas relacdes com organizacdes € pessoas se deu entre o

fim de 2018 e o inicio de 2019 sera objeto do capitulo seguinte.
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3. CTRL + G =AGRUPAR:
DO POS-ELEICOES AS ONDAS DE IMAGENS

3.1. Nas Fronteiras dos Movimentos Sociais

No capitulo anterior foi possivel observar os elementos de um processo constitutivo de
coordenadas operatorias a partir de um grupo dedicado as eleigdes gerais de 2018, conhecido
como Designers Uni-Vos, e elementos do que se tornou um grupo difuso de agentes politicos,
o Design Ativista. Nas proximas paginas, serdo abordados trés episdédios que colaboraram
para a definigdo de algumas linhas-de-fuga deste grupo — que ora se comporta como um
movimento social, ora como um estidio de design popular, ora como uma comunidade, sem
apresentar-se como tal —, em suas particularidades e potencialidades: o periodo pds-elei¢des e
as semanas que antecederam a posse presidencial; o projeto desenvolvido em conjunto com a
Articulagdo dos Povos Indigenas do Brasil — APIB —; e a primeira ocasido de produgdo e
circulacdo de imagens de maneira massiva € espontanea a partir de um evento de ampla
comog¢do, a saber, o primeiro ano desde o assassinato da socidloga e vereadora carioca

Marielle Franco e de seu motorista, Anderson Gomes.

Antes de abordarmos diretamente estes episodios, reconheco que este seja 0 momento
apropriado para introduzir ao tema da militdncia com imagens algumas abordagens acerca dos
movimentos sociais, suas caracteristicas compartilhadas, objetivos e formas de atuagdo®.
Partindo sobretudo da obra de Manuel Castells, mais sistematica e multissituada, passando
pelas demais em alguns momentos do texto e realizando eventuais contrapontos a partir das
observagdes de diferentes momentos do desenvolvimento deste ja identificado objeto: o
Design Ativista e enquanto movimento social, seus multiplos e difusos interlocutores,
potencialidades operacionais e multiplas formas de atuagdo, suas caracteristicas econdomicas €

implicagdes politicas.

O socidlogo Manuel Castells, em seu livro "Redes de Indignagdo e Esperanca:
Movimentos Sociais na Era da Internet" (2017) discute os resultados, o alcance e os impactos
de movimentos sociais no sistema politico e na formulagdo de politicas publicas. Castells

busca analisar "formagdo, dindmica, valores e perspectivas de transformacdo social"®', em um

% (CASTELLS, 2017; ESCOBAR; OSTERWEIL, 2009; HARVEY et al., 2012).
! (CASTELLS, 2017, p. 19).
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conjunto de episddios que vao de mobilizagcdes na Tunisia em 2009, na Islandia em 2011, a
revolugdo egipcia — também chamada "Primavera Arabe" — o movimento dos indignados na
Espanha; as agdes do "Occupy Wall Street" até as manifestagdes de junho de 2013, no Brasil.
Castells defende que o exercicio e da luta pelo poder passam pela "construg¢do de significado

"2 em jogo de tensdes entre o poder instituido por meio da atuagdo de

na mente das pessoas
programadores e o contrapoder — tentativa de alterar as relagdes de poder estabelecidas —
manifestado na atuagdo de movimentos sociais. Estes ultimos exercem o contrapoder na
subversao das praticas comunicacionais autdbnoma, ocupagao de veiculos e espacgos, criagao de

mensagens e posicionamento de desejos em rede”.

O papel da emocdo e da afetividade ¢ entendido como crucial por Castells, sobretudo
nos primeiros momentos de mobiliza¢do, que no jargdo da comunicagdo — e até mesmo da
educacao artistica — recebe o nome de "sensibilizagao".

"No plano individual, os movimentos sociais sdo emocionais. A insurgéncia ndo comega
com um programa ou uma estratégia politica. Isso pode vir depois, quando surge a
lideranga, de dentro ou de fora do movimento, para fomentar agendas politicas, ideologicas
e pessoais que podem ou ndo se relacionar as origens e motivagdes dos participantes do
movimento. Mas o big bang de um movimento social come¢a quando a emogdo se
transforma em agdo. (...) o entusiasmo estd diretamente relacionado a outra emocdo

positiva: a esperanga. A esperanca projeta o comportamento no futuro." (CASTELLS,
2017, p. 28).

Mas os apontamentos anteriores apenas delineiam e introduzem elementos para a
observagdo de movimentos sociais que atuem por meio de sites e aplicativos na web. Castells,
abordando uma certa diversidade de episodios em torno dos movimentos mencionados
anteriormente — e integrando alguns outros — identificou algumas caracteristicas comuns entre
eles. Sobre essas caracteristicas discorro a seguir.

Seguindo ainda o pensamento de Castells, nas paginas que antecedem a conclusao do
livro, o autor apresenta algumas aproximacdes entre os multiplos movimentos sociais
abordados ao longo da obra. Elenco-os em 14 pontos’™, que apresento a seguir: 1) Conexdo
em rede através da internet de maneira multimodal, entre online e offline e através de
multiplas maquinas digitais — celulares, computadores, tablets e wearables. 2) Atuagdo nos
sites e aplicativos que constituem as redes sociais, prolongadas para a ocupagao do espaco
urbano. 3) Convergéncia de sentidos entre o local e global, de modo que a atuacdo dos

movimentos possa ser iniciada em contextos locais, mas tanto através dos sites e aplicacdes

°2 Ibidem, p. 21.
% Ibidem, p. 24-25.
* Ibidem, p. 192-198.
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quanto através de articulagdes internacionais, passa a ser também considerada pelo autor
como forma de atuacdo global. 4) Incorporagdo de uma dupla temporalidade: a dimensao Aic
et nunc das agdes cotidianas, que encoberta tensdes sob a iminéncia da expulsdo em uma
ocupagdo ou da adocao de formas de violéncia por parte do Estado; e a temporalidade das
utopias, de um futuro ilimitado. 5) Espontaneidade organizacional, de modo que os
movimentos observados por Castells apresentam um percurso cuja origem pode estar em uma
faisca de indignacdo que desencadeia mobilizagdes maiores. 6) Difusdo de mensagens,
arquivos e acodes capturadas em video ou fotografia através das redes sociais, promovendo ou
intencionando a dissemina¢do massiva e desordenada de contetidos, a qual chamamos
viralizagdo. 7) Criacdo de espacos de autonomia, com tomadas de decisdo coletivas. 8)
Estabelecimento de relagdes de companheirismo entre os integrantes como forma de
superagdo do medo e compartilhamento de esperancas. 9) Exercicio da cooperagdo e
solidariedade e reducdo de liderangas formais através de procedimentos decisorios
horizontalizados ou vinculados a participagdo — de modo que quem toma decisdes ¢ quem

age. Castells a isso chamou "cultura da autonomia"®’

. 10) Questionamento permanente do
proprio movimento, integrantes, realizagdes e de seus objetivos. 11) Atuagdo nao violenta,
promovendo agenciamentos de carater pacifico, em contraposi¢@o a violéncia promovida pelo
discurso ou agentes de Estado. 12) Auséncia de programas definidos em torno de objetivos
especificos, apesar da existéncia de multiplas demandas na atuagdo cotidiana. 13) Promogao
da transformacao social, ou orientacdao para este horizonte, seja na dimensdo dos valores, da
opinido publica e do Estado, ndo necessariamente obtendo consequéncias eleitorais. 14) Alto

grau de politizagdo, acompanhada da proje¢do de uma utopia de democracia em rede,

manifestas enquanto sonhos incorporados, horizontes de agdao e meios de reacao.

Uma vez que sdo pontos observados por Castells em torno de movimentos sociais que
se organizaram em diferentes localidades entre os anos de 2009 e 2014, o distanciamento
cronoldgico de suas descri¢des pode ser entendido também enquanto distanciamento técnico e
econdmico, sobretudo se forem considerados sites e aplicativos como WhatsApp e Instagram,
desde a sua fundacdo até suas modificagdes mais recentes, passando pela sua incorporagdo a
carteira de capital de dados pela empresa Facebook. Mudangas significativas também
ocorreram em outras dimensdes da vida social dos designers, que vao da atualizagdo e
precificagdo de softwares de edicdo de imagem a busca para oportunidades de trabalho, e

ainda que nesta se¢dao ndo seja possivel abordar a miriade de transformacgdes sociais ocorridas

% Ibidem, p. 199.
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ao longo dos meses que sucederam as elei¢des de 2018 e a convergéncia de agentes e praticas
envolvidas pelo Design Ativista, algumas rupturas e continuidades com as observacdes de
Castells poderao ser verificadas nas paginas que seguem, o que corroboram para a ideia de

que para os designers o proprio sentido do que seja o Design Ativista ¢ difuso.

3.2. Pés-Eleicoes no Ante-Ato de um Novo Governo

As 22 horas, 6 minutos e 41 segundos do dia 28 de outubro de 2018, quando ja
estava declarada a vitdria de Jair Bolsonaro, um arquivo de imagem foi publicado no feed na
rede social Instagram, a partir do perfil Design Ativista — @designativista. Trata-se de um
mosaico agrupando 81 de diversas composi¢des graficas produzidas até o segundo turno das
eleicdes. Ao centro, um texto composto em fontes espessas e em caixa alta, "SEREMOS
RESISTENCIA" — Figura 09. Acompanhava a imagem um texto afetivo sobre a experiéncia
das elei¢des, a criacdo do Design Ativista e alguns dados sobre o recém constituido
movimento: apontando que o Design Ativista fazia parte da aspiragdo por uma "grande rede
de designers", alimentada desde 2012, a legenda indicava que na noite anterior foram
contabilizados "4 mil designers envolvidos direta ou indiretamente com essa iniciativa", com
2 grupos na rede social Facebook, 4 grupos no mensageiro WhatsApp e mais de 500 cadastros
nas reunides presenciais. O texto ainda conferiu algumas linhas de contorno ao que antes
parecia indefinido, afirmando que "o resultado dessa elei¢do presidencial ndo muda em nada
nosso objetivo inicial, uma rede de design ativista pra quem ndo aguenta mais: as injusticas, a

desigualdade, a destruigdo ambiental, o caos urbano, a intolerancia e agora a barbarie".

Figura 09: mosaico "Seremos Resisténcia", por @designativista

% Dado obtido com esta precisdo através da ferramenta "inspecdo de elemento" do navegador. Através da anélise
da divisdo no coédigo HTML ¢é possivel encontrar a linha de cddigo dedicada a data de publicacdo: "<time
class="_109PC Nzb55" datetime="2018-10-28T22:06:41.000Z" title="28 de outubro de 2018">28 de outubro
de 2018</time>". 24 horas ap6s a publicacdo de um contetdo de feed na rede social a data de publicacdo
informada na interface grafica deixa de ser o "ha 2 horas", por exemplo, e passa a ser "28 de outubro de 2018".
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. Acesso em 25 jun. 2021.

Este texto, que assumiu um carater parcial de manifesto, ainda reivindicava um
objetivo — que neste momento nao ¢ possivel identificar como de maior ou menor relevancia
para os integrantes do movimento — e a autoria de uma tatica eleitoral: o Design Ativista
atribui para si um papel inadiavel de "desenvolvimento dessa tecnologia de comunicagdo", a
tatica eleitoral que ficou conhecida como "Vira Voto" — no texto, referenciado como uma
conta individual de Instagram, @viravoto. Durante o segundo turno, principalmente, o perfil
foi dedicado a divulgagdo de screenshots — captura da totalidade ou de um recorte da interface
grafica compreendida na tela de um computador, telefone ou outra maquina mobile,
convertido em um arquivo de imagem, geralmente no formato .jpeg — de declaracao de voto
no candidato Fernando Haddad. Por declaracdao de voto quero dizer tanto a declaragdo

explicita de voto por figuras publicas — como cantores, atores ou apresentadores de programas
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de TV —, quanto manifestacdes artisticas, memes, registros de passeatas e outras formas de
identificacdo da preferéncia eleitoral no contexto plebiscitario em que estavam submetidos.
Além desta, duas formas particulares ocuparam também a galeria de publicacdes da pagina
(@viravoto nesse periodo: a) registros da acdo em espagos publicos que também ficou

conhecida como "vira voto", e b) fotografias com livros.

A agdo "vira voto" consistiu na ocupacdo de espacos publicos, seja por pessoas
famosas — sendo elas mesmas iscas de atencdo — ou por pessoas ndo tdo conhecidas,
geralmente de maneira criativa. Quando ocupando o espago publico, os manifestantes do Vira
Voto buscaram construir um espago de acolhimento para o debate eleitoral ndo violento.
Relatos, videos e fotografias ddo a ver certa diversidade de elaboragdo desses espacgos
intimistas de acolhimento de pessoas que estivessem dispostas a conversar sobre as
candidaturas elegiveis no segundo turno, mas de maneira geral continham cadeiras € mesas
retrateis ou de materiais leves, alimentos e bebidas para compartilhamento durante o dialogo,
aparelhos de som portateis, impressos oficiais da campanha de Fernando Haddad, e em alguns
casos também apresentavam cartazes — estes impressos, com letterings ou escritos a mao —
com perguntas como "Ainda na Duvida?" ou "Vai votar branco ou nulo? Quer conversar?".
Estas agodes, depois de realizadas, eram agregadas a galeria do perfil @viravoto na forma de

arquivos de imagens e de video.

Ja a publicacdo de fotografias de eleitores segurando um livro foi uma forte marca do
dia de votacdo. O perfil @viravoto no Instagram se destinava a compartilhar imagens
publicadas em outros perfis, sobretudo de figuras publicas, carregando livros com os quais
possivelmente teriam uma relacdo de leitura afetiva ou cuja capa, ilustracdo ou titulo
manifestavam, elas mesmas, uma mensagem que pudesse ser interpretada como politica.
Titulos como "O Odio que Vocé Semeia", de Angie Thomas, "Dona Flor e Seus Dois
Maridos", de Jorge Amado; "Para Educar Criangas Feministas", de Chimamanda Ngozi
Adichie; "A Era dos Direitos", de Norberto Bobbio, ou "Para uma Vida Nao-Fascista",
organizado por Margareth Rago e Alfredo Veiga-Neto, sdo alguns dos exemplos de obras
cujas capas foram expostas em fotografias de atores e atrizes, musicos, delegados de policia e
politicos e que foram agregadas na galeria do perfil Vira Voto. Como o cddigo da rede social

ndo permite o compartilhamento de contetido de terceiros em feed, foi empregada uma API —
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Interface de Programacgdo de Aplicativos’’ — externa conhecida como Repost, € que constitui

ela mesma uma forma de hacking.

Existem aplicagdes também destinadas a outras operagdes digitais, como a de
download de imagens publicadas no feed — uma vez que arquivos de midia, como fotografias
e videos, na plataforma sao encapsulados por linhas de codigo que ocultam o nome, formato e
metadados, impossibilitando o acesso direto ao arquivo pelo navegador. Acessando a camada
superficial do codigo do Instagram ¢ possivel identificar o emprego da linha em
pseudo-linguagem HTML "<div>", na forma de um elemento de codigo "<div
class=" 9AhHO0"></div>". Este elemento remete para um arquivo que nao esta na camada
visivel do cédigo — front-end —, mas em suas camadas profundas — back-end —, cujo acesso ¢
restrito aos desenvolvedores da empresa Instagram, tanto por razdes de seguranca e
propriedade criativa dos usuarios, quanto pela protecao das linhas de cddigo que integram o
nucleo da aplicacdo e do site Instagram e que conferem a empresa Meta parte de seu
estrondoso valor de mercado — atualmente com capital proximo de U$S 605 bilhdes™. Este
tema podera ser retomado em outras oportunidades, quando discutirei a integragao de objetos
digitais, enquanto arquivos de imagem, as obscuras e controversas estruturas da rede social

Instagram.

Uma pergunta um tanto 6bvia pode ser levantada neste momento: se o objetivo
expresso pelo Design Ativista em sua publicagdo consistia na continuacdo de uma tatica
eleitoral, e a0 mesmo tempo anunciava uma imensa quantidade de pessoas vinculadas as
praticas recém-estabelecidas pelo movimento, como poderiam mobilizar pessoas fora do

periodo eleitoral? Algumas possibilidades serdo levantadas nas paginas seguintes.

O Primeiro Evento e a ""Roda de Briefing"

Ao longo de dois meses apos o segundo turno das eleicdes, foi possivel observar, na

esfera do poder publico, a composi¢do e as atividades do gabinete de transi¢do para o ainda

7 As APIs sdo rotinas ou padrdes de programacio para programas e aplicagdes que se conectam a Web. APIs
permitem que diferentes aplicagdes se comuniquem entre si e, em redes sociais, geralmente sdo empregadas para
adicionar ou estender funcionalidades ndo previstas no codigo original. No caso do Repost, o objetivo é
implementar o compartilhamento de publicagdes na rede social sem que seja necessario capturar a tela e publicar
como um novo arquivo de imagem.

% Segundo indicadores das agdes classificadas como "FB" no mercado financeiro.
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instaurado governo Jair Bolsonaro — neste momento, ainda filiado ao Partido Social Liberal.
Enquanto isso, as operagdes de circulagio de arquivos de imagens pelos grupos de WhatsApp
e as publicagdes na galera da conta de Instagram pareciam a deriva: mais do que as
ilustracdes, a reincidéncia de um pequeno conjunto de expressoes ofereceu indicios de que o
periodo pos-eleitoral estabelecia um sentimento geral de indignacdo, mas que ofertava certa
dimensdo de espera, a saber, "resisténcia", "luta", e formulagdes negativas ao sentimento de
medo, a soliddo e ao desamparo. Nas palavras de uma interlocutora, era notéria uma
"depressdo pos-segundo turno", que se ndo fosse sanada a tempo, poderia levar o grupo ao seu

fim. Para retomar os animos, alguns interlocutores decidiram realizar um evento.

Nos dias 15 e 16 de dezembro de 2018 foi realizada a primeira edi¢do do "Encontrao
Design Ativista" — Figuras 10 e 11 —, em Sao Paulo/SP. Com entrada gratuita, o evento — que
foi planejado, organizado e produzido em trés semanas — partiu de uma parceria entre o
coletivo de midia independente Midia NINJA, a hoje extinta empresa de contetido artistico e
cultural IdeaFixa, a Escola Britanica de Artes Criativas — EBAC — e o espaco cultural Casa do
Baixo Augusta. A primeira vista, 0 evento ndo tinha muitas diferencas de um congresso de
profissionais, pesquisadores e professores de design grafico®, com palestras, oficinas e rodas
de conversa; além da presenga de pessoas conhecidas no meio profissional do design e de
caravanas de interessados que saiam de diferentes cidades. Mas o seu diferencial em relacao
aos congressos profissionais de design grafico foi o escopo de temas abordados: foram
realizadas palestras como "Design Grafico e Feminismo", "Intersec¢cdes entre Design e
Ativismo", "Como ser Designer, Negro, Consciente e Fazer o Mercado te Valorizar por
Isso?"; oficinas como "Oficina de Lambe-Lambe"'®, "Serigrafia Ativista" e também "As

Politicas do Design".

Figuras 10 e 11: Convites para o 1* Encontrdo Design Ativista.

% Exemplos desse tipo de evento sdo "N Design", "DiaTipo", "Design Weekend Sdo Paulo" e a "Bienal de
Design Grafico", da Associa¢do dos Designers Graficos — ADG Brasil.

190 Bste termo, que também se refere as técnicas de fotografia de revelagdo sobre camada fotossensivel sobre
papel, neste caso diz respeito a criagdo de poster artistico — sem técnicas necessariamente definidas — que ¢é
adesivado em espagos publicos.

78



- N\\\\\\
i IDEARINA S8

~N

w7

15-16 DEZEMBRU F41]{:] SAO PAULO SP BRASIL

EII:IIITIIMI I

ISR SR 4V 2] {slF40)[: ] SAO PAULO SP BRASIL

Fonte: Arquivo do Autor.

Esta ultima foi desdobramento de uma palestra de mesmo nome, proferida pelo
designer holandés Ruben Pater, que ¢ autor do livro "Politicas do Design: um Guia (ndo tao)
Global de Comunicagdo Visual" (2020). Livro este que, como indica o titulo, ¢ um manual de
design que busca apresentar aspectos formais do ensino e aprendizado do design grafico —
como tipografia, cor, contraste, simbolos, iconografia e infografia — a0 mesmo tempo em que
defende a ndo-neutralidade da visualidade de que se nutre e que promove o design gréfico.
Em suas paginas vemos serem exploradas, de maneira sumaria e com aparente intuito de
provocar os leitores a pesquisarem sobre os temas a partir de curtas exposicdes sobre eles,
episodios e questdes implicadas pela conversao de logotipos de marcas estadunidenses para o
mercado de paises de lingua arabe e persa; o uso da fonte tipografica Papyrus — desenvolvida
em 1983 por um designer que imaginava um desenho de letra que remetesse a um passado
remoto do Oriente Médio — e que foi utilizada tanto em capas de livros sobre populagdes
indigenas dos EUA quanto para filmes de fic¢do cientifica como Avatar, de 2009; as cores
impostas a performance de género, etnias, nacionalidades; a falta de diversidade racial em
fotografias publicitarias em bancos de imagens; e as formas de censura impressa e digital. Em
2019, o livro foi lancado pela Editora Ubu e na terceira capa do livro ¢ revelado que a
publicagdo da edicdo brasileira partiu de uma "sugestdo do grupo Design Ativista",

informagao antecedida pelo Manifesto decalogo do Design Ativista.
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Além de designers, ilustradores e coletivos conhecidos proferindo palestras e
coordenando oficinas, uma atividade demarca algo que seria posteriormente compreendido
como uma atividade tendendo a institucionalizagao do Design Ativista e um de seus aspectos
nucleares, a saber, a cooperacdo com outros movimentos sociais ¢ instituicoes. No dia 16 de
dezembro ocorreu uma atividade chamada "Roda de Briefing", com participacdo da
organizacdo internacional Greenpeace ¢ movimentos sociais como o Movimento dos
Trabalhadores Sem-Teto — MTST — ¢ 0 Movimento Sem Terra — MST. Destes, Greenpeace'”!
atua em cerca de 55 paises desenvolvendo campanhas globais em torno de temas relativos a
preservagdo do Meio Ambiente, 0 MST'?* esta organizado em 24 estados brasileiros, sendo
integrado por cerca de 350 mil familias e tem como pauta principal a luta pela reforma
agraria, € o MTST possui como pauta nuclear o acesso a moradia, sobretudo em grandes

centros urbanos e fundamentado por valores socialistas e de auto-organizagio'®.

No jargdo das atividades profissionais jornalisticas, publicitarias e relativas as
multiplas sub-areas do design, "o briefing" ¢ uma reunido ou entrevista que o profissional
realiza com o seu cliente — ou da empresa em que trabalha —, teleologicamente orientada para
o acordo ou defini¢do de elementos, condi¢cdes e especificacdes sobre o projeto a ser
desenvolvido. No caso especifico do design, o briefing — aportuguesado como verbo no
infinitivo, brifar — visa efetivamente reconhecer e organizar as coordenadas para a ordem de
grandeza do resultado (SIMONDON, 2013) do projeto. A ordem de grandeza do resultado
ndo ¢ uma prescri¢do, mas sim a expressao de mediagdes humanas e ndo humanas antecipadas
enquanto operagdes virtuais, em uma transformagao que compatibiliza o que antes nao se via
como compativel (SAUTCHUK, 2019; SIMONDON, 2020, 2013). Na ocasido anterior a
execucdo do projeto em que estd situado o briefing, o que poderd ser concretizado como um
impresso, uma cole¢do de arquivos de imagem configuradas em diferentes formatos, sdo
antes condicionantes do cliente relacionaveis com as potencialidades técnicas e estéticas
mediadas pelo designer, também subjugadas a for¢a das condi¢cdes orcamentarias do projeto.
Mas este ndo era efetivamente o caso do briefing da roda promovida no encontro. Antes,
concerne a cooperagdo entre movimentos € pessoas emocional e afetivamente provocadas e

que cessam seus esforcos e conhecimentos em nome de ideais de transformacao social. Nesse

19" QUEM Somos. [Online]: Greenpeace,[S.d.]. Disponivel em:
https://doe.greenpeace.org.br/Institucional/quem-somos. Acesso em: 4 abr. 2022

12 QUEM Somos. [Online]: MST, [S.d.]. Disponivel em: https:/mst.org.br/quem-somos/. Acesso em: 4 abr.
2022.

195 QUEM Somos. [Online]: MTST, [S.d]. Disponivel em: https:/mtst.org/quem-somos/a-organizacao-do-mtst/.
Acesso em: 4 abr. 2022.
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sentido, a expressdo cessdo de esforcos vem a calhar mais do que "forca de trabalho", uma
vez que em sua manifestagdo objetiva, as atividades de cooperagdo promovidas nesse
contexto ndo encaminham a acao de designers para a obtengdo de lucro pelos movimentos e
organizagdes. Seu sentido parece estar antes em regimes de circulagdo de dadiva e partilha
(SILVA, 2016; WIDLOK, 2017), em que sdo cedidas imagens em troca de prestigio
profissional, constru¢do de redes de relacionamento, ou eventualmente nem mesmo isso: uma

cessao de imagens sem nenhum tipo de contrapartida implicada.

A "Roda de Briefing”, importando para o contexto da militancia e das relagdes entre
movimentos sociais, estabeleceu uma forma de atuacdo a maneira de uma prestagao de
servigo, como forma de cooperacdo entre designers e organizagdes, convertendo sentidos e
operacdes para a invencdo criativa de arquivos de imagem a serem empregados pelo
Greenpeace, MST e MTST. Inclusive, apds o encerramento do encontro, alguns participantes
que estiveram no evento publicaram em um dos grupos do WhatsApp o convite para que os
membros passassem a integrar uma equipe na ferramenta de gestdo de projetos "Notion", com
o objetivo de estabelecer uma rotina operacional, mas cuja adesdo foi alta somente nas

primeiras semanas, posteriormente caindo em desuso.

O Encontrdo — nome também adotado para outras edigdes — foi considerado pelos seus
organizadores como um registro histdrico, celebrando o nascimento do Design Ativista ¢ a
descoberta de suas potencialidades — acentuadas pela credibilidade dos grupos que
promoveram o evento —, dentre as quais esta a possibilidade de atuar ndo somente em didlogo
com manifestagdes de rua, mas também junto a organizagdes internacionais € outras
iniciativas. Este foi o primeiro caso que estes escritos puderam apreender, em termos
objetivos e explicitos, a captura integral de uma pratica empregada em ambiente profissional
— estudios, escritorios e agéncias — para os objetivos de transformacdo social através da
militancia, equacionando seus elementos e convertendo seus sentidos e implica¢des técnicas,
estéticas e econdmicas de acordo com as condigdes e propodsitos do movimento, seus
integrantes e aliados. A este tipo de conversdao, ou equacionamento, de praticas e objetos —

técnicos, estéticos ou digitais — de um regime para outro, deu-se o nome de hacking.
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Posse Presidencial, Hashtag e Arroba

"Tivemos um papel importante durante todo o processo eleitoral e reconhecemos que,
nos proximos quatro anos pelo menos, teremos muito trabalho sério pra executar". Eis o
trecho de uma mensagem enviada em um dos grupos de WhatsApp em que eu estava, no dia
30 de dezembro de 2018. A mensagem fazia mengao a atuacao dos designers durante o pleito
eleitoral daquele ano e era encerrada com o convite para o ingresso em outro grupo no
aplicativo, destinado a atuagdo durante a ceriménia de posse de Jair Bolsonaro, com o
objetivo de "povoar a internet de memes" e chamando para a publicacdo dos arquivos de
imagem nas redes sociais utilizando a hashtag "#designativista". A proposta de criar um novo
grupo trazia dois objetivos, um explicito e outro implicito: o objetivo explicito era o de
destinar este novo grupo a "mao-na-massa", expresso também no termo "operativo" — diversas
vezes reiterado nas mensagens de recep¢dao aos novos integrantes; o objetivo implicito era
filtrar entre os grupos ja existentes um nimero de designers que estivessem mais engajados na
producdo e reproducdo de arquivos de imagens, estabelecendo niveis de atuacdo e
dificultando que infiltrados invadissem o grupo — tal como ocorreu em alguns episoddios

durante as eleigoes.

Nao era a primeira vez em que se falava na utilizagdo de uma hashtag permanente
para as publicacdes sobre diversos temas, mas compunha um dos primeiros episddios
observados em que perfil e hashtag estavam vinculados enquanto proposta de operagdo
digital. Ainda que tenha sido langada em 2010, somente em margo de 2018 a aplicacdo
Instagram implementou nas contas brasileiras'™ a inser¢do de hashtags, hiperlinks € outros

15 Com isso, quando um operador-usudrio visitasse

perfis na descri¢gao do perfil de usuério
um perfil que possuissem algum desses que sdo todos diferentes tipos de hiperlink — nesta

ocasido —, seria encaminhado para uma tela que agrega todos os contetidos publicados com a

14 £ importante precisar aqui que a observagdo dos sites e aplicativos de redes sociais parte nio somente de
particularidades tecnoldgicas relativas ao tipo de objeto técnico associado, mas também possui diferencas entre
regioes do planeta. Entre diferentes paises, diferentes idiomas, diferentes telefones celulares, navegadores web,
ou mesmo entre diferentes cadastros — supondo que todos os outros elementos sejam iguais — a experiéncia da
observacdo serd diferente. Ndo somente pelos seus fatores epistemoldgicos, mas pela adaptabilidade dos codigos
que compdem a interface visual desses sites e aplicagdes a cada um desses condicionantes, implicando em
diferentes experiéncias, ndo somente porque sdo observadores distintos, mas porque o observado também ¢
distinto. Portanto, a funcionalidade mencionada até poderia estar presente em contas de usuarios brasileiros que
adquiriram telefones importados dos Estados Unidos, por exemplo, mas para os usudrios cujas aplicagdes
estavam em telefones registrados na Agéncia Nacional de Telecomunicagdes — ANATEL — ndo estaria.

19 Apresentamos hashtags € links na biografia do perfil. [Online]: Instagram, 21 mar. 2018. Disponivel em:
https://about.instagram.com/pt-br/blog/announcements/introducing-hashtag-and-profile-links-in-bio. Acesso em:

4 fev. 2022.
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hashtag, para uma pagina externa ao Instagram, ou o perfil de outro usuério na rede. No dia 4
de outubro do mesmo ano foi realizada a primeira publicagdo em feed pelo cadastro de
usudrio (@designativista e no dia seguinte, a primeira publicacdo contendo "#designativista".
Desde entdo, (@designativista e #designativista estiveram associados, perfil e hashtag, como
distintos niveis de engajamento e dados da reelaboracdo das operagdes observadas nas
ocasides da pré-campanha, primeiro ¢ segundo turno das elei¢des de 2018. Esta associagao
entre diferentes niveis de engajamento foi inclusive tomada como parte do discurso de
sensibilizacdo, comocdo e recrutamento de novos integrantes, e chegou a ser assimilada como

discurso de auto-afirmacao enquanto movimento pelos seus participantes.

Nao que os designers se identifiquem enquanto parte de um movimento que por sua
vez ¢ uma conta cadastrada nos bancos de dados que integram um dos aplicativos, que por sua
vez integra o capital informacional de uma das empresas mais valiosas do planeta. Inimeras
vezes li, vi e ouvi a frase "estamos mais proximos de ser uma hashtag do que uma arroba",
inclusive em ocasides publicas, com apresentacdes contendo uma tela que separava os dois
simbolos — Figura 12. O significado desta afirmacdo parecia explorar, antes, a rejeicdo a
institucionalizagdo do movimento, consequentemente celebrando as potencialidades de uma
organizacdo difusa (HARVEY et al., 2012, p. 33), descentralizada e cuja decisdo e
responsabilidade de atuacdo recai sobre cada pessoa, individualizada em seu cadastro junto ao
Instagram. Esta perspectiva, enquanto metafora, sera tensionado em episodios a serem
explorados posteriormente, cabendo reiterar aqui que esta tensao entre hashtag e arroba ¢ uma

tensdao também de formas de agir no mundo, de uma prdxis, e de operagdes.

Figura 12: tela"@" e "#".
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Fonte: Apresentacdo do Design Ativista, 2019. Arquivo do autor.

De volta a ocasido da posse presidencial, parecia ser retomada a mesma disposi¢ao
energética dos momentos que antecederam o primeiro turno das eleicdes. No mesmo grupo
foram agrupadas operacdes de transporte de arquivos de imagens, videos, sugestdes de
publicagdo, hiperlinks ou manifestagdes de humor, aumentando relativamente o débito de
dados — quantidade de dados gerados por um intervalo de tempo. Expressa na quantidade de
mensagens contabilizadas pelos aplicativos, que na interface grafica se apresentavam
enquanto notificagdes push — que estimulam o usudrio a retornar ao aplicativo através de uma
pequena janela no topo da tela ou no painel de notificacdes do telefone — ou um circulo
preenchido pelo niimero de mensagens nao lidas, e pelo aviso sonoro caracteristico do
mensageiro, uma multiplicidade de arquivos, 4dudios e textos circularam durante todo o
evento. De certa maneira, havia similaridades entre a cadeia operatoria preliminar abordada
anteriormente, na ocasido dos debates entre candidatos presidenciais, ¢ aquela que se
desenhou durante o episddio da posse presidencial. Ainda que neste momento o alvo dos
ataques na batalha de memes nao fossem mais os presidentes em potencial identificados como
adversos aos candidatos de preferéncia do grupo, mas a oposicdo explicita e centralizada
naquele que foi empossado no 1° de janeiro de 2019, as etapas de a) Briefing, b) Producao, c)
Avalia¢ao do Grupo, d) Envio ao Repositorio e b) Publicagao ndo pareceram possuir grandes

diferengas, com exce¢do das duas ultimas etapas.
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No caso da cerimodnia de posse ndo foi estabelecido nenhum tipo de repositério para as
publicagdes, na medida em que tanto os dados e arquivos que informaram a criagdo de
imagens quanto a circulagao destes arquivos, estavam restritos ao cronograma da cerimonia.
Isto quer dizer que ndo houve tempo disponivel para reagdes muito elaboradas — implicando
em mensagens ou imagens rebuscadas, com periodos contemplativos que permitissem o0s
designers revisar o que era produzido com o objetivo de reorientar teleologicamente a ordem
de grandeza do resultado —, ou mesmo para a reprodugdo digital dos arquivos e
compatibilizagdo com outras ordens de grandeza como a dos impressos. Sem tempo para
obras magnas e nem para imprimir, qualquer assunto se tornou um mote para o
desenvolvimento de imagens digitais: fotografias da posse, gafes, denuncias — como a de que
os jornalistas ndo tinham acesso a banheiro e agua, e todas as frutas levadas por eles

precisavam ser cortadas —, ou mesmo trechos do discurso do presidente empossado.

Os arquivos de imagem, na mesma oportunidade em que eram carregadas no grupo do
WhatsApp, eram também publicadas em contas individuais de Instagram acompanhadas do
indexador "#designativista", sendo entdo recolhidas por outra pessoa, com acesso a conta de
Instagram do Design Ativista, que publicava as imagens em feed e compartilhava através do
posicionamento vertical de arquivos de imagem, conhecidos como stories. Através de
operacdes de cliques subsequentes ou arraste junto a mouses e canetas digitais, a interface
grafica indicava o upload por meio da conexd@o visual entre navegador e diretorio do sistema
operacional em que estava inserido o arquivo de imagem. Nos dominios do Instagram, a
publicacdo do arquivo de imagem demandaria um download anterior através do WhatsApp'®,
ou o toque no icone de opgdes que acompanha a imagem, que por sua vez exibe um menu
cascata com a op¢ao "compartilhar"; o menu entdo encaminha para outra janela em que esta
disponivel um icone que permite a publicacdo do arquivo na rede Instagram em diferentes
posicionamentos — sfories € feed, para imagens estaticas e feed, stories, reels ¢ IGTV para
videos. A decisdo pela publicagdo em cada um desses posicionamentos implicara em
diferentes operagdes na interface grafica do aplicativo e ndo serdo exploradas em
profundidade neste momento, mas a compreensao das etapas de passagem do WhatsApp para
o Instagram — em trés estdgios — sera enriquecida com um quadro sinotico, apresentado a

seguir — Quadro Sinotico 02.

19 Com variagdes: caso o operador-usuario tenha habilitado nas configuragdes do aplicativo a funcionalidade de
fazer o download automatico de todos os arquivos de midia — dudios, videos e imagens —, esta etapa ¢ suprimida.
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Quadro Sinético 02: Cadeia Operatéria da Etapa de Publicagdo de Imagens.

estagio 01 estagio 02 estagio 03
WhatsApp Transigio Instagram
L. upload do arquivo
usuario 01 de imagem
T T T T T T

usuario 02 notificacio visualizacao download automatico selecdo do posicionamento redaco ou cépia de texto toque no botao
no aplicativo da mensagem ou manual do arquivo, de publicagae suplementar 3 imagem, “publicar”
comando de (Reels, Stories, Feed, IGTV) hiperlinks de perfil “@usuario01”
compartilhamento e de indexa¢ado de conteudo,
externo do arquivo “#designativista”

3.3. Cooperacoes Entre Movimentos: Janeiro Vermelho

Apds o primeiro evento, os participantes reconheceram os seus potenciais
organizativos para a realiza¢do de agdes tanto relativas as manifestagdes de rua quanto as
acdes em conjunto com organizagdes, instituigdes € movimentos sociais. A "Roda de
Briefing" havia sido apenas uma primeira experiéncia nesse sentido, sendo o primeiro
exemplo concreto de um projeto realizado em articulagdo com um movimento social em sua
totalidade, da produ¢do a distribuicdo de arquivos de imagens, a parceria com a Articulagdo

dos Povos Indigenas do Brasil — APIB.

Em seu site oficial, a APIB ¢ apresentada como "instancia de aglutinagao e referéncia
nacional do movimento indigena do Brasil"'”’, cujo objetivo maximo é promover a defesa dos
direitos indigenas. Sua criagdo data do ano de 2005, em que ocorreu a segunda edi¢do do
Acampamento Terra Livre — mobiliza¢do anual de indigenas, realizada em Brasilia/DF, e que
¢ considerada como instincia deliberativa superior da APIB. Sua atuacdo nas diferentes
regides brasileiras se da através de organizacdes regionais'® que, defende o texto de
apresentacdo, promovem deliberacdes regionalizadas, como forma de atuacdo de base,
cabendo a APIB a aglutinacio de demandas e deliberacdes advindas das organizacdes

regionais ¢ a reunido das organizagdes em torno de seus objetivos comuns. Segundo uma

'SOBRE. [Online.],[S.d.]: APIB Oficial, 16 abr. 2022. Disponivel em: https://apiboficial.org/sobre/. Acesso em:
4 fev. 2022.

18 Articulagdo dos Povos Indigenas do Nordeste, Minas Gerais e Espirito Santo (APOINME); Conselho do Povo
Terena; Articulagdo dos Povos Indigenas do Sudeste (ARPINSUDESTE); Articulagdo dos Povos Indigenas do
Sul (ARPINSUL); Grande Assembléia do povo Guarani (ATY GUASU); Coordenacdo das Organizagdes
Indigenas da Amazdnia Brasileira (COIAB) e Comissao Guarani Yvyrupa.
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interlocutora, antes da concepgdo do Design Ativista, a comunicacdo visual de campanhas da
APIB era realizada por integrantes do coletivo de comunica¢do independente, Midia NINJA.
Esta, por sua vez, foi criada em 2013, durante as manifestagdes realizadas no més de junho
daquele ano — cujo estopim foram os atos convocados pelo movimento Passe Livre, contra o
aumento das passagens no transporte publico e que desencadeou em milhdes de pessoas
ocupando espagos publicos, com incontaveis reivindicagdes'”. Em janeiro de 2019 a APIB
realizou a campanha que ficou conhecida como "Janeiro Vermelho", e pessoas envolvidas
nessas organizagdes decidiram que era o momento de o Design Ativista atender a demanda de
desenvolvimento de sua identidade visual. As aproximagdes entre NINJA, APIB e Design
Ativista — compreendidas enquanto uma possibilidade a partir do primeiro Encontrdo —, assim
como a mediagdo dessas aproximagoes através do briefing integram um dos elementos que
Arturo Escobar e Michael Osterweil sugerem para movimentos sociais: o de que os

movimentos sdo "um hibrido de redes interpessoais e organizag¢des institucionais"'.

Em seu artigo "Movimientos Sociales y la Politica de lo Virtual: Estrategias
Deleuzianas", os autores propdem o emprego de uma perspectiva oriunda do pensamento de
Gilles Deleuze e Félix Guattari na observacao dos movimentos sociais. Nao opto por fazer
uma exegese do artigo, ou mesmo incorporar todas as suas dimensdes para o caso do Design
Ativista, mas considero um aporte elucidador o de que os movimentos em redes podem fazer
parte de conjuntos que operam em diferentes niveis. Estes conjuntos mais amplos podem
substituir as conexdes interpessoais por estruturas relativamente estabilizadas, conformando
movimentos de justica social. Estes movimentos sdo entdo transformados em organizagoes,
para estabilizar-se e realizar a¢des especializadas, e por este motivo sdo entendidos pelos
autores enquanto um hibrido de redes interpessoais e organizagdes institucionais. Defendo,
portanto, que, assim como o hacking, suas particularidades operatorias, a conversdo entre
regimes de troca e a centralidade das imagens, o briefing constitui um destes pontos de
especializacdo do Design Ativista, constituindo-o enquanto hibrido entre a interpessoalidade e
a institucionalidade, e que pode assumir tanto as formas de uma comunidade, um movimento

social sui-generis e um estidio popular. — algo presente nas falas de diferentes interlocutores.

1% Aqui cabe uma corre¢do: Castells aponta em seu livto (CASTELLS, 2017, p. 178) que as manifestagdes
foram organizadas pela Midia NINJA. No entanto, ndo se trata disso: enquanto uma rede de midiativismo, sua
autoatribuicdo ndo passou pela organizagdo de atos, ocupagdes e manifestagdes, mas pela realizagdo de sua
cobertura independente e transmissdo simultinea.

10 (ESCOBAR; OSTERWEIL, 2009).
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Enquanto briefing, a campanha foi nomeada inicialmente apenas como "Janeiro
Vermelho", mas as inten¢des da APIB passavam também pela transformagdo dos arquivos
gerados para esta campanha em insumos para uma mobiliza¢do permanente e internacional.
Depois de uma discussdo, chegaram a formulagao "Sangue Indigena: Nenhuma Gota a Mais".
Dois designers foram convidados para integrar o desenvolvimento de uma identidade visual
para a campanha, Cristiano Siqueira e Gladson Targa, dividindo-se em diferentes dominios, a
saber, os da ilustracdao e do projeto grafico e diagramagdo. A primeira ¢ entendida, ainda nos
espacos formativos em design e artes visuais, como algo mais préximo da expressado artistica,
cuja estética estd diretamente vinculada as particularidades afetiva-emotivas e as
potencialidades eidéticas (SIMONDON, 2013) do inventor-ilustrador, podendo inclusive
manifestar as idiossincrasias de quem a concretiza enquanto um objeto estético; o projeto
grafico estd vinculado a uma dimensdo mais proxima da disposicdo de elementos visuais —
grades, colunas, tipografia e ilustragdes — em um plano visual mais ou menos organizado e
submetido a alguns principios condicionantes como, por exemplo, de legibilidade ¢ O
contraste. A unido de esforcos de um ilustrador habilidoso e um designer experiente
concretizou um conjunto de arquivos de imagem em diferentes formatos e com distintas
potencialidades de encaminhamentos, sobretudo a partir do que os designers chamam

"arquivo de saida".

Um arquivo de saida promove ou facilita a compatibilizagdo entre as ordens de
grandeza do digital e do impresso, a partir de algumas conversdes e sinteses geradas no
proprio software de criagdao visual, através do comando "exportar". Na interface grafica do
software, codigos sdo expressos enquanto icones, botdes e funcionalidades agregadas ao
cursor, que sdo interpretadas pelo designer enquanto ferramentas digitais — protocolos ou
sequéncias de codigos que organizam de maneira programada sequéncias de pixels ou
segmentos de reta matematicamente equacionados, os vetores. Ao longo do processo de
invengdo criativa de uma imagem digital, o operador agrega camadas, oculta se¢des de um
elemento através de mascaras, separa e reine formas, sobrepde elementos tipograficos, que no
momento da exportacdo — convencionado também no jargdo "salvar" — s3o comprimidos e
sintetizados, em um formato de arquivo. E possivel que esta exportagdo sintetize arquivos de
imagem — como .jpg € .png —, assim como um conhecido formato de arquivo e saida, o .pdf.
Este tltimo, cuja extensdo ¢ uma sigla para "Portable Document File""", foi desenvolvido em

1992 por um dos co-fundadores da multinacional estadunidense Adobe Systems, John

"' Arquivo de Documento Portatil, em tradugdo livre.
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Warnock''?. O invento do .pdf permitiu, a partir disso, o agrupamento de diversos elementos
em um Unico arquivo, que poderia ser copiado para diferentes maquinas digitais e visualizado
nelas, além da possibilidade de ser impresso em qualquer tipo de impressora eletronica
disponivel. Ao longo de quase 30 anos de existéncia, suas especificagdes foram alteradas, de
modo a permitir a integracdo de outros formatos de arquivos de imagem, videos, elementos
3D, codifica¢dao em linguagens como Javascript, além da possibilidade de utiliza¢ao de senhas

de acesso.

Os arquivos .pdf possuem em seus pressupostos de desenvolvimento a capacidade de
se apresentar em uma espécie de zona intermedidria entre o impresso ¢ o digital, ndo sendo
uma particularidade da campanha Janeiro Vermelho. Na interface grafica do usudrio, o
arquivo .pdf pode ser visualizado enquanto aglomerado de pixels no escopo de combinagdes
de cores luminosas — vermelho, verde e azul —, e sua unidade de medida ¢ dada em pixels —
Figuras 13 e 14. Ao ser impresso através de uma impressora digital, por exemplo, o
ex-arquivo .pdf passa a ser visivel enquanto reticula — pontos de contato do papel, lona
plastica ou tecido, com a matriz grafica da maquina —, em cores pigmentosas — ciano,
magenta, amarelo e preto — e mensuravel em centimetros e metros. Um arquivo .pdf, por isso,
pode ser considerado enquanto um objeto digital (HUI, 2012, 2016) quando inserido na Web,
com larga margem de indeterminagio (SIMONDON, 2020), com certa abertura a abstragdo. E
justamente esta propriedade multimodal, ou intermedidria, do arquivo .pdf que permite copias
impressas em altas tiragens, em diferentes localiza¢des e temporalidades, dimensdes e com
diferentes variagoes de tonalidade. Caracteristicas estas que aparentam ser cruciais para a
articulacdo em poucos dias de ocupacgdes de espagos publicos em diferentes localidades,
datas, e disponibilidades de software, maquinario de impressdo e or¢amento.

Figuras 13 e 14: arquivos de imagem da campanha "Sangue Indigena: Nenhuma Gota a Mais", em formato
stories (1920x1080 pixels) e feed (1080x1080 pixels).

12 WHAT is PDF?. [Online] [S.d.]: Adobe. Disponivel em:
https://acrobat.adobe.com/us/en/acrobat/about-adobe-pdf.html. Acesso em: 4 fev. 2022.
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Fonte: apresentagdo Design Ativista. Arquivo do Autor (2019)

Em um relato, uma interlocutora reiterou as constatagdes realizadas nos paragrafos
anteriores, que transcrevo a seguir:
"Quando o Design Ativista se pluga a uma organizacdo que tem a sua propria rede de
distribuigdo e vocé tem o controle maior de distribuig@o, a gente comega a dar vazdo a esse
material de outras maneiras. Ele ¢ igual a manifesta¢do espontanea de rua, mas o que muda
¢ o controle disso: tem um briefing, tem uma pauta, tem uma aprovagao, uma figura de
cliente que ndo ¢é cliente — mas que aprova —, vocé€ organiza esse material ¢ distribui esse
material para os seus parceiros. (...) Eles recebem esse kit, e o que a gente mostra ¢ algo

depois disso. Todo mundo recebeu esse material, e ai as pessoas comegam a se inspirar
nesses materiais e criar as suas proprias artes, criar seus proprios materiais"

No dia 31 de janeiro de 2019 e nos dias seguintes, espagos publicos foram ocupados
por manifestantes munidos de objetos estéticos (SIMONDON, 2020), em diversos formatos e
de diversos materiais, demandando que fossem freadas as injusticas contra as populagdes
indigenas em territério brasileiro. Atos ocorreram em cidades como Sao Paulo/SP, Rio de
Janeiro/RJ, Curitiba/PR, Santa Inés/MA e Belém/PA, e paises como Canadd, Estados Unidos
da América, Portugal, Suica e Franga. As fotografias e videos destas manifestagdes foram
logo publicadas em paginas de Instagram como @cebsdobrasil — pertencente as Comunidades
Eclesiais de Base — (@uvisibilidadeindigena, @anistiasaopaulo — pertencente a unidade
paulistana da ONG Anistia Internacional —, além das paginas pertencentes a figuras como o
entdo deputado federal Edmilson Rodrigues (PSOL/PA) e da professora e ativista Célia
Xakriaba.
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Além de impressdes diretas dos arquivos disponibilizados pelo pacote de campanha,
outras pessoas se sentiram provocadas para a reproducdo de coordenadas visuais de cores,
contornos e composicao — disposi¢ao dos elementos em um espago limitado —, empregando
outros suportes, pigmentos aglutinados e ferramentas em técnicas como serigrafia e pintura. E
assim como as manifestacdes, a releitura dos arquivos de imagem — cuja ontogénese esta
ligada as cadeia operatoria do projeto — foi capturada em maquinas fotografica digitais,
integradas ou nao a um telefone, gerando um ou mais arquivos de imagem, posteriormente
carregado no banco de dados da rede Instagram, acompanhada de indexadores de contetido

como "#janeirovermelho"'">.

As operagdes implicadas na invengdo criativa e no transbordo das imagens — na
produgdo e circulacdo de pixels, arquivos e objetos — no contexto da campanha Janeiro
Vermelho, permitiu que integrantes do Design Ativista reconhecessem nas manifestacdes em
espagos publicos uma sorte de potencialidades e percebessem como possibilidade concreta a
atuacdo em todas as etapas de uma manifestacdo, que, nas palavras de Camila, compreende os
passos "da ideagdo, da producdo, da criacdo dele [0 material], da pauta em si até ele chegar
nas ruas". Isto quer dizer que os designers compreenderam a possibilidade de opera¢dao na
totalidade de uma marcha em um espago publico, com isso vislumbrando também a
possibilidade de atuagdo em etapas dela: da concepcao da identidade visual para um evento
convocado por um movimento social aliado, passando pela composi¢do de um conjunto de
arquivos a serem tornados impressos por liderangas locais, até o compartilhamento de

registros deste evento nas redes sociais.

Além da visualizacdo global das possibilidades tecno-estéticas de atuagdo em
manifestagdes no espaco publico, através da associacdo aos articuladores internacionais da
APIB, o Design Ativista vislumbrou uma das primeiras oportunidades de articulagao

internacional e interinstitucional.

Quadro Sinético 03: Cadeia Operatéria - Janeiro Vermelho

113 Na secdo de busca de contetidos do Instagram, "#janeirovermelho" agrega 3.168 publicagdes. A primeira
publica¢do, que nada tem a ver com o tema das manifestacdes em defesa de direitos indigenas, foi realizada em
2013. Apenas a partir de 9 de janeiro de 2019 foi realizada a primeira publicagdo em torno do tema da campanha
promovida pela APIB.
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3.4. Onda de Imagens em Torno do Luto: o Aniversario de Morte de Marielle Franco

Desde dezembro de 2018, diferentes potencialidades de atuagdo se abriram para o
Design Ativista e seus articuladores, integrantes e entusiastas. Com o Encontrio, revelou-se a
possibilidade de promover em um evento com caracteristicas institucionais, € que colocou em
contato uma sorte de pessoas com maior ou menor afinidade com o 1éxico e as operagdes do
design, com o objetivo de discutir formas de agdo politica através do design. A posse
presidencial reacendeu os animos dos designers para a produ¢do e reproducdo de imagens,
reorganizando a cadeia operatéria implicita na reagdo aos episédios de um evento
acompanhado de maneira sincrona. Enquanto a articulagdo de uma campanha de denuncia
junto & APIB estendeu os horizontes de atuagdo do movimento para além das fronteiras
brasileiras, enquanto execug¢do de projetos em uma cadeia ampliada de agdes que foram desde
o planejamento até o registro, passando pelas manifestagdes em espacos publicos. Neste
momento, meus interlocutores se perguntaram sobre a possibilidade de estimular a produgado e

a reproducdo de imagens sem que para isso fosse necessario realizar um projeto.

Os integrantes do Design Ativista que possuiam acesso ao cadastro do Instagram
perceberam que a quantidade de publicagdes na rede social que empregavam o indexador
"#designativista" comecou a aumentar significativamente. Coincidentemente ou ndo, a
percepcao deste crescimento teve como um de seus principais marcadores a experiéncia
socializada de luto e comog¢ao nacional, no evento do rompimento da barragem de rejeitos de
mineracdo na cidade de Brumadinho, em Minas Gerais — estado da federagdo que concentra
68% das barragens de minério do pais do pais. A ruptura da barragem, ocorrida em 25 de

janeiro de 2019, levou a ébito ao menos 270 pessoas, destas estando 11 ainda desaparecidas,
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afetou a vida e a moradia de cerca de 8,2 mil pessoas e ¢ considerado um dos maiores
acidentes de trabalho ampliados do planeta, além das suas dimensdes catastroficas enquanto

desastre ambiental''“.

Nesta ocasido, uma quantidade incontrolavel de ilustracdes e
composi¢des graficas apresentando dados sobre as mortes, palavras de ordem, dentncias
sobre a situacdo das barragens brasileiras ou figuras que simbolizavam sentimentos de medo e
indignagdo acerca do evento ganharam a tela de busca do Instagram e os grupos de
WhatsApp. A este tipo de ocasido, quando ha producao espontanea de arquivos de imagens
por interlocutores que provocavam o Design Ativista através dos hiperlinks de perfil —

(@designativista, que gera uma notificacdo para o usuario logado — ou através do indexador

"#designativista" — que demanda uma busca ativa —, convencionou-se chamar "onda".

A metafora, que poderia de inicio parecer uma simplificacdo grosseira, ou a mera
aplicacdo de elementos de um fendmeno natural a dimensao técnica das imagens digitais, pelo
contrario, oferece-nos algumas coordenadas para a compreensdo da circulagdo massiva de

imagens: a) quantidade; b) origem; c¢) periodicidade e d) controle.

Uma onda, segundo meus interlocutores, demanda uma quantidade quase
inapreensivel de arquivos de imagem sendo produzidos, copiados, publicados no Instagram e
enviados pelo WhatsApp. A quantidade, demasiada e que em um determinado momento pode
parecer inesgotavel, dificulta ou impossibilita a identificagdo de autoria, sobretudo em
arquivos que ndo carreguem em suas linhas de pixels ou em seus metadados uma assinatura
ou hiperlink de perfil, "@". Ap6és um periodo, o débito de imagens parece diminuir
progressivamente — com maior ou menor velocidade, de acordo com as circunstancias do
evento —, podendo retornar em episodios de reenvio, compartilhamento ou retomada do tema
no debate publico. E estas propriedades, apreendidas ao longo dos meses consecutivos a posse
presidencial, permitiram aos membros do Design Ativista considerar a possibilidade de
controle sobre o débito de imagens através de estimulos programados ou da antecipagdo de
uma nova onda em plena constituigdo. Um episddio que agrupa todos estes niveis foi o de
uma grande, estrondosa e revolta onda: a data que marcou o primeiro ano desde o assassinato

da vereadora carioca Marielle Franco (1979-2018).

¥ ANDRADE, Naiana; COLODETI, Elisangela; BONTEMPO, Mariana. Quase dois anos depois, familiares de
11 vitimas de Brumadinho ainda néo velaram seus mortos. Ilustrago: Isis Medeiros. [online]: National
Geographic, 2 nov. 2020. Disponivel em:
https://www.nationalgeographicbrasil.com/historia/2020/10/quase-dois-anos-depois-familiares-de-11-vitimas-de-

brumadinho-ainda-nao-velaram. Acesso em: 4 fev. 2022.
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Na noite de 14 de marco de 2018, a sociologa e vereadora carioca, Marielle Franco
(PSOL/RJ) e seu motorista, Anderson Gomes, foram assassinados a tiros de submetralhadora
enquanto retornavam de uma agenda de trabalho. O caso, ainda sem solugdes definitivas, foi
amplamente televisionado e gerou forte comog¢do internacional, passando a integrar de letras
de cancdes a murais artisticos, integrando o discurso de politicos, documentarios e até mesmo
produtos como camisetas. Fortemente explorado pelos apoiadores de Jair Bolsonaro a época
das eleigoes de 2018, o caso também gerou tensionamentos politicos, manifestos em episodios
como o do comicio de campanha dos entdo candidatos a governo do estado do Rio de Janeiro
— Wilson Witzel (PSC) —, a deputado federal — Daniel Silveira (PSL) — e a deputado estadual —
Rodrigo Amorim (PSL) —, em que estes quebraram ao meio e expuseram tal qual um espolio
de guerra uma placa urbana ficticia, desenhada em homenagem a vereadora. Ou em ocasioes
como a difusdo de um boato sobre um suposto relacionamento entre a vereadora e um famoso
traficante de drogas e suposto lider da organizagdo Comando Vermelho, conhecido como
Marcinho VP!, Por este € por outros motivos, a morte de Marielle Franco e Anderson Gomes
foi e continua sendo um tema sensivel, sendo retomado a cada nova revelacdo sobre as

investigacoes policiais, ou a cada vez que uma figura publica menciona o episodio.

De volta a 2019, alguns dias antes de o ocorrido completar um ano, os membros do
Design Ativista consideram a possibilidade de estimular a produgao e circulagdo de imagens a
partir da comogio sobre o tema. A uma hora, 13 minutos e 32 segundos do dia 12 de margo —
GMT -03:00 —, foi publicada no feed da conta do Design Ativista uma ilustracdo vetorial
produzida por Cristiano Siqueira, @crisvector, acompanhado de um lettering que apresentava
um trecho do samba enredo da escola Estacdo Primeira de Mangueira, "Historia pra Ninar
Gente Grande"''®, com o trecho que homenageou Marielle Franco. Acompanhando a arte, a
legenda apresentou uma das primeiras chamadas publicas para a producao de imagens
voltadas para um tema ou objetivo especifico, com participacdo aberta e com diferentes niveis
de engajamento. A este tipo de publicagdo alguns dos designers chamam "convocatorias" ou
"campanhas". Demandando que os interessados publicassem os seus arquivos a partir das

00h00 de 14 de margo, utilizando como indexadores de contetido tanto "#designativista"

S MARCINHO VP e Marielle: a verdade sobre este boato. [online]: Veja, 9 abr. 2018. Disponivel em:
https://veja.abril.com.br/blog/me-engana-que-eu-posto/marcinho-vp-e-marielle-a-verdade-sobre-esse-boato/.
Acesso em: 4 fev. 2022

'"® SAMBA-ENREDO da Mangueira homenageia Marielle € Dandara. [S. L.]: Rede Brasil Atual, 12 nov. 2018.
Disponivel em:
https://www.redebrasilatual.com.br/cultura/2018/11/samba-enredo-da-mangueira-homenageia-marielle-e-dandar

a/. Acesso em: 4 fev. 2022.
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quanto "#mariellevivera", a campanha contou com uma grande quantidade de colaboragdes,
tanto pela via da publicacdo direta, indexada pelas hashtags, quanto por mensagens através do

Instagram e WhatsApp — Figura 15.

Figura 15: conjunto de publica¢des indexadas sobre o 1° ano desde a morte da vereadora
carioca Marielle Franco (PSOL/RJ)
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Fonte: apresentacdo de slides do Design Ativista. Arquivo do Autor (2019).

Ecoando as palavras de ordem ouvidas nos atos em espagos publicos, que clamavam
"Marielle Vive! Marielle Viverd", a campanha obteve 635 publicacdes através da hashtag
"#marielleviverd". Entre elas, ilustragdes, composicdes tipograficas, letterings e caligrafias e
registros de manifestagdes em ruas de diversas cidades exigiam respostas sobre as
investigagdes, apreensdo policial dos responsaveis e mandantes, além de celebracdes da
memoria da parlamentar e de seu legado, tanto em termos de valores quanto em termos de
atuagdo politica na cidade do Rio de Janeiro. As primeiras imagens publicadas no feed
estimularam um envio crescente de novas imagens por outros usuarios, que ao longo do dia
gerou uma onda, cujo arrefecimento do débito de arquivos nao significou para os designers o
encerramento da questdo, mas o desenvolvimento de uma visualidade alternativa para um dia
considerado de luto. Mas em vez de operar em nivel de negagdo, os sentidos dados ao luto
através da circulagdo destas imagens foi o de estabelecer questdes, demandar respostas e

solugdes objetivas para o assassinato de Marielle e Anderson. Em uma espécie de luto
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operado, o debate publico sobre o episddio foi levemente alterado através de uma corrente

incontrolavel de imagens em circulagao.

Quadro Sinético 04: Cadeia Operatoria - Convocatdria "Marielle Vivera"

convocatoéria producdo recepgao repostagem

*—
primeira monitoramento
publicagao das hashtags e publicagdo
selegdo de postagens em feed e stories

designer 01

@designativista

organizagio

publicagao da
convocatéria

designer (n-1)

visualizagdo producéo da publicagao
imagem usando
#designativsita
e #mariellevivera

compartilhamento
em stories

: : outros usuarios visualizam
| | e publicam suas imagens
1 1

! !

Entre o segundo turno das elei¢des presidenciais de 2018 e a convocatoria do dia 14 de
marg¢o de 2019, vé-se que a continuidade da tatica eleitoral do vira-voto foi interrompida e o
os designers privilegiaram esfor¢os na sua relacdo com organizacdes ¢ na auto-elaboracao
enquanto um hibrido de conexdes interpessoais difusas e uma eventual postura
organizacional, sem hierarquias estabelecidas, mas com protocolos em progressiva
elaboracdo. Das perspectivas apontadas por Castells ou por Escobar e Osterweil foi possivel
observar elementos inseridos nos trés atos que constituiram este texto: do fim de 2018 aos
primeiros meses de 2019, o Encontrao, Janeiro Vermelho e o aniversario de morte de Marielle
Franco demarcaram formas de agir no mundo através do design, uma préxis. Através da
realizacdo de eventos, da manutencdo de relagdes com organizagdes € movimentos sociais €
da detec¢do de publicagdes massivas a transferéncia de praticas, métodos e maquinas do
design para o ativismo se aprimorou ¢ ganhou novas dimensdes. O hacking passou de uma
simples transferéncia de design comercial — eleicdes, para uma transferéncia do design
comercial — (eleigdes + atendimento a movimentos sociais + formagao e agitagdo politica em
eventos + captura de sentimentos coletivos para a agdo politica). Em outras palavras, o

hacking passou de tatica eleitoral para uma forma complexa de transformacao da realidade.

Ao longo dos meses seguintes, a relacdo com movimentos sociais ganhou corpo e
capilaridade em todo o territério nacional. A distribuicdo de imagens ganhou forca e saltou
das fronteiras do digital para a ocupagdo objetiva do espago publico. E sobre este tema serd o

proximo capitulo.
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4. CTRL + P=IMPRIMIR:
DO INSTAGRAM PARA AS RUAS, DAS RUAS PARA AS REDES SOCIAIS

4.1. Um Encontro no Festival dos Estudantes

Por volta das 16h00 de 20 de maio de 2021 recebo uma mensagem: "vai rolar uma
roda de conversa sobre design e ativismo (...) queria ver se tu ta disponivel. 20:15 hoje". O
convite era para substituir Felipe Altenfelder — Midia NINJA — em uma das atividades que

compunham a 12° Bienal da Unido Nacional dos Estudantes — UNE.

Em decorréncia da pandemia de Covid-19 — que teve um dos seus momentos mais
draméticos no primeiro semestre de 2021 —, o "Festival dos Estudantes" — Figuras 17 ¢ 18 —
ocorreu pela primeira vez como transmissao ao vivo. Acumulando mais de 28 horas de
transmissdo, e ocupando ao longo de trés dias consecutivos o Teatro Oficina, o Teatro
Municipal de Sao Paulo e as casas de dezenas de participantes, a 12* Bienal da UNE contou
com apresentagdes musicais''’, debates, saraus e mostras de artes visuais. Uma dessas
atividades foi a mostra de artes visuais "Imagens da democracia: a Arte Urbana e a Tecnologia
como Manifesto Politico", cuja mediagao foi realizada por Rebeca Belchior e com a
participagdo do artista plastico Jodo Gabriel — também conhecido como Mulambo —, de
Mozart Santos — Projetemos —, e deste que escreve. Em uma das janelas, via-se ao vivo a
paisagem noturna de um bairro paulistano, € no primeiro plano a empena de um edificio que

sustentou projecoes de imagens publicadas no Instagram através da hashtag "#designativista".

Figuras 16 e 17: Pecas de Divulgacao da 12* Bienal da UNE, por Juliano Moraes — @jjbz.

""" Dentre eles o show de abertura com a iconica cantora carioca Elza Soares (1930-2022), em parceria com o
rapper belorizontino Flavio Renegado.
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Fonte: https://www.une.org.br/. Acesso 12 fev. 2022.

Rebeca abriu a conversa com a afirmacdo de que antes da pandemia as manifestacdes
artisticas urbanas estavam restritas a técnicas como grafitti, pichacao, stencil e pintura mural,
mas "hoje a gente vé (...) as proje¢des invadindo as ruas"''®. Ao apresentar alguns dos temas
caros ao seu trabalho artistico, o pintor Jodo Gabriel afirmou que as redes sociais, assim como
a cidade, sdo passiveis de ocupacdo, uma maneira de fortalecer a luta politica. E provocado
pela mediadora, Mozart apresentou algo dos bastidores da atuagdo no Projetemos, que de
alguma maneira parecia se aproximar do que eu ja havia percebido no Design Ativista: grupos
de WhatsApp reunindo produtores de conteudo, produtores de imagens, arquivos organizados
em bancos posteriormente distribuidos para disseminadores e projecionistas. Enquanto a
discussdo passava pelas formas de mobilizacdo politica permeadas por imagens — agregando
no campo de reproducio de videos da plataforma Youtube ao menos as ordens de grandeza do
impresso, da projecdo Optica e das cadeias de dados dos pixels —, nossos discursos eram

ilustrados pelas proje¢des simultaneas na empena do edificio em Sao Paulo.

"Vacina para todos", "Defenda o SUS", "Te encontro na rua quando tudo passar",
"Quem mandou matar Marielle?", "Eu vou sobreviver depois de vocés", "SOS Pantanal",
"Sempre antirracista, sempre antifascista”, "Ninguém Solta a Mao de Ninguém" e

"Resistindo" eram algumas das mensagens que se via, ora associadas as ilustracdes e

8 SEGUNDO dia - 12* Bienal da UNE. [Online]: Canal do Youtube UNE Oficial, 20 maio 2021. Disponivel
em: https://youtu.be/cZGTK8PBKGY. Acesso em: 4 fev. 2022.
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fotografias, ora como lettering. Em todas elas, uma coluna lateral apresentava o monograma
que compunha a marca do Design Ativista, acompanhado da mensagem "Produza a sua arte e
poste usando #DesignAtivista" e da assinatura de autoria: "(@dnegojustino", "@zangadastatu",
"(@camisgray", "@porracristo" e "@luanalisboac" eram alguns dos indexadores de perfis do

Instagram que assinavam as imagens da mostra projetada.

Encerramos a conversa e o segundo dia de atividades do festival realizado pela UNE,
UBES, ANPG e CUCA da UNE'" com o convite de Rebeca para uma oficina de construgdo
de projetores circulares artesanais — as '"bazucas poéticas" — e projegdes com materiais
caseiros "das janelas das nossas casas", com o coletivo brasiliense Transverso. A atividade,
apesar de ndo ter sido transmitida ao vivo, reiterou o reconhecimento pela organizagdo da
Bienal do papel das projecdes Opticas como uma alternativa para manifestagdes politicas no

espaco urbano quando ndo era possivel tomar as ruas de multidoes.

O leitor pode alimentar alguma curiosidade sobre a realizagdo de uma mostra de artes
visuais que apresentou também arquivos de imagens originalmente publicadas no Instagram,
o que indica um embaralhamento de campos, pessoas e praticas que nem sempre ocuparam 0s
mesmos espacos. Mas este capitulo serd dedicado a reprodugdo e circulagdo de artes, cards e
ilustracdes, cujas coordenadas passam pelo Design Ativista, pela UNE — e entidades
estudantis correlatas, como a UBES e o CUCA da UNE —, e pela iniciativa Projetemos.
Observaremos como a transformagdo das imagens — seus saltos ontogenéticos, do ambiente
digital para o espago urbano, e deste para o ambiente digital — efetivam o desvio do mercantil
— 0 hacking —, e que tensdes existem entre as formas de reprodugdo e circulacdo de imagens
baseadas em modelos mercantis e ndo-mercantis. Para tal, voltemos os olhares para maio de

2019, quando ocorreram as manifestagoes que ficaram conhecidas como 15M e 30M.

Este capitulo conta com imagens veiculadas pelo Instagram, entrevistas e breves
relatos, além da observacdo de manifestacdes de rua e de eventos realizados pela UNE e pelo

Design Ativista.

1% Respectivamente, Unido Brasileira dos Estudantes Secundaristas, Associagdo Nacional dos Pés-Graduandos e
Circuito Universitario de Cultura e Arte.
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4.2. O Dia Nacional em Defesa da Educacio, ou #15M

J& tinhamos cruzado os primeiros cem dias de governo Jair Bolsonaro (PL) quando o
entdo ministro da educag¢do Abraham Weintraub'?’ anunciou o contingenciamento de 30% do
or¢amento anual de custeio da Universidade Federal Fluminense (UFF), da Universidade
Federal da Bahia (UFBA) e da Universidade de Brasilia (UnB)'. A época, o argumento
utilizado pelo ministro em reunido da Comissdo de Educa¢do no Senado Federal foi de que
era necessario repor o orgamento da Unido, o que se daria apenas apds a aprovacdo da
reforma do sistema previdencidrio. Para a opinido publica, porém, sua retorica teve tons
menos protocolares e fiscalistas, ganhando agressividade ao mencionar os universitarios:
"balburdia", "bagunga" e "gente pelada" foram alguns dos termos empregados pelo

administrador publico'*

O contingenciamento — que posteriormente viria a integrar um pacote de politicas

\

ministeriais de incentivo a privatizagdo, além da publicagio de um estudo sobre a
descentralizagdo de investimentos nas areas de humanidades e da realizagdo de medidas
administrativas que dificultariam o aproveitamento do or¢amento cedido as universidades e
institutos federais'> — foi o suficiente para alarmar as entidades e integrantes dos movimentos
estudantis, que prontamente convocaram manifestagdes em todo o pais para o dia 15 de maio,
que ficaram também conhecidas como "Dia Nacional em Defesa da Educacao", e foram

apelidadas nas redes sociais de 15M, recebendo os indexadores #15M e #NaRuaPelaEducacao

no Instagram.

Percebendo esse movimento, alguns designers como Cristiano Siqueira — (@crisvector
—, Rapha Baggas — @raphabaggas —, Paulo Kalvo — @paulokalvo — produziram ilustragdes
sobre o tema da educagdo, o que por sua vez fez com que membros do Design Ativista

notassem que uma onda estava em formacao. Uma das integrantes obteve versdes em .pdf, em

120 Hoje, um potencial pré-candidato ao governo do estado de Sdo Paulo.
2IQLIVEIRA, Elida. 'Ndo ha corte, ha contingenciamento', diz ministro sobre or¢amento das universidades
federals [Online]: G1, 7 maio 2019 Dlsponlvel em:

-sobre orcamento-das-universidades-federais.ghtml. Acesso em: 4 fev. 2022.

ZUNIVERSIDADES com ‘balburdia’ terdo verbas reduzidas, diz Weintraub [Online.]: Veja, 30 abr. 2019.
Disponivel em:
https://veja.abril.com.br/brasil/universidades-com-balburdia-terao-verbas-reduzidas-diz-weintraub/. Acesso em:
4 fev. 2022.

123 Ouvi de uma coordenadora pedagdgica de um Instituto Federal que em 2019 o governo disponibilizou a verba
de custeio do ano de 2019 apenas em dezembro, conferindo menos de um més para a realizagdo dos gastos. Caso
o gasto corrente do ano de 2019 fosse menor do que o montante fornecido pelo ministério, no ano seguinte o
or¢amento seria diminuido.
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alto contraste de preto e branco, ou em tons de cinza, ao entrar em contato com pessoas que ja
haviam produzido imagens antes da data da manifestacdo, reunindo cerca de trinta
colaboragdes iniciais. Esta quantidade pareceu o suficiente para o langamento de uma
convocatoria: no dia 12 de maio de 2019, por volta de 20h00, foram publicadas artes —
Figuras 18 e 19— convidando os usudrios tanto para a colaboragdo, através do envio do "seu
cartaz para distribui¢ao nos atos" para um enderego de e-mail, quanto para a disseminagdo —

"baixe e imprima os lambes e cartazes: http:/bit.ly/15m-edu".

Figuras 18 e 19: convocatdria Design Ativista para o 15M
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Fonte:

O acumulo inicial de alguns arquivos e sua posterior disponibilizacdo para download e
upload configurou algo que designers poderiam considerar um MVP — Produto Viavel
Minimo —, uma versao simples de um projeto que ja poderia ser langado. O pacote de
arquivos .jpg e .pdf ndo possuia um volume considerado o suficiente para a ampla circulagio
do link, mas continha o suficiente para provocar novas colabora¢des e para encaminhar uma
colecao de arquivos curados para organizagdes, pessoas € partidos: uma das integrantes entrou
em contato com entidades estudantis como UNE e UBES, enviando o link compactado com a
primeira selecdo de imagens assinadas. Mas antes de partirmos para o resultado desse contato
entre pessoas vinculadas tanto ao movimento quanto ao Design Ativista, faz-se conveniente

comentar a presenca de assinatura nessas imagens.

Assinar ou nao assinar uma imagem surge nesse momento como uma controvérsia:

algumas pessoas optaram por inserir uma assinatura com os seus enderecos no Instagram,
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outras deram preferéncia ao anonimato; e outras ndo assinaram, mas pediram para que seu
nome fosse creditado de alguma maneira no langamento do banco de arquivos. A solugdo
encontrada para mediar todos esses interesses, que eventualmente apareceriam como
cobranga, foi inserir as assinaturas de todos os autores no nome dos seus respectivos arquivos,
obtendo versdes de "15M-(@crisvector-1-designativista", "15M-@inoue-2-designativista" ou
"15M-@milqf-3-designativista", por exemplo. A controvérsia se estabelece aqui porque "vocé
assinar as coisas ¢ para o bem e para o mal", uma vez que "quem quiser entender de onde
veio, tem um rastro. E quem quiser perseguir as pessoas, também", o que poderia surpreender
quem em 2018 ouvisse ou lesse o segundo item do manifesto Design Ativista, em que se diz

"Nossa autoria € coletiva. Estamos juntos e somos todos anénimos" (PATER, 2020).

A opc¢ao pelo anonimato ou pela assinatura nesse momento ainda ndo ganharia a forca
e os contornos dos anos seguintes, mas se justificava ja por uma tensdo de origens: em
algumas das conversas com meus interlocutores, vi ser sustentada uma dissociacdo entre o
profissional designer e o militante designer, o que neste caso se manifesta na afirmagao de que
a assinatura seria "uma coisa da profissdo, ndo do ativismo". Aqueles que ja possuiam algum
envolvimento com a militdncia em movimentos sociais pareciam preferir o anonimato,
enquanto os que decidiram atuar politicamente nos ultimos anos — ou cuja formagao politica
se iniciou nesse periodo — optaram pela assinatura. O que, com a nomenclatura dos arquivos
assinados, implicou na criacdo de pseudonimos, ou na utilizagdo de perfis com nomes ndo

pessoais como "@jornalobah" e "@_bijari".

Além disso, a demanda pela nomenclatura e assinatura dos arquivos de um lado, ¢ a
utilizacdo de pseuddonimos e nomes ndo pessoais de outro indica uma tensdo entre dois
regimes de troca (SILVA, 2016) com certa autonomia: faco mencao a dadiva (BOURDIEU,
1996; MAUSS, 2017a) e a partilha (WIDLOK, 2017). Uma das hipdteses expressas em todo
este trabalho ¢ a de que o hacking — a transferéncia de técnicas, ferramentas e materiais de
praticas mercantis como o design e a publicidade para a militancia — tensiona as trocas de
mercado, as aproximando ora de relagdes de dadiva, ora de partilha. No caso dos créditos isso
se apresenta de maneira mais objetiva: cobrar que alguém dé créditos a uma imagem
estabelece uma relacdo de dadiva, na medida em que a prestacdo de um arquivo de imagem
possui como contraprestacdo a visibilidade. O anonimato, por sua vez, estd muito mais

proximo da ideia de partilha, na medida em que a entrega do arquivo para "qualquer um usar"
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nem mesmo estabelega um remetente para o agradecimento, conferindo a imagem um estatuto

proximo ao de um bem-comum.

Reunidos os arquivos assinados — diretamente na imagem, nos titulos e reunindo os
autores intencionais, os com pseudonimos e os ndo pessoais —, € disponibilizada a curadoria
de imagens para as entidades estudantis, a circulacao ganhou outras proporg¢des. No plano das
colaboragdes, a pasta no servigo de compartilhamento em nuvem DropBox chegou a
contabilizar 182 arquivos, com variagdes de formato em .pdf e .jpg, € em versdes coloridas ou
em alto contraste e tons de cinza. No que se refere a circulagdo e reprodugdo dos arquivos, o

que houve pode se resumir naquilo que diversos interlocutores nomearam "perder o controle".

As manifestagcdes pelo 15M ocorreram durante todo o dia 15 de maio, uma
quarta-feira, em todos os estados € no Distrito Federal, e em ao menos 222'* cidades — sendo
48 deles apenas no estado de Sao Paulo. Marcar manifestacdes para uma quarta-feira, embora
possa parecer um contrassenso — uma vez que se trate de um dia util, com transito intenso de
veiculos pelas ruas das cidades — parece indicar um calculo politico dificil de ignorar, ao

menos quando pensamos em Brasilia.

As quartas-feiras sao conhecidas pelos profissionais do Congresso Nacional como dias
mais intensos de trabalho, com jornadas que podem se iniciar as 07h30 da manhd — com a
preparacdo para as atividades do dia — e ndo raro terminarem na madrugada do dia seguinte —
quando a ultima votacdo ¢ realizada. Geralmente, o primeiro turno do dia se inicia com a
realizagdo das comissdes permanentes — que na Camara dos Deputados sao ao menos 16. Pela
tarde, ocorrem algumas sessdes de comissdes permanentes, somadas as comissdes especiais,
trabalho interrompido apenas com o inicio da sessdo no Saldao Nobre da Camara, ou na sessdao
conjunta das duas casas — a sessdo do Congresso Nacional. Estas, convocadas pelo presidente
da Camara, costumam ser iniciadas a partir de 15h00, com presenga aberta para todos os 513
deputados federais, acrescidos dos 81 senadores no caso de uma sessdo conjunta. Ou seja,
uma manifestacdo realizada em frente ao Congresso Nacional na manha de quarta-feira possui

fortes chances de contar com a presenca de parlamentares.

I2PROTESTOS e paralisagdes contra cortes na educagio ocorrem em todos os estados e no DF. [Online]: G1, 15
maio 2019. Disponivel em:
https://g1.globo.com/educacao/noticia/2019/05/15/cidades-brasileiras-tem-atos-contra-bloqueios-na-educacao.gh
tml. Acesso em: 4 fev. 2022.
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O agendamento das manifestagdes em todo o pais levou politicos a darem uma
resposta institucional: no dia anterior, por 307 votos favoraveis e 82 contrarios, a Camara dos
Deputados aprovou a convocagao do ministro Abraham Weintraub para a tarde do dia 15, com
o objetivo de esclarecer os cortes na educacao federal. As manifestacdes, portanto, conferiram
uma pressao politica a mais sobre as decisdes do ministro, para além daquelas ja realizadas
por outros atores da politica partidaria, ainda que os estudantes ndo ocupassem o0 mesmo

espago do ministro, nem o0 mesmo turno.

kksk

Na manha do dia 15 de maio eu me dirigi a drea de concentracdo dos manifestantes,
nos arredores do Museu Nacional da Republica. O sol de maio era imperdoavel, e mesmo que
ndo estivessem ainda sob a luz do meio-dia, os corpos pareciam evaporar na paisagem.
Onibus e carros se aproximavam, abrindo as portas para dezenas e dezenas de pessoas
vestidas ora em roupas casuais, ora em uniformes escolares. Aos poucos, mais € mais pessoas
se aproximaram, vindas da rodoviaria, da via L2 Sul, ou pela via S2 — que leva aos anexos da
Céamara dos Deputados, passando por tras dos ministérios. Os carros de som tornavam o
ambiente ensurdecedor e uma dissonancia total parecia tomar conta do patio do Museu:
anuncios de vendedores ambulantes, debates sobre temas diversos, grupos de pessoas
ensaiando cangdes e frases de ordem, outros afinando instrumentos de percussdo, rasgando-se
em gargalhadas ou se reunindo para aplaudir alguém que discursava acaloradamente sobre o
trio, tudo em um s6 tempo. Algumas pessoas tinham montado suas proprias tendas, e nelas
eram distribuidos impressos para serem utilizados na manifestacdo — de adesivos a bandeiras
—, 0 que em alguns casos também servia como um refigio do calor, € em outros também
sustentava pontos de venda de mercadorias com tematica politica. Entre o aroma da brasa do
churrasco de rua e dos protetores solares, entre os gritos de "tem troco para R$20,00" ¢ a

microfonia nos alto-falantes, assim a manifestagao se formava.

Uma manifestante avisava os presentes que estdvamos proximos de iniciar a marcha.
Sob a sombra da Biblioteca Nacional, um grupo de jovens que chegou no evento sem ter
preparado cartazes, esbogava ao meu lado o posicionamento das letras que ocupariam uma
cartolina colorida. De vez em quando uma letra ou outra precisava ser reduzida para que toda
uma palavra coubesse nas dimensdes da folha: a lapis, os estudantes misturam letras
rigorosamente desenhadas com os gestos menos atentos de uma escrita corriqueira. Eu veria

1sso em algumas outras oportunidades durante a mesma manifestagao, e talvez a urgéncia do
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momento impusesse aos jovens manifestantes sobrepor letras desenhadas a letras com gestos

menos controlados, em um misto de apreco e pressa.

A voz que convocava as pessoas para a pista dizia "vamos ocupar trés faixas da
esquerda, somente. Todo mundo atrds do carro de som", algo prontamente ignorado pelos
manifestantes, que na primeira oportunidade fecharam todas as pistas e se organizaram em
uma pequena disputa pela visibilidade: os estudantes dos Institutos Federais se posicionavam,
logo em frente os membros de algum sindicato entravam na frente, o que era seguido pela
juventude de algum partido de esquerda. De algum modo, embora disputando espago entre si,
os manifestantes se organizavam de maneira similar as escolas de samba em um sambodromo:
um grupo, depois outro, em seguida um terceiro, e assim sucessivamente até o ultimo
manifestante. A organizacdo somente ndo se tornava uma coluna de blocos organizados
porque a manifestagdo era permeada por pessoas sem filiacdo institucional, fotografos e
cinegrafistas, vendedores ambulantes e curiosos que transitavam por entre as pessoas. Com
as posi¢des minimamente estabelecidas, a marcha partiu em passos lentos pela Esplanada dos

Ministérios, em canticos que misturavam alegria e indignagao.

O trajeto — Mapa 01 — teve como ponto de partida o Museu Nacional, percorrendo
cerca de trés quilometros até o Teatro Nacional Claudio Santoro. A marcha parou por algum
tempo na Alameda dos Estados, em frente ao Congresso, para que os parlamentares e
liderangas politicas pudessem subir no carro de som e realizar pronunciamentos. Estiveram
presentes deputados federais como Bira do Pindaré (PSB-MA), Benedita da Silva (PT-RJ),
Gleisi Hoffmann (PT-PR), Leonardo Monteiro (PT-MG), Tulio Gadélha (Rede-PE) e Wolney
Queiroz (PDT-PE). Entre as liderangas, Flavia Calé (ANPG) e Pedro Gorki (UBES)'*. Com o
fim dos pronunciamentos, e ja proximo das 13h00, o carro seguiu em dire¢do ao Teatro
Nacional, onde o ato se dispersou, permitindo aos parlamentares e liderancas estudantis
retornarem a Camara dos Deputados, onde Weintraub foi sabatinado até o fim da tarde. Ao
longo daquele dia, os plenarios, corredores e cafés da Camara estavam repletos de estudantes
do ensino médio ao superior, passando pelos alunos do ensino técnico, entusiasmadamente

cansados depois de uma jornada intensiva de preparagdo para a marcha.

Mapa 01: Trajeto da marcha do 15M na Esplanada dos Ministérios

125 Atualmente, vereador em Natal/RN, pelo Partido Comunista do Brasil (PCdoB).
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congresso nacional

Fonte: do autor (2022).

Para mim, a jornada ndo terminaria com o fim da manifestagdo. Havia ainda uma
quantidade significativa de videos e fotografias por editar. E algumas delas poderdo ser vistas

na se¢do a seguir.

4.3. Objetos Digitais e Objetos Estéticos Impressos e Desenhados

Quando realizado o contato entre Design Ativista e entidades estudantis, estas tltimas
logo se prontificaram em disponibilizar o link de acesso ao banco de cartazes para as suas
unidades organizacionais em todos os 27 estados e Distrito Federal. O envio de uma curadoria
de imagens com autorias referenciadas para "todos os DCEs, todos os CAs" e grémios
estudantis "deu resultado nas ruas", sendo possivel ver uma imagem gestada em uma relagao
humano-maquina na regido do Cariri, no interior do Ceard, tornar-se um impresso nas maos
de estudante em Céceres/MT ou nas fileiras da manifestacdo que presenciei na Esplanada dos
Ministérios. A colaboracdo entre designers e movimento estudantil permitiu uma distribui¢ao
que Camila, ex-diretora de comunicacdo da UNE, chamou de "em cascata", revelando

inclusive para os proprios dirigentes do movimento a sua capilaridade em todo o pais.

Considerando que o banco de cartazes e lambes para o 15M possuia 182 arquivos em
Jpg e .pdf, a nossa ingenuidade analitica poderia sugerir que apenas 182 formas de
manifestagdo foram levadas as ruas naquele 15 de maio, em 2019. Porém, as condigdes

produtivas eram tao diversas quanto as condi¢des de circulagdo e reproducdao das imagens
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disponiveis, tensionando compatibilidades internas de cada arquivo, estabelecendo novas
compatibilidades entre distintas ordens de grandeza (SIMONDON, 2013, 2020) e
potencializando transformagdes a cada novo passo da circulagdo. Nesta secao abordarei as
transformagdes promovidas pelo salto qualitativo das relagdes permeadas por arquivos

digitais para aquelas imersas em objetos impressos ¢ desenhados.

Em cada grupo de pessoas que se organizara nas ruas de Brasilia foi possivel observar
ao menos trés modos de produgdo de cartazes: a) os dirigidos por certa espontaneidade
gestual, e produzidos sem o apoio de ilustragdes, tendo quase somente letras desenhadas e
escritas; b) alguns menos espontaneos, mas com alguma fluidez, com elementos iconograficos
e ilustracdes; e ¢) os que possuiam um planejamento maior, com algum projeto ou producao

graficas antecipadas.

Os cartazes escritos — Figura 20 — integram o grupo visto com maior frequéncia
naquele dia. Seu uso majoritario permitia mensagens mais diretas, com letras geralmente em
caixa alta, e que eventualmente poderiam demandar remanejamento no curso da escrita:
"DESCULPE O TRANSTORNO, MAS QUEREMOS UMA EDUCACAO MELHOR!!",
"COMO PODE UM GOVERNO TER COMO INIMIGOS OS PROFESSORES E
ESTUDANTES?"; "UnB Nao ¢ BalbuRDIa", "O que ¢ balburdia? 5 no ENADE?" ¢
"EDUCACAO ¢ a nossa ARMA" foram alguns dos exemplos observados. Os cartazes, a
rigor, ndo apresentavam elementos ilustrativos e, quando muito, possuiam variacdes de
espessura nas hastes das letras, de cor entre palavras, ou com alguma forma de destaque
— como sublinhado. Os pigmentos destes cartazes eminentemente tipograficos parecem oscilar
entre os marcadores permanentes e pincéis atdmicos e pigmento aglutinado — podendo ser de
base acrilica ou em PVA — distribuido pela folha com pincel de cerdas. A espessura e o
formato das pontas destas ferramentas utilizadas implica também na largura das hastes e
barras, nos angulos e nas curvas das letras. Cartazes desta ordem parecem investir mais em
uma mensagem discursiva € ndo apresentaram naquela ocasido elementos de uma

transformagao de imagens digitais e impressos e desenhos.

Figura 20: Manifestante segurando um cartaz em Brasilia/DF.
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Fonte: do autor (2019).

No segundo caso, foi possivel observar reprodugdes de imagens presentes no
repositorio de arquivos mencionado anteriormente. Embora algumas iconografias e frases
fossem partilhadas — e ndo necessariamente de autoria exclusiva dos designers — a
organizacdo de determinados grupos de elementos visuais e discursivos me provocou para
reconhecer esta como uma forma alternativa de reproducdo das imagens. Frases como "hoje a
aula ¢ na rua" — bradada repetidamente pelos estudantes secundaristas em 2015 — ou "ideias
sdo a prova de balas" e "a educagdo ¢ nossa arma" e iconografias como a de punhos cerrados
segurando um lapis, ou a fusdo entre lapis e canetas e elementos de armas de fogo como
pistolas e rifles foram tamanhamente disseminadas a ponto de ser quase impossivel de
compreender sua ontogénese. Entre as inimeras imagens desta sorte, que pude observar tanto
no Instagram quanto na Esplanada, duas produgdes assinadas e vinculadas as a¢gdes do Design
Ativista naquele periodo serdo demarcadas nas linhas a seguir: os arquivos assinados por

Militao Queiroz — @milqf — e Flavia Mattos — @flavinhamattosarte.

Militao, cuja historia de contato com o Design Ativista ja foi mencionada em outro
momento, produziu uma das imagens mais reproduzidas dessas manifestagdes. Ao longo de

todo o dia 15, a conta do Instagram do Design Ativista apresentou fotografias de outros
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usuarios que marcaram'* o perfil @designativista, em registros espalhados por todo o pais, e
uma das imagens mais presentes nessas fotografias remetia a composicdo de Militdo, ora
através da impressao direta — ou com customizagdes sobre a impressdo, como a colorizagao
usando lapis-de-cor —, ora através da reproducao por outras técnicas, como desenho e pintura.
Com o lettering "A EDUCACAO RESISTE" em destaque, a imagem trazia um punho cerrado
no centro, acompanhado de um fundo estrelado cuja contra-forma era dada pela propria
brancura do arquivo, no rodapé, o texto "15M", acompanhado por
"#TODOSPELAEDUCACAQ" e pela assinatura de usuario. Na Esplanada dos Ministérios,
quando os manifestantes se apertavam em frente ao carro de som estacionado na Alameda dos
Estados, pude fotografar uma jovem carregando um cartaz com elementos similares aos do
arquivo produzido por Militdo: com o mesmo texto no topo, a mao em posicao similar, sobre
um fundo preto, mas sem a assinatura € com uma faixa no rodapé que em vez do texto

anteriormente mencionado apresentava "EleNao".

A transformac¢do de um arquivo .pdf em A4 em um cartaz em maiores dimensdes,
erguido por uma garota — dias ap6s a publicagdo original, no dia 13 de maio —, implicou em
variagdes operatorias que, no campo da producao, seriam minuciosamente descritiveis apenas
a partir de uma observacao continuada da execucao das duas pecas, € sua apresentagdo pode
ndo oferecer muitos indicios para a compreensdo das formas de circulagdo e reprodugdo de
imagens aqui observadas. Mas algumas variagcdes oferecem alguns indicios sobre as
condi¢des de produgdo: a luz nos permite perceber que o verso do cartaz foi suporte para
outras atividades; o distanciamento entre as letras em vermelho indicam que nao houve uma
matriz ou coordenadas de reprodugdo'”’, e que o desenho pode ter sido realizado através de
observacdo direta; a diferenga de transparéncia do contorno do texto e da ilustragdo em
relacdo ao fundo preto nos permite sugerir que os contornos possam ter sido feitos a caneta,
enquanto fundo a pincel e tinta a base de d4gua — hipotese reforgcada pelas pinceladas gravadas

em diferentes tons sobre o papel alvo — Figuras 21 e 22.

Figura 21 e 22: Ilustragdo produzida por Militdo Queiroz; Versao produzida por uma manifestante
presente na Esplanada dos Ministérios

126 Funcionalidade da rede social que permite que um usudrio mencione outro usudrio em uma publicagdo.
Presente em todos os posicionamentos, a marcacdo corresponde ao contato entre @s, e gera uma notificagdo para
usuario marcado na publicagdo. Durante o dia 15 de maio, as principais marca¢des foram realizadas por stories,
posicionamento com exibigdo limite de 24 horas.

127 Como ¢ possivel gerar através de uma grade que separe trechos da imagem, sobreposi¢do em mesa de luz,
folha de papel carbono ou através de projeco optica.
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#ToDoSPELAEDUCACROD

Fontes: https:/www.instagram.com/designativista/. Acesso 3 abr. 2022. E do autor (2019)

No que possa se referir a reproducdo e circulagdo das imagens, a transformacgao
técnica eminentemente manifesta nas duas figuras acima corresponde a um salto qualitativo: a
compatibilizacdo entre diferentes ordens de grandeza, outrora incompativeis (HUI, 2016;
SAUTCHUK, 2019; SIMONDON, 2020, 2013). O salto aqui diz respeito a transformacao de
um objeto digital em um objeto estético desenhado ou pintado, em que o encadeamento de
pixels e as coordenadas cromaticas em RGB ou Hexa Code em um diretério armazenado em
nuvem ¢ transferido para dimensdes em centimetros'?® e cujas coordenadas cromaticas sdo
tributdrios as receitas de fabricacdo do pigmento industrial utilizado — como o codigo 520,
utilizado para classificar preto'”. Nesse sentido, a compatibilizagdo néo é necessariamente
plena, ndo se tratando de uma conversao absoluta: hé residuos de incompatibilidades, que vao
da deposi¢ao de pigmentos em determinadas areas em vez de outras as dimensdes supostas
originalmente pelo arquivo .pdf — em A4, ou 21x29,7cm —, passando pelo acréscimo de
pigmento vermelho, pelo recorte da folha obedecendo os contornos superiores das letras "A

EDUCACAQ" e pela substituicdo de grafemas.

128 Caso a folha seja uma cartolina, por exemplo. Outros formatos padronizados sio os AB — A4, A5, B, etc — e
formatos graficos — baseados no niimero de folhas idénticas obtidas a partir de uma ldmina de 66x96 cm.
122 No cédigo utilizado pela fabricante de tintas Acrilex.
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Outro aspecto da compatibilizagdo manifesto nas imagens que apresentei acima reside
na remoc¢ao de caracteres tipograficos que tanto na assinatura quanto no nome do arquivo
representa um metadado, "@milqf". A supressdo destes seis caracteres implica na omissao de
um ponto de origem, como mencionado anteriormente, que neste caso ¢ acessivel pelo

hiperlink https://www.instagram.com/milqf/. Nao remeter ao perfil de Militdo tensiona a

propria ideia de autoria do objeto estético, adicionando agentes, de modo que para que a
compatibilizacdo fosse realizada se fez crucial um esforco subtrativo, em um s6 tempo de
retirada de autoria e elaboragdo de uma co-autoria, aqui manifesta pela propria
compatibiliza¢do. Nao foi necessario adicionar uma nova assinatura: bastou reorientar alguns

elementos, remover outros, ¢ adicionar terceiros para que a colaboragao se manifestasse.

Caso ligeiramente semelhante foi observado no mesmo dia, desta vez a partir de uma
outra imagem, assinada pela designer Flavia Mattos — @flavinhamattos.arte. A fluminense
atuou junto a mandatos politicos do legislativo estadual, e na ocasido do 15M teve um arquivo
vinculado tanto em sua conta do Instagram, quanto na @designativista. Com um fundo em
cinza escuro — quase proximo do preto —, via-se um punho esquerdo cerrado e acoplado a um
lapis — com contornos minimalistas em vermelho —, e o texto com uma fonte sem serifas e
peso black’ com alinhamento a direita "#15M a aula é na rua" — Figuras 23 e 24. No canto
esquerdo, uma assinatura em fonte cursiva, sem (@. Na Esplanada, uma estudante carregava
consigo uma variagdo destes mesmos componentes visuais, com cores, dimensdes e
posicionamento de letra diferentes. De propor¢des flagrantemente diferentes, o cartaz nao
omitia o verde do papel, os contornos em vermelho menos saturado e quente do que a versao
digital; os grafemas, aqui em verde escuro, foram apresentados em caixa alta, com
alinhamento majoritariamente a esquerda, e em quatro linhas — em vez das trés do arquivo
Jpg. O nimero de ondulagdes em alguns tracos, assim como o numero reduzido de rastros no
desenho das letras e as diferencas de opacidade nas quinas podem ser indicios de que o cartaz

foi produzido utilizando pincel atdmico ou algum tipo de caneta com ponta quadrada.

Figura 23 e 24: Composi¢do de Flavia Mattos; cartaz erguido por estudante em Brasilia/DF.

139 Em tipografia, convencionou-se utilizar termos em inglés e niimeros para designar as diferentes espessuras
das letras, também chamadas de peso, indo de 100 — thin — a 900 — Black ou Extra Heavy. As nomenclaturas
também passam pela inclinagdo — que pode ser regular ou italico — e largura.
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Fonte: https://www.instagram.com/designativista/. Acesso em 3 abr. 2022; e acervo do autor (2019)

Assim como no caso da arte de Militdo, a derivagdo da composi¢ao de Flavia tensiona
a ideia de autoria. Esse esfor¢o de subtrair e adicionar elementos ¢ uma outra dimensado do
que argumentamos aqui ser um salto ontogenético, resumivel a expressao ja mencionada
anteriormente: "perder o controle". Neste caso, o controle diz respeito as formas de circulagao
e reproducdo das imagens digitais e suas consecutivas transformagdes. A disponibilizagcdo de
182 arquivos em formatos .jpg e .pdf poderia nos levar a suposi¢do de uma padronizacao das
formas de protesto, a ilusao de que se veria nas ruas um rio de cartazes idénticos, mas o que
pude notar foram incontaveis derivagdes — parciais ou integrais — de imagens. O que significa
dizer que a organizacdo dos arquivos em uma nuvem € sua consecutiva disseminagdo
impulsionou em amplitude e em diversidade um movimento que de outro modo poderia ter
sido muito menor e rigorosamente menos diversificado. Em outras palavras: com as pontes

certas € possivel provocar uma onda de imagens.

O terceiro caso observado na marcha realizada na Esplanada dos Ministérios consiste
em faixas e cartazes cuja produgdo teve objetivamente um projeto grafico anterior — um
ensaio antes da finalizagdo —, ou algum tipo de produg¢ao grafica — adaptacao para um formato
ou processo grafico. E nestes exemplares que parece residir a finalidade dos arquivos

organizados na nuvem, embora ndo seja o unico caso'!.

Quando aponto um projeto grafico anterior quero fazer referéncia a categoria nativa do

design grafico, em que se definem, por exemplo, as dimensdes da peca final, a grade —

131 N30 ¢é ocasifio para abordar esses temas aqui, mas compdem também essa forma de manifestagdo os objetos
escultoricos, faixas, bandeiras, camisetas, inflaveis e outras formas de protesto que demandam um planejamento
anterior.
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disposi¢do dos elementos de acordo com colunas e linhas —, a presenga ou nao de ilustracdes e
a paleta cromatica. A produgdo grafica, por sua vez, implica na selecdo de materiais, no
estabelecimento de prazos de execucdo de um projeto grafico, na definicdo de formas de
acabamento — como dobras, cortes especiais, relevos e vernizes empregados apos a impressao
— e na escolha do papel ou superficie de impressdo. Em uma visao simplificada das etapas de
confec¢do de um cartaz impresso, o projeto grafico corresponderia as primeiras etapas,
enquanto a produgdo grafica as ultimas, como ¢ possivel observar no quadro sindptico a

seguir — Quadro Sinotico 05.

Quadro Sinéptico 05: esquema simplificado de estagios de produgdo de um cartaz.

estagio 01 estagio 02 estagio 03

Planejamento Execucdo Finalizacdo
e Entrega

designer 01 ? ? * ? ' *

rascunho projeto diagramagéo arte-finalizagao produgao coleta do
ou ensaio grafico ou revisio grafica produto
de contetdo

Qual a relevancia dessas informagdes? Quem l€ neste momento pode se perguntar. O
que ¢ possivel notar com emergéncia do Design Ativista até entdo e a sua aproximagao das
entidades estudantis como a UNE, quando na disponibilizacdo de materiais graficos para
manifestagdes, significa que tanto a etapa de projeto grafico quanto a de produgdo grafica
foram ao menos parcialmente suprimidas. Disponibilizar um cartaz em um formato
pré-estabelecido, com ajustes de cores e dimensdes dos elementos, € que antecipasse
tendéncias discursivas e visuais em torno da pauta das manifestagdes possibilitou que aqueles
que recebessem os arquivos ndo fossem constrangidos por inumeros acabamentos e
especificidades de impressdo: um cartaz A4 — 21 x 29,7 cm —, em tons de cinza ou preto

132

absoluto™>* poderia ser impresso sem grandes dificuldades em uma folha de papel sulfite e

através de uma impressora doméstica, ou de uma fotocopiadora em uma papelaria.

Exceto por raras ocasiodes, a presenga de cartazes foi percebida através do Instagram.

Nos stories a observagao foi dificultada em decorréncia da funcionalidade de marcagao de

132 Quando no cédigo CMYK, todos os valores de ciano, magenta e amarelo sdo zerados, com preto em 100%
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outros usuarios, impossibilitando que aqueles que ndo tenham marcado (@designativista nas
breves publicagdes fossem percebidos. Através da #designativista foi possivel encontrar uma
quantidade maior de fotografias. Nestes dois casos, as fotografias mostravam alguns dos
arquivos agora tornados impressos A4 espalhados sobre mesas, ou adesivados sobre placas de
papeldo e erguidos em manifestagdes. Em outras ocasides, versdes em A3 — 29,7 x 42 cm —
ou coladas a paredes e postes como lambe-lambes, ¢ em numero reduzido, customizagdes
sobre o impresso: a colorizagdo de areas do cartaz, tal como no caso de uma pessoa que
registrou uma crianga de 8 anos, colorindo a lapis-de-cor impressdes de imagens do banco.
Outra adaptagdo de formato menos usual foi a transforma¢do do que inicialmente havia sido

projetado para ser um cartaz em adesivos de pequenas dimensoes.

O posicionamento geografico de algumas destas publicagdes ainda permitiu encontrar
postagens em estados como Amazonas, Ceard, Goias, Maranhao, Minas Gerais, Pernambuco,
Parana, Rio de Janeiro, Sergipe e Sao Paulo. E na maioria destes locais, uma das impressdes
mais registradas foi a do cartaz de Militdo, com o texto "A EDUCACAO RESISTE",
anteriormente mencionado. Enquanto a passos largos e olhos atentos eu acompanhava a
manifestagdo em Brasilia, a composi¢do visual de Militdo era erguida em outras cidades do
pais em versdes redesenhadas, impressas, com os textos do rodapé substituidos, fundos
colorizados, como grandes cartazes sobre placas de papeldo, ou mesmo estampada em

camisetas coloridas.

Na Esplanada dos Ministérios ndo tive a oportunidade de ver nenhuma das imagens
produzidas para a ocasido em versdes diretamente impressas, embora tenha sido possivel
observar em cartazes, camisetas € mensagens re-escritas a composi¢ao grafica de Thereza
Nardelli: "Ninguém Solta a Mao de Ninguém", que em alguns casos se tornou "Ninguém solta
a mao da educagdo". Mas este serd assunto para o capitulo em que trataremos da circulacao de
camisetas com estampas de cunho politico. A manifestacdo se encaminhou para o fim com a
convocacao de uma das organizadoras para uma fotografia, "vamos levantar os cartazes, as

faixas, as bandeiras, todo mundo de pé pra fazer aquela foto linda pras redes".

skoksk

Encerrada a manifestacao e realizado o escrutinio de Abraham Weintraub na Camara

dos Deputados — em uma sessdo repleta de acusagdes entre o ministro e os parlamentares'*® —,

IBPLENARIO - Comissdo Geral Ouve Ministro da Educagio. [Online]: Camara dos Deputados, 15 maio 2019.
Disponivel em: https://youtu.be/K36crOglfimo. Acesso em: 4 fev. 2022.
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o sol se derramou no horizonte com a noticia de uma nova data: 30 de maio de 2019. Em
. : . " )
quinze dias se realizaria um novo protesto do que passou a ser chamado "Tsunami da
Educagdo". Em propor¢do menor, o 30M — desta vez em uma quinta-feira — registrou
manifestagdes em cerca de 104 cidades e 22 unidades federativas'**. O diretor do servigo de
nuvem DropBox continuou ativo, e embora o hiperlink fosse o mesmo -

https://bit.ly/15m-edu — as pegas que possuiam texto referente ao 15M foram todas atualizadas

para a nova data das manifestagoes.

Apos um ano e meio na direcdo da pasta, apenas em 18 de junho de 2020 — quando ja
viviamos os amargurantes meses da pandemia que até o presente destes escritos ndo cessou
completamente — Abraham Weintraub anunciou a sua saida do Ministério da Educagdo, em
uma transmissdo ao vivo junto ao presidente da republica. Contingenciamentos, recursos
disponibilizados em prazo limite para gasto — impondo uma verdadeira corrida contra o tempo
para execucao dos pagamentos a terceiros em campus universitarios e institutos federais —,
além do controverso e rigorosamente combatido plano de privatizacdo do ensino superior —
chamado Future-se — compuseram algumas das agdes da gestio Weintraub. Sua demissdo,
porém, parece ter menos a ver com a incessante pressao dos estudantes, e mais com ameacas
proferidas a ministros do Supremo Tribunal Federal, na ocasido de uma reunido ministerial
em que este sugeriu que seria necessario colocar "esses vagabundos todos na cadeia;

comegando pelo STF"'?*,

4.4. Imagens Politicas em Projecoes Opticas

Em marg¢o de 2020, o porta-voz da Organizagdo Mundial de Satide — OMS — declarou
pandemia de Covid-19. O Dr. Tedros Adhanom justificou a declaragdo com a informagao de
que o virus Sars-Cov-2 ja havia se espalhado por diversos continentes. Naquele momento,
dias apos o carnaval, pouco se sabia sobre a letalidade e a transmissibilidade do virus que, até

o presente destes escritos, vitimou mais de 662 mil brasileiros.

134 COMO FORAM os protestos #30M pela educagdo em Sdo Paulo € Rio de Janeiro. [S. L.]: Revista Exame, 30
maio 2019. Disponivel em:
https://exame.com/brasil/veja-fotos-dos-protestos-de-30m-pela-educacao-em-sao-paulo-e-rj/. Acesso em: 4 fev.

2022.

135 DUAILIBI, Julia; SALDANHA, Paulo. Abraham Weintraub Demitido por Bolsonaro Apds Insultar o
Supremo. [Online]: Folha de Sao Paulo, 18 jun. 2020. Disponivel em:
https://www1.folha.uol.com.br/educacao/2020/06/abraham-weintraub-e-demitido-por-bolsonaro-apos-insultar-su

premo.shtml. Acesso em: 4 fev. 2022.
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Com a emergéncia de casos no Brasil, e contrariando as reivindicagdes do presidente
da republica, muitos estados e municipios decretaram estado de emergéncia, orientando as
pessoas a permanecerem em isolamento social — quando ndo decretaram toque de recolher.
Neste momento, as manifestacdes favoraveis ao chefe de estado ocuparam a pista em frente o
Palacio do Planalto repletas de pessoas que se amontoaram, respirando umas sobre as outras
sem mascaras, enquanto os opositores do governo se restringiam as declaragdes em redes
sociais e acodes online: tuitacos, convocatorias online e longas e ansiosas discussdes em
mensageiros ocuparam as notificagdes de meus eletronicos nesse periodo. Foi nestes meses
em que o Brasil atingiu o nimero recorde de 152 milhdes de pessoas conectadas a internet

através de computadores, tablets e telefones celulares'®.

Um dos setores profissionais mais prejudicados com a suspensdo de encontros e
atividades que reunissem um grande nimero de pessoas foi 0 que convencionamos chamar de
setor cultural. Ainda que em 1° de janeiro de 2019 o presidente tenha extinguido o Ministério
da Cultura, transformando-o em secretaria subordinada ao Ministério da Cidadania —
passando depois para o Ministério do Turismo'’ —, as dificuldades vividas pelos artistas,
produtores culturais e profissionais que orbitavam eventos, teatros, cinemas € apresentacoes
musicais ndo se comparam ao deserto de possibilidades vividas por estes profissionais com o
cancelamento massivo de eventos em 2020. Em junho desse mesmo ano foi sancionada a lei
14.017/20, apelidada de Lei Aldir Blanc'®, disponibilizando trés bilhdes de reais para o
pagamento de auxilio emergencial a trabalhadores do setor cultural, manuten¢do de espacgos
artisticos e culturais e para realizagdo de eventos remotos, mas ainda assim alguns
profissionais ficaram desempregados ou deslocados de seu campo de atuacgdo e precisaram se

adaptar ao novo cenario'®’.

Este ¢ o plano de fundo para a emergéncia de uma rede de projecionistas
independentes, o Projetemos — @projetemos no Instagram. Com a proposta de trabalhar "com

0 que tiver em cima da mesa e com criatividade", ocupando as ruas de maneira coletiva e sob

BSCRESCE o uso de Internet durante a pandemia e nimero de usuarios no Brasil chega a 152 milhdes, € o0 que
aponta pesquisa do Cetic.br. [Online]: Cetic.Br, 18 ago. 2021. Disponivel em:
https://cetic.br/pt/noticia/cresce-0-uso-de-internet-durante-a-pandemia-e-numero-de-usuarios-no-brasil-chega-a-
152-milhoes-e-0-que-aponta-pesquisa-do-cetic-br/. Acesso em: 4 fev. 2022.

SORANO, Vitor. Bolsonaro transfere Secretaria de Cultura para Ministério do Turismo. [S. 1]: G1, 7 nov.
2019. Disponivel em:
https://gl.globo.com/politica/noticia/2019/11/07/bolsonaro-transfere-secretaria-de-cultura-para-ministerio-do-tur
ismo.ghtml. Acesso em: 4 fev. 2022.

138 Em homenagem ao escritor ¢ letrista que faleceu em 2020, vitima da Covid-19, aos 73 anos.

13 Um desses casos foi o dos fotdgrafos, que passaram a atuar como streamers ou fotografos de transmissdes ao
vivo, registrando telas de computadores e dispositivos moveis.
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uma perspectiva relacional — "com a ativagdo do outro" —, o Projetemos comecou como um
trio que realizava projecdes Opticas sobre a empena de um prédio vizinho, a partir da janela de
um apartamento em Sao Paulo. O primeiro papel auto-atribuido por esses que também se
apresentam como projecionistas independentes, ou como lanterneiros viajantes, foi o de
combater faldcias, noticias falsas ou campanhas de desinformacdo relativas a Covid-19,
realizando projecdes em edificios e posteriormente publicando as fotos no Instagram. Ao
mesmo tempo, um grupo de colaboradores passou a se organizar — a ponto de o Projetemos
hoje contar com produtores de contetdo, designers, artistas e projecionistas —, nas frentes de

atuacgdo politica e ensino tecnoldgico.

Apelidado de "Manual do Projecionismo Urbano" — em referéncia ao "Manual do
Guerrilheiro Urbano", do ex-parlamentar e guerrilheiro Carlos Marighella —, o breve manual
de projecdo apresenta em suas seis paginas as orientagdes sobre que tipo de imagens sao mais
eficazmente projetaveis em superficies como a empena de edificios, em quais formatos e
configuragdes cromaticas, e quais tipos de arquivos sdo compativeis com projetores. O
manual também foi resumido em um tnico card, publicado em @projetemos, ensinando como
projetar em quatro passos. No card, 1é-se como ultima recomendacdo, uma pratica adotada
também pelo Design Ativista: "fotografe, filme e compartilhe na rede sua proje¢ao com a
hashtag #projetemos". Tendo ou ndo se referenciado nas praticas dos designers para a o
desenho dessa forma de atuacdo, percebe-se que para o Projetemos ¢ relevante que as
projecdes realizadas entre as quinas, empenas e janelas de edificios e outras superficies da
cidade ndo se atenham ao momento da projecao, mas sejam direcionadas para as redes sociais
— mais especificamente o Instagram — em um salto ontogenético que gera uma nova
compatibilizagdo. Embora a projecdo esteja sujeita aos formatos digitais, e a colorizagdo
RGB, e a fotografia publicada no Instagram também esteja, a cidade ndo estd sujeita ao
sistema aditivo — em que o total de vermelho, verde e azul geram branco — de cores de luz
eletronica. A cidade, nesse sentido, ¢ o meio do caminho para o digital, e o digital uma forma

de ocupacdo do espago urbano.

Outra dimensao do compartilhamento de conhecimentos em proje¢ao Optica passa pela
demonstragdo de formas ndo programadas de proje¢do — como o stencil de luz — e pela
invencdo de maquinas e ferramentas de projecao — como a eletrobike, que estd em Recife/PE,
e o carrinho de proje¢ao com alimentagao elétrica por gerador ou bateria automotiva, que esta

em Sdo Paulo. Os inventos de projecdo e o desenvolvimento do manual de projecdo — Figuras
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25 e 26 — compdem dois aspectos da frente educacional dessa iniciativa, ou desta rede, que

ndo serad possivel levar adiante nestes escritos, embora tenha recebido essa breve nota.

Figuras 25 e 26: Carrinho de Projecao; card que ensina a realizar uma proje¢ao doméstica.

1) ENCONTRE A PAREDE IDEAL, i 2)BAIXE 0S VIDEOS E FOTOS QUE
INCLUSIVE PODE SER A PAREDE DO DESEJA PROJETAR. IMAGENS COM
PREDIO VIZINHO. ALTO CONTRASTE, COMOD EM PRETD
E BRANCD, SA0 AS MELHORES.

28

0
3) CONECTE SEU COMPUTADORA UM | 4) FOTOGRAFE, FILME E COMPARTILHE
PROJETOR, QUALQUER PROJETOR  NAREDE SUA PROJECAO COM
FUNCIONA £ SO APONTAR PRA PAREDE. ;A HASHTAG #PROJETEMOS

L B &S

[CJ @PROJETEMOS

Fonte: Manual de Proje¢do Projetemos (2021).

O Projetemos possui entre seus colaboradores diretos ao menos 40 projetores em todo
o territorio nacional, que podem ser acionados simultaneamente, "com planejamento mais
longo e de maneira ordenada". Distribuidos em todas as regides do Brasil — e até mesmo em
alguns paises da América Latina e da Europa —, os projecionistas organizam o que Mozart
nomeou "pasta do dia", um diretorio aberto no servigo de armazenamento e sincronizagdo de
arquivos Google Drive'®, em que "todo mundo tem acesso 14 para entrar 14 e subir as coisas".
Na pasta do dia podem ser enviados arquivos originados nas maquinas dos criativos
colaboradores — que vao de poetas populares a designers, passando por artistas visuais —,
imagens virais ou aqueles cujas caracteristicas estéticas, técnicas e discursivas coincidissem
com o fato politico nacional da vez. Cada projecionista possui autonomia para realizar uma
projecao Optica com essas € outras imagens, no momento em que lhe for conveniente, e ao

realizar a agdo ¢ comum que a pessoa que projeta também a registre por meio de fotografias e

INTRODUCING Google Drive...Yes, Really. [Online]: Google Blog, 4 abr. 2012. Disponivel em:
https://googleblog.blogspot.com/2012/04/introducing-google-drive-yes-really.html. Acesso em: 4 fev. 2022.
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videos, que por sua vez sdo enviados aos grupos de WhatsApp. As fotografias e videos

passam por uma curadoria ou selego, e sdo publicadas na conta de Instagram @projetemos.

Quando os colaboradores produzem as imagens, o processo adotado parece
aproximar-se da descri¢ao apresentada anteriormente. Partindo de um tema que pode ser
construido por um designer ou em colabora¢cdo com outros membros, a imagem desenvolvida
¢ disponibilizada no banco de arquivos no Google Drive, sendo baixada e projetada em
paredes e superficies das mais inusitadas'' pelo pais. Estes estdo em maior nimero do que os
projecionistas e conteudistas, € por sua experiéncia profissional — ou pelo contato com os
outros membros — sabem quais fontes, cores e ilustracdes se fardo mais legiveis na projecao,
antecipando na criacdo a ordem de grandeza do resultado (SIMONDON, 2013). Quando as
imagens ndo sdo de autoria dos integrantes ¢ porque houve o contato direto com os autores, ou
porque "ja veio dessa sequéncia de repostagens que a imagem chegou sem nome". Nao ¢
necessario ingressar nos grupos de agao para colaborar com imagens, uma vez que também ¢
possivel publicar as imagens no Instagram e utilizar a hashtag #projetemos — que hoje conta
com pouco mais de 4.700 publicacdes. No que tange as imagens ndo produzidas pelas pessoas
diretamente vinculadas ao Projetemos, controvérsias como aquelas que mencionei na se¢ao
sobre as manifestacoes do 15M se repetem, eventualmente repaginadas: usuarios chegaram a
procurar o Projetemos pedindo que a autoria da imagem projetada fosse creditada em seu
nome, pratica que acabou se tornando recorrentemente realizada pelos proprios
administradores do perfil — que hoje publicam a fotografia perguntando os seguidores sobre a
autoria —; em outros casos, houve quem pedisse que fotografias fossem removidas porque o

uso da imagem projetada ndo havia sido autorizado.

Ainda que os projecionistas, conteudistas e criadores vinculados ao Projetemos
busquem ocupar a geometria dos edificios e outras superficies das cidades — e do espago
doméstico — com imagens, a centralidade das suas agdes reside na circulacdo e reproducdo de
imagens digitais. A fotografia ou o video que registra a projecao possui "maior relevancia" do
que "s6 fazer a intervencgao", e em alguns casos o tempo de proje¢dao pode ser submetido ao
"tempo da foto", ou seja, ao tempo necessdrio para ligar as maquinas, realizar ajustes de
luminosidade, foco e posicionamento e em seguida tirar a foto. Quando, por exemplo, a
projecao puder gerar conflitos com vizinhos ou com representantes de condominios, submeter

o tempo de projecao ao tempo da fotografia os evita e garante a continuidade das agdes ao

141 Mozart aponta que uma parede ou uma lona ndo s3o as unicas superficies. Uma das imagens mais populares
da pagina consistia na fotografia de uma projeg¢@o realizada em uma latrina.

119


https://www.zotero.org/google-docs/?iSladg

longo do tempo. Disto deriva a impressao de que Mozart parece estar menos interessado em
que o Projetemos receba crédito pelas projecdes'®, € mais atraido pelo potencial viral das
imagens digitais. A viraliza¢dao tensiona a autoria, na medida em que a supressdao de sua
origem — indexavel no Instagram através da sintaxe de perfil, (@projetemos — colabora para a
sua reproducdo por caminhos cada vez menos esperados, aumentando o potencial de partilha
em detrimento da dadiva imagem-reconhecimento. As eventuais contendas em torno do
crédito, portanto, podem em alguma medida significar que o usuario demandante quer fazer
visivel a dadiva, reiterando sua dimensdo agonistica (MAUSS, 2017a) e conferindo relevo a
obrigacdo de retribuir. Enquanto o Projetemos concentra — ao menos parcialmente — suas
acoes na partilha implicada na viralizagdo, aqueles que demandam o crédito parecem
reconhecer que a retribuigdo esta mais efetivamente no crédito do que obrigatoriamente no

compartilhamento.

skoksk

Nao obstante o nascimento do Projetemos tenha se dado com a pandemia de Covid-19
e parte de suas acdes orbitasse esse tema, a partir de imagens recebidas em grupos de
WhatsApp, ou em colaboragdes diretas de designers como (@raphabaggas e iniciativas como
@_bijari, com o tempo colaboragdes com sindicatos, organiza¢des nao governamentais,
instituigdes do terceiro setor, movimentos sociais e até grandes empresas do ramo de

tecnologia comunicacional se tornaram constantes.

Em 2021, tendo passado quase um ano desde a declaracdo da pandemia global de
Covid-19, no Brasil experienciamos o seu momento mais critico, chegando a marca de 3.000
mortes didrias em margo daquele ano. Imagens orbitantes de um mesmo tema comegaram a
aparecer: com o empobrecimento da populacao brasileira, a falta de empregos e a reducao do
auxilio emergencial aprovado pelo Congresso Nacional ainda em 2020, a fome retornou as
pautas midiaticas, e ganhou novos rostos. Campanhas promovidas por confederagdes
internacionais como a Oxfam Brasil apontavam que "tem gente com fome"; a Central Unica
de Favelas — CUFA — também se mobilizou, em parceria com o conglomerado de
comunicagdo televisiva e radiofonica Bandeirantes, e realizou uma campanha contra a fome
em todo o pais. Iniciativas locais também surgiam aos montes naquele momento, em uma

intensa mobilizagdo solidaria. E foi nesse periodo em que chegou aos edificios vizinhos de um

142 Posicionamento que pode ser relativizado se considerarmos que além da manifestacdo politica, o Projetemos
também abriu portas para contratos com empresas, ¢ mobilizou também profissionais da area cultural para a
prestacdo de servigos remunerados de projecao.
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dos integrantes do Projetemos um arquivo, cujo rodapé indicava o envolvimento institucional
da Unido Brasileira dos Estudantes Secundaristas — UBES —, com as palavras "Vida, Pao,
Vacina & Educagdo" — Figura 27. A imagem integrava a campanha homonima, realizada pela

entidade estudantil e a ela dedicarei algumas péaginas a seguir.

Figura 27: Projecdo do cartaz "Vida, Pao, Vacina e Educacao", pelo Projetemos.

Fonte: https://www.instagram.com/projetemos/. Acesso em 12 fev. 2022.

4.5. Quando "Pao, Terra e Paz'" Encontra o Lambe-Lambe

Ao menos desde o 15M e o 30M — que compuseram a agenda de atos que ficaram
conhecidos como Tsunami da Educagdo — as relacdes entre Design Ativista € 0 movimento
estudantil se estreitaram. Em dezembro de 2019 representantes da UNE compareceram ao
Encontrdo Design Ativista, evento promovido anualmente — desde 2018 — e que retine
designers, politicos, organizagdes e pessoas sem filiacao politica para discutir e fazer design
ao longo de dois ou trés dias. A edi¢do daquele ano foi a primeira realizada na nova sede
global da Midia NINJA — e que também abriga o que mais recentemente tem sido chamado de
Floresta Ativista —, a NAVE Coletiva, que fica no bairro Cambuci, em Sdo Paulo/SP. Uma das
atividades principais naquele momento e local foi o Estudio Design Ativista, pratica também

apelidada de Adote Seu Briefing, em que organizagdes e pessoas poderiam apresentar suas
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demandas de design e elas seriam atendidas pelos presentes. A atividade se inspirava em
eventos como hackathons e hackerspaces (CONTANZA-CHOCK, 2020), em que pessoas se
reinem em grandes grupos para desenvolver um produto ou projeto a partir do design

colaborativo e de praticas DIY — Do It Yourself— e DIT — Do It Together.

A demanda dos representantes da UNE na ocasido do Estudio Design Ativista
consistia no desenvolvimento de uma identidade visual para um festival musical promovido
pelas entidades estudantis — incluindo UBES, ANPG ¢ CUCA da UNE —, com realizacao
prevista para 2020. Em decorréncia da pandemia de Covid-19 o festival foi suspenso, e até o
presente momento nao foi retomado — e sua programagao parcial parece ter passado a integrar
a grade musical da Bienal da UNE, que apresentei ao inicio do capitulo. 2020 também foi o
ano em que se realizaram eleicdes municipais, tendo algumas das liderangas e ex-liderangas
das entidades estudantis se lancado a cargos para vereanga e prefeitura; e nesse periodo, o
Encontrao do Design Ativista foi realizado online, com parte significativa das atividades
transmitidas pelo Youtube, quando ndo pelo Zoom, e sem envolvimento direto do movimento
estudantil. Até 2021, portanto, esse contato foi estacionado, a ponto de a Bienal demarcar a

retomada dessas pontes.

O leitor pode se perguntar nesse momento: se a Bienal marca a retomada do contato
entre movimento estudantil organizado e Design Ativista, e se a campanha "Vida, Pao, Vacina
e Educagao" foi anterior a Bienal, por que aborda-la? Para responder a esse possivel

questionamento, serd necessario descrever a campanha.

Com o periodo pos-eleitoral, as ruas voltaram a ser ocupadas'®. O sentimento em
torno das atitudes do presidente da republica parece ter tornado a corrida eleitoral municipal
um verdadeiro plebiscito sobre o seu governo, mobilizado por seus apoiadores e opositores, €
os estudantes discutiram formas de canalizar esse "sentimento de rua, mas também de
reinvindica¢cdo". Em marco de todo ano, os movimentos estudantis se reinem em uma jornada
de lutas, em que as pautas nacionais do momento sdo postas em contato com as pautas
historicas do movimento. Com o retorno da fome a pauta nacional, sua repercussao midiatica
e com a emergéncia de uma miriade de iniciativas solidarias, o tema pareceu incontornavel;
era igualmente oportuno ndo abandonar uma retérica de oposi¢do, o sentimento de

reivindicac¢do. A inspiragdo adveio em debates em reunides e grupos de mensageiros: "qual é

3 Ainda que alguns Tribunais Regionais Eleitorais — TREs — tenham proibido a realizagdo de eventos com
aglomeragdo de pessoas, eventos, marchas e show ndo foram raros.
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0 Nn0sso 'paz, pao e terra'?". A resposta veio de Rozana Barroso, presidenta da UBES: "Vida,

Pao, Vacina e Educagao".

H4 mais de 100 anos atras, essas trés palavras que compuseram a questdo
compartilhada pelos estudantes formaram trés dos pilares fundamentais da Revolucdo Russa.

144 dos escritos de Vladimir Ilitch Ulianov, as Teses de Abril

Tributaria em alguma medida
(MARX; ENGELS; ILITCH, 2017), a expressio "Paz! Pdo! Terra!" integrou as reivindicagdes
bolcheviques e de seus apoiadores (MIEVILLE, 2017), que tomaram as ruas de Petrogrado
em junho de 1917, em um movimento de longa duragdo que levaria a deposicao do tsar em
outubro e a criacao de um governo de cunho popular. As palavras de ordem reivindicaram, em

um s6 mote, a saida da Russia da I Guerra Mundial, o fim da fome e a distribuicdo do centro

de gravidade do poder para os camponeses.

Independente das razdes que levaram os estudantes a buscar em algumas das palavras
de ordem mais potentes da Revolugdo Russa a sua inspiragdo, a integragdo entre "Paz! Pao!
Terra!" e "Vida, Pao, Vacina e Educacao" se da mais fortemente no tema da fome, além da
formula que concatena palavras que resumem, sem a necessidade de conectivos, elementos
daquilo que os estudantes entendiam ser demandas incontorndveis de seu tempo. O sentido de
urgéncia seria ainda reiterado pelo formato da campanha: em meio uma massa inalcangavel de
usudrios conectados em periodos cada vez mais longos, os estudantes escolheram uma

formula antiga para a realizacdo das manifestacdes, a saber, o lambe-lambe.

Inicialmente, o objetivo era produzir os cartazes e cold-los em superficies do espaco
publico, distribuindo-os quando conveniente, em uma evidente campanha que tinha como
centro objetivo o contato com "quem estivesse na rua". Para o projeto, convidaram um
designer que estd entre os circulos do Design Ativista, Murilo Thaveira, que a pedido da
UBES desenvolveu o projeto fazendo referéncia a estética tipografica dos cartazes que
divulgam apresenta¢des musicais e aos cartazes da Grafica Fidalga — uma das tltimas grandes
produtoras de lambe-lambes no pais, que empregam xilogravuras e tipos méveis em suas
composi¢des que podem chegar as dimensdes 66x96 cm. Com a sobreposicao de imagens de
texturas, ruidos e ondulacdes nos grafemas, Murilo simulou digitalmente o resultado grafico

que se obteria caso seu cartaz tivesse sido impresso em tipos de madeira desgastados pelo

144 Em alguma medida porque ndo ha registro da expressdo nas Teses de Abril, mas em parte delas nas "Cartas de
Longe", mais precisamente na primeira delas, que aborda a "primeira etapa da primeira revolugdo", em que
Lénin aponta que a "grande massa da populagdo (...) necessita de paz, pao, liberdade e terra" (MARX; ENGELS;
ILITCH, 2017, p. 83).
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tempo e com diferencas de cobertura'®. Em cada palavra o designer ainda inseriu um icone
que representasse de maneira simplificada a propria palavra, de modo que o "pingo do 'T' de
'Vida' virou um coragdo, o 'pao' virou um 'O'; 'Vacina', no 'l'y virou uma seringa e no
'Educagao”" um ponto de exclamagao foi adicionado, representado por lapis. Variagdes ainda
foram produzidas, com fundos nas cores da bandeira nacional, combinando verde, amarelo,

azul e branco com letras majoritariamente em preto — Figuras 28, 29 e 30.

Figura 28, 29 e 30: Cartazes "Vida, Pdo, Vacina ¢ Educagao"

Fonte: Repositorio da UBES (2021).

Durante a distribuicdo dos cartazes, alguém decidiu fotografar e publicar
"despretensiosamente" no Instagram (@uneoficial, e gerou surpresa nos estudantes o
engajamento de outros usudrios na publicagdo. Comentarios como "tem como disponibilizar o

M e "vamos a luta"

arquivo em alta resolucdo desse cartaz?", ou "pdo, terra e paz
acompanharam essa primeira publicagdo. Em questao de uma semana, foi disponibilizado um
link para acesso ao repositorio Google Drive: em uma pasta nomeada "lambes", via-se
arquivos em .png e .pdf, em inglés e espanhol, ora com apenas a marca da UBES, ora também

com as marcas da UNE e da ANPG.

Com a disponibilizacdo dos arquivos para download, sua reprodugdo e circulacao
foram potencializados em escala nacional. Diferentemente da iniciativa do Design Ativista em

2019, as condigdes de produgao das imagens nao eram tdo diversificadas, uma vez que apenas

145 No caso da tipografia de tipos méveis, diferencas nas alturas dos caracteres podem gerar diferentes coberturas
pela tinta, de modo que um mesmo caractere possa imprimir com maior cobertura em uma regido do que em
outra, caso o tipo esteja desnivelado.
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um designer desenvolveu as pecas, sem assina-las. Mas as condi¢des de transformacao desses
arquivos eram rigorosamente diversas, ¢ nesse aspecto os desdobramentos do cartaz "Vida,
Pao, Vacina e Educacao!" foram similares aos das manifestacoes de 15 e 30 de maio de 2019:
artistas urbanos produziram uma pintura mural a partir do mote, outros produziram uma
matriz stencil'*® que permitiu a impressdo em superficies da geometria urbana; no sul da
Bahia, um militante do Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra — MST, que realizava
o bloqueio de uma rodovia — carregou consigo uma versao desenhada do cartaz; faixas e
bandeiras foram produzidas em grandes dimensdes onde ndo foi possivel realizar uma
manifestacdo; e posteriormente sacolas de tecido e camisetas foram produzidas para a

comercializa¢do'?’.

Murilo ndo assinou o projeto, ainda que tenha sido mencionado pela ex-coordenadora
de comunicagdo da UNE, Camila Ribeiro. No lugar de nome e sobrenome, ou de um
indexador de perfil no Instagram, vé-se a marca da UBES em uma versdao monocromatica.
Com a sua assinatura institucional o cartaz foi reproduzido em uma diversidade de municipios
em manifestacdes, atos, intervencdes urbanas e pecas de vestuario. Isso implica considerar
que transferéncia de assinatura para uma entidade estudantil, que por sua vez disponibilizou
os arquivos para download gratuito em um repositorio, constituiu uma sorte de partilha
(WIDLOK, 2017). Embora os cartazes tenham sido produzidos a partir de uma rela¢do de
trabalho, de prestagdo de servigos de design, as suas condi¢des de reprodugdo e circulagdo
foram rigorosamente transformadas com a sua livre utilizacdo pelos manifestantes, enviando

"para todo mundo". Esta talvez seja a novidade em termos de design.

Em seus mais de 80 anos de existéncia, a UNE possui fortes relagdes com o design
grafico, as artes visuais e as artes graficas. Em 1960 a gestdo Oliveira Guanais fundou o
Centro Popular de Cultura da UNE — o CPC —, cuja inspira¢do marxista levou o movimento a
se organizar em departamentos, que buscavam em cada especialidade artistica uma forma de
exposicdo de ideias marxistas. A iniciativa contou com colaboragdes de escritores, diretores
de teatro e cinema como Ferreira Gullar, Arnaldo Jabor e Caca Diegues (ARAUJO, 2007).
Em marcgo de 1962, foi publicada a revista "Movimento", cuja identidade visual, projeto e
edi¢do graficas foram realizados pelo designer baiano Rogério Duarte — que também chefiou

o departamento de artes visuais do CPC (FUCHS, 2018). Além disso, entre 1997 e 1999 foi

146 Molde vazado, que pode ser confeccionado em papel de maior gramatura, acetato de radiografia, ou pranchas
de materiais rigidos que permitam o corte com algum nivel de detalhe.
147 Todas as imagens estdo disponiveis em: https://www.instagram.com/uneoficial/. Acesso em 12 fev. 2022.
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realizada a [ Bienal de Cultura da UNE — evento cuja 12* edi¢do foi mencionada no inicio
deste capitulo. Em todos estes casos as artes visuais e o design grafico se fizeram presentes,
mas apenas em 2021 as entidades estudantis se organizaram em torno de praticas de
distribuicdo, reproducdo e circulacio de arquivos de imagem de maneira massiva,

sistematizando as operagdes necessarias para que se obtivesse ao final a perda do controle.

Camila, que também ja coordenou o Circuito Nacional de Cultura e Arte da UNE —
CUCA -, sugere que ao menos desde 2016 algumas dessas relacdes entre pessoas e
organizacdes se configuraram. O circuito existe pelo menos desde 2002, mas com o processo
de impeachment contra a ex-presidenta Dilma Rousseft (PT), os integrantes desta plataforma
de produgdo e divulgacdo artisticas se organizaram também em torno de praticas de midia
ativismo, em uma espécie de laboratorio permanente de experimentacdo em comunicagao.
Com o evento do impeachment, coletivos de midia ativismo em formag¢do e outros com mais
tempo de atuagdo, como a Midia NINJA, foram postos em contato através de uma intensa
cobertura mididtica, tanto de suas cenas publicas quanto de seus bastidores. A
experimentacdo permanente acabou por estabelecer algumas coordenadas de agdo, conjuntos
de operacdes, que podem ser resumidas em trés etapas fundamentais: "convocatoria, log e
publicacao". Com o passar dos anos, os trés grupos de operagdo foram internalizados por
ativistas de midia que colaboraram com as iniciativas ja& mencionadas, a ponto de seu léxico
ter se disseminado entre fotografos, videomakers e jornalistas. "Logar" fotos se tornou um
verbo ndo estranho aos ouvidos desses profissionais e militantes que operam cameras
fotograficas, celulares e computadores. Em outros termos, o midiativismo — que, em parte,
também ¢ o terreno de origem do Design Ativista — estabeleceu uma espécie de conjunto de
operacdes em trés grupos, mas que em um certo sentido assumem uma quadrupla orientagao:

pedir, receber, organizar e distribuir — Quadro Sinotico 06.

Quadro Sinoptico 06: Esquema de etapas "Convocatoria, Log ¢ Publicacdo"
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convocatdéria log publicagdo

C: Receber Organi: Publicar em Redes Sociais -=======r—=- Perder o Controle
. R . 1
- design - canal de - gerar diretério - card e texto com links para acesso H
- canal de atendimento online para ao diretdrio online :
atendimento para arquivosem  disponibilizagio H
alta resolucao dos arquivos 1
]

Convite - creditar Enviar para Colaboradores ——————--!
- envio de imagens - contato usuario a usuario

mensagens - gerar link
usudrio a para acesso

usuario

Algumas linhas ja foram digitadas sobre a convocatdria no capitulo anterior, e todo
este trabalho lida majoritariamente com imagens publicadas. Mas o estabelecimento da
pratica de "log" colocou uma nova camada sobre a ideia que temos construido ao longo
desses capitulos sobre o hacking e a tor¢do promovida nas formas de reprodu¢@o mercantis de
imagens. A selecdo de arquivos anteriormente produzidos e sua organizagdo em um diretorio
acessivel para qualquer usudrio interessado potencializou a reproducdo e circulacao de
arquivos de imagem em vez de reté-las, e com isso possibilitou que tensdes fossem
estabelecidas nas transformagdes imagéticas que também sdo de ordem reprodutiva: seja pela
demanda direta, seja pelo contrato, pela convocatoria ou até mesmo pela expropriacdo de
imagens que "chegam sem nome", o ganho de escala da reproducdo e circulacdo dos arquivos
digitais pisoteou a mata cheia das incertezas e iniciou uma cisao entre produgdes autorais e
ndo-autorais e estabeleceu as trilhas irregulares de outras praticas. Ao menos no caso do
design — ou, seguindo a hipdtese de Camila, na transferéncia tecnoldgica de pedir, receber,
organizar e distribuir — o emprego no ativismo de técnicas, maquinas, ferramentas e materiais
implicados na pratica profissional do design grafico levou a cisdo entre a dadiva e a partilha

de arquivos de imagem.

A convocatoria aqui assume os ares de uma demanda de partilha — "casos especiais de
compartilhamento que sdo iniciados diretamente por quem deseja receber algo" —, que por sua
vez pode criar e manter "lagos sociais através da oportunidade de pedir, da oportunidade de
responder e a oportunidade de renunciar" (WIDLOK, 2017, p. 78,79). Seu tensionamento
ocorre na impossibilidade de efetivar completamente a partilha, de subsumir a oportunidade
de renunciar as obrigacdes de retribuicdo, e € nesses casos em que a dadiva se faz presente,
mais especificamente quando a cessdo de uma imagem carrega a obrigagdo de retribuir dando

créditos ao autor, ou direcionando o espectador para a pagina do usudrio autor, sua "@". A
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partilha oriunda da demanda de partilha da convocatoria sofre uma tensdo contraria quando
um usuario, ansiando o prestigio a partir da repercussao de sua imagem, demanda dadiva onde

ha inicialmente o desejo pelo compartilhamento.

A apropriagdo de imagens que "chegam sem nome", ao contrario do que se poderia
supor, nao significa roubo ou apropriacao indébita, mas um estagio anterior a contra-prestacao
antecipada do crédito ao usuério-autor. Tornada uma prética convencional, creditar a autoria
da imagem passou a ser antecipada como uma pergunta nos casos em que O usuario que
publica ndo conhece o usuario de origem do arquivo. "Perguntar para a galera" demonstra, de
inicio, a preocupagdo com a continuidade da relagdo estabelecida pela publicagdo. O arquivo
chega aos usuarios que organizam a "pasta do dia", ¢ submetido a curadoria de quem
publicara, e quando publicado esté sujeito a possibilidade de o crédito ser indicado por outros

usudrios, pelo proprio autor, ou mesmo receber do ultimo o pedido de retirada da publicagao.

A relagdo de prestacdo de servigos, no caso da campanha "Vida, Pdo, Vacina e
Educagao!", estabeleceu uma relagdo mercantil — servigo-pagamento — inicial, mas com a
publicacdo de uma de suas variagdes no Instagram a demanda dos usuérios estabeleceu uma
relacdo de partilha. O diretério na nuvem com variagdes dos cartazes cedeu objetos
inicialmente digitais que poderiam ser reproduzidos e reinterpretados pelos manifestantes. A
reproducdo e a reinterpretagdo pulverizou em elementos e materiais 0 que na origem eram
arquivos em .png e .pdf, empurrando para o terreno da partilha aquilo que originalmente

poderia ser uma troca mercantil entre um profissional de design e uma organizagao.

Essas sdo trés formas de tensdo das relagdes mediadas por arquivos de imagem, tensdo
que estende os sentidos do mercantil, da partilha e da dadiva na reprodugdo de imagens
politicas. A saida do digital para o impresso, ou para o desenho e a pintura, transformaram
pixels e coordenadas cromadticas de tela em tonalidades de pigmentos e dimensodes
mensuradveis em centimetros € metros, € no mesmo ringue em que ocorrem essas
transformagdes tecnicamente mediadas também ocorrem as transformagdes de formas de
reprodugdo e circulagdo de arquivos. Nao que o impresso implique necessariamente em
dadiva, ou o download em partilha: o salto de ordem de grandeza entre diferentes tipos de

imagem também pode implicar em modifica¢des das formas de transagao entre pessoas.

Mas a vida social das imagens politicas ndo se esgota em causalidades circulares entre

objetos digitais e objetos estéticos impressos ou desenhados, ou entre mercantilizagdo e
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dadiva — ou partilha; ou mesmo entre autoria e anonimato. Como sera possivel observar no
capitulo a seguir, a circulagdo digital possui outras camadas e mediag¢des. Partamos, portanto,

para a o campo da personalizacdo das imagens politicas.
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5. CTRL + SHIFT + I = INFORMACOES:
A PERSONALIZACAO DO PROTESTO E AAUTORIA

"Nossa autoria € coletiva.
Estamos juntos e somos todos anénimos."

Manifesto Design Ativista

5.1. O Brasil Nao Pode Parar

Em 27 de margo de 2021, recebo em poucos segundos as seguintes mensagens: "Criou
o grupo '1* Maratona GT Corona"; "adicionou vocé"; "vocé agora ¢ admin do grupo"; "alterou
a descri¢do do grupo". A descricdo dizia "Oi, bem-vinde a maratona do #DesignAtivista.
Tudo o que vocé precisa estd nesse link aqui". Em seguida, recebo uma lista de tarefas, que
foi do planejamento de uma acdo coordenada conjunta a pesquisa de artes produzidas por
aliados e apoiadores do presidente da republica, passando por uma convocatoria para a
entrada de designers no grupo recém criado. No Google Drive, um diretério chamado "Contra

0 que lutamos (estética bolsonarista)" agrupou uma miscelanea de imagens, com alguma

diversidade iconografica e de mensagens discursivas.

"Idosos e grupos de risco = em casa; resto da populagdo = ao trabalho", "Quem disse
que seria facil? Estamos combatendo um cancer chamado corrupgao”, "Carreata em apoio
comércios abertos Campinas"; "Vamos voltar ao trabalho! Nao quero virar petista!" e "O virus
que mata brasileiros ha muitos anos € a corrup¢ao” eram algumas das mensagens que se via
em arquivos com imagens repletas de bandeiras do Brasil, referéncias ao militarismo, a Jesus
Cristo e a uma estética cristda — com imagens de céus azuis, luzes solares e maos saindo das
nuvens. Também se via criticas ao suposto privilégio dos que praticavam isolamento social,
ao Partido dos Trabalhadores e ao jornalismo brasileiro — "que tenta desestabilizar o governo
24h por dia". Estes exemplos compunham um acervo de aproximadamente 50 arquivos que
desenhavam uma espécie de diagnodstico discursivo e estético de como o primeiro mandatario
da republica e seus seguidores se posicionavam sobre o tema da pandemia e do isolamento

social.
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"Suba suas artes aqui”, "Demandas" e "Reagdes" eram outros diretdrios presentes
nessa pasta, acompanhados de documentos de texto com sugestdo de pautas para quatro
grupos distintos: "Geral", "Fura Bolha", "Isolados" e "Na Fungdo". O primeiro dos
documentos de texto apresentou sugestdes de criticas a postura do governo federal, denuincias
de agdes promovidas pelo Estado contra pessoas vulnerabilizadas pela pandemia, abordagem
do tema da satide mental e manifestagdes de apoio aos médicos que estavam na linha de frente
de atendimento aos contaminados. O segundo deles sugeria abordagens guiadas por diferentes
sentimentos, como "engracado", "medo", "esperanga" e "nacionalismo". O terceiro deles
apresentava sugestdes de contetidos cujo objetivo aparentemente era o de encorajar aqueles
que ja estavam em isolamento para continuar em casa, separados em diretrizes como "resista",
"faca a diferenca" e "ndo pira". E o quarto deles abordava aqueles que por imposicao de seu
campo profissional, por pressdo financeira ou que por algum outro motivo trabalhavam em
regime presencial, documento separado em diretrizes como "agradecer" aos profissionais
submetidos ao trabalho essencial, "proteger" e incentivar a colaboragdo com profissionais
nessas situagdes e '"prevenir" esses da contaminagdo, apresentando sugestdes de

procedimentos de higienizacdo e assepsia.

Nos dias anteriores, o Governo Federal langou a campanha "O Brasil Nao Pode

Pararu 148

, por meio da Secretaria de Comunicagdo — SECOM. Com fotografias e videos de
bancos pagos de imagens, e com extensas menc¢des a diversas categorias profissionais, a
campanha reivindicava o retorno das atividades laborais daqueles que estavam em isolamento
social. O episodio gerou alguma indignacao entre meus interlocutores e foi um dos motores
da convocatoria de um Grupo de Trabalho sobre o tema da pandemia. Durante os dias que
antecederam a maratona — que ocorreu no sabado e no domingo — aconteceram reunides para
decidir um escopo da atividade, formas de disseminagcdo dos produtos do encontro
digitalmente mediado, pautas e quem poderia ser convidado. Madrugadas adentro, os
documentos e diretorios foram criados, uma apresentacdo, imagens de referéncia baixadas e
organizadas, tudo com o objetivo aparente de iniciar a maratona com tudo ja preparado e

permitir que os maratonistas ja entrassem na sessdo de sdbado focados em assistir uma

apresentacao inicial, dividir-se em objetivos e operar suas maquinas e softwares.

148 GOVERNO langa campanha ‘Brasil Nao Pode Parar’ contra medidas de isolamento. [Online]: CNN Brasil,
27 mar. 2020. Disponivel em:
https://www.cnnbrasil.com.br/politica/governo-lanca-campanha-brasil-nao-pode-parar-contra-medidas-de-isolam

ento/. Acesso em: 24 mar. 2022.
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Cristiano Siqueira — @crisvector — publicou em suas redes sociais um carrossel'* com
trés imagens contendo protocolos para sair de casa, entrar em casa € conviver com pessoas
infectadas — Figuras 31 e 32. Os cards instrucionais se inspiraram em um arquivo .pdf que
circulava pela internet, cuja autoria ¢ atribuida a Fundacdo de Voluntéarios de Salvamento e
Resgate (G.E.O.S.), entidade boliviana, e que apresentou 31 recomendacdes para as agdes
supramencionadas'”®. Embora o documento tenha apresentado algumas incongruéncias ou
exageros, correcoes foram realizadas de maneira colaborativa, contando inclusive com a
participacdo deste que escreve. Cristiano adicionou um selo, "Corrigido e Revisado", e
somente entdo publicou em seu Instagram. A sua iniciativa, o empenho colaborativo dos
designers e alguma angustia em torno da pandemia e de um platdé de contaminagdes e mortes
que parecia nunca chegar provocou a criagao de um grupo de trabalho no WhatsApp, o GT
Corona, dedicado a producdo e reproducdo de arquivos de imagem em torno de um tema e

uma hashtag, "#FiqueEmCasa".

Figuras 31 e 32: duas artes do carrossel com protocolos de prevengdo a Covid-19.

PROTOCOLOS DE ENTRADA EM CASA PROTOCOLOS PARA SAIR DE CASA
ACOES CONTRAO COVID-19 @ @ ©  [uLLl @ ACOES CONTRAO COVID-19 @ @ © [l @

E REVISADO E REVISADO

2 MANTENHA A HIGIENE SEESTVER
AQ VOLTAR PARA TIRE 05 SAPATOS. DAS MAOS E DO ROSTO. COM TOSSE 0U
CASA, NKO TOOUE NOEVITAD NKO TOQUE OLHOS, NARIZ SINTOMAS DE GRIPE
EM NADA ANTES COVID-19, MAS E UMA E 0U BOCA SE AS MAOS NAD o
DE SE HIGIENIZAR. ATITUDE HIGIENICA. ESTIVEREM HIGIENIZADAS. IS

U EEIEL TN TIRE SUAS ROUPAS EVITE UTILIZAR
DO SEU PET APGS SE SAIR COM SEU PET,
A . N ELAVE-AS COM TRANSPORTE PUBLICO

PASSEAR. NEO EVITA ; 5 TENTE EVITAR QUEELE
A6UA E SABHO. E PERMANECER

0COVID-19, MAS SE ESFREGUE CONTRA

£ UMA ATITUDE FASSAR S UMA EM LOCAIS O SUPERFICIES EXTERNAS

Sl GARANTIA EXTRA. AGLOMERACGES. '

EVITE USAR DINHEIRO.
SE NECESSARIO,
IMEDIATAMENTE HIGIENIZE
SUAS MAOS. SE UTILIZAR
CARTOES, LIMPE-0S

COM ALCOOL.

TOME BANHO! AD TOSSIR OU ESPIRRAR,

m‘%mﬁﬁg (/ SENAO PUDER, CUBRA A BOCA E 0 NARIZ
E DEMAIS OBJETOS LAVE BEM AS AREAS COM UM PEDAGO DE PAPEL
PESSOAIS EXPOSTAS (MAGS, O 7 (QUEDEVE SER DESCARTADO
HIGIENIZADOS, BRACOS, PESCOCO, w“ IMEDIATAMENTE), 0U

: ROSTO, ETC). UTILIZE 0 COTOVELO.

MANTENHA DISTANCIA =

LIMPE SEU LIMPE AS
CELULARE EMBALAGENS DAS OUTRAS PESSOAS, &? LAVE 0U HIGIENIZE
03 0cUL0S QUE TROUXE DE
COM $ABKO FORA ANTES <
0U ALCooL 707 DE GUARDAR.

EVITE AGLOMERAGOES. SUAS MAOS APGS
DA OUTRA PESSOA.
POSSIVEL FAZER UMA DESINFECCAO TOTAL, 0 OBJETIVO E REDUZIR O RISCO.

GUARDE DISTANCIA DE TOCAR EM QUALQUER
PELO MENOS 1 METRO OBJETO OU SUPERFICIE.

Fonte: Instagram de Cristiano Siqueira. Ver: https://www.instagram.com/crisvector/.Acesso em 12 fev. 2022.

149 Publica¢do interativa, que no Instagram permite a publicagio de até dez fotos ou videos em um album, com
rolagem lateral para a esquerda.

150 PDF com protocolo contra coronavirus que se espalhou na internet tem erros. [Online]: Folha de Sdo Paulo,
20 mar. 2020. Disponivel em:
https://www].folha.uol.com.br/equilibrioesaude/2020/03/pdf-com-protocolo-contra-coronavirus-que-se-espalhou
-na-internet-tem-erros.shtml. Acesso em: 24 mar. 2022.
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Além de n3o estarem assinadas, as imagens ndo passavam pela visualidade dos
retratos vetoriais ou das charges inspiradas em desenhos animados dos anos 1930, seus dois
estilos principais. Com elementos replicados, ilustracdo e texto separados e quatro tons —
cinza, branco, preto e amarelo — as imagens do carrossel atendiam ao seu propdsito
informativo, reivindicando certa objetividade visual, uma vez que o publico-alvo era
qualquer brasileiro. O manual foi repostado no Instagram, compartilhado em stories — através
da funcionalidade de compartilhamento de postagens oriundas do feed —, e também foi
distribuido em grupos de WhatsApp, até onde pude observar, em formatos .jpg e .pdf. Em
outras palavras, em todo o seu percurso, o conjunto de imagens produzidas por Cristiano

foram reproduzidos enquanto objetos digitais.

Neste capitulo abordarei os arquivos de imagem enquanto objetos digitais e como
estes objetos sdo tensionados entre a autoria € o anonimato, durante a sua reproducdo. Para
tal, recorrerei a um contraste familiar aqueles que ja ouviram falar sobre o Design Ativista, a

saber, entre o perfil e o contetudo, ou entre a arroba — "@" — e a hashtag — "#".

5.2. A@ e a#na IGU do Instagram e WhatsApp

Por mais de uma dezena de vezes assisti palestras e conversas publicas — quando nio
participei efetivamente — sobre o Design Ativista. Em muitos desses casos, um slide sempre
se fazia presente: uma tela seccionada no centro, cuja lateral esquerda possuia um fundo em
verde e com um indexador de contetido, a hashtag — "#" —, e a direita apresentava um fundo
em vermelho e um indicador de perfil — "@". Quase sempre, a pessoa que apresentava o slide

nesse momento dizia algo como "nao somos apenas um perfil, somos uma hashtag".

Como pode intuir o leitor, o sentido da afirmacdo passa pelo anseio pela
horizontalidade, pela descentralizacao e relacionalidade nas acgdes dos ativistas. Enquanto o
simbolo de arroba indicaria o vinculo a personalidade do usuério, a cerquilha — ou hashtag —
indicaria certa organicidade em relacdo as combinagdes, compartilhamentos e repostagens de
arquivos de imagem na rede social. Em outras palavras, ser uma hashtag implicaria em
praticas de design incorporadas pela autoria difusa, velocidade de propagagdao e
relacionalidade combinatoria, que meus interlocutores parecem supor para uma plataforma

como o Instagram.
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Embora essas categorias nativas possam parecer banais para um usuario assiduo de
redes sociais, o contraste estabelecido entre o perfil de usuario e o indexador de contetudos
posiciona uma distingao fulcral entre duas formas de agdo ativista, ainda que ndo estanques e
perfeitamente dissociaveis, e cujo campo de disputas esta estabelecido ao menos em trés
diferentes telas das interfaces graficas de usuario —IGU — das plataformas Instagram e
WhatsApp. As paginas a seguir se dedicam a exploracdo de seus elementos graficos, de como

se posicionam as imagens € que formas de interagdo sdo possiveis. Comeco pelo Instagram.

5.2.1. A Interface Grafica do Instagram

A historia de criagdo do Instagram possui multiplas divergéncias, a ponto de diferentes
fontes indicarem diferentes datas, pessoas envolvidas, marcos e valores de arrecadacao.
Criada em 2010 pelo estadunidense Kevin Systrom, a plataforma anteriormente era conhecida
pelo nome de Burbn, sendo naquele momento apenas um site desenvolvido para aparelhos
moveis. Com a mudanca de nome para Instagram veio também a simplificacdo de suas
funcionalidades e sua adaptacdo para uma aplicacdo mobile para iPhones — cujo sistema
operacional ¢ conhecido como iOS —, que até o seu langamento tomou oito semanas de
trabalho. No més seguinte ao seu lancamento, Systrom arrecadou 20 milhdes de dolares em
uma rodada de investimentos, o que foi suficiente para a formagdo de uma equipe — cujo
primeiro integrante e s6cio foi o brasileiro Michel Krieger — e sua ampliacdo de receita e
usudrios. O que levou a resultados massivos: em menos de um ano, o Instagram atingiu um
milhdo de downloads na loja de aplicagdes da Apple, e no final de 2011 foi eleito "aplicativo

nlsl

do ano para iPhones""”'. Em 2012, a empresa foi comprada pela gigante da tecnologia,

Facebook Inc — atualmente Meta — por um bilhdo de dolares'*>.

Com a incorporagao do aplicativo ao sistema de plataformas da Meta — que hoje conta
também com WhatsApp, Facebook, Messenger e Oculus —, o Instagram ganhou a
possibilidade de serem realizados antincios pagos, contas empresariais, selo de verificacado, e

novos posicionamentos de conteudos — como Stories, IG TV e mais recentemente Reels —,

151 APPLE elege Instagram como o aplicativo do ano para iPhone. [Online]: G1, 8 dez. 2011. Disponivel em:
https://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2011/12/apple-elege-instagram-como-o-aplicativo-do-ano-para-iphone.ht
ml. Acesso em: 29 mar. 2022.

152 FACEBOOK compra Instagram por 1 bilhdo de dolares. [Online]: Veja, 9 abr. 2012. Disponivel em:
https://veja.abril.com.br/tecnologia/facebook-compra-instagram-por-1-bilhao-de-dolares/. Acesso em: 29 mar.
2022.
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indo além da fotografia em propor¢do quadrada no feed. O Instagram suporta arquivos de
imagem em .jpeg, .jpg ¢ .png — convertendo-os para um dos anteriores na plataforma —, e
arquivos de video em formato .mp4, e em meio as suas multiplas atualiza¢des — cuja versao
mais recente para telefones Android ¢ a 228.0.0.15.111 —, a interface grafica de usuario ja foi
transformada de incontaveis maneiras, o que as torna praticamente impossiveis de elenco.
Soma-se a isto uma pratica do desenvolvimento de aplicagdes e do design de experiéncia do
usudrio, a saber, a de testes de A-B, que pode levar a dois usuarios distintos, portadores de um

mesmo modelo de telefone, experimentarem diferentes versdes de um mesmo aplicativo.

Por esses motivos, o ponto de partida para as observagdes a seguir sao de meu telefone
pessoal, um Samsung S10E, um tanto gasto pelo tempo e uso. Com isto quero dizer que a
observagao ¢ restrita as dimensoes de 606 x 1280px da tela, ao posicionamento dos elementos
graficos programados para estas dimensdes — que em telefones maiores pode levar ao
aumento ou diminui¢ao de certas distancias —, pela disponibilidade de novas funcionalidades
para este aparelho e pela suas configuragdes visuais — como luminosidade, tamanho de letras,

quantidade de pixels por polegada e perfil de cores RGB.

Neste caso, o usuario portador de um mesmo modelo de telefone celular, ao acessar
uma primeira vez o aplicativo precisara registrar uma nova conta. E necessario que o usuario
ja& tenha uma conta de e-mail ou utilize uma conta de Facebook para o seu registro, em
seguida sendo levado para uma tela de insercao de dados como nome completo, senha, data de
nascimento e nome de usudrio. Ao final de todo o processo, que conta com mais alguns
passos como o aceite dos Termos de Uso'>, este usuario se deparard com a tela inicial do
aplicativo, o feed. Em sua versao mais recente, o aplicativo apresenta — da esquerda para a
direita e de cima para baixo — a marca "Instagram", acompanhada de um menu cascata que
separa os seguidores convencionais dos favoritos; um botao de publica¢do se desdobra em um
menu cascata com as opgoes "publicar”, "story", "video do Reels"e "Transmitir ao vivo". Ao
seu lado, um icone em formato de coragdo mostra as atividades de seus seguidores,
acompanhado do icone referente ao messenger. Abaixo desses icones, vé-se 0 campo com
fotografias dos usuarios seguidos pela conta, através do qual € possivel acessar os seus stories,
sendo a primeira op¢ao a fotografia do proprio usuario. Mais abaixo, o feed propriamente dito,

que exibe uma unica publicacdo por vez. No rodapé, cinco icones que permitem acesso a

153 Uma espécie de contrato informal entre a empresa e o usuério, em que sdo apresentadas as exigéncias da
plataforma para a publicagdo de contetidos, remocgdo, desativagdo de conta, politica de dados e formas de
financiamento da empresa.
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diferentes se¢des: em formato de casa, o que leva para a pagina inicial; a lupa, que leva para o
campo de pesquisa e para o feed de contas ndo seguidas pelo nosso usuario hipotético; ao
centro, uma claquete que indica o feed de Reels; uma bolsa, que indica o feed de lojas e
produtos a venda pelo Instagram; e o Ultimo deles ¢ a fotografia do proprio usuario, que leva
para o seu perfil publico. As representacdes graficas em média fidelidade — chamados pelos
designers de wireframe — das telas inicial, de busca e do perfil do usudrio estdo a seguir —

Figuras 33, 34 e 35.

Figuras 33, 34 e 35: representagdes graficas de média fidelidade de trés telas do Instagram.
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@ Q V W Destaque Destaque Destague Destaque
Curtido por username e outras pessoas EE! > &
username Texto de preenchimento =
Em até duas linhas antes de ...
Ver tradugo
hn Q B hn Q B8 hn Q B

Fonte: desenhos do autor.

Desde 2017"* ¢é possivel que o usuério siga uma hashtag, tal como a "#designativista".
Isso significa que publicagdes que o algoritmo da rede entenda como relevantes serdo exibidas
na pagina inicial para o seu seguidor. Mas ¢ na tela de buscas em que efetivamente a hashtag
mostra seu potencial agregador de imagens. Ao pesquisar por "#designativista" serd possivel
se deparar com o contador de publicagdes, que registra mais de 66 mil delas'”’) e trés
possibilidades de organizacdo das postagens: "mais relevantes", "recentes" e "Reels".
Sobretudo através da aba "recentes" — organizado a partir das datas de publicagdo — ¢

possivel verificar quando uma mesma ilustragdo ou arte é replicada, seja através de APIs de

154 APRESENTAMOS o recurso para seguir hashtags. Instagram Blog, 12 dez. 2017. Disponivel em:
https://about.instagram.com/pt-br/blog/announcements/now-you-can-follow-hashtags-on-instagram. Acesso em:
29 mar. 2022.

155 Ntimero de 29 de margo de 2022.
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compartilhamento — como o Repost —, seja através da copia direta do texto e arquivo de
imagem. Para alguns de meus interlocutores, quando algumas de suas pecas graficas digitais
sdo replicadas — a ponto de aparecer por até algumas dezenas de vezes encadeadas — significa

que o controle foi perdido.

No campo das hashtags a autoria ¢ tensionada, na medida em que diferentes contas

podem publicar as réplicas imperfeitas de um mesmo arquivo de imagem.

5.2.2. A Interface Grafica do WhatsApp

Langcado em 2009 por Brian Acton e pelo ucraniano Jan Koum, o aplicativo
WhatsApp — entdo propriedade da WhatsApp Inc. — se apresentou como uma alternativa para
as mensagens via SMS — Short Message Service —, cujo custo esté atribuido ao envio de uma

1%, Ainda que em um primeiro momento o aplicativo fosse o de gerar alertas

Uunica mensagem
para os contatos da agenda telefonica do usudrio estavam online, offline, ou ocupados, seu
primeiro diferencial em relagdo ao SMS reside na possibilidade de que, estando conectado a
internet, o usudrio pode enviar quantas mensagens achar necessarias para um contato ou um
grupo deles sem ser cobrado por cada uma delas, mas pela quantidade de dados — em planos
telefonicos pré-pagos. Além disso, o aplicativo permite que as mensagens e arquivos trocados
entre dois usuarios sejam acessadas apenas por eles, através da criptografia de ponta-a-ponta —
ou peer to peer —, 0 que significa que as mensagens nao sao armazenadas por muito tempo no
servidor da empresa, mas nos aparelhos dos usuarios em contato — exceto em casos de

mensagens ndo entregues ou no caso de encaminhamento de mensagens de midia —, condi¢do

esta que estabelece barreiras para a fiscalizag¢do e controle de toda sorte sobre a plataforma.

Em 2014, a mesma Meta que adquiriu o Instagram também comprou o WhatsApp por
US$22 bilhdes'”’, lancando em 2015 sua versio para navegadores de internet em
computadores, o WhatsApp Web. Assim como no caso do Instagram, o aplicativo com mais
de 5 bilhdes de downloads — apenas na Play Store — teve numerosas atualizagdes, atualmente
sendo apresentado em sua versao 2.22.6.72. Desde as elei¢des de 2018, novas funcionalidades

foram implementadas ou novas restri¢des foram estabelecidas, como a indicagdo de que uma

136 SOBRE o WhatsApp. [online]. Disponivel em: https://www.whatsapp.com/about. Acesso em: 30 mar. 2022
137 FACEBOOK finaliza aquisi¢do do WhatsApp por US$ 22 bilhdes. G1: Reuters, 7 out. 2014. Disponivel em:
https://g1.globo.com/economia/negocios/noticia/2014/10/preco-de-compra-do-whatsapp-pelo-facebook-sobe-us-
22-bilhoes.html. Acesso em: 30 mar. 2022.
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mensagem foi "encaminhada com frequéncia" ou a redu¢do do nimero de compartilhamentos
para no maximo cinco pessoas ou grupos. E no ultimo ano, a partir de uma parceria com o
Tribunal Superior Eleitoral — TSE —, a empresa que administra o WhatsApp tem processado
judicialmente companhias que se furtam do cddigo do aplicativo para driblar as restri¢des aos

disparos em massa'>® e desenvolvido uma ferramenta para denincia de mensagens suspeitas.

1 em sua versdo mais

Se em 2022 um usuario acessar o Whatsapp convenciona
recente para o sistema operacional Android, este tera de aceitar a politica de privacidade da
plataforma, cadastrar um nimero de telefone — vinculado ao chip SIM — Subscriber Identity
Module — do aparelho; em seguida sera possivel inserir uma fotografia de perfil, um nome de
usudrio e sincronizar contatos da agenda telefonica. Feito isso, a tela inicial apresentara a
marca "WhatsApp", um icone de busca e um menu retratil de trés pontos; abaixo, um icone
para a funcionalidade de camera integrada, as se¢des de conversas, status — similar aos stories
do Instagram — e chamadas; antes das caixas de conversas, vé-se uma aba que mostra
notificagdes para conversas arquivadas. Ocupando a maior parte da tela, vé-se as caixas que
separam as conversas com outros usuarios e grupos, que exibem o nome da conversa, o nome
do ultimo usuario a enviar a ultima mensagens; ao lado direito de cada caixa, vé-se o horario
ou data da ultima mensagem, icones de conversa fixada ou silenciada, e a notificacdo de

quantas mensagens nao foram lidas. No rodapé, vé-se o icone em formato de uma mensagem

que leva a criagdo de uma nova conversa com um contato cadastrado na agenda do usuario.

Acessando uma conversa em grupo — que comporta o maximo de 256 usuarios —,
vé-se a foto do grupo, seu nome e seus contatos no grupo em ordem alfabética'®, seguidos por
um icone em formato de telefone — que permite uma ligagdo em grupo — e um menu retratil —
que permite acessar as informagdes do grupo, ver os arquivos de midia compartilhados nele,
pesquisar mensagens no grupo, controlar notificacdes, substituir a imagem de fundo da
conversa e outras configuragdes. No centro da tela, vé-se em cascata as mensagens enviadas
pelos usuarios do grupo, ordenadas da mais recente para as mais antigas, de baixo para cima.

No rodapé, um campo para digitagao das mensagens comporta um icone que leva ao cardapio

8 Em uma réapida pesquisa em buscadores de internet é possivel encontrar empresas que oferecem a
possibilidade de disparos ilimitados de mensagens de texto, imagens e outros arquivos por menos de R$200,00
ao més. Sao servicos relativamente acessiveis, e cujo impacto na disseminacdo de boatos ou na destruicao de
reputagdes de adversarios do presidente da republica sdo temas de debates entre meus interlocutores.

159 Afirmo convencional porque também existe uma variagdo para empresas, 0 WhatsApp Business, langado em
2018. Nesse aplicativo ¢ possivel estabelecer horario de atendimento, descrever um perfil da empresa,
estabelecer rotulos para contatos, programar mensagens automaticas, sincronizar com anuncios do facebook,
programar mensagens rapidas, dentre outras funcionalidades.

180 Caso o usuario ndo tenha contatos no grupo, aparecerdo os numeros de telefone dos outros membros.
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de emojis, outro que permite o envio de anexos — em formatos de imagem e video ja
mencionados, mas também incorporando documentos em .pdf, .docx, .xIs ou mesmo arquivos
de Photoshop —, um que leva a tela de pagamentos, outro para o envio de fotografias e videos

através da camera integrada, além do botdo para envio de mensagens de dudio — Figuras 36,

37 e 38.

Figuras 36, 37 e 38 : representagdes graficas de média fidelidade de trés telas
do WhatsApp, ultimas conversas, mensagens ¢ midia.
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Fonte: desenhos do autor.

Além do envio direto de arquivos, ¢ possivel enviar para outros contatos e grupos os
arquivos anexados, que podem ser do usudrio primario ou de outros usudrios em uma
conversa ou grupo. A operacao digital envolvida aqui ¢ a de "encaminhar", que no aplicativo
¢ realizavel por um botdo circular contendo uma seta em curva, ou através do gesto de tocar
sobre a imagem na tela, o que revela também o mesmo botdo. Na interface grafica para
navegadores, 0 WhatsApp Web, também ¢ possivel encaminhar arquivos através do icone
mencionado acima, e até do clique em um menu cascata sobre a mensagem, onde aparece a

op¢ao "encaminhar mensagem".

E evidente que a mera apresentacao das interfaces graficas das duas plataformas ndo

explica as relagdes de troca envolvendo estes arquivos de imagem que também sio objetos
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digitais. Este serd o tema da se¢do a seguir, em que passarei pelos temas da partilha, dadiva e

expropriagao mercantil de dados e metadados a partir dos objetos digitais de imagem.

5.3. Dadiva e Expropriacao do Objeto Digital

Quando inserido na Web, o arquivo de imagem se apresenta como um objeto digital,
no sentido que Yuk Hui (2012, 2016) emprega, e que abordei no capitulo metodoldgico deste
trabalho. A imagem passa a se manifestar para o observador enquanto objeto na Web, feito e
dados e metadados — dados sobre dados —, acumulando ou transitando por diferentes ordens
de grandeza digitais, nos niveis da interface grafica de usuario, do codigo e dos sinais visuais.
Uma das portas para a compreensdo das formas de abordagem dos objetos digitais imagéticos
no Instagram passa pelas suas APIs de objetos graficos. A API — Application Programing
Interface — organiza um conjunto de rotinas e padrdes para acesso a elementos da
programacdo de uma plataforma na Web; ¢ uma forma de descrever formalmente a interagao
entre duas maquinas. De certo modo, ao abrir se¢des do codigo do Instagram, a empresa Meta
permite que outros desenvolvedores ou empresas criem aplicativos auxiliares, tanto para
obten¢do de informagdes ndo visualizadas inicialmente — como no caso do aplicativos para
descobrir quem deixou de seguir um usuario — quanto para adicionar funcionalidades ndo
previstas no codigo original — como no caso de aplicativos para compartilhar publicacdes de
terceiros no feed. A separagdo entre protocolos para empresas — e produtores de conteudo — e
para usuarios se organiza em duas APIs distintas, a Graph API e a API de exibi¢@o basica do
Instagram'®'. Juntas, as duas interfaces organizam os seguintes dados ¢ metadados: legenda da
publicacdo; nimero de comentérios e respostas; id da midia no Instagram; indicador de
ativacdo de comentarios; contador de likes, que pode ser "0" caso o proprietario tenha
ocultado as curtidas; posicionamento da publica¢cdo — antincio, feed, stories ou IGTV—; tipo de
midia — "carousel album", "image" ou "video"—; URLs da midia; codigo curto para a midia;
URL da miniatura, em caso de videos; data de criagdo em ISO 8601 — ano, més e dia — e
Universal Time Code (UTC); nome de usuario e titulo de video — no caso do IGTV. Dados de
interacdo como engajamento, impressoes, visualizagdes Unicas, alcance e postagens salvas
também integram a massa de dados obtidos a partir de uma unica publicacdo, tal como

indicado no Quadro 07, a seguir.

11 GRAPH API do Instagram. Facebook for Developers: Facebook, [s.d.]. Disponivel em:
https://developers.facebook.com/docs/instagram-api/. Acesso em 2 Abr. 2022
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Quadro 07: representagdo de parte dos dados gerados a partir de uma tnica publicagéo.

media_product_type
tipo de midia (AD, IGTV,
FEED ou STORY)

media_type
CAROUSEL_ALBUM,
IMAGE ou VIDEO

dados e metadados do objeto de midia

caption
legenda

comments_count
contagem de comentario

dados de interagdo

engajamento
“likes_count" + "comment_count" + "saved"

impressions (impressées)
naGmero de vezes em que o objeto
de midia foi visto

. reach (alcance)
media_url . ~
RL d i id numero total de
u a midia 1D da midia visualizagdes Unicas
rmalink —m8 —— O
pel L saved (postagens salvas)
URL permanente ig_id B -
1D da midia do Instagram naGmero de contas Gnicas que
9 salvaram a midia do IG
shortcode ——————
cédigo curto para a midia is. _enable video_views (visualizagdes em video)
ativagdo de comentdrios namero total de vezes em
username —— que o video foi visto
nome de usuario N
like_count

contagem de curtidas

data de criagdo

Fonte: do autor.

Mas estes ndo sdo os Unicos dados obtidos pelo Instagram de seus usuarios. Através

da plataforma Meta Business Suite'®

— antigo Gerenciador de Anuncios do Facebook
Business — € possivel saber que a Big Tech obtém ainda mais dados e metadados sobre seus
usuarios. Ao criar um novo publico na plataforma, embora ndo seja possivel visualizar
diretamente os dados e metadados dos usuarios, ¢ possivel selecionar grupos destes para
criagdo de um anuncio publicitario: localizagdo — que pode ir de paises a bairros de
metropoles, passando por pessoas que moram ou estiveram recentemente no local —; idade —
que vai de 13 anos a mais de 65 —; sexo; idioma do aplicativo; dados demograficos, como a
profissdo "designer grafico", ou mesmo modelos de aparelho celular'®’; interesses, como

"design", "ativismo" e "movimento social"'®; e comportamentos, como tipos de hobbies e

programas de TV.

Nesta plataforma ainda foi revelado que estabelecendo o maximo de abrangéncia de
publico ¢ possivel atingir — com muito dinheiro investido — 178,7 milhdes de contas ativas nas

duas redes, apenas no Brasil. Entre eles estdo os usudrios verificados, como @crisvector.

162 Plataforma para profissionais de marketing digital, em que & possivel gerenciar mensagens e comentérios de
contas no Instagram e no Facebook, compartilhar publicagdes personalizadas, programar postagens, criar
anuncios e comparar andlises. Ver: https:/business.facebook.com/. Acesso em 2. Abr. 2022.

163 Produzir um antincio para pessoas que possuam iPhone 13 significa atingir pessoas que podem pagar por, por
exemplo, R$6 mil em um telefone, sendo portanto um forte indicador de poder aquisitivo.

164 Até novembro de 2021, a plataforma ainda permitia que interesses como "Parada Gay de Sdo Paulo", "Lula",
"Evangélico", ou "Comunismo" fossem selecionados para definigdo de um publico. A sua retirada limitou
fortemente a criagdo de publicos para anincios, mas ndo significa que esses dados ndo continuem a ser obtidos
pelas plataformas. Ver: FACEBOOK elimina politica, saide e religido de sua segmentagdo de antincios. TAB
UOL: AFP/Séo Francisco, 9 nov. 2021. Disponivel em:
https://www.uol.com.br/tilt/noticias/afp/2021/11/09/facebook-elimina-politica-saude-e-religiao-de-sua-segmenta
cao-de-anuncios.htm. Acesso em: 1 abr. 2022.
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Um dos primeiros designers a obter o selo de verificagdo'®

do Instagram, Cristiano
Siqueira — de username (@crisvector — publicou o carrossel — conjunto de até 10 imagens em
formato de album, ou "carousel album" — dos protocolos para prevencao a Covid-19 no dia
24 de margo de 2020, mais precisamente as 16h13m15s UTC 00:00' — de acordo com as
linhas de javascript e HTMLS fornecidas pela opc¢ao "inspecionar elemento" do navegador.

Ao tentar acessar diretamente a imagem sou encaminhado para o enderego

"https://instagram.fbsb3-1.fna.fbcdn.net/", um dos servidores do Facebook — Meta Inc. —,

subordinado ao dominio "fbcdn.net". Quando uma imagem ¢ publicada, ela ¢ enviada para um
dos servidores da empresa, e os demais usudrios a acessam a partir de ao menos dois links
distintos'®’. Ao salva-la em um computador, 0 nome do arquivo baixado sera composto por
trés sequéncias numéricas, em formato "Joint Photographic Experts Group", ou apenas .jpeg,
que para este caso gerou duas sequéncias distintas para duas maquinas diferentes, uma
iniciada em "90340215(...).jpeg" e outra em "90856769(...).jpeg". Ao buscar os metadados
dos arquivos baixados ndo ¢ possivel obter nada além de sua data de download, as dimensdes
em pixels da imagem, a densidade de pixels por polegada — DPI —, modelo e perfil de cores,
tamanho do arquivo e nome, o que indica que a plataforma limpa os metadados dos arquivos

para usuarios que baixem as imagens.

Se este que escreve salvasse neste momento um arquivo de imagem .jpeg, gerado a
partir do Adobe Illustrator — software de edicdo de vetores —, os metadados gerados seriam:
nome do arquivo; formato; tamanho em bytes; datas de criagdo e modificacdo; dimensdes em
pixels; modelo de cor; autor e software utilizado — neste caso, Adobe ImageReady, integrado
ao Illustrator. Caso fosse uma fotografia, também estariam disponiveis os dados EXIF, que
vao do horario de captura da foto ao modelo de lente utilizado, passando por dados ainda mais
minuciosos, como velocidade do obturador e abertura de lente. Todas essas informacdes sdo
ocultadas ao baixar a imagem diretamente do servidor do Instagram. Além disso, a imagem
sera comprimida, o que significa que a sua densidade de pixels e as suas dimensdes serdo

diminuidas em nome de uma circulagdo mais agil.

165 Um icone azul com simbolo de "check", que assegura a veracidade do perfil. Geralmente conferida a
jornalistas, politicos e pessoas famosas.

166 Trés horas a mais do que o horario de Brasilia/DF.

167 Acessando por uma maquina obtive um enderego, € ao tentar percorrer o mesmo caminho um novo enderego é
oferecido, o que ndo impede que eu acesse os diferentes enderegos por qualquer uma das maquinas utilizadas
neste teste.
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Em todos os casos observados até o0 momento — seja por download direto do servidor,
por captura de tela ou pelo uso de APIs de compartilhamento — a imagem sofrera compressao.
Isto significa uma diminui¢do da variedade de diferen¢as microtonais em uma mesma zona
dos arquivos de imagem, mas também, em casos extremos, implicard em variagdes tonais

168~ Ao salvar uma

muito bruscas, como tons de verde se tornando cinza ou pontos em preto
das imagens do carrossel publicado por Cristiano, realizar uma captura de tela da mesma
imagem e compara-las ¢ possivel verificar a compressao. Sao dois arquivos diferentes, com
nomes e metadados diferentes, e pesos diferentes: o arquivo baixado do servidor do Instagram
pesa 82 Kb, enquanto a captura de tela em meu computador pesa 406 Kb. A partir de uma
mesma regido — canto inferior esquerdo — realizei um corte de 50x50 pixels e ndo pouco
surpreendentes foram os resultados, ainda que a imagem a distancia fosse constituida apenas
de tons de cinza, preto, branco e amarelo: nesse nivel, os cortes possuem o mesmo peso de

7,32 Kb, tendo a captura de tela uma linha acima de pixels, cores menos vibrantes e mais

palidas, como indicado nas figuras 39 e 40.

Figuras 39 e 40 - Arquivo de Imagem do Instagram (dir.) e Captura de Tela da mesma imagem.

Fonte: https://www.instagram.com/p/B-H2de5FTr7/ e do autor. Acesso em 12 abr. 2022.

Com isso € possivel supor que a troca de imagens no Instagram ¢ eminentemente uma
forma de reprodugdo, de geracdo de novos arquivos, progressivamente mais comprimidos e

quase sempre mais leves que os anteriores. Algo que é corroborado pela constatacao de que,

188 Ndo sdo raros os experimentos nesse sentido, disponiveis em canais do Youtube, em que os apresentadores
realizam 10.000 capturas de tela de um aparelho e verificam que alteragdes nas coordenadas de cor ocorreram
entre o primeiro e ultimo arquivo.
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apos baixar a imagem do servidor e publicd-la novamente no Instagram, esta foi lida ndo

como o mesmo arquivo de imagem, mas como um novo — "278283324(...)n.jpg".

Ao publicar o arquivo de imagem, Cristiano esta sujeito a que relagdo de troca,
objetivamente? O leitor pode se perguntar, ¢ para atender a esta pergunta sera necessario
abordar antes a ideia de um Regime de Partilha. Inicialmente, ou na superficie, pode-se supor
que haja uma forma de partilha engajada na publicagdo e reprodugdo de imagens em redes
sociais, o que se refor¢a pela linguagem da interface'® para a¢des em que um usuario traga
para uma das sec¢des do seu perfil uma publicacdo de outrem, a saber, o "compartilhamento".
Forma particular de regime de troca, a partilha foi abordada em profundidade por Thomas
Widlok em "Anthropology and the Economy of Sharing" (2017). Na obra, Widok define a
partilha como forma de permissdo para que "outros acessem o que ¢ valorizado", uma
alternativa teodrica "a troca de mercado e a troca de dadivas"; de certo modo, trata-se de uma
forma alternativa de "criacdo e manutencdo de lagos sociais", em que se substitui a triplice
obrigagdo de dar, receber e retribuir pela "oportunidade de pedir, (...) oportunidade de

responder € a oportunidade de renunciar"'’

. A partilha se apresenta como uma forma
nao-hierarquica de relagdo, mais inclusiva, sem mutualidades e contrapartidas implicadas,

diferentemente de trocas de mercado e das trocas por dadiva.

No entanto, talvez ndo seja o caso de tratar essa forma de reproducdo de arquivos
digitais por partilha, pelos motivos que exploro a seguir. O primeiro deles reside no
diagnoéstico de autores como Widlok em torno da "tentativa de integrar aspectos da vida
pessoal na economia capitalista (...) quando casas particulares, carros e servigos de bairro se
tornam itens de troca comercializados", ou de que "muito do que estd sob a nogdo de
'economia do compartilhamento' ¢, na verdade, uma extensio da economia de mercado"'"'.
Algo que o desenvolvedor de produtos digitais Tom Slee também abordou em seu livro
originalmente intitulado "What's Yours is Mine: Against the Sharing Economy", no Brasil
traduzido para "Uberizagdo: a Nova Onda do Trabalho Precarizado" (2017). Nestes escritos,
o autor sugere haver uma "mistura afetiva de causa e comércio" em torno da ideia de
economia do compartilhamento, a partir do entrelacamento de formas comunitarias e

cooperativas de "trocas pessoais de pequena escala", mas que mascaram "companhias que tém

bilhdes de dolares para gastar desafiando leis democraticas ao redor do mundo" (Ibidem, p.

169 UX writing.
1" Ibidem, Pp. 1, 10, 11 e 79.
"I Tbidem, Pp. 136 ¢ 161.
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26, 33 e 37). Por tras de uma defesa retorica da distribui¢do de riquezas, da reducdo de
desigualdades e do compartilhamento, as grandes corporagdes de tecnologias digitais se

apropriam do que possuem o0s usuarios, em escala atdmica e em volume astronomico.

Portanto, a partilha ndo atende as formas de reproducao de arquivos digitais de
imagens. Se ao publicar um carrossel no Instagram, Cristiano teve todos os metadados do
arquivo, da sua conta e do objeto digital lido pela plataforma como "carousel album"
capturados, esta ¢ uma relagdo em desequilibrio de forgas. E se pensarmos que, como usuario,
@crisvector cede ao Instagram ndo apenas suas informagdes de publicacdo, mas também de
navegagdo — como curtidas, comentarios, compartilhamentos e¢ tempo de visualizagdo de
videos —, ndo hd uma relagdo de partilha entre ele e o Instagram, mas de expropriacdo massiva
de dados e metadados. Algo que Shoshana Zuboff nomeou renderiza¢do'”, um processo de
transformagdo de experiéncias humanas em dados passiveis de comercializacdo (ZUBOFF,
2019, p. 233), e que se pode considerar aqui um outro nome para a comodificacdo, ou

mercantilizagio'”.

O segundo dos motivos pelos quais ndo se trata de uma partilha tem a ver com um
novo habito, e que talvez integre o quadro de particularidades relacionais do ativismo através
do design: falo de uma dadiva implicita entre usuarios, mobilizada através do crédito aos
autores , a "@". Se considerarmos a publicacdo de um carrossel como uma oferta publica de
um objeto digital de midia, a obrigagdo de dar, entdo a visualizacdo aparece como uma forma
de receber, e a retribuicdo de quem visualiza vem na forma de curtidas, comentarios, salvar
publicagdes e pelo "compartilhamento" — apenas em stories diretamente pelo Instagram, e em
feed através de capturas de tela e APIs. A triplice obrigacdo do engajamento no Instagram
envolve, portanto, postar, visualizar e engajar-se com a publicagdo, comportamentos
reforcados por comentarios de meus interlocutores de que postando menos, recebiam menos
engajamento: uma obrigacdo que ndo apenas ¢ constituida entre os usuarios como também ¢
refor¢ada pela estrutura da rede. Ao longo dos ultimos quatro anos, tornou-se recorrente que
publicagdes de paginas que apresentassem imagens produzidas por designers sem o
referencial de autoria recebessem comentarios cobrando os administradores da pagina,

perguntando sobre a autoria, ou mesmo referenciando diretamente os autores; tornou-se trivial

"2 Que em inglés, rendering, foi empregado pela autora como um trocadilho com a palavra rendition,
rendicdo.

'3 Isto ndo significa que em outras ocasides estas relagdes ndo possam desaguar em operagdes de troca
de partilha ou dadiva. O que proponho ¢é que entre estes agentes se ddo estas relagoes.
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ver nas legendas de publicagdes "llustragdo: @crisvector”, o que estabelece uma trilha até a
publicagdo primordial. A "@" entra em cena ndo como objeto de troca em si, mas como
asseguradora de que a relagdo estabelecida seja uma relacao de dadiva entre usuarios, em que
a reprodugdo de arquivos de imagem provoca o referenciamento de autoria. Nao se trata,
portanto, de uma "moeda da @", mas da "@" como fiel de uma balanca de troca

imagem-visibilidade.

Os fendmenos acima me levam a considerar que seja possivel falar em
compartilhamento de ideias, de manifestagdes politicas discursivas ou de objetos nao
constituidos de dados, mas de arquivos de imagem no Instagram, ao que tudo indica, nao.
Toda nova etapa da troca implica a geragdo de um novo objeto digital, quando ndo de um
novo arquivo de imagem, a cada vez potencialmente mais leve e mais comprimido. Estes
arquivos, quando publicados, sdo cobertos com a enganosa mascara da suposta partilha, forma
de fetiche tanto de uma relagdo entre usudarios, quanto de uma relagdo entre usuario e empresa
de tecnologia: a ideia de "compartilhamento" oculta a dadiva e a expropriacdo de dados — que
ao fim e ao cabo ¢ uma forma de mercantilizacdo do protesto. Assim como no kula (MAUSS,
2017a), a triplice obrigacdo do engajamento — postar, visualizar e engajar-se com a publicacao
— proporciona a sinergia reprodutiva dos arquivos de imagem entre os usuarios, mantendo em
movimento o que em um primeiro olhar pode parecer uma simples publicacdo. Estando em
movimento, este micro-circuito de dadiva da imagem digital publicada no Instagram oferece a
cada novo passo da reproducdo um novo conjunto de dados. Em um s6 tempo, uma linhagem
técnica (DI DEUS, 2017; SIMONDON, 2014, 2020) de arquivos € uma massa inapreensivel

de dados e metadados sobre elas.

O dissenso em torno de formas de ativismo digital volta a cena. E neste momento,
assim como eu, o leitor pode se perguntar se ha caminhos outros para o design ativismo que
ndo impliquem necessariamente na cessdo de massas de dados orbitando "@s". Para
responder a essa que parece ser uma encruzilhada para o desvio de praticas do design para o

ativismo — o hacking — serd necessario voltar a Maratona GT Corona.
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5.4. #FiqueEmCasa e a Personalizacdo Hackeada

No sabado da maratona, era tarde quando os primeiros participantes comegaram a

t'74. Uma

entrar em uma sala de videoconferéncia na plataforma open-source Jitsi Mee
apresentacao foi feita, e em seguida os participantes comegaram a produzir imagens tanto
orientadas pelos documentos de texto digitados durante a semana quanto por ideias
concretizadas no momento da maratona. Isso foi possivel ndo somente porque havia redatores
presentes, mas também pela abertura do grupo para propostas elaboradas ali. Assim como em
outras ocasioes, o grupo de WhatsApp dedicado ao encontro era o campo de validagdo de

algumas imagens junto aos demais participantes, compartilhamento de /inks e noticias.

Com a proposta de produzir imagens digitais sempre em torno do tema
"#FiqueEmCasa", os integrantes geraram uma grande quantidade de arquivos, atravessados
por um emaranhado de temas, estéticas e formatos. Orbitando a convocagdo para o isolamento
social, as imagens desviaram elementos visuais associados a grupos bolsonaristas: rostos
pintados com as cores da bandeira nacional, versiculos biblicos, pombas brancas,
representacdes de Jesus Cristo, aspas de militares e luzes brancas em um céu azulado.
Diferentemente dos pacotes para manifestagdes de rua, os mais de 180 arquivos produzidos ao
longo dos dois dias de atividades ndo receberam, em sua maioria, assinaturas com "@s"
inseridas diretamente na imagem, ganhando identificacdo apenas no espago de nomenclatura
de arquivo. Aqueles que ndo desejavam ser identificados utilizaram "(@designativista", ou

empregaram nomes menos usuais para os seus arquivos.

Embora alguns dos dados de produgdo das imagens tenham se mantido nos arquivos
disponibilizados no Google Drive, ao ingressar na floresta escura do WhatsApp essas
informacdes se perderam. No servigo de armazenamento e sincronizacdo de arquivos da
Google Inc. alguns metadados sdo preservados, a ponto de ser possivel saber que um ".jpeg"
gerado por uma interlocutora possui perfil de cores Adobe RGB (1998), foi gerado as 17h
44min do dia 28 de margo, a partir do software Adobe Photoshop CC 2019 para sistema
operacional Windows. Uma analise minuciosa dos metadados deste mesmo arquivo ainda
permite ainda encontrar em codigo os trechos de texto digitados no Photoshop, € em quantas
camadas o arquivo de edigdo foi separado. Apds o envio por WhatsApp, ¢ possivel baixar a
imagem como um novo arquivo, agora sem estes metadados incorporados. Uma imagem que

no repositério foi intitulada "@fenobrasil.jpg" foi enviada para o grupo do WhatsApp pelo

174 Ver: https://jitsi.org/jitsi-meet/. Acesso em 2 abr. 2022.
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seu autor; ao fazer o download, o titulo da imagem que foi depositada em meu computador
passou a ser "WhatsApp Image 2020-03-28 at 18.14.03" — os seus dados de download —, mas
tentando acessar a imagem pelo comando "botdo direito do mouse > abrir imagem em uma
nova guia" o arquivo estava com o nome "87af2c6a-99f8-4bd4-a525-04311113e688.jpg";
fazendo o download por outra maquina, 0 nome composto por letras, nimeros e hifens obtido

foi rigorosamente diferente.

Isto ocorre em parte porque o arquivo de imagem ¢ armazenado em uma URL para
acessar um objeto "blob"'”®, ou seja, um conjunto de linhas de codigo que representam um
objeto digital ndo textual, neste caso um arquivo. Em algum momento que nao sei precisar, o
WhatsApp passou a ndo disponibilizar os arquivos de imagens enviados ha mais de 30 dias da

tentativa de acesso, o que tornou essas URLs temporarias, na pratica.

A empresa que gere o mensageiro — subordinada a Meta Platforms Inc. — assegura que
as mensagens trocadas entre usuarios sdo protegidas com criptografia de ponta a ponta, de
modo que apenas estes armazenam as mensagens recebidas e enviadas entre si. Os servidores
do WhatsApp até podem armazenar algum arquivo, por algumas semanas, como medida de
segurang¢a, mas nao seria a regra. Arquivos de imagem, video, dudio e outros tipos de arquivos

176, ndo podendo

como .pdf e .docx também sdo submetidos a criptografia de ponta a ponta
entdo ser interceptados por terceiros. Para investiga¢des antropologicas, isso significa também
uma barreira epistémica, na medida em que ndo € possivel observar efetivamente relagdes

entre dois usuarios, apenas entre muitos em um grupo.

No grupo, usudrios diziam ter enviado os arquivos para parentes religiosos, em
grupos com eles — os "grupos da familia" —, eventualmente compartilhando algumas reagdes a
acdo. Algumas das respostas eram elogiosas a estética — "que lindo" —, & mensagem, a tatica —
"génios da publicidade". Em outras ocasides, os proprios familiares de membros do grupo
enviaram para eles artes produzidas durante a maratona, o que ¢ tido por alguns de meus
interlocutores como indicador de que "rodou", de que a reprodu¢do dos arquivos passou por
caminhos desconhecidos até ser recebido novamente por alguém para quem a imagem nao
havia sido enviada diretamente. Na pratica, tanto pelas caracteristicas reprodutivas de

arquivos de imagem na plataforma quanto pela demarcagdo de publicos distintos para a

!5 Na API do navegador Mozilla Firefox "blob" também ¢ lida como uma interface para o objeto digital "File" —
arquivo —, eventualmente sendo compreendidos como os mesmos elementos.

176 VISAO Geral da Criptografia do WhatsApp: Documento Técnico. [S. 1.]: WhatsApp, 22 out. 2020. Disponivel
em: https://www.whatsapp.com/security/ WhatsApp-Security-Whitepaper.pdf. Acesso em: 2 abr. 2022.
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produgdo dos arquivos, os participantes da maratona praticaram algo ligeiramente oposto ao

que Shoshana Zuboff nomeou "personalizagdo" (2019, p. 254).

Categoria empregada, sobretudo, em um sentido critico pela autora, a personalizagdo ¢é
compreendida como a fragmentacdo de "pedagos incomensuravelmente minusculos de
comportamento" dos usudrios, tornando-os "matérias-primas para desenvolvimento de
produtos, manufaturas e vendas". Tida pelo economista-chefe da Google como um "terceiro
novo uso' das transacdes mediadas por computador”, em que s3o gerados "produtos de
previsdo a partir de matérias-primas do eu"'”’. De outro modo, € possivel dizer que:

"o continente de dados obscuros de sua vida interior — suas intengdes e motivos,
significados e necessidades, preferéncias ¢ desejos, humores ¢ emogdes, personalidade e
disposicdo, dizer a verdade ou engano — é convocado a luz para lucro dos outros. A questdo
ndo ¢ curar, mas tornar tudo isso em pedagos incomensuravelmente mintsculos de
comportamento disponiveis para calculo, de modo que cada um possa ocupar seu lugar na

linha de montagem que passa de matérias-primas para desenvolvimento de produtos,
fabricagdo e vendas." (Ibidem, p. 254)

Estes mesmos dados ndo sdo passiveis de obtengdo nos mensageiros com criptografia
de ponta-a-ponta, impossibilitando tanto a expropriagdo — ou renderizacdo — de dados de
usudrios destinatarios das imagens quanto a predicdo de segmentacdo. Tanto a produgdo de
recursos textuais quanto a producdo dos manifestos imagéticos na acao "#FiqueEmCasa"
foram produzidos, validados e circulados através dos contatos pessoais de cada membro do
grupo de WhatsApp. Sem disparos em massa, sem a obtencao ou expropriagdo de bancos de
dados de terceiros e sem centrais de envio de mensagens aos milhares, cada usuario tornou-se
um reprodutor de arquivos de imagem, constituindo linhagens técnicas (DI DEUS, 2017;
SIMONDON, 2020) de .jpgs. Interpessoal e inapreensivel aos olhos de quem ndo esteja
conectado as conversas e grupos, ndo ¢ possivel verificar a integralidade das trajetorias e
transformagdes geradas a partir do carrossel sobre os protocolos sanitarios produzidos por
Cristiano ou as composi¢des dos integrantes da maratona. Mas ainda que isso possa significar
uma barreira do ponto de vista tedrico-etnografico — neste caso, um usudrio em sua relagdo
com multiplas ordens de grandeza do digital —, do ponto de vista técnico, significou uma
transformagdo (SAUTCHUK, 2017) processual desviante das praticas de ativismo digital,

anteriormente associadas aos grupos favoraveis a Jair Bolsonaro (PL): hacking.

Se pelo Instagram as formas de reprodug¢do das imagens digitais implicam em

expropriacdo de dados e metadados sobre o usudrio, sobre a publicacdo e sobre sua interagao

77 Ibidem, Pp. 254, 255 e 270.
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com demais usudrios da plataforma de um lado, e reprodugdo de obrigagdes de engajamento
em um ciclo de dadiva de outro, pelo WhatsApp esses fenomenos se dissolvem. A
transformagao técnica aqui produzida ndo passa somente pelas coordenadas produtivas
estabelecidas a partir de documentos de texto sugerindo publicos segmentados, mas pela
pulverizagdo de copias dos arquivos de imagem — o objeto deste trabalho, as formas de
circulagdo e reproducdo de imagens digitais — através de coletdneas pessoais de contatos, em
uma espécie de desvio efetivo de praticas de personalizacdo: hacking, também. Em vez de
grandes massas de dados expropriados de usudrios, os também chamados maratonistas
fizeram consultas aos seus amigos e parentes mais proximos, enviaram para maes, pais € no

"grupo da familia" os arquivos gestados em menos de 48 horas de acao.

A transformagdo processual em que usuarios deixaram de priorizar a circula¢ao pelo
Instagram e passaram a priorizar a circulacdo pelo WhatsApp encarna as diferencas entre os
indexadores de perfil e de contetido nas redes sociais, a diferenga entre "@" e "#". Quando a
"@" ¢ operada como uma coordenada preferencial para a reprodugdo de arquivos de imagem,
as trocas passam a ser ancoradas pelas reivindicacdes de crédito, de autoria — passiveis
inclusive de judicializacao —, algo que ndo ocorre necessariamente quando as assinaturas sao
suprimidas e o espaco ¢ cedido a "#FiqueEmCasa". Nas palavras de Pedro Inoue, "quando
vocé cria uma marca, vocé cria um protagonismo; quando vocé ndo coloca a marca, a marca ¢
a hashtag". Deste modo, a "#FiqueEmCasa" promoveu uma transformacao temporaria entre as
muitas formas de atuagdo entre os integrantes do Design Ativista, mobilizou os esforgos
daqueles que estavam nos grupos do WhatsApp para uma agdo quase integralmente anonima
— ainda que de forma ligeiramente involuntaria —, que através do envio direto de anexos e
toques no botdo de compartilhamento reproduziram arquivos de imagem em canais

particulares.

Assim como quem olha para dentro de uma casa escura através das frestas de uma
janela opaca, neste capitulo foi possivel vislumbrar trechos das formas de troca envolvendo
arquivos de imagem no Instagram e no Whatsapp. Olhei através das rachaduras na interface
grafica de usuario e do codigo front-end das plataformas, e com isso foi possivel compreender
que uma simples publicagdo de um arquivo de imagem no Instagram da origem a um monturo
de dados e metadados quase inapreensiveis pelo olhar humano, que vao da publicagdo em si
aos dados de interagdo com outros usudrios. Estes dados e metadados podem ser

mercantilizados, e certamente o serdo, uma vez que no trecho em que tratei sobre a plataforma
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Meta Business Suite foi possivel apreender que muitos dos dados de usuarios servem de
insumo para a produgdo de anuncios altamente precisos. As trocas entre usuarios também ¢
permeada por uma espécie de reivindicagao de crédito a autoria, uma demanda de dadiva, que
mantém ativa a reprodugdo e circulagdo de imagens em redes sociais como Instagram. E como
se estivessem em uma encruzilhada, os designers, jornalistas e apoiadores diversos que
estavam na primeira edicdo da Maratona GT Corona nido tomaram nem o caminho da
expropriagdo de dados — que renderiza aspectos da vida digitalmente mediada e as personaliza
em forma de mercadorias e anuncios —, nem o caminho das obrigacdes de engajamento:
tomaram um caminho outro, sem trilhas ¢ encoberto de mata; um caminho onde as relagdes
sociais implicadas nas trocas de arquivos somente sdo vislumbradas através dos parcos raios
de sol que atravessam as copas largas da criptografia e onde os agentes sao camuflados; um
caminho no qual nem mesmo é possivel saber se ha dadiva, partilha ou troca mercantil. E o

hacking encontrando a guerrilha digital.
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INTERLUDIO:
OBJETOS SENDO TORNADOS MERCADORIAS

Em "The Social Life of Things" (APPADURAI, 1986) somos apresentados a uma
diferente perspectiva de Appadurai e seus colaboradores sobre a circulacdo das mercadorias.
Em sua introdu¢do, Appadurai alega que o valor ¢ concretizado nas mercadorias no processo
de troca, e propde observarmos o que ¢ trocado — os objetos de valor econémico em
circulagdo —, em detrimento de uma andlise centrada na producdo e no trabalho produtivo,
como vimos em Marx. O que implicaria considerar que o valor depende do regime de troca
em que esteja implicado, e que o vinculo entre o valor da mercadoria e o regime de troca seria

o carater politico da troca realizada.

Neste ensaio — dividido em quatro secdes, indo da defini¢do critica da mercadoria a
politica do valor — o objeto econdmico ndo estaria sujeito a causalidade do valor, mas se
constituiria através da troca como fonte de valor, na medida em que circula — ou que, nas
palavras de Appadurai, tem vida social. O objeto, neste sentido, ndo seria subproduto do
valor, mas veiculo de valor, uma vez que na génese do valor esta a troca; a circulacdo de
pessoas e objetos econdmicos constitui 0 valor como uma espécie de energia invisivel. Ou
seja, o valor aqui possui predominancia qualitativa e ndo quantitativa, opondo-se a
perspectiva de Marx sobre a impossibilidade de observar a dimensao qualitativa do valor. Para
Appadurai a dimensdo qualitativa do valor representaria a parte observavel sob a otica da
cultura, o que para as possibilidades desta pesquisa ndo oferece ainda muitas possibilidades,
uma vez que ndo se fez — ao menos ainda — possivel falar em uma cultura do design, ou uma

cultura do ativismo no design.

O autor aponta que mercadorias sdo vistas como representacoes do modo de producao
capitalista, e busca em uma glosa de Engels sobre a circulacdo sugerir que a transformagao de

178 Este esfor¢o do autor,

algo em mercadoria passaria pela vincula¢do do valor de uso a troca
que se aproxima de uma tentativa de plantar na obra de Marx a semente para que germine
uma contra-teoria, ¢ a ponte necessaria para a sugestdo de uma convergéncia entre Marx e
Simmel sobre a troca como fonte de valor. Deriva desta ideia a proposicdo de que a
mercadoria ndo seja exclusivamente vinculada a produgdo, nem serva do evolucionismo

unilinear, e possa ser entendida enquanto qualquer objeto destinado a troca. Appadurai sugere,

178 (APPADURAL, 1986).
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neste momento, a substituicao pela ideia de "regime de troca" por "regime de valor" — talvez
como parte deste esfor¢o de contraposi¢ao e inversdo ao sentido do valor em Marx — porém,
para a ocasido deste trabalho proponho a manutengdo do primeiro termo, por entender que se
sdo os regimes de troca também determinantes da constituicdo do valor, ¢ neles que se

encontra o diferencial para a mudanga de trajetoria na circulagdo de um objeto.

A mercadoria aqui ndo assume o carater de algo em si mesmo, mas sim o de uma fase
na vida social de um dado objeto. A ideia de fase se faz necessaria para que possamos conferir
a transformagdo dos objetos um estatuto analitico proprio, ndo rendendo a sua observagao a
ideia de corrupgdo de um suposto estado original. O autor compreende os desvios de rotas —
ou seja, sua mudanca de regime — previstas para as mercadorias enquanto um sinal ora de
criatividade, ora de crise, manifestando-se tanto na dimensdo econdomica quanto na estética. A
mudanca de regime de troca pode efetivar o deslocamento do objeto observado de seu
contexto de troca, que também pode integrar um processo que Appadurai nomeou estetizagao,
dando sentido a uma estética da descontextualizagdo'”. Associado a proposta programatica
de observacdao da vida social dos objetos — a que Appadurai prefere chamar coisas —, a
reorientagdo estética de um objeto tem a ver com o horizonte de pesquisa antropologica de

suas rotas relevantes ou convencionais.

O desafio estaria no que Marx apontaria como dimensdo qualitativa e
nao-quantificavel de uma mercadoria, que impde o risco da incomensurabilidade entre
particulares. Ideia a qual Appadurai responde com a proposicdo de um estatuto
teorico-analitico proprio para a circulagdo, como apontamos anteriormente, mas também, em
um segundo momento, com a ideia de situagcdo mercantil. Esta, inspirada na ideia de situacao
social (GLUCKMAN, 1987), diz respeito a fase em que um objeto se encontra enquanto
mercadoria, ao potencial ou tendéncia de algo a se tornar uma mercadoria e ao contexto do
regime de troca mercantil ao qual estd submetido um objeto. Mas, assim como autores
mencionados anteriormente, Appadurai cruza a fronteira da utilidade e da mercadoria como
fim ultimo da acdo produtiva. Disto deriva uma terceira proposi¢cao do autor, que sugere uma
saida processual para a compreensdo das mudangas de regime de um objeto, do qual a

mercadoria ¢ uma fase ou potencial.

Para dar sentido a essa saida processual, Appadurai recorre a Igor Kopytoff (2008),

que aponta para a existéncia de uma economia moral subjacente a economia objetiva,

17 (APPADURAL, 1986, p. 46).
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envolvendo objetos que podem ou ndo vir a ser mercadorias. A economia moral seria
revelavel através de uma abordagem que o autor nomeou biogrdfica, baseada em certa
diversidade de historias'’, podendo ser de carater econdmico ou técnico, revelando certa
riqueza de dados, que podem ir da compra de um automoével a identidade dos passageiros'®'.
A saida processual de Kopytoff se coloca em proximidade analitica com a proposi¢ao de
Leroi-Gourhan da cadeia operatéria, sobretudo porque objetos ndo sdo convertidos em
mercadorias ex-nihilo, mas sdo transformados também por meio de operagdes. Além disso, a
cadeia operatoria pode reforcar os pontos de convergéncia nos processos que passam pela
mercantilizacdo, sobretudo porque este método pode dar a ver o que a observagdo per se nao
poderia contemplar (BRUSSI, 2019; COUPAYE, L., 2017; LEROI-GOURHAN, 1987;
LEROI-GOURHAN, A., 2010).

Kopytoff compreende a mercadoria como algo com valor de uso e que pode ser
trocado por outro objeto com valor equivalente em transagdes descontinuas, ou, em outros
termos: tudo o que pode ser trocado por dinheiro ¢ uma mercadoria. Somada & proposi¢ao
anteriormente mencionada de que a mercadoria seja uma fase na vida social dos objetos,
podemos aferir que o valor de uso ndo ¢ algo dado, mas variavel assim como o valor de troca,
e que a transformagdo de algo em uma mercadoria se dd de maneira processual. A este
processo escolhemos aqui chamar mercantilizagdo'®* e que, para além dos indicios oferecidos
nas paginas anteriores, também pode ser definida como:

"A mercantilizagdo ¢ mais apropriadamente entendida como um processo de
transformag@o do que um estado de "ser-ou-ndo-ser". A sua expansdo ocorre de duas
formas: (a) com respeito a cada coisa, ao torna-la trocavel por um numero crescente
de outras coisas , e (b) com respeito ao sistema como um todo, ao fazer um nimero

crescente de coisas diferentes mais amplamente intercambiaveis" (KOPYTOFF,
2008, p. 100).

O autor ainda sugere que mercadoria e objetos singulares sdo opostos, estabelecendo
entre si um continuum, sendo entdo a mercantilizacio dependente de uma certa capacidade
técnica de reproducao de objetos em escala, com cadeias de circulagdo mais numerosas € mais
longas. A mercantilizagdo pode dar sentido a uma etapa na vida social de um objeto, e a

abordagem biografica permitiria revelar sucessivas conversdes da mercadoria em objetos

180 Kopytoff chega até mesmo a sugerir que W. H. R. Rivers teria sido um precursor ndo intencional da ideia de
uma abordagem biografica, a partir de uma proposi¢do de método genealdgico de investigacdo, orientado por
uma espécie de "biografia das coisas com base na posse" (KOPYTOFF, 2008).

181 Ibidem, p. 93.

182 Ha, na literatura antropoldgica € nos circuitos académicos, diferentes tradugdes para este termo. Em
deferéncia aos autores aqui mencionados, escolhemos ndo utilizar as expressdes comodifica¢do, ou
comoditizagdo, mas manter a ideia de mercantilizagdo, também pela apreensao facilitada de seu sentido.
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singulares, o surgimento e o apagamento de categorias — em um processo de continuas
classificagdes e reclassificacdes —, em suma, em compreender as transi¢des e imbricagdes

entre regimes de trocas distintos.

Cruzando a fronteira das utilidades, reconhecendo as possibilidades de uma
abordagem qualitativa, situacional e processual para as transigdes e imbricagdes entre regimes
de troca, podemos entdo retornar aos designers e suas historias. As experiéncias vividas por
meus interlocutores posicionam um ponto de inflexdo sobre a ideia de uma mercadoria
enquanto finalidade e sobre a ontogénese do valor na transformacgao das imagens-manifesto e
mercadorias; e todas estas questdes parecem residir na ideia de que nem sempre o que os
designers produzem estd teleologicamente orientado para a comercializacdo, € na
possibilidade de que a transformacdo destes objetos digitais em mercadoria seja motivo de
disputa politica, em maior ou menor grau — como apontado por Thiago Scherer, no segundo
capitulo. As ilustracdes, letterings e cards produzidos por eles passam por tortuosas e
eventualmente obscuras trilhas digitais até chegarem as vitrines codificadas de um
marketplace'®. Entre a publicagdo de um arquivo de imagem no Instagram, ou o upload de
um arquivo .pdf em bancos de artes para manifestacdo veremos inumeras e incalculdveis
rotas, emanando de uma publicagdo em uma rede social ou no envio de um arquivo .jpg em
um mensageiro como o WhatsApp. Os episddios a seguir abordardo algumas destas questdes

e fendmenos.

'3 Site em que diferentes lojas podem anunciar seus produtos.
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6. CTRL + X = RECORTAR
COMO IMAGENS POLITICAS VIRAM MERCADORIAS?

"A circulagdo transpira
dinheiro por todos os poros"

Karl Marx

6.1. Uma Camiseta com a Estampa "Ninguém Solta a Mao de Ninguém"

Em 15 de maio de 2019, manifestacdes contra o corte orgamentario na pasta
ministerial da educagdo ocorreram em mais de 200 cidades brasileiras. Em Brasilia ndo foi
diferente. Estudantes de escolas técnicas, institutos federais e universidades — graduandos e
pos-graduandos — foram até a Esplanada dos Ministérios reivindicar o cancelamento dos
cortes orcamentarios da educacdo federal. O trajeto do protesto saiu da Biblioteca Nacional
naquela quente manha de quarta-feira, e parou em frente ao Congresso Nacional, conferindo o
tempo necessario para que os manifestantes se aglomeraram entre o carro de som e a barreira
policial, permitindo as liderangas politicas discursarem. Dentre os oradores daquele dia estava
a paranaense e presidenta nacional do Partido dos Trabalhadores, deputada federal Gleisi
Hoffmann — Figura 41.

Figura 41: Deputada Federal Gleisi Hoffmann discursa em carro de som,
em frente ao Congresso Nacional.
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Fonte: acervo do autor (2019).

Além de um boné que fazia referéncia ao tema da manifestagdo, Hoffmann vestia sob
o blazer escuro uma camiseta estampada com a ilustragdo de Thereza Nardelli —
(@zangadastattoo no Instagram. Esta ilustracdo ganhou notoriedade apos a eleicdo de Jair
Bolsonaro, em 28 de outubro de 2018, ao incorporar uma frase — atribuida por Thereza a sua
mae — que ao longo dos meses subsequentes sairia também da boca de jornalistas, militantes,
figuras publicas e politicos: "Ninguém solta a mao de ninguém". Antes de sua transformacao
de um objeto digital para uma camiseta estampada, a ilustragdo foi amplamente reproduzida
em redes sociais, a partir de capturas de tela e por meio de APIs de "compartilhamento" no
Instagram'®!, obtendo centenas de milhares de curtidas e comentarios em contas de pessoas
como as atrizes Tais Araujo e Bruna Marquezine e o ator Bruno Gagliasso. Além disso,
também foi publicada pela conta (@designativista e reproduzida com a hashtag
#designativista, recebendo eventualmente outros indexadores, como #seremosresisténcia. A
camiseta fez parte de uma colegdo que inaugurou a loja da Midia NINJA'® em dezembro de
2018 e, pelos tragos sintéticos e precisos, favoreceu a reproducdo de suas coordenadas
graficas em técnicas de estamparia — como a serigrafia — utilizando apenas uma tela de
impressao, o que por sua vez também colaborou para o seu baixo custo produtivo. O calculo

convencional realizado por profissionais graficos de quantas telas ou matrizes de impressao

18 Como os aplicativos para OS Android Repost, Repost Pro, Regrann e Reposta.
185 Ver: https://lojaninja.lojaintegrada.com.br/. Acesso em 4 abr. 2022.
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sdo necessarias para um dado impresso considera as cores do codigo CMYK, acrescidas de
cores especiais. Ou seja, Ciano, Magenta, Amarelo, Preto e cores como prata, ou tonalidades

submetidas a outros padrdes de pigmenta¢do, como o Pantone'®

. No caso da serigrafia, para
cada camada de cor ¢ necessaria a revelacdo de uma tela, a ponto de uma impressao com
cinco cores exigir cinco telas. Para a ocasido da camiseta com a ilustracdo de Tereza, o baixo
custo de producdo estava vinculado ao uso de uma unica tela, que poderia ser utilizada tanto

para imprimir em preto sobre tecido branco, quanto em branco sobre tecido preto.

Em um video que trata da inauguragao da loja, a ilustradora — que também ¢ designer,
tatuadora, cientista social € mestra em comunicagdo —, aponta que ja havia disponibilizado o
arquivo em alta resolu¢do'’ para "todo mundo usar, fazer o que quiser" e celebra a

"188  Estas duas

possibilidade de ajudar "iniciativas interessantes como a Midia Ninja
afirmagdes de Thereza permite vislumbrar dois aspectos sobre o que tem sido tratado neste
texto: a disponibiliza¢dao de arquivos de uso irrestrito como forma de expandir o potencial de
reproducdo destes arquivos e suas consequentes versdes; € a cessdo de arquivos para a
transformagdo em mercadorias como forma de ao mesmo tempo potencializar a ressonancia

de um discurso politico e colaborar financeiramente com iniciativas independentes.

Em didlogo com um interlocutor pude tomar conhecimento de que os acordos relativos
a mercantilizacdo de uma ilustracdo sdo realizados com condi¢des particulares para cada
parceiro, ndo havendo um modelo de acordo. A NINJA apostava na comercializagdo, uma vez
que também possuia uma potente plataforma para divulgagdo de produtos, cobrindo os custos
de produgdo e dividindo o excedente com quem fornecesse a ilustragdo. Parece existir um
certo sentido de dadiva nesses acordos, em que a cessao de uma imagem para comercializagao
posterior se equilibra sobre a contraprestacdo da cobertura de custos de produgdo, na
expectativa de uma divisao de lucros e na expansdo mutua de suas imagens publicas. Assim, a

ilustradora ndo tem de financiar por sua conta e risco a produgao das camisetas, esperando por

18 Sistema desenvolvido em 1963 por Lawrence Herbert, ex-presidente da empresa de mesmo nome.
Atualmente, em seu software proprio de gestdo de cores, a Pantone possui cerca de 15.000 cores indexadas, além
de realizar anualmente uma campanha chamada "Cor do Ano", em que "os especialistas em cores da Pantone no
Pantone Color Institute vasculham o mundo em busca de novas influéncias de cores". Ver:
https://www.pantone.com.br/cor-do-ano-2021/. Acesso em 4 de abr. de 2022.

187 Resolugdo € um termo técnico utilizado pelos profissionais graficos e diz respeito & quantidade de detalhes em
um arquivo de imagem, podendo ser calculada em pixels por polegada (PPI) ou pontos por polegada (DPI). Em
arquivos digitais é convencional empregar arquivos com 72ppi, enquanto em arquivos destinados a impressao se
utiliza o minimo de 300dpi. Arquivos em "baixa" resolugdo geralmente geram a percepgdo de embagamento ou
falta de detalhes aos observadores.

88 CHEGOU a Loja da Midia NINJA!. [Online]: Midia NINJA, 20 dez. 2018. Disponivel em:
https://midianinja.org/news/chegou-a-loja-da-midia-ninja. Acesso em: 4 abr. 2022.
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um pro-labore que ndo precise dividir; nem a loja precisa contratar a ilustradora para a
produgdo de uma estampa exclusiva a preco de mercado — que poderia variar de acordo com
a expectativa de circulacdo da estampa —, permitindo a elevacdo do preco de venda ou a
reducdo de margem de lucro. Em outras palavras, a dddiva inicial da cessdo de imagem com
contraparte de cobertura de custos de producdo estd imbricada na mercantilizacio do

manifesto "Ninguém Solta a Mao de Ninguém" como uma camiseta.

Ao transformar este objeto digital com tamanha reproducdo em redes sociais em uma
mercadoria impressa, realiza-se o salto qualitativo dos codigos de cor RGB™ para CMYK, e
da resolugdo em PPI para DPI. Até pode parecer um processo semelhante as praticas de
empresas Fast Fashion, na medida em que nenhuma das partes aqui envolvidas possuia
efetivamente os meios de producdo — e portanto teve de terceirizar a confec¢do e a
estampagem —, ¢ também se considerarmos que a colecdo de camisetas "Ninguém Solta a
Mao de Ninguém" ¢ assinada por Thereza, assim como estilistas eventualmente assinam
colegdes especiais para as empresas supramencionadas. A diferenca, além da teleologia da
mercadoria que ndo se aplica aqui, foi estabelecida sobre um estado de anterioridade da
ilustragdo em relacdo ao projeto de mercantilizagdo: a imagem foi concretizada antes,
viralizou em redes sociais e¢ foi frequentemente "compartilhada" em mensageiros, sendo
reapropriada e ressignificada de modos tdo diversos quanto os mencionados no caso da
ilustracdo "Ele Nao" em setembro de 2018; somente apos a sua intensa e ampliada circulacio
e reproducdo a ilustracdo foi tornada intencionalmente uma mercadoria. A circulacdo, por
isso, deu sentido e viabilizou a mercantilizacdo, reduzindo a necessidade de uma ampla
divulgacdo da mercadoria, a ponto de podermos considerar que uma imagem viral pode ser

uma mercadoria em potencial.

Aqui tudo se passa como se a mercantilizagdo fosse a rota encontrada por ambas as
partes para hackear as trocas de mercado, ou, no minimo, tensiona-las. Além da partilha dos
lucros, a dadiva que sustenta a mercadoria viabiliza o mutuo financiamento e a mutua
ampliacao de prestigio: ilustradora e coletivo recebem suas partes financeiras e possibilitam a
continuidade de sua atuacdo e a quitacao dos custos de producio; e promovem suas contas em
redes sociais ao divulgar a mercadoria, reativando ou dando novo félego a circulagdo e a

reproducao da ilustracao viralizada em outubro daquele ano.

18 Espectro de cores em tela, em Vermelho, Verde e Azul.
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Thereza nao possuia apenas a loja da Midia NINJA como espaco de comercializagdo
de imagens-mercadoria. Entre 2018 e 2019 inaugurou a Loja Zangada, uma pagina integrada a

190

uma conhecida loja em Marketplace, a Cumulus Shop'™. Nesta plataforma, sdo vendidas

camisetas, bandeiras, mantas, "pandes" e "prints" — impressdes em papel, neste caso

utilizando risografia''.

Porém, diferentemente do acordo com o coletivo de midia
independente, a loja oferece como minima exigéncia o pagamento de uma mensalidade de
R$14,00 para acesso as suas ferramentas digitais e a taxa de R$2,00 por venda realizada em
seu plano basico, chegando R$999,00 e 0,5% por venda realizada no plano empresarial. O site
ainda possibilita que a venda seja realizada através das redes sociais como Facebook e
Instagram. Os custos de producdo e circulagdo, porém, ficam a cargo de quem comercializa,
mitigando a dimensdo de dadiva que vimos no caso anterior ¢ destinando os riscos para a
administradora da loja: a mensalidade apenas garante a existéncia da loja em ambiente online,
demandando que quem decida vender por essa plataforma pague pela producio de todas as
mercadorias, bem como o seu envio ¢ a sua divulgacdo — paga ou organica. Como
contrapartida por enderecar a quem vende os riscos da escassez, a plataforma possui uma
"Universidade E-Commerce", em que sao oferecidos cursos sobre temas como gestdo de
e-commerce, branding, técnicas de venda, marketing digital e Google Adwords. O que
aproxima este site mais de uma plataforma de Ensino a Distancia que oferece a possibilidade
de experienciar comércio eletronico do que de uma facilitadora para comerciantes

independentes e de pequeno porte.

6.2. O Exército de Reserva do Arquivo em Alta Resolucio

Este ndo ¢ o unico caso de alguém que recorre aos marketplaces como forma de
comercializacdo de imagens planejadas para serem mercadorias ou manifestos imagéticos
tornados mercadorias. Outros interlocutores também comercializam, ao menos desde 2018, de
camisetas a itens de decoragdo e utensilios de cozinha, com estampas carregadas de

mensagens politicas, transformando mesmo as a¢des mais cotidianas como cozinhar, sentar-se

1% Nome ficticio.

! Nome advindo de uma marca de impressoras japonesas produzida durante os anos 1980, Risograph, tida como
uma técnica de impressdo intermedidria entre a serigrafia e a fotocopiadora — também apelidada pelo nome de
uma fabricante notdria, a Xerox. Utilizando rolos de impressdo com cores especificas em pigmento soluvel em
agua, demandando diferentes matrizes para diferentes cores e respondendo a arquivos de imagem .bmp em alto
contraste, a Risografia tem sido atualmente empregada por artistas graficos e designers que reconhecem nos
impressos produzidos pela maquina tonalidades, texturas e possibilidades graficas menos usuais. Uma das
caracteristicas mais ressaltadas pelos seus entusiastas ¢ a possibilidade de apagar as impressdes, uma vez que o
pigmento soliivel em agua apenas repousa sobre o papel, ndo penetrando as suas fibras.
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ao lado de uma almofada, tomar um café¢ e vestir uma camiseta em uma experiéncia de
imersdo em manifestos politicos. A oferta de pecas graficas em lojas eletronicas parece
compor um esforco inicial de tornar permanentes o que antes eram pequenas € raras
oportunidades de comercializagdo destes mesmos tipos de objetos em congressos de design,
feiras de artes graficas e ciclo de palestras. Aqueles que atuavam em eventos deste tipo ja
comercializavam suas produ¢des de forma independente, em menor diversidade de formatos e
de acordo com as agendas de feiras e congressos. Com a emergéncia de marketplaces abertos
para a publicacdo de imagens com temas politicos, as restricdes se tornaram menos de ordem

cronoldgica e mais de ordem recursiva, como veremos nas paginas a seguir.

Nas proximas paginas procurarei me ater a um tipo de mercadoria: a camiseta. Tanto
no que tange a mercantilizacdo intencional quanto a mercantilizacdo nao intencional — através
da pirataria —, as camisetas compdem a maioria esmagadora de produtos que encontrei em
diferentes marketplaces. A disponibilidade quase hegemonica de camisetas com mensagens
politicas — de autoria de meus interlocutores ou ndo — indica que hd demanda significativa. A
conformacgdo entre manifesto politico e uma pega de vestuario de modelagem simplificada,
como ¢ o caso das camisetas, ainda estabelece um piso comum'* propicio para o
acompanhamento das trajetorias e encontros que implicam imagens manifesto na
mercantilizacdo. Caso a comparagdo se desse entre, por exemplo, canecas de ceramica
esmaltada e bandeirdes, talvez as conclusdes obtidas neste texto ndo seriam as mesmas. Por
1sso, ater-se as camisetas impressas se justifica pelo excesso de exemplares para observagao,
pelas formas de sistematizacdo dos manifestos politicos nas plataformas e também pelo

fundamento comparativo de ndo comparar incomparaveis.
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Uma plataforma utilizada por um interlocutor ¢ a Roupas Rebeldes'””. Com o slogan

"poder para criar" em sua pagina principal, a loja eletronica criada em 2016 e com sede no

Rio de Janeiro oferece mais de 100 mil estampas para camisetas de algoddo, em impressao

194

digital de jato de tinta diretamente sobre o tecido ™, com temas categorizados como "musica",

2° A modelagem de camisetas possui pequenas variagdes entre os tipos mais ou menos estabelecidos — como
corte reto, skinny, baby look, e outros —, tendo como varidveis principais a escolha do tecido, costura,
acabamento e tipo de impressao.

19 Nome ficticio.

194 A estamparia digital pode ser realizada tanto em tecidos de bobina quanto em vestudrio ja costurado. Algumas
destas maquinas de impressdo em vestuario, como a Ricoh Ri 1.000, possuem seus proprios softwares de
finalizagdo, fazendo-se necessario importar um arquivo .tiff, .png, .jpg, .pdf, .psd, .ai ou .bmp, para o programa,
ajustar dimensdes e cores no gabarito digital. A impressora a jato de tinta deposita primeiro uma camada de
pigmento branco, suporte para a impressdo em cores realizada posteriormente. Apds a impressdo, a pega €
prensada a quente, recebendo uma laminagdo fosca que protege a estampa de deterioragao.

161



"frases", "girl power" e "ativismo". As estampas sdo enviadas pelos mais de 13.000 usudrios
que desejam incorpora-las em camisetas — nas dimensdes 2800 x 3200 pixels, em formato .jpg
—, sendo possivel calcular o montante a receber, a partir de uma base ja fixada pela
plataforma: "comissdo + preco de base = prego final". O valor das comissoes vai de R$0,00 a
R$12,00, podendo ser afetado em caso de codigos promocionais. E o usuario pode solicitar o
pagamento das comissdes sempre que atingir o montante minimo de R$100,00, pagos até o

vigésimo dia de cada més.

Em seu site € possivel verificar que as camisetas sao fornecidas por uma multinacional
com sede no Rio Grande do Sul, cujos dados apresentados em 2019 indicam mais de 1.000
funciondrios e 600 toneladas de tecidos produzidos mensalmente. A fabrica ¢ especializada na
produgdo de malhas tecidas em teares circulares, permitindo o uso de fios com diferentes
didametros e composicao, além de apresentar na se¢do "sobre" um plano de gestao
verticalizada do processo produtivo: incorporando tecelagem, tinturaria, estamparia e
acabamento, o que além de acelerar a confec¢do dos tecidos reduz os custos do produto final.
Na pagina ainda ¢ possivel visualizar que a empresa — cujo ativo total no primeiro trimestre de
2021 ultrapassa 390 milhdes de reais, em seus registros oficiais — se apresenta como
referéncia em responsabilidade ambiental, através do programa de reaproveitamento de

plastico para cria¢do de fibras de poliéster, além de atender mais de 2 mil clientes.

J4& em um video institucional da Roupas Rebeldes ¢ possivel ver um resumo do
processo de estamparia sobre uma camiseta que, suponho, tenha sido adquirida da fabrica
gaucha: iniciado com uma pergunta de impacto sobre poder estampar qualquer imagem em
uma camiseta, vemos uma pessoa navegando em um site, de onde faz o download de um
arquivo de imagem como quem colhe uma fruta em uma arvore a beira da estrada; alguns
botdes pressionados, maquinas ativadas e em segundos uma camiseta recebe uma estampa em
quatro cores, podendo ser vestida imediatamente apds o término da impressdo. O video
insinua que de algum modo a loja impulsiona o exercicio de poder dos consumidores sobre o
que desejam consumir, na medida em que ¢ possivel selecionar de um estoque quase ilimitado
de imagens passiveis de impressdo aquela que em alguns instantes podera se tornar a camiseta
ideal para uma ocasido qualquer. Nos termos utilizados pela publicidade da loja, o poder para
criar se une ao poder para consumir, tendo o consumidor se tornado produtor, ainda que por
alguns instantes, ao submeter para a impressao uma imagem — retirada do suposto espago

publico da Web — que decidiu vestir.
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As operagdes implicadas na criacdo de uma estampa e comercializacdo da camiseta
através da plataforma Roupas Rebeldes s3o rigorosamente menos opacas e entremeadas que
aquelas da Cumulus Shop. Em suma, basta criar uma conta — processo que pode ser acelerado
se o usuario possuir um registo na rede social Facebook —, encaminhar-se para o perfil de
usudrio, clicar em estampas, em seguida no botdo "criar estampa'; submeter a imagem nas
dimensdes e formato especificados anteriormente, eleger a margem da comissdo, preencher

metadados como tags e descrigdo, e entdo clicar submeter — quadro sinotico 08.

Quadro Sinético 08: cadeia de operacdes digitais para submissdo de uma estampa na

loja Roupas Rebeldes
estagio 01 estagio 02 estagio 03 estagio 04
Cadastro Submissdo de Divulgagao Recebimento
Estampa
preenchimento
de formulario
site da loja
i I If ? ? ?
acesso direto acesso asegdo  botao “criar uploado de arquivo  botdo “submeter pagina do item acessar secdo
via Facebook “estampas” estampa” de imagem estampa” comercializado “saldo”
preenchimento
de metadados
Inst publicar stories
nstagram com link
link na biografia
)
plataforma
de e-mail Enviar e-mail com
dados bancarios

Ainda que neste caso o usuario ndo possua custos de produgdo ou pague assinaturas
mensais para a utilizagdo da plataforma, a producao sob demanda das camisetas, somada a
inexisténcia de espacos de divulgagdo e promogao das mercadorias que nao o catalogo de
mais de cem mil camisetas do site, retiram da plataforma a pressdo da venda e enderecam ao
usuario o risco da ndo comercializagdo. A producdo apds a solicitacdo, caracteristica marcante
deste modo de mercantilizagdo, constr6i um quadro de possibilidades mercantis, mas ao
mesmo tempo sem tensdes para que se deixe o estado abstrato das potencialidades de uma
mercadoria e se passe para a mercadoria concretizada. A vitrine digital deste site, portanto,
exibe uma mercadoria em potencial, que pode ser requisitada para a producdo quando um

usudrio vé no Instagram ou em alguma publicacdo da rede o anuncio de sua quase concretude.

Além das ilustracdoes adaptadas para a mercantilizagdo em estado de camisetas
estampadas de meu interlocutor, o catalogo para a categoria ativismo — representada no site

por um icone de megafone — apresentava uma ampla diversidade estética, incluindo de
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fotografias manipuladas a letferings, ora em arquivos mais elaborados e com certo apre¢o no
posicionamento de elementos e na selecdo de cores, ora em composi¢cdes mais espontaneas,
que podem muito bem ter sido digitadas rapidamente em fontes nativas de um software antes
de serem submetidas a plataforma. Reforca-se com isso a proposi¢do de uma diversidade de
mercadorias em potencial, que ndo se dariam por um estoque monumental de pegas
reprodutiveis a partir de um mesmo design, mas de uma diversidade pulverizada, abarcando

multiplas intencionalidades criativas, ideologicas e de consumo.

Este mesmo interlocutor que mencionei acima também submete suas imagens em
outra loja eletronica, a Loja Colaborativa'”®, fundada em 2014. Apresentando-se como
plataforma para criativos independentes, a Colaborativa ¢ também um Hub de Arte uma
viabilizadora de financiamentos coletivos. No site também ha a informagdo de que loja € uma
"Production House", categoria que define um negocio destinado a fornecer espago fisico para
o desenvolvimento de projetos nas areas de artes e tecnologia, impulsionando a producao
destes projetos através do fornecimento de um sistema produtivo proprio ou de um parceiro.
A plataforma agrupa paginas de milhares de artistas, designers, fotografos e ilustradores
independentes e oferece a estes a possibilidade de ganhos financeiros e visibilidade, a partir
da venda direta ou através do mecenato digital com multiplos apoios — o financiamento
coletivo. Nesta ultima categoria € possivel que usudrios realizem contribuigdes mensais as
paginas dos vendedores, com valores entre R$5,00 e R$25,00, diferenciando-se de campanhas
convencionais desta categoria na medida em que ndo € possivel oferecer contrapartidas diretas
pela doacdo'®®. Para vender no site, é necessario criar uma conta e ativar a modalidade de loja
— "studio" —, sendo necessario também criar uma conta Paypal e aceitar termos de uso
diferentes dos de um usudrio consumidor. Apos a criacdo da pagina de vendedor, o usuario
pode criar um novo produto, sendo ele impresso ou digital — quadro sindtico 09.

Quadro Sinético 09: cadeia de operagdes digitais para submissdo de arquivos
na Loja Colaborativa 2021

195 Nome ficticio.
% Em plataformas de financiamento coletivo nacionais é possivel realizar campanhas oferecendo ou ndo
contrapartidas pelas doagdes, chamadas "recompensas".
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estagio 01 estagio 02 estagio 03 estagio 04

Cadastro Submissdo de Divulgagio Recebimento
Imagem

produtos
preenchimento digitais
de formulario

download
de gabaritos para

[ adaptacao da imagem
aos produtos finais

site da loja * (photoshop, illustrator ? ’

*
perfil ou sketch)

acesso direto botao “criar o pégina do acessar segao
via Facebook, produtos” estudio “pagamentos”

Gmail ou

Twitter produtos preenchimento upload de publicar
fisicos de metadados arquivos em
(nome e tags) diferentes dimensoes
para cada produto
(min. 3, max. 27)

publicar stories

Instagram com link

link na biografia

Paypal registro e
vinculagao de

conta Paypal Acessar carteira

digital Paypal

No caso de produtos impressos — chamados "fisicos" pela plataforma —, o usuario ¢
remetido a uma pagina em que pode realizar o upload de arquivos de imagem em formato
.png ou .jpg, em diferentes dimensdes, para possibilitar a producdo de camisetas, almofadas,
capas para smartphones, vestuario, imas, adesivos, e outros. No caso de produtos digitais,
apos a submissdo de metadados € possivel enviar arquivos de e-books e colecdes que possam
ser aproveitadas por outros designers — como pacotes de icones, fontes, fotografias e
mockups'”’. Para todos estes produtos ha um prego estimado e uma sugestdo de percentual a
receber, sendo descontado deste excedente 20% — somando comissdo da plataforma e taxas
extras. A plataforma aponta um preco de base, ao qual ¢ adicionado um percentual sugerido
— que pode variar de acordo com o produto oferecido — e que gira em torno de 25% do lucro
total. Deste, o usuario pode receber até 60%, chegando a R$0,60 em produtos mais baratos e
R$9,00 nos mais caros. Os pagamentos sdo realizados através da conta do usuario na
plataforma de carteira digital PayPal, 15 dias apos o envio da mercadoria, periodo acrescido
aos 30 dias que o Paypal estabelece para o processamento da transagdo, somando até 45 dias

de prazo total para uma receita que pode ser de centavos.

Em seus termos de uso, a Loja Colaborativa ainda aponta que os usudrios que
submetem arquivos no site — pessoa fisica ou juridica que realiza uma "colaboragao artistica"
— devem estar cientes de que suas submissdes sdo apenas comercializadas e intermediadas
pela plataforma. Aos "colaboradores" ¢ atribuida a responsabilidade legal sobre a propriedade

intelectual dos arquivos, do nome do estidio, além do aceite irrestrito aos termos e condi¢des

7 Simulagdes de produtos finalizados, empregados por designers para apresentar aos seus atendidos uma
expectativa de resultado.
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do intermediador financeiro da plataforma, neste caso o Paypal. Embora os termos assegurem
que os dados dos usuarios ndo sejam comercializados, uma das clausulas do site aponta que
ha coleta de suas informacdes com a finalidade de incremento da experiéncia dos usuarios —
User Experience —, obtidos também através de cookies — arquivos de texto que apresentam as
informagdes de um usuario em um site — contendo metadados de acesso, preferéncias,
quantidades de cliques e localizagdo. Além disso, em uma secdo destinada a apresentar as
responsabilidades da loja, ¢ possivel observar no item 4.2.2.1 que a Loja Colaborativa —
embora se apresente como "mera intermedidria" — terceiriza a produc¢ao das mercadorias
através de fornecedores parceiros, ndo mencionados nos termos deste extenso contrato digital
— cujo foro se localiza na Comarca da Capital do Estado do Rio de Janeiro, sob regimento da

legislacao da Republica Federativa do Brasil.

Assim como a Roupas Rebeldes, a Loja Colaborativa ndo oferece indicios sobre os
modos e condi¢des de producao sob demanda de suas mercadorias. Exceto pela composi¢ao
material e técnicas de impressao, pouco se sabe sobre onde, como e sob quais circunstancias e
acordos sdo adquiridos e manufaturados estes produtos. O fetiche que encobre tais
mercadorias, se somado as nebulosas € ndo raro confusas taxas de pagamento, configura uma
dificil posi¢do para aqueles que porventura venham a comercializar algo através destas
plataformas: ainda que um(a) designer possua uma grande quantidade de seguidores em suas
redes sociais, sera necessario um esforco significativo de divulgacido destas mercadorias para
viabilizar a sua venda, que, como apontado anteriormente, pode resultar em centavos na
carteira digital. Os beneficiarios verdadeiros, neste caso, sao as plataformas de venda, que
retiram de si os riscos de manter estacionados grandes estoques de mercadorias, mantendo por
sua vez estoques gigantescos de imagens como mercadorias em potencial, delegando para os
designers — ou afiliados — todo o trabalho de divulgagdo dos produtos e todo o risco. O
percurso pode comecar na ilustragdo de um designer, ou em uma obra de arte reprodutivel, e
terminar na compra de outra; em todos os casos ¢ garantida as plataformas a sua parte da
comissd@o. Tudo em Roma estd & venda, todos os caminhos levam a cidadela digital do
marketplace, e os cocheiros que guiam os carros sdo designers que nao recebem nada a mais

por trabalharem como divulgadores de si e destas plataformas comerciais.

Ainda que a Loja Colaborativa possua uma vitrine digital em seu site, as pecas ali
exibidas integram a lista dos "mais vendidos". Estes sao os mesmos itens divulgados em suas

redes sociais, exibindo a possibilidade de que o esfor¢o de divulgacdo da loja online focalize
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as mercadorias com maiores taxas de vendas finalizadas — o que ¢ reforcado pelo
remarketing'®® apenas dos itens visualizados recentemente pelos usuarios. Disto é possivel
apreender que a mercantilizagdo promovida através deste site, ainda que alegadamente
colaborativa, conta com a abdicacdo de designers em receber adicionais pelo trabalho de
divulgagdo da loja, o que poderia ser considerado um subsidio de dadiva, em que a prestacao
do designer em trabalhar pela divulgagdo da vitrine digital ndo tenha uma contrapartida
objetiva. Ou, simplesmente, trabalho ndo pago. O interlocutor aqui mencionado chegou a criar
um perfil alternativo de Instagram para a divulgacdo das imagens digitais que decidiu
converter em mercadorias impressas, publicando com alguma frequéncia simulagdes do
produto concretizado, anunciando novas estampas disponiveis e respondendo os comentarios
de outros usuarios que elogiem ou tenham duvidas sobre os produtos. Todo este esforco ¢
realizado de maneira gratuita, porque ¢ feito para si mesmo e ¢ entendido como parte do

esfor¢o necessario para a efetivagdo de algumas vendas.

No marketing digital ¢ empregado o termo '"conversdao" para designar o
convencimento dos usuarios para a aquisicao de um produto ou servigo. Os usuarios tornados
consumidores sdo submetidos a um minucioso processo que se inicia na provocacao destes
para a assimilacdo dos conteudos referentes a uma marca, em seguida sendo atraidos por ela,
passando entdo pela etapa de arguicdo sobre uma agdo a ser realizada — como a compra de
uma mercadoria, por exemplo —, chegando a tomada de acdo e finalmente a apologia da marca
(KOTLER; KARTAJAYA; SETIAWAN, 2017). Este processo, que pode ser representado
como um funil — em que ha maior quantidade de usudrios na etapa de assimilacdo do que na
de apologia, como na Figura 42 — ou uma espiral — compreendendo ciclos de feedback —,
demanda do profissional de comunicagdo a producdo de contetidos especializados para cada
etapa, de modo a provocar a mobilidade do usudrio nas etapas anteriormente mencionadas,
transformando-o em consumidor. Esta estratégia de comunicagdo pode estar ou nao aliada a
veiculagdo de contetidos patrocinados em redes sociais — pagando as plataformas para
aumentar a circulacdo do conteiido em sua base de usudrios —, a parcerias com influencers
digitais ou na constituicio e alimentacio de comunidades de consumidores'. Os
marketplaces mencionados até agora, se ndo operam objetivamente sob este escopo, parecem

ter estabelecido ao menos os dominios da produgao, circulagdo e consumo em seu modelo de

19 Realizar um novo anlincio para um usuério que j4 demonstrou interesse pela aquisi¢do de um dado produto.
Ocorre, por exemplo, quando um usudrio visita a tela de venda de uma camiseta e posteriormente a revé em um
anuncio no Instagram.

% Tbidem, p. 18.
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negocios, de modo que aos designers t€m sido atribuido o papel de carregar os usuarios até a

tomada de decisdo de compra.

Figura 42: Funil de Vendas

acdo publico

atrair publico geral
converter publico conhecido
relacionar cadastros (leads)
vender clientes

fidelizar apologistas

Fonte: do autor

Tendo ou ndo conhecimento deste modelo comunicacional mencionado acima, o0s
designers assumem para si a tarefa de promover as suas proprias ilustragdes, a principio sob a
possibilidade de serem os principais beneficiarios da mercantilizagdo das imagens por eles
concretizadas, porém, sendo em um sO tempo fornecedores das plataformas e seus
apologistas. Trabalhando para gerar conversdes, os designers atuam efetivamente como
afiliados involuntarios, ou seja, como anunciantes personalizados, que de algum modo geram
resultados em diferentes niveis de efetivacdo da compra, apesar de receberem apenas em um
dos momentos do funil de vendas, correspondente a conversdo de compra, e que coincide com
a etapa de Custo por Aquisi¢io — CPA*™ — no marketing de afiliados. A Loja Colaborativa
separa os produtores de imagens dos comunicadores através das categorias "artista
colaborador" e "afiliado". Deste modo, caso um designer queira receber também pelo trabalho
até entdo ndo pago da divulgagdo, este deve ter também um cadastro de afiliado, que permite

o ganho de 5% de comissdo para cada venda realizada, somente entdo sendo possivel

20 Outras modalidades de marketing de afiliados passam pelo Custo por Clique — CPC —, Custo por Lead — CPL
—, € Custo por Mil Impressdes — CPM.
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convergir a comissdo pelo fornecimento da ilustragdo com a comissdo pela venda
concretizada. Porém, isso ndo ocorre sem antes passar por todas as etapas anteriormente
mencionadas de sensibilizagdo e convencimento dos consumidores. Entre a comissdo pela arte
e a comissdo pela venda, a unica oportunidade de ganhos significativos através da Loja
Colaborativa estd na venda massiva de uma mercadoria que antes tenha sido uma imagem

viral, ou na pulveriza¢ao de imagens virais de menor alcance.

A possibilidade de ganho de excedentes através de plataformas digitais para
comercializacdo de pegas customizaveis, cujo numero de seguidores no Instagram
ultrapassam a marca do 80 mil usuarios, também atrai designers para a possibilidade a
expansdo de suas redes de relagdes e do alcance de suas imagens através da mercantilizagao.
O que centrifuga designers para a condi¢do de empresarios de si mesmos (FOUCAULT,
2008), no inicio de um percurso cujo final estd no ganho de excedente pelas empresas através
da intermediacdo de relagdes produtivas e circulatorias. Atribuindo aos designers tanto as
tarefas de produgdo das imagens quanto de divulgacdo dos produtos — caso ndo tenham sido
contemplados pela divulgacdo da plataforma das pecas mais vendidas —, e sob a retérica do
poder produtivo € de consumo®', a Roupas Rebeldes e a Loja Colaborativa se apropriam
estrategicamente da aparente liberdade circulatoria de imagens na Web — na forma de objetos
digitais —, de certa vulnerabilidade financeira dos designers que se engajam na adaptacdo de
imagens, transformando o que seria uma relagdo trivial de colaboragdo entre autores e

empresas em uma relacao de trabalho nao pago — Quadro 10.

Quadro 10: Relagdo entre Designers e Marketplaces

Designers Marketplaces
(Roupas Rebeldes e Loja Colaborativa)
Producio das Imagens X -
Producio das Mercadorias - X (com parcerias)
Gestiao de Plataforma - X
Envio de Mercadorias - X
Divulgacio de Mercadorias X X (apenas mais vendidas)

Fonte: do autor.

21 Retérica que acolhe a ideia de homens de consumo, que define aquele que "conforme consome, ¢ um
produtor”" (FOUCAULT, 2008, p. 111).
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Apesar do que ja mencionei até aqui, a escolha pela comercializagdo de imagens
manifesto através das plataformas on-demand mencionadas acima também possibilita que se
estabeleca um horizonte de rendimentos, ainda que em quantidades pequenas e de maneira
rarefeita. Mesmo nos casos em que interlocutores apostaram em mais de uma plataforma para
a reproducdo de ilustragdes e letterings de cunho politico, tornando as fontes de rendimento ao
mesmo tempo dispersas no tempo e no espago, o retorno fragmentario de pequenas quantias
em multiplas plataformas permite que estes possam receber algum pagamento pela autoria das
imagens em tempos de agravada escassez. Porém, a ndo ser em uma eventual apari¢do na
vitrine de "mais vendidos" estes rendimentos ndo parecem ser o suficiente para se tornarem as
principais fontes de renda dos designers, mantendo os autores menos conhecidos sob um

certo teto de rendimento.

Quando um /ettering ou uma ilustragdo se torna uma estampa em uma camiseta ou
uma impressao em almofada — sob a intenc¢do de seus autores —, vemos um salto de ordem de
grandeza ocorrer em multiplos niveis: no técnico, da ordem digital para a ordem impressa; nos
regimes de troca, de circulagdes que imbricam dadiva e partilha em um regime de troca
mercantil. A situagdo mercantil (APPADURALI, 1986) — que transforma um objeto digital em
mercadoria impressa — revisa o0 que antes era um processo tecnicamente mediado,
transformando criacdo em trabalho e reorientando seus estados anteriores, ndo supondo que
este passado reconstruido da técnica tornada trabalho deva ser economicamente reparado. Nao
importando se a imagem foi posta em circulagdo e reproduzida fortemente em redes sociais —
viralizando — ou se foi produzida especialmente para a comercializagdo, os pregos e
rendimentos fixados pela Roupas Rebeldes e pela Loja Colaborativa cimentam sobre os
designers um teto comum, que veste a mascara da economia do compartilhamento (SLEE,
2017; WIDLOK, 2017) ao mesmo tempo em que remuneram o trabalho criativo de maneira
subvalorizada ¢ nao remuneram o trabalho de divulgacdo. Vé-se, com isso, ser sustentada a
possibilidade de uma economia da atencdo (BENTES, 2019), que tem nos designers os seus

operadores e nas imagens digitais os seus nos de mercantilizagao.

6.3. "Quer Rodar Aqui?'": Rela¢des Interpessoais na Mercantilizacao

Alguns interlocutores possuem também em seu escopo de parcerias algumas

possibilidades menos opacas e acordos ndo mediados pelo impositivo formulério de aceite de

170


https://www.zotero.org/google-docs/?sDngQX
https://www.zotero.org/google-docs/?r2R4gP
https://www.zotero.org/google-docs/?r2R4gP
https://www.zotero.org/google-docs/?rmh9jp

um termo de uso. Este é o caso de ao menos duas lojas de camisetas, que nomeio aqui

Vestuario Animal e Camisetas LTDA 2%,

Existindo ha pelo menos 13 anos como loja em S3o Paulo e por algum tempo
localizada em um conhecido cruzamento da cidade, a Vestuario Animal é uma marca
relativamente consolidada quando falamos em camisetas estampadas. Em uma placa préxima
de uma estante com pegas ainda sem estampas € possivel ler as etapas que expressam de
maneira quase linear a estampagem: escolhendo a estampa, o modelo, a cor, o tecido e o
tamanho da camiseta, o cliente pode ver na propria loja a concretizacdo de sua camiseta
estampada em alguns minutos. A impressdo, segundo um video disponivel no site da loja, ¢
realizada através de uma impressora digital: podendo custar algumas dezenas de milhares de
reais, a maquina possui um conjunto de ponteiras por onde passa o pigmento a ser depositado
sobre o tecido, em alguns casos sendo necessaria a impressao de uma camada em tinta branca
para que somente entao seja realizada a impressdao em cores CMYK. Seu carater eco-friendly
— como apontado no site da confeccdo — se d4 porque, em comparagdo com técnicas como

serigrafia, ha uma quantidade menor de residuos gerados € um consumo menor de agua.

Utilizando a plataforma Loja Integrada — mesma plataforma utilizada pela loja da
Midia NINJA —, que oferece os elementos necessarios para a configuragdo de uma loja online,
a Vestuario Animal possui em seu catdlogo colegdes especiais e também apresenta algumas
categorias em seu extenso acervo de estampas, que operam como indexadores tematicos:
"Feminista", "LGBTQIA+", "Politica", "Esquerda" e "Vacina" sdo algumas delas. Entre as
estampas, vé-se frases como "o futuro ¢ coletivo", "mulher, feminista, revolucionaria",
"paguem melhor aos professores", "o ano s6é comeca depois da vacina" e "a razao dos seus
problemas se chama capitalismo", algumas delas produzidas e assinadas por meus
interlocutores. A empresa ainda é parceira de um veiculo de midia e entretenimento
independente, gerido por dois ex-funciondrios de uma emissora de televisdo aberta, que

203

possui at¢ o momento 580.000 assinantes na YouTube™”, produzindo uma colecdo de

camisetas com estampas que mencionam borddes e expressoes dos apresentadores, bem como
algumas frases de impacto em letterings elaborados — chegando a empregar trés ou quatro

nn

fontes diferentes —, sendo algumas delas "nunca foi sorte, sempre foi heranga", "quando tudo

202 Nomes ficticios.

23 Site criado em 2004 por um grupo de ex-funciondrios da empresa PayPal, com sede nos Estados
Unidos,adquirida em 2012 pela big tech Google, mediante o pagamento de US$1,6 bilhdo. Ver: LA MONICA,
Paul R. Google to buy YouTube for $1.65 billion. [S. L]: Money CNN, 9 out. 2006. Disponivel em:
https://money.cnn.com/2006/10/09/technology/googleyoutube deal/index.htm. Acesso em: 4 fev. 2022.
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for privado, seremos privados de tudo". Quando separadas em diferentes cole¢des e
categorias, além de organizar digitalmente as estampas a partir de codigos indexadores e
quantificadores de acessos — as fags —, vé-se também uma aposta na diversidade tematica e
em multiplas frentes de manifestacao politica, que vao da defesa do amplo acesso a vacinagao
at¢é a celebragdo da solidariedade e forga das mulheres, passando por criticas ao

neoliberalismo e a desigualdade economica.

Um interlocutor que possui ha algum tempo contato com a marca, aponta que dentre
as estampas de sua autoria, apenas uma foi fornecida em um acordo de divisdao de excedente.
Em outros casos, ele vende o arquivo em alta resolugdo para utilizagdo da empresa sem
restrigdes muito demarcadas, o que ¢ garantido através do envio por ele de um e-mail de
cessdao de direitos de uso. Outro deles aponta que todos os seus acordos sdo baseados em
percentual de lucro, recebendo inclusive na descricdo de vendas informagdes sobre aquelas
que foram realizadas na loja em Sao Paulo e aquelas realizadas pela plataforma de
e-commerce, "comprado na loja" ou "comprado no site". A natureza das parcerias firmadas
parece variar de acordo com as expectativas de rendimento dos designers, ainda que nenhum
deles me tenha dito isso objetivamente: o recebimento de percentual sobre excedente impoe
pequenas quantias de recursos, sujeitos a sazonalidade das compras, enquanto a venda de um
arquivo com direitos de uso oferece uma possibilidade de pagamento imediato, em um
montante maior que os 10% ou 20% do preco final de cada camiseta. "E tudo na boa fé, nio
tem como acompanhar”, disse-me um designer que raramente checa a sua carteira digital no
PayPal para saber quantas vendas recebeu.

De tempos em tempos, o proprietario da Vestuario Animal aborda os designers em
busca de novas ilustragdes ou letterings, que alimentardo o crescente acervo da estamparia:

"as vezes ele vé uma ilustra®®*"

e pergunta "quer rodar aqui?". Esta é uma das facetas da
demanda de mercantilizacdo de objetos digitais submetidos as condi¢des de circulagdo e
reproducdo da Web, e que representam ndo somente tornar mercadoria o que ndo era
planejado enquanto tal, mas também um salto qualitativo, uma mudanga de regime material,
da ordem de grandeza dos pixels para a das pigmentos minerais acrescidos de aglutinadores,
solventes e conservantes. Em outras palavras, a transformac¢ao de uma imagem digital em uma

estampa implica também uma transformagdo técnica — porque processualmente reorientada,

como na Figura 434 —, intrinsecamente vinculada a transformag¢ado mercantil.

204 Giria utilizada entre os designers para se referir a ilustragdo.
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Figura 44: Simulacdo da Visualizagdo de Pixels ¢ Reticulas de Impressdo Digital

visdo aproximada em pixels (RGB) visdo aproximada em reticula (CMYK)

Fonte: do autor.

Tendo as primeiras publicagdes no Instagram ainda em 2016, a loja paranaense
Camisetas LTDA parecia apostar em tematicas bem-humoradas, em memes e expressoes que
viralizaram a ponto de se tornarem potencialmente mercantilizdveis, ou em uma estética
digital — exibindo do campo de buscas do Google ao status de relacionamento do Facebook.
Data do final de 2017 o primeiro antincio em sua pagina de Instagram de uma camiseta com
estampas apresentando um tema explicitamente politico. Trata-se da estampa que apresentava
a expressdo "GRL PWR" — contragdo para "Girl Power™" —, acompanhada de um punho
cerrado, desenhado apenas em linhas de contorno, que apontava para quem o observasse.
Anunciada com a legenda "Fight like a girl", a camiseta comporia apenas um primeiro
exemplo do que anos depois integraria algumas categorias no site da propria loja, as colecdes
"Descanse Militante" e "Frases e Indiretas". Na secdo de seu site dedicada a descri¢ao da
empresa ¢ possivel ver que as imagens utilizadas no desenvolvimento das estampas passam

pelos temas como memes, frases, musicas, séries, cultura pop e causas sociais.

Passados os anos e reajustados os precos, a Camisetas LTDA passou a realizar
parcerias com diversos designers, dentre eles alguns de meus interlocutores. Diferentemente
dos casos mencionados anteriormente, a Camisetas LTDA ndo oculta seus fornecedores e
condi¢des de producdo, e além de loja eletronica também se apresenta como uma estamparia.
A empresa produz da modelagem a embalagem, do atendimento ao envio das pegas,

orientadas por um certo sentido de sustentabilidade, empregando tecidos certificados — o que,

205 poder feminino, em tradugdo livre.
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segundo site, implica o cumprimeto de critérios trabalhistas e ambientais — e utilizando
técnicas de impressdo como serigrafia, impressao digital e termotransferéncia. A estamparia
ainda apresenta um video que exibe alguns dos passos da produ¢ao de uma camiseta. O video
¢ iniciado com o quadro recortado de uma mulher operando uma maquina de overlock — que
realiza a costura do tecido ao mesmo tempo em que realiza o acabamento —, em seguida
apresentando uma cena de impressdo em serigrafia. Em cortes rapidos, passamos pela costura
do tecido, pela selecao de tela serigrafica, pelo estidio de modelagem — onde sdo desenhadas
e recortadas as camisetas — e lavagem da tela serigrafica. Impressdes digitais téxteis em uma
Epson Surecolor F2000, prensagem a quente, confeccao de etiquetas, dobrabem e embalagem

sdo condensadas em poucos frames deste video que ndo dura sequer um minuto.

No site da Camisetas LTDA também ¢ possivel se deparar de imediato com um
comunicado: em uma janela pop-up®®, 1é-se que com a crise hidrica e a pandemia de
Covid-19 a confeccdo e loja tém trabalhado em escala alternada e em dias reduzidos, de modo
que a finalizagdo de uma camiseta pode durar até 15 dias tteis. O comunicado ainda reitera a
posicdo da Camisetas LTDA, ao afirmar que "caso seu pedido tenha pressa, este talvez nao
seja 0 melhor momento para comprar". Na secdo "Quem somos € como produzimos" ¢
possivel ver reforcado um tipo de posicionamento de marca que a jornalista de moda Angela

"7 em vez de uma retorica de marketing exclusivamente

Murrills nomeou "slow clothes
voltada para o convencimento sobre a qualidade da mercadoria e em vez de buscar uma venda
massiva de itens altamente padronizados e fetichizados — como ¢ o caso das Fast Fashion —,
deparamo-nos com a exposicdo da origem dos materiais ¢ das pessoas que trabalharam em
toda a cadeia produtiva das camisetas, além de certa transparéncia da confec¢do e estamparia,
enfim, de uma espécie de contraposicdo ao fetiche da mercadoria. Em sua pagina no
Instagram, a estamparia exibe cenas da producdo — da inser¢@o de corddes em moletons aos
detalhes da impressdo de uma estampa®”® —, imagens da loja, memes, divulgacdo de parceiros

—como uma fabrica de balas de uma cidade proxima, ou um refrigerante idealizado por um

imigrante italiano que fez parte de uma comunidade anarquista no Parand no final do Século

2% Uma janela que salta da tela principal, remetida ao periodo da Web 1.0 — anterior aos anos 2000 —, e que
atualmente é empregada em sites com o objetivo de notificar o usudrio sobre alguma informag@o importante, ou
estabelecer uma barreira de acesso para o usuario — como 0s paywalls em matérias jornalisticas e as
confirmagdes etarias em sites que comercializam bebidas alcodlicas.

207 Ver: https://www.straight.com/article/just-how-slow-can-you-go. Acesso em 10 Nov. 2021.

2% Incluindo um video apresentando o "uniforme novo da firma", cuja estampa apresenta "detalhes do cultivo do
algoddo da semente até a colheita", combinando serigrafia e impressao digital.
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XIX — e publicagdes informativas — que abordam questdes como a transformagdo de uma

planta em camiseta.

Um de meus interlocutores, parecendo a vontade com o tema, apontou que a sua
relacdo com a Camisetas LTDA ¢ um tanto amistosa. Além dos acordos realizados
diretamente com os proprietarios da confecgdo, o ilustrador chega a receber de usuarios do
Twitter e admiradores de suas produgdes, eventuais demandas para que ele ceda a empresa um
arquivo imprimivel:

"eles sdo mais fortes no Twitter. As vezes eu posto alguma ilustragdo no Twitter e as
pessoas ja marcam eles. Sabendo que eu trabalho com eles, ja marcam eles (...) eles
ja tém toda a estrutura, a gente ja tem uma conversa adiantada de procedimento, de
divisdo de valores".

Chamei demanda de mercantilizacdo a esta forma de relagdo entre dois ou mais
usuarios em que um deles tensiona esta relacdo para a configuragdo de uma situagdo
mercantil, para a transformag¢ao de algo em mercadoria. Com isso fago referéncia a "demanda
de partilha" (FERGUSON, 2015), em que a conjun¢do de praticas e valores estabelecidos em
uma sociedade ou populagdo permite a realizagao de reivindicagdes tacitas ou discursivas para
a realizagdo da partilha, supondo a sua obrigacdo. A demanda de mercantilizacdo que une dois
agentes em uma mesma cadeia produtiva, em vez de instaurar uma prestagdo sem

contraprestagdo, restaura o pagamento como forma de reconhecimento da autoria.

Esta relagdo amistosa ndo parece repousar apenas na possibilidade de o designer
receber um percentual maior de excedentes — em comparagao com 0s casos anteriores —, nem
tdo somente no acordo ja estabelecido sobre o percentual a receber. Mas também reside em
um certo compartilhamento de expectativas morais e na demanda objetiva de admiradores
tornados consumidores. A producdo por demanda, neste sentido, ndo ¢ compreendida pelo
designer como algo negativo, mas parte de uma constelacdo de valores morais que passam
pela ideia de sustentabilidade, pelo compartilhamento de ideais progressistas e pelo contato
aproximado entre a loja, seus fornecedores e clientes. Publicando memes, videos sobre o
processo produtivo das mercadorias, fotografias de um cachorro de estimagdo, criticas a
"industria da moda" e imagens de clientes vestindo as camisetas, a Camisetas LTDA parece
ter construido uma identidade de marca que do discurso a produgdo ndo cede espago para a
maximizac¢do dos lucros. Uma estratégia de marketing focada na ampliacdo de consumidores
ou na sua fidelizagdo destes — da argui¢do a apologia, como vimos nos casos anteriores —
buscaria antes constituir uma rede altamente integrada de mercadorias, com custos

progressivamente mais baixos para conversdo, ndo em povoar um feed de publicacdes com
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memes, fotos de cdes e manifestacdes de cunho politico. Do mesmo modo, uma pequena
confec¢dao que se submeta as exigéncias crescentes de uma producao sustentavel apenas como
forma de aparente sustentabilidade — a que convencionamos chamar green wash — veria com
preocupacao os longos prazos de entrega implicados na impressdo sob demanda e as baixas
projegdes de lucro ao realizar um acordo de producdo para uma nova estampa apenas porque

um pequeno grupo de clientes demandou.

Tudo se passa como se a incorporagdo progressiva de estampas de cunho politico
tenha promovido também a transformacao de uma confec¢do de camisetas bem-humoradas
em uma potencializadora da circulacao de manifestos imagéticos, o que por sua vez permitiu
também a transformacdo de seu sistema produtivo e circulatorio. Baseada em parte na
transformagdo do digital para o impresso, em seu sentido técnico — transformando objetos
digitais em objetos de vestudrio — e tematico — transformando memes em estampas —, a
Camisetas LTDA ¢ também uma agente deste salto qualitativo, a mudanga de ordem de
grandeza. A mudanga de ordem de grandeza, neste como nos outros casos, esta imbricada na
concretizacao de um novo objeto, a peca de vestuario, que por sua vez também coincide com
o processo de mercantilizacdo. Mercantilizagdo e concretizagdo coincidem como processos de
uma transformagao que ¢ técnica e econdmica, mediada por incontdveis agentes humanos e
ndo-humanos, em cadeias operatorias — de producdo e circulagdo — extremamente
pulverizadas e de apreensdo fragmentaria, incorporando arquivos de imagem, softwares de
edicdo e produgdo grafica, computadores pessoais, impressoras, smartphones, confecgdes,

estamparias e servidores de internet.

6.4. Receber Menos, Dividir Mais

Nas paginas anteriores, vimos alguns casos de comercializacao intencional de imagens
manifesto, compreendendo que a passagem para o estado de mercadoria implicou também um
salto de ordem de grandeza, saindo das fileiras de pixels para a policromia do impresso, em
processos que convergiram transformagdes técnicas (SAUTCHUK, 2017) e mercantiliza¢ao
(KOPYTOFF, 2008). A viralizagdo se apresentou como impulsionadora da transformacao de
objetos e arquivos digitais em mercadoria, estabelecendo um circuito de reproducdo e
circulagao anterior, que fundamentou a situacdo mercantil. Nos casos elencados, lidamos

sobretudo com duas formas de relagdo tecnicamente mediadas entre designers e empresas do
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setor criativo: de um lado, uma retorica colaborativa que arremessa designers para a condi¢ao
de fornecedores parcamente remunerados, apologistas involuntarios e trabalhadores nao pagos
da propaganda; de outro, relagdes interpessoais, ora estabelecendo circuitos mercantis menos
agressivos, ora operando com reais tensionadores da propria logica mercantil do lucro a todo
custo. Ou seja, em uma face da moeda vemos a urdidura do empresario de si — radicalizando a
subjetividade neoliberal — abaixo da casca da colaboratividade, em outra face vemos na

mercantilizagdo a semente para a sua propria transgressao.

Comparando Roupas Rebeldes, Loja Colaborativa, Vestuario Animal e Camisetas
LTDA, foi possivel notar que a diferenga entre as empresas também esta na sua relacdo com
fornecedores, sobretudo em que ponto da producdo destas mercadorias ha mais fetichizagao.
Enquanto algumas lojas ndo permitem reconhecer as suas condi¢des produtivas, estabelecem
féormulas de percentuais sobre percentuais — mascarando o trabalho excedente € o pagamento
real recebido pelos fornecedores — e geram um acervo reserva de mercadorias em potencial na
casa das centenas de milhares de arquivos, outras elegem relagdes interpessoais como terreno
elementar para a realizagdo de acordos comerciais, negociados caso a caso, exaltando a

autoria e tensionando os potenciais de uma producao sob demanda.

A produgdo sob demanda aqui parece, entdo, ter duas diferentes implicagdes. Por um
lado, a auséncia de um estoque de impressos concretizados e a existéncia do estoque de
objetos digitais ndo transformados, somado a abdicacdo de uma divulgacdo equivalente para
cada nova estampa disponivel e ao fetiche da producao, arremessa para os designers o esfor¢o
de divulgac¢ao, tornando-os responsaveis por toda a cadeia de convencimento para a realizagao
de uma compra. Aos designers ¢ delegada a tarefa de expansao de sua notoriedade, de levar
ao publico a noticia de que estas mercadorias existem, convencé-lo das suas qualidades e
influenciar a decisdo de compra. O que ndo ocorre, menos pela auséncia de conhecimento dos
designers sobre taticas de marketing, mais pela demanda de planejamento minucioso,
investido e calculado, o que acarretaria em diminui¢cdo do tempo disponivel para a producao
das proprias ilustragdes — que nao raro, ja ocorre nos intervalos entre projetos e servigos. Por
outro lado, a producdo sob demanda estd vinculada a formagdo constelar de um ideério e um
imagindrio politico, ndo orientada pela maximizacdo dos lucros, mas baseada em acordos
pessoais de mutuo beneficio. Ainda que estejam mergulhadas em um regime produtivo e
circulatorio fundamentado nas trocas de mercado, as possibilidades apresentadas aqui,

sobretudo no caso da Camisetas LTDA e da Vestuario Animal, oferecem um contraponto as
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subjetivacdes neoliberais e a geragdo de expectativas de lucro maximizado, através de
algumas concessdes: a concessdo ecologica e técnica, em que estampas produzidas
artesanalmente e sob uma perspectiva sustentavel possam nao ter o mesmo impacto visual de
uma imagem digital, com cores vibrantes e linhas bem delimitadas; concessio na
competitividade, uma vez que os pregos sdo ligeiramente mais elevados do que os de uma
Fast Fashion; concessdo de valor muatuo entre as confecgdes-estamparias e os fornecedores,
que por sua vez recebem menos do que poderiam se controlassem eles mesmos toda a cadeia

produtiva e circulatoria. Recebe-se menos, porém, ao que tudo indica, divide-se mais.

Em alguma medida, o valor da imagem digital em circulagdo e reproducgdo estd na sua
potencialidade mercantil, ou seja, na possibilidade de ser transformada em mercadoria. A
viralizacdo possui um papel predominante nesta decisdo pela mercantilizagdo, embora nio
seja a Unica via. Ao menos entre meus interlocutores, a mercantilizagdo parece exigir um
certo potencial para por imagens em circula¢ao, na medida em que todos eles possuem ao
menos 10 mil seguidores no Instagram e em algum momento nos tltimos trés anos ja tiveram
imagens viralizadas. O que posiciona a importancia da reprodug¢ao digital para a determinacao
de valor, neste caso, simbolico e como valor de troca em potencial. Este potencial se
concretiza com a efetiva mercantilizagcdo, que por sua vez posiciona o valor de troca em uma
etapa da produgdo ou da circulagdo desta imagem agora tornada mercadoria. Nos casos da
Camiseta LTDA e Vestudrio Animal, a mercantiliza¢do retoma a cadeia produtiva, implica em
um novo esforco reprodutivo e instaura o cenario para uma menor fetichiza¢ao, maior divisao

de lucros e compartilhamento de ideério politico.

O hacking aparece, como apontamos anteriormente, como tendéncia ou tensao. Alguns
designers se rendem as condi¢des de comercializagdo em plataformas opacas e altamente
fetichizadas, atuando como empreendedores de si, em troca de nem mesmo uma dezena de
reais por mercadoria. Em alguns casos, pulverizando a mercantilizagdo em diferentes
plataformas, o que pode sinalizar alguma dependéncia destas vendas. Outros, mais
prestigiados, parecem reconhecer nos acordos interpessoais uma renda extra’”, que se
sobrepde a expansdo dos circuitos de reprodug¢do de suas imagens, na medida em que
dependem menos dos percentuais de lucro e por isso mesmo podem se atentar mais para a

repercussao de suas pecas graficas. Estas duas formas de relagcdes ndo parecem constituir uma

29 Alguns destes chegam inclusive a indicar outros designers do movimento para vagas de emprego e projetos —
freelas — quando ndo possuem tempo disponivel para se dedicarem a eles. Uma expressdo recorrente ¢ "ndo vou
poder pegar".
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face positiva e outra negativa da transforma¢ao em mercadoria, mas duas formas de tensdo da
mercantilizacdo, uma baseada na retdrica da colaboracdo — que mascara o fetichismo — e a
colaboracdo efetiva — que semeia a transgressdo das subjetividades neoliberais e relagdes
mercantis baseadas no lucro a todo custo. Todos os caminhos até aqui levaram a cidadela do

marketplace, mas, diria Alfredo Zitarrosa, o "caminho ¢ 'para o que vem e para o que vai"*'’,

219 Trecho da cangdo "Pa'l que se va".

179



7. CTRL + C = COPIAR:
PERDENDO O CONTROLE DA MERCANTILIZACAO

"Vamos recomecar. Vamos fazer camisetas
¢ adesivos para o carro e cartdes-postais (...)
todas as formas de material impresso

que fale para o mundo sobre feminismo.
(...) Que 0 movimento comece novamente."

Bell Hooks

7.1. Lute Como Uma Garota

Em dezembro de 2021 faleceu Gloria Jean Watkins, ou Bell Hooks, mulher impossivel
de enquadrar em apenas algumas categorias profissionais, embora geralmente referenciada
como escritora e ativista antirracista. Sua morte mobilizou alguns de meus interlocutores para
a producdo de artes em sua homenagem. No feed do @designativista foram publicadas trés
delas, uma colagem digital de (@gabrielatornai , um poster de @1ldinelli e um card com a
frase "Pesquise como a bell hooks.", de @putapeita. Nesta tltima, a pagina autora da imagem
comentou "crush notou a gente". Indo até a descri¢do da pagina da Peita no Instagram, 1é-se:
"ndo ¢ sO uma camiseta, #putapeita ¢ uma ferramenta de enfrentamento as opressdes".
Alocada em Curitiba/PR, a marca mobiliza pessoas, maquinas, ferramentas e outros objetos

para a manifestacao politica, passando por uma forma particular de mercantilizagao.

A mercantilizagdo como forma de autofinanciamento ndo ¢ uma exclusividade da
militdncia designer. H4 certa diversidade de feiras de arte ou eventos sobre design — como
congressos € encontros — em que sdo comercializados impressos, vestuarios, projetos
editoriais — como livros-de-artista e parcerias com escritores independentes —, ou utensilios de
decoragcdo — que vao dos "pandes" aos copos térmicos. Os designers até aqui mencionados
foram parcialmente beneficiados pela repercussdo politica de seus manifestos imagéticos e
pela existéncia de praticas e espacos de producdo, circulagdo e consumo de mercadorias com
tematica politica ja estabelecidos. Mas também foram tornados divulgadores involuntarios de
marketplaces, em nome de centavos em uma carteira digital. Este capitulo passa por caminhos

mais opacos ainda: o da expropriagdo de manifestos imagéticos digitais para a sua
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transformagdo em pecas de vestudrio. Com isso, a hipotese que defenderei ao longo das
proéximas paginas, ¢ a de que esta expropriacdo, a principio sob o signo da caréncia
econdmica, apesar de ser uma forma de negagdo do hacking, pode ser a sua continuidade por
outros meios. A criagdo de circuitos de manifestacdo politica pode ter estabelecido outras
escalas, ordens de grandeza e temporalidades para os manifestos imagéticos para além das
escalas, ordens e temporalidades dos compartilhamentos de arquivos de imagem. Em outras
palavras: € possivel considerar o espago da mercantilizagdo também como espaco para a
manifestagdo politica, se o objetivo for a disseminacdo de mensagens politicas. Para dar conta

destas questdes, a histdria da Peita e de sua fundadora sdo cruciais.

O percurso da designer curitibana Karina Gallon até a Peita também passa pela sua
aproximacao com ideias feministas. Depois de trabalhar em algumas agéncias em sua cidade
natal, ela decidiu se tornar freelancer, algo que ¢ visto por alguns designers como
oportunidade para aumentar rendimentos — na medida em que o trabalho ndo estd baseado no
salario — e ter mais tempo livre para atuar em outros projetos e atividades. Quando Donald J.
Trump assumiu a presidéncia dos Estados Unidos da América, em 20 de janeiro de 2017,
centenas de milhares de pessoas foram as ruas em um protesto organizado por mulheres e

contra o recém empossado presidente?!

. Na percepcao de Karina, desde 2016 os movimentos
sociais brasileiros estavam aquecidos e em franca preparagdo para as eleigdes de 2018,
mobilizados pela possibilidade de um contra-ataque a Michel Temer (MDB) e aqueles que
votaram pelo processo de impeachment de Dilma Rousseft (PT). O evento em Washington e o
contexto brasileiro levaram Karina a se perguntar "s6é quem pode parar para se manifestar ¢

quem esta na internet? Quem tem que acompanhar o que estd acontecendo no mundo?".

Em 8 de marco de 2017, Karina produziu com o apoio de amigas e designers parceiros
algumas telas serigraficas para estampar camisetas, que vestiram na ocasido das
manifestagdes no Dia Internacional da Mulher Trabalhadora —data a que se tem
convencionado chamar "8M". As camisetas possuiam apenas uma estampa, somente em texto

— também conhecido como all-type — com a frase "Lute como uma garota". Utilizando uma

2 DETERMEYER, Silva Ayuso. Protesto de mulheres contra Trump retine dezenas de milhares nos EUA.
Washington: El Pais Brasil, 21 jan. 2017. Disponivel em:
https://brasil.elpais.com/brasil/2017/01/21/internacional/1485009994 849896.html. Acesso em: 30 mar. 2022.
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tipografia nacional, desenhada pelo type designer Eduilson Coan — proprietario da fundigao®'
digital DooType — e planejada em didlogo com a designer, muralista e artista visual Cristina
Pagnoncelli, a camiseta ganhou repercussao rapidamente, o que os levou a fundar a marca
Peita — cujo logotipo incorpora trés grafemas, que juntos simbolizam um seio, como na
Figuras 44 e 45. Em seu site, ¢ afirmado que a marca busca levar "a palavra do feminismo'
para fora dos espacgos de militdncia com uma nova abordagem", e que "70% das estampas sao
parcerias com movimentos, instituicdes e projetos sociais, mulheres que estdo na militdncia
e/ou empresas que se comprometem com o combate as opressdes"'*. Em um ano, a marca
ganhou notoriedade nacional e vendeu mais de 10 mil exemplares®!¥, em parte por causa da
contundéncia das mensagens feministas estampadas por serigrafia, seu aprego estético € uso
de tipografias cuidadosamente planejadas. Em parte, também por conta da visibilidade obtida

a partir da exposi¢do publica da pré-candidata a presidéncia da reptiblica Manuela D'Avila.

Figuras 44 e 45: bandeira com o icone que integra a marca da estamparia Peita;
camiseta "Lute como uma garota."

sy i

Fonte: site da marca. Ver: https:/peita.me. Acesso em 24. fev. 2022.

212 Apesar de desenhar letras para uso digital € impressos permeados por maquinario altamente digitalizado,
convencionou-se também chamar de fundicdo os estudios especializados em desenho de fontes, em referéncia as
fundi¢cdes que produziam a partir de uma liga metalica composta de chumbo, estanho e antimdnio as matrizes
que imprimiam os caracteres tipograficos sobre superficies planas — como folhas de papel, cartdes e
revestimentos de livros.

213 Ver: https://peita.me/pages/imprensa-peita. Acesso em 24 fev. de 2022.

214DE FREITAS, Rosiane Correia. Designer pde o feminismo no peito das brasileiras. [S. 1.]: Plural Jornalismo,
17 jan. 2019. Disponivel em: https://money.cnn.com/2006/10/09/technology/googleyoutube_deal/index.htm.
Acesso em: 4 fev. 2022.
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Durante o final de 2017 e inicio de 2018, a entdo pré-candidata a presidéncia da
republica’’® pelo Partido Comunista do Brasil (PCdoB), Manuela D'Avila, foi vista diversas
vezes utilizando camisetas da Peita. A visibilidade da ja popular candidata propiciou o
aumento significativo das vendas das camisetas, ndo somente em decorréncia da sua
utilizagdo por uma figura publica de tal algada, mas também porque, segundo Karina, pessoas
em Curitiba a procuraram nesse periodo pensando que a marca pertencia a candidata, ou ao
Partido dos Trabalhadores. Ao longo de todo o periodo de pré-campanha e na campanha
eleitoral, Manuela vestiu estampas como "Lute como uma garota", "Nossas ideias sdo a prova
de balas", "meu corpo ¢ politico", "o Brasil vai vencer o 6dio", "mulher, solta a sua voz" e
"nada a temer se ndo o correr da luta", algumas da marca, outras inspiradas nas mensagens

estampadas nas camisetas da Peita.

Esta era apenas uma amostra do amplo catadlogo de frases estampadas em serigrafia ou
sublimacdao e diagramadas em fontes desenhadas por um designer tipografo — ou type
designer — brasileiro, com alinhamento de texto a esquerda. "Nao vendemos feminismo.
Somos feministas que vendem camisetas", aponta o site da marca, que também apresenta para
cada uma das frases estampadas o nome das pessoas e instituicdes parceiras envolvidas na
idealizagdo do exemplar, ou entdo alguma acao vinculada a comercializagdo da camiseta —

que vai da doagdo de parte dos lucros a distribuicdo do vestuario propriamente dito.

Apesar do uso recorrente destas camisetas por Manuela D'Avila, nio foi firmada uma
parceria. Apods as eleigdes de 2018, Manuela fundou o Instituto "E Se Fosse Vocé?", ONG
destinada ao combate a fake news, e através dela lancou uma linha propria de camisetas.
Enquanto isso, a Peita ampliou o seu acervo de mercadorias, apostando também na producao
de cartazes, sacolas de tecido, imas de geladeira, lencos, bottons, adesivos, mochilas,

moletons e, com a pandemia de Covid-19, méscaras.

A designer se diz envolvida com a iniciativa a ponto de hoje viver da empresa, o que
para ela também significa viver em contato permanente com a militdncia politica, com o
movimento feminista em sua cidade, com a mobilizagcdo e participacdo em protestos de um
lado. De outro, também a tem levado a uma "fuga do fashion", em uma tentativa de
distanciamento da ideia de um vestuario que objetiva a lucratividade sob qualquer
circunstancia, de multiplas modelagens e cores para multiplos publicos — uma forma de

negacao da personalizagdo (ZUBOFF, 2019). As camisetas possuem uma modelagem

215 Posteriormente, Manuela se tornou candidata a vice-presidenta em uma chapa com Fernando Haddad (PT).
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"a-género", em trés cores de tecido, sem assinaturas ou etiquetas externas. Karina sugere que
a iniciativa levou para o cotidiano a manifestagdo politica, uma "nova linguagem para falar
tudo de novo", fazendo com que pessoas vestissem manifestos politicos, como se fossem
"cartazes intinerantes", ou "outdoors ambulantes". A escolha de uma fonte de serifas slab —
com quinas em formato retangular e espesso, amplamente utilizado em cartazes populares —,
associado as frases curtas em em corpo tipografico grande permite que a pessoa que vista uma
Peita seja "lida do outro lado da rua". As frases curtas em fonte slab, com alinhamento a
esquerda e em duas cores de estampa — preto e branco — sobre trés cores de tecido — branco,
preto e cinza mescla — compdem uma identidade sintética dos produtos da marca, o que pode
ter corroborado para a sua popularidade nacional. O encontro do vestuario com o protesto

levou a predominancia da mensagem estampada.

A repercussao dos produtos que levavam a etiqueta da Peita aconteceu
simultaneamente a inser¢ao progressiva de estampas com tema politico da Camisetas LTDA,
mencionada no capitulo anterior. Entre 2017 e 2018, as estampas com frases curtas, fontes
bold, e ocupando o corte frontal da camiseta ganharam multiplas réplicas, mais ou menos
proximas da identidade visual planejada por Karina e suas parceiras de projeto?’®. Em
manifestagdes em Brasilia, ndo raro encontrei varais com camisetas atendendo as mesmas
caracteristicas estéticas, em versdes a rigor mais baratas e em tecidos com precos menores —
como malhas sintéticas —, com niimeros de tamanhos também menos abrangentes. Isto em vez
de uma modelagem agénero, malhas com certificagdo de produgdo orgéanica e tamanhos que

vao do PP ao G6.

Além das tendas, varais, cabides e carrinhos improvisados em manifestacoes de rua —
que mereceriam por si somente um capitulo — a proliferacao de reprodugdes dos produtos da
Peita alcancou o mercado digitalmente mediado. Na secdo a seguir comentarei alguns
exemplares encontrados em um marketplace, uma das coordenadas de processo a que tenho

chamado até o momento de mercantilizacao.

216 Curiosamente, no mesmo dia em que escrevo este capitulo me deparei com uma cena: na rua em frente a
minha janela, uma mulher caminha pela calgada vestindo uma camiseta purpura, com a frase "lute como uma
professora" em letras brancas. Na Peita, a frase foi "bombada", rejeitada, uma vez que "professora" contém um
numero de caracteres muito maior do que as palavras anteriores, comprometendo o projeto grafico.
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7.2. "Posso Providenciar': Mercado Livre e a Mercantilizacao

"Se vocé colocar 14 vocé encontra". Segui a orientacdo Militdo em procurar por pegas
graficas suas e de outros interlocutores em marketplaces. Passei por alguns sites como OLX,
Enjoei, e até pela loja integrada do Instagram, mas foi no Mercado Livre que encontrei uma
profusdao de reprodugdes nao-autorizadas — a que o Cdodigo Penal aponta como "violagdo de

111217

direito autoral"*'’ — e versdes fortemente inspiradas em imagens de meus interlocutores.

Concentro-me sobretudo em objetos e didlogos encontrados através de cinco percursos
distintos na interface para desktop do Mercado Livre: a) o sistema nativo de busca de
produtos; b) o campo de sugestdes de outros produtos — na linguagem da plataforma, "quem
viu este produto também comprou" —; ¢) o campo de anuncios interno do site — "produtos
patrocinados" —; d) os antncios recebidos em redes sociais apos o acesso inicial na plataforma
de marketplace — processo também chamado de re-marketing —; €) o campo de perguntas e
comentarios do produto. Além disso, passei também pelos termos de uso do Mercado Livre e

dos demais marketplaces, essa forma eufemistica de relacdo juridica entre empresa e usudrio.

Embora haja um sem-niimero de reproducgdes comerciais nao autorizadas de imagens
produzidas por meus interlocutores, criar uma conta no Mercado Livre ndo ¢ algo tdo simples
quanto o leitor possa imaginar nesse momento. Primeiramente, o usuario deve cadastrar um
endereco de e-mail valido, onde recebera um codigo de quatro digitos, a ser confirmado na
plataforma. Em seguida, ¢ preciso enviar um nimero de Cadastro de Pessoa Fisica — CPF —
valido, ¢ um numero de telefone celular para o qual serd enviado um novo codigo de quatro
digitos, por SMS. Submetida uma senha, o usuario entdo devera concordar com os "Termos e
Condigdes" e com a "Declaragdo de Privacidade", além de autorizar o uso de cookies. Feito
1ss0, o usuario devera acessar a se¢ao "Vender" do site, o sétimo item do menu superior,
escolher qual o que pretende comercializar — entre quatro classes distintas de ofertas, que sao
produto, veiculo, imovel e servigo. O aspirante a vendedor entdo deve passar por uma nova
bateria de verificagdes, a comecar pelo documento de identidade — Registro Geral, RG, ou
Carteira Nacional de Habilitagdo, CNH, desta vez com arquivos de imagem. Para confirmar
que a pessoa que realiza o registro ¢ a mesma dos documentos, ainda ¢ obrigatorio o envio de
uma fotografia tirada pela camera do dispositivo utilizado no momento, e através do

aplicativo de camera integrado ao site, de modo a evitar fotografias de terceiros. Somente

21T ART. 184. Cédigo Penal, n° 10.695, de 1 de julho de 2003. Violar direitos de autor e os que lhe sdo conexos.

[S. 1], 1 jul. 2003. Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto-lei/del2848compilado.htm.
Acesso em: 3 abr. 2022.
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entdo ¢ liberada a funcionalidade de anuncio de produtos no site.

Na interface de venda, ¢ imposto que o recém autorizado vendedor adicione um titulo
a sua mercadoria, escolhendo entre uma das categorias ja estabelecidas no catalogo. Quando
selecionada esta op¢ao, um alerta ¢ exibido ao centro da tela, apontando que "Nao € permitida
a comercializacdo de réplicas nem falsificacdes. Lembre-se que a venda de réplicas ou
falsificagbes ¢ uma infracdo de propriedade intelectual". No rodapé do aviso sdo
disponibilizados hiperlinks para as paginas que apresentam as politicas da plataforma, os ja
mencionados "Termos e Condi¢des" e a "Declaragdo de Privacidade". No primeiro deles, um

"Sumadrio do Contrato"*'®

em 10 cldusulas aponta que o Mercado Livre ndo € a institui¢do que
comercializa diretamente os produtos, que ¢ proibida a utilizagdo da propriedade intelectual
da plataforma — como marca e identidade visual — e que os usudrios que violem suas politicas
ou que ndo as atendam no momento do registro poderdo ter o seu cadastro recusado, suspenso

ou cancelado. Na segunda politica, destaca-se o ponto "Criamos Valor", em que se diz:

"Processamos seus dados com responsabilidade para fornecer servigos personalizados. Por
exemplo, usamos sua localizagdo geografica para oferecer servigos proximos a sua
localizagdo."*"

Quando mencionei os cookies, falava sobre uma das formas de gera¢dao de valor da
plataforma, mencionado acima. Os cookies sdo pequenos arquivos enviados pelo site para o
navegador do usudrio, de modo a identificar o visitante em um novo acesso. Criados para
atender as demandas de lojas online, os cookies geram resultados personalizados a partir das
buscas feitas pelos usudrios em suas visitas anteriores. E o que, por exemplo, permite que
ap6s uma busca por um eletrodoméstico em um marketplace o usuario veja o0 mesmo produto
em uma se¢do da pagina, quando a visitar novamente. Isso estd aliado a ideia de Shoshana
Zuboff (2019) de personalizagdo enquanto forma de processamento e transformacdo da

experiéncia humana em dados, posteriormente tornados mercadorias.

Ainda assim, depois de todos esses passos e sobre-verificacdes, cessdo de cookies e
documentos pessoais, os vendedores se sentem tranquilos para comercializar imagens cuja
origem podem ou nao ser de seu conhecimento. A seguir, mencionado alguns dos produtos

que encontrei durante a navegacgao pelos quatro campos do Mercado Livre, supracitados.

218 TERMOS e Condigdes Gerais de Uso do Site. [Online]: Mercado Livre, 7 fev. 2022 (altima atualizagio).
Disponivel em: https://www.mercadolivre.com.br/ajuda/Termos-e-condicoes-gerais-de-uso_1409. Acesso em: 4
abr. 2022.

219 SUA privacidade, seus direitos ¢ 0 nosso compromisso. [Online]: Mercado Livre, 1 jul. 2020. Disponivel em:
https://www.mercadolivre.com.br/privacidade. Acesso em: 4 abr. 2022.
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keskosk

Um loja de Sao Paulo/SP anuncia um pacote de 10 broches por R$ 24,99, sendo ao
menos trés deles imagens de autoria de Militdo Queiroz — @milqf. Além do pacote "Fora
Bolsonaro - Ele Nao - Broches". Em outra loja, de Carapicuiba/SP, uma caneca intitulada
"Fora Bolsonaro - Ei Bolsonaro Vai T$$#" ¢ oferecida por R$ 40,30. A sua estampa também ¢
uma ilustra¢do de Militdo, que na loja oficial dele ¢ comercializada por R$44,90, com R$4,60
de diferenca. Localizada em Altdnia/PR, uma terceira loja oferece um kit com 11 adesivos
"Fora Bolsonaro" por R$ 30,70. Entre as imagens estampadas em adesivos de PVC vé-se uma
ilustragdo de Cristiano Siqueira — @crisvector —, ¢ na descricdo do produto, em vez da
procedéncia das imagens ou alguma descricdo delas, a loja apresenta uma biografia resumida
da carreira politica de Jair Bolsonaro. Na mesma loja, em outros anincios, é possivel ver
outros kits de adesivos, que vao de "Bolsonaro te fez de otario" a "Bolsonaro 2022", passando
por temas como "o cowboy vai te pegar" ¢ "made in roga". Em outras paginas ainda ¢ possivel
ver bandeiras a venda, com ilustragdes tanto de Cristiano quanto de Militdo, mas a maior parte
das reproducdes ndo ¢ de canecas, adesivos, broches ou bandeiras e sim de camisetas.

Novamente, as camisetas.

Em uma outra loja de Sdo Paulo que acumulou 120 vendas nos ultimos 60 dias**’ vejo
a "Camisa Masculina Blusas Femininas Lute Como Uma Garota", com as mesmas
caracteristicas da estampa da Peita, inclusive a mesma fonte — ou uma tdo proxima que as
diferencas desaparecem —, vendida por R$ 37,73, RS 31,27 a menos que aquela produzida
pela marca curitibana. A mesma loja, também comercializa uma adaptagdo da ilustragdo de
Thereza, "Ninguém Solta a Mao de Ninguém", por R$ 37,84, com um arco-iris em pinceladas
agressivas atras das linhas pretas da ilustra¢do original; uma outra com os dizeres "eu apoio o
porte", acompanhados da ilustragdo de uma pistola; "Meu Partido ¢ o Brasil" — a camiseta que
Jair Bolsonaro vestia no dia 6 de setembro de 2018, quando sofreu um atentado —, por
R$38,87; "Brasil Acima de Tudo, Deus Acima de Todos" — slogan de campanha do atual
presidente — ¢ "Ele Nao" — a campanha que mencionei no capitulo 2 — por R$ 37,73. Todas

estas camisetas em poliéster.

Também com endereco na capital paulista, uma outra loja comercializa uma camiseta
que leva um [ettering produzido por Militdo: por R$ 34,90 é possivel comprar um exemplar

em poliéster com a estampa "Fique em Casa. Fora s6 Bolsonaro". Na descri¢do do anuncio, a

220 Dados fornecidos pela plataforma Mercado Livre, na pagina de cada loja.
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loja — que acumulou 1.130 vendas nos ultimos 60 dias — alega produzir estampas sobre
"qualquer tema e profissdo", o que € corroborado pela sua lista de produtos, que passa por
frases como "Plante Sabedoria ¢ Colha Amor", "Lula Livre", "Extensionista de Cilios",
"Primeiramente Fora Bolsonaro", "Melhor vové do mundo", "Ele Nao"— a maneira de @milqf
— ¢ "Uma mulher sem um homem ¢ como um peixe sem uma bicicleta". A assinatura de

Militdo, "@milqf", foi suprimida da estampa.

Em uma loja de Carapicuiba/SP vé-se entre os antincios de equipamentos eletronicos o
de uma camiseta em algodao com uma estampa de autoria de @crisvector. A "Camiseta SUS
Vacina Viva O Sus Ze Gotinha" é comercializada por R$44,99 pela loja com 30 vendas no
ultimo ano. Em vez das trés cores da versdo publicada no Instagram de Cristiano, a camiseta

possui a estampa inteiramente em azul, além de ter sido suprimida a assinatura "@crisvector".

Com 461 vendas realizadas nos ultimos 60 dias, uma loja de Sdo Bernardo do
Campo/SP vende por R$45,00 uma camiseta estampada com uma ilustragdo de Cristiano.
Com nove anos de atuagao no Mercado Livre, a loja oferece em poliéster a peca cuja estampa
apresenta diferengas significativas em relacdo a publicagdo do ilustrador: enquanto no
Instagram de (@crisvetor a imagem apresentava Jair Bolsonaro amordagado, contornado por
um tridngulo em preto e a frase "Interdig¢@o ja!", a camiseta recortou a cabeca do restante do
corpo, eliminou o tridngulo, removeu a frase de ordem e adicionou a palavra "FORA!" em
letras garrafais, no topo da estampa retangular. A mesma loja também apresenta outra
camiseta com a ilustragdo "Capitdo Pateta" estampada. Nas empresas com as quais Cristiano

possui parcerias as camisetas sdo vendidas por pregos entre R$70,00 ¢ R$85,00.

A esta altura, quem leu as linhas anteriores ja notou a predominancia de lojas em Sao
Paulo, que na maioria dos casos as camisetas sdo de poliéster e que a maior parte das réplicas
passa por quatro de meus interlocutores: (@zangadastatu, (@putapeita, @crisvector ¢ @milqf.
Em alguns casos a reproducdo passa pela expropriacdo de imagens ndo assinadas e em outros
passa pelo ocultamento das assinaturas. O limite destas observacdes se apresenta quando,
mesmo notando essa predominancia, ndo foi possivel apreender as coordenadas que
antecederam o desaguar de uma ilustragdo — originalmente publicada no Instagram — em uma
loja desconhecida no Mercado Livre. Eis uma das lacunas destas investigacdes, mas que se
ndo ¢ possivel compreender em seus processos, a0 menos se justifica por dois motivos: as

lojas estdo em mais de uma cidade e nenhuma das lojas respondeu as minhas perguntas.
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No momento em que escrevo fazem nove dias desde a realizacdo do festival musical
Lollapalooza, em Sao Paulo/SP. O evento aconteceu dos dias 25 a 27 de margo deste ano, e as
00h22min**' do dia 28 ja era possivel encontrar no Mercado Livre uma camiseta a venda com
uma ilustracdo de Cristiano que faz referéncia ao nome do evento, chamando-o de
"Lulapalooza 2022", em uma forma de apoio a pré-candidatura do ex-presidente Luiz Inacio
Lula da Silva (PT). Sao menos de 72 horas entre o primeiro dia de evento, a publicagdo de
Cristiano em seu Instagram e o antncio de sua ilustragdo como uma camiseta por R$78,99 em
uma loja ndo autorizada de Sdo Paulo. Como galhos que emergem de um rio turvo, o territério
do marketplace ¢ o ponto mais distante que essa pesquisa pode alcangar, e onde as relagdes de
mercantilizagdo parecem menos evidentes, embora com velocidades assombrosas. Isso porque
72 horas sdo pouco tempo, mas que nem por isso significa que ndo se possa fazer muito: entre
a operacdo de tocar no botdao "publicar" no Instagram e o clique no botdo "publicar antincio"
no Mercado Livre, muitas operagdes subterraneas foram realizadas. A ilustracdo foi publicada
um dia apés a drag queen Pabllo Vittar caminhar pela platéia com uma toalha de praia
impressa com o rosto do ex-presidente, viralizou no sabado — atingindo 22,9 mil curtidas
apenas em seu Instagram —, em seguida foi anunciada como camiseta por uma loja parceira de
Cristiano e na madrugada de segunda-feira ja estava disponivel por outra loja. Isso significa
que o lojista pode ter se deparado com a imagem viral, buscado por ela em melhor resolugio
em redes sociais, baixado, editado — suprimindo a assinatura —, produzido um mockup da
camiseta para somente entdo a anunciar. Se a camiseta for em serigrafia, como indica o
anuncio, entdo o comerciante ainda providenciou uma tela para cada uma das cinco cores da
estampa; se for um equivoco, chamando de silk screen o processo conhecido como
sublimacao, estas etapas sdo encurtadas, bastando imprimir a ilustragdo em um papel especial
e 0 pressionar a quente sobre o tecido. O que quero afirmar, portanto, ¢ que nao € possivel
apreender as técnicas de circulacdo e reprodu¢do de imagens em camisetas sem autorizagao,

por menor que seja o tempo entre publicagdes.

Encontrar as camisetas também ndo foi uma tarefa dificil, mas uma jornada sinuosa:
buscando pelos autores nada era encontrado, como se poderia esperar, o que me levou a fazer
uma busca por temas que passaram pelas composicdes de meus interlocutores, desde 2018. So6
foi possivel encontrar esses exemplares quando empreguei termos e expressdes como "Ele

Nao", "Fora Bolsonaro", "Proteja o SUS", "Bolsocaro" e "Lute como uma Garota".

22! Horério e datas encontrados a partir do item "startTime" na linha "window. PRELOADED STATE (...)"
do cddigo fonte da pagina do anuncio.
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Com isso ¢ possivel se perguntar: a que servem essas informacdes? Se a sugestdo de
Militdo levou ao encontro com uma miriade de arquivos de imagem reproduzidos em toda
sorte de suporte, formato e com inumeras adaptagdes, mas que ao mesmo tempo compdem
um mosaico desconexo e de pouco interesse para uma pesquisa atenta as transformagoes e
desvios da mercantilizacdo e de sua contra-face — o hacking —, o que essas informagdes
permitem aferir? A resposta passa pelo quinto campo na plataforma do Mercado Livre, a

saber, o campo de perguntas e respostas publicas.

Na se¢do de perguntas e respostas sobre produtos, o visitante encontrara duvidas de
potenciais compradores. Mas as perguntas nao se esgotam ai. Em algumas das paginas de
produtos, usudrios questionavam "Tem do Lula Ladrao?", ou "Vocé tem Bolsonaro 2022?";
"Tem como adicionar Fora Bolsonaro?"; "ja posso imaginar como vocé €, o padriao aquele";
"Cadé a democracia quero a camiseta Lula ladrao"; "Nossa que 6dio do bem"; "Vocés nado se
envergonham de vender uma camiseta dessa?"; "Lula Ladrao e Comunismo matou 100
milhdes tem?"; "Nao tem nada PRO BOLSONARO nao?!...rs...Iria VENDER mais". As
respostas dos administradores foram em parte negativas, eventualmente ironizando as
perguntas dos potenciais clientes: € possivel visualizar respostas como "Nao trabalhamos com
o produto que procura", "ndo compreendemos a sua duvida"; "Temos apenas a estampa da
foto"; "E s6 usar a lupinha de busca, se ndo for muito pro seu grau cognitivo"; "Tem ndo, nem
prova e nem convic¢do". Mas em outros casos, vé-se respostas como "Claro, temos sim",
"Temos sim, ndo defendemos partido a ou b. Temos para todos os gostos dos clientes"; ou

"Nao, mas posso providenciar".

A secdo de perguntas e respostas confere contornos mais nitidos ao fenomeno que se
observa ao navegar pelos diferentes produtos, suas descricdes e antincios pelo site brasileiro
do Mercado Livre. A este fenomeno Zuboft chamou "personalizacdo" (2019), como apontei
anteriormente, que aqui novamente emprego sem posicionar a categoria tdo proxima da ideia
de um capitalismo de vigilancia. No caso deste marketplace, as lojas reiteram a ideia de
personalizacdo em seu proprio nome fantasia, como no caso de algumas que levam o nome
"Utilidades" ou "Personalizados" junto ao nome principal, ou através de antincios genéricos
como "Sua estampa aqui!", "Vocé imagina, nés personalizamos" ou "Estampamos a sua arte!",

que oferecem pacotes de 5 a 50 unidades de camisetas com a arte enviada pelo cliente.

Mas esta forma de processamento da experiéncia humana em dados aqui desagua na

mercantilizagdo ndo autorizada de imagens de meus interlocutores, incluindo pegas ja atraidas
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para as aguas profundas do mercado digital. Os percursos tortuosos e pouco transparentes que
levam uma imagem do Instagram a uma loja desconhecida no Mercado Livre inviabilizam o
diagnostico de que mediagdes estdo envolvidas nesta forma de mercantilizagdo ou venda de
mercadorias abaixo do prego ofertado pelas lojas autorizadas. Mas a sua diversidade — sua
segmentacdo — permite compreender essa transformag¢do como uma espécie de contraposicao
ao hacking. Arquivos de imagem publicados sob a chancela da autoria e inseridos em regimes
de dadiva e partilha — ou mesmo de formas menos agressivas de mercantilizagdo — sdo
arrebatados para as vitrines eletronicas do marketplace, em certos momentos até mesmo

invertendo a intencionalidade dos autores.

7.3. "Pra Quem Estamos Dando Dinheiro?": a Imbricacio de Regimes de Troca

Karina aponta que a Peita comecou enquanto um projeto para ocupar o seu tempo
quando na sua atuacdo como designer freelancer, mas com a passagem dos meses 0 numero
de clientes aumentou, o que a levou a transformar a Peita em uma empresa, com uma equipe
de mulheres — e eventuais colaboradores homens. Com camisetas confeccionadas por um
grupo de costureiras que atuam na confec¢do de Seu Odair*?, na regido metropolitana de
Curitiba, entregas locais realizadas por uma dupla de motociclistas e estampas vinculadas a
projetos sociais, Karina sugere que seu objetivo ¢ "subverter o sistema". Sua busca passa pela
transformagao da empresa em um espacgo de fortalecimento de relagcdes entre mulheres através
da circulacdo do dinheiro, conectando a militdncia ao mercado, para transformd-lo. A
preocupacgdo que emerge disso se expressa na pergunta de Karina: "para quem estamos dando
dinheiro?". Busca e preocupagdo que levaram a marca a recusar parcerias com algumas
grandes empresas, apesar das promessas de alta lucratividade, uma vez que equivocos podem
comprometer ndo apenas a Peita, mas também um grupo de pessoas envolvidas na cadeia
produtiva das camisetas e também de consumidoras e consumidores. "Se eu fizer alguma

coisa errada isso pode influenciar na vida de alguém em Salvador", exemplificou.

A proliferacio de falsificacdes e variagdes criativas das camisetas da Peita
compromete a receita da marca. "Lute como uma garota" ¢ a estampa mais copiada, sendo
inclusive a sua mais famosa, encontrada em marketplaces e feiras livres de rua. Mas outras
frases também sdo reproduzidas e comercializadas em diversos espagos e com diferentes

caracteristicas, o que impacta diretamente o caixa da Peita, as parcerias € os repasses para

222 Nome ficticio.
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instituicdes. Segundo Karina, 70% dos projetos atuais sdo parcerias € em muitos desses casos
as camisetas produzidas sdo vendidas a preco de custo, ndo gerando excedente para a Peita. O
comprometimento de receita, por esse motivo, ecoa na vida de Seu Odair, suas costureiras, na
vida das trabalhadoras da Peita e nos projetos sociais com os quais a marca estd vinculada.
Essas parcerias vao de relagdes com ONGs para cuidado de animais a iniciativas humanitérias
no Haiti, passando inclusive por colaboragdes com Thereza Nardelli ¢ a Casa Tina Martins —
ocupacdo que acolhe mulheres vitimas de violéncia doméstica, em Belo Horizonte/MG —

através da estampa "Enquanto uma sobe, puxa a outra".

A abordagem a esses que Karina chama de "fakes" ¢ feita sobretudo em funcao da
identidade visual das camisetas e menos em relacdo a frase. Alinhamento a esquerda, letras
bold e com serifas slab sobre tecido preto, branco ou cinza compdem essa identidade. A frase
mais famosa da marca, que antes se popularizou nos Estados Unidos como "fight like a girl",
¢ tida como uma expressao passivel de expropriagdo mercantil por qualquer pessoa, mas a
identidade visual é produto do esforco intelectual da Peita. Por isso talvez a sua reivindicagao

pelo projeto grafico em detrimento da frase.

Para alguns outros interlocutores, a situacdo ndo ¢ muito diferente. "Vocé ndo pode
ceder pra gente?", foi a pergunta que um deles recebeu de uma conta no Instagram que
publica conteudos LGBTQIAP+, e possuia em torno de 330 mil seguidores**. Em uma visita
despretensiosa a pagina, ele descobriu que algumas de suas ilustracdes ja faziam parte do
acervo de estampas desta conta. Cinco ilustragdes suas estavam no feed, integrando a
campanha de divulgagdo de uma loja eletronica recém-inaugurada, com camisetas cujas
estampas fazem referéncia a tematica da pagina. Inicialmente apresentada como uma conta
destinada a publicacdo de humor, tuites, noticias de blogs LGBTQAIP+ e fotos de modelos
masculinos e cantoras POP, a pagina também possuia alguns percursos disponiveis para a
mercantilizacdo de objetos digitais e outras formas de rendimento: oferecia um hiperlink
proprio em sua descrigdo para cadastro na rede social Kwai, rival da chinesa TikTok, a partir
do qual era possivel receber uma quantia para cada novo usuario cadastrado; além disso, a
pagina vende espaco de visibilidade para outros usuarios, que pagavam para que suas fotos
fossem publicadas em feed e stories — que ndo raro retornaram a pagina mensagens alegando
que a publicacao de suas fotos renderam de 150 a 2.000 novos seguidores; além, obviamente,

das camisetas, comercializadas em um marketplace, com estampas sem assinatura de autoria.

23 Conta hoje extinta.

192



A época, este interlocutor pediu que as estampas fossem removidas. Em resposta,
recebeu uma oferta: em troca da cessdo das imagens para a impressdo em camisetas, O
administrador da pagina ofereceu produzir postagens sobre esse interlocutor, assim como no
caso das publicacdes pagas por usudrios que buscavam auto-promocdo. "A gente divulga",

foi a frase mencionada.

No dia 20 de novembro de 2019, o Dia Nacional de Zumbi e da Consciéncia Negra,
um outro interlocutor publicou em seu Instagram uma colagem digital fazendo referéncia ao
tema, sobrepondo ao cabelo crespo um punho cerrado, de pulso cortado e sangrando. Junto da
publicacao, a legenda falava sobre o sofrimento das populagdes negras € o anuncio de que a
imagem se tornaria um poster impresso em técnica fineart — impressao a jato de tinta de alta

precisdo, geralmente sobre papel de algodao™*

. O objetivo era destinar parte do lucro para
"institui¢des sociais" de sua cidade. Uma pagina, dedicada ao tema, comentou com emojis de
punhos cerrados e coragdes; outra comentou: "Bela imagem! Vimos na @", mencionando a
pagina que fez o primeiro comentario; outras contas perguntaram sobre compartilhamento da

imagem, fizeram elogios ou enviaram emojis celebrando a colagem digital recém-publicada.

A pagina que fez o primeiro comentario havia publicado a imagem deste interlocutor
como foto de perfil, e capa de todos os destaques, o que a principio ndo foi um problema para
ele. No momento em que as impressdes em fineart estavam prontas, ele decidiu que era
oportuno buscar parcerias para divulgar a sua agdo junto as institui¢des sociais, € procurando
esta pagina, recebeu a resposta: "a gente cobra R$50,00". Surpreso, o designer apontou que as
imagens que estavam no perfil e destaques do Instagram daquela pagina eram reprodugdes da
arte que fazia parte da campanha de arrecadagdo, recebendo a tréplica: "a gente pegou da
internet, ndo sabia que era tua". Apds um pedido para retirar as imagens, ele ndo obteve mais

respostas da pagina.

Em outros casos, menos amigaveis, outros interlocutores receberam ofertas de
visibilidade pela cessdo do arquivo: ao permitir a sua utilizacdo indiscriminada, as paginas
cederiam espago nos stories ou no feed para a publicacdo de imagens dos autores. A

justificativa de "pegar na internet" € recorrente, € ndo raro desdgua em cobrangas em torno da

cessdo de visibilidade, quando os proprietarios dessas paginas acusam meus interlocutores de

224 Técnica empregada sobretudo no meio artistico, tanto pelo seu alto custo, quanto pela sua alta precisdo. O
custo elevado da impressdo se da pela exigéncia de maquindrio e mao de obra especializada — o que também
aumenta o valor de venda da obra —, e sua alta precisa deriva da presenca de mais de quatro tons de tinta
— podendo contar 5 cores, ou 12, em alguns modelos.
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terem ganhado mais com a visibilidade do que quem publicou, e de que a cessdo de uso ¢ uma
contrapartida justa para a generosidade do compartilhamento para a grande audiéncia da
pagina. A este ultimo tipo uma interlocutora chamou "carteirada", uma forma de "estragar" a

relacdo de troca.

O que se vé€ aqui, portanto, sao trés formas de demanda, mas que nao passam pelo
beneficio mutuo das partes envolvidas. Sdo formas imbricadas de mercantilizagdo e de
dadiva, em que se supdem como expropridveis as imagens digitais, achadas na internet, ou
quando ha apropriacao indiscriminada de imagens com assinatura. Em uma vertente, a) vé-se
a expropriacdo propriamente dita, que pode ser agil ou ndo, mas que se d4 arremessando para
um marketplace com baixa fiscalizagdo a imagem tomada, comercializando a precos
geralmente menores; em outra, b) vé-se a contraproposta da dadiva como forma de
compensagao pela expropriagdo mercantil, que supde como equilibrada a relagdo em que uma
pagina fatura com a venda de camisetas ¢ o autor recebe visualizagdes no perfil —e,

eventualmente, mais seguidores —; e, no limite, c) a dadiva enquanto categoria de acusagao.

O emprego da dadiva enquanto categoria de acusacdo, a "carteirada", parece buscar a
antecipacdo de uma relagdo de retribuicdo, quando nem mesmo havia acordo entre as partes.
Ao supor que havia dadiva onde ndo havia a primeira da triplice obrigacdo de dar, receber e
retribuir, a parte transforma o que antes poderia ser uma demanda de mercantilizacdo em
demanda de dadiva. Sem ter dado, o designer ¢ convocado a retribuir para outra pessoa algo

que para ela foi assumido como recebido, ndo tomado.

A expropriagdo ¢ operada como uma transferéncia direta de um regime de circulagado e
reproducdo de imagens digitais para outro — Quadro Sinotico 11. Usuarios partilham um
arquivo de imagem através de um API de "compartilhamento", ou o reproduzem através de
downloads e capturas de tela e em algum momento a imagem ¢ interceptada, editada,
estampada em uma camiseta, publicada no Mercado Livre e disponibilizada para venda. A
edi¢do pode ser menos intensa, suprimindo apenas a assinatura, ou mais intensa, quando
formas, cores, composicao ou dimensdes da imagem sdo transformadas. A publicacdo do
anuncio passa pelo acumulado de operagdes que vao da produgdo de imagens demonstrativas
da mercadoria — que pode ser através de uma fotografia direta, ou através da simulagdo,
mockup —, a redagdo de um texto descritivo da mercadoria e culminam na selecdo de um plano
de anuncio, que pode ser "classico" ou "premium". A expropriagdo, portanto, realiza a

transferéncia direta de um regime de partilha para um regime de mercado.
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Quadro Sinético 11: Imbrica¢do Entre Regimes de Troca

5 Usuario 1 Usuario 2 Usuario (n-1)
Partilha
Compartilhar Compartilhar [2] Compartilhar [n-1]
publicar publicar publicar LEGENDA
feed e stories feed e stories feed e stories
@ apropriagdo
P Usuario 3 Usuario 4 Usuario 3 demanda de
Dadiva (A) mercantilizagdo
par ———————— Receber Retribuir (pode advir do dar
N B N ou do retribuir)
publicar —| visualizar |_ curtir, comentar
feed e stories “compartilhar” @ demanda
- A\ de dadiva
» \C/ (como pedido
e Ou como acusagao)
Mercado Usudrio 5 Usuério 6 Usuério 6
Por a venda ——¢— Adquirir Receber
I

A demanda de mercantilizagdo, como apontado no capitulo anterior, pode ser realizada
de maneira acordada, quando uma imagem digital ¢ transformada em mercadoria a partir de
um convite, com percentual do excedente estabelecido para cada parte envolvida. Ela pode
ocorrer a partir da publicagdo de uma imagem digital no Instagram, algo que pode ser visto
tanto como uma forma de partilha — quando ndo ha a expectativa de retribuicdo — quanto
como forma de dadiva — quando ha essa expectativa. A mercantilizacdo nesses termos,
portanto, redistribui o excedente, reorganiza seus aspectos produtivos e circulatorios de modo
a acomodar a nova forma de relagdo. A transferéncia entre regimes ¢ indireta, na medida em
que ¢ imperativo que uma negociacdo seja realizada antes da sua acomodagdo no regime

destinatario.

. Quem se apropria da

J& a demanda de dadiva aparece como um artificio retorico
imagem oferece visibilidade ou divulgagdo para uma oferta que ndo foi realizada. Em seus
casos mais agressivos, bem expressados pela "carteirada', a dadiva aparece como uma forma
de acusagdo, em que se alega ao acusado um beneficio maior do que o merecido para a cessao
de um arquivo de imagem. A transi¢do entre regimes ja foi realizada, em alguns casos sendo
uma expropriacdo direta da imagem e dai advém minha afirmac¢do de que se trate de um
artificio retorico, que busca estabelecer uma negociacao posterior a transi¢ao de regime. Ao

menos até o momento, a demanda de dadiva aparece como mascaramento da expropriacao,

uma forma de fetiche.

225 Este mesmo artificio também ¢ empregado no mercado de trabalho do design. Sdo diversos os relatos que ja
obtive de designers que recebem a proposta de produzir uma peca grafica, a identidade visual de um produto ou
uma campanha publicitaria em troca de "visibilidade". De certo modo, isso ndo ¢ nenhuma novidade para
designers.
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Além disso, ndo hd nenhuma garantia de que o reclamante obterd visualizagdes,
comentarios elogiosos e seguidores com a publicacdo da pagina ou loja apropriadora. Pelo
contrario, as visualizagdes e comentarios positivos podem se manter apenas na pagina
original, sem que o engajamento dos seguidores de uma pagina ou loja sejam transferidos para
o designer. O que pode adicionar as entrelinhas do artificio retérico da demanda de dadiva
uma camada digna de quem queira "ganhar em cima", ou, em todos os cenarios. O fetiche
encobre uma tentativa de acordo para evitar a retirada de circulagao da imagem expropriada,
de pacificacdo, mas em um s6 tempo também encobre uma tentativa de legitimacdo da troca
que pode levar ao incremento do nimero de curtidas, comentarios e compartilhamentos da
pagina expropriadora. Em outras palavras, quem toma a imagem ganha com o ocultamento da

autoria e pode ganhar ainda mais com a sugestao de troca imagem-visibilidade.

Estes sdo apenas trés de uma diversidade de vetores de transicdo entre regimes de
troca, mesmo quando penso apenas nos casos de meus interlocutores. E entre esses vetores
que levam ou passam pela mercantilizacdo, percebi ao menos trés formas de reacdo: o "pedir
para tirar", a negociagdo ¢ o "ndo ligar". Como o leitor ja deve ter notado, a negociacao

intermedia as outras duas posi¢des de meus interlocutores. Por ela comecgo.

A negociacdo nesses casos parte de uma surpresa inicial com o encontro. Para os
designers, deparar-se com algo de sua autoria em circulacdo ndo ¢ algo convencional, ao
menos para a maioria de meus interlocutores, que possuem menos seguidores em redes
sociais. A surpresa da lugar a compreensdo de que a relagdo possui alguma distor¢do, o que
por sua vez leva a negociacdo com a parte que comercializa as camisetas sem autorizagao.
Disse-me Zec — (@studio.zec —, "esse negocio de sé vai ndo ta certo, ndo. Tem que voltar". E a
partir do reconhecimento deste desequilibrio na troca ¢ que a abordagem ¢ iniciada, podendo
variar de acordo com as pessoas envolvidas e pelo modo como foi conduzida a expropriagao.
A negociagdo passa por tentar estabelecer alguma troca, que pode ser um percentual do
excedente para alguma ag¢do que apoiem — como no caso de Thereza, que alega ja ter
demandado percentuais para a Casa Tina Martins. Quando ha a negativa para a negociagao, a
exigéncia de um pagamento, a oferta de uma contrapartida em forma de visibilidade, a
retorica da dadiva, ou mesmo algum argumento menos amigavel — como quando um vendedor
tentou convencer (@raphabaggas de que ele havia plagiado uma ilustracdo de sua autoria —

entdo chega-se ao momento de "pedir para tirar".
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Este momento marca a quebra da relagdo de troca que se esbogava sobre a
expropriacdo. Alguns interlocutores justificam a solicitagdo para retirada de um anuncio,
inicialmente, em decorréncia do desequilibrio na troca, ¢ em um segundo momento por conta
de edi¢des na imagem — como substituicdo de cor, adicdo de formas, mudanga na posi¢cao de
elementos — e ocultamento de assinaturas. Se "ndo € porque a arte € politizada que ela ¢
gratuita", a expropriacdo por vendedores em marketplaces ja ¢ um incomodo; e se envolver a
edicdo da peca e a eliminacdo de qualquer possibilidade de que os eventuais clientes
conhegam os autores, o incomodo ¢ redobrado. Na maioria esmagadora dos casos, as
solicitacdes ndo obtém sucesso, sendo os designers ignorados ou até mesmo bloqueados — o
que restringe o envio de novas mensagens. Dentre todos os meus interlocutores, apenas um
deles obteve retorno de um acordo, mas somente apos a exposicdo do caso em suas redes

sociais, mencionando o nome da loja.

"Nao ligar" expressa uma atitude que também aparece como "ndo t6 nem ai", ou
"largar mao". Uma expressao similar seria "ndo dar valor", que apesar de ndo utilizada pelos
meus interlocutores em nossas conversas, expressa bem as relagdes aqui implicadas. Nao ligar
significa uma recusa ao valor, uma recusa a particdo do excedente: na politica do valor
(APPADURALI, 1986) eleger quais desequilibrios nas relagdes de troca sdo passiveis de
abordagem requer considerar a relevancia da expropriagao, do ponto de vista técnico, politico
e econdmico. Técnico porque a expropriacdo se d4 mediada por méquinas, ferramentas e
operagdes submersas nas adguas profundas do back-end das plataformas, e também porque a
transformagdo de um arquivo de imagem em mercadoria passa por diversas ordens de
grandeza (HUI, 2012, 2016; SIMONDON, 2020, 2013). Seja pela alteracdo de duas cores
digitais, pela sua conversdo para o codigo cromatico impresso — CMYK —, pela alteracdo de
formatos, posi¢do de elementos, pela adi¢do ou subtracdo de textos e assinaturas, a
expropriagdo constitui um novo ramo no entroncamento de versodes elaboradas pela linhagem
técnica (SIMONDON, 2020) das imagens digitais. Politico porque requer dos designers um
calculo relativo ao desvio, ao hacking; requer considerar se dada forma de mercantilizaciao
realmente afeta o seu posicionamento frente a desigualdade economica brasileira: ou seja,
"para quem estamos dando dinheiro". Econdmico porque passa pela intuicdo dos designers
das formas de circulacdo e reproducdo implicadas nas trocas de imagens, bem representadas
da ideia de "vai [e]...voltar" que mencionei anteriormente, pela intui¢do de quanto de
excedente ¢ obtido a partir da comercializacdo, de quem ¢é "pequeno” e quem ¢ "grande" e de

quem "quer ganhar em cima" das imagens por eles produzidas.
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Essa tridimensionalidade que confere sentido a negociagdo, portanto, ¢ central para o
estabelecimento de algum tipo de contrapeso para a mercantilizagdo desenfreada dos
manifestos imagéticos. Se expropriagdo, demanda de mercantilizacdo e demanda de dadiva
sdo maneiras de fazer arquivos de imagem transitar entre regimes de troca, a negociagdo € o
pedido de retirada dos antincios sdo seus freios. A mercantilizagdo, portanto, freia ou anula o
desvio do regime mercantil de produgdo, circulagdo e consumo de imagens para a militancia
politica? A mercantilizacdo detém o hacking? Na sec¢do a seguir discutirei as tensdes entre

essas os esforcos de desvio ¢ de mercantilizacao.

7.4. A expropriacio Como Aumento da Circulacio

"Vocé vai processar uma pessoa dessas?", perguntou-me um interlocutor. O calculo do
"pedir para tirar", como apontei anteriormente, passa também por compreender o porte do
empreendimento que comercializa as camisetas. Enquanto uma grande empresa poderia lucrar
muito com a comercializagdo, sua exposicao seria maior, tornando-a um alvo relativamente
facil para agdes judiciais e dentncias em redes sociais*’. As estamparias de "personalizados"
e "utilidades" presentes nos marketplaces, ou mesmo em barracas em feiras e manifestacdes,
nao possuem grande visibilidade: de um lado dificultando o rastreio de reproducdes, mas de
outro forcando a comercializa¢do a baixos precos, sem capilaridade geografica ou digital para

a comercializagdo em massa — como no caso de empresas fast fashion.

O leitor pode se perguntar neste momento: quanto alguém que comercializa camisetas
no Mercado Livre recebe? Para o vendedor poder anunciar uma camiseta este paga 14% de
taxacdo sobre o produto, acrescidos de R $5,00 para mercadorias abaixo de R $79,00. O prego
minimo que encontrei para uma camiseta que replicou como estampa a imagem de autoria de
meus interlocutores foi de R$ 34,90, e o maximo foi de R$ 78,99, um centavo abaixo do
preco que acresce R$ 5,00 a taxa de 14%*". Isto significa que o minimo de taxa¢do aplicada
as camisetas com as quais me deparei ¢ de R$9,88, e o maximo de R$ 11,84, estabelecendo
uma faixa entre R$ 25,02 ¢ R§67,15 de montante para dividir entre custos de produgdo e
lucro. Na propria plataforma do Mercado Livre, um lote de 50 camisetas brancas em poliéster

sai por volta de R$661,00, com frete gratis, o que leva a um prego médio minimo de R$ 13,22

226 Uma réapida pesquisa em buscadores online revela dezenas de noticias de empresas que foram processadas ou
obrigadas a retirar de circulagdo pegas de vestuario com estampas apropriadas de designers.

227 Para mercadorias acima de R$79,00, o vendedor deixa de pagar a taxa fixa de R$5,00 e passa a ser obrigado a
cobrir os custos de frete gratis.
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por camiseta, acarretando por sua vez na faixa entre R$ 11,80 e R$ 53,90 para o custeio da
mao de obra e insumos de impressdo. Caso a pessoa que comercializa as camisetas possua em
sua propria oficina o equipamento de impressdao, € for a mesma pessoa que imprime e que
vende, o montante obtido pela venda de cada uma destas camisetas ndo passa de R $53,90,
sem remuneracgdo de terceiros, utilizando os materiais mais baratos. Caso fossem adicionados
a esta conta os custos de insumos e gastos correntes de uma estamparia, a margem que agrega

mao-de-obra e lucro diminuiria ainda mais.

Karina ja chegou a adquirir alguns dos "fakes", tentando entender as diferencas entre
as suas camisetas e a dos apropriadores, ¢ seu diagnéstico foi de que os materiais eram mais
baratos. E se o preco de uma camiseta ¢ muito baixo, alguém nao ¢ remunerado, uma vez que
apenas utilizar materiais mais baratos nao seria suficiente para diminuir tanto o prego cobrado
pelas mercadorias. No entanto, para saber mais sobre as condigdes produtivas das camisetas
seria necessario avancgar sobre os terrenos inexplorados dessa investigagdo, algo que nao pode
ser realizado neste momento, pela forca da circunstancia. Devo me ater a percepcao de meus

interlocutores, portanto.

Pedir para tirar ou processar judicialmente uma loja deste porte demandaria que os
designers entrassem em desgastantes disputas judiciais em nome de poucos reais, quando nao
centavos. E se a mercantilizagdo acordada ja nao gera grandes montas de dinheiro para as
estamparias e para os designers, nos casos da expropriacdo o excedente pode ser ainda menor,
ainda que ndo sejam remunerados os autores dos arquivos primordiais. Mas uma outra face da
escolha por ndo "pedir para tirar" acabou por se mostrar, ao longo do tempo e dos diadlogos
com meus interlocutores: a expropriagao representa a intensificagdo — ou o ganho de alcance —

da reproducao e circulacdo de manifestos imagéticos.

A expropriacdo pelos mercadores de imagens manifesto pode ser parte do fendmeno
que abordamos em outra oportunidade como "perder o controle". Se no caso das
manifestagdes do 15M e 30M perder o controle da reproducdo de circulagdo das imagens
implicou na geragcdo de incontaveis variacdes de arquivos .pdf disponibilizados em um
diretério do Google Drive — levando a tensdo entre dadiva e partilha de imagens —, no caso
atual perder o controle significou oferecer as condi¢gdes para a expropriagdo mercantil dos
manifestos encarnados em arquivos .jpg. Comprometendo a receita de uma empresa como a
Peita ou levando imagens de interlocutores a locais jamais visitados por eles, trazendo-os para

a tomada de decisdo entre negociar, pedir para tirar, processar judicialmente ou ignorar, a
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expropriagdo mercantil impulsionou para outros terrenos a reproducdo de algumas das

imagens mencionadas ao longo deste e de outros capitulos.

Nao foram raros os comentarios em torno da possibilidade mencionada anteriormente.
Alguns de meus interlocutores compreendem a expropriagdo como um termometro, outros
como um movimento aceitavel. O que significa considerar de um lado que a perda do controle
sobre a producdo e circulagdo das imagens manifesto ¢ um sinal "de que deu certo", e de que
ha riscos na massificagdo, de outro. Ao dar certo, um arquivo de imagem inicialmente
publicado no Instagram e compartilhado eventualmente em outras redes sociais € replicado,
transformado em escala, com variagdes as mais minuciosas € que nao raro estdo na escala do
pixel e dos metadados, formando a linhagem técnica (SIMONDON, 2020) "Ninguém solta a
mao de ninguém", ou a linhagem "Ele Nao", das quais também fazem parte as suas variagdes
menos desejadas. Dar certo implica que pelo caminho serdo encontradas variagdes "Ninguém
solta a mao do Mito" ou "Ele sim", e que versdes mais ou menos proximas das imagens
primordialmente publicadas se tornardo mercadorias. Ao final, tudo se passa como se a luta
politica dos designers também tivesse apoio na formagdo de grandes linhagens técnicas de
imagens digitais. Dai advém a ideia de que a expropriagdo ¢ um termdmetro da circulagdo, em

certa medida levando alguns designers a contar com essa possibilidade®?®.

"Do ponto de vista do militante, que ta ali para provocar lutas, perder o controle ¢ sinal
de que deu certo", disse-me uma interlocutora. O que também requer considerar, ainda que
brevemente, que a dissemina¢do dos manifestos imagéticos possuem potencial para cruzarem
a fronteira do consumo de objetos digitais, objetos estéticos e vestuario, passando a integrar
os gritos de ordem em manifestagdes, discursos politicos, linhas de comentarios de
intelectuais, jornalistas, enfim, tornar-se parte de significados compartilhados, popularizar-se.
E se, pelos encontros fortuitos, um ou uma designer se deparar com uma camiseta com uma
ilustracdo ou arte assinada por ele ou ela, alguns deles alegam que considerardo o encontro
aceitavel: a imagem foi pensada para "dar certo" e ¢ até mesmo desejavel que a sua
disseminagdo passe pelas bancas em manifestagdes, pelos camelos e pelos marketplaces,
fornecendo a estes também a oportunidade de obterem algum rendimento sobre as imagens
apropriadas. Ha4 quem venda para "ajudar a causa" — como um estudante que comercializou

camisetas da campanha da UBES —, ha quem venda para ajudar a si — como os feirantes e

228 Um interlocutor, torcedor do clube carioca de futebol Flamengo, chegou a dizer em uma oportunidade que se
o seu time for para a Copa Libertadores da América — tido como principal torneio entre os clubes de futebol da
América do Sul —, "vem coisa boa pro camelodromo".
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pequenas lojas de marketplaces —, e ha quem venda para "ganhar em cima" — como no caso de
paginas mencionadas anteriormente —, ¢ dentre esses casos, quando a expropriagdo ¢ feita
pelos pequenos comerciantes "faz mais sentido", indicando que para alguns de meus

interlocutores esses também fazem parte do "dar certo".

Mas "dar certo" também implica em riscos, que afetam tanto a intencionalidade da
mensagem quanto a estrutura produtiva daqueles que mercantilizam as imagens por algum
motivo que ndo apenas a auto-promocao. Os efeitos sobre a estrutura produtiva foram melhor
visualizados no caso da Peita, uma vez que se trata de uma empresa, com funciondrias,
colaboradoras e parcerias com instituigdes e pessoas diversas. O impacto sobre a marca se da
na forma de uma queda de receita, que pode comprometer ndo apenas a producdo de
camisetas, mas também o nimero de profissionais contratadas — que tem na Peita "100% da
sua renda" —, nos salarios disponiveis e na realizagdo de parcerias — se nos lembrarmos que
em alguns casos a Peita oferece as iniciativas parceiras camisetas a preco de custo. Uma
camiseta "Lute como uma garota" vendida no Mercado Livre ndo tera parte do excedente
destinado as instituigdes parceiras da Peita; as variagdes de "Ninguém solta a mao de
ninguém" ndo encaminhardo recursos para a Casa Tina Martins; e nem aqueles meus
interlocutores mais dependentes destas parcas fontes de receita receberdo alguma parte do
excedente. A massificacdo das imagens digitais através da sua transformacdo em mercadoria
oculta ndo somente a autoria, ou as suas condi¢des de producdo, mas também dificulta a
obtenc¢do de novos clientes e seguidores:

"Acho que a mensagem também vai para outro lugar, sabe? Quando comega a (...)
massificagdo. E uma imagem politica, entdo quanto mais ela for compartilhada melhor, né?
Ja que a sua intengdo foi essa, que ela seja a mais compartilhada possivel. (...) [mas] é
muito facil de voceé tirar as coisas do contexto original. (...) Vocé ter aquela imagem postada

e divulgada pelo Midia NINJA ¢ um contexto. E ai Luciano Huck compartilha, a pessoa
que vé€ dele ndo sabe de onde ela veio, ndo sabe que (...) veio de mim" .

Neste capitulo, estes "manifestos silenciosos" a que chamamos camisetas nasceram de
expropriagdes de imagens digitais ou camisetas pré-existentes, em uma forma de fuga do
controle diferente daquela abordada no capitulo sobre manifestagdes de rua. Se no caso
intencional e negociado as camisetas foram uma maneira de experimentar outros suportes,
aqui houve a supressdo do acordo. A expropriagdo ¢ operada nestes casos em marketplaces,
em velocidades impressionantes e submersa nas aguas profundas do cédigo de back-end das
plataformas: com datas de publica¢do de dificil acesso, nome de proprietarios ocultos, sem

crédito devido as imagens e pouca transparéncia sobre as condi¢des produtivas das camisetas.
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Entre casos de comerciantes com posicionamento politico estabelecido e comerciantes
interessados em vender para todos os publicos, arquivos de imagem publicados inicialmente
no Instagram passaram por saltos de ordem de grandeza quase inapreensiveis até se tornarem
mercadorias a baixos pregos, com materiais baratos e altamente fetichizadas, a ponto de nao
se saber quem s3o0 os costureiros, estampadores, embaladores e administradores destas lojas,

nem quais as suas formas de contrato de trabalho, fornecedores e condigdes economicas.

Para lucrar alguns poucos reais, esses mercadores de imagens politicas recorrem a
expropriagdo como forma de personalizacdo de suas mercadorias, vendo em momentos de
embate politico entre diferentes grupos oportunidades rentaveis. De outro lado, vé-se que as
imagens circulam e sdo reproduzidas mais intensamente quando sofrem uma expropriagao
mercantil, ocupando corpos e espagos antes despidos de manifestos. Vé-se também que os
designers escolhem ndo processar, ou ndo demandar a retirada de circulagdo de mercadorias
de acordo com o porte da empresa que se apropria, mobilizando seus afetos mais
intensamente contra empresas de grande porte, € em nome de valores maiores do que o parco

dinheiro dos "fakes".

Ao contrario do que se poderia imaginar, a mercantilizacdo por expropriacdo nao
interrompeu completamente o hacking, ndo freou completamente o desvio das praticas do
design comercial para o ativismo, que nos capitulos iniciais delinearam um conjunto de
praticas de transformagdo do mundo. A expropriagdo pelos "pequenos" € lida por parte de
meus interlocutores como um sinal de que "deu certo", de que os arquivos de imagem foram
reproduzidos de tal forma que alcangaram até mesmo os marketplaces, as bancas e 0s
camelos. Além disso, a expropriacdo de manifestos imagéticos reiterou algo que mencionei
sobre o primeiro e-mail que recebi da campanha de Guilherme Boulos (PSOL/SP) a
presidéncia da republica: "o design ¢ uma ferramenta importante demais para ficar apenas na
mao das grandes empresas". Se o design se tornou um design popular, talvez este seja um
debate para outras oportunidades, porque implicaria considerar sob que aspecto isso se daria —
da produgdo, circulacdo ou do consumo. De todo modo, o design saiu da mao das grandes
empresas € a expropriagdo por comerciantes de camisetas personalizadas levou a mais pessoas
imagens que poderiam estar restritas apenas as redes sociais. Talvez de maneira ndo
intencional, ¢ de modo indireto, a ligeira abertura de meus interlocutores para com a
expropriagdo tornou as imagens apropriadas vetores de distribui¢do de recursos outrora

limitados apenas aos autores e aos parceiros.
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ARQUIVO > FECHAR
UMA CONCLUSAO

"A guerra que nos reaproximou de nos

E a mesma que me pds a repensar meus sonhos.

O quanto neles era s6 publicidade,

Fazendo acreditar que eram meus proprios planos?"

Don L

Nem sempre um arquivo de design é fechado quando o designer sente que terminou.
Se um pintor possui a tela em branco como ponto de partida e as incertezas como conclusao
de sua obra, para um designer, o que se iniciou sobre um fundo de cor "#{ftftf" e foi fechado
apoOs quase incontaveis operacoes digitais ndo significa a finalizagdo da imagem. Com estas
investigacdes nao foi tdo diferente assim. Desde 2018 passei a conviver com pessoas com as
mais diversas origens geograficas, condi¢cdes econdmicas, géneros, cores de pele e formagdes
politicas. Depois de tanto tempo, tantas linhas gastas em mensagens de WhatsApp, tantas
horas de conversas em reunides online e ap6s muito suor derramado em noites insones ¢é
simplesmente impossivel apontar que o encerramento deste trabalho signifique que tudo foi

digitado aqui.

Alguns dos temas que ndo foram abordados extensamente aqui passam pelo ganho de
alcance global da reprodug¢do de imagens digitais, quando o Design Ativista fez uma
convocatoria para reagir aos incéndios provocados na floresta amazonica em 2019, periodo
em que uma colagem digital produzida por uma designer do interior de Sdo Paulo chegou ao
feed de um jogador da selecdo francesa de futebol, Kylian Mbappé. Também nao foi possivel
abordar a realizacao dos Encontrdes, e como a sua produgdo aproveitou datas convencionadas
e elementos de eventos de design para a constitui¢ao de encontros totalmente permeados pela
formagdo politica: oferecendo gratuitamente oficinas, leituras de portfolio, palestras com
politicos conhecidos em Sdo Paulo e com designers internacionalmente reconhecidos e
atividades como pratica de ioga deram outro tom para o que, no regime mercadologico, sao
eventos caros ¢ de exposi¢do de casos por ou para grandes empresas. Também nado foi
possivel abordar as elei¢des de 2020, como mencionado, que Guilherme Boulos j& adiantava

em 2019 que seria uma eleicdo "nacionalizada"; durante a campanha foram realizadas por
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alguns candidatos convocatorias, paginas de memes foram criadas e at¢é mesmo alguns de
meus interlocutores participaram ativamente da corrida eleitoral em diferentes estados. A
profusdo de designers envolvidos foi tamanha que as principais candidaturas de esquerda nas

capitais do sudeste e do nordeste tinham retratos seus produzidos por @crisvector.

Se toda vez em que dei um passo o mundo saiu do lugar, ao longo dos quase quatro
anos ¢ possivel assegurar que as transformagdes em meus interlocutores, na politica e na
economia nacional, no Design Ativista e em mim foram inumeraveis. Em 2018, pessoas se
reuniram em encontros presenciais e online para discutir formas de atuacgao politica através do
design, preparando-se para o que seria uma verdadeira disputa pela atengdo de eleitores, em
um pais j& vitimado por um processo de impeachment. Henrique, interlocutor com quem abri
este trabalho, lembrou-me que o ativismo ¢ "uma tarefa herculea, ¢ dificil abrir portas,
brechas", e este foi um dos pontos de tensao ao longo daquele ano, que em outubro teve como
ponto-chave as eleigdes. Os designers deixaram o "backstage" da luta politica e passaram a se
apresentar como mobilizadores, levando para as eleigdes técnicas e ferramentas do design

comercial através de imagens autorais.

Poderiamos supor que ao designar-se como "Design Ativista", os designers, ativistas,
jornalistas e artistas teriam tragado sobre o chao uma linha, um limite que separaria praticas
de mercado da agdo politica. No entanto, a conjun¢do de uma categoria que designa um grupo
de profissionais de uma area — neste caso o design grafico, digital, de interfaces e de
experiéncia de usuario — e de uma categoria que designa acdo politica sugere encontros menos
conflituosos do que se poderia afirmar. O ativismo do design e mercado do design ndo sao
completos aliados, assim como ndo sao opositores inconciliaveis, mas duas formas de tensao
sobre relacdes que neste trabalho sdo relacdes de troca e reproducdo de arquivos de imagem.
Empregar o design "a favor do que a pessoa acredita" ndo foi até agora uma via de mao Unica,
em que a transposicdo de pessoas, técnicas, maquinas, ferramentas e processos digitais do
design comercial para o ativismo acontece uma unica vez e se estabiliza. O hacking ¢ dito e
contradito, concretizado e antagonizado, ¢ uma forma de transposicdo que gera

transformagodes de ordem técnica e econdmica, mas que esta em permanente tensao.

As operacgdes e os discursos mencionados no segundo capitulo, que percorre os meses
de maio a outubro de 2018, pavimentaram um conjunto de agdes sobre o mundo e
consolidaram uma tatica eleitoral. Esta tatica foi recuperada em 2020, na corrida eleitoral de

Guilherme Boulos (PSOL) pela prefeitura capital paulista, em um pleito altamente
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nacionalizado e que foi tido por alguns de meus interlocutores como um plebiscito sobre a
presidéncia da republica. Nesta corrida eleitoral, Boulos chegou ao segundo turno, sendo
derrotado pelo entdo concorrente a reeleicao. Mas ainda que ndo tenha sido possivel abordar
aqui o pleito de 2020, ¢ possivel considerar que a formacdo do Designers Uni-vos deu os
primeiros passos no hackeamento de técnicas, maquinas, ferramentas e processos do design
para o ativismo, na formagdo de uma tatica eleitoral, de integragcdo de mais pessoas ao debate
publico, retirando os designers do backstage da atuagdo politica e os tornando agentes
conhecidos e nao raro celebrados. A combinagdo de aspiragdes politicas e os esbogos iniciais
de respostas tecnicamente orientadas para estas aspiragdes — em forma de operagdes de
produgdo, reprodugdo e troca de manifestos encarnados em arquivos de imagem — conferiu
um caminho possivel para o escoamento de ansiedades politicas represadas em agentes
solitarios. A primeira etapa do hackeamento do design para a politica ocorreu nesta ocasido e

acabou por estabelecer as coordenadas para seu aperfeicoamento.

Entre o segundo turno das elei¢cdes de 2018 e a convocatdria que gerou uma "onda" de
publicagdes em torno do aniversario de morte de Marielle Franco (PSOL/RJ) e Anderson
Gomes, o hacking foi ampliado em sentido e pratica. No terceiro capitulo, As coordenadas
operatorias estabelecidas até a cerimonia de posse presidencial; a realizagdo de um evento de
design que em vez de discutir processos criativos em torno de uma marca para um time de
futebol, dedicou-se a promover debates e oficinas sobre diferentes formas de ativismo; a
realizagdo de um projeto de design a maneira de um estidio, com todos os elementos para que
se desenhasse uma relagdo comercial, mas que foi de dadiva e a realizacdo de uma
convocatoria a partir do luto compartilhado expandiram o hacking. Desta vez, a transposi¢ao
do design comercial para a o ativismo ndo se ateve a tatica eleitoral, mas levou o Design
Ativista para a promog¢ao de eventos, a atuagdo enquanto estidio e a mobilizacdo politica de
designers dispersos através de convocatorias publicas. A agao politica ganhou complexidade
técnica e econdmica, a ponto de o hacking neste momento tornar-se sujeito a ideia de uma
imbricacdo tecno-econdmica de diferentes regimes de troca: foram estabelecidos mais pontos

de descolamento das praticas de mercado ao longo dos meses finais de 2018 e finais de 2019.

Junto a isso, soma-se a complexidade depositada sobre a ideia do que poderia ser o
Design Ativista, um dos sub-temas desse capitulo. Ora sendo visto pelos meus interlocutores
e apresentando sinais de que poderia ser considerado um movimento social em rede, ora uma

comunidade, e tendo sido até chamado de estudio ou "agéncia" por alguns deles, o Design
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Ativista parece, assim como seus membros, flutuar entre diferentes formas de atuacdo, com
agentes em diferentes intensidades de engajamento e com certa organicidade de agdo, mas

com papel central estabelecido na provocagdo de designers para a agao politica.

Oriunda nas ag¢des de midia-ativismo, as operacdes de "convocatéria — log —
publicacao" foram incorporadas pelo design ativismo, a ponto de serem realizadas nao apenas
pelo Design Ativista, mas passarem a ser realizadas por entidades estudantis e acdes como
Projetemos. No quarto capitulo abordei como o "log" adicionou uma nova camada ao hacking
e a transposicao das formas mercantis de reprodugdo de imagens. A camada adicionada — ou a
layer, como diria um designer — diz respeito a cisdo entre formas de acdo orientadas pela
autoria e aquelas orientadas pelo anonimato. Uma resposta grosseira poderia ser a de que
reivindica¢des de crédito diriam respeito apenas a alguma sorte de sentimento imodesto dos
designers no exercicio de sua autoria, mas o que se demonstrou foi que crédito e anonimato
sdo fatores que guiam diferentes regimes de troca e reprodugdo de imagens. A invasdo da
autoria nos manifestos imagéticos em marchas como as que ocorreram nos dias 15 e 30 de
maio de 2019 significou também uma espécie de transposi¢do de praticas ja realizadas em

ambientes digitais para a ocupac¢do do espago publico.

A geracdo de um diretéorio em nuvem para download de arquivos de imagem
pré-produzidos, em vez de reter as formas de protesto ou de uniformizé-las, pulverizou de
variagdes em verdadeiras linhagens técnicas de imagens como a produzida por Militdo
Queiroz, "Educagdo Resiste". Nesta pulverizagdo de formas de agdo a partir de uma imagem
primordialmente publicada no Instagram, novas imbricacdes entre regimes de troca se fizeram
ver, geradas a partir das agdes de pedir, receber, organizar e distribuir de uma convocatéria — e
que, reitero, estdo intrinsecamente associadas a convocatoria, /og e publicacdo. Formas de
dadiva e partilha de arquivos de imagem foram reveladas, através da cessdo de imagens com
contrapartida de visibilidade e da cessdo objetiva de arquivos sem nenhuma sorte de
obrigacdo publica estabelecida. A cisdo, portanto, diz respeito as formas de protesto
orientadas por obrigacdes e aquelas orientadas por oportunidades, o que conferiu novos

territorios para esta que foi também uma investigagcdo da plasticidade do hacking.

A cisdo entre o design ativismo mobilizado pela autoria e aquele mobilizado pelo
anonimato ganhou outros contornos no quinto capitulo. Naquelas paginas, viu-se que a os
circuitos de dadiva imagem-visibilidade em que estdo mergulhados os usuérios do Instagram

— que reforca obrigagdes de postar, visualizar e engajar-se com as publicagdes — mantinha a
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transformagdo e reproducdo de arquivos de imagem em operagdo, o que por sua vez da ao
Instagram a oportunidade para a extragdo massiva de dados e metadados de imagens. A
dadiva aqui aparece como uma espécie de fabrica de dados, forma de sociabilidade que
massifica o poder de acumular informagdes sobre usuarios em nivel atdomico. A
particularidade talvez esteja no diagndstico de que a dadiva estabelecida ndo reside na
circulagdo objetiva de arquivos de imagem, mas em sua reproducdo, em que estabelece como
contrapartida a visibilidade da origem, de algum modo permitindo que a cessdo de uma copia

da imagem seja sucedida pela alegagdo de sua origem.

A migragao do espaco de reproducao dos arquivos de imagem para o WhatsApp
dissolveu algumas dessas relagdes em alguns casos, mitigando-as em outros, dando sentido
tanto a uma transformagdo de técnica quanto de ordem econdmica que tensiona as formas
mercantis de reproducao de imagens. O hacking emerge naquelas paginas tanto na producao
de documentos de texto para briefing dos maratonistas, quanto no uso de coletaneas pessoais
de contatos para o envio de arquivos. Em vez de grandes massas de dados expropriados de
usudrios, os também chamados maratonistas fizeram consultas aos seus amigos e parentes
mais proximos, enviaram para maes, pais € no "grupo da familia" os arquivos gestados em
menos de 48 horas de acdo. Mitigando ou negando a autoria, € pelos protocolos de tratamento
de dados do proprio WhatsApp, o protagonismo foi dado a campanha, em vez dos autores.
Como quem se oculta em meio & mata para alvejar um alvo que, sendo visto, ndo vé, os
maratonistas se apropriaram de seus contatos pessoais para dar visibilidade — sob diferentes
motivos — a uma unica mensagem, a "#FiqueEmCasa". O hacking, nesse sentido, foi
tensionado em sua plasticidade pelo regime de dadiva imagem-visibilidade no Instagram, mas

aprimorado e especializado quando nos campos do WhatsApp.

No sexto capitulo foi possivel notar que a viralizagcao de publicagdes como "Ninguém
Solta a Mao de Ninguém", ilustragdo produzida por Thereza Nardelli na ocasido da prisao do
ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva, ¢ crucial na decisdo de mercantilizagdo, que
geralmente leva a comercializagdao de camisetas estampadas. A plasticidade do Ahacking aqui é
colocada a prova, quando a transformagdo intencional de manifestos imagéticos em
mercadorias leva a parcos ganhos de um lado — através de percentuais sobre percentuais de
taxas —, acompanhados do esfor¢o de auto-promogao para viabilizagdo da venda. Este ultimo,
em vez de garantir aos designers vendas mais volumosas, permite as lojas eletronicas

transformarem os produtores em verdadeiros divulgadores indiretos da propria loja, em vez de

207



somente promotores de si. Por outro lado, a mercantilizagdo — que ndo deixa de ser uma
tensdo permanente nas politicas do valor —, pode possuir variagdes menos ludibriantes: os
acordos inter-pessoais de mercantilizacdo aparecem como um modo menos agressivo, uma
forma de divulgacdo mutua de iniciativas, de instauracdo de uma menor fetichizagdo e de

compartilhamento de ideério politico.

A expropria¢do de manifestos imagéticos e a sua transformagao em camisetas de baixo
valor agregado foi o tema do sétimo e ultimo capitulo. Nele, o hacking sofre a sua maxima
tensdao, quando meus interlocutores se deparam com uma reprodu¢do nao autorizada de suas
producdes, agora tornadas mercadorias e vendidas a precos surpreendentemente baixos. Nao ¢
mais o encontro com uma postagem em uma rede social que ndo indica o autor, ou a
transformagdo da imagem em um cartaz na manifestagdo, ou mesmo alguma
forma-mercadoria acordada com confec¢des e estamparias com afinidades politicas. E o
desencontro com a expropriacao, que geralmente incorpora a supressao da assinatura dos

designers das imagens.

Tendo chegado ao solo pantanoso e de 4guas turvas do Mercado Livre, vé-se a
fetichizacdo em seu maximo: camisetas em malhas sintéticas baratas, processos de impressao
que podem ser realizados em casa, edicdo das imagens retirando a autoria e lojas que ndo
apresentam detalhes sobre seu modo de fabricacdo, nem quantidade de funcionarios. Os
vendedores, foi possivel notar, dividem-se entre defensores de um certo conjunto de ideais
politicas e integram a elas as estampas expropriadas, sem deixar de mencionar aqueles que
parecem estar em busca de excedente a todo custo —a ponto de comercializarem em um s6
tempo "#EleNao" e "#EleSim". Para lucrar alguns poucos reais, esses mercadores de imagens
politicas recorrem a expropriagdo como forma de personalizagdo de suas mercadorias, sendo
possivel supor que para estes uma disputa politica ¢ uma oportunidade de negodcios. Ao
contrario do que se poderia supor, a transagdo ndo ¢ em si uma forma de pacificagdo, mas

realizada de maneira segmentada para diferentes tipos de clientes.

O ponto sensivel de todo este trabalho, a constatacdo mais controversa, estd na
descoberta de que alguns de meus interlocutores reconhecem na expropriacdo uma forma de
expansdo da linhagem técnica de imagens manifesto. A transforma¢do de uma ilustracao
publicada no Instagram em uma camiseta no Mercado Livre leva as mensagens dos designers
até pessoas que eles dificilmente alcangariam sozinhos. O hacking, portanto, € aqui

apresentado em seu estado mais tensionado, mas em vez de romper, de ser confrontado com
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uma contradi¢do tdo grandiosa que ndo possa ser superada, escapa pelas frestas dos dedos da
mercantilizagdo. A expropriacdo nao interrompeu completamente o hacking, nao freou
completamente o desvio das praticas do design comercial para o ativismo, na medida em que,
ao ser realizada pelos "pequenos", € lida por parte de meus interlocutores como um sinal de
que "deu certo", de que os arquivos de imagem foram reproduzidos de tal forma que
alcangaram até mesmo os marketplaces, as bancas e os camelds. Efetivamente, uma forma de
retirar da hegemonia capitalista do design da mao das grandes empresas, produzir manifestos
imagéticos no mesmo nivel de execugdo de uma campanha para uma multinacional e permitir

que estes manifestos cheguem as maos de pequenos comerciantes.

Se o design era "uma ferramenta importante demais para ficar apenas na mao das
grandes empresas", ao menos desde 2018 parece ndo estar mais apenas entre elas. Esta
transposicdo de pessoas, técnicas, maquinas, ferramentas e processos do design comercial
para o ativismo ganhou contornos, foi expandido e complexificado; foi replicado por outros
grupos e submetido a uma cisdo entre formas de protesto orientadas pela autoria e orientadas
pelo anonimato; gerou uma massa de dados e metadados sobre designers interessados em
politica que, sabe-se 14 como, pode ser empregado por empresas como a Meta Inc. para o
desenvolvimento de produtos e anuincios; chegou, através do anonimato, as densas matas do
WhatsApp; foi tensionado com a mercantilizacdo intencional e antagonizado pela
mercantilizacdo por expropriagdo. Ao longo de todos esses percursos, o design efetivamente
saiu das maos de grandes empresas e chegou aos pequenos comerciantes, sem deixar de
passar pelas maquinas de um sem ntimero de designers, artistas e comunicadores mobilizados
por um idedrio politico compartilhado. E se era possivel pensar que a mercantilizag¢do
estabeleceria uma barreira intransponivel para que o design deixasse de ser um monopdlio

capitalista, neste momento isto ¢ um engano.

Iniciado no "Ele Nao", afirmando que "Nenhuma Gota a Mais" sera derramada de
sangue indigena, que "Marielle Vive" e que a "Educacdo Resiste", e reivindicando que
"Ninguém Solta a Mao de Ninguém", o Design Ativista nasceu e tomou folego. E se ao inicio
as pessoas aproximadas pelo Design Ativista promoveram a transposi¢do de técnicas,
ferramentas, materiais e processos do design comercial para o ativismo, obtendo como forga
contraria uma espécie de resisténcia promovida por formas de conversiao de objetos de
ativismo em mercadoria, o hacking nao sofreu uma tensao aniquiladora. Avancando em plena

expansdo em alguns momentos, em outros sendo detido, o design ativismo escorre pelas
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frestas de praticas capitalistas, endurece com o choque e se derrama com o toque,
estabelecendo outras formas de sociabilidade onde se imaginaria haver apenas concreto,

dinheiro e dados.
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