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RESUMO

A cultura pode ser definida como um conjunto de elementos geogréaficos, tradicionais,
espirituais e religiosos que as pessoas compartilham em uma comunidade. Assim, esta
conectado com a propria identidade deles e desempenha um papel significativo em suas vidas
diarias. Quando se trata do design de produtos, esses elementos podem ser ferramentas
poderosas nas maos dos designers para tornar um produto mais comunicativo e conectado a

sociedade-alvo.

Existem varios estudos focados no design com base na cultura e como elementos
culturais e tradicionais podem ser usados para obter um design bem-sucedido. Norman
(2004) propusera procedimento através do qual um designer pode considerar a cultura no
design dos produtos. Neste estudo, um experimento foi realizado para avaliar seu

procedimento.

Os produtos projetados com base nas diferentes camadas da cultura foram capazes de
descrever como as pessoas se comunicam com um produto e o escolnem. No experimento, a
populacdo estatistica escolheu os produtos com base nos aspectos estéticos (design visceral),

pois os produtos foram projetados usando os elementos de uma comunidade estrangeira (Ird).



ABSTRACT

The culture can be defined as a set of geographical, traditional, spiritual, and religious
elements that people share in a community. Thus, it is connected with the very identity of
them and plays a significant role in their daily lives. When it comes to the design of products,
these elements could be powerful tools in the hand of designers to make a product more

communicative and connected to the target society.

There are various studies focused on the cultural-based design and how cultural and
traditional elements could be used to achieve a successful design. Norman (2004) proposed a
procedure through which a designer can consider the culture in designing the products. In this

study, an experiment was carried out to evaluate his procedure.

The products designed based on the different layers of culture were able to describe
how people communicate with a product and choose it. In the first experiment, the statistical
population chose the products based on the aesthetical aspects (Visceral design) since the

products were designed using the elements of a foreigner community (Iran).

Vi
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INTRODUCAO

Toda nacéo possui seu arcabouco cultural dnico e rico, que é um valioso recurso de
inspiracdo. O design baseado nos elementos culturais e tradicionais pode resultar em um
processo que leva a inovacdo, dando uma nova visao aos elementos culturais e tornando-os
capazes de produzir novos projetos que possam ser abracados culturalmente e esteticamente

pelas pessoas.

Devido a sua longa histéria de civilizacdo e cultura, o Ird tem uma alta capacidade de
influenciar as tendéncias globais. Entre os aspectos culturais, a civilizacdo iraniana sempre
esteve presente no mundo constituindo-se um efeito notavel essa capacidade da cultura
iraniana de se preservar, seja por meio da lingua persa, dos costumes e dos rituais que

influenciaram outras na¢bes (SAUNDERS, 2001; AZARNOUSH, 1975).

O uso de elementos culturais para agregar valor extra a um produto pode, além de
beneficiar o crescimento econémico, promover uma cultura local e Gnica no mercado global
(LEONG & CLARK, 2003; LEE, 2004). No entanto, em se tratando de diferentes culturas,

deve-se encontrar conexdes entre esses valores.

Cultura tem um significado abrangente que pode ser entendido como um conjunto de
valores, habitos, tradicdes e elementos geograficos e religiosos que estdo moldando o
cotidiano das pessoas em uma sociedade. Quando se trata da influéncia da cultura nos
designers e, consequentemente, nos produtos que eles projetam, fica muito complicado

avaliar essa influéncia, pois a cultura é algo embutido em sua identidade muito pessoal.

Tanto para designers quanto para consumidores, a cultura pode desempenhar um

papel essencial em suas decisdes diarias. Assim, uma melhor compreensao da cultura e sua



influéncia no design pode ser significativamente benéfica para produzir produtos capazes de

fazer sentido e estabelecer conexdes com a sociedade.

Segundo da Cunha (2009, pp. 354 e 355),

. 0 termo "cultura", em seu uso antropoldgico, surgiu na Alemanha
setecentista e de inicio estava relacionado a nogdo de alguma qualidade
original, um espirito ou esséncia que aglutinaria as pessoas em nacoes e
separaria as na¢Ges uma das outras. (...) essa originalidade nasceria das

distintas visbes de mundo de diferentes povos.

A autora destaca nessa nocao de cultura, o sentido de autoria intrinseca desses povos,

a qual ainda permanece nos dias de hoje.

Sendo assim, Sato e Chen (2008) afirmam que a cultura é um fenédmeno multifacetado
que é feito de pensamentos, sentimentos e estilos de vida em uma comunidade. Pode-se dizer

que cada sociedade encontra sua prépria cultura Gnica e se apresenta a outras sociedades.

"Culturas diferentes podem ser distinguidas pelas suas caracteristicas
individuais e de grupo, ou seja, 0s modelos mentais, padrdes
comportamentais, respostas emocionais, estética, regras, normas e valores
que os membros do grupo compartilham. Culturas diferentes, portanto,
produzem diferentes artefatos e ambientes baseados em suas caracteristicas
culturais. Por outro lado, os artefatos, através das interagdes das pessoas
com eles, influenciam as culturas e podem até mesmo produzir uma nova

cultura.” (SATO E CHEN, 2008, p.1 traducéo).

Para entender o significado versatil e multifacetado da cultura, os pesquisadores
devem concordar em duas premissas; primeira, a cultura cria diversidade e variedade e,
segunda, a cultura aparece naturalmente em todos os comportamentos humanos (DAHL,

1999).



Papanek (1985) afirma que todos os homens sdo de alguma forma designers o que
pode significar que cultura e design estdo estreitamente ligados; assim, o estudo da interacao

entre cultura e design é inevitavel.

Para Moalosi, Popovic e Hickling-Hudson (2008, p. 176) a cultura "é naturalmente
revelada em toda acdo humana, incluindo os produtos que as pessoas projetam™. Nesse
sentido, eles apontam uma relacdo entre cultura e design, lembrando também que a
civilizacdo foi estudada com base na evolucdo dos objetos tendo em vista os atributos

culturais incorporados nesses objetos.

Cavalcanti (2001) define o conceito de cultura em duas partes. Uma parte é chamada
de cultura material, que inclui todas as objetivacdes materiais (artefatos), e a outra é chamada
de cultura ndo material, que inclui todas as maneiras emocionais, intelectuais e praticas que
sdo aprovadas pela proprias sociedade. Nesse sentido, um produto pode ser entendido como
uma colecdo de caracteristicas estéticas e simbdlicas. Sendo assim, no seu design, pode-se
envolver os valores estéticos dos usuarios e o valor histérico nos produtos para se obter o

apreco cultural.

Se os produtos sdo projetados com base nas aspectos culturais de cada sociedade,
podem constituir uma experiéncia sensorial entre o consumidor e o produto (MOALOSI,
2008; GUTIERREZ, 2011). Embora, quando se trata do uso de elementos culturais no design,
ndo se trata apenas de cultura, mas também do uso da cultura como inspiracdo para a
criatividade no design e envolve a pesquisa de raizes culturais, materiais € métodos de
producdo diferenciados e identificacdo de atributos que possam ser incorporados a este

produto.

Montafia (2004) acredita que a existéncia de valores culturais em produtos leva a

estimular o sentimento do consumidor e consequentemente leva a aumentar o grau de



reconhecimento e consciéncia do consumidor sobre o produto. Para criar uma concorréncia
entre produtos, a formacdo desse tipo de relacdo emocional entre o consumidor e o produto

pode ser necessaria.

O problema deste estudo seria definido da seguinte forma:

Os produtos sempre carregam algumas caracteristicas que foram inseridas por seus
designers para torna-los capazes de fazer conexdes com os consumidores. No que diz respeito
ao design do produto e a variedade e diversidade de elementos que poderiam ser usados
neles, o mercado ndo representa adequadamente os diferentes elementos tradicionais e

culturais.

Em outras palavras, os produtos sofrem com design uniforme; por exemplo, no Ird e
no Brasil, podem ser encontrados produtos com designs semelhantes, o que poderia significar

gue nesses produtos os elementos culturais ndo sdo evidentes.

Os produtos podem ser "embaixadores" de sua comunidade de origem se eles
carregam elementos geograficos, tradicionais e culturais e, consequentemente, fazem com

que pessoas de todo 0 mundo possam se comunicar por meio deles.

O design sempre busca uma melhor comunicagdo com o0s consumidores, 0 que
implica que a interagdo entre produtos e consumidores é importante. Esses consumidores
podem pertencer a diferentes comunidades, mas vivem com suas préprias tradicbes e
culturas; assim, os elementos culturais e tradicionais podem ser ferramentas essenciais para
que os designers interajam melhor com seus usuarios. Assim, uma melhor compreensao das
interacdes entre cultura e design e como elas desempenham seus papeis no cotidiano das

pessoas seria benéfica para produzir um produto de sucesso.

Mas sera que o uso de elementos de uma cultura, no design de produtos, a qual seja

pouco conhecida dos consumidores, ocasionara a aceitacdo desses produtos por eles? A
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cultura iraniana de fato é pouco conhecida pelos brasileiros. Pode-se dizer que a excecao dos
famosos tapetes persas, conhecidos no mundo inteiro, e do uso do véu islamico, pouco se
sabe sobre a cultura iraniana e € incerto que os brasileiros saibam diferencia-la da cultura dos

demais paises de origem islamica.

De acordo com a questdo mencionada acima, a hipétese deste projeto € definida da
seguinte forma: se os designers prestarem mais atencdo a cultura e usa-la em seus modelos
para projetar cada produto, o produto final terd mais sucesso devido as intera¢cbes emocionais

com consumidores.

Com base nessa hipdtese, este estudo visa investigar as influéncias de aspectos
relacionados aos elementos de tradi¢des e culturas iranianas no design de produtos e o reflexo
dessas influéncias nos individuos. Questdes relacionadas a experiéncias sensoriais entre o
consumidor e o produto e 0 uso de atributos culturais no design de produtos para obter

sucesso em atrair consumidores serdo avaliadas.

Para tanto, é necessario primeiramente descrever a cultura iraniana e 0S aspectos
dessa cultura no design de produtos. Dessa forma, € mais facil identificar os produtos
comercializados no Brasil que possuam elementos culturais iranianos. Um levantamento dos
produtos comercializados no Ird e também de produtos que tenham claramente elementos
culturais iranianos no Brasil fornecerd o ponto de partida para o estudo acerca de sua

aceitacdo pelos consumidores.

Este trabalho trata-se de uma pesquisa exploratdria cuja estrutura geral é baseada em

uma abordagem qualitativa e quantitativa. Para avaliar sua hipétese, serdo utilizados estudos-



piloto com base em questionarios. A informacdo qualitativa recebida por meio de

questionarios € analisada quantitativamente por um software estatistico SPSS®.

OBJETIVOS
O objetivo geral deste trabalho consiste em analisar o uso de elementos relacionados

a aspectos culturais iranianos no design de produtos.
Os objetivos especificos incluem:

= Descrever a cultura iraniana e 0s seus principais simbolos;

= Realizar um levantamento de produtos que possuam elementos da cultura
iraniana;

= Verificar de que forma elementos graficos com base em simbolos da cultura

iraniana podem afetar o interesse por um produto;

ESTRUTURA DE PESQUISA

Esta pesquisa estd dividida em cinco capitulos: o primeiro capitulo discute os
conceitos de design e cultura, a influéncia da cultura no design de produtos e a conex&o entre
produto e consumidor. O segundo capitulo mostra uma revisdo da literatura do estudo, que
consiste em a histéria e cultura do Ird e elementos da cultura iraniana. O terceiro capitulo
apresenta a metodologia. O quarto os resultados da pesquisa, coleta e analise os dados. O

quinto capitulo descreve os resultados do trabalho realizado.

1 SPSS é um software aplicativo (programa de computador) do tipo cientifico. Originalmente o nome era
acronimo de Statistical Package for the Social Sciences - pacote estatistico para as ciéncias sociais, mas na
atualidade a parte SPSS do nome completo do software (IBM SPSS) ndo tem significado (Wikipédia, a
enciclopédia livre).



Capitulo 1

1. DESIGN E CULTURA

Ao considerar o0 design como um conceito ou como uma pratica a partir de uma
perspectiva historica, € possivel concordar com a opinido de Gerhard Heufler (2004), que
afirmou que o design comecou quando tudo comecou. No principio, Deus criou ou “projetou”
0 Ccéu e a terra, e entdo, em seguida, tudo o que Ele pdde encaixar nesse contexto (Heufler,
2004, p. 5). O design é tdo antigo quanto a civilizacdo humana (ABDELRAZIK, 2015),
podendo-se inferir, apoiando-se na literatura, que o design comecou quando o homem
comecou a fazer ferramentas, nesse sentido, Papanek (1985) considera que todos 0s homens

séo designers.

Tudo o que fazemos, quase todo o tempo, € design, pois o design € basico para toda a
atividade humana. O planejamento e padronizacdo de qualquer ato em relacdo a um fim
desejado e previsivel constitui o processo de design. Qualquer tentativa de separar o design,
para torna-lo uma coisa por si, contraria o valor inerente do design como a principal matriz
subjacente da vida. Encontra-se o design na composicdo de um poema €épico, na execucao de
uma pintura mural, na pintura de uma obra-prima, na composi¢cdo de um concerto. Mas o
design também esta na limpeza e reorganizacdo de uma gaveta da escrivaninha, ao se reparar
um dente impactado, ao se assar uma torta de maca, ao se escolher os lados para um jogo de
beisebol e ao se educar uma crianga. Design é o esfor¢o consciente para impor uma ordem

significativa (PAPANEK, 1985).

N&o ha duvida de que o design envolve pessoas em todos os lugares em casa e no

trabalho, no lazer e na oragéo, nas ruas e em espacos publicos. Por causa disso, ha um fluxo



interminavel de publicacdes dedicadas ao significado, a pratica e a importancia do design

(BURDEK, 2005, p. 11).

O termo "design" é amplamente utilizado em uma variedade de fontes e multiplos
significados, seja como produto final ou como um processo. Esse processo pode ser criativo
ou cognitivo-perceptual. O termo “design do produto” refere-se especificamente ao design de
um produto fisico. Revistas, edificios, sites podem ser produtos de design. O design é um
processo interdisciplinar, que visa melhorar a forma e o estilo feitos pelo homem,
identificando o melhor valor e desempenho para eles. Design como um processo, refere-se a

um conjunto de decisdes conscientes tomadas pelos designers.

Desta forma, designers sdo aqueles que moldam valores e ideias na formacdo fisica
dos produtos. Esse conjunto de valores e ideias, que geralmente sdo determinados por fatores
que estdo fora do escopo do projeto, podem influenciar os designers. Esses fatores podem ser
nomeados como fatores sociais, culturais, econdmicos, tecnoldgicos, politicos e legais

(EFSTATHIOU, 1994).

A maioria das definicdes que envolvem o termo "design" compartilha trés recursos:
primeiro, refere-se a um processo, em segundo lugar, € um processo proposital e em terceiro
lugar, centra-se em resolver problemas, atender as necessidades, melhorar as condicdes e
criar algo novo ou util. Heskett (2002) afirma que o design é a capacidade humana para
atender as nossas necessidades, dando sentido a nossas vidas e moldando e construindo nosso

ambiente.

1.1. RELACAO ENTRE DESIGN E CULTURA
Os primeiros vinculos entre design e cultura tornaram-se aparentes no dominio da
antropologia social, onde a civilizacdo foi avaliada atraves da evolucdo dos objetos e foi

tracada através das caracteristicas culturais deixadas nesses objetos.



"Os conceitos de cultura e design estdo entrelagados, portanto as modificacbes
decorrentes da evolucdo cultural refletem e determinam os desenvolvimentos no design”
(MOALOSI, POPOVIC & HICKLING-HUDSON, 2010). A cultura gera diversidade e é
naturalmente revelada em toda acdo humana, como os produtos que as pessoas projetam

(MOALOSI et al., 2005).

Porém, ndo ha um arcabouco tedrico solido que vincule o design e a cultura (SAHA,
1998; KERSTEN et al., 2000). Tal arcabouco é necessario e precisa ir além da consideracao
das manifestacdes superficiais da cultura que foram amplamente aceitas nas metodologias de
projeto e deve abordar como os componentes centrais da cultura podem ser incorporados ao
projeto de produtos. 1sso desafia 0s projetistas a obterem uma compreensao mais profunda da
cultura dos usuéarios, mas a incorporacdo de fatores culturais no desenvolvimento de novos
produtos ndo é um assunto direto e ainda se constitui em uma &rea pouco pesquisada

(TAYLOR et al., 1999).

Uma questdo importante a ser considerada € a de que é quase impossivel para o
designer de produto ignorar a sua propria cultura. Entenda-se cultura, neste contexto, no seu
sentido antropoldgico, como o conjunto da cultura material e imaterial que identifica uma
determinada comunidade. E impossivel para os designers despojarem-se de sua propria
cultura, pois a cultura € o meio pelo qual eles interagem. O conjunto de normas, valores,
opinibes e comportamentos constituem a vida cotidiana e a cultura dos usuarios. Pode-se
argumentar que, se os valores e as normas diferirem, os projetistas devem certificar-se de que

as caracteristicas e beneficios do produto estdo adaptados a esses valores (MOALOSI, 2008).

Pode ser mencionado que 0s designers precisam reconhecer que as pessoas Sao seres
culturais e que o processo de integracdo de fatores culturais em sua pratica deve ser

enfatizado. O design esta firmemente inserido na cultura do usuario: ele ndo ocorre em um



vacuo cultural (MARGOLIN, 2002). Os usuarios ndo sdo apenas seres fisicos e biologicos,

mas seres socioculturais (BAXTER, 1999; DE SOUZA e DEJEAN, 1999).

Os conceitos de design e cultura se complementam e um é inconcebivel sem o outro.
Portanto, o design ndo ocorre isoladamente, mas estd embutido na cultura dos usuarios. Os
designers precisam estar atentos a interdependéncia entre design e cultura, pois isso pode
capacitd-los a melhorar seus conceitos ao responder adequadamente as necessidades,
vontades e desejos dos usuarios. No entanto, observou-se que ha pouca pesquisa aprofundada

sobre esse topico (MOALOSI et al., 2005).

1.2. A INFLUENCIA DA CULTURA NO DESIGN DE PRODUTOS

Cada nacdo possui seu arcabouco cultural Gnico e rico, que é um valioso recurso de
inspiragdo. O design baseado nos elementos culturais e tradicionais pode resultar em um
processo que leva a inovagdo, dando uma nova visdo aos elementos culturais e tornando-os
capazes de produzir novos projetos que possam ser abracados culturalmente e esteticamente
pelas pessoas. O uso de recursos culturais como tradi¢cGes para agregar valor extra a um
produto pode ndo apenas beneficiar o crescimento econémico, mas também promover uma

cultura local tnica no mercado global (LEONG & CLARK, 2003; LEE, 2004).

Quando se trata do produto cultural, ele abrange um conceito amplo de estudos
culturais, assim como o escopo de design para esses produtos € muito amplo e aberto. Os
produtos culturais podem ser concebidos de forma a transmitir com eficacia conceitos,

significados, simbolos e até estilos de vida.

Kazemi e Shakiba (2014) afirmam que, do ponto de vista psicoldgico, a criatividade é
a criacdo de uma coisa a partir de algo mais de uma maneira Gnica ou o uso de habilidades
mentais para criar um novo pensamento ou conceito. Portanto, projetar um produto como

uma atividade inovadora pode produzir um produto cultural, pode-se dizer que qualquer
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produto cultural é considerado o resultado da criatividade do seu designer. Eles podem fazer
parte da cultura ou até criar uma nova cultura. Os comentarios de Vihma (1995) sobre objetos

que sdo usados como lembrancas e presentes reforcam essa questdo:

Lembrancas e presentes sdo exemplos de produtos cujo valor funcional é de
importancia secundaria (pelo menos ao dar e ao lembrar). Por exemplo, lembrangas
geralmente tém um significado simbdlico muito significativo que também é descrito
nos estudos de Paulsson. O valor funcional (ou 0 que quer que esteja relacionado a
funcdes técnicas) pode ser completamente escondido, pois um objeto semelhante a
Torre Eiffel aponta para as memorias de viagem de Paris, enquanto ao mesmo
tempo pode ter um mecanismo dentro dele como um apontador de lapis. O valor
funcional secundario pode ocasionalmente ser uma explicacdo das razbes para a
escolha do material e mecanismo envolvidos nos produtos que servem como

lembrancas (VIHMA, 1995, p. 60).

Em contraste, ha uma série de produtos de engenharia e objetos do cotidiano que tém

um valor muito mais proeminente do que sua contribuicdo cultural.

No entanto, esses objetos projetados podem as vezes mudar sua natureza e se
tornarem simbolos de uma época e de uma geografia social. Um exemplo disso foram as
caixas de correio vermelhas da Rainha Vitoria no Reino Unido, concomitantes com o 150°
aniversario do Royal Post Service (WARREN, 1978, p. 54). Depois de todos esses anos, o
UK Post conquistou uma posi¢do muito significativa, tanto como produto de arte (cultural)

quanto de design.

Outro exemplo parte do estudo de Du Gay et al. (1997), que revisaram os indicadores
de produtos culturais para delinear o conceito de produtos culturais. Para tanto, examinaram
o uso do tocador de musica Sony (Walkman). para mostrar que os produtos culturais estao
relacionados a um conjunto de comportamentos sociais (ouvir walkman em particular ou em
lugares publicos), que € uma caracteristica da cultura, da forma da vida, de um grupo

particular de pessoas e lugares, de um certo tempo.

Os estudos de Hall (1997) e Du Gay (1997) contribuiram para uma melhor

compreensdo do significado e importancia da produgdo de artefatos no contexto dos
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fendmenos culturais. Para avaliar como um artefato poderia produzir um significado que
pudesse afetar seus usuarios, eles propuseram um modelo analitico baseado no Circuito de
Cultura (Figura 1). O Circuito da Cultura possibilita organizar questdes socioculturais
(WOODWARD et al., 1997) por meio de um grafico de cinco vértices: representacao,

identidade, producédo, consumo, regulamento. Por meio deste modelo, Hall e Du Gay

(...) aprofundam a analise dos principais elementos que estio presentes nos
processos culturais, desde a producéo dos artefatos culturais até as representacdes
que lhes sdo associadas, as identidades produzidas a partir de tais representacdes, 0
modo como os artefatos culturais sdo consumidos e, por fim, 0s mecanismos de
poder que regulam a sua produgdo, distribuicdo e consumo (ZUBARAN,
WORTMANN & KIRCHOF, 20186, p.15).

Fonte: Du Gay, 1997.
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Figura 1. Diagrama do modelo do Circuito da Cultura (DU GAY, 1997).

1.3. CONEXAO ENTRE PRODUTO E CONSUMIDOR

Os objetos podem provocar reacGes emocionais e, deste modo, 0s sentimentos
desempenham um papel importante na criagdo de produtos. Ao se considerar o design
emocional, ha um grande potencial para a combinacdo de ciéncia e arte. Experimentos que

envolvem varreduras do cérebro podem mostrar as reacdes de um design privilegiado e
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criativo causam. Ao levar em conta as emog¢des como um critério para influenciar o design de
artefatos, a "beleza™ de um objeto e o prazer que este proporciona ao usuario podem ser
fatores que, associados, proporcionam algum tipo de satisfacdo nas pessoas e se constui em

modo de projetar JABBARI E MOHAMMAD ZADEH, 2017).

Os artefatos em torno das pessoas, queiram ou ndo o0s seus criadores, podem despertar
nelas algum tipo de emocdo (DESMIT et al., 2009). Nesse sentido, as emogbes podem
desempenhar um papel importante no design de produtos. Norman (2004) declarou trés niveis
de processo de reconhecimento do consumidor em relacdo aos produtos: visceral,
comportamental e reflexivo, e também a profundidade da conexdo emocional de cada um
desses niveis que pode ser formada entre o consumidor e o produto. Esses trés niveis estdo
ligados entre si, de modo que em um produto ndo se pode considerar faltando um deles. Em
outras palavras, todos esses trés niveis sdo de particular importancia, influenciando no
reconhecimento e nas emog¢des de consumidores, ou seja, um engajamento, ao proporcionar

neles uma interacdo efetiva, profunda e agradavel.

No nivel visceral, o reconhecimento mais simples e mais basico € criado pelos cinco
sentidos e pode ser moldado: os sentimentos sdo desencadeados por olhar, cheirar, tocar,
ouvir ou provar e, sendo assim, podem definir a aparéncia, a forma e o material que sdo
percebidos pelos cinco sentidos. O nivel comportamental diz respeito aos efeitos emocionais
positivos ou negativos que os artefatos podem causar nos consumidores devido aos seus

desempenho, eficiéncia e compreensao.

O nivel reflexivo se refere as memorias afetivas e associacdes mais relacionada com
experiéncia, aprendizado e educacdo, em comparagdo com a camada anterior, causando uma
maior variedade de efeitos emocionais. Embora nos ambitos visceral e comportamental,

existam efeitos emocionais, apenas no terceiro nivel (nivel reflexivo), esses efeitos sdo
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acompanhados por conhecimento, interpretacdo e compreensao e, consequentemente, tornam-
se mais profundos. Somente neste nivel, as emoc¢des mais profundas podem ser estimuladas e
evidenciadas. O nivel de reconhecimento reflexivo, em geral, € o mais vulneravel e
diversificado porque estd diretamente ligado a experiéncia, diferencas pessoais, memorias,
cultura e educacéo. E neste nivel de reconhecimento que as diferencas e crencas culturais das
pessoas se evidenciam e também podem despertar emocBes profundas e positivas nos

consumidores (NORMAN, 2004).

E perceptivel a falta de visdo quanto & importancia de se considerar os aspectos
culturais no design de produtos, enquanto estes podem desencadear emocdes e causar
interacdes agradaveis entre produto e consumidor. Resolver este problema, requer uma
compreensdo profunda das experiéncias, memorias, cultura, crencas dos consumidores e,
consequentemente, a consideracdo adequada destes aspectos no design. Na falta dessa
profundidade de compreensdo a interacdo entre consumidor e produto permanece no nivel
visceral e comportamental considerando conexdes emocionais (LIN, 2007). A Figura 2
apresenta um framework proposto por Lin (2007) para estudo de caracteristicas de design de
objetos culturais por meio da relagdo entre os niveis de processo de reconhecimento do
consumidor definidos por Norman (NORMAN, 2004) e os niveis de cultura definidos por
Leong e Clark (2003) como "tangiveis", "comportamentais” e "intangiveis" em que a cultura
é classificada em trés camadas. Nesta figura, observa-se que as interacdes reflexivas

retratadas por "design reflexivo" estdo diretamente relacionadas ao nivel intangivel que, por

sua vez, esta relacionado as camadas mais profundas da cultura.

Com isso, Lin exemplifica, em seu trabalho, a aplicacdo do framework no
desenvolvimento de objetos culturais com base em elementos de uma cultura especifica e, a

partir disso, define um modelo de desenvolvimento de produtos culturais por meio de um
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processo de repensar as caracteristicas culturais para criar um novo produto capaz de

satisfazer os consumidores por meio de aspectos culturais e estéticos.

- . | _— :
Camadas culturais 4—| Niveis culturais I—FF aracteristicas de design

- : Design visceral
Fisico / Material

_ Exterior aparéncia, forma, cor.

Objetos e ferramentas  ff— : P —p : ; (1L

i ] - Nivel “Tangivel linha, textura, padrio,
relacionados diariamente

detalhes

o Desion comportamental
Social [Comportamento No meio funcéo, usabilidade,
R1§u31$ 8 costumes — Nivel “Comportamental” > operagio, seguranca,
relacionados ao homem prazer do usudtio
Espiritual / Ideal Design reflexivo

Interior - auto-imagem,
Nivel “Intangivel” afeicdo,

caracteristicas culturais

Emogéo refletida <
arte e religiio

Figura 2. Trés camadas e niveis de objetos culturais e caracteristicas de design (LIN, 2007).

Existem duas interpretacfes da globalizacdo da cultura e seu impacto: A primeira
concepcgdo é que uma cultura supera outras culturas. Portanto, a globalizacdo da cultura
significa a criacdo de uma cultura inclusiva para todas as nacGes. A segunda concepcao € que,
em face da globalizacdo, muitas culturas locais podem florescer porque a globalizacdo
fornece um espaco onde caracteristicas da cultura nacional ou local se tornam mais
proeminentes e se estendem para além dos limites de seu territorio original. Portanto,
globalizacdo ndo significa perda de culturas locais, mas desaparecimento de fronteiras

artificiais (ARDALAN, 2000; NADERPOUR, 2003).
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Deste modo, em se tratando de um mercado global, um dos beneficios do uso de
produtos baseados em elementos culturais € que os consumidores tém a oportunidade de usar
0s produtos que representam tradicbes de sua comunidade, favorecendo uma sensacdo de
satisfacdo e orgulho. Além disso, esses produtos podem ser fundamentais para melhorar as
condicbes econdmicas desta comunidade. Através do uso de matérias-primas e 0S
especialistas de uma regido pode-se chegar ao surgimento de uma nova inddstria e a
prosperidade das condicGes de trabalho e economia dessa sociedade, o que pode ser

considerado um sucesso comercial (GUTIERREZ, 2011).

Devido & sua longa histéria de civilizacdo e cultura, o Ird possui um potencial para
gerar ideias e influenciar as tendéncias globais. Entre os aspectos culturais, a civilizacdo
iraniana sempre esteve presente no mundo, demonstrando a capacidade de preservar a lingua
persa, 0s costumes e o0s rituais que influenciaram outros povos no passado. Em particular
pode-se citar, por exemplo, o caso de mongois e gregos influenciados pela lingua, cultura e

arte iranianas apos a invasao do Ird (SAUNDERS, 2001; AZARNOUSH, 1975).

Considerando a principal questao deste estudo, que é aprofundar o contexto cultural e
as crencas e tradicdes de um pais no design de produtos, no capitulo de metodologia
(Capitulo 3), serdo explicitados os experimentos que buscam comprovar a hip6tese do estudo
e atingir os objetivos. No Capitulo 5, sdo apresentados os resultados de uma pesquisa de
imagens de produtos relacionados a elementos culturais iranianos para se compreender como
estes elemetos estdo incorporados no design de produtos. A hipotese do Norman sera usada
para avaliar as respostas dos consumidores aos produtos baseados nas crencas e tradi¢fes

culturais.
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Capitulo 2

2. IRA , HISTORIA E CULTURA

2.1. IRA OU PERSIA

O Ird é um pais de longa histdria, terra antiga de enorme variedade na natureza, historia, arte
e arquitetura, idiomas, literatura e cultura. A literatura persa é um dos elementos essenciais da
histdria e cultura iranianas. A contribuicdo mais consideravel do Ird para a civilizacdo é o
produto coletivo de numerosos poetas e escritores persas. A poesia persa, em particular,
famosa em todo o mundo através das obras de Rumi, Hafiz, Khayyam, Ferdowsi e Sa'di, é
um dos mais importantes legados poéticos da humanidade. A arquitetura iraniana, antiga e
medieval, representada por monumentos histéricos como Persépolis e a Mesquita
Congregacional de Isfahan, é um dos legados culturais mais significativos do mundo. A
identidade persa distinta pode ser observada em seus desenhos em mosaico, miniatura e
pintura para mais de mil artes visuais. Os tapetes persas em sua grande variedade séo as obras
de arte mais avancadas e mais requintadas de sua espécie. Isso ndo esgota a lista de
conquistas iranianas, mas € suficiente para demonstrar a variedade, originalidade e

antiguidade do Ird como uma grande civilizag&o.

Os britanicos chamam o Ird de 'Persia’, os franceses, de 'Perse’, os alemdes, de 'Persien’.
Quando os gregos (dos quais descendem civilizagdes européias) se depararam com 0S
iranianos, os persas governavam aquele pais como o império persa. Em recente uso ocidental,
a palavra "farsi" tem sido usada alternativamente para o idioma persa. No Ird, as pessoas
usam a palavra "farsi" para nomear o idioma "persa".. O farsi, ao contrario do persa, ndo

provoca nenhum significado historico ou cultural para as pessoas em todo 0 mundo, de modo
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que a "literatura farsi" passe a ser tdo estranha que torna-se dificil para as pessoas identifica-

la (KATOUZIAN, 2009).

A Pérsia é uma vasta regido no Ird e 0s persas sdo as pessoas que vivem nesta regido. Por
outro lado, tal designagdo pode assumir um significado mais consideravel do que Ird, porque
esta associado a lembranca do império persa, que incluia um territério muito mais extenso do
que o atual Ird. A "Pérsia" permaneceu como o0 termo europeu para o Ira até 1935, quando o
governo iraniano insistiu que todos os paises deveriam oficialmente chamar o pais de Ird.
Mas a "Pérsia" sobreviveu em uso nao oficial até que a revolugédo de 1979 estabeleceu o "Ird"
em aplicagdo universal. Ainda assim, para muitos ocidentais, a "Pérsia" tem uma conotacéo
histérica e cultural muito mais ampla do que a transmitida pelo "Ird", que as vezes
costumavam confundir com o Iraque. Muitos ndo sabem que Ird e Pérsia se referem ao

mesmo pais, acreditando que o Ird também seja um pais arabe (KATOUZIAN, 2009).

O Ird é parte do muito maior planalto iraniano, o qual faz parte do império persa. O pais é
vasto, maior que a Gra-Bretanha, a Franca, a Espanha e a Alemanha juntas. E acidentado e
arido e, com excecdo de duas regides de planicie, é formado por montanhas e desertos.
Existem duas grandes cadeias montanhosas, o Alborz (Elburz) no norte, que se estende do
Céucaso no noroeste a Khorasan no leste, e 0s Zagros, que se estendem do oeste ao sudeste.
Os dois grandes desertos, Dasht-e Kavir e Dasht-e Lut, ambos no leste, sdo praticamente
inabitaveis. As duas areas de varzea sdo o litoral do Céspio, que esta abaixo do nivel do mar,
tem um clima subtropical e é denso com florestas tropicais, e a planicie do Khuzistdo no
sudoeste, que é uma continuacdo das terras férteis da Mesopotamia e é regada pelo Unico

grande rio do Ird, o Karun (Figura 3).
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Fonte: https://www.worldatlas.com/webimage/countrys/asia/iran/irland.htm

LOW J HILLS 7 HOUMTAINS U.ALE Oman - w

Figura 3. O mapa do Iré.

Assim, a terra é abundante, mas a dgua é escassa, ao contrario de um pais como a Holanda,
onde a terra € escassa € a dgua € abundante. A escassez de agua tem desempenhado um papel
importante ndo s6 em influenciar a natureza e o sistema da agricultura iraniana, mas também
varios fatores socioldgicos fundamentais, incluindo as causas e a natureza dos estados
iranianos e a relacdo entre o Estado e a sociedade. A extensdo da montanha e do deserto
dividiu naturalmente a populacdo iraniana em grupos relativamente isolados. Mas a aridez
desempenhou um papel ainda maior nisso, e no nivel das menores unidades sociais. Na maior
parte do pais, o cultivo aravel e a manutencdo do gado sé eram possiveis quando a &gua da
chuva natural, um pequeno riacho, um canal de agua subterranea, conhecido como ganat, ou
uma combinacdo desses fornecesse o suprimento minimo necessario de dgua. Qanat ou kariz
(Figura 4) é um engenhoso desenvolvimento tecnoldgico dos tempos antigos, que remonta a
muito antes da fundac@o do imperio persa. De um lencol freatico subterraneo existente no

planalto, um tdnel é cavado sob o solo, descendo até a planicie (perto das fazendas vizinhas),
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onde ele chega a superficie. A agua que flui da fonte pela forca da gravidade é entdo

distribuida por canais estreitos até onde € necessaria para irrigacdo e outros fins

(GIRSHMAN, 1961; KATOUZIAN, 2009).

Fonte: https://fa.wikipedia.org

Poco Principal

A principal fonte de

Poco de acesso
agua para o qanat

Permite acesso ao

canal do qanat para
* constru(;a? ¢ Canal do ganat
manutencio
O canal de transporte
* de dgua do qanat

Distribuicio

Uma rede de barragens e
canais é usada para
distribuir a dgua

v

~. Terra irrigada
~

~. Alluvium
S

-~
~.
~.

. Lencol freatico™ "~
Rocha-mae .

Fonte:hts://www. parsine.com

(b)

Figura 4. Qanat: (a) Esquema do ganat, (b) vista plana do ganat, (c) canal do quanat.
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2.2. AHISTORIA E ACULTURADO IRA

2.2.1. A histéria

Originalmente, os iranianos eram mais uma etnia do que uma nagéo, sendo 0s persas
apenas um povo entre muitos iranianos. Além do pais que hoje é chamado Ird, Afeganistao e
Tadjiquistdo também pertencem & entidade iraniana mais ampla em termos historicos e
culturais, e a regido de influéncia cultural iraniana € ainda mais ampla do que a soma desses
trés paises, estendendo-se a partes do norte da india, Uzbequistdo, Turcomenistdo, Caucaso e

Anatolia: isso é agora descrito como 0 mundo iraniano (Figura 5).

Fonte: https://en.wikipedia.org/wiki/Greater_Iran#/media/File:Greatesiranmap.gif
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Figura 5. O mundo iraniano.

Além do persa, existem outros idiomas como pashto, ossétio e curdo, bem como

alguns idiomas ndo-iranianos, como o arabe e o turco, que sao usados em algumas partes do
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Ird. Por outro lado, no Tajiquistdo e no Afeganistdo, as pessoas falam persa e seu sotaque €
diferente, mas as pessoas nesses paises se entendem. Além disso, no Ird, existem muitos

outros dialetos persas como Bakhtiari, Bandari (AHMADI, 2004; KATOUZIAN, 2009).

O Ird é muito mais antigo que seus trés milénios de histéria escrita. Estudos
arqueoldgicos apontaram que a civilizagdo no Ird possui milhares de anos. Mitos e lendas
ricos, complexos e elaborados se desenvolveram naqueles periodos anteriores, antes que 0s
medos fundassem o primeiro império iraniano, que por sua vez foi derrubado e substituido
pelo primeiro grande império mundial, fundado pelo persa iraniano Ciro, o Grande (Figura

6).

Em termos de localizagdo geografica, o Ird é chamado de Encruzilhada da Histdria
(conector leste-oeste) que esta localizada na confluéncia dos trés continentes, no caminho das
rotas comerciais (a Rota da Seda) e entre as grandes civilizagdes (da China e Roma), de tal
forma que isso levou o povo iraniano a sempre se deparar com 0 grego e o arabe, 0 turco e 0
tartaro. As guerras contemporéneas com seus vizinhos ilustram a importancia do papel
geopolitico e sensivel do Ird ao longo da historia. Por essa razdo, a identidade iraniana
sempre esteve em 0posicdo ao estrangeiro, portanto, é natural que os confrontos militares
tenham proporcionado trocas culturais. Por outro lado, a diversidade das condic¢Ges climaticas
do planalto iraniano levou a uma cultura diversificada e até a falta de uniformidade da face

iraniana (ZARRINKUB, 1985; SAFA, 1971; KATOUZIAN, 2009).
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Fonte: htt|

ps://pt.wikipedia.org/wiki/P%C3%Adrsia

Mar Arabico

Figura 6. Império persa de Ciro, o Grande.

2.2.2. A cultura

A cultura iraniana difundiu conhecimento, sabedoria, tradicdo e literatura durante
séculos. O povo iraniano tem sido construtor e protetor de sua cultura ao longo da histéria e a
cultura iraniana protegeu a etnia e a estabilidade do Ird e dos iranianos porque 0 modo de

diferenciacdo de cada nacdo em relacdo a outros grupos étnicos depende de sua cultura.

De acordo com Vesajoki (2002, p. 9-10) a palavra cultura vem do latim, cultura ou
cultus. Cultus significa cultivar. Antes da Revolugdo Industrial, o significado original de
cultus estava intimamente ligado ao cultivo de solo, o que significava a tendéncia de
crescimento natural, como plantas ou animais "agri-cultura” (por isso 0 nosso termo
"agricultura™). Quando aplicado o significado aos homens, passou a compreender 0 processo
de desenvolvimento humano, como treinamento e crescimento (para mais detalhes, ver

VESAJOKI, 2002).
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Geert Hofstede (2010, p. 6) afirma que “a cultura ¢ sempre um fendmeno coletivo,
porque € pelo menos parcialmente compartilhada com pessoas que vivem ou vivem dentro do
mesmo ambiente social”. Cultura se aplica muito sobre grupos, e uma necessidade basica de
grupos € ser capaz de se comunicar, tanto no ambito superficial (para o qual a linguagem
comum € suficiente) quanto no sentido mais profundo de significado. Nesse contexto mais
profundo, palavras, acdes e coisas podem ficar imbuidas de um significado especial e

especifico para o grupo, por exemplo:

e Obra de arte e artefatos que simbolizam e lembram o grupo de sua historia;

e Rituais para saudacdes, reunides, punicdes e outros processos de grupo;

e Um jargdo e linguagem especificos do grupo, por exemplo, descritores depreciativos
de pessoas de fora;

e Pessoas e funcBes que ajudam a compartilhar.

2.2.3. Elementos da cultura iraniana

O Ird tem sido em sua historia como uma terra de multiplas culturas, um territério
diversificado de nacOes, etnias, idiomas e rituais. Mesmo com a segregacdo étnica, 0
intercambio cultural continuo com os paises vizinhos tornou a cultura iraniana diversificada e
colorida, o que pode ser visto em todas as manifestacdes culturais, incluindo arquitetura,

poesia, arte e musica no Ira.

A cultura iraniana atual é resultado da influéncia de trés elementos principais, a
cultura persa (antiga cultura iraniana), a cultura islamica e a modernidade (MOFTAKHAR!I,
2013), de modo que o impacto desses elementos nos varios aspectos da vida iraniana pode ser

sentido.

A seguir, serdo descritos elementos da cultura classificados de acordo com os

seguintes topicos: literatura, arte, arquitetura, pintura, malharia, olaria e gashmi, musica,
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danca, caligrafia, arte com metal, crencas e religido. Antes, porém, é apresentado o Quadro 1,
de modo a esclarecer os periodos da historia antiga iraniana e suas influéncias nas religides e

nas artes mencionados nestes topicos.

Quadro 1. Periodos da histéria antiga do Ird e influéncias nas religides e artes.

Periodos Religibes Artes

Arquitetura (palacio e timulo), talha
(coluna, gravura, epigrafia e escultura),
Zoroastrianismo moldagem, trabalho do metal,
cunhagem, tijolo vitrificado, tricd,
musica

Arquitetura e planejamento urbano,
construgdo de clpulas, decoragdes
Politeista, mitraismo arquiteténicas (escultura, gesso,
zoroastrianismo, pintura), trabalho do metal, cunhagem,
judaismo e cristianismo | joias, cerdmica, caixao, roupas, artes
cénicas, musica, literatura épica, escrita
pahlavi

Arquitetura e desenvolvimento urbano,
construcdo de ctpulas, decoracfes
Império Sassanida judafsmo, cristianismo, arquiteténicas (escultura, r_ebocoz
(Persa) Budismo e Hinduismo pintura, trabalho em mosaico), pintura e
(224-651) encadernagdo, trabalho do metal,
cunhagem, joias, ceramica, vidraria,
roupas, tecelagem e tricd

Império Aqueménida
(550-330a.C.)

Império Parta
(247 a.C.-224 d.C))

Zoroastrianismo,

Fonte: A autora.

Literatura: A lingua e a literatura iraniana ndo sdo apenas em persa, € 0 que é conhecido
como lingua e literatura persa faz parte da lingua e literatura iraniana. Ao considerar obras
escritas , sdo contabilizados cerca 3.000 anos de historia da literatura iraniana (SAFA, 1971).
Uma das obras literarias mais valiosas da cultura e da literatura persa pode ser encontrada em
um livro chamado Shahnameh (em portugués: "Epica dos Reis"), pelo escritor iraniano Abu
al-Qasim Ferdowsi (ca. 940 - ca. 1020). A obra dele é um dos maiores poemas épicos do
mundo, com cerca de 60.000 disticos, que levou pelo menos 30 anos de trabalho continuo
para ser finalizada. O contetdo deste livro inclui mitos, lendas e herdis do Ird, bem como sua
histdria desde o inicio até a conquista mugulmana da Pérsia. O livro é dividido em trés partes:
mitica, marcial e histérica. O Shahnameh foi escrito quando a lingua do conhecimento e da

literatura no Ird foi mudada para arabe.
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O objetivo de Ferdowsi era manter viva a lingua e a cultura persa, e € por isso que 0
Shahnameh é uma das obras mais importantes da poesia persa. Nos ultimos séculos, algumas
das historias de Shahnameh foram traduzidas para o alemao, o inglés e o francés, sendo a
traducdo deste ultimo idioma era a mais fiel ao texto original. Louis-Mathieu Langles,
Jacques Wallenbourg e Julius von Mohl traduziram o Shahnameh para o francés. Mas Julius
von Mohl foi o Unico que conseguiu traduzir o livro inteiro em prosa francesa em 40 anos
(ZANDI, 2014). Sem duvida, a literatura € um dos maiores recursos da cultura persa que
tomou forma também a partir dos trabalhos de Caiam (1048 — 1131), Nezami (1141 — 1209),
Attar (1145 - 1221), Rumi (1207-1273), Sa'adi (1210 - 1291) e Hafez (1310 - 1390) e varios

outros poetas.

Arte: A arte iraniana pode ser dividida em diferentes partes, como arquitetura, pintura

(miniatura), tricd, olaria, musica, danca, caligrafia e industria metalmecénica.

Arquitetura: Dieulafoy (1884 e 1913 apud KADOI e SZANTO, 2013) afirmou que a
maioria das artes da Peninsula Ibérica medieval foi inspirada e derivada de Sassanida
(império persa). Vale a pena citar o primeiro paragrafo na sua totalidade (DIEULAFOY,

1913, p.4, traducéo da autora):

Pode parecer estranho que a histéria da arte de Espanha e Portugal deva comegar em
territério iraniano, na época dos sassanidas, e que o estudo das mesquitas primitivas
sirva como um prefacio ao das igrejas ocidentais. Espero, no entanto, mostrar no
decurso dos trés primeiros capitulos que a Pérsia ndo foi apenas a fonte de inspiragao
da arquitetura de Mugulmanos e da chamada arquitetura mudéjar da Espanha, mas
que desempenhou um papel importante e bem definido na elaboracdo dos temas
religiosos que chegaram as Astdrias, Castela e Catalunha apds a expulsdo dos

invasores e foram aclimatados na Franga em um periodo posterior pelos beneditinos.

Se quisermos falar sobre a mais antiga arquitetura iraniana, podemos citar as
descobertas da Shahr-e Siikhté (A Cidade Queimada) em Sistdo como uma das civilizagdes

mais présperas do sudeste do Ira. A histdria desta cidade remonta a 3200 a.C. Nesta area, as
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casas eram feitas em forma de escadas, cobertas com lama e materiais calcarios, assim como

grandes canos de ceramica usados para o abastecimento de agua (Figura 7).

Fonte: Taslimi et al., 2015.

Figura 7. Canos de ceramica usados para o0 abastecimento de agua.

As obras da arquitetura elamita? representam a evolugdo da arquitetura do Oriente
Médio, com seus materiais importantes sendo o tijolo e o adobe. O templo Chogha Zanbil
Ziggurat® (Figura 8) pode ser considerado como a maior obra de arquitetura desta civilizacio,
bem como a maior alvenaria do mundo e o mais antigo edificio iraniano. Pela primeira vez na
arquitetura do Ird, baseando-se em técnicas avancgadas de envidragcamento, foi usado o azulejo
para decoragdo. Além disso, na entrada do templo, existem estreitas barras de vidro fosco que
poderiam ser consideradas a primeira aplicacdo de vidro na histdria da arquitetura mundial.
As portas de madeira do edificio estavam cobertas com decora¢des de vidro, ouro, marfim e

prata na forma de mosaico®.

2 Elam é o nome de uma civilizacdo que abrangeu uma grande parte do sudoeste do planalto iraniano e remonta
ao terceiro milénio aC.

3 Um templo em forma de torre com varios andares é conhecido como Zigurate.

4 Um mosaico é uma obra de arte ou imagem feita a partir da montagem de pequenos pedacos de vidro colorido,
pedra ou outros materiais. E frequentemente usado em arte decorativa ou como decoragéo de interiores.
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Um dos indicadores da arquitetura tradicional iraniana € o edificio do tipo coluna que
pode ser considerado como representativo de praticas modernas na arquitetura da regido. As
caracteristicas gerais observadas pelos historiadores da arte aqueménida® sdo: a atencio a
arquitetura simétrica e sua grandeza e as imagens dos animais, a atencéo e o respeito pela
suprema personalidade humana (considerando o0 homem como o ser mais respeitoso da terra),
bem como o uso simultdneo do naturalismo (em desenho de flores, plantas e animais) e
abstracionismo® (passaros ficticios e manifestacdes sagradas). Compreendendo um conjunto
de elementos claros, simples, elegantes, precisos e equilibrados em sua expressdo artistica. A
Figura 9 mostra o Palacio Apadana no Periodo Aqueménida (KADOI, 2016; TASLIMI et al.,

2015).

Fonte: https://www.otaghkhabar24.com__

_ Fonte: https://www.iranbomgardi.com

(o)

Figura 8. Chogha Zanbil Ziggurat: (a) vista atual e (b) vista reconstruida.

5 O Império Aqueménida foi o Primeiro Império Persa fundado no século VI a.C. por Ciro, o Grande.
6 Uma espécie de obra artistica sem imitacdo do mundo real e da natureza.
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Fonte: Taslimi et al., 2015

"I;onte: https://www.eghamat24.com

U

(b)

Figure 9. Apadana: (a) vista atual e (b) vista reconstruida.

Nos periodos seguintes, enormes sales e colunas gradualmente perderam sua importancia. A
arquitetura se transformou com as invengdes de varanda (iwan), domo e arco. A construcao
de edificios em forma de clpula sem colunas foi mais considerada em comparagdo com
periodos anteriores. Foram usados cascalhos, pedras, lama e adobe em seus materiais. Taq
Kasra, que é uma parte do palacio de Ctesifonte’ (Figura 10) perto de Bagda (atual capital

iraquiana) é um dos edificios construidos no periodo Sassanida®.

Fonte: Taslimi et al., 2015

Fonte: http://www.irannaz.com

M“

(@) (b)

Figura 10. Palécio de Ctesifonte: (a) vista atual e (b) vista reconstruida.

" A cidade de Ctesifonte, localizada perto da atual cidade de Bagda, foi construida pelo Parta e era a capital dos
impérios Parta e Sassanida.
8 O Império Sassanida foi o Gltimo Império Persa pré-islamico.
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O conjunto de arquitetura islamica esta diretamente enraizado nas tradi¢des
sassanimes, de modo que, depois de Sassanida, alguns dos palacios e templos passaram a ser
mesquitas sem nenhuma mudanca. Um dos exemplos mais proeminentes disso é o Taq Kasra
em Ctesifonte, bem como a construcdo de um tadmulo em forma de cupula que tem raizes em

templos de fogo® sassanimes (KADOI, 2016; TASLIMI et al., 2015).

A maior mudanca que ocorreu na era isldamica em relacdo a decoragdo consistiu na
remogdo dos elementos figurativos humanos e animais no inicio deste periodo. E claro que
iSSo comegou primeiramente na era de Sassanida. Apés esse periodo, o uso de desenhos de

humanos e animais passou a ser cada vez menor.

Decoragdes islamicas do Ird feitas por artistas, como estuque, alvenaria e gashani, as
vezes com aplicacdo separada, e as vezes em combinacdo entre si, criaram uma aparéncia
harmoniosa. Os artistas introduziram uma variedade de designs, envolvendo plantas simples,
desenhos geométricos e caligrafia em elementos de construcdo. Os desenhos geométricos sao
usados principalmente nas margens desses elementos, sendo que, os desenhos de plantas
(como Arabesco e Khataei serdo mostrados no Capitulo 3) sdo os mais amplamente utilizados

(BAGHSORKHI, 2010).

A presenca de dois elementos, o portico e a clpula na forma principal do espaco do
edificio, proporciona uma imponéncia aos edificios religiosos do Ird (KADOI, 2016;
TASLIMI et al., 2015). O portico € um estilo de arquitetura que se encaixa no clima do leste
e a clpula é a culminacdo do design da abobada (Figura 11). Esses elementos foram usados

em outros paises, como mostrado na Figura 12.

% O templo do fogo € o local de culto do zoroastrismo, onde o fogo tem um lugar especial e as oragdes religiosas
mais importantes sdo feitas em frente ao fogo.
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Fonte: h
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Fonte: http://www.otaghnews.com/news/302959/s sia-() ) 53-(5 jlars-pga-is duadli-c(lghaal-olal-20se
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(©)
Figura 11. Uso do portico e da clpula: (a) grande mesquita de Isfahan, (b) praca de Nagsh-e
Jahan e (c) mesquita do Shah.

Fonte: https://en.wikipedia.org

32



(b)

Figura 12. Arquitetura islamica: (a) Taj Mahal na india, (b) grande mesquita de Cairufo na
Tunisia e (c) tribunal de leGes na Espanha.

Pintura (Miniatura): Pinturas em palacios iranianos existem ha muito tempo e sdo sempre
decoradas com imagens de flores de 16tus, folhas de acanto, palmeiras e outros. Esse estilo de

pintura é chamado de pintura mural.

Nos tempos islamicos, a maioria dos trabalhos inclui pintura de gesso com uma
variedade de temas, como arvores, passaros, arabesco, bergamota, flores, arbustos e folhas,
com a ajuda de varias cores, como cinabrio, azul, verde, marrom, cinzentas, vermelhas, pretas
e decoracOes douradas. Ha belos exemplos (Figura 13) desses temas, como o paldcio de
Chehel Sotoun (literalmente significa: "Quarenta Colunas"), o palacio de Hasht Behesht
(literalmente significa: "os Oito Paraisos") e o palacio de Alf Qapii (literalmente significa: "o

Grande Portdo™) na cidade de Isfahan (KADOI, 2016; TASLIMI et al., 2015).

Os artistas persas, inspirando-se na arte do Extremo Oriente (como os detalhes
cuidadosos do desenho e o desenho de montanhas em camadas) e combinando-a com a arte

bizantina (desenho de expressdes faciais), criaram a miniatura persa'®. Essas caracteristicas

10 Uma Miniatura persa (em Persa:' 2 _%_55), ou iluminura persa, € uma pequena pintura em papel, seja uma
ilustracdo de livro ou uma obra de arte separada destinada a ser mantida em um &lbum de obras chamadas
muraqga. As técnicas sdo amplamente comparaveis as tradicdes ocidentais e bizantinas das miniaturas em
manuscritos iluminados. Embora exista uma tradi¢do persa igualmente bem estabelecida de pintura de parede, a
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pareciam apropriadas para livros que expressam o espirito persa (KADOI, 2016; TASLIMI et
al., 2015). O mais proeminente desses trabalhos é o Shahnameh de Ferdowsi (Epica dos Reis)

e os livros historicos que foram usados extensivamente para fazer essas miniaturas (Figura

14).

Fonte: https://fa.wikipedia.org/wiki//s sisdextt/media/File:Chehel_Sotoun_isfahan.jpg
T RSN N B . STy T

Yo y

Fonte: https://cyrustravel.com/photo-gallery/attachment/beautiful-decorated-dome-of-hasht-behesht-palace-
esfahan

4 -('é_;’: ;

i
(b)

Fonte: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Ali_Qapu_isfahan_03_cle¢tal » o8 Je & jlee jpg

taxa de sobrevivéncia e o estado de preservacdo das miniaturas sdo melhores, e as miniaturas sdo também a
forma mais conhecida da pintura persa no Ocidente e muitos dos exemplos mais importantes estdo em museus
ocidentais ou turcos (Wikipédia, a enciclopédia livre).
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Figura 13. Pintura mural: (a) palacio de Chehel Sotoun, (b) palacio de Hasht Behesht e (c)
palacio de Ali Qapu.
Malharia: O trico no Ird data de 2000 a.C., cujo documento poderia ser o relevo que foi

descoberto em Susa (Figura 15).

Como mencionado anteriormente, o Ird era a principal rota entre o Oriente e 0
Ocidente, portanto, muitos objetos foram enviados do Ird para o Ocidente. Um dos produtos
mais importantes foi a seda proveniente da China, transportada por meio da rota que passava
pelo Ird, para o Império Bizantino e depois para outras partes do mundo. O segredo da
obtencdo da seda estava na posse dos chineses, mas 0s iranianos 0 conheceram e
gradualmente se familiarizaram com o cultivo do bicho-da-seda nas regies do norte do Ira.
O Iré passou a usar a seda para criar uma variedade de tecidos, que se popularizaram nos
paises governados pelo Império Bizantino. Um dos desenhos mais famosos criados para estes

tecidos de seda foi 0 padréo de pavéo (SAFA, 1971; KADOI, 2016).
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Fonte: https://en.wikipedia.org/wiki/Persian miniature#/

Fonte:https://en.wikipedia.org/wiki/Persian_minia  Eonte:httos://en.wiki

i
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Figura 14. Miniatura persa: (a) uma folha do Baysonghor Shahnameh (1430), (b) conselhos do Asceta por Kamal ud-Din Behzad (1500) ¢ (c)

uma cena de batalha do Baysonghori Shahnameh (1430).
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Figura 15. Um revelo que mostra o fuso na méo de um homem (TASLIMI et al., 2015).

Ainda, dentre os produtos mais importantes relacionados a arte estdo os tapetes
persas. O tapete mais antigo do mundo é o tapete Pazyryk, data de cerca de 400 a.C. (Figura
16), no qual a arte aqueménida é representada (KADOI, 2016; TASLIMI et al., 2015). O
tapete Pazyryk foi encontrado em 1949 no timulo de um nobre situado no vale seco Uluru de
Bolshoy Ulagan, nas montanhas de Altai, no Cazaquistdo. Ja o precioso tapete "Baharestan"
no Palécio de Taq Kasra remonta ao periodo sassanida. No tecido deste tapete foram usados
seda, ouro, prata e jéias, como pérolas e esmeraldas, e seu design foi denominado de um dos
jardins do paraiso. Com a invasdo arabe no Ird, o tapete foi transferido para a cidade de

Medina e fragmentado para ser dividido entre os invasores.

Os desenhos de arabesco' e khataei’? também eram populares nesses tapetes
(TASLIMI et al., 2015) dos quais, um dos mais famosos € chamado de tapete Ardabil (Figura

17).

11 O arabesco é uma forma de decoragéo artistica baseada padrdes lineares ritmicos de folhagens, gavinhas ou
linhas simples e entrelagadas,

2.0 khataei é um caule florido e um diagrama de um ramo de uma éarvore que deve incluir flores, brotos e
folhas, e criar uma unidade entre eles.
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__Fonte: https://www.karnaval.ir/blog/pazirik-carpet-iran

@ | (b)
Figura 17. Tapetes persas: (a) tapete Ardabil e (b) arabesco! e khataei? em design de tapete
persa (Taslimi et al., 2015).

Olaria e Qashani: A historia da olaria no Ird e o uso da roda de oleiro datam de cerca de
4000 a 5000 a.C. Esses objetos de argila incluiam tigelas, xicaras e pateras, muitas vezes
coloridas em creme ou amarelo, decoradas com formas geométricas e animalescas pretas ou

marrons (Figura 18). A forma e a cor da olaria foram mudando pouco a pouco. As cores eram
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muitas vezes cinzentas, embora vermelho e creme ainda foram encontradas nelas, também
uma combinacdo de olaria e escultura (Figura 19). A olaria na era islamica progrediu muito.
Neste periodo, técnicas decorativas e elegantes foram criadas e apresentadas com cores azul-
escuras, bem como azul e verde, mas uma das mais belas decora¢des foi denominada de
"Zarrin Faam'®", a qual se tratava de uma mudanca estética (Figura 20) na arte iraniana

(KADOI, 2016; TASLIMI et al., 2015).

Qashani é uma arte decorativa persa que era popular no Ird entre os seculos XVI e
XVIII. Nesta época para a decoragdo mural, foram utilizados azulejos de "sete cores'*", cujo
design era muitas vezes arabesco e khataei com cores variadas de azul ultramarino, azul,

branco, amarelo, preto, marrom e verde (Figura 21).

Figura 18. Taca de cerdmica encontrada em Susa, que remonta a cerca de 4000 aC
(TASLIMI et al., 2015).

13 Zarrin Faam é um esmalte brilhante associado a um brilho dourado.
14 Pintura com esmaltes nos azulejos ao lado do outro é chamado de sete cores.
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Figura 19. Utensilios de ceramica que remontam a 1000 a.C. (TASLIMI et al., 2015 ).

Fonte: http://www.bankosanat.ir

Figura 20. Prato Zarrin Faam com desenho de plantas.

Fonte: https://fa.wikipedia.org
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Figura 21. Azulejos de sete cores na Mesquita Sheikh Lotfollah.

Musica: Durante o periodo de Aqueménida (550-330 a.C.), cancles especiais eram ouvidas
entre as tropas durante as celebracGes militares e os ataques militares. A musica era tocada
com cornetins e tambores. No momento da oracdo, havia também um tipo de mdsica e

cancdes para oragoes.

O que hoje é conhecido como mdsica nacional iraniana esta enraizado na arte do
periodo de Sassanida. Essa tradicdo da musica de geracdo em geracdo foi transmitida para
periodos posteriores. Instrumentos conhecidos neste periodo incluem o barbat (oud), robab,

harpa (Figura 22) e outros instrumentos de cordas (TASLIMI et al., 2015).

Fonte: https://shahrvand.com/archives/65130
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Figura 22. Instrumentos de cordas: (a) barbat, (b) robab, (c) harpa e (d) mosaico do periodo
de Sassanida (260 dC) encontrado em Bishapur que mostra a harpa.
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Danca: Nas antigas sociedades primitivas, muitos aspectos da vida eram expressados pela
danca como, por exemplo, rezar para os deuses, celebracdes, casamentos, luto, desejos,
medos e esperancas (ZAKA, 1978). Em geral, nessas sociedades, apresentavam um padrao de
acOes ritualisticas que representavam os significados e simbolos e eventos fundamentais de

suas culturas. (KHADDAMI et al., 2013)..

No campo da danga ritual, a danca de Sama pode ser apontada como um dos
exemplos mais proeminentes. Esta danga tem uma raiz religiosa e € uma maneira de ganhar
conhecimento, amor e comunicagdo com Deus. Outros tipos de danca incluem dangas
folcléricas tradicionais baseadas em tradicOes e celebragdes rituais (AKHTEH, 2006). Ha um
numero de pessoas participando dessas celebragbes e dancando com musica, cancdes e
vestindo roupas tradicionais, e usando acessorios tradicionais como danca Qasem Abadi,

danca Curda, danca Bakhtiari, danca Baluchi (Figura 23).

Fonte: https.//fa.wikipedia.org/wiki.

(@)
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Fonte:https://www.tarafdari.com

Fonte: http://dahouse.ir/workshop-
dayere-farogh/dahouse-workshop-

Figura 23. Dangcas tradicionais: (a) Sama, (b) Qasem Abadi, (c) Curda, (d) Bakhtiari e (e)
Baluchi.

Caligrafia: O pictograma era o simbolo visual usado nas primeiras civilizagdes, como Ird e
Egito, como sistema de escrita. Este tipo de escrita ficou um pouco mais simples na antiga
civilizagdo do Ird e mudou para a escrita cuneiforme (Figura 24). No periodo de Aqueménida,
utilizou-se a escrita cuneiforme, muito simples e composta por 42 letras (TASLIMI et al.,

2015). Quando o Isld entra no Ird, o sistema de escrita persa € influenciado pelo alfabeto
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arabe e a caligrafia iraniana também ¢ afetada pelo Cufico (Figura 25a), que naquela época
era a escrita do Alcordo (SAFA, 1971). Este tipo de caligrafia foi modificado ao longo do
tempo por artistas iranianos e passou a ser utilizado como a ferramenta decorativa mais

comum em tecidos, em ceramica e epigrafia.

Em periodos subsequentes, artistas iranianos criaram uma transformacéo caligréfica
que resultou na Ta'liq (Figura 25c), usada para escrever os livros de poesia. Mais tarde a
combinacéo de duas escritas, Ta'liq e Naskh (padronizado por um persa chamado Ibn Mugla-
Figura 25b) originou a escrita Nasta'liq (Figura 25d), a qual devido a sua beleza € chamada a
noiva da caligrafia islamica (FAROUGHI et al., 2015). Esta escrita representa o espirito e a

cultura iraniana, e é usada na escrita de textos literarios e nao-religiosos (FAZAELI, 1971).

~ Fonte: h://fa kiedia org/wiki

Figura 24. Um pedaco de epigrafia em Persépolis'® em escrita cuneiforme.

15 persépolis foi uma das capitais do Império Aqueménida.
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Fonte:https://en.wikipedia.org/wiki/Kufic FO';:?: https:/ffa.wikipedia.orghwiki

Fonte: http://negarkhaneh.ir

Figura 25. Escrita: (a) cufico, (b) naskh, (c) ta‘lig e (d) nasta'liq.

Arte feita em metal: A descoberta do metal e 0 acesso a suas minas, desde 0s primeiros

tempos no Ird, levaram a industria a ter caracteristicas completamente diferentes em
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comparacdo com a indastria de ceramica. Entre as realizagdes mais proeminentes da arte e
tecnologia iranianas antigas, podem ser citados os objetos feitos de ouro, prata e bronze, que
incluem recipientes e armas, joias, ornamentos de roupas e outras joias personalizadas

(TASLIMI et a., 2015). Alguns desses objetos sdo mostrados na Figura 26.

Fonte: https://www.iranatlas.info.
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Figura 26. Arte feira em metal: (a) Cinturdo de Ouro, Ziwiye hoard, Curdistdo, primeiro
milénio a.C., (b) Carruagem de ouro, Tesouro Oxus, Arte Medieval, 1° milénio a.C., (c) Taca
de Ouro, Kelardasht, 1° milénio a.C., (d) Conjunto de pulseiras, colares, brincos de ouro,

século VI a.C., (e) Uma tigela de ouro e prata com uma cabra no meio (247 a.C.) e (f) jarro
de prata, século VI.

Crencas e religides: as formas pelas quais as pessoas percebem, interpretam e compreendem
0 mundo ao seu redor. A religido e as crengas das pessoas em uma civilizagdo desempenham

um papel importante na formagéo da cultura também.

O mitraismo surgiu antes do zoroastrismo®® e era uma religido indo-iraniana que foi
trazida pelos iranianos da Asia Central e levada por suas conquistas para as terras do oeste da
Asia. Os mais importantes defensores dessa religifo foram os soldados romanos que a
levaram para diferentes regides. O mitraismo se expandiu nos territorios da Arménia, norte da
Africa, Espanha e Italia, e até na Inglaterra e na Escdcia e ocasionou profundas influéncias
em muitas religides e correntes intelectuais do Ird e do mundo (TABARI, 1969;
Encyclopadia Britannica, 2019). O mitraismo tem um impacto profundo no cristianismo,
especialmente em seus principios ritualisticos. Por exemplo, a origem do batismo pode ser a
mesma dos ritos iniciaticos que foram aplicados quando os seguidores de Mitra entraram em

um novo nivel dos sete niveis que existiam entre suas classes. Ou seja, quando se atualizou

16 O zoroastrismo é uma religido fundada na antiga Pérsia pelo profeta Zaratustra e é considerada como a
primeira manifestacdo de um monoteismo ético.
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para qualquer novo nivel, houve um banho especial nos templos, exatamente como o batismo
comum nos cristdos (LUTHER KING, 1949; SAFA 1971). No mitraismo, cada dia da
semana tem um nome de estrela e 0 domingo é "o dia do sol" e € um dia sagrado. Ainda
assim, em algumas linguas como alemao e inglés, o domingo é chamado de "o dia do sol =

Sunday".

Uma das cerimbnias mais importantes que vieram do mitraismo ao cristianismo foi a
celebracdo do aniversario de Mitral7. Esta celebracdo coincidiu com o vigésimo quinto dia
de dezembro e houve uma celebracdo especial em honra do Mitra, e mais tarde, com a
admissdo do cristianismo, esses eventos ndo foram esquecidos e, eventualmente, no século
IV, este dia foi aceito como o aniversario de Cristo. No Mitraismo, logo apds o primeiro més
do ano novo persa, eles estavam celebrando uma festa que os cristdos mais tarde celebraram
em nome da Pascoa em comemoragdo a ascensdo de Jesus. De outras tradicdes do Mitraismo
que continuaram no Cristianismo, pode-se mencionar as canc@es religiosas com musica em

igrejas e a distribuicdo de vinho e pdo sagrados (SAFA 1971; BEHNAM, 1958).

2.3. SIMBOLOS DA CULTURA DO IRA

Uma das caracteristicas da cultura iraniana é sua adesdo com ciéncia, arte e religido.
Em antiguidades iranianas, é possivel distinguir elementos diferentes no design, todos com
conceitos e simbolos da cultura iraniana e ainda combinados com a vida e a cultura do povo.
Os elementos tradicionais centrados na cultura, com seus simbolos e significados, tém
despertado interesse de designers que estdo usando sua criatividade para criar novos produtos
adaptados aos gostos e necessidades da sociedade atual. Abaixo estdo os conceitos de alguns
dos elementos antigos e tradicionais que podem ser usados em aplicagdes no design de

produtos.

17 Mitra é o deus do sol, da sabedoria e da guerra na mitologia persa.
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2.3.1. Flor de I6tus

A flor de I6tus é considerada um simbolo botanico. E tdo importante no antigo
Oriente quanto a rosa € importante no Oeste, sendo usado para decorar muitos monumentos
antigos. Pode ser utilizada de forma decorativa como um grupo de flores em um desenho,
como um elemento secundario ou, ainda, um elemento Unico, independente. A flor de 16tus
com doze pétalas é abundante nos monumentos de Persépolis (Figura 27) e esta relacionada

aos doze meses do ano.

A flor de 16tus se abre pela manhd e se fecha a noite e sua forma alude ao sol. O sol
em si é a fonte divina da vida, € por isso que a flor é um simbolo da imortalidade e da luz e,
devido & sua associacdo com a é&gua, é considerada um simbolo de Anaita'®. E também o
simbolo do Mitra (Deus do Sol no Mitraismo), o deus nascido da flor de I6tus. Na antiga
Pérsia, era o simbolo do paraiso, assim como em alguns outros paises antigos, incluindo
Egito, Grécia e india. E também um simbolo de pureza, iluminacdo, fertilidade, criagdo e

imortalidade (BAHMANI E SAFFARAN, 2010; MOBINI E SHAFEI, 2015).

A flor de I6tus, na antiga Pérsia, também era um simbolo da perfeicdo porque suas
folhas, flores e frutos sdo circulares. O circulo ndo tem comego nem fim, que é um
movimento sem fim que sempre retorna ao seu ponto de partida, € uma imagem do sol e da
lua e por isso sempre teve um valor simbélico, portanto uma das formas mais completas. As
raizes de 16tus estdo no pantano, e ainda assim sobem ao céu, saem das aguas escuras, e suas
flores crescem sob a luz do sol e o brilho do céu, representando, mais uma vez, a perfeicao.
As raizes do I6tus sdo um simbolo de durabilidade e sua haste representa o cordao umbilical

que conecta os seres humanos a sua origem e suas flores se relacionam com os raios do sol

18 Anaita (Anahita) é o deus da agua, a guarda das fontes e da chuva e o simbolo da fertilidade, amor e amizade.
Nas crengas dos iranianos, feminilidade, nascimento e fortalecimento tornaram-se significativos juntos.
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(BAHMANI E SAFFARAN, 2010; HASANVAND E SHAMIM, 2014; MOBINI E SHAFEI,

2015).

Fonte: http://hamgardi.com/BlogPost/5969-¢ b0l - )2 3l- sk

Figura 27. Representacéo de flores de 16tus nos monumentos de Persépolis.

2.3.2. Arvore da vida

A arvore tem sido respeitada nos pensamentos dos seres humanos desde muito tempo
atras, e o homem primitivo, com a crenca de que ha um espirito imortal e sagrado na arvore,
louvou esta natureza magnifica, de modo que a arvore € uma parte da fertilidade sagrada da

vida.

Na crenca iraniana, a arvore da vida tem sete ramos de ouro, prata, bronze, cobre,
estanho, ferro e ago, que se referem aos sete planetas sagrados ou sete nacfes que 0S
governavam. Segundo a mitologia iraniana, na primeira conversa de Zoroastro'® com Deus no
céu, ele viu esta arvore de sete ramos, que em si é o simbolo do universo, e seus sete ramos
representam os sete periodos futuros do mundo. Na arte do periodo Sassanida, seja em obras
literarias ou visuais, € possivel ver a presenca da arvore da vida (Figura 28) como um
simbolo de fertilidade, bem como o intermediario do bem e do mal (MOBINI E SHAFEI,

2015).

19 O profeta do zoroastrismo.
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Fonte: Behnam, 1940.

Figura 28. Representacdo da arvore da vida em prato de prata do periodo Sassanida.

2.3.3. Cipreste

O cipreste € chamado de simbolo da planta e sempre foi de grande importancia para o
povo iraniano. O cipreste é um simbolo de vida, euforia, resisténcia, liberdade, imortalidade,
vida longa e vida pds-morte na arte e literatura do Ird, devido a sua resisténcia ao mau tempo
e a eternidade. Também em alguns livros literarios é a metafora do amado e no zoroastrismo
é uma das arvores sagradas (MOBINI E SHAFEI, 2015; ZANDI E SAFIRI, 2016). O
cipreste, juntamente com suas outras caracteristicas, tem boa resisténcia a seca, mas, 0 mais
importante: ele resiste a furacdes. O furacdo poderoso quebra outras arvores, mas o cipreste
se inclina para o chdo, mas nunca se rompe. Este é um bom exemplo para o0s iranianos que se
renderam as nagdes invasoras, mas ndo abandonaram sua identidade (BAHMANI E

SAFFARAN, 2010).

Na cidade de Abarkuh, existe um cipreste de aproximadamente 4.500 anos de idade,

conhecido como um dos dez seres vivos mais antigos do mundo (Figura 29). O simbolo do
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cipreste é abundantemente visto em Persépolis (Figura 30). O cipreste tem sido uma arvore
sagrada e popular entre os iranianos e foi enraizada nas crencas zoroastrianas nos dias antes

do Isl&, e depois, nas crencas islamicas.

Fonte: https://asnaf724.com/fa/abarkoh

Figura 29. Cipreste de Abarkuh.

Fonte: htt
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Figura 30. Simbolo de cipreste nos monumentos de Persépolis.

2.3.4. Boteh Jegheh (caxemira, paisley)
Boteh jegheh é um cipreste que se curvou, o que representa a humildade do Ird e dos
iranianos. Esse simbolo é visto na maioria dos edificios, utensilios e tecidos iranianos e tem
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sido um dos favoritos dos iranianos no passado e continua a ser usado no design de produtos
(DEHKHODA, 1959). O uso mais importante do design boteh jegheh é em tecidos de alta

qualidade e caros chamados Termeh (que € um tipo de téxtil).

Apesar da origem persa (iraniana), e de ter sido usado no Ird desde a dinastia
Sassanida (224 a 651 d.C.), o nome ocidental tem origem na cidade de Paisley, na Escécia, a
qual foi importante centro de fabricacdo de tecidos de algod&o e & no século X1X. O padrdo
como é mais conhecido atualmente foi adaptado da India. Os indianos adotaram o simbolo
zoroastriano e produziram xales na regido da Caxemira (AFROUGH, 2009) onde se
desenvolveu por mais de trezentos anos, entre 1526 e 1857. Soldados que retornavam das
guerras, levaram os xales da Caxemira, cujos desenhos foram adaptados para tecer os xales
de 1& na cidade de Paisley, tornando-os populares em toda a Europa e depois em todo o
mundo. Os padrdes de Paisley influenciaram a cultura, movimentos, projetos de arquitetura,
projetos téxteis e tendéncias da moda em paises ocidentais e orientais (SHAYESTEH, 2007,

CHOUDHARY, 2015)

2.3.5. Arabesco e khataei

Um dos simbolos mais importantes que nos dias de hoje é conhecido como arte
islamica é o arabesco. Alguns estudiosos acreditam que as raizes deste simbolo sdo da arvore
da vida das origens antigas (Figura 31) da arte iraniana (POPE, 1945). O arabesco (Figura
32a) é uma forma de decoragdo artistica que consiste em "decoragdes de superficie baseadas
em padrdes lineares ritmicos de folhagens, gavinhas ou linhas simples e entrelagadas”, muitas
vezes combinada com outros elementos (FLEMING E HONOUR, 1977, p. 15). Esta

decoragdo artistica prevaleceu nos periodos pré-islamicos do Ird, especialmente durante o0s
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periodos Parta?® e Sassanida (ISFAHANI E SAFA, 2016), e "arabesco™ é 0 novo nome para
uma decoracao antiga, que foi amplamente utilizada na arte decorativa iraniana em periodos
antigos (Enciclopédia islamica - Eslimi ). Essa decoracdo artistica na era pés-islamica foi
reintroduzida pelos artistas iranianos e atingiu o auge de sua elegéncia e diversidade durante

o periodo safavida®* (BAGHSORKHI, 2010).

Outra defini¢do é "foliate ornament, usado no mundo islamico, tipicamente usando
folhas, derivadas de meio-palmettes estilizados, que foram combinados com hastes em
espiral". Geralmente consiste em um design Unico que pode ser "lado a lado" ou repetido

continuamente quantas vezes desejar (ROBINSON, 1996, p.265).

O khataei (Figura 32b) é um caule florido e um diagrama de um ramo de uma arvore
que deve incluir flores, brotos e folhas, e criar uma unidade entre eles. Os designs khataeis
séo elegantes e mais finos comparando com os designs arabescos. Os designs mais famosos
de khataei, que atingiram o apice durante o periodo Shah Abbas Safavida, sdo a flor do Shah

Abbasi, que é um dos principais designs de tapetes persas.

20O Império Parta ou Parto (247 a.C.-224 d.C.), também chamado Império Arsacida (em persa: oLSd); transl.:
Ashkanian), foi uma das principais poténcias politico-culturais iranianas da Pérsia Antiga (Wikipédia, a
enciclopédia livre).

21 Os safavidas foram uma dinastia xiita iraniana.
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Fonte: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Tag-e_Bostan

(b)
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https://www.cgie.org.ir/fa/publication/entryview/9454

Figura 31. Arte do periodo Sassanida: (a) arvore da vida em Tag-e Bostan??, (b) flor de 16tus,
Arabesco e Khataei em curvas regulares na bandeja de prata no museu Hermitage, (c)
Arabesco e Khataei em um Petrdglifo em Tag-e Bostan.

http:/nagsh.ir/192-adul-sla- s Fonte:https://www.tebyan.net/newindex.aspx?pid=
245779&imageid=20888

(a)

Figura 32. (a) Arabesco e (b) Khataei (flor do Shah Abbasi).

22 E ym local com uma série de grandes relevos rochosos da época do Império Sassanida da Pérsia, esculpidos
em torno do século 4 dC. Este exemplo da arte persa esta localizado a 5 km do centro da cidade de Kermanshah.
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https://www.cgie.org.ir/fa/publication/entryview/9454

Fonte: http://www.iran-carpet.com/en/blog/detail/10023
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Figura 33. Arabesco e Khataei em conjunto nos designs tradicionais do Iré.

http://armanshahreanahita.ir/attraction/dl-—akl-sui-saef

r'

Figura 34. Abdbada da mesquita de Sheikh Lotfollah em Isfahan com design do arabesco e
do khataei.
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2.3.6. Caligrafia, miniaturas e danca
Caligrafia, miniatura e danca aqui também indicados como simbolos da cultura iraniana ja

foram detalhados na Secéo 2.2.3.
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Capitulo 3

3. METODO

Este trabalho se caracteriza como uma pesquisa descritiva, conduzida pelo método
qualitativo e quantitativo. A partir do estudo e descricdo dos elementos culturais iranianos e
seus principais simbolos é realizada uma busca por imagens de produtos em sites da internet
por meio da plataforma Google, utilizando termos em persa e em portugués. Imagens
representativas de produtos que caracterizam aspectos culturais iranianos em seu design sao
escolhidas e apresentadas de acordo com seus usos pretendidos e, em seguida, avaliadas de
forma qualitativa. Apos esse levantamento é realizada uma segunda escolha de imagens desse
conjunto inicial e constituido um conjunto menor, no sentido de coletar impressGes de um
grupo de pessoas, acerca de possiveis motivacdes que as levaram a optar entre duas imagens
apresentadas com produtos caracterizados com e sem elementos da cultura investigada.. Sao
utilizados questionarios e ferramentas de analise numérica para a analise das respostas dos

grupos de entrevistados.

Partiu-se da hipOtese que norteia a pesquisa, ou seja, se 0s elementos culturais
integrados ao design do produto seriam suficientes para despertar o interesse de
consumidores. Para verifica-la, foi proposta uma experiéncia-piloto como método de

pesquisa.

De acordo com Teijlingen e Hundley (2002) o método piloto é um estudo de pequena
escala que é realizado antes do projeto principal, e uma razdo para este teste pode ser avaliar

a viabilidade de um projeto, seja para realizar um projeto realista e eficiente, e também para
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coletar dados preliminares. As ferramentas usadas neste método para coletar dados podem ser

questionario ou entrevista.

Os questionarios aplicados em grupos diferentes foram analisados pelo teste qui-
quadrado utilizando o software SPSS. O software SPSS é um software cientifico usado para
andlise estatistica. SPSS (Statistical Package for Social Science = Pacote Estatistico para
Ciéncias Sociais), além de andlise estatistica, realiza a documentacdo de dados e o
gerenciamento de dados.. Quando o questionario € amplamente utilizado para medir relacfes
humanas e indicadores sociais e comportamentais, este software é uma das melhores op¢oes
para analise. Um dos testes mais utilizado na analise dos dados deste software é o teste do
qui-quadrado?®, o qual é um teste de hipdteses, ndo paramétrico. Com ele, é possivel
encontrar um valor da dispersdo entre duas ou mais varaveis nominais e avaliar a relacdo

entre frequéncias observadas e frequéncias esperadas.

Foi realizado um experimento, por meio de uma pesquisa de opinido envolvendo
imagens de produtos com e sem elemenos caracteristicos da cultura investigada. S&o
examinadas as preferéncias das pessoas as imagens desses produtos de acordo com a
valoracdo de prioridades de escolhas com base nos critérios: (i) aparéncia, forma e cor; (ii)
sentimento positivo (satisfacdo) e versatilidade; (iii) experiéncia cultural, memoria cultural
afetiva, area de estudo envolvidos nas camadas culturais e no segundo experimento, o design

baseado na cultura e seu sucesso em atrair consumidores.

Pré-Teste para o experimento:

2 Qui-quadrado é usado quando: (1) o método de amostragem é a amostragem aleatdria simples, (2) a variavel
em estudo é categérica e (3) o valor esperado do nimero de observaces amostrais em cada nivel da variavel é
de pelo menos 5.
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Antes de aplicar o experimento, foi decidido fazer um pré-teste para avaliar o questionario e
as necessidades de ajustes. Quinze pessoas participaram do pré-teste e ajudaram a tornar o

questionario mais claro e compreensivel.
Experimento:
(i) Objetivo:

Investigar a manifestacdo de interesse ou ndo por produtos cujas imagens apresentem
um design com elementos que estejam ligados a crencas e valores culturais do Ira. E possivel
conseguir uma interacdo efetiva, profunda e agradavel entre o usuario e um produto cujo
design estivesse associado a uma cultura diversa da sua? Para este propdésito, neste
experimento, o Quadro 1 foi construido com imagens de produtos de utilidade facilmente
reconhecida na cultura local. Na primeira linha, os produtos apresentam elementos baseados
em aspectos culturais iranianos e, na segunda linha, sdo dispostos produtos similares, no
entanto, sem elementos que indiquem a procedéncia iraniana. A escolha de produtos
facilmente reconhecidos pelos entrevistados, mas com alguns elementos caracteristicos da

cultura iraniana.
(i)  Sujeitos:
61 pessoas de nacionalidade brasileira.
Os participantes da pesquisa sdo divididos em dois grupos: o primeiro grupo é formado por
21 pesquisados, sendo 15 mulheres e 6 homens, entre estudantes universitarios, professores e
profissionais de design da Universidade de Brasilia com idade variando entre 22 e 52 anos. O
segundo grupo é formado por 40 pesquisados, sendo 18 mulheres e 22 homens, entre

estudantes universitarios, professores e funcionarios da Faculdade de Tecnologia (engenharia

mecanica, producdo, ambiental, elétrica e mobilidade) da Universidade Federal de Itajuba no
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estado de Minas Gerais, com idade variando entre 19 e 59 anos. As universidades foram

escolhidas por conveniéncia da autora.

A razdo para a escolha do primeiro grupo, da area de design, € devido ao seu olhar
quanto as percepgdes culturais e, em relacdo ao segundo grupo, avaliar se 0s entendimentos
culturais, além dos pressupostos do designer para esses itens particulares, podem ser

importantes para os inquiridos.
(i)  Instrumento:

Questionario.
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Capitulo 4

4. RESULTADOS

3.1. LEVANTAMENTO
A seguir sdo apresentados alguns resultados da busca realizada em sitios em persa e em

portugués, de simbolos da cultura iraniana mencionados no item 2.3.

3.1.1. Flor de I6tus
Utilizando a frase uso da flor de 16tus no design de produtos em persa foram

encontrados 787.000 resultados. Em portugués foram encontrados 22.100.000 resultados.

Analisando qualitativamente os achados nas paginas em persa que atendem ao
conjunto de palavras na aba "Imagens”, verifica-se que a maior parte das imagens sdo da
prépria planta, na sequéncia aparecem os elementos arquitetdnicos, elementos de decoracéao
de interior (quadros, tapetes, artefatos), joias. De outro modo, a aba "Shopping™ ndo fornece
resultados para o conjunto de palavras fornecido. Nas Figuras 35 e 36 sdo apresentados

alguns exemplos obtidos nas paginas com a busca em persa.

Analisando qualitativamente os achados nas paginas em portugués que atendem ao
conjunto de palavras na aba "Imagens”, verifica-se que a maior parte das imagens sdo de
representacOes graficas da planta em diversos usos (adesivos, estampas, tecidos, tatuagens,
papel de parede), na sequéncia aparecem 0s elementos de decoracdo de interior (quadros,
tapetes, artefatos), joias. A aba "Shopping" fornece resultados para joias e elementos graficos
em capas de telefones moveis. Na Figura 37, sdo mostrados exemplos obtidos em paginas em

portugués.
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E interessante observar caracteristicas da planta que tém sido estudadas para o

desenvolvimento de novos produtos:

A planta de I6tus (Nelumbo nucifera) virou simbolo de pureza espiritual por sua
capacidade de se manter impecavelmente limpa apesar do ambiente lamacento em
que vive. Tal facanha pode ser explicada pela presenca de nanocristais de cera na
superficie de suas folhas capazes de repelir a 4gua de maneira muito eficaz. As
gotas que ali caem assumem uma forma quase perfeitamente esférica, deslizam com
facilidade e levam consigo a sujeira e 0os microrganismos. Tal fenémeno, batizado
pelos cientistas de “efeito 16tus™, serviu de inspira¢do para o desenvolvimento de
tintas, vidros e tecidos autolimpantes, que dispensam o uso de detergentes, além de
equipamentos eletronicos a prova d’agua. (TOLEDO, 2013, p.1)

Também h& achados sobre o uso das fibras da planta para a producdo de tecidos
(CUNHA, 2017), em paises como a Tailandia ou Myanmar, cuja producdo é secular, no
Camboja, que valoriza a producio manual e na India ja explorando tecnologia para repelir

liquidos.

Fonte: http://yasshop.ir//product-tag/siw-eia/ Fonte: https://www.instagram.com/p/BXIOnSthKY D/

oo

4

Figura 35. Exemplos encontrados em enderecos eletrénicos em persa: pulseira e colar e de
cobre.
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Fonte: https://torob.com/p/80516230-3626-40c6-947e-3ff250ab3b05/e -z a-laa-4ili-1000-k_%/
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Figura 36. Exemplo de representacdo grafica da flor de 16tus em tapete encontrado em
enderego eletrdnico em persa.

Fonte: https://www.flaviocrestana.com.br/catalogsearch/result/index/?p=2&qg=lotus

(do

Figura 37. Exemplos encontrados em enderecos eletrénicos em portugués: (a) pingente de
prata, (b) brincos de ouro, (c) colar de prata e (d) anel de prata.

Observa-se gue nos tempos antigos, a I6tus apareceu nos padrdes decorativos usados
na arquitetura dos palacios. No entanto, seu novo uso é principalmente em tipos de objetos
decorativos, como acessorios para homens e mulheres, além de padrdes graficos de tapetes,
quadros e também de tatuagens. Este simbolo ndo tem um significado critico que possa ser

interpretado de maneira diferente para os grupos religiosos da sociedade iraniana. Portanto, as
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pessoas 0 veem como um simbolo tradicional e antigo, que implica "vida e fertilidade™ e, por

outro lado, podem ser decorativos em razdo de sua estética apreciada.

3.1.2. Arvore da vida

Utilizando as palavras avore, vida, design, produto® no Google, em persa foram
encontrados 7.740.000 resultados e em portugués foram encontrados 28.100.000 resultados.
Na Figura 38 sdo apresentados alguns exemplos obtidos em péaginas em persa e na Figura 39,

exemplos obtidos em paginas em portugués.

Analisando qualitativamente os achados nas paginas em persa que atendem ao
conjunto de palavras na aba "Imagens”, verifica-se que a maior parte das imagens sao
elementos de decoracdo de interior (quadros, tapetes, artefatos), na sequéncia aparecem joias
e similares. De outro modo, a aba "Shopping™ ndo fornece resultados para o conjunto de

palavras fornecido.

Analisando qualitativamente os achados nas paginas em portugués que atendem ao
conjunto de palavras na aba "Imagens", verifica-se que a maior parte das imagens sdo de
elementos de decoracdo de interior (quadros, tapetes, artefatos) na sequéncia aparecem joias,
representacdes graficas em alguns usos (adesivos, tatuagens). A aba "Shopping" fornece

resultados principalmente para joias e adornos.

2413/01/2020, 09:33h
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Fonte: https:// Fonte:

daryna.ir/products?id= https://nakhll.com/product/W: Fonte:https:/atigh.jewelry/product/7stonecha
< ca gy ok S g tercolor/Petah-Tree-Life-Plan kra-necklaces-8096/
061.1.1.1.32

(@)

Fonte: http://shamim.khayerin-

ard.irleortfolio/malesuada-velit/

(d) (€)

Figura 38. Exemplos de arvore da vida encontrados em enderecos eletrénicos em persa: (a)
pulseira, (b) pateh? de 14, (c) colar e (d) pingente e (€) quadro com relevo.

Fonte:
https://www:.resilienciahumana.com.br/pu Fonte: .
Iseiras/pulseira-de-pedra-da-lua-com- https://reginaharit.com.b  Fonte:https://studiomakers.com.br/prod
detalhe-arvore-da-vida-emagrecimento-e- r/brincos-arvore-da- ucts/aparador-de-livros-arvore-da-vida

metabolismo--p vida-brag467

(a) (b) (©)

25 E uyma arte com bordado iraniana.
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https://nakhll.com/product/Watercolor/Petah-Tree-Life-Plan-1/
https://nakhll.com/product/Watercolor/Petah-Tree-Life-Plan-1/
https://nakhll.com/product/Watercolor/Petah-Tree-Life-Plan-1/
https://atigh.jewelry/product/7stonechakra-necklaces-8096/
https://atigh.jewelry/product/7stonechakra-necklaces-8096/
http://shamim.khayerin-ard.ir/portfolio/malesuada-velit/
http://shamim.khayerin-ard.ir/portfolio/malesuada-velit/
https://studiomakers.com.br/products/aparador-de-livros-arvore-da-vida
https://studiomakers.com.br/products/aparador-de-livros-arvore-da-vida

Fonte: https://piulibera.com.br/loja/semi_joias/colar- ~ Fonte: https://www.luccarte.com.br/quadro-arvore-da-
com-piniente-arvore-da-vida-e-pedra-da-Iua/ vida-60cm-pl7
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Figura 39. Exemplos de arvore da vida encontrados em enderecos eletrénicos em portugués:
(@) pulseira, (b) brincos, (c) suporte, (e) colar de ouro (f) quadro com pintura laqueada.

No Ird, arvore da vida é usada principalmente na pintura de quadros e tapetes
pictéricos que, na maioria das vezes, sdo pendurados na parede e lembram as pessoas do seu
significado (continuidade e imortalidade) em suas vidas. Este simbolo ¢é tdo popular para o
povo iraniano, que o considera de alguma forma sagrado. Assim, sua aplicacdo pode ser mais
restrita, pois devido seu significado, ndo pode ser usado em objetos sem importancia. Por
esse motivo, as preferéncias de uso recaem em acessorios de joalheria. No caso de paginas

em portugués nédo foi verificada uma alteracdo importante quanto ao uso deste elemento,

embora ndo se observe uma conotacao religiosa associada.
3.1.3. Cipreste

Utilizando as palavras cipreste, design, produtos no Google, em persa foram
encontrados 18.200.000 resultados e em portugués foram encontrados 221.000 resultados.

Porém, ndo foi encontrado um numero significante de produtos que utilizassem o cipreste

como elemento de design nas duas situagdes.

Por esse motivo, na Figura 40 sdo apresentados alguns exemplos obtidos também no

Instagran® utilizando a busca em persa, #< 2 5 . (Ou #arvore cipreste)
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https://piulibera.com.br/loja/semi_joias/colar-com-pingente-arvore-da-vida-e-pedra-da-lua/
https://piulibera.com.br/loja/semi_joias/colar-com-pingente-arvore-da-vida-e-pedra-da-lua/

A representacdo deste simbolo pode ser encontrada em tapetes, tecidos, desenhos,

pratos e até mesmo simbolos religiosos na era pos-islamica.

N
{ ST, VS g\ g

Fonte: https://choonak.com/product/ Fontg:h_ttps://.ins_tagram.‘Qom/ferfe_reh.:shop

(d)

ttp: /www.iran-eng.ir/

T
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Figura 40. Uso do cipreste como elemento de design: (a) almofada, (b) bolsa, (c) A miniatura
persa (Os amantes ao lado do cipreste) no museu de belas artes de Boston, (d) pintura
moderna, (e) tapete, (f) gashani na parede do Jardim de Shazdeh.

O uso do cipreste foi predominante nos elementos arquitetdnicos e gashani?®. No
entanto, modernamente, tém sido utilizados em acessorios e artefatos do cotidiano no Ird. Os
produtos que possuem o padrdo grafico de cipreste sdo muito populares no Ird, alcancando
pessoas de diferentes religiGes e idades. Quando se trata de algo tdo conectado a cultura das
pessoas, mas seu uso é limitado, o papel e a criatividade do designer devem possibilitam uma

gama de aplicacdes diferenciadas.

3.1.4. Paisley (boteh jeghe)
Utilizando as palavras boteh jeghe, design, produtos no Google, em persa foram
encontrados 844.000 resultados. Utilizando as palavras paisley, design, produtos foram

encontrados 886.000 resultados nas paginas eletrénicas em lingua portuguesa.

Analisando qualitativamente os achados nas paginas do Google em persa que atendem
ao conjunto de palavras na aba "Imagens”, verifica-se que a maior parte das imagens sdo de
representacdes graficas do paisley em diversos usos (adesivos, estampas, tecidos, papel de
parede), principalmente em tapetes, vestuario e acessérios (lengos, xales, bolsas, cintos e
calcados). Verifica-se também, menor escala, a aplicacdo em joias e utensilios de decoracéo.
De outro modo, a aba "Shopping" ndo fornece resultados para o conjunto de palavras

fornecido.

Analisando qualitativamente os achados nas paginas em portugués que atendem ao

conjunto de palavras na aba "Imagens”, também verifica-se que a maior parte das imagens

26 Qashani ou Kashani é uma arte decorativa persa que era popular no Ird entre os séculos XVI e XVIII e depois
se mudou para a Turquia na época dos otomanos com a transferéncia de muitos artistas persas para a Turquia,
tornando-se a base para decorar as paredes das mesquitas , palacios, santuarios e timulos. E um ladrilho de
ceramica quadrada que usa azulejos de 4 ou 6 faces, com formas florais, em estilo persa, decorados com as cores
azul, ciano, verde e as vezes vermelho (Wikipedia).
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sdo de representacdes graficas do paisley em diversos usos (adesivos, estampas, tecidos,
papel de parede), principalmente em tapetes, vestuario e acessorios (lengos, xales, bolsas,
cintos e calcados).. A aba "Shopping” fornece resultados para gravatas e bolsas com

elementos graficos estampados.

As Figuras 41 e 42 mostram a aplicacdo de elementos graficos de paisley em imagens

de produtos encontrados nas paginas em persa e em portugués, respectivamente.

Fonte:http://termehkhojasteh.com/Product-
‘ Categories/Page/2/fa/9/31

Fonte: https://www.instagram.com/p/BXVcSbRjGby/

(€ (d)
Fonte:
https://www.instagram.com/torse.chakoshfelezi/?hl=en

Fonte: https://www.instagram.com/p/BuJ8Hg6BPta/

59



(9)

Figura 41. Exemplos do uso de paisley encontrados em enderecos eletrénicos pesquisados
em persa: (a) pratos de ceramica, (b) sapato, (c) caixa para joias com Khatam, (d) relégio de
parede com esmalte vidrado, (e) pingente de joias com Khatam?’, (f) bolsa com Termeh?®, (g)
gravata e gravata borboleta de Termeh.

27 Khatam ¢é uma antiga técnica persa de marchetaria em que as figuras artisticas sdo formadas por delicadas
pecas de madeira, 0sso e metal cortados em padrdes geométricos precisos e intrincados, para revestir superficies
de principalmente de madeira.

28 O Termeh é um precioso tecido de fibras muito delicadas, que é um artesanato iraniano.
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Fonte:https://www.marisa.com.br/sapatilha-feminina-
alpargata-estampa-paisley-moleca-5287100-- Fonte: Autoria Propria
rosa/p/10033441856

@ (b)

Fonte: https://br.louisvuitton.com/por-br/produtos/vestido-de-  Fonte:https://www.sussanshokranian.com/pt-

br/loja/

“‘#,’\ .

seda-com-cinto-em-paisley-grande-nvprod920112v

(d)
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Fonte:
https://www.instagram.com/

Fonte: Autoria Propria

/BtBYNMSIh2r/

(€) (f)

Figura 42. Exemplos do uso de paisley em enderecos eletrdnicos pesquisados em portugués :
(a) sapato, (b) copo de vela, (c) vestido de seda, (d) jaqueta de termeh, (e) cadeira de tecido,
(F) caixa de presente.

Conforme mostrado, o paisley tem sido utilizado muito pouco como inspiracao para o
design dos produtos em si e, em grande parte das imagens pesquisadas, muito mais como
padrdo grafico aplicado nos produtos, tanto em paginas buscadas em persa, quanto em
portugués. No Ird, estd muito associado a um tecido chamado Termeh, usado, principalmente
em padrdes graficos de gravatas e de produtos téxteis mais nobres. Porém é utilizado para
decorar uma variedade de produtos, como tapetes, azulejos, cerdmica, lencos, khatam, jéias,

bolsas e sapatos.

O padrdo ainda estd amplamente popular no Ird; € tecido usando fios de ouro ou prata
em seda ou outros tecidos de alta qualidade para presentes, para casamentos e ocasifes
especiais. No Ird, seu uso vai além da roupa: pinturas, joias, afrescos, cortinas, roupas de

mesa, colchas, tapetes, paisagismo e ceramica.
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3.1.5. Arabesco e khataei

Utilizando as palavras arabesco, khataei, design, produtos no Google. Para a busca
nas paginas eletrénicas em lingua portuguesa ndo foi incluida a palavra khataei, e sim as
palavras arabesco, persa, design, produtos, com as quais foram encontrados 218.000

resultados.

Analisando qualitativamente os achados nas paginas do Google em persa que atendem
ao conjunto de palavras na aba "Imagens”, verifica-se que a maior parte das imagens sédo de
representacOes graficas de arabesco e khataei em diversos usos (adesivos, estampas, tecidos,
papel de parede), principalmente em tapetes, vestuario e acessorios (lengos, xales, bolsas,
cintos e calcados). Verifica-se também, menor escala, a aplicacdo em joias e utensilios de
decoracdo. De outro modo, a aba "Shopping” ndo fornece resultados para o conjunto de

palavras fornecido.

Analisando qualitativamente os achados nas paginas do Google em portugués que
atendem ao conjunto de palavras na aba "Imagens"”, também verifica-se que a maior parte das
imagens sdo de representacOes graficas de arabescos em diversos usos (adesivos, estampas,
tecidos), principalmente em tapetes, papel de parede e tatuagens. A aba "Shopping"” fornece
alguns resultados para tapetes com elementos graficos estampados e integrando o design de

moveis.

O arabesco e o0 khataei tém suas raizes na historia pré-islamica do Ird. No entanto, eles
continuaram a ser cada vez mais usados na era islamica, de modo que os lugares mais
sagrados dos mugulmanos, como mesquitas, tém esses elementos como padrdo gréfico.
Embora suas aplicacdes inicialmente se limitassem a artefatos ligados a religido, hoje é muito

comum encontrar desenhos de arabescos e khataei em produtos do cotidiano das pessoas,
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religiosas ou ndo, comercializados no Ird, os quais fazem muito sucesso, tais como colar,

brincos e anéis, além de vestidos e utensilios.

As Figuras 43 e 44 mostram imagens da aplicagdo desses elementos em produtos

encontrados nas paginas eletrénicas em persa e em portugués, respectivamente.

Fonte: https://www.instagram.com/saljoogh_art/
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(©)

Fonte: https://www.instagram.com/p/BgyrYtLDSJs/ Fonte: https://carpetloverclub.com/-i i - ulie-oli-r sk
5 - -/
TR W s T
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Fonte: https://www.instagram.com/p/BZoZSMaBSF6/

(9)

Figura 43. Imagens de produtos com aplicacdo do arabesco e do khataei pesquisadas nos
enderecos eletrbnicos em persa: (a) bolsa, (b) lenco, (c) abajur, (d)taca, (e) prato decorativo,

() tapete e (g) pingente.

Fonte: https://www.delphusbanheirosecia.com.br/cuba-
apoio-redonda-preta-com-arabesco-dourado

Fonte: https://www.instagram.com/p/BwOIWGRJgK_/

(@)
Fonte: https://www.lymdecor.com.br/moveis-e- Fonte: http://torneadosfleischmann.com.br/produtos/6-
decoracao 61
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(d)

Fonte: https://www.dafiti.com.br/Vestido-Colcci- Fonte:https://www.rededots.com.br/produtos/moda/anel-
Comfort-Arabesco-Preto-1590471.html arabesco-verde

(€)

Figura 44. Imagens do uso de arabesco e khataei pesquisadas nos enderecos eletronicos em
portugués: (a) pratos, (b) cuba de apoio, (c) poltrona, (d) cdmoda, (e) vestido e (f) anel.
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3.1.6. Caligrafia, miniaturas e danca

Neste topico foram utilizados na pesquisa nas paginas do Google, em persa, 0S
conjuntos de palavras: "caligrafia, persa, design, produtos”, com 4.120.000 resultados;
"miniatura, persa, design, produtos”, com 2.660.000 resultados e "dancga, persa, design,
produtos” com 3.000.000. Apesar da quantidade de resultados, poucos atenderam ao critério
de ser um elemento integrado ao design de um produto. Caligrafia relacionada a cultura persa
foi encontrada em materiais graficos, joias e, elementos de decoracdo (quadros, mdveis,
alguns objetos). Miniaturas, em quadros e tapetes e danca, em joias. A Figura 45 apresenta

alguns resultados desta pesquisa.

Na pesquisa em portugués, dos mesmos conjuntos de palavras: "caligrafia, persa,
design, produtos”, obteve-se 310.000 resultados; "miniatura, persa, design, produtos”,
1.430.000 resultados e "danca, persa, design, produtos” 355.000. Da mesma forma que
antes, apesar da quantidade de resultados, poucos atenderam ao critério de ser um elemento
integrado ao design de um produto. Miniaturas e caligrafia relacionados a cultura persa foram
encontrados em materiais graficos somente e, quanto a danca, praticamente ndo foram

encontrados produtos relacionados.
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Fonte: https://www.chidaneh.com

(©) (d)
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Fonte: https://www.nimany.com

(e)

Fonte: http://basteha.com/en/ aclgage/679£F_’Fers' -shampange
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Fonte:https://www.instagram.com/p/BxHIKd2B2CV

Fonte:https://www.instagram.com/p/BJADBhDDmhQ/

Figura 45. Imagens do uso de Shekasteh Nasta ‘liq aplicado nos produtos: (a) mesa de café,
(b) relégio de parede, (c) lampada de mesa e (d) Espelho de parede; Uso de miniatura: (e)
bolsa e (f) garrafa de champanhe; Uso de danca: (g) colar e brincos e (h) escultura rotativa
em ceramica.

O uso de caligrafia, miniatura e dan¢a no design de produtos é inteiramente novo no
Ird. No entanto, a sociedade iraniana esta tdo conectada aos seus elementos culturais, que é
natural que esses elementos também seja explorados no design de produtos, como uma "lei

ndo escrita" através da qual as pessoas veem representada a sua identidade.

3.2. EXPERIMENTO

Conforme mencionado anteriormente, seis imagens foram selecionadas, para integrar
0 questionario, de forma a possibilitar associacdes culturais e levando em consideracdo a
capacidade de despertar emocGes no respondente. No Quadro 2, ha seis produtos dispostos

em duas linhas e classificados segundo 3 tipos: bolsa, mesa de café e gravata. Na primeira
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linha encontram-se os modelos com elementos culturais iranianos e, na segunda linha, 0s

modelos sem elementos culturais iraniano.

Neste experimento, os inquiridos forram convidados a escolher um produto (com oue
sem elementos culturais iranianos) de qualquer tipo. Os dados dos questionérios de dois
grupos (grupo de alunos e professores de design e de technologia) foram analisados com
auxilio do SPSS (software estatistico) usando o teste de qui-quadrado e os resultados sdo

apresentados em percentagem nas Tabelas 3 a 5.
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Quadro 2. Padrdes gréaficos selecionados para o primeiro experimento: (a) miniatura e caligrafia, (b) caligrafia e (3) paisley.

Fnte: https://www.chidaneh.com

af ,'/',"; ;
FATSY NS
Fonte:https://www.instagram.com/nikoodelofficial/

(a)

(b)

Fonte: https://www.armani.com

Fonte: https://www.shack.com.au/product/round-coffee-
table-2

Fonte: https://www.oxfordtiecompany.co.uk
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https://www.nimany.com/pages/shop-instagram
https://www.chidaneh.com/
https://www.armani.com/
https://www.shack.com.au/product/round-coffee-table-2
https://www.shack.com.au/product/round-coffee-table-2

Tabela 3. Resultados estatisticos dos

uestionarios de grupo de Design.

Estatisticas Escolha da bolsa Escolha da Escolha da
Al mesa B1 gravata C1
Frequéncia 12 5 4
Total 21 21 21
Proporcéo 57% 24% 19%
Valor-P (Al, Ble C1) 0,018
Valor-P (Ale Bl) 0,026
Valor-P (Ale C1) 0,010
Valor-P (Ble C1) 0,707

Tabela 4. Resultados estatisticos dos questionarios de grupo de Tecnologia.

coatsicss | EOMG0OSE | Exohagn | Eoornds
Frequéncia 22 20 5
Total 40 40 40
Proporgéo 55% 50% 13%
Valor-P (A1, Bl e C1) 0,000
Valor-P (Ale Bl) 0,823
Valor-P (Ale Cl) 0,000
Valor-P (Ble C1) 0,000
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Table 5. Resultados estatisticos dos questionarios dos dois grupos juntos.

Estatisticas Escolha da bolsa Escolha da Escolha da
Al mesa B1 gravata C1
Frequéncia 34 25 9
Total 61 61 61
Proporcéo 56% 41% 15%
Valor-P (Al, Ble C1) 0,000
Valor-P (Ale Bl) 0,102
Valor-P (Ale C1) 0,000
Valor-P (Bl e C1) 0,001
Tabela 6. Resultados estatisticos dos questionarios de grupo de homens.
. Escolha da bolsa Escolha da Escolha da
SSEIRIEES Al mesa B1 gravata C1
Frequéncia 15 15 3
Total 28 28 28
Proporgéo 53,6% 53,6% 10,7%

Tabela 7. Resultados estatisticos dos questionarios de grupo de mulheres.

Estatisticas Escolha da bolsa Escolha da Escolha da
Al mesa B1 gravata C1
Frequéncia 19 10 6
Total 33 33 33
Proporgéo 57,6% 30,3% 18,2%

Neste teste, as trés variaveis bolsa, mesa e gravata sdo independentes. Para o primeiro

grupo (grupo de Design), assumindo a igualdade de trés propor¢oes de selecdo de produtos (A1,
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Bl e C1), o valor-P %% igual a 0,018. Assim, como o nivel de significancia é igual a 0,05, a
suposicdo ndo € aceita, o que significa que ha diferenca significativa entre os trés produtos no
grupo de Design. Assim, o teste binario entre esses produtos fornece os valores de P que o
tornam capaz de avaliar qual produto faz uma diferenca significativa. Conforme mostrado na
Tabela 3, B1 e C1 estdo proximos, pois o valor-P (0,707) € superior ao nivel de significancia
(0,050). Por outro lado, Al faz uma diferenca significativa com B1 e C1 representando o valor-P
de 0,026 e 0,010, respectivamente, que sdo menores que o nivel de significancia (0,050). No
segundo grupo (Tabela 4 - grupo de Tecnologia), obteve-se a suposicdo de igualdade de trés
proporcdes de selecdo do produtos como valor-P = 0,000, menor do que o nivel de significancia
(0,050). Isso denota que ha uma diferenca significativa entre os trés produtos no grupo de
tecnologia. Os testes binarios mostraram que a diferenca se deve as selecBes de bolsa e mesa em
comparacdo com a da gravata. Como no teste binario da bolsa e gravata, o valor-P foi obtido
como 0,000, e para a mesa e a gravata o valor-P € igual a 0,000, sendo que ambos sdo inferiores
ao nivel de significancia (0,050). Assim, a suposicdo de igualdade ndo é valida, o que significa

que ha uma diferenca significativa entre a bolsa e a gravata, bem como a mesa e a gravata.

Ao combinar as populacdes estatisticas e considera-los como um Unico grupo (Tabela 5),
os resultados deram um valor-P de 0,000. Portanto, a suposi¢do de igualdade de selecdo de trés
produtos para o nivel de significancia (0,050) ndo é aceita. Isso significa que ha uma diferenca

significativa na selecdo entre os trés produtos. Os testes binarios mostraram que a diferenca se

2% Na estatistica classica, o valor-p (também chamado de nivel descritivo ou probabilidade de significancia), é a
probabilidade de se obter uma estatistica de teste igual ou mais extrema que aquela observada em uma amostra, sob
a hipotese nula. Por exemplo, em testes de hip6tese, pode-se rejeitar a hipdtese nula a 5% (nivel de significancia)
caso o valor-p seja menor que 5% (Wikipédia).
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deve as selecOes de bolsa e mesa em comparacdo com a da gravata, como o valor-P para a bolsa

e a gravata, e a mesa e a gravata foram 0,000 e 0,001, respectivamente.

Os resultados dos grupos de homens e mulheres mostrados nas Tabelas 6 e 7 indicam
tendéncias semelhantes as encontradas nas Tabelas 3, 4 e 5, 0 que pode mostrar que a populacao

estatistica, apesar de masculina ou feminina, deu respostas semelhantes.

Ao considerar os grupos de Design e Tecnologia como um exemplo da sociedade
brasileira, 0os dois grupos conseguiram se comunicar com a bolsa e quase com a mesa que
apresentavam as caracteristicas da cultura iraniana, e seus motivos para ndo escolher a mesa e a
gravata pode ser mencionado a seguir. Um dos principais motivos para ndo escolher a mesa foi o
espaco, que ndo foi suficiente devido ao tipo de design. Algumas pessoas acreditavam que o
design da mesa era bonito, mas preferiam escolher uma mesa para dar mais espaco. Outros
mencionaram o problema de limpar a mesa por causa de seu design, e alguns deles ndo gostaram
do uso das letras persas porque ndo as entendiam. No caso da gravata, eles ndo gostaram do uso
de estampa no design da gravata, enquanto o tecido usado na gravata € o Termeh, que é um
tecido caro no qual a caxemira é finamente tecida. Talvez isso possa ser explicado pelo fato de
que quase um grande nimero de pessoas acredita que a caxemira é usada em todos os lugares
estampada, porque a maioria dos produtos no Brasil com a caxemira € estampada. As pessoas
ndo tém idéia sobre o Termeh e seus delicados padrdes de tecidos. Outro motivo para ndo
escolher a gravata foi porque algumas pessoas, apesar de gostar da caxemira, ndo gostaram das
cores usadas, pois achavam suas cores chamativas e preferiam escolher uma gravata menos

colorida para ser mais facil de combinar com suas roupas.
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O autor desta pesquisa acredita que ndo se pode afirmar que a mesa e a gravata
desenhados com os elementos da cultura iraniana falharam na sociedade brasileira, pois,
considerando os pontos de vista da populacéo estatistica, esses produtos podem ser modificados
e possivelmente aceitadveis no Brasil. Por exemplo, no caso da gravata, a caxemira pode ser

usada, mas de forma menos colorida e chamativa.

Apos a selecdo de trés produtos foi realizada um questionario acerca dos motivos que
levaram a escolha ou ndo de determinado produto, bem como dos sentimentos e associa¢fes que
cada instancia cria para eles. Os resultados foram examinados e numericamente sdo apresentados

nas Tabelas 8 a 10.

Conforme mostrado nas Tabelas 8 a 10, a maioria das escolhas nos trés grupos (Design,
Tecnologia e os dois juntos) foi feita com base no Design visceral (aparéncia, forma e cor) que
faz sentido desde os produtos (Al, B1 e C1) foram projetados usando os elementos da cultura
iraniana que podem ser tdo desconhecido para a populacdo estatistica. Em outras palavras, a
populacéo estatistica fez suas escolhas com base na estética dos produtos. Como os valores de P
obtidos nos trés grupos sdo superiores ao nivel de significancia (0,050), pode-se concluir que ndo
houve diferenga entre esses produtos em nenhum desses trés niveis de design (visceral,
comportamental e reflexivo). Isso significa que a populacdo estatistica mostrou reacoes
semelhantes a esses trés produtos em qualquer nivel de design (visceral, comportamental e

reflexivo).
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Tabela 8. Resultados estatisticos relacionados a influéncia de emogdes profundas na escolha de

itens do groupo de Design.

Design reflexivo (%)

Produtos Al B1 Cl Valor-P
N° de escolha 12 5 4
N° de escolha escolhido com base no Design . . A
visceral (Aparéncia, forma e cor)
N° de escolha escolhido com base no Design
comportamental (Sentimento positivo e 1 0 0
versatilidade)
N° de escolha escolhido com com base no
Design reflexivo (experiéncias e memorias 2 2 0
culturais)
Porcentagem de escolha escolhida com base no
o 75% 60% 100% 0,243
Design visceral (%)
Porcentagem de escolha escolhida com base no
) 8% 0 0 0,561
Design comportamental (%)
Porcentagem de escolha escolhida com base no
) ) 17% 40% 0 0,234
Design reflexivo (%)
Média da porcentagem de escolha baseada no -
0
Design visceral (%)
Média da porcentagem de escolha baseada no o
0
Design comportamental (%)
Média da porcentagem de escolha baseada no
19%
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Tabela 9. Resultados estatisticos relacionados a influéncia de emocg6es profundas na escolha de

itens do groupo de Tecnologia.

Design reflexivo (%)

Produtos Al B1 C1l Valor-P
N° de escolha 22 20 5
N° de escolha escolhido com base no Design
) o 16 14 2
visceral (Aparéncia, forma e cor)
N° de escolha escolhido com base no Design
comportamental (Sentimento positivo e 2 5 1
versatilidade)
N° de escolha escolhido com com base no
Design reflexivo (experiéncias e memdrias 4 1 2
culturais)
Porcentagem de escolha escolhida com base no
L 73% 70% 40% 0,383
Design visceral (%)
Porcentagem de escolha escolhida com base no
. 9% 25% 20% 0,371
Design comportamental (%)
Porcentagem de escolha escolhida com base no
] ] 18% 5% 40% 0,133
Design reflexivo (%)
Média da porcentagem de escolha baseada no —
0
Design visceral (%)
Média da porcentagem de escolha baseada no -
0
Design comportamental (%)
Média da porcentagem de escolha baseada no
21%
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Tabela 10. Resultados estatisticos relacionados a influéncia de emocdes profundas na escolha de

itens dos dois grupos juntos.

Design reflexivo (%)

Produtos Al B1 Cl Valor-P
N° de escolha 34 25 9
N° de escolha escolhido com base no Design
) o 25 17 6
visceral (Aparéncia, forma e cor)
N° de escolha escolhido com base no Design
comportamental (Sentimento positivo e 3 5 1
versatilidade)
N° de escolha escolhido com com base no
Design reflexivo (experiéncias e memorias 6 3 2
culturais)
Porcentagem de escolha escolhida com base no
o 74% 68% 67% 0,865
Design visceral (%)
Porcentagem de escolha escolhida com base no
) 9% 20% 11% 0,458
Design comportamental (%)
Porcentagem de escolha escolhida com base no
) ) 18% 12% 22% 0,732
Design reflexivo (%)
Média da porcentagem de escolha baseada no -
0
Design visceral (%)
Média da porcentagem de escolha baseada no .
0
Design comportamental (%)
Média da porcentagem de escolha baseada no
17%
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Capitulo 5

5. CONCLUSOES

Quando se trata de design de produto, os elementos culturais e tradicionais podem
desempenhar um papel essencial, pois sdo as ferramentas com as quais as pessoas de uma
sociedade se comunicam. As pessoas estdo vivendo com seus valores, tradi¢bes e cultura que
estdo tdo presentes em suas decisdes diarias; assim, os produtos podem ser projetados usando

esses elementos para criar melhores interagcbes com as pessoas.

Elementos culturais do Ird, como arabesco e khataei, cipreste e paisley, estdo desempenhando
um papel essencial no mercado iraniano, uma vez que as pessoas estdo tdo interessadas nos
produtos projetados usando esses elementos. Esses elementos também estdo presentes no
mercado internacional em produtos projetados por grandes marcas de moda, como Givenchy e

Hermeés, que utilizam os elementos dos tapetes persas (arabesco e khataei) em seus produtos.

A maioria dos elementos culturais iranianos considerados neste estudo foram encontrados no
mercado brasileiro. Por exemplo, o uso de paisley, arabescos e khataei e a arvore da vida foram
encontrados no design de roupas e sapatos, joias, tecido da cadeira, caixa de presente e copo da
vela. Esses produtos podem ser caros quando se trata de joias e roupas e podem ser mais

acessiveis quando se trata da caixa de presente e copo da vela.

De modo a investigar o uso de elementos culturais e tradicionais iranianos no design de

produtos, um experimento foi realizado usando o método de Norman (2004). No experimento,
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foi avaliada a reacdo da populacdo estatistica aos produtos projetados com base na cultura
iraniana. O segundo experimento envolveu produtos capazes de serem entendidos como produtos

culturais bilaterais que representam elementos culturais iranianos e brasileiros.

Os resultados mostram que os produtos projetados usando elementos especificos da
cultura iraniana, como caligrafia e miniatura, foram capazes de se comunicar com a populacdo
estatistica e, 0 mais importante, de serem selecionados. Houve alguns pontos criticos levantados
pela populagdo, como o uso de letras persas que eram desconhecidas para eles ou 0 uso de cores
chamativas que poderiam tornar um produto menos popular. Dessa forma, pode-se concluir que
esses produtos podem ser modificados para considerar os pontos levantados pela populagéo e
ainda cada vez mais populares. Verificou-se que agqueles que escolheram os produtos projetados
com base nos elementos da cultura iraniana estavam mais interessados na aparéncia, forma e cor
(design visceral), o que faz sentido ndo ter uma conexdo profunda. Em outras palavras, se as
pessoas escolhem um produto projetado com base em elementos tradicionais e culturais de uma
comunidade estrangeira, sua escolha é mais relacionada a camada superficial de design (design

visceral) do que a uma camada profunda (design reflexivo).

O experimento foi capaz de avaliar a decisdo tomada pelas pessoas com base em seu
ponto de vista, para que o motivo da escolha e a ndo escolha dos produtos projetados com base
nos elementos culturais iranianos fosse investigado. Assim, os experimentos foram eficientes
para verificar se atributos baseados nas caracteristicas culturais de uma sociedade podem criar
uma experiéncia sensorial entre o consumidor e o produto e contribuir para uma melhor

aceitacédo dos produtos.
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O experimento foi capaz de investigar se os brasileiros podem se comunicar com 0S
produtos projetados com base nos elementos culturais iranianos. No primeiro experimento em
que elementos especificos foram usados as escolhas das pessoas foram baseadas principalmente

na aparéncia (a camada superficial da cultura).

5.1. SUGESTOES PARA PESQUISAS FUTURAS
Fazer um levantamento de produtos com elementos culturais iranianos em varios paises
no mundo, utilizando a web e pesquisar o publico-alvo desses produtos pode ser importante para

estudos futuros.

Com intuito de contribuir para realizar mais experimentos, sdo enumeradas algumas

recomendacdes para pesquisas futuras.
Para o experimento:

e Levar em consideracdo os pontos criticos levantados pelas pessoas, modificar 0s produtos
e refazer o experimento.

e Estudar e usar os elementos culturais do Brasil no design dos produtos.
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O uso de elementos culturais Iranianos e Brasileiros no
Design de produtos

Bom dial

Sou Mahshid Ghasemi Boroon, aluna de mestrado do curso de Design da Universidade de Brasilia
(UnB). O seguinte questionario faz parte da minha dissertacao, assim, venho por meio desta mensagem
pedir a ajuda de vocés para preenché-lo.

Muito obrigada pela atencéo e paciéncia!
Atenciosamente,
Mahshid

* Required

1. ldade: *

2. Sexo: *
Check all that apply.

Masculino
Feminino

Outro/Indefinido

3. Qual a sua maior formacgdo académica de nivel superior? *
Mark only one oval.

Tecndlogo

Graduacgéao (Bacharel ou Licenciatura)
Pos-Graduagéo — Lato Sensu — Especialista
Po6s-Graduagédo — Stricto Sensu — Mestrado
Po6s-Graduagéo — Stricto Sensu — Doutorado

Po6s-Graduagéo — Stricto Sensu — P6s Doutorado

4. Em qual Instituicdo de Ensino Superior vocé
cursou a ultima formagdo académica? *

5. Qual a sua profisséo atual? *

Primeiro Experimento:
Questdo 1: 103



A (1)

A (2)
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1. 1. Das bolsas acima, qual delas vocé prefere? *
Mark only one oval.

A1)
A(2)

2. 2. Qual das alternativas a seguir foi a base
paraasuaescolha? (Referente aos seguintes
aspectos, naordem de prioridade de 1a 3)

3. 2.1) Suaprioridade de escolha foi com base na aparéncia, forma e cor? (Seitem 2.1 ficacom
"prioridade 1" outros itens (2.2 e 2.3) ndo podem fica com "prioridade 1" somente pode
scolher entre "prioridade 2" ou "prioridade 3" . Entdo cada item deve ter um nimero de
prioridade diferente. *

Mark only oneoval.

Prioridade 1
Prioridade 2
Prioridade 3

4. 2.2) Suaprioridade de escolha foi com base na criacdo de um sentimento positivo e na
versatilidade do produto? *

Mark only oneoval.
Prioridade 1
Prioridade 2
Prioridade 3

2.3) Sua prioridade de escolha foi baseada em sua experiéncia cultural de design e suas
memarias culturais afetiva ou faz parte da sua area de estudo? *

Mark only oneoval.

Prioridade 1
Prioridade 2
Prioridade 3

6. 3.Senenhumadas op¢des acima (2.1, 2.2 ou 2.3) foi asuaopcéao de prioridade de escolha,
indique abaixo quais seriam 0s seus motivos.
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1. 4.Se abolsa A (1) ndo foi sua escolha, indique o motivo.

Primeiro Experimento:
Questao 2:

B (1)

B (2)
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1. 1. Das mesas acima, qual delas vocé prefere? *
Mark only one oval.

RIS
(e

2. 2.Qual das alternativas a seguir foi a base
paraasuaescolha? (Referente aos seguintes
aspectos, naordem de prioridade de 1a 3)

3. 2.1) Suaprioridade de escolha foi com base na aparéncia, formae cor? (Seitem 2.1 ficacom
"prioridade 1" outros itens (2.2 e 2.3) ndo podem fica com "prioridade 1" somente pode
scolher entre "prioridade 2" ou "prioridade 3" . Entdo cada item deve ter um namero de
prioridade diferente. *

Mark only oneoval.

Q Prioridade 1
Q Prioridade 2
Q Prioridade 3

4. 2.2) Suaprioridade de escolhafoi com base na criagcdo de um sentimento positivo e na
versatilidade do produto? *

Mark only oneoval.

Q Prioridade 1
Q Prioridade 2

() Prioridade 3 107



1. 2.3)Suaprioridade de escolhafoi baseada em sua experiéncia cultural de design e suas
memarias culturais afetiva ou faz parte da sua area de estudo? *

Mark only oneoval.

Prioridade 1
Prioridade 2
Prioridade 3

2. 3.Senenhumadas opgfes acima (2.1, 2.2 ou 2.3) foi asuaopc¢do de prioridade de escolha,
indique abaixo quais seriam 0s seus motivos.

3. 4. Se amesaB (1) nédo foi sua escolha, indique o motivo.

Primeiro Experimento:
Questéao 3:

C (1)
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C (2)

1. 1. Das gravatas acima, qual delas vocé prefere? *
Mark only one oval.

c@
Cc(2) 109



1. 2. Qual das alternativas a seguir foi a base
paraasuaescolha? (Referente aos seguintes
aspectos, naordem de prioridade de 1a 3)

2. 2.1)Suaprioridade de escolha foi com base na aparéncia, formae cor? (Seitem 2.1 ficacom
"prioridade 1" outros itens (2.2 e 2.3) ndo podem fica com "prioridade 1" somente pode
scolher entre "prioridade 2" ou "prioridade 3" . Entdo cada item deve ter um nimero de
prioridade diferente. *

Mark only oneoval.
Prioridade 1
Prioridade 2
Prioridade 3

3. 2.2) Suaprioridade de escolhafoi com base na criacdo de um sentimento positivo e na
versatilidade do produto? *

Mark only oneoval.
Prioridade 1

Prioridade 2
Prioridade 3

4. 2.3)Suaprioridade de escolhafoi baseada em sua experiéncia cultural de design e suas
memarias culturais afetiva ou faz parte da sua area de estudo? *

Mark only oneoval.

Prioridade 1
Prioridade 2
Prioridade 3

5. 3.Senenhumadas op¢des acima (2.1, 2.2 ou 2.3) foi asua opc¢éo de prioridade de escolha,
indique abaixo quais seriam 0s seus motivos.

6. 4. Se agravata C (1) néo foi sua escolha, indique o motivo.
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