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"O gue todos almejam é patrimonio e riqueza

Pro favela é proeza ostentar a nobreza

Viajar, conforto, tem que ser primeira classe!

Hotel cinco estrelas em Miami, na night gastar

Os nego quer algo mais do que um barraco pra dormir
Os nego quer nado so viver de aparéncia

Quer ter roupa, quer ter joia e se incluir

Quer ter euro, quer ter délar e usufruir”

(Racionais MCs. Eu compro. Cores e Valores. 2014)



RESUMO

Esta dissertacao resulta de uma pesquisa de natureza qualitativa (descritiva
e interpretativa) e tem por objetivo analisar o discurso articulado por meio das letras
de funk ostentagcdo para compreender como as producdes linguisticas, as
representacdes sociais e a construcdo de identidades sdo permeadas pelo discurso
do consumo. O marco tedrico basico esta fundamentado na Andlise de Discurso
Critica, proposta por Fairclough (2001, 2003), Chouliaraki e Fairclough (1999) e van
Leeuwen (1997). Complementam a andlise linguistico-discursiva, 0s principios
sugeridos pela Teoria da Representacdo Social preconizada por Moscovici (2007) e
Jovchelovicht e Guareschi (1994), pela Teoria Critica Social, pela Teoria
Sociocultual do Consumo e pela Teoria da Sociedade do Espetaculo aventadas,
respectivamente, por Bauman (2008), Canclini (2015) e Guy Debord (2015). Os
dados empiricos foram levantados em pesquisa documental. O método utilizado na
geracdo e tratamento de dados foi a andlise do discurso de letras de funk
ostentacdo. Os resultados alcancados na pesquisa apontam, como significado
representacional, o léxico peculiar que contribui para a transformacgéo dos quadros
de representacdo dos(as) jovens funkeiros(as). Quanto ao significado acional, os
recursos linguisticos que caracterizam este género discursivo configuram-se com
base nas tecnologias multissemioticas dos efeitos estéticos, cujo tema e experiéncia
comum s&o a ostentacdo e a seducgdo para tratar do consumo e do lazer como
praticas sociais. As narrativas sdo encadeadas por expressoes tipicas de um estilo
informal, caracterizado pelo tom coloquial e provocativo que formula a racionalidade
do discurso consumista. Como significado identificacional, o estilo proposto pelo funk
ostentacdo ressalta o padrdo de sucesso veiculado pela midia. Este evento
discursivo estabelece identidades baseadas em sistemas simbdlicos nos quais a
posse e ostentacdo de bens socialmente valorizados gera identificagdo com uma
imagem espetacular de sucesso. Como concluséo, ressalta-se que os discursos, a
linguagem e os estilos do funk ostentacdo sdo absorvidos e transformados pela
l6gica consumista em produtos da moda, tendo seus significados originais diluidos e
padronizados. A pesquisa significa uma contribuicdo para trabalhos futuros que
contemplem as praticas sociais que favorecam a (re)construcdo de identidades
sociais dos(as) jovens que vivem nas areas periféricas dos grandes centros urbanos,
além de destacar a importancia da formacdo de novas mentalidades por meio dos
multiletramentos.

Palavras-chave: Consumo. Ostentacdo. Discurso. Representacao Social.



ABSTRACT

This dissertation is the result of a qualitative research (descriptive and
interpretative) and aims to analyze the discourse articulated through the lyrics of
‘ostentation funk’ in order to understand how linguistic productions, social
representations and the construction of identities are permeated by the discourse of
consumption. The main theoretical framework is based on the Critical Discourse
Analysis, proposed by Fairclough (2001, 2003), Chouliaraki and Fairclough (1999)
and van Leeuwen (1997). The linguistic-discursive analysis is complemented by the
principles suggested by the Theory of Social Representation, advocated by
Moscovici (2007), Jovchelovicht and Guareschi (1994), by the Social Critical Theory,
by the Sociocultural Consumer Theory and by the Theory of the Society of the
Spectacle, whose main theorists are Bauman (2008), Canclini (2015) and Guy
Debord (2015). The empirical data were collected through documentary research.
The method used in the generation and processing of data was the discourse
analysis of lyrics of ostentation funk. The results obtained in the research point out,
as representational meaning, the peculiar lexicon that contributes to the
transformation of the representation tables of the young funk artists. As for the
actional meaning, the linguistic resources that characterize this discursive genre are
based on the multisemiotic technologies of sound and aesthetic effects, whose
theme and common experience are ostentation and seduction to deal with
consumption and leisure as social practices. The narratives are chained by
expressions typical of an informal style, characterized by the colloquial and
provocative tone that formulates the rationality of the consumerist discourse. As
identificational meaning, the style proposed by ostentation funk underscores the
media's success pattern. This discursive event establishes identities based on
symbolic systems in which the possession and ostentation of socially valued
resources generate identification with a spectacular image of success. As conclusion,
it is emphasized that the speeches, language and style presented in the lyrics of
ostentation funk are absorbed and transformed by consumerist logic into fashion
products, having their original meanings diluted and standardized. The research
means a contribution to future investigations that contemplates social practices that
favor (re) construction of social identities of young people living in the peripheral
areas of great urban centers, besides emphasizing the importance of creation of new
mentalities through the multiliteracies.

Keywords: Consumption. Ostentation. Critical Discourse Analysis. Social

Representation.
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“DJ, APERTE O PLAY”

A expressao “DJ, aperte o play!” € um borddo consagrado nas batalhas entre
dancarinos de funk que, ao som da batida funkeira do tamborzdo, encenam
coreografias ensaiadas. Nesse embalo, convido os(as) leitores(as) a um passeio

pelas ideias que ambientaram este estudo.

APRESENTACAO DE IDEIAS

Esta dissertacdo esta assente em uma perspectiva cientifica social critica
linguisticamente orientada e propde reflexdes sobre as representacdes sociais em
letras de funk ostentacdo consideradas, aqui, como género discursivo que se
apropria do discurso hegemonico capitalista e o reproduz.

Com o propésito de contextualizar os aspectos de producédo, distribuicdo e
consumo dos textos em destaque, alguns aspectos que os situam nas praticas
discursivas e sociais serdo apresentadas.

No contexto historico e social, o processo de globalizacdo e a lbgica
capitalista de producdo e consumo inserem-se no conceito de modernidade tardia,
ou nos termos de Fairclough (2003), novo capitalismo, apoiando-se no entendimento
de que “[...] a experiéncia mediada® tornou a vida cotidiana mais influenciada pela
informacdo e conhecimento” (RESENDE; RAMALHO, 2006, p. 45). Sobre a
modernidade tardia e os processos de reorganizacdo do tempo e do espaco
associados & expansdo de “mecanismos de desencaixe’?, Giddens (2002, p. 12)

alude que

[...] @ midia impressa e eletrénica obviamente desempenha um papel
central. A experiéncia canalizada pelos meios de comunicacéo,
desde a primeira experiéncia da escrita, tem influenciado tanto a
auto-identidade quanto a organizagdo das relacdes sociais. Com o
desenvolvimento da comunicacdo de massa, particularmente a
comunicacao eletrénica, a interpretacdo do auto-desenvolvimento e
do desenvolvimento dos sistemas sociais, chegando até os sistemas
globais se torna cada vez mais pronunciada.

! Experiéncia mediada, segundo Giddens (2002, p. 222) é “[...] o envolvimento de influéncias
temporal/espacialmente distantes com a experiéncia sensorial do homem”.

2 Mecanismos de desencaixe para Giddens (2002, p. 221) sdo estratégias que permitem “[...] o
deslocamento das relacdes sociais dos contextos locais e sua recombinacédo através de distancias
indeterminadas do espaco/tempo”.
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Dessa forma, a reflexdo sobre a dialética entre o discurso e as praticas
sociais localiza-se no contexto de modernidade tardia/novo capitalismo, periodo em
que a linguagem ocupa o centro do modo de producdo. Para essa conjuntura, a
midia é um recurso que pode desvelar grande impacto social no sentido de propagar
relacdes de poder balizadas pelos fundamentos consumistas e mercadoldgicos.

Esse discurso capitalista veiculado pela midia cria necessidades
superdimensionadas de consumo e leva a ilusdo da livre escolha como exercicio
pleno da cidadania, assumindo papel de grande importancia na formacdo e na
reproducdo dos valores da sociedade contemporanea como estilos de vida. Sobre
estilos de vida, Bourdieu e Saint-Martin (1983, p. 1) afirmam que

[..] as préaticas e as propriedades constituem uma expressao
sisteméatica das condic¢des de existéncia (aquilo que chamamos estilo
de vida) porque sdo o produto do mesmo operador pratico, o habitus,
sistema de disposi¢cdes duraveis e transponiveis que exprime, sob a
forma de preferéncias sisteméticas, as necessidades objetivas das
quais ele é o produto: a correspondéncia que se observa entre o
espaco das posicdes sociais e 0s espagos dos estilos de vida.

Nessa mesma linha de pensamento, Anthony Giddens (2002, p. 13), ao tratar

da nocéao de estilos de vida na sociedade moderna, afirma que

[...] quanto mais a vida diaria é reconstituida em termos do jogo
dialético entre o local e o global, tanto mais os individuos sé&o
forcados a escolher um estilo de vida a partir de uma diversidade de
opcdes. Certamente existem também influéncias padronizadoras —
particularmente na forma da criacdo de mercadorias, pois a producéo
e distribuicdo capitalista sdo componentes centrais da modernidade.

Dessa forma, observar e analisar os discursos que seguem o0s padrdes
midiaticos torna-se relevante, pois séo textos que criam um ideal de sucesso com
base em representacbes de tracos identitarios estéticos, agregando apelos
sedutores e acentuando a supervalorizacdo da aparéncia como um estilo de vida
socialmente legitimado.

Nesse viés e em consonancia com Fairclough (2003), considero que letras de
musicas sao textos entendidos como produgdes sociais historicamente situadas que
dizem muito a respeito de crencas, praticas, ideologias, atividades, relagbes

interpessoais e identidades. Assim, as letras do funk ostentagcédo constituem textos
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que sdo produtos sociais, inseridos em praticas discursivas especificas que, por sua
vez, contribuem para a manutencédo ou transformacao de estruturas sociais situadas.

Dessa forma, os textos em estudo podem ser considerados como parte de
praticas sociais com orienta¢cdes econdmicas, politicas, culturais e ideologicas. Essa

hipotese estd em consonancia com o que diz Fairclough (2001, p. 93) ao afirmar que

[...] a constituicdo discursiva da sociedade ndo emana de um livre
jogo de ideias nas cabecas das pessoas, mas de uma prética social
gque estd firmemente enraizada em estruturas sociais materiais,
concretas, orientando-se para elas.

Nesse sentido, as letras de funk ostentacdo constituem-se em uma amostra
da reproducao do discurso capitalista e de suas representacdes sociais como fonte
de inspiracéo para os(as) jovens.

Assim, as analises textualmente orientadas, com centralidade no discurso
capitalista de consumo como um momento de pratica social, ilustrado nos textos
selecionados, estdo em harmonia com o carater transdisciplinar da Analise de
Discurso Critica, doravante ADC, e recorrem, também, a conceitos da Sociologia e
da Psicologia Social, a fim de investigar o processo de constru¢do de identidades
dos(as) jovens funkeiros(as) em relacdo ao discurso e as representacdes sociais da
periferia’.

Com base na definicdo de género discursivo proposta por Fairclough (2003)
como “[...] o aspecto discursivo de maneiras de agao e interagdo no decorrer de
eventos sociais” (FAIRCLOUGH, 2003, p. 65) e da proposicdo de Chouliaraki e
Fairclough (1999), que definem género como tipos de linguagem ligados a uma acéo
particular, as letras do funk ostentacdo compdem um género discursivo na medida
em que, como acao, apresentam um ideal de sucesso com base em um estilo de
vida e de consumo como requisito para o exercicio da cidadania; por sua vez, essa
acao realiza-se atravées de um tipo de linguagem particular. O estilo de vida

apresentado neste género discursivo aponta um comportamento que implica uma

® Embora a utilizacdo do aDJunto “de periferia” para classificar os textos em estudo bem como seus
produtores e consumidores cause estranheza, opto por sua utilizacdo tendo em vista que se refere a
manifestagcbes de um segmento populacional de baixo poder aquisitivo, em sua maioria negro e
jovem cuja identidade é espacialmente orientada. Essas expressdes culturais sédo, em grande parte,
situadas no territério da periferia e repercutidas a partir deste local. Ou seja, sdo expressdes culturais
de individuos ou grupos historicamente reconhecidos como periféricos/ marginais.



18

pratica social que pode levar a graves problemas sociais, como a exclusdo, o
superendividamento e a violéncia.

Dessa forma, os textos apresentados podem ser considerados como pratica
discursiva porque sao textos produzidos na periferia, distribuidos de forma
independente em relacdo aos meios de comunicacéo, pois, majoritariamente, sua
primeira divulgacdo ocorre nos bailes funk (contexto local), e pela internet (contexto
global). Esses textos sdo consumidos, em primeiro momento, pelos jovens de
periferia e, posteriormente, reapropriados pela industria cultural e consumidos pelos
demais estratos sociais. A vista disso, recentemente, tem-se observado nas
plataformas digitais de servicos de streaming de muasica um importante movimento
de internacionalizacdo do funk brasileiro. O género tem alcancado significativa
projecdo nos Estados Unidos e na Europa®.

Como séo textos cujos aspectos podem ser agregados ao discurso
hegemonico capitalista, eles conseguem ultrapassar as barreiras da periferia e
chegar a midia de massa como um exemplo de sucesso a ser seguido. Dessa
forma, pensar nas contradicbes existentes no discurso capitalista que ocorrem nas
letras do funk ostentacdo demanda considerar esse tipo producao textual como um
género discursivo situado que, de acordo com Chouliaraki e Fairclough (1999),
consiste em “[...] um tipo de linguagem usado na performance de uma pratica social
particular” (CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH ,1999, p. 56), ou seja, aspectos
especificos de realizacdo daquela pratica discursiva e social.

Nesse mesmo entendimento, Resende e Ramalho (2006) asseguram que “[...]
cada pratica social produz e utiliza géneros discursivos particulares, que articulam
estilos e discursos de maneira relativamente estavel num determinado contexto
sociohistérico e cultural” (RESENDE; RAMALHO, 2006, p. 62). Assim, por esse
angulo, a analise critica das producdes textuais do género discursivo situado na letra
de funk ostentacdo demanda o reconhecimento das formas de representar as
identidades dos(as) jovens funkeiros(as) e possibilita identificar as linguagens
adotadas para construir, desconstruir e modificar padrdes sociais conforme o0s
interesses das relagdes mercadolodgicas.

A analise critica desses textos, com base nas categorias analiticas de

representacdo dos atores sociais e dos significados do discurso, aventados pela

4 Disponivel em: <https://www.tudocelular.com/android/noticias/n125651/spotify-funk-carioca-baile-

cala-inimigas.html>. Acesso em: jul. 2018.


https://www.tudocelular.com/android/noticias/n125651/spotify-funk-carioca-baile-cala-inimigas.html
https://www.tudocelular.com/android/noticias/n125651/spotify-funk-carioca-baile-cala-inimigas.html
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teoria da ADC, permite reconhecer as formas de interagédo das representacdes e dos
padrdes sociais no discurso do consumo enquanto espacgo de diferenciacdo e de
afirmacéo de identidades sociais.

A partir desse panorama, este estudo objetiva analisar o discurso articulado
por meio das letras de funk ostentacdo para compreender como as producdes
linguisticas, as representacdes sociais e a construcdo de identidades sé&o
permeadas pelo discurso do consumo e por suas ideologias.

Acredita-se que essa perspectiva de estudo apresentara valores difundidos
pelo discurso hegemoénico capitalista no qual a manifestacdo e o exercicio do
consumo sao imperativos para o entendimento de que as praticas sociais carregam
ideologias e, conforme Canclini (2015), podem criar necessidades manifestadas nos
impulsos, nos desejos, nos sonhos de consumo e de reconhecimento.

Ainda com uma abordagem critica e sociopolitica do discurso, a pesquisa tem
como objetivos especificos;

a) analisar as representacdes de um ideal de sucesso nas letras do funk
ostentacédo selecionadas;

b) discutir como as escolhas linguisticas particulares constituem formas de
acao e interacdo no mundo;

c) analisar como as escolhas do estilo de vida carregam representagdes de
sucesso e ideologias de inclusdo e exclusdo que contribuem para a construcao de
identidades sociais e culturais.

Na perspectiva de Chouliaraki e Fairclough (1999), o trabalho do analista tem
seu ponto de partida na observacdo de questdes associadas ao discurso em
atividades praticas da vida social. Nesse ponto, fazem-se necessarios alguns
esclarecimentos sobre a natureza da escolha do campo de pesquisa. Como
profissional da area de Educacao, que se dedica ao trabalho com jovens, considero
a reflexdo sobre os recursos linguisticos-discursivos que influenciam a construcao
da identidade desses atores sociais bastante intrigante.

A adolescéncia €, por si mesma, transgressora. Esta sempre disposta a
ultrapassar os limites que lhes sado impostos. Ao mesmo tempo, a escola € uma das
instituicbes que demarca esses limites. Atuando como mediadores, 0s professores
tentam intermediar essa relacdo conflituosa entre os propdsitos da instituicdo e os
interesses dos estudantes. Esse contexto conflituoso, muitas vezes, revela-se nas

demandas dos estudantes por assuntos e objetos que estdo além do curriculo
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escolar proposto para a educacgéo basica, mas que fazem parte de seu cotidiano. A
reivindicagdo de inclusdo desses conteudos nas atividades escolares pode ser
compreendida como parte de um processo de multiletramentos que se constitui no
ambiente social, em grupos cujas praticas dédo origem a habilidades especificas, e,
nesse contexto, a escola € o ambiente ideal de reflexdo sobre esse conhecimento.
Assim, ocorre com o funk. O estilo musical, muitas vezes repudiado no ambiente
escolar, € uma amostra de um género discursivo que faz parte do cotidiano de
adolescentes e jovens. Por isso, identificar as linguagens e as representacdes
disseminadas nas letras de funk pode nos levar ao reconhecimento das formas de
representar as identidades desses(as) jovens.

Refiro-me, portanto, a atores sociais que constituem um estrato social que
pode ser considerado como desconhecido e ignorado pelas politicas publicas e que,
na maioria das vezes, é representado negativamente. Descritos como 0 motivo para
a criminalidade (cf. Capitulo 1), sdo apontados como se estivessem no centro da
decadéncia moral. Sao atores sociais invisiveis, abandonados cujas vozes quase
nunca séo ouvidas. Nesse sentido, o funk evidencia como a juventude da periferia
reinventa-se criativamente, muitas vezes, subvertendo as representacdes que
insistem em situa-la como perigosa. As letras de funk constituem textos de uma
cultura marginalizada, produzida por jovens pobres que constroem sua identidade
por meio de uma linguagem intrinsecamente relacionada com marcas de pobreza e
segregacao social.

Embora a pesquisa se desenvolva fora do ambiente escolar, sua motivagao
principal € a educativa. Acredito que essa reflexdo pode contribuir para a
compreensao mais totalizante do jovem no conjunto de suas relacfes sociais,
concebendo-o como um sujeito sociocultural nos processos de producdo e
reproducdo de significados e conhecimentos. Por esse viés, considera-se que 0s
textos aqui analisados refletem a realidade e os valores dos jovens. Dessa forma, a
reivindicagdo pelo funk no contexto escolar, a meu ver, desafia a nogao etnocéntrica
equivalente aos modos de ser e viver de determinada elite letrada. Por fim, a defesa
do funk é uma luta simbdlica por significagdo contra a discriminagdo dos(as) jovens
da periferia e de suas praticas e por um olhar pedagogico que ultrapasse o restrito
ambiente escolar para debrugar-se sobre os limites sociais e culturais dos(as) jovens

de periferia.
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Quanto a relevancia cientifico-académica e institucional, é de grande
importancia sublinhar que a comunidade académica tem dado suporte para estudos
das diversas manifestacdes politicas e culturais de minorias e estratos sociais
historicamente marginalizados. A Universidade de Brasilia — UnB, especificamente,
tem apresentado grande contribuicdo académica nos estudos pertinentes a analise
de discursos voltados a tematica da excluséo social como:

a) a dissertacdo de mestrado apresentada ao Programa de POs-
Graduacdo em Linguistica — PPGL, em 2005, por Francisca Cordelia Oliveira da
Silva, sob orientacdo da Profa. Dra. Josénia Antunes Vieira: Representacédo da raca
negra no Brasil: ideologias e identidades (SILVA, 2015).

b) a tese de doutorado apresentada ao PPGL, em 2009, por Francisca
Cordelia Oliveira da Silva, sob orientacdo da Profa. Dra. Josénia Antunes Vieira: A
construcdo social de identidades étnico-raciais: uma analise discursiva do racismo
no Brasil (SILVA, 2009).

C) a dissertacdo de mestrado apresentada ao PPGL, em 2014, por
Sandra Rodrigues Sampaio Campelo, sob orientacdo da Prfa. Dra. Denize Helena
Garcia da Silva: Adolescéncia, pobreza e inclusdo digital: praticas discursivas e
identidades (re)construidas no espaco virtual (CAMPELO, 2014).

No que tange a tematica da producdo cultural da periferia, destacam-se os
estudos do departamento de Sociologia, como:

d) a dissertacdo de mestrado apresentada ao Programa de Pés-
Graduacdo em Sociologia — PGSOL, em 2012, por Saulo Nepomuceno Furtado
Araujo, sob orientacdo do Prof. Dr. Edson Silva Farias: Entre garotos e suas
equipes: consumo tecnocultural e dinamicidade ético-estética na cena black
brasiliense (ARAUJO, 2012).

e) a tese se doutorado, apresentada ao PGSOL, em 2009, sob orientacéo
do Prof. Dr. Brasilmar Ferreira Nunes, por Luiz Breitner Tavares: Na quebrada, a
parceria € mais forte — juventude hip-hop: relacionamento e estratégias contra a
discriminag&o na periferia do Distrito Federal (TAVARES, 2009).

Ressalto, também, as producdes académicas da Faculdade de Educacéo que
tomam a construcédo de sentidos por meio da musica como tema de pesquisa, tais
como:

f) a dissertacdo de mestrado, apresentada ao Programa de Poés-

Graduacdo em Educacéo, em 2008, sob orientacdo da Profa. Dra. Angela Alvares
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Dias Correa, por Lucimar da Silva Pinheiro Sampaio: A construcdo de sentidos por
meio de canc¢des no contexto educacional (SAMPAIO, 2008).

0) a dissertacdo de mestrado, apresentada ao Programa de Pés-
Graduacdo em Educacdo, em 2011, sob orientacdo da Profa. Dra. Wivian Weller,
por Anderson Messias Roriso Nascimento: O hip-hop como experiéncia estética;
apropriacdes e ressignificacdes por jovens do ensino médio privado (NASCIMENTO,
2011).

Observou-se na pesquisa um contingente de trabalhos referenciados na
teméatica do movimento cultural hip hop como expresséao juvenil, entretanto, poucos
estudos académicos ocupam-se do funk e de suas representacdes. Com este
enfoque, sublinho a tese de doutorado em Linguistica, apresentada ao Instituto de
Estudos da Linguagem da Universidade Estadual de Campinas, por Adriana
Carvalho Lopes, em 2011, sob orientacdo do Prof. Dr. Kanavilll Rajagopalan,
intitulada “Funk-se quem quiser”: no batiddo negro da cidade carioca, cuja leitura
serviu de inspiracdo para o desenvolvimento desta pesquisa.

Saliento que este estudo circunscreve-se na linha de estudos Discursos,
Representacfes Sociais e Texto do Programa de Pés-Graduacao em Linguistica da
Universidade de Brasilia (UnB), com o projeto de pesquisa: Discursos, ldeologias,
Identidades e Representacfes: praticas discursivas e sociais de exclusdo, bem
como com os estudos desenvolvidos pelo grupo de Pesquisa Lingua, Discurso e
Representacdo (Gedis), ambos coordenados pela Professora Dra. Francisca
Cordelia Oliveira da Silva.

Admito que a reflexdo e a analise de aspectos linguisticos nas letras de funk,
na concepcao critica e social, podem contribuir para assinalar o quanto a producéo,
a distribuicdo e o consumo de diversos discursos servem como instrumentos tanto
para a resisténcia quanto para a alienacdo e a dominagéo. Dessa forma, aceito a
hipotese de que as letras de funk ostentacdo séo influenciadas por um ideal de
sucesso propagado pela midia, que reforca o discurso hegemdnico capitalista e, por
sua vez, influencia os comportamentos e as identidades dos jovens de periferia.
Para essa concepcgdo, apresento uma triangulacdo teorica e metodologica
fundamentada na Analise de Discurso Critica (ADC), na Teoria da Representacéo
Social (TRS), na Teoria Critica Social (TCS), na Teoria Sociocultural do Consumo
(TSC) e na Teoria da Sociedade do Espetaculo (TSE).
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Quanto a caracterizagdo, aos meétodos e aos procedimentos, adoto uma
abordagem indutiva com fins explicativos cujos meios de investigacdo estao
baseados na pesquisa documental de tradicdo qualitativa interpretativista que, de
acordo com Ada Brasileiro (2013, p. 49), “[...] € aquela que se ocupa da
interpretacdo dos fendmenos e da atribuicdo de significados” (BRASILEIRO, 2013,
p. 49). A proposta metodoldgica adotada para a investigagéo é a ADC, na qual “[...] o
pesquisador se preocupa com a linguagem oral e escrita, em seu contexto de
ocorréncia, focalizando sentidos, (in)diferencas, sentimentos, (in)segurancas,
retengdes e sinais” (p. 50).

Com relacéo ao universo de pesquisa, defino textos propagados pelos meios
de comunicacdo de massa entendidas como praticas discursivas. Para isso, a
escolha da amostragem foi delimitada por trés critérios:

a) textos largamente consumidos por jovens de periferia (foco nos atores
sociais);

b) textos que refletem a realidade dos(as) jovens de periferia (foco no
contexto social); e

C) textos que propagam a cultura consumista (foco na ideologia).

Com a finalidade de levar em conta estes trés fatores, delimitaram-se como
dimenséo principal do corpus 13 letras de funk ostentacéo (descritas no Capitulo 2)
em funcdo da acessibilidade aos elementos de pesquisa e do carater representativo
e significativo desses textos.

Os dados foram levantados em pesquisa documental, pesquisa na internet,
em sites e artigos académicos, tendo por objeto de estudo uma amostra no tempo e
no espaco de letras de funk ostentacdo. O objetivo desta selecéo € oferecer suporte
para a analise de discurso como pratica discursiva que constroi um ideal de sucesso
a partir da representacdo de tracos identitarios e da relacdo com o consumo de
mercadorias como forma de ascensao e articulagao social.

Na andlise dos dados, pretendo nortear-me pelas seguintes questdes:

a) Como é representado o ideal de sucesso nas letras de funk ostentacdo?

b) Como o discurso de consumo e a representacdo do ideal de sucesso
influenciam as formas de acdo e interacao social dos(as) jovens funkeiros(as) na

elaboracao de suas identidades sociais?
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c) Como as producdes linguisticas e as representacdes de um estilo de vida
pautado por padrdes de consumo carregam ideologias de inclusdo e exclusao
social?

Para responder a questdo Como é representado o ideal de sucesso nas
letras do funk ostentacdo?, recorrerei as categorias analiticas da ADC no
enquadre aventado por Normam Fairclough (2001, 2003) e van Leeuwen (1997)
para focalizar o significado representacional do discurso e destacar a representacao
de aspectos do mundo como forma de questionar as posi¢coes de sujeito e as
relacbes sociais. Emprego também a Teoria das Representacdes Sociais
preconizada por Moscovici (2007) e Jovchelovicht e Guareschi (1994), uma vez que
esta teoria considera as representacfes como algo partilhado pelos diferentes
grupos sociais por meio da comunicacao.

Quanto a questdo Como o discurso de consumo e a representacdo do
ideal de sucesso influenciam as formas de acdo e interagcdo social dos(as)
jovens funkeiros(as) na elaboracédo de suas identidades sociais?, faco uso do
trabalho de Chouliaraki e Fairclough (1999) e Fairclough (2003), que se referem ao
discurso como momentos de praticas que evidenciam uma questdo discursiva e uma
conjuntura, focalizando o texto como modo de interagdo nos eventos sociais.

Por fim, para responder a questdo Como 0s recursos linguisticos e as
representacées de um estilo de vida pautado por padrdes de consumo
carregam ideologias de inclusdo e exclusdo social?, ressalto o significado
identificacional aventado por Fairclough (2003), que trata da construcdo e
negociagao de identidades, bem como utilizo os preceitos da TCS, da TSE e da TSC
propostos por Zygmunt Bauman (2008), Guy Debord (2015) e Garcia Canclini
(2015), respectivamente.

Considero que o tema do consumo tornou-se indispensavel para a
compreensao da formagéo dos individuos envolvidos na cultura do funk ostentacao,
pois, na “sociedade de consumidores” (BAUMAN, 2008), os objetos consumidos
trazem em si a identidade dos individuos. Dessa forma, e de acordo com a TSC, o
consumo é um aspecto de reflexdo e reelaboracdo do sentido social, agregando
novo significado para as questdes de pertencimento, instituindo formas de
comunicacdo e sociabilidade como parametro de configuracdo das identidades

contemporéneas. Com esse entendimento, compreende-se que “[..] 0 consumo se
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torna uma éarea fundamental para instaurar e comunicar as diferencas” (CANCLINI,
2015, p. 36).

No decorrer da pesquisa, serédo situados como questdo discursiva um género
de producédo textual particular e sua respectiva pratica discursiva, além disso,
apontar-se-do as préaticas que naturalizam relacfes e ideologias. O trabalho esta
dividido em quatro capitulos, todos intitulados com trechos de letras de funk. No
Capitulo 1 — “E som de preto, &€ som de favelado”, apresento a génese do funk
ostentacédo, buscando localizar suas origens como movimento cultural de expressao
e producdo dos jovens de periferia. O Capitulo 2 — “No flow” relaciona as estratégias
metodoldgicas acessadas para compor o desenvolvimento da pesquisa, bem como a
descricdo do corpus que constitui o estudo. O Capitulo 3 — “De camarote fechado”
discute e confronta os enquadres tedrico-metodologicos alvitrados pelas teorias da
ADC, da TRS, da TCS, da TSC e da TSE. O Capitulo 4 — “Ta patrdao” expde as
representacfes sociais e padrbes midiaticos do ideal de sucesso revelado pela
figura do(a) funkeiro(a), dos estilos de vida sugeridos pelo funk ostentacdo e da
tentativa de construcéo de processos identitarios por meio desses textos. O Capitulo
“Ta dominado, ta tudo dominado” aponta os resultados da pesquisa como caminhos
discursivos ideoldgicos das letras de funk ostentacdo e as consideracdes finais do
estudo.

Intenciono provocar a reflexdo critica como forma de intervencdo ativa e
proposital na realidade social, lancando um olhar emancipatério sobre a linguagem,
a representacdo e a construcao social da identidade dos(as) jovens funkeiros(as).
Este proposito justifica-se, principalmente, pelo desejo de compreensao, diadlogo e
aproximacdo com os(as) jovens de periferia, visto que sao atores sociais, na maioria
das vezes, negligenciados pelas politicas publicas, manipulados pela midia de

massa, silenciados pela sociedade.
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) CAPITULO 1
“E SOM DE PRETO, E SOM DE FAVELADO”

O refrao “é som de preto, é som de favelado, mas quando toca ninguém fica
parado” é parte integrante do funk Som de Preto dos MCs Amilcka e Chocolate e
obteve grande repercusséo e popularidade nos anos de 1990. O trecho que intitula
este capitulo contribui para contextualizar historica e territorialmente as origens do

funk e suas consequentes associagbes a marginalidade, descritos nas sec¢des

seguintes.

1 CONTEXTUALIZACAO

A titulo de contextualizacdo, antes de entrarmos propriamente no tema central
da pesquisa, convém explicitar alguns aspectos sociais e historicos do género
discursivo selecionado para o trabalho.

A pesquisa bibliografica a respeito do periodo de surgimento e ascensdo do
funk, no contexto nacional, realizou-se com base na leitura de artigos que
evidenciaram um referencial tedrico sobre o funk em seu periodo inicial, mas a
sistematizacdo ainda apresenta lacunas, o que dificulta a reconstituicdo de sua
trajetéria temporal. Pretende-se, aqui, fazer uma descricdo das circunstancias que
levaram esse género discursivo a ser objeto de interesse para a pesquisa.

Pactuando com a proposicdo de Chouliaraki e Fairclough (1999) de que
questdes sociais sdo em parte questdes discursivas enquanto elemento de préticas
sociais, a principio, discorro brevemente sobre o periodo politico, econdmico e social
de producéo das letras de funk ostentacao.

A trajetéria do funk teve inicio nos anos 1960 sob influéncia da musica negra
estadunidense. No Brasil, ao longo das ultimas décadas, o ritmo foi agregando
outras influéncias, resultando em uma performance nacionalizada, que, hoje,
representa a mausica brasileira. Esse percurso serd detalhado nas sec¢des que

seguem.

1.1 Anos 1960: no ritmo do funk

Com base no primeiro estudo etnografico sobre o funk, desenvolvido pelo

antropologo Hermano Viana (1988), é possivel delinear a trajetoria dos ritmos que



27

conduziram a afirmacdo do funk como um dos importantes movimentos culturais
juvenis.

O funk € um estilo musical que se classifica como descendente da musica
negra norte-americana, o Rhythm and Blues e o Soul, no final da década de 1960.
Esses ritmos propunham-se a ser um discurso contra-hegeménico de
conscientizacdo dos(as) negros(as) americanos(as), cujos principais intérpretes,
durante a década de 1960, foram James Brown (figura 1), Ray Charles (figura 2) e

Sam Cooke (figura 3).

Figura 1: James Brown®

® Disponivel em: <https://br.pinterest.com/pin/461056080576482146>. Acesso em: 24 maio 2017.
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Figura 2: Ray Charles®

® Disponivel em: <https:/br.pinterest.com/pin/390054017717400365>. Acesso em: 24 maio 2017.
" Disponivel em: <http://nostalgiacentral.com/music/artists-I-to-z/artists-s/sam-cooke>. Acesso em: 24
maio 2017.
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O termo funk ja aparecia no jazz dos anos 1930, sempre associado ao sexo,
“[...] tratava-se de uma giria dos negros americanos para designar o odor do corpo
durante as relagdes sexuais” (MEDEIROS, 2008, p. 13). Nas décadas de 1950 e
1960, o termo foi associado a soul music, significando “[...] dar uma apimentada a
base musical, como acrescentar riffs (frases musicais repetidas) ao som de uma
pancada mais rapida” (MEDEIROS, 2008, p. 13).

Na virada da década de 1960 para 1970, a palavra funk deixou de ter um
significado pejorativo e passou a ser simbolo do orgulho negro. A partir desse
momento, “[...] tudo podia ser funk: uma roupa, um bairro da cidade, o jeito de andar
e uma forma de tocar musica que ficou conhecida como funk” (VIANA, 1988, p. 20).
Tratava-se de uma musica muito dancante, marcada por ritmos mais pesados e

arranjos agressivos. Essinger (2005, p. 11) esclarece que o vocabulo funk

[...] denomina um tipo muito especifico de musica, que descende dos
lamentos negros e rurais do blues, do posterior rhythm’ n’blues (que
€ quando o blues chega aos grandes centros e ganha marcacdo
ritmica mais vigorosa) e da evolugéo do rhythm’ n’blues que é o soul
(quando o estilo ganha apuro mel6dico, emprestado da musica das
igrejas batistas, e esmero instrumental, virando um lucrativo negécio
para as gravadoras como a Motown e a Stax). Do soul [...] chegamos
ao funk, é quando essa musica é reduzida a sua percussividade mais
basica. O foco das musicas se desloca para a bateria, que passa a
fazer desenhos ritmicos cada vez mais sincopados, proximos da raiz
africana, e para o baixo elétrico, que responde pelo arcabouco
melddico — juntos, eles fazem o groove, o balanco, a esséncia do
negécio, que vai ser complementado por guitarras, metais e vocais
agressivos. E isso, em suma, 0 que passou, a partir de meados da
década de 1960, a ser conhecido como funk — nome que, até entéo,
era a giria dos negros para o0 mau cheiro.

Atualmente, funk € uma giria americana que significa
(MEDEIROS, 2008, p. 14). O Dicionario Aurélio da Lingua Portuguesa (2010) define

funk como um género de musica popular dancante, de compasso quaternario, de

legal’ ou ‘maneiro™

origem norte-americana, ligado ao soul.

1.2 Anos 1970: a internacionalizagao do funk

A internacionalizacdo da musica negra norte-americana ocorreu através da
Indastria Cultural, por meio dos bailes na década de 1970. No Brasil, a principio, o
funk estabeleceu-se como o som dos(as) jovens negros(as) e mesticos(as) das

periferias do eixo Rio de Janeiro — S&o Paulo. Os primeiros bailes funk foram
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organizados pelo discotecario Ademir Lemos e pelo locutor de radio Big Boy e
realizaram-se na casa de espetaculos conhecida como Canecdao, localizada na Zona
Sul do Rio de Janeiro.

Os bailes funk passaram a ser conhecidos como bailes da pesada (figura 4),
que eram “[...] noitadas dangantes animadas por som de toca-discos e um bom jogo
de luzes” (ESSINGER, 2005, p. 17) que aconteciam aos domingos e reuniam uma
multiddo de jovens que se divertiam dancando ao som de rock, pop e de cantores,

como James Brown.

Figura 4: Bailes da pesada®

Quando o Canecéo passou a ser considerado o palco da MPB, os bailes da
pesada foram transferidos para os clubes da Zona Norte. Essinger (2005, p. 18)

aponta que

[...] Big Boy e Ademir Lemos fariam muitas cabecas com o Baile da
Pesada, que foi obrigado a deixar o Canecéo para dar lugar a um
show de Roberto Carlos. Mas o suburbio os receberia em seguida de
bracos abertos e quadris dispostos a muito balango.

® Fonte: Essinger (2005, anexos).
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Alguns frequentadores dos bailes e seguidores de Ademir e Big Boy
investiram em aparelhagens de som e criaram as equipes de som que eram [...]
grupos responsaveis pela muasica e o que mais for necessario para o acontecimento
dos bailes, como seguranga e venda de bebidas” (BESCHIZZA, 2015, p. 3) e faziam
a animacao de pequenos clubes.

Em meados da década de 1970, a equipe Soul Grand Prix inaugurou uma
nova fase de ritmos do funk no Rio de Janeiro intitulada “Black Rio”. Nesses bailes,
enquanto o publico dangava, eram projetados slides, filmes, fotos, pOsteres que
enfatizavam a cultura negra e “[...] abordavam brevemente temas como estudo,
familia, droga e violéncia. E pregava NOs temos gque nos organizar como negros,
sendo nés ndo vamos chegar 1&” (ESSINGER, 2005, p. 23, grifo do autor).

Essinger (2005, p. 22) relata que o efeito do mix da musica, da danca e da
projecdo de slides na tela esquentava o baile, reforcava a autoestima e tinha uma
forca politica que chocava a plateia. Além disso, os(as) dancarinos(as) criaram um
estilo de se vestir que ficou conhecido como estilo black is beautiful, que privilegiava
cabelos afro, sapatos de sola alta, calca de boca estreita e dancas que copiavam o
estilo do cantor norte-americano James Brown. Nesse periodo, “[...] formavam-se
equipes de som que promoviam bailes quando foi-se disseminando um estilo que
buscava uma valorizacdo da cultura negra, tanto na musica como nas roupas e nos
penteados” (DAYRELL, 2005, p. 47).

A equipe de som Black Rio, de acordo com Medeiros (2008, p. 35), mesclava
0 compasso binario do samba com o compasso do funk norte-americano e, além de
lotar os bailes, ganhou destaque nos meios de comunicagéo, gravou a trilha sonora
da novela Locomotivas e acompanhou Caetano Veloso em uma turné.

Paralelamente a Soul Grand Prix, consoante Essinger (2005), as equipes de
som multiplicaram-se nos suburbios, tais como a Black Power e, na década
seguinte, Uma Mente Numa Boa, Célula Negra e, posteriormente, a Furacdo 2000 e
a Cashbox. Assim, aos poucos, em meados dos anos 1970, consolidavam-se o0s
festivais de equipes.

Seria uma questdao de tempo para que o movimento Black Rio ganhasse
destaque na midia. Isso aconteceu com a publicagdo da matéria “O orgulho
(importado) de ser negro no Brasil Black Rio”, da jornalista Lena Frias, pelo Jornal
do Brasil, em 17 de julho de 1976. A péagina do jornal onde a matéria foi publicada

pode ser observada na figura 5.
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Figura 5: Black Rio — reportagem da jornalista Lena Frias no Jornal do Brasil (1976)°
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O envolvimento dos(as) jovens da periferia do Rio de Janeiro com uma cultura

negra passa a ser considerado como resultado de uma colonizagéo cultural norte-

americana. A respeito desse episddio, Herschmann (2000, p. 21), em consonancia

com Viana (1988), versa que

[...] o fato de os jovens da Zona Norte estarem se engajando em uma
cultura negra mediada pela induUstria cultural norte-americana
provocou, na época, muitos argumentos desfavoraveis sobre uma
possivel marca de uma colonizacéo cultural.

° Fonte: <https://dreamingwithseesaws.files.wordpress.com/2012/03/black011.jpg>. Acesso em: 24

maio 2017.


https://dreamingwithseesaws.files.wordpress.com/2012/03/black011.jpg

33

Sob essa argumentacdo, o soul, no Brasil, € encarado como um ritmo
importante para dar inicio a um processo no qual “[...] a diversdo s6 tem cabimento
se se transformar em conscientizacdo” (VIANA, 1988, p. 60). Entretanto, as
gravadoras também tentaram transformar a conscientizacdo em lucro e investiram
no soul nacional, lancando coletaneas de grande sucesso nos bailes, vendidas sobre
0 nome das equipes de som e cantores nacionais, como Tim Maia e Tony Tornado
(figura 6) que foram responsaveis por incorporar e popularizar a giria black em suas

musicas.

Figura 6: Tony Tornado e Tim Maia™®

A essa altura, o soul comecgava a ter reflexos em outros estados, como S&o
Paulo, Minas Gerais, Rio Grande do Sul e Bahia, bem como comecgava a despontar
uma rivalidade entre o samba e o funk, que, segundo Essinger (2005), era mais uma
estratégia de marketing das gravadoras para vender mais discos de samba.

No final dos anos 1970, o estilo musical do funk foi gradualmente perdendo
espacgo para o estilo “disco” que, no Brasil, teve impulso com a novela Dancing
Days, de autoria de Gilberto Braga, e a cancao tema da novela foi interpretada pelas

Frenéticas, um grupo composto por seis integrantes.

% Fonte: <https://gatasnegrasbrasileiras.files.wordpress.com/2013/04/33.jpg>. Acesso em: 24 maio

2017.


https://gatasnegrasbrasileiras.files.wordpress.com/2013/04/33.jpg
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1.3 Anos 1980: a construcédo do estilo Funk

Jé na década de 1980, o estilo disco consolidou-se no mercado cultural. Silvio
Essinger (2005, p. 42) refere-se a esse género musical como uma “europeizagao do
funk” e afirma que o estilo ganhou forga nos “subterraneos dos bailes gays de Nova
York”, imbuido do desejo hedonista de dancgar até o dia raiar. O autor afirma que a
revolucdo implicita na disco era comportamental, “[...] a aceitagdo das diferencgas, ja
que os dancarinos, fossem gays ou heterossexuais, negros, latinos, ou anglo-
saxodes, eram recebidos na pista de dangca da mesma forma” (ESSINGER, 2005, p.
42).

A disco era uma tendéncia consumida pelo mundo. Essa profusdo da
discoteca contribuiu para, nas palavras de Essinger (2005, p. 44), esvaziar o
conteldo ideolégico do movimento Black Rio e domesticar o balango, “adaptando-o
ao gosto branco”. Logo em seguida, o movimento de musicas de rock coopera,
ainda mais, para o enfraquecimento dos bailes black.

Com o fim da moda das discotecas, o funk voltou a figurar como destaque dos
bailes, agora com uma configuracdo mais melodiosa, lenta e romantica, que é
conhecida como “charme”, que “[...] servia para o pessoal descansar, criar umas
evolucdes de danca mais aprimoradas e tentar a sorte no jogo do amor” (ESSINGER,
2005, p. 54). Naqueles anos de 1980, popularizou-se uma inovacéo na discotecagem:

a mixagem. A mixagem &

[...] quando o DJ, ao preparar a entrada da musica seguinte, busca
igualar o niumero de batidas por minuto (regulando a velocidade do
toca-discos) e faz uma transicdo tdo suave que nem parece que a
musica mudou. Um procedimento que da a impressdo de que se
houve uma Unica faixa, interminavel, em todo o baile (ESSINGER,
2005, p. 46)

Nesse mesmo periodo, a Equipe de som Furacédo 2000, que até entdo tocava
rock, passou a se dedicar ao funk, sendo, posteriormente, um fenémeno de vendas.
Mesmo com o retorno do funk, o baile, de modo geral, foi aderindo ao o hip hop
norte-americano, que trouxe consigo as dangas em grupo e uma nova indumentaria,

composta por bermuddes, bonés e ténis de marcas esportivas (figura 7).
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Ainda nos anos 1980, o rap e o hip hop
difundiram-se na periferia paulistana, mobilizando a
juventude negra e trabalhadora da cidade, revitalizando-
se como importante discurso politico de reinvindicacdes e

denuncia das desigualdades sociais. Para Essinger
| (2005, p. 55), o hip hop € “[...] um capitulo a parte ndo s6
da histdria da musica negra americana como também da
musica e do comportamento mundiais”. Isso justifica a

necessidade, neste estudo, de uma secdo destinada

especificamente ao estilo.

1.3.1 Funk versus hip hop

Funk e hip hop tém muito em comum, ambos apresentam as mesmas raizes
musicais e sociais. No entanto, foram assumindo caracteristicas proprias. As letras,
as formas de sociabilidade e as especificidades de cada estilo expressam sentidos
diferentes. Nesse contexto, o funk ressalta “[...] a festa, a fruicdo do prazer, a alegria
de estar juntos” (DAYRELL, 2005, p. 123) enquanto o hip hop “[...] foi se firmando
como importante discurso politico” (HERSCHMANN, 2000, p. 25).

O termo hip hop também tem origem norte-americana e refere-se “ao
movimento do quadril (hip, em inglés)” (MEDEIROS, 2008, p. 43). Surgiu nos guetos
de Nova York, em areas pobres e desassistidas da cidade, regides nas quais “[...] a
musica tem grande importancia no lazer da rapaziada” (ESSINGER, 2005, p. 55).

Os DJs trouxeram a inovacao da mixagem e o DJ Kool Herc aprimorou a

técnica, na qual

[...] a partir de um material preexistente, Kool Herc criava novas
musicas e inaugurava ndo sO a discotecagem autoral, como, mais
tarde, se veria, uma era de musica pés-moderna, feita a partir da
colagem de pedacos de outras musicas. (ESSINGER, 2005, p. 56).

Essa passagem de mdusica era chamada de break. Os breaks eram o0s
momentos em que os dangarinos aproveitavam para fazer um tipo de danga robotica

inspirada em “James Brown e em movimentos de lutadores de kung-fu” (ESSINGER,

! Fonte: <https://www.nelsontriunfo.com/img/fotos/nelson-triunfo-grupo-Funk-e-Cia.jpg>. Acesso em:
24 maio 2017.


https://www.nelsontriunfo.com/img/fotos/
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2005, p. 56). Nascia a break dance. Esse era 0 momento em que alguns
frequentadores do baile aproveitavam para “[...] improvisar uns chamados ao publico
no mesmo ritmo da base” (ESSINGER, 2005, p. 56). Essa figura do agitador ficou
conhecida como MC (master of cerimony).

De acordo com Essinger (2005, p. 65), em meados dos anos de 1980, a
popularizacéo desse estilo musical junto com a exibicdo de filmes, como Beat street,
e a massificagdo do passo moonwalk de Michael Jackson (o maior astro pop da
época) ajudou a disseminar uma onda de dancarinos de break pelo Brasil. Contudo,
foi nas festas suburbanas de Nova York que o DJ Grandmaster Flash comecou a
tocar dois discos iguais com a intencdo de repetir os breaks por mais tempo. Essa
técnica ficou conhecida, nas décadas seguintes como samplear e seria executada
eletronicamente pelas maquinas de sampler. Outro efeito de som criado por
Grandmaster Flash foi o scratch (arranhdo), que consistia em mover o disco para
frente e para tras enquanto ele rodava no prato, o que “...] se tornou um dos
elementos mais caracteristicos do hip hop” (ESSINGER, 2005, p. 57).

Durante a performance do DJ, grupos de frequentadores dos bailes faziam
uma espécie de repente sobre “as bases do DJ” (ESSINGER, 2005, p. 57). Essa
fusdo do ritmo funk e da poesia resultou no “rap, outro elemento do hip hop”
(ESSINGER, 2005, p. 57). Com o tempo, o rap ganhou o papel de denuncia social
“recorrendo a uma espécie de representacao crua da realidade” (ESSINGER, 2005,
p. 57). Além do rap, da discotecagem e da danca break, a cultura hip hop inclui o
grafite, que sdo “[...] pichagdes artisticas que comegaram a cobrir o metrdé e as
paredes de Nova York, na virada dos anos 70 para 80" (ESSINGER, 2005, p. 60).

No Brasil, o hip hop emergiu no final dos anos 1970 com a “cultura black” e
incorporou as suas atividades o break e o grafite como expressdes da “arte das
ruas”. Herschmann (2000) afirma que S&o Paulo € o principal centro irradiador do
hip hop no Brasil. Assim como o funk, o hip hop tem varias vertentes: positivo;
politico-contestador e 0 gangsta rap (um segmento equivalente ao proibiddo do funk
e que inspirou o funk ostentac&do). No inicio dos anos 1990, as batidas do funk
deram lugar ao ritmo eletrénico, batizado de electro que influenciou a base do hip

hop e o funk carioca.
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1.4 Abalando os anos 1990: a nacionalizacdo do funk

Nos anos 1990, “[...] o electro foi rapidamente absorvido pelas equipes de
som do Rio” (ESSINGER, 2005, p. 60), e o funk foi se nacionalizando e se
distanciando do referencial do hip hop*?. Os bailes funk comecaram a atrair muitas
pessoas e a se constituir um espaco de manifestacdo cultural da periferia na qual o
ritmo se traduziu em “[...] uma musica mais dancante, alegre e ndo necessariamente
politizada” (HERSCHMANN, 2000, p. 25). Dessa forma, os bailes funk foram se
tornando uma das principais formas de lazer dos jovens da periferia do Rio de
Janeiro.

Segundo Beschizza (2015, p. 5), nessa época, havia grande concorréncia
entre os DJs, e as equipes de som tinham um repertorio exclusivo que caracterizava
0s bailes. Os discos eram buscados nos Estados Unidos, mais especificamente em
Miami, onde surgia “[...] uma vertente do hip-hop chamada Miami Bass”
(BESCHIZZA, 2015, p. 5). Este ritmo tinha uma sonoridade caracteristica, de
andamento rapido com uma batida/bumbo frenético e continuado e conteudo
sexualmente explicito. Janaina Medeiros (2008) explica que o Miami Bass era
considerado o estilo dance americano, “cujas letras eram repletas de palavrbes e
puro sexo” (MEDEIROS, 2008, p. 16).

Ao contrario do hip hop, o Miami Bass ndo falava de problemas sociais,
criticas ao sistema, criminalidade e discriminacgéo racial e social, era essencialmente
um género de diversdo que passa a ser a influéncia principal dos DJs. Segundo
Herschmann (2000, p. 285), a sigla DJ significa discotecario, € a pessoa que
comanda o som e o baile. Para Beschizza (2015, p. 5), o DJ é o responsavel pela
selecéo e reproducao da musica no baile, na radio ou na televisao.

Sobre a batida do Miami Bass, e com a possibilidade dos “[...] samplers
(aparelhos eletrénicos que permitiam a repeticdo e a colagem de trechos sonoros)”
(ESSINGER, 2005, p. 65), os DJs criam seus samplings, ou seja, a edicdo de
musicas feitas a partir da gravacédo digital de trechos de outras musicas. Nesse
cenario, surgem os MCs que, sao “[...] artistas que cantam ou fazem rap com suas
proprias letras sobre o sampling do DJ” (BESCHIZZA, 2015, p. 5). De acordo com

Beschizza (2015), o MC é o responsavel pela animagéo e aproximacao mais intima

'2 para maiores informacdes sobre a diferenciacdo do movimento hip hop e do funk, ver Herschmann,
(2000) e Dayrell (2005).
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com o publico. Esse contexto propicia o surgimento da figura dos “artistas” do baile:
DJs e MCs.

O surgimento das figuras de DJs, MCs e a incorporacdo do Miami Bass nas
musicas tocadas nos bailes podem ser considerados 0 momento da nacionalizacao
do funk, pois é quando “[...] a musica estadunidense deixa de ser meramente
reproduzida e se submete a uma recriagdo pelos individuos responsaveis pela
musica do baile funk” (BESCHIZZA, 2015, p. 6).

Os raps — termo que tem origem nas iniciais de rythm and poetry, um tipo de
musica falada e ritmada, geralmente acompanhada pela bateria eletronica, pelos
sintetizadores e pelos samplers controlados por um DJ (HERSCHMANN, 2000, p.
285) e definidos como “[...] um discurso ritmico com rima e poesias que pode ser
uma composicdo pré-estabelecida ou improvisada, sendo também chamado de
freestile” (BESCHIZZA, 2015, p. 6), em um primeiro momento — refletem a vida
cotidiana da periferia e fazem apelos por bailes pacificos. Entretanto, na primeira
metade dos anos 1990, surgem as “melés” que sdo uma tentativa de “cantar de
maneira aportuguesada os sucessos originalmente em inglés” (BESCHIZZA, 2015,
p. 6). A primeira “mel6” considerada como género musical em fung¢do do seu grande
sucesso foi “Melé da mulher feia”, langada pelo DJ Marlboro e MC Abdullah.

Marlboro (figura 8) foi um dos responsaveis pela nacionalizacéo e divulgacéao
do funk no Brasil. Para Essinger (2005), o surgimento e a ascensao do DJ Marlboro
“[...] servem como simbolo do come¢o de uma nova era para os bailes no Rio”
(ESSINGER, 2005, p. 52), pois contribuiram para a afirmacdo de uma identidade
musical para a producao do funk nacional.

Na década de 1990, DJ Marlboro consagra seu nome como protagonista da
nacionalizagdo da musica do funk. O DJ comandava os bailes, apresentava um
programa de radio de grande audiéncia, além de conquistar espac¢o na trilha sonora
de algumas novelas e discotecar o programa da Xuxa na Rede Globo de televiséo.
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Figura 8: DJ Marlboro®?
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Paralelamente, a equipe de som Furacdo 2000 (figura 9) lancava coletaneas
de funk de grande sucesso, difundindo o funk nacional. A equipe de som foi
responsavel pela criacdo dos festivais de galera, “[...] onde os préprios
frequentadores dos bailes tornavam-se os responsaveis pela elaboracdo e execucéo
do rap” (BESCHIZZA, 2015, p. 9). Esse foi um passo fundamental para a

independéncia do funk nacional dos sucessos estadunidenses.

'3 Fonte:<https://4.bp.blogspot.com/-YJawKJIgQ1DY/V3KKEjIWfMI/AAAAAAAAASI/SMIWBX 7 TSCcL1xXxX
CO45LPGOiIFFp7SDJIACLcB/s320/R-873221305042919. jpeg.jpg>. Acesso em: 24 maio 2017.


https://4.bp.blogspot.com/-YJawKJgQ1DY/V3KkEj1WfMI/AAAAAAAAASI/sMIWt8X7Tsc1xxx%20C045LPG0iFFp7SdjlACLcB/s320/R-873221305042919.%20jpeg.jpg
https://4.bp.blogspot.com/-YJawKJgQ1DY/V3KkEj1WfMI/AAAAAAAAASI/sMIWt8X7Tsc1xxx%20C045LPG0iFFp7SdjlACLcB/s320/R-873221305042919.%20jpeg.jpg
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Figura 9: Coleténea de discos da equipe Furacéo 2000

Essinger (2005, p. 98) relata que os festivais de galera promovidos pela
Furac&o 2000 tinham a intencdo de atrair mais jovens para o baile e de tentar evitar
os conflitos entre os frequentadores, que ficavam cada vez mais sérios. Nos
concursos de MCs no inicio dos anos 1990, segundo Essinger (2005), “[...] o sujeito
subia no palco e soltava seus versos sobre batidas que nada mais eram do que
versdes instrumentais de raps de sucesso nos bailes. [...] O MC escolhia a sua
batida de predile¢ao e tentava a sorte com sua letra” (ESSINGER, 2005, p. 101).

“Fonte:<https://www.google.com.br/search?g=coletanea+furacao+2000&source=Inms&tbm=isch&as=
X&ved=0ahUKEWw;ji640bHVAhVJfZAKHSLEC_ EQ_AUIDCgD&biw=1346&bih=571#imgrc=z4nN8d29uj
Rk8M>. Acesso em: 24 maio 2017.


https://www.google.com.br/search?q=coletanea+furacao+2000&source=lnms&tbm=isch&as=X&ved=0ahUKEwji64obHVAhVJfZAKHSLEC_EQ_AUIDCgD&biw=1346&bih=571#imgrc=z4nN8d29ujRk8M
https://www.google.com.br/search?q=coletanea+furacao+2000&source=lnms&tbm=isch&as=X&ved=0ahUKEwji64obHVAhVJfZAKHSLEC_EQ_AUIDCgD&biw=1346&bih=571#imgrc=z4nN8d29ujRk8M
https://www.google.com.br/search?q=coletanea+furacao+2000&source=lnms&tbm=isch&as=X&ved=0ahUKEwji64obHVAhVJfZAKHSLEC_EQ_AUIDCgD&biw=1346&bih=571#imgrc=z4nN8d29ujRk8M
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Os concursos dos festivais de galera, por um lado, impulsionaram a carreira
de muitos MCs, por outro lado, acirraram a competitividade entre as galeras.
“Galera” é o termo utilizado para denominar um grupo de amigos que frequentam
juntos bailes e praias, “estabelecendo lagos de solidariedade” (HERSCHMANN,
2000, p. 287). As galeras representantes dos diversos morros do Rio de Janeiro se
enfrentavam em rituais de luta e de provocacdes mutuas. Esses bailes ficaram
conhecidos como bailes de corredor ou bailes Lado A e Lado B (figura 10). Essa
competitividade fomentava uma agressividade que resultava em violéncia e
perturbava os moradores da regiao. Nos bailes de corredor, “[...] 0 publico se dividia
entre Lado A e Lado B, com um grande corredor vazio ao centro, onde um guerreiro
de cada faccdo se enfrentaria com golpes que misturavam capoeira e luta livre”
(MEDEIROS, 2008, p.57).

Figura 10: Bailes de Corredor™

Essa dinamica dos bailes de corredor é considerada por Essinger (2005, p.
117) como “uma das pragas do movimento funk”, que corroboraria para associagao

'° Fonte: Essinger (2005, anexos).
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do funk ao crime e a violéncia. O autor relaciona a violéncia dos confrontos ao ritmo
da musica.

O ponto critico na historia do funk foram os anos de 1992 e 1993, quando
galeras rivais se encontraram na Praia do Arpoador e reproduziram os rituais de luta
dos bailes de briga. O episddio ficou conhecido como arrastdo (figura 11) e foi
noticiado pelos meios de comunicacdo de massa como um levante de assaltantes

gue acentuaram um clima de panico na cidade do Rio de Janeiro.

Figura 11: Arrastdo 1992'°
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Herschmann (2000) afirma que os jovens frequentadores dos bailes funk, com
suas atitudes e representacdes peculiares, s6 ganham espaco na midia e junto ao
Estado através do conflito, ou seja, “[...] na medida em que se tornam uma possivel
ameaca a ordem social” (HERSCHMANN, 2000, p. 46, grifo do autor). O autor
lembra que, ao se afirmarem como uma ameaca a ordem, 0s grupos de
funkeiros(as) sao rotulados como gangues vinculadas a violéncia urbana e o termo

funkeiro(a) passa a agregar uma conotagcdo negativa e a substituir o termo pivete,

% Fonte: <http://www.jb.com.br/media/fotos/2013/11/21/627w/reproducao-de-materia-do-jornal-do-
brasil-publicada-em-19101992.jpg>. Acesso em: 24 maio 2017.
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até entdo utilizado na midia para “[...] designar a juventude perigosa das favelas e
das periferias da cidade” (HERSCHMANN, 2000, p. 67, grifo do autor).

Desde entdo, o(a) funkeiro(a) e os bailes funk sdo marginalizados e
estigmatizados e constantemente associados ao narcotrafico e as organizacdes
criminosas no imaginario social brasileiro, uma vez que “[...] a repressdo aos
traficantes fez com que eles passassem a patrocinar bailes funks como forma de
criar um ambiente que estimulasse o consumo de drogas” (ESSINGER, 2005, p.
183). Nesse mesmo entendimento, Beschizza (2015, p. 11) retrata que “[...] com a
recorrente recriminacdo ao baile que ocorria nas quadras e clubes, o funk passa a
ser acolhido pelos lideres criminosos do morro, nas proprias ruas das comunidades”.

Nesse cenario, surge o proibiddo, rap que versa sobre drogas, armas, afirma
o poder dos traficantes e exalta fac¢cdes criminosas. Trata-se de uma referéncia a
primeira versdo do género musical americano gangsta rap que surgiu na primeira
metade dos anos 1990 e glamourizava a vida bandida, a violéncia e a pornografia.
Em decorréncia disso, emerge na sociedade “[...] um discurso promovido tanto pelo
aparato de seguranca publica quanto pelos setores conservadores da classe média,
apregoando a necessidade de interdicdo imediata dos bailes” (HERSCHMANN,
2000, p. 66). Contudo, a mesma midia que estigmatiza é aquela que também abre
espaco para o funk que, no decorrer da década de 1990, passa a ser tocado nas
radios, em trilhas de novelas e programas de televisao.

Com a popularizacéo do funk, grande nimero de jovens das camadas médias
passou a adotar os bailes como forma de lazer e como pontos de integracao entre
os(as) jovens da Zona Sul e os(as) jovens das favelas do Rio Janeiro. Dessa forma,
“[...] o campo estava mais do que aberto para a invasdo dos MCs e demais artistas
do funk” (ESSINGER, 2005, p. 138)

De acordo com Herschmann (2000, p. 112), nos anos de 1993 a 1995, a
versao melody do funk alcangou um caminho de sucesso e os discos de cantores —
como, por exemplo, Latino (figura 12), Bob Run, de grupos como Claudinho &
Buchecha (figura 13), You Can Dance (figura 14), Copacabana Beat (Figura 15) e
coletdneas, como Funk Brasil e Furacdo 2000 — alcancaram 6timos indices de
vendagem. O autor credita a midia televisiva o lugar de destaque do funk melody,
que apresenta ao grande publico “[...] uma faceta irbnica, bem-humorada e bastante

erotizada do funk, tal como ficou representada em dancas que se notabilizaram com
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nomes de bundinha, cabeca, canguru, cachorrdo e gorila, entre outros”
(HERSCHMANN, 2000, p. 114, grifo do autor).

Figura 12: Latino’

Figura 13: Claudinho e Buchecha'®

CLAUDINHO & [JuCHeCHR

T

T..?

7 Fonte: <http://1.bp.blogspot.com/hH2AGUuuOqo/UHYUCZWR2mI/AAAAAAAACTO/GDhIU2sXUDO/
s1600/capa.jpg>. Acesso em: 24 maio 2017.

'8 Fonte: <https://www.altoastral.com.br/wp-content/uploads/2016/06/claudinho-e-buchecha.jpg>.
Acesso em: 24 maio 2017.
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9

Figura 14: You Can Dance’

Nessa onda de altos e baixos, nos anos de 1997 e 1998, os bailes de
corredor tornaram-se mais violentos e as historias ruins sobre o funk proliferaram-se.
O ano de 1999 comegou com varios bailes interditados e 0 movimento dos MCs se

enfraqueceu.

YFonte:<https://Ih3.googleusercontent.com/h8DyL5ghcNbZBEDCEBC24n6JA2SXqBo_4c770pvV5Tg
cAlfyVbvM-sB7kz5yiTSUerlhY=s113>. Acesso em: 24 maio 2017.

° Fonte: <https://Ih3.googleusercontent.com/EzN3hqZB1r9Q-Li4ttuL 0izf Df TXWVXW8hWhIHOziK
k85hJ_n6cx_ 2mYVTtiKMTgem2sAge=s98>. Acesso em: 24 maio 2017.


https://lh3.googleusercontent.com/h8DyL5ghcNbZBEDCEBC24n6JA2SXqBo_4c77opvV5TgcAIfyVbvM-sB7kz5yiTSUerlhY=s113
https://lh3.googleusercontent.com/h8DyL5ghcNbZBEDCEBC24n6JA2SXqBo_4c77opvV5TgcAIfyVbvM-sB7kz5yiTSUerlhY=s113
https://lh3.googleusercontent.com/EzN3hqZB1r9Q-Li4ttuL0izfD
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1.5 Funk: o ritmo do novo milénio

Ja nos anos 2000, o funk sofre influéncia do samba e de outros ritmos
brasileiros cadenciados por tambores. Esses samples de percussao déao origem ao
que se chamou de “revolugdo do tamborzdo” (BESCHIZZA, 2015, p. 9), e foram
acompanhados também pela tematica mais erética e sexual. Pela via do tamborzéo,
o funk estabeleceu uma conex&o Africa-Brasil ainda maior por meio da incorporagéo
de “[...] passagens ritmicas feitas com atabaques, muito similares aos dos pontos de
macumba, que se adequaram perfeitamente as batidas do Miami” (ESSINGER,
2005, p. 260). Esse foi um novo periodo de nacionalizacdo do funk, que voltava a
cena.

Beschizza (2015, p. 20) destaca que, nos anos 2000, com o tamborzdo e a
implementacdo da tematica sexual, explicita ou de duplo sentido, o funk carioca
conquistou maior popularidade, contando com um publico mais heterogéneo.
Segundo o autor, “[...] alguns artistas deste género musical chegaram a desfrutar de
certo sucesso na Europa, divulgando o funk internacionalmente como a genuina
MEB (Musica Eletrénica Brasileira)” (BESCHIZZA, 2015, p. 20).

Adriana Lopes (2011) assevera que, na década de 1990, o funk proibidao
tinha como tematica o crime. Os proibiddes do final dos anos de 1998 e 1999 eram

funks que

[...] contam, de forma realista e por vezes até entusiastica (ou mesmo
apologética), histérias em que os traficantes impuseram seu poder
contra 0os oponentes (a policia ou as fac¢gBes criminosas rivais) e
fizeram valer sua lei. E, de acordo com essa lei, o siléncio é a norma,
e a delac&o deve ser punida com o assassinato do delator — o X9, na
giria. (ESSINGER, 2005, p. 230)

Ja nos anos 2000, torna-se popular o proibiddo, que tem como assunto o
sexo, cujos icones, no inicio daquela década, eram Mr. Catra (figura 16), Tati
Quebra Barraco (figura 17), MC Serginho e Lacraia (figura 18), entre outros. Lopes
(2011) reconhece que, atualmente, os proibiddes estdo disseminados pela cidade do
Rio de Janeiro, “sendo, inclusive, consumidos avidamente pela juventude de classe
média” (LOPES, 2011, p. 124).
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Figura 16: Mr. Catra®

“'Fonte:<https://www.google.com.br/url?sa=i&rct=j&g=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8
&ved=2ahUKEwjmgsDD9cHdAhWIK5AKHTwWVvAjwQjRx6BAgBEAU&uUrl=https%3A%2F%2Fwww1.folh
a.uol.com.br%2Filustrada%2F2018%2F09%2Fmulheres-e-32-filhos-podem-dividir-bens-de-funkeiro-
mr-catra.shtml&psig=AOvVaw2WdO0T-_48x2g_8G0ZwQygp&ust=1537269560235468>. Acesso em:
31 ago. 2017.
22F0nte:https://www.google.com.br/url?sa:i&rct:j&q:&esrc:s&source:images&cd:&cad:rja&uact:8&
ved=2ahUKEwifwYHx9cHdAhWBh5AKHWgmAfOQjRx6BAgBEAU&uUrl=https%3A%2F%2Fwww.netmo
vies.com.br%2Ffilmes%2Ftati-quebra-
barraco&psig=A0OvVaw3FPOVIXI5PgQQVAC8pdruK&ust=1537269650293460>. Acesso em: 31 ago.
2017.
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Figura 18: MC Serginho e Lacraia®

Outra referéncia importante para o funk, em meados dos anos 2000, sdo 0s
bondes — “[...] termo utilizado para designar um grupo de jovens rapazes que cantam
musicas sobre os comportamentos sexuais e dangam de forma altamente feminina”
(LOPES, 2011, p. 134), ou ainda, na definicdo de Silvio Essinger (2005), “[...] grupos
de funk formados por um ou mais MCs e um punhado de dancarinos. O sexo e a
festa sdo a tdnica das letras desse novo tipo de artista” (ESSINGER, 2005, p. 199).
Nesse momento, o funk j4 podia ser considerado como um dos ritmos mais
populares do Rio de Janeiro, e 0os bondes e a pornografia, como forma de estilo,
ganharam projecéo.

O funk proibiddo dos anos 2000 difere do proibiddo da década de 1990,
porque muda o paradigma da tematica, que, antes versava sobre a criminalidade, e
agora, se ocupa da sexualidade. O proibiddo dos anos 2000 esta inserido em uma

l6gica de sexualidade consumista propagada pela globalizacdo e mercantilizacao da

23Fonte:https://www.google.com.br/url?sa:i&rct:j&q:&esrc:s&source:images&cd:&ved:2ahUKEWjR
ITW9sHJAhVGQpAKHWZJAAOQ]Rx6BAgBEAU&uUrI=https%3A%2F%2Ftelemagia.wordpress.com%

2F2011%2F05%2F10%2Fa-morte-de-lacraia%2Fmc-serginho-e-lacraia-no-vmb-2003-divulgacao-mtv-
marcos-issaargosfoto%2F&psig=A0OvVaw0a5MgHCXE6g90zE4AWGTTYu&ust= 1537269826464285>.
Acesso em: 31 ago. 2017.
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pornografia, que afetou, de modo geral, a inddstria cultural. Sobre a popularizacéo e
mercantilizacdo do sexo, Giddens (1992) menciona que ela esta fixada sobre um
contexto moderno de expansdo do mercado do erotismo e da pornografia. Nesse
sentido, o funk do novo milénio pode ser considerado como mais um produto da
globalizagéo.

Entretanto, novas orientacdes estéticas surgem em Sao Paulo e Santos.
Trata-se de uma vertente do funk criado como alternativa a temética abordada pelo
ritmo carioca, que citava essencialmente conteudos relacionados a criminalidade e a
sexualidade. A tematica que garantiu uma identidade paulistana ao funk sagrou-se
na midia como ostentacdo no ano de 2009 com a musica O Bonde da Juju*.

Sob essa mesma orientagcdo, em 2011, a estética do funk ostentagdo ganhou
mais visibilidade a partir da criacdo e divulgacdo em sites de compartilhamento de
video do videoclipe do funk Megane de autoria do MC Boy do Charme (figura 19),
dirigido por Konrad Dantas, produtor de videoclipes e da estética do funk ostentacéo
e criador da produtora Kondzilla. Esse videoclipe alcancou milhdes de visualizagdes
e, a medida que os(as) jovens da periferia passaram a ter acesso as tecnologias e
aos novos equipamentos de gravacao musical, as producdes caseiras tornaram-se

cada vez mais criativas e de divulgacdo independente através da internet.

Figura 19: MC Boy do Charme?®

**Fonte: <http://especiais.gl.globo.com/saopaulo/omundofunkpaulista/index.html>. Acesso em: 31
ago. 2017.

*Fonte: https://www.google.com.br/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fi.ytimg.com%2Fvi%2F1nQj-
XnzZ54k%2Fmaxresdefault.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Fmundodofunk.com%2Fvideo%2Fmc-boy-
do-charmes-fator-elegancia&docid=25_ aVKk-6pr_bM&tbnid=Y7OSUHc9zIVJiM%3A&vet=10ah
UKEwiPUfGBHdAhVEHJAKHX5MC80QMwg4KBEWEQ..i&w=1920&h=10808&bih=662&biw=1366&q=m
€c%20boy%20d0%20charme%20megane&ved=0ahUKEwiPufG8sHdAhVEHJAKHX5MC80QMwg4KB
EwWEQ&iact=mrc&uact=8>. Acesso em: 31 ago. 2017.


http://especiais.g1.globo.com/saopaulo/omundofunkpaulista/index.html
https://www.google.com.br/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fi.ytimg.com%2Fvi%2F1nQj-XnZ54k%2Fmaxresdefault.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Fmundodofunk.com%2Fvideo%2Fmc-boy-do-charmes-fator-elegancia&docid=Z5_aVKk-6pr_bM&tbnid=Y7OSUHc9zlVJiM%3A&vet=10ah
https://www.google.com.br/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fi.ytimg.com%2Fvi%2F1nQj-XnZ54k%2Fmaxresdefault.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Fmundodofunk.com%2Fvideo%2Fmc-boy-do-charmes-fator-elegancia&docid=Z5_aVKk-6pr_bM&tbnid=Y7OSUHc9zlVJiM%3A&vet=10ah
https://www.google.com.br/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fi.ytimg.com%2Fvi%2F1nQj-XnZ54k%2Fmaxresdefault.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Fmundodofunk.com%2Fvideo%2Fmc-boy-do-charmes-fator-elegancia&docid=Z5_aVKk-6pr_bM&tbnid=Y7OSUHc9zlVJiM%3A&vet=10ah
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O funk se consolida, portanto, como estilo musical de producéo independente,
estabelecendo-se em um circuito de producao, circulacdo e consumo relativamente
autbnomo em relacdo ao modelo das grandes gravadoras. Nesse cenario, em
conformidade com Konrad Dantas no documentério Funk Ostentacéo — O filme?®, os
videoclipes figuram como novo segmento para o funk. O produtor afirma que “...] o
publico ndo quer apenas ouvir os MCs falarem de consumo, de mulheres, de
ostentagao, o publico quer ver tudo isso”. E através dos videoclipes que se observa
a performance da construgcdo tanto do estilo musical em questdo quanto das
mensagens difundidas, funcionando como lugar de afirmacdo e identificacéo,
construgcao de aliangcas e amizades, e de reafirmacido da identidade de um [...]
sujeito periférico que adentra ao universo de consumo e a partir dai constréi um
espaco de enunciagcdo de um outro aspecto da periferia” (OLIVEIRA, 2015. p. 58).

Portanto, os videoclipes figuram como uma forma de comunicacdo simbdlica
manifestada nos comportamentos, nas atitudes e nos estilos que, por sua vez,
formam uma gramaética visual pela qual se pode localizar a politica de vida e os
valores do grupo em questdo. E inegavel a importancia da imagem na construcéo do
género musical funk ostentacdo e na proposta de estilo de vida que esta producéo
musical demanda. No entanto, esta discusséo, surgida no confronte entre o corpus e
0 enquadre tedrico, exigiria uma pesquisa tedrica mais especifica, por isso nédo faz
parte do escopo desta dissertacdo e podera ser objeto de investigacfes futuras.
Partindo dessas consideracdes, 0 que nos interessa neste estudo é a relacdo entre
0 texto e as suas representacdes espetaculares na construcdo de estilos e
identidades dos(as) jovens funkeiros(as).

Retomando a trajetéria do funk ostentacéo, seu grande marco foi o videoclipe
Plaqué de 100 do MC Guimé (figura 20), com direcado da Kondzilla. Nesse momento,
o funk ostentacdo sai da periferia de Sdo Paulo e ganha espac¢o nos outros bairros
da cidade e na midia. Os recursos tecnoldgicos e as redes sociais possibilitaram,
além da divulgacéao e promocéao dessas produc¢des culturais, a popularizacao do funk
ostentacdo no gosto do publico jovem do Brasil inteiro, ndo s6 dos jovens da

periferia paulistana.

% Funk Ostentagdo — O filme. Direcdo: Renato Barreiros e Konrad Dantas. S8o Paulo: produgéo
Kondilla e 3k Produtora, 2012. Disponivel em: <http://vimeo.com/53679071>. Acesso em: 31 ago.
2017.
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Figura 20: Plaqué de 100 — MC Guimé?’

Os cantores do funk ostentacdo ndo se apoiam no microuniverso da favela e
na vida do favelado e no crime como no funk da década de 1990; ou no erdtico,
como o funk do novo milénio. A tematica abordada “[...] flerta com a estética do
gangsta rap americano, fazendo apologia ao estilo de vida rodeado por mulheres e
bens de consumo de alto custo, como veiculos, roupas e acessorios de grife”
(BESCHIZZA, 2015, p. 20).

O gangsta rap desenvolveu-se no final dos anos 1980, alcancando seu auge
até meados dos anos 1990 nos Estados Unidos. Suas letras eram violentas e
normalmente tendiam a criticar a sociedade e a mostrar ao mundo a injustica social.
O gangsta rap também é conhecido pelas acusacdes de promover crimes, como
assassinato, trafico de drogas, além da promocé&o da promiscuidade, do vandalismo,
do machismo e do desrespeito as autoridades. Em meados da década de 1990, o
gangsta rap norte-americano perdeu um pouco do seu espago para outras vertentes
do hip hop. Perdeu também espaco na midia, dando vez a um estilo de rap que
prefere dar atencdo a temas que envolvem mulheres, carros e drogas e ao facil
acesso a qualquer coisa que o dinheiro possa comprar. Especialmente no inicio da

década de 2000, o gangsta rap norte-americano tinha ainda algum espaco na midia,

“’Fonte:https://www.google.com.br/url?sa=i&rct=j&g=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&
ved=2ahUKEwjyzMrj_sHdAhXDDpAKHVg6BG4QjRx6BAgBEAU&Url=https%3A%2F%2Fpt.wikipedia.
org%2Fwiki%2FPlaqu%25C3%25AA_de_ 100&psig=A0vVawlDhYoPcz9AQL9G-
eQasrJR&ust=1537271921465272>. Acesso em: 31 jul. 2017.


https://www.google.com.br/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjyzMrj_sHdAhXDDpAKHVg6BG4QjRx6BAgBEAU&url=https%3A%2F%2Fpt.wikipedia.org%2Fwiki%2FPlaqu%25C3%25AA_de_100&psig=AOvVaw1DhYoPcz9AQL9G-eQasrJR&ust=1537271921465272
https://www.google.com.br/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjyzMrj_sHdAhXDDpAKHVg6BG4QjRx6BAgBEAU&url=https%3A%2F%2Fpt.wikipedia.org%2Fwiki%2FPlaqu%25C3%25AA_de_100&psig=AOvVaw1DhYoPcz9AQL9G-eQasrJR&ust=1537271921465272
https://www.google.com.br/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjyzMrj_sHdAhXDDpAKHVg6BG4QjRx6BAgBEAU&url=https%3A%2F%2Fpt.wikipedia.org%2Fwiki%2FPlaqu%25C3%25AA_de_100&psig=AOvVaw1DhYoPcz9AQL9G-eQasrJR&ust=1537271921465272
https://www.google.com.br/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjyzMrj_sHdAhXDDpAKHVg6BG4QjRx6BAgBEAU&url=https%3A%2F%2Fpt.wikipedia.org%2Fwiki%2FPlaqu%25C3%25AA_de_100&psig=AOvVaw1DhYoPcz9AQL9G-eQasrJR&ust=1537271921465272
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gracas a rappers de maior expressividade, como Snoop Dogg (Figura 21), Puff
Daddy e 50 Cent (figura 22).

Figura 21: Snoop Dogg?®

Fonte:<https://lh3.googleusercontent.com/P5fFoFcVx1jPdhda9khMfYgmcuW 1g-wi88LINRcf J2MbfU
0Y4zshgi 70czVakzte wNAPw=s85>. Acesso em: 31 jul. 2018.
*Fonte:<https://lh3.googleusercontent.com/xImM-0K8PgXIg-DbLrUvCP_ZAD1xD5MA2Biyycwysz
4gVyxiMIj3_wQ3DIljsuDU4Lu0JE68=s85>. Acesso em 31 jul. 2017.


https://lh3.googleusercontent.com/P5fFoFcVx1jPdhda9KhMfYqmcuW1q-wi88LtNRcf%20J2MbfU%200Y4zshgi%207OczVakzte_wNAPw=s85
https://lh3.googleusercontent.com/P5fFoFcVx1jPdhda9KhMfYqmcuW1q-wi88LtNRcf%20J2MbfU%200Y4zshgi%207OczVakzte_wNAPw=s85
https://lh3.googleusercontent.com/xlmM-0K8PgXlq-DbLrUvCP_ZAD1xD5MA2Biyycwysz%204gVyxiMlj3_wQ3DIjsuDU4Lu0JE68=s85
https://lh3.googleusercontent.com/xlmM-0K8PgXlq-DbLrUvCP_ZAD1xD5MA2Biyycwysz%204gVyxiMlj3_wQ3DIjsuDU4Lu0JE68=s85
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Desde 2015, a tematica do funk ostentacdo vem dando espaco para uma
mistura adolescente de sexo com humor que marca uma nova fase do género
musical com o Passinho do Romano. A musica vem acompanhada por passinhos e
coreografias que estouram nos bailes e nos canais de compartilhamento de videos
com milhdes de acessos™®.

Nessa toada, Dayrell (2005) reporta-se ao funk como a expresséo da alegria,
da festa e da animacéo da populacdo da periferia. Para o autor, a composicao do
funk constitui uma tentativa de construcdo de processos identitarios, edificado em
um espaco marginal da sociedade, cujo publico-alvo sdo, em primeira instancia,
os(as) jovens periféricos(as).

Em vista disso, o funk dos anos 2000, incluindo o estilo ostentagéo,
manifesta-se como uma producéo cultural de jovens sem espaco para o lazer e a
cultura que sao constantemente bombardeados por discursos mediados que
propagam um ideério de consumo, a fim de desempenhar suas “obrigacbes sociais e
proteger a autoestima” (BAUMAN, 2008, p. 74); dessa forma, os consumidores de
ambos os sexos, todas as idades e posigdes sociais “[...] irdo sentir-se inadequados,
deficientes e abaixo do padrdo a nédo ser que respondam com prontiddo a esses
apelos” (BAUMAN, 2008, p. 74).

Nesse sentido, a estética do funk ostentacdo, abordada nesta pesquisa,
discursa sobre o consumo, e a propriamente dita “ostentacao” trata sobre uma vida
de luxo que exalta carros, motocicletas, bebidas e outros simbolos de valor, como
roupas e acessorios de marca, além de fazer, frequentemente, citacbes ao modo
como os(as) MCs alcancaram maior poder com a posse de bens materiais,
exaltando a ambicdo de sair da favela e conquistar o sucesso. Essa perspectiva
contribui para novas formas de representacdo dos(as) jovens funkeiros(as),
constituindo novas formas de ser para esses atores sociais.

O funk ostentacdo tem como icone de maior expressdo nacional, atualmente,
o0 MC Guimé (figura 23) e o MC Gui (figura 24). O estilo ostentacdo tem rendido
aos(as) funkeiros(as) a possibilidade de retorno financeiro que se caracteriza como
uma perspectiva de mudanca de vida por meio da conquista de bens materiais tao

exaustivamente propagados pelos discursos da midia.

% Fonte: documentario O mundo funk paulista: qual o futuro do funk paulista? G1.globo.com.
Disponivel em: <http://especiais.gl.globo.com/saopaulo/omundofunkpaulista/qual
ofuturodofunk.html1/9>. Acesso em: 31 jan. 2017.
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Figura 23: MC Guimé*!

O ¥rcguefical @9 ¥rcgs sfiosl  Eacshook can

31Fonte:<https,://www.googIe.com.br/url’?sazi&rctzj&qz&esrczs&source=images&cdz&cadzrja&uact=8
&ved=2ahUKEwjY8J7tgsLdAhXCH5AKHfFMCugQjRx6BAgBEAU&uUrl=http%3A%2F%2Fwww.radiosa
tfm.com.br%2Fblogue%2Fmc-guime-comemora-sucesso-de-plaque-de-100%25E2%  2580%25B3%
2F&psig= AOvVawl DhYoPcz9AQL9G-eQasrJR&ust =1537271921465272>. Acesso em: 31 jul.
2017.

*Fonte:<https://lh3.googleusercontent.com/fLpX8Z0G 1ailDBhuGvMhibOPWahcE2IrxV5JI
MJidpAnBjBV9liioGhgcfRKthocpHylOg=s152>. Acesso em: 31 ago. 2017.


https://www.google.com.br/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjY8J7tgsLdAhXCH5AKHfFmCugQjRx6BAgBEAU&url=http%3A%2F%2Fwww.radiosatfm.com.br%2Fblogue%2Fmc-guime-comemora-sucesso-de-plaque-de-100%25E2%25%202580%25B3%25%202F&psig
https://www.google.com.br/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjY8J7tgsLdAhXCH5AKHfFmCugQjRx6BAgBEAU&url=http%3A%2F%2Fwww.radiosatfm.com.br%2Fblogue%2Fmc-guime-comemora-sucesso-de-plaque-de-100%25E2%25%202580%25B3%25%202F&psig
https://www.google.com.br/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjY8J7tgsLdAhXCH5AKHfFmCugQjRx6BAgBEAU&url=http%3A%2F%2Fwww.radiosatfm.com.br%2Fblogue%2Fmc-guime-comemora-sucesso-de-plaque-de-100%25E2%25%202580%25B3%25%202F&psig
https://www.google.com.br/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjY8J7tgsLdAhXCH5AKHfFmCugQjRx6BAgBEAU&url=http%3A%2F%2Fwww.radiosatfm.com.br%2Fblogue%2Fmc-guime-comemora-sucesso-de-plaque-de-100%25E2%25%202580%25B3%25%202F&psig
https://lh3.googleusercontent.com/fLpX8Z0G1ai1DBhuGvMhibOPWahcE2IrxV5JIMJi4pAnBjBV91iioGhgcfRKthocpHyl0g=s152
https://lh3.googleusercontent.com/fLpX8Z0G1ai1DBhuGvMhibOPWahcE2IrxV5JIMJi4pAnBjBV91iioGhgcfRKthocpHyl0g=s152
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Outro acontecimento que merece destaque nessa contextualizagcdo € o
reconhecimento do funk carioca como cultura, por meio da Lei n°® 5.544/2009, que
definiu o funk como movimento cultural e musical de carater popular. Dessa forma, o
estilo musical que antes parecia um produto cultural inadequado para a industria
cultural e para o sucesso, devido as suas conotacdes e apelos, passa a ser inserido
no mercado fonografico como fildo promissor a ser conquistado, alcancando ndo sé
o mercado nacional como também o internacional.

Cabe ressaltar que, Segundo Vianna (2013), em 2012, o funk ganhou status
de mausica oficial, ao ter destaque no disco gravado por Roberto Carlos, no qual o
cantor, em parceria com Erasmo Carlos, lancou a musica intitulada Furdincio,
primeiro funk melody de sua autoria. O autor destaca ainda que, nesse mesmo ano,
o funk também ganhou espaco em todos os momentos brasileiros das cerimonias
olimpicas de Londres®. Observa-se aqui a reapropriacéo, pela industria cultural, de
um estilo musical, até entdo caracteristico de comunidades periféricas que, ao ser
cantado por icones da musica popular brasileira, adquire status de produto cultural.

Ainda assim, a polémica em relacdo ao funk toma novo félego quando, em
2013, jovens paulistas, que foram identificados como funkeiros(as), causaram
discérdia ao combinarem, por meio das redes sociais, flash mobs, reunides
organizadas através de e-mails ou meios de comunicacgao social, nos shoppings de
Sao Paulo. Esses encontros, chamados de “rolezinhos”, figuraram na imprensa e
levantaram uma série de discussfes acerca das mais diversas questdes
sociolégicas que estdo além do escopo desta pesquisa. Como aconteceu no
arrastdo de 1992 e em varios outros acontecimentos posteriores, a figura do(a)
funkeiro(a) e do movimento funk foram vinculados a criminalidade e a baderna,
evidenciando como o funk ainda é estigmatizado no imaginario brasileiro.

Apesar das inumeras polémicas que circundam o ritmo, foi notavel a presenca
do estilo na cerimdnia de abertura dos Jogos Olimpicos Rio 2016, na qual a musica
brasileira foi representada pelo funk, pelo samba e pela bossa. Nesse evento,
cantores como Marcelo D2, Ludmilla, Karol Conka e MC Sofia (figura 25) e Anita

figuraram ao lado icones da MPB (figura 26)3*.

% Fonte: <http://hermanovianna.wordpress.com/2013/01/12/funk-paulistano/>. Acesso em: 31 ago.
2017.
34Fonte:<http://0dia.ig.com.br/esporte/olimpiada/2016-08-05/do-samba-ao-funk-a-favela-faz-o-
maracana-dancar-rio-de-janeiro.html>. Acesso em: 31 ago. 2017.


http://hermanovianna.wordpress.com/2013/01/12/funk-paulistano/
http://odia.ig.com.br/esporte/olimpiada/2016-08-05/do-samba-ao-funk-a-favela-faz-o-maracana-dancar-rio-de-janeiro.html
http://odia.ig.com.br/esporte/olimpiada/2016-08-05/do-samba-ao-funk-a-favela-faz-o-maracana-dancar-rio-de-janeiro.html
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Figura 25: Karol Conka e MC Sofia — Rio 2016
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35Fonte:<http://images.jovempanfm.uol.com.br/Mzs?OdvaITMDaOouthIFchGO:/0x420/t0p/media.jo
vempanfm.uol.com.br/archives/2016/08/05/571814264-carol-conka-e-mc-soffia-no-rio-2016-
reproducao.jpg>. Acesso em: 31 ago. 2017.
**Fonte:<http://static1.purepeople.com.br/articles/0/12/96/10/@/1658805-anitta-rebateu-as-
perguntas-de-william-w-950x0-3.jpg>. Acesso em: 31 ago. 2017.


http://images.jovempanfm.uol.com.br/Mzs70dpv0ITMDa0ouyJtlFcWjG0=/0x420/top/media
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Ainda em meados de 2016, a exposicao 1976: Movimento Black Rio 40 anos
traz a tona a tematica do funk em uma revisdo histérica da Black Rio. A exposicéo
destacou 1976, ano em que, em uma reportagem do Jornal do Brasil, a jornalista
Lena Frias publicou um texto documentando o fendmeno dos bailes black do
suburbio carioca, com centenas de equipes de som e DJs. A exposi¢ao reuniu fotos,
o projeto de um documentério e o lancamento de dois livros sobre o funk no Brasil*’.

Recentemente, em janeiro de 2017, foi enviada, por um cidadao, através do
portal eletrdbnico do Senado, uma Sugestdo Legislativa, que alcancou 20 mil
assinaturas de apoio em quatro meses, e que sugeriu a criminaliza¢do do funk como
crime de salde publica contra a crianca, o menor adolescente e a familia®*. Em 20
de setembro de 2017, a Comissdo de Direitos Humanos votou pela rejeicdo da
Sugestao.

Mais uma vez, a polémica sobre o funk tem como foco acusacbes de
repressao e preconceito. Segundo texto publicado no G1.globo.com, acesso em 29
de agosto de 2017, o projeto de lei que criminaliza o funk repete a histéria do samba,
da capoeira e do rap, além de sugerir que a teméatica desse estilo musical tem
origem em questdes sociais e educacionais. O site resume 0 contetdo da noticia em

uma histéria em quadrinhos, ilustrada na figura 27 a seguir.

*Fonte: <https://oglobo.globo.com/cultura/black-rio-exposicao-documentario-livro-resgatam-historias-
do-movimento-19611956>. Acesso em: 1° set. 2017.

® Fonte: https://www12.senado.leg.br/ecidadania/visualizacaoideia?id=65513. Acesso em: 29 nov.
2017.


https://oglobo.globo.com/cultura/black-rio-exposicao-documentario-livro-resgatam-historias-do-movimento-19611956
https://oglobo.globo.com/cultura/black-rio-exposicao-documentario-livro-resgatam-historias-do-movimento-19611956
https://www12.senado.leg.br/ecidadania/visualizacaoideia?id=65513
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Figura 27: Do samba ao funk®®
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¥ Fonte: <http://gl.globo.com/musica/noticia/projeto-de-lei-de-criminalizacao-do-

funk-repete-historia-do-samba-da-capoeira-e-do-rap.ghtml>. Acesso em: 1° set.
2017.


http://g1.globo.com/musica/noticia/projeto-de-lei-de-criminalizacao-do-funk-repete-historia-do-samba-da-capoeira-e-do-rap.ghtml
http://g1.globo.com/musica/noticia/projeto-de-lei-de-criminalizacao-do-funk-repete-historia-do-samba-da-capoeira-e-do-rap.ghtml
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1.6 Contexto sociopolitico de ascenséo do funk ostentacéo

A consagracao do funk ostentacdo ocorreu no ano de 2009, periodo em que o
pais era governado pelo Presidente da Republica Luiz Inacio Lula da Silva, cujo
mandato perdurou pelo periodo de 2003 a 2010. Consoante Meirelles e Athayde
(2014), o mandato de Lula destacou-se pela expansédo e criacdo de programas
sociais, pela redistribuicdo dirigida de renda e por esforcos em favor da
descentralizacdo econdmica. Seu governo também impulsionou a geracdo de
empregos e aqueceu 0 mercado interno, reduzindo o niumero de miseraveis. Neste
periodo, o pais assumiu uma dindmica econdmica ascendente amparada por
politicas publicas continuas de aumento real do salario minimo, das aposentadorias
e das pensdes, que manteve a inflagdo em patamares baixos e desburocratizou o
processo de criacdo de empresas.

Os autores reforcam que essas politicas publicas beneficiaram o operariado
urbano e a baixa classe média, que tiveram um aumento significativo de seu poder
aquisitivo, de forma que o aumento do consumo pode ser visto como um indicativo
da melhoria econémica dessas classes. Tal conjuntura social, econémica e politica
denota uma mudanca nas condi¢cdes de vida dos(as) moradores(as) da periferia e,
consequentemente, implica uma percepcao diferenciada de sua condi¢éo social.

Em harmonia com Meirelles e Atahyde (2014), acredito que o ingresso do
operariado urbano e da baixa classe média no mercado de consumo é um dos
fatores que redefinem essa parcela da populacdo, e seus padrbes de consumo
favorecem a reinvencédo de atividades econémicas (como a expansdo do setor de
servicos) e contribuem para delinear o perfil cultural do pais.

Considerando que a producao cultural é inseparavel do momento econémico,
trabalho com a hipotese de que o funk ostentacdo esta relacionado a exploracdo da
cultura do consumo/consumismo de forma que tanto a producédo quanto o consumo
do género discursivo em debate estdo atrelados a sensacdo de melhoria econdmica
e ao discurso de celebracéo.

Com relagdo a analise da cultura do consumo como forma de simulagao de
progresso econOmico, observar-se-4& uma estrutura social mediada pela
comunicacdo de massa na qual diversos grupos sociais passam a se articular em
funcd@o das inumeras possibilidades de consumo. S&o grupos sociais que parecem

“[...] construir um conjunto de cédigos culturais com referéncias locais e globais que
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lhes tém permitido ocupar uma posicao periférica e central na cultura
contemporanea” (OLIVEIRA, 2016, p. 74).

Essa contextualizacdo faz-se necessaria na medida em que lancar luz sobre
as mudancas na dinamica social oportuniza a compreensao da importancia da trilha
sonora e das mudancas nas formas de representacdo de um importante estrato da
populacdo brasileira. Destaco também a possibilidade de construcdo de uma
perspectiva critica e plural do contexto social quanto ao extraordinario dominio da
midia na organizacdo e manutencdo de um projeto de producdo no qual o
espetaculo e o consumo nao sao mais do que “[...] uma relagéo social entre pessoas
mediada por imagens” (DEBORD, 2015, p.14).

Contudo, a meu ver, a melhora econdmica nao significou a ascenséo social
do operariado urbano e da baixa classe média, mas o que ocorre é uma orientacao

que

[...] sequestra o debate sobre a natureza e a dinamica das
mudangas econdmicas e sociais, incapaz de permitir a
politizacdo classista do fenbmeno da transformacdo da
estrutura social e sua comparacdo com outros periodos
dindmicos do Brasil (POCHMANN, 2012, p. 8).

De acordo com Dayrell (2005), a musica, a danca, o corpo e o visual sdo
mediadores de dimensdes simbdlicas e de comunicacdo, expressas nos
comportamentos e atitudes que articulam os jovens. Entretanto, embora o mundo da
cultura seja considerado como espaco privilegiado de préticas, representacoes,
simbolos e rituais, Helena Abramo (1997) aponta que a conexdo entre jovens,
cultura e lazer contribui para a percepcdo negativa desses atores sociais. E nesse
cenario que o funk insere-se.

Em suma, o funk é um estilo musical bastante popular em diversas partes do
Brasil. Inicialmente, suas letras falavam sobre a vida na favela, drogas, armas e
violéncia. Nos anos 1990, a tematica principal do funk veio a ser a erotica, com
letras de conotacéo sexual e de duplo sentido. Essa estética musical permaneceu
intacta por varios anos, até que uma vertente paulista sagrou-se como funk
ostentagcdo, cuja tematica privilegia um estilo de vida de alto custo. Para Dayrell
(2005), esses estilos sdo um conjunto de elementos materiais e imateriais que 0s
jovens consideram representativos de sua identidade individual e coletiva. Ou seja,

sdo manifestacdes simbolicas das culturas juvenis que contribuem para a formacao
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de quadros de referéncia e de representacdo pelos quais se torna possivel
diferenciar os valores de cada grupo.

Com base nesse entendimento, torna-se oportuno discorrer sobre a
relevancia de um estudo sobre o funk ostentagdo. A pertinéncia do tema estd em
considera-lo como uma vertente da cultura brasileira, que passa a ter relevancia no
cenario cultural do pais, a partir dos anos 2000, possivelmente como consequéncia
de uma sensacao de melhoria econbémica do pais e da difusdo nacional da musica
através de grandes veiculos midiaticos, bem como das grandes polémicas causadas
pela sua, aparentemente, estreita conexdo com a criminalidade.

Embora o funk possa ser classificado como um estilo de musica nacional,
também se identifica como uma producao cultural vulneravel, que levanta polémicas
e submete-se a classificacbes constituidas, quase sempre, por aDJetivos que
carregam tracos negativos, que, segundo Adriana Lopes (2011, p. 21), “[...] mais do
que revelar uma qualidade intrinseca a esta producdo cultural em si, serve para
mapear as performances culturais negras dentro de uma perspectiva burguesa”.

No que se refere especificamente ao género discursivo letra de funk
ostentacdo, as praticas de consumo Sao essenciais para sua compreensao, pois
destacam as manifestacdes simbdlicas de construcdo dos estilos de vida. Em geral,
o funk apresenta-se como um espaco privilegiado de elaboracdo de projetos
individuais e de identidades que colocam em evidéncia as contradicdes, as
expectativas e as incertezas vividas pelos(as) jovens das camadas populares.

Além disso, a andlise de um género discursivo que surge no contexto da
producdo cultural da periferia objetiva apresentar outro acréscimo as perspectivas
nas quais o consumo tem sido analisado, propondo uma reflexdo sobre os
problemas da desigualdade social.

Concluida essa contextualizac&o, passo, a seguir, a descricdo das estratégias

metodoldgicas que serviram de suporte para as analises discursivas do corpus.
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CAPITULO 2
“NO FLOW”

A expressao no flow € uma giria, derivada da palavra de lingua inglesa
fluency, muito utilizada nas letras de funk para significar fluéncia no ritmo, cadéncia.
Inspirada por este embalo, apresentarei, neste capitulo, as estratégia metodoldgicas
acessadas para compor o desenvolvimento da pesquisa, bem como a apresentacao

do corpus que constitui o estudo.

2 CADENCIAS METODOLOGICAS

Magalhdes et al. (2017) apontam o discurso como uma dimensédo da
globalizacdo que simplifica relacbes econémicas e politicas de uma perspectiva
particular que, muitas vezes, pode apresentar-se de forma enganadora, justificando,
assim, estratégias de determinados agentes e agéncias poderosas. Sob esse ponto
de vista, o discurso “[...] pode disseminar ideologias que contribuem para manter
uma forma de globalizagdo com o significado de uma relagao de poder que € injusta”
(MAGALHAES et. al., 2017, p. 19) e contribui para representacdes imaginarias que
acabam transformando-se em realidades.

Sob essa orientacdo, entende-se que as letras de funk ostentacao constituem
um discurso que segue o molde de tantos outros veiculados pelos meios de
comunicacdo de massa cujo propésito é criar necessidades superdimensionadas de
consumo. Assim, a pratica social de consumo de determinadas mercadorias leva a
ilusdo da livre escolha como exercicio pleno da cidadania, assumindo papel de
grande importancia na formacdo e na reproducdo dos valores da sociedade e
divulgando determinados estilos de vida. Tais estilos de vida carregam consigo
signos e significados estabelecidos socialmente por meio de um capital simbalico.

Com base neste panorama, esta pesquisa objetiva:

a) analisar as representacdes de um ideal de sucesso nas letras do funk
ostentacéo selecionadas;

b) discutir como as escolhas linguisticas particulares constituem formas
de acao e interagdo no mundo; e

C) analisar como as escolhas do estilo de vida carregam representacdes
de sucesso e ideologias de inclusdo e exclusédo que contribuem para a construgcao

de identidades sociais e culturais.
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Tal compreensdo poderia enredar a pesquisa na tradicdo dos estudos
culturais que, conforme Denzin e Lincoln (2006), tém se moldado como uma
resposta a assimilacéo social das tecnologias das comunicac¢des contemporaneas e
com diferenciados modos de vida, de forma que a midia é compreendida como um
ambiente semidtico que inclui atividades econdmicas, politicas, relacdes sociais,
entre outras. Os autores esclarecem que, nos estudos culturais, o conceito de
cultura opera no nivel da classe, do género, da raca, da sexualidade, da idade, da
etnicidade, da comunidade como campo de pesquisa. Entretanto, reconhecendo que
0s estudos culturais configuram-se como uma &rea pouco desenvolvida e tendem a
utilizar, cada vez mais, as técnicas de analise textual para além dos sistemas
textuais em si mesmos, enfocando a historia das relacdes sociais da textualidade,
opto pela ADC como método de pesquisa em funcdo de sua circunscricao
epistemologica.

Dessa forma, defino a ADC como teoria e método de analise textual para o
estudo do discurso, pois proponho o estudo de textos do género em tela como
produto de uma pratica sociodiscursiva ideologicamente estruturada que pode
distorcer a realidade e legitimar a desigualdade. Assim, a escolha faz-se adequada
na medida em que a ADC configura-se como uma disciplina critica voltada ao estudo
de problemas sociais, centrada em conceitos basicos de discurso, poder e ideologia,
cuja unidade béasica de analise é o texto, visto que ele € a materialidade discursiva
dos eventos decorrentes das praticas sociais.

Isto posto, passo a delimitar as estratégias metodologicas que constituem o
desenvolvimento desta pesquisa quanto a caracterizacdo, aos métodos e aos
procedimentos. De acordo com Magalhaes et al. (2017, p. 28), nos estudo de ADC
distinguem-se as abordagens de inducédo-deducédo, podendo ser orientadas por um
arcabouco teorico fechado, com a apresentagédo de exemplos. O que proponho aqui
€ um estudo em ADC com abordagem indutiva e fins explicativos cujos meios de
investigacdo lancam mé&o da estratégia dialética-relacional e da observacédo de
atores sociais, conforme pode ser observado na figura 28, que relaciona a sintese
de abordagens apresentada por Magalhaes et al. (2017), com base Wodak e Meyer
(2009, p. 20).
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Figura 28: Estudos de Analise de Discurso Critica

Abordagens Autores
1) Historico-Discursiva (HD) Reisigl e Wodak (2009)
2) Linguistica de Corpus (LiC) Mautner (2009)
3) Atores Sociais (AS) Van Leeuwen (2009)
4) Anélise de Dispositivo (AD) Jager e Maier (2009)
5) Sociocognitiva (SC) Van Dijk (2009)
6) Dialético-Relacional (DR) Fairclough (2009)

Fonte: Wodak e Meyer (2009, p. 20); e Magalhaes et al. (2017, p. 28)

O estudo esta assente sob o viés da tradicdo qualitativa interpretativista que,
de acordo com Brasileiro (2013, p. 49), “[...] € aquela que se ocupa de interpretagao
dos fendmenos e da atribuicdo de significados”. A este respeito, Fairclough (2001, p.
245) defende que os estudos em ADC ndo podem consistir em simples descricao de
textos isoladamente de sua interpretacdo. Conforme o autor, a interpretacdo €
necessaria para tentar construir um sentido para os aspectos dos textos e de como
esses sentidos sdo produzidos e interpretados em uma pratica social mais ampla,
observando-os como elementos de praticas discursivas, de forma que tanto a
descricdo quanto a interpretacdo dos textos se interpenetram. Em consonancia,
Bauer e Gaskell (2017, p. 248-249) realcam que estamos continuamente nos
orientando pelo contexto interpretativo em que nos encontramos e orientamos

Nossos discursos para se ajustarem a esses contextos, assim,

[...] a nogdo de “contexto interpretativo” ndo é fechada ou
mecanicista. Ele € empregado ndo simplesmente para se referir aos
amplos paréametros de uma interagéo, tais como onde e como ela
tem lugar, e a quem a pessoa esta falando ou escrevendo, mas
também para atingir caracteristicas mais sutis da interag&o, incluindo
os tipos de acbes que estdo sendo realizadas, e as orientacdes dos
participantes. Como um analista de discurso, a pessoa esta
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envolvida simultaneamente em analisar o discurso e em analisar o
contexto interpretativo.

No que se refere ao contexto interpretativo, Denzin e Lincoln (2006, p. 208,

grifo do autor) acrescentam que

[...] o contexto refere-se tanto a historia especifica de cada individuo,
sua identidade e constituicdo afetiva e emocional quanto a relacéo
existente entre 0s grupos no encontro com sua historia, identidade e
definicdo afetiva. Esses dois elementos ligam-se por meio da
narrativa.

A perspectiva acima descrita implica questionar a maneira como usamos a
linguagem para dar sentido as coisas, as acfes, aos sentimentos, enfocando a

construcéo, a organizagao e as func¢des do discurso. Conforme os autores,

7

[...] dizer que uma acdo humana é significativa € o mesmo que
alegar que esta possui um certo conteudo intencional que indica seu
tipo de acdo e/ou que o significado de uma agdo pode ser
compreendido apenas como o sistema de significados ao qual esta
pertence. (DENZIN; LINCOLN, 2006, p. 195).

Portanto, para que determinada acdo social seja entendida, é necessario
compreender o significado que constitui essa ag¢ao. Diante desse posicionamento,
Denzin e Lincoln (2006, p. 197) versam que a tradigdo do interpretativismo assume,
epistemologicamente, que é possivel compreender o significado subjetivo da acéao,
porém de maneira objetiva. Os autores afirmam que as epistemologias
interpretativistas podem ser retratadas como hermenéuticas, pois enfatizam a
necessidade de compreensao dos sentidos de determinada acéo especifica a partir
de um todo, ou seja, a compreensao de um conhecimento intelectual com base no
conhecimento a respeito de um objeto.

Essa perspectiva interpretativista define o pesquisador como um individuo
engajado em uma analise critica cuja pesquisa converge para a aplicacdo da ADC
como metodo de pesquisas qualitativas com orientagcdo para a critica social,

conforme sera apresentado na proxima secao.
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2.1 Pesquisa qualitativa

A pesquisa social apoia-se em dados sociais que sao construidos nos
processos de comunicacdo. Para o desenvolvimento da pesquisa social, Uwe Flick
(2009) aponta que os estudos de abordagem quantitativa tém apresentado
limitagBes no que se refere aos estudos de cunho social e critico, tendo em vista que
as relacbes em que ocorrem sao controladas ao extremo e tentam eliminar a
influéncia e as opinides do pesquisador e dos participantes, logo fornecem ofertas
limitadas para a interpretacdo. Bauer e Gaskell (2017, p. 24) argumentam que nao
h& quantificacdo sem qualificacdo tendo em vista que

[...] @ mensuracdo dos fatos sociais depende da categorizagdo do
mundo social. As atividades sociais devem ser distinguidas antes que
gualquer frequéncia ou percentual possa ser atribuido a qualquer
distingdo. E necessario ter uma nocdo das distingdes qualitativas
entre categorias sociais, antes que se possa medir quantas pessoas
pertencem a uma ou a outra categoria.

Ademais, a pesquisa quantitativa tem como objetivo documentar e analisar a
frequéncia e a distribuicdo dos fendmenos sociais na populacdo, entretanto, essas
“[...] descobertas cientificas ndo s&o incorporadas as praticas politicas e
institucionais tanto quanto se esperava que fossem” (FLICK, 2009, p. 22). Desse
modo, os estudos de abordagem quantitativa afastam-se dos problemas da vida
cotidiana.

Por outro lado, encontra-se um processo continuo de propagacdo da
pesquisa qualitativa, pois, apesar dos mecanismos de controle metodoldgico, torna-
se dificil, em estudos sociais, evitar a influéncia dos interesses da formacéao social e
cultural na pesquisa. A discussao sobre a pesquisa qualitativa, segundo Bauer e
Gaskell (2017, p. 20), tem conseguido desmistificar a estatistica como unico método
para conseguir resultados significativos. Sobre o mesmo aspecto, Flick (2009, p. 24)
também pondera que a formulagdo empiricamente bem fundamentada de
enunciados relacionados a sujeitos e a situacbes € um objetivo que pode ser
alcancado com a pesquisa qualitativa. Para o autor, os aspectos essenciais da
pesquisa qualitativa consistem na escolha de métodos e teorias convenientes; no
reconhecimento e na andlise de diferentes perspectivas; nas reflexées dos

pesquisadores a respeito de suas pesquisas como parte do processo de producdo
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de conhecimento e na variedade de abordagens e métodos. Reforca ainda que, na

pesquisa qualitativa,

[..] os objetos ndo sdo reduzidos a simples variaveis, mas sim
representados em sua totalidade, dentro de seus contextos
cotidianos. Portanto, os campos de estudo ndo séo situagbes
artificiais criadas em laboratdrio, mas sim praticas e interacfes dos
sujeitos na vida cotidiana. (FLICK, 2009, p. 24).

Por esse mesmo angulo, Izabel Magalhaes et al. (2017, p. 30) aludem que

[...] na pesquisa qualitativa € possivel examinar uma grande
variedade de aspectos do processo social, como o tecido social da
vida diaria, o significado das experiéncias e o imaginario dos
participantes da pesquisa; a forma como se articulam os processos
sociais, as instituicdes, os discursos e as relagbes sociais, e 0s
significados que produzem.

Portanto, a pesquisa qualitativa demonstra a variedade de perspectiva sobre
o objeto, partindo de significados sociais e subjetivos a ele relacionados. O
conhecimento, as praticas e as interacdes dos participantes em um campo
especifico sdo analisados, levando em consideracdo que “[...] os pontos de vista e
as praticas no campo sdo diferentes devido as diversas perspectivas e contextos
sociais a eles relacionados” (FLICK, 2009, p. 25). Ademais, a subjetividade do
pesquisador e dos participantes torna-se parte do processo de pesquisa, portanto,
esses pontos de vistas subjetivos constituem o primeiro ponto de partida para a
abordagem teodrico-metodoldégica das pesquisas qualitativas de modo que “[...] a
pesquisa qualitativa torna-se um processo continuo de construcdo de versdes da
realidade” (FLICK, 2009, p. 27). Essa concepcao estd de acordo com o que
Fairclough (2001, p. 246) nos apresenta ao afirmar que “[...] os analistas ndo estéao
acima da pratica social que analisam; estao dentro dela”.

Outro argumento em favor da pesquisa qualitativa é que ela é intrinsecamente
uma forma de pesquisa mais critica e potencialmente emancipatéria e, para isso, o
pesquisador precisa “[...] compreender as interpretacbes que o0s atores sociais
possuem do mundo, pois sdo estes que motivam o comportamento que cria o
préprio mundo social” (BAUER; GASKELL, 2017, p. 32).

Fica claro que a abordagem qualitativa preocupa-se em compreender o

significado das a¢des sociais, ou seja, com 0 que 0s atores sociais fazem ou dizem.
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Nesse ambito, o texto em suas mais diversas formas (fala, escrita, imagem, sons) é
a mediacdo da vida social contemporanea e ainda que, viabilizado por novas
tecnologias, ocorre em um contexto virtual de comunicacdes, portanto, trata-se de
importante fonte de pesquisa. Magalhdes et al. (2017, p. 31).) versam que a

proposta de analise textual precisa ser contextualizada e que

[...] os elementos textuais s&o entendidos como argumentos para a
interpretacdo da pratica social. Nesse sentido os textos sdo artefatos
para o estudo do processo social, podendo ter sua analise expandida
na relagcdo com categorias sociais, como € o caso das identidades.

7

Logo, para entender o texto, é necessario relaciona-lo ao contexto social
especifico em que as acdes dos participantes e suas relagdes sociais tém
significados. De acordo com os autores, 0 método desenvolvido pela ADC “[...] situa-
se na tradicdo da pesquisa qualitativa, em virtude do foco na analise detalhada de
textos e discursos” (MAGALHAES et al., 2017, p. 33). Trata-se de um método que
conjuga o estudo textual-discursivo a critica social.

Em suma, a abordagem qualitativa trata da constru¢do social de fenbmenos
na vida cotidiana, pois parte dos “[...] sujeitos envolvidos em uma determinada
situagao e dos significados que essa situagao representa para eles” (FLICK, 2009, p.
75). O contexto situacional, as interagcbes com outros membros, os papéis que o0s
participantes desempenham e os significados sociais e culturais sdo reconstruidos.

Esse processo pode ser observado na figura 29.

Figura 29: Perspectivas na pesquisa qualitativa

Sujeito A e Interacio Sujeito Bt e
seu(s) ponto(s) < - > seu(s) pon o(s)
Discursos de vista

R

de vista

A cultura enquanto estrutura

Fonte: Flick (2009, p. 75).
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Flick (2009) destaca que a pesquisa qualitativa visa a compreensdo do
fendmeno ou do evento em estudo a partir da reconstrucéo de casos como ponto de
partida. Esses casos contém fenbmenos interativamente produzidos por diferentes
atores que, em varios niveis, reconstituem a realidade. A reconstrucdo dessas
estruturas de significados ocorre a partir de textos que servem como base da
interpretacgéo.

Dessa maneira, apresento, neste estudo, uma investigacado da linguagem e
de recursos linguisticos/discursivos particulares, sob a concepcéo critica e social, a
fim de ponderar sobre o quanto a producéo, a distribuicdo e o consumo de diversas
modalidades de textos servem como instrumento de alienacdo e dominagéo.

Sob essa orientacdo, as letras de funk ostentacdo sdo produto de uma prética
discursiva ideologicamente estruturada que pode tanto servir para resistir quanto
para distorcer a realidade e legitimar a desigualdade em todo o processo social. Os
referidos textos constituem uma forma de agdo comunicativa informal que, segundo
Bauer e Gaskell (2017, p. 20), possui poucas regras de competéncia explicitas, ou
seja, pouco conhecimento especializado, mas que referem-se a “[...] maneira como
as pessoas espontaneamente se expressam e falam sobre o que é importante para
elas e como elas pensam sobre suas agdes e a dos outros” (BAUER; GASKELL,
2017, p. 21). Descrevo, na secao seguinte, os meios de investigacao eleitos para a

analise.

2.2 Meio de investigacado: pesquisa documental

A pesquisa qualitativa pressupde a compreensao das realidades sociais por
meio da interpretacdo de textos. Nesse processo de pesquisa, 0s textos servem a
trés finalidades: representam os dados essenciais, a base das interpretacbes e o
meio para apresentacdo e a comunicacao das descobertas. Flick (2009) afirma que
€ 0 processo de traducéo da realidade para o texto e de retraducédo do texto para a
realidade que geram os dados, as interpretacbes e, consequentemente, as
interferéncias na realidade acontecem. Dessa forma, acredito que o olhar critico
sobre as letras/textos de funk ostentacdo como um género discursivo pode promover
mudancas culturais e sociais.

Este estudo foi desenvolvido a partir da pesquisa documental que “[...] vale-se

de materiais que nado receberam tratamento analitico, ou que ainda podem ser
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reelaborados de acordo com o0s objetivos da pesquisa” (GIL, 2012, p. 51). Em
consonancia com Flick (2009), defino como universo de pesquisa textos propagados
pelos meios de comunicacdo de massa do género funk ostentacéo entendidos como
praticas discursivas. A escolha da amostragem foi delimitada por trés critérios: textos
largamente consumidos por jovens de periferia (foco nos atores sociais); textos que
refletem a realidade dos jovens de periferia (foco no contexto social); textos que
propagam a cultura consumista (foco na ideologia). Com a finalidade de levar em
conta esses trés fatores, foram definidas como dimenséo principal da amostra 13
letras de funk ostentacdo em funcéo da acessibilidade aos elementos de pesquisa e
do caréater representativo e significativo desses textos.

Flick (2009, p. 231) esclarece que a classificacdo de registros como
documentos depende das formas pelas quais esses objetos estdo integrados nos
campos de acdo, e os documentos s6 podem ser definidos em relacdo a esses

campos. Na otica do autor,

[...] os documentos n&o sdo somente uma simples representacdo dos
fatos ou da realidade. Alguém (ou uma instituicdo) os produz visando
a algum objetivo (prético) e a algum tipo de uso (o que também inclui
a definicdo sobre a quem esta destinado o acesso a esses dados).
Ao decidir-se pela utilizagdo de documentos em um estudo, deve-se
sempre vé-los como meios de comunicagao.

De acordo com Antdnio Carlos Gil (2012), as producdes da comunicacao de
massa, tais como jornais, revistas, filmes, programas de televisdo e radio, internet,
entre outros, constituem importante fonte de dados documentais para a pesquisa
social e podem esclarecer aspectos da vida cultural de determinado grupo social
bem como de mudancas sociais. Nesse contexto, a globalizacdo é amplamente
invocada como forgca que torna racional o imperativo da cultura, por meio de uma
rede de representacfes (textos imagens, conversas, codigos de comportamento e
estruturas narrativas que os organizam) que influenciam diversos aspectos da vida
social e agem como determinante de estilos de vida, portanto, produ¢cbes como as

letras do funk ostentacdo podem ser pensadas

[...] em uma conex&o direta com o trabalho e sua organiza¢do; com
as relacdes de poder e de género no local de trabalho, no lar, no
bairro, na rua; com os prazeres e as pressdes de consumo; com as
complexas relacdes de classe e de parentesco através das quais
forma-se uma nocédo do eu e do pertencimento; e com as fantasias e
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desejos através das quais a relagdes sociais sdo desenvolvidas e
ativamente influenciadas. (DENZIN; LINCOLN, 2006, p. 316).

Sob essa perspectiva e observando o direcionamento de Flick (2009),
considero as letras de funk ostentacdo como “[...] dispositivos comunicativos
metodologicamente desenvolvidos na construcdo de versbes sobre o evento”
(FLICK, 2009, p. 234, grifo do autor) que, na andalise de Bourdieu (1983), constituem
variaveis culturais indicadoras de realidades sociais. Ou seja, 0s gostos musicais
sao parte de um habitus, ou estilo de vida, que informa um julgamento, aceito sem
discusséo de preferéncias e aversdes e que é coletivamente partilhado pelos grupos
sociais. As consequéncias, segundo Denzin e Lincoln (2006), sdo implicacdes
estéticas, com associacdo de imagens éticas de prazer e de desenvolvimento social.
Trata-se de um dominio que tem a capacidade de tanto unir quanto de ressaltar a
diversidade e a contestacdo, como também de agucar a consciéncia de classe ao
tornar mais aceitavel a desigualdade. Dessa forma, analisar um evento de grande

circulagdo na midia é um trabalho que

[...] ndo constitui uma modesta celebragdo deste ou daquele item
pop, mas uma investigacao critica da midia como forca que nao
apenas age sobre os conflitos sociais, os desejos e as relacbes e
poder existentes, mas que esta sempre ajudando a produzi-los e as
vezes ajuda a muda-los. (DENZIN; LINCOLN, 2006, p. 323).

O procedimento adotado para a analise dos dados foi a analise do discurso
com uma perspectiva critica para a qual, conforme Flick (2009, p. 304), o
pesquisador deve associar ao corpus uma variedade de significados como forma de
acessar redes culturais; relacionar sistematicamente 0s objetos, normalmente
assinalados por substantivos; tratar o texto como o préprio objeto de estudo;
relacionar, de modo sistematico, 0s sujeitos e 0s papeéis especificados no texto e,
por fim, mapear as redes de relacionamento com os padrboes de linguagem que
podem ser situados em relagdes de ideologia, de poder e de instituigdes.

Os processos da analise de discurso aproximam-se das ciéncias sociais e
combinam procedimentos analiticos da linguagem com analises de processos de
conhecimento e construcdes. Para esse procedimento, as questbes de pesquisa
concentram-se na definicdo das formas como a realidade social é produzida.
Consoante Bauer e Gaskell (2017, p. 247), a analise do discurso tem quatro temas

principais: a) a preocupacdo com o discurso em si mesmo; b) uma visdo da
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linguagem como construtiva e construida; c) énfase no discurso como forma de
acdo; e d) uma convicgao na organizacéo retérica do discurso.

Assim, circunscrevo as letras de funk ostentacdo como textos de um género
discursivo que comp&em uma pratica discursiva para a qual as relacdes semanticas
e gramaticais articulam praticas sociais ideologicamente estruturadas. A descri¢édo e

o detalhamento do corpus seréo feito na secdo seguinte.

2.2.1 Coleta de dados e detalhamento do corpus

A escolha sistematica dos dados ocorreu com base em pesquisa na internet,
sites e artigos académicos, tendo como objeto de pesquisa uma amostra no tempo e
no espaco de letras do funk ostentagcdo que foram consideradas como documentos
autbnomos, informativos da realidade registrada, disponiveis como textos impressos
ou como arquivos eletrénicos. O objetivo desta selecao é oferecer suporte textual
para a andlise das representacdes e praticas discursivas que constroem um ideal de
sucesso com base na difusédo de tracos identitarios e da relacdo com o consumo de
mercadorias como forma de ascensao e articulacao social.

Bauer e Gaskell (2017) pontuam que o delineamento de um corpus deve ter
apenas um foco temético, deve ser tdo homogéneo quanto possivel, deve ser
sincrénico. Assim, delimito o corpus a partir de 13 letras de funk cuja temética
principal € o consumo e a ostentacdo de objetos socialmente valorizados.

Amparando-me em Flick (2009), considero que a interpretacdo de dados é a
esséncia da pesquisa qualitativa e tem como func&o o desenvolvimento da teoria e 0
embasamento para a coleta de dados. Nesse sentido, o delineamento do corpus
deste estudo tem como principal interesse as representacfes dos sujeitos, das
relacdes sociais, de estereotipos, de crencas, de identidades, de ideologias, de
habitos e praticas sociais perceptiveis nos 13 textos selecionados. O delineamento
do corpus pretende identificar processos circunstanciais, construidos com base em
recursos interpretativos particulares, tendo como mira contextos especificos.

Minha reflexdo surge em torno de uma consciéncia critica e de questdes
sobre formas de representar e de pensar as relacdes sociais em formatos que
relacionem a vida cotidiana as estruturas econdmicas e, a partir disso, fomentar
analises e narrativas que reformulem discursos hegemonicos de forma que pensar

sobre o que letras de funk ostentacdo estdo dizendo implica refletir sobre as
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relacbes econdmicas e sociais de seus produtores. Academicamente, minha
intencdo é favorecer ou criar um espaco para a discussao critica a respeito de uma
esfera publica que ultrapassa o anseio incauto do comprar, mas que traga em seu
centro uma cidadania plena e participativa, atentando para o modo como os(as)
jovens da periferia enxergam as oportunidades econdmicas, como eles(as)
compdem as imagens do futuro, como refletem sobre os pontos de critica contra a
hegemaonica.

A codificacdo do corpus estd amparada pelas regularidades:

a) de tema;

b) de género (modo de agir);

c) de construcdo composicional no nivel lexical e no nivel gramatical (modo
de ser); e

d) pelo discurso (modo de representar).

A representacdo sera observada segundo a constancia das categorias de
inclusdo por: nomeacéo, coletivizacdo, categorizacéo, classificacdo e identificacéo.
As categorias selecionadas para a andlise serdo balizadas pelo entendimento das
teorias correlacionadas no Capitulo 3.

No que se refere a tematica, optam pelo consumo e pela ostentacdo de
marcas de produtos como um ideal de sucesso. Os textos sdo construidos a partir
de um vocabulario especifico que faz uso de girias para determinar o estilo da
comunicacdo e podem ligar-se a discursos religiosos e do dominio do
aconselhamento para legitimar seu ponto de vista. Os textos analisados apresentam
histérias de vida, vitorias e paixdes dos(as) jovens de periferia, trazendo detalhes de
seu cotidiano permeado pela falta de oportunidades de trabalho formal, de
educacdo, de seguranca, bem como de sua estrutura familiar, sua crenca e
espiritualidade, sua perspectiva sobre a sexualidade e a violéncia. Em sua maioria,
sdo textos produzidos por homens, haja vista o reduzido espaco destinado as
mulheres na cena do funk ostentacao.

A fim de sistematizar melhor a analise, o corpus foi dividido em dois grupos. O
Grupo 1 constitui-se de letras compostas por MCs homens e o Grupo 2 por letras
compostas por MCs mulheres. Os textos que compdem o0s grupos de analise sdo
referenciados da seguinte maneira: G1 ou G2 para o0s grupos de textos

correspondentes seguidos da inicial T e do nimero respectivamente correlato aos
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textos em questdo. Por exemplo: G1/ T1, G2/ T1 e assim pode diante. Segue a

esquematizacdo da descricdo dos textos que compde corpus (figura 30):

Figura 30: Descri¢cdo dos textos que compde corpus

GRUPO 1

Letras compostas por MCs
homens

» Texto 1 — Vocé vale o que vocé
tem
MC Guimé (2011)

» Texto 2 — Plagqué de 100
MC Guimé (2012)

» Texto 3 - E classe A
MC Backdi e Bio G3 (2012)

» Texto 4 — Pode chamar que ela
vem
MC Nego Blue (2012)

» Texto 5 — Megane
MC Boys do Charme (2013)

* Texto 6 — Ta Patrao
MC Guimé (2013)

» Texto 7 — Principe da ostentacéo

MC Gui (2014)

» Texto 8 — Os caras do momento

MC Nego do Borel (2014)

» Texto 9 — Bonde dos brabos
MC Nego do Borel (2014)

» Texto 10 — Eu sou patrao, nao
funcionario
MC Menor do Chapa (2014)

* Texto 11 — Papel do mal
MC Menor da VG (2016)

GRUPO 2
Letras compostas por MCs
mulheres

* Texto 12 — Camaro
MC Britney (2013)

* Texto 13 — Mulher do Poder
MC Pocahontas (2015)

Fonte: elaborado pela autora.
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A composicado do corpus com letras predominantemente masculinas justifica-
se em funcdo do papel secundario que as mulheres ocupam no cenario do funk
ostentacdo. Nesse espaco, as mulheres figuram como dancarinas e em poucas
situacdes como MCs, empresariadas por homens.

Na secao seguinte, apresento as questdes de pesquisa que guiaram a analise
dos dados cujos resultados estao descritos no Capitulo 4.

2.3 Questdes de pesquisa

As questbes de pesquisa deste estudo norteiam a circunscricdo do funk
ostentacdo no campo dos dados da comunicacdo de massa e da cultura do
consumo. Na analise dos dados, o género em questdo foi situado como pratica
discursiva cuja conjuntura evidencia um conflito socioeconémico e que, de certa
forma, aponta praticas que naturalizam rela¢des e ideologias. Em consonancia com
a Teoria Sociocultural do Consumo, Canclini (2015, p. 36) alude que “[...] o consumo
se torna uma area fundamental para instaurar e comunicar as diferencas”. Nessa
mesma linha de pensamento, considero o consumo como um aspecto de reflexao e
reelaboracdo do sentido social, agregando novo significado para as questdes de
pertencimento, instituindo formas de comunicacéo e sociabilidade como parametro
de configuracdo das identidades.

Na andlise dos dados, pretendo guiar-me pelas seguintes questdes:

a) Como é representado o ideal de sucesso nas letras do funk
ostentacéo?

b) Como o discurso de consumo e a representacdo do ideal de sucesso
influenciam as formas de acdo e interacao social dos(as) jovens funkeiros(as) na
elaboracao de suas identidades sociais?

C) Como os recursos linguisticos e as representacdes de um estilo de vida
pautado por padrées de consumo carregam ideologias de inclusdo e exclusao

social?

Para responder a questdo Como é representado o ideal de sucesso nas
letras do funk ostentac&o?, recorrerei as categorias analiticas da ADC no
enquadre aventado por Normam Fairclough (2001; 2003), que conjuga categorias

com as préticas do significado representacional, pois destaca a representacdo de
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aspectos do mundo (fisico, mental, social) e questiona posi¢cdes dos atores socais e
das relacdes sociais. Considero também o quadro de categorias alvitrado por Teo
van Leeuwen (1997), por considerar que as maneiras como 0S atores sociais sédo
representados em textos podem indicar posicionamentos ideolégicos em relacédo a
eles e a suas atividades, bem como da Teoria de Representacées Sociais
preconizada por Moscovici (2007), uma vez que considera as representacdes como
algo partilhado pelos diferentes grupos sociais por meio da comunicacédo. Para o
autor, representar significa apresentar, de forma comunicativa, as coisas do mundo
de tal modo que satisfagam as condi¢cées de uma coeréncia argumentativa, de uma
racionalidade e de uma integridade normativa do grupo.

Quanto a questdo Como o discurso de consumo e a representacao do
ideal de sucesso influenciam as formas de acdo e interacdo social dos(as)
jovens funkeiros(as) na elaboracédo de suas identidades sociais?, emprego 0s
conceitos de Normam Fairclough (2001; 2003) e Chouliaraki e Fairclough (1999),
gue se referem ao discurso na qualidade de momentos de praticas que evidenciam
um conflito e uma conjuntura, bem como os significados do discurso. Nesta questao,
destaco o significado acional que focaliza o texto como modo de interacdo nos
eventos sociais. Assim, serdo observadas: a regularidade temética na constituicdo
do género letra de funk ostentacdo; a construcdo composicional no nivel lexical e no
nivel gramatical; e a pratica discursiva.

Por fim, para responder a questdo Como 0s recursos linguisticos e as
representacbes de um estilo de vida pautado por padrdées de consumo
carregam ideologias de inclusdo e exclusédo social?, utilizarei os preceitos da
Teoria Critica Social, Teoria da Sociedade do Espetaculo e da Teoria Sociocultural
do Consumo propostos por Zygmund Bauman (2008), Guy Debord (2015) e Garcia
Canclini (2015), respectivamente. Considero que o tema do consumo tornou-se
indispensavel para a compreenséo da formacao dos individuos envolvidos na cultura
do funk ostentacado, pois, na “sociedade de consumidores” (BAUMAN, 2008), os
objetos consumidos trazem em si a identidade dos individuos. Nesta questao,
atentarei para o significado identificacional que trata da construcéo e negociacéo de
identidades.
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2.4 Sintese das escolhas metodologicas

Apresento, a seguir (figura 31), a sintese do planejamento metodologico que

embasou o desenvolvimento desta pesquisa.



Figura 31: Sintese do planejamento metodolbgico

Investigacao
documental

~

p

Estratégia dialético-relacional

Procedimento

Analise de discurso

N
Textos da industria cultural,
propagados pelos meios de
comunicacdo de massa

[Abordagem indutiva

Amostragem

Tradicao qualitativa
interpretativista

Corpus

Fonte: elaborado pela autora.
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Na sequéncia, relaciono na figura 32 cada uma das questdes de pesquisa
com as teorias e/ou autores que guiaram a andlise dos respectivos textos e a

discussao dos resultados.

Figura 32: Questdes de pesquisal/teorias e autores

Como é representado o ideal de sucesso nas letras do

funk ostentagéo?

* ADC

Norman Fairclough (2001, 2003) e Teo van Leeuwen (1997)
* TRS

Moscovici (2007)

Como o discurso de consumo e a representacao do
ideal de sucesso influenciam as formas de acéao e
interacdo social dos(as) jovens funkeiros(as) na

elaboracao de suas identidades sociais?

« ADC
Norman Fairclough (2001, 2003) e Chouliaraki Fairclough (1999)

Como os recursos linguisticos e as representacdes de

um estilo de vida pautado por padroes de consumo
carregam ideologias de incluséo e exclusédo social?

* Teoria Critica Social
Bauman (2008)

* Teoria Sociocultural do Consumo
Garcia Canclini (2015)

+ Teoria Sociedade do Espetaculo
Guy Debord (2015)

Fonte: elaborado pela autora.

Apos ter apresentado as estratégias metodolégicas que guiaram a pesquisa,
passo a apresentacdo do marco tedrico que fundamenta a investigacdo. Nesta
secao, discuto conceitos referentes a interacdo entre o discurso hegemonico
capitalista e as letras de funk ostentacdo compreendidas como género discursivo.
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CAPITULO 3
“DE CAMAROTE FECHADO”

A expressao “de camarote fechado”, que intitula este capitulo, faz parte do
funk ostentacdo Na pista eu arraso, do funkeiro MC Guimé (2012), e foi selecionada
por fazer referéncia a um espaco fechado, destinado a um grupo seleto de pessoas.
Nesse embalo, destaco como grupo VIP os autores cujo trabalho compde o aporte

tedrico e analitico deste estudo.

3 APORTE TEORICO E CATEGORIAS ANALITICAS

Este trabalho estd definido pelo triangulo discurso, representacdo e
sociedade, por isso desenvolveu-se na area de Linguagem e Sociedade, na linha de
pesquisa de Discursos, Representacdes Sociais e Textos. Por consequéncia, refletir
sobre as letras de funk ostentacdo enquanto construto social e como uma das
formas de texto resultante das estruturas e dos processos sociais nos quais 0s
produtores e receptores estdo localizados com suas subjetividades e particulares é
uma problematizacao discursiva.

O foco na supressdo da diferenca por meio da imposicdo de discursos
hegemdbnicos com pretensdes de projecdo universal das ideologias dominantes faz
parte da agenda da Andlise de Discurso Critica (ADC) e da Teoria das
Representacfes Sociais (TRS). Isso pode incluir a pratica social do consumo, que,
nas sociedades contemporaneas, constitui uma das principais condi¢des de inclusado
social, conforme apontam a Teoria Sociocultural do Consumo (TSC) e a Teoria da
Sociedade do Espetéaculo (TSE).

O caréter totalitario do discurso do consumo configura-se no sentido de
articular, assimilar e refazer outros discursos sobre os principios de uma unidade
basica essencial, um protétipo, que é o padrdo de consumo ou o estilo de vida. As
letras de funk ostentagdo localizam-se nesse ambito. S&o textos de um género
discursivo que se materializa a partir de expressfes musicais e culturais e que,
embora ainda muito marginalizado e pouco aceito no dominio académico, se
configura como elemento de importante representacao e de internacionalizagao da
cultura brasileira.

Tendo como partida o entendimento de que a construgdo dos sistemas de

conhecimento se estrutura pela linguagem e que se materializa nas formas de ser,
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representar, agir e interagir, neste capitulo, abordo a ADC (FAIRCLOUGH, 2001,
2003; CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH, 1999; VAN LEEUWEN, 1997; PEDRO, 1997),
bem como a TRS (MOSCOVICI, 2007) como fundamentacdo tedrica e
metodolégica. Também serdo consultadas referéncias relacionadas a TSC
(CANCLINI, 2015) Teoria Critica Social (BAUMAN, 2008) e da TSE (DEBORD
2015). A triangulacdo desse referencial tedrico-metodologico permitird responder as

guestdes motivadoras desta pesquisa.

3.1 Anélise de Discurso Critica

A ADC constitui-se como uma versao critica das ciéncias sociais. A teoria
ampara-se na linguagem e estabelece suas premissas sob a perspectiva da vida
social enquanto praticas sociais e do discurso como um dos elementos das praticas
sociais. Esses preceitos trazem a luz a consciéncia sobre a importancia da
linguagem para elucidar estratégias ideoldgicas de construcdo da realidade.

A ADC considera que a analise linguistica €, em parte, uma analise social, por
isso concentra seus esforcos em investigar a linguagem dinamicamente, em
processos de mudangas sociais e culturais. Emilia Ribeiro Pedro (1997, p. 20)
ressalta que “[...] trata-se de explicar o significado das formas e das funcdes da
linguagem, olhando para as formas gerais do contexto e do conhecimento anterior
gue os falantes possuem, em termos contextuais, co-textuais e culturais”. Nessa
mesma linha de pensamento, F. Silva (2015) alude que a ADC € uma ciéncia critica
porque “[...] questiona as formas dos textos, seu processo de producao e de leitura,
assim como estruturas de poder que as permeia e aspectos discursivos da mudanca
social contemporanea” (SILVA, F., 2015, p. 253).

Fairclough (2003) propde que o0s textos sejam analisados de modo
interdisciplinar a fim de contribuir para a analise linguistica mais detalhada destes.
Mediante este enfoque, acredita-se que o0 levantamento lexical, semantico e
gramatical, bem como o viés psicolégico e sociologico das representagfes sociais,
dos padrdes de interacéo social e das estruturas de poder evidenciaram, nas letras
de funk ostentagc&o, uma prética discursiva particular que diz respeito ao campo de
conhecimento do sistema econdémico e a um espaco de diferenciacdo social que
legitima classificagbes hierarquizadas, narrativas homogeneizadas e verdades

universais.
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Na secdo seguinte, o foco esta nos textos enquanto eventos sociais que tém

implicagbes materiais para as sociedades em que estdo inseridos.

3.1.1 Eventos: texto, linguagem e sociedade

Qualquer exemplo de linguagem em uso é um texto. Esse € o posicionamento
defendido por Fairclough (2003), que utiliza o termo texto em sentido amplo, isto é,
textos impressos, escritos, falados, programas de televisdo e paginas na internet.
Para o tedrico, os textos como elementos de eventos sociais tém efeitos causais, de
outra maneira, podem provocar mudangas em nosso conhecimento, nossas crencgas,
nossas atitudes e valores. Os textos também podem ter efeitos prolongados e
podem, com isso, moldar identidades.

Chouliaraki e Fairclough (1999, p. 41) apontam que a ADC tem em conta
responder aos textos com um senso de significancia a julgar pelo fato de que as
pessoas estabelecem suas identidades e diferencas por meio das diversas maneiras
pelas quais interpretam 0s textos e 0s incorporam as suas praticas sociais. Em
harmonia com os autores, Emilia Pedro (1997) considera que uma das questdes que
norteia a ADC é que, na interagdo comunicativa, as pessoas representam o mundo
para o fim de suas realidades sociais, de suas relagbes com 0s outros e de suas
identidades coletivas de forma que os participantes estédo ativamente interpretando o
gue foi dito e projetando as representacfes do que néo foi dito.

Com esse mesmo entendimento, F. Silva (2015, p. 20) aponta que o contexto
é fundamental para o processo de socializacdo dos sujeitos por meio da linguagem.
Ou seja, nés podemos construir textualmente (representar, imaginar, etc.) o mundo
social, porém os efeitos de nossas representacdes dependem de varios fatores
contextuais, incluindo a realidade social j4 existente, de quem a esta construindo,
pois “[...] de todas as coisas que poderiam ser ditas, apenas certas coisas foram
ditas” (PEDRO, 1997, p. 20).

Assim, refletir sobre o que foi dito e o que deixou de ser dito nas
representacdes registradas nas letras de funk ostentacdo pode elucidar aspectos
sociais relevantes. Afinal, a analise do momento discursivo de uma pratica social
especifica pode compreender seu dinamismo que possivelmente estara disponivel

em outros momentos também. Para a ADC, 0s sujeitos sdo atores sociais
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ideolégicos e as variacfes do discurso estdo carregadas de fatores econémicos e
sociais, expressando, dessa maneira, as diferengas sociais.

Nessa perspectiva e na tentativa de sistematizar e operacionalizar a ADC,
Fairclough (2001) prop6és o modelo tridimensional que distingue trés elementos nos
discursos: o texto, a pratica discursiva e a prética social. Nesse modelo, a analise da
pratica social ocorre com base no texto, que é a sua menor unidade de analise, é
“[...] o produto social dos falantes diferencialmente localizados e dos significados
como produtos das relacdes sécio-politicas” (PEDRO, 1997, p. 22).

Fairclough (2003) defende que os textos s&o parte dos eventos sociais
situados em estruturas sociais especificas. O autor reforca que a relacdo entre as
estruturas sociais e 0s eventos € mediada pelas praticas sociais. Por sua vez, uma
rede de préticas sociais delimita a variabilidade linguistica para certas areas da vida
social, constituindo as ordens de discurso de modo que o elemento discursivo
internaliza a prética social e vice-versa. Nessa ldgica, inserem-se as letras de funk
ostentacdo, visto que sdo textos, que integram eventos sociais moldados por
praticas sociais, que constituem elementos de uma ordem de discurso.

No que se refere a uma conjuntura econdémica global ou, nas disposi¢coes de
Fairclough (2003), ao novo capitalismo, as praticas econbmicas da
contemporaneidade s&o organizadas por meio de sofisticadas tecnologias de
mediacdo em que a interacdo comunicativa ocorre por meio da comunicacdo de
massa. Muitos textos sdo mediados pela comunicacdo de massa, ou seja,
instituicbes que fazem uso da tecnologia de producdo de cépias para disseminar a
comunicacdo. Nessa interacdo, os textos figuram nas mais diversas modalidades
semidticas e proporcionam as pessoas recursos com 0s guais se pode relacionar a
vida comum e o contexto organizacional dos sistemas sociais modernos da
economia.

Entende-se, nesta pesquisa, que as letras de funk compdem um evento
discursivo cujo capital simbdlico tem como elemento central a linguagem, que se
manifesta por meio de enunciados que produzem e impdem sua propria
representacdo como forma de agir no mundo. De outro modo, o discurso que marca
0 género discursivo em estudo é uma faceta da reproducdo do discurso consumista
para selecionar e destacar uma posi¢do de luta simbdlica contra uma ordem social
estabelecida, criando sujeitos que transformam o consumo e os estilos de vida em

narrativas de sucesso e transformacédo da realidade. No entanto, esses textos, ao
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reproduzirem simbolos socialmente reconhecidos, posicionam 0s sujeitos
diferentemente na pratica da qual participam, acionando diferentes contextos e
delimitando o que pode ser pensado e quem pode pensar; que vozes sao incluidas e
quais séo excluidas.

N&o héa duvida de que a obtencdo de informacdo é uma questdo de acesso
privilegiado e que, portanto, as praticas sociais sdo opacas para agueles(as) que
estdo desprovidos(as) dessas informacdes. Assim, o rastreamento de conexdes
estruturais e de conexdes insuspeitas entre as praticas discursivas proporciona
alternativas para a vida social que podem tornar-se novas formas de acao e,
consequentemente, podem alcancar mudancas no mapa social. Para esta
proposicdo, a ADC apresenta uma reflexdo do uso da linguagem e de outros
recursos semioticos que implicam a interpretacdo das praticas simbodlicas do mundo,
na interacdo social, para a compreensao mais aprofundada do social a servico do
conhecimento emancipatério. Desse modo, passo a contemplar, na sec¢ao seguinte,

as praticas sociais como formas de representacao e agcdo no mundo.

3.1.2 Praticas sociais: representacao e acédo

Se préticas sociais envolvem o uso da linguagem em algum grau, entdo elas
sdo também questbes discursivas. A linguagem €, portanto, um eficaz instrumento
de pesquisa social porque é parte integrante da estrutura social, das praticas sociais
e dos eventos discursivos. Fairclough (2003) destaca que o discurso figura de trés
maneiras na pratica social: a) género (modos de agir), b) discursos (modos de
representar); e c) estilos (modo de ser).

Nessa conjuntura, a analise de textos como parte de eventos sociais focaliza
as formas como a acgao, a representacao e a identificacado sao realizadas nos tragos
dos textos, além de estabelecer a relagéo entre o evento social e a pratica social. Ou
seja, com base em Vieira e Resende (2016, p. 46), nas praticas sociais cotidianas,
utilizamos o discurso de maneiras simultaneas e dialéticas. Nelas os géneros sao
maneiras relativamente estaveis de interagir discursivamente na vida social, 0s
discursos sdo maneiras relativamente estaveis de representar o mundo; e os estilos
sdo maneiras relativamente estaveis de identificar a si e a outrem. O curso descrito

esté ilustrado na figura 33.
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Figura 33: Formas dialéticas do discurso

SER AGIR

INTERAGIR
REPRESENTAR

Fonte: elaborado pela autora.

O universo descrito na figura 33, acima, propde que género, discurso e estilo
sdo “...] elementos de uma ordem de discurso no nivel da pratica social’
(FAIRCLOUH, 2003, p. 33), que estabelecem relacdes dialéticas de controle sobre
as coisas, de acdes sobre os outros e de relagbes consigo mesmo. Vieira e Resende
(2016, p. 24) ressaltam que

[...] o texto traz em si tracos da acgéo individual e social que Ihe deu
origem e de que fez parte; da interacdo possibilitada também por ele;
das relacdes sociais, mais ou menos assimétricas entre as pessoas
envolvidas na interagdo; de crencas, valores, histérias; do contexto
socio-historico especifico num mundo material particular, com mais
OU Menos recursos.

Segundo Chouliaraki e Fairclough (1999, p. 43-44), as tecnologias avancadas
que processam e reproduzem informacdes sao profundamente integradas na
experiéncia social e transformam radicalmente o relacionamento social de maneira
que os individuos tém que assumir projetos de vida amparados por recursos
simbolicos mediados, a fim de participar das rela¢des sociais do capitalismo que se
materializam nas praticas de consumo.

Assim, Bauman (2008), Canclini (2015), Chouliaraki e Fairclough (1999),
Debord (2015) e Fairclough (2001, 2003) tém apontado que, em resposta as
mudancas de mercado, as sociedades contemporéaneas sdo dominadas por formas
de fazer e ser que sdo amparadas por um carater efémero e descartavel. Em tal

contexto, as imagens da realidade deslocam-na até o ponto em que a linha entre o
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real e a cdpia desaparece e o simulacro reproduz e oferta as praticas culturais como
hébitos alimentares, estilos de vida, estilos musicais, estilos arquiteténicos, entre
outros. Essas mercadorias reeditam multiplas vezes o espetaculo, tantas quantas
forem de interesse institucional do mercado.

Na incorporagdo dos dominios culturais do mercado, as praticas
comunicativas do sistema financeiro internacional abrem uma rede de comunidades
discursivas que dispersam e retrabalham o discurso hegemonico capitalista,
propondo para a interacdo social a acumulacédo flexivel de bens. Esse discurso
institucional e ideol6gico se concretiza em préaticas locais de consumo e como
mecanismo de manutencdo de ideal econdmico. Ou seja, com base em Canclini
(2015), entende-se que o efeito especifico do discurso hegeménico capitalista € o
incentivo as praticas de consumo cujo potencial na interacéo social € realizado pelos
estilos de vida em oferta.

Chouliaraki e Fairclough (1999, p. 145) definem o género como um dispositivo
de articulacdo que controla as a¢fes particulares e o que elas demandam, incluindo
qgue configuracdo e ordenacao de discursos é possivel em diferentes escalas, como
uma faceta regulativa do discurso. Logo, um género compreende diferentes
orientacdes de recursos relacionados a posicao social dos agentes. Dessa forma, as
letras de funk ostentacdo compBem um género discursivo absolutamente
caracteristico de organizacdes e interacfes sociais nas quais figuram jovens; exibe
uma linguagem ligada a uma conjuntura social especifica que, por sua vez, inclui
combinacdes de discursos publicos, conversacionais, algumas vezes metaforicos,
que constituem um sistema de textos desenhados de maneira especifica.

Assumo que a dialética entre textos e praticas sociais engendra as letras de
funk ostentacdo como género discursivo que encerra intersecdes complexas entre
os discursos capitalista, religioso e meritocratico. Essas interseccdes sédo orientadas
para a semiotica do consumo. A interagdo comunicativa ocorre por meio do estilo
musical que rearticula, nos textos, os recursos linguistico-discursivos de forma
criativa e, de certo modo, até inovadora que, por sua vez, implicam praticas sociais e

discursivas particulares, conforme sera explicitado na proxima secgao.
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3.1.3 Pratica social, préatica discursiva e texto

Com relacdo ao enquadre tridimensional proposto por Fairclough (2001, p.
101), neste estudo, a dindmica do discurso hegemdnico capitalista esta
compreendida na dimensdo da prética social, a pratica discursiva, que s&o 0s
processos de producao distribuicdo e consumo do texto, contempla as ordens de
discurso de mercado e suas representacdes no discurso dos meios de comunicacao
de massa. Nesse escopo, 0s eventos discursivos sao constituidos pelas letras de
funk ostentacéo. A sistematizacdo da analise esta resumida na figura 34, que € uma
adaptacdo da concepcao tridimensional do discurso apresentado por Fairclough
(2001, p. 101).

Figura 34: Sistematizagdo do modelo tridimensional de ADC
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Fonte: elaborado pela autora.
Adaptado de Fairclough (2001, p. 101).

A perspectiva de circunscricdo acima descrita considera a linguagem como
pratica social, vertente em que as diversas manifestacdes da linguagem podem ser
compreendidas como a materializacdo das estruturas sociais e ideologicas que
organizam a sociedade. Para isso, ha trés elementos analiticamente distinguiveis: a
producgédo do texto, o texto propriamente dito e a recepc¢ao do texto.

A produgéo do texto coloca em foco os produtores, os autores, os falantes e
os escritores. No que se refere a producao e a distribuicdo, devem ser observados,
na analise, segundo Fairclough (2001), aspectos formais como: a) forca dos
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enunciados; b) coeréncia dos textos; c¢) intertextualidade (manifesta ou
interdiscursiva); e d) controle interacional. Logo, os sentidos s&o produzidos ao
longo da interacdo social e deve-se levar em conta a posi¢cao institucional, os
interesses, o0s valores, as intencdes, 0os desejos dos produtores, a relacdo entre 0s
elementos em diferentes niveis de texto.

Com relacdo a recepcdo do texto, o foco recai sobre a interpretacdo, os
intérpretes, os leitores e 0s ouvintes. Assim, os efeitos sociais do texto sdo gerados
pela producdo de sentidos e podem ser acessados por meio da observacdo das
seguintes categorias:

a) Vocabulario (realiza-se por lexicalizacBes alternativas, relexicalizagfes;
sentido das palavras; metaforas).

b) Gramética (analisa os tipos de oracdes, 0 topico ou tema, o uso da voz
passiva ou ativa e se ocorre ou hao apagamento do agente da acao verbal).

c¢) Coesao (trata da ligacdo entre frases e ora¢cdes por meio de vocabulario do
mesmo campo semantico, sinbnimos, conjuncdes, repeticdes de palavras, referéncia
e substituicdo por pronomes, artigos definidos, demonstrativos, elipse de palavras e
outros).

d) Estrutura textual (propriedades organizacionais do texto).

Essa acepcao da ao género discursivo letra de funk ostentacdo um lugar na
teia de textos que liga o processo cotidiano com as relagbes de mercado nas
sociedades capitalistas contemporaneas. No que se refere ao enquadre de
Chouliaraki e Fairclough (1999, p. 60), as categorias analiticas contribuem para a
reflexdo sobre o discurso no campo da pesquisa social critica, na teoria e na analise
linguistica. Os autores referem-se ao discurso como momentos de praticas que
evidenciam uma problematica e uma conjuntura e propdem diversas etapas do
enquadre para ADC. De acordo com esse enquadre, a analise em ADC parte da
identificacdo de um conflito baseado nas relagbes de poder e de obstaculos para
gue esse conflito seja superado. Os aspectos que reportam os obstaculos a serem
superados podem ser observados com base em analise da conjuntura, da pratica
particular e da analise do discurso.

Outra etapa desse método € a verificagdo da funcdo especifica para o
aspecto problemético do discurso nas praticas discursivas e sociais. Na sequéncia, o0

enquadre focaliza os possiveis modos de ultrapassar os obstaculos. Por fim, o
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carater critico da ADC deve apresentar uma reflexdo sobre a andlise. Este
enquadramento esta sintetizado na figura 35 a seguir.

Figura 35: Enquadre para ADC de Chouliaraki e Fairclough (1999)
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Fonte: elaborado pela autora.
Adaptado de Chouliaraki e Fairclough (1999, p. 60).

Fairclough (2003) destaca, também, os trés tipos de significados: o significado
acional, o significado representacional e o significado identificacional. O significado
acional focaliza o texto como modo de interagcdo nos eventos sociais. O significado
representacional destaca a representacdo de aspectos do mundo (fisico, mental,
social) e questiona as relagbes sociais. O significado identificacional trata da
construcdo e da negociacdo de identidades. O autor considera que 0s atores sociais
produzem tanto representacfes das praticas em que estdo inseridos como de
outras, de modo distinto, dependendo da posi¢cdo que eles ocupam dentro de suas
praticas. A representacdo € um processo de construgcado social no qual as posicdes
particulares dos atores sociais constituem os estilos, as maneiras de ser,
dependendo de aspectos de identidade.

Assim, também, em consonancia com Chouliaraki e Fairclough (1999), Pedro
(1997, p. 22) afirma que

[...] & tarefa da ADC analisar o funcionamento das visdes de mundo
que subjazem a constituicdo dos fatos, dos acontecimentos, da
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agenciagdo nos aspectos que se relacionam com a linguagem, o
discurso, a ideologia e a sociedade.

Nesse sentido, a ADC pode contribuir para desnaturalizar préaticas discursivas
cristalizadas e tornar visiveis as estruturas sociopoliticas de poder e dominacao.
Cabe ressaltar que a ADC orientada para o reconhecimento de conflitos de
representacado levanta questdes sobre o poder tanto quanto de outras questdes,
como crenca ou desejo. Em suma, séo relacdes de luta simbolicas estabelecidas no
processo textual por meio dos detalhes linguisticos e semiéticos dos textos.

Para contribuir com a analise do discurso, van Leeuwen (1997, p. 219)
apresenta uma descri¢cado detalhada dos modos pelos quais os atores sociais podem
ser representados de forma que a andlise dessas representacfes pode ser util no
desvelamento de ideologias em textos e interacdes.

Emilia Pedro (1997), citando Van Dijk, Kress e van Leeuwen, pondera que,
para conseguir relacionar discurso e sociedade, “[...] ser4 necesséario examinar o
papel das representagbes sociais que organizam a mente dos atores sociais”
(PEDRO, 1997, p. 26), e que sdo, consequentemente, estabelecidas pela cognicédo
social. Nessa mesma linha de pensamento, Chouliaraki e Fairclough (1999) apontam
gue as pessoas ocupam determinada posicdo no discurso de acordo com a sua
posicdo nas estruturas sociais, sua classe social, género, raca e geracao. Esse
posicionamento afeta as relacdes de contingéncia de semioses especificas.

Nesse diapaséo, van Leeuwen (1997) sugere um inventario sociossemantico
dos modos pelos quais os atores sociais podem ser representados, visto que cada
escolha representacional, necessariamente, estara ligada a realizac6es linguisticas
especificas cujo potencial de significados sdo orientados pelo contexto. Tais
orientacdes geram transformagfes que envolvem sistemas linguisticos diferentes,
que, por sua vez, causam O apagamento das vozes dos atores sociais, a
reestruturacao das posi¢des sociais e a substituicdo dos grupos sociais.

Van Leeuwen (1997, p. 180) preconiza padrbes de inclusdo e exclusédo e
assevera que as “[...] representac¢des sociais incluem ou excluem atores sociais para
servir aos seus interesses e propositos em relagdo aos leitores a quem se dirige”.
Assim, a exclusao pode ocorrer por:

a) Supressao — quando nao ha referéncia aos atores sociais no texto.
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b) Encobrimento — 0s atores sociais estdo pouco visiveis, ou seja, sdo

colocados em segundo plano.

A sistematizacdo dos processos de inclusdo e exclusdo dos atores sociais

est4 ilustrada na figura 36.

Figura 36: Processos de exclusdo dos atores sociais
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Fonte: elaborado pela autora.

Dentro dos critérios alvitrados por van Leeuwen (1997, p. 183), a supressao
processa-se por apagamento do agente da passiva; através de oracdes infinitivas;
da subordinacdo; das nominalizacbes e aDJetivacbes de processos. No que se
refere ao encobrimento, colocar em segundo plano pode resultar de elipses em
oracdes infinitivas e em oracbes coordenadas. De acordo com o autor, a
padronizacdo da inclusdo pode dotar os atores sociais com papéis ativos ou
passivos.

No mapeamento sociossemantico de representacdes sociais preconizado por
van Leeuwen (1997), a ativacdo ocorre quando os atores sociais sao representados
como forcas ativas. A ativacdo também pode ocorrer por circunstancializa¢do, ou
seja, quando a acdo € introduzida por circunstancias preposicionais; por
possessivacdo, quando o uso de um pronome possessivo ativa um ator social. Ja na
passivacdo, 0s atores sociais sdo representados como se submetendo ou se
beneficiando da atividade, ou seja, como sujeito ou beneficiado da ac&o. Este

processo esta esbocado na figura 37.
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Figura 37: Processos de inclusao de atores sociais
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Fonte: elaborado pela autora.

Van Leeuwen (1997) destaca que os atores sociais podem ser representados
como seres humanos ou ndo, por personalizagdo e impersonalizagdo. A
personalizacdo, por seu turno, ocorre por referenciacdo genérica ou especifica na
representacdo dos atores sociais. Na generalizacdo, os participantes séo integrantes
de entidades generalizadas e designam acdes habituais ou universais. Na
especificacdo, a classificagdo cria um mundo especifico como concepcdo da
realidade, efetivando-se por meio de um numerativo que aparece tanto como
individualizagdo quanto como assimilagao (figura 38).
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Figura 38: Processos de inclusdo de atores sociais
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Fonte: elaborado pela autora.

A personalizacdo pode realizar-se por meio da indeterminacdo dos atores
sociais, categoria na qual os sujeitos sdo representados como individuos anénimos
e nao especificados, tornando a sua identidade irrelevante; e da determinacédo, ou
seja, identidade dos agentes € especificada. Na determinacdo, os individuos podem
ser nomeados em termos de uma identidade unica (formal, informal ou semiformal)
ou categorizados quanto a fungbes partilhadas. Constituem-se tipos fundamentais
de categorizagdo dos atores sociais: a) funcionalizagédo: referéncia em termos de
uma atividade, ocupacgéo ou funcao; e b) identificacdo: referéncia em relacdo ao que
sdo. A identificacdo pode ser subdividida em: classificacdo (classes de pessoas);
relacional (relacdo pessoal entre si); fisica (caracteristicas fisicas); e c) avaliagao (no
sentido de qualificar ou desqualificar os individuos).

Outra subcategoria da determinacdo é a sobredeterminagdo, que ocorre

guando os atores sociais aparecem participando de praticas sociais simultaneas. A
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sobrederteminacdo manifesta-se por: a) inversao (praticas sociais que se opde); b)
simbolizacao (o ficcional representa o real); c) conotacéo (tracos estabelecidos pela
tradicdo cultural); e d) destilacao (qualidades periféricas generalizadas).

Quando a referéncia aos atores sociais realiza-se por meio de substantivos
cujo significado ndo inclui caracteristicas semanticas humanas, ocorre a
impersonalizacdo. A impersonalizagdo apresenta-se por abstracdo, se a
representacdo dos atores sociais for atribuida a uma qualidade; e por objetificacao,
se a referéncia aos atores sociais estabelecer uma relacdo metonimica: ao local a
gue os atores sociais estdo associados (espacializacdo); por meio de referéncia dos
seus enunciados (autonomizag¢do do enunciado); por meio do instrumento com o
qual os atores sociais exercem suas atividades (instrumentalizacdo); e por
somatizacdo, quando os atores sociais sdo representados por referéncia a uma
parte do seu corpo.

Diante do exposto, considera-se que as subjetividades particulares dos
produtores e 0s receptores das mais variadas formas de textos sédo resultantes de
estruturas e processos sociais nos quais estéo localizados, por isso a compreenséo
desses aspectos e a de suas representacbes sao fundamentais para a
problematizacédo teérica da ADC.

Corroborando com os postulados da ADC no que se refere a representacdes
sociais, pontuo na secao 3.2 (Teoria das Representacdes Sociais) alguns aspectos
da Teoria das Representacbes Sociais (MOSCOVICI, 2007) que respaldam as
andlises deste estudo.

3.2 Teoria das Representacbes Sociais

A Teoria das Representagbes Sociais (TRS), preconizada por Moscovici
(2007), é uma linha interdisciplinar de estudos da Psicologia Social, que trata da
producdo de saberes sociais com enfoque nos fendmenos psicologicos do ponto de
vista da vida social e cultural. Centra-se na analise da constru¢do e transformacéo
do conhecimento social e considera as representagbes como algo compartilhado
pelos diferentes grupos sociais por meio da comunicagao.

A teoria preconizada por Moscovici (2007, p. 46) congrega aspectos
cognitivos, sociais e discursivos e contribui para a compreensdo de um amplo

espectro de fenbmenos sociais. Consequentemente, as representacdes sociais
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correspondem a uma maneira especifica de compreender e comunicar, tendo como
objetivo abstrair sentido do mundo e introduzir nele ordem e percep¢des que 0
reproduzam de forma significativa.

Sobre este tema, Guareschi e Jovchelovitch (1994) pontuam que a TRS
objetiva identificar, de maneira concreta, as representacbes dentro das quais se
elaboram os saberes populares e o senso comum como um prototipo dos
fenbmenos sociais em geral e como um sistema coerente de signos. A teoria
recupera um sujeito que, através de sua atividade, constréi tanto 0 mundo como a si
proprio com base em uma construcdo de significacdo simbdlica que, por sua vez, é
simultaneamente um ato de conhecimento e um ato afetivo.

Essa acepcdo carrega a marca da tensdo entre o individual e o coletivo,
apresenta uma relacdo fundamental entre o todo e suas partes, entre 0 universal e o
particular, entre a unidade e a totalidade, além de possuir implicacfes ideoldgicas e
politicas. Os autores pontuam que as representacdes sociais encontram sua base

na realidade social e materializam-se na comunicacéo de sorte que

[...] sua producédo se encontra nas instituicdes, nas ruas, nos meios
de comunicacdo de massa, nos canais informais, nos atos de
resisténcia e em uma série infindavel de lugares sociais. E quando as
pessoas se encontram para falar, argumentar, discutir o cotidiano, ou
guando elas estdo expostas as instituicbes, aos meios de
comunicacdo, aos mitos e a heranga histérico-cultural de suas
sociedades, que as representacfes sociais sdo formadas.
(JOVCHELOVITCH; GUARESCHI, 1994, p. 20).

Em suma, a teoria proposta por Moscovici (2007) tenta entender os conceitos
construidos diante de uma pratica social, a partir das representacfes discursivas.
Desse modo, os significados das representacdes sdo resultados de processos
sociais e provém da interacdo entre os produtores e o0s receptores dos textos,
sujeitando-se a relacdes de significado que podem ser reguladas por padrbes
sociais e de poder. Nas palavras de Jovchelovitch e Guareschi (1994, p. 23), esse
poder se estabelece pela manipulacdo de significados, imagens, valores e crengas
por meio das representacdes sociais que sdo construcdes simbolicas inseridas em
uma estrutura social na qual alguns grupos tém acesso privilegiado a imposicao
dessas construgcbes. F. Silva (2009, p. 102) refere-se as relacbes entre as
representagdes sociais e a ADC como estruturadas com base em um “[...] ponto

comum que é a convergéncia na cognicdo social como fonte estruturadora do
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conhecimento de um grupo”. Isto é, sdo compreendidas pelo escopo de um
conhecimento social internalizado que processa a informagéo social e “[...] constréi
formas de saber individual e coletivo que circulam socialmente como interacdes
sociais” (SILVA, F. 2009, p. 103). Nesse ponto, percebe-se a interseccdo entre os
postulados da TRS e da ADC, posto que a linguagem e a posicéo social do sujeito
sdo elementos comuns as duas areas de conhecimento. Além disso, ambas as
teorias atentam para questdes de desigualdade e mudanca social.

Outro fator que merece destaque sdo os modos de articulacdo simbdlica nos
quais os sujeitos sociais “[...] lutam para dar sentido ao mundo, entendé-lo e nele
encontrar seu lugar por meio de uma identidade social” (JOVCHELOVITCH,;
GUARESCHI, 1994, p. 65). Portanto, explorar os significados que a vida social
assume nas suas representacdes € revelar o espaco da acdo e do discurso nos
quais as pessoas podem falar e agir.

N&o ha duvida de que a teoria das representacdes sociais se constréi sobre
uma teoria de simbolos que, em tese, sdo “[...] pedacos da realidade social
mobilizados pela atividade criadora de sujeitos sociais para dar sentido e forma as
circunstancias nas quais eles se encontram” (JOVCHELOVITCH; GUARESCHI,
1994, p. 78). Ou seja, nas palavras de Moscovici (2007, p. 25), “[...] a teoria das
representacdes sociais fornece o referencial interpretativo tanto para tornar as
representacfes visiveis, como para torna-las inteligiveis como formas de pratica
social”.

Nesse mesmo nexo, van Leeuwen (1997) admite que as representacdes
podem rearranjar 0s papéis e as relacdes sociais entre 0s participantes. Essa
perspectiva aponta os atores sociais como agentes de um processo que “[...] ao
mesmo tempo desafia e reproduz, repete e supera, que € formado, mas que também
forma a vida social” (JOVCHELOVITCH; GUARESCHI, 1994, p. 82).

Fica claro, portanto, que 0s processos que engendram as representacoes
sociais estdo imersos na comunicagao e nas praticas sociais, por isso dialogam com
as acepcoes da ADC na medida em que pdem em foco as estruturas sociais nas
expressdes do discurso, dos rituais, dos padrdes de trabalho e producéo, da arte e
da cultura. Nesse sentido, Chouliaraki e Fairclough (1999), Fairclough (2003), van
Leeuwen (1997), Jovchelovitch e Guareschi (1994) e Moscovici (2007) concordam

que uma analise das representagfes sociais envolve a linguagem da vida real,
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portanto constitui uma andlise discursiva na busca por sentidos e significados para a
realidade social.

Moscovici (2007. p. 35-38) alude que as representacdes convencionalizam os
objetos, as pessoas ou 0s acontecimentos que encontram como um modelo de
determinado tipo partilhado por um grupo de pessoas. Para esse entendimento, por
meio da linguagem, da representacdo e da cultura, cada experiéncia é somada a
uma realidade predeterminada por convencdes que nos possibilitam conhecer o que
representa o qué e coloca cada pessoa em uma categoria distinta. Além disso, as
representacdes sdo prescritivas no sentido de que incutem uma forma de pensar
como um conceito de tradicdo, ou seja, elas sdo impostas e transmitidas como
sistemas de classificacdo, imagem, como descricdes formuladas no decurso do
tempo e das geragoes.

Nesse contexto, algumas representacbes atuam em determinado sentido,
exercendo coercao social e transformando-se elas préprias em fatos sociais. Sao
concepc¢Bes de mundo que, em geral, sdo elaboradas pelos grupos dominantes, mas
que perpassam toda a sociedade como representacdes sociais de um senso
comum. Essa concepgdo atua na vida cotidiana como um tecido de significados
instituidos pelas formas como 0s grupos sociais vivem, pensam e agem em
determinado contexto social. Assim, as relagdes de dominagdo seriam as
materializacdes das ideias dominantes colocadas como universais, isto €,

hegemonicas. Jovchelovitch e Guareschi (1994, p.109) alertam para o fato de que

[...] algumas representacbes sociais sdo concepgbes de classes
dominantes e projetam o futuro em termos de reproducdo da
dominacdo. Cada grupo social faz da visdo abrangente uma
representacao particular, de acordo com sua posi¢do no conjunto da
sociedade.

O foco na analise das representacfes sociais justifica-se pela necessidade de
recuperar criticamente esse senso comum e refletir sobre 0 modo como a
hegemonia conceitualiza determinados atores sociais e como estes ultimos se
posicionam através de modos de interacdo social e discursiva que direcionam
consensos, conformismo ou resisténcia. Afinal, a representagdo e 0 comportamento

coletivo sdo um s6 lado da mesma moeda, visto que
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[...] a realidade vivida é também representada e através dela os
atores sociais se movem, constroem sua vida e explicam-na
mediante seu estoque de conhecimentos. Nesse sentido, a visdo de
mundo dos diferentes grupos expressa as contradicdes e conflitos
presentes nas condicbes em que foram engendradas.
(JOVCHELOVITCH; GUARESCHI, 1994, p. 109)

Nesse contexto, a andlise de um conjunto de recursos linguisticos que
compde discursos articulados por um ideal permitira compreender como a selegéao
desses tracos linguisticos contribui para disseminar os modos de representacdo dos
saberes, das atitudes, das crencas, das atividades e das ideologias dos atores
sociais como uma pratica discursiva e social de um sistema simbolico de poder. Por

esse Vviés, concebe-se que

[...] as Representacdes Sociais se manifestam em palavras,
sentimentos e condutas e se institucionalizam, portanto, podem e
devem ser analisadas a partir da compreensao das estruturas e dos
comportamentos sociais. Sua mediagdo privilegiada porém, € a
linguagem, tomada como forma de conhecimento e interagéo social.
(JOVCHELOVITCH; GUARESCHI, 1994, p. 108, grifo dos autores).

As representacdes sdo expressdes de sujeitos sociais sobre conceitos e
posi¢cdes socialmente valorizadas, logo, precisam ser entendidas a partir do contexto
em que sao produzidas e a partir de sua funcionalidade nas interacdes sociais do

cotidiano. Sao elaborac¢des de um senso comum, afinal

[...] o sistema coletivo de entendimento, justificacdo e racionaliza¢do
gque o grupo desenvolve sobre suas praticas define a perspectiva
dentro da qual os membros do grupo podem alcancar um
entendimento de sua situacdo social e de sua identidade
(JOVCHELOVITCH; GUARESCHI, 1994, p. 169).

A respeito do senso comum, Moscovici (2007) versa que as condi¢gdes sociais
em que um grupo vive delimitam o espa¢o de experiéncia de seus membros. Isso
quer dizer que o comportamento social obedece a modelos culturais interiorizados,
ainda que de forma conflitante. Isto &, “[...] existe um comportamento adequado para
cada circunstancia, uma férmula linguistica para cada confrontacdo, [..] a
informacdo apropriada para um contexto determinado” (MOSCOVICI, 2007, p. 52).
Esses comportamentos sdao mediados por aquilo que Bourdieu (2007, p. 61)
chamou de habitus. Nos termos do autor, habitus € um conhecimento pratico,

adquirido, uma disposicao incorporada, quase postural. Trata-se do entendimento
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gue informa sobre a acgéo social de um grupo, tendo-se em conta o limite de suas
informacgdes e seus valores. Ou seja, a estrutura social determina, em grande parte,

0 que e como 0s membros de um grupo pensam e mesmo que

[...] individuos pertencentes a0 mesmo grupo social possam ser
bastante diferentes em termos de suas personalidades, eles se
aproximam um dos outros no que diz respeito a estrutura béasica de
sua experiéncia social comum, de seu pensamento e de sua acgao.
Eles sdo similares com respeito ao habitus que incorporam, bem
como com respeito aos padrdes de linguagem e racionalizagcdo que
compartilham, isto €, com respeito as suas representacfes sociais.
(JOVCHELOVITCH; GUARESCHI, 1994, p. 173).

Os sistemas de classificacdo e de estruturas mentais ajustadas as estruturas
sociais e as relacbes objetivas entre as posicdes ocupadas pelos agentes
determinam a forma das interacbes e de uma identidade para o género de um
campo especifico de maneira que as formas de representacdo exprimem a ldgica
interna do sistema. A este decurso Bourdieu (2007, p. 72) acrescentou a nogao de

campo, que tem em vista explicar que

[..] as lutas que tém lugar no campo intelectual tém o poder
simbdlico como coisa em jogo, quer dizer, o que nela estd em jogo é
0 poder sobre um uso particular de uma categoria particular de sinais
e, deste modo, sobre a visdo e o sentido do mundo natural e social.

Quando as representacfes sociais sdo focalizadas na condicdo de campos
socialmente estruturados, levam a conceituacdo de ideologia como visdo de mundo.
Se as ideologias sédo representacdes, elas podem ser postas em acao nas
encenacdes sociais e inculcadas nas identidades dos agentes sociais. As ideologias
podem ser associadas com discursos (como representacdes), com géneros (como
encenagdes) e com estilos (como inculcagdes). Essa logica esta em acordo com o
gue pensam Fairclough (2001, 2003), Giddens (2001) e Moscovici (2007, p. 62) no
que se refere aos efeitos materiais dos textos, as ordens de discurso hegemonicas,
aos estilos de vida. Essas praticas sociais possibilitam representagfes hegemdnicas
tendo em vista que, para o nexo de um sistema simbdlico, todas as coisas devem ter
um valor positivo ou negativo.

As formas como as pessoas e 0S grupos sociais sdo representados no
discurso acompanham a légica da linguagem como agao, pois apontam um sistema

de crencas e valores e de relagdes entre grupos estabelecidas nas préticas sociais.
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Cabe ao pesquisador mapear o discurso a partir das dimensdes internas (categorias
analiticas) da representacdo e dos temas emergentes; analisar a variedade de ideias
e imagens presentes em uma unica dimenséao de representacao social; desmistificar
a possivel neutralidade do processo de representacdo; desvendar como essas
representacdes atuam como mediadoras nas relagcdes de dominacao e exploracao
socioeconémica. Esse empenho permitird trazer a luz o poder dos processos de
significacdo e do conjunto de relacbes de determinado recorte no tempo e no
espaco. Tais propositos coadunam-se claramente com a perspectiva de analise da
ADC.

A vista disso, e de acordo com Moscovici (2007, p. 54), a representacdo &
uma forma de estabelecer relacdes entre categorias e rotulos de classificacao,
nomeacgao e comparacdo com um protétipo previamente definido e generalizado. O
autor afirma que o propésito de todas as representacdes é transformar algo nao
familiar em familiar. Assim, o que era primeiramente alarmante, ofensivo e paradoxal
torna-se comum e normal. Portanto, se uma representacdo social surgiu porque um
grupo social a elaborou coletivamente, entdo isso explica o fato de que esses
individuos exibem essa representacao.

Esse enfoque corresponderia a uma perspectiva na qual as condi¢des sociais
de representacdo classificam e decidem se h&d semelhanca com um protétipo de
modo que o ndo familiar deve ser transposto ao universo do consenso, do senso
comum, da pratica legitimada. Esse encadeamento cria uma estabilidade de
imagens da realidade e permite ao sujeito localizar-se entre os demais mediante um
senso de identidade social em contextos de pluralidade cultural. Isso é o que
Moscovici (2007, p. 60-61) chama de ancoragem e objetivacao.

Contudo, como producdo cultural de uma comunidade, as representacdes
culturais também podem ter como objetivo promover a resisténcia contra conceitos e
classificacbes que ameassem a identidade dos atores sociais envolvidos.
Jovchelovitch e Guareschi (1994, p. 252) assinalam a resisténcia como um fator de
“[...] criatividade e diversidade que multiplica as imagens de um objeto a medida em
gue ele se funde em varios contextos”.

Diante do exposto, nesta pesquisa, € pertinente considerar a abordagem das
representacdes sociais proposta por Moscovici (2007 p. 65), pois ele analisa a
construcéo e reconstrucao das representacdes sociais enquanto elas passam de um

grupo social a outro como caracteristica coextensiva a todos os membros de
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determinada categoria, particularizando-a ou generalizando-a. As diversas formas de
representacao refletem a organizacéo social de crencas e valores e os padrdes de
relacbes sociais estabelecidos entre grupos. Essas relacdes materializam-se nos
textos, nos discursos e nas acOes. Portanto, sdo consideracdes relevantes para
entender como 0s atores sociais sdo representados nas letras de funk ostentacao.
Sejam quais forem as representacbes internalizadas, elas estdo sempre

entrelacadas aos processos de construcéo de identidade. Nessa conformidade,

[...] a0 serem internalizadas, as representa¢cfes passam a expressar
a relacéo do sujeito com o mundo que ele conhece e, ao mesmo
tempo, elas o situam nesse mundo. E essa dupla operagéo de definir
o mundo e localizar um lugar nele que fornece as representagcdes o
seu valor simbdlico. (JOVCHELOVITCH; GUARESCHI, 1994, p.
267).

Esse valor simbolico atribuido as representacfes aparece no funk ostentacéo,
em grande medida, mediado pelos valores da ordem de discurso mercadoldgica que
tem como objeto principal a satisfacdo dos desejos de um cidaddo consumidor
moldado pelo discurso hegemdnico capitalista. Tratarei mais especificamente sobre

este tema na sec¢do 3.3 Teoria Social Critica e Teoria Sociocultural do Consumo.

3.3 Teoria Social Critica e Teoria Sociocultural do Consumo

Aparentemente, o0 consumo é algo inerente a natureza humana, inseparavel
da sobrevivéncia biolégica e sem limites temporais ou historicos. O fenbmeno do
consumo tem raizes tdo antigas quanto os seres vivos e, em um processo de
continuidade, acompanha a dinamica das mudancas sociais. Nesse curso, as
transformacdes no modo humano de ser e de estar no mundo abrem espaco para a
era dos excedentes e da estocagem. Esse momento determina um ponto de ruptura
entre o consumo para a sobrevivéncia e o consumo para a satisfacdo dos desejos.

Nesse sentido, Bauman (2008, p. 41) diferencia os conceitos de consumo e
consumismo, apresentando o consumo como “[...] uma caracteristica e uma
ocupacdo dos seres humanos como individuos” e o consumismo como “[...] um
atributo da sociedade”. O autor expde o0 consumismo como uma estratégia que
associa a felicidade a um volume de desejos sempre crescente que, por sua vez,

implica o consumo.
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Por outro lado, Garcia Canclini (2015, p. 60), sob o viés de uma linha
sociocultural de interpretacdo do consumo, sugere um conceito mais global no qual
“[...] o consumo € o conjunto de processos socioculturais em que se realizam a
apropriagdo e os usos de produtos” incluidos em processos de comunicacdo e
recepcdo de bens simbolicos. Canclini (2015, p. 62) ressalta que no consumo se
manifesta também uma racionalidade sociopolitica interativa, pois, na concepcao do
autor, “[...] consumir é participar de um cenario de disputas por aquilo que a
sociedade produz e pelos modos de usa-lo”. Assim, para além de ser compreendido
em sua racionalidade econémica como um momento de producédo e reproducao
social em que se realiza a expanséo do capital e se reproduz a forca de trabalho, o
consumo € uma pratica social de interacdo, inclusdo e exclusao.

Neste estudo, adoto o termo “consumo” como uma pratica sociopolitica de
controle e homogeneizacado de gostos e gastos, considerando que o consumo é uma
pratica social que assume o ponto de vista dos negdécios do mercado. A disputa em
relacdo a apropriacdo dos meios de distincdo simbdlica por meio de significados
ideoldgicos é experimentada nas relacdes sociais.

Esses meios de distincdo simbodlica sdo mediados pelas inovacdes de
tecnologias e de moda que intervém nos processos de homogeneizacdo e
disseminam um discurso hegemaonico cultural. Tal perspectiva acolhe o conceito de
consumismo aventado por Bauman (2008) e o conceito de consumo proposto por
Canclini (2015), além de sugerir a observacdo do consumo como lugar de
diferenciacéo e distingao cultural entre grupos hegemonicos e subalternos a partir de
aspectos simbdlicos e estéticos da pratica social em questdo. Implica, também, uma

concepcao de mercado como o lugar de interacdes sociais complexas no qual

[...] o consumo é visto ndo como a mera possessao individual de
objetos isolados mas como a apropriagdo coletiva, em relagbes de
solidariedade e distingdo com outros, de bens que proporcionam
satisfacdes biolégicas e simbdlicas, que servem para enviar e
receber mensagens. (CANCLINI, 2015, p. 71).

Dessa forma, com ajuda da imaginacdo, da inventividade cultural e da
manipulagdo, as atividades de consumo tém oferecido uma variedade de fatores
determinantes do estilo, da qualidade de vida e dos padrdes das relagbes sociais.

Conduzido por essa dinamica e influenciado pela capacidade de experimentar
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emocdes e desejos, 0 consumo passou a sustentar a organizagcdo do convivio
humano, ou seja, a estrutura social.

Como instrumento de compreensao dessa configuracdo social demarcada
pela aquisicdo e acumulacdo de bens, lanco mao da TSC, que considera essa
pratica social como fendbmeno que extrapola o aspecto da racionalidade econdmica
para situa-lo em um espaco de reflexdo e reelaboracdo do sentido social. Esse
entendimento admite que o consumo agrega novo significado para as questfes de
pertencimento, instituindo formas de comunicacéo e sociabilidade como parametro
de configuracéo das identidades contemporaneas.

A visdo sociocultural do consumo, pensada por Garcia Canclini (2015),
apresenta o consumo como éarea fundamental para instaurar e comunicar as
diferencas. Ele afirma que possuir determinado produto distingue o seu possuidor,
de modo que quem ndo pode possui-lo conhece o seu significado sociocultural. O
tedrico argumenta ainda que as identidades configuram-se por meio da compra,
dependendo daquilo que se possui ou daquilo que se pode possuir, de modo que
“[...] no consumo se constroi parte da racionalidade integrativa e comunicativa de
uma sociedade” (CANCLINI, 2015, p. 63). Assim, atribuir aos bens de consumo “[...]
funcdes na comunicacdo com 0S outros, SA0 0S recursos para se pensar 0 proprio
corpo, a instavel ordem social e as interagdes incertas com os demais” (CANCLINI,
2015, p. 65). Em suma, o consumo é “[...] um processo em que 0s desejos se
transformam em demandas e em atos socialmente regulados” (CANCLINI, 2015, p.
65), por isso serve também para pensar as estruturas sociais e 0s discursos
hegeménicos que permeiam as praticas sociais.

A TSC propde que o reordenamento das diferencas e desigualdades nos
movimentos globalizadores € indissociavel das tendéncias hegemoénicas de
urbanizacao e industrializacédo da cultura. Essas tendéncias concretizam-se por meio
da producéo, da circulagdo e do consumo de tecnologia e cultura dentro de um
sistema mundial de intercambios que interpela o cidaddo como consumidor.

Nessa mesma linha de pensamento, Debord (2015), em sua Teoria da
Sociedade Espetacular, alude que a unificacdo do mundo em um bloco Unico da
mesma organizagéo consensual do mercado é decorrente de uma fusao econémico-
politica que o transformou economicamente e que garante a sua manutencdo por
meio do espetaculo. Entenda-se por espetaculo, segundo a propria explicacdo do

autor, “[...] uma relagdo social entre pessoas, mediada por imagens” (DEBORD,



104

2015, p. 14). Debord (2015) considera o espetaculo como uma da sociedade e como
instrumento de unificagcdo social, como resultado e projeto do modo de producao
existente.

Para deslindar o conceito de espetaculo, o autor o define como dominio da
midia um servico publico de comunicagdo que, sob a égide da tecnologia e do
profissionalismo, e de forma altamente harmoniosa, comunica e comenta ordens e
decisbes ja tomadas. Para o filésofo, o espetaculo é “[..] ao mesmo tempo o
resultado e o projeto do meio de producao existente [...] constitui 0 modelo atual da
vida dominante na sociedade” (DEBORD, 2015, p. 15).

Até aqui, as perspectivas apontadas pelas teorias sociais indicam a influéncia
de mudancas econdmicas, tecnoldgicas e culturais e sugerem a mudanca da énfase
sobre as identidades tradicionais para uma politica de reconhecimento na qual as
identidades se formam a partir dos modelos propostos pelos meios de comunicacao
de massa.

No que se refere a transitoriedade das identidades conectadas ao processo
cultural simbolico do consumo como meio de producédo e de circulacdo de produtos
e estilos de vida e de identificacdo, Bauman (2008, p. 13) propde que, para obter o
reconhecimento e a aprovacao exigidos no jogo da sociabilidade em uma sociedade
de consumidores, as pessoas sao encorajadas a promover-se e vender-se a Si
mesmas como mercadorias. Nessa concatenagao, o autor considera que as pessoas
sdo, portanto, aliciadas, estimuladas, forcadas a promover-se como mercadoria
atraente e desejavel, sdo simultaneamente o produto e os vendedores, ja que
habitam o mesmo espaco social conhecido como mercado. Dessa forma, a
motivacdo para o consumo € o desejo de sair da invisibilidade e da imaterialidade,
destacando-se nos grupos sociais, pois, “[...] para entrar na sociedade de
consumidores e receber um visto de residéncia permanente, homens e mulheres
devem atender as condigbes de elegibilidade definidas pelos padrdes do mercado”
(BAUMAN, 2008 p. 82).

Nesse cenério, as relagbes humanas estariam sendo reduzidas a uma
vinculagdo meramente financeira que projeta uma mercadoria desejavel e desejada
como um sonho de realizacdo pessoal, como quesito para a inclusdo social e o
sucesso, dividindo o mundo entre as mercadorias a serem escolhidas e aqueles que
podem escolhé-las. Essas mercadorias sao instrumentos simbdlicos Uteis e

indispensaveis para demarcar alguns aspectos da realidade social e deixar na
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sombra (ou silenciar) outros que néo séo considerados tao importantes. Trata-se de

um contexto e um arranjo social resultante da

[...] reciclagem de vontades, desejos e anseios humanos rotineiros,
permanentes e, por assim dizer, ‘neutros quanto ao regime’,
transformando-os na principal forgca propulsora e operativa da
sociedade, uma forca que coordena a reproducdo sistémica, a
integracdo e a estratificagdo sociais, além da formagé&o de individuos
humanos, desempenhando ao mesmo tempo um papel importante
nos processos de autoidentificacdo individual e de grupo, assim
como na selecdo e execucdo de politicas de vida individuais.
(BAUMAN, 2008, p. 41, grifo do autor).

Considero que uma das consequéncias da reproducdo sistémica de uma
sociedade de consumidores é a fixacdo de modelos, padrdes e parametros
especificos, bem como de estratégias de manipulacdo de escolhas e condutas
individuais. Esses padrdes e estratégias trabalham para padronizacdo e rotinizacao
comportamental. Assim, para além da posse e acumulacdo de mercadorias, a
motivacdo primordial do consumo ostensivo baseia-se na exibigdo publica do luxo e
do excedente e na demonstracéo das facilidades e prazeres que 0 acesso a esses
produtos pode propiciar. Dessa forma, o valor dos produtos exibidos aumenta
proporcionalmente os lucros e prazeres dessa exibicdo e a felicidade precisa ser
paga. O valor mais caracteristico de uma sociedade ancorada no consumismo é
uma vida feliz e, para garantir esse valor supremo, o consumo adquire o status de

caminho de redencéo. Contudo, contraditoriamente,

[...] uma economia orientada para o consumo promove ativamente a
deslealdade, solapa a confianga e aprofunda o sentimento de
inseguranca, tornando-se ela propria uma fonte do medo que
promete curar ou dispersar — o0 medo que satura a vida liquido-
moderna e é a causa principal da vida liquido-moderna de
infelicidade. (BAUMAN, 2008, p. 63).

Como resultado dessa construcdo social de padroes e modelos de
comportamento que interpelam os individuos basicamente na condicdo de
consumidores, 0s papéis sociais estabelecidos pela pratica social do consumo
encorajam e reforcam a escolha de um estilo de vida consumista, rejeitando todas
as opcgdes culturais alternativas.

No que se refere ao termo estilo de vida, Giddens (2002, p. 13) afirma que foi

adotado pelo discurso midiatico como forma de promoc¢do do consumo e que “[...]
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refere-se apenas aos projetos dos grupos ou classes mais prosperos. Os pobres
seriam quase completamente excluidos da possibilidade de escolher estilos de vida”.
Os pobres, pessoas de recursos escassos, seriam consumidores falhos e, por isso,

desnecessarios para a sociedade de consumidores. Afinal,

[...] numa sociedade que avalia seu sucesso ou fracasso pelas
estatisticas do PIB (ou seja, a soma total de dinheiro que troca de
maos nas transacdes de compra e venda), esses consumidores
deficientes sdo descartados por serem perigosos. (BAUMAN, 2008,
p. 88).
Ou seja, individuos com baixo potencial de consumo sao perigosos porque
nao sustentam a reproducdo do sistema.

Essa forma de vincular a cidadania a certos padrbes comportamentais pela
adocdo de modelos especificos € um modelo de doutrinacdo ideoldgica que
pretende conduzir os individuos a “[...] desejarem realizar o que € necessario para
capacitar o sistema a se auto-reproduzir’ (BAUMAN, 2008, p. 90, grifo do autor).
Esse método de manipulagdo comportamental necessario para sustentar o sistema
de dominacéo estabelece, como ordem social, um processo civilizador vinculado a
“[...] liberdade de escolha individual (incluindo a escolha da auto-identidade)
resultante da indeterminagdo sem precedentes da colocagdo social” (BAUMAN,
2008, p. 90).

Assim, segundo as teorias sociais citadas, o exercicio da cidadania tem seu
principal modo de participacdo social organizado por meio de um protétipo de
aguisicdo de bens materiais, se considerarmos que a nocdo politica de cidadania
inclui “[...] direitos de habitacdo, saude, educagao e apropriacdo de outros bens em
processo de consumo” (CANCLINI, 2015, p. 14). Nesse sentido, pensar o consumo
como um espacgo “[...] no qual se organiza grande parte da racionalidade econémica,
sociopolitica e psicologica nas sociedades” (CANCLINI, 2015, p. 14) significa
considerar que o verdadeiro detentor de poder soberano em um modelo de
sociedade de consumidores é o mercado de bens de consumo. Nesta realidade,
consumir passa a vigorar como um exercicio de liberdade, um ato de autoafirmacéo
no qual “[...] submeter-se as demandas rigorosas de ‘principio da realidade’ se
traduz em cumprir o compromisso de buscar o prazer e a felicidade” (BAUMAN,
2008, p. 97).
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A concepcédo de uma sociedade de consumidores ancora a cidadania na
capacidade de consumo do individuo, favorecendo um senso comum de que o0
sucesso e a emancipacéo das responsabilidades do individuo estédo na liberdade de
escolha que, por sua vez, mantém-se sob a coercdo do mercado de bens de
consumo. Entretanto, as opc¢des de escolha, estritamente limitadas, ja foram pré-
selecionadas, pré-certificadas e prescritas pela seducdo, pelo policiamento do
comportamento, pela publicidade e pela incitacdo de desejos e necessidades
definidas pela l6gica mercadologica.

A logica dos mercados de consumo concretiza a necessidade de ter um eu
adequado a ser exibido publicamente, ao mesmo tempo em que engendra a
insatisfacdo com a identidade adquirida e o conjunto de necessidades pelo qual se
define essa identidade. Bauman (2008, p. 142) versa que, nesse contexto, o
conceito de identidade diz respeito a um projeto composto por tarefas implicadas no
esforco de tornar uma selecdo de escolhas individuais publicamente reconheciveis
na busca por uma autodefinicAo que leva a uma transformacdo do eu em
mercadoria. Nesse sentido, “[...] mudar de identidade, descartar o passado e
procurar novos comecos, lutando para renascer — tudo isso é estimulado por essa
cultura como um dever disfarcado de privilégio” (BAUMAN, 2008, p. 128, grifo do
autor). Assim, os simbolos de identidades exibidos em publico sdo todos fornecidos
pelo mercado com seus devidos certificados de identidade incluida e dotada de
habilidades béasicas de consumo.

A meu ver, trata-se de um processo no qual a identidade na sociedade
contemporédnea é transformada em mercadoria, ja que sao identidades que
desenvolvem redes de pertencimento entrelacadas pelo consumo de produtos. A

identidade passa a ser concebida como

[...] o foco de um repertério fragmentado de minipapéis mais do que
como o nucleo de uma hipotética interioridade contida e definida pela
familia, pelo bairro, pela cidade, pela nagdo ou por qualquer desses
enquadramentos em declinio. (CANCLINI, 2015, p. 49).

Nota-se que a estratégia do mercado de bens de consumo constroi narrativas
dominantes que aspiram a dominagao no ambito da construgéo de identidades como
fonte inesgotavel de capital. Sdo identidades que “[...] configuram-se no consumo,

dependem daquilo que se possui, ou daquilo que se pode chegar a possuir”
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(CANCLINI, 2015, p. 30). Esse enredo reforca os interesses econdmicos e a
vantagem competitiva na luta pela obtengédo de lucros financeiros. S&o narrativas
que colocam as atividades de consumo em um patamar de modelo-padrdo das
praticas sociais da sociedade contemporanea. Para o sucesso dessa estratégia, o
mercado de bens de consumo conta com 0 apoio sine qua non das instituicbes de
comunicacdo de massa que bombardeiam os cidaddos com necessidades criadas,
articuladas por mercadorias que evocam uma representacédo de aceitacao, inclusao
e sucesso. Isto €, identidades organizam-se em torno dos padrbes de consumo
propostos pela comunicacdo de massa e do exercicio da cidadania desloca-se em
direcé@o as praticas de consumo para o desfrute de um estilo de vida. Nesse sentido,

Bauman (2008, p. 160) pondera que:

[...] para garantir os padrdes de normalidade, ser reconhecido como
um membro pleno, correto e adequado da sociedade, é preciso
reagir pronta e eficientemente as tentacdes do mercado de consumo,
contribuir com regularidade para a “demanda que esvazia a oferta”,
enquanto em tempos de reviravolta ou estagnacdo econdmica se
deve ser parte da “recuperacéo conduzida pelo consumidor”.

Essa racionalidade do consumo excessivo parte da hip6tese de que

[...] quando selecionamos os bens e nos apropriamos deles,
definimos o que consideramos publicamente valioso, bem como os
modos de nos integrarmos e nos distinguirmos na sociedade, de
combinarmos o pragmatico e o aprazivel. (CANCLINI, 2015, p. 35).

A racionalidade do consumo refere-se a um sistema simbdlico que leva a
crenca de que consumir e possuir objetos especificos € sinal de sucesso e que a
pratica de determinados estilos de vida conduz a felicidade e ao reconhecimento.
Portanto, estar fora do padrdo estabelecido pelo mercado de bens de consumo é
desconfortavel, vergonhoso, induz a desesperanca e significa fracasso perante os
valores da sociedade moderna.

O dialogo entre as proposicbes dos autores permite-nos considerar que o
consumo eleva o comprador de simbolos que, por seu turno, agregam um valor de
mercado ao comprador, majorando-0 a uma posicdo social soberana. Esta
vinculacdo d& as mercadorias o status de simbolos constituintes de identidades
construidas com base na aparéncia. Nesse sentido, tanto Bauman (2008) quanto

Canclini (2015) apontam o consumo como atividade que delimita a cidadania dos
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grupos sociais e, como consequéncia, a soberania do consumidor. Esse processo
denota que, quanto maior for a poténcia de consumo de um individuo, maior sera a
sua relacdo com valores, como racionalidade, autonomia, autodefinicdo e
autoafirmacdo. Sendo assim, na sociedade contemporanea, as atividades de
consumo devem ser a0 mesmo tempo uma vocacgao, um direito e um dever que nao
conhece excecdo cuja rejeicdo pode ser punida sob a pena de exclusdo social.
Dessa forma, “[...] ‘consumir’, portanto, significa investir na afiliagdo social de si
préprio” (BAUMAN, 2008, p. 75), ou melhor, se o individuo quiser ter a capacidade
de alcancar ou manter determinada posicao social, desempenhar suas obrigacbes
sociais, usufruir seus direitos, assim como serem Vvistos e reconhecidos como
membros auténticos da sociedade, homens e mulheres deverdo responder com
prontiddo aos apelos de consumo do mercado bem como fazer de si mesmos
mercadorias vendaveis. Em resumo, “[...] 0 consumo é um investimento em tudo que
serve para o ‘valor social’ e a autoestima do individuo” (BAUMAN, 2008, p. 76).

De acordo com Chouliaraki e Fairclough (1999, p. 131), as relacdes
discursivas podem ser consideradas como esteticamente focadas no novo
capitalismo, haja vista a estetizacdo da vida cotidiana ligada aos estilos de vida. A
tendéncia implicita no conceito de estilo de vida é a de que os consumidores vivam a
sua vida como um objeto estético de design e se possam definir a si mesmos e aos
outros em termos dos objetos que possuem.

Com referéncia a teméatica da cultura do consumo, Lury (2015) discorre que o
novo capitalismo envolve a esteticizacdo e estilizacdo da vida cotidiana. A autora
afirma que o consumo esta intimamente ligado a praticas estéticas para a
construcdo de identidades. Além disso, os sujeitos sdo diferentemente posicionados
de acordo com as diversas possibilidades de acesso aos bens de consumo com
base na classe, no género, na raca, na idade ou na geracdo. De acordo com a
autora, na cultura do consumo, os valores, as normas e 0s significados sé&o
produzidos nas praticas de consumo, ou seja, € adquirindo, utilizando e ostentando
bens que o individuo se posiciona da vida social. A proposta inclui a nogdo de que o
consumo é um fendmeno cultural e econdmico arranjado em um contexto no qual o
acesso as posses materiais carrega significados e pode ser analisado como recurso
de comunicagéo de necessidades, desejos, gostos e estilos. Assim, 0 ato de possuir
€ uma atividade que reflete a experiéncia dos individuos e seus conceitos sobre si

mesmos e sobre o mundo, de forma que a capacidade performativa dos objetos
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expressa certos aspectos da identidade dos individuos e de uma identidade social
situada em um sistema simbdlico de trocas. Essa relagdo simbdlica localiza-se entre
0 status econdmico, a posse e a desigualdade de acesso aos bens e aos seus
significados para acessar a liberdade, ou em correlacdo com Canclini (2015), a
cidadania.

Segundo Lury (2011), uma das consequéncias do processo simbdlico e
performativo dos bens de consumo € a classificacdo de categorias sociais para as
quais ha um consenso que ndo s acessa e controla os significados culturais, mas
adota estratégias para certificar-se de que serdo amplamente aceitos. O aspecto
consensual do controle cultural de significados esta, como sabemos, relacionado a
guestBes de poder e desigualdade social. A autora destaca que, para além do ciclo
de producédo e distribuicdo, o ponto focal da cultura do consumo estd no momento
de uso das posses e nas suas representacdes simbdlicas. Lury (2011, p. 18) pontua
que roupas e aderecos também comunicam propriedades inerentes as categorias
culturais e servem como base para discriminacdo por meio de uma comunicacao
mediada pelos objetos. Para a autora, 0s objetos contribuem para a organizacao das
relacdes sociais no que se refere a sua funcdo (fazer), a criacdo subjetiva de
identidades sociais (ter e ser), ao espaco (0 espaco pode ser transformado por
objetos e pode restringir valores e significados do objeto), tempo (relagédo entre
passado, novo e aquilo que € moda) e estilo (processo de comparacdo entre
objetos). Essas cinco propriedades dos objetos contribuem para integrar a esfera
individual a ordem normativa e mediar as relagdes sociais.

Cabe ressaltar que, na cultura do consumo, ndo basta apenas consumir, €
preciso abastecer também a linguagem do modo de produc¢éo reinante por meio da
ostentacdo desse consumo, de forma que a materialidade do consumo é invadida
pela contemplagdo do espetaculo. “[...] Essa alienacéo reciproca € a esséncia e a
base da sociedade existente” (DEBORD, 2015, p. 15). O espetaculo garantido pela
ostentagcdo do consumo € a afirmacdo da vida social organizada como uma
diversidade de fenbmenos de simples aparéncia nos quais as posses materiais sao
simbolos de qualidades pessoais atreladas aos seus interesses. Assim, como
indispensavel adorno dos bens de consumo, e como “[...] setor econbmico avangado
gue molda diretamente uma multiddo crescente de imagens-objetos, o espetaculo é

a principal producgdo da sociedade atual” (DEBORD, 2015, p. 17).
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Observa-se, portanto, uma evidente dominagédo da vida econdmica sobre a
vida social e uma gradacdo do ser para o ter, na qual a vida social esté totalmente
tomada pelas orientacdes do mercado e da economia que manipulam e subordinam
0S agentes sociais. Como o mercado e a economia também aparecem regulados
pela dominagdo da midia, a légica reinante é: “[...] ‘0 que aparece € bom, o que é

bom aparece™ (DEBORD, 2015, p. 17). Isso leva a um deslizamento do ter para o
parecer de modo que “[...] toda realidade individual tornou-se social, diretamente
dependente da forca social, moldada por ela” (DEBORD, 2015, p. 18).

A exposicao acima me leva a crer que a vida concreta e a individualidade
tornaram-se matéria de especulacdo do mercado, transformando o mundo real em
imagens hipnoticas e protétipos que criam necessidades artificiais relacionadas a
determinadas mercadorias. O espetaculo concerne ao discurso ininterrupto de
representacdo da sociedade hierarquica, em uma época em que a aparéncia
esconde o0 seu carater de relacdo entre homens e entre classes. Sobre o aspecto

espetacular da sociedade contemporanea, Guy Debord (2015, p. 21) aponta que:

[...] se o espetaculo, tomado sob o aspecto restrito dos “meios de
comunicacdo de massa” que sdo sua manifestacdo superficial
esmagadora, da a impressao de invadir a sociedade como simples
instrumentacgéo, tal instrumentacdo nada tem de neutra: ela convém
ao automovimento total da sociedade. Se as necessidades sociais da
época na qual se desenvolvem essas técnicas s6 podem encontrar
satisfacdo com sua mediacdo [...] € porque essa “comunicacdo” é
essencialmente unilateral; sua concentracédo equivale a acumular nas
maos da administracdo do sistema os meios que lhe permitem
prosseguir nessa precisa administracao.

Diante do exposto, o espetaculo enquanto dominacdo da midia, como sugere
Debord (2015), seria um produto da hegemonia de classe, que expressaria aquilo
que é permitido que a sociedade saiba e faca, no entanto, ndo ultrapassa essa
extensdo, de modo que o qué é possivel fazer continua oculto sobre as cortinas do
espetaculo. Assim, a ostentagdo do consumo com o aval da midia de massa
promove o crescimento da produtividade, trabalhando para o desenvolvimento de
um mercado cada vez mais ampliado que encontra na submissédo dos atores sociais
a dissolucdo do senso critico e do senso de coletividade. Segundo o autor, 0

espetaculo €& “[...] o capital em tal grau de acumulacdo que se torna imagem”
(DEBORD, 2015, p. 24). Para isso,
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[...] a alienacdo do espectador em favor do objeto contemplado (o
gue resulta da sua prépria atividade inconsciente) se expressa assim:
guanto mais ele contempla, menos vive; quanto mais aceita
reconhecer-se nas imagens dominantes da necessidade, menos
compreende sua propria existéncia e seu proprio desejo. Em relacéo
ao homem que age, a exterioridade do espetaculo aparece no fato de
seus préprios gestos ja ndo serem seus, mas de um outro que 0s
representa por ele.

Portanto, a imagem € a mercadoria cujo poder simbdlico concretiza a
alienacao; e a ostentacdo € 0 momento em que essa mercadoria ocupa totalmente a
vida social como base material desta e do dominio do dinheiro como forma de poder.
O cidadéao torna-se um consumidor de ilusdes ja que o resultado de todo o trabalho
social submete a realidade a aparéncia, que € também seu produto. Esse circulo é o
retrato da acumulacéo de capital. O problema ai é que nem todos os consumidores
experimentam essa relacéo estética do mesmo modo, uma vez que isso é relativo a
posi¢des sociais especificas.

A imagem de um papel social possivel, ou seja, a representacdo dos papéis
sociais, existe para ilustrar tipos variados de estilos de vida e de compreenséo da
sociedade. Essa representagdo, por sua vez, aparece como “[...] um modelo de
identificagcdo” (DEBORD, 2015, p. 40) que renuncia a autonomia para identificar-se

com uma lei geral de obediéncia. Guy Debord (2015, p. 40 - 41) esclarece que

[..] a verdade do consumo embora represente exteriormente
diferentes tipos de personalidade, mostra cada um desses tipos
como se tivesse igual acesso a totalidade do consumo, e também
como capaz de encontrar a felicidade nesse consumo.

A felicidade que deve ser comprada ndo deixa as massas nenhuma margem
significativa de escolha, pois a imagem imposta daquilo que € bom, daquilo com o
gue todos devem identificar-se replica a ideia de que a acumulacéo de bens é fruto
de uma pseudonecessidade produzida pela sociedade e que provoca a falsificagéo
da vida social e, por consequéncia, um conformismo com as praticas sociais
existentes.

O discurso hegemonico capitalista sustenta a ideologia consumista através da

propagacéo da ilusdo legitimada pela imagem, pela representagcéo. Assim,

[...] a materializagdo da ideologia provocada pelo éxito concreto da
producdo econbmica autonomizada, na forma do espetéculo,
praticamente confunde com a realidade social uma ideologia que
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conseguiu recortar todo o real de acordo com seus modelo.
(DEBORD, 2015, p. 137).

Ou seja, a ideologia se encontra legitimada na sociedade moderna pela
ditadura da ilusao, na qual “[...] o espetaculo é a ideologia por exceléncia, porque
expde e manifesta em sua plenitude a esséncia de todo sistema ideoldgico: o
empobrecimento, a sujeicdo e a negacéao da vida real” (DEBORD, 2015, p. 138).

Com base na ponderacdo desenvolvida pelos autores citados, a analise
critica das letras de funk ostentacdo pretende evidenciar os sistemas simbolicos de
representacdo do consumo como estilo de vida que instauram e promovem a
inclusdo ou a exclusdo social e suas possiveis consequéncias para as identidades
dos jovens que assumem esse discurso do consumo como projeto de vida. Essa
compreensao considera que “[...] a cultura é a esfera geral do conhecimento e das
representacdes do vivido” (DEBORD, 2015, p. 119).

Nessa conjuntura, a tematica das letras de funk ostentacdo enfatiza o desejo
e o prazer como formas de demandar autonomia, direitos e justica. Narra um
espetaculo que leva os ouvintes a assimilar uma retérica de embate e a pensar
sobre o consumo como alternativa para a subversao das diferencas. A esteticizacao
da vida cotidiana, consoante Chouliaraki e Fairclough (1999, p. 131), sugere que as
praticas discursivas das pessoas sdo parcialmente esteticamente motivadas pelas
escolhas dos estilos de vida.

Percebe-se claramente que os processos que delineiam os preceitos da TSC
estdo ancorados na comunicacdo e nas praticas sociais e dialogam com as
acepcbes da ADC e da TRS, pois emergem das estruturas sociais como praticas
sociais e discursos. A TSC fornece um referencial interpretativo tanto para
compreender a construcéo das representacdes discursivas sobre o consumo quanto
para torna-las transparentes enquanto formas de praticas sociais.

A triangulacao das teorias supracitadas esta explicitada na proxima secéo.

3.4 Triangulacgéo teodrica

As trés teorias citadas, ADC, TRS e TSC, sdo consoantes com pesquisas
criticas e tém como ponto de interseccdo a linguagem, a comunicacdo e a
representacdo social como parametro de configuracédo de identidades, ilustrada na

figura 39.
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Figura 39: Triangulacao tedrica
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Fonte: elaborado pela autora.

ADC, TRS e TSC séao teorias que colaboram para a compreensao do
estabelecimento de um senso comum como construto social que trafega através das
instituicbes sociais e materializa-se nas praticas sociais por meio das mais
diversificadas estratégias de comunicacdo de massa. Referem-se a principios que,
embora nomeados de forma diferenciada, sdo comuns, tangenciam-se e
fundamentam-se na linguagem cotidiana como discurso dominante, isto €,
hegemobnico, que serve para classificar, particularizar, generalizar, distanciar,
aproximar, incluir ou excluir.

O didlogo entre a ADC, a TRS, a TSC e a TSE possibilitara analisar a
interac&@o entre os propositos estrategicamente organizados nos discursos midiaticos
gue envolvem criagao, producao e distribuicdo de signos e significados, atribuindo
valoracdo a bens simbdlicos que incorporam praticas socioculturais e estruturam as
identidades dos jovens das camadas populares por meio da pratica social do
consumo.

Na sequéncia, o Capitulo 4 apresenta os resultados encontrados por meio de

analises textualmente orientadas das letras de funk ostentacao.
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CAPITULO 4
“TA PATRAO”

A expressao “ta patrdo” é uma giria caracteristica do funk, usada para
qualificar uma pessoa que esta em boa situacao financeira, acompanhado de belas
mulheres, em lugares interessantes e confortaveis, usufruindo de carros luxuosos,
roupas e acessorios caros. E com base nessa definicdo que, ap0s situar a pesquisa
tedrica e metodologicamente, apresento as andlises desenvolvidas em torno do

corpus selecionado.

4 ANALISES LINGUISTICO-DISCURSIVAS

A abordagem dialético-relacional de Fairclough (2001) prevé a
indissociabilidade entre linguagem e sociedade. Nessa perspectiva, as letras do funk
ostentacdo podem ser consideradas como parte de praticas sociais com orientacdes

econdmicas, politicas, culturais e ideologicas.

4.1 O arranjo de significados

Diante da compreenséao das letras de funk ostentacdo como prética social que
se materializa na linguagem, torna-se necessario, neste ponto, retomar as questdes
de pesquisa elencadas como norteadoras do estudo. Sao elas:

Como é representado o ideal de sucesso nas letras do funk ostentacdo?

Como o discurso de consumo e a representacdo do ideal de sucesso
influenciam as formas de acado e interacdo social dos(as) jovens funkeiros(as) na
elaboracéo de suas identidades sociais?

Como os recursos linguisticos e as representacfes de um estilo de vida
pautado por padrées de consumo carregam ideologias de inclusdo e excluséao

social?

Cabe ressaltar que a natureza dos textos que compdem 0O corpus
compreende o género discursivo letra de funk ostentacdo. De acordo com
Chouliaraki e Fairclough (1999), géneros constituem momentos de ordens de
discurso e, portanto, de praticas sociais que sistematizam maneiras particulares de

representar essas praticas e de influenciar modos de identificacéo.
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Assumo que as letras de funk ostentacdo desenvolvem uma sequéncia de
base narrativa que caracteriza uma forma de comunicagéo na qual os produtores do
texto revelam uma postura de estetizacdo da vida cotidiana. Nesses textos, 0
potencial para realizacfes linguisticas e de multiplos significados para suas relacées
sociais € definido pelo conteddo da ostentagdo, pela pratica do consumo e pela
composicdo textual encadeada por girias caracteristicas do estilo que identifica
os(as) funkeiros(as).

Nesse entendimento, as categorias analiticas apontam 0S recursos
linguistico-discursivos empregados nos textos a fim de destacar a representacao de
um ideal de sucesso e as formas de identificacdo dos(as) funkeiros(as) com esse
ideal, bem como o posicionamento e a estratégia de enfrentamento que esses textos
implicam como acéo.

Ao analisar os textos, os elementos linguisticos trazem marcas das crencas,
dos valores e dos desejos implicitos nas redes de praticas sociais. Sendo assim,
com Fairclough (2003) e Chouliaraki e Fairclough (1999), proponho a reflexdo sobre
o arranjo de significados do discurso do funk ostentacdo na seguinte composicao:

a) quanto aos significados representacionais, destacar-se-4 a
representacdo dos atores sociais por processos de inclusdo por meio de nomeacao,
coletivizacado, categorizacao, classificacdo e identificacdo como forma de (re)produzir
discursos cujas perspectivas de mundo ligam-se a campos e a projetos sociais
especificos;

b) qguanto aos significados acionais/interacionais, 0s atores sociais sao
identificados em termos das posi¢cdes que ocupam nas praticas sociais e nas redes
sociodiscursivas de géneros, discursos e estilos; e

C) gquanto as categorias identificacionais, observar-se-a a linguagem
utilizada de forma peculiar para expressar processos de identificacdo de um grupo
particular de atores sociais.

Tal planejamento estd em harmonia com Fairclough (2003) na medida em que
representacdes particulares (discursos) podem desempenhar, de modo particular,
acOes e relacdes (géneros) e apontar modos de identificacdo (estilos). Esse
processo esta apresentado na figura 40.
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Figura 40: Relacdo dos significados no discurso
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Fonte: elaborado pela autora.

Esclareco que, como critério de avaliacdo de pesquisas de abordagem
qualitativa, todos os textos que compdem o corpus de estudo foram anexados ao
final desta dissertacdo. Neste capitulo, serdo inseridos, ao longo da analise textual,
excertos que considero relevantes e representativos das demais ocorréncias.

A fim de sistematizar melhor a andlise, o corpus foi dividido em dois grupos. O
Grupo 1 constitui-se de letras compostas por MCs homens e o Grupo 2 por letras
compostas por MCs mulheres em razdo dos diferentes papéis e formas de
representacdo social dos atores sociais referenciados nos textos. Os textos que
compde os grupos de andlise séo referenciados da seguinte maneira: G1 ou G2
para 0s grupos de textos correspondentes seguidos da inicial T e do numero
respectivamente correlato aos textos em questdo. Por exemplo: G1/ T1, G2/ T1 e
assim por diante. A descricdo dos textos que compde o corpus de analise encontra-
se no Capitulo 2 e os textos completos estdo dispostos nos anexos desta
dissertacéao.

No que tange a sele¢do de textos para a composicdo do corpus, Fairclough

(2001, p. 29) afirma que a

[...] selecdo de textos prévios que sdo articulados em uma dada
instancia (um evento discursivo particular) e a maneira como sao
articulados dependem de como o evento discursivo se situa em
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relagdo as hegemonias e as lutas hegeménicas existentes ou, ao
contrario, toma-as como dadas.

Tomando como ponto de partida o inventario de textos descrito no Capitulo 2,
passo agora as analises dos textos com base nos aspectos semidticos das praticas
sociais (discurso, género e estilo), a partir das categorias analiticas que engendram
0 quadro tedrico anteriormente proposto.

4.2 Significados do discurso

Os processos de representacdo séo ligados a processos sociais implicados
com as diferengas na sociedade de modo que “..] do ponto de vista das
representagdes sociais elas sao vistas como formas de conhecimento produzidas e
sustentadas por grupos sociais especificos, numa determinada conjuntura histérica”
(MOSCOVICI, 2007, p. 20). Assim, as representacfes sociais emergem como uma
forma em que o sujeito (individuo ou grupo) adquire uma capacidade de definicéo.
Ou seja, uma identidade para expressar um valor simbdlico com base em um
sistema de valores, ideias e praticas, que tem a funcdo de orientar e controlar o
mundo social e de possibilitar a comunicacao.

Fairclough (2003) alude que os modos de representacdo que decorrem de
uma lista de recursos linguisticos realizam discursos que lexicalizam o mundo de
modos particulares por meio de escolhas lexicais e gramaticais que incluem, ou
excluem, afetam ou beneficiam, nomeiam ou classificam, especificam ou
generalizam. Nesse sentido, Van Leeuwen (1997) detalha outras formas de
representacao e aponta que os atores sociais produzem representacdes distintas de
acordo com as posi¢cées sociais que ocupam dentro de suas praticas, isto €, as
representacfes adentram e modelam os processos e as préticas sociais.

Considerando o que foi exposto acima e as diferentes formas de
representacdo de género em textos de comunicacdo de massa, as analises dos
significados do discurso nos textos que compde o material de pesquisa foram
divididas em dois tdpicos: a) “E néis que manda’, para letras compostas por MCs

homens e b) “Mulher do poder”, para letras compostas por MCs mulheres.
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4.2.1“E néis que manda”

O trecho que intitula esta secédo é uma giria popular entre os(as) funkeiros(as)
que, entre outros significados, posiciona seus interlocutores de forma ativa e
empoderada na medida em que remete a uma nog¢ao de grupo que assume uma
posicdo particular de afirmacéo de sua identidade.

A expressdo foi selecionada para encabecar esta analise porque €
representativa das escolhas sociossemanticas que ajudam a elucidar a questao
Como é representado o ideal de sucesso nas letras do funk ostentagdo? Para
tanto, apresento a andlise das representacfes sociais que compdem o conjunto de
textos do Grupo 1 e no tépico 4.2.1, intitulado “Mulher do poder”, as analises das
representacdes sociais que compdem o conjunto de textos do Grupo 2.

De acordo com Fairclough (2001, p. 105), um dos focos de analise do
discurso recai sobre “[...] lexicaliza¢des alternativas e sua significancia politica e
ideoldgica, [...] como parte de lutas sociais e politicas”. E com essa perspectiva que
proponho a andlise do quadro de representacdo dos atores sociais no funk
ostentacao.

O quadro de representacdo que da ancoragem a narrativa de autoidentidade
e de sucesso dos funkeiros ocorre por inclusdo e emerge de processos sociais
implicados com as diferencas sociais. Neste processo de representacdo, 0S
funkeiros aparecem representados em termos de sua identidade Unica, nomeados
de maneira informal, ou seja, por apelidos que, em geral, foram escolhidos por eles
como forma de suporte identitario em um contexto de pertencimento no qual seus
nomes e suas identidades falam pelo seu papel, pela sua caracteristica pessoal,
pela sua especialidade e pela sua expectativa de sucesso. Como apresentam 0s

excertos a seqguir:

(1) Se um é pouco
Dois é bom
Trés é demais!
MC Guimé, Kondzilla
DJ Bala na batida
Vai segurando (G1/ T6)

(2) MC Gui solta a voz fazendo as gatinhas mexer (G1/ T7)

(3) No palco tem um moleque feio
Com o bolso cheio de dinheiro
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Chamado de Leno Maycon
Conhecido como MC Nego (G1/ T9)

Assim, entende-se que a questdo da autonomeacdo esta vinculada a
escolhas identitarias no ambito da participacdo social desses funkeiros. Nos estudos
de Moscovici (2007, p. 66), a nomeacédo particulariza uma escolha que reflete um
desejo de tornar o ator social reproduzido familiar, libertando-o do anonimato para
inclui-lo na matriz de identidade. Logo, os atores sociais homeados tornam-se
personalidades reconhecidamente agentes de transformacdo nas suas proprias
historias e nas suas formas de sociabilidade.

No que diz respeito a posicdo dos atores sociais, 0s produtores do texto
estabelecem um vinculo ativo com seus interlocutores, pois ocupam um lugar em
que podem, querem e gostam de contar a propria histéria, ou seja, ocupam um lugar
de sonhos, realizacfes e disputas. Dessa forma, pode-se inferir que, nos excertos 4,
5 abaixo, as representagdes ancoradas nas expressdes “portar o kit de nave do

ano*® e “ter carro, moto e dinheiro”, cujo significado é a posse carros de luxo,

lancamentos automobilisticos do ano, remetem a possibilidade de posse desses
simbolos socialmente valorizados como forma de realizacdo pessoal, como nos

exemplos:

(4) Portando o kit de nave do ano
Essa € a nossa condicdo (G1/ T6)

(5) Quando o bonde passa nhas pistas
geral t4 ligado que é ruim de aturar
E classe A, é classe A
NGis tem carro, tem moto, dinheiro
Noéis faz as piranha gamar (G1/ T3)

Nos excertos 6 e 7 a seguir, as expressoes “guerreiro td na luta” e “t6 firmao,
de cabeca erguida” mencionam uma posigdo social ativa cuja valoragdo positiva
reporta a resisténcia diante das dificuldades da vida cotidiana. Vejamos nos

exemplos:

(6) Guerreiro t6 na luta
V6 na fé e assim que é (G1/ T5)

0 0 termo kit € uma giria caracteristica do funk ostentacéo e faz referéncia ao vestuario e acessorios
para ostentar, como: ténis, bermuda, camisa, boné, dculos escuros, carros, motos e joias de marcas
socialmente valorizadas.
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(7) E néis que manda mandando, na rima sou chapa quente [...]
T06 firmao, de cabeca erguida, cantando meu funk, sigo em frente (G1/ T1)

Nessa mesma logica de resisténcia, o excerto 8 faz aluséo ao texto biblico de
Davi e Golias* que conta a histéria de um jovem pastor de ovelhas que se tornou rei
apos derrotar Golias, o guerreiro gigante, campeao de batalhas. A narrativa biblica
reforca a crenca na capacidade do ser humano de superar os obstaculos. Assim,
compreende-se que essa alusdo traca um paralelo entre a narrativa da histéria de
sucesso do produtor do texto e o personagem biblico, ultrapassando toda a
descrenca que paira sobre a figura do funkeiro para situa-lo em uma posicdo de
agente de transformacdo de sua propria historia e de suas formas de sociabilidade.

Vejamos no exemplo:

(8) Vocé que desacreditou
A vida € uma roda gigante
Entdo me responde guem acreditava
Que aquele menino vencia o gigante
Simbora nés vamos adiante
O mundo gira e o0 tempo nao para
De cordao de ouro, perfume importado
Com as nave do ano de roda cromada (G1/ T7)

Nos excertos 4, 5, 6, 7 e 8, 0s produtores dos textos renunciam ao anonimato,
a invisibilidade, ao abandono e a légica perversa da exclusdo social para estampar
toda a poténcia do que “eu também consigo fazer/ ter/ ser’ e, dessa forma, eles
subvertem a tens&o entre percursos sociais desfavorecidos para ocupar ativamente
um lugar de fala no qual os sonhos podem mudar a trajetoria de suas vidas.

Considerando que “[...] as representacfes sociais podem redistribuir papéis e
organizar as relagdes sociais entre os participantes” (VAN LEEUWEN, 1997, p. 186),
€ possivel observar nos excertos acima que a posi¢cao de vinculo ativo dos atores
sociais em destaque consiste em atrair atencdo sobre suas figuras e conquistar
espacos de visibilidade. A posse de objetos simbdlicos do universo do consumo € a
acdo por meio da qual se pode firmar uma existéncia para além da invisibilidade e

da negacéo a que estdo submetidos cujo centro do significado é a propria ideia de

“L A histéria de Davi e Golias é um texto biblico constante do Velho Testamento, contada no primeiro
livro de Samuel, capitulo 17.
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fazer alguma coisa, mostrar-se ativo, afirmar uma presenca que expresse a poténcia
das iniciativas e a ndo aceitacao do estado das coisas.

Nessa mesma linha de pensamento, Jovchelovicht e Guareschi (1997, p. 229)
defendem que “[..] a resisténcia é um fator criativo que introduz e mantém
heterogeneidade no mundo simbdlico”. Dessa forma, nos excertos 9, 10, 11, a
afronta as distingdes e as hierarquias sociais materializa-se em uma busca
permanente pela construcdo de uma representacdo positiva e de estilos proprios

que compdem a identidade social dos funkeiros. Vejamos 0s excertos:

(9) Tapa, tapa, ta patréo (G1/ T6)

(10) Nois é pika de verdade* (G1/ T2)

(11) Eclasse A, é classe A (G1/ T3)

No excerto 12, a mengao ao ditado popular “a voz do povo € a voz de Deus”
estabelece uma metafora que reivindica uma posicao de poder nas relacbes sociais
gue se desenham no texto. No trecho citado, a representacdo da voz dos funkeiros
esta para a voz de Deus como a simulacdo de uma relacdo de supremacia entre
guem fala e quem escuta como uma referéncia a um lugar de fala que demanda
posicdes de prestigio e poder. Logo, os produtores do texto apropriam-se do ditado
popular como forma de legitimar a sua propria voz e atribuir a ela uma poténcia
divina.

(12) A vozdo povo € a voz de Deus

A voz de Deus € a nossa voz [...]
Cola com néis, entdo chega, que aqui s6 tem sangue bom** (G1/ T1)

Destaca-se que o quadro de representacao dos funkeiros estabelece-se por
meio da identificagcdo desses atores sociais, recorrendo a categoria de coletivizagéo
que, segundo van Leeuwen (1997, p. 196), denota determinado grupo de pessoas.
Particularmente, nos textos estudados, 0s grupos de atores sociais sao
caracterizados por meio de um estilo de vida ou de um tipo especifico de
associacdo. A associacao desse grupo especifico de jovens recebe o nome de
“‘bonde” e tem como objetivo proeminente partilhar vivéncias em torno do consumo e

do estilo de vida, conforme se observa nos fragmentos a seguir:

2 A expressao “pika de verdade” é uma giria que remete ao conceito de competéncia.
“A expressdo “sangue bom” é uma giria associada aos atributos de confianga, camaradagem e
amizade.



123

(13) Mas n&o vale esquecer que somos vida loca** (G1/ T6)

(14) E o bonde dos malote fecha os camarote
E os donos da night [...]
O bonde é classe A, noéis vem pra forga
Deixa nois passar (G1/ T3)

(15) Nosso bonde assim que vai
E euro, dolar e nota de 100 [...]
Nosso bonde é esse, sintonia e correria (G1/ T5)

Percebe-se, pelos fragmentos 13, 14 e 15, que o “bonde” caracteriza-se por
coletivizacdo como uma organizacao ativa e seletiva que se configura em torno de
objetos simbdlicos que sao ressignificados, articulando valores e relagbes sociais.
Portanto, fazer parte de um bonde significa ter um cdédigo de reconhecimento e agir
positivamente nas formas de sociabilidades em que estes jovens estdo inseridos,
pois, em certa medida, essa associacdo confere aos funkeiros lugar criativo e de
destaque na comunidade de pertenca. A condi¢ao de estar vinculado a um “bonde”
significa participar de uma coletividade que prop6e certa autonomia e inventividade
para o cotidiano. Essa inventividade impulsionada pelo carater e pela forma de
comportamento coletivo confere aos produtores e receptores dos textos outros
olhares sobre os funkeiros para que possam escrever outras historias e questionar
0s canones dos padrées dominantes.

Na coletivizacdo construida pela mencao ao “bonde”, ndo ha a determinacao
de liderancas internas, sendo uma estrutura alicercada na movimentacdo na
vizinhanca, no baile e nas atividades ligadas ao lazer, ao estilo de vida e ao padréo
de consumo. O “bonde” distingue, de forma positiva, seus integrantes cujos critérios
de inclusdo no grupo estdo intimamente ligados a estética da ostentagdo de
produtos. Esses aspectos sdo marcadamente regidos pela logica capitalista e fixam
um espago a partir do qual seus integrantes ganham visibilidade e
representatividade, imprimindo uma marca de solidariedade, de protecdao e de
reconhecimento do grupo corroborando para um sentimento de forca e poder.
Compreende-se que “0 bonde” organiza-se em torno de objetos simbolicos. Assim, a
mencdo as marcas de roupas e de carros atribui caracteristicas que s&o

diferenciadores simbdlicos dos integrantes do grupo.

“A expressao “vida loca” denota uma vida intensa e cheia de preocupagées e obstaculos.
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Por outro lado, o funk ostentacdo constitui outra forma de representacéao,
ainda marcada pela énfase na diferenca, mas que modifica o padrdo de
caracterizacdo dos jovens de classe média. Os jovens em questdo sédo qualificados
por meio da classificacao, pois, segundo van Leeuwen (1997), sao referenciados em
termos da classe social. A identificagdo se expressa-se por meio de valoragoes

negativas, como € demonstrado no exemplo a seguir:

(16) E os zé povinho gue olha de longe, diz: que absurdo
Invejoso se pergunta: tdo maluco o que que é isso (G1/ T2)

O fragmento 16 mostra que as tensdes e os conflitos sociais vivenciados por
esses jovens também sdo reproduzidos por modelos que afirmam as diferenciacées
sociais. Concomitantemente, coloca no rol de discussfes do funk ostentac&o o lugar

gue o funkeiro reivindica na sociedade, conforme se pode ler no seguinte excerto:

(17) Sou patrédo, ndo funcionario
Meu estilo te incomoda (G1/ T10)

Nessa mesma perspectiva, Moscovici (2007, p. 64) relata que “[...] em sua
grande maioria, essas classificacfes sdo feitas comparando as pessoas com um
protétipo geralmente aceito como representante de uma classe”. Sendo assim,
ressalta-se que aqueles que néo fazem parte do “bonde” ndo séo retratados como
inimigos a serem combatidos, mas classificados conforme a classe social e que
pertencem e, por isso, apresentados como alguém em quem se espelhar, alguém
cujas referéncias inspiram novas pautas de comportamentos e estilos de vida

orientados por grupos diferentes aos quais pertencem, conforme o exemplo:

(18) A picadilha® pode ser de boy
Mas nao vale esquecer que somos vida loca (G1/ T16)

No excerto 18, a escolha lexical para representar os atores sociais permite
inferir que a articulacdo entre o estilo de vida e a origem social desses jovens esta
delimitada pelas expressdes “boy” e “vida loca”, o que nos remete a demanda dos
funkeiros em relacéo a ocupacao de novos lugares sociais.

Outro aspecto que chama a atencdo nas letras de funk ostentacdo € o
apontamento metaférico do binarismo centro/periferia por meio da referéncia a

bairros elitizados do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo. Essa relacdo espacial aparece,

%> O termo “picadilha” remete a aparéncia e ao estilo da pessoa.
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nos textos, marcada pelas fronteiras simbodlicas que delimitam os centros urbanos
como lugares de prestigio e pelas periferias como lugares invisibilizados. Esse
processo de diferenciacao territorial tem motivacao ideoldgica e deixa entrever certo
consenso a respeito dos locais socialmente valorizados e daqueles marginalizados
de forma que, nos textos estudados, ndo h& mencdo aos bairros de periferia.

Vejamos o excerto 19:

(19) Quando subi no camarote, la vo encontrar os irméao da zona sul
(G1/ T5)

Assim, dividir o camarote com o “irmao da zona sul” parece estabelecer uma
nova relacdo dos funkeiros com o padrdo social vigente. Esta posicao de sujeito
denota uma sensacgao de “sucesso” diante da realidade e do modo de vida que
esses jovens desejam, além de sugerir a necessidade de se reequacionar as
relacfes sociais. Logo, a estratégia de espelhamento faz com que o discurso sobre
si se torne um discurso sobre o0s outros e sobre 0 mundo. E um modo de dizer que
as relacbes sociais estdo organizadas sobre padrdes de exclusdo e que o funk
ostentacdo apresenta uma reacao a essa condi¢do dada. Esta € a maneira particular
pela qual os funkeiros reclamam seu espaco ho mundo e se posicionam contra as
restricbes sociais. A intencdo é criar um espaco para si mesmos no qual as
diferencas sociais estejam em negociacdo e que embasem as perspectivas de
atuacao e as possibilidades de constru¢cdo de uma identidade comum entre os “vida
loca” e os “boy”. Isto &, os funkeiros querem frequentar os lugares que os outros
(“boy”) frequentam e consumir o0 que eles consomem. Essa relacdo espacial sugere
gue o ideal de sucesso significa, também, sair da periferia.

No que se refere a questdo de género, o conjunto de textos que compdem o
Grupo 1 retrata um ambiente nitidamente masculino, apresentando como
protagonista um ator social heterossexual que exibe sinais de riqueza e se
empodera por possuir e ostentar objetos de luxo. A ostentacdo, por sua vez, parece

ter por objetivo principal atrair e conquistar as mulheres. Como no exemplo 20:

(20) Se so foder, de moto eu paro
Eu vou até minha garagem
Buscar meu Veloster, Sonata ou Camaro (G1/ T6)

O texto sugere que a atratividade desses rapazes baseia-se no luxo que

podem proporcionar a sua parceira, bem como o suposto interesse feminino sobre
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as figuras masculinas que detém os bens destacados no texto. Vejamos nos

exemplos:

(21) As mais top vem do nosso lado
Ficam surpresas, ganha mé moral (G1/ T6)

(22) Com ndis € sem massagem, nois tem tudo que atrai as mulher
Nois tem carro, tem moto, também tem dinheiro e tudo que elas quer
(G1/ T3)

Em vista da légica explicitada nos fragmentos 21 e 22, observa-se que as
letras de funk ostentacdo compostas por homens mostram uma masculinidade cujo
desejo de conquista das mulheres é viabilizado pela ostentacdo de objetos que os
tornam admirados e poderosos.

Quanto a referéncia feita as mulheres nos textos que compéem o Grupo 1,
predomina a representacdo por identificacdo fisica, pois os atributos fisicos sao
ressaltados por meio de termos que constituem girias usadas para destacar um

padréao de beleza fisica das mulheres. Vejamos nos exemplos:

(23) As mais top vem do nosso lado (G1/ T6)
(24) Vem gata cola grande no peédo de Kawasski (G1/ T3)

(25) Sente ai novinha
O cheiro do negéo
Que vai como um tiro
Na sua direcéo (G1/ T9)

(26) A novinha ta na minha mira, ndo vai escapar (G1/ T4)

Os excertos 23, 24, 25, e 26 salientam que o esteredétipo de beleza feminina
(mulheres magras, de pouca idade) e o padrdo de consumo masculino constituem
valores que organizam posturas e tangenciam escolhas, orientando
relacionamentos. Essas narrativas reverberam discursos nos quais prevalecem as
desigualdades nas relagdes entre homens e mulheres no contexto em que o texto é
produzido, distribuido e consumido.

Observa-se, ainda, a mencao feminina por categorizacdo tendo em vista a
identidade Unica definida por um atributo-padréo (VAN LEEUWEN, 1997, p. 201),
conferida a classificacdo de “fiel” e de “amante”. Nesses casos, a representacdo da
mulher faz-se pela diferenca de status dentro do relacionamento, reproduzindo, por

meio do léxico, os papéis de género mais tradicionais nos quais 0s rapazes se
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posicionam como o0s “conquistadores/ dominadores” e as meninas como

“seduzidas/dominadas”. Vejamos os exemplos:

(27) Se a fiel th atacando, nois leva as amante pra forga no baile (G1/ T3)

(28) Ih, néis tem fiel, tem amante
E a briga das duas é constante
A fiel bate no peito diz que se garante
Ih, o lema é se adiantar conta varias de cem
Fazendo elas gama (G1/ T4)

Essa forma de inclusdo prioriza a competicdo e a rivalidade tipica do
ambiente produzido pelo funk ostentacdo, seja por homens ou por mulheres, além
de reproduzir uma l6gica compulséria dos géneros.

Outra representacdo feminina ocorre por processo de avaliacdo, pois sao
referidas em termos que as qualificam (VAN LEEUWEN, 1997, p. 206), evocando

uma construcédo valorativa depreciativa da figura feminina, como no excerto 29:

(29) Nois tem carro, tem moto, dinheiro
Aqui nois faz as piranha gamar (G1/ T3)

Esse quadro representativo das mulheres nas letras de funk ostentacéo
implica uma perspectiva na qual os papéis de género sdo altamente marcados,
reforcando esteredtipos de dominacdo masculina e padrées assimétricos de poder
gue sao culturalmente propagados e amplificados pela midia. O Iéxico usado para
representar as mulheres nos textos do Grupo 1 apresenta carga semantica
ideologicamente estruturada no padrbes de género tradicionais, como apresentado
na figura 41.
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Figura 41: Representagéo feminina nos discursos dos funkeiros
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A escolha lexical é ideoldgica e, no caso descrito acima, estrutura um
discurso que reproduz uma ideologia machista. E claro que a questdo da
sexualidade nas letras de funk & bastante controversa e envolveria muitas outras
consideracdes que estdo fora do escopo desta pesquisa, entretanto “...] existe a
possibilidade ndo apenas de luta quanto a diferentes leituras dos textos, mas
também de resisténcia as posi¢cdes estabelecidas nos textos” (FAIRCLOUGH, 2001,
p. 114), de sorte que esta é a dimensao presente nos discursos dos préprios
funkeiros. Uma dimenséo na qual os textos, as poses, 0S gestos, a postura do corpo
sdo marcados por padrbes de sexualidade que reforcam os papéis de género.

As andlises desenvolvidas nesta secdo revelaram que o quadro geral de
representacdo dos atores sociais que compdem o conjunto de textos elaborados por
homens (Grupo 1) no funk ostentacdo combina escolhas sociosseméanticas de modo
a construir uma narrativa de sucesso, superacao e inclusao ou, ainda, a subverséo
de discursos estigmatizantes, embora eles também produzam discursos
estigmatizanes. Intenciona construir um polo positivo de referéncias e
autovalorizacdo com vistas a visibilidade que Ihes possa conferir uma (re)colocacao

no estrato social.
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Embora a cor e a questao da territorializacao (cultura de periferia, suburbana,
ou da favela) ndo sejam eixos tematicos nas representacdes instituidas pelo funk
ostentacéo, isso ndo significa que estejam ausentes das experiéncias cotidianas dos
funkeiros, pois estas sdo questdes pertinentes a uma heranca social em que a
violéncia contra as minorias etnicamente identificadas e excluidas se reproduz em
territérios urbanos de marginalizacdo, a saber: a periferia. O contexto
socioeconbmico em que o funk ostentacdo se materializa como discurso de
resisténcia nao pode ser observado isoladamente das questdes raciais na sociedade
brasileira, pois configura-se como uma das variaveis relativas as condi¢es de vida e
ao pertencimento racial. Nos textos em estudo, ndo ha qualquer reivindicacdo de
género ou de luta por direitos sexuais 0 que, a meu ver, reitera as desigualdades
entre géneros. Passo agora as analises das representacdes que compde 0s textos

do Grupo 2, letras de funk ostentacéo produzidas por mulheres.

4.2.2 “Mulher do poder”

De acordo com F. Silva e Rocha (no prelo), uma pesquisa realizada pela
Fundacdo Getulio Vargas (FGV) apontou o contexto social do funk como
predominantemente masculino. Nesta conjuntura, as mulheres figuram, em sua
grande maioria, apenas como dancarinas e, em poucas situacdes, como MCs
empresariadas por homens que, conforme Adriana Lopes (2011, p. 139), “muitas
vezes sdo pessoas com quem elas tém algum grau de parentesco (irméos ou
maridos)”, o que significa dizer que os homens tém um grande poder de decisédo
sobre a forma e o contetudo da producao textual das funkeiras. Esta condicédo explica
o reduzido numero de letras compostas por MCs mulheres em contraposicdo a
quantidade de textos produzidos por MCs homens disponiveis para a composi¢ao do
corpus desta pesquisa. A selecao, contudo, foi considerada representativa dos
diferentes modos de representacéo nos dois segmentos.

Os discursos presentes nos texto do Grupo 2 também integram um quadro de
representacdo em que a nomeacao de maneira informal configura-se com base em

caracteristicas pessoais ou pela sua expectativa de sucesso. Vejamos os exemplos:

(30) E quem ta4 comigo sabe
Aonde eu chego eu dou um sacode
Sou a MC Pocahontas, tamo junto, a firma é forte (G2/ T13)
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(31) A minha Captiva eu uso so pra diversao
Sou Britney MC no mundo da ostentacdo (G2/ T12)

Jovchelovitch e Guareschi (1994, p. 20) assinalam que “[...] representagdes e
simbolos tornam-se a prépria substancia sobre as quais acdes sdo definidas e o
poder € — ou ndo — exercido”. Com esse entendimento, atenta-se que os discursos
presentes nos textos elaborados por MCs mulheres (Grupo 2) apresentam simbolos
de consumo andlogos aqueles que aparecem nas letras compostas por homens

(Grupo 1) conforme observado nos seguintes excertos:

(32) Ostentacao, palavra que eu gosto de ouvir
Se me quer do seu lado, tem que me fazer rir
Vem me buscar de Hornet, R1, RR
Me da condicéo
Deixe eu totalmente louca, chapadona de Chandon
Gosto de gastar, isso ndo € novidade
Hoje ja torrei mais de 10 mil com minha vaidade
E salo de beleza, roupa de marca, sandélia de grife no pé
Bolsa da Luis Vuitton, sonho de toda mulher (G2/ T13)

(33) Entéo joga a chave do Camaro ho meu porte
Tu t& ligado aqui a firma é forte
Tenho dinheiro e sempre estou por cima
Ouro em pé, pra mim € purpurina
Esta noite eu vou brilhar
Estoure um Chadon e vou comemorar
No meu iate so artistas convidados
Bebidas importadas, ta tudo liberado (G2/ T12)

Entretanto, em oposi¢cdo ao que se apresenta nos textos do Grupo 1, para as
funkeiras, o foco do posicionamento ativo ndo esta no acesso e na conquista de
bens e de espacgos para circular com esses bens, mas na possibilidade de se
posicionarem ativamente no jogo da seducéo. Isto €, 0 modo como elas expressam
gue terdo acesso a esses bens é por meio da conquista de homens capazes de |lhes

oferecer os produtos e os servigos de luxo que desejam. Vejamos nos exemplos 34
e 35:

(34) Se me quer do seu lado, tem que me fazer rir
Vem me buscar de Hornet, R1, RR
Me da condicéo (G2/ T13)

(35) Entéo joga a chave do Camaro no meu porte (G2/ T12)
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Esse padrdo de comportamento explicito nos fragmentos 34 e 35 n&o tem
como cerne a mudanga social, pois ndo implica o0 rompimento com 0s papéis de
género tradicionais, mas, ao contrario, colabora para sua reproducédo. Nos excertos
acima, fica claro que a MC delega aos homens com quem se relaciona o subsidio de
seu consumo, porém nao se reconhece como sendo “seduzida/ dominada” por eles,
mas como detentora do poder que consegue vantagens financeiras por meio de

seus atributos fisicos. Vejamos o excerto:

(36) Gosto de ostentar e essa € a minha vida
Mulher do poder, é assim que eu sou conhecida (G2/ T13)

Essa classificacdo atribuida em funcdo da detencdo do poder € uma
estratégia discursiva que parece intencionar uma valoragdo positiva no
posicionamento das funkeiras na medida em que evidencia uma sexualidade
feminina que se opbe a passividade sexual, desafiando a autoridade e o poder
masculino no jogo da seducdo. Em consonancia com Jovchelovitch e Guareschi
(1997, p. 241), as representagdes sociais sdo recursos que influenciam “[...] o modo
como pensamos e aquilo que fazemos, elas tornam-se também nossos limites”.
Assim, essa reivindicacdo da sensualidade e da conquista ndo rompe com a imagem
estereotipada da mulher que aparece também nos textos do Grupo 1, por isso néo
estd ligada a inversdo de significados hegemoénicos no que tange a questdo de
género.

Em oposi¢ao ao que acontece nos textos do Grupo 1, a beleza masculina ndo
€ um atributo que parece ser levado em conta. O fator de maior valoragcdo masculina
€ 0 seu potencial de consumo, de luxo que podem proporcionar as suas parceiras,
da ostentacéo e dos lugares de lazer.

No tocante a formacdo de grupos e associacbes, ndo ha mencédo de
rivalidade entre mulheres como ocorre nos textos do Grupo 1. Além disso,

permanece o padréo de classificacdo por estilo de vida, conforme o exemplo abaixo:

(37) Bota o dedo pro alto, deixa os homens louco
Esse é o bonde das minas que andam no ouro (G2/ T13)

Cabe ressaltar que, nos textos compostos por MCs mulheres, ha menor
ocorréncia de divergéncia da norma-padrao da lingua portuguesa e que as formas
de representacdo feminina ocorrem, em maior niumero, por meio de acgbes, em

contrapartida a caracterizacdo por atributos fisicos, registrada nos textos do Grupo
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1. Outra caracteristica importante dos textos do Grupo 2 € que ocorre a supressao
dos atores sociais masculinos, pois “[...] ndo ha qualquer referéncia aos atores
sociais em questdo em qualquer parte do texto” (VAN LEUWEEN, 1997, p. 183).
Para representar a si mesmas, o léxico usado pelas produtoras dos textos do
Grupo 2 apresenta carga semantica positiva, ideologicamente constituidas pelas
diferencas balizadas pelo status conferido por meio da estética e do poder de

seducéo, conforme apresentado na figura 42.

Figura 42: Representagéo feminina nos discursos das funkeiras
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Fonte: elaborado pela autora.

O quadro geral de representacao dos atores sociais que compdem 0 conjunto
de textos elaborados por mulheres (Grupo 2) no funk ostentacdo compatibiliza a
narrativa de sucesso, superacao e inclusdo apresentada nos textos elaborados por
homens (Grupo 1), bem como reforga o discurso machista que estabelece papéis de
género. A figura 43 expde a sintese das categorias de representacdo dos atores

sociais, utilizadas pelos produtores dos textos para engendrar as posi¢cdes sociais.
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Figura 43: Quadro-sintese das representacfes
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Fonte: elaborado pela autora.

Fairclough (2003, p. 129) aponta de que os discursos lexicalizam o mundo de
maneiras particulares. Sobre esse aspecto, Moscovici (2007, p. 45) afirma que

pessoas e grupos, longe de serem receptores passivos, pensam por
si mesmo, produzem e comunicam incessantemente suas proprias e
especificas representacbes e solugdes as questdes que eles
mesmos colocam.

Considerando essa disposicao, observa-se que os discursos e as escolhas
lexicais que compdem o género discursivo em estudo sinalizam formas de
resisténcia ideologicamente constituidas nas relagdes de exclusdo historicamente
construidas para esses atores sociais, ou ainda, como forma de subversdo dos
discursos estigmatizantes vinculados a violéncia e a criminalizacdo, amplamente
atribuidos aos(as) funkeiros(as).

Nesta se¢do, as categorias analiticas da representacdo dos atores sociais

alvitradas por Fairclough (2001) e van Leeuwen (1997), em unissono com Moscovici
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(2007) e Jovchelovitch e Guareschi (1994), revelaram que o ideal de sucesso nas
letras do funk ostentacdo é representado por léxico caracteristico que intenciona
construir um polo positivo de referéncias e autovalorizacdo por meio de atividades e
simbolos préprios, utilizando, entre outros elementos, os bens de mercado, na busca
por uma resposta social diferenciada daquelas disponiveis para os(as) funkeiros(as).
Dessa forma, ao ganhar visibilidade nos meios de comunicacdo de massa, o funk
ostentacdo contribui para a transformacédo dos cenarios de representacdo desse
segmento da juventude brasileira que resiste a negatividade de suas representacdes

pelo investimento na linguagem e na prépria imagem. Contudo,

[...] sejam quais forem as representagdes internalizadas, elas estdo
entrelacadas aos processos de construcao de identidade, ainda que
as consequéncias da identidade nem sempre sejam as mesmas.
(JOVCHELOVICHT; GUARESCHI, 1994, p. 266).

Assim, nas analises das representacdes no funk ostentacdo, destaca-se que
essa potencialidade de resisténcia pode ou nao ser canalizada para processos de
mudanca social.

Em suma, o ideal de sucesso € representado nas letras de funk ostentacao
por meio de escolhas sociossemanticas que constroem narrativas de sucesso,
superacdo e inclusdo social para os(as) jovens funkeiros(as). Este quadro
representativo constitui um polo positivo de referéncias e de autovalorizacdo para
esses(as) jovens por meio de atividades e simbolos proprios.

Diante do que foi exposto e sob a hipétese de que “[...] a analise de um
discurso particular como exemplo de pratica discursiva focaliza os processos de
producao, distribuicdo e consumo textual” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 99), apresento
na se¢do seguinte os recursos linguisticos utilizados pelos(as) funkeiros(as) para

conceber novas conjunturas ideoldgicas.

4.3 Quanto aos significados do género

No que se refere a producdo e consumo textual, Fairclough (2001, p. 102)
destaca que, ao analisar textos, as questdes de forma (descritivas) e as questdes de
significado (interpretativas) devem ser sempre examinadas, tendo em vista que 0s
signos sao socialmente motivados. Assim, para responder a questdo Como o

discurso de consumo e a representacao do ideal de sucesso influenciam as
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formas de acao e interacéo social dos(as) jovens funkeiros(as) na elaboracao
de suas identidades sociais?, recorro aos trabalhos de Chouliaraki e Fairclough
(1999) e Fairclough (2001, 2003) para empreender a analise do género discursivo
letra de funk ostentagdo. Conforme salientado anteriormente, considero o género
discursivo em analise como uma forma de acdo e interacdo que propicia uma
relacdo social particular entre os produtores e os receptores. Além disso, o funk
ostentacdo revela uma postura de estetizacdo da vida cotidiana cujo potencial para
realizacdes linguisticas e de mudltiplos significados para suas relacdes sociais €
definida pelo contetdo da ostentacéo, pela pratica do consumo e pela composi¢ao
textual encadeada por girias caracteristicas do estilo que identifica os(as)
funkeiros(as).

Géneros discursivos sao, segundo Fairclough (2003, p. 216), uma forma de
acdo em seu aspecto discursivo, isto €, 0 modo pelo qual as pessoas participam
ativamente no seio de uma préatica social. O autor também define o género
discursivo como um “conjunto de convengdes relativamente estavel que é associado
com, e parcialmente representa, um tipo de atividade socialmente aprovada”
(FAIRCLOUGH, 2001, p. 161). Nesse sentido, € no bojo da natureza social da
linguagem e das particularidades dos discursos em relacao ao lugar e a posicado que
0s sujeitos ocupam no quadro da dinamica social, politica e econémica que os(as)
funkeiros(as) dispdem de recursos linguisticos que caracterizam expressfes proprias
marcadas pelas girias e por enunciac¢des informais.

Chouliaraki e Fairclough (1999, p. 56) apontam que o género discursivo diz
respeito a um tipo de uso da linguagem desempenhado em uma pratica social
particular. Essas formas de uso da linguagem e de enunciacdes conectadas com a
dindmica da vida levam a concatenacdes ideoldgicas que podem salientar o controle
da situacdo como uma forma autbnoma e ndo determinada de fazer as coisas. Isto
€, a estrutura textual, as relacbes gramaticais e semanticas que se constroem por
meio das expressdes e/ou vocabulos selecionados e/ou criados dentro de um campo
especifico de codigos, delimitam “como fago”, “por que fago” e, consequentemente,
‘quem sou” e caracterizam as historias e trajetorias desse grupo de funkeiros(as).
Ou seja, Fairclough (2003) conceitua género fundamentando-se em pré-géneros,
subgéneros e géneros situados (explicar). Considerando que o funk ostentac&o
apresenta as historias, os sonhos e 0s anseios dos produtores dos textos, trazendo-

0s para uma relacdo que incorpora um ponto de vista particular, entende-se como
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pré-género a narracdo, pois o0 arranjo de eventos, em uma sequéncia, prové os
atores sociais de acdes que os transformam em personagens que constroem

relaces especificas. Essa dinamica pode ser observada no fragmento abaixo:

(38) Quando da uma hora da manha
€ que o bonde se prepara pra vibe
Abotoa a polo listrada
Da um n6 no cadarco, no ténis da Nike
Joga o cabelo pra cima
Ou pde boné que combina com a roupa

No fragmento 38, a narracdo do ritual que antecede o baile € atravessada por
subgéneros, como a descricdo e o aconselhamento. O subgénero descricdo
participa da composicdo dos exemplos 39 e 40 abaixo:

(39) De Abercrombie, de Christian ou Ed Hardy
De anel, uma aeropostale, os cara vao pirar, babar. (G1/ T8)

(40) E saldo de beleza, roupa de marca, sandélia de grife no pé
Bolsa Louis Vuitton, sonho de toda mulher (G2/ T 13)

O subgénero aconselhamento constitui os fragmentos 41 e 42. Vejamos 0S
exemplos:

(41) A vida é uma escola
estuda senédo sofre com as consequéncias
A humildade além de tudo,
E a visdo da sobrevivéncia
O Lon que me disse isso
e nbéis manda consciente (G1/ T1)

(42) Tu tem que ser transparente
Nunca egoista e invejoso
N&o ferir o coracao
E também néo ser ganancioso

Quanto ao subgénero aconselhamento, assinala-se, ainda, a evocacao da
intertextualidade do senso comum e do discurso religioso, como no excerto 43
abaixo:

(43) A voz do povo € a voz de Deus
A voz de Deus é a nossa voz [...]
Porque o Senhor € o meu pastor
E nada me faltara
Coloca o Chandon na taca pra rapa toda (G1/ T1)
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Os pressupostos intertextualmente estabelecidos no fragmento 43 mostram
gue a ressonancia da representacao da “voz de Deus” é também a voz do produtor
do texto, traduzindo uma crenca e uma posi¢cdo do senso comum que € igualmente a
dos receptores dos textos. Ainda, no trecho destacado no fragmento 43, € possivel
notar a interdiscursividade com o discurso religioso utilizado, ao mesmo tempo,
como meio de conformismo e de possibilidade de ascensao social, pois fica implicito
que, além do mérito, € preciso algo mais, neste caso, a acao de algo sobrenatural,
representado nas palavras “Deus” e “Senhor”. Dessa forma, a interdiscursividade
entre o discurso religioso e o meritocratico implica que os pressupostos da fé
exercem grande forgca no contexto de produgcdo dos textos, fazendo parte
indissociavel da ideia de meritocracia que, conjuntamente com o discurso do
consumo ostensivo, aponta para um modelo hegeménico espetacular de estilos de
vida. Assim, os produtores do texto e os receptores sdo construidos em uma relacéo
de solidariedade e de experiéncia comum e a cena instituida é a de superacado e
sucesso pessoal.

Fica claro que o funk ostentacéo revisita 0 contexto social desses jovens e 0s
reposiciona em uma nova perspectiva, demandando uma historicidade na qual os
atores sociais podem passar da condicdo de excluidos para a posicao de agentes
que promovem, por meio da linguagem, o préprio destino, fazendo com que novas
experiéncias sejam consolidadas em torno de um novo impulso e de um novo centro
de configuracao, constituindo-se como um género situado dentro de praticas sociais

particulares. Esta correlagédo esta registrada na figura 44.
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Figura 44: Funk ostentacédo: pré-género, subgénero, género situado
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Fonte: elaborado pela autora.

Chouliaraki e Fairclough (1999, p. 23) relatam que toda producdo de texto
envolve pessoas especificas em relagbes particulares, utilizando recursos
caracteristicos que, como forma particular de linguagem, emergem de modo
significativo para a problematizagéo e a reflexdo sobre as informagdes recebidas
localizadas e experimentadas em um tempo presente. Logo, 0 género situado letra
de funk ostentacdo constitui um fendmeno de resisténcia cuja assercao provém da
obstinacdo em manter uma rede de significados que incomoda grupos que detém o

poder, como a elite letrada. Vejamos nos exemplos abaixo:

(44) Vocé vale o que tem
E ndis veio te explicar [...]
NGis que ta na situacao e a realidade ¢é dita na rima
Se vocé ndo té sabendo, vem com nois
Que ndis te explica,
Vai criando, improvisando
Quem canta o mal espanta
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Vai rimando e inovando
Tirando o n6 da garganta (G1/ T1)

(45) Nao ajudou o0 menino
No farol pedindo esmola
Hoje ele é profissional
Jogador do seu time
Moleque daora [...]
com 20 conto no bolso
S6 o almocgo tu compra
Mas com um milhdo na conta
E s6 MC Donald e comida pronta. (G1/ T11)

Nos excertos 44 e 45 destacados, observa-se que o texto € estruturado sem
muita preocupacao com a norma-padrao da Lingua Portuguesa, especificamente no
tocante & concordancia verbal e a concordancia nominal.

Fairclough (2001, p. 233) defende que discursos diferentes déo destaque a
diferentes sentidos pela concepcdo de configuracBes particulares cuja aceitacao
implica o estabelecimento de um modelo hegemdnico de significado de palavras.
Nesse sentido, a escolha por termos de baixo caldo é recurso disponivel no funk
ostentagcdo para a subversdo das estruturas sociais normativas que, por
diferenciados processos de exclusdo, imprimiu aos(as) jovens funkeiros(as) uma
marca estigmatizante fortemente associada a violéncia e ao crime (cf. Capitulo 1).

Vejamos os exemplos:

(46) quem nasceu pra ser cu, hunca vai ser pica
E uma firma pobre, faco firma rica (G1/ T8))

(47) Cheroso pra caralho, to de Armani ou de Ferrari
Quando subi no camarote
La vb encontrar os irmao da zona sul (G1/ T5)

Os fragmentos 46 e 47 mostram modos de elaboragédo e projecéo discursiva
de especificidades que surgem no bojo das narrativas do grupo de produtores dos
textos em estudo. Esses textos estdo ligados as experiéncias reais de seus
produtores e receptores e, por isso, inseridos na disputa pela hegemonia. E por meio
das girias e de referéncias de duplo sentido que esses jovens expressam suas
aspiracoes e demandas sociais e pdem em xeque a fantasia da mobilidade social,
disputando espac¢o no camarote com os jovens da classe média, o “irmao da zona

sul” ou “na sua poltrona”, como nos excertos abaixo:
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(48) SO comenta e critica, fala mal da picadilha
N&o sabe que somos sonho de consumo da tua filha
Entdo ndo se assuste ndo quando a noticia vier a tona
Ou se trombar ela na sua casa
Em cima do meu colo
Na sua poltrona (G1/ T2)

(49) No meu iate s0 artistas convidados [...]
Entdo, o meu jatinho eu uso a vontade (G2/ T1)

Assim, as caracteristicas que constituem o género discursivo letra de funk
ostentacdo contribuem para apresentar uma critica ao presente como uma
possibilidade de um porvir desejado, lidando com o0s binarismos
qualificado/desqualificado, incluido/excluido como projecdo de uma ascenséao social
para expressar e resolver as contradicbes que se escondem no cerne da ideologia
do consumo. O parametro do que se apresenta como possivel é construido como o
investimento de todos os desejos que orientam 0s investimentos no futuro. Vejamos

0 excerto 50:

(50) Garoto propaganda, td na televisao
Jovem brasileiro
Principe da ostentacdo
Vocé que desacreditou
A vida é uma roda gigante
Entdo me responde
Quem acreditava que aquele menino
Vencia o gigante (G1/ T7)

Fairclough (2001, p. 209) afirma que a énfase nas dimensfes do discurso e
do texto tem implicacbes nas formas como as sociedades constroem identidades
para seus membros, como exercem relacdes de poder, como estruturam sua
dindmica de funcionamento, reproducdo e modificacdo. Com base nessa ldgica, o
funk ostentacdo projeta-se como meio de questionar as tensdes sociais e desafiar o
ideal de consumo planejado pelo novo capitalismo, delimitando, assim, o lugar do
sucesso e do fracasso na sociedade contemporanea.

Consequentemente, participar de um mundo que esta além das fronteiras
simbdlicas de cultura e de origem de classe social, por meio da posse e ostentacao
de bens do mercado cultural e, a0 mesmo tempo, reafirmar os valores proprios do
grupo subalterno, parece ser compreendido como atitude defensiva de espaco para
definicdo de identidades sociais, para tentativas de reinvengdo da ordem social e

dos padrées de comportamento e, até, para a formulagédo de utopias no sentido de
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projetar uma alteridade em relagdo ao que se vive. Os excertos a seguir mostram

que os textos carregam consigo a promessa de um futuro redentor que esté por vir.

(51) Gosto de gastar isso ndo é novidade
Hoje ja torrei mais de 10 mil com a minha vaidade (G2/ T2)

(52) No meu iate s6 artistas convidados [...]
Entéo, o meu jatinho eu uso a vontade
Viajo o mundo inteiro em total privacidade (G2/ T1)

(53) quando eu passar de carro da moda, a mulher da hora
Ai de vagabundo cobicar (G1/ T8)

(54) Eu sou patrdo, ndo funcionério
Meu estilo te incomoda
S6 pego as melhores e ando sempre na moda
Bacana, eu tiro é onda
Vem no pique olha s6
A nossa fé em Deus é a riqgueza maior (G1/T10)

E na singularidade das expectativas e experiéncias particulares que os limites
impostos pela diferenga de poder aquisitivo aparecem como caracteristica relevante.
O discurso da desigualdade social ndo esta marcado nos textos, mas se apresenta
de forma implicita por meio dos tipos de discurso e de seus elementos constituintes,
evocando o discurso do consumo ostensivo/desejo de consumo e da meritocracia.
Assim, os textos reproduzem uma tentativa de hiperestilizacdo que passa a ser
concebida como uma marca indentitaria. Essa hiperestilizacdo é fortemente
vinculada ao consumo de simbolos de poder como forma de resisténcia aos limites
impostos por uma sociedade em que tanto os padrdes estéticos quanto as
condi¢cbes/possibilidades de consumo atuam como forma de controle social. Na
perspectiva da indissociabilidade entre a linguagem e a sociedade, esse controle
social materializa-se nas redes de textos que ligam os processos cotidianos com as
relacdes de mercado, nas ordens de discurso da midia e do capitalismo neoliberal.
Nesse universo, a hiperestilizacdo, seja pela linguagem, seja pela estética, é
encarada como uma conquista, pois quem nao ostenta passa a ser considerado
como desqualificado para o convivio social pela demonstracédo de incapacidade de
consumo.

O funk ostentacdo marca presenca e expressa o descontentamento dos(as)
funkeiros(as) com os estereotipos que lhes s&o historicamente atribuidos ao

incorporar, criar, ressignificar e reinventar os usos sociais da linguagem com vistas a
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circunscrever uma possibilidade de futuro e uma vontade de interferir sobre ele.
Considerando o que Chouliaraki e Fairclough (1999, p. 123) postulam, as praticas
sociais sdo caracterizadas por uma tensdo entre a criacdo e a subversdo das
diferencas por meio de equivaléncias. Dessa maneira, a linguagem caracteristica do
funk ostentacdo possibilita a construcdo de novos sentidos e apresenta-se cada vez
menos passivel de avaliages.

O funk ostentacao disputa a possibilidade de entrar no circuito do consumo e
da circulacdo de bens culturais por meio da linguagem que captura as praticas
cotidianas que implicam para os(as) funkeiros(as) assumir e sustentar novos papeéis
e funcbes sociais nas comunidades de pertenca e naquelas em que estdo em
contato. E por meio da linguagem que o funk ostentacio demarca um espaco de
reconhecimento para si, desafiando os discursos ja cristalizados em que as praticas
sociais validadas de uso da lingua sdo aquelas que estdo de acordo com 0s
canones. Logo, neste género discursivo, a critica social e a resisténcia estdo no
conteddo e nas formas de dizer, seja na linguagem escrita ou estética,
caracteristicas de situacbes em que estdo em disputa lugares socialmente
legitimados.

A temética da ostentacdo como artificio de seducéo é central no género em
andlise e as préaticas de consumo e de lazer contribuem para integrar o quadro
simbdlico de valorizacdo social. Fairclough (2003) pontua que todos os tipos de
textos que poderiam estar primariamente fazendo outras coisas estdo, hoje em dia,
simultaneamente, promovendo coextensivamente um mundo simbdlico produzido.
Desse modo, no que se refere as relagbes semanticas, estas sdo organizadas em
termos de um objetivo que € elaborado por uma lista de sentencas aditivas que, por
sua vez, enumeram aparéncias que podem ser facilmente reordenadas, objetivando
convencer 0s receptores do texto a agirem de maneira semelhante,
simultaneamente representando e advogando os valores consumistas que evocam.

Na composicao textual do funk ostentacdo, o modo gramatical predominante
nas relacdes gramaticais de troca de conhecimento € o declarativo, instituido por
afirmacdes que, na maioria das vezes, sdao de modalidades categoricas com
assercdes positivas, 0 que caracteriza alto nivel de comprometimento dos
produtores do texto em termos do que acreditam ser um contetdo verdadeiro e real.
As proposicdes séo elaboradas em um tom provocativo e formulam situacdes que

corporificam a racionalidade do discurso consumista. As relacdes entre as oracoes
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sdo predominantemente paratdticas e construidas no tempo verbal presente,
compostas por afirmagdes de fatos e avalicdes que assumem tom coloquial. A figura
45 apresenta uma sintese das caracteristicas do género discursivo letras de funk
ostentacao.

Figura 45: O género discursivo letra de funk ostentacéo e suas caracteristicas
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Fonte: elaborado pela autora.

Fairclough (2003, p. 104) propde que as pessoas fazem escolhas sobre o
modelo e a estrutura de suas oracdes que resultam em escolhas sobre o significado
e a construcdo de identidades sociais, relacdes sociais e conhecimento e crenca.
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Dessa forma, entendo que as relagbes semanticas e gramaticais estabelecidas nos
textos em estudo denotam uma preocupacao com demandas caracteristicas dos(as)
jovens cujo contexto sécio-histérico € o do novo capitalismo. Nesse contexto, 0s
individuos tém de assumir o projeto de recursos simbdlicos, sendo atraidos para as
relagcbes sociais do capitalismo pautadas no consumo de estilos de vida
(CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH, 1999, p. 44). A conjuntura de producao e recepgao
dos textos de funk ostentacdo ampara-se em um cotidiano mediado pela tecnologia
no qual todas as formas de comunicacdo sao rapidas, constituidas por textos de
pouca extensao que, em sua grande maioria, fazem uso de recursos audiovisuais,
além de destacar a busca por uma demarcacédo de estilo de vida, de intensidade no
lazer, sem deixar de expor a sua insatisfacdo com o presente.

Os aspectos linguisticos que compreendem o género em questdo permitem a
projecdo de um discurso proprio dos(as) funkeiros(as) que ressalta a busca pelo
prazer e pela realizagdo dos desejos. E, portanto, uma estratégia discursiva de
resisténcia a representacao cultural dominante na qual se busca a negociacao e a
subverséo de condicbes historicamente desfavoraveis. Essa forma de agir no mundo
e interagir com 0s outros esta engajada em uma cultura difusa (global) e consumista
que abre espaco para 0 gosto, 0 estilo e o prazer, associados a demanda do
capitalismo de consumo em uma economia global.

Hall (2003, p. 44) afirma que, no novo capitalismo, os modelos culturais local
e global estdo atados um ao outro porque cada um € a condicdo de existéncia do
outro. Para 0 autor, esse processo esta estruturado na dominancia e na
homogeneizagéo das sociedades na qual as formagdes subalternas e as tendéncias
emergentes sdo rapidamente atreladas a um senso comum ideologicamente
marcado pelo neoliberalismo. Com essas caracteristicas, o funk ostentacéo entrou
no mercado, criou moda e novas celebridades. Consequentemente, 0 consumo
ressignifica e espetaculariza elementos marcadores de estilo como tragos de

identidades, como se pode depreender dos excertos a seguir:

(55) Se os paparazzi chega nesse baile
Amanha seu pai vé sua foto no jornal (G1/T6)

(56) E tipo celebridade
Isso é vida de majestade (G1/T3)

(57) Garoto propaganda
To na televisdo (G1/T7)
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Ao se analisar os fragmentos 55, 56 e 57, infere-se que a linguagem da
ostentacdo é uma estratégia discursiva para obten¢do de visibilidade com vistas a
busca e a posse de novas posi¢des de sujeito na sociedade. Trata-se de uma forma
de expressao e comunicacdo que permite tanto a construgcdo de uma perspectiva
critica no que se refere as representacdes culturais associadas aos funkeiros(as)
quanto a sua mediacgao pelas estruturas que administram o espetaculo do consumo.
Suas narrativas estruturam um modo de vida singular, questionando canones dos
padrées dominantes, condi¢cdo esta que guarda sempre em poténcia possibilidades
de descontinuidade e rupturas das regras sociais.

Entretanto, € uma linguagem que parece esconder 0s mecanismos por meio
dos quais as relacdes de confltos emergentes das diferencas sociais sao
dissimuladas, associando o consumo e a ostentacdo a inclusdo social. E uma
linguagem que reproduz certa agressividade, indignacéo e resisténcia peculiar, pois
materializa-se na apropriagdo de um capital cultural simbdlico institucionalizado pela
estética (BOURDIEU, 1976). Trata-se de uma linguagem marcada pela producéo de
simbolos que articulam, ao mesmo tempo, a exclusdo e a inclusdo, produzindo
narrativas cujo enredo formula o mote do consumo como forma de cidadania.

Consequentemente, a presenca do funk ostentacdo e de sua linguagem
caracteristca nos meios de comunicacdo de massa sugere uma
negociacao/reapropriagcdo entre uma identidade cultural particular de grupos
pertencentes a margem cultural hegeménica e as demandas dos(as) jovens
funkeiros(as) por novos papéis sociais, ressignificando, de forma simbolica, as
contradicbes e as diferencas sociais. Esse cenario homogeneizante permite que as
narrativas dos(as) funkeiros(as) sejam engendradas nas praticas sociais como um
sistema de significacbes em permanente mudanca e articuladas em torno das
relacGes de poder que alteram e redefinem a hegemonia do mercado cultural.

A complexidade de representacdes atribuidas ao funk mistura-se ao fascinio
da midia e contribui para uma veiculacao positiva sobre o funk ostentacdo na qual se
destaca a habilidade de se deslocar de maneira facil da condicdo de
marginal/periférica para ditar moda e usufruir da condicdo mais valorizada, que

todos querem aparentar. Vejamos os exemplos:

(58) Tudo gue eu faco ta virando comentério
Postaram no face que agora eu t6 de Camaro (G2/ T1)
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(59) Garoto propaganda t6 na televiséo (G1/ T7)

Fairclough (2003) propde que 0s géneros contemporaneos sao caracterizados
por relacdes sociais simuladas que tendem a mistificar a hierarquia e a distancia
social. Para o autor, esses vinculos expdem potencialmente ao perigo de problemas
de legitimidade e alienacdo. Nessa toada, a industria cultural pega carona e abre
espaco para a circulacdo desses discursos que propagam valores consumistas.
Esse duplo processo, aparentemente paradoxal, alimenta tanto interesses
comerciais e de midia quanto uma capacidade de negociacdo das relagfes sociais
estabelecidas entre o mercado e as distingdes particulares de uma cultura com
referéncias locais (marginal/periférica) com o fendmeno global do consumo
homogeneizado.

Dessa forma, o género aqui descrito parece, ainda que de forma obliqua, dar
uma dimensdo de um contexto social fragmentéario, plural e ao mesmo tempo
cosmopolita, assumindo o carater de evento discursivo que problematiza a propria
ordem social. Pode-se dizer que uma nova ordem social se insere simbolicamente
negociada na linguagem da ostentacdo. Sao negociagbes e reapropriacdes que
interferem e sustentam a construcéo das identidades sociais dos(as) funkeiros(as) e
gue ndo se encerram como um estrato imutavel, mas que, segundo Hall (2003, p.

255), se configuram

[...] nas linhas complexas da resisténcia e da aceitacdo, da recusa e
da capitulacdo, que transformam o campo da cultura em uma
espécie de campo de batalha permanente, onde ndo se obtém vitéria
definitiva, mas onde h& sempre posicdes estratégicas a serem
conquistadas ou perdidas.

Sao0 esses descentramentos, interpretacdes e reinterpretacdes por
mecanismos diversos que abrem espaco para novas formas de agir no contexto
social e econbmico dos(as) funkeiros(as) por meio de processos hibridizantes. Aqui
tomo como referéncia o conceito de hibridizacdo de Canclini (2005), que o entende
como “[...] processos socioculturais nos quais estruturas ou praticas discretas, que
existem de forma separada, se combinam para gerar novas estruturas, objetos e
praticas” (CANCLINI, 2015, p. XIX). Assim, uma das dimensdes importantes do
processo de constituicdo de identidades esta em entender o discurso como forma de

acao social, ou seja, as escolhas linguisticas para a constituicio de um género
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discursivo se da em interagcdes socialmente partilhadas, o que intervém nos
significados.

Fica claro que a forma como a linguagem se manifesta no funk ostentacao
problematiza a acomodacdo dos olhares em relacdo as contradicbes sociais,
desafiando a ordem social estabelecida e mostrando outras formas de pensar os
papéis sociais, as posi¢cées de sujeito e 0s seus valores. Sao textos que reivindicam
a criacdo de um estilo que se traduz como uma atitude e como uma saida para o
anseio de atuacao e expressdo para um contexto social que parecia estabilizado e
sem perspectivas.

E por meio da linguagem que os produtores dos textos que compdem o
género funk ostentacdo visam marcar posicbes e contestacées contra 0 que a
sociedade pretende estabelecer como dado para esse segmento social. Esses
produtores de textos depositam a crenca nas possibilidades de enfrentamento e
superacdo dos entraves e problemas sociais a que estdo expostos nas escolhas
lexicais e nas relacfes semanticas e gramaticais de seus textos, produzindo a si
mesmos como novos tipos de sujeitos, construindo suas referéncias genuinas e
essas sdo representativas de uma forma de agir e interagir no mundo.

Nesta secdo, as andlises das letras de funk ostentacdo revelaram que a
representacdo do ideal de sucesso e os discursos (consumista, meritocratico e
religioso) que constituem os textos sdo mediados por uma base musical que articula
expressdes singulares, marcadas por girias e enunciacbes informais. Essas
escolhas linguisticas buscam consolidar um novo centro de configuracao para as
narrativas dos(as) funkeiros(as) que se traduz como atitude que demanda outras
formas de pensar os papéis sociais e as posicoes de sujeito para esses atores
sociais. Essa forma de agao e interacdo nao garante um “final feliz’, mas tem origem
em uma disputa por espacos hegemonicos e por justica social, mostrando-se

traduzida por um estilo espetacular que sera analisado na se¢ao seguinte.

4.4 Quanto aos significados do estilo

O funk ostentacéo agrega grupos de uma geracao nascida e criada em uma
sociedade marcada pela importancia da midia e do consumo e, por isso, vinculada
em torno de um estilo espetacular cuja diferenciacdo se da pela linguagem, pela

roupa, pelos aderecos e pelo comportamento no lazer. Para Chouliaraki e Fairclough
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(1999, p. 131), a esteticizacdo da vida cotidiana implica praticas discursivas
esteticamente motivadas pelas escolhas dos estilos de vida que, por sua vez, sao
retroalimentados pelo mercado de produtos que prolifera imagens desejaveis. Os
autores sugerem ainda que as pessoas adotam variedades linguisticas de acordo
com a forma como querem constituir e projetar a si mesmas. E nesse ambito que as
palavras e sentidos do funk ostentacdo se configuram também como disputas por
identidades sociais, pois estdo comprometidas com a ressignificacdo de posicdes e
de identidades com vistas a equacionar os desejos individuais e as perspectivas de
futuro para esses atores sociais. Para isso, as producdes textuais em estudo
vinculam-se a um estilo que implica padrbes da midia para o consumo, o lazer e a
criacao cultural.

Com esse ponto de vista e amparada por estudos recentes que tentam
redefinir os conceitos de identidade e cidadania, tomo como ponto de partida para
responder a questdo Como os recursos linguisticos e as representacfes de um
estilo de vida pautado por padrbées de consumo carregam ideologias de
inclusdo e exclusdo social?, as discussdes postuladas por Zigmunt Bauman
(2008), Guy Debord (2015) e Garcia Canclini (2015).

Em uma conjuntura em que a principal forma de reconhecimento ocorre por
meio da imagem, Bauman (2005) ressalta o carater seletivo da criacdo de
identidades que, eletronicamente mediadas, constituem a base da sociedade. O
soci6logo destaca que essa orientacdo para socializacao virtual segue o padrao do
marketing e das técnicas de mercado cada vez mais promissoras para a definicdo e
a redefinicdo constante das identidades. Sao identidades que “[...] adquirem sentidos
por meio da linguagem e dos sistemas simbodlicos pelos quais elas sao
representadas” (SILVA, T. 2014, p. 8). Assim, as identidades sociais expressam-se
pela aquisicdo de artigos de consumo e pela construgdo da prépria imagem como
forma de negociar espacos de vivéncia e de forjar respostas que permitam
diferenciadas posicoes frente aos valores correntes na sociedade.

Nos termos de Canclini (2015, p. 139), refletir sobre as questbes de
identidade implica situar-se em relacdo a varios suportes culturais. Para o autor, a
identidade é uma construcdo em relacao as condi¢des socio-historicas, “[...] é teatro
e € politica, é representacdo e € agao”. Desse modo, entende-se que a identidade é
relacional, ou seja, depende de algo exterior a ela, que, entretanto, fornece

condicdes para que ela exista. E marcada por meio de simbolos cuja representacéo
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é também acdo no sentido em que classifica simbolicamente o mundo e nossas
relacbes no seu interior.

Essa logica foi incorporada no estilo do género musical funk ostentacao, pois,
de acordo com Bourdieu (1983), € por meio da vestimenta e dos acessorios que se
apresentam o0s sinais mais visiveis da posicdo que 0 sujeito ocupa na estrutura
social, oferecendo aos espectadores uma indicacdo do seu padrao pecuniario.
Dessa maneira, 0 género discursivo letra de musica reflete questbes de estilo.
Assim, a estética proposta pelo funk ostentacdo promove um estilo que se orienta
pela mensagem de que ndo basta apenas ser portador do potencial de consumo, &
necessario entrar na légica do mercado via marcas e nomes de produtos a fim de
apagar as fronteiras entre o consumidor e o que é consumido, definindo, assim, sua

identidade e seu status social. Vejamos os exemplos a seguir:

(60) A nossa roupa é da Ed Hardy, Rio Local ou da Armani
O bonde ta de Audi, Veloster, ta de Megane
Eu t6 portando Captiva com som de 200 mil (G1/ T10)

(61) In! Chegou final de semana
Tem que andar chique e bacana
T6 pesadao de Lacoste e de Dolce Gabbana
Vamos Santos ou Copacabana (G1/ T4)

(62) T6 de 1100
Whisky Red Bull
Gelo de agua de coco (G1/ T9)

(63) De Abercormbie, de Christian ou Ed Hardy
De anel, uma Aeropostale, os cara vao pirar, babar
Quando eu passar (G1/ T8)

(64) T6 partindo pro baile sempre no mé style
De camisa Armani, pesado de Oakley com ténis da Nike
No pulso logo um Breitling, corddo 18k
V6 forga de Veloster, de BMW, Golf Sport Line (G1/ T3)

Partindo das pressuposi¢cdes de Fairclough (2003, p. 198), estilos sdo o
aspecto discursivo das formas de ser, ou seja, quem vocé é é, em parte, a forma
como voceé fala, escreve, olha, se move, e assim por diante. Assim, percebe-se que,
nos fragmentos 60, 61, 62, 63 e 64, o estilo projetado pelo funk ostentacdo é uma
elaboracdo consciente de efeitos discursivos que se materializam por meio de
escolhas intencionais de um conjunto de tragos simbolicos que implicam a

formulagédo de uma identidade e de uma posi¢ao social diferenciada. Corroborando
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com esse postulado, Tomas Tadeu da Silva (2014, p. 10) versa que existe uma [...]
associacao entre a identidade da pessoa e as coisas que uma pessoa usa’. Para o
autor, a construcdo da identidade é tanto simbdlica quanto social, pois esta
vinculada a condicdes sociais e materiais que estédo presentes nas relagdes sociais.

Logo, compreende-se que o0 processo de identificacdo nas letras de funk
ostentacdo apresenta-se como instrumento de simulacdo de um status social
diferente daquele ao qual os produtores do texto pertencem, mas no qual se produz
0 encontro entre classes, estabelecendo identidades baseadas em sistemas
simbdlicos que fornecem possiveis respostas as questdes: “[...] quem sou? O que eu
poderia ser? Quem eu quero ser?” (SILVA, T. 2014, p. 18). Isso pode ser entendido,
preliminarmente, como uma tentativa corajosa dos(as) funkeiros(as) ou de controlar
0 mundo ou de se unir a ele, pois a natureza da agéo e interagao proposta pelo funk
ostentacdo busca a ruptura do processo de integracdo a ordem social na forma que
€ apresentada pela hegemonia dominante. O funk ostentacdo favorece a
transposicdo da heranca cultural dominante, visando a formacdo de um sistema
préprio de valores e padrdes de comportamento.

E por esse mecanismo que a procura pela ascensio social torna o estilo das
classes dominantes o padréo desejado. A exposicdo desses padroes nos meios de
comunicacdo aprofunda a absorcdo dos modelos estéticos dos setores mais ricos,
baseados no consumo de determinados tipos de mercadorias, sinalizadoras dessa
condicdo social cujo modo de vida é almejado. Trata-se de tornar a identidade,
enquanto projeto de vida, uma escolha publicamente reconhecivel em func¢ao da “[...]
necessidade de ter um eu adequado a ser mostrado e publicamente exibido”
(BAUMAN, 2007, p. 141) Vejamos 0s excertos a seqguir:

(65) Estilo panicat*® me deu mole quando viu (G1/ T10)

(66) E € tipo celebridade isso € vida de majestade |[...]
E classe A, é classe A (G1/ T3)

O estilo espetacular ligado a musica e a estética que o funk propaga parece
oferecer a oportunidade (ou a ilusdo) mais clara para fugir a identificacdo de
pobre/marginal. Isso remete a questdo de que o padrédo veiculado pela midia nao

impdem s6 um modelo estético e sinalizador de um status social almejado, mas

*® A expressao “estilo panicat” refere-se a um padréo de beleza feminina no qual a mulher tem o
corpo bem definido por muasculos.
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também de um modelo de cidadania: quem ndo ostenta é imediatamente jogado
para o campo dos desqualificados para o convivio social, sob a suspeita de
marginalidade ou simplesmente pela demonstracdo de incapacidade de consumo.
Assim, a aquisicdo de bens socialmente valorizados gera identificacdo com uma
imagem espetacular de sucesso e, por isso, assume papel importante na
demarcacao de diferentes identidades sociais. Ter o potencial de compra é quase a
condicao para ser cidadao.

Tal enquadre aponta o funk ostentagdo como uma expressdo de
democratiza¢do do discurso que constitui uma acdo no mundo, moldada pela pratica
social do consumo, sob uma ordem de discurso consumista neoliberal ligada as
hegemonias a ela atribuidas. E uma acdo que se ocupa da negociacdo das
identidades dos(as) funkeiros(as) e que se sustenta no papel constitutivo das
interacdes no desenvolvimento das culturas. Essa forma de expressao constitui-se
de préticas que fornecem novas maneiras de dar sentido a experiéncia das
desigualdades sociais e aos meios pelos quais alguns grupos sao excluidos ou
incluidos. Para isso, o estilo do género discursivo em andlise exige habilidades
basicas de compra, tendo em conta que “[...] os bens de consumo dificiimente sao
neutros em relacdo a identidade; tendem a vir com o selo ‘identidade incluida”
(BAUMAN, 2008, p. 143) e de felicidade adquirida.

Essa proposta absorve o mundo de produtos impostos pelo mercado,
permanecendo atrelada a um repertorio de opcbes previamente oferecidas para
marcas de carro, motos, roupas, acessorios, bebidas e formas de lazer. Guy Debord
(2015, p. 15) corrobora com essa ideia ao afirmar que “[...] o espetaculo constitui o
modelo atual da vida dominante na sociedade. E a afirmac&o onipresente da escolha
ja feita na producéo, e o consumo que decorre dessa escolha”.

Nesse mesmo entendimento, Canclini (2015, p. 201) alude que a construcéo
da perspectiva de que o mercado relativiza as nocdes de classe e de luta de
classes, pactuando com a cumplicidade entre hegemdnicos e subalternos, por meio
da transformacéo do cidadao consumidor em produto, vai sendo efetivada mediante
a conceituacdo do poder, da acdo dos subalternos e da estrutura das relacdes
interculturais. No caso especifico do funk ostentacéo, o estilo mistura referéncias e
simbolos difundidos pela cultura estadunidense, incorporadas por meio do

intercruzamento cultural.
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E com esse limite que os(as) funkeiros(as) buscam novos padrbes de
comportamento e de identidade e desenvolvem simbolos, modas e linguagens
peculiares, ou seja, derivadas da cultura geral dominante, mas nao necessariamente

hostil ou antagbnica a ela. Vejamos os exemplos:

(67) Coloca o Chandom na taga pra rapa toda, pra mim e pra tu
Um brinde para os guerreiro

(68) Nas férias eu vou forga na Disney
Surfar no Hawaii, Califérnia, Indonésia

Os fragmentos 67 e 68 apontam produtos socialmente valorizados como
artigos de luxo que pressupdem elevado padrdo de consumo e sao simbolos da
riqueza. A possibilidade de usufruir desses artigos de luxo assume o carater de
legitimacgdo simbolica no processo de construcao identitaria dos(as) funkeiros (as).

Dessa forma, o funk ostentacdo engendra um estilo/estética que apresenta
uma regularizacéo implicita do comportamento e das vivéncias partilhadas: é preciso
consumir e ostentar para ser incluido. A linguagem da ostentacdo é um codigo de
reconhecimento do outro por meio da qual se constroem e se rearticulam as
relacdes sociais. Esse estilo tem sido um recurso importante no sentido de legitimar
as demandas sociais dos(as) funkeiros(as) e de construir identidades sociais que
negociam com as distincbes de classe, com vistas a reivindicar outras posicoes
sociais. Para os funkeiros(as), ostentar provoca atrito e intenciona deflagrar a
desobediéncia e a interferéncia nos padrbes sociais como forma de produzir a
dendncia da condicdo de exclusdo, da desigualdade de perspectivas e do
preconceito que reforca essa exclusdo. Nas disposi¢cdes de Bauman (2015, p. 82,

grifo do autor),

[..] a ‘identidade’ parece um grito de guerra usado numa luta
defensiva: um individuo contra o ataque de um grupo menor e mais
fraco (e por isso ameacado) contra uma totalidade maior e dotada de
mais recursos (e por isso ameacadora).

Dessa forma, os simbolos escolhidos para compor o estilo do funk ostentacao
representam sinais de pertencimento que sinalizam um modo de estar no mundo,
afirmando que seus produtores sdo atores sociais que historicamente estdo a

margem, mas que potencialmente podem ocupar outras posi¢cées na escala social.
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Por meio da linguagem e da estética, torna-se expressivo um desejo de oposi¢cédo ao
padrao vigente, como uma maneira de dizer “estou aqui e preciso de mais do que
aquilo que esta sendo oferecido”, como um meio de expressar a posi¢ao de sujeito
gue quer ocupar no grupo ao qual desejam ser associados.

Os discursos reproduzidos nas letras de funk ostentacdo difundem-se e
repercutem a mensagem do consumo na comunidade e no baile que passam a ser
definidos como campo de acéo dos atores sociais envolvidos. Sao discursos em que
0os simbolos culturais implicam sempre a remissdo a codigos dominantes que,
embora reforcem a autoestima e a seguranca emocional dos produtores e
receptores do texto, também apagam as diferencas. Assim, funkeiros(as) sdo o
protétipo do consumo de massa que se torna regra de conduta na medida em que
estetizam suas demandas e, assim, protagonizam seus protestos nas relacoes
sociais. Esses atores sociais realcam um modo de ser no qual a sua qualificagéo e
identidade social sdo definidas por aquilo que se pode consumir e ostentar sob a
forma de espetaculo que é “[...] ao mesmo tempo o resultado e o projeto do modo de
producao existente” (DEBORD, 2015, p. 14).

O filésofo Guy Debord (2015, p. 14) propde que o espetaculo apresenta-se
“[...] a0 mesmo tempo como a propria sociedade, como uma parte da sociedade e
como instrumento de unificagdo”. Assim, entende-se que 0s recursos linguisticos
explicitados nos textos estudados afirmam o poder do consumo como meio de
expresséo de cultura e de cidadania. Na tessitura dos textos de funk ostentagdo, as
tensdes sociais projetam-se como um espetaculo em que a tbnica é a disputa pela
possibilidade de entrar no consumo e na circulagdo do capital cultural. Nesse
contexto, o consumo e a estetizacdo sdo sempre compreendidos como uma
conquista, um campo de ocupacao na estrutura social.

Por esse angulo, tal qual Canclini (2015), os(as) funkeiros(as) agem como
grupos de outsiders, ou seja, desestabilizadores de uma ordem social
preestabelecida. Por outro lado, 0 mercado € muito vigoroso e astuto para perder a
oportunidade de usar a experiéncia direta entre esses atores sociais e a audiéncia
sem revitalizar suas vendas. Em outras palavras, 0 mercado econémico descobriu
gue seria necessario pactuar com os subalternos para poder usufruir da poténcia de
consumo de suas estruturas socioculturais.

Dessa forma, o funk ostentagdo € um género discursivo no qual a mensagem

projetada é a do consumo de bens simbdlicos como forma fundamental de exercicio
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da cidadania. Assim, a producao de estilos espetaculares nos textos desse género
discursivo envolve a elaboracéo critica de questdes localizadas em um contexto
social e historico, relativas a sua condicdo de producado, e significa também um
esforco que implica uma intencédo de intervir nos acontecimentos e nos valores em

voga. Como nos excertos:

(69) Eu sou patrdo, ndo funcionério
Meu estilo te incomoda (G1/. T10)

(70) Ja te falei, eu té por cima
Até quem me odeia
Té& me chamando de amiga (G2/ T12)

Tais manifestacdes podem ser entendidas como propostas alternativas e
afirmativas no escopo social, quase sempre, articuladas por mercadorias e pelos
significados a que simbolicamente elas remetem. Em algumas circunstancias, os
efeitos dessas manifestacbes podem promover deslocamentos e rupturas sociais,
podem ser questionados e, até mesmo, contestados, buscando provocar respostas
sobre a ordem social e sobre o mundo.

As analises dos textos mostraram que os efeitos discursivos do estilo
projetado pelo funk ostentacdo estabelece-se por meio da elaboragéo consciente de
tracos simbdlicos na construcdo da identidade dos(as) funkeiros(as). Essa
identidade ampara-se no consumo de determinados tipos de mercadorias e de
estilos de vida que, por sua vez, sdo apresentados pela hegemonia dominante como
modelo de sucesso. Esse modelo de estilo espetacular torna a identidade dos(as)
jovens funkeiros(as) uma escolha publicamente reconhecivel de modo que a
ostentacdo de bens socialmente valorizados figura como fator de incluséo social.

Nesta secdo, apresentei algumas consideracbes sobre as producdes
linguisticas e as representacfes de um estilo de vida pautado por padrdes de
consumo nas letras de funk ostentacdo. As reflexdes mostraram que as identidades
sociais expressam-se na linguagem pela demonstracao de aquisicdo de artigos de
luxo e pela construgcéo da propria imagem como forma de negociar e dar sentido a
experiéncia das desigualdades sociais. Para os(as) funkeiros(as), 0 consumo e a
ostentagdo sédo a forma fundamental de inclusdo social e exercicio da cidadania.

Logo, as letras do funk ostentagéo constituem uma forma de agir e interagir

que ressalta um padrdo de sucesso veiculado pela midia e que impde, ndo s6 um
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modelo estético e sinalizador de um posicionamento social desejado como um

modelo de cidadania a ser seguido.

4.3.1“Esse é o papel do mal” — O paradoxo na resisténcia

Com uma proposicdo de enfrentamento e de resisténcia em relacdo a
estrutura social sustentada por diferentes relagdes de poder que reforcam posicoes
de igualdade e de marginalidade, o funk ostentagcéo recria na imaginagcao e nas
praticas sociais uma utopia que se esboca no potencial de consumo. Guy Debord
(2015, p. 16) sustenta que a dominagdo da economia sobre a vida social acarretou
uma evidente degradacédo do ser para o ter e, consequentemente, o deslizamento
para o parecer. Essa proposta de cidadania ideologicamente insuflada do sentido de
reconhecimento e que parece estar disponivel a todos os grupos sociais acaba por
exprimir outras faces da exclusédo social uma vez que a impossibilidade de consumir
0s produtos simbolos de poder pode ser fator de exclusédo, exortando determinados
atores sociais a tornarem-se membros plenos do estrato social dominante. Debord
(2015) alerta que o espetaculo é produto da divisdo do trabalho social e érgédo da
classe dominante. Assim, a incapacidade de consumo apresenta-se como fator de
marginalizacdo e de controle social, pois condena a invisibilidade no espetaculo
contemporaneo, ao endividamento e a financeirizacdo da vida®*’.

Embora o funk ostentacdo se apresente como proposta discursiva alternativa
de analise da sociedade contemporanea, antagonicamente, € um efeito do discurso
dominante, pois € notéria a reproducdo de uma ordem de discurso regulada pela
tendéncia global de financeirizagdo da vida. A financeirizacdo da vida constitui a
estrutura social do capitalismo neoliberal de forma que a inclusao social por meio do
consumo nao significa ascensado social, mas “[...] submete toda a realidade a
aparéncia, que € agora o seu produto” (DEBORD, 2015, p. 34). A formacao de um
contingente de consumidores encorajados pelas inUmeras possibilidades de compra
a crédito define a consolidagdo de um mercado amplo e diversificado de bens

culturais de forma que o estabelecimento do sistema financeiro de crédito se

47 Financeirizacdo — processo ético e politico no qual a relagao credor-devedor cria um novo tipo de
sujeito social, o endividado. A financeirizagcdo age como um mecanismo de controle a resisténcia por
parte dos trabalhadores e estudantes, criando normas e valores que estruturam a vida cotidiana.
Fonte: disponivel em: <www.ihuonline.unisinos.br>. Acesso em: 27 ago. 2018.
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configura como importante meio de inser¢do das camadas populares no universo do
consumo e na projecédo de elaboragdes referentes as expectativas de futuro.

Nesse escopo, 0 género letra de funk ostentacdo figura como espacgo social
gue permite enfocar as manifestacfes que ndo aparecem necessariamente sob a
forma de movimentos sociais, mas que, discursivamente, fomenta a tematica ligada
ao consumo, ao estilo e ao lazer e abarca, também, novos padrdoes de
comportamento, atravessados pela fruicdo de produtos veiculados pela midia e pelo
mercado no qual ha uma apropriacdo reciproca entre os(as) funkeiros(as) e a
industria cultural. Esse estilo espetacular, tomado sob o aspecto dos meios de
comunicacdo de massa, nada tem de neutro, pois convém a autogestdo da
sociedade para a qual “[...] o espetaculo é produto da divisdo do trabalho social e
orgao da dominacgao de classe” (DEBORD, 2015, p. 21). Essa disposi¢cao contribui
para a propagacdo veloz da cultura consumista e simula uma percepgdo de
ascensao social.

Assim, a dindmica do consumo torna o0 sujeito mais vulneravel ao controle,
pois 0S custos sociais hdo sdo notados, sdo mascarados pelo consumismo no qual
apenas suas implicacdes subjetivas séo visiveis de modo que o cidaddo/consumidor
esta radicalmente individualizado e ndo socialmente inserido, pois conforma-se com
modelos de consumo que requerem simbolos visiveis de identificacdo e
diferenciacdo. Esta dinamica social poderia ser consolidada em torno do impulso de
consumo e de um novo centro de configuracdo agregado a concep¢cdo de um novo
esteredtipo: o cidaddo endividado, produto da hegemonia capitalista. Tal
configuracdo ndo domina apenas pela hegemonia econ6mica, mas define, nos
termos de Debord (2015, p. 35) “[...] a consciéncia do desejo e o desejo da
consciéncia”, oferecendo também “[...] os falsos modelos de revolugao”, conforme

pode ser observado no excerto 74 abaixo:

(71) Um dia claro da caga
E outro do cacgador
Olha, tem varios mendigos
Que la na antiga ele era doutor (G1/ T11)

Considerando essa perspectiva de estrutura social, percebe-se que esta em
andamento um processo de redefinicho de um novo padrdo de subalternidade,
sendo estabelecida por uma ordem de mercado para a qual as formas de

representacdo estdo intimamente relacionadas as op¢des de consumo dos atores



157

sociais. A despeito disso, cabe ressaltar que, segundo Spivak (2010), as massas
tém consciéncia quando sdo dominadas e se deixar dominar é a Unica forma de
resistir. Guy Debord (2015, p. 40) corrobora com esse pensamento ao afirmar que a
aceitacdo doécil do que existe pode juntar-se a revolta puramente espetacular,

tornando a propria insatisfagdo uma mercadoria. Vejamos os fragmentos abaixo:

(72) Nés somos todos iguais
A sociedade que diferencia
Valoriza quem ja tem e esquece da periferia
Infelizmente na sociedade vocé vale o que tem
Se t4 de Hornet é tudo, se t4 de a pé num é ninguém (G1/ T1)

(73) mas com o papel do mal
Tu tem tudo o que quiser
Carro, comida, cerveja, mansao
Curticdo e muita mulher [...]
Tu compra seus alimentos
Compra até sua liberdade
Eles fabricam o dinheiro
Mas esquecem de fabricar a igualdade (G1/ T11)

Nos fragmentos 72 e 73, infere-se que essa dinamica entre a subverséo
proposta pelo funk ostentacdo e a apropriacdo de seu estilo pela industria cultural
gera uma ambiguidade determinada por duas dimensdes: inovagdo e
critica/padronizacédo e consumo passivo. Em consenso com Bauman (2008, p. 66) e
a luz do raciocinio consumista, a sociedade de consumidores desenvolveu a
capacidade de absorver qualquer discordancia que ela mesma produza e de recicla-
la como fonte importante de sua propria reproducido e expansido. E na alternancia
entre 0 subalterno e o hegeménico que “[...] o mercado de consumo se rejubila
enchendo as prateleiras com novos simbolos de identidade, originais e tentadores”
(BAUMAN, 2005, p. 88). Dessa maneira, ao se apropriar dos significados que se
materializam nos textos em estudo, a industria cultural prové a reposicdo constante
das necessidades de consumo que alimentam a hegemonia capitalista. Assim, 0s
discursos, a linguagem e os estilos do funk ostentacdo sédo transformados em
produtos da moda, tendo seus significados originais diluidos, esvaziados e
padronizados.

De outro modo, enquanto o funk ostentacdo propde-se portador de um

discurso de resisténcia que corresponde a processos simbolicos de reacdo aos
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papéis sociais estabelecidos, simultaneamente subjuga e reproduz o discurso
consumista que se ancora em uma visédo de mundo hedonista e competitiva.

Pode-se concluir, portanto, que as letras de funk ostentacdo adotam uma
concepcao ambigua de oposicdo, pois, a0 mesmo tempo em que os produtores do
texto se apropriam e reelaboram discursos dentro dos padrdes hegemdonicos,
objetivam construir espagcos nos quais possam ter voz e possam se articular e
resistir. Dessa forma, a ostentacdo conforma a materializacdo de um processo
simbdlico de resisténcia no qual a identidade dos(as) funkeiros(as) se concentra em
torno de um estilo espetacular cuja reproducao evidencia o padrdo hegemonico
vigente, determinado pela socioeconomia. Nesse sentido, entende-se como
fundamentalmente importante favorecer espacos para que textos como esses
possam ser discutidos e reinterpretados sob o viés critico.

Por fim, neste capitulo, procurei tecer algumas consideracfes a respeito dos
dados coletados na pesquisa, bem como tracar uma triangulacdo dessas analises

com as teorias destacadas. Passo agora as anotacdes finais.
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“TA DOMINADO, TA TUDO DOMINADO?”

A expresséao “tA dominado” € uma giria que remete ao movimento de controle
de determinada situacdo ou espago. Aqui, neste espaco, “td tudo dominado”,
apresento as anotacfes finais decorrentes da pesquisa tedrica e da analise dos
textos selecionados e sugiro possiveis contribuicdes desta pesquisa para reflexdes
académicas acerca do novo capitalismo e das produgdes culturais resultantes desse
processo global, além de apontar possiveis solucbes locais no bojo dos
multiletramentos dos jovens de periferia diante de suas demandas sociais e

politicas.

ANOTACOES FINAIS

Tendo como ponto de partida a preocupacao de problematizar a producéo e o
consumo do género discursivo letra de funk ostentacdo, exponho algumas
consideracdes quanto aos aspectos semiodticos das praticas sociais (género,
discurso e estilo) articulados nos significados dos textos analisados.

As letras de funk ostentacdo constituem parte de um movimento que
reivindica novas posicOes sociais para o0s jovens da periferia, pois esses atores
sociais sao representados de forma que se assumem como agentes de
transformacado, capazes de questionar e introduzir mudancas na ordem social. As
escolhas sociossemanticas que 0s representam constituem um polo positivo de
referéncias e de autovalorizacéo.

Os recursos linguisticos disponiveis para configurar as letras de funk
ostentagdo ndo revelam preocupacdo com a norma-padrdo da Lingua Portuguesa,
especificamente no tocante a concordancia verbal e a concordancia nominal, além
do emprego de um léxico peculiar entremeado por girias e turpiloquios. O consumo
€ 0 tema e a experiéncia comum gque marca esses textos, cuja sequéncia de base
narrativa, encadeada por expressdes tipicas de um estilo informal, revela uma
postura de estetizacdo da vida definida pelo conteddo da ostentacdo. Caracterizado
pelo modo gramatical declarativo, instituido por relacdes parataticas de oracdes
aditivas em tempo verbal presente, o género discursivo em destaque utiliza um tom

coloquial e provocativo que formula a racionalidade do discurso consumista.
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Os elementos simbdlicos privilegiados nas praticas de consumo, que
aparecem nos textos estudados, marcam uma identidade distinta, sem
reivindicacdes precisas e que séo sinalizadores de um discurso que prioriza estilos
de vida homogeneizados pelas estratégias da midia, seja por meio da televisdo ou
da internet e das redes sociais. E no ambito da comunicacio de massa e
destacadamente das redes sociais que a cultura da ostentagéo alicerca-se, gera
volume e engajamento dos(as) jovens que se envolvem em um formato de
comportamento-padréo. Esse nexo mantém-se na esfera do hedonismo e do
consumo e contribui para a disseminagédo de um estilo particular de linguagem (oral,
escrita e estética) que veicula imagens de sucesso cuja atuacao critica reside na
producao intencional de signos e significados. Na figura 46, exponho a sintese dos

resultados observados na analise dos significados representacionais e acionais.

Figura 46: Sintese da andlise dos significados
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Fonte: elaborado pela autora.

Entende-se que a exibicdo publica de produtos que denotam riqueza
representa a posicao social desejada pelos produtores do texto, além da promessa
de uma nova oportunidade de felicidade. Essa felicidade, por sua vez, é
proporcionada pelas facilidades, pelos prazeres e pelos beneficios que podem ser
usufruidos por aqueles que ostentam tais produtos, cujo valor simbdlico solidifica-se
proporcionalmente aos lucros e beneficios de sua exibicdo. Assim, a forca
propulsora da ostentacdo é a busca individual de uma posi¢cdo mais valorizada nas
diversas instancias sociais, seja na comunidade de pertenga, no Shopping, no
camarote, no programa de televisdo ou no baile funk.

Para os(as) funkeiros(as), a ostentacdo é a materializacdo de um processo
simbdlico de resisténcia, ou seja, uma representacdo espetacular de uma maneira
particular de ver a vida, com vistas a negociacdo de espacos e de posi¢cdes de
sujeito. Os simbolos a serem ostentados buscam comunicar as aspiracfes e
demandas e as conquistas dos produtores e receptores dos textos. Com essa
perspectiva, a identidade conforma a existéncia em torno de um estilo espetacular
gue se materializa na linguagem, na estética e no comportamento. Essa
configuracdo de identidade social assume fins politicos, pois as narrativas que
constituem os textos analisados e suas particularidades tém origem em uma politica
de reconhecimento.

Logo, a ostentagdo torna-se um movimento politico basicamente de
realizacdo individual, ndo um esfor¢co voltado para um movimento social para
informar o mundo, mas um movimento que diz respeito a virtudes e realizacdes
pessoais. Fica claro que as demonstracdes ostentatdrias de consumo ainda néo
empunham bandeiras de transformacédo social, mas propagam o discurso
consumista, oferecendo um ideal de um “eu” que se afasta do sofrimento da
exclusdo em direcdo a uma vida endemicamente estruturada em uma perspectiva

autocentrada de futuro. Isso serve mais para produzir uma evidéncia do padréo
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hegemonico vigente do que para proclamar contra ele uma vez que aquilo que por
hora pode parecer escolhas autbnomas, na verdade, sdo simbolos largamente
determinados pela socioeconomia. Isto €, os principios da ostentacdo nao estao
amparados pelas lutas por justica social, mas centralizam-se na lbgica da
meritocracia, em que 0 consumo aparece como agente central de realizagao
individual, de autoestima e de reconhecimento.

Todo contexto ou campo cultural seja no funk, no futebol, na moda, seja no
escopo da fama e das celebridades, tem seus controles e suas expectativas, suas
promessas de prazer e realizacdo. No caso do funk ostentacdo, esse imaginario é
tracado com base no potencial de consumo que, para atender prontamente ao
desejo de reconhecimento, recorre a politica de crédito para validar essa identidade

protestada. Nesse sentido, Bauman (2005, p. 73) alerta que

Se nossos ancestrais eram moldados e treinados por suas
sociedades como, acima de tudo, produtores, somos cada vez mais
moldados e treinados como, acima de tudo, consumidores, todo o
resto vindo depois. [...] A educacdo de um consumidor ndo é uma
acdo solitéaria ou uma realizacdo definitiva. O desenvolvimento das
habilidades de consumidor talvez seja o Unico exemplo bem-
sucedido da tal “educacao continuada” que tedricos da educacéo e
aqueles que a utilizam na pratica defendem atualmente. As
instituicdes responsaveis pela “educagao vitalicia do consumidor” sdo
incontaveis e ubiquas — a comecar pelo fluxo diario de comerciais na
TV, nos jornais, cartazes e outdoors, passando pelas pilhas de
lustrosas revistas “tematicas” que competem para divulgar os estilos
de vida das celebridades que lancam tendéncias, os grandes
mestres das artes consumistas, até chegar aos vociferantes
especialistas/conselheiros que oferecem as mais modernas receitas,
respaldadas por meticulosas pesquisas e testadas em laboratério,
com o proposito de identificar e resolver os “problemas da vida”.

Segundo o autor, no sistema de crédito, as dividas dos consumidores nao
transformam o sucesso em ativos econdmicos duradouros e confiaveis, mas
destinam-se a financiar o consumo e nao ao investimento potencialmente lucrativo.

Os(as) funkeiros(as), por meio de seus textos, demonstram que vivenciam
formas de incluséo frageis e insuficientes no contexto de uma nova desigualdade
social delineada por modelos de consumo espelhados nos jovens de classe média e
nos padrdes da midia. Esses padrdes de consumo promovem a inclusdo em um
imaginario da sociedade de consumo, que, no entanto, estd construida sob um

castelo de areia no qual os dois universos, embora parecidos na forma (mesmas
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imagens e mesmas mercadorias) se excluem reciprocamente nas oportunidades
completamente desiguais de participacéo/inclusdo social efetiva. As letras de funk
ostentacdo, mesmo demonstrando consciéncia e resisténcia, ambiguamente, nao
respondem aos dilemas da mobilidade e da inclusdo social por meio da denuncia ou
da critica, mas o fazem assimilando a l6gica hegem6nica do consumo.

A proposta aqui ndo € travar uma guerra ingénua contra o capitalismo, mas
pensar formas alternativas e conscientes de resistir a ele. Acredita-se que a
resisténcia ao capitalismo ostentatério traduz-se nas praticas sociais emancipatorias
de consumo sustentavel e de empreendedorismo alternativo. Para isso, é
fundamental investir em agbes discursivas de conscientizacdo e, sobretudo, na
formacdo de novas mentalidades por meio dos multiletramentos. O enfoque nos
multiletramentos faz-se pertinente na medida em que se relaciona a concepcéo da
cultura como matriz de formas particulares de pensar, ler e escrever inscritas em
processos de contestacao.

Assim, o carater imediatista e hedonista atribuido as letras de funk ostentacao
vem ao encontro da necessidade do novo capitalismo de trazer informacdes
geralmente relacionadas ao consumo de bens e servicos. Dai a importancia da
educacdo para os diversos letramentos, ou, nos termos de Hall (2003), da
pedagogia da diferenga com vistas a uma perspectiva que explore as possibilidades
de perturbacéo, transgressao e subversao das identidades existentes.

Portanto, refletir sobre os modos pelos quais os(as) jovens funkeiros(as)
negociam significados constitui-se em tarefa que contribui para produzir novas
aproximacbes com estes sujeitos nos ambientes escolares em que circulam,
tornando possivel aprofundar as articulagcbes entre suas experiéncias e o curriculo
escolar. Trata-se de enxergar humanizacdo, saberes, cultura em suas praticas
sociais cotidianas. Assim, a proposta de acao investigativa sobre a realidade em
textos de diferentes modalidades que circulam na sociedade produzindo
conhecimentos e reproduzindo ideologias estabelece nexos com varias dimensfes
da experiéncia dos educandos, uma vez que educar com base nas diversas
experiéncias é incluséo e respeito.

Pensar nisso implica inserir o(a) estudante no mundo da leitura das ideias e
das ideologias com vistas a um desenvolvimento do potencial comunicativo e do
fortalecimento de sua capacidade cidada, pois, para mudar as relagbes de opresséo,

nao é suficiente que sujeitos dominantes e subalternizados apenas troquem de
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posi¢cdo, mas que alterem a logica da dominagdo. Trata-se de uma educacgdo que
concretamente enfrente as formas e os mecanismos de exclusao que ainda imperam
para ampliar as possibilidades de entendimento do conceito de incluséo pelo angulo
de direitos educacionais, de protecdo a vida e de politicas publicas que garantam
espaco e tempo para que a cultura possa ser entendida como possibilidade de troca
e de sociabilidade no processo de educacéao.

Logo, a educacéao linguistica com uma abordagem dialégica voltada para os
multiplos letramentos e para a “Consciéncia Linguistica Critica” (FAIRCLOUGH,
1992), com vistas a visibilizar e alterar discursos e imagens naturalizadas, implica
fornecer aos estudantes “[...] o conhecimento para iniciar mudancas em suas
proprias praticas discursivas, e nas praticas discursivas de sua comunidade”
(FAIRCLOUGH, 2001, p. 292). Ou seja, promove a investigacdo, a compreensao
ativa, a representacado e a orientagcdo dos enunciados na situagdo de comunicagéo e
a contextualizacdo sociocultural para uma leitura critica e emancipatoria por parte
daqueles que sofrem desnivelamentos de poder. Nos termos de Fairclough (2001, p.
292):

[...] recorrer a linguagem e a experiéncia discursiva dos préprios
aprendizes, para ajuda-los a tornarem-se mais conscientes da pratica
em que estao envolvidos como produtores e consumidores de textos:
das forcas sociais e interesses que a moldam, as relacdes de poder
e ideologias que a investem; seus efeitos sobre as identidades
sociais, relagdes sociais, conhecimentos e crencas; e o0 papel do
discurso nos processos de mudanca cultural e social (incluindo a
tecnologizacdo do discurso). Mediante a conscientizagdo, 0s
aprendizes podem tornar-se mais conscientes das coercfes sobre
sua propria prética, e das possibilidades, dos riscos e dos custos do
desafio individual ou coletivo dessas coercdes, para se engajarem
em uma pratica linguistica emancipatéria.

O desafio aqui sugerido € o de restaurar o equilibrio entre 0 consumo e um
pluralismo de valores e de outros dominios da vida, como a familia, os amigos, a
escola e a comunidade, com vistas a desvelar as vulnerabilidades da estrutura
hegemonica e, assim, realizar efetivas mudangas na estrutura social. Para esse
entendimento, considero a sala de aula o ambiente propicio para focalizar e
evidenciar tragos dos processos de producao, distribuicdo e consumo de textos e
para aflorar a critica sobre como o0s sujeitos aprendem a realizar sentidos implicitos
desses discursos em determinadas praticas sociais. Assim, as praticas de

multiletramentos ndo podem ser legitimadas apenas como um campo de poder
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associado com a variedade-padrdo do portugués, “...] mas devem ser
compreendidas como um recurso potencial de emancipacdo e protagonismo de
identidades de resisténcia com vistas a obtenc¢ao de igualdade social” (DIAS, et al.,
no prelo), problematizando a importancia de se pensar outras sociabilidades para a
vida social.

Para além do exposto, defendo que a temética da identidade ndo pode ser
abordada em sala de aula simplesmente como uma questéo de tolerancia e respeito
com a diversidade cultural, mas deve ser desenvolvida como uma questéo politica e
de producdo social afinal, “[...] antes de tolerar, respeitar e admitir a diferenca, é
preciso explicar como ela é ativamente produzida” (SILVA. T., 2014, p. 100). Nesse
ambito, o conhecimento linguistico critico pode ajudar tanto professores como
aprendizes a ndo reproduzir praticas nas quais a escola torna-se mais um
instrumento de legitimacdo de hegemonias politicas e ideoldgicas.

Dessa forma, a contribuicdo social deste estudo conforma a aproximacgao e
articulacdo das experiéncias cotidianas dos(as) jovens com o curriculo escolar,
objetivando desvelar as vulnerabilidades da estrutura hegemonica, para, por meio de
uma educacdo inclusiva, visibilizar, ressignificar e alterar discursos e imagens
naturalizadas que possam desestabilizar as relacdes de opressdo e realizar
mudancas sociais.

A andlise das letras de funk ostentacéo revelou a forma como funkeiros(as)
negociam e atribuem significados na construcdo de um estilo particular que expressa
tracos identitarios no contexto de uma sociedade cada vez mais globalizada e
economicamente regida pela légica hegemonica capitalista. A figura 47 apresenta o

resumo das conclusdes decorrentes dos objetivos e das questdes de pesquisa.
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Figura 47: Conclusdes

OBJETIVO

Analisar as formas de representacdo de um ideal de sucesso nas letras do funk
ostentacao.

OBSERVACOES

. As escolhas sociossemanticas caracterizam-

QUESTAO se por um Iéxico peculiar, constituindo

Como é representado o ideal de |narrativas de sucesso, superagao e incluséo

sucesso nas letras de funk com vistas a definicdo de um polo positivo de

ostentagao? referéncias e autovalorizagdo por meio de

atividades e simbolos préprios, visando uma
(re)colocacdo no estrato social.

OBJETIVO
Analisar como as escolhas do estilo de vida carregam representacfes de sucesso

e ideologias de incluséo e exclusao social que constroem identidades sociais e
culturais

OBSERVACOES

Os efeitos discursivos do estilo projetado pelo
funk ostentacdo estabelecem-se por meio da
QUESTAO elaboracéo consciente de recursos simbolicos
Como os recursos linguisticos e na construgdo da identidade dos(as)
~ - funkeiros(as). Essa identidade configura-se
as representacfes de um estilo de : :
: = por meio do consumo de determinadas
vida pautado por padrGes de : : : x
- - mercadorias e de estilos de vida que sé&o
consumo carregam ideologias de tad la_h 5 dlai i
TR o e o ao apresentados pela hegemonia dominante
' como modelo de sucesso. Esse modelo
espetacular conforma-se pela exibicéo publica
de bens socialmente valorizados como fator
de incluséo social e exercicio de cidadania.

OBJETIVO

Discutir como as escolhas linguisticas particulares constituem formas de acéo e
interacédo no mundo

QUESTAO OBSERVACOES

. Os discursos sdo mediados por letras de funk
Coa”:gporggzzgggoddeociodnesalljrgge ostentacdao com expres$6e§ proprias,
sucesso influenciam as formas marcadas por girias e enunciacdes informais

de acdo e interacio social gque buscam consolidar um novo centro de
dos(as) jovens funkeiros(as) na configuracdo para as narrativas dos(as)

o . : funkeiros(as), apresentando um modo de vida
elaboracéo de suas identidades

sociais? gue ressignifica, de forma simbdlica, as
: contradi¢cdes e diferencas sociais.

Fonte: elaborado pela autora.
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Assim como Dias, et al. (2018), acredito que a escola, na condi¢cdo de agéncia

de multiplos letramentos

[...] deve focar seu interesse no uso que o aprendiz faz do seu
conhecimento e do aprendizado do ler e do escrever nas relacdes
gue se estabelecem e nas praticas sociais, uma vez que sdo esses
0s aspectos que garantirdo uma formacao humana, reflexiva e critica
direcionada para suprir as lacunas que s&o consequéncias de
estruturas sociais desiguais. Falar na formag&do democratica do leitor
€ permitir ao aprendiz a possibilidade e as capacidades necessarias
ao exercicio pleno de sua cidadania. Portanto, faz-se necessario
explorar, em sala de aula, a temética da identidade sob uma
perspectiva que esta para além da tolerancia e do respeito a
diversidade, mas sob um prisma politico de produgéo social, uma vez
gue ha uma importancia maior em compreender como a identidade e
a diferenca sdo ativamente produzidas por aspectos sociais. (DIAS
et. al., 2018).

Logo, acredita-se que a educacdo linguistica e discursiva com uma
abordagem dialégica e critica pode contribuir fortemente para a reflexdo de
representacdes, discursos e identidades que os(as) jovens demandam. Essa
perspectiva pode promover uma compreensao ativa do contexto social em que estes
atores sociais estéo inseridos, visando ac¢des sociais e politicas que contribuam para
o desenvolvimento de uma juventude autbnoma voltada ao exercicio pleno da
cidadania.

Por fim, pode-se alegar que os textos estudados ja estejam ultrapassados,
mas a ideologia, o estilo e a estética sugeridos pelo género ostentagdo permanecem
em diversas praticas sociais, como pode ser observado no movimento “Quanto custa
o outfit?”*® que também pode ser objeto de pesquisas futuras relacionadas a praticas

sociais de consumo.

* “Quanto custa o outfit?” &€ o nome de um video postado pelo canal do YouTube Hyped Content no

qual jovens marcam um evento e sdo convidados a falar a marca e o preco de cada pec¢a que estédo
usando. Depois disso, é apresentada a soma do valor total de todas as pec¢as para saber quanto
custa o outfit, ou seja, quanto custa a roupalestio do momento. Fonte: disponivel em:
<https://elle.abril.com.br/moda/o-meme-da-vez-tambem-fala-de-uma-revolucao-na-moda>. Acesso
em: 10 set. 2018.
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ANEXOS

G1/ Texto 1 —Vocé vale o que vocé tem
MC Guimé (2011)

E nois que manda mandando, na rima sou chapa quente

DJ solta o tamboz&o que la vem mais uma pra entrar na sua mente

Vocé vale o que tem

e nois veio te explicar

Desde pequeno eu tive o ensinamento de ter que respeitar Nois que ta na situagao e
a realidade é dita na rima

Se vocé ndo ta sabendo, vem com nais, que nais te ensina

Vai criando, improvisando, quem canta o mal espanta

Vai rimando e inovando, tirando os n6 da garganta

A humildade € a base de tudo que fortalece néis

A voz do povo é a voz de Deus, a voz de Deus é a nossa voz
Tem que saber agir, tem que saber chegar

Tem que saber sair pra ndo se prejudicar

A vida é uma escola, estuda sendo sofre com as consequéncias
A humildade, além de tudo, € a visdo da sobrevivéncia

O Lon que me disse isso e ndis manda consciente

To firméo, de cabeca erguida, cantando meu funk, sigo em frente
Cola com nais, entdo chega, que aqui s6 tem sangue bom
Sinceramente, quem detona é HitsPower.com

Chega ai com néis, mas chega se for pra somar

Porque o Senhor é meu pastor e nada me faltara

Coloca o Chandon na taca pra rapa toda, pra mim e pra tu
Um brinde para os guerreiro e manda a inveja tomar no meio
Pra néis ndo importa o que tu seja, hdo importa o que tu tem
Um cofre s6 com moeda de 5

Ou um malote no elastico com as nota de 100

Nés somos todos iguais, a sociedade que diferencia
Valoriza quem ja tem e esquece da periferia
Infelizmente na sociedade vocé vale o que tem

Se ta de Hornet é tudo, se ta de a pé num € ninguém
Vocé vale o que tem,

guem néo tem medo, ndo se esconde

Essa é a nova que detona no ano de 2011

A nova de 2011

Vocé vale o que tem

Na sociedade, vocé ta ligado, que ninguém é mais que ninguém
Mas na sociedade vocé vale o que tem



G1/ Texto 2 — Plaqué de 100
MC Guimé (2012)

Contando os plaque de 100, dentro de um Citroén
Ai ndis convida, porque sabe que elas vém

De transporte nois ta bem, de Hornet ou 1100
Kawasaky, tem Bandit, RR tem também

A noite chegou, ndis partiu pro Baile funk

E como de costume toca a nave no rasante

De Sonata, de Azzera, as mais gata sempre pira

Com os brilho da jéias no corpo de longe elas mira

Da até piripaque do Chaves onde nois por perto passa
Onde tem frevo tem néis, onde tem fogo ha fumaca

E desse jeitinho que &, seleciona as mais top

Tem 3 porta, 3 lugares pra 3 minas no Veloster

Se quiser se envolver, chega junto, vamo além

Noéis é os pika de verdade, hoje ndo tem pra ninguém

NoGis mantém a humildade

Mas faz sempre parar tudo

E os zé povinho que olha, de longe diz: que absurdo
Invejoso se pergunta tdo maluco o que que € isso
Mas se pergunta pra nés, nés vai responder: churico

S6 comentam e critica, fala mal da picadilha

N&o sabe que somos sonho de consumo da tua filha

Entdo ndo se assuste ndo, quando a noticia vier a tona

Ou se trombar ela na sua casa, em cima do meu colo, na sua poltrona

173



174

G1/ Texto 3—E classe A
Backdi e Bio G3 (2012)

E classe A, é classe A

Quando o bonde passa nas pistas geral ta ligado que € ruim de aturar
E classe A, é classe A

Nois tem carro, tem moto, dinheiro

Aqui nois faz as piranha gamar

TO partindo pro baile sempre no mo style

De camisa da Armani, pesado de Oakley com ténis da Nike
No pulso logo um Breitling, corddo 18k

V6 forga de Veloster, de BMW, Golf Sport Line

Vem gata cola grande no peé&o, tamo de Kawasaki

E bonde dos malote, fecha os camarote

E os donos da nigth

E tipo celebridade isso é vida de majestade

Se a fiel td atacando ndis leva as amante pra forga no baile
Com nois € sem massagem,

Nois tem tudo que atrai as mulher

Nois tem carro, tem moto,

tambem tem dinheiro e tudo que elas quer

Vem comigo que é vida

Esse é o bonde dos pica po € néis que ta

O bonde é classe A,

néis vem pra forg4, deixa nois passar

E classe A, é classe A

Quando o bonde passa nas pistas geral ta ligado que € ruim de aturar
E classe A, é classe A

Nois tem carro, tem moto, dinheiro

Aqui néis faz as piranha gamar

E classe A, é classe A



G1/ Texto 4 — Pode Chamar Que Ela Vem
MC Nego Blue (2012)

Vem, pode chamar que ela vem

De Captiva ou de Citroen, de Hornet ou de mil e cem

Vem, tem de galo, também tem de cem

E a dama de vermelho também

E que hoje eu nédo sou de ninguém, eu ndo sou de ninguém

Ih! Chegou final de semana

Tem que andar chique e bacana

TO pesadao de Lacoste e de Dolce Gabbana
Vamo Santos ou Copacabana

Mas nao se preocupa com a grana

Porque o pitstop da noite vai ser na minha cama

Ser bonito e ser elegante

Ouro, prata e diamante

T6 de nave no razante eu vou mais adiante
Ih, nés tem fiel, tem amante

E a briga das duas é constante

A fiel bate no peito diz que se garante

Ih, o lema é se adiantar conta varias de cem
Fazendo elas gaméa

A novinha ta na minha mira, ndo vai escapar

Vem, pode chamar que ela vem

De Captiva ou de Citroen, de Hornet ou de mil e cem

Vem, tem de galo também tem de cem

E a dama de vermelho também

E que hoje eu nédo sou de ninguém, eu ndo sou de ninguém

Ih, pode preparar os kit

Que hoje a noite € sem limite

A balada comeca com uisque e termina em suite
De Armani, Ferrari metendo mo mala

Olha o bonde reunido s6 os parceiros e 0s amigos
Sou Inacio Monteiro, coracdo valente

onde s6 tem moleque chapa quente

Se liga nesse refrdo e canta com a gente

Vem, pode chamar que ela vem

De Captiva ou de Citroen, de Hornet ou de 1100

Vem, tem de galo também tem de cem

E a dama de vermelho também

E que hoje eu ndo sou de ninguém, eu n&o sou de ninguém
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G1/ Texto 5 — Megane
MC Boy do Charme (2013)

Imagina nés de megane, ou de 1.100
Invadindo os baile, nao vai ter pra niguém
Nosso bonde assim que vai

E euro, dolar e nota de 100

Nota de 100, nota de 100

Jamais vou me desfazer, dos parceiros que estéo no dia-a-dia
O nosso bonde é esse, sintonia e correria

S6 nado quero do lado aqueles que sao simpatia

S&o simpatia, tdo todo dia, correria

Guerreiro t6 na luta v6 na fé e assim que é
Dinheiro faz dinheiro, dinheiro chama mulher
Dinheiro da um lance, compra carro, entdo ja é
T6 de rolé, t6 de rolééé

Mais se os manos séo do bom,

Bota o Puma Disc que hoje tem baile

T6 com cordao de ouro e vai no pulso um Authblaint
Cheroso pra caralho, td6 de Armani ou de Ferrariiii

Quando subi no camarote, la v6 encotrar os irmao da zona sul
Na nossa mesa, s6 Absolut e Red Bull

T6 rodiado de mulher,

Rio de Janeiro ta susu, ta susu, ta susu

Quando eu descer pra outra balada, chego la

Meu bonde € esse, pode cré

E o bonde s6 dos loucos, é os loucos procede

T6 desceno a 100 por hora, cheio de mulhé

T6 de rolé, t6 de rolé, so tu vive
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G1/ Texto 6 — Ta patréo
MC Guimé (2013)

Se um é pouco

Dois é bom

Trés é demais!

MC Guime, Kondzilla
DJ Bala na batida
Vai segurando

Tapa, tapa ta patréo

Quando da uma hora da manha

E que o bonde se prepara pra vibe
Abotoa a polo listrada

Da um n6 no cadarco no ténis da Nike
Joga o cabelo pra cima

Ou pde o boné que combina com a roupa
A picadilha pode ser de boy

Mas néo vale esquecer que somos vida loca

As mais top vem do nosso lado
Ficam surpresas, ganha mé moral
Se o0 paparazzi chega nesse baile
Amanha seu pai vé sua foto no jornal

Portando o kit de nave do ano
Essa é a nossa condicao
Olha s6 como que o bonde ta

Quando ouviu o barulho do motor

Era nois passando pela sua quebrada
Levantou e foi ver na janela

Na hora que viu ficou impressionada.

De Hornet ou de R1

Se s6 foder, de moto eu paro

Eu vou até minha garagem

Buscar meu Veloster, Sonata ou Camaro

Tapa, tapa, ta patréo
Tapa, tapa, ta patrdo
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G1/ Texto 7 — Principe da ostentacéo
MC Gui (2014)

Eu tenho o que ela quer
Desse jeito eu vou que vou
Nosso bonde ta doce
Louco pra falar de amor
Garoto propaganda,

T0 na televisdo

Jovem brasileiro

Principe da ostentacao

Vocé que desacreditou

A vida € uma roda gigante

Entdo me responde quem acreditava
Que aguele menino vencia o gigante
Simbora nés vamos adiante

O mundo gira e o0 tempo nao para

De cordao de ouro, perfume importado
Com as nave do ano de roda cromada

Com fé eu montei minha grife

Foco na misséo de vitoria a vitoria

Minha trajetéria o céu é limite

MC Gui solta a voz fazendo as gatinhas mexer
Uma grita, uma chora, algumas desmaia

Pede o que quer que eu dou pra vocé

Eu tenho o que ela quer
Desse jeito eu vou que vou
Nosso bonde ta doce
Louco pra falar de amor
Garoto propaganda,

T6 na televisdo

Jovem brasileiro

Principe da ostentacao

N&o sou Hollywood, mas sou um sucesso
Cria Daleste corro pelo certo

Chama no giro, jogo pro alto

E o Zé povinho que ta tudo perto

Lancei minha corrente de ouro

Nas férias vou forga na Disney

Surfar no Hawaii

California, Indonésia

T6 de longboard chekillong e grife
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G1/ Texto 8 - Os caras do momento
Nego do Borel (2014)

Abre espaco, pros cara do momento

Que mete, joga dentro, e faz vocé se apaixonar

De Abercrombie, de Christian ou Ed Hardy

De anel, uma Aeropostale, os cara vao pirar, babar

Quando eu passar

Com um carro da moda, a mulher da hora

Ai de vagabundo cobicar

Ela td com o cheiro que faz os cara pensar besteira
Ta de Victoria's Secret, 212, Carolina Herrera

E o bonde de Tommy, Lacoste e de Oakley

Tem a Lamborghinni e a Land Rover

Quem nasceu pra ser cu, nunca vai ser pica

E uma firma pobre, fago uma firma rica

As mulheres que eu pego, sdo mulher do meu bolso
Faz amor comigo, pede pra tirar foto com meu ouro

Abre espaco, pros cara do momento

Que mete, joga dentro, e faz vocé se apaixonar

De Abercrombie, de Christian ou Ed Hardy

De anel, uma Aeropostale, os cara vao pirar, babar

Quando eu passar

Com um carro da moda, uma mulher da hora

Ai de vagabundo cobicar

Ela ta com o cheiro que faz os cara pensar besteira
T& de Victoria's Secret, 212, Carolina Herrera

De Abercrombie, de Christian ou Ed Hardy

De anel, uma Aeropostale, os cara vao pirar, babar
Quando eu passar

Com um carro da moda, uma mulher da hora

Ai de vagabundo cobicar

Ela ta com o cheiro que faz os cara pensar besteira
Ta de Victoria's Secret, 212, Carolina Herrera,

212, Carolina Herrera...
212, Carolina Herrera...

Abre espaco, pros cara do momento
Do momento
Do momento
Do momento
Do momento
Do momento
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G1/ Texto 9 — Bonde dos brabos
Nego do Borel (2014)

Em casa com minha amante
Escolhendo ouro e diamante
E o dinheiro que ndo acabou
Tem ousadia hoje eu vou

SO quem tem ta na area restrita
Camarote cheio de bebida

Vem acompanhando

Cavalo branco, whisky com tequila

No palco tem um moleque feio
Com o bolso cheio de dinheiro
Chamado de Leno Maycon
Conhecido como MC Nego

O bonde néo tem limites
Compramos a Bandit
Bandit que rima com whisky
Whisky rima com suite

Nais ta tirando onda

Nas ruas de Copacabana
Decola no Rio de Janeiro

E pousa la dentro de Sampa

Bonde dos brabo
Mais brabo que ndis ndo tem
Bonde dos brabo
Mais brabo que ndis ndo tem

T6 de 1.100,

Whisky Red Bull, gelo de dgua de coco

Lanca, lanca, embrazando
Balancando e ficando louco

Sente ai novinha

O cheiro do negéo
Que vai como um tiro
Na sua diregcao

Bonde dos brabo

Mais brabo que nodis ndo tem
Esse é o bonde dos brabo e
Mais brabo que ndis ndo tem
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G1/ Texto 10 - Eu Sou Patrdo, nao Funcionario
Menor do Chapa (2014)

Eu sou patrdo, ndo funcionario

Meu estilo te incomoda

S6 pego as melhores e ando sempre na moda
Bacana eu tiro € onda, vem no pique, olha so
A nossa fé em Deus é a riqueza maior

A nossa roupa é da Ed Hardy, Rio Local ou da Armani
O bonde ta de Audi, Veloster, ta de Megane

Eu t6 portando a Captiva com som de duzentos mil
Estilo panicat me deu mole quando viu

Elas tdo doida, tdo louca,
Olha s6 como elas curte
Whisky, Big Apple, Red Bull e Absolut

Elas tdo doida, tdo louca,
Olha s6 como elas curte
Whisky, Big Apple, Red Bull e Absolut

Eu sou patrédo, nao funcionario

Meu estilo te incomoda

S6 pego as melhores e ando sempre na moda
Bacana eu tiro é onda, vem no pique olha s6
A nossa fé em Deus €é a riqueza maior
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G1/ Texto 11 -Papel do Mal
MC Menor da VG (2016)

Uns dizem que traz felicidade

E outros dizem que néo

Enquanto uns tem muito pouco
Grande minoria esbanja um montéo

Chama muito inimigo

Chama amigo a vera

Mas quando o papel acaba os amigos
Somem pode cré, ja era

Sem ele tu ndo é nada

Com ele tu vira presa

Outros que nédo obterdo

Vao roubar vocé com toda certeza

Um dia claro da caca

E outro do cacador

Olha, tem véarios mendigos
Que l4 na antiga ele era doutor

N&o ajudou 0 menino
No farol pedindo esmola
Hoje ele é profissional
Jogador do seu time
Moleque daora

Um papel s6 € muito pouco

Muito papel sempre é bom

Olha o Menor e o Pedrinho

T& aqui sempre pronto pra passar a visdo
Esse é o papel do mal

Esse € o papel do mal

To atras de felicidade

De paz e amor

Depois material

Esse é o papel do mal
Esse é o papel do mal
Cara de um lado
Animal do outro

Te apresento

Ao famoso real

Tu até tem uma chance

De conhecer uma mulher
Que te goste de verdade

E que te aceite andando a pé
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Mas com o papel do mal

Tu tem tudo o que quiser

Carro, comida, cerveja, mansao
Curticdo e muita mulher

Com 20 conto no bolso

S6 o almogo tu compra

Mas com um milh&o na conta

E s6 MC Donald e comida pronta

Responsavel por assaltos
Responsavel por reféns

Esse papel paga o crime

Mas paga outro tipo de coisa também

Tu compra seus alimentos

Compra até sua liberdade

Eles fabricam o dinheiro

Mas esquecem de fabricar a igualdade

E também eles esquecem

Que no céu nao entra dinheiro
Pra passar pelo pedagio de Deus
Tu tem que ser verdadeiro

Tu tem que ser transparente
Nunca egoista e invejoso

N&o ferir o coracao

E também né&o ser ganancioso

N&o sei de tudo no mundo
Claro que Deus eu nao sou
Mas eu converso com ele

E essa mensagem ele te enviou

Para de ser olho gordo

Que tu s6 anda pra tras
Quer progressao de verdade
Esquece dinheiro

E corre atras de paz
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G2/ Texto 12 — Camaro
MC Britney (2013)

Entéo joga a chave do Camaro no meu porte
Com tom producdes ta ligado, a firma é forte

Entdo joga a chave do Camaro no meu porte
Tu ta ligado aqui a firma é forte

Tenho dinheiro e sempre estou por cima
Ouro em po, pra mim e purpurina.

Esta € a noite que eu vou brilhar
Estore um Chandon e vou comemorar

No meu iate so artistas convidados
Bebidas importadas, ta tudo liberado

A minha Captiva eu uso so6 pra diversao
Sou Brithey MC no mundo da ostentacéo

Ent&o joga a chave do Camaro no meu porte
Tu ta ligado aqui a firma é forte

Tenho dinheiro e sempre estou por cima
Ouro em po, pra mim e purpurina.

Entdo joga a chave do Camaro no meu porte
Tu t& ligado aqui a firma é forte

Tenho dinheiro e sempre estou por cima
Ouro em pé, pra mim e purpurina.

Entdo, o meu jatinho eu uso a vontade.
Viajo o0 mundo inteiro em total privacidade
Ja te falei que eu estou por cima

Até guem me odeia t& me chamando de amiga

Ent&o joga a chave do Camaro no meu porte
Tu ta ligado aqui a firma é forte

Tenho dinheiro e sempre estou por cima
Ouro em pé, pra mim e purpurina.
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G2/ Texto 13 - Mulher Do Poder
MC Pocahontas (2015)

Ostentacgéao, palavra que eu gosto de ouvir

Se me quer do seu lado, tem que me fazer rir

Vem me buscar de Hornet, R1, RR

Me da condicéo

Deixa eu totalmente louca, chapadona de Chandon

Gosto de gastar, isso ndo é novidade

Hoje eu ja torrei mais de 10 mil com a minha vaidade

E saldo de beleza, roupa de marca, sandalia de grife no pé
Bolsa da Louis Vuitton, sonho de toda mulher

Tudo que eu faco ta virando comentério

Postaram no Face que agora eu t6 de Camaro

E quem ta comigo sabe aonde eu chego eu dou sacode
Sou a MC Pocahontas, tamo junto, a firma é forte

Bota o dedo pro alto, deixa os homens loucos
Esse é o bonde das minas que andam no ouro
Gosto de ostentar e essa € a minha vida

Mulher do poder, € assim que eu sou conhecida

(E o poder)

Bota o dedo pro alto, deixa os homens loucos
Esse é o bonde das minas que andam no ouro
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