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RESUMO

A gastronomia ¢ indispensavel ao turismo e turistas percorrem o mundo em busca do
“exotico”, ou seja, da cultura alimentar do outro. Com base nesse pressuposto, partimos do
principio da gastronomia enquanto expressao da cultura (de uma sociedade, de um grupo, de
um individuo) e ao mesmo tempo resultado da praxis humana. Assumimos uma postura
critica frente a dindmica da apropriacdo material e simbdlica dos bens culturais que, no
contexto de uma sociedade pds-moderna, reflete, a nosso ver, os anseios de agentes publicos e
privados e, consequentemente, dos turistas. Assim, esta pesquisa procura analisar — a partir
de uma concepcao dialética entre a producao e o consumo de bens culturais — a expressao da
gastronomia paraense como patrimdnio cultural versus atrativo turistico. Diante do frénésie
em torno do consumo da “gastronomia tipica”, a gastronomia paraense passa a integrar
oficialmente o rol de produtos da oferta turistica do Pard e, com isso, a capital do estado,
Belém, desponta como espago de producdo e consumo do patriménio cultural e da identidade
gastrondmica local. Dessa forma, procura-se estabelecer uma discussdo a respeito da
ressignificagdo da gastronomia paraense e sua valorizagdo como “produto” a ser ofertado aos
turistas pois ao ser promovida como atrativo turistico requer um esfor¢o coletivo para que nao

seja transformada num simulacro da mesma identidade que expressa suas singularidades.

Palavras-chave: Gastronomia paraense; Turismo; Patrimdnio cultural.



ABSTRACT

The cuisine is essential to tourism and tourists travel around the world seeking to experience
the cuisine of other cultures. We understand gastronomy as a cultural expression (of a society,
a group, an individual) and a result of human praxis. In post modern societies, the
appropriation, both material and simbolic, of cultural goods reflects the needs of private and
public agents and, thus, the tourists. Assuming a critical view of this phenom and accordingly
to a dialetical conception that considers production and consumption of cultural goods, this
research analyzes the Pard’s gastronomy as a cultural heritage and a tourist attraction.
Considering the increase consumption and a frenzy of typical cuisine, Pard’s gastronomy has
been added to the official list of tourist products in the state of Pard. Hence, Belém, capital of
the state of Pard, stablishes itself as a producer and consumer of cultural heritage and
gastronomic local identity. Therefore, this research discuss the ressignitification of Pard’s
gastronomy and its meaning as a “product” to be offered to tourists, in order to prevent its

changing into a simulacrum of its own singularity.

Keywords: cuisine, gastronomy, tourism, cultural heritage.
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1 INTRODUCAO

A gastronomia estd cada vez mais imbricada a atividade turistica. Viajar em busca dos
“sabores” de um destino tornou-se uma tendéncia entre os fatores objetivos e subjetivos que
motivam os turistas a planejar um roteiro turistico. Nesse contexto, a0 mesmo tempo em que a
gastronomia passa a despertar o interesse dos turistas, desperta o interesse dos agentes
publicos e privados em gerar mais renda e lucro para os destinos (e para si proprios).

Acreditamos que essa dindmica reproduz as condi¢des da praxis humana, isto €, da
existéncia na sociedade contemporanea ou pds-moderna pautada pelo consumo
espetacularizado (DEBORD, 1997). Neste caso, o turista passa a colecionar experiéncias que
reafirmam o “gosto” da propria sociedade, isto ¢, distinguem, classificam e ordenam as
escolhas de cada grupo social (BOURDIEU, 1989). Um exemplo disso € o frénésie em torno
do consumo da “gastronomia tipica” e a incorporacdo dos elementos identitarios da cultura
alimentar a promoc¢do nacional e internacional do destino Brasil e/ou suas regides. Neste
contexto, a capital do estado do Para, Belém, destaca-se como espago de consumo e produgdo
de experiéncias gastronomicas “auténticas” e “originais”.

Certamente, a gastronomia paraense ¢ um elemento cultural que apoia a promog¢ao
turistica do destino e ndo pretendemos negar o mérito desse elemento frente as expectativas
dos turistas. No entanto, inquieta-nos a maneira com que os saberes e fazeres, as técnicas,
insumos, comportamentos e codigos relativos a cultura alimentar dos paraenses vem sendo
apropriados e espetacularizados para atender aos anseios de agentes publicos e privados e,
consequentemente, dos turistas.

Portanto, a andlise do processo de mercantilizagdo desse patriménio cultural requer
uma postura critica que supere a aparéncia inicial do fendmeno, a qual, a nosso ver, tende a
pasteurizar a gastronomia pois, para ampliar o fluxo de turistas no destino, os lugares (e a
cultura alimentar) sdo transformados ou adaptados para atender as expectativas dos turistas.
Logo, identificamos que o deslumbramento em torno da gastronomia paraense esta associado
ao momento em que a cultura adquire valor de mercado e, por sua particularidade, atende as
expectativas dos turistas que colecionam essas experiéncias gastronOmicas “auténticas e
originais”.

Dessa maneira, propde-se contextualizar a gastronomia como expressao da cultura de
uma sociedade, formada e transformada pelos processos geo-historicos de ocupagdo do
territorio e representada pelas multiplas identidades nacionais, regionais. Além de trazer as

marcas do passado, as manifestagdes gastronOmicas presentes no territério brasileiro,
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inserem-se em um processo dindmico e acompanham as transformacdes da sociedade, hoje,
produtora e consumidora de espetaculos.

Temos consciéncia de que essa transformacdo revela a tendéncia de hibridez que ¢
atinente a nossa sociedade. Entretanto, a transformagao do patrimonio cultural em mercadoria
passa a atender a logica do consumo e, pouco a pouco, tende a se tornar um simulacro daquela
cultura que representava, originalmente, na historia. E justamente nesse momento que insere-
se o debate sobre a valorizagdo da gastronomia paraense como patrimonio cultural versus
atrativo turistico. A abordagem aqui realizada diz respeito ao nivel do mestrado
profissionalizante, em que se valoriza a experiéncia empirica ou de trabalho da autora para o
tratamento do tema que nos ¢ tao instigante.

O estudo proposto busca compreender, conceitualmente, a gastronomia e também
dedica-se a contextualizar suas agdes simbdlicas a teia de significados da cultura, ou seja, a
andlise dialoga um viés materialista com o papel da cultura e da vida de existéncia na
formacao social, como propdem Costa; Suzuki (2012a). Esses autores indicam a possibilidade
de uma leitura social critica materialista com a existencial e mesmo fenomenoldgica, o que ¢
um grande desafio, pois significa ultrapassar a critica dogmatica, para a qual ndo ha saida fora
do materialismo dialético.

Nessa perspectiva, ndo aprofundaremos a investigacdo no viés existencial ou
fenomenologico, propriamente ditos, mas no reconhecimento do lugar da cultura na produgao
material do mundo. Buscar-se-4 o cuidado na relagdo entre autores que tratem desses dois
vieses, de forma a evitar contradi¢des e a ndo incorrer em equivocos no discurso, como
ensinam Costa; Suzuki (2012a).

Com base nas defini¢des de Geertz (1978), serd interpretado o conjunto de praticas
que permitem associar a gastronomia a teia de significados da cultura brasileira, uma cultura
que ¢ material e imaterial. Assim, como todo processo que envolve escolhas, percebe-se que a
gastronomia brasileira revela as estruturas de classe e as relagdes de poder da sociedade ao
longo da histdria. Segundo Bourdieu (2007), as distingdes de gosto formam singularidades, na
extensdo do territoério, com sistemas classificantes ¢ classificatorios dos estilos de vida
correspondentes.

Procuramos avancar nas defini¢cdes ideologicas que fundamentam a gastronomia
brasileira como o amalgama do padrao alimentar legado por indios, brancos e negros. Parece-
nos oportuno afirmar que, até os dias atuais, o discurso ideologico da identidade nacional
fundamentado no sincretismo cultural dessas trés “ragas” continua arraigado as interpretacdes

sobre a gastronomia brasileira. Como destacam Costa; Suzuki (2012b), “esses bens precisam
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ser lidos como objetos hibridos da luta pelo controle territorial, e ndo como meras caricaturas
da historia do territério”.

Nesse ponto, sabendo-se das contradicdes existentes no cerne das relagdes
interculturais, recupera-se o pensamento de Canclini (2001) para, dessa forma, reconhecer o
hibridismo da gastronomia brasileira que configurou, ao longo do territorio, as multiplas
identidades culturais e gastrondmicas, cada uma com suas singularidades e particularidades.
Para o autor, o conceito de mesticagem ¢ insuficiente para explicar todas as formas de
interculturalidade e “a palavra hibridacdo parece ser a mais que mais se adapta para
conceituar ndo apenas as mesclas entre elementos étnicos ou religiosos mas, também, com
produtos das tecnologias e processos sociais modernos e pés-modernos” (CANCLINI, 2001,
p. 22, tradugdo nossa).

Assim, os processos de hibridagdo ocorrem em condigdes historicas e sociais
especificas condicionadas pela relacdo entre produgdo e consumo existente em cada
localidade. Vale lembrar que, em um mundo globalizado, as culturas ndo se limitam mais as
fronteiras delineadas pelo Estado e, nesse cenario, as grandes cidades contemporaneas
produzem novas relagdes entre o local e o global, o particular e o universal. Essas ideias
corroboram na formulag¢do de um olhar critico sobre as expressdes simbolicas da gastronomia
paraense que a destacam no cenario nacional e internacional como atrativo turistico por suas
caracteristicas “auténticas” e “originais” conforme aponta o discurso oficial do Estado
(BRASIL, 2011).

Seguramente, como diz Harvey (2005), essa gastronomia passa a interessar um
conjunto de atores sociais que desejam ampliar sua renda em virtude das ‘“qualidades
especiais” e exclusividade do bem. Nesse aspecto, procura-se analisar a expressdo da
gastronomia paraense no momento em que a capital do estado desponta como centro de
referéncia de consumo e produgdo desse patriménio cultural e da identidade gastrondmica
local.

Nesse processo, busca-se — com base em investigacao dialética— entre a producao e
o consumo dos bens culturais, uma interpretagdo que supere a aparéncia inicial do fendmeno,
rompendo com o mundo da pseudoconcreticidade, para citar Kosik (2002). No entanto, a
busca pela totalidade concreta do fendmeno exige do pesquisador um détour,' pois a esséncia
da coisa ou “a coisa em si”, como lembra Kosik (2002), ndo se manifesta a primeira vista.

Essa certeza requer uma mudanga na postura ideoldgica em relagdo ao objeto a ser pesquisado

1 . A . . . I3 ;. ’ . , .
Para Kosik, o fendbmeno nunca se revela de imediato. Assim, é necessario fazer um détour, isto é, um desvio e
assim cercando o fendmeno consegue-se revelar sua esséncia.
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pois seu entendimento na totalidade, na esséncia, baseia-se nos processos historicos que estao
em constante movimento. Como ser histdrico e, portanto, social, 0 homem define a realidade
a partir de sua existéncia e exprime sua existéncia — a praxis humana— a partir da percepcao
que tem da realidade.

Sob essa concepcao, a estruturacdo da gastronomia paraense como atrativo turistico é
resultado e resultante da sua expressdo como patrimdnio cultural ou bem comum daquele
grupo social. Tal premissa ¢ percebida como dimensdo da praxis e se constitui pressuposto
fundamental para o método dialético da totalidade concreta. A totalidade, como evidencia
Kosik (2002, p. 23), ndo representa o conjunto de todos os fatos e sim “um todo estruturado,
dialético, no qual ou do qual um fato qualquer (classes de fatos, conjuntos de fatos) pode vir a
ser racionalmente compreendido”.

Kosik (2002, p. 50) mostra que, como seria impossivel abranger todos os fatos, “o
pensamento dialético parte do pressuposto de que o conhecimento humano se processa num
movimento em espiral, do qual cada inicio ¢ abstrato e relativo”. Portanto, a realidade se
configura num todo estruturado, dialético, e percorre um processo de concretizagio® que
possibilita a compreensdo de um fato; neste caso, a andlise das expressdes da gastronomia em

Belém como patrimdnio cultural e atrativo turistico.

Se a realidade é um todo dialético e estruturado, o conhecimento concreto da
realidade ndo consiste em um acrescentamento sistematico de fatos a outros fatos, e
de nogdes a outras no¢des. E um processo de concretizagdo procede do todo para as
partes e das partes para o todo, dos fendmenos para a esséncia e da esséncia para os
fenémenos, da totalidade para as contradi¢des e das contradigdes para a totalidade; e
justamente neste processo de correlagdes em espiral no qual todos os conceitos
entram em movimento reciproco e se elucidam mutuamente, atinge a
concreticidade. (KOSIK, 2002, p. 50)

Como o détour necessario para compreensdo do fenomeno nos termos propostos por
Kosik (2002), estruturamos a pesquisa em trés capitulos a fim de examinar os aspectos que
possibilitam o reconhecimento da gastronomia paraense como patrimonio cultural e, com base
nisso, elucidar a dindmica social que possibilita sua apropriagdo por agentes publicos e
privados para potencializar o turismo no estado. Acredita-se que esse percurso proporcionara
interpretacdo da realidade concreta que se estrutura em um conjunto articulado e
hierarquizado de fatos que refletem a propria realidade.

A primeira vista, observa-se o crescente interesse pelo consumo turistico da

gastronomia paraense, isto ¢, dos saberes e fazeres, das formas de expressdo e das praticas

* A totalidade concreta, segundo Kosik (2002), consiste no método de investigagio da realidade social orientado
pelo principio de que cada fendmeno pode ser compreendido como momento do todo.
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simbolicas do patrimdnio cultural e da identidade gastrondmica local. Por outro lado, a
investigacdo dialética revela a apropriagdo desses elementos simbodlicos na oferta turistica do
estado consonante com a ideologia de uma sociedade produtora e consumidora de
espetaculos.

Ciente desse cendrio, a autora esteve na cidade de Belém, capital do estado do Para,
para participar das atividades da 13" edi¢do do Festival Ver-o-Peso da Cozinha Paraense
promovido pelo Instituto Paulo Martins® entre os dias 10 e 14 de abril de 2013 com o objetivo
de escrever uma matéria para um blog de gastronomia e subsidiar as pesquisas sobre o tema”.
O roteiro da viagem foi estruturado com base nas informagdes do “pacote do evento™, nos
sites oficiais do governo do Para e da capital, Belém, além de outros blogs, revistas e jornais.

O roteiro incluiu experiéncias elencadas como indispensaveis para os turistas que
desejam realizar uma imersdo pela gastronomia paraense: conhecer o tradicional Mercado
Ver-o0-Peso; passear pela Estacdo das Docas para experimentar as cervejas artesanais da
Amazon Beer e os sorvetes da Cairu, ambos produzidos com ingredientes nativos; degustar os
preparos classicos do restaurante L4 em Casa e o inovador menu degustacdo do restaurante
Remanso do Bosque. Entre os outros itens essenciais para “entrar de verdade na cultura do
Pard” figuravam: eleger uma das tacacazeiras da cidade para tomar um tacaca no final da
tarde e acompanhar a colheita do agai na comunidade do Combu®.

A viagem contemplou a participagdo como ouvinte no “Férum Turismo
Gastronomico” que tinha como objetivo debater como a gastronomia como elemento para
potencializar o turismo no estado’. Na palestra realizada pelo Secretario de Estado de Turismo
do Para foi possivel identificar que o 6rgdo oficial de turismo do estado ¢ o principal agente
que corrobora para a producdo da gastronomia paraense como atrativo turistico do estado.
Com base nisso, o “Ver-o-Pard” — Plano Estratégico de Turismo do Estado do Pard —

constitui o instrumento que subsidia e orienta o discurso oficial.

? O Festival Ver-o-Peso da Cozinha Paraense foi idealizado pelo paraense Paulo Martins (in memorian) com o
objetivo de divulgar a diversidade e as tradi¢des da gastronomia local para o restante do Brasil € do mundo. Por
seu trabalho, o chef de cozinha foi intitulado informalmente “embaixador da cozinha paraense” e agraciado post
mortem com a Ordem do Mérito Cultural do Ministério da Cultura na Classe Cavaleiro em 05 de novembro de
2014.

* A autora editava o blog Pitadas de Gastronomia e havia acabado de ingressar como aluna regular do Mestrado
em Turismo na Universidade de Brasilia (UnB).

°Em 2013, a agéncia Turismo Consciente comercializou o roteiro turistico-gastronomico oficial do Festival Ver-
0-Peso da Cozinha Paraense.

% A ilha de Combu fica localizada na Bahia de Guaraja nas imediag¢des de Belém do Para.

70 Forum integrava a programagdo paralela do Festival Ver-o-Peso da Cozinha Paranse e foi promovido pelo
Instituto Paulo Martins em parceria com o SENAC-PA.
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Portanto, a pesquisa se deu sobre a andlise do discurso que fomenta a produgdo e
consumo da gastronomia paraense presente nesse documento oficial. Tendo em vista o
método dialético proposto por Kosik (2002), esse discurso ndo corresponde a totalidade dos
fatos e tampouco nos possibilitaria apreender a esséncia do fendmeno. Portanto, utilizamos
depoimentos que foram registrados durante a viagem a Belém (e em outra oportunidade)®,
materiais promocionais disponiveis na internet e a propria experiéncia profissional da autora
como forma de contornar e, a0 mesmo tempo, nos aproximar do objeto de pesquisa.

O percurso que definimos vai ao encontro do pensamento de Gastal (2005, p. 78) de
que ¢ necessario estar conectado as experiéncias que desejamos compreender. Enfatizamos
que a intima relacdo da autora com o tema possibilitou a formagao de um olhar critico sobre a
tendéncia de valorizacdo da gastronomia paraense como a mais auténtica e original do Brasil

pois discurso que reforca esse imaginario estd presente em seu cotidiano profissional.

Eu acrescentaria que, para entender os imaginarios subjacentes a vida das pessoas, é
importante estar muito conectado com a vida cotidiana do grupo que queremos
entender melhor. Os imaginarios contemporaneos estio presentes no cinema, na
literatura e na musica. Na televisdo e na conversa numa mesa de bar. Conhecé-los é
dar importancia ao olhar, mas também ao ouvir. Portanto, conectar-se com
imagindrios significaria, entre outras coisas, ir ao cinema, ao teatro, a shows
musicais, assistir a televisdo, jogar conversa fora na mesa do bar. (GASTAL, 2005,
p- 78).

Com vistas a dar o encaminhamento tedrico necessario a essa analise, buscou-se
realizar pesquisa bibliografica ampla com base em autores que dialogam com a tematica
apresentada nesta dissertagdo. Com 1isso, o primeiro capitulo procura avancar no
desenvolvimento de um conceito que possibilite situar a gastronomia no plano da cultura e do
cotidiano, sustentado por autores como Clifford Hertz, Pierre Bourdieu, Zygmunt Bauman,
Stuart Hall. Assim, busca-se compreender as formacao de identidades gastronomicas hibridas
no territdrio brasileiro com base na leitura de autores como Darcy Ribeiro, Gilberto Freyre,
Camara Cascudo, Guy Debord, Renato Ortiz e Nestor Canclini.

Em segundo momento, percorremos os caminhos e descaminhos do patrimonio
cultural no Brasil e, por meio de abordagem critica nao radical e perceptiva, vislumbramos as

implicagdes da apropriacdo dos bens culturais para a produgdo e consumo em uma sociedade

voltada para a produgdo e consumo de bens culturais.

¥ No decorrer desta pesquisa identificamos a relevancia de buscar o depoimento de Taini Marajoara, lider e
fundadora do grupo lacitata Amazonia Viva que atua diretamente nas comunidades com o objetivo de assegurar
mecanismos de prote¢do para as tradi¢des culturais relacionadas a gastronomia paraense. A entrevista foi
concedida para a autora no dia 19 de abril de 2015 em Brasilia-DF.
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Por fim, discutimos as categorias que ressignificam a gastronomia paraense em Belém
e os elementos que favorecem a valorizacdo da gastronomia paraense € que, assim,
possibilitam que esta assuma, além do seu valor patrimonial, valor material. O patrimdnio
cultural, compreendido neste caso pelas expressdes identitarias da gastronomia paraense,
representa uma particularidade do saber-fazer alimentar brasileiro, em sua constitui¢ao
historica, o que vincula-se, sobretudo, com as nuangas da formacgao territorial nacional.

Acreditamos que a maior contribuicdo dessa pesquisa esteja na defini¢do de um
conceito que permita situar a gastronomia como elemento intrinseco ao cotidiano dos
individuos vinculado as condigdes materiais de existéncia que confere identidade aos diversos
grupos sociais e, por sua vez, compreende o amplo universo do patrimonio cultural brasileiro.
Com isso, esperamos fornecer elementos que favoregam a apreensdo da gastronomia como
expressao da cultura e que possibilitem compreender e refutar o discurso que continuamente
atesta a gastronomia paraense como a mais auténtica e original do Brasil.

A continua dindmica das relagdes interculturais proporcionou aos brasileiros
identidades gastrondmicas hibridas e diversificadas ao longo do territorio. Assim,
considerando-se esse contexto e ainda a necessidade de interpretagdo dialética entre a
produgdo e o consumo de bens culturais a gastronomia paraense ¢ reconhecida inicialmente
como patrimdnio cultural e importante elemento da identidade local. Portanto, a busca sera
pelos elementos que favorecem a expressdo da gastronomia paraense como patrimonio
cultural e atrativo turistico em Belém do Pard e sua relagdo com a produc¢do e o consumo
gastrondmico de um patrimonio, o que confere dindmica a atividade turistica na cidade.

O objetivo geral da pesquisa proposta nesta dissertacdo consiste em analisar, sob a
perspectiva da dialética entre a produg@o e o consumo dos bens culturais, a dindmica existente
entre a valorizagdo e a valoracdo do patrimdnio gastrondmico como atrativo turistico do
estado. Com base no proposito geral de compreender os aspectos que favorecem a
apropriagdo material e simbodlica do patrimoénio cultural dos paraenses destacam-se trés
objetivos especificos que conduzem o détour necessario para se atingir a “pretensa” totalidade
(verdade) levantada pela problemadtica desta pesquisa:

a) contextualizar a gastronomia no plano simbolico e material da cultura brasileira
como forma de desvelar as singularidades da gastronomia paraense influenciadas por
processos historico-sociais de hibridacdo cultural e pelos padroes geograficos e seu
reconhecimento como patrimonio da cultura local;

b) identificar os elementos que favorecem a constru¢do de um discurso ideoldgico de

valorizagdo da gastronomia paraense como atrativo turistico no Pard;
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c¢) analisar, criticamente, a dinamica entre a producdo € o consumo — simbolico e
material — da gastronomia paraense em Belém para potencializar o turismo no estado.

Compreendemos que a gastronomia de um povo constitui, também, representagdo
material e simbolica de sua cultura e difere-se de uma sociedade para outra. Sobre esse pilar,
cabe dizer que os homens ndo se alimentam, apenas, para satisfazer suas necessidades
fisiologicas, mas para manifestar suas preferéncias de gosto e, a0 mesmo tempo, legitimar as
escolhas correspondentes ao seu grupo social (BOURDIEU, 1989).

De modo geral, a gastronomia brasileira costuma ser apresentada como o resultado da
fusdo alimentar entre indigenas, africanos e portugueses e, num segundo momento, ao
miscigenado padrdo alimentar do brasileiro teriam sido incorporados elementos das diversas
nacionalidades que migraram para o pais nos diversos periodos histdricos, especialmente a
partir da segunda metade do século XIX’. Assim, parece-nos simplificador descrever as
singularidades culturais — e gastronomicas — que se delineiam ao longo do territorio
brasileiro sob o olhar da miscigenacdo cultural, pois, como lembra Canclini (2001), esse
conceito desconsidera as diferencas, os conflitos e as desigualdades em que ocorrem as
mesclas interculturais.

Por outro lado, fala-se em gastronomia brasileira como processo finalizado,
cristalizado no tempo, sem considerar que, como “produto” da cultura, situa-se no presente e,
por essa razao, possui carater dindmico e estd em constante transformacgdo, pois resulta das
praticas cotidianas das pessoas. Além disso, a gastronomia brasileira passa a ser
compreendida como o resultado de continuos ciclos de hibridag¢ao cultural — de acordo com
os termos propostos por Canclini (2001) — nos quais as relagdes interculturais foram
estabelecidas com base em estruturas sociais e relagdes de poder no contexto de um ideal
colonizador.

Esse entendimento permite reconhecer o hibridismo da gastronomia brasileira e a
formagdo de multiplas identidades gastronomicas determinadas, inclusive, pelos padrdes
geograficos locais. Com base nessas distingdes, o recorte dessa pesquisa consiste no caso da

gastronomia em Belém do Par4 (figura 1) no momento em que o patrimdnio cultural paraense,

’ A imigragdo subvencionada representou o estimulo para a vinda de imigrantes ao Brasil que se estendeu de
1870 a 1930. No decorrer do tempo, a iniciativa que inicialmente havia sido subsidiada por fazendeiros — logo
apo6s a promulgagdo da Lei do Ventre Livre em 1871) — foi adotada como politica estadual e federal. Os
imigrantes se comprometiam com contratos que estabeleciam néo so6 o local para onde se dirigiriam mas também
as condi¢cdes de trabalho a que se submeteriam (INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E
ESTATISTICA, 2000).
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institucionalizado ou ndo, passa a ser apropriado como importante atrativo turistico com

. . A . . . ~ 10
vistas ao desenvolvimento econdmico e social do estado (informagdo verbal) .

Figura 1 — Localizagdo de Belém do Para, Brasil
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Fonte: Malhas Municipais (IBGE, 2014). Elaborado por Rafael Marques dos Santos e organizado por Ana Paula
Caetano Jacques.

E importante destacar que essa informacdo ¢ consoante ao depoimento do Secretario
. , 11 . . . ~ .
de Turismo do Estado do Pard  que reitera a profissionalizagdo do turismo e da oferta
gastronomia e nas agdes de fomento e promog¢ao da gastronomia paraense constantes no “Ver-

o-Pard” — Plano Estratégico de Turismo do Estado do Para 2012 — 2020 (BRASIL, 2011).

Figura 2 — Capa da reportagem que destaca Belém (PA) e “inclui” a cidade no mapa da gastronomia

' Informagio concedida pelo Secretario de Turismo do Estado do Par4 (Setur/PA), Adenauer Goes, na palestra
proferida em 10 de abril de 2013 no “Férum Turismo Gastrondmico” realizado no Senac-PA durante a
programagdo do Festival Ver-o-Peso da Cozinha Paraense.

" palestra do Secretario de Turismo do Estado do Para, Adenauer Goes, proferida no “Férum Turismo
Gastrondmico” realizado no Senac-PA durante a programagdo do Festival Ver-o-Peso da Cozinha Paraense
2013.
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Fonte: Revista TAM Nas Nuvens, capa, Edi¢do n° 73, janeiro de 2014.

Nesse cenario, Belém, como capital do estado e, ao mesmo tempo, como um dos seis

.. . e 12 :
polos setoriais de desenvolvimento turistico do Pard '~ concentra elementos diversos
elementos que favorecem a expressdo do patriménio gastrondmico paraense como atrativo
turistico. Com 1isso, Belém adentra o “mapa” nacional e internacional do turismo

gastrondmico local, nacional, internacional (figura 2) como a “porta de entrada” ou “a ultima

"> Segundo o Relatério Executivo do Plano “Ver-o-Pard”, o estado foi dividido em seis polos de
desenvolvimento setorial: Belém, Amazonia Atlantica, Araguaia-Tocantins, Marajo, Tapajos, Xingu (BRASIL,
2011, p. 36).
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fronteira” para se ter acesso a “gastronomia mais auténtica do Brasil” ou ao estado que ¢
“Obra-Prima da Amazo6nia”."

Para melhor exemplificar essa questdo, salientamos que, nos ultimos anos,
identificamos notdria valorizagdo dos elementos identitarios da cultura alimentar paraense
entre conceituados profissionais do setor gastrondmico, incluindo, neste caso, chefs de
cozinha que se destacaram nacional e internacionalmente na medida em que passaram a
incorporar essas referéncias em suas criagdes.'* Por sua vez, o status recebido por esses
profissionais parece ter potencializado o interesse pelo savoir-faire paraense e pela
biodiversidade que se origina no curso dos rios e da floresta Amazonica, comercializados e
produzidos, em Belém, nos restaurantes, feiras, ruas, eventos e no tradicional Mercado Ver-o-
Peso.”

Um exemplo disso ¢ o box da dona Carmelita (figura 3) localizado no setor de frutas
do Mercado Ver-o-Peso que ha mais de 40 (quarenta) anos ¢ conhecido pelos moradores por
oferecer a maior variedade de frutas da regido amazdnica. Diante do intenso fluxo de turistas
que parte em busca da identidade gastronomica do Pard, tornou-se ponto de referéncia para
conhecer e experimentar algumas espécies da biodiversidade nativa como uxi, pupunha,
bacuri, buriti.

Diante dos elementos identitdrios da gastronomia paraense, as praticas simbolicas
associadas a biodiversidade nativa e as tradigdes alimentares locais foram potencializadas
como atrativo turistico do estado e Belém passa a ser referéncia para consumo da identidade e
do patrimonio gastrondmico local. Portanto, ao mesmo tempo em que o patrimdnio
gastrondmico paraense ¢ apresentado como importante atrativo turistico para o estado, tende a

ser transformado em mercadoria.

Figura 3 — Barraca de frutas nativas da regido amazonica no Mercado Ver-o-Peso.

0 Plano “Ver-o-Para” trabalha o slogan “Para, a Obra-Prima da Amaz6nia” junto ao trade local, regional,
nacional e internacional e o discurso dos agentes publicos e privados referencial a capital como portal de acesso
ao Pard e a Amazonia (BRASIL, 2011).

' Entre os intimeros restaurantes da capital, em 2013, o Remanso do Bosque, que oferece um conceito autoral
das tradigdes paraenses, entrou na concorrida lista dos 50 melhores restaurantes da América Latina, publicagéo
especializada da revista inglesa Restaurant.

"> 0 Mercado Ver-o-Peso est4 associado a histéria de Belém do Para pois se estabeleceu as margens da Bahia de
Guajara como o lugar de “ver o peso” dos produtos e géneros que seriam comercializados ¢ distribuidos na
cidade.
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Fonte: foto da autora (abril de 2013).

Nesse cenario, os agentes publicos e privados apropriam-se do patriménio cultural e
da identidade gastrondmica para promover uma “mercadoria” auténtica e original e investem

na constru¢do de uma imagem que favorega essa associagdo no imagindrio dos turistas.

Nao é a imagem que produz o imaginario, mas o contrario. A existéncia de um
imaginario determina a existéncia de um conjunto de imagens. A imagem ndo ¢
suporte, mas resultado. Refiro-me a todo tipo de imagem: cinematograficas,
pictoricas, esculturais, tecnologicas e por ai afora. H4 um imaginario parisiense que
gera uma forma particular de pensar a arquitetura, os jardins publicos, a decoragéo
das casas, a arrumagdo dos restaurantes, etc. O imaginario de Paris faz Paris ser o
que é. Isso é uma construcdo historica, mas também o resultado de uma atmosfera e,
por isso mesmo, uma aura que continua a produzir novas imagens. (SILVA, 2001, p.
76)

Maftesoli esclarece a Silva (2001, p. 76) que associagdo entre imagem e imaginario

resulta de um processo ciclico onde a imagem decorre do imagindrio e este, por sua vez,
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produz continuamente novas imagens. Portanto, a imagem da gastronomia paraense ¢
resultado e resultante do imaginario individual que reflete o imaginario do grupo social.

No entanto, ndo se deve perder de vista o dilema apontado por Harvey (2005) sobre a
valorizagdo simbolica e material dos bens culturais “Unicos e irreplicaveis” e a geracdo de
renda monopolista que se sustenta sobre a “autenticidade e originalidade” desses mesmos
bens. Assim, vale dizer que, ao reivindicar para si a imagem de que a gastronomia paraense “¢
a mais auténtica e original do Brasil”, a aura contida nessa mensagem passa a compor o
imagindrio de que a gastronomia paraense se configura como a mais auténtica e original do
Brasil.

Em resumo, o objeto empirico desta pesquisa consiste em analisar — sob a
perspectiva da dialética entre a producdo e o consumo dos bens culturais — os aspectos que
favorecem a expressao da gastronomia como patrimdnio cultural dos paraenses. A busca serad
por esses elementos de valorizagdo e valoragdo do patrimonio e sua relacio entre a producao e
o consumo — simbolico e material — da gastronomia em Belém para potencializar o turismo

no estado.
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2 A GASTRONOMIA COMO PRATICA COTIDIANA E EXPRESSAO CULTURAL

2.1 OS HABITOS ALIMENTARES DO HOMEM: CULTURA E NATUREZA

Defende-se que a gastronomia de um povo constitui uma representagdo material e
simbolica de sua cultura e difere de uma sociedade para outra. De fato, o homem conferiu
valor simbdlico a alimentacdo e nao mediu esforgos em busca da diversificagdo e codificacao
econdmica, religiosa, social e cultural de seus habitos alimentares. Sobre esse pilar, foge-se
do entendimento que situa a gastronomia no plano das necessidades fisioldgicas para entdo
conceitua-la como fendmeno complexo que abrange todos os aspectos da vida humana.

Nao restam duvidas de que as escolhas alimentares expressam a ideologia e revelam o
conjunto de cddigos culturais de cada cultura. Ao mesmo tempo, refletem as estruturas de
poder vigentes nos grupos sociais e, por esta razdo, passam a identificar e diferenciar as
culturas. Portanto, o compromisso em analisar um tema de dimensdo universal como a
gastronomia exige uma postura critica sobre os conceitos que permeiam as ciéncias humanas
e sociais e o senso comum. Neste caso, vale lembrar que a gastronomia ndo dispde de um
arcabougo tedrico e de uma epistemologia propria. Assim, ampara-se na totalidade concreta
do fendomeno “gastronomia” no qual o método dialético oferece o défour necesséario para
balizar a discussdo no sentido de atingir sua esséncia € ao mesmo tempo revelar suas
contradigoes.

A nosso ver, compreender o processo histérico que incorporou novos valores ao termo
originado na Grécia antiga para exprimir a observacao as “leis do estdbmago” corrobora para
uma andlise ndo-casuistica do discurso. Com isso, pretende-se escapar da frequente discussao
que vincula a palavra “gastronomia” aos “prazeres da boa mesa” para situd-la no plano
representativo e simbolico das praticas culturais. Desse modo, observa-se ainda que a
gastronomia revela um modo de vida, uma maneira de relacionamento do homem com a terra
e os continuos ciclos de hibridacdo cultural vivenciados por uma dada sociedade.

Deve-se considerar que o dominio do fogo, h4a cerca de 500 mil anos, ocasionou
modifica¢des profundas a vida humana. Como destaca Flandrin (1998, p. 30), costuma-se
associar esse fato a transformagdo do homem em ser cultural a partir do momento em que
desenvolve a culindria e, por sua vez, diferencia sua alimenta¢do da dos animais. De acordo

3

com o autor, “os historiadores da pré-historia parecem admitir que, de inicio, o fogo foi

utilizado para cozer os alimentos e s6 bem mais tarde foi empregado para outros fins". E com
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base nessa nova dinamica em torno do alimento “cozido” que se identificam os primeiros
aspectos simbolicos associados a alimentagao.

A esse respeito, Lévi-Strauss (2004, p. 331) destaca que “a descoberta da culinéria
afetou profundamente as relagdes até entdo existentes entre o céu e a terra”. Nesse ponto, o
desenvolvimento da culinaria consistiu, na interpretacdo do autor, no fato que diferenciou os
homens dos animais. Ainda segundo Lévi-Strauss (2009, p. 22), “em toda parte onde se
manifesta uma regra podemos ter certeza de estar numa etapa da cultura”. Logo, com a
conquista do fogo, o homem instituiu conjunto de codigos culturais e simbologias associado
ao alimento cozido que o afastava definitivamente dos animais que ndo tinham a posse do
fogo e tampouco a culinéria.

Compreendida ndo apenas pela transformag¢do do alimento cru em cozido, mas,
também, pelas técnicas, utensilios e comportamentos, a culindria constitui, segundo Lévi-
Strauss (1968) a atividade mediadora que permite ao homem sua passagem do estado
“natural” ao “cultural”’. Na perspectiva do autor, o sistema culinario de uma sociedade
representa uma linguagem “através da qual ela traduz inconscientemente sua estrutura”
(LEVI-STRAUSS, 1968, p. 411, tradugio nossa).

Carneiro (2003, p. 21) reforca essa percepgdo ao destacar que “boa parte da matéria-
prima etnografica ¢, pois, em torno da alimentacdo, eixo ao redor do qual as diferentes
culturas estruturam a sua vida pratica assim como muitas de suas representacdes”. Em outras
palavras, pode-se dizer que os codigos alimentares adotados por determinada sociedade
revelam inconscientemente suas estruturas sociais, economicas, religiosas, isto €, sua cultura.
Por sua vez, a cultura compreende os fatos do cotidiano como as maneiras de vestir-se, de
produzir, de se alimentar.

Diante disso, o alimento — e todos os codigos intrinsecos a ele — firma
definitivamente seu “lugar”, isto ¢, seu espaco social no cotidiano das pessoas. Portanto, cabe
dizer que nenhuma outra atividade ¢ tdo permanente e apresenta-se tdo interligada ao homem

quanto a alimentagao.

Qualquer concepgdo do conjunto social no plano econémico ou metafisico, implica
necessariamente o desenvolvimento dos processos aquisitivos da alimentaggo. Caga,
pesca, a técnica das primeiras armadilhas neoliticas, barragens, cercos, acosso,
envenenamento, conservagdo e transporte de viveres, determinam os primeiros atos
reflexivos da inteligéncia humana. O disfarce, a simulagdo, o troféu, o bailado, a
pintura e gravacgdo rupestres, a representagdo animal, a imitagdo das vozes e dos
rumores das bestas ariscas, esculturas, a emboscada, ndo foram formulas
propiciatorias para a captura de alimentos? A arte pré-historica é apenas um
documentario plastico de conquista alimentar. Magia, canto, danca de roda, valem
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manobras para dominar a indispensavel alimentagdo quando em estado natural,
correndo, voando, nadando (CASCUDO, 2004, p. 339).

Flandrin (1998) mostra que as primeiras técnicas de coc¢do e conservacgao (secagem,
defumacdo, torragdo, fermentagdo) decorrentes do desenvolvimento da culinaria, além de
retardarem o processo de decomposicio dos alimentos'® ampliaram, significativamente, a
gama de alimentos comestiveis e digeriveis ao homem. Claval (2007, p. 255) reforca essa
ideia ao considerar que a maior parte de produtos que a natureza oferece espontaneamente se
apresentam improprios para o consumo humano e que a abundéancia de géneros disponiveis na
alimentac¢do constitui reflexos do desenvolvimento das técnicas culindrias.

De modo geral, aceita-se que as condutas alimentares dos homens diferem-se da dos
animais pelos codigos culturais associados aos alimentos. Considera-se ainda que, desde a
aurora da humanidade (e do surgimento da culindria), os homens realizaram escolhas
relacionadas a alimenta¢do. Portanto, ¢ importante dizer que “ndo apenas os homens
depararam com alimentos diferentes, de acordo com as regides, mas parecem ter procedido,
em cada regido, a uma selecdo e escolha dos alimentos que a natureza lhes oferecia; escolhas
que decorriam, alids, da diversidade de sua cultura” (FLANDRIN, 1998, p. 29).

Perles (1998, p. 51) considera que “a alimentagdo pré-histérica ndo responde
exclusivamente as necessidades nutricionais” e que o homem pré-historico orientava as
estratégias econdOmicas com base em suas escolhas alimentares a0 mesmo tempo em que era
influenciada economicamente por elas. A autora considera ainda que, desde aquele periodo,
os multiplos aspectos que abrangem o relacionamento do homem com os alimentos
expressam a ideologia e refletem as estruturas de poder vigentes nos grupos sociais e, por essa
razao, passam a identificar e diferenciar as culturas.

Ha que se considerar, ainda, que, embora o desenvolvimento da culindria tenha
possibilitado um novo e diversificado repertorio alimentar, com base nos condicionantes da
escolha entre o que comer e o que ndo comer, alguns alimentos assumem o carater de
preceitos e interditos culturais, isto €, tornam-se tabus religiosos, sociais ou geograficos. Com
isso, a alimentagdo assume seu pressuposto de elemento cultural identitario que se materializa

no momento em que se escolhe — consciente ou inconscientemente — o que se vai comer.

Esse processo de escolha ¢ determinado por uma série de fatores (historicos, sociais,

'® Destaca-se aqui o tridngulo cru-cozido-podre estabelecido por Lévi-Strauss nos trés primeiros volumes de sua
obra Mythologiques — O Cru e o cozido (1964), Do mel as cinzas (1967) e Origem dos modos a mesa (1968)
—, segundo o qual a culinaria media a passagem do alimento cru (natureza) ao cozido (cultura) e ao podre
(natureza).
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econdmicos, politicos, geograficos) que ¢ possivel dizer que o alimento reflete a ideologia de
cada individuo ou grupo social.
Para Carneiro (2003, p. 1), “a fome bioldgica distingue-se dos apetites, expressdes dos

variaveis desejos humanos e cuja satisfagdo ndo obedece apenas ao curto trajeto que vai do
prato a boca, mas se materializa em habitos, costumes, rituais, etiquetas”. Conforme o autor,

em qualquer andlise sobre alimentacdo ¢ necessario considerar a existéncia da sua
contrapartida (a fome'”), pois a historia da alimentagio consiste na histéria da luta pelo acesso
ao alimento e esta ndo decorre estritamente da disponibilidade ou indisponibilidade de
géneros alimenticios nos periodos histéricos e nas sociedades. A fome resultante, acima de
tudo, da acumulacdo capitalista e da distribui¢do desigual do produto social (CARNEIRO,
2003).

A fome contemporanea ndo se limita a fome causada pelos cataclismas naturais que
destroem colheitas. E na distribui¢io que se concentra o problema do abastecimento
alimentar contemporaneo, dado que os indices de produgdo crescem avolumando
uma quantidade nunca antes vista de estoques disponiveis nos paises ricos
(CARNEIRO, 2003, p. 37).

Vale dizer que, ao dissociar fome e apetite, necessidade fisiologica e prazer, o homem
conferiu valor simbolico ao alimento e, de fato, ndo mediu esforcos em busca da
diversificacdo e codificagdo econOmica, religiosa, social e cultural de seus habitos
alimentares. Como se vé, “comer” constitui ato revestido de simbolos e significados da
cultura e das estruturas de poder vigentes em uma sociedade. Como afirma Maciel (2005, p.
53), “na alimentacdo humana, natureza e cultura se encontram, pois se comer ¢ uma
necessidade vital, o qué, quando e com quem comer sdo aspectos que fazem parte de um
sistema que implica atribuicdo de significados ao ato alimentar”.

Como ponto de partida para essa analise, o processo de escolha entre o qué, quando e
com quem comer tepleto de simbologias, ritos, tabus, tradicdes e tragos culturais
determinantes e determinados por processos historico-sociais e geograficos sera resumido sob
o conceito gastronomia. Por sua vez, uma analise tedrica sobre gastronomia pode envolver
multiplas dimensdes, envolvendo desde o aspecto fisioldgico aos sistemas simbdlicos de
determinado grupo social, como lembra Carneiro (2003). As multiplas abordagens possiveis

para esse campo de estudo que ndo dispde de uma epistemologia propria indicam a

' Entende-se a fome para além da caréncia biologica de alimentos que se manifesta em ciclos regulares e sim
como a escassez alimentar que pode levar uma pessoa & morte por inanigdo ou desnutrigdo. E importante dizer
que as caréncias especificas da desnutrigdo e subalimentagdo bem como as ag¢des e politicas publicas
relacionadas a superagd@o dessas condi¢des ndo pertencem ao escopo dessa pesquisa.
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necessidade de aten¢do especial no uso de termos e categorias e um delineamento preciso
sobre o escopo da pesquisa com o objetivo de contornar, o que Carneiro (2003, p. 4) descreve

como “amplitude desmesurada” do préprio tema.

(...) Ndo obstante essa relativa escassez de fontes e bibliografia e a amplitude do
tema, a alimentagdo vem se tornando um aspecto incontornavel dos mais diversos
estudos, e sua onipresenca em todas as sociedades levou alguns dos maiores
especialistas no assunto justamente a atribuir-lhe o papel de uma chave mestra, de
uma pratica universal reveladora de todos os demais aspectos, ideias e conflitos de
todos os povos em todas as épocas (CARNEIRO, 2003, p. 4).

Assim, como esfor¢o necessario para situar o conceito que se fard presente ao longo
desta pesquisa, consideramos indispensavel contextualizar a gastronomia como expressdo da
cultura de uma sociedade (de um grupo ou individuo). Esse percurso também consiste em

uma das etapas do caminho delineado para atingir a esséncia do fendmeno.

2.2 A GASTRONOMIA COMO EXPRESSAO CULTURAL

Laraia (1986, p. 45) destaca que “o homem ¢ o resultado do meio cultural em que foi
socializado”. Segundo o mesmo autor, os aspectos morais e valorativos dos diferentes
comportamentos sociais como o modo de rir, vestir ¢ comer resultam do aprendizado, isto &,
sdo produto de determinada cultura. Assim, consideramos que seus hébitos alimentares
refletem e, a0 mesmo tempo, sdo refletidos em sua cultura. Vale dizer, ainda, que esses
codigos alimentares — reunidos nesta pesquisa sob o conceito gastronomia — sdo
transmitidos pelas geragdes anteriores e representam o conhecimento e as experiéncias
acumuladas pelas sociedades ao longo da historia. No entanto, ¢ 0 homem que, no contexto do
presente, ao utilizar sua criatividade e as tecnologias de sua geragdo, ressignifica e confere
sentido a esse patriménio cultural (LARAIA, 1986).

Cultura diz respeito aos diferentes modos de expressar a realidade entre aqueles que
vivenciam uma dada dinadmica social (SANTOS, 1996). Por sua vez, Laraia (1986, p. 95)
destaca que o homem “tem a capacidade de questionar seus proprios habitos e modifica-los”.
Essa afirmagdo conduz para o entendimento sobre o cardter dinamico da cultura, segundo o
qual, ¢ necessario reconhecer que cada sistema cultural — no ritmo que lhe ¢ particular —
apresenta-se em constante mudanga.

Claval (2005) ¢ outro autor a destacar que a cultura consiste em uma heranga
construida com base nos elementos do passado; integra o presente uma vez que reflete a

experiéncia individual frente aos acontecimentos cotidianos; incorpora os planos que as
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pessoas e grupos sociais imaginam para o futuro. Portanto, “a cultura deve ser entendida
como uma no¢ao dindmica que conecta o homem ao passado, presente e futuro” (CLAVAL,
2005, p. 90, tradugdo nossa).

E possivel ponderar que os hébitos alimentares dizem respeito ndo sé aquilo que é
tradicional, mas, as praticas inovadoras que se manifestam no cotidiano. Surge, portanto, a
necessidade de se analisar a cultura segundo a concepgdo semidtica de Geertz (1978), na qual
integra um sistema de representagdes simbolicas passiveis de interpretacdo. Para o autor, a
cultura se apresenta como teia e se constitui num fendmeno social dindmico no qual “as
formas da sociedade sdo a substancia da cultura”.

Segundo a concepcao de Geertz (1978), a cultura se constitui num sistema que
permeia o individuo em todas as suas acgdes. Significa dizer que os comportamentos das
pessoas se estabelecem com base em cddigos estruturados dentro do contexto cultural da

sociedade na qual esta inserida.

Como sistemas entrelagados de signos interpretaveis [...], a cultura ndo ¢ um poder,
algo ao qual podem ser atribuidos casualmente os acontecimentos sociais, 0s
comportamentos, as instituigdes ou os processos; ela ¢ um contexto, algo dentro do
qual eles (os simbolos) podem ser descritos de forma inteligivel — isto &, descritos
com densidade (GEERTZ, 1978, p. 24).

Nesses termos, a andlise cultural da gastronomia implica, necessariamente, como
afirma Geertz (1978), uma andlise ndo casuistica do discurso social. Como substancia da
cultura de um povo, a gastronomia deve ser descrita dentro de um contexto, o que significa
dizer que ¢ um sistema simbodlico Unico — tanto para os que partilham seus codigos quanto
para aqueles que ndo se identificam com eles.

Benedict (1972, p. 19) lembra que “as lentes através das quais uma nagdo olha a vida
ndo sdo as mesmas que uma outra usa”. Para a autora, o cientista social precisa assumir essa
premissa se deseja entender os sentidos de uma realidade cultural para aqueles que a vivem e
essa tarefa requer certa dose de firmeza e generosidade no olhar. Cabe dizer que para
interpretar a gastronomia de determinada cultura, ¢ necessario utilizar a lente da cultura que a

produz.

Cada realidade cultural tem sua logica interna, a qual devemos procurar conhecer
para que fagam sentido as suas praticas, costumes, concepgdes e as transformacdes
pelas quais estas passam. E preciso relacionar a variedade de procedimentos
culturais com os contextos em que sdo produzidos. As variagdes nas formas de
familia, por exemplo, ou nas maneiras de habitar, de se vestir ou de distribuir os
produtos do trabalho ndo sdo gratuitas. Fazem sentido para os agrupamentos
humanos que as vivem, sdo resultado de sua historia, relacionam-se com as
condigdes materiais de sua existéncia. Entendido assim, o estudo da cultura
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contribui no combate a preconceitos, oferecendo uma plataforma firme para o
respeito e a dignidade nas relagdes humanas (SANTOS, 1996, p. 8).

Deve-se ter em mente que, desde sua origem, a palavra gastronomia foi acompanhada
de um sistema simbolico estruturado naquele dado contexto histdrico-social.
Etimologicamente, a palavra deriva dos vocabulos gregos gadster (ventre, estbmago) € nomos
(conhecimento, leis) e sua utilizagdo surgiu em observancia aos rituais, técnicas e regras que
caracterizavam a alimentacdo dos gregos na Antiguidade (FRANCO, 2004). Esses codigos
foram apontados inicialmente no poema Hedypatheia'® que, como destacam Wilkins e Hill
(2011, p. 11), revela muito sobre a estrutura da antiga cultura grega. Assim, associar a palavra
gastronomia ao que se denominava “vida de luxo” confirma, a nosso ver, o entendimento de
que a gastronomia ¢ uma representa¢do das dindmicas culturais vigentes em cada sociedade.

Posteriormente, o termo gastronomie consagrou-se, na literatura francesa, ¥ como
referéncia aos “preceitos de comer e beber bem, além da arte de preparar os alimentos para
deles obter o méximo de satisfacdo” (FRANCO, 2004, p. 167). Desse modo, seu uso também
se apresenta intrinsecamente relacionado aos conceitos estéticos conferidos aos habitos
alimentares. Com base na escolha dos alimentos e, também, nas maneiras como as pessoas se
alimentam, em nosso entendimento, ¢ possivel identificar os sistemas valorativos que cada
culturas confere a gastronomia.

Bourdieu (2007) nos permite observar que os preceitos intrinsecos sobre o “comer e
beber bem” revelam as distingdes estruturais das sociedades. Sob essa perspectiva, o gosto,
em geral, as preferéncias alimentares, em particular, afirmam as posi¢des ocupadas pelas
pessoas nos espacos sociais e os estilos de vida correspondentes.

Por essa razdo, em cada sociedade, os cédigos culturais relacionados a alimentagdo
passam a identificar os grupos sociais € servem, ao mesmo tempo, como agentes de agregacao

e segregacdo. Desse modo, o processo de escolha “do qué, quando e com quem comer”

'® A partir das viagens realizadas por mais de 60 cidades da Grécia antiga e areas proximas (incluindo o sul da
Italia, Sicilia, costa da Asia Menor e Mar Negro), Archestratus descreve em Hedypatheia — traduzido do grego
antigo para “The Life of Luxury” — as experiéncias gastrondmicas vivenciadas nesses locais e ocupa-se de
relacionar uma série de técnicas e regras necessarias ao que entendia ser a “boa” alimentagdo da época, além de
indicar os melhores locais para compra, consumo e preparagdo de alimentos no antigo mundo grego. Sua obra
(62 fragmentos do texto original) foi transcrita no Banquete dos Sofistas de Ateneu (Deipnosophistae,
Athenaeus) (WILKINS; HILL, 2011).

" E importante destacar que, entre o século XVII até as primeiras décadas do século XX, o francés predominava
na sociedade europeia como lingua franca universal sobretudo na politica, diplomacia e ciéncia. Dessa forma, em
1825, o livro Physiologie du goiit de Brillat-Savarin ocupa-se de generalizar na literatura a relagdo entre a
gastronomia e a “boa alimentagdo” como, por exemplo, no trecho em que a descreve como “o conhecimento
fundamentado de tudo o que se refere a0 homem na medida em que ele se alimenta. Seu objetivo € zelar pela
conservacdo dos homens por meio da melhor alimentagdo possivel” (BRILLAT, 1995, grifo nosso).
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perpassa a ideia de gosto no sentido stricto, comportamento predominantemente inato e
restrito ao aspecto fisioldgico, e avanga em direcdo ao sentido proposto por Bourdieu (1989,
2007), em que o gosto abrange todas as dimensdes da vida humana que implicam alguma
escolha.

Claval (2007, p. 256) sugere que ‘“as razdes pelas quais os homens dao tanta
importancia ao que comem e bebem, e lhe consagram parte importante de seu tempo, de sua
energia e de suas rendas, ndo sdo todos resultado da fisiologia”. Sobre esse pilar, cabe
ressaltar que os homens ndo se alimentam, apenas, para satisfazer suas necessidades
fisiologicas basicas, mas para manifestar suas preferéncias de gosto e, ao mesmo tempo,
legitimar as escolhas correspondentes ao seu grupo social, como aponta Bourdieu (1989,

2007).

Como toda a espécie de gosto, ela une e separa: sendo o produto dos
condicionamentos associados a uma classe particular de condi¢des de existéncia, ela
une todos aqueles que sdo o produto de condi¢des semelhantes, mas distinguindo-os
de todos os outros e a partir daquilo que t€ém de mais essencial, ja que o gosto é o
principio de tudo o que se tem, pessoas e coisas, € de tudo o que se € para os outros,
daquilo que serve de base para se classificar a si mesmo e pelo qual se ¢ classificado
(BOURDIEU, 2007, p. 56).

Com isso, pode-se dizer que o objeto a que se refere a gastronomia estd
profundamente relacionado a percepcao que o homem faz de si em relagdo ao outro e a forma
como ele se apropria dos elementos da cultura na qual esta inserido. A rigor, a comensalidade
figura como conjunto de praticas consideradas proprias da civilizagdo humana. Era
classificada no sistema de valores das antigas civilizagdes gregas e romanas como o primeiro
elemento de distingdo entre o homem civilizado e os barbaros, como aponta Montanari
(1998).” Nesse contexto, aqueles que ndo seguiam o conjunto de codigos de “boas maneiras
no banquete” eram identificados como selvagens. Por outro lado, os estudos sugerem que,
desde o terceiro milénio a.C., a comensalidade assumiu fung¢do social capaz de expressar as
hierarquias vigentes e as relagdes estruturais dos homens com os deuses e com os outros
homens (FLANDRIN; MONTANARI, 1998).

Com efeito, a comensalidade representa mais do que o ato de realizar as refeigdes em

comum, pois os codigos que acompanham o momento da partilha como o lugar de cada

* Montanari enfatiza que os conceitos de civilizagio e barbérie estio relacionados a nogio de cidade como local
privilegiado em oposi¢do ao universo desconhecido entre os citadinos que seguem as normas de comportamento
nos banquetes os diferencia dos selvagens ou semisselvagens que ndo as praticam ou praticam ocasionalmente
(MONTANARI, 1998, p. 108).
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conviva a mesa e os alimentos que sio oferecidos a eles exprimem o habitus® e os estilos de
vidas classificados e classificantes, para citar Bourdieu (2007). Ao mesmo tempo, evidencia-
se que os estilos de vida, isto &, os tragos distintivos entre os grupos sociais (gosto)
condicionam a apropriacdo material e/ou simbolica de determinado conjunto de objetos ¢ as
praticas sociais correspondentes.

Sobre essa dimensdo simbolica, Bourdieu (1989) afirma que as pessoas e os extratos
sociais se distinguem pela maneira como as pessoas usam os bens materiais e simbolicos de
uma sociedade, conforme o acesso a esses bens, dando sentido ao mundo social. De certa
forma, existe infinidade de alimentos que atendem as necessidades fisiologicas do homem,
mas ¢ significativo que o gosto ¢ determinante para definir o que ¢ classificado como
comestivel ou ndo comestivel para um grupo social e para outro. Os tabus alimentares, por
exemplo, orientam a escolha entre alimentos proibidos e permitidos e “servem como rituais
instauradores de disciplinas, de técnicas de autocontrole que vigiam a mais insidiosa, diuturna
e permanente tentacdo” (CARNEIRO, 2003, p. 119). Por meio dessa logica, os diversos
grupos comunicam (entre os seus e para os outros) suas identidades culturais.

Ao analisar a aceitagcdo ou rejeicao de determinados alimentos, Claval (2007, p. 257)
destaca que as sensacdes provocadas por eles podem causar sentimentos conflitantes em
virtude das experiéncias adquiridas na infancia ou em outros momentos da vida da pessoa.
Por essa razdo, afirma que a socializa¢do ocorrida na infancia forma as primeiras e mais
solidas referéncias alimentares. Certamente, Bourdieu (2007, p. 76) concorda com esse
pensamento ao dizer que, nos gostos alimentares encontra-se, “a marca mais forte e
inalteravel das aprendizagens primitivas, aquelas que sobrevivem mais tempo ao afastamento
e desmoronamento do mundo de origem”. Freyre (2007, p. 34), por sua vez, afirma que o
gosto ¢ condicionado, “nas suas expressdes especificas, pelas sociedades a que pertencemos,
pelas culturas de que participamos, pelas ecologias em que vivemos os anos decisivos da
nossa existéncia”.

Nesse ponto, cabe ressaltar que os codigos culturais sdo transmitidos como heranga
para as proximas geragdes e a apropriacdo (ou rejei¢do) desses saberes ocorre em diversas
etapas da vida da pessoa por meio de repeticdes ou da transmissdo oral e escrita, isto ¢, de
sistemas de comunicacdo que, por estarem inseridos no contexto de uma cultura, também

servem como instrumento de legitimacao desses mesmos simbolos (BOURDIEU, 1989).

*! Habitus consiste no conceito definido por Pierre Bourdieu que possibilita considerar o conjunto unitario de
preferéncias distintivas (gosto) dos grupos e pessoas como pratica social fundamentada na concepgdo de classe e
nas relagdes de poder em que cada condi¢do de existéncia condiciona uma estrutura (habitus) estruturada e
estruturante e um estilo de vida proprio (BOURDIEU, 2007, p. 163).
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Com base nessas reflexdes, pode-se afirmar que a gastronomia de um povo constitui
expressdo simbolica de sua cultura e difere de uma sociedade para outra. A estrutura da
gastronomia de um pais, de uma regido ou mesmo de um grupo étnico apresenta determinadas
caracteristicas comuns que a diferencia das demais com base nos simbolos representativos de
sua propria cultura e das possibilidades geograficas e das tecnologias disponiveis em cada
lugar, ou seja, ha condi¢des objetivas e subjetivas determinantes.

Do ponto de vista da abordagem da gastronomia como elemento representativo da
cultura de um grupo social, deve-se considerar, também, os aspectos geograficos que
contribuem para definir os sistemas simbodlicos de uma cultura. Claval (2007) permite
concluir que embora determinados padrdes de gosto sejam partilhados igualmente por grupos
sociais distintos, os limites geograficos e tecnoldgicos nos quais se realizam essas
manifestagdes, também, configuram-se como elementos de distingdo. Essas praticas estdo
estreitamente condicionadas ao territorio onde se vive. Portanto, como destaca o autor, €
preciso reconhecer a influéncia desses elementos na formagdo das identidades culturais, uma
vez que a diversidade cultural resulta “da multiplicidade de combinagdes produtivas proprias

de cada regiao” (CLAVAL, 2007, p. 278).

Nem todas as sociedades dispdem do mesmo arsenal de conhecimentos e técnicas, e
do mesmo registro de interpretagdes e de motivagdes. Os individuos e os grupos sdo
condicionados pela educacdo que receberam: a cultura aparece, assim, como uma
heranca. As modalidades segundo as quais a cultura é transmitida de uma geragdo a
outra ou de um lugar a outro, favorecida pelas trocas, pelos deslocamentos de curta
duragdo ou pelas migrag¢des, dependem do meio e do nivel técnico; elas contribuem
amplamente para a diversidade das sociedades (CLAVAL, 2007, p. 12).

Assim, com base nos alimentos oferecidos na infancia, da interacdo social com o
meio, das tecnologias disponiveis, a pessoa constroi, simbolicamente, suas preferéncias
alimentares. Cabe assim dizer que a realidade cultural desloca o processo de escolha dos
alimentos da esfera individual para o espaco simbdlico. Tal percep¢do reforca o conceito de
que o gosto de cada pessoa deriva principalmente do meio social, cultural e geografico onde
ele esta inserido, orientando continuamente suas escolhas.

As concepgdes apresentadas até o momento, dao o tom da abordagem assumida nesta
esta pesquisa. Convém enfatizar que o caminho que se percorreu foi tragado tomando-se por
base a interpretacdo da gastronomia como um complexo sistema de cddigos culturais
historico-sociais relacionados ao processo de escolha entre o qué, quando e com quem comer,

para referenciar Maciel (2005).
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No sentido de aprofundar o pressuposto que se tomou preliminarmente, conclui-se que
gastronomia constitui a cultura alimentar que confere identidade a um determinado grupo (ou
pessoa) imerso no contexto dos simbolos produzidos por sua propria cultura e, como
substancia da propria cultura, ¢ vivenciada em um espago social, transmitida de uma geracao
a outra e transformada na medida em que as sociedades se transformam.

Tal definicdo, necessariamente, deve ser acompanhada de um entendimento da
gastronomia enquanto fendmeno complexo que abrange dimensdes subjetivas e objetivas,
conscientes e inconscientes, materiais e simbodlicas. De acordo com Morin (2011), a busca do
conhecimento requer consciéncia sobre a complexidade do proprio fendmeno para escapar do
paradigma simplificador ou principio que busca a ordem aparente dos fendmenos a partir de
sua reducdo ou disjun¢do e conduz a um saber fragmentado, e de sua visdo mutiladora. Nesse
sentido, o “pensamento complexo ¢ animado por uma tensdo permanente entre a aspiragao a
um saber ndo fragmentado, ndo compartimentado, ndo redutor, e o reconhecimento do
inacabado e da incompletude de qualquer conhecimento” (MORIN, 2011, p. 74).

Ha que se considerar que a gastronomia ¢, em grande medida, delineada com base em
tradi¢des culturais que sdo transmitidas de geracdo em geracdo. Portanto, entende-se com base
nos principios apontados por Morin (2011) que as pessoas sdo produtores de um processo de
reproducdo que lhes ¢ anterior e, a0 mesmo tempo, tornam-se produtores do processo que vai
continuar. Isso implica dizer que “os individuos produzem a sociedade que produz os
individuos” (MORIN, 2011, p. 74). Desse modo, torna-se relevante pensar os caminhos
percorridos para a formacdo do complexo sistema simbolico hibrido da gastronomia em

territorio brasileiro.

2.3 A GASTRONOMIA BRASILEIRA: IDENTIDADES CULTURAIS HiBRIDAS

Subentende-se que, antes da chegada dos colonizadores, as inimeras etnias indigenas
— especialmente as tribos do tronco tupi — que ocupavam o litoral “conquistado” pelos
portugueses detinham ampla e diversificada cultura alimentar baseada na caga, pesca, coleta
de frutos nativos e na domesticagdo de diversas plantas, entre elas a mandioca, conforme
Ribeiro (2006). Para o autor, o consumo da mandioca reflete o complexo sistema cultural
indigena nativo, pois para o consumo dessa raiz venenosa ¢ necessario o conhecimento e o
dominio das técnicas para extragdo do acido cianidrico presente em sua composi¢ao.

As matrizes indigenas instaladas em solo brasileiro encontravam no consumo da

mandioca e de seus derivados suas principais referéncias alimentares. E importante lembrar
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que esse padrao alimentar com especial destaque para o consumo da mandioca também foi
documentado por Pero Vaz de Caminha na Carta a El-Rei Dom Manuel sobre o “achamento”

do Brasil:

Eles ndo lavram, nem criam. Nao ha aqui boi, nem vaca, nem cabra, nem ovelha,
nem galinha, nem qualquer outra alimaria, que costumada seja ao viver dos homens.
Nem comem sendo desse inhame, que aqui ha muito, e dessa semente e frutos, que a
terra e as arvores de si langam. E com isto andam tais e t8o rijos e tdo nédios, que o
ndo somos nds tanto, com quanto trigo e legumes comemos (CAMINHA, 1997, p.
44).

A obra de Camara Cascudo (2004, p. 80) permite concluir que o inhame a que se
referia Pero Vaz de Caminha era de fato a mandioca, que na ocasido recebeu por parte dos
portugueses o nome inhame, dada a semelhanca ao tubérculo conhecido por eles, nativo do
continente africano.

De fato, os indigenas autdctones possuiam uma historia com o territorio iniciada ha
cerca de 12 mil anos e se apresentavam organizados socialmente em intimeras tribos* com
diversidade linguistica e cultural (OLIVEIRA; FREIRE, 2006). Del Priore € Venancio (2001,
p. 28) concordam que, no contato com os indigenas, os portugueses ignoraram sua
diversidade cultural e religiosa, convencionando-se a imagem de um povo “sem fé, sem lei,
sem rei”.

E necesséario dizer que a expansio ultramarina portuguesa, legitimada e sacralizada
pela Igreja Catolica, objetivava expandir os dominios econdmicos e territoriais da coroa de
Portugal “com o fim de carrear para 14 toda a riqueza saqueavel e, depois, todo o produto da
capacidade de produc¢do dos povos conscritos” (RIBEIRO, 2006, p. 35).

Nesses termos, ¢ possivel afirmar que as relagdes de poder entre colonizador e
colonizado sintetizam a ideologia vigente no periodo do Brasil colonial. Com isso, no cerne
da relagdo entre colonizador e colonizado — dominador e dominado — estabeleceu-se o
discurso da superioridade racial e cultural por parte dos portugueses. Ribeiro (2006, p. 244)
destaca que “a historia, na verdade das coisas, se passa nos quadros locais, como eventos que
o povo recorda e a seu modo explica”. Portanto, pretende-se conduzir uma leitura critica sobre

os multiplos processos histdricos que delinearam a constru¢do de uma identidade nacional

calcada em trés matrizes culturais.

* Segundo a pesquisa do etndlogo Curt Nimuendaju apontada por Oliveira; Freire (2011), na época do
“descobrimento” existiam no territorio brasileiro entre 2 e 3 milhdes de indigenas distribuidos em cerca de 1400
etnias estruturadas em grandes familias linguisticas (tupi-guarani, jé, karib, arudk, xiriana, tucano etc.) dispersas
geograficamente e com organizagdes sociais distintas.
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Para Ribeiro (2006, p. 40), aos olhos do indio, “a vida era dadiva de deuses bons” e,
nesta visdo mitica do mundo, o contato inicial com os “recém-chegados” s6 poderia
representar, também, algo positivo. No entanto, o autor lembra que os portugueses trouxeram
consigo modelo civilizatorio arraigado na cultura do “velho mundo” na qual a “vida era uma
tarefa, uma sofrida obrigacdo, que a todos condenava ao trabalho e tudo subordinava ao
lucro”. Por essa razdo, os portugueses percebiam os indios como ‘“vadios”, “inuteis” e
“preguicosos” e, nesse desencontro de visdes de mundo e, por conseguinte, da resisténcia a
civilizag¢do por parte dos tapuias (inimigos), emerge o conflito, a subjugacdo, o exterminio e,
posteriormente, a escravizagdo, justificados pelo proposito salvacionista e civilizador
idealizado para o “novo mundo”.

O resultado desse modelo civilizatorio constituiu as bases para o desenvolvimento de
uma “filial lusitana da civilizagdo europeia”, edificando-se nessas terras, uma sociedade
estratificada em classes antagdnicas, dividida em nucleos urbanos e rurais e integrada a
economia mundial na condi¢do de empresa colonial exportadora de aglicar e importadora de
bens de consumo e escravos (RIBEIRO, 2006). Em linhas gerais, pode-se afirmar que os
engenhos de acucar do Nordeste formaram as primeiras estruturas politico-econdmicas da
sociedade brasileira. Como destaca Freyre (2006), entre os limites das Casas-Grandes e sob o
mando dos senhores de engenho, a cultura da cana-de-agticar favoreceu o surgimento de uma
sociedade aristocratica baseada na monocultura latifundiéria e na escravidao.

A partir de 1534, com o inicio efetivo do empreendimento colonizador — sob o
regime das donatarias® — os indigenas passaram a ser escravizados para trabalhar no
complexo da industria agucareira (DEL PRIORE; VENANCIO, 2001, p. 35). O agucar,
principal fonte de riqueza comercial do Brasil colonial, demandou, inicialmente, a mao de
obra indigena que foi substituida, gradativamente, pela negra, oriunda do comércio de
escravos africanos. Para atender o ideal da nova fonte de riqueza da colonia, entre os séculos
XVI e meados do XIX, milhares de africanos foram capturados nas terras onde viviam e
trazidos ao Brasil para trabalhar nos principais centros de producdo agucareira, localizados
nos atuais estados de Pernambuco, Bahia e Sdo Paulo, e mais tarde, direcionados para as vilas
e cidades para suprir a demanda das minas de ouro e das fazendas de gado.

Por outro lado, muitos desses escravos eram destinados a outros afazeres, como

cozinhar para os senhores e suas familias. Cascudo (2004) afirma que, desde o século XVI, a

¥ “As donatarias, distribuidas a grandes senhores, agregados ao trono e com fortunas proprias para coloniza-las,
constituiram verdadeiras provincias. Eram imensos quinhdes com dezenas de léguas encrestadas sobre o mar e
penetrando terra adentro até onde topassem com a linha de Tordesilhas” (RIBEIRO, 2006, p. 70).
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cozinha dos engenhos era entregue aos negros e, a escrava, independentemente da regido de
onde era traficada, chegava ao Brasil destinada a trabalhar como cozinheira. Assim, no litoral
acucareiro, a cozinha configurou-se como terreno fértil para os primeiros ciclos de hibridacdo
alimentar entre as culturas portuguesa, indigena e africana. Com base nesse aspecto, vale
salientar que, diferentemente da ideia de uma gastronomia brasileira harmonicamente
miscigenada pela “técnica do negro com ingredientes do indio e receitas do branco”, os
processos histdrico-sociais nos quais se configurou a heterogeneidade que ora se apresenta na
gastronomia resultaram, principalmente, do conflito e da necessidade de adaptacao.

Reforgando essa visdo, Freyre (2006, p. 87) lembra que “cravo, pimenta, ambar,
sandalo, canela, gengibre, marfim, nenhuma substancia vegetal ou animal de valor
consagrado pelas necessidades e gostos da Europa aristocratica ou burguesa os portugueses
encontraram nos tropicos americanos”. Pode-se dizer que, ao longo do processo de ocupagdo
do territorio, os portugueses transplantaram para a colonia suas referéncias culturais,
incluindo os géneros alimenticios que valorizavam.

A recriacdo do “cendrio gastronomico” desejado pelos portugueses pode ser
confirmada na seguinte afirmacdo de Cascudo (2004, p. 218): “os portugueses foram agentes
distribuidores de espécies alimentares com surpreendente eficiéncia. De suas mais longinquas
possessdes orientais e africanas traziam sementes, raizes, “mudas”, bolbos, confiando-os a
terra brasileira”. Com efeito, inimeras espécies animais e vegetais foram aclimatadas e
incorporadas definitivamente ao solo e a cultura gastronomica brasileira.

Ao mesmo tempo, ao terem contato com a biodiversidade nativa, os portugueses
ampliaram e diversificaram seu repertorio alimentar e, acima de tudo, fizeram da farinha de
mandioca seu alimento diario, substituindo, sem temor, a farinha do reino®* pela goma nativa
brasileira nas suas preparagdes tradicionais e nas criagdes com as espécies autoctones,
segundo os termos apresentados por Cascudo (2004, p. 242). Como lembra o autor, a
mandioca foi apontada ainda no século XVII como o universale brasileinsum alimentum.”
Por sua vez, conclui que foi no consumo da mandioca e dos seus derivados que se constituiu a
base da alimentagdo brasileira em todas as dire¢cdes geograficas e que para o brasileiro “comer

sem farinha ndo ¢ comer” (CASCUDO, 2004, p. 101).

* A farinha-do-reino mencionada por Cascudo (2004) era a farinha de trigo, considerada pela civilizagdo
europeia como a mais nobre entre os cereais.

» Willem Piso e George Marcgrave escreveram a obra Historia Naturalis Brasilae (1648) considerada um marco
descritivo da flora e fauna nativa brasileira. Fornecem um relato completo sobre o processo de produgdo da
farinha e da presenga da mandioca na alimentagdo brasileira da época. Disponivel em <
http://etnolinguistica.wdfiles.com/local--files/biblio%3 Amarcgrave-1648-
historia/marcgrave 1648 historia.pdf>. Acesso em 20. set. 2014.
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Por outro lado, Cascudo (2004) deixa claro que “a ciéncia colonizadora do portugués
atingiu o esplendor na transmissdo do seu paladar aos aborigenes e sucessores”. Tradicional
em Portugal, o gosto pelo doce* acentuou-se ainda mais na coldnia agucareira, consagrando o
que o autor aponta como a ‘“vitéria do aglcar,”, pois com as frutas da terra fez-se
“marmeladas sem marmelos, pinhoadas sem pinhdes e perada sem péras” (CASCUDO, 2004,
p. 241). Para Freyre (2007), em solo brasileiro, em geral, ¢ no Nordeste, em particular, o
acucar possibilitou novos contornos as tradigdes da dogaria portuguesa e até hoje confere

identidade a gastronomia da regido.

Nas terras de cana do Brasil essas tradigdes ganharam sabores tdo novos,
misturando-se com as frutas dos indios e com os quitutes dos negros, que tomaram
uma expressdo verdadeiramente brasileira. Ndo ha arte mais autenticamente
brasileira que a do doce e a do bolo dos engenhos do Nordeste e do extremo Norte
(FREYRE, 2007, p. 66).

Como se vé, além de marcar as relagdes sociais de poder, o agucar também delineou
os caminhos para a formagao das primeiras identidades gastrondmicas no Brasil. No entanto,
a partir de meados do século XVII, a crise da economia agucareira consolidou nova dinamica
ao territorio: “a Colonia deu as costas ao litoral € comegou a se entranhar nos sertdes adentro”
(DEL PRIORE; VENANCIO, 2001, p. 89). Em busca do ouro, as “bandeiras”, constituidas
por grupos militarmente organizados, partiram em dire¢do aos chapaddes mineiros, goianos e
mato-grossenses. Formaram-se novas vilas e cidades que precisaram suprir sua demanda
alimentar com uma produgdo local de géneros, exploragdo dos recursos naturais € com o
fornecimento regular dos tropeiros.”’

Segundo Ribeiro (2006, p. 244), esse processo conferiu nova dindmica social,
econdmica e cultural ao territorio “singularizada pelo ajustamento as condi¢des locais, tanto
ecoldgicas quanto de tipos producdo”. Logo, a atividade mineradora alterou substancialmente
a vida e a economia da sociedade colonial. O interior, antes inexplorado, atraiu mais de 300
mil pessoas em apenas sessenta anos para as regioes de Minas Gerais, Goids e Mato Grosso;

entre eles “brancos” vindos do reino e das areas de ocupacdo que enfrentavam a crise do

*E importante dizer que o agtcar ampliou as possibilidades da dogaria e substituiu o papel que o mel cumpria
anteriormente o papel de aportar dulgor aos preparos. Como lembra Cascudo (2004, p. 299) era “caro como joia
e raro como justica” e seu uso era simbolo de riqueza e até mesmo poder. Assim, na colonia agucareira esse
produto obtido das “sobras” da produgdo voltada para a exportagdo era ainda mais valorizado.

*7 Os tropeiros eram comerciantes de produtos e bens, responséaveis, também, por fazer circular sobre o lombo de
mulas — até a chegada do trem na segunda metade do século XIX — as informagdes e as riquezas geradas no
interior da colonia. Como destaca Costa (2009), é com o tropeirismo que surgem diversos aglomerados urbanos,
fundamentais as proprias tropas (para pouso e abastecimento) e & pecuaria muar, que se fazia original
mecanismo de circulagdo territorial.
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aclcar e “negros”, também, transladados dos engenhos ou trazidos diretamente da Africa
(RIBEIRO, 2006, p. 137).

Ao destacar a importancia que a regido aurifera teve na articulagdo social, econdmica e
politica do pais, Ribeiro (2006, p. 138) afirma que Minas foi responsavel por conectar e
integrar as diversas regides do Brasil. O ciclo do ouro fez florescer cidades ricas e elitizadas
que apos o esgotamento dos recursos das jazidas, viu sua populacdo se dispersar por toda a
regido, estabelecendo novas relagdes interculturais que possibilitaram uma forte identificagao
cultural com o territorio.

Ja o sertdo nordestino, afastado do litoral, serviu, desde o inicio da colonizagdo como
local para criacdo do gado necessario a subsisténcia dos ntcleos coloniais. No entanto, a
propria geografia da regido e as continuas estiagens condicionaram os sertanejos a adaptarem-
se ao meio para escapar da pobreza como sugere o “cardapio agreste” representado pela
pacoca de carne de sol pilada com farinha e rapadura (DEL PRIORE; VENANCIO, 2001).
Nas regides com seca menos pronunciada, a pecuaria gerou fortunas aos fazendeiros, mas,
também, uma dindmica comercial e social relacionada ao pequeno comércio do gado.

A respeito desse aspecto, Ribeiro (2006) lembra que com a faléncia das estruturas
comerciais baseadas no aclcar e no ouro, a pecudria se estendeu pelos sertdes e pelas
pastagens sulinas. Da mesma forma, Del Priore; Venancio (2001) lembram que a criagdo de
gado possibilitou a formagdo dos primeiros nucleos da “sociedade gatcha”. Num primeiro
momento, o gado integrou o modelo ideoldgico de desenvolvimento econdémico e social
implementado pelas missdes jesuitico-guaranis e depois, apds a expulsdo da Companhia de
Jesus, passou a ser explorado como fonte de riqueza, vinculando o extremo sul ao restante do
Brasil, especialmente com a adocdo das técnicas de charqueamento que valorizaram os
rebanhos para além da venda do couro. Como se v€, os usos e costumes relacionados a
atividade pastoril conferiram identidade cultural aos gauchos.

Ribeiro (2006, p. 304) afirma que a integracao da regido amazdnica “¢ de fato o maior
desafio que o Brasil j& enfrentou”. O autor lembra que, de inicio, portugueses ocuparam a area
de floresta na intencdo de expulsar franceses, holandeses e ingleses que foram excluidos do
Tradado de Tordesilhas (RIBEIRO, 2006, p. 281). Nesse processo, as “drogas da mata” —
cacau, urucum, sementes, tubérculos, 6leos e resinas — adquiriram elevado valor comercial e
foram incorporadas ao repertério produtivo da colonia. Foram introduzidos novos nucleos de
povoamento na regido que permaneceu dependente da populacdo indigena com seus modos de

vida que decorriam dos saberes e do dominio sobre a floresta tropical.
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Mais do que transmissores de modos tradicionais de sobrevivéncia na floresta
umida, desenvolvidos em milénios de esforgo adaptativo, os indios foram o saber, o
nervo e o musculo dessa sociedade parasitaria. Indicos ¢ que fixavam os rumos,
remavam as canoas, abriam picadas na mata, descobriam e exploravam as
concentragdes de especiarias, lavravam a terra e preparavam o alimento. Nenhum
colonizador sobreviveria na mata amazonica sem esses indios que eram seus olhos,
suas maos e seus pés. (RIBEIRO, 2006, p. 285)

A partir da segunda metade do século XIX, tiveram inicio as politicas migratdrias
institucionalizadas pelas quais foi incentivada a vinda de imigrantes estrangeiros para
trabalhar como méao de obra livre nas lavouras de café. Para solucionar a caréncia de trabalho,
chegaram ao pais um numero maior de italianos, alemaes, japoneses, entre outros povos. Ao
mesmo tempo, dindmica da imigra¢ao subvencionada estimulou a migragdo de familias
inteiras de mais de uma geracgdo, consolidando, nos locais onde se instalaram esses nticleos
familiares, um forte vinculo com as matrizes de origem, formando bolsdes culturais que
contrastavam as diferengas entre eles e os brasileiros. A analise de Ribeiro (2006) permite
concluir que os imigrantes influenciaram comportamentos, culturas e, ndo parece exaustivo
afirmar, a gastronomia, mas esse processo tampouco ocorreu de forma pacifica e homogénea.

Por outro lado, o desembarque massivo dos portugueses — aponta Ribeiro (2006) —
mudou definitivamente a vida da coldnia e da capital a partir do inicio do século XIX. Além
dos 20 mil portugueses que acompanharam a corte portuguesa, instalam-se, no Rio de Janeiro,
todos os aparatos burocraticos e culturais do império. Essa nova organiza¢do administrativa e
social, alterou a paisagem urbana e a rotina dos citadinos ao instituir, oficialmente, os habitos
e gostos da corte que se expressava nas bibliotecas, museus, universidades, bailes, banquetes
¢ até mesmo nos horarios das refei¢des.

No contexto historico-social da independéncia, trava-se o rompimento da colonia com
Portugal e as provincias se infringem contra o movimento constitucionalista que legitimava a
monarquia brasileira, o que resulta em guerras pelo territorio (DEL PRIORE; VENANCIO,
2001). Com isso, institui-se o movimento para construcdo de uma identidade nacional
brasileira liderado pelos intelectuais vinculados ao projeto monarquico unificador em
contrapartida aos insurgentes movimentos republicanos separatistas, conforme apontam os
mesmos autores. Com o objetivo de contar a historia de um Brasil civilizado que se
sustentasse ndao apenas pela influéncia do colonizador portugués — do qual os nucleos
insurgentes desejavam segregar-se — edifica-se o discurso que reconhece a contribui¢do do
indigena e confirma a existéncia do negro na nagdo. Surge assim a “teoria” das trés ragas que

se fundem para formar a raca “brasileira” sob uma nova identidade.
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Com certeza, nos dias de hoje tal defini¢do ndo seria levada a sério, pois sabemos
que a historia ndo é um subproduto das “ragas”. Além disso, do ponto de vista
cultural, os mencionados trés grupos ndo formaram unidades homogéneas, nem
muito menos mantiveram relagdes igualitarias no Novo Mundo, como a nogdo de
“fusdo” sugere. [...] Talvez a extraordindria repercussdo da interpretacdo adotada
pelo THGB resulte desse pretenso rigor, que encantou ndo s6 historiadores, mas
também romancistas e poetas (DEL PRIORE; VENANCIO, 2001, p. 215).

Referéncia nos estudos sobre a formacdo da gastronomia brasileira, Camara Cascudo
dissemina a nocao historica de que “o brasileiro ¢ o herdeiro fiel do patriménio culindrio das
trés racas formadoras de sua etnia” (2004, p. 478). Em sua “Historia da Alimentagdo no
Brasil”, o autor detalha o “cardapio indigena”, a “dieta africana” e a “ementa portuguesa”,
para afirmar a ideia da miscigenacdo cultural de indigenas, africanos e portugueses na
formacao de um novo padrdo alimentar “tipicamente brasileiro”.

No capitulo dedicado aos imigrantes italianos e alemaes, Cascudo (2004) discute
superficialmente a influéncia dessas culturas sobre a gastronomia brasileira. Afirma que
alemaes rapidamente tornaram-se “brasileiros” na alimentagdo e pouco contribuiram a nao ser
pelo “reforco ao consumo de certas espécies utilizadas pelos portugueses desde o século
XVI”. Por sua vez, descreve que os italianos venceram as circunstancias da adaptagdo ao
novo territorio e conseguiram manter a “integridade” de sua alimentagdo, mas seu patrimonio
alimentar, apesar de figurar na alimenta¢do do brasileiro, ficou restrito ao papel de
coadjuvante e ndo se miscigenou na “panela brasileira”. Com isso, verifica-se que o autor
segue em defesa do discurso ideoldgico que legitimava o Brasil “cadinho” do periodo em que
pesquisa.”’

Segundo as ideias apresentadas por Ortiz (2012), ¢ valido dizer que essa formulagdo
encontra plausibilidade em Gilberto Freyre. Ao problematizar sobre o conceito de cultura,
Freyre solidificou a mestigagem no plano simbdlico da identidade nacional. Ao mesmo tempo
em que ressignifica positivamente as caracteristicas mesticas da cultura brasileira, a teoria que
sintetiza as trés culturas numa so, “ndo somente encobre os conflitos raciais como possibilita

a todos de se reconhecerem como nacionais” (ORTIZ, 2012, p. 44).

*¥ Segundo Del Priore; Venancio (2001), o esquema que sugere uma identidade brasileira calcada na fusdo de
trés racas foi proposto inicialmente pelo naturalista alemdo Karl von Martius ao atender o chamado do Instituto
Historico e Geografico Brasileiro (IHGB) sobre “como se deve contar a historia do Brasil”. O instituto, fundado
em 1838, reuniu a elite intelectual da época em torno do objetivo de investigar cientificamente e elaborar uma
teoria da historia do Brasil possivel de justificar o propoésito unificador do novo Império.

¥ Publicada em 1967, a obra de referéncia de Luis da Camara Cascudo sobre a alimentagdo no Brasil constitui
compilagdo dos apontamentos de vinte anos como o proprio autor destaca na Introdugdo. Mesmo avangando
sobre os conceitos da mestigagem cultural apresentado por Freyre e transposto para a gastronomia por Cascudo,
esses dois autores serdo visitados em muitos momentos como fonte de referéncia historica e etnografica da
gastronomia brasileira.
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De forma analoga, o discurso ideologico sobre a gastronomia brasileira segue calcado
nesse amalgama. Basta uma passada pela literatura “gastronomica” atual para encontrar
defini¢cdes como “repleta de influéncias, a cozinha brasileira se iniciou com a mistura entre as
culturas indigenas, portuguesa e africana” (FREIXA; CHAVES, 2009, p. 167). Essas trés
ultimas costumam ser apresentadas separadamente para logo depois, numa visdo romanceada
da historia, surgirem como ‘“gastronomia brasileira”. O dilema que se apresenta sobre essa
questdo esta relacionado ao que ja se mostrou anteriormente: a triade indio-negro-branco nao
representa uma identidade cultural homogénea. Ao mesmo tempo, ao unificar os padrdes de
gosto, desconsideram-se as estruturas distintivas do habitus e o processo historico-social de
conflitos que se estabeleceram com base nas relagdes de poder vigentes entre os grupos.

Como se viu, do inicio da ocupac¢do da costa litordnea ao processo de interiorizagdo do
territorio, a cultura brasileira — e a gastronomia — foi sendo moldada pelas relacdes sociais
entre colonizadores portugueses; indigenas nativos escravizados, dizimados ou integrados ao
proposito civilizatorio e um terceiro elemento: a mdo de obra dos escravos africanos que,
desde sua captura e transporte, foram segregados de suas matrizes para restringir as formas de
expressdo de suas culturas. A respeito desse aspecto, Ribeiro (2006, p. 103) destaca que
“iguais na cor e na condicdo servil, mas diferentes na lingua, na identificagdo tribal e
frequentemente hostil pelos referidos conflitos de origem, os negros foram compelidos a
incorporar-se passivamente no universo cultural da nova sociedade”.

Ribeiro (2006) acredita que nada ¢ tdo permanente no Brasil quanto a classe dirigente
que, desde os tempos coloniais, implementou instrumentos ideoldgicos de controle sobre os
quais se edificou a sociedade e a cultura brasileira como um modelo da civilizagdo
portuguesa. Com base nesse modelo, os nicleos “neobrasileiros” como destaca o autor, nao
conseguem produzir suas proprias condigdes de existéncia e assim tornam-se estratificados e

dependentes da metropole portuguesa.

E certo que a colonizagdo do Brasil se fez como esforgo persistente, teimoso, de
implantar aqui uma europeidade adaptada nesses tropicos e encarnada nessas
mestigagens. Mas esbarrou sempre, com a resisténcia birrenta da natureza e com os
caprichos da histéria, que nos fez a nds mesmos, apesar daqueles designios, tal qual
somos, tdo opostos a branquitudes e civilidades, tdo interiorizadamente deseuropeus
como desindios e desafros (RIBEIRO, 2006, p. 63).

Ao descrever o processo de “gestacdao” do povo brasileiro, o autor enfatiza a histérica
relacdo conflituosa entre suas matrizes formadoras. Em solo brasileiro, o encontro entre
inimeras etnias indigenas e africanas com o portugués revelou desde o inicio as estruturas

sociais do empreendimento colonizador. A esséncia dessas relacdes originou 0s primeiros



45

“filhos da terra” que ndo se identificavam com portugueses, indigenas ou africanos, isto €,
reconheciam suas diferengas em relagdo a essas matrizes culturais. Comega assim a narrativa
de uma “nova” identidade — a do brasileiro — que, pouco a pouco, foi sendo delineada com
base no contato entre multiplas culturas compelidas as relagdes historico-sociais vigentes e as
particularidades do territério e esse encontro ndo resulta numa sintese, como descreve
Machado (2007), mas em identidades culturais hibridas.

Da mesma forma, ao percorrer as ideologias que consagraram a constitui¢do do Brasil
como Estado-nacdo, Costa e Suzuki (2012) lembram que a experiéncia da colonizacdo
aparece como a historia forjada pelos proprios colonizadores. Segundo os autores, essa
historia, unificada e unificadora, contradiz as trajetdrias geohistdricas nas quais as rotas de

circulagdo econdmica estabeleceram as diferenciagdes regionais.

[...] no Brasil, a constru¢do do territorio (bem como sua representacdo —
regionalizag@o e regionalismos de génese) dotado de tessituras sociais produzidas
em arquipélagos, pressupondo especificas territorialidades (no escopo das zonas
econdmicas — antiga zona da mineragdo, zona do agtcar, amplo territdrio do tabaco,
do anil e da cachaga, o trajeto dos tropeiros, a zona das especiarias, dentre outros de
menor envergadura) estabeleceu marcos de identidades territoriais e paisagisticas
deste universo ibero-americano. As rotas de transito, ou seja, fatores da circulagdo
territorial na colonia, estimularam essa mescla de diferenciagdes regionais [...]
(COSTA; SUZUKI, 2012b, p. 5)

Essa referéncia leva a consideragdo de que os continuos fluxos migratérios € os
padrdes geograficos locais exigem da pesquisa sobre a gastronomia brasileira uma nova lente
para sua interpretagdo, pois o resultado desse multiculturalismo estd longe de ser uniforme ou
linear e menos ainda ser sintetizado sobre o conceito de uma ‘“gastronomia brasileira”
miscigenada, como lembra Doéria (2014). Para o autor, “a ideia da miscigena¢do pode ser

muito confortavel, mas ¢ um conceito carente de poder explicativo”.

Nos tltimos quinhentos anos travou-se, no territorio brasileiro, um enorme encontro
de culturas — centenas de etnias indigenas; dezenas de etnias africanas
transplantadas para ca; portugueses e europeus de outros paises —, cujo resultado
esta longe de ser uniforme ou linear. Marcas da origem disparatada de nossa
culinéria sdo visiveis em largas por¢des do territério, ao passo que poucas coisas que
realmente a expressam puderam ganhar corpo e se fixar numa sintese (DORIA,
2014, p. 17).

Na verdade, a no¢do de mestigagem ndo considera as dindmicas historico-sociais no
interior das quais se realiza o contato, lembra Ortiz (2012, p. 95). Reconhecendo as
contradi¢des existentes nessa narrativa, torna-se oportuno introduzir nesta andlise o conceito
de hibridacdo cultural definido por Canclini (2001, p. 14, traducdo nossa) como “processos

socioculturais nos quais as estruturas ou praticas discretas, que se apresentavam de forma
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separada, se combinam para constituir novas estruturas, objetos e praticas”. O autor lembra
ainda que nenhuma matriz pode ser considerada uma fonte cultural “pura” ou plenamente
homogénea, pois também passou por processos de hibridagao.

Assim, considera-se que as culturas tornam-se hibridas com base nos continuos e
ininterruptos ciclos de hibridagdo as quais foram e sdo submetidas seja por processos
migratorios, fluxos turisticos, intercdmbio economico ou redes de informacdo. Essa
concepgdo parece estar mais proxima de um entendimento sobre a gastronomia brasileira,
pois cabe ressaltar que os ciclos de hibrida¢do cultural ndo ocorreram de forma planejada e
harmonica de norte a sul do pais. Segundo Canclini (2001), o objetivo de interpretar as
identidades com base na hibridacdo consiste na possibilidade de se apreender as relagdes
estabelecidas como consequéncia dessas mesclas interculturais, pois € certo que nesse
processo ndo ocorre apenas a fusdo, mas, sobretudo, a confrontagdo. Em linhas gerais, a
hibrida¢do consiste no conceito que favorece a interpretagdo da gastronomia brasileira tal
como ela se apresenta: plural, diversa, complexa e dinamica.

Com base nas ideias apresentadas até o momento, considera-se a constante tentativa de
associar os codigos simbolicos da gastronomia brasileira a uma das matrizes culturais que a
influenciou, uma interpretacdo cultural limitada e limitadora. Hall (2014, p. 30) lembra que
toda a identidade consiste em uma construcdo simbolica e o sentimento de identificagdo
nacional constitui uma representagdo ideologica que faz, por exemplo, com que as pessoas se
reconhegam brasileiros por partilharem um conjunto de coédigos que conferem a eles uma
“brasilidade”, isto ¢, um sistema de representacdes culturais. De forma resumida, seria o
mesmo que dizer que para ter um gosto “tipicamente brasileiro” deve-se comer feijoada,
tomar caipirinha, gostar de samba e futebol, pois, ao se adotar essas representacdes
ideologicamente construidas no plano simbolico da identidade nacional como “tipicamente
brasileiras”, além de estigmatizar a diversidade cultural, exclui as diferencas.

Portanto, o sistema nacional de representagdes culturais que busca unificar todos numa
unica identidade anula o proprio sentido da identidade. Deve-se lembrar que cada pessoa
apreende o simbolo no contexto historico-social de sua propria cultura e ¢ nesse mesmo
contexto que as pessoas constroem sua identidade (MACHADO, 2007). Assim, conclui-se
que a identidade ¢ inerente a pessoa e ¢ na diferenga em relagdo ao outro que ele se reconhece
como sujeito. No entanto, ndo se deve perder de vista que essas identidades estio em
constante redefinicdo diante da fluidez das relagdes sociais vigentes numa sociedade voltada
para o consumo. Meneses (2007, p. 19) lembra que “a identidade do individuo, hoje, se define

de formas multiplas, no interior da propria subjetividade”.
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Da mesma forma, Bauman (2005) e Hall (2014) apontam que a noc¢do de identidade
apresenta-se em transformagdo nos tempos pos-modernos. Se inicialmente foi ancorada na
identificacdo da pessoa a um territorio ou classe social, hoje, na pos-modernidade, “as
identidades ganharam livre curso, e agora cabe a cada pessoa, homem ou mulher, capturé-las
em pleno voo, usando seus proprios recursos e ferramentas” (BAUMAN, 2005, p. 35).

Parece seguro afirmar que a gastronomia firma identidades culturais fundamentadas na
visdo da alteridade em relacdo ao outro. Como se percebe, a no¢do de identidade esta
intimamente relacionada a fronteira imaginada entre “nds” e “eles” e a internalizacdo dos
simbolos da cultura a qual se pertence.

Hall (2014) destaca ainda que a transi¢do para o mundo globalizado e a intensa
mediagdo da vida social pelas imagens e simbolos produz nova relacdo espago-tempo que
desvincula as identidades “de tempos, lugares, historias e tradi¢des”, produzindo o fendmeno
da “homogeneizacdo cultural”’. Em termos praticos, a projecdo sobre o “pertencer” a uma
cultura ou o “identificar-se com” um grupo cultural que delineava permanentemente a pessoa
a uma estrutura de codigos, hoje, na poés-modernidade, torna-se provisoria, descentralizada,
fragmentada.

Os continuos fluxos culturais intermediados pelos sistemas de comunicacdo, viagens
internacionais, relagdes comerciais entre nacdes e empresas, tendem a homogeneizar as
culturas, rompendo definitivamente com o limitrofe distanciamento existente com o outro.
Por essa razdo, as tradi¢cdes estdo em constante ressignificagdo no presente, pois sO existe
tradicdo se alguma pratica for assimilada no contexto atual de dada cultura e a0 mesmo tempo
seja entendida no contexto historico-social na qual ela foi produzida.

Assim, “em vez de pensar as culturas nacionais como unificadas, deveriamos pensa-
las como constituindo um dispositivo discursivo que representa a diferenca como unidade ou
identidade”, propde Hall (2014, p.36). Isso posto, cabe trazer essa interpretagdo para a
narrativa da gastronomia brasileira, paraense, mineira, gaiucha, etc. Naturalmente, se a ideia
de eleger a feijoada como o simbolo que reunia num s6 preparo o gosto mestico do brasileiro
foi aceito por longo periodo, com base nessas andlises culturais, certamente demonstra-se
simplificadora, conforme descreve Morin (2011).

Cabe recorrer novamente aos principios que Morin (2011) estabeleceu para analisar a
complexidade dos fendmenos. Nesse sentido, sob o ponto de vista da complexidade, a

gastronomia brasileira passa a ser reconhecida em sua totalidade e a gastronomia paraense —

o objeto de analise dessa pesquisa — como uma parte desse todo que carrega consigo a quase

totalidade do fendmeno representado (MORIN, 2011, p. 74).



48

O desafio consiste em proceder uma analise da gastronomia paraense que perpasse 0s
conceitos mutiladores e avance sobre os aspectos que a tornam singular (parte) e, a0 mesmo
tempo, representativa da gastronomia brasileira (todo). Com isso, pretende-se afastar do
discurso a constante tentativa de afirmar que a gastronomia paraense ¢ mais auténtica e
original que outras. A gastronomia paraense ¢ a gastronomia brasileira que também ¢ a

mineira, a gatcha, a baiana, etc.
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3 A INSTITUCIONALIZACAO DA GASTRONOMIA COMO PATRIMONIO
CULTURAL NO BRASIL

3.1 A INSTITUCIONALIZACAO DO PATRIMONIO CULTURAL NO BRASIL

No Brasil, a temdtica do patrimdnio comega a ocupar o pensamento politico a partir
das primeiras décadas do século XX, quando os intelectuais modernistas elaboraram o
arcabougo conceitual das primeiras politicas preservacionistas brasileiras. Rodrigues (1996)
destaca que a vanguarda intelectual dos anos 1920 e 1930 fundamenta seu pensamento na
valorizacdo das manifestacdes folcloricas e da arte barroca como elementos constitutivos e
representativos das tradigdes brasileiras passiveis de representar a identidade moderna
desejada para (re)contar a histéria da nagdo. Como lembra Fonseca (1997, p. 89), Mario de
Andrade foi o principal vinculo entre os intelectuais modernistas do pais e influenciou a
discussdo sobre a identidade nacional nas diferentes manifestacdes artisticas e literarias
“através de uma visdo critica do Brasil europeizado e da valorizagdo dos tragos primitivos de
nossa cultura, até entdo tidos como sinais de atraso”.

Contextualiza-se que, naquele periodo, o Brasil passava por mudancas significativas
em termos econdmicos e sociais com o desenvolvimento de uma nova classe de trabalhadores
urbanos resultante do acelerado processo de industrializagdo (ORTIZ, 2012, p. 39). Segundo o
mesmo autor, tornava-se necessario superar o pensamento tedrico proposto pelos intelectuais
do final do século XIX e inicio do século XX em virtude da nova realidade social que se
apresentava. Ortiz (2012) lembra ainda o nitido contorno racista existente no discurso dos
precursores das Ciéncias Sociais brasileiras, pois estes incorporaram em suas analises a
doutrina europeizada que se amparava sobre o conceito da evolugao historica dos povos para

sustentar o dominio cultural de uma sociedade sobre a outra.

Na verdade, o evolucionismo se propunha a encontrar um nexo entre as diferentes
sociedades humanas ao longo da histdria; aceitando como postulado que o “simples”
(povos primitivos) evolui naturalmente para o mais “complexo” (sociedades
ocidentais), procurava-se estabelecer as leis que presidiram o progresso das
civilizagdes. Do ponto de vista politico, tem-se que o evolucionismo vai possibilitar
a elite europeia uma tomada de consciéncia de seu poderio que se consolida com a
expansdo mundial do capitalismo. Sem querer reduzi-lo a uma dimensdo exclusiva,
pode-se dizer que o evolucionismo, em parte, legitima ideologicamente a posi¢do
hegemonica do mundo ocidental. A “superioridade” da civilizagdo europeia torna-se
assim decorrente de leis naturais que orientariam a historia dos povos (ORTIZ,
2012, p. 14).
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E necessario um olhar atento sobre o periodo que compreende as ultimas décadas do
século XIX e as primeiras do século XX, no qual os historiadores adotaram as teorias
evolucionistas para fundamentar suas narrativas a respeito da suposta inferioridade do pais em
relacdo ao estagio civilizatorio atingido pelos europeus. Com base nesse modelo, os cientistas
sociais sustentaram seus argumentos na influéncia do meio e da raca como elementos
deterministas para justificar a problematica da defasagem econdmica, social e cultural do
Brasil em relagdo as sociedades europeias e, assim, apreender a realidade e os problemas
nacionais (ORTIZ, 2012).

O dilema intelectual da época permanecia sendo o de construir uma identidade
nacional diante das contradi¢des historicas que legitimaram e suprimiram as culturas que
coexistiam no territoério nacional. Em suma, na tentativa de elucidar a alteridade entre a
cultura colonizadora e a cultura colonizada, os fatores condicionantes naturais (clima, solo,
relevo) foram elencados como um dos entraves para a aclimatagdo da civilizagdo europeia no
Brasil e apontado como importante fator para a diferenciagdo entre ambas as culturas.

Ao mesmo tempo, era latente analisar criticamente a problematica racial, pois, embora
o discurso social vigente considerasse indigenas e negros como ragas inferiores, havia a
necessidade de reconhecer essas matrizes culturais na sociedade. Esses dois elementos —
meio natural e raga — forneceram os subsidios para consolidar o argumento da miscigenagao
do povo brasileiro e, por sua vez, legitimou e institucionalizou a superioridade racial do
branco na formagdo da identidade nacional.

Outra importante questdo a ser observada diz respeito as politicas imigratdrias que,
além de suprir diretamente as necessidades economicas de trabalho no pais, atendiam

ideologicamente ao proposito de branqueamento da populagdo brasileira (ORTIZ, 2012, p.
32).

Na medida em que a civilizagdo europeia ndo pode ser transplantada integralmente
para o solo brasileiro (vimos que o meio ambiente é diferente do europeu), na
medida em que no Brasil duas outras ragas consideradas inferiores contribuem para
a evolucdo da histéria brasileira, torna-se necessario encontrar um ponto de
equilibrio. Os intelectuais procuram justamente compreender e revelar este nexo que
definiria nossa diferenciacdo nacional. O mestigo é, para os pensadores do século
XIX, mais do que uma realidade concreta, ele representa uma categoria através da
qual se exprime uma necessidade social — a elaborag@o de uma identidade nacional.
A mesticagem, moral e étnica, possibilita a “aclimata¢@o” da civilizagdo europeia
nos tropicos (ORTIZ, 2012, p. 20).

Nesse ponto, o pensamento modernista das décadas de 1920 e 1930 do século XX
procura romper definitivamente com a visdo romantica estabelecida em fins do século XIX e

com as teorias raciais evolucionistas vigentes na virada do século. Para Fonseca (1997), os
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conceitos estéticos, culturais e politicos explicitamente calcados na critica aos modelos da
Velha Republica delinearam, inclusive, os caminhos para que o grupo modernista assumisse
um papel politico atuante no recém-criado Servigo do Patrimdnio Historico e Artistico
Nacional — SPHAN.*

No entanto, observa-se que, mesmo antes da criagdo do Servico do Patrimdnio
Histdrico e Artistico Nacional (SPHAN), a preservagdo do acervo historico ja repercutia nas
regides de passado colonial. Segundo Fonseca (1997), seguia-se a tendéncia de construir no
imagindrio coletivo uma nova linguagem estética calcada nas tradicdes que os modernistas
entendiam como ‘“‘autenticamente” brasileiras mas que demonstrassem a ruptura conceitual e
artistica proposta pelo movimento. Assim, evocam-se estrategicamente alguns elementos
estéticos do passado para construir uma tradicdo nacional — sem que se perdesse o cunho
historico — no futuro idealizado para a nagdo.

Rodrigues (1996, p. 195) lembra que o ideal modernista foi consolidado e apresentado,
em 1936, no anteprojeto de Mario de Andrade que propunha a criagdo de um 6rgao federal
voltado para a preservacdo do patrimonio nacional. O documento, destaca a autora,
contemplava visdo de vanguarda para a época e se antecipava, inclusive, aos preceitos que

foram incorporados posteriormente a no¢ao de patrimonio.

A tematica do patrimdnio surge, portanto no Brasil, assentada em dois pressupostos
do Modernismo, enquanto expressdo da modernidade: o cardter ao mesmo tempo
universal e particular das auténticas expressoes artisticas e a autonomia relativa da
esfera cultural em relagdo as outras esferas da vida social. A atuagdo dos
modernistas no SPHAN vai mostrar como eles puseram em pratica, num campo
cultural e politico especifico, € sob um regime autoritirio, esses pressupostos
(FONSECA, 1997, p. 99).

No entanto, nesse mesmo periodo, o Estado avanca sua participagdo sobre a vida
social e passa a invocar as tradigdes como forma de legitimar o regime politico do Estado
Novo. Assim, o Decreto-lei n° 25, de 30 de novembro de 1937, substitui o texto do
anteprojeto de Mério de Andrade e institucionaliza o tombamento e a excepcionalidade do

bem como instrumento de defesa do interesse publico (FONSECA, 1997).

Tratava-se de moldar a cultura brasileira a partir de olhares particulares, seletivos, de
objetos portadores da capacidade simbodlica de promover a representacdo nacional e,
ao mesmo tempo, de servir de referéncia para o desenvolvimento de uma estética na
qual se refletisse aquilo que uma elite intelectual entendia como retrato sintese do
“verdadeiro” Brasil (RODRIGUES, 1996, p. 195).

**0 Servigo do Patriménio Historico e Artistico Nacional — SPHAN foi instituido pela Lei n 378, de 13 de
janeiro de 1937, dentro da estrutura do Ministério da Educagdo e Satde (MES). Em 1970, tornou-se autarquia
federal vinculada ao Ministério da Cultura e passou a ser designada Instituto do Patriménio Historico e Artistico
Nacional (IPHAN).
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Segundo Ortiz (2012), sob a influéncia dos intelectuais da época, a ideologia do Brasil
miscigenado pela fusdo das trés ragas — branco, indio e negro — passa a ilustrar o imaginario
coletivo e ¢ apropriada pela classe dirigente como alternativa plausivel para a construgdo
simbolica de uma identidade nacional capaz de superar definitivamente as mazelas coloniais,
consolidar a nova Republica e projetar o Estado brasileiro na rota do desenvolvimento
capitalista. Para o autor, o movimento social e cultural dos modernistas ¢ tomado como
referéncia para um despertar nacionalista & medida que revela a realidade brasileira e permite
novas interpretagdes do espaco social.

Com efeito, Botelho (2006) destaca que no periodo que se segue da fundagdo do
SPHAN até o final da década de 1960°" a institui¢iio passou a atender ao interesse ideologico
governista e imprimiu uma visdo muito particular do passado nacional orientada para o
patrimdnio arquitetonico que marcava a presenca do colonizador portugués. Em sua analise,
Fonseca (1997) também conclui que os aspectos normativos adotados para o tombamento
seguiam os valores estéticos dos integrantes do o6rgdo que representavam a elite intelectual,
profissional e artistica do movimento modernista, isto €, as escolhas e justificativas estavam
assentadas na pessoalidade e autoridade que os proprios técnicos representavam.

Na pratica, ao atenderem os aspectos da excepcionalidade e estarem vinculados a fatos
memoraveis do passado, os bens tombados materializaram a presenca do Estado na cultura e
passaram a contar a historia do Brasil com base em um extrato seletivo da arquitetura do
periodo colonial e imperial (FONSECA, 1997).

Conforme destacam Costa e Suzuki (2012b), “os objetos estéticos da colonizagdo
portuguesa na América (materializados nas cidades coloniais), desde sua apresentagdo, sao
cultuados sem a carga de domina¢do que carregaram desde a sua gestacdo”. Com esse
entendimento, hd que se considerar os elementos contraditorios existentes na producdo da
identidade nacional que refletem sobremaneira a manifestagdo do poder e a busca pelo
controle social como consequéncia da soberania territorial (COSTA; SUZUKI, 2012b).

Segundo os mesmos autores, os pilares constitutivos de um projeto nacional comecam
a ser edificados com base em ruptura entre metrépole (Portugal) e colonia (Brasil). Diante do
desafio de conferir unidade territorial, politica e economica ao Estado-Nacdo, a cultura ¢é
cunhada como instrumento de produg¢do da identidade nacional baseada em um recorte

caricaturizado do passado colonial.

31 A gestdo do SPHAN, desde sua fundacio até 1967 (ano de sua aposentadoria), coube a Rodrigo Melo Franco
de Andrade, e ficou conhecida como “fase heroica” da instituigdo.
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Mais que indicar uma ideologia espacial em que a nagdo brasileira deslinda de um
territorio a se unificar materialmente, objetivamos trazer alguns elementos de um
periodo em que o povo e a cultura que o constituia — em sua quase totalidade —
pouco foram contemplados nesse projeto nacional. A nacionalidade deveria ser
inerente ndo a uma cartografia do territorio ao qual estariam ligados habitantes
desprezados, mas aos membros efetivos desses grupos, aos homens, mulheres e
criangas, brancos, pardos, negros ou indios que se considerassem participantes de
uma nacionalidade, pois, “como tais, os membros de uma nacionalidade gozariam
de ‘autonomia cultural’” (COSTA; SUZUKI, 2012b, p. 9).

Em decorréncia dos aspectos adotados na politica patrimonialista brasileira, o
tombamento conferiu a cultura brasileira uma versdo muito particular da historia, concentrada
nos bens materiais e cunhou a expressio do patriménio em pedra e cal. As politicas
preservacionistas brasileiras seguiram essa visdo até o inicio da década de 1970, quando o
panorama sobre o patrimonio ganhou novos contornos com a Convengdo para Protecdo do
Patrimdnio Mundial, Cultural e Natural, resultado da 17* sessio da Conferéncia Geral®* da
Organizacao das Nagdes Unidas para Educacdo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO).

Para a UNESCO um povo ¢ reconhecido como forte quando mantém seus tragos
culturais, quando os cultiva e transmite para as novas geragdes (CAVALCANTI; FONSECA,

2008). As autoras reforgam os seguintes parametros sobre patrimonio cultural imaterial:

As praticas, representacdes, expressdes, conhecimentos e técnicas — junto com o0s
instrumentos, objetos, artefatos e lugares culturais que lhes sdo associados — que as
comunidades, os grupos e, em alguns casos, os individuos reconhecem como parte
integrante de seu patrimonio cultural. Este patriménio cultural imaterial, que se
transmite de geracdo em geracdo, ¢ constantemente recriado pelas comunidades e
grupos em fungdo de seu ambiente, de sua interagdo com a natureza e de sua
historia, gerando um sentimento de identidade e continuidade e contribuindo assim
para promover o respeito a diversidade cultural e a criatividade humana.
(CAVALCANTI; FONSECA, 2008, p. 11)

Por sua vez, deve-se considerar que as politicas de salvaguarda do patrimonio cultural
objetivam documentar o bem e preservar sua memoria no sentido de proporcionar aos as
condi¢des necessarias para sua continuidade. Com isso, as diretrizes adotadas pelo IPHAN se
apresentam em consonancia com as novas tendéncias da politica preservacionista mundial e,
também, com a institucionalizagdo desses parametros no Brasil.

A Constituicdo Federal de 1988, incluiu os modos de criar, fazer e viver dos grupos

formadores da sociedade brasileira no rol do patriménio cultural brasileiro e assegurou que o

2 Reunida em Paris entre 17/10 e 21/11/1972, a Conferéncia Geral da UNESCO adota a Convengio para
Prote¢do do Patrimonio Mundial, Cultural e Natural e institui o Comité do Patrimonio Mundial, 6érgo colegiado
intergovernamental responsavel por estabelecer, atualizar e divulgar os bens culturais e naturais de valor
universal excepcional sob o rotulo “Lista do Patrimonio Mundial”.
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estado garantiria e incentivaria a valorizagio e difusio das manifestagdes culturais *
(BRASIL, 1988). Segundo a Constitui¢ao, poder publico e comunidade atuam em conjunto na
protecdo, preservacdo e gestdo do patrimonio histérico e artistico do pais que se configura em

bens de natureza material e imaterial;

Art. 216. Constituem patrimoénio cultural brasileiro os bens de natureza material e
imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia a
identidade, a acdo, a memoria dos diferentes grupos formadores da sociedade
brasileira, nos quais se incluem:

I - as formas de expressao;

IT - os modos de criar, fazer e viver;

III - as criagdes cientificas, artisticas e tecnoldgicas;

IV - as obras, objetos, documentos, edificagdes e demais espacos destinados as
manifestagdes artistico-culturais;

V - os conjuntos urbanos e sitios de valor histdrico, paisagistico, artistico,
arqueologico, paleontoldgico, ecologico e cientifico. (BRASIL, 1988)

Segundo diretrizes do IPHAN, “os bens culturais dizem respeito aquelas praticas e
dominios da vida social que se manifestam em saberes, oficios ¢ modos de fazer; celebracdes;
formas de expressdo cénicas, plasticas, musicais ou ludicas; e nos lugares”.** E interessante
pontuar que a gastronomia atende a todos esses requisitos mas ainda sdo poucas
manifestagdes cultuais gastrondmicas registradas. Entre esses registros, cabe um destaque
para o “Cirio da Nossa Senhora de Nazaré” primeira celebracdo inscrita no Livro de Registro
das Celebracdes.”

A festa do Cirio ¢ uma tradicdo em Belém do Para que caracteriza o complexo sistema
de uma manifestacdo cultural hibrida. A celebragdo compreende o tradicional almoco do

Cirio, momento em que as familias se reinem apds a procissdo para compartilhar uma

refei¢do que equivale a Ceia de Natal para os paraenses.

Téo logo acaba a procissdo, com a chegada da imagem da santa na praga Santuario
em frente a Basilica de Nazaré, as familias dos devotos se reinem nos lares para
uma grande confraternizacdo e também para saborear os deliciosos pratos tipicos da
cozinha regional paraense, principalmente o pato-no-tucupi e a manigoba. Essas
comidas expressam uma identidade cultural que o paraense faz questdo de exibir,
especialmente ao visitante que vem de outros lugares, que podera ser convidado, por
alguma familia, para participar do almogo. (BRASIL, 2004)

33 Disponivel em < http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/constituicao/constituicaocompilado.htm>. Acesso em
20. abr. 2015.

** Disponivel em <http://portal.iphan.gov.br/berE/pages/conPatrimonioE jsf?tipolnformacao=1>. Acesso em 20.
abr.2015.

* A Festa do Cirio de Nossa Senhora de Nazaré em Belém do Paré foi reconhecida como patriménio cultural
brasileiro em 05 de outubro de 2004 por sua relevancia como manifestagdo cultural. Disponivel em < Disponivel
em <http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/decreto/D3551.htm>. Acesso em 20. abr.2015.
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Portanto, a celebragdo do Cirio de Nazaré¢ sob a qual o patriménio cultural foi
edificado, confirma nossa posi¢do de que a gastronomia estd presente no cotidiano, ¢é
vinculada ao territorio e as condigdes materiais de existéncia da cultura que o produz. Ao
mesmo tempo em que ¢ “transmitido de geracdo em geragdo e constantemente recriado e
apropriado por individuos e grupos sociais como importante elemento de sua identidade™.

A partir do percurso estabelecido ao longo desta pesquisa para definir um conceito
para a gastronomia que supere o paradigma simplificador, ratifica-se que as manifestagdes e
praticas simbolicas relacionadas a cultura alimentar de um determinado grupo social
constituem o patrimonio cultural daquele grupo. Para Rodrigues, as mudancas no contexto
cultural refletida nos novos padrdes de consumo influenciaram diretamente a percepgao sobre
o patrimdnio, pois tornou os bens culturais mercadorias de frui¢do para os turistas. A respeito
dessa questdo, a leitura de Debord (1997) permite considerar que a produgdo capitalista
banalizou os bens patrimonializados ao conferir-lhes publicidade universal e transforma-los
em mercadoria espetacular.

Em sua anélise, Choay (2001) destaca que a UNESCO consolidou a hierarquizag¢ao
dos valores ocidentais na gestdo do patrimdnio universal. Segundo a autora, o culto em escala
mundial do patrimoénio estd aliado ao desenvolvimento de uma sociedade consumidora de
cultura pelo turismo e, nesse processo, destaca que “a cultura perde seu carater de realizagdo
pessoal, torna-se empresa e logo industria” (CHOAY, 2001, p. 210).

Com isso, o turismo tende a se apropriar do patriménio como elemento para motivar a
circulacdo de pessoas tomando-se por base a ressignificacdo universal dos bens culturais e
naturais. E importante compreender que o movimento em torno do patriménio estabelece
nova ordem para a cultura, do entendimento local para o global, da visdo particular para a

universal.

3.2 0S (DES)CAMINHOS DO SENTIDO DE PATRIMONIO

De modo geral, qualquer andlise sobre patrimonio cultural remete o pensamento a
ideia de legitimidade e poder. Nesse ponto, vale considerar a discussdo proposta por Bourdieu
(1989) sobre a valoracdo estética que distingue as coisas simples das obras de arte. Para o

autor, conferir unicidade a um determinado bem cultural consiste em uma condi¢ao do

3 o que é patrimonio cultural? <Disponivel em
http://portal.iphan.gov.br/bcrE/pages/conPatrimonioE.jsf?tipolnformacao=1>. Acesso em 20 mai. 2015.
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proprio processo historico no qual se institucionaliza o bem, portanto, oculta e revela as

contradigdes existentes na sociedade.

Ora, esta experiéncia, no que ela tem aparentemente de mais singular (e esse
sentimento de unicidade contribui, sem divida, em muito para lhe dar valor), ¢ uma
instituigdo que é produto da invencdo historica e cuja necessidade e razdo de ser s6
podem ser realmente apreendidas mediante uma analise propriamente historica, a
Unica capaz de explicar a0 mesmo tempo a sua natureza e a aparéncia de
universalidade que ela da aqueles que a vivem ingenuamente (BOURDIEU, 1989, p.
283).

Segundo Debord (1997, p.109), o poder dos grupos ¢ continuamente mediado pela
propria sociedade na qual se ordenam os fatos, isto é, o passado ¢ ritualizado em tempo
comum (que pode ser esquecido) e tempo histérico (que deve ser memorizado), pois, como
lembra o autor, “o raciocinio sobre a historia € inseparavelmente raciocinio sobre poder”.
Assim, entende-se que, no tocante as pessoas € grupos que se expressam com base em uma
determinada prética cultural, o patrimonio ¢ legitimado no seio da propria cultura.

As raizes do conceito de patrimdnio apoiam-se na preocupacao em assegurar para as
geracdes futuras a continuidade do poder de um grupo sobre outro com base na transmissao
direta dos bens que foram acumulados num dado processo historico. Por outro lado, a
institucionalizacdo do patriménio cultural constitui-se como uma pratica simbdlica de
afirmac¢ao do habitus, como indica Bourdieu (1989).

Vale refletir que a chancela do patriménio que recai sobre um determinado bem
cultural relega todos os outros que ndo possuem a mesma notoriedade a uma categoria inferior
(TAMASO, 2002). A estruturacdo desse pensamento corrobora um entendimento, menos
simplificador, do processo que fundamenta e atesta as escolhas e exclusdes entre o que se
deve ou ndo institucionalizar em nome da identidade nacional ou da relevancia cultural para a

humanidade.

Mais que um testemunho do passado, o patriménio ¢ um retrato do presente, um
registro das possibilidades politicas dos diversos grupos sociais, expressas na
apropriagdo de parte da heranga cultural, dos bens que materializam e documentam
sua presenc¢a no fazer historico da sociedade (RODRIGUES, 1996, p. 195).

A adog¢do do mecanismo de valoragdo do patriménio cultural teve inicio na Franga, no
século XVIII, quando o Estado iniciou as primeiras medidas para preservar os vestigios do
passado e institucionalizou a constru¢do da memoria nacional. Apds a Revolugdo Francesa,
surge a necessidade da construcdo da narrativa da identidade nacional que tem como
propdsito congregar as pessoas que se reconhecem diferentemente, mas se encontram sob os

limites de um mesmo territdrio, agora representado por um Estado-nacdo. Segundo Rodrigues
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(2003), a necessidade de criar um sentimento nacional que ligasse os multiplos grupos —
agora denominados franceses — ao territorio franc€s — unificado sob novo regime politico
republicano — consagrou a ideia do patrimdnio para contar a histdria e conferir identidade
cultural a nagdo que se edificava. Nessa perspectiva, o patrimonio cultural passa a representar
um conjunto de bens, tradi¢gdes e costumes que unificavam um determinado territdrio e
representavam determinada sociedade (RODRIGUES, 2003).

Parece relevante introduzir nessa reflexdao o papel da memoria como instrumento de
socializacdo das experiéncias individuais e sua institucionalizacdo para atender o ideal da
construgdo dos Estados-nagdo modernos. E necessario compreender os limites entre historia e
memoria, pois, para citar Nora (1993, p. 9), “a memoria ¢ um fendmeno sempre atual, um elo
vivido no eterno presente; a histéria, uma representacdo do passado”. O autor observa ainda
que a memoria espontanea ¢ constantemente manipulada para contar uma historia

globalizante e explicativa da propria historia.

No coragdo da histdria trabalha um criticismo destrutor de memoria espontanea. A
memoria € sempre suspeita para a historia, cuja verdadeira missdo ¢ destrui-la e a
repelir. A historia € deslegitimacdo do passado vivido. No horizonte das sociedades
de histéria, nos limites de um mundo completamente historicizado. haveria
dessacralizag@o ultima e definitiva. O movimento da histéria. A ambicdo histdrica
ndo ¢ a exaltagdo do que verdadeiramente aconteceu, mas sua anulagdo. Sem duvida
um criticismo generalizado conservaria museus, medalhas e monumentos, isto é, o
arsenal necessario ao seu proprio trabalho, mas esvaziando-os daquilo que. a nosso
ver, os faz lugares de memoria. Uma sociedade que vivesse integralmente sob o
signo da historia ndo conheceria, afinal, mais do que uma sociedade tradicional,
lugares onde ancorar sua memoria (NORA, 1993, p. 9).

De um lado, opera-se a historia comum que ¢ suscetivel a lembranca e ao
esquecimento. De outro lado, materializa-se a historia oficial que ¢ transformada em /ugares
de memoria, isto €, espagos simbolicos nos quais os produtores de memorias
institucionalizam as lembrancas (NORA, 1993). A memoria, conclui Menezes (2007), deve
ser apreendida como uma ag¢ao produtora de significados e valores que serve ndo apenas como
mecanismo de registro e conservagdo, mas, também, orienta o esquecimento. Dessa forma, a
memoria coletiva — sobre a qual se constroi o plano simbolico da identidade nacional — nao
deve ser vista como um somatorio de memorias individuais, mas como um esforgo articulado
para estabelecer coesdo aos grupos sociais.

Por sua vez, territdrio se configura como um espago institucionalizado da memoria
coletiva. Csergo (1998, p. 811) destaca que no periodo em que o patrimdnio natural e artistico
foi inventariado na Franca, a diversidade gastrondmica e o savoir-faire regional foram

inscritos simbolicamente na memoria coletiva e estabeleceram uma nova articulagdo entre o
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local e o nacional — as “especialidades alimentares regionais” e a “alta cozinha parisiense”
— e entre o particular e o universal — a “cultura provinciana” e a “cultura francesa” — o que
reorganizou o passado e conferiu sentido ao presente e ao futuro da nova nagdo. Assim, as
tradicdes gastronomicas locais passaram a ser rememoradas e associadas ao novo modelo
republicano que, ideologicamente, consagrou a diversidade gastrondmica regional e o “estar a
mesa” como simbolos da identidade nacional francesa (CERGO, 1998, p. 817).

Dessa maneira, fica claro que, apds a Revolugdo Francesa, o processo de construcdo
da memoria coletiva que emergiu sob a égide do novo Estado, solidificou o vinculo histérico
dos franceses com as singularidades gastrondmicas existentes no territorio. Ao destacar a
importancia que essas tradigdes assumem na memoria nacional, Cergo (1998, p. 819) lembra
que os codigos representativos dessa identidade foram incorporados ao “mesmo plano dos
acontecimentos gloriosos do local, do monumento historico ou da paisagem natural propostos
ao turista como merecedores de uma visita, € porque o discurso sobre as cozinhas regionais
adquire nessa data uma amplitude consideravel”.

E importante destacar que, ao serem inscritos na Lista do Patrimonio Mundial, os bens
culturais ganham valeur universelle exceptionnelle, conforme Costa; Scarlato (2012). Os
autores esclarecem que qualquer nagdo pode submeter a inscri¢do dos bens que representam
seus patrimonios nacionais para deliberacdo do Comité do Patriménio Mundial. Assim, a
chancela que recai sobre o patrimonio cultural homologado por seu valor simbolico “torna-se,
cada vez mais, indispensavel para lhes atribuir valor de mercado, na perspectiva de recriar um
bem especial, irreplicavel, em prol do monopolio local” (COSTA; SCARLATO, 2012, p.
119).

Vale dizer que os codigos relacionados a refeicdo — compartilhados simbolicamente
pelos franceses — foram inscritos na Lista Representativa do Patrimonio Cultural Imaterial da
Unesco com a rubrica “Le repas gastronomique des Frangais”. Simbolicamente, consagra-se,
na memoria coletiva, a aura da “refeicdo gastronomica dos franceses” como pratica simbolica

de valor universal excepcional.

Le repas gastronomique des Francais® é uma prética social habitual destinada a
celebrar os momentos mais importantes da vida dos individuos e dos grupos
(nascimentos, casamentos, aniversarios, conquistas, reunides. E um momento festivo
que reline pessoas em ocasides especiais para praticar “a arte de comer e beber
bem”. Esta pratica, muito popular e familiar a todos os franceses, desenvolveu-se na
Franga ao longo dos séculos. Ela ¢ transmitida e estd em constante transformacéo
(UNESCO, 2010, tradugao nossa).

37 Optou-se por ndo traduzir o termo “Le repas gastronomique des Fran¢ais” pois é exatamente seu significado
que confere sentido ao termo.
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Neste caso, cabe reforcar que o patrimdnio chancelado pela Unesco diz respeito “ao
momento festivo que reline pessoas em ocasides especiais” para comer e beber bem — ¢
importante lembrar que essa valora¢do deve ser percebida como produzida pela propria
cultura francesa. Busca-se com essa informacdo explicar a tendéncia equivocada que permeia
0 “universo gastrondmico” na qual a gastronomia francesa ¢ associada a critérios estéticos de
distingdo e classificacdo em relacdo a outras culturas por possuir um valor universal
excepcional. Certamente, isso deriva de um contexto historico-social no qual conjunto de
codigos da cultura francesa — e a gastronomia figura nesse conjunto — era (ou ainda ¢)
sindnimo de status e requinte.

Segundo Costa (2011, p. 31), o prestigio internacional dado aos bens inscritos na Lista
do Patriménio Mundial deve ser apreendido sob o conceito da patrimonializa¢do global
definido pelo autor como “o brusco movimento universal de espetacularizacio e banalizagdo
pela cenarizacdo progressiva dos lugares promovido pela dialética Estado-mercado, sobre a
base das técnicas, da ciéncia e da informagdo. E um processo de ressignificacdo dos lugares
em escala planetaria”. Essa reflexdo permite identificar a dialética existente no processo de
patrimonializagdo que recria, objetiva e subjetivamente, as singularidades e os lugares de
memoria.

No contexto atual, ao se considerar que as sociedades vivem da producao e consumo
de simbolos e imagens, conforme os termos propostos por Debord (1997), torna-se
indispensavel manter e alimentar essa dindmica por meio da continua acumulacdo de
espetaculos. Com esse pressuposto, toda sociedade inserida na produgdo moderna torna-se
apenas uma representacdo dela mesma, na qual as relagdes sociais sdo mediadas pelos

simbolos que sdo ao mesmo tempo o sentido e a finalidade dessa producao.

O conceito de espetaculo unifica e explica uma grande diversidade de fendmenos
aparentes. As suas diversidades e contrastes sdo as aparéncias organizadas
socialmente, que devem, elas propria, serem reconhecidas na sua verdade geral.
Considerado segundo os seus proprios termos, o espetaculo ¢ a afirmagdo da
aparéncia e a afirmacdo de toda a vida humana, socialmente falando, como simples
aparéncia. Mas a critica que atinge a verdade do espetaculo descobre-o como a
negacdo da vida que se tornou visivel (DEBORD, 1997, p. 16).

Gastal (2005, p.16) reconhece que, numa sociedade consumidora de espetaculos,
qualquer reflex@o sobre o turismo deve considerar a intima relagdo entre o imaginario e a
imagem dos lugares. A autora afirma que “produzir e consumir imaginarios passou a fazer

parte das necessidades basicas humanas” (GASTAL, 2005, p. 69).



60

Os tempos pos-modernos contemporaneos nos defrontam com novas necessidades e
novos desejos: vivemos na era do consumo, quando compramos ndo mais para
atender apenas as nossas necessidades, mas também para atender aos nossos desejos
transformados em necessidades. E os produtos pés-modernos ndo vendem apenas a
si mesmos, precisam agregar imagindrios porque os novos clientes necessitam dos
dois: do objeto e do imaginario, sendo que o imaginario, como ja colocado, pode ter
valor de mercado muito superior ao objeto em si. Para vender esses produtos que
somam imaginarios aos objetos, a produgdo se aproxima dos meios de comunicagao.
(GASTAL, 2005, p. 69)

Como se vé, essa citacdo revela a dindmica existente entre produgdo e consumo dos
bens culturais. Na medida em que gastronomia paraense ¢ entendida como importante atrativo
turistico com vistas ao desenvolvimento econdmico e social do estado, surge o interesse em

agregar novos valores que atendam aos padroes de gosto vigentes na sociedade.

Essa sera uma das grandes marcas do momento pds-moderno, pois iguala todos os
produtos colocados no mercado, com destaque para os produtos culturais - ai
incluido o turismo -, com exigéncias para além das pertinentes ao seu uso ou
desfrute, pois a eles deve ser agregado um padrio estético de qualidade: eles devem
ser belos ao gosto contemporaneo. Isso vale para roupas, para a arquitetura, para a
decoragdo de restaurantes, design de avides, para o tragado urbano, para objetos em
exposi¢cdo num museu ou para rostos e corpos. (GASTAL, 2005, p. 29)

Desse modo, a gastronomia paraense passa a compor o argumento da oferta turistica
do estado e mobilizar esforcos dos agentes publicos e privados para ampliar sua renda em
virtude das “qualidades especiais” e exclusividade do bem (HARVEY, 2005). Resultante de
continuos processos de hibridagdo cultural delineados, inclusive, pelos padrdes geograficos
configurados pela biodiversidade endémica, as formas singulares de expressdo da
gastronomia paraense comegaram a ser deslocadas do local para o global.

Esse fato pode ser observado com o notério destaque que “produtos gastrondmicos do
Pard” recebem de conceituados chefs de cozinha que, por sua vez, se destacam nacional e
internacionalmente na medida em que incorporaram essas referéncias em suas criagdes
gastrondmicas. A critica que se faz sobre a apropriacdo material e simbolica de alguns
elementos do patrimonio cultural e da identidade gastrondmica paraense consiste na tendéncia
de promover essa gastronomia como atrativo turistico para atender a ldgica da acumulagdo

capitalista.
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4 A VALORACAO E A VALORIZACAO DA GASTRONOMIA EM BELEM DO
PARA

4.1 A INSTITUCIONALIZACAO DA GASTRONOMIA COMO ATRATIVO TURISTICO

Turismo e gastronomia apresentam-se intimamente relacionados. Numa visdo geral, a
gastronomia pode ser vista apenas como uma oferta de servigo aos turistas ou, sob um olhar
mais atento, integrar o conjunto de atrativos culturais que motivam uma viagem. O “exdtico”,
isto €, a cultura do outro, atrai o “olhar do turista” tomando-se por base os signos e padrdes
sociais vigentes e varia de acordo com o periodo histérico e a propria sociedade (URRY,
2001).

Com base no discurso de Urry (2001), considera-se que a gastronomia — ao mesmo
tempo em que representa uns e diferencia outros — ao ser considerada “exética” passa a
despertar o interesse e a curiosidade do “olhar do turista”. Portanto, os aspectos intrinsecos ao
“olhar do turista” captam o extraordinario, isto €, aquilo que se situa fora de sua rotina. Diante
disso, o autor lembra que o “olhar do turista” ¢ provocado a encarar e consumir um conjunto
de experiéncias, em suma, desnecessdrias na expectativa de vivenciar momentos distintos
daqueles baseados nas rotinas e praticas do cotidiano do trabalho e da moradia.

Sabe-se que turistas percorrem o mundo em busca da diversidade cultural e, nos
ultimos anos, a gastronomia assumiu um papel relevante entre os atrativos dos destinos
capazes de motivar e deslocar o “olhar do turista”. Schliitler (2003, p. 9) lembra que “o
turismo tem sua raiz nas diferentes manifestagdes patrimoniais, sejam elas naturais ou
culturais”. A autora complementa dizendo que os aspectos tradicionais da cultura — entre os
quais inclui a gastronomia — por conterem significados simbdlicos fazem parte do consumo
turistico.

Consoante Moesch (2000), entende-se o turismo como um fendmeno social com
dimensdes objetivas e subjetivas que resultam da combinagdo complexa de inter-
relacionamentos entre producdo e servigos. Segundo a autora, a complexidade conduz a
compreensdo de que o fendmeno turistico apresenta-se como um processo inseparavel e
interdependente entre os objetos de consumo do turismo e os turistas que os consomem
(MOESCH, 2004).

Volta-se novamente o pensamento a Morin (2011) sob o qual Moesch (2004) discorre

a respeito da complexidade do fendmeno turistico para a constru¢do de uma epistemologia
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social do turismo que perpasse a leitura superficial vigente em dire¢do a um pensamento

critico ndo simplificador.

[...] O Turismo ¢ produzido pelas interacdes entre os sujeitos que o constituem: os
turistas, produtores e reprodutores do sistema, comunidade local. O Turismo
mesmo, como um todo organizado e organizador, retroatua para reproduzir mediante
a economia, a comunicagdo, o imaginario, a diversdo, a tecnologia, o tempo, o
espago, as vivéncias sociais e culturais que o némade pds-moderno (o errante)
procura. Assim, é que os turistas, em suas inteng¢des, produzem o Turismo, o qual
produz os turistas que o produzem. Isso se sucede num circuito espiralado, através
da evolugdo da historia do Turismo. Esta compreensdo da complexidade turistica
requer uma mudanga muito profunda de nossas estruturas mentais. Corremos o risco
de isso ndo ocorrer o que geraria uma grande confusdo ¢ negagdo dos problemas
epistemologicos propostos (MOESCH, 2004, p. 408).

Com base nos entendimentos de Debord (1997) e Urry (2011), admite-se que o objeto
do “olhar do turista” ¢ motivado pelos padrdes de diferenciacdo e legitimacgdo estabelecidos
na sociedade e constantemente estimulado pelos simbolos “dignos” de serem vistos no

contexto de uma sociedade alienada consumidora de espetaculos colecionaveis.

[...] conjunto de atividades sociais preferidas, altamente estruturadas por distingdes
de gosto. Tais praticas levam as pessoas a querer estar em determinados lugares,
contemplando determinados objetos, na companhia de outros tipos especificos de
pessoas. De outro lado, uma ampla variedade de servigos, sobretudo sob condigdes
de maximizag@o dos lucros, ¢ fornecida para turistas como estes. Conforme vimos,
grandes induUstrias internacionais se desenvolveram e elas podem proporcionar
servicos a um custo que possibilita o desenvolvimento de grandes mercados
segmentados (URRY, 2001, p. 96).

E com base nesses aspectos, que a gastronomia emerge como componente da oferta
turistica dos destinos. Portanto, pode-se afirmar que a gastronomia, em virtude dos
apontamentos propostos nesta dissertacdo, figura como uma das praticas culturais associadas
ao turismo “altamente estruturadas por distingdes de gosto” entre as quais observa-se um
crescente interesse em sua promogao.

Reconhecendo-se essa abordagem e as discussdes estabelecidas anteriormente,
convém reforcar que as relagdes entre turismo e gastronomia ultrapassam aquelas que provem
exclusivamente da oferta de servicos de alimentagdo para satisfazer as necessidades
biologicas dos turistas. No momento em que a gastronomia passa a ser importante elemento
de distin¢do e afirmacao dos estilos de vida, todo o conjunto material e simbolico associado a
ela assume um valor de mercado.

Nao obstante, Bourdieu (1989) destaca que o habitus condiciona as escolhas numa
complexa relagdo de interdependéncia entre os grupos sociais e os individuos que constroem

suas identidades nesses grupos. Portanto, ¢ seguro afirmar que o “olhar do turista” ¢
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constantemente influenciado por listas e rankings que chancelam e classificam os melhores
restaurantes para se comer ao redor do mundo, os principais destinos gastrondmicos a se
visitar ou as culturas a serem ‘“consumidas” para vivenciar uma experiéncia gastronomica
“auténtica” e “original”’. Ao mesmo tempo, essa dindmica encoraja os agentes publicos e
privados a apresentar e estruturar o patrimonio gastronomico local como atrativo turistico.
Promover os preparos, ingredientes, técnicas, saberes e fazeres tradicionais, isto ¢é, o
patrimdénio gastrondmico de um destino passa a ter cada vez mais importdncia como
diferencial competitivo no turismo de uma regido.

Um exemplo disso é a prestigiada lista The World’s 50" Best Restaurants que
chancela os melhores restaurantes ao redor do mundo e insere alguns destinos no “mapa”
turistico a partir de sua gastronomia. O mesmo pode ser percebido com alguns prémios
internacionais como de “Melhor Destino Culindrio do Mundo” promovido pela World Travel
Awards (WTA) e que desde 2013 ¢ conquistado pelo Peru. Na perspectiva de Costa; Scarlato
(2012), essas listas e prémios reverberam o momento em que as culturas sdo ressignificadas e
apropriadas para atender a l6gica da acumulacdo capitalista.

Cabe aqui uma breve contextualizacdo sobre as diretrizes do planejamento turistico
brasileiro definidas a partir da criagdo do Ministério do Turismo como pasta autdbnoma e
independente. Observa-se, desde os primeiros instrumentos técnicos de planejamento
consolidados pelo Plano Nacional de Turismo®®, a preocupagdo em fortalecer o modelo da
gestdo descentralizada do turismo por meio das diversas instancias de governanca local,

regional e nacional e da participagdo dos agentes publicos e privados.

Desde a criacdo do Ministério do Turismo e da reativagdo do Conselho Nacional de
Turismo, em 2003, a atividade nessa area vem ganhando o devido reconhecimento
como um importante vetor de desenvolvimento socioeconémico. Institucionalmente,
isso se reflete na credibilidade que o Ministério do Turismo tem obtido na
formulagdo e na implementag@o das politicas para o setor, em um processo aberto ¢
democratico decorrente da proposta de gestdo descentralizada. A elaboragdo do
Plano Nacional de Turismo, nas edi¢des de 2003-2007 e 2007-2010, contou com a
ampla participagdo dos segmentos representativos que integram o Sistema Nacional
de Turismo, segundo um formato de trabalho conjunto que privilegiou momentos de
reflexdo, no Ministério do Turismo e no Conselho Nacional de Turismo, sobre as
perspectivas e proposi¢des para o desenvolvimento da atividade (BRASIL, 2013, p.
43).

Percebe-se no caso brasileiro que o documento orienta as agdes da politica de turismo

e afirma representatividade dos atores (publicos e privados) em prol do desenvolvimento

* A primeira edi¢io do Plano Nacional de Turismo 2003-2006 propde o modelo de gestio descentralizada do
turismo e destaca o Conselho Nacional do Turismo e os Foruns Estaduais como interlocutores estratégicos para o
atendimento as necessidades dos destinos turisticos brasileiros (BRASIL, 2003b).
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turistico dos destinos brasileiros. Parece relevante dizer que a Constitui¢io Federal de 1988’
indica no Artigo 180 que turismo deve ser incentivado pela Unido, estados, Distrito Federal e
municipios como fator de desenvolvimento econdmico e social. Por sua vez, ¢ a Lei do
Turismo®’ que institui o modelo de gestdo participativo no planejamento turistico amparado
no Sistema Nacional do Turismo sob os “principios da publicidade, da transparéncia e do
controle social como direcionadores estratégicos imprescindiveis para o amadurecimento do
setor turistico brasileiro”.*!

O Plano Nacional de Turismo 2003-2007 estabelece que além de difundir a “imagem
de pais moderno, com credibilidade e com produtos de qualidade”, a politica de turismo deve

promover de maneira integrada a “esséncia brasileira, sua cultura, sua diversidade étnica,

social e as diferentes regides do pais” (BRASIL, 2003b, p. 25).

A promogdo do turismo brasileiro no mercado internacional terd como conceito
estratégico a diversificagdo de imagem do pais. As a¢des de promogdo e marketing
irdo orientar a construgdo do Brasil como destino turistico de um pais moderno, com
credibilidade, alegre, jovem, hospitaleiro, capaz de proporcionar lazer de qualidade,
novas experiéncias aos visitantes, realizar negocios, eventos e incentivos e ser
competitivo internacionalmente. Os programas de promog¢ao e marketing terdo como
esséncia a qualidade e a diversidade da produgdo cultural brasileira, além de nossa
diversidade étnica, social e natural (BRASIL, 2003b, p. 42).

Com o proposito de conduzir as recomendagdes estratégicas do plano, a promog¢ao
turistica do Brasil foi estruturada tomando-se por base dois publicos-alvo distintos: o nacional
e o internacional. Dessa forma, “propor, apoiar, planejar, coordenar e acompanhar as agdes e
projetos de marketing, promocional e institucional, propaganda e divulgacdo do turismo
brasileiro no mercado nacional” ficou a cargo do Departamento de Marketing Nacional,

. N . . L. . 42
vinculado a Secretaria Nacional de Politicas de Turismo ™.

% Art. 180. A Unido, os Estados, o Distrito Federal ¢ os Municipios promoverdo e incentivardo o turismo como
fator de desenvolvimento social e economico (BRASIL, 1988).

* A Lei 11.771 de 17 de setembro de 2008 dispde sobre a Politica Nacional de Turismo, define as atribui¢des do
Governo Federal no planejamento, desenvolvimento e estimulo ao setor turistico a partir do Plano Nacional do
Turismo (PNT) e institui o Sistema Nacional do Turismo composto pelo Ministério do Turismo, Embratur,
Conselho Nacional de Turismo, Forum Nacional dos Secretarios e Dirigentes Estaduais de Turismo além de
incluir as instancias de governanga macrorregionais, regionais e estaduais, os féruns e conselhos estaduais e os

orgdos estaduais de turismo.

4 Plano Nacional do Turismo 2013-2016. Disponivel em:

<http://www.turismo.gov.br/export/sites/default/turismo/
o_ministerio/publicacoes/downloads_publicacoes/plano_nacional 2013.pdf>. Acesso em: 01 mai. 2015.

* Informagdes constantes no Regimento Interno do Ministério do Turismo * . Disponivel em:
<http://www.turismo.gov.br/export/sites/default/turismo/o_ministerio/regimento/download
regimento/decreto_8102 2013.pdf>. Acesso em: 01 mai. 2015.



65

Por outro lado, a promocdo turistica internacional passou a ser realizada
. . . . 43
exclusivamente pela Embratur (Instituto Brasileiro de Turismo)™ uma vez que “essa mudanca
de foco requeria da autarquia uma atuagdo profissional e direcionada a atender as

necessidades e os desejos do mercado internacional”.

Para que o turismo no Brasil adquirisse a importancia necessaria, foi feita uma
mudanca formal importante que deve ser percebida por todos os publicos. Com esta
finalidade o Programa de Identidade Turistica incluiu o desenho da marca, o
decalogo, a mensagem permanente e a normalizagdo dos mesmos, assim como a
preparagdo de um banco de imagens proprio para a nova imagem que pretende-se
implantar (BRASIL, 2007, p. 1).

Destaca-se ainda que a Embratur “recebeu a missdo de executar a promocao,
marketing e apoio a comercializagdo dos destinos, servigos e produtos turisticos brasileiros no
mercado internacional, de acordo com as metas estabelecidas pelo Plano Nacional de
Turismo” (BRASIL, 2009, p. 63). Com isso, evidencia-se a presenca publica na alocagdo de
recursos € nos esfor¢os para aumentar o nimero de turistas estrangeiros que visitam o pais
frente a um mercado turistico competitivo de abrangéncia internacional.

Acredita-se que ¢ nesse momento que desponta o interesse em (re)posicionar o pais
enquanto destino turistico para atender as demandas dos turistas consumidores de espetaculos
em nivel internacional. E possivel identificar um reflexo dessas estratégia no Plano Aquarela

2020 — Marketing Turistico Internacional do Brasil**

, 0 enfoque dado a diversidade natural e
cultural como um dos elementos intrinsecos a imagem do pais. O destino Brasil ¢ trabalhado
como marca guarda-chuva na promogao internacional do pais, isto €, as agdes estratégicas sao
voltadas para a consolidagdo do Brasil como um dos destinos lideres do turismo mundial até
2020 (BRASIL, 2009).

E importante considerar que o processo de construgdo dessa imagem foi iniciado
durante as etapas de pesquisas do planejamento de marketing do destino aplicadas a turistas e

. . . 45 . . , . ~ . .
profissionais do setor de turismo . Certamente, as diretrizes, estratégias e acdes promocionais

bem como a estruturacdo da politica publica de turismo foram validadas segundo pesquisas

“ A EMBRATUR foi criada pelo Decreto-Lei N° 55 de 18 de novembro de 1966 juntamente com o Conselho
Nacional de Turismo. Inicialmente, a denominada Empresa Brasileira de Turismo era vinculada ao Ministério da
Industria e Comércio e ocupava-se da execugdo das diretrizes nacionais estabelecidas pelo governo para
desenvolvimento da industria do turismo. A Lei N° 8.181, de 28 de marco de 1981, revogou o Decreto e conferiu
a4 Embratur a denominag@o de Instituto Brasileiro de Turismo com a finalidade de apoiar a formulagdo e
coordenar a implementag@o da politica nacional do turismo, como fator de desenvolvimento social e econdmico
do pais. Em 2003, a Embratur passou a cuidar da promogéo turistica internacional.

* Documento estratégico que orienta e norteia a promogio internacional do Destino Brasil (BRASIL, 2009).

* Informagdes retiradas do Plano Aquarela 2003 que elenca os resultados da pesquisa sobre a imagem do Brasil
a partir da opinido de turistas, operadores internacionais e do setor produtivo do turismo nacional. (BRASIL,
2003a)
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realizadas com o intuito de decodificar a imagem do Brasil perceptivel ao complexo olhar do
turista. Considera-se relevante que os resultados das pesquisas apresentadas no Plano
Aquarela 2005-2009 (BRASIL, 2009, p. 71) definem a formulacdo das estratégias da oferta
turistica brasileira aquilo que o turista estava predisposto a ver.

Consolidada a etapa de diagnostico, foram geradas as seguintes informagdes sobre a

imagem e o imaginario do destino Brasil (BRASIL 2009, p. 71):

os turistas internacionais que visitavam o Brasil eram experientes, haviam feito
pelo menos uma viagem intercontinental nos ultimos dois anos.

o indice de repeticio da viagem ao Brasil era bastante alto, ou seja, esses turistas
estavam sendo fidelizados.

os principais motivos da escolha do pais como destino turistico apontados foram,
em ordem de prioridade: sol e praia; conhecer o Brasil; belezas naturais; cultura
viva; povo; recomendacdo de amigos e parentes.

o melhor do Brasil é a natureza e o povo. Dentre os aspectos negativos destacados
estavam a pobreza e a seguranga publica.

o interesse pelo Brasil entre os turistas potenciais era alto, mas a predisposicdo
para viajar em curto e médio prazo era pequena.

a opinido interna destacou como sintese do Brasil a diversidade e a possibilidade
de vivenciar novas e diferentes culturas e ambientes.

entre os pontos fortes do Brasil destacaram-se: os atrativos naturais, a diversidade
cultural, o povo brasileiro e a imagem do Brasil.

os icones do pais apontados foram Rio de Janeiro, Amazdnia, Povo Brasileiro,
Diversidade, Foz do Iguagu e Brasilia.

o nivel de conhecimento dos turistas potenciais e dos profissionais do setor de
turismo no exterior em relagio ao pais era muito baixo. Mesmo para o turista que ja
havia estado no Brasil, o conhecimento era concentrado nos icones e havia
inseguranga sobre a infraestrutura do pais. Portanto, o grande desafio da
comunicagdo naquele momento seria fazer que tais publicos descobrissem de fato o
Brasil.

o mapeamento do posicionamento do destino Brasil para os diferentes merca- dos
revelou que havia um consenso no imagindrio dos diferentes publicos. O
posicionamento do Brasil estava sempre entre natureza/patrimonio natural e estilo
de vida.

Tal direcionamento reforca a condi¢cdo em que o olhar do turista passa a ser disputado
num mercado altamente competitivo por um prisma econdmico e condicionado ao contexto
historico no qual as praticas sociais afirmam, segundo Urry (2001, p. 17), que “ser turista" ¢
uma das caracteristicas da experiéncia “moderna”. Identificam-se que esses resultados atuam

como subsidios para a promoc¢ao turistica internacional da diversidade cultural brasileira. A
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metodologia para comunicacdo estratégica do Brasil foi construida sob um conjunto de
argumentos e valores capazes de sintetizar o posicionamento desejado no mercado
internacional, isto €, figurar entre os destinos lideres do turismo mundial. Os principios
norteadores encontram-se reunidos no Decalogo Geral do Brasil (Figura 4) e fundamentam-se

em cinco categorias: natureza, cultura viva, povo, clima e modernidade.

Figura 4 — Decalogo Geral do Brasil

DECALOGO GERAL DO BRASIL

NATUREZA
A maior diversidade do planeta

CULTURA VIVA
Ver, sentir, comer, dangar, ouvir, festejar...

POVO
Fé, esperanga, hospitalidade e alegria

CLIMA
Sol, sombra, brisa e d4gua fresca o ano inteiro

MODERNIDADE
Juventude e modernidade num pais de contrastes
infraestrutura para viagens de lazer e eventos

Fonte: Plano Aquarela 2003-2009 (Embratur)

Um dos objetivos gerais apontados pelo Plano Nacional de Turismo 2007-2010
consiste em “desenvolver o produto turistico brasileiro com qualidade, contemplando nossas
diversidades regionais, culturais e naturais” (BRASIL, 2007, p. 16). Ao mesmo tempo,
incorpora acdes de sensibilizacdo entre os diversos atores do turismo para as perspectivas de
desenvolvimento socioecondmico nas diferentes regides do pais como consequéncia da
expansdo da atividade turistica organizada e qualificada, envolvendo o poder publico nas trés
esferas de governo, a iniciativa privada e o terceiro setor.

O discurso da exceléncia e o estimulo ao desenvolvimento de novos produtos

turisticos pode ser identificado no trecho a seguir:
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Ainda no ambito da qualificacdo de novos produtos turisticos, deve ser fomentada e
valorizada a produg@o associada ao turismo, possibilitando o desenvolvimento de
atributos que fortalecam os aspectos naturais, culturais e sociais dos destinos
turisticos. Como resultado, ocorre a dinamiza¢do econémica das comunidades
locais, com a geragdo de renda e trabalho e com a distribuicdo dos beneficios
gerados pelo turismo. E importante salientar que dos produtos associados ao turismo
ressurgem, entre outros, as artes, as crengas, os cerimoniais, a linguagem, a moda e
0 patrimdnio arquitetonico, que sdo restituidos ao cotidiano, transformados em
atrativos tipicos e em roteiros de sabores e fazeres (BRASIL, 2007, p. 27).

Por sua vez, o Plano Nacional do Turismo reconhece o espaco territorial entre as
estratégias para desenvolvimento do turismo em todas as regides do Brasil. Com o objetivo de
atingir as metas propostas, aponta alguns eixos de intervengdo entre os quais destaca a “oferta
de novos produtos, contemplando nossa diversidade cultural e regional (BRASIL, 2003b, p.
29). Sob o enfoque da ampliacdo da oferta turistica o referido plano destaca que “os produtos
atualmente ofertados ndo contemplam a pluralidade cultural e a diversidade regional
brasileira. Existe um potencial a ser revelado e trabalhado no interior do pais, € uma urgente

necessidade de encontrar alternativas de desenvolvimento local e regional” (BRASIL, 2003b,

p. 31).

Como parte da politica estratégica que norteia o desenvolvimento turistico no pais, a
regionalizagdo ¢ resultado de um processo de planejamento descentralizado e
compartilhado, iniciado em 2003, que resultou na estruturagdo ¢ na implementagéo
de instrumentos e de ferramentas que tém permitido maior interlocucdo do
Ministério do Turismo com as 27 Unidades Federativas do pais. Assim, como
resultado da ac@o integrada que tem evoluido ao longo de 2003-2012, o mapa
turistico brasileiro conta atualmente com 3.635 municipios, organizados em 276
regides turisticas. A avaliagdo recente do Programa de Regionalizagdo aponta para a
necessidade de novos desafios, notadamente no que diz respeito a constru¢do de
uma estratégia de fortalecimento e posicionamento do turismo a partir da
organizagdo das regides com abordagem territorial e institucional para o
desenvolvimento e a integragdo do turismo no Brasil (BRASIL, 2003b, p. 56).

Na perspectiva de desconcentrar a oferta turistica brasileira do litoral para o interior, o
Ministério do Turismo instituiu, em 2004, o Programa Nacional de Regionaliza¢do do
Turismo — Roteiros do Brasil. O programa propde a expansdo da atividade turistica para as
diferentes regides do pais no sentido de ampliar e mostrar as potencialidades ao mercado
interno e externo. Como estratégia para impulsionar as agdes de regionalizagdo, as diretrizes
do programa passaram a ser apresentadas e trabalhadas no Saldo do Turismo — Roteiros do
Brasil.* Com isso, identificou-se a necessidade de reorganizar a oferta turistica nacional com
a selecdo e desenvolvimento de novos roteiros turisticos “para serem trabalhados com o

objetivo de alcangar o padrdo internacional de qualidade” (BRASIL, 2007, p. 25).

* O Saldo do Turismo — Roteiros do Brasil foi criado pelo Ministério do Turismo para impulsionar as agdes da
regionalizacd e a primeira edi¢do do evento, realizada em 2005, apresentou ao mercado nacional 401 roteiros
turisticos, envolvendo 909 municipios em 134 regides turisticas (BRASIL, 2007, p. 25).
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Com base nas diretrizes de diversificagdo e desenvolvimento da atividade turistica no
Brasil e dos elementos da promogao turistica internacional pontuados na série historica do
Plano Aquarela da Embratur, evidencia-se o encadeamento das iniciativas de valorizagdo das
expressoes culturais brasileiras, entre elas, a gastronomia, nas agdes promocionais publicas de
turismo nas esferas federal, estadual e municipal.

Nos ultimos anos, a tendéncia de incorporar a gastronomia como atrativo cultural
ganhou relevancia no pais ao ser associada ao produto “Brasil” e exemplo disso consiste em
um conjunto de agdes promovidos pela Embratur ao lado de chefs de cozinha brasileiros para
intensificar a promoc¢do turistica do pais no exterior por meio dos seus atrativos
gastrondmicos. A autarquia estruturou uma série de agdes que visam promover a gastronomia
brasileira no exterior e incentivar o fluxo de turistas por meio desse atrativo cultural.

Pode-se citar como exemplos as iniciativas nominadas Goal to Brazil e Taste of Brazil
que projetam a gastronomia brasileira para o trade turistico em diversos paises por meio da
participagdo de chefs brasileiros em feiras e eventos internacionais. Deve-se levar em conta
que tais acdes figuram de maneira dispersa nos documentos oficiais (Plano Nacional de
Turismo e Plano Aquarela) e torna-se dificil acompanha-las a ndo ser em documentos, textos
e videos retirados da internet*’.

No sentido de empreender o esforco necessario para revelar a complexa dindmica
entre a producdo e o consumo — material e simbolico — da gastronomia paraense como
atrativo turistico, ampara-se em discursos que ora se contradizem, ora se complementam.

¢

Com isso, busca-se realizar o détour que possibilite escapar da aparente “verdade” do
discurso oficial do Estado que promove a gastronomia paraense como a mais “brasileira” do

Brasil.

4.2 AS PRATICAS E AS REPRESENTACOES SIMBOLICAS DA GASTRONOMIA EM
BELEM DO PARA

A gastronomia paraense ¢ repleta de imagindrios. Muitos deles referem-se ao universo
mitolégico da floresta amazdnica e constituem as bases para a formagao da identidade e, por
sua vez, da cultura e do patriménio gastronomico local. Mitos associados a origem da
mandioca e do agai, por exemplo, permeiam o imaginario simbdlico sobre a gastronomia

paraense. Neste sentido, Lévi-Strauss (1978) lembra que o pensamento mitoldégico emerge na

“"Disponivel no link: < https://www.youtube.com/watch?v=gemAf55cIUk>. Acesso em: 26 abr. 2014.
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tentativa de encontrar respostas para os fenomenos do mundo sensorial, isto ¢, do mundo em
que se vive e no qual se constituem as relagdes sociais, neste caso a floresta amazonica. Sob
esse entendimento a respeito do pensamento mitologico, vale lembrar o relato de Cascudo

(2004, p. 95) sobre a origem ‘“‘sobrenatural” da mandioca:

Noutra tradi¢do, colhida em Belém do Pard por Couto Magalhdes, a filha de um
chefe indigena engravidara sem contato masculino, como em sonho comunicara um
homem branco ao pai furioso que se acalmou. Nasceu uma menina deslumbrante, de
nome Mani, morta ao fim de um ano, sem doenga e sem dor. Do tumulo surgiu
arbusto novo. A terra fendeu-se, como mostrando o corpo da morta. Encontraram
raizes que eram as primeiras mandiocas, fortificantes e poderosas. Mandioca, de
Mani-oca, a casa de Mani. (Cascudo, 2004, p. 95)

Cada sociedade concebe sua maneira peculiar para expressar sua existéncia. Dessa
forma, a “origem” mitoldgica dos alimentos segue a logica descrita por Ribeiro (2006, p. 40)
que sob o olhar do indigena, a vida era dadiva dos deuses. Assim, a priori, aos olhos dos
paraenses, os alimentos sdo dadiva da floresta amazdnica. A lenda do agai também permeia o
imagindrio local como o fruto que alimenta e sustenta o paraense recebido de intervencdo

divina.

Ha muito tempo, quando ainda ndo existia a cidade de Belém, vivia no local uma
tribo indigena muito numerosa. Como os alimentos eram escassos, tornava-se muito
dificil conseguir comida para todos os indios da tribo. Entdo o cacique Itaki tomou
uma decisdo muito cruel: resolveu que a partir daquele dia todas as criangas que
nascessem seriam sacrificadas para evitar o aumento populacional de sua tribo. Até
que um dia a filha do cacique, chamada laga, deu a luz uma bonita menina, que
também teve de ser sacrificada. Ia¢a ficou desesperada, chorava todas as noites de
saudades de sua filhinha. Ficou varios dias enclausurada em sua tenda e pediu a
Tupa que mostrasse ao seu pai outra maneira de ajudar o povo, sem o sacrificio das
criangas. Certa noite de lua, Tagd ouviu um choro de crianga. Aproximou-se da porta
de sua oca e viu sua linda filhinha sorridente, ao pé de uma esbelta palmeira.
Inicialmente ficou estatica, mas logo depois, langou-se em direcdo a filha,
abracando-a. Porém, misteriosamente sua filha desapareceu. la¢d, inconsolavel,
chorou muito até desfalecer. No dia seguinte, seu corpo foi encontrado abragado ao
tronco da palmeira, porém no rosto trazia ainda um sorriso de felicidade e seus olhos
negros fitavam o alto da palmeira, que estava carregada de frutinhos escuros. Itaki
entdo mandou que apanhassem os frutos em alguidar de madeira, obtendo um vinho
avermelhado que batizou de ACAI, em homenagem a sua filha (IACA invertido).
Alimentou seu povo e, a partir desse dia, suspendeu a ordem de sacrificar as
criangas.™

Na pagina oficial de turismo do Pard, o universo mitoldgico ¢ promovido como
elemento que eterniza a presenca da cultura indigena na sociedade atual. A fim de avangar na
discussdo, busca-se novamente o conceito defendido por Canclini (2001) que nos permite

compreender o processo socio-cultural em que as culturas se entrelacam e tornam hibridas.

* Disponivel em <http://www.paraturismo.pa.gov.br/?q=lendas>. Acesso em 01. Mai. 2015.
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Portanto convém dizer que a cultura indigena que se faz presente até os dias atuais € a propria
cultura paraense resultante dos continuos processos de hibridagdo cultural.

O paraense se reconhece como papa-chibé — comedor de farinha — e tem sangue cor
de agai®. Certamente, essa relagdo historica e afetiva com o alimento favorece a apropriagio
material e simbolica das praticas identitdrias da gastronomia paraense para a produgdo e
consumo turistico a partir desses elementos. Assim, em nosso entendimento, a promogao
turistica da gastronomia paraense diz respeito a promogao turistica da identidade paraense.

A farinha de mandioca ¢ o alimento que acompanha toda a vida do paraense. Seu
consumo ¢ indispensavel no cotidiano e o “comer de arremesso” figura no imaginario como
elemento identitario dos paraenses. Essa pratica ¢ comum nas feiras e mercados tradicionais
de Belém onde os diversos tipos de farinha sdo comercializados a granel e costumam ser

experimentados “de arremesso” antes da compra (figura 5).

Figura 5 — Diversidade de farinhas nos mercados e feiras de Belém

Fonte: acervo da autora (abril 2013)

* Essa interpretagio da autora é possivel a partir da pesquisa realizada em campo, das leituras de diversos
autores e reforgada no documento Ver-o-Para.
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A farinha d’4gua de Braganca, ¢ notadamente, a mais valorizada pelos paraenses e,
diante do “modismo” da gastronomia paraense, a mais disputada pelos chefs de cozinha
brasileiros.™ No entanto, observa-se que o oficio artesanal dos mestres farinheiros bem como
os artefatos utilizados na producdo desse saber-fazer ainda estdo apartados das politicas
patrimoniais do estado.

Outro exemplo diz respeito ao impacto econdmico — e diga-se cultural — que o
aumento do pre¢o da farinha, ocasionada por uma série de fatores que perpassam desde a
queda do cultivo da mandioca ao incentivo para plantio de dendezeiros, traz para os paraenses
(figura 6).”' No Par4, quando a farinha sobe de prego, as familias sentem no bolso e reduzem

: ~ 2
o consumo (informagéo verbal)™.

Figura 6 — Prego da farinha e do agai pesam no bolso do paraense
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Fonte: acervo da autora (abril 2013)

" Disponivel em <http://www.diarioonline.com.br/noticia-249288-braganca-detem-a-fama-de-ter-a-melhor-

farinha.htm1?9355087>. Acesso em 01. mai. 2015.

A relagdo entre o incentivo para a produgdo de biodiesel na Amazonia, especialmente no Para, e a queda na
producdo da mandioca pela substituicdo do cultivo ou pela adesdo dos pequenos produtores rurais locais ao
programa ¢ apontado como um dos fatores responsaveis pelo aumento do preco da farinha (e de outros alimentos
na mesa dos paraenses). Disponivel em  <http://diariodopara.diarioonline.com.br/N-165890-
MANDIOCA+SOME+E+FARINHA+VIRA++OURO.html>. Acesso em 01. mai. 2015.

> Depoimento de Raimundo Santos, feirante da ala de farinhas do Ver-o-Peso, que foi concedido para a autora
no dia 12 de abril de 2013 em Belém-PA.
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Certamente, em nosso entendimento, o patrimdénio cultural de um povo que se
autodenomina “papa-chibé” deve incluir instrumentos de salvaguarda ao saber-fazer dos
mestres farinheiros e aos diversos aspectos que envolvem o cultivo da mandioca e sua
transformagdo na farinha que identifica os paraenses. Entre a producdo e o consumo, a farinha
de mandioca envolve um conjunto de praticas, relagdes sociais e representacdes simbolicas
integram o patrimonio cultural e a identidade gastrondmica local.

O imagindrio da gastronomia paraense produz e reproduz a imagem em torno da
originalidade e da autenticidade que esta presente no discurso oficial do Governo do Estado
do Pard.” Essa afirmagdo pode ser refor¢ada no pensamento de Debord (1997), segundo o
qual o espetaculo ¢ ao mesmo tempo resultado e produto da visdo de mundo em que se

objetivou.

Considerada uma das culinarias mais “brasileiras” do Pais, a gastronomia do Para
tem sim a cultura indigena como sua maior influéncia, mas também carrega consigo
tragos portugueses e africanos. Os elementos encontrados na regido da Amazodnia
formam a base de seus pratos, com o acréscimo do camardo, caranguejo, pato e dos
peixes, todos temperados com folhas e frutas nativas. Destacam-se: agai, bacaba,
cupuagu, castanha-do-pard, bacuri, pupunha, tucuma, muruci, piquia e tapereba —,
pimentas de cheiro e ervas. Os mais tradicionais s@o cozidos em panelas de barro ou
assados em moquéns e embebidos de tucupi, caldo amarelo extraido da mandioca.
Aliés, a raiz ¢ uma das bases da culinaria paraense, e sua farinha ndo pode faltar nos
pratos locais. **

Por sua vez, entende-se que a sociedade em que se produz essas imagens ¢
colecionadora de espetdculos, com destaque para os bens culturais, aqui incluindo as
experiéncias turisticas e, por sua vez, a gastronomia e todas as suas praticas simbolicas.
Diante da espetacularizagdo da gastronomia paraense como elemento de estimulo ao
“consumo” simbolico da capital do estado, assume-se a perspectiva da dialética entre a
producdo e o consumo dos bens culturais, no sentido de propor uma reflexdo critica para o
desenvolvimento de agdes e iniciativas que prospectam o produto “gastronomia” como
elemento oficial da oferta turistica local.

Como se observa, o Plano “Ver-o-Para” langa o desafio de posicionar, até o ano de

2020, o estado como o “Destino Lider da Amazoénia” calcado em cinco valores que

> Discurso que apresenta a gastronomia paraense na pagina oficial do Governo do Estado do Par4 a gastronomia
paraense. Disponivel em <http://www.pa.gov.br/O Para/culinaria.asp>. Acesso em 01. mai. 2015.

>* Disponivel em <http://www.pa.gov.br/O_Para/culinaria.asp>. Acesso em 01. mai. 2015.

> O Plano Estratégico de Turismo do Estado do Para 2012-2020 descreve o planejamento turistico do estado a
partir de dois nucleos: a promogdo do turismo, sob responsabilidade da Paratur (Companhia Paraense de
Turismo), e o desenvolvimento de novos produtos turisticos bem como o fortalecimento das politicas publicas de
turismo, sob responsabilidade da Setur (Secretaria de Turismo do Estado) (BRASIL, 2011).
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expressam, segundo o proprio documento, o diferencial da oferta turistica do destino:
originalidade, autenticidade, criatividade, diversidade e sustentabilidade.”® Assim, entende-se
que para consolidar o estado na condicdo de destino de lider da Amazonia toda a atuagdo
publica e privada, tanto em nivel de desenvolvimento quanto no posicionamento da imagem,
passa a ser orientada por esses principios norteadores.

Embora seja um elemento intangivel a ser trabalho, o posicionamento da imagem ¢
considerado um dos ativos mais importantes do turismo para o estado (BRASIL, 2011, p. 69).

Assim, manifesta o intuito de firmar-se como destino lider sob os seguintes pressupostos:

pelo uso sustentavel dos recursos naturais;

pela valorizagdo da cultura local;

pela preservacdo da autenticidade;

com uma identidade turistica propria;

com uma oferta cultural que surpreende pela originalidade;

com uma arquitetura em harmonia com o meio ambiente com padrdo internacional
de servigos turisticos;

para viver uma experiéncia turistica amazoénica com conforto e seguranca.
(BRASIL, 2011, p. 63)

O Plano Ver-o-Pard tem como premissa a fungdo de “fazer acontecer” com base na
implementagdo de a¢des de curto prazo sincronizadas com o planejamento estratégico e a
visdo de longo prazo (BRASIL, 2011, p. 11). De acordo com as informacdes apresentadas no
documento, foi realizado um diagnostico situacional sobre o turismo no Para para o qual

foram considerados os seguintes eixos estruturantes:

Os volumes atuais do turismo no mundo, no 4mbito internacional e nacional, onde
foram considerados também os movimentos turisticos internacionais especificos do
segmento de ecoturismo ou turismo de natureza.

A atividade turistica no Para, referenciada por séries historicas que permitiram, a
partir da reconstrugdo do processo evolutivo compreender o estagio de
desenvolvimento e desempenho econémico do turismo no Estado.

O territdrio, as infraestruturas de acesso € os servigos turisticos, existentes e em fase
de projeto.

A situagdo do produto Pard nos canais de comercializagdio do mercado local,
nacional e internacional.

A situacgdo dos recursos, produtos e da oferta turistica atual dos seis polos turisticos
do Estado do Para.

A opinido interna, ou seja, a percep¢do dos gestores publicos, empresarios,
profissionais e representantes da sociedade civil sobre a situagdo do turismo no
destino Para.

A opinido externa, ou seja, a avaliagdo que o turista atual que visita o Para,
levantada por meio de pesquisa qualitativa, faz sobre os produtos e destinos do
Estado.

56 ~ : . , . ,
Esses valores estdo sintetizados no termo que o Plano descreve como “decalogo”, isto é, argumentos
estruturados para trabalho do trade turistico na oferta do destino Para para potenciais turistas.
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A politica turistica nas trés esferas de governo, em ambito federal, estadual e
municipal. (BRASIL, 2011, p. 11)

Com isso, o planejamento estratégico do turismo no estado passou a seguir os aspectos
objetivos da segmentacdo de mercado no sentido de priorizar esfor¢os e recursos para atingir
a meta de tornar o Pard o Destino Lider da Amazodnia até 2020. Evidencia-se também que a
metodologia utilizada para formulacdo do Plano Ver-o-Pard utiliza os principios
mercadologicos propostos por Josep Chias diante da construgdo da imagem do destino’’
(BRASIL, 2008, p. 40).

Com base nesse entendimento, a formulagao dos valores intrinsecos ao destino, tratado
como mercadoria, sdo objetivados no sentido de conferir-lhe um posicionamento distintivo na
percepcao do turista. Com isso, as dimensdes culturais e as praticas sociais simboélicas sdo
reificadas para atender as estratégias da imagem almejada e a comunidade, parte
indispensavel para que a experiéncia turistica seja realizada em sua esséncia, passa a figurar
em segundo plano.

E relevante destacar o pensamento que direciona os aspectos de valoragio e

valorizacao dos atributos turisticos do estado elencados no Plano Ver-o-Para:

[...] Os “recursos” sdo os atrativos (patrimonio natural, cultura, clima) e a
populag@o que vive no territorio. Quando esses recursos sdo estruturados para uso
turistico, transformam-se em produtos. Assim, entende-se que um “produto” ¢é
aquele recurso que oferece a possibilidade para a pratica de uma atividade turistica
(visitar, assistir, participar, estudar, comprar, comer), porque foram organizadas
propostas para o visitante usufruir do atrativo e estabelecidas condigdes de
acessibilidade para o publico (BRASIL, 2011, p. 38).

Como se vé, o Plano Ver-o-Para aponta que os paraenses e seu patrimonio natural e
cultural podem ser estruturados para o uso turistico. Com o objetivo de determinar o valor
potencial e grau de aproveitamento atual dos “recursos” disponiveis, isto ¢, dos atrativos
turisticos potenciais ao olhar do turista, para citar Urry (2001), o Plano Ver-o-Para adotou os
critérios de “singularidade”, “valor intrinseco” e “identidade local”. As defini¢des conceituais

dos critérios adotados estdo detalhadas a seguir e serviram como pardmetro para

hierarquizag¢ao dos atributos.

Singularidade: o que distingue um recurso pelo fato de ser inico no Mundo, na
América Latina, no Brasil ou no Estado. Quanto mais raro, maior sera o ambito de
atragdo geografica do mesmo.

°7E importante destacar que a consultoria Chias Marketing contratada para realizar o planejamento estratégico e
o posicionamento do destino Para segue a metodologia de Josep Chias que serviu como base para a construgdo
do Plano de Marketing Aquarela e derivou no posicionamento de imagem do Brasil. Esse fato, demonstra o
encadeamento entre o discurso do estado com as diretrizes em nivel federal uma vez que baseia-se nos mesmos
principios metodologicos.
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Valor Intrinseco: valor inerente a cada um dos recursos, mas que
comparativamente o destaca dentro da sua propria categoria (museus, prédios,
natureza, parques).

Identidade local: valor que tem um recurso pelo fato de ser do proprio local,
mesmo que ndo seja especificamente um recurso turistico. O mercado reconhece o
diferencial naquilo que forma parte da identidade do lugar (BRASIL, 2011, p. 39).

Assim, o discurso explicito que idealiza o “universo de cores e sabores” da

. . I . . ’9 s 58 .
gastronomia paraense como a mais “brasileira” do pais™ passa a desencadear novos discursos
que reafirmam a mesma imagem que foi idealizada para o turista. A Companhia Paraense de
Turismo (Paratur), por exemplo, destaca que a gastronomia paraense “¢ considerada a mais
auténtica e exdtica do pais e responsavel por colocar o Pard em destaque no roteiro turistico

At . 59
gastrondmico nacional”™” (figura 7).

Figura 7 — Noticia que mostra o posicionamento de Belém no mapa da gastronomia
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Fonte: Revista TAM Nas Nuvens, pagina 129, Edi¢do n°® 73, janeiro de 2014.

Procura-se chamar a atengdo para o processo de espetacularizagdo e mercantilizacao

do destino e de sua gastronomia explicito na imagem e no texto no qual Belém configura-se

*¥ Informag@es sobre a “culinria paraense” disponibilizadas no Portal do Governo do Estado do Para. Link para
acesso: http://www.pa.gov.br/O_Para/culinaria.asp. Consulta realizada em 21/03/2015.
* Trecho do texto de apresentacio sobre a gastronomia paraense retirado do site da Paratur. Link para acesso:
http://www.paraturismo.pa.gov.br/?q=gastronomia. Consulta realizada em 21/03/2015.
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como destino obrigatério para os turistas que viajam para “comer”. O texto da reportagem
informa aos turistas que “ja se foi o tempo em que uma voltinha no Ver-o-Peso era suficiente
para conhecer a culindria de Belém” e seria necessario percorrer a cidade em busca dos
“novos sabores locais”. E preciso reconhecer a relagio dialética do discurso que incentiva o
turista a experimentar o tradicional mas também a se aventurar pelo novo.

Entre os atrativos turisticos da cidade, o tradicional Mercado Ver-o-Peso ¢ um local de
comercializa¢do de ingredientes e comidas tracionais frequentado ndo apenas por turistas mas,
principalmente, por moradores. Inaugurado em 1627, o “veropd” como ¢ conhecido pelos
belenenses foi tombado pelo Instituto do Patriménio Historico e Artistico Nacional (Iphan),
em 1997, e inscrito, em abril de 2014, como um dos bens culturais que a serem indicados a
Lista do Patriménio Mundial da Organizacao das Nacdes Unidas para a Educagdo, a Ciéncia e
a Cultura (Unesco). E consideravel a importancia historica, econdmica e social do Ver-o-Peso
para Belém que se configura sobretudo como espaco de frui¢do e producao da cultura local,
simbolo da identidade paraense.

Outro importante simbolo da identidade paraense ¢ materializado na figura das
tacacazeiras distribuidas pelas ruas de Belém. Consideradas patrimonio cultural imaterial de
Belém® e do Estado do Para®, disputam moradores e, agora, turistas, em busca do melhor
tacaca da cidade, conforme se observa no texto da lei municipal que institucionaliza as

vendedoras de tacaca no rol do patrimonio cultural da cidade.

Art. 1°. Fica, a vendedora de Tacaca, declarada como Patriménio Cultural Imaterial
para o Municipio de Belém para todos os efeitos legais, reconhecendo a importancia
cultural desta atividade para o circuito turistico brasileiro. (PARA, 2013)

Habito presente no cotidiano dos paraense, o tacacd ¢ um preparo tradicional
elaborado com goma de mandioca, camardo seco, tucupi e jambu. O tucupi® é um molho
preparado artesanalmente cuja receita ¢ passada de geracdo em geracdo pelas familias e as
tacacazeiras podem ser consideradas guardias dessa identidade. Assim, cada tacacazeira tem

sua receita e cada tacaca tem um sabor (informacéo verbal) .

8 As tacacazeiras, vendedoras de tacacd, foram declaradas Patriménio Cultural Imaterial de Belém pela Lei n°
8.979 de 3 de janeiro de 2013. Disponivel em < http://www.belem.pa.gov.br/diarioom/index.jsf>. Acesso em 1.
mai. 2015.

' Lein® 7.752 de 28 de novembro de 2013. Disponivel em < http://www.ioepa.com.br/portal/#1>. Acesso em 1.
mai. 2015.

52 Tucupi é um molho fermentado extraido da mandioca-brava que em seu processo de fabricagdo precisa ser
fervido durante 4 a 5 horas até a evaporagdo do 4cido cianidrico que existe em sua composicio. E utilizado como
tempero em diversos preparos da gastronomia paraense como o pato no tucupi e o tacaca.

% Depoimento de Bito (José Soero), filho da tacacazeira Maria do Carmo Pompeu dos Santos (in memoriam),
concedido para a autora no dia 13 de abril de 2013 em Belém-PA.
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Portanto, cada tacacazeira de Belém fideliza seu publico em razdo das particularidades
associadas ao sabor do tucupi — elemento que distingue um tacacd do outro. Ao mesmo
tempo, a representacdo simbolica das tacacazeiras passa a integrar o imaginario dos turistas

que necessariamente precisam experimentar o tacaca ao visitar Belém (figura 8).

Figura 8 — As tacacazeiras integram o patrimonio cultural de Belém
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Fonte: foto da autora (abril de 2013).

Até aqui, a leitura realizada com base nas lentes metodologicas utilizadas nesta
pesquisa permite apreender que o posicionamento do destino Pard incorpora o patrimonio
cultural e a identidade gastrondmica ao conjunto de atrativos merecedores do movimento do
“olhar do turista” e que Belém concentra os elementos necessarios para a producao e consumo
desses bens culturais.

Essa reflexdo possibilita entendimento menos simplificador sobre o interesse publico
em identificar e promover aspectos estéticos e culturais dos destinos turisticos entre os quais a
“singularidade” e a “identidade local”. Tomando-se por base o estimulo ao desenvolvimento

das denominadas “qualidades especiais”, esses elementos tornam-se mercadorias negociaveis
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com vistas ao incremento do fluxo de turistas na expectativa de usufruir economicamente dos
beneficios associados ao turismo.

Para Harvey (2005, p. 223), a contradicdo consiste exatamente na negociabilidade dos
aspectos que tornam os itens particulares ou singulares, pois na medida em que incorporam

um valor monetario tendem a reduzir seu valor de exclusividade.

Em alguns casos o proprio marketing tende a destruir as qualidades exclusivas (em
especial, se essas dependem de qualidades como vastiddo selvagem, grande
distdncia, pureza de alguma experiéncia estética etc). Geralmente, quanto mais
facilmente negocidveis sdo tais, itens ou eventos (e sujeitos a replicacdo por
falsificagdes, fraudes, imitagdes ou simulacros), menos eles proporcionam a base
para a renda monopolista (HARVEY, 2005, p. 223).

Outro aspecto importante a destacar consiste nos aspectos decorrentes da
homogeneidade cultural na pds-modernidade, proposta por Hall (2014), que tendem a
suprimir as vantagens monopolistas ao igualar os bens culturais e afastar deles os elementos
de distingdo e classificagdo.

Para Harvey (2005, p. 227), as expressdes culturais estdo cada vez mais sintonizadas
“com as tentativas de reassegurar tal poder monopolista, exatamente porque as alegacdes de
singularidade e autenticidade podem ser melhor articuladas enquanto alegagdes culturais
distintivas e irreplicaveis”. O autor aponta que a incessante busca pela manutencdo dos
aspectos Unicos e particulares das mercadorias ou lugares (transformados em mercadorias),
generaliza, nos atores e produtores interessados no controle desse poder, o discurso da
autenticidade, originalidade, singularidade e qualidades irreplicaveis (2005, p. 229).

Portanto, na medida em que a pos-modernidade iguala e destrdi as caracteristicas
irreplicaveis dos bens culturais e a busca se d4 em razdo das vantagens em se manter essas
qualidades, configura-se um cendrio para a reproducdo do real, isto ¢, para a constru¢do de
simulacros (BAUDRILLARD, 1991). Nesse processo, a gastronomia paraense tende a ser
copiada e reproduzida por um conjunto de atores sociais que desejam ampliar sua renda em
virtude das “qualidades especiais” que o bem representa no imaginario coletivo (HARVEY,
2005).

Com efeito, ao apropriar-se de uma identidade e da intima relagcdo afetiva que o
paraense tem com sua gastronomia, as politicas publicas concebidas para produg@o e consumo

. . . , . 64
dessa identidade tendem a apresentar resultados satisfatorios.” Percebe-se, com base no Plano

# Segundo os dados oficiais do relatério de trés anos de implantagio do Plano Estratégico de Turismo Ver-o-
Para, realizado no dia 11/11/2014, na sede Federacdo das Industrias do Estado do Para (Fiepa) os resultados
obtidos tanto em volume total de turistas nacionais e internacionais quanto em receita (em US$) tém sido
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Ver-o-Para, que as formas singulares de expressdo da gastronomia paraense destacaram-se
como elemento extraordinario ao “olhar do turista”.

Assim, o planejador publico do turismo confere destaque a gastronomia paraense
como um importante elemento da cultura local que permeia a oferta turistica do estado e da
capital, Belém. Vale dizer que o discurso da autenticidade, originalidade, singularidade e
qualidades irreplicaveis, enfatizados por Harvey (2005), estd amplamente disseminado no
discurso oficial do turismo no estado, inclusive, pode-se conferir a descri¢ao valorativa desses

aspectos no portal oficial de turismo da Prefeitura de Belém ®:

A Gastronomia do Para apresenta como maior destaque a cultura indigena com
nitida influéncia portuguesa e africana. E considerada a mais auténtica do Brasil,
justamente pelas suas caracteristicas regionalissimas. Os ingredientes basicos sdo
oriundos da exuberante natureza (fauna e flora) da Amazodnia, como camardo,
caranguejo, marisco, peixe, cagas, pato, suas famosas ervas, chicoria, coentro,
jambu, pimentas de cheiro.

Das farinhas retiradas da mandioca, famosas pela qualidade, a mais apreciada ¢é a
farinha d’agua. Produz-se ainda goma para tapioca ou beijus, que tem a forma de
uma panqueca e pode levar varios tipos de recheio como chocolate, queijos ou
geleia, sendo mais comum o seu consumo apenas com manteiga ou coco ralado. A
tapioquinha é consumida frequentemente como café da manha ou lanche da tarde,
geralmente acompanhada de café com leite. E uma iguaria de gosto suave porém
caracteristico e pode ser encontrada em estabelecimentos simples, carrinhos,
lanchonetes e existem até Tapiocarias, lanchonetes que vendem apenas tapiocas com
os mais variados tipos de recheios.

Ha também o tucupi, caldo amarelo extraido da mandioca, que ndo da para
descrever seu maravilhoso sabor sem prova-lo, seja acompanhando carne, peixe,
mariscos ou puro, quente-quase fervendo, com ou sem jambu. E, sem esquecer, uma
das principais iguarias do Estado, o pato no tucupi ®.

Por outro lado, cabe destacar que uma série de preparagdes regionais como “pato no
tucupi”, “manigoba”, “caruru”, “tacaca”, “V:»,ltapei”67 ¢ “chibé” foram inscritas simbolicamente
como bens representativos do patrimdnio alimentar paraense (figura 9). Torna-se oportuno

conhecer um pouco mais sobre essas ‘“comidas tipicas” que sdo reconhecidas como

superiores as metas estabelecidas. Disponivel para consulta no sife da Secretaria de Estado de Planejamento do
Para. Disponivel em: <http://www.sepof.pa.gov.br>. Acesso em: 10 de mai. 2015.

% De acordo com as informagdes retiradas do proprio site, BelemTur é a Coordenadoria Municipal de Turismo
do municipio de Belém e tem como objetivo: planejar, coordenar, controlar e avaliar as atividades relacionadas
com o turismo no municipio do Belém, nos Termos da Politica Nacional de Turismo. (Disponivel em:
<http://www.belem.pa.gov.br/belemtur/site/?page id=241>. Acesso em: 30 mai. 2014

% Disponivel em: <http://www.belem.pa.gov.br/belemtur/site/?page_id=92>. Acesso em: 30 mai. 2015.

7 Em virtude da falta de informagdes a respeito do “vatapa” nas referéncias disponibilizadas no portal do estado,
optamos por pesquisar esses dados na literatura gastrondmica. Dessa forma, concluimos que essa “comida
tipica” é um elaborada & base de camario seco, farinha de mandioca e leite de coco e pode ser encontrada em
diversas regides brasileiras mas no Para costuma ser servida com folhas de jambu (CASTANHO; BIANCHI,
2013).
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e A . . ; 68
patrimdnio cultural de natureza imaterial para o Estado do Pard™. De acordo com as
. ~ .. . ;. 69
informagdes oficiais disponiveis no portal do estado,” descreve-se esses preparos com as

seguintes caracteristicas:

* pato no tucupi: constituido de pato, tucupi e jambu. O tucupi ¢ um caldo
amarelo extraido da mandioca e por isso precisa ser cozido durante uma
semana. O pato, depois de assado, é cortado em pedagos e fervido no tucupi,
onde fica de molho por algum tempo. O jambu ¢é fervido em agua com sal,
escorrido e posto sobre o pato. E servido com arroz branco e farinha de
mandioca.

*  manicoba: do tupi Mani, deusa da mandioca. Usa-se tipicamente uma panela de
barro ou de porcelana. O prato demora pelo menos uma semana para ser feito,
pois a folha da maniva (a planta da mandioca), depois de moida, deve ser cozida
durante, pelo menos, quatro dias com a inten¢do de eliminar o acido cianidrico
que contém. Depois disso é acrescentado o charque, toucinho, bucho, mocotd,
orelha, pé e costelas salgadas de porco, chourico, linguiga e paio, praticamente
os mesmos ingredientes de uma feijoada completa. E servido com arroz branco,
farinha d'agua e pimenta de cheiro a gosto.

e caruru: feito com quiabo, camardes secos ¢ inteiros, tempero verde (alfavaca e
chicoria), farinha seca bem fina e azeite de dendé. Apos fervidos o quiabo, o
tempero verde e os camardes na agua, acrescenta-se a farinha e faze-se um
pirdo. estando pronto o pirdo, adicionam-se os quiabos bem escorridos, o
camardo ja refogado com todos os temperos e, por ultimo, o azeite de dendé.

* tacaca: de origem indigena, o Tacaca ¢ um mingau quase liquido servido em
cuias e vendido pelas "tacacazeiras", geralmente ao entardecer, na esquina das
principais ruas das cidades paraenses, sobretudo Belém. E constituido de uma
mistura que leva tucupi, goma de tapioca cozida, jambu e camarao seco.

chibé: vocabulo tupi, composto de Che — eu, meu — e Ibe ou Tibe — caldo. E
considerada a mais paraense de todas as comidas. Uma bebida com um gosto
levemente acidulado. Leva farinha de mandioca e agua.

Figura 9 — Comida tipica ¢ reconhecida como patriménio cultural do Para

Comida tipica regional é
patrimonio cultural do Para

Os tradicionais pato no tucupi,
manigoba, caruru, tacaci, vatapa
e chibé, comidas tipicas regionais,
sdo reconhecidas como integrantes
do patriménio cultural de natureza
imaterial do Estado do Para, gra-
¢as 4 promulgacio da Lei n® 7.549.

Reconhecidas pelo seu valor pré-
prio, os pratos da cozinha paraense
sdo considerados de interesse relevan-
te para a permanéncia e a identidade
da cultura do povo do Pari, de grande
importancia para as geragdes futuras.

A culiniria paraense apresenta

como sua maior influéncia a cultura
indigena e os ingredientes basicos
sdo caracteristicos da regido. As co-
midas tipicas sdo degustadas diatia-
mente pela populagio e constam em
cardapios de diversos restaurantes.

CADERNO 3 - PAGINA 16

Fonte: Imprensa Oficial do Estado (IOEPA)™

% A Lei N° 7.549 de 12 de setembro de 2011 da Assembleia Legislativa do Estado do Para reconhece seis
comidas tipicas como integrantes do patrimdnio cultural imaterial paraense.

69 Informagdes retiradas do Portal do Estado do Para que, entre outros, aborda a “Histéria”, “Gente”,
“Economia” e, também, o topico “Culinaria”. No portal, ndo ha mengdo ao reconhecimento a esse patrimonio
cultural e das seis “comidas tipicas” reconhecidas ndo foram encontradas referéncias ao “vatapa”. Ao mesmo
tempo, além da mengdo as cinco “comidas tipicas” patrimonializadas, existe destaque para outras outras duas
referéncias da cultura alimentar local: “doces” e “mujica”. Disponivel em: <http://www.pa.gov.br>. Acesso em:
03 ago. 2014.
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Antes de ser estruturado como um componente oficial da oferta turistica do estado, o
processo de consolidagdo da gastronomia paraense como elemento valorativo da cultura local
foi embrionado em um festival gastrondmico.”' Nesse processo de estimular o fluxo de
profissionais, pesquisadores e turistas em busca da complexidade de “saberes e sabores” da
regido, Belém posicionou-se como promissor destino para consumo dessas experiéncias.

Essa dindmica revela a valoragdo dos continuos processos de hibridacdo cultural
delineados, inclusive, pelos padrdes geograficos configurados pela biodiversidade endémica
local. Em busca dos beneficios da renda monopolista invocam-se aspectos como
“singularidade”, “autenticidade” para conferir a gastronomia paraense o carater valorativo da
mercadoria “rara e exclusiva”.

Como se viu, o tucupi ¢ um dos elementos simbodlicos da gastronomia paraense e
componente essencial do “tacacd” e do “pato no tucupi”. Vale lembrar que ambos os preparos
sdo registrados como patrimonio cultural imaterial do estado, isto é, figuram no plano da
representacdo. Embora ndo tenha sido objeto do reconhecimento oficial como patrimdnio
cultural, observa-se que o agai ¢ outro importante elemento simbdlico da gastronomia
paraense sendo que a espécie nativa ¢ amplamente consumida fora da regido amazonica e do
Brasil.

No que se refere a imagem e a constru¢do do simbdlico, o Plano Ver-o-Pard
institucionaliza a “cor do agai”, “os grafismos da cultura Marajoara, Tapajonica e Povos
Indigenas do Xingu” e a “natureza Amazdnica” a uma mensagem permanente “Para, obra-
prima da Amazdénia” (BRASIL, 2011, p. 67). Portanto, a aten¢do a essas representagcdes
culturais deve ser uma preocupacdo continua da atividade turistica.

Volta-se novamente o olhar para o Plano Ver-o-Para e para a imagem construida em
torno de conceitos intangiveis como a “cor do acai” que passa a ser associada ao orgulho de
ter o sangue com a cor de um fruto regional “auténtico”. No entanto, a espetacularizagcdo da
gastronomia paraense pode trazer impactos sociais como a perda da identidade. A medida que
0 agai torna-se uma commodity, as comunidades extrativistas deixam de tirar o “bebe”, isto €,
deixam de tomar o acai do dia que tradicionalmente integra a alimentagdo didria e, por essa
razao, torna-se elemento identitario do paraense, para vender toda a produgdo e garantir assim

o sustento da familia (informagdo verbal) "%

0 Matéria publicada  pela  Imprensa  Oficial do Estado do Pard. Disponivel em:

<http://www.ioepa.com.br/diarios/2011/09/16.09.caderno.01.pdf>. Acesso em: 03 ago. 2014

MO Festival Ver-o-Peso da Cozinha Paraense que ja estd na 13° edigdo (o primeiro evento foi realizado em
2000).

" Depoimento de Taina Marajoara concedido para a autora no dia 19 de abril de 2015 em Brasilia-DF.
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Um dos diferenciais apontados pelo Plano Ver-o-Pard para alcangar a meta proposta
de ser o destino lider da Amazonia até 2020 estd fundamentado no fomento as praticas
relacionadas ao uso e manejo sustentavel dos recursos e da biodiversidade. Tomando-se por
base este enfoque, cabe relacionar os pilares da sustentabilidade” propostos por Sachs (2008)
em todas as etapas do desenvolvimento e promocdo do turismo, isto €, o turista deve ser
incentivado ndo apenas a experimentar a gastronomia local mas, também, a valorizar a
produgdo associada como forma de preservar as tradi¢cdes e salvaguardar o saber-fazer na
propria comunidade.

Parece relevante dizer que o governo (aqui 6rgdos oficiais de turismo do Estado) tem
uma grande responsabilidade com o discurso, pois ele ¢ porta-voz do povo. Portanto, a
espetacularizacdo da gastronomia paraense atende aos interesses do mercado turistico, mas as
politicas publicas devem ser orientadas para o fortalecimento cultural e para a prote¢do das
manifestagdes tradicionais.

Considerar o turismo como um fendmeno complexo se torna fundamental na
construcdo das politicas publicas e na tomada de decisdo para que os impactos (positivos e
negativos) da atividade possam ser mensurados € monitorados na tentativa de atingir as metas
propostas de maneira sustentdvel. A singularidade da gastronomia paraense se sustenta na
presenca desses preparos tradicionais e na forte influéncia da biodiversidade endémica, o que
Ihe confere identidade e nitida diversidade em relagio ao restante do pais.”

Diante dessas “qualidades especiais”, o sistema de representa¢des culturais que
confere identidade a gastronomia paraense apropria-se do seu valor simbodlico para conferir-
lhe um novo valor material. Sob o olhar dialético entre a produgdo e o consumo dos bens
culturais, essa relagdo pode ser percebida no discurso dos 6rgaos de fiscalizacdo que discute a
padronizagio da producio e da venda de tucupi”” e no uso do selo “produzido no Pard” que
confere “autenticidade” e “originalidade” ao produto (figura 10).

E notério pensamento de Harvey ao dizer que nenhum bem é tio “Unico” ou
“especial” que ndo possa ser negociado — incluindo o estimulo ao turismo cultural para

consumo de determinado bem cultural. Certamente, essa caracteristica favorece a destrui¢cao

3 Para o autor Ignacy Sachs, as dimensdes da sustentabilidade (social, ambiental, cultural, ecoldgica, territorial,
politica nacional e internacional) devem figuram em todas as etapas do desenvolvimento.

™ Essa alteridade em relagdo a cultura alimentar de outras regides do pais, tornou-se ainda mais perceptivel apos
a viagem que esta pesquisadora realizou a Belém para participar das atividades do Festival Ver-o-Peso da
Cozinha Paraense em 2013 e deparou-se com o “cardapio cotidiano” local fortemente influenciado pela
biodiversidade endémica da regido, o que lhe confere o carater “ex6tico” até mesmo para os brasileiros de outras
regides.

" Disponivel em <http://gl.globo.com/pa/para/noticia/2014/09/reuniao-discute-padronizacao-na-venda-de-
tucupi-e-maniva-em-belem.html>. Acesso em 01. mai. 2015.
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dessas mesmas qualidades, pois “quanto mais facilmente negocidveis se tornem tais itens,

menos Unicos e especiais eles se afiguram” (HARVEY, 2005, p. 223).

Figura 10 — O tucupi com o selo e assinatura do chef de cozinha Paulo Martins
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Fonte: Acervo da autora (abril de 2013).

Portanto, ao mesmo tempo em que a padronizacio do tucupi pode ser favoravel para a
promogao da gastronomia paraense, também pode destruir as caracteristicas que o incorporam
ao conjunto de praticas e simbologias do patriménio cultural e da identidade gastronomica
local. Nesse ponto, a nosso ver, se o elemento que confere sabor ao tacacd ¢ padronizado,

todos os tacacas terdo o mesmo sabor e o oficio das tacacazeiras passaria a representar um

MANIOCA

v Chef Paulo Marking
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simulacro da identidade que expressava anteriormente.

De maneira geral, a homogeneizacdo cultural tende a promover experiéncias

“auténticas” sem a necessidade do deslocamento para o local onde se produz determinada
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cultura. Esse parece ser o conceito disseminado atualmente nos restaurantes dos grandes
centros urbanos como S@o Paulo e Rio de Janeiro. Déria (2014) destaca que nesses locais
ocorre uma “estilizagdo” da gastronomia cuja caracteristica consiste em interpretar as
tradicdes e proporcionar uma nova experiéncia gastronomica “passivel de encantar os
comensais” e a0 mesmo tempo atrair turistas e prémios internacionais.’®

Assim, algumas referéncias dessa gastronomia que antes estavam restritas aos habitos
locais ganham representatividade nacional e internacional e passam a integrar o “cardapio” de
prestigiados restaurantes’’ (figura 11). A alusdo aos “sabores” paraenses seduzem facilmente
pelas perspectivas lucrativas da mercadoria e dos turistas em busca de experiéncias

colecionaveis numa sociedade espetacular (DEBORD, 1997; HARVEY, 2005; URRY, 2001).

Figura 11 — Peixe no tucupi (prato servido no restaurante Mani em S&o Paulo)

Fonte: Acervo da autora (novembro de 2013).

Logo, a contradig¢do existente entre a valorizacdo dos elementos “puros” e “originais”

da gastronomia paraense e sua comercializacdo como atrativo turistico requer um esforgo de

76 Cabe ressaltar nesta dissertagio que os restaurantes brasileiros que “estilizaram” a gastronomia brasileira
passaram a conquistar admiradores e receber continuo reconhecimento nos mais seletos rankings da gastronomia
internacional, como o da revista Restaurant citada em outros momentos nesta pesquisa.

" Considerado um dos 50 melhores restaurantes do mundo pela revista Restaurant, o Mani também recebe
destaque duplo pois a chef brasileira Helena Rizzo foi eleita pela mesma publicagdo como a melhor chef de
cozinha feminina do mundo em 2014.
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resisténcia coletiva para que esses itens ndo sejam destruidos e replicados como meras
representacdes dessa identidade (BAUDRILLARD, 1991). O olhar dialético deve estar atento
a essa questdo em razdo da importancia que o turismo adquire numa sociedade globalizada
que “gira em virtude dos sonhos e desejos dos turistas”, segundo a visdo de Bauman (1999).
Ao integrar oficialmente seis “comidas tipicas” (pato no tucupi, manigoba, caruru,
tacacd, vatapa, chibé) ao patrimdnio cultural do Estado do Para, legitima-se uma ideologia na
estruturacdo do simbolico da cultura paraense. Por sua vez, a institucionalizacdo de elementos
identitarios da gastronomia paraense em patrimoénio cultural ao mesmo tempo em que
reconhece a representatividade desses simbolos alimentares, deixa de considerar uma
variedade de outros simbolos, e atende a logica da patrimonializacdo global, para referenciar

Costa (2009):

Isso faz com que o patrimdnio seja procurado e encontrado em todo o mundo,
adquirindo uma visibilidade e importancia inigualavel na historia, englobando tudo
o que ¢ dotado de significado cultural irreplicavel. Cultura que se transforma em
mercadoria na sociedade contemporanea, fazendo com que o patriménio, cada vez
menos, represente o ideal de “Estado-na¢@o” ou de diversidade cultural dos povos,
perdendo seu referencial de memoria viva ao se tornar um produto em potencial do
desenvolvimento turistico, que tem o poder de banalizar pela cenarizagdo
progressiva (COSTA, 2009, p. 48).

3

Da mesma forma, Maciel (2004, p. 27) corrobora essa ideia ao afirmar que “uma
cozinha n3o pode ser reduzida a um inventdrio, a um repertério de ingredientes, nem
convertida em férmulas ou combinacdes de elementos cristalizados no tempo e no espago”.
Dentro dessa perspectiva, as tradicdes que se expressam nas “comidas tipicas”
patrimonializadas como “pato com tucupi”, “manigoba”, “tacacd” ao mesmo tempo que
valorizam as tradi¢des, por outro lado, reduzem a diversidade da gastronomia paraense a um
inventario oficial composto por seis preparos tradicionais.

No entanto, deve-se considerar que preservar um patrimonio cultural ndo consiste em
congelar no tempo uma determinada tradi¢do. Albuquerque Jr. (2007, p. 17) lembra que
“tradi¢des sao sempre invengdes feitas por grupos humanos numa determinada época, ndo ha
algo tradicional desde sempre e nada do que ¢ tradicional esta isento de modificacdo, de
transformagdo, a mudanca cultural nem sempre necessita desses monstros externos para
ocorrer”.

Isso resulta numa preocupacdo necessaria com a preservagao e valorizacdo do saber-
fazer tradicional e da percepcdo que o paraense tem de sua propria gastronomia. Nesse ponto,
percebe-se uma contradicdo entre o discurso oficial que, em suma, fundamenta-se nos

aspectos da autenticidade e originalidade, mas na pratica rende-se aos aspectos da
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homogeneidade cultural. Esse fato pode ser identificado no material promocional que
apresenta o “pato no tucupi” (figura 12) com uma roupagem estética destoante daquela que

figura na propria descri¢do encontrada no portal Belemtur.

Figura 12 — Totem no sagudo do Aeroporto Internacional de Belém

primad  mazor

Fonte: Foto cedida por Taina Marajoara (julho de 2014).

De modo a facilitar a compreensao, tradicionalmente, o pato no tucupi € constituido
por trés ingredientes principais: pato, tucupi e jambu. O pato, no preparo tradicional, depois
de assado, ¢ cortado em pedacos e fervido no tucupi e o jambu € apresentado sobre o pato.
Como acompanhamentos, apenas arroz e farinha de mandioca. No entanto, a imagem

promocional do pato no tucupi disposta no sagudo do aeroporto da cidade, apresenta o
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preparo com um conceito estético que nao retrata a cultura paraense a0 mesmo tempo em que
acrescenta e retira elementos do preparo. A técnica de preparo do pato ¢ diferente da
tradicional, o jambu ganha um novo lugar na apresentagdo e o arroz branco ganha um novo
elemento e uma decoracdo extra (a pimenta). A farinha, simbolo do paraense, ¢ excluida da
imagem.

Na busca de referéncias sobre a identidade paraense, o discurso que a promove o
estado como “obra-prima da Amazdnia” ¢ o mesmo que oculta a existéncia de elementos
representativos da identidade local na imagem. Parece existir a tentativa da homogeneizagao
cultural de um povo que, acima de tudo, se entende como comedor de farinha e que ¢
representado pelos atributos identitarios que o proprio Plano Ver-o-Para elencou para a

construcao da marca turistica do estado.

Se a gente tem o povo Marajoara com seis mil anos de historia, com sua cerdmica
sendo disputada no mundo inteiro porque ndo ¢ um prato de cerdmica marajoara que
ta 14? E se ndo é um prato de cerdmica marajoara porque ndo ¢ uma cuia? Por que é
um pato no tucupi com uma porcelana francesa? Qual é o discurso que aparece
nessa imagem? Por que ela estd colocada ali e se esta ali esta falando alguma coisa
para alguem e o que ela fala enquanto imagem, ela afirma e ao mesmo tempo ela
nega. E uma reflexio que o governo deveria fazer. (informagao verbal)

A constante contradicdo entre a estética da gastronomia paraense e a estética da
gastronomia transformada em atrativo turistico ¢ um dos principiais elementos identificados
no decorrer desta pesquisa. Identifica-se uma conexdo entre a gastronomia paraense que foi
promovida oficialmente no aeroporto e a formulacdo do roteiro turistico-gastronomico-
cultural “Para: 8 dias e 7 noites na Obra Prima da Amazonia” ” desenvolvido pela
Paratur/Setur e direcionado para o trade turistico com o objetivo de atingir as metas do Plano
Ver-o-Para. Percebe-se que num mesmo dia, o primeiro, o turista ¢ estimulado a consumir o
tradicional — café da manhd paraense — e o moderno e inovador — denominada de

“gastronomia fusio”."
Em diversos momentos, os roteiros disponiveis promovem o consumo da gastronomia

“tipicamente” paraense como parte da experiéncia turistica e indicam “o que”, “onde”

“quando” o turista deve consumi-la. O roteiro gastrondmico estruturado para o Festival Ver-

™ Depoimento de Taina Marajoara concedido para a autora no dia 19 de abril de 2015 em Brasilia-DF.

" O roteiro “Para: 8 dias e 7 noites na Obra Prima da Amazénia” esta disponivel no site oficial da Paratur.
Disponivel em: <http://www.paraturismo.pa.gov.br>. Acesso em: 03 ago. 2014.

%0 conceito de gastronomia fusdo (fision) esta relacionado com a possibilidade de ofertar a0 commensal um
preparo com técnicas e/ou ingredientes que retratem duas ou mais influéncias culturais.
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0-Peso 2015* inclui no final da tarde a degustagdo dos “famosos sorvetes da Caird” e do

“emblematico Tacacd” (figura 12).

Figura 13 — O Tacaca paraense servido nas ruas de Belém

Fonte: Acervo da autora (abril de 2013).

E possivel observar que os elementos que conferem identidade & gastronomia paraense
s30 os elementos que a destacam no cenario nacional e internacional. Apoiada nos critérios de
autenticidade e originalidade, o discurso da gastronomia paraense permeia o imaginario
coletivo e direciona a constru¢do da imagem institucionalizada no Plano Ver-o-Pard que tem
como objetivo transformar o estado no destino turistico lider da Amazdnia.

Por sua vez, a capital do estado, se destaca como polo para consumo e produgao dessa
identidade a partir dos seus mercados, feiras, ruas e restaurantes. Portanto, ao viajar para
Belém em busca da experiéncia gastrondmica, o turista ¢ motivado a experimentar o
patrimdnio gastrondmico local e a gastronomia inovadora. A pergunta que deixamos ¢ se
essas nuances visam atender a logica sociedade do consumo ou se atendem as necessidades da

sociedade que ¢ produtora desse patrimonio cultural e dessa identidade.

*! Disponivel em http://www.veropesodacozinhaparaense.com.br/files/vop2015-pacotel.pdf. Acesso em: 30 mai.
2015.
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5 EVIDENCIAS FINAIS

Inquietam-nos os conceitos simplificadores que permeiam os estudos sobre
gastronomia brasileira e a recorrente apropriacdo dos seus elementos identitarios para fruicdo
dos turistas. Partimos de uma interpretacdo conceitual para a gastronomia que procura
contextualizar suas agdes simbolicas a teia de significados da cultura com um viés
materialista critico sobre o papel da cultura na sociedade.

Para escapar do paradigma que entendemos simplificador, assumimos que a
gastronomia ¢ um fendomeno complexo que abrange dimensdes subjetivas e objetivas,
conscientes e inconscientes, materiais e simbolicas. Assim, entendemos necessario conceitua-
la como a cultura alimentar que confere identidade a um determinado grupo (ou pessoa)
imersa no contexto dos simbolos produzidos por sua propria cultura e continuamente
transformada na medida em que sociedades se transformam. Ao considerar o carater dindmico
das expressdes culturais e suas constantes transformagdes, assumimos a tendéncia de hibridez
que € atinente a nossa sociedade.

No contexto de uma sociedade pds-moderna, identificamos que as relagdes sociais sdo
mediadas pelos simbolos e organizadas para conferir sentido e finalidade a prépria sociedade.
Nessa dindmica, ocorre a formagdo de um sistema de representacdo cultural estruturado a
partir das imbrincadas relagdes de poder vigentes na sociedade.

Como nos lembra Kosik (2002), a busca pela totalidade concreta do fendmeno exige
um détour pois a esséncia do fendmeno ndo se manifesta imediatamente ao pesquisador.
Portanto, para escaparmos do mundo da pseudoconcreticidade, percorremos um desvio que, a
nosso ver, entendemos necessario para revelar o fendmeno e assim atingir a esséncia da
dindmica que atribui valor material e simbolico aos bens culturais e, consequentemente, a

gastronomia.

O mundo da pseudoconcreticidade ¢ um claro-escuro de verdade e engano. O seu
elemento proprio ¢ o duplo sentido. O fenémeno indica a esséncia e, a0 mesmo
tempo, a esconde. A esséncia se manifesta no fendmeno, mas s6 de modo
inadequado, parcial, ou apenas sob certos angulos e aspectos. O fendmeno indica
algo que ndo € ele mesmo e vive apenas gragas ao seu contrario. A esséncia ndo se
da imediatamente; ¢ mediata ao fenomeno e, portanto, se manifesta em algo
diferente daquilo que é. A esséncia se manifesta no fendmeno. O fato de se
manifestar no fendmeno revela seu movimento ¢ demonstra que a esséncia ndo ¢
inerte nem passiva. Justamente por isso o fendmeno revela a esséncia. A
manifestacdo da esséncia é precisamente a atividade do fenomeno. (KOSIK, 2002,

p- 15)
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Nesse percurso, procuramos avangar sobre o discurso ideoldgico de uma identidade
nacional — e gastronomica — formada pelo sincretismo cultural de indigenas, negros e
portugueses. Diante dos multiplos processos socios-culturais vivenciados em territorio
brasileiro desde o inicio da conturbada fase de colonizagdo, revelamos as contradi¢gdes entre a
luta pelo controle territorial e a afirmag¢do dos bens culturais na identidade nacional e no
universo do patrimonio cultural brasileiro.

Assim, foi possivel revelamos que a gastronomia reflete as estruturas de poder
vigentes nos grupos sociais e, por esta razdo, identifica e diferencia culturas. Sob essa
concepgdo, podemos dizer que a estruturacdo da gastronomia paraense como atrativo turistico
¢ resultado e resultante da sua expressdo como patriménio cultural ou bem comum daquele
grupo social.

Neste contexto, entendemos que a produ¢do e o consumo da gastronomia em Belém
do Pard atende a logica vigente na sociedade que coleciona espetaculos e busca os elementos
que distinguem os bens culturais. Com base nisso, foi possivel tecer um olhar critico sobre o
discurso do Plano Ver-o-Pard que idealiza o “universo de cores e sabores” da gastronomia
paraense como a mais “brasileira” do pais.

Por sua vez, entendemos que a dimensdo simbodlica da gastronomia contradiz o
discurso que afirma categorias de “autenticidade” e “originalidade” pois afirmar a existéncia
de uma identidade mais auténtica, mais original ou mais brasileira seria 0 mesmo que dizer
que entre as multiplas identidades gastronOmicas existentes no pais, apenas a gastronomia
paraense ¢ original e as demais sdo inauténticas ou meras reproducdes.

No contexto de uma sociedade espetacular, o turista passa a colecionar experiéncias
que reafirmam o “gosto” da propria sociedade. Nesse contexto, a gastronomia configura-se
como elemento motivador das viagens e passou a orientar o discurso dos agentes publicos e
privados para promog¢ao gastrondmica dos destinos, incluindo neste caso, o Pard. A partir da
experiéncia profissional da autora, observamos o fiénésie em torno da gastronomia paraense e
sua apropriagdo material e simbolica por diversos agentes publicos e privados para
potencializar o turismo no Para. Por sua vez, Belém se afirma como a cidade para frui¢ao da
“diversidade”, “originalidade” e “autenticidade” da gastronomia paraense.

Nessa dindmica, evidenciamos um massivo processo de mercantilizacdo de um
patrimdnio cultural que muitas vezes ¢ institucionalizado para atender as metas definidas pelo
orgdo oficial de turismo e que ndo leva em consideragdo a complexidade do turismo nesse

planejamento.
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Cabe-nos dizer que o discurso oficial do Estado revela uma série de contradi¢cdes na
tentativa de ressignificar um patrimonio cultural e uma identidade gastrondmica para atender
as expectativas dos turistas. Nesta perspectiva, buscamos analisar, criticamente, o Plano Ver-
o-Pard a partir do discurso que confere aos bens culturais status de “produtos” e que
estabelece pardmetros minimos de qualidades producdo e comercializagdo dos produtos
turisticos. Essa tendéncia, a nossa ver, revela um processo de padronizagdo e homogeneizagao
cultural.

A contradi¢do existente entre a valorizagdo dos elementos “puros” e “originais” da
gastronomia paraense e sua comercializacdo como atrativo turistico passa a requer um esforgo
de resisténcia coletiva no sentido de definir instrumentos que possibilitem a salvaguarda do
saber-fazer tradicional e do conjunto simbdlico das praticas culturais identitarias. Nesse
sentido, preocupa-nos a reproducdo de modelos tomados como exemplos de destinos que
atingiram o resultados positivos na promocao turistica da gastronomia local.

Nosso objetivo ndo consiste em negar as multiplas possibilidades que os bens culturais
oferecem para o turismo e, tampouco, contestar o encantamento que o “exdtico”, isto €, a
cultura do outro desperta nos turistas. No entanto, sob um enfoque critico materialista, emerge
a necessidade de apontarmos as contradi¢des existentes entre a producdo e consumo do
patrimdnio gastrondémico como atrativo turistico.

Em nosso entendimento, o estado deve instituir instrumentos e alternativas que
transcendam a busca incessante pela renda monopolista e possibilitem a participagdo da
populacao local no processo valorizagdo do seu patriménio cultural. Assim, esperamos
superar a pretensa verdade de que a ressignificacio desse patrimOnio afeta apenas

positivamente as condigdes de vida da populacdo local.

“Vida do Para
Vida de descanso
Comer de arremesso

Dormir de balanco”.

(Frei Jodo de Sao José, 1762)
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