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RESUMO

Esta dissertacdo procura diagnosticar e analisar os dialogos, siléncios, acomodacdes e
arranjos entre os discursos protagonizados pelo Jornal Nacional em sua cobertura
eleitoral e pelos principais candidatos em seus programas eleitorais no horério gratuito
durante as elei¢Ges presidenciais de 2010. O foco da analise esta nas questdes de género,
e procura-se entender se estas questdes foram tratadas nestes discursos e, se sim, de que
forma isso se deu. Neste sentido, este trabalho traz discussfes acerca da relacao entre os
campos midiatico e politico, principalmente da relacéo entre profissionais do jornalismo
e atores politicos, abordando reflexdes sobre conceitos como enquadramento, agenda-
setting e capital politico, e sobre as rotinas jornalisticas, assim como sobre a relagdo
entre cobertura midiatica e Horario Eleitoral nas ultimas eleicdes diretas do pais.
Também sdo trazidas algumas discussdes protagonizadas por tedricas feministas
contendo reflexdes sobre ambicdo politica, desigualdade de recursos, dualidade entre
publico e privado, divisdo sexual do trabalho, liberalismo patriarcal e estereotipia. O
que a analise empirica, pautada pelas discussdes tedricas, nos permite observar é que: 1)
o fato de duas mulheres terem sido candidatas com grande potencial de votos fez com
que as questdes de género ganhassem mais espaco no debate publico, neste caso, nos
discursos propostos e veiculados pelo Jornal Nacional e pelos principais candidatos,
sendo parte das narrativas que compdem a agenda eleitoral e a imagem dos candidatos;
2) embora as questdes de género tenham ganhado mais espaco, isso ndo se configura
como uma abertura do campo discursivo acerca da politica ou da condi¢do feminina a
novas perspectivas, ao contrario, parece ocorrer um reforco de entendimentos ja
naturalizados e reproduzidos relativos a mulher e a maternidade, o que mostra que as
estruturas opressoras que confirmam e mantém as mulheres em uma posicdo

subordinada continuam presentes e ativas.

Palavras-chave: Midia e politica; agendamento tematico; imagem publica; estereotipia;

condicgéo feminina.



ABSTRACT

This dissertation seeks aims to research and analyze the dialogues, silences,
accommodations and arrangements between the discourses made by the Jornal
Nacional’s electoral coverage and by the main candidates in their free airtime electoral
propaganda during the 2010 presidential elections. The focus of the analysis is on
gender issues, and seeks to understand if these issues were addressed in these discourses
and, if so, how this occurred. Thus, the present study discusses the relationship between
the media and political fields, especially the relationship between professional
journalists and political actors, and reflects on concepts such as framing, agenda-setting
and political capital, and on the journalistic routines, as well as on the relationship
between media coverage and free political propaganda in the last national elections.
There are also discussions brought by feminist theorists containing reflections on
political ambition, resource inequality, public-private duality, sexual division of labor,
patriarchal liberalism and stereotypy. The empirical analysis, guided by theoretical
debates, allows us to observe that: 1) the fact that there were two women candidates
with great voting potential meant that gender issues earned more space in public debate,
in this case, in the discourses proposed and broadcasted by Jornal Nacional and by the
main candidates, being part of the narratives that make up the electoral agenda and the
candidates’ image; 2) although gender issues have gained more space, this does not
configure an opening on the discursive field of politics or of the feminine condition to
new perspectives, on the contrary, there seems to occur the strengthening of
understandings already naturalized and reproduced about women and motherhood,
which shows that the structures of oppression which confirm and maintain women in a

subordinate position remain present and active.

Keywords: media and politics, thematic agenda-setting, public image, stereotypy,

feminine condition.
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INTRODUCAO

A reduzida presenca de mulheres no campo da politica - principalmente em
posicBes mais centrais a0 campo e, portanto, de maior poder - também pode ser
observada no noticiario. Mais que uma coincidéncia, a constatacdo desta reduzida
presenca nestes dois espacos evidencia uma relacdo cotidiana que promove e reproduz a
posicdo subordinada a qual as mulheres, e também outros grupos subalternos, vém
sendo historicamente situadas. A existéncia de filtros e obstaculos internos ao campo
politico e ao campo midiatico, atuando de acordo com as ldgicas proprias a cada campo,
se soma a reforcos & uma permeabilidade seletiva produzidos pela relacdo entre estes

campos.

Se pensarmos estritamente no campo da politica, veremos que tais obstaculos e
filtros se mostram, por exemplo, no reconhecimento dos pares, nas dindmicas internas
aos partidos e nas relacdes e hierarquias presentes no parlamento. Atores que possuem
maior capital politico — entendido como a internalizacdo, por parte desses atores, de
elementos encarados como legitimos e necessarios, “elementos de valorizagdo e
distincdo reconhecidos, legitimados e naturalizados, em uma dada estrutura do campo”
(Miguel e Biroli, 2011, p. 127) — conseguem ultrapassar mais facilmente tais obstaculos
e filtros e alcangar as posi¢cOes mais centrais ao campo. Ao mesmo tempo, atores ndo
detentores de tais caracteristicas, quando conseguem adentrar o0 campo, passam a ocupar
posicBes periféricas a este, tendo entdo menos prestigio e poder, e sentindo de forma

mais intensa as forcas que o campo exerce por meio de seus filtros e obstaculos.

Deve-se notar que a distribuicdo destas posicdes no campo estd diretamente
ligada a uma divisdo do trabalho politico; existem temas, os da hard politics, que sdo
associados as posicdes centrais e temas, 0s da soft politics, comumente associados as
posicdes periféricas. Nesse sentido, os atores que possuem em sua trajetéria politica um
historico de atuacdo em temas ligados a hard politics, possuem também maior capital
politico e terdo, portanto, maior possibilidade de acesso as posi¢des centrais ao campo.
Outro ponto importante nesta dindmica do campo politico é o fato de que da mesma
forma que tais atores sdo marcados pelo maior capital politico acumulado, os outros

atores sdo marcados distintivamente por outras caracteristicas que os qualificam ou,
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mais precisamente, os desqualificam - por meio de estereotipos - como outsiders, o que
Ihes imprime um atestado de exterioridade ao campo ou, no minimo, de pertencimento a

posicdes mais periféricas dentro deste.

Se por outro lado, pensarmos estritamente no campo da midia, com uma analise
focada no noticiario, veremos que tais filtros e obstaculos se fazem presentes nas rotinas
do jornalismo. Estas rotinas cristalizam o entendimento do que é noticiavel, do que pode
ou ndo ganhar espago, e com isso 0 status de “fato ocorrido” (em alguns casos, “fato
politico™). E importante notar que ao delinear, no limite, o que entra e o que sai, o que é
e 0 que ndo é noticia, delimitam-se também os siléncios. Amparados por uma capa da
objetividade, da neutralidade e da imparcialidade, que traduzem e formam sua “ética
profissional”, por meio das rotinas diarias os jornalistas definem suas énfases e siléncios
acerca de temas, atores e perspectivas. Tal capa € o que lhes permite apresentar suas
escolhas orientadas como nédo posicionadas e, dessa forma, representativas da realidade:
0 que de fato ocorreu, 0 que era importante cobrir, 0 que era importante dizer e quem

deveria falar sobre.

Somadas as rotinas, e em certa forma constitutivos destas, estdo os fatos de que
os jornalistas ttm uma mesma formacédo profissional, fornecida pelas faculdades de
jornalismo, e de que a maioria dos jornalistas pertence a uma mesma posi¢éo social —
sendo em sua maioria brancos e de classe média. Podemos dizer que ha um “continuum
entre rotina de trabalho, ética profissional e posi¢do social dos jornalistas” (Biroli, 2013,
p. 128) que contribui para um processo de homogeneizagdo dos entendimentos destes
jornalistas acerca do mundo, da propria noticia, e mesmo sobre o que é politica e quem
faz parte dela; ao mesmo tempo em que contribui também para firmar o jornalismo
como representante legitimo da realidade social e politica. E este continuum se mostra
nas fronteiras internas (referentes as hierarquias internas do noticiario e a distribuicdo de
temas e atores entre as partes e secdes constitutivas deste) e externas (que se referem a
construcdo da agenda e & atuacdo da midia como gatekeeper)' do jornalismo (Biroli,
2013, p. 130); fronteiras estas que ao terem uma atuacdo sobreposta, promovem
acomodacdes - mais que disputas - acerca das representacdes sociais do mundo, e no

caso, da politica.

! Deve-se observar que esta fronteira também diz respeito ao trabalho de agentes externos a midia na
tentativa de producdo de fatos noticiaveis motivados pela possibilidade de visibilidade e pelos efeitos
gue essa pode gerar em sua imagem (Biroli, 2013, p. 130).
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Neste contexto, as defini¢cdes sobre o que é noticiavel ou politicamente relevante
relegam determinados atores e temas aos espacos menos privilegiados do noticiério, a
uma cobertura menor, e em alguns casos ao silenciamento. Percebe-se que o jornalismo
— 0S meios de comunicagdo convencionais como um todo - se mostra pouco permeavel
a discursos que nao tenham incorporado previamente sua logica, “é preciso que os
discursos sejam coerentes com as representacdes da politica predominantes no
jornalismo para que suas chances de serem incorporados ao noticidrio se ampliem”
(Biroli, 2013, p. 129). Os filtros e obstaculos do jornalismo estariam entdo presentes em
suas fronteias (e em sua sobreposicdo) e na homogeneizacéo das representacées sociais,

e da politica, que elas promovem.

Embora a anélise isolada das logicas internas ao mundo da politica e ao
jornalismo seja, de certo modo, elucidativa acerca da forma como tais filtros e
obstaculos atuam na promocdo e manutencdo da marginalizacdo de temas, atores e
perspectivas, ela ndo é completa se 0o que se objetiva € um entendimento mais
aprofundado das democracias contemporaneas e de seus limites ou lacunas. Uma analise
que mostre de forma mais nitida como esta marginalizacdo se operacionaliza e é
naturalizada nas sociedades contemporaneas s € possivel quando se observa que existe
uma relacao significativa, que é cotidiana e se da ha longo prazo, entre campo politico e
midiatico, ou num nivel mais aproximado, entre atores politicos e noticiario, e/ou
profissionais do jornalismo. Tal andlise leva ao reconhecimento de que esta relacéo,
embora seja perpassada por momentos em que disputas acontecem, se da sobre uma
base que gera e é gerada pela acomodacdo de valores, visdes e representaces. Estas
disputas presentes, que na maioria dos casos se dao sobre o controle acerca de
informacdes relacionadas a escandalos de corrupgdo e ao controle da imagem publica,
“sdo menos expressivas do que os acordos fundamentais sobre o que €, 0 que abrange,
onde se faz e quem faz politica”; mostram que “um modo de realiza¢do do jornalismo e
um modo de realizagdo da politica nas democracias sdo complementares” (Biroli, 2013,

p. 131).

Midia e politica reforcam entdo, ao atuarem de forma complementar, sua
permeabilidade seletiva, reproduzindo os limites de seu pluralismo. Ao compartilharem
determinados entendimentos e representacdes sobre a politica reproduzem uma
dindmica de inclusdo-exclusdo de atores e temas que é encarada e tomada como

legitima e natural e que, justamente por isso, ndo é tematizada, mesmo sendo o limite ao
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acesso a politica um problema central & democracia. E neste contexto de reforco, e
entendendo a importancia que a midia tem sobre o mundo da politica (também o
contrério), os atores politicos que objetivam galgar posi¢des mais centrais ao campo e
de maior poder tomam suas decisdes e articulam suas estratégias tendo em mente a
busca por uma maior visibilidade midiatica — tentando ndo apenas “aparecer mais”, mas
“aparecer bem”, ou seja, buscam uma maior visibilidade que seja potencialmente

positiva? - 0 que se traduz na busca por uma maior gestdo de sua imagem publica.

Esta busca é baseada em efeitos positivos externos e internos ao campo politico.
Os efeitos externos estariam mais diretamente ligados a importancia que a midia tem
como mediadora de realidade social e politica para grande parte da populacdo, que
vivéncia 0 mundo da politica quase que totalmente pelo olhar midiatico acerca deste; o
que faz com a midia tenha um grande potencial de influenciar a formacdo de
preferéncias dos eleitores®. Ter uma visibilidade consideravel que forneca elementos
para a criagdo, manutencdo e reproducdo de uma imagem positiva pode auxiliar os
atores politicos na construcdo de um discurso que Ihes garanta frutos positivos perante
0s cidadaos, mais precisamente, os eleitores. Os efeitos internos estariam mais
diretamente ligados a valorizacdo e reconhecimento de um ator politico pelos seus
pares, seu partido, uma valorizacdo interna ao parlamento. Novamente, uma visibilidade
consideravel que potencialize uma imagem publica positiva pode abrir portas para os
atores dentro do campo politico, Ihe proporcionando maior influéncia, maior facilidade

em fazer aliancas, mais importancia dentro do partido, dentre outros.

Embora tenham sido trazidos aqui de forma separada, estes efeitos ndo atuam
isoladamente, eles se relacionam e se correspondem na medida em que dizem respeito e
dependem do entendimento de capital politico. Ndo sdo quaisquer atores, ou quaisquer
atores que atuam em quaisquer temas, que conseguem uma maior visibilidade midiatica.

Assim como ocorre internamente ao campo politico, como vimos acima, existe uma

> Podemos concordar que existem casos que mesmo uma visibilidade negativa, em determinado
contexto, pode agregar consequéncias favoraveis ao ator em outros momentos como, por exemplo, o
caso de um ator projetado negativamente como oposicionista, e que se firma com tal imagem em um
momento em que a posicdo ganha uma visibilidade positiva, e que num futuro pode usar isso a seu
favor, em um momento em que a posi¢do enfrenta problemas relativos a sua imagem. Mas ainda assim,
entendemos que na maioria dos casos o que se busca é uma visibilidade positiva ou, no maximo, a
supressdo dos aspectos negativos nela contidos.

* Devem ser levados em conta os fatos de que existem, claro, outros fatores que atuam na formagdo de
preferéncias dos eleitores, e individuos, num sentido geral, e de que a midia ndo exerce influéncia nesta
formacdo de modo uniforme ou isolado; mas isso ndo reduz sua centralidade (Biroli e Miguel apud
Biroli, 2013).
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hierarquizacdo de temas, que se relaciona a uma hierarquizacdo de atores e posicdes,
que também é encontrada na midia como um todo, mais precisamente no noticiario.
Dessa forma, os atores que conseguem uma maior visibilidade da midia sdo aqueles que
tém sua atuacdo circunscrita a centralidade do campo politico, ou seja, aqueles que
atuam nos temas de maior prestigio (hard politics) - por conseguinte, sdo também os
atores com maior probabilidade de terem tido e/ou terem uma imagem positiva em
relacdo aos cidadaos/eleitores -; como visto mais acima, estes sdo justamente os atores
que acumulam maior capital politico. Neste sentido, podemos entender a midia como,
ao mesmo tempo, fonte e indice deste capital (Miguel e Biroli, 2011, p. 23 e 127): a
midia confere distingdo na medida em que torna visiveis determinadas personagens e
outras ndo; ao mesmo tempo, a visibilidade que proporciona ¢ a “constatacdo” de
distingdes e competéncias no campo da politica, neste caso, que a midia — mais

precisamente o jornalismo - absorve.

Temos aqui entdo as hierarquias constituidas, e constituidoras, do campo da
midia e, no caso, do noticiario, que se relacionando as hierarquias também constituidas,
e constituidoras, de outros campos sociais, como o campo da politica; uma relacédo que
define ““as posi¢des daqueles que conquistam essa visibilidade” (Miguel e Biroli, 2011,
p. 127). Se adicionarmos a esta complexa relacdo entre midia e politica — mais
precisamente neste caso a relacdo entre visibilidade midiatica e posicionamento no
campo politico - o fator género, veremos que esta relacdo apresenta caracteristicas
especificas considerando-se o sexo das personagens; “nesse caso, a presenga escassa das
mulheres na politica e sua pouca visibilidade na midia estdo relacionadas, ainda, a
vinculacdo delas & teméticas que restringem sua atuagdo e delimitam sua competéncia”
(Miguel e Biroli, 2011, p. 127).

Quando uma mulher decide entrar para 0 mundo da politica ela enfrenta dois
obstaculos centrais: a propria dificuldade de entrada (o que esta relacionado ao fato de
uma naturalizagdo do entendimento - ndo sO por parte dos eleitores, mas também por
parte dos atores politicos, independentemente do sexo - de que mulheres sdo individuos
exteriores ao campo da politica, com competéncias ligadas a uma esfera doméstica e,
portanto, ndo detentoras das habilidades necessarias ao trabalho politico, ou seja, um
perfil técnico, racional, de lideranga e com capacidade para negociagdes) e a dificuldade
em conseguir se estabelecer em posi¢fes mais centrais (relacionado as hierarquias

internas ao campo ja mencionadas, onde as mulheres irdo se situar em tematicas
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encaradas como proprias a elas — o que também tem relacéo ao primeiro obstaculo e ao
entendimento das competéncias femininas -, como as tematicas mais relacionados ao
cuidado como educacao, politicas sociais e meio ambiente, que sdo também as teméticas
de menor prestigio, soft politics, e que estdo ligadas as posicdes mais periféricas do
campo). Nao estamos dizendo aqui que ndo existem mulheres que atuem em hard
politics e homens que atuem em soft politics. O que afirmamos é que, primeiro, hd uma
escassa presenca de mulheres nas duas &reas, se compararmos sua presenca a dos
homens e, segundo, sua pouca presenca esta concentrada principalmente na soft politics
(onde, mesmo assim, o numero de homens ainda é maior). Mais que isso, 0 que
devemos observar aqui € que esta divisao ndo é resultado de uma distribuicdo aleatoria,
ou de escolhas, no sentido puro da palavra, principalmente no caso das mulheres. Esta
distribuicdo tem a ver com as diferencas entre o capital politico que cada ator possui,
mas de forma mais profunda se relaciona as desigualdades estruturais, relacionadas ao
género, que o campo politico, numa interface com o campo midiatico e outros campos

sociais, promove.

Estes dois obstaculos encontrados pelas mulheres quando decidem adentrar o
campo da politica tem entdo uma interface, uma correlacdo, com os obstaculos
encontrados por elas no campo midiatico: as mulheres tém uma visibilidade menor na
midia e esta visibilidade também esta relacionada as hierarquias dos campos midiatico e
politico, ou seja, mulheres aparecem mais quando sdo relacionadas a temaéticas
circunscritas ao que é considerado como seu campo préoprio de atuacéo. Justamente por
conta dessa interface existente entre 0s campos sociais, a forma como a midia representa
(ou deixa de representar) os integrantes de determinados grupos, dentre estes as
mulheres, é impactada pela forma como os outros campos, principalmente aqui o
politico, os encaram, mas também impacta e tem efeitos sobre a dindmica de
representacdo destes grupos na politica. Da forma como representa as mulheres, a midia
contribui para seu insulamento tematico na politica, ao auxiliar na acomodacdo e
reproducdo do entendimento de que mulheres tém competéncias distintas; indo mais
além, contribui para a manutencdo deste grupo em posi¢des subordinadas. Embora nédo
exista “uma unica compreensdo dos papéis de género ou de relacdo entre mulheres e
atividade politica” (Miguel e Biroli, 2011, p. 3), a forma como a midia representa as

mulheres é resultado de um rearranjo de padrdes limitados que confirmam valores e
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pressupostos como a  dualidade entre  privado/doméstico/feminino e

publico/politico/masculino.

Deve-se notar que o que estd na base dessa localizagdo diferenciada - e sua
correspondente competéncia diferenciada - entre homens e mulheres no debate publico
e na atuacdo politica € a dualidade entre publico e privado; tal dualidade é estruturada
por, e estruturante de, essa localizacdo diferenciada, o que nos remete a uma espécie de
ciclo de reforco. A dualidade entre publico e privado tem como uma de suas principais
consequéncias o atrelamento do sexo biologico aos papéis sociais e competéncias dos
individuos. Nesse sentido, os homens seriam percebidos como pertencentes a esfera
publica tendo, portanto, a delimitacdo de seus papéis sociais e competéncias
relacionados as necessidades de uma atuacao nessa esfera, mas ainda teriam livre acesso
a esfera privada. Ao mesmo tempo, as mulheres teriam seus papéis sociais desenhados
de acordo com seu pertencimento a esfera privada, e ndo teriam este livre acesso a
esfera publica; suas competéncias também seriam delimitadas pela domesticidade. Essa
delimitacdo que define areas de atuacdo e comportamentos ultrapassa as esferas da vida
e 0s campos sociais. Dessa forma, as mulheres, encaradas como naturalmente
pertencentes a esfera privada e tendo seu comportamento definido por esse
pertencimento, ao conseguirem adentrar a esfera publica continuardo marcadas por esse
pertencimento, tanto em relacdo a sua atuacdo politica, como em relacdo a seu

comportamento € mesmo Seu corpo.

E importante notar que essa dualidade que se relaciona a diferenciacio de papéis
e competéncias, € a0 mesmo tempo contribui para a definicdo das posicdes
diferenciadas, além disso, estimula outro tipo de distingdo que também interfere na
evolucdo das carreiras dos atores politicos, principalmente das mulheres: os referenciais
utilizados para o julgamento dos atores na politica sdo diferenciados, de acordo com o
sexo. As avaliagOes de sua atividade profissional incidem de forma mais direta sobre
sua vida privada, corpo e trato social no caso das mulheres (que devem estar de acordo
com os padrées considerados adequados: mulheres, independentemente de sua
profissdo, ainda devem assumir a responsabilidade pelo cuidado com o lar e com a
familia, devem também n&o deixar de lado a vaidade e o cuidado com a beleza, além de
terem de mostrar uma feminilidade no trato e um maior respeito as exigéncias morais), e
sobre as habilidades técnicas, competitivas e de lideranca, assim como uma atitude

“mais firme”, no caso dos homens (Miguel e Biroli, 2011, p. 30).
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Esta dualidade ¢é entdo fruto e produtora das estruturas relativas aos campos
sociais, e tem em sua esséncia uma mesma ordem social, o liberalismo patriarcal
(Pateman, 1989, p. 122). O patriarcalismo aqui é entendido ndo apenas como poder do
pai sobre o filho, mas como um fenbmeno ainda presente em nossas estruturas sociais e
politicas que esta na base da subordinacdo e exclusdo feminina. E esta subordinagéo e
exclusédo das mulheres séo reproduzidas entre as diferentes esferas da vida por meio
também da divisdo sexual do trabalho. Nesse sentido, a desigualdade de género é
estrutural e podemos dizer que encontra na midia um reforco de sua existéncia.
Encarada como “um conjunto de relagdes ¢ interagdes que agem para produzir certas
possibilidades e excluir outras” (Young apud Miguel e Biroli, 2011, p. 24) as diferencas
de género perpassam as esferas da vida, 0os campos sociais, € naturalizam a posigéo

subordinada das mulheres.

Dessa forma, uma mulher que pretenda entrar no campo politico e ter éxito
neste, galgando posi¢cdes mais centrais e de maior poder deve, como qualquer outro ator,
ter uma preocupacdo com sua visibilidade midiatica, pois como j& vimos, este é um
fator que pode impulsionar uma imagem publica positiva, 0 que por sua vez gera efeitos
no capital politico deste ator, que pode ter como consequéncia uma maior facilidade de
acesso as posicdes centrais. No entanto, ao pensar nesta visibilidade, as mulheres tém de
levar em conta se: se adequa ao perfil feminino padréo e desenvolve sua atuagdo politica
dentro dos limites do que é entendido como uma atuacdo feminina (com tudo o que ela
diz respeito, assim como as expectativas de comportamentos) — o que pode lhe
proporcionar uma maior visibilidade, mas ao mesmo tempo a marca como pertencente
as posicoes periféricas do campo o que, por sua vez, lhe atribui menor poder e prestigio;
ou se projeta sua acédo para fora destes limites, o que por um lado pode Ihe proporcionar
um maior acesso as posi¢des centrais pelas tematicas que ira trabalhar, mas ao mesmo
tempo pode Ihe incorrer em dnus, por marca-la negativamente como um perfil desviante
— 0 que pode lhe acarretar menor visibilidade midiatica e/ou uma imagem publica
negativa o que, por sua vez, pode significar um retrocesso na caminhada ao centro do

campo.

Seja qual for o caminho escolhido, o que se percebe € que as mulheres séo
marcadas por esteredtipos (dentro do padrdo ou desviantes) que lhes tolhem suas
possibilidades de atuacdo no campo politico, e também fora deste. Estes esteredtipos

fazem parte da imagem publica destas mulheres que decidem adentrar o campo politico
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e sejam eles mobilizados negativamente ou positivamente, marcam o0 que podemos
entender como condi¢do feminina: dizem respeito as expectativas sociais acerca das
mulheres e delineiam os comportamentos esperados a cada situacdo e espacgo. Dentre
estas expectativas, uma das mais evidentes e comumente mobilizada é a maternidade.
Compreensdes sobre a maternidade, sobre o0 que é ser mae e mesmo sobre o que é ser
mulher sdo utilizadas tanto por estas mulheres politicas, como por outros atores
(politicos ou ndo, como a midia, por exemplo), seja como estratégia politica na
construcdo de uma imagem publica, seja como parte do discurso politico como um todo.
E como visto, tais compreensGes acabam por reproduzir dualidades e valores que

contribuem para a manutencdo das mulheres em uma posic¢ao subordinada.

Vemos entdo que a presenca no campo politico ou nos meio de comunicagdo
apresenta matizes diferentes, mas isto em si, ou por si s6, ndo ¢ “um ganho na luta por
posigdes politicas”; temos uma politica veiculada no noticiario que ¢ “composta de
temas e personagens que sdo posicionados de modo a confirmar ou a deslocar as
hierarquias ativas no campo politico.” (Miguel e Biroli, 2010b, p. 698). Esta situacdo
confirma que existe um compartilhamento de pressupostos e critérios entre campo
politico e campo midiatico, e o “refor¢o mutuo” entre uma forma de fazer politica e uma
forma de fazer jornalismo, que é problematico se nos propomos a pensar huma teoria

critica aos limites da pluralidade democrética (Biroli, 2013, passim).

Esta dissertacdo é um esforco de compreensdo de como se deu esta complexa
relacdo entre noticiario e campo politico nas elei¢bes presidéncias de 2010. Entendemos
que esta relacdo ndo estad presa aos periodos eleitorais, mas que estes se mostram como
Otimas fontes de sua andlise, pois a apresentam de forma mais latente. Entendemos
também que, justamente por tal complexidade, a analise proposta aqui ndo abarca o
entendimento de todas as nuances e faces desta relacdo, porém, se concretiza como um
passo neste caminho. Tomando a cobertura do Jornal Nacional do periodo eleitoral e 0s
programas do Horario Gratuito de Propaganda Politica Eleitoral como objeto de analise
a pesquisa aqui desenvolvida tenta entender os possiveis dialogos e acomodagdes
existentes entre estes dois espacos durante as eleicdes presidenciais de 2010,
principalmente no que se refere as questdes relativas ao género, tendo um foco maior na
atuacdo e representacdo dos quatro principais candidatos (Dilma Rousseff, José Serra,
Marina Silva e Plinio Sampaio). A hip6tese central é que os discursos presentes na

cobertura da midia e nos programas dos candidatos nestas eleicdes contribuiram para a
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acomodacdo de compreensdes e valores acerca da condicdo feminina e,

consequentemente, da atuacdo das mulheres na politica.

O primeiro capitulo é dedicado a uma discusséo sobre as relacdes entre campo
midiatico e politico. Contendo reflexdes sobre conceitos como campo, enquadramento,
agenda-setting, capital politico, dentre outros, necessarios ao entendimento de tal
relacdo. Este capitulo também traz uma discussdo sobre as rotinas jornalisticas e a
relagdo entre fontes e profissionais do jornalismo. Ao final, aborda a forma como a
definicdo da agenda eleitoral vem sendo disputada nas Gltimas elei¢des presidenciais

entre midia (jornalismo) e politica (candidatos).

O segundo capitulo se dedica as principais discussdes feministas acerca da sub-
representacdo e subordinacdo feminina. Trata de algumas discussdes sobre o0s
entendimentos de interesse, ambicéo politica e desigualdade de recursos relacionados
as questBes de género, mais precisamente a entrada das mulheres no campo politico.
Traz reflexdes sobre o entendimento do liberalismo patriarcal e sobre a dualidade entre
publico e privado - e a consequente divisdo sexual do trabalho (e também divisdo
sexual do trabalho politico). Aborda os argumentos que moldam o pensamento maternal
e criticas a este modelo. E ao final trata das formas como a estereotipia acerca das

mulheres se d&, como pode inibir e limitar a atuac&o politica feminina.

O terceiro e 0 quarto capitulo sdo dedicados a analise empirica, tendo de ser
considerados como uma continuidade. O terceiro capitulo contém uma parte
introdutéria, que explica a escolha do objeto assim como a metodologia utilizada na
pesquisa, € uma parte onde se encontra a analise dos dados referentes a cobertura
eleitoral do Jornal Nacional. O quarto capitulo contém uma primeira parte formada pela
analise dos dados referentes aos programas eleitorais de cada uma dos quatro candidatos
no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, e outra parte dedicada a comparacdo entre
0s dois objetos, uma andlise sobre os dialogos (ou sua auséncia) e acomodacdes
existentes entre os discursos veiculados pela cobertura eleitoral protagonizada pelo
Jornal Nacional e pelos programas eleitorais dos candidatos. Na analise proposta nestes
dois capitulos o foco central é a forma como estes discursos produzidos acomodam, ou
ndo, as questdes referentes ao género. Ao final, uma breve conclusdo retoma algumas
das discussbes realizadas e sua relagdo com as reflexdes levantadas pela analise

empirica.
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Capitulo 1. A complexa relacéo entre Midia e Politica

1.1 Da neutralidade a manipulacao

Com o advento da modernidade, e também do que podemos chamar de poés-
modernidade, a relacdo entre 0os meios de comunicacdo e a pratica politica parece ficar
cada vez mais evidente. Se num passado ndo muito distante questionou-se a influéncia
da midia sobre a sociedade, e mais especificamente sobre suas escolhas politicas
(Miguel, 2002, p. 156), hoje sabe-se que esta influéncia ndo s6 existe, mas que esta

fortemente alicercada nas praticas sociais.

Os estudiosos de ciéncia politica por muito tempo (e na verdade, alguns até hoje)
oscilaram em suas analises sobre a relagdo entre midia e politica entre um extremo que
ia de uma neutralidade ingénua dos meios de comunicagéo, a outro extremo que era o da
manipulacdo quase conspiratoria destes meios sobre a politica. Sobre os autores que
fixaram suas observac@es na crenca de uma manipulacdo midiatica e num controle das
praticas politicas pelos meios de comunicacdo®, podemos dizer que estes se apoiaram
nos estudos feitos pela Escola de Frankfurt; uma corrente teérica que teve Adorno e
Horkheimer como principais tedricos no referente a critica aos meios de comunicagdo
de massa, mas que pode ser bem explicada abordando Lasswel e seu modelo de

comunicacao.

Lasswell consegue chegar a conclusdo de que 0s meios de comunicagdo exercem
um papel manipulador em relagdo & sociedade por encarar os individuos enquanto
receptores isolados e passivos, e 0s meios de comunicagcdo como emissores isolados e
ativos; além disso, o autor vé a comunica¢do enquanto um processo intencional,
orientada para um objetivo especifico (Wolf, 2008, p. 13). Ao emoldurar um modelo de
comunicacdo desta forma, e firmar a pesquisa em comunicagdo como sendo uma

pesquisa sobre a analise dos efeitos e a analise dos contetdos, Lasswell dava forca a

* E comum que se encontre nestas analises comparacdes nostalgicas com periodos politicos ideais, onde
as ideias politicas eram realmente discutidas, e 0os embates tinham conteldo; um periodo em que a
“politica pura” era exercida.
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teoria hipodérmica, que “‘sustentava, portanto, uma conexao direta entre a exposi¢ao as
mensagens e 0 comportamento: se uma pessoa € atingida pela propaganda, pode ser
controlada, manipulada, induzida a agir”5 (Wolf, 2008, p. 11).

Esta forma de ver os processos de comunica¢do em que a midia e os individuos
estdo envolvidos esquematiza atores separados socialmente e os define como facilmente
influencidveis (pouco reativos e com poucas disposicdes autbnomas), como
consequéncia de um baixo potencial cognitivo. Argumentos com essa classificacdo do
processo comunicacional tém também como importante caracteristica a crenca nos
efeitos imediatos. Resumindo, as correntes teodricas que se firmam na ideia de
manipulacdo da midia sobre a politica e 0 meio social acreditam, em sua maioria, que 0s
individuos sdo passivos e isolados; que 0s emissores sdo isolados e tém um grande
poder influenciador; que a comunicacdo se da de forma direta e unilateral; e que o

mesmo ocorre com os efeitos dela.

Dentre os estudiosos da ciéncia politica que discutiram a influéncia midiatica
podemos citar Bernard Manin. Embora ndo possamos classificar o autor como um
hipodérmico, sua analise d& destaque a midia na definicdo do ambiente politico, e se
apresenta como interessante para nossa discussao. O autor fala sobre a substituicdo dos
partidos politicos pela midia, e ao estudar a democracia cria trés tipos ideais, mais
especificamente, trés fases pelas quais esta teria passado. A primeira seria uma fase
parlamentarista, onde as elei¢cGes se davam pelo contato direto e confianca pessoal (0s
representantes eram notaveis locais); a segunda, uma fase da democracia de partidos,
onde havia uma politica de classes; e finalmente, uma terceira fase, que se caracteriza
como democracia de audiéncia, onde haveria uma volta aos critérios de confianca
pessoal, porém essa confianca seria pautada nas imagens construidas pela midia, e ndo
pelas relacBes pessoais e vinculos locais (Miguel, 2004c, p. 99-100). Nesta democracia
de audiéncia, “as pesquisas de opinido e os especialistas na constru¢cdo de imagens
ocupam posi¢des protagonistas, os partidos perdem importancia e o eleitor se torna
disponivel para o mercado politico como um todo, uma vez que as lealdades

tradicionais entram em declinio” (Miguel, 2004c, p. 100).

5 . . . ~ . 7.
“Na realidade, mais do que um modelos sobre o processo de comunicagdo, seria necessario falar de
uma teoria da a¢do” (Wolf, 2008, p. 9).
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Ja em relacdo aos autores que sdo adeptos a primeira forma de interpretagédo
mencionada, podemos dizer que suas analises ndo s se apoiam na ideia primeiramente
esbocada por Paul Lazarsfeld de que a influéncia da midia ndo é tdo grande por haver

,’6

um “fluxo de comunica¢do em duas etapas” ° (ideia de efeitos limitados pelo processo),

mas também veem a midia como autorregulada pelo mercado (mercado midiatico).

Lazarfeld em “The People’s Choice” (1948) sugeriu que “as influéncias
transmitidas pelos meios de comunicacdo de massa alcancam primeiro os ‘lideres de
opinido’ e que estes, por sua vez, transmitem o que leem e ouvem a grupos que lhes sdo
préximos na sua vida quotidiana, e sobre os quais exercem influéncia” (Katz, 2002, p.
61); esta hipotese ficou conhecida como fluxo de comunicacdo em dois niveis. Dentre as
inovacOes que tal hipotese trouxe na forma como se observava a relacdo entre midia,
sociedade e politica, podemos dizer que a mais importante foi a ideia de que o impacto
das relacBes pessoais’ é muito forte nas decisdes tomadas pelos individuos, ou seja, suas
redes interpessoais ndo podem ser deixadas de lado quando se analisa suas tomadas de
posicao.

O estudo de 1940 evidenciou que a influéncia pessoal afectava de forma mais
acentuada do que a dos meios de comunicacgdo de massa as decisdes de voto,
particularmente no caso daqueles que tinham mudado de opinido no decorrer
da campanha (...), 0 estudo do Decatur confirmou que a influéncia pessoal era

mais frequente e efectiva do que a de qualquer meio de comunicacdo de
massa (Katz e Lazarsfeld apud Katz, 2002, p. 69).

Seguindo esta linha da pouca, ou quase ndo, influéncia dos meios de
comunicacdo, existem os estudiosos politicos que ndo levam em conta a atuacao politica
da midia e entendem que esta tende a ser pluralista e autorregulada pela acdo do
mercado. Assim como outros, Sartori acreditava numa férmula liberal de “livre mercado
de ideias” onde, com um grande nimero de veiculos de comunicacdo, a qualidade da
informacdo que chega ao publico seria cada vez melhor devido a concorréncia entre
estes meios, e esta concorréncia seria uma forma de regulacdo; além disso, o autor

acreditava em uma objetividade da informacgdo, ou seja, os meios de comunicagdo

® N3o estamos afirmando gue estes autores se classifiquem, ou sejam classificados, como seguidores das
ideias de Lazarsfeld; mas fica nitida que as abordagens deste coincidem com as abordagens que serdo
explicadas no que se refere ha uma pouca influéncia midiatica.

7«(...) as relacBes interpessoais s30 (1) canais de informac3o, (2) fontes de press3o social, e (3) fontes de
apoio social, e cada um destes elementos conecta as relagdes interpessoais com o processo de decisdo,
de forma diferente” (Katz, 2002, p. 75).
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tinham uma “ética profissional” especifica de respeito pela verdade® (Miguel, 2004c, p.
97-98). Sendo assim, como o objetivo da midia seria veicular a verdade, haveria um
autocontrole entre os meios que concorrem entre si: aquele que divulgasse uma “néo-

verdade” seria automaticamente penalizado.

Tanto Sartori quanto Lazarsfeld tem uma visdo do processo comunicacional
diferente da dos autores anteriormente citados. Aqui nem 0s receptores, nem 0S
emissores sdo vistos como isolados. As relagdes dos individuos entre si, e dos meios de
comunicacdo entre si, ndo é deixada de lado, pelo contrario, é a base de sua
argumentacdo. Porém, um ponto de congruéncia ainda pode ser encontrado, a
passividade dos individuos no que se refere ao mundo politico; Lazarsfeld via os
individuos como desinteressados, e Sartori via a regulacdo e controle da midia de uma
Otica dos meios de comunicacdo e sua relacdo (os individuos ndo tém vez em sua

observacdo enquanto atores importantes neste processo).

Outro autor que também ndo vé problemas relacionados & uma possivel
influéncia da midia ¢ Schumpeter. Ao estudar os “problemas” das democracias
contemporaneas 0 autor acredita que o que limitava a democracia ndo eram 0s meios de
comunicagéo e a informacdo por eles veiculada; o grande limite da democracia eram 0s
préprios cidaddos - sua infima capacidade cognitiva e sua miopia de preocupacdes - e
ndo a distribuicdo de recursos (Miguel, 2004c, p. 97). E interessante notar como essa
visdo se assemelha aos argumentos expostos por Lazarsfeld, anteriormente citado.
Assim como Schumpeter, o autor via o0 eleitor como sendo desinteressado,
desinformado e apatico; dessa forma, uma melhoria da democracia era algo

praticamente impossivel.

Nenhuma destas duas analises, no entanto, conseguiu de fato absorver como esta
relacdo se da. Ndo somente por sua miopia sobre o processo comunicacional como um
todo, ou por terem servido a determinados interesses’, nem mesmo somente por seu
extremismo teorico. A complexidade dessa relacdo ndo foi devidamente absorvida e
refletida por estas analises por elas terem tido, nos dois casos, um olhar incompleto e

unilateral para esta relagdo. Mesmo assim, ter conhecimento sobre essas abordagens se

8 Algo que ficaria comprometido caso houvesse uma pluralizagdo dos meios de comunicagao; isso para o
autor era um aumento na quantidade de informagdo, mas ndo em sua qualidade; uma pluralizagdo da
midia proporcionaria uma falta de confianca quanto a veracidade de seu produto, a informacao.

° Ver critica de Todd Gitlin aos estudos de Lazarsfeld e sua teoria em “Sociologia dos Meios de
Comunicacgdo Social: O Paradigma Dominante”.
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torna importante a partir do momento que se deseja fazer uma analise satisfatoria sobre
tal relacdo (midia/politica), principalmente se pensarmos que cada abordagem mostra
diferentes posicionamentos de autores e correntes sobre o funcionamento da democracia
e 0 entendimento da politica como um todo. Mas se nenhuma das abordagens se mostra
fiel a complexidade do assunto, qual seria entdo a melhor forma de se entender a relagédo
entre 0s meios de comunicacdo e a préatica politica? A resposta a esta pergunta pode vir
ancorada a analise socioldgica proposta por Pierre Bourdieu em sua teoria dos campos.

1.2 Campo politico e campo midiéatico

Como visto anteriormente, ao falarmos da relacdo entre midia e politica (e,
consequentemente, de sua relagdo com a sociedade) corre-se o risco de se incorrer em
analises superficiais e/ou extremistas’®. Uma abordagem que consegue se livrar destes
problemas e aprofundar o entendimento desta complexa relacdo pode ser encontrada
num modelo tedrico que entende cada espaco desta relagdo enquanto um campo, um
distinto do outro, mas a0 mesmo tempo sobreposto a ele, e por ele (Miguel, 2003, p.

119). Este modelo tedrico é o exposto por Pierre Bourdieu.

Campo, no entendimento de Bourdieu, ¢ “um sistema de relagdes sociais que
estabelece como legitimo certos objetivos, que assim se impdem ‘naturalmente’ aos
agentes que dele participam”, e esses agentes interiorizam o proprio campo em suas
praticas ao incorporarem suas regras “também de maneira ‘natural’ (o que Bourdieu
chama de habitus)” (Miguel, 2003, p. 119). Para o autor, essa imposi¢cdo de certos
objetivos, que é interiorizada como natural, € na verdade o produto de lutas internas ao
campo, lutas entre os agentes que dele participam™. Entender como essa lutas se déo,
traz a tona a percepcao da funcdo ideoldgica que o campo desempenha. Os agentes

concorrem ndo somente por posi¢des dentro do campo, num entendimento isolado do

% ver Miguel: "Midia e Vinculo Eleitoral: a literatura internacional e o caso brasileiro” e “Capital Politico
e Carreira Eleitoral: algumas variaveis na eleicdo para o Congresso brasileiro”.

€ muito importante salientar aqui que o fato dos campos serem lugares “de concorréncia e conflito,
ndo quer dizer que para explica-los seja preciso invocar uma ‘natureza humana’ egoista ou agressiva,
tampouco alguma ‘vontade de poder’: além do investimento nos mdveis de competicdo que define a
pertinéncia ao jogo o qual, sendo comum a todos os jogadores, opGe uns aos outros e os atira a
concorréncia, é a propria estrutura do campo, ou seja, a estrutura da distribuicdo (desigual) das
diferentes espécies de capital que, ao engendrar a raridade de certas posicbes e os ganhos
correspondentes, favorece as estratégias visando destruir ou reduzir tal raridade, pela apropriagdo das
posicdes raras, ou a conserva-la pela defesa dessas posi¢des” (Bourdieu, 2007b, p. 223-224).
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que essas posicoes significam; eles concorrem também pela definicdo do mundo social,
conforme seus interesses (Bourdieu, 2007c, p. 11-12). Essas diferentes formas de
categorizacéo da realidade presentes no campo “representam” os diversos interesses™?
dos diversos agentes, ou grupos de agentes, e ao concorrerem entre si concorrem
também pela defini¢do das posi¢cdes dentro do campo e, dessa forma, pela defini¢do de

suas hierarquias.

A funcdo ideoldgica € aqui exposta a partir do momento que somente
determinadas formas de percep¢do da realidade “ganham” essa luta e, portanto, ganham
a legitimidade de se imporem a todos os agentes do campo (Bourdieu, 2007c, p. 11-12).
Isso faz com que as outras formas sejam negligenciadas, ou mesmo abolidas, e 0s
agentes que as defendiam passam a assumir posi¢des periféricas no campo, 0 que se
traduz em diferentes formas de dominagcio. E

(...) na correspondéncia de estrutura a estrutura que se realiza a fungédo
propriamente ideolégica do discurso dominante, intermedidrio estruturado e
estruturante que tende a impor a apreensdo da ordem estabelecida como
natural (ortodoxia) por meio da imposi¢do mascarada (logo, ignorada como

tal) de sistemas de classificacdo e de estruturas mentais objetivamente
ajustadas as estruturas sociais. (Bourdieu, 2007c, p. 13-14)

Este discurso dominante, que € a0 mesmo tempo estruturado e estruturante, diz
respeito a formas especificas de apreensdo da realidade social; e ao ganharem
legitimidade por meio das lutas internas ao campo estas formas especificas se impdem
como “naturais” e sdo, cotidianamente, incorporadas pelos individuos®®. O discurso
dominante pode ser definido como onipresente em relacdo ao campo, esta em suas
regras, crencas, praticas, e mais especificamente, estd presente em seus agentes, mesmo
em seus corpos. O habitus citado anteriormente é esta presenca das formas dominantes
de percepcdo da realidade, nos corpos dos agentes; é a incorporacdo do campo, a

personificacdo do mesmo.

Logo, so se consegue descrever verdadeiramente a relagdo entre os agentes e
0 mundo sob a condigdo de colocar em seu centro 0 corpo, e 0 processo de
incorporagdo ignorado tanto pelo objetivismo fisicalista como pelo
subjetivismo marginalista. As estruturas do espago social (ou dos campos)
modelam os corpos inculcando-lhes, por meio dos condicionamentos

12 . o ~ . . .

Entendendo interesse aqui ndo como um valor racional, fruto de cdlculos e estratégias, nem como
puro interesse de classe como na ideia marxista, mas como produto das experiéncias especificas de cada
grupo (e agentes), como reflexo da posi¢do social que ocupam (Bourdieu, 2007c, p. 13).

13 ;. .y .
E é justamente este elemento cotidiano que reforca o ar da naturalidade.
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vinculados a uma posicdo nesse espaco, as estruturas cognitivas que esses
Ihes aplicam. (Bourdieu, 2007b, p. 222)

A incorporacdo deste habitus se da por uma violéncia especifica, a violéncia
simbodlica; esta violéncia estd presente tanto no fato de que alguns discursos séo
“censurados”, quanto no fato de que os discursos tidos como legitimos sdo
incorporados. E a violéncia cotidiana das relagdes sociais construidas dentro e a partir
do campo. Porém, para entendé-la melhor é necessario compreender o que a possibilita,
0 poder simbdlico. De acordo com o autor, o poder simbodlico se produz na propria
estrutura do campo, através da relagdo entre os que exercem poder e 0s que a ele estdo
sujeitos; € o “poder de construir o dado pela enunciagdo, de fazer ver e fazer crer, de
confirmar ou de transformar a visdo do mundo e, deste modo, a a¢do sobre o mundo,
portanto, o mundo”, um poder que permite “obter o equivalente daquilo que é obtido
pela forga (fisica e econdmica), gragas ao efeito especifico da mobilizagao” (Bourdieu,
2007c, p. 14).

Ao entendermos campo enguanto um sistema simbdlico (onde ocorrem lutas)
vemos que o que é produzido por este, sdo formas de conhecimento e reconhecimento,
de compreensdo do mundo. As lutas que ocorrem dentro deste campo entdo podem ser
entendidas como lutas cognitivas, afinal o que esta em jogo séo formas de apreensao da
realidade social, e este poder simbdlico seria o poder de impor estas formas especificas,
que sao recebidas enquanto universais. Esta universalidade é apreendida pelo fato deste
poder simbolico ser ignorado - tanto sua existéncia, quanto sua arbitrariedade

(Bourdieu, 2007c, p. 14) -, e é neste ponto que a violéncia se da.

Cada campo atribui entdo quais sdos as crencas, praticas, nocoes e percepcdes
validas. E por meio disso, 0s agentes que serdo detentores de uma maior quantidade de
poder simbolico serdo aqueles que ocupam as posi¢cdes centrais deste campo. E é
interessante notar que eles ocupam estas posi¢es justamente por terem essa maior
quantidade de poder simbélico, ou mais especificamente de capital simbélico'®. Este
ciclo, ou melhor, esta espiral que percorre as ideias de posicdo, capital e poder é o que
define as préaticas do campo, e dentre essas praticas, a violéncia simbdlica que as

constitui.

14 . . . . . . . ;
Este termo serd melhor discutido adiante, ainda no primeiro capitulo.
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A ideia de campo trazida por Bourdieu se torna interessante para a compreensao
da relacdo entre midia e politica pelo fato de atribuir uma existéncia especifica aos dois
termos. Ou seja, a midia e a politica seriam campos especificos e distintos, cada um
teria suas proprias regras, lutas internas, posices determinadas, uma logica prépria e,
mais importante, formas especificas de significacdo da realidade. E entendendo que
cada campo ¢ “um universo obedecendo suas proprias leis” (Bourdieu apud Miguel,
2003, p. 119), vé-se que cada um busca um fechamento em si mesmo, sua autonomia

em relacdo aos outros campos. O campo politico, por exemplo, seria entéo

(...) o lugar em que se geram, na concorréncia entre 0s agentes que nele se
acham envolvidos, produtos politicos, problemas, programas, analises,
comentarios, conceitos, acontecimentos, entre 0s quais 0s cidaddos comuns,
reduzidos ao estatuto de ‘consumidores’, devem escolher, com probabilidade
de mal-entendimento tanto maiores quanto mais afastados estdo do lugar de
producéo. (Bourdieu, 2007c, p. 164)

Porém, ndo se deve entender que esta busca por autonomia se transfigura em um
isolamento do campo. E € aqui que a andlise de Bourdieu se torna mais interessante
ainda para se observar a relacdo da midia com a politica. Os campos sdo dotados de
certa autonomia, mas mantém relagdes com os outros campos, o fechamento destes
sempre encontra limites. No caso do campo politico, por exemplo, existem as eleicoes,
que sdo uma abertura para a interferéncia dos profanos (ou seja, daqueles que nédo tem
conhecimento suficiente das praticas do campo, que se encontram além das posicdes
periféricas deste, estdo na verdade fora do campo); no caso da midia podemos ver as
regulacdes propostas pelo Estado como outra forma de intervengdo. Podemos também
buscar exemplos na relagcdo que o campo econdmico mantém com estes dois campos; a
midia sempre tem que manter uma relacdo estreita com este, muitas vezes € ele quem
define certas tomadas de decisbes, e 0 mesmo ocorre com a politica. H4 também a
relacdo destes com o campo social: como dito anteriormente, a intervengdo dos profanos
nas eleicdes é um exemplo; a relacdo com a audiéncia é outro, no caso do campo

midiatico.

Sendo assim, é importante que se saiba que apesar de serem campos diferentes, e
de terem certo grau de autonomia, o campo politico produz influéncia sobre o campo
midiatico e o contrario também ocorre. Também € necessario notar que “a influéncia de
um sobre o outro ndo é absoluta nem livre de resisténcias; na verdade trata-se de um

processo de mao dupla” (Miguel, 2003, p. 119). E o entendimento desta relagdo como
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de mao-dupla deve estar sempre em evidéncia. Midia e politica se constituem enquanto
campos distintos, porém sobrepostos, sendo entdo relativamente independentes (Miguel,
2002, p. 158).

1.3 Agenda-setting e enquadramento

Como vimos, midia e politica formam campos distintos, mas sobrepostos, e cada
um destes campos exerce influéncia sobre o outro de maneira limitada e nédo sem
resisténcias. Tentar entender de que forma essa “influéncia” se configura ¢ parte da
analise e reflexdo sobre a relacdo destes campos; principalmente quando estamos
tratando da influéncia sofrida pelo campo politico. Neste ponto, existem alguns
conceitos que nos remetem a algumas praticas presentes no campo midiatico (mas ndo
exclusivas a ele), e que fornecem um aparato conceitual essencial neste entendimento:

sdo as nocdes de agenda-setting e enquadramento.

Antes de tudo, é importante saber que a incorporacdo destas no¢des nos estudos
de midia faz parte de um processo em que a dimensdo cognitiva passa a ser ponto de
partida nos estudos sobre a pratica dos meios de comunicacdo e os efeitos dos mesmos
(Saperas, 1993, p. 49). Sendo assim, as no¢Ges de agenda-setting e enquadramento vao
estar ligadas a dimenséo cognitiva - ndo s a ela, mas pautadas principalmente nela - das
relacBes entre os atores, e suas praticas cotidianas. Dentro desta perspectiva, temos a
hipotese da agenda-setting, que sustenta que:

(...) em consequéncia da acéo dos jornais, da televisdo e dos outros meios de
informagdo, o publico é ciente ou ignora, d& atenc¢do ou descuida, enfatiza ou
negligéncia elementos especificos dos cenarios puablicos. As pessoas tendem
a incluir ou excluir dos préprios conhecimentos o que a midia inclui ou
exclui do proéprio contetido. Além disso, o publico tende a conferir ao que ela
inclui uma importancia que reflete de perto a énfase atribuida pelos meios de

comunicagdo de massa aos acontecimentos, aos problemas, as pessoas. (Shaw
apud Wolf, 2008, p. 143)

Ou seja, a agenda proposta pelos meios de comunicagéo interfere na agenda
diaria dos individuos, e aqui podemos acrescentar, na agenda politica. A questdo aqui
agora seria entdo como esse processo de selecéo é feito, ou seja, como se define o que
entra na agenda midiatica ou ndo. Aqui, a nocdo de campo € primordial, porque é ela
guem traz a ideia de que este, sendo um processo do campo midiatico, se da por meio da

l6gica propria deste campo. E neste momento que a nogdo de agenda-setting redefine a
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nocdo de gatekeeper. Numa definicdo simples podemos dizer que gatekeeper sdo 0s
responséveis por definir que acontecimentos sdo noticia e quais ndo sdo. Porém,
associada a nogdo de agenda-setting e campo, podemos dizer que gatekeeper ndo séo
mais individuos isolados; a selecdo do que vira ou ndo noticia passa a ser entendida
como um processo, que tem individuos envolvidos, mas que ndo se resume a isto. O
processo de selecdo de temas, e ainda mais, de sua hierarquizacdo, ndo é consequéncia
apenas do julgamento localizado e isolado de um individuo, pelo contrério, este préprio

julgamento é produto da dinamica interna ao grupo, € a0 campo.

E importante entender entdo que a hipGtese da agenda-setting ndo define
explicacbes simples nem para o procedimento de como os temas sdo escolhidos e
hierarquizados, nem para a forma como estes temas sdo recebidos e integrados na
agenda publica. Os processos de selecdo da noticia ndo sdo aleatérios, nem mesmo sao
sequidores fiéis de determinados interesses (econémicos ou politicos, por exemplo);
este processo passa pela forma como os jornalistas apreendem a realidade e, portanto,
classificam o que lhes parece como interessante ou ndo, importante ou ndo. Na
formulagao de “negociagdo de noticiabilidade” de Thimoty Cook, temos que as fontes
do campo politico selecionam o que acham importante passar aos jornalistas, e estes,
por sua vez, selecionam o que além de importante pode ser interessante’ (Cook apud
Miguel, 2003, p. 120). Porém, apenas esse entendimento ndo é suficiente, é preciso
saber 0 que faz com que esses jornalistas achem determinados temas interessantes. Aqui
a complexidade do processo fica evidente, 0 que estes jornalistas vao definir como
interessante passa por processos internos e externos de selecdo que estdo pautados por

constrangimentos, crencas e codigos profissionais proprios do campo midiético™®.

Fica facil entender isso quando pensamos o que propde Robert Park ao falar
sobre como um acontecimento vira noticia, e a critica que se pode fazer a ele. Ao
afirmar que as noticias sdo formas de conhecimento'’, o autor explica como elas
atingem esse valor, ou seja, como passam de meros acontecimentos a formas de
conhecimento coletivo sobre a realidade social. De acordo com o autor o “valor-noticia”

é relativo, mas somente vira noticia aquilo que faz as pessoas falarem, o que ¢ algo

> De acordo com Miguel, aqui podemos observar com nitidez a ideia de “simbiose tensionada” entre
midia e politica (Miguel, 2003, p. 120).

'* Um bom exemplo dessas crencas e codigos profissionais, sdos as caracteristicas de objetividade e
imparcialidade geralmente atribuidas aos jornalistas.

£ interessante notar gue mesmo atribuindo o valor de conhecimento as noticias, o autor acredita que
elas ndo estdo num mesmo patamar que a ciéncia (Park, 2002, p. 47).
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novo, surpreendente, como a velha histéria do “homem que morde o cachorro” (Park,
2002, p. 42-43). Porém, ao trazer a ideia do inovador e do interessante como critérios de
selecdo o autor ndo problematiza a questdo de sobre como essas categorias,
“Iinteressante” e “inovador”, sdo criadas e entendidas. Ou seja, ndo basta saber que
selecdes sdo feitas nos meios de comunicacao, tem-se que entender que a forma como
sdo feitas ndo é aleatoria, é produto das préticas do campo incorporadas nestes
processos, e nos individuos que fazem parte dele (Wolf, 2008, p. 145). Os critérios tém
aspectos politicos: reproduzem ou reafirmam critérios de interesse que dao destaque a
determinadas tematicas como “de interesse coletivo” ou de “interesse politico”,
enquanto outras ndo ganham essa visibilidade porque n&o s&o vistas assim, néo
atingiram esse status. E da mesma forma entende-se 0 processo de recep¢do. Ja ndo se
postula mais a ideia de persuasdo; como vimos anteriormente, ha uma influéncia, e o
efeito da agenda-setting € a corporificacdo dessa influéncia. Os individuos séo vistos
enquanto inseridos em redes sociais complexas, e apreendem esta influéncia de forma

diferenciada, de acordo com as intera¢des de que participam nestas redes.

Somado a esta hipdtese de agenda-setting se encontra o entendimento de
enquadramento. O conceito de enquadramento foi primeiro definido pelo sociélogo
Erving Goffman, e dizia respeito as interacdes sociais gerais, sem especificar ou citar a
pratica midiatica. De acordo com o autor, enquadramentos seriam ‘“os principios de
organizagdo que governam os eventos sociais € nosso envolvimento nesses eventos”,
seriam “como marC0S interpretativos mais gerais, construidos socialmente, que
permitem as pessoas dar sentido aos eventos e as situagdes sociais” (Goffman apud
Porto, 2004, p. 78). Esta explicacdo de Goffman foi transplantada para o entendimento
do campo midiatico e sua préatica, gerando assim o conceito de enquadramento da midia,
que seriam “padrdes persistentes de cogni¢do, interpretacao e apresentacao de selegao,
énfase e exclusdo, através dos quais os manipuladores de simbolos organizam o

discurso, seja verbal, ou visual, de forma rotineira” (Gitlin apud Porto, 2004, p. 80).

A defini¢do sobre quais enquadramentos serdo legitimos - e assim, quais serdo
transmitidos - faz parte das lutas simbdlicas travadas no interior do campo. Enquadrar é
atribuir significados e, portanto, é organizar os discursos (censurando algumas formas
de interpretagdo, valorizando outras). Num contexto especificamente politico, a relacdo
com a midia também se mostra pelos enquadramentos, afinal, os agentes politicos

disputam espaco midiatico para a publicizacdo de seus quadros interpretativos, e
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necessitam deste espaco para a aceitacdo e reafirmacdo destes quadros como legitimos.
E essa disputa ndo se da apenas entre os atores politicos, mas também entre 0os campos
politico e midiético.

Ao final, podemos dizer que existem dois pontos de extrema importancia sobre
agenda-setting e enquadramento que devem ser levados em conta quando se estuda a
relacdo entre midia e politica. O primeiro diz respeito as préaticas internas ao campo. O
proprio nome, na verdade, ja as explicas, sdo “praticas”, ou seja, estdo inculcadas no
cotidiano dos profissionais de comunicacdo — e como quaisquer outras praticas deste
campo, sofrem influéncia do campo politico, das praticas deste e de duas interpretacdes.
Isso nos ajuda a entender que as selecdes e 0s quadros interpretativos montados néo
fazem parte de um “plano maior”, ou um de um ato totalmente consciente, sdo produtos

de relagdes estruturadas, e estruturantes.

O segundo se refere ao fato de que o trabalho da midia ndo pode mais ser
entendido apenas como transmissédo de informagdo, ou como transmissdo neutra dos
“acontecimentos”. A midia ndo tem uma funcao informativa em relacao 4 uma realidade
que ja esta dada (onde o centro das discussdes iriam se encontrar nos desvios — a busca
por saber se h4 uma transmissdo objetiva da realidade ou uma transmissdo enviesada).
Assume-se aqui 0 entendimento de que os processos de comunicagdo devem estar no
foco das discussdes, e que ndo ha uma realidade dada, pelo contrario, 0s processos de
comunicacdo (e neste caso, 0s meios de comunicacdo) fazem parte desta luta continua
pela significagdo constante da realidade, que chega aos individuos de forma mediada, “a
medida que o destinatario ndo é capaz de controlar a exatiddo da representacdo da
realidade social, com base em algum padrdo externo a midia” (Roberts apud Wolf,
2008, p. 144).

Parece claro entdo que “os meios de comunicacdo de massa fornecem algo que ¢é
mais do que simplesmente certo nimero de noticias. Eles fornecem também as
categorias em que os destinatarios podem facilmente situa-las de modo significativo”
(Shaw apud Wolf, 2008, p. 145). Ao mesmo tempo, ao fornecer determinadas
representacfes da realidade social, a midia legitima e/ou naturaliza algumas
representacdes do mundo social como um todo, em detrimento de outras. Este aspecto é
uma das bases da absorcdo e entendimento de como se da a relacdo entre midia e

politica.
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1.4 A Midia enquanto uma instituicdo politica

Falamos ha pouco das praticas existentes no campo midiatico que circundam a
producdo da noticia. Observamos que as escolhas envolvidas neste processo sdo menos
pessoais - individualizadas por cada jornalista, isoladas e resultado de um esforco
pessoal -, que dirigidas por uma légica de apropriacdo (Cook, 2005, p. 61-62), que é
baseada no habitus destes profissionais. Entender mais a fundo de que maneira este
habitus € constituido e a forma como influencia a producéo da noticia € parte importante
da andlise da relacdo entre o campo politico e midiatico, pois permite um salto do
entendimento da midia enquanto um campo, para a definicdo da mesma enquanto uma
instituicdo politica, o que ndo significa um abandono da ideia de campo, mas uma

ampliacdo do horizonte interpretativo.

Talvez a forma primeira, e mais facil, de se pensar a midia seja encara-la
enquanto um complexo de diferentes organizacdes. Teriamos diferentes empresas,
especializadas em diferentes formas de producdo, cada qual com suas proprias
tecnologias, e voltadas para diferentes audiéncias; enfim, uma multiplicidade de
organizagOes resultando em uma diversidade de contetdo. Estas organizacGes teriam
suas rotinas que, dependendo de suas audiéncias e tecnologias, se moldariam de
diferentes formas, seguiriam cartilhas distintas sobre a forma de agir, o que produzir e
como produzir. Porém, como dito, esta poderia ser a forma mais facil de se encarar a

midia, ndo a mais completa.

De acordo com Cook, este entendimento organizacional “pode nos dizer muito
sobre as necessidades da rotina, mas nos diz pouco sobre o que sdo estas rotinas, ou
sobre o conteudo das noticias” (Cook, 2005, p. 63. Tradugdo nossa.), ou seja, nos diz
pouco sobre 0 que nos é extremamente importante se queremos entender em que ponto a
politica atravessa o campo midiatico. Tratar a midia neste sentido organizacional nos
levaria a faldcia de organizagdes diversas e difusas e, portanto plurais, o que de fato ndo
é encontrado. Mesmo tendo diferengas especificas, a midia como um todo € estruturada
de forma similar em sua organizacdo interna, na sua interacdo com suas fontes, no
formato que usa e no contetido que produz (Cook, 2005, p. 64). Ou seja, independente
de ser veiculada pela televisdo, radio, internet (e mesmo independente dos diferentes

programas dentro de um mesmo meio) o produto final é resultado de formas de
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producdo semelhantes que seguem uma mesma logica, 0 habitus interno ao campo
midiatico, e mais precisamente o da profissdo jornalistica, quando falamos da produgéo
de noticias.

Ao trabalhar com as rotinas presentes na produgdo da noticia, Cook conclui que
a midia pode ser encarada enquanto uma instituicdo social (Cook, 2005, p. 64). De
acordo com o autor, as praticas envolvidas nesta producao sao cristalizadas ao logo do
tempo, e envolvem um processo que é mais coletivo que individual. Isto ndo significa
que os jornalistas enquanto individuos ndo exercam consideravel discricdo ou
improviso, mas ainda assim, o processo como um todo, e mesmo tal improviso, é

orientado por uma légica maior, presente nas rotinas.

Ao falar sobre as rotinas de producdo o autor toca num ponto gue nos remete as
discussbes de Bourdieu sobre campo: os atores dentro do campo tentam galgar posicédo
mais ao centro deste e para isto a adesdo, ndo s6 implicita, mas explicita, as regras do
campo e as suas praticas é necessaria; estd mais ao centro aquele que incorpora o campo
em si. Embora ndo trate diretamente da ideia de campo, Cook nos remete a esta
discussdo proposta por Bourdieu quando aborda as necessidades que os jornalistas tém
de “vender” suas noticias aos seus superiores. De acordo com o autor, dado que o0s
jornalistas querem avancar em suas carreiras eles antecipariam as preferéncias de seus
superiores, num processo em que acabariam internalizando as expectativas de seus
superiores (Cook, 2005, p. 75). E podemos dizer que as expectativas destes, travestidas
de critérios de noticiabilidade, nada mais sdo que o conjunto de valores do campo,
incorporados nas préticas e atores.

Neste sentido, ha um entendimento compartilhado e limitado sobre a producéo,
conteddo final, quem é noticia e quem produz a noticia. E interessante notar a analogia
que o autor faz com o Jazz (Cook, 2005, p. 75), que abre espago para a improvisacao,
mas esta ocorre dentro de um campo de conhecimento compartilhado e aceito. Dessa

forma,

Ao invés de se pensar os jornalistas como individuos livres escrevendo suas
histérias, devemos nos atentar ao fato de que eles trabalham de acordo com
rotinas — ndo faladas e ndo criticadas - aceitas, procedimentos e regras de
quem e o que forma as noticias. Noticias, resumidamente, sdo antes de tudo,
um resultado organizacional. Tais decises acerca da noticiabilidade s&o
incorporadas e inseparaveis das rotinas didrias de trabalho, que sdo
entendidas como a forma ‘natural’ de se fazer noticias. (...) existe uma
similaridade entre as organizacdes tanto quanto aos processos de producdo da
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noticia quanto ao conteldo dessas noticias, de forma que podemos comecar a
falar da midia como uma instituicdo Unica. (Cook, 2005, p. 75-76. Traducédo
nossa.)

Ainda assim, encarar a midia apenas como uma instituicdo social Unica ndo nos
d& um entendimento amplo sobre seu carater politico. Embora possamos dizer que as
rotinas jornalisticas, repletas de seus critérios de selecdo e incorporadas em seus atores,
ja seriam o suficiente para classificarmos a midia enquanto politica (entendendo a
definicdo de politica num sentido mais amplo), o0 que propomos aqui € uma analise mais

aprofundada desse caréter politico, e de sua relagdo com este campo.

O entendimento da midia enquanto instituicdo politica ndo passa apenas pela
andlise de suas praticas internas, mas estd na relacdo entre estas e a posi¢cdo que 0s
jornalistas ocupam em seu acesso ao campo politico. Aqui nos interessa entender como
os jornalistas sdo colocados na posicdo de atores que sdo autorizados e legitimados a
“falar sobre” politica. Vestidos com a capa da objetividade os jornalistas se colocam, e
sdo colocados, como os detentores de uma ética profissional que os permite “falar
sobre” politica sem parcialidades, apenas como meros difusores - repletos de
neutralidade - do que é importante se falar e do que é necessario se saber. O valor da
objetividade, presente nas rotinas jornalisticas como valor central, confere a estes atores
um status diferenciado de outros atores, discursos e praticas sociais. Os coloca
suspensos a realidade social como observadores atentos, mas distantes do que acontece.
Um distanciamento que seria necessario para a producdo da noticia enguanto

reproducdo dos fatos™.

Porém, os fatos presentes nas noticias sdo resultados de processos de selecdo que
levam em conta a cristalizacdo de valores sobre o que pode ser noticia. Ou seja, a
suspensdo proposta no ideal da objetividade ndo pode ocorrer nem se a pensarmos como
suspensdo do jornalista enquanto individuo situado socialmente, nem enquanto
profissional. Ainda que fosse possivel apagar tudo o que constitui o jornalista enquanto
um individuo social, a noticia ndo seria um produto fiel da realidade, mas apenas uma

parte da mesma. E as escolhas sobre qual “parte” deve ser noticiada sdo orientadas por

18 o . . . N . . . ~
“A fidelidade aos fatos seria a marca do jornalista moderno e deveria orientar a organizacdo das

praticas jornalisticas, propiciada pelas inova¢des tecnoldgicas e pela produgcdo da noticia em escalas
industriais. A padronizacdo das rotinas e a diferenciacdao entre os profissionais do jornalismo e aqueles
que foram, a partir de entdo, vistos como literatos ou militantes politicos foi fortemente orientada pelo
ideal da objetividade (...)"” (Biroli e Miguel, 2012, p. 24).
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critérios de selecdo pautados por um ideal de objetividade que legitima formas
hegemonicas de interpretacdo da realidade. O que é interessante, ou 0 que € importante
ser noticiado, somente o0 é porque ha uma defini¢do estabelecida anteriormente sobre o

que se falar.

Por orientar o jornalista entdo no processo de producdo da noticia a objetividade
“cumpre uma funcao estratégica na conquista de autonomia para o campo jornalistico”
(Biroli e Miguel, 2012, p. 27). E pelo ideal da objetividade que o jornalista se afirma
como 0 Unico capaz de produzir a noticia de forma neutra e imparcial, suspendendo sua
posicdo politica e social. Mas é interessante vermos que desta forma a midia exclui
explicitamente a politica, num sentido geral, ao mesmo tempo em que implicitamente
inclui a producdo de valores (Cook, 2005, p. 62). Por estarem ligados diretamente a
producdo de valores, jornalistas devem ser entendidos enquanto atores politicos e, neste
ponto, o ideal de objetividade vai além da funcédo estratégica pela busca da autonomia
do campo. Ou seja, enquanto atores politicos sdo imparciais e socialmente - e

politicamente - posicionados.

O entendimento dos jornalistas enquanto atores politicos nos permite alcancar
melhor de que forma os mesmos interferem no campo politico. Como trabalhado
anteriormente, ao contribuirem no processo de escolhas de temas, estes jornalistas
interferem diretamente na agenda politica e publica, e ao pautarem a forma como estes
temas sao trabalhados, fornecem os enquadramentos que sdo favoraveis a apenas uma
parcela dos atores. Jornalistas sdo atores politicos por participarem ativamente e
diretamente do conflituoso, embora nem sempre explicito, processo de producdo da
realidade social, por meio das noticias que produzem.

A selecdo dos fatos, com sua disposicdo em narrativas especificas, é sempre
alternativa, isto é, realiza-se em detrimento de outros fatos e narrativas
possiveis. A selecdo dos fatos jornalisticos (desdobramento de eventos, atores
e enunciados que lhes ddo ‘carne’) consiste na saliéncia de alguns em relacéo
a outros. E essa saliéncia €, por sua vez, ancorada na forca que alguns
discursos valorativos adquiriram, socialmente, em relagdo a outros. O efeito
de realidade produzido pela correcdo e adequagdo dos procedimentos de
captura e producdo da noticia apaga o fato de que ela toma forma em um

contexto de disputas e sobreposi¢cBes entre complexos distintos de valor,
cristalizados em discursos. (Biroli e Miguel, 2012, p. 29)

Ao analisar a midia nos Estados Unidos, Cook afirma que a mesma ndo é apenas
politica, mas que tem se tornado parte do governo (Cook, 2005, p. 86). Dadas as

diferencas historias e contextuais, podemos dizer que um processo semelhante ocorre no
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Brasil. Ndo s6 o governo, e seus atores, tem se aprimorado e se preparado para produzir
elementos que “ajudem” na produgdo da noticia, mas a propria midia ¢ usada como
forma de propagacgéo das ac@es e planos dos governos, assim como também é necesséria
nos periodos eleitorais como forma de alcangar um maior nimero de cidaddos. Além
disso, também &, em grande parte, por meio da midia que posicGes sdo firmadas e
divulgadas pelos atores politicos, e por onde se toma conhecimento dos acontecimentos
do mundo politico™, visto que cada vez mais a interacdo face-a-face se torna mais

dificultosa.

E neste cenario de relagdo entre campo politico e midiatico que se da a
negociacdo de noticiabilidade anteriormente citada. Os jornalistas, enquanto atores
politicos, negociam com outros atores politicos o resultado final de seu trabalho, as
noticias - 0 que é em Ultima instancia a negociacdo também da alocacdo de valores.
Cada parte, definida nesta negociacdo enquanto jornalistas e fontes, controla recursos
importantes do processo (Cook, 2005, p. 102). Assim como os jornalistas antecipam as
expectativas de seus superiores, as fontes antecipam as necessidades dos jornalistas em
suas acOes. Ou seja, podemos dizer que parte do tempo de trabalho das fontes é
destinado ao que pode ser interessante aos jornalistas enquanto temas para noticias.
Mais precisamente, os politicos sabem, entendem e tacitamente aceitam, os critérios de
avaliacdo das noticias aplicados pelos jornalistas. Tentam entdo emplacar da melhor
forma noticias que sejam favoraveis as suas posicBes. Ainda assim, o processo de
negociacdao ndo segue apenas um sentido, os jornalistas também estdo atentos as fontes
mais importantes que podem gerar noticias que estejam dentro de seus critérios de

importancia, interesse e novidade.

Os jornalistas precisam de suas fontes e as fontes precisam dos jornalistas. As
fontes podem instigar a producdo da noticia e dirigir a atencdo dos jornalistas a
determinados eventos e recursos particulares, mas ao mesmo tempo ndo controlam o
resultado final (Cook, 2005, p. 105). Cada lado da negociacdo — atores politicos em jogo
- tem suas vantagens, em determinados momentos do processo, e nenhuma parte
domina a producdo da noticia como um todo, justamente por serem partes de
instituicbes [politicas] parcialmente independentes que controlam recursos Unicos e

importantes ao processo de produgéo da noticia (Cook, 2005, p. 105).

19 . sas . .
Tratamentos de acontecimentos pO|ItICOS no seu sentido estrito.
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1.5 A visibilidade midiatica e sua relacdo com a carreira politica

Ap0s analisarmos que 0os meios de comunicacdo de massa tém um papel crucial
na configuracdo do mundo social contemporaneo (principalmente na conformacéo de
suas estruturas), entendermos que o campo politico e o mididtico se relacionam de
maneira complexa (tendo um sobre o outro um grau de interferéncia e influéncia
limitado e posto a certas resisténcias), e refletimos acerca das rotinas jornalisticas (que
atuam diretamente na producéo da noticia), cabe agora saber de forma mais detalhada
quao relevante os meios de comunicacdo sdao na formacdo da carreira politica de um
ator. Visto que a percepcdo de realidade que os individuos tém é em grande parte
mediada e que neste processo a midia tem um papel importante, parece claro que o
contato com as significacdes, atores, eventos e o proprio campo politico que estes
mesmos individuos tém provavelmente se dé, pelo menos em grande parte, pela midia.
Logo, a midia se caracteriza como um elemento importante para o ator politico, ja que
este periodicamente passa pelo crivo destes profanos®®, mesmo ndo estando

cotidianamente em contato direto com eles.

O primeiro passo para entender melhor essa relacdo entre midia e carreira
politica é ter a percepcdo de que a midia se configura com uma esfera de representacéo
politica (Miguel e Biroli, 2009, p. 57). A ideia de que o espa¢o publico € um espaco
aberto onde todos os individuos tém direito de expressar seus interesses e opinides, e
que juntos tém a forca de formar uma opinido publica que influencia os governantes e
sua tomada de decisbes, ndo pode ser levada a cabo sem uma reflexdo critica. Primeiro
|21;

porque a propria ideia de opinido publica é questiondvel="; como Bourdieu afirma, o

que acontece nessas sondagens de opinido ¢ uma fabricacdo de artefatos, “L’opinion

5922

publique n’existe pas”*“ (Bourdieu apud Champagne, 1998, p. 16). E segundo, porque a

ideia habermasiana de que todas as opinides dettm um mesmo peso no ambito social e

20 g campo politico é o lugar de uma concorréncia pelo poder que se faz por intermédio de uma
concorréncia pelos profanos ou, melhor, pelo monopdlio do direito de falar e de agir em nome de uma
parte ou da totalidade dos profanos” (Bourdieu, 2007c, p. 185).

* Ver também Bourdieu “Disting¢do: A critica Social do Julgamento”, Capitulo 8.

*? para o autor as sondagens de opinido apresentavam vdrios problemas como o fato de serem feitas as
mesmas perguntas para individuos diferentes, de origem social heterogénea; ou o fato de
“esquecerem” de contabilizar a opinido dos grupos de interesse (ou grupos de pressdo), os “lobbies”; o
gue deixava de lado o fato de que nem todas as opinides eram iguais, e nem mesmo tinham o peso
semelhante na esfera social e politica (Bourdieu apud Champagne, 1998, p. 16).
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politico, e de que 0s acessos a este espaco publico ocorrem de maneira igual, ou mesmo

semelhante, entre todos os individuos, é insustentavel (Miguel e Biroli, 2009, p. 59-60).

Tendo em vista que nem todos tém 0 mesmo acesso ao espaco publico, e que
mesmo o tendo, ndo sdo possuidores de um mesmo capital simbdlico - o que faz com
que o peso dado as suas opinides seja diferenciado -, a midia se configura como uma

esfera de representacao.

No6s somos representados por aqueles que, em nosso nome, tomam decisdes
nos trés poderes, mas vemos também nossos interesses, opinides e
perspectivas serem representados nos discursos presentes nos espacos de
debate publico. Trata-se de uma outra forma de representagdo, informal,
difusa, imprecisa (...), mas nem por issO menos importante no processo
publico de formulacdo das decisBes. Temos que estar representados porque
temos pouca possibilidade de intervir de forma direta e eficaz no debate.
(Miguel e Birali, 2009, p. 60)

O segundo passo seria compreender que a ideia de capital simbolico esta sempre
presente na luta politica — que como mostrado anteriormente também é uma luta
simbolica —, porém, aqui assume uma forma especifica do campo, o capital politico.
Conforme Bourdieu, “o capital politico ¢ uma forma de capital simbdlico, crédito
firmado na crenga e no reconhecimento ou, mais precisamente, nas inimeras operacoes
de crédito pelas quais os agentes conferem a uma pessoa — ou a um objeto — 0s préprios
poderes que 1és lhes reconhecem” (Bourdieu, 2007¢, p. 187-188). Ou seja, para que 0s
agentes politicos participem da luta e concorram pelo “direito” de agir em nome dos
profanos é necessario que tenham certo acimulo de capital politico; aquele que nao
dispde das caracteristicas tidas como necessarias para a ocupacao de determinado cargo
politico terd menos chances de alcancar este cargo. Vale lembrar que este capital ndo
entra em cena apenas no periodo em que as eleicdes ocorrem, pelo contrério, ele esta
presente no cotidiano das lutas, é peca fundamental para a aceitacdo de um agente pelos
seus pares. Sendo assim, a cristalizacdo da necessidade deste capital ndo é uma crenca
externa ao campo, somente dos profanos, € uma crenca interior a ele e por ele refletida:
tanto politicos, quanto eleitores, e principalmente 0s meios de comunicacdo,

compartilham desta crenga.

Para Bourdieu, o capital politico pode ser tanto delegado, quanto convertido, ou
seja, pode ser tanto originario de algum cargo anterior que o agente tenha ocupado -
onde ha um investimento da instituicdo no ator -, quanto originario de outras areas —

com a popularidade e notoriedade do ator sendo trazidas dessas areas para a politica
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(Bourdieu, 2007c, p. 190-191). Nas lutas politicas os individuos lancam mao desses
dois tipos, e independente de qual tipo esteja se falando, a influéncia da midia se faz
visivel. E claro que esta influéncia se da de forma diferente de acordo com os cargos e
trajetdria de cada agente (Miguel, 2003, p. 116), mas ela esta presente. De acordo com
Champagne,
(...) a livre concorréncia que caracteriza os regimes do tipo democratico tende
a ocultar o trabalho de imposicdo que existe também nesses regimes e que
tem como objeto a criagdo de um consenso sobre os temas (...), procuram
criar as condi¢cdes de uma verdadeira crenca politica ou, pelo menos, um
sentimento de evidéncia e aceitacdo que € precisamente induzido pela
existéncia de estruturas de percepcao politicas sociais idénticas no interior da

mesma sociedade, isto é, principios de visdo e divisdo universalmente
compartilhados. (Champagne, 1998, p. 25)

Esta afirmacéo condiz com o que foi mostrado sobre a ideia de campo e habitus.
As estruturas se ddo de maneira que ndo se perceba, e ndo se assuma, que categorias e
praticas sdo impostas. Podemos dizer que 0 mesmo ocorre com a ideia de capital
politico. Sendo assim, ha uma crenca compartilhada de que determinados atributos, um
capital especifico, sdo necessarios para se assumir cargos politicos, e a forma como essa
crenca é reforcada cotidianamente passa pelos meios de comunicacdo. E neste ponto
que as ideias relativas a midia enquanto esfera de representacdo e ao capital politico
convergem. Os agentes politicos que buscam se eleger, ou mesmo continuar no cenario
politico, procuram ter visibilidade midiatica. Por meio desta visibilidade eles ndo so6
buscam mostrar que detém os atributos necessarios para ocuparem determinadas

posicBes, mas que sdo capazes de representar certos grupos ou individuos.

Amparados na ideia de que a midia influi na agenda puablica, e que ela também
contribui para a formacdo dos quadros interpretativos dos individuos por ser um dos
seus principais meios de mediacdo da realidade social, parece facil entender que ela se
configura como um meio crucial para qualquer agente que busque ter poder no jogo

politico®, ser visto, e com isso, reconhecido®”.

23 , . . en R . . ..
“Para além dos efeitos sobre a opinido publica, o cuidado com a imagem tornou-se decisivo para o

fato eleitoral e, através desses dois fatores, para a produgdo de efeito na esfera publica deliberativa”
(Gomes, 2004, p. 263).

** Reconhecimento no sentido usado por Bourdieu, quando afirma que o poder simbdlico é um poder
gue so se exerce pelo reconhecimento, pelo fato de ser ignorado enquanto arbitrario (Bourdieu, 2007c,
p. 15).
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Nos processos que fazem parte da luta politica encontra-se o0 processo de
producdo imagem publica, e mais precisamente “uma competicdo pela construgdo e
determinacdo da imagem dos individuos, grupos e instituicGes participantes do jogo
politico” (Gomes, 2004, p. 239-240). Ao buscar ser visto, 0 agente politico tenta ser
visto de determinada maneira (a que ele acredita ser a mais favoravel a seus interesses);
porém, ele ndo é o Unico participante deste processo de producédo, o que faz com que o
produto de sua busca, ou seja, sua imagem, seja algo nem sempre idéntico ao ideal que
tinha em mente. E neste ponto que podemos falar da existéncia real de uma politica de
imagem, uma disputa pela construcdo, controle e imposi¢do da imagem (Gomes, 2004,

p. 242) pelos atores politicos, mas ndo restrita a eles.

A imagem de um ator é formada pelos discursos que o mesmo disponibiliza
sobre si, mas também pelos discursos que 0s outros agentes disponibilizam, pelas
representacdes veiculadas pela midia (que podem ou ndo corresponder com seus
discursos proprios) e pela percepcdo que cada individuo tem das significacBes que
recebe (direta ou indiretamente) sobre este ator (e aqui ndo se deve esquecer que a
percepcdo que este individuo tem é estruturada pelos quadros interpretativos que
compdem seus horizontes cognitivos, sendo esses resultados tanto da influéncia da
midia, como de outras institui¢cBes, por exemplo, a propria familia). Aqui, é necessario
também ter nocdo de que a imagem publica ndo se refere a um fato ou algo plastico,
visual - ndo que ndo Sse possa recorrer a esses recursos em sua construgao —, mas sim um
fato cognitivo®, uma significacdo (ou conjunto de significacdes) sobre determinado
agente. E a visibilidade buscada ndo é entendida apenas em termos apenas quantitativos;
busca-se uma visibilidade que se relacione de forma positiva com o capital politico que
se deseja mostrar e fazer-se reconhecer. Podemos até dizer entdo, que nas lutas e
concorréncias pela construcdo da imagem publica busca-se também uma maior
autonomia no gerenciamento desta. Os agentes querem ter maior controle sobre as

significagBes construidas a partir deles, e sobre eles.

A questdo da imagem publica é tdo importante nos processos politicos e sociais
contemporaneos que em sua analise sobre o processo de construcdo da mesma, Wilson

Gomes chega a afirmar que “parece at¢ mesmo que todo o complexo jogo de papéis,

2 up imagem publica ndo é um tipo de imagem em sentido préprio, nem guarda qualquer relagdo com a
imagem plastica ou configuragcdo visual exceto por analogia com o fato da representacdo (...), ndo
designa um fato plastico ou visual, mas um fato cognitivo, conceitual” (Gomes, 2004, p. 247).
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status, posic¢des relativas e valores sociais, que constituem qualquer forma de sociedade,
se resolva no mundo contemporaneo em termos do jogo da imagem publica” (Gomes,
2004, p. 243). Argumento que embora seja extremado, devido ao fato de que na luta
politica estdo envolvidos varios outros fatores e esferas de disputa, converge com as
discussbGes sobre capital politico expostas aqui - a visibilidade midiatica, que se
relaciona diretamente a construcdo e manutencdo da imagem publica destes atores, é a
“constatacdo” pelo jornalismo de distingdes e competéncias definidas pelas logicas que
regem outros campos, como o da politica, e que 0s meios de comunicacdo absorvem
(Miguel e Biroli, 2009, p. 63).

O ator politico sabe da l6gica do jogo, entende que as formas assumidas por sua
visibilidade sdo importantes e que possuir determinados atributos também o é; alias, é
essa adesdo ao jogo que é fundamental para a existéncia do mesmo. Aqui temos o que
Bourdieu chama de illusio®, o jogo é jogado por todos os agentes, e nele se cré, e é o
investimento constante e continuo no jogo que possibilita que ele continue, que se
reproduza®’. E é ao se envolver e continuar neste jogo de lutas simbélicas que 0s
agentes politicos perpetuam praticas como as relacionadas a producdo da imagem

publica, no caso, a sua construcédo e veiculacdo com a intervencdo da midia.

Pensar a relagdo entre imagem, visibilidade e disputas no campo aqui se torna
entdo um exercicio importante porque a construcdo da imagem nao se da apenas para
“fora”, ela tem impacto internamente também. Assim como capital politico e carreira
politica estabelecem uma relagdo dialética — na medida em que “é necessario capital
para avancar na carreira, a0 mesmo tempo em que a ocupacao de cargos mais elevados
na hierarquia do campo politico representa uma ampliacdo do capital” (Miguel, 2003, p.

115) — existe uma co-dependéncia entre estes aspectos e a visibilidade midiatica.

1.6 Periodo eleitoral: jornalistas e politicos em disputa

Pelas discussGes apresentadas até aqui ha um compartilhamento de uma

compreensdo restrita da politica e do proprio campo politico, entendidos como

%% “Nada ha que seja exigido de modo mais absoluto pelo jogo politico do que esta adesdo fundamental

ao proprio jogo, illusio, involvement, commitiment, investimento no jogo que é produto do jogo ao
mesmo tempo que é a condi¢do do funcionamento do jogo (...)” (Bourdieu, 2007c, p. 172).
27 . ~ . . ~ s . o

Aqui podemos ver uma relagdo direta com o processo de negociacdo de noticiabilidade tratado
anteriormente.
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permeaveis de formas distintas a cada tipo de ator ou grupo. Somente alguns podem
fazer parte deste mundo, e estes que podem sdo aqueles detentores dos atributos
permitidos e valorizados no campo, aqueles com algum capital politico pré-existente.
Tal ideia é compartilha ndo s6 por aqueles que fazem parte do campo politico, mas
também pelos que integram o campo midiatico. Jornalistas ajudam a construir e
reproduzir valores sobre o que é ou ndo politica e quem pode fazer parte dela. Como
afirmado anteriormente, em suas rela¢fes cotidianas, jornalistas e outros atores politicos
participam da construcdo da realidade social, e dentro dela, da construcdo do

entendimento da politica.

Tendo entendido como se ddo estas relacfes entre jornalistas e politicos, campo
midiatico e campo politico, nos resta agora entender como esta adquire caracteristicas
especificas no periodo eleitoral. Poderiamos dizer que no periodo eleitoral, as préaticas
cotidianas presentes nos dois campos, descritas acima, ganham um catalizador, e se
tornam muito mais evidentes, mesmo que ndo explicitas. Na antropologia politica, boa
parte dos estudos sobre o periodo eleitoral caracterizam este periodo como o “tempo da
politica” (Rubim, 2004, p. 8). Ao estudarem, principalmente em cidades pequenas, as
relacBes entre politicos e eleitores no periodo eleitoral os antropélogos perceberam que
havia uma grande diferenca entre o que ocorria neste periodo e o restante dos mandatos.
Era como se o status de eleitor s aparecesse neste periodo, e como se a politica
ganhasse préaticas diferentes das usuais. A outra politica, que acontece nos bastidores,
nas casas legislativas, prefeituras, ou seja, a politica do dia-a-dia, ndo seria acessivel ao
povo, nem 0s interessaria. Mas no tempo da politica seria diferente: a politica seria
trazida ao povo e ele dela participaria, 0 que tornaria as eleicdes um periodo

extraordinario.

Neste sentido, no tempo da politica os candidatos conversam com os eleitores, as
trocas sdo maiores, a rotina das cidades muda, e praticas que podem ser vistas como
compra de votos por estudiosos ou mesmo por criticos distante destas realidades
especificas sdo tidas como praticas normais e presentes neste periodo, fazem parte das
trocas necessarias, do momento de disputa e conquista. Mesmo com as grandes
diferencas podemos observar que também fora das pequenas cidades, ha de fato uma
diferenciacdo das praticas no periodo eleitoral; a relacdo politico/eleitor é aprofundada,

ou podemos dizer, é apresentada como existente.
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Porém, se observarmos bem, chegaremos a concluséo de que tal mudanca nao se
da apensas entre politicos e eleitores. Jornalistas também entram neste quadro, e sua
relagdo, principalmente com os politicos e diferenciada. A negociacdo de
noticiabilidade, por exemplo, assume novos contornos, ndo em seu sentido total, mas na
sua amplitude, principalmente quando tratamos de elei¢cGes presidenciais. No periodo
eleitoral, jornalistas e politicos negociam a construgdo da agenda - ndo so a politica, mas
principalmente a publica -, e do enquadramento dos temas agendados de forma mais
latente, e essa negociacao é de extrema importancia para os politicos que desejam ter

um resultado final vitorioso.

Se tomarmos as elei¢cdes presidenciais que ocorreram de 1989 até os dias atuais
para a observacdo, veremos que a cada quatro anos a importancia da midia nas elei¢cdes
vem se tornando cada vez maior. A relacdo entre o que é produzido pela midia e o que é
produzido pelo préprio politico ganhou contornos diferentes com o fim da ditadura, e
desde entdo vemos crescer o que podemos chamar de “campanha eleitoral midiatica”
(Rubim, 2004, p.7). Os politicos se preocupam cada vez mais com a midia, tanto no
sentido de se adequar e se aprimorar as novas tecnologias midiaticas como forma de
melhor construir sua imagem, como no sentido de se preocupar com a agenda proposta
pela midia. As campanhas adquiriram uma dimensédo de disputa publica (Rubim, 2004,

p.8) e a midia se firmou como difusora e participante atenta desta disputa.

Nestas elei¢cdes presidenciais teriamos entdo dois pontos de andlise interessantes
para entender a relagdo entre os campos midiatico e politico: o Horério Gratuito de
Propaganda Eleitoral (HGPE) e o noticiario politico. O primeiro se caracteriza como 0
momento em que os politicos tém um maior controle sobre sua imagem, e tentam
moldéa-la da melhor forma possivel, muitas vezes a construindo pelo recurso do ataque a
imagem dos outros candidatos. E também no HGPE que os politicos podem apresentar
seus projetos e visodes, e tentar de alguma forma emplacar os temas que lhes parecem
apropriados na agenda publica e eleitoral. Embora ainda tenha seus limites, se
pensarmos em termos de uma maior equalizagdo das condic¢des de disputa politica (nem
todos possuem os mesmo recursos), 0 HGPE é um elemento central na campanha
eleitoral (Miguel, 2004b, p. 239). O segundo — noticiario politico - se caracteriza como
0 momento em que os politicos ttm um menor controle do que acontece, embora
participem também dos processos de construgdo da noticia. No noticiario politico,

imagens e projetos politicos também s&o alocados, construidos e reproduzidos por estes



46

atores politicos, mas o controle maior aqui ainda estd nas maos dos jornalistas, ou seja,

no campo mididtico.

E importante notar que na disputa politico-midiatica, tanto no HPEG quanto no
noticiario politico, estdo presentes de acordo com Rubim (Rubim, 2004, p.19-20) dois
movimentos/momentos, que podem ser distinguidos autonomamente, mas que na
maioria das vezes caminham juntos de forma articulada: um primeiro, em que o0s atores
politicos tém que ganhar existéncia puablica®®, num sentido dos contornos que
constituem o perfil de um ator; e um segundo, em que estes atores se centram na disputa
pela interpretacdo da realidade (nas disputas mesmo entre 0s projetos politico-
ideologicos). Dessa forma, 0 HGPE e o noticiario politico se caracterizam como as duas
principais faces da disputa politica, ambos concorrendo pela atencdo do
publico/cidaddos/eleitores através da tentativa de construgdo da agenda e dos
enquadramentos propostos. Cabe notar aqui que “a relagdo entre os agentes do campo
da midia e do campo politico é dindmica e contraditoria, marcada tanto por cooperagédo
quanto por confronto” (Miguel apud Miguel, 2004b, p.242). A cada periodo eleitoral
esta relacdo assume contornos diferentes que devem ser observados se queremos

entender como se da hoje 0 ambiente de disputa politico-midiatica.
Os episédios eleitorais mididticos do Brasil, com destaque paras as
campanhas presidenciais de 1989, 1994, 1998 e 2002, apesar de inscritas no
novo formato, tém apresentado uma acentuada distingdo em seus modos de
realizagdo e expressdo. Essas diferencas decorrem, dentre outros
determinantes, inclusive conjunturais, da significativa gama de possibilidades

de relacionamento existentes entre 0 campo da politica e 0 campo das midias
em circunstancias histérias determinadas. (Rubim, 2004, p.8)

Analisando de forma resumida a forma como estas disputas se deram ao longo
dos anos, observamos que as eleicoes de 1989 se caracterizam como o “principal
exemplo de efetividade politica” (Miguel, 2004b, p.243) do HGPE. Nestas eleigdes, os
candidatos que conseguiram chegar ao segundo turno, Fernando Collor e Lula, foram
justamente os que conseguiram aproveitar da melhor forma o tempo concedido pelo

horério eleitoral, apresentando programas de televisdo mais inovadores. Seja por conta

28 o . R T N . an . ;. e s see
“Sem acrescentar essa existéncia publica midiatizada a existéncia fisica, dificilmente um ator politico

na contemporaneidade pode efetivamente ser reconhecido como ator legitimamente inscrito na disputa
politica, posto que na sociedade a atual a existéncia fisica ja ndo assegura automaticamente a existéncia
social (...). A complexidade e o carater singular da sociabilidade contemporanea imp&em como condicdo
inexoravel para aquisicdo da existéncia publica o acesso, o transito e, mais que isso, a frequéncia
continuada e a ‘habita¢do’ dos espagos midiaticos, da telerealidade.” (Rubim, 2004, p.19).
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da novidade que a eleicdo solteira apresentava no tempo da politica (Rubim, 2004, p. 8),
seja por conta, mais especificamente, da inexperiéncia da midia, ainda despreparada®®
(Miguel, 2004b, p.244), os candidatos e partidos conseguiram nestas elei¢fes ter um
éxito razoavel em suas tentativas de pautar a midia. Collor conseguiu impor a tematica
dos “marajas”, e mesmo o PT, que ndo contava tanto com a simpatia da midia quanto o
outro candidato, conseguiu emplacar alguns temas como, por exemplo, as dendncias

contra o governo federal (Miguel, 2004b, p. 244).

Tal receptividade da midia as tentativas de construcdo da agenda pelos
candidatos ndo se repetiu nas eleicGes posteriores. Em 1994, a midia ja estava mais
preparada e teve maior forca e recursos para impor sua propria agenda. Ha de se lembrar
também que nestas eleicbes 0 HGPE teve suas potencialidades limitadas pela legislacéo
eleitoral que ao reduzir as capacidades de comunicacdo do Horario Eleitoral, “serviu
para, comparativamente, aumentar o poder dos media tradicionais quanto ao
agendamento e enquadramento dos temas a serem discutidos na campanha
(Albuquerque apud Miguel, 2004b, p. 245). Com isso, os partidos e candidatos ndo
conseguiram através do horério eleitoral gerar fatos politicos, e a deflagracdo do Plano
Real, grande tema das elei¢cdes de 1994, foi produzida pelo governo com a cumplicidade
da midia, que fez com que enquadramentos desviantes ndo ganhassem plena visibilidade
(Miguel, 2004b, p. 245).

A disputa de 1998 foi muito interessante sob este aspecto por mostrar o grande
poder que a midia pode ter em sua relagdo ao campo politico em determinados
momentos. Esta eleicdo ¢ encarada como a eleigdo que “ndo existiu”, o que se deve a0
fato de ter sido um pleito silenciado pela midia (Rubim, 2004, p. 9). A convergéncia
entre a estratégia governamental e os interesses e posicionamentos da midia, que ja se
lancou nas elei¢des de 1994, foi mais que evidente nas elei¢cdes de 1998 (Rubim, 2004,
p. 9). O carater de disputa foi retirado desta eleicdo, e os partidos e candidatos ndo
conseguiram incorporar sua agenda nos noticiarios. De acordo com Miguel (Miguel,
2004b, p. 248) apenas um tema conseguiu ser emplacado nos noticiarios, a crise
financeira internacional. Ainda assim, o enquadramento proposto pela midia ignorava

completamente a forma como a oposicao tratava o tema.

% “p televisdo brasileira nunca se havia defrontado com uma cobertura daquela magnitude” (Miguel,
2004b, p. 244).
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N&o resta ddvida que a quase inexisténcia publica da disputa interditou o
desenvolvimento de um clima eleitoral em 1998 e, por conseguinte, que as
eleicdes daquele ano assumissem uma dindmica mais competitiva. Por tudo
isso, a eleicdo de 1998, ao ser forcosamente silenciada, praticamente deixou
de ser um momento excepcional da politica. O carater singular do momento
eleitoral foi, nesse caso, violentamente agredido pelas intervengdes do
governo e da midia que exaustivamente se propuseram a bloquear o carater
excepcional e de competicBes, inerente a qualquer procedimento eleitoral.
(Rubim, 2004, p. 9)

Jé as elei¢Bes de 2002 sdo o inverso das de 1998. Se na ultima tivemos um pleito
que “nado existiu”, em 2002 temos o apogeu da visibilidade. Na verdade, esta elei¢ao ¢
diferente de todas as outras em varios aspectos. Foi o assunto dominante do noticiario
(Miguel, 2004b, p. 249); os candidatos ganharam voz, ndo s6 atraveés do HGPE, mas do
noticiario politico que passou a contar com séries de longas entrevistas e com o
acompanhamento da agenda dos candidatos; o noticidrio politico também passou a
apresentar séries que abordavam os principais temas e preocupacfes que os eleitores
deveriam se atentar ao escolher seu candidato; e fora dos noticiarios as grandes
emissoras também fizeram debates entre os principais candidatos. Ou seja, a disputa
eleitoral voltou a existir assumindo novamente, e ainda mais profundamente, seu

formato de disputa politico-midiatica.

No entanto, mesmo tendo maior visibilidade e maiores possibilidades de
expressao, os candidatos e partidos ainda ndo conseguiram pautar a midia. Pelo
contrario, as séries abordadas acima em que 0s noticiarios apresentavam o0s principais
problemas brasileiros a0 mesmo tempo em que mostravam as preocupacdes que
deveriam guiar a cabega do eleitor, “ditavam” a agenda dos candidatos. Além disso, o
noticiario politico, e mais precisamente o Jornal Nacional por meio de seu ancora,
William Bonner, “cobrava” diretamente que os candidatos mantivessem os caminhos da
politica econémica tracada pelo governo anterior. Era mais que arriscado ndo abordar 0s
assuntos pautados pela midia ou ir contra os mesmos e, dessa forma, nenhum candidato
conseguia escapar da agenda mididtica: “todos os principais candidatos optaram por
deixar inquestionada a primazia da midia na construcdo da agenda e também em seu

enquadramento” (Miguel, 2004b, p. 251).

Ainda assim, isto ndo significa que 0 HGPE néo teve importancia neste pleito.
Foi em grande parte por meio do Horéario Eleitoral que o candidato petista conseguiu
transformar sua imagem. As estratégias para a modificacdo da imagem de Lula, embora

tenham sido feitas paulatinamente ao longo dos anos, se consagram nas eleigcdes de
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2002 — e aqui ocorre uma maior mudanca em relacéo a sua imagem, uma mudanca que
consegue se firmar: temos um salto do Lula “raivoso” para o “Lulinha paz ¢ amor” ¢
bom “negociador” (Miguel, 2004b, p. 254). O candidato José Serra também teria
conseguido chegar ao segundo turno gragas aos seus programas eleitorais, que foram

fundamentais na desconstrucdo do candidato Ciro Gomes (Miguel, 2004b, p. 254).

Percebe-se entdo que em 2002 o HGPE assumiu grande importancia no que diz
respeito a construcdo/desconstrucdo da imagem publica dos candidatos, embora ndo
tenha tido eficacia, ou mesmo tenha sido utilizado, na luta pela tentativa de construcéo
da agenda, ou seja, pouco serviu para a luta pela construcdo da realidade social e
politica, 0 que Rubim aponta como uma contaminacdo do segundo movimento pelo
primeiro (Rubim, 2004, p.23).

Em 2006 temos uma eleicdo que novamente tomou caminhos diferentes no que
diz respeito a relacdo entre campos politico e midiatico, e principalmente aqui, campo
social. Neste pleito, diferentemente do que ocorreu em 1998, grande parte da midia
estava contra o presidente que tentava se reeleger, havia se consolidado na grande midia
um “antilulismo” desde 2005 com a crise politica que foi trazida com o escandalo do
Mensal&o (Lima, 2007, p. 20). Havia claramente um desequilibrio da cobertura entre os
principais candidatos, onde a cobertura reservada a Lula é extremamente negativa
(Aldé, Mendes e Figueiredo, 2007, p. 76-81). E interessante notar que tal desequilibrio
favoreceu dois movimentos: a entrada da midia no debate publico, com sua
credibilidade sendo colocada em questdo, e a entrada de novas mediagOes, fontes
alternativas, no campo politico, (Lima, 2007, p. 22-27). Com isso, a grande diferenca
desta eleicdo é que houve um grande deslocamento entre a opinido dominante presente

na midia e a da maioria dos eleitores (Lima, 2007, p.20).

A agenda sugerida pela midia nesta eleicdo focava nos escandalos, trazendo a
tona uma tendéncia na cobertura jornalistica brasileira (Rubim, 2007, p.160), e em uma
tematica negativa do presidente Lula. Porém, nesta eleicdo podemos dizer que a midia
“errou” seu alvo. Mesmo trazendo uma agenda negativa para o candidato Lula, este
conseguiu a vitoria e contou com grande apoio da populacdo. As explicacfes para tal
acontecimento sdo variadas, mas podemos afirmar que a comunicagdo direta que o
presidente Lula manteve com o povo durante seu mandado (por meio de viagens,

discursos e 0 programa na Radiobras) e a emergéncia de novos caminhos de mediacdes
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vindos da sociedade civil, que estava em periodo de expansdo e consolidacdo (Lima,

2007, p.162-163) tiveram grande importancia neste processo.

Como visto, a cada eleicdo as rela¢des entre 0 campo midiatico e campo politico
tomam rumos diferentes, em grande parte por conta das diferentes conjunturas; mas ao
final tal relacdo continua presente e ndo é possivel questionar tal presenca. A
importancia da midia ndo pode ser negada em nenhum destes processos, mesmo em
2006, quando sua atuacdo teve consequéncias diferentes de seus interesses. A0 mesmo
tempo, a importancia do HGPE - e mais especificamente, a luta pela constru¢do de uma
imagem publica e tentativa de imposicdo de uma forma de realidade social - também
ndo pode ser deixado de lado, mesmo quando tomamos por base a analise das elei¢bes
de 1998. A complexidade desta relagdo - que imbrica tanto a carreira politica, como 0
capital politico e a visibilidade midiatica dos atores envolvidos - ndo é ébvia e aparece
de diferentes formas, a cada eleicdo, deixando saliente apenas algumas partes de sua

existéncia a cada mudanca de contexto.



51

Capitulo 2. Mulheres e Politica: continuidades e reproducdes que contribuem para

a manutenc¢do de uma posicao subordinada

Certo estranhamento inicial ao se observar a disparidade existente entre o
namero de representantes do sexo feminino e a parcela da populacdo do mesmo sexo é
algo comum a quem pretende tratar do tema representacdo politica. Encarar o fato de
que a populacdo brasileira no ano de 2010 era formada por 51% de mulheres® e que nas
eleicGes deste mesmo ano apenas 45 deputadas federais (8,7%) e sete senadoras foram
eleitas (8,6%), sendo que 933 mulheres se candidataram para o cargo de deputadas e 18
para o cargo de senadora, ndo parece ldgico, ou de maneira mais correta, ndo parece
justo, quando pensamos gque 0 processo representativo ndo pode, e ndo deve, ser vivido
apenas por uma parcela da populacdo (mais especificamente, neste caso, a parcela

masculina).

E claro que uma afirmacdo como a feita acima pode suscitar varias questoes
sobre o que ¢ representacdo: “estamos falando aqui de uma representacdo descritiva,
onde o parlamento deve ser uma copia fiel da populacdo, desenhado de acordo com
todas as diferenciagfes e clivagens?”; “mulheres s6 podem se sentir representadas por
mulheres?”’; “mulheres deveriam votar apenas em mulheres?”. Essas sdo algumas das
discussdes que podem ser levantadas, e é de fato importante que estes questionamentos
sejam feitos e discutidos. Porém, é necessario que se entenda que uma discussdo mais
aprofundada sobre o0 processo representativo, e mesmo sobre a politica, ndo deve se

limitar a estes questionamentos de forma rasa. Uma leitura mais profunda € desejada.

A fotografia exposta do caso brasileiro nos evidéncia o mais importante
desencontro de uma promessa histdrica da democracia liberal, a inclusdo universal. O
que temos, ao contrério, € uma acomodacdo entre uma igualdade formal anunciada e
uma desigualdade efetiva vivenciada por determinados grupos, o que resulta na restrigdo
aos espacgos de poder e decisdo. Legalmente as mulheres tém direito a votar e serem
votadas, portanto, ndo ha nenhuma restricdo constitucional a participagcdo feminina na

vida politica; ainda assim, uma parcela minuscula das mulheres opta por essa

% censo 2010, disponivel no site do IBGE.
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participacdo, e uma parcela menor ainda alcanca éxito em eleicdes®. Qualquer
discussdo sobre representacdo em um modo geral, ou mais estritamente sobre
representacdo de grupos, que fuja da tentativa de entendimento deste desencontro se

transforma em um olhar miope e superficial sobre a democracia.

Aqui encontramos duas chaves do entendimento de representacdo que estamos
tratando. Embora o canone liberal insista que as diferencas entre nés ndo devem
importar e que devemos ser entendidos enquanto individuos, as estruturas econdémicas e
politicas de nossas sociedades mostram que tal pretensdo é inaceitavel quando falamos
em democracia (Phillips, 1997, p. 149-151). As sociedades liberais apresentam um alto
grau de segregacdo sexual, racial, dentre outros, e tentar tratar os individuos como
iguais é fechar os olhos a estas diferencas que sdo importantes, ndo por um
essencialismo puro, mas porque nossas estruturas (econdmicas e politicas) se apoiam
nelas. Ndo devemos também encarar os individuos como corpos totalmente diferentes
um dos outros, que numa somativa formam a populacdo. Isso quer dizer, nossas
diferencas ndo sdo tdo especificas a ponto de nos isolar. Fazemos parte de grupos,

experimentamos vivéncias que nos tornam semelhantes a - e diferentes de - outros.

O entendimento de grupo social proposto por Iris Young (1990) nos é
interessante nessa discussdo. Ao tratar sobre opressdo - que, para a autora, juntamente
com a dominacdo, é um conceito e um processo que deve ser o foco de uma discussdo
sobre justica social -, Young traz o conceito de grupo social como forma de anélise da
opressao enquanto algo estrutural e ndo resultado de uma tirania calculada, mas como
parte de praticas estruturais cotidianas (Young, 1990, p.41). Para Young, um grupo
social ndo é simplesmente uma colecdo de pessoas; grupo social € um tipo especifico de
coletividade, com consequéncias especificas sobre como seus “integrantes” entendem

uns aos outros e 0s outros ndo pertencentes ao grupo (Young, 1990, p.43).

Um grupo social é um coletivo de pessoas diferenciadas de outro grupo por
formas culturais, praticas, ou modos de vida. Membros de um grupo tém uma
afinidade especifica devido a sua experiéncia similar ou modo de vida. (...)
Grupos sdo uma expressao das relagBes sociais; um grupo existe somente em
relacdo a outro grupo. (Young, 1990, p. 43. Traducdo nossa.)

31 -~ A . . . s . ~
“(...) a politica de género confirma o caso vivenciado vdérias vezes pelas relacGes de classe: que a

igualdade formal pode combinar facilmente com privilégios sistematicos.” (Phillips, 1997, p. 157.
Tradugdo nossa.)
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Dessa forma ndo devemos ser encarados de forma miope como totalmente
iguais, nem como individuos totalmente diferentes e isolados, ou seja, 0 ponto em
questdo aqui é a conciliagdo do reconhecimento das diferencas com a promocéao e
defesa da igualdade. E necessario entender também que cada pessoa experimenta
diferentes perspectivas ao mesmo tempo: uma mulher que € negra e trabalhadora
doméstica, por exemplo, vivéncia experiéncias que podem ser semelhantes e
experiéncias que podem ser diferentes das de uma mulher branca que é professora, ou
de um homem negro que é médico; estes trés individuos se aproximam e se afastam em
determinados “momentos sociais”, dependendo do que estamos tratando, raca, sexo ou
classe social. Por isso, pensar em representacdo sem levar em consideracdo a ideia de
grupos sociais e o entendimento da diferenca € mais que um engano metodoldgico, €
também uma forma de opressdo de determinados grupos. Por isso também, a fotografia
brasileira assinalada acima é importante e injusta, porque quando um grupo é
privilegiado, pelas posi¢des que ocupa e, portanto, pelo poder que adquire, outro(s)
grupos(s) é (sdo) marginalizado(s):

Quando um grupo é consistentemente sub-representado, algum outro grupo
esta tendo mais que compartilhando. (Philips, 1997, p. 152. Traducdo nossa.)

De fato, para cada grupo oprimido hd um grupo que é privilegiado em relacéo
aquele grupo. (Young, 1990, p. 42. Tradugao nossa.)

Nos é importante entdo se poucas mulheres ocupam cargos eletivos no Brasil,
porque isso significa que a maior parte dos cargos € ocupada por homens, o que deixa as
mulheres, enguanto grupo, em uma situacdo desprivilegiada e marginalizada.
Respondendo as perguntas simuladas anteriormente: entendemos que mulheres podem
muito bem n&o votar em mulheres e ndo se sentir representadas somente por mulheres,
quando levamos em conta a ideia de que cada individuo faz parte de diferentes grupos e
experimenta diferentes perspectivas. Ainda assim, a composicdo do parlamento
extremamente desigual da forma que é nos aponta uma injustica grave, composta pelo
silenciamento de perspectivas - correspondentes as posi¢fes sociais excluidas, com a
vivéncia a que correspondem - e interesses (0 que tem impacto na agenda politica, na
valorizacdo desigual dos grupos e de interesses ja expressos, assim como na definicdo e
expressao politica desses interesses). O parlamento ndo deve ser a copia fiel da

sociedade, mas deve ser minimamente representativo dos grupos existentes.
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O que este capitulo procura trazer € uma discussdo aprofundada desta fotografia,
por meio de andlises que tentam entender como sdo conformados os caminhos que
permitem o desenho atual de nossa politica. Um desenho que se traduz em uma entrada
pequena, pouco visivel e menos importante das mulheres na vida politica. Passam por
essa andlise algumas discussdes sobre as facetas dos processos e meandres que
permeiam as escolhas politicas protagonizadas pelos eleitores, as diferencas presentes
nas carreiras politicas entre homens e mulheres e a diferente visibilidade e importancia

atribuida as carreiras destes atores.

O ponto de fundo deste capitulo é o entendimento de que a presenca reduzida de
mulheres na vida politica brasileira® ndo é um dado apenas quantitativo, ou um
resultado de uma disputa eleitoral justa e balanceada, ou seja, ndo é uma circunstancia
politica ocasional. Tal situacdo é resultado, dentre outras coisas, de uma cultura politica
enraizada, e de um entendimento restrito da politica, que reserva os espacos de deciséo e
as posicdes de poder a uma parcela da populacdo com perfis especificos. Esta reserva
que resulta em uma concentracdo de poder privilegia, como ja visto, certos grupos em
detrimento de outros. A reproducdo dessa cultura permite que tais espacos de poder
sejam entendidos como campos de acdo de determinados atores. Temos assim uma
divisdo e uma diferenciacdo de espacos, competéncias, pertencimentos e acdo. As
desigualdades de género (assim como a desigualdade racial e a econdmica) sdo
importantes fatores a serem levantados e analisados quando pretendemos entender como
se ddo estes mecanismos de diviséo e diferenciagéo que impedem uma realizagdo mais

plural da politica.

Trazer as desigualdades de género para o centro desta discussdo nos permite
ampliar o horizonte do entendimento sobre a prépria politica. A baixa presenca das
mulheres na politica institucional é aqui entendida como um resultado, e a0 mesmo
tempo um fator atuante, da desigualdade de género cotidiana vivenciada por estas. Ou
seja, ndo basta apenas dizer que existem poucas mulheres na politica porque as
mulheres se interessam menos por politica que os homens, ou porque dispdem de menos
recursos; ou dizer que as posi¢des que ocupam quando decidem atuar no campo politico
sao posicoes diferenciadas das masculinas porque mulheres tem um “jeitinho” diferente

de fazer politica e, portanto, ndo se encaixam em todos os temas. E necesséario que se
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Importante salientar que embora estejamos tratando aqui do caso brasileira, essa € uma experiéncia
vivida por praticamente todas as democracias liberais.
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entenda como essa situacdo se da e como tais entendimentos sdo construidos e

reproduzidos.

Este serd o foco deste capitulo. Serdo discutidas a seguir algumas das vertentes
feministas que dao diferentes explicagfes para a sub-representacdo feminina e seus
contornos. A primeira trata de questfes de socializacdo que incitam em alguns e inibem
em outros o surgimento de uma “ambi¢do politica”; a segunda trata de
constrangimentos estruturais a participacdo feminina, dentre eles o menor acesso a
recursos econémicos; e a terceira aborda o carater patriarcal das instituicGes politicas
(Miguel e Biroli, 2011). Embora partam de focos de atencdo diferenciados, estas trés
correntes ndo tratam de diferentes problemas, e devem, portanto, ser trabalhadas em
conjunto para um melhor entendimento, e mesmo para uma tentativa de superacdo, da

sub-representacdo feminina.

Aliado as discussdes destas trés vertentes também sera tratada a importancia da
midia na conformacdo e reproducdo desta sub-representacdo. Sera analisado como a
midia é um fator decisivo na consolidacdo do entendimento da mulher como individuo
ndo pertencente ao mundo da politica, e como ator politico diferenciado®. Estas analises
culminam em uma discussdo sobre os esteredtipos femininos produzidos e reproduzidos
pela interacdo entre os campos politico, social e midiatico, e a consequéncia destes para
a posicdo subordinada das mulheres na sociedade. A midia é tratada aqui como uma

peca chave no entendimento da situacdo da mulher na politica brasileira.

2.1 Interesse e ambicéo politica marcados pelo género

Poderia ser rapido o pensamento explicativo de que existem poucas mulheres
participando da vida politica porque poucas mulheres se interessam por politica. Nao
obstante a capacidade explicativa que tal afirmacéo possa ter, toméa-la como suficiente
para se pensar o fato da sub-representacdo feminina pode se tornar um aliado fatal para
que este fendmeno continue se repetindo. Seria interessante tentarmos fazer a mesma
afirmacdo  para outros grupos que também sdo  sub-representados:

“negros/pobres/analfabetos/homossexuais  (dentre outros) tém uma participacdo
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Para tanto, é mais que importante relembrarmos a analise feita no capitulo anterior, onde a midia é
tratada como um campo sobreposto e interligado aos campos politico e social.
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reduzida no mundo da politica porque se interessam menos por politica”. Embora possa
parecer absurdo, essa explicativa ainda circula com altos graus de aceitacdo entre

estudiosos da politica, politicos e a propria populagao.

Mulheres, assim como outros grupos sub-representados, podem até se interessar
menos pelo mundo da politica, mas isso por si s6 ndo é uma causa palpavel para a
consequéncia de um numero tdo pequeno de mulheres no poder. Essa afirmacao aguca,
e deve mesmo agucar, outros questionamentos em nossa mente; no minimo, uma outra
pergunta deveria ser feita: “por que mulheres se interessam menos por politica?”. E
inocente, ou mais precisamente, perigoso, pensar de uma forma essencialista que o “ndo

interessar” € uma caracteristica constitutiva do ser feminino.

Se tomamos como verdade o fato de que mulheres realmente se interessam
menos em participar do mundo da politica, e nos preocupamos em entender e explicar
tal fato, o mais adequado neste caso seria entendermos esse fendmeno como uma
consequéncia do habitus de classe, conceito trabalhado por Bourdieu (2007). Vimos no
capitulo anterior que o conceito de habitus nos remete a uma “forma incorporada da
condigdo de classe e dos condicionamentos que ela impde” (Bourdieu, 2007a, p.97), ou
seja, se refere aos condicionamentos, posi¢des e esquemas classificatorios homogéneos
que os integrantes de uma mesma classe, neste caso, um mesmo grupo, possuem e que

engendram préaticas semelhantes nestes.

Assim, por intermédio dos condicionamentos diferenciados e diferenciadores,
associados as diferentes condi¢des de existéncia; por intermédio das
exclusdes e das inclusdes, das uniGes (casamentos, lacos de amizade, etc.) e
das divisdes (incompatibilidades, rupturas, lutas, etc.) que se encontram na
origem da estrutura social e da eficacia estruturante que ela exerce; por
intermédio, também, de todas as hierarquias e de todas as classificacdes
inscritas nos objetos (em particular, nas obras culturais), nas instituigdes (por
exemplo, o sistema escolar) ou, simplesmente, na linguagem; por intermédio,
finalmente, de todos os julgamentos, veredictos, classificages, chamadas a
ordem, impostos pelas instituicdes especialmente destinadas a tal finalidade —
tais como a familia ou o sistema escolar — ou que surgem continuamente dos
encontros e interagfes da existéncia comum, a ordem social se inscreve,
progressivamente, nos cérebros. Os limites objetivos tornam-se sentido dos
limites, antecipacdo pratica dos limites objetivos adquirida pela experiéncia
dos limites objetivos, sense of one’s place que leva a se excluir — bens,
pessoas, lugares, etc. — daquilo que se é excluido. (Bourdieu, 2007a, p. 438)

Dessa forma, se a maioria das mulheres tém varios outros interessem que passam
a frente da politica, isso deve ser visto ndo como algo inerente as mulheres enquanto

seres humanos, mas como uma tendéncia de sua condi¢do enquanto individuos sociais.
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Participantes de um mesmo grupos social, como vimos acima, as mulheres vivenciam
experiéncias semelhantes que condicionam, e sdo condicionadas por, seus modos de
vida. Temos “um sistema de esquemas incorporados que, constituidos no decorrer da
historia coletiva, sdo adquiridos no decorrer da historia individual e funcionam no
estado pratico e para pratica” (Bourdieu, 2007a, p.435). De maneira simples, podemos
dizer que as mulheres, justamente por serem mulheres, sdo condicionadas,

cotidianamente, a se sentirem exteriores, profanas, a vida politica.

Sendo o mundo da politica percebido como espacgo acessivel a individuos com
caracteristicas especificas — que tenham alto grau de escolarizagdo, saibam falar bem,
tenham bons contatos, tenham recursos econdmicos, dentre outros — cria-se e
compartilha-se a crenga que os individuos que ndo possuem tais atributos devem
permanecer exteriores a esse mundo. N&o é necessdria uma analise profunda das
caracteristicas de nossa sociedade para percebemos que, ndo coincidentemente, 0s
individuos detentores desses atributos sdo em sua maioria do sexo masculino. Da
mesma forma que as mulheres sdo condicionadas a se perceberem como exteriores a
politica — por meio de estruturas cognitivas incorporadas e reproduzidas cotidianamente
enquanto seu conhecimento pratico do mundo -, os homens sdo condicionados a se
sentirem preparados e capacitados a fazer parte desse mundo™.

A homogeneidade das disposi¢fes associadas a uma posi¢do e seu ajuste,
aparentemente miraculoso, as exigéncias inscritas na posicdo, sdo produto,
por um lado, dos mecanismos que fornecem orientagBes para as posi¢des aos
individuos ajustados de antemdo, seja por se sentirem feitos para
determinados cargos como se estes estivessem sido feitos para eles — trata-se
da “vocagdo” como adesdo antecipada ao destino objetivo que imposta pela
referéncia pratica a trajetéria modal na classe de origem -, seja por
aparecerem como tais aos ocupantes desses cargos — nesse caso, trata-se da
cooptacdo baseada na harmonia imediata das disposi¢cdes — e, por outro, da

dialética que se estabelece , no decorrer de uma vida, entre as disposi¢des e
posicdes, entre as aspiragdes e as realizacdes. (Bourdieu, 20074, p. 104)

Ainda de acordo com Bourdieu (2007a, p. 412), quando falamos da trajetéria
desses individuos sociais devemos entender as tomadas de posicdo politica como
“tomadas de posicao expressas sobre o mundo social”’. Ou seja, a decisdo de ndo
participar esta inscrita em todo um desenho social sobre como as mulheres enxergam o

mundo, e sobre como se enxergam nele. ACIUi tocamos em outro ponto extremamente
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“Por serem o produto da incorporacdo das estruturas fundamentais de uma sociedade, esses
principios de divisdo sdo comuns ao conjunto dos agentes dessa sociedade e tornam possivel a
producdo de um mundo comum e sensato, de um mundo de senso comum”. (Bourdieu, 20074, p. 436)
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importante para essa discussdo. Entendendo que a decisdo de ndo participagdo no
mundo da politica € um resultado de estruturas sociais que engendram diferentes
condicionamentos em diferentes individuos, podemos realmente falar em escolhas? Ou

mais precisamente, seriam estas escolhas livres?

Ao tratar da relacdo entre autonomia, liberdade e bem-estar, Sunstein (2009)
aborda algumas discussdes sobre preferéncias politicas que podem nos ajudar no
entendimento da escolha politica de ndo participagdo protagonizada pelas mulheres.
Uma importante conclusdo alcangada pelo autor € que as preferéncias sdo endogenas, ou
seja, ndo sao fixas ou estaveis, mas adaptaveis a uma gama de fatores, dentre eles as
regras legais existentes e a cultura (Sunstein, 2009, p. 221). Essa conclusao traz trés
pontos interessantes para nossa discussdo. O primeiro é o fato de que ndo apenas as
preferéncias podem mudar (ao longo da vida, ou dependendo das circunstancias), mas
que o mundo social que circunda os individuos tem influéncia direta em suas

preferéncias, mais especificamente, neste caso, suas preferéncias/escolhas politicas®.

O segundo mostra que, justamente por isso, as preferéncias ndo podem ser
tomadas como dadas. Por serem fruto de fatores que séo distribuidos de diferentes
formas a diferentes individuos, os processos de formacdo dessas preferéncias devem ser
levados em consideracdo quando falamos de democracia. Existem individuos que
partem de condicdes iniciais injustas e que, portanto, formam suas preferéncias a partir
dessas condicGes, 0 que na maioria dos casos, faz com que essas condicBes injustas se
sustentem e permanecam. Como afirma o autor (Sunstein, 2009, p. 226), esse nédo
parece ser o0 curso apropriado para uma democracia liberal. O terceiro analisa que as
preferéncias ndo podem ser tratadas também como escolhas tomadas por individuos
livres e autbnomos - justamente por isso legitimadas e consentidas pelo governo e pela
populagéo, de forma geral -; “a nog¢ao de autonomia deveria referir-se em lugar disso a
decisdo plena e vivida de oportunidades disponiveis, com referéncia a toda informacéo
relevante, e sem limitagcdes ilegitimas ou excessivas no processo de formacdo de

preferéncias” (Sunstein, 2009, p. 227).

Resumidamente, podemos entender que individuos diferentes formam diferentes

preferéncias que sdo produzidas por processos semelhantes quanto aos mecanismos de
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“(...) sdo funcdo da informagdo corrente, de padrées de consumo, de regras legais e de pressGes

sociais gerais.” (Sunstein, 2009, p. 225)
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sua formacdo, mas diferentes quanto aos recursos disponiveis a estes mecanismos. Da
mesma forma, mulheres e homens tém preferéncias distintas quanto a vida politica por
terem diferentes recursos para a formacgdo dessas preferéncias. Poderiamos dizer entéo
que o habitus vivenciado pelas mulheres, por ser diferente do vivenciado pelos homens,
resultado e fator condicionante da posicao que as mulheres ocupam no mundo social, ao
ser peca importante na formacdo de suas preferéncias politicas, faz com estas sejam
diferentes das preferéncias masculinas. Mais além, podemos dizer também que por
ocuparem posicdes desprivilegiadas neste mesmo mundo, suas preferéncia se adaptaram

a um status quo injusto.

Assim como Bourdieu, Sunstein também trabalha com a ideia de que as vitimas
de condices e pontos de partida injustos internalizam essa injustica em forma de
atalhos cognitivos que sustentam a ideia de que ndo sdo individuos dotados, preparados
ou mesmo legitimos para certos cargos ou posicdes e, portanto acabam por atuar em

prol da permanéncia da mesma estrutura que os oprime™.

A reducéo da dissonancia cognitiva é uma forca motivacional poderosa e
opera como um obstéaculo significativo ao reconhecimento da injustica ou
irracionalidade social. As vitimas também participam das estratégias de
reducdo da dissonancia, inclusive do rebaixamento de sua propria autoestima
para acomodar tanto o fato da vitimizacdo quanto a crenca que o mundo é
essencialmente justo. (Sunstein, 2009, p. 238).

O envelhecimento social € apenas o lento trabalho de assumir a perda ou, se
preferirmos, de desinvestimento — assistido e incentivado do ponto de vista
social — que leva os agentes a ajustarem suas aspira¢des a suas possibilidades
objetivas, conduzindo-os assim a desposarem sua condigdo, a tornarem-se o
que sdo, a contentarem-se com o que tém, inclusive mediante o0 empenho em
se enganarem a si mesmos em relacdo ao que sdo e tém, com a cumplicidade
coletiva, além de assumirem a perda de todos os demais possiveis,
abandonados, aos poucos, pelo caminho, e de todas as expectativas
reconhecidas como irrealizaveis & forca de terem permanecido irrealizadas.
(Bourdieu, 20074, p. 104)

Os argumentos de Bourdieu e Sunstein aqui expostos vdo ao encontro de
algumas conclusdes dos estudos sobre “ambicdo politica” feitos por Fox e Lawless
(2012). As anélises feitas por estes autores, apesar de ainda se pautarem no
entendimento de uma politica centrada na competicdo de individuos autointeressados
(Miguel e Biroli, 2011, p.89), avangcam em relagdo aos modelos tradicionais de escolha

racional ao trazerem a questdo da socializagdo para o centro de seu estudo, abordando
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claro que, as vezes, as preferéncias apenas sao adaptadas de maneira imperfeita. Em algum nivel,
ha uma percepcdo de prejuizo, mas o medo de sang¢Ges sociais, ou a crenga de que a causa € intratavel
impede as pessoas de buscarem reparac¢do.” (Sunstein, 2009, p. 239)
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como as diferenciacdes de género presentes nessa socializacdo tém impacto direto e

forte sobre as decisdes de se tornar um candidato ou uma candidata.

De acordo com os autores, existem duas explicagdes correntes sobre o baixo
namero de mulheres ocupando cargos eletivos (Fox e Lawless, 2012, p. 130): a primeira
se refere as vantagens de quem ja estd no cargo, a uma alta taxa de reeleicdo (como
existem menos mulheres eleitas, menos mulheres usufruem dessa vantagem); a segunda
diz respeito ao poll de elegibilidade, ou seja, hd um nimero muito baixo de mulheres
ocupando posi¢des de alto nivel nas profissdes que sdo tidas como conduto para uma
carreira politica. Porém, essas duas explicacbes teriam em sua base algumas
expectativas erradas. Primeiro, a de que & medida que mais mulheres vao entrando no
pool de candidatos qualificados, mais as candidatas terdo boas oportunidades de éxito
politico; segundo a de que candidatas e candidatos potenciais respondem da mesma

forma as oportunidades politicas (Fox e Lawless, 2012, p. 130).

Entendendo o género como um fator importante na deciséo inicial de concorrer a
cargos eletivos, os autores qualificam essas duas explica¢fes acima como incompletas e
partem para uma analise pautada pelo entendimento das influencias geradas pela
socializagdo. Analisando os resultados do Citizen Political Ambition Study, uma
pesquisa nacional com potenciais candidatos (e candidatas) que fazem parte do pool de
elegibilidade, concluem que “mulheres, mesmo na camada superior das realizagdes
profissionais, ttm menos probabilidades de cogitar a concorrer a um cargo politico do
que seus equivalentes masculinos, sugerindo que os custos de entrar na arena politica
sao diferentes para homens e mulheres” (Fox e Lawless, 2012, p.132). Isso se deveria a
quatro areas em que as orientacOes tradicionais sobre os papéis de género afetariam, ou
poderiam afetar, a probabilidade de se cogitar uma candidatura, seriam elas: cultura
politica (o ambiente politico com suas possibilidades, crencas, aberturas ou fechamento
quanto ao sexo); responsabilidades familiares (mesmo mulheres em posi¢do de poder
enfrentam historicamente uma demanda maior em relacdo as suas responsabilidades
familiares), qualificagbes autopercebidas (as mulheres, em comparagdo aos homens, se
percebem como menos qualificadas para entrar na politica, mesmo quando tém uma alta
qualificacdo) e motivacdes ideologicas (mulheres tém mais probabilidade de entrar na

politica se motivadas por politicas relacionadas aos interesses de mulheres ou criangas).
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De acordo com os autores, as primeiras duas areas ndo afetariam tanto as
primeiras fases do processo da decisdo de concorrer a um cargo eletivo, isso, segundo 0s
mesmos, porque os individuos estudados sdo aqueles que ja fazem parte do poll de
elegibilidade, ou seja, j& superaram muitas barreiras de socializacdo em funcdo do
sucesso profissional que tém (Fox e Lawless, 2012, p.132). As duas ultimas areas
seriam as que mais afetariam essa parcela de individuos, com énfase maior dada pelos
autores as qualificacGes autopercebidas, e é aqui que temos um complemento do que foi
visto até agora com as discussOes trazidas por Bourdieu e Sunstein, embora estes ndo
tratassem diretamente deste fendbmeno. Mulheres sdo socializadas de maneira a se
perceber como menos qualificadas para a politica; mesmo quando seu nivel de
qualificacdo é semelhante ao masculino, eles se sentem muito mais qualificados que
elas. Além disso, é interessante notar que a probabilidade de levar a avaliacdo dessa
qualificacdo em conta na decisdo de entrar na politica ou ndo é muito maior nas

mulheres que nos homens (Fox e Lawless, 2012, p.132).

A socializacdo diferenciada e sexista estd na base deste gap de auto-atribuicéo
de qualificacdo. Homens estdo muito mais proximos cotidianamente do ambiente
politico que as mulheres, portanto, sdo menos exigentes ao avaliarem suas condic¢des de

ocupar cargos politicos (Miguel e Biroli, 2011, p. 94). Além disso,

As mulheres estdo habituadas a exigéncia de superqualificacdo, imposta aos
integrantes de grupos subalternos que ingressam em espagos privilegiados.
(...) Mulheres, assim como outros grupos subalternos, tendem a assimilar
fortemente o sentimento da propria impoténcia politica, recusando-se a fazer
parte de um espago no qual sdo recusadas. (Miguel e Biroli, 2011, p. 94)

Como visto, podemos dizer que a socializagdo sexista vivenciada por homens e
mulheres é um dos principais fatores influenciadores da decisdo de entrar no mundo da
politica e que “o desinteresse feminino pela politica, a incompeténcia feminina nos
assuntos da politica e a falta de ambic&o politica feminina sdéo momentos de uma mesma
exclusao” (Miguel e Biroli, 2011, p. 94). Justamente por isso, embora cada vez mais
novos estimulos a participagcdo feminina entrem em cena (comegando pelo direito ao
voto e indo até as cotas de participagdo existentes atualmente), este quadro de sub-
representacdo ndo ira mudar enquanto questdes mais profundas, relacionadas a nossas
estruturas social, econémica e politica, que mantém as mulheres em uma posi¢édo

marginalizada, ndo mudarem.
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2.2 Menos recursos, menos poder

Um fator que também pode ser explicativo do nimero reduzido de mulheres na
vida politica é a grande diferenca na distribuicdo de recursos entre os diferentes grupos.
Assim como outros grupos subalternos as mulheres detém uma fatia bem menor que os
homens nessa distribuicdo. E importante dizer que o termo recursos ndo se atém apenas
& sua caracteristica econdmica ou material. Ao falarmos dos recursos necessarios ao
ingresso e continuacdo de um ator na vida politica, sua disponibilidade de recursos
financeiros é de extrema importancia, mas também devem entrar aqui duas outras
facetas: tempo disponivel e contatos (rede de contatos). Tanto nos momentos do
processo de decisdo de participar do mundo da politica, quanto durante um mandato
adquirido, os atores levam em conta sua disponibilidade desses recursos e, mais que
isso, essa disponibilidade também é levada em conta por outros atores (outros politicos

e também os eleitores), sendo estes recursos fontes importantes de um sucesso politico.

Como visto anteriormente, podemos dizer que por conta de nossa socializagéo
sexista 0 mundo da politica € mais comum aos homens, no sentido de ser mais proximo,
mesmo quando estes ndo se interessam por ele, homens tem mais contato com a vida
politica. De maneira simples percebe-se que maior proximidade propicia maior contato,
ou seja, que homens sdo mais proximos de pessoas politicas e, portanto, mais

suscetiveis a criar redes de contato neste mundo.

Trataremos na proxima secdo, de forma mais exaustiva, a ideia de publico e
privado e as diferencas e continuidades que perpassam as duas esferas, mas ja aqui
podemos dizer que historicamente as mulheres foram percebidas e tratadas como
pertencentes a vida privada, com acesso restrito a vida publica, enquanto os homens
sempre tiveram livre acesso as duas esferas. Isso fez com que as mulheres, na maioria
dos casos, ficassem restritas as suas redes de contato familiares. Mesmo com as
mudancas socioeconémicas, e também politicas, existentes ao longo dos séculos e com
uma maior permeabilidade da esfera publica ao sexo feminino, podemos dizer que este
quadro ainda ndo foi alterado em sua base. Mesmo trabalhando fora, e tendo maior
visibilidade e maior poder politico e econdmico que nos séculos passados, mulheres

ainda sdo vistas como intrusas em alguns espacos publicos, dentre eles a politica.
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Dai a evidéncia de que para as mulheres o capital politico do tipo familiar é téo
importante (Miguel e Biroli, 2011, p. 95). Mulheres que tém pais, maridos ou irmaos
que participam da vida politica tém grande probabilidade de herdar as redes de contato
destes; também tém maior probabilidade de se interessar por politica, pois esta passa a
ser uma atividade mais proxima de seu dia-a-dia, e isso pode interferir diretamente na

auto-atribuicdo de qualificacdo para a politica, como discutimos mais acima.

Podemos voltar aqui a um dos pontos de discussao tratados por Fox e Lawless.
Os autores, ao analisarem a ambicdo politica e chegarem & conclusdo de que a auto-
atribuicdo de qualificacdo reduzida no caso das mulheres ¢ um dos empecilhos na
decisdo de entrar na vida politica, assinalam outro fator importante: o incentivo. De
acordo com os autores, cogitar participar da vida politica depende significativamente do
grau de incentivo que o individuo recebe, incentivo este vindo de um lider partidario,
um ocupante de um cargo eletivo ou um ativista politico (Fox e Lawless, 2012, p. 148 e
151-152). Mais que isso, seguindo a mesma linha de discussdo proposta aqui, 0s autores

também concluem que mulheres tém menor probabilidade de receber esses incentivos.

A importancia das redes de contato também se faz presente quando falamos dos
recursos financeiros. E aqui temos um fenémeno semelhante ao anterior, mulheres de
camadas mais abastadas tém maior acesso a recursos financeiros préprios e a contatos
que podem ajudar na liberacdo e aquisicdo de recursos financeiros exteriores. Ao
mesmo tempo, no outro extremo, mulheres que sdo de classes mais baixas e tém sua
vivéncia restrita a esfera privada ndo detém os recursos financeiros necessarios, nem

contatos capazes de fazer tais recursos surgirem de outras fontes.

Faz-se importante trazermos aqui uma analise protagonizada por Nancy Fraser
(2002), que procura trazer para as discussdes feministas a importancia de uma maior
preocupacdo com a questdo econdmica - que estaria sendo deixada de lado, ou, pelo
menos, estaria ganhando uma importancia menor do que realmente tem®’ (Fraser, 2002,
p. 61-63). Para Fraser, género deve ser entendido como uma categoria bidimensional,
que “contém tanto uma face politica e econdmica, quanto uma face discursivo-cultural”
(Fraser, 2002, p. 65), o que quer dizer que discussfes tedricas e politicas publicas que

tenham como objetivo diminuir a sub-representagdo feminina, e/ou de forma mais

37 , . . . . .

De acordo com a autora, estariamos deixando um paradigma economicista, por outro paradigma
redutivista, que se atém demasiadamente as questdes culturais; estariamos trocando uma
economicidade truncada por um culturalismo truncado (Fraser, 2002, p. 62-63).
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profunda agir contra a subordinacdo das mulheres, ndo devem se ater apenas a uma
faceta da categoria género; devem ser iniciativas conjuntas que levem em conta tanto

seu cardter cultural, quanto seu carater econémico.

Fraser propde uma concepcao de justica centrada no principio da paridade de
participacdo, e afirma que uma das condicdes® que devem ser obedecidas para que esta
paridade seja alcancada é a de que a distribuicdo de recursos materiais seja feita de
forma que todos os participantes tenham independéncia e voz, evitando altos niveis de
dependéncia econdmica e desigualdade (Fraser, 2002, p. 67). Por género também ser
uma diferenciacdo construida por uma ma distribuicdo econdmica, podemos dizer, por
exemplo, que cotas politicas, ou qualquer outra politica afirmativa, ndo mudardo a
situacdo de sub-representacdo feminina enquanto outras politicas ndo atuarem com foco
na diminuicdo do gap econdémico que ha entre homens e mulheres.

Género, por exemplo, tem dimensbes politico-econdmicas porque é um
principio estruturador basico da economia politica. Por um lado, o género
estrutura a divisdo fundamental entre “trabalho produtivo” assalariado e
“trabalho reprodutivo” e doméstico ndo assalariado, designando a mulher
inicialmente para o segundo. Por outro lado, género também estrutura a
divisdo dentro do trabalho assalariado entre ocupagdes manufatureiras e
profissionais bem pagas, dominadas por homens, e trabalho doméstico e de
“colarinho rosa” (pink colar), mal pago, dominado por mulheres. O resultado

é¢ uma estrutura politico-econdmica que gera modos de exploracao,
marginalizacdo e privagdo especificos de género. (Fraser, 2001, p. 259-260)

Temos entdo uma divisdo sexual do trabalho que existe na esfera privada, mas
que a perpassa e se instaura também na esfera pablica (e que justamente por essa
relacdo entre as duas esferas, tem sua reproducdo ao longo do tempo) e que traz
consequéncias a participacdo feminina no mundo da politica, tanto quando pensamos
em termos da distribuicdo de recursos econémicos/materiais, como quando estamos
tratando do tempo livre enquanto recurso. A divisdo sexual do trabalho (doméstico ou
ndo) e a diferenciada distribuicdo de tempo livre sdo aspectos interligados das

diferenciagOes de género de nossa sociedade.

Afunilando mais nossa discussdo neste momento para o trabalho domestico e
cuidados com o lar vemos que diferentes atribuicGes entre 0S sexos proporcionam um

maior tempo livre para 0s homens, mais que isso, um menor peso nao s6 no agir

*® A outra condigio proposta por Fraser é a “intersubjetividade” que “requer dos modelos

institucionalizados de valores culturais que expressem o mesmo respeito a todos os participantes e
assegurem oportunidades iguais para se alcangar estima social” (Fraser, 2002, p. 67).
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doméstico, mas em relacao as preocupagdes do lar. Sabemos que os “lares” sdo muito
diferentes uns dos outros e que varidveis como numero de filhos, existéncia de outras
pessoas na casa sob os cuidados da familia, trabalho fora da mulher, renda familiar,
nacionalidade da familia, faixa etaria do homem e da mulher, dentre outros, contribuem
muito para estas diferencas. Porém, pensando as sociedades liberais como um todo,
podemos ver que independente dessas diferencas € a mulher a responsavel pelas
preocupacOes do lar (filhos, casa, cuidado de pessoas doentes ou mais velhas, quando
existem, e o cuidado do préprio marido); ao homem, quando participa deste trabalho, é

reservado o papel de ajudante.

Pesquisas mostram que mesmo em domicilios onde as mulheres tém suas
carreiras, elas ainda tém maior probabilidade de usar seu tempo livre para os cuidados
com o lar (Fox e Lawless, 2012, p. 141). Somado a isso, ainda temos o fato da presséo
social sofrida pelas mulheres em relacdo a sua aparéncia fisica (Wolf apud Miguel e
Biroli, 2011, p. 100), o que faz com que elas gastem muito mais tempo se dedicando a
isso do que os homens. Uma pressao que é duplicada quando a mulher assume um cargo

de visibilidade publica.

Ou seja, 0 recurso ao tempo livre € uma barreira tanto no momento de interesse e
decisdo em participar da vida politica, quanto depois que a decisdo foi tomada e a
mulher ja ocupa algum cargo politico. Espera-se da mulher, e ela também espera de si,
que ela fique responsavel pela vida privada de toda sua familia, e espera-se também que
ela acompanhe os padrdes de beleza estabelecidos. Com uma sobrecarga dessas, fica
visivel que homens e mulheres, por terem diferentes expectativas quanto a seus papéis
sociais®®, tém diferentes tarefas e exigéncias sociais e, portanto, diferentes

possibilidades de tempo livre.

A diferenca na distribuicdo destes recursos pode ser um dos fatores explicativos
da sub-representagdo feminina. Enquanto barreira a uma maior participagdo feminina,
ndo pode ser entendido de forma isolada. Atua interagindo com tudo o que discutimos
quando falamos sobre a falta de interesse e ambicdo politica nas mulheres. S&o vérias

faces de uma mesma exclusdo. Atua interagindo também com a separacdo das duas

39 ~ . . ~ T ~ . . . N

N3do é levado em consideragdo o fato de que a socializacdo define expectativas relacionadas as
mulheres; tais expectativas se referem ao fato de que elas, mais do que homens, ordenam suas vidas e
suas prioridades tendo em mente as necessidades de suas familias (Okin, 1989, p. 31).
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esferas da vida e, consequentemente, com um fendmeno que estd na base da

subordinagao e exclusdo feminina, o patriarcalismo.

2.3 Homens publicos e mulheres oprimidas

Existem duas auséncias comuns ao pensamento politico classico - mas que
também se perpetuam no pensamento politico moderno — que, relacionadas entre si, sdo
extremamente necessarias a uma discussdo que busque entender a sub-representacao
feminina, assim como a subordinacdo das mulheres como um todo. Sdo conceitos (que,
claro, vdo além de conceitos e se configuram em processos, fenémenos e fatos sociais)
sistematicamente obscurecidos pela teoria politica, principalmente pelo pensamento
liberal e, por isso, estas duas auséncias devem ser levantadas se pretendemos entender

os meandres do deslocamento existente entre o ideal liberal e a realidade concreta.

Para tanto, € importante entende-las ndo como um acaso tedrico, um item que
deixou de ser abordado dentre tanto outros, mas como uma escolha metodoldgica e
filosofica que serve a fins ideoldgicos. A palavra ideologia cabe aqui porque estas
auséncias sdo importantes ndo apenas por serem pontos excluidos das discussdes, mas
por serem as bases do sistema liberal, deliberadamente visto como igualitario, mas ao
mesmo tempo extremamente desigual e excludente; e ao serem mantidas como ausentes
obscurecem o entendimento, ou mesmo a visdo da existéncia, dessa desigualdade e

exclusio.

Podemos dizer que trés artificios sdo utilizados para a manutencdo dessas
auséncias: imparcialidade, universalidade e neutralidade. O pensamento liberal se pauta
nestes trés artificios como forma de mostrar que é inclusivo e trata os individuos de
forma igual. O ideal de imparcialidade ¢é trazido como uma tomada de posicdo que é
impessoal e imparcial por ser distante de interesses particulares sendo, portanto,

universal. O ideal da universalidade* trabalha com a ideia de que todos os individuos

* Embora as palavras sejam as mesmas, aqui estamos tratando de dois conceitos diferentes. A
universalidade trabalhada pelo ideal da imparcialidade seria o oposto do particular (um ponto de vista
universal versus varios pontos de vista particulares). Jd4 o ideal de universalidade trazido como um
segundo artificio é entendido em termos de inclusdo e participagdo. Embora estes dois conceitos se
esbarrem em suas bases e consequéncias, é necessdria que tal distingdo seja feita aqui. “Universalidade
como inclusdo e participacdo de todos em uma vida moral e social ndo implica a universalidade como a
adocdo de um ponto de vista geral que deixa para tras aflicGes particulares, sentimentos, compromissos
e desejos” (Young, 1990, p. 105. Tradugdo nossa.).
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estdo inclusos e participam do sistema moral, politico e social. E a neutralidade trata da
abordagem das pessoas separadas de suas diferenciacBes; ou seja, em relacdo a
neutralidade de género, ndo s&o homens ou mulheres que estdo envolvidos nas
discussbes tedricas, mas individuos iguais entre si, as diferenciacbes ndo devem

importar.

Mas existem varios problemas nisto, principalmente quando pensamos por meio
de uma perspectiva de género. A imparcialidade, da forma como é desenhada, é um
ideal inatingivel e, por isso, o que na verdade promove é a visdo particular do grupo
dominante — no caso, 0 masculino - como universal, mascarando a multiplicidade de
perspectivas, e mesmo condenando essa multiplicidade, e legitimando as hierarquias
existentes nas relagfes sociais e na politica, principalmente nos processos de tomada de
decisdo (Young, 1990, p. 97). O ideal da universalidade também esta longe de ser
atingido, mesmo se pensarmos no sufragio universal como uma resposta positiva ao
ideal da universalidade, veremos que este ndo comtempla o que promete e uma mulher
conta menos que um homem (Phillips, 1997, p. 157), visto que as igualdades formais
ndo se traduzem em igualdades de fato; o sufragio “significa diferentes coisas para
homens ¢ mulheres” (Pateman, 1989, p. 127). Ja a neutralidade de género ¢é na verdade
uma “falsa neutralidade”; o uso de termos neutros quanto ao género ndo fez com que as
mulheres fossem incluidas no pensamento politico, apenas deixou menos explicita sua
exclusdo, o que mostra, segundo Okin (1989, p. 10), que as teorias continuam falhando
ao ndo confrontar o fato de que a raga humana consiste em pessoas de dois sexos e que
algumas diferencas, como essa, sao socialmente relevantes. Pensando ndo apenas nos
problemas que a falsa neutralidade tras para o pensamento politico (e pra vida social em
si), mas adicionando a isso 0s problemas relacionados aos ideais de imparcialidade e
universalidade em uma estrutura social desenhada também por questdes de género,
podemos facilmente concordar com a autora que “em grande medida, a teoria
contemporanea, como no passado (ainda que de maneira menos 6bvia) é sobre homens

que tém suas esposas em casa’” (Okin, 2008, p. 5 e 1989, p. 13 ¢ 110).

O entendimento de como estes trés artificios funcionam torna-se mais claro ao
tratarmos de forma mais detalhada das auséncias ja mencionadas. Seriam elas: as
consequéncias trazidas pela manutencdo da ideia de separagdo entre duas esferas —
privada e pubica; e as consequéncias do entendimento de que o patriarcalismo é um

sistema antigo, que ndo esta presente em nossa ordem social e politica atual. Numa
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sociedade como a nossa, estruturada pelo género, tomar tais auséncias como principios -
ou seja, acreditar que o liberalismo j& ultrapassou o patriarcado e que a separacao entre
as duas esferas da vida ndo recai de forma diferenciada sobre os individuos — traz sérias

consequéncias as mulheres.

A separacdo das duas esferas se da de forma que a esfera privada é entendida
enguanto o ambiente onde a intrusdo ou interferéncia, mesmo que do Estado, so se da
mediante justificativa, e associada ao que é natural, doméstico, sentimental e particular,
enquanto a esfera publica é vista como seu oposto, entendida como uma esfera mais
acessivel e associada ao civico, publico, racional e universal. A critica a separacdo das
duas esferas aqui se da ndo pelo fato da separacdo em si, mas pela forma como é tratada:
uma separacdo que é excludente entre os dois mundos. S&o comuns narrativas que
optam pelos extremos. Algumas entendem que existe uma separacdo completa entre as
esferas, ndo tendo estas interferéncias entre si, sendo guiadas por modos de vida e regras
préprias. Por outro lado, existem as narrativas que tratam de um completo fim da
separa¢do, nao abordando diferenciacGes entre o que é publico e privado, mas os
entendendo enquanto continuidades.

Embora estejamos aqui ao lado das criticas que vdo contra uma separacdo
completa entre as esferas, ndo nos posicionamos no outro oposto. As analises feministas
trouxeram grande evolucgdo nas criticas a visao estrita de separacdo das duas esferas e a
convencional dicotomia entre publico e privado com suas discussdes sobre o pessoal ser
politico. De fato, tal afirmacdo trouxe um avanco muito grande no entendimento do
género enquanto uma categoria importante para a analise politica e social, e na visao de
que o poder, as estruturas e as praticas politicas e econdmicas estdo diretamente ligados
as estruturas e praticas da esfera doméstica (Okin, 2008, p. 6). Mas ha que se tomar
certo cuidado e ndo extrapolar o pensamento “o pessoal é politico”. Susan OKin, traz
uma discussdo muito interessante neste sentindo, abordando que o conceito de
privacidade tem utilidade e que a privacidade em si tem valor na vida humana, assim
como existem diferenciacdes razodveis que devem ser feitas entre a esfera publica e a
domeéstica (Okin, 2008, p. 6 e 1989, p. 127).

De acordo com a autora, “tanto o conceito de privacidade quanto a existéncia de
uma esfera pessoal da vida em que a autoridade do Estado seja limitada sdo essenciais”

(Okin, 1989, p.128. Traducdo nossa.). O entendimento aqui € de que as pessoas
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precisam de um espago/ambiente/momento em que possam desenvolver suas relacfes
interpessoais e também seu proprio eu, suas capacidades mentais, sua autonomia; existe
a necessidade de que as pessoas possam em algum momento se despojar, mesmo que
ndo totalmente, de seus papéis publicos, a necessidade de que tenham sua intimidade.
No caso especifico das mulheres, mesmo pensando em termos de lei, vemos que
avancos relacionados aos direitos reprodutivos ou a protecdo contra o assédio sexual,
por exemplo, foram conseguidos com base no direito das mulheres a varios tipos de
privacidade (Allen apud Okin, 2008, p. 7).

Dessa forma, as ideias de privacidade individual e de uma esfera privada néao
podem ser totalmente descartadas. No entanto, deve-se ponderar que, enquanto nao
houver uma sociedade igualitaria quanto ao género*, estes ideias de privacidade néo
serdo alcancados, ao contrario, servirdfo como mais um artificio para mascarar as
desigualdades e a subordinacdo feminina, pois 0 grau em que as mulheres tem a
possibilidade de encontrar essa privacidade ¢ muito diferente do masculino; “a esfera
doméstica nao oferece o tipo de privacidade no qual a intimidade pode florescer” (Okin,
2008, p. 15-16). Corremos o risco aqui de ndo perceber que a privacidade de um
individuo pode significar o maximo de liberdade para si, a0 mesmo tempo em que a
privacidade do grupo pode significar justamente o oposto para o individuo (Okin, 2008,
p. 12). Enquanto ndo for admitido que a separacdo entre as duas esferas tem
consequéncias diferentes para os diferentes sexos, apenas 0s homens serdo sujeitos
completos, com direito & privacidade. E tal entendimento é dificultado pelo pensamento
compartilhado de que a separacdo entre as duas esferas se traduz em dicotomias
extremas. Tais dicotomias, da forma como sdo apresentadas pelo pensamento liberal,
ndo existem.

(...) 0 que acontece na vida pessoal, particularmente nas relacbes entre 0s
sexos, ndo é imune em relacdo a dindmica de poder, que tem tipicamente sido
vista como face distintiva do politico. (...) nem o dominio da vida doméstica,
pessoal, nem aquele da vida ndo-domeéstica, econémica e politica, podem ser
interpretados isolados um do outro. (...) as desigualdades dos homens e das
mulheres no mundo do trabalho e da politica sdo inextrincavelmente

relacionadas, em um ciclo casual de mdo dupla, as desigualdades no interior
da familia. (Okin, 2008, p. 7)

1 Indo mais além, Okin também trabalha com a ideia dos momentaneamente desiguais, as criangas:
“Tal esfera sé pode ser justa e segura se seus membros forem iguais, e se aqueles que devem ser
temporariamente encarados como desiguais - criancas — forem protegidos do abuso” (Okin, 1989, p.
128. Tradugdo nossa.).



70

Dessa forma, ainda seguindo a discussdo proposta por Okin (1989), entende-se
que o poder, algo adotado como intrinsicamente politico, tem importancia central na
vida familiar; o poder exercido pelo homem sobre a mulher, ou pelos pais sobre os
filhos, embora seja tratado como reflexo do natural, tem sua legitimidade em uma
construcdo social que perpassa as duas esferas. Entende-se também que a esfera
doméstica também ¢é criada por decisdes politicas; sua propria existéncia e seus limites e
regras aceitos sdo resultado de decisGes politicas, o Estado esta diretamente ligado a
formacdo e ao funcionamento das familias. Adotando a dicotomia proposta pelo
pensamento liberal, o que temos é uma privacidade que esconde este poder deixando
mulheres e criangas em posi¢Oes subordinadas, sujeitas a violéncia fisica e psicoldgica,
dentro da familia; uma violéncia legitimada e protegida da atuacdo do Estado, que em
determinados momentos atua para mudar as regras do jogo, mas que em outros, mantém
0 status quo - “a ‘prote¢do’ total [ao individuo], a sua pessoa e propriedade, ainda nao ¢
oferecida pela lei a muitas mulheres, para quem o lar, com toda sua privacidade, pode

ser o mais perigoso dos lugares”. (Okin, 2008, p. 13).

Somado a isto, entende-se que a familia é inegavelmente politica e que a diviséo
do trabalho nessa familia (que é estruturada pelo género) traz barreiras psicoldgicas e
praticas sobre a mulher. A familia é onde comegamos nossa socializacdo*? e é por meio
dela que nos tornamos homens ou mulheres, que recebemos e entendemos 0 que se
espera de cada sexo e, consequentemente, incorporamos e reproduzimos uma divisdo
sexual do trabalho. Somos ensinados e ensinamos que as mulheres estd destinado o
maior tempo e preocupacao com o cuidado com os filhos (e com o lar) e que, por isso,
aos homens, por estarem naturalmente livres deste compromisso, resta o sustento da
casa 0 que, ndo coincidentemente, Ihe dd maior poder econébmico e também maior
prestigio. Tal divisdo sexual extrapola os muros imaginarios da vida privada, e se
instaura em todas as esferas da vida de uma mulher; traz consequéncias na forma como
as mulheres se enxergam e como sdo enxergadas - um exemplo disso é a ja discutida
diferente auto-atribuicdo de qualificacdo entre individuos de diferentes sexos. As
diferengas significantes entre homens e mulheres, criadas e reforcadas pela diviséo
sexual do trabalho dentro da familia, tornam 6bvio como esta é uma instituicdo politica
(Okin, 1989, p. 132).

42 s . . ~
Este assunto sera tratado de forma mais aprofundada na préxima secao.
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As discussdes sobre 0 ndo sustentamento da dicotomia entre pablico e privado,
da forma como é aclamada pelo pensamento liberal, coloca a familia como ponto central
de andlise. Seu entendimento enquanto instituicdo politica marcada por uma estrutura
generificada, privada, mas nao totalmente exclusa do universo publico, nos traz luz
sobre as desigualdades existentes entre homens e mulheres. A omisséo liberal desse
carater politico, explicito no fato de que a familia ndo é discutida, faz com que o
pensamento politico continue a ignorar a questdo de género, o que auxilia a

permanéncia da subordinacdo feminina.

Neste ponto, entramos na outra auséncia mencionada acima, a manutencdo
disfarcada de um pensamento politico e estrutura patriarcalistas, que age em
consonancia com a dicotomia entre publico e privado e, mais que isso, € um dos
elementos que permite que tal dicotomia prevaleca e se perpetue no pensamento politico
liberal. O patriarcado tem sua permanéncia garantida pela ideia de que o mesmo foi
deixado pra tras pelo contrato social, que vem promover a substituicdo do poder
paterno pelo poder do Estado, e que sustenta relagfes sociais tidas como livres. Porém,
como abordado por Pateman (1993 e 1989), existem dois erros graves nessa
interpretacdo: primeiro, o patriarcado ndo foi abandonado, e esta presente em nossas
estruturas politicas e sociais; segundo, o patriarcado se modificou e ndo pode mais ser
classificado apenas como referente ao poder dos pais sobre os filhos, em nossa

sociedade ele assume uma forma moderna que é fraternal e também estrutural.

Para tratar destes dois “erros” interpretativos (que como ja discutimos, servem
também a funcdes ideoldgicas) a autora sinaliza o sufocamento de uma das facetas da
historia do contrato original, a historia do contrato sexual. De acordo com a autora, a
historia do contrato original vem sendo interpretada como o alcance de uma liberdade
civil, salvaguardada pelo Estado, que é conquistada a partir do momento em que 0s
filhos “renegam sua sujei¢do natural a seus pais e substituem o regime paterno pelo
governo civil”, o que deixa claro a ideia de que “o direito politico enquanto direito
paterno é incompativel com a sociedade moderna” (Pateman, 1993, p. 16). Dessa forma,

a historia do contrato original se mostraria como pos-patriarcal.

No entanto, ndo é apenas o poder dos pais sobre o0s filhos que estd em questdo no

contrato original - o direito paterno é somente uma dimensdo do poder patriarcal -, a
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dominacdo das mulheres pelos homens também esta na formulacdo do contrato e € a

base do patriarcado moderno.
O poder de um homem enquanto pai é posterior ao exercicio do direito
patriarcal de um homem (marido) sobre uma mulher (esposa). Os teéricos do
contrato ndo tinham a intengdo de contestar o direito patriarcal original em
seu ataque violento ao direito paterno. Em vez disso, eles incorporaram o
direto conjugal em suas teorias e, ao fazé-lo, deram ao preceito do direito
sexual masculino sua forma contratual moderna. O patriarcado deixou de ser

paternal ha muito tempo. (...) O contrato original é feito depois da derrota do
pai e cria o patriarcado fraternal moderno. (Pateman, 1993, p. 18)

O que temos com o contrato original € a criacdo de uma esfera publica livre e
politica e a criacdo, mascarada, por ndo ser discutida, de uma esfera privada que € seu
contrério. O homem ¢é senhor dos dois mundos, tendo livre acesso e poder nas duas
esferas, enquanto as mulheres é imposta uma posicdo subordinada na esfera privada e
um acesso restrito a esfera pablica. O contrato sé pode ser visto como uma historia de
liberdade, por ter essa sua faceta de subordinacdo sufocada: uma histéria contada de
liberdade para 0s homens e uma histéria mascarada de subordinacdo para as mulheres.
A concepcdo patriarcal da diferenca sexual, que trata os homens como 0s Unicos
detentores dos atributos necessarios para participar dos contratos - como a razdo, mas
mais importante ainda, a posse da propriedade de si, ou seja, ser um individuo
(Pateman, 1993, p. 21) - e as mulheres como naturalmente pertencentes a vida
domeéstica, estrutura nossa sociedade até os dias atuais e estd na base da diferenciacdo
dos sexos entre liberdade e sujeicao.

Dentro dessa perspectiva, o contrato de casamento pode ser tido como a
evidéncia mais forte de que o patriarcalismo ainda permanece e se perpetua em nossas
estruturas sociais e politicas. O matriménio é fundado pelo contrato sexual e, portanto,
tem como sua base as relacfes patriarcais. Por meio do contrato sexual o marido tem
acesso ao corpo da mulher e a seu trabalho doméstico e cuidado com os filhos gratuito.
Mesmo que um casal tente ndo reproduzir as relagbes patriarcais presentes no
matrimdnio, como no caso de um casal que tenta dividir de forma mais igualitaria o
cuidado com os filhos, “ninguém consegue escapar completamente das consequéncias
sociais e legais do ingresso no contrato de casamento” (Pateman, 1993, p. 37); como ja
discutido acima, ainda fica a cargo da mulher a maior responsabilidade e preocupagéo
com tudo o que é referente ao lar. De fato, ndo ha mesmo como escapar porque a

dominacdo e a subordinacdo patriarcalistas séo estruturais.
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Dessa forma, a aclamacdo da liberdade trazida pelos contratos € uma ficcao
maior que a propria ficcdo do contrato original e com maior peso social e politico; “o
contrato sempre da origem a direitos politicos sob a forma de relagdes de dominagéo e
subordinagdo” (Pateman, 1993, p.25). E os sujeitos ou, melhor dizendo, os objetos dessa
dominacdo sdo as mulheres. Mesmo se pensarmos em um contrato que ndo seja o de
matrimonio, veremos que as relagdes patriarcais ainda sdo reproduzidas. E o caso do
contrato de trabalho: homens sé conseguem participar do contrato de trabalho porque
tem em casa mulheres (esposas, mées, irmas, ou mesmo trabalhadoras domésticas
assalariadas) responsaveis por outro tipo de trabalho, o doméstico, o que faz com
tenham tempo livre para se dedicar a outras atividades; mulheres que ingressam em um
contrato de trabalho ainda participam deste em uma posicéo desprivilegiada, ocupando
cargos de menor prestigio, poder e remuneracdo, e ainda tém de se dedicar as
preocupac0es referentes ao lar, que continuam sendo encaradas como responsabilidade
sua (mesmo nos casos em que had um(a) trabalhador(a) assalariado(a) envolvido nos
trabalhos domésticos). A economia capitalista tem também uma estrutura patriarcal.

O tratamento destas duas auséncias comuns ao pensamento liberal e &s
discuss@es sobre politica nos trazem como conclusdes o entendimento de que: as esferas
publica e privada sdo separaveis e inseparaveis ao mesmo tempo (Pateman, 1993, p.
19), mas que apenas seu carater separavel € tomado como principio; o fato de seguirmos
uma corrente de pensamento e vivermos em uma sociedade que tem suas estruturas
fundadas pelo patriarcalismo faz com que o carater de continuidade entre as duas
esferas seja sufocado, e com ele a subordinacao feminina que dele é consequéncia e que
ao mesmo tempo o impulsiona; a esfera publica é tida como o Unico dominio de
interesse publico e sdo deixados pra trds os fatos de que essa esfera ndo é livre e ndo
recai sobre todos da mesma forma; e de que as diferencas sexuais/sociais Sdo
consequéncias e fator ativo de uma estrutura social, politica e econbmica que é
patriarcal. Tudo isso culmina na subordinagdo feminina, que tem como uma de suas
facetas a sub-representacéo politica.

Nos ndo podemos entender as esferas ‘publicas’ — 0 estado do mundo do
trabalho ou 0 mercado — sem levar em conta o fato de que s&o generificadas,
o fato de que foram construidas sob afirmacdo da superioridade e da
dominacdo masculinas e de que elas pressupdem a responsabilidade feminina
pela esfera doméstica. E preciso perguntar: as praticas nos locais de trabalho,
no mercado ou no parlamento seriam as mesmas se elas tivessem se

desenvolvido pressupondo que seus participantes teriam que acomodar-se as
necessidades de dar a luz, educar um filho, e as responsabilidades da vida
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doméstica? As politicas e seus resultados seriam os mesmo se aqueles que
nelas estdo engajados fossem pessoas que também  tivessem
responsabilidades cotidianas significativas voltadas para os cuidados dos
outros, ao invés de serem aqueles que menos probabilidade tém, em toda a
sociedade, de ter essa experiéncia? (Okin, 2008, p. 11)

De fato, estas sdo questdes importantes. Serd que o desenho social e politico
seria 0 mesmo se mais mulheres participassem das esferas de poder e tomadas de
decisdo? A sub-representacdo feminina estaria resolvida se as mulheres tivessem mais
acesso ao mundo da politica? Uma resposta razoavel é que s6 isso ndo seria suficiente
para mudar a sub-representacdo feminina, muito menos a subordinacdo das mulheres.
Se voltarmos ao que foi discutido mais acima e pensarmos na representacdo engquanto
algo que envolve ndo s6 um ndmero consideravel de integrantes de um grupo
participando da vida politica, mas a defesa dos interesses e perspectivas desse grupo,
veremos que “somente” uma maior presenga de mulheres no mundo politico ndo seria
capaz de mudar a situacdo em que se encontram. Claro que maior presenca pode gerar
maiores constrangimentos e conflitos, que sdo necessarios e que podem gerar
consequéncias positivas. Mas s6 isso ndo basta. Maior presenca nao se transfigura em
maior representacao, e as estruturas de dominacdo podem continuar sendo reproduzidas,

sem que haja alguma mudanca consideravel na sociedade e na politica como um todo.

Ou seja, enquanto as estruturas patriarcalistas - e com ela as dicotomias entre
publico e privado e as diferenciacfes relativas aos sexos que trazem consigo - ndo forem
enfrentadas de fato, as mulheres ndo serdo libertas de sua posi¢do de subordinacéo.
Entendendo que ha uma relag&o direta entre a exclusdo das mulheres e a forma como a
vida publica (e também a privada) ¢ organizada, “a equidade na participagdo depende de
uma reorganizacdo dos ideais, das praticas e das instituicdes que estruturam tanto a

esfera publica quanto a privada” (Miguel e Biroli, 2011, p. 88).

2.4 Ser ou nao ser mulher?

Vimos até agora trés analises que esclarecem melhor o ndmero reduzido de
mulheres na vida politica e sua sub-representacéo, assim como sua posi¢do subordinada
na sociedade. Como dito, estas trés analises, se tomadas de forma interligada, formam
um arcabouco explicativo mais completo sobre a condicdo feminina nas sociedades

liberais. Mostramos o entendimento de como e por que as mulheres sdo excluidas do
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mundo da politica, e isso traz alguns questionamentos: “Como trazer entdo as mulheres
para este mundo?”’; “Como fazer com que sua incluséo se torne um avanco em relacdo a

sua sub-representacédo e subordinagéo, e ndo apenas uma reproducao destas?”.

Pateman (1989 e 1993) argumenta que enquanto as estruturas patriarcais nao
forem o alvo das mudangas propostas, o contexto de subordinacdo feminina ndo ira
mudar e o patriarcalismo continuara sendo reproduzido de forma mascarada. Para a
autora, enquanto as estruturas patriarcais continuarem conduzindo nossa sociedade, a
inclusdo das mulheres no mundo da politica sempre se dara dentro de um impasse sem

solucdo; um impasse que se traduz em um dilema, o dilema de Wolstonecraft:

(...) de um lado, a demanda de que o ideal liberal seja estendido as mulheres,
com uma agenda “neutra” do ponto de vista do género; de outro, a defesa de
que sejam incorporadas enquanto mulheres, isto €, que suas especificidades
sejam levadas em conta. Porém, “o entendimento patriarcal da cidadania
significa que as duas demandas sdo incompativeis, ja que permite apenas
duas alternativas: ou as mulheres se tornam (como) homens, e assim cidad&os
plenos; ou continuam no trabalho de mulheres, que ndo tem valor para a
cidadania”. (Pateman apud Miguel e Biroli, 2011, p. 86)

Podemos dizer que este € um dilema que vem permeando a teoria feminista; uma
pergunta que as tedricas tentam responder, e ndo é uma tarefa facil. Numa sociedade
patriarcal a exaltacdo da diferenca, embora importante sobre alguns aspectos, pode
resvalar em argumentos ligados ao que € natural de cada sexo, ou seja, em uma
reproducdo do que é caracteristico do sistema patriarcal. Ao mesmo tempo, a exaltacao
das mulheres enquanto individuos, que também € necessaria em determinados aspectos,
pode cair na definicdo do individuo enquanto masculino, o individuo patriarcal,
deixando de lado o fato de que em nossas sociedades, 0s corpos sdo sexualmente

diferenciados.

Embora, a um primeiro olhar desatento, pareca simples descartar estes dois
caminhos enquanto alternativas, o engano € logo deixado de lado quando percebemos
que os dois lados do dilema abordam questdes importantes e necessarias a uma luta
contra a subordinacdo feminina. Uma andlise mais atenta a cada caminho deve ser feita
para gque se perceba que estes dois extremos apresentam facetas importantes em nossa
discussdo. Um primeiro passo necessario nesta discussdo € ter o entendimento de que
género ¢ “uma construcao social e politica, relacionada a, mas ndo determinada pela

diferenca sexual biologica” (Okin, 2008, p. 8).
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Enquanto construcgéo social e politica, 0 género ndo pode ser deixado de lado em
qualquer discussédo teorica que aborde a questdo da mulher nas sociedades modernas,
mais que isso, ndo pode ser negligenciado em qualquer discussdo sobre a propria
democracia como um todo. Embora o feminismo, assim como o0 marxismo, tenha em
suas bases criticas uma concepcao do individuo, que € necessaria para o0 entendimento
de que suas reivindicagdes sdo importantes e legitimas, o entendimento deste individuo
deve ser tratado com cuidado. Tanto o feminismo, quanto 0 marxismo, se apoiam na
ideia primeiramente formulada por Locke de que “todo homem tem uma propriedade
em sua pessoa” (Locke apud Pateman, 1993, p. 31), e trazem essa ideia para suas
reivindicagdes politicas. De fato, o conceito de trabalho desenvolvido por Marx e a
busca pela igualdade civil no feminismo ndo sdo possiveis sem o entendimento de que
os individuos sdo proprietarios em suas pessoas. Porém, algumas consideracfes devem

ser feitas.

O individuo liberal - o individuo em Locke - € um individuo masculino e é o
alicerce sobre o qual as teorias do contrato sdo construidas, sendo também uma das
bases do patriarcalismo. Argumentar por uma entrada maior das mulheres na vida
politica enquanto individuos, descoladas de suas especificidades, ou seja, daquilo que as
diferencia, encaradas entdo como corpos neutros, é cair em mais uma falacia do
pensamento liberal. Em uma sociedade estruturada pelo género, ser homem ou mulher
traz modos de vida e consequéncias politicas e sociais diferentes que ndo podem ser
abandonadas. Esse tipo de pensamento faz parecer que o problema do liberalismo é o
seu universalismo ainda ndo atingido, e que quando as mulheres forem incorporadas
enquanto individuos tal problema estara resolvido. Como vimos, ndo é este o principal
problema. Podemos dizer sim que o liberalismo ndo consegue cumprir sua promessa

universal, mas isto ndo € um desvio e sim sua constitui¢do patriarcal.

Pensar nos individuos como separados de seus corpos sexualmente
diferenciados, ao invés de incorporar as mulheres na vida politica contribui para a
continuidade de seu isolamento e sufocamento no mundo privado. Por isso, € um
engano achar que, por exemplo, politicas de “género neutro” servem como resposta a

sub-representacdo feminina,

Argumentar que se combate melhor o patriarcado através do esfor¢o de
transformacéo da diferenca sexual em algo politicamente irrelevante é aceitar
a visdo de o dominio civil (ptblico) e o “individuo” ndo estdo contaminados
pela subordinagdo patriarcal. O patriarcado é entendido, entdo, como um
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problema privado e familiar que pode ser resolvido se as leis e politicas
publicas tratarem as mulheres como exatamente iguais aos homens.
(Pateman, 1993, p. 35)

Pateman tem um insight neste ponto. A autora mostra que o individuo deve ser
a0 mesmo tempo aceito e rejeitado (1993, p. 32). E necessério entdo que se consiga
manter uma distancia razoavel do entendimento do individuo, para que néo se reforce o
que se pretende combater, o patriarcalismo. Assim como Marx se aproximou e se
afastou do conceito de individuo ao invocar a aboli¢do do capitalismo (1993, p. 32), as
feministas ndo podem se apoiar de forma miope e total num conceito que é patriarcal e

também fundamenta a opressao feminina.

Sendo relacionado a - mas ndo determinado pela - diferenca sexual bioldgica, o
género também ndo pode ser tratado como uma consequéncia do que é natural. Esse €
um risco que se corre quando a diferenca é exaltada de tal forma que foge de um
argumento de reivindicacdo e cai em um essencialismo. Tal essencialismo, acaba por
reproduzir modos de visdo sobre o que € ser mulher; modos estes que sdo desenhados
por uma estrutura patriarcal e que, por isso, sdao também responsaveis pela posicdo

subordinada do sexo feminino na sociedade e na vida politica.

Algumas feministas se apoiam na diferenca de género como forma de pautar a
ideia de que as mulheres teriam uma ética diferente na politica; que, justamente por
serem mulheres, trariam para a politica um comportamento mais brando, menos
agressivo, um maior senso de justica e uma maior preocupagdo com o cuidado com os
outros. Este pensamento faz parte do que chamamos de politica do desvelo ou
pensamento maternal, que aborda as experiéncias especificas das mulheres, como a
maternidade, como base para a valorizagcdo de sua entrada no espaco publico. Essa
corrente trata essa ética diferenciada, vista como melhor e mais pura, como resultado
das experiéncias especificas de ser mulher e a traz como justificativa para um maior
ingresso das mulheres na vida politica. Além disso, tal corrente leva a crer que a
paridade nos foros decisorios levaria naturalmente a uma mudanca dos padrdes de
comportamento na politica (Miguel e Biroli, 2011, p. 80), quanto mais mulheres, maior

o0 abrandamento e moralizag&o das praticas politicas.

Embora essa abordagem tenha em si um forte viés essencialista, essa corrente

feminista tem em sua origem duas principais referéncias que ndo tém um carater
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essencialista, pelo contrario, abordam as diferencas da mulher enquanto resultado de
uma socializacdo diferenciada. A primeira referéncia é a antropdloga Nancy Chodorow,
que em seu livro The Reproduction of Mothering (1978) faz uma reflexdo sobre as
diferencas de género presentes nos estudos de Freud e em teorias da socializagdo, como
a proposta por Parsons. Confirmando a centralidade da maternidade para a divisdo
sexual do trabalho, e os efeitos profundos que a maternagem traz para a vida das
mulheres, para uma ideologia sobre a feminilidade e a masculinidade e para a
reproducdo da desigualdade sexual, a autora busca entender como ocorre a reproducao
da maternidade, seus modos e consequéncias, sob uma perspectiva socioldgica e

psicanalitica.

Chodorow aborda a importancia de se distanciar de uma visdo do que é natural
se posicionando em um caminho oposto ao de correntes que tratam a maternidade,
assim como outros aspectos da organizacao social por género, como um produto natural
e ndo uma construcdo social (Chodorow, 1978, p. 14). No entanto, embora esteja em
consonancia com o entendimento de que, enquanto construcdo social, a maternidade
estd diretamente relacionada a socializacdo, a autora acredita que esta ainda €
insuficiente para explica-la. De acordo com a autora algumas feministas, ao abordarem
a maternidade enguanto produto de uma socializacdo diferenciada, ndo se aprofundam
sobre este processo, tomando-o como dado; nestes casos, acabam caindo em
argumentos que ficam presos em um uma conformidade comportamental ou em
intengdes individuais (Chodorow, 1978, p. 31-39), 0 que oferece um entendimento
limitado. Enquanto comportamental, teriamos a explicacdo de que a maternidade, da
forma como é tratada, é resultado de treinamento ou aprendizagem cognitivos: as
garotas sdo ensinadas a serem maes, treinadas para nutrir; por meio dos brinquedos que
ganham, das roupas que vestem, de comportamentos reprimidos e estimulados
reproduzidos também pela midia, aprendem a ser mulheres e entdo “decidem” tomar-se
maées, para so entdo se identificar com suas mées (Chodorow, 1978, p. 31). E enquanto
intencdo individual, além do fato das mulheres “querem” fazer coisas de mulheres
(como ser maes) esta a ideia de que as mulheres se tornariam maes porque os homens
ndo querem fazé-lo: os homens usariam seu poder sobre as mulheres para reforcar a
perpetuacdo da maternidade; como os cuidados paternais/maternais séo atividades ndo

pagas e de menor status, os homens optam por nao realiza-las (Chodorow, 1978, p. 31).
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Como forma de fugir de analises limitadas, a autora busca uma melhor discussao
sobre a perpetuacdo da maternidade propondo o entendimento desta enquanto uma
funcdo basicamente psicoldgica. De acordo com Chodorow a psicanalise traz uma
“abordagem sistematica e estrutural da socializacao e da reproducao social” que sugere
que “grande parte das caracteristicas da organizacao social do género sdo transmitidas
nas e por meio das personalidades produzidas pela estrutura da instituicdo — a familia —
em que as criangas se tornam membros da sociedade” (Chodorow, 1978, p. 39.
Traducdo nossa.). Neste sentido, a autora aborda que diferentes personalidades sdo
desenvolvidas em homens e mulheres desde o inicio de suas vidas, por meio dos
primeiros cuidados que recebem e que as experiéncias vividas nos relacionamentos que
ocorrem neste primeiro periodo sdo de extrema importancia para a formacdo da
personalidade. A reproducdo da maternidade esta entdo ligada aos primeiros
relacionamentos entre mae e filho e aos primeiros periodos do desenvolvimento infantil
(Chodorow, 1978, p. 57).

Mesmo depois de modificagcdes na estrutura econdmica capitalista e dentro da
propria familia a mulher/mée ainda é a principal responsavel pelo cuidado com o0s
filhos. Mesmo quando a mae ndo é um individuo presente, a preocupacdo com o
cuidado é substituido, em sua maior parte, por outra mulher (irmd, avo, tia, ou até
trabalhadoras assalariadas). Isso faz com que as criancas tenham desde sempre uma
presenca feminina muito marcante, envolvida na criacdo e desenvolvimento dos
primeiros lagos afetivos, e uma auséncia masculina explicita. Isso recai de formas
diferentes sobre criancas de diferentes sexos: 0 menino desenvolve suas caracteristicas
masculinas na forma de regras abstratas, enquanto a menina desenvolve suas
caracteristicas femininas por meio de relagdes concretas e emocionais (Miguel e Biroli,
2011, p. 78).

Concluindo, as mulheres, sendo maes (e os homens sendo ‘“ndo-maes”),
produzem filhos que tem as capacidades e necessidades “cuidadoras” limitadas e
reprimidas, e 0s preparam para assumir mais tarde, uma funcdo menos afetiva em suas
familias e para uma participagdo impessoal no mundo extrafamilial, na vida publica; ao
mesmo tempo, mulheres, como mé&es, por meio de um relacionamento entre mées e
filhas, produzem filhas ndo sé com as capacidades para, mas com o desejo de serem
mées (Chodorow, 1978, p. 7). Como resultado, a maternidade se reproduz de forma

ciclica.
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A segunda referéncia dessa corrente € a psicologa Carol Gilligan, que em seu
livro In a Different Voice (1982) traz um dialogo direto com as reflexdes de Chodorow,
Freud, Piaget, Kohlberg, dentre outros estudiosos do desenvolvimento moral humano. A
autora mostra que as diferencas entre homens e mulheres tém sido tratadas pela
literatura psicolégica enquanto um problema do desenvolvimento moral feminino - as
mulheres teriam uma falha em alcancar os modelos de desenvolvimento humano
propostos. De acordo com Gilligan, isso ¢ na verdade um “problema de representagdo,
uma limitacdo na concepg¢do da condicdo humana, uma omissdo de certas verdades

sobre a vida” (Gilligan, 1982, p. 2. Traducdo nossa.).

Gilligan critica o fato dos modelos de desenvolvimento humano, como o
proposto por Freud, serem desenvolvidos tendo por base o desenvolvimento masculino,
adotando este como a norma. Ao tentar trazer as mulheres para este modelo dominante,
ndo coincidentemente, hd uma desencontro, visto pelos tedricos como uma falha no
desenvolvimento moral feminino. O que a autora tenta mostrar é que esta suposta falha
na verdade evidencia a existéncia de outro desenvolvimento moral, diferente do
masculino, mas ndo menos relevante ou legitimo. Esta outra moral é resultado de
diferentes processos de socializacdo também, e principalmente pelas diferentes
experiéncias vividas desde a infancia (como as diferencas em relacdo ao cuidado
maternal/paternal discutidas por Chodorow). Dessa forma, teriamos uma moral mais
ligada a uma ética do cuidado do que a justica (como costumamos trata-la).

(...) assim como as convengBes que ddo formato ao julgamento moral das
mulheres diferem daqueles aplicados aos homens, também a definicdo do
dominio moral das mulheres diverge da derivada dos estudos relativos aos
homens. A construcdo das mulheres do problema moral mais como um
problema do cuidado e responsabilidade nos relacionamentos, do que como
um problema de direitos e regras, vincula o desenvolvimento do seu
pensamento moral a mudangas em seus entendimentos sobre
responsabilidade e relacionamentos, assim como a concepcdo de moralidade
como justica vincula o desenvolvimento a ldgica de igualdade e
reciprocidade. Entdo a l6gica que fundamenta a ética do cuidado é uma
I6gica psicoldgica dos relacionamentos, que contrasta com a l6gica formal de

paridade que faz parte da abordagem de justica. (Gilligan, 1982, p. 73.
Traducéo nossa.)

As discussdes propostas por Chodorow e Gilligan foram apropriadas por teoricas
feministas como Sara Ruddick e Jean Elshtain, que reivindicaram em suas teorias uma
maior valorizacdo das préticas e experiéncias da vida de uma mulher, mais

especificamente da maternidade. Ruddick em Maternal Thinking: Toward a politics of
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Peace (1989) faz uma critica sobre a forma como a razdo vem sendo tratada nas teorias
- ligada a préaticas masculinas e, portanto ao homem. Sendo vista dessa forma, a raz&o,
que presume dentre outras coisas a impessoalidade, ndo se adaptaria as mulheres
(maes), que necessitam de paix&o, cuidado e responsabilidade para o amor. Ou de forma
mais correta, a maternidade ndo se adaptaria a - ou faria parte da - razdo. Indo contra
esta visdo, Ruddick propfe a existéncia de uma razdo que deriva do trabalho e
experiéncia feminina, de uma prética que faz parte desse trabalho e experiéncia, a
maternidade. Sendo central a vida de muitas mulheres (mesmo que de forma indireta), a
maternidade faz ascender o que a autora chama de pensamento maternal (Ruddick,
1989, p. 9-10).

De acordo com a autora, existem trés demandas que s@o impostas ao trabalho
maternal: preservacdo (as mées tém como objetivo central da maternidade preservar a
vida de suas criangas); crescimento (embora outras pessoas também estejam envolvidas
nessa tarefa, sdo as maes as principais responsaveis por nutrir o crescimento emocional
e intelectual de seus filhos*’) e aceitacéo social (diz mais respeito ao grupo social a que
a mée pertence e se refere ao fato desse grupo requerer que a mae crie/treine seus filhos
para que tenham um crescimento considerado “aceitavel” por este grupo) (Ruddick,
1989, p. 17-22). A exigéncia dessas trés demandas na vida cotidiana das maes faz com
que elas tenham que pensar para tentar resolver as varias duvidas que surgem e
desenvolver estratégias para cumprir tais exigéncias. Cotidianamente entdo as maes
estdo refletindo sobre sua pratica, estdo exercendo sua razao.

(...) o pensamento maternal ndo é uma raridade. O trabalho maternal
demanda que as maes pensem (...). Eu falo sobre um raciocinio da mée — a
capacidade intelectual que ela desenvolve, o julgamento que ela faz, as
atitudes metafisicas que assume, os valores que afirma. Como um cientista
escrevendo um experimento, um critico trabalhando em um texto, ou um

historiador analisando documentos, o cuidado da mée pelas criangas
engendra uma disciplina. (Ruddick, 1989, p. 24. Tradugo nossa.)

E importante notar que para a autora, isso ndo significa que as maes sejam boas
ou tenham uma sensibilidade especial, “identificar virtudes com o pensamento maternal
nao deve ser confundido com avaliar a virtude do pensamento maternal em si mesmo”

(Ruddick, 1989, p. 25. Traducdo nossa.). No entanto, a0 mesmo tempo a autora afirma

43 . oL et e
Interessante notar que para a autora, a demanda por crescimento é histérica e cultural, ao passo que
a demanda por preservagdo nao (Ruddick, 1989, p. 18 e 19).
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que o pensamento e a pratica maternal sdo recursos importantes para o desenvolvimento
de uma politica de paz (Ruddick, 1989, p. 12).

Em um sentido semelhante, Elshtain, em Public Man, Private Woman: Women
in Social and Political Thought (1981), propde uma valorizacdo da pratica materna,
vivenciada pelas mulheres (e parte de suas experiéncias), por meio de uma valorizagédo
da esfera privada. Elshtain se coloca contra os argumentos que buscam a abolicdo da
esfera privada - da forma como ela se encontra - e se amparando nos argumentos de
Gilligan de que as mulheres possuem uma moral distinta, relacionada ao cuidado,
responsabilidade e obrigacdo, afirma que nds devemos preservar a esfera que torna a
formac&o dessa moral possivel (Elshtain, 1993, p. 335-336). E na esfera privada que a
familia esta estruturada, e é na familia que as criancas séo criadas e desenvolvem sua
fundagdo humana e existéncia social, onde formam sua consciéncia e tém seu
desenvolvimento moral. Para a autora, afirmar que a familia € o l6cus da humanizacéo
ndo é reafirmar as estruturas e a ordem social, mas ao contrério, pressiona-las; “no grau
em que o mundo publico, com toda sua forga politica, burocratica e econdmica, invade e
desgasta a esfera privada, ele, ndo o mundo privado, deveria ser o alvo da insurgéncia

social ¢ critica feminista” (Elshtain, 1993, p. 333. Tradu¢do nossa).

Dessa forma, a autora busca entdo uma valorizacdo das praticas cotidianas da
vida privada, mais precisamente da mulher e de sua vida — maternidade -, o que ela
chama de “redengdo da vida cotidiana” (Elshtain, 1993, p. 335). As mulheres tém sido
vitimas de uma imagem que denigre sua identidade (que é formada em suas praticas),
justamente por conta de uma visao limitada da esfera privada e de sua dignidade. Neste
ponto, a autora se alia aos argumentos de Ruddick e aborda o pensamento maternal
proposto por esta, como um imperativo moral e politico legitimo ao discurso politico
feminista. Vendo a ética politica como algo possivel, Elshtain argumenta que tal
possibilidade estd relacionada a condicdo de existéncia de uma espera privada que
dotada de sua dignidade e propdsito seja protegida do imperativo publico, que por sua
vez tem que ser um mundo que nutra e sustente imperativos éticos, como a defesa de
seres humanos em suas capacidades como pessoas privadas, e que coloque homens e

mulheres em bases semelhantes de participacao e igualdade (Elshtain, 1993, p. 351).

Existem pelo menos dois problemas nesta forma de abordar a maternidade - e

com ela um ser feminino especifico. O primeiro deles é que estas autoras acabam por
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recair em um par mée/criancas para a explicacdo da maternidade. Embora elas tenham
um entendimento de que existem diferengas sociais que séo constitutivas das diferencas
entre 0s sexos, a maternidade acaba sendo trazida para um caminho que tem vieses
bioldgicos e essencialistas quando elas se restringem a esse par. Ao tratarem a
maternidade e a maternagem basicamente enquanto cuidado com os filhos, e isso
enquanto um processo/relagdo entre maes e criancas, a parte masculina da historia vai
sendo deixada de lado e sua participagdo, ou ndo participagdo, nesses processos
também. Consequentemente sua auséncia ndo é tratada adequadamente engquanto um
dos fatores que agem a favor da continuidade da subordinacdo das mulheres, e esta é
vista cada vez mais como uma reproducdo de algo que é natural a elas. Ruddick, ao
afirmar que a forma como entende “maes” e “criancas” pode ser diferente em outras
culturas, conclui que o conceito de “maes” vai depender do conceito que se tem de
“criangas” (Ruddick, 1989, p. 22). E justamente este o problemas que levantamos, o
conceito do que sdo (ou devem ser) “mdes”, depende grandemente, ou mesmo

principalmente, do conceito que se tem do que sdo (ou devem ser) os “pais”.

O segundo problema, diz respeito a generalizacdo feita da condicdo feminina.
Mesmo que cheguemos a um acordo de que a maternidade é uma experiéncia que esta
muito proxima das mulheres, mesmo quando ndo sao o sujeito principal, ainda assim
temos de perceber que nem todas as mulheres passam por este processo (por decisdo
prépria ou ndo), ou se sentem agradecidas por passarem. Ao afirmarem que a
maternidade traz consigo préaticas especificas que desenvolvem uma nova razdo e que
maées tém virtudes inscritas em seu modo de pensar e agir estas autoras excluem de suas
teorias uma parcela das mulheres, a das que ignoram a maternidade** (Badinter, 2005, p.
48). Estas mulheres ndo seriam dignas entdo? N&o teriam razdo? Ou, ainda além, ndo
seriam mulheres? Estes sdo dois problemas importantes destas argumentacdes
essencialistas, acaba-se caindo em uma generalizagdo ou em um apelo ao biologismo,

mesmo quando 0 que se procura é justamente o contréario.

Um passo importante aqui é perceber que o dilema enunciado por Pateman
ultrapassa 0 campo tedrico e se instala empiricamente na vida cotidiana de toda mulher

que decide ter uma vida profissional, seguir uma carreira, dentre elas a politica. Toda

44 . P . s ~
“Cabe nos indagarmos se convém rir ou chorar. (...) lemos que Virginia Wolf talvez ndo se houvesse

suicidado, se fosse mde, e que Lou Andreas-Salomé conservou-se mistica por se deter ‘aquém da
procriacdo’. Que dizer das lésbicas, das mulheres inférteis ou de todas as que rejeitam a maternidade?”
(Badinter, 2005, p. 48)
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mulher quando decide participar de forma mais ativa do mundo politico - e
principalmente quando falamos em candidaturas politicas - passa tanto de forma
consciente, como inconscientemente, por tal dilema. E este ndo esta presente somente
no imaginario feminino. Por tratar de questdes que abordam as percepg¢des sociais sobre
0 que € ser (ou sobre como deve ser) uma mulher, este dilema permeia as representacdes

sociais presentes no cognitivo de todos os individuos.

Temos uma nogdo mais concreta disto quanto observamos a divisdo social do
trabalho politico. Da forma como se configura, este trabalho é composto por uma
divisdo social que atribui a hard politics (temas ligados mais diretamente ao controle do
Estado e a economia) e aos atores que dela se ocupam um maior prestigio e poder,
enquanto a soft politics (temas ligados a educacdo, areas social, direitos humanos) deixa
0s espacos e posicdes periféricos. Mulheres que decidem entrar no mundo da politica,
por opc¢do, ou pela falta dela, se ocupam com mais frequéncia dos temas ligados a soft
politics, ocupando, portanto, posices menos prestigiadas. Mas existe também uma
parcela dessas mulheres que consegue seguir um caminho diferente em sua carreira
politica e se ocupam da hard politics, porém, para tanto, adotam um perfil caracterizado

como masculino em sua atuacao politica.

O que vemos é uma perpetuacdo do dilema: mulheres que mantém um perfil
feminino, dentro do que € “aceitavel”, tem maior probabilidade de se ligar (e serem
ligadas) a temas com menos prestigio e ocupar posi¢cdes de menor poder; a0 mesmo
tempo, quando deixam de lado esse “perfil feminino”, ao invés de ndo assumirem perfil
nenhum, se aliam a modos, falas e ag¢des normalmente associados a um “perfil
masculino”, conseguindo assim, em alguns casos, ocupar posi¢des de maior prestigio,
mas reafirmam a ideia de que a politica é de fato um espaco masculino (feito para
individuos com perfil masculino). Como consequéncia, mas também como fato
importante de perpetuacdo da sub-representacdo e subordinacdo feminina, o que temos é

uma divisao sexual do trabalho politico.

2.5 Esteredtipos e midia, relagdes perigosas

O dilema exposto acima evidéncia, como visto, constrangimentos simbdlicos e

materiais aos quais as mulheres estdo expostas cotidianamente; constrangimentos que
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atuam, entre outras coisas, contra uma maior e mais profunda participacdo destas na
politica. E necessario que se perceba que na base desses constrangimentos estio formas
de classificagéo e distingdo dos individuos. E do entendimento da forma como homens e
mulheres sdo diferentemente classificados que podemos entender melhor os processos
de distingdo aos quais estdo envolvidos. Um elemento importante desses processos de
classificacdo e distin¢do sdo os estereotipos, que produzidos e reproduzidos na vida
cotidiana, atravessam as diferentes esferas da vida e fazem parte das experiéncias e

praticas de todos os atores.

Entendidos enquanto atalhos cognitivos, 0s estere6tipos seriam uma
simplificacdo das representacdes sociais acerca de individuos e temas. Como as pessoas
ndo teriam todos 0s recursos necessarios para identificar cada outra pessoa e cada novo
tema como Unico, os esteredtipos simplificariam suas percep¢des (Kahn, 1996, p. 3).
Seriam uma forma de conhecer e entender o que é novo, mas também de enxergar, da
maneira comum, 0 que € ja é conhecido. Porém, a palavra simplificacdo nao deve ser
entendida de forma limitada. S&o simplificacdes na medida em que aceleram o0 acesso
cognitivo as representacdes sociais correntes que ja estdo incorporadas nos atores e na
estrutura social como um todo. Mas de forma alguma os estereotipos sao resultados de
processos simples de massificacdo da consciéncia e do julgamento. Ao contrario, sao
parte de complexos processos de construcdo e reproducao estrutural que abarcam as (e

séo formado pelas) relagdes de poder.

Nesse sentido, os esteredtipos participam fortemente da naturalizacdo dos
arranjos sociais e hierarquias existentes, atuando na constituicdo das identidades dos
individuos e dos grupos, o que podemos chamar de seu “potencial de interpelagdo”
(Biroli, 2011, p. 75). Enquanto formas de classificacdo estdo inseridos em um contexto
que envolve tanto os valores sociais correntes, como as diferenciacfes existentes e 0s
julgamentos que sdo decorrentes destes dois pontos. Uma discussao interessante para o
entendimento dos esteredtipos nestes termos propostos é a feita por Iris Young (1990).
Podemos entender que quando a autora discute as cinco faces da opressdo —
marginalizacdo, exploragdo, impoténcia, imperialismo cultural e violéncia - os
estereotipos séo trazidos, mesmo que nao diretamente, e de diferentes formas, como um
recurso que esta presente nestas cinco formas de opresséo e que atua para a manutencao

destas. Porém, € ao discutir o imperialismo cultural e sua rela¢cdo com a formacao das
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identidades que a autora deixa esta relagdo mais visivel e nos traz uma das conclusfes

mais importantes sobre os estereotipos.

Young define imperialismo cultural como a universalizagdo da experiéncia de
um determinado grupo, o dominante, como a norma (Young, 1990, p. 59). Na medida
em que so as experiéncias e modos de vida deste grupo sao tidas como legitimas, e mais
que isso, como universais (como representativas da experiéncia humana), as experiéncia
e modos de vida dos outros grupos presentes na sociedade é relegado o lugar do
“Outro”. E ao dizer experiéncias e modos de vida, também tratamos das interpretacdes e
representacdes sociais, ou seja, ao colocarem suas experiéncias enquanto normas, 0
grupo dominante também expressa suas perspectivas sobre os individuos, eventos e
elementos da sociedade como regra universal. Em consequéncia, os individuos que ndo
se adequam a essa norma universal sdo vistos como desviantes, e enquanto desviantes a
eles sdo dispostos maiores constrangimentos simbdlicos e materiais ao seu
desenvolvimento pessoal e profissional, crescimento econémico, participacao politica,

dentre outros.

Os grupos dominantes marcam 0S outros grupos e seus integrantes de forma
marginalizada e estereotipada; dessa forma, ao mesmo tempo em que os silencia 0s
diferencia também (Young, 1990, p. 60 e 123), ndo reconhecem a legitimidade de suas
experiéncias, perspectivas e interesses enquanto membros de um grupo especifico e os
categorizam como “Outro” por meio de esteredtipos que acentuam suas diferengas

enguanto comportamentos desviantes. Estes grupos dominantes projetam
(...) seus valores, experiéncias e perspectivas como normativas e universais.
(...) Os grupos dominantes ndo precisam aclamar a entidade de seu préprio
grupo; eles ocupam uma posicdo ndo marcada, neutra e aparentemente
universal. Mas as vitimas do imperialismo cultural ndo podem esquecer a

identidade de seu grupo porque o comportamento e as reacdes dos outros 0s
chamam de volta a isso. (Young, 1990, p. 123. Tradugéo nossa.)

A0 marcarem 0S grupos e seus integrantes, os estere6tipos atuam diretamente na
cristalizacdo e naturalizagcdo de comportamentos especificos, valores, papéis sociais e
expectativas, ligados a determinados grupos. Neste sentido, podemos dizer que
estereotipos sdo artefatos morais e ideologicos, pois “atuam simbolicamente e tém
efeitos concretos, interpelando os individuos ao mesmo tempo em que atualizam

julgamentos” (Biroli, 2011, p. 80).
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Pensando especificamente nas mulheres enquanto um grupo social, podemos ver
que a atuacdo dos estereétipos de fato tolhe seu comportamento e a0 mesmo tempo o
julgamento sobre este. Espera-se que as mulheres sejam compreensivas, amaveis, mais
sensiveis ao cuidado com o proximo, meigas e gentis. Da mesma forma, espera-se que
as mulheres sejam maes e que a maternidade potencialize essas suas caracteristicas
femininas. Chodorow, ao tratar da reproducdo da maternidade e da forma como a
familia ¢ vista, cita que nos Estados Unidos havia uma ideologia da “moral mother”
(Chodorow, 1978, p. 5) que, embora tenha perdido um pouco de sua rigidez ao longo
dos anos, ainda se propaga na sociedade. Esta ideologia diz respeito ao comportamento
que as mulheres deveriam ter. Além de serem responsaveis pelo cuidado com os filhos,
também deveriam assumir o cuidado com seus maridos, e este cuidado iria além do
provimento de comida e casa limpa; as mulheres deveriam ser como “guias morais”
para seus maridos quando eles retornam do imoral e competitivo mundo do trabalho.
Embora a autora tenha trabalhado com este acontecimento nos EUA, podemos dizer que
este comportamento de “moral mother” é esperado das mulheres em varios outros paises
e culturas. E esta espera esta baseada na naturalizacdo da expectativa de que as
mulheres teriam uma moral diferente dos homens, e na naturalizacdo do comportamento

diferenciado das mulheres.

Quando ndo se adequam a estes padrdes de comportamento, a acdo das mulheres
¢ vista como desviante, o que lhes confere obstaculos morais e materiais
cotidianamente. E interessante notar o aspecto relacional quando trabalhamos com
esteredtipos: enquanto espera-se dos grupos dominados determinados comportamentos,
ao mesmo tempo define-se também o comportamento dos grupos dominantes. O
comportamento esperado das mulheres é visto e internalizado em relagdo ao
comportamento esperado dos homens: lideres, racionais, individualistas, independentes,
dentre outros. Por meio do entendimento dos esteredtipos vemos que estes atuam em
uma divisdo moral do trabalho entre os géneros (Friedman, 1995, p. 62) — existe uma
diferenga real nas normas morais e valores associados a homens e mulheres -, estes séo
moralizados de formas distintas:

Dizer que o género é moralizado é dizer que ideias morais especificos,
valores, virtudes e praticas sdo culturalmente concebidos como dominio de
géneros especificos. Essas concepcbes determinariam quais tipos de

comprometimento e comportamento seriam considerados normais,
apropriados e esperados para cada género, quais seriam considerados
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notaveis ou heroicos, e quais seriam considerados desviantes, improprios,
ultrajantes e intoleraveis. (Friedman, 1995, p. 64. Tradug&o nossa.)

Essa divisdo moral do trabalho entre os géneros esta diretamente ligada a divisao
sexual do trabalho, que por sua vez tem suas bases na dicotomia publico/privado. Os
esteredtipos ligados a mulher, e consequentemente relacionados de forma dual ao sexo
masculino, se inserem nas relacdes de poder gque atravessam e marcam as esferas da
vida. De acordo com Young, “quando a cultura dominante define algum grupo como
diferente, como o Outro, os membros desse grupo sdo aprisionados em seus corpos”
(Young, 1990, p. 123. Traducdo nossa.). Claramente é isso 0 que ocorre com as
mulheres. Sdo aprisionadas a Seus corpos, justamente por serem aprisionadas aos
dominios de uma esfera da vida, o que limita (dentro do que é considerado razoavel)

suas agdes, comportamentos, desenvolvimento pessoal, experiéncias e seu corpos.

Outra questdo importante quando discutimos estereétipos é o fato de que existem
fissuras no discurso hegemonico. Isso quer dizer que ndo existem apenas o0s estereotipos
ligados as representacBes sociais dos grupos dominantes. Os outros grupos também
produzem formas especificas de entendimento e interacdo com o mundo social. A
diferenca esta nos recursos disponiveis para a propagacdo e reproducéo destas formas.
Os grupos dominados ndo tém 0S mesmos recursos que 0S grupos dominantes para
divulgar positivamente seus valores, ja 0s grupos dominantes possuem estes recursos e
com isso marcam negativamente 0s outros grupos ao mesmo tempo em que coibem a
propagagdo de seus valores (Biroli, 2011, p. 82). De fato, “os recursos para fazer
circular os discursos e para posiciona-los e atribuir-lhes peso social ndo estdo
igualmente disponiveis a ricos e pobres, homens e mulheres, brancos e negros” (Biroli,
2011, p. 82). Dessa forma, as tipificacbes alternativas acabam ficando presas aos

préprios grupos que as produzem e a circuitos especificos.

Um desses recursos € o acesso a midia além da recepgdo. Como visto no
primeiro capitulo, nas sociedades contemporaneas a midia ocupa um lugar central nos
processos de representacdo social. Embora ela ndo contemple todos os aspectos da
nossa percepcdo de mundo, podemos dizer que boa parte de nossas referéncias chegam
a nos por meio da midia, e por ela também sdo reforgadas. Temos uma dependéncia
cognitiva em relacdo a midia (Biroli, 2011, p. 85), pois é por meio dela que

estabelecemos contato e relacbes com algumas esferas da vida que ndo fazem parte,
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pelo menos de forma direta, do nosso cotidiano presencial. A midia entdo atua como
disseminadora dos (e ao mesmo tempo reforga o0s) estereotipos; o que ndo significa que
ela necessariamente os crie, podemos dizer que ela amplia seu alcance e potencial

enguanto marca distintiva de grupos.

Ainda abordando as questdes dos estereotipos e trabalhando a diferenciacéo e as
desigualdades entre 0s grupos, Young mostra como a midia de entretenimento atua de
forma que a opresséo de determinados grupos seja perpetuada. A autora questiona como
é possivel uma sociedade proclamar em suas regras formais e institui¢ces publicas que
mulheres sdo tdo capazes quanto os homens quando a midia produz e distribui
conteddos que retratam o abuso e a degradacdo das mulheres com imagens sexualmente
estimulantes (Young, 1990, p. 135-136). A preocupacdo da autora é extremamente
pertinente quando observamos a degradacdo da imagem da mulher ligada a esteredtipos
referentes a sexualidade, e sensualidade, feminina presente em novelas, filmes,
programas semanais, revistas. Mas dois pontos devem ser acrescentados a essa questao.
Em primeiro lugar, a imagem da mulher também acaba sendo degradada, mesmo
quando ndo ha o apelo a sexualidade. A repeticdo da imagem da mulher como
pertencente a esfera privada e, com isso ligada a uma moral diferenciada e a
comportamentos diferenciados, também vai contra a tentativa de colocar homens e
mulheres em posicdes mais igualitarias. Em segundo lugar, a circulagéo e o refor¢o dos
esteredtipos atravessa a midia de entretenimento; neste caso, nossas aten¢es devem se
voltar também ao jornalismo enquanto forma de mediacdo do nosso contato com esferas
e aspectos da vida que deveriam nos ser importantes, (segundo os critérios do proprio

jornalismo).

Discutimos no primeiro capitulo a socializacdo dos jornalistas dentro de seu
espaco de trabalho e a forma como isso interfere em seus processos de escolha durante a
producdo da noticia. Tratamos também como o entendimento do que é politica, de quem
faz parte dela e de quem pode falar sobre é compartilnado por estes jornalistas e
reproduzido em seu trabalho. Também abordamos os conceitos de agenda setting e
enquadramento, que tratam da selecdo de temas a serem abordados pelos jornalistas e
da forma como estes serdo apresentados (significados e/ou resignificados). Devemos
aqui agora pensar nessas discusses tendo em nossas mentes a ideia de estere6tipos.
Tratar determinados atores ou grupos como pertencentes ao mundo da politica, como

atores legitimos para falar sobre ela, dar espaco para determinados atores e temas nas
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noticias, silenciar atores e temas nestas mesmas noticias, tudo isso diz respeito aos
esteredtipos internalizados pelos jornalistas e compartilhados pelos mesmos em suas
noticias. Nesse sentido, podemos dizer que o jornalismo aparece também como um

equalizador dos esteredtipos, principalmente quando tratamos da politica.

O noticiario é reproduzido dentro dos limites de convencdes (...). Na base dos
procedimentos rotinizados estdo padrdes morais que o jornalismo contribui
para reproduzir. (...) Os enquadramentos que lhes d&o sustentacdo se
exprimem por meio de codigos morais relativamente estaveis. Ao coloca-los
mais uma vez em circulagéo, o jornalismo contribui para esta estabilidade.
(Biroli, 2011, p. 90)

Dessa forma, se pensarmos nas questdes de género, veremos que o jornalismo
também contribui para a propagacdo do entendimento — o entendimento vigente que
privilegia o grupo dominante, os homens - de que a politica € um universo masculino, e
que algumas de suas areas sdo permedveis as mulheres, porém aquelas que se
enquadram nos padrdes dominantes. Reproduzindo as tipificacbes correntes sobre
mulheres, seu comportamento e suas habilidades, os jornalistas também reproduzem em
seu discurso a dicotomia publico/privado e também contribuem para o insulamento das
mulheres na esfera privada (ou em espacos especificos e periféricos na esfera pablica),
se tornando também um obstaculo para aquelas que tentam transpor estas barreiras. “Em
ultima instancia, o problema dos estere6tipos na midia remete ao problema da
pluralidade de enquadramentos e perspectivas que constituem o discurso mididtico”
(Biroli, 2011, p. 95), existem menos negros, mulheres, homossexuais, integrantes de
movimentos sociais (dentre outras minorias) representados na midia, e quando
aparecem sdo abordados sobre a 6tica dominante (que lhes é opressora) tendo raramente

VOZ.

Ao tratar da forma como os estere6tipos de género podem influenciar a conduta
e os resultados de uma campanha politica em The Political Consequences of Being a
Woman (1996), Kim Firdkin Kahn aborda alguns aspectos e chega a algumas
conclusbes que nos sdo importantes no entendimento da relagcdo entre estere6tipos,
género e politica, mesmo além do periodo eleitoral. De acordo com a autora, a adesdo
das mulheres a esteredtipos vigentes pode ter como consequéncia resultados positivos
em uma eleicdo, dependendo do contexto em que esta inserida; isso porque a crenga nos
estereotipos de género podem influenciar ndo s6 o comportamento dos candidatos, mas

também a cobertura da midia e as visdes dos eleitores (Kahn, 1996, p. 1). Kahn
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desenvolve um esquema explicativo que mostra que o comportamento dos candidatos, o
tratamento desses candidatos pela midia e a avaliagdo desses candidatos pelos eleitores
sdo influenciados de forma direta pelos esteredtipos; somado a isso, 0s eleitores ainda
sofrem uma influéncia indireta dos estere6tipos por meio da midia e dos candidatos,
quando obtém suas informacdes acerca do contexto eleitoral por meio destes (Kahn, p.
2).

Para termos em mente os esteredtipos correntes de género quando pensamos no
mundo da politica, basta adaptarmos os estere6tipos usuais de género a atividade
politica: se mulheres “sao” amaveis, sensiveis ao cuidado com o proximo, detentoras de
uma moral elevada, sua atuacdo politica se dara em areas suscetiveis a esse tipo de
comportamento, como a saude, a educagcdo, combate as drogas, pobreza;, em
contraponto, se 0os homens sdo independentes, objetivos, ambiciosos e agressivos sua
atuacdo politica sera em dareas como economia e politica internacional. Estes
esteredtipos dizem respeito a divisdo sexual do trabalho politico abordada na se¢édo
anterior deste capitulo, que sustenta a ideia de que homens e mulheres tém areas

alternativas de expertise.

Assim, em um contexto eleitoral, estes estere6tipos poderiam influenciar o
comportamento das candidatas, a forma como decidem se apresentar e 0s temas que
tratardo em suas campanhas. Percebendo que estes esteredtipos fazem parte da forma
como o eleitorado percebe o mundo como um todo e 0 mundo da politica, as candidatas
poderiam decidir, por exemplo, enfatizar temas que condizem com a Vvis&o estereotipada
que as pessoas tém delas, por achar que assim teriam mais vantagens. Embora entenda
que as escolhas dos candidatos em suas estratégias de campanha podem assumir um
carater menos calculado, a autora acredita que um individuo pode modificar seu
comportamento baseando-se em observacOes das percepcOes estereotipadas que o0s
outros tém dele (Kahn, 1996, p. 7) e entende que 0 mesmo ocorre no caso das
candidatas. Adotando os esteredtipos vigentes, as candidatas tentam influenciar a
cobertura da midia & seu favor (o que influenciaria indiretamente os eleitores) e 0s

eleitores por meio da propaganda eleitoral.

Os esteredtipos também influenciariam a cobertura da midia. Como discutido,
existe uma relacdo muito estreita entre midia e propagacdo e reafirmacdo dos

estereotipos. Em um contexto eleitoral, essa relagé@o é potencializada - principalmente se
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pensarmos em uma eleicdo em ambito nacional, onde o contato direto é raro, e as
informagBes sdo em grande parte conseguidas através da midia. Em um contexto
eleitoral, a forma como os jornalistas tratam candidatos e candidatas pode influenciar a
avaliacdo dos eleitores e, consequentemente o resultados das eleicbes. Ao cobrirem
determinados fatos os jornalistas podem dar prioridade a questes que condizem com 0s
esteredtipos de género correntes, reforgando assim a ideia de um “candidato tipico” e de
uma “candidata tipica” (Kahn, 1996, p. 2). Nestes casos podem, por exemplo, em uma
entrevista fazer perguntas com apelos diferentes aos candidatos e as candidatas,
reforcando as habilidades e fraquezas estipuladas a cada sexo. Dependendo dos cargos
eleitorais em jogo e do contexto eleitoral em questdo, tratar as candidatas enquanto
maes, sensiveis e amaveis, que se preocupam com 0s outros, pode colocar estas
candidatas em uma posicdo de desvantagem em relacdo aos candidatos. Nesta
perspectiva, 0 contrario também poderia ocorrer; porém devemos levar em conta que,
como visto, da forma como os jornalistas tratam as mulheres no mundo da politica, é
mais comum que esta contribua para uma visao da mulher enquanto ser excluido deste

mundo.

Por fim, os esteredtipos podem influenciar os eleitores na medida em que estes
podem considerar 0os géneros dos candidatos, e os estereotipos ligados a eles, quando
formam suas impressdes. Somado a isto, ainda temos as informac6es que chegam aos
eleitores por meio dos proprios candidatos e da midia, que podem reforcar essa visdo
distintiva dos sexos. Assim, “se os eleitores t€ém diferentes imagens dos candidatos e
candidatas, essas imagens irdo influenciar sua visdo sobre as habilidades desses
candidatos e, em ultima instancia, sua decisdo de voto” (Kahn, 1996, p. 2. Traducéo

nossa.).

Embora possamos afirmar a dificuldade de uma argumentacdo que isola o
impacto do género nas decisdes de voto dos eleitores (dizer que as mulheres recebem
menos apoio simplesmente pelo fato de serem mulheres), pois seria dificil isolar a
variavel género dentre tantas outras como, classe, experiéncia, apoios, qualificacdo e
partido, podemos dizer consistentemente que o género € uma variavel importante. Se
observarmos que o0s atores politicos pertencentes as classes mais altas, com maior
experiéncia, apoio e qualificacdo e integrantes dos maiores partidos sdo em sua maioria

homens, veremos que o género, mesmo ndo tendo um poder de explica¢do tdo alto
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quando isolado, esta presente em todas as variaveis explicativas e consequentemente, 0s

esteredtipos de género também.

Como visto, os esteredtipos podem sim ser considerados como estruturas
cognitivas simplificadoras da realidade social. Ao mesmo tempo, sdo estruturas com
impacto direto na reafirmacdo das hierarquias e relacdes de poder existentes. Por meio
dos estereotipos naturalizam-se expectativas de comportamento a respeito de grupos e
seus integrantes, e fundam-se obstaculos aqueles que “fogem” a estes perfis
estabelecidos. Analisando o caso especifico da entrada das mulheres na vida politica,
vemos um paradoxo. Optar por um comportamento tido como desviante Ihes causa dnus
e desvantagens materiais e simbodlicas em sua decisdo de entrada politica, pois 0s
eleitores podem identificar as caracteristicas de um perfil exterior nestas candidatas e
com isso elas podem ndo conseguir 0s votos necessarios. Porém, sua manutencdo em
perfis tipificados, embora possa ajuda-las no primeiro momento, que é o de entrada na
vida politica, as insula em posi¢des periféricas, ligadas a temas que tem menor peso no
debate politico. As duas opcGes parecem reafirmar que a politica € um espago
masculino, e 0 ato de estereotipar encoraja a confirmacao dos esteredtipos vigentes o

que, por sua vez, contribui para a manutencao do status quo (Kahn, 1996, p. 4).

Ao confirmar as estruturas de poder vigentes os estere6tipos interpelam os
individuos e marcam os julgamentos. Por meio da naturalizacdo que promovem,
reproduzem as formas de distingdo em exercicio e a opressao de determinados grupos e
seus integrantes. Enquanto grupo estereotipado, as mulheres se encontram em um
dilema que é também um paradoxo, se ater ou ndo aos estereotipos, a formas que sdo
atribuidas a sua moral e corpo, ndo difere muito em seu resultado final: as mulheres
continuam sendo um grupo subordinado aos homens. Dai os argumento de feministas
como Pateman (19989 e 1993), Phillips (1997)), Young (1990), Okin (1989 e 2008) e
Fraser (1997, 2001 e 2002) de que enquanto mudancas mais profundas nas estruturas de
poder ndo forem feitas, as relacOes de opressdo, dominagéo e exploragdo continuardo

caminhando em um sentido que favorece a subordinagéo feminina.
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Capitulo 3. Discursos cruzados: dialogos e siléncios entre o Jornal Nacional e o
Horério Eleitoral (PARTE I)

Como visto nos dois capitulos anteriores, a centralidade da midia nos processos
sociais e politicos é inquestionavel. N&o h& como pensar na configuragdo do mundo
atual sem considerar a grande interferéncia que o campo midiatico exerce sobre 0s
outros campos e, claro, sem lembrar que tal interferéncia é reciproca. E justamente essa
reciprocidade que torna essa interferéncia mais complexa, e € precisamente ela que deve
ser o foco de andlises que busquem entender a configuracdo do ambiente atual. A
realidade socio-politica s6 pode ser amplamente entendida se a relacdo entre midia e 0s

outros campos for exposta e tomada como objeto de andlise.

Vimos que a midia tem grande responsabilidade na acomodacdo das
representacdes sociais tomadas como regra (o0 que é normal, natural e real). Por meio da
reproducdo dessas representacbes ela legitima determinados modos de vida,
pensamentos e comportamentos, e vai além, contribuindo para a legitimagdo de
posicBes. Tal reproducdo/legitimacao atua de forma direta (mesmo quando apresentada
indiretamente) nos processos de distin¢do social que tem como resultado, mas também
causa, uma “partilha” do poder que ¢ extremamente desigual e que relega a
determinados grupos posicOes, espagos e status desprivilegiados na estrutura social e

politica.

O que vemos é que mesmo que a midia se apresente como (ou tente ser) plural,
ela ndo o é internamente. Ou seja, mesmo que hoje ndo haja uma exclusdo clara de
determinados grupos, e que de fato eles estejam ali nas noticias, novelas, programas,
enfim, no que é produzido pela midia como um todo, a forma como essa apari¢do se da
é desigual e distinta. Essa desigualdade ndo é medida apenas por espaco concedido,
contabilizando-se tempo na televisdo, ou paginas nos impressos, por exemplo (claro que
isso também é importante, mas ndo tem potencial explicativo muito grande se visto de
forma isolada). E a forma como esses grupos sdo tratados e a voz que tém (ou na
maioria dos casos, nao tém), que nos mostram os processos de distingdo protagonizados
e auxiliados pela midia, e que nos reafirmam que apenas a poucos grupos e atores é

dado espago de fato no campo.
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Pensando estritamente no caso da politica vemos que a midia atua na
acomodacéo e disseminacdo sobre os entendimentos acerca desta. Quem faz parte, ou
pode fazer parte da politica, e até quem pode falar sobre, sdo entendimentos
compartilhados que tém a midia como uma de suas legitimadoras. Mais que isso,
podemos dizer que a midia atua mesmo no entendimento do que é politica, afunilando
os significados e representacfes até o0 ponto em que atualmente a politica seja tratada e
tomada quase que completamente enquanto politica institucional. Aqui temos um fato
interessante, esses entendimentos reforcam uma relagdo que ndo é casual: o pluralismo
de fato ndo alcancado pela midia caminha de maos dadas com o pluralismo néo
alcancado em nossas instituicdes politicas. O compartilhamento destes entendimentos
faz com que tanto campo midiatico quanto campo politico sejam permeéveis de

diferentes formas a diferentes grupos.

As mulheres sdo um desses grupos desprivilegiados na estrutura social e politica.
Pensando na pequena e marcada atuacdo delas no campo politico, podemos dizer que,
baseados na relacéo de reciprocidade citada acima, as mulheres encontram dois grandes
obstaculos: o primeiro deles é o proprio acesso ao campo politico; o segundo, a busca
por posi¢cdes mais centrais e de maior poder neste. E a atuacdo da midia estd presente
nestes dois momentos. Baseados ainda nesta mesma relacdo de reciprocidade entre os
campos, devemos nos lembrar que um fator extremamente importante para a reproducédo
desta situacdo € a incorporacdo da dualidade entre pablico e privado nos discursos,
comportamentos, enfim, nos modos de vida introjetados pelos atores (politicos,
jornalistas e eleitores). Ou seja, essa dualidade é uma das bases que, aliada a fatores
como a acdo da midia, torna a subordinacdo feminina um elemento central de nossa

estrutura social e politica.

Como discutido no segundo capitulo, existem varios fatores que podem ser
explicativos da subordinacdo e sub-representacdo femininas; vimos também que todos
estes fatores se entrelacam em algum momento e tém como sua principal causa a
sociedade patriarcal em que vivemos. O patriarcalismo esta enraizado em nossas
instituicOes sociais e politicas e se encontra também no campo midiatico. As
consequéncias da dualidade entre publico e privado atravessam ndo so as duas esferas,
mas também os diferentes campos. Com isso, 0 que vemos é que mesmo quando as
mulheres conseguem transpor o primeiro obstaculo, ha ainda um segundo obstaculo que

se impde, ou seja, quando a despeito de todas as dificuldades e diferencas sociais,
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econbmicas, e mesmo uma baixa cobertura midiatica, as mulheres conseguem adentrar
ao campo politico, a dificuldade de conquistar posi¢cfes mais centrais ao campo se

apresenta como uma continuacao de sua posi¢éo subordinada.

Temos um insulamento de mulheres em tematicas vistas como naturalmente
femininas, tematicas essas que sao também, em sua maioria, de menor prestigio e poder
dentro do mundo politico. Os meios de comunicagédo contribuem para este insulamento
(Miguel e Biroli, 2011, p. 29) ao darem maior espaco e mais visibilidade as mulheres
quando sua acédo ¢ circunscrita ao que ¢ esperado de uma “agdo feminina”. Da mesma
forma, os meios de comunicacdo também contribuem para a subordinacdo e sub-
representacdo feminina quando legitimam e reproduzem um julgamento diferenciado
entre os sexos (Miguel e Biroli, 2011, p. 29-30): a avaliagdo no caso das mulheres
esbarra com muito mais frequéncia e de forma mais profunda em sua vida privada,
personalidade, aparéncia, ao passo que para os homens as avaliacdes estdo em sua
maioria ligadas a sua habilidade de lideranca e técnica, a sua capacidade de competir e a

sua firmeza de atitude.

Fica claro aqui que existe de fato uma dupla correlacdo entre visibilidade
midiatica e hierarquias politicas (Miguel e Biroli, 2011, p. 13). Temas tidos como mais
importantes dentro do campo politico - aqueles ligados a hard politics — que definem
em muitos casos diferentes posicdes dentro do campo politico de acordo com a ligacédo
de atores a esses temas ou ndo, sdo também os temas que recebem uma cobertura mais
acentuada pela midia; seguindo um ciclo de reforco, ao receberem uma cobertura maior
tem a legitimidade de sua importancia confirmada e reforcada, o que Ihes garante maior
prestigio dentro do campo politico. Da mesma forma, os atores que se ligam a esses
temas também tém uma visibilidade maior e diferenciada. N&o coincidentemente, o
perfil desses atores j& esta tracado e se reproduz: sdo homens, brancos, com maior
escolaridade e renda, e possuidores de algum cargo publico. A cobertura da midia é
entdo homogénea tanto nos temas que aborda, e na forma que os aborda, como nos
atores que aparecem ligados a estes temas.

O destaque na midia é correlato ao destaque no campo politico, e além disso,
0s mecanismos de hierarquizagdo no campo politico — vinculados ao prestigio
diferenciado que se concede a trajetdrias, cargos e tematicas — guardam
correlagdo com os padrdes de visibilidade nos meios de comunicacéo. (...) a
midia noticiosa difunde uma visdo comum da politica, que se traduz em um

noticiario homogéneo e concentrado em personagens com perfil especifico
(...). O jornalismo confere visibilidade aos atores que fazem parte do campo
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politico em sentido estrito e que j& possuem recursos para se fazer ver e
ouvir. Confirma assim, as hierarquias e limites da politica, reproduzindo e
naturalizando compreens@es restritas da democracia. A politica surge como
um espago social diferenciado, inacessivel aos “comuns” (...). (Miguel e
Biroli, 2011, p. 13)

Tocamos neste ponto em um dos principais fatores na trajetéria de qualquer ator
que decida ingressar, permanecer e ascender na vida politica, a visibilidade midiatica.
Como vimos no primeiro capitulo, este € um ponto essencial na carreira politica, e cada
vez mais 0 que 0s atores buscam € um maior gerenciamento dessa visibilidade, ou seja,
um maior gerenciamento de sua imagem publica. Sabemos que a producdo da noticia
ndo esta nas maos dos atores politicos, mas é em grande parte influenciada por eles. E
como afirmamos acima, existe aqui uma reciprocidade de influéncias, e é neste sentido
que os atores politicos, planejam suas agdes. Estando cientes da importancia de sua
imagem publica, os atores podem orientar sua atuacdo no campo politico tendo em
mente frutos positivos no campo midiatico, o que, por sua vez, pode Ihes proporcionar

maior poder no campo politico.

No caso das mulheres, por exemplo, a escolha de uma atuacdo politica focada
em tematicas concebidas como femininas, Ihes garante uma maior possibilidade de
cobertura midiatica. Sair deste padrdo lhes acarreta o 6nus da invisibilidade ou
estereotipia. No entanto, é extremamente importante nos atentarmos para o fato de que o
caminho oposto, ou seja, a escolha de uma estratégia nos moldes do que se espera de
uma atuacdo feminina, também lhe acarreta 6nus, pois estes temas sdo 0s que tém
menor visibilidade e prestigio politico (comparados aos outros temas do espectro
politico); além disso, ndo ha uma fuga da estereotipia, que neste caso se mantém em
outros moldes. De fato, existem forgas que atuam no sentido da subordinagdo feminina
que parecem mostrar que seja qual for o caminho seguido pelas mulheres, ndo ha saida

para o labirinto, e a atuacdo da midia parece reforcar os muros deste.

Um ponto importante que deve ser levantado quando falamos de visibilidade
midiatica, imagem publica e interdependéncia entre os campos é o entendimento de que
a influéncia da midia nos processos politicos e em nossa estrutura social ndo se da
apenas nos periodos eleitorais. Devemos ter em mente que a reciprocidade de
influéncias entre os campos é continua e cotidiana. No entanto, € nos periodos eleitorais
que esta influéncia parece tomar uma forma mais nitida. Se cotidianamente a politica

(institucional) se configura no centro das atengdes da midia, durante as elei¢des 0s
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“holofotes” sobre a politica parecem ficar ainda mais acentuados: a midia concede parte
generosa de seu espago para a cobertura das eleicGes, e os jornalistas ttm como seu foco
principal a busca de informacdes acerca do evento e dos atores envolvidos; os politicos
(candidatos ou ndo) concentram seus esforcos para construir, modelar e incutir uma
imagem publica que os favoreca e para criar e reforcar propostas de governo,
objetivando como retorno a conquista de mais votos; os eleitores, mesmo 0s menos
interessados, em algum momento, procuram, na maioria das vezes na midia,
informacdes acerca do contexto politico e dos candidatos dentre os quais tém que

escolher.

De fato, é no periodo eleitoral que se torna mais latente a interdependéncia e a
reciprocidade de influéncia entre os campos midiatico e politico. E se nos focarmos aqui
na questdo das mulheres, veremos que tal afirmativa ainda se mantém. Também estéo
mais latentes, e sdo trazidos de forma mais explicita e com efeitos mais diretos, 0s
esteredtipos que fazem parte da imagem publica das mulheres que se candidatam. Indo
mais além, podemos afirmar também que tais esteredtipos ndo se prendem apenas a
estas mulheres; temos envolvidos no jogo politico esteredtipos que dizem respeito ao
préprio entendimento do que é ser mulher, de uma condicéo feminina. Passam pelos
discursos™ dos atores politicos, jornalistas e mesmo eleitores, tanto entendimentos
compartilhados quanto conflitivos ndo s6 sobre o que é ser mulher, mas também sobre o
que € ser uma mulher politica, e mesmo sobre se mulheres realmente fazem parte deste
mundo. E neste contexto, o entendimento sobre o que é politica citado acima, concorre e

se entrelaca com o entendimento sobre o que € ser mulher.

Voltando novamente ao segundo capitulo, devemos nos lembrar do esquema
explicativo proposto por Khan (1996). A autora aborda como os esteredtipos
influenciam os atores em jogo no periodo eleitoral, mostrando que os eleitores sdo
influenciados diretamente por estes (pelos esteredtipos correntes), mas também sofrem
uma segunda influéncia pela forma como estes esteredtipos sdo abordados tanto pelos
candidatos, como pela midia. Ou seja, se os eleitores levam em consideracdo o

conhecimento comum que tém (e dentro desse conhecimento os esteredtipos que dele

A palavra discurso é entendida aqui num sentido mais amplo que engloba, entre outros, a fala, mas
também tem como componentes imagens, a¢des e simbolos. Além disso, abordamos o discurso nao
apenas como “aquilo que manifesta (ou oculta) o desejo, mas também aquilo que é objeto do desejo”
(Foucault, 1997, p. 10). Ou seja, mais que uma transmissdo de mensagens o discurso engloba ag¢des
inseridas em lutas simbdlicas (e ndo simbdlicas) pelo poder.
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fazem parte) para tomar sua decisdo, a forma como a midia e os atores politicos irdo
incorporar e reproduzir ou ndo esses esteredtipos se torna um componente essencial do

jogo politico no periodo eleitoral.

Por tudo isso, tentar entender como a reciprocidade das influéncias atua entre
campo politico e midiatico neste periodo, olhando de forma atenta para como 0s
diferentes atores politicos se comportam e como a midia se comporta com estes
diferentes atores faz-se imensamente interessante para um avanco no entendimento das
formas como se desenha ndo sé o processo politico eleitoral, mas a democracia atual
como um todo. Buscar analisar como a cobertura midiatica recai de diferentes formas
sobre diferentes atores, levando em consideracédo a diferenca de género como um ponto
importante; tentar encontrar e entender os pontos de convergéncia e divergéncia entre as
agendas propostas e os discursos predominantes da cobertura midiatica e dos atores em
questdo; e procurar entender como a desigualdade de género se mostra neste periodo
nos discursos midiatico e politico sdo alguns dos passos para este avanco que serao

tomados neste capitulo.

3.1 Objeto de analise

Qualquer eleicdo, seja ela para prover cargos do executivo ou legislativo, no
ambito municipal, estadual ou nacional, guardadas suas proporcdes, se caracteriza como
uma grande fonte para a analise da relagdo entre os campos midiatico e politico. Porém,
a eleicdo presidencial de 2010 tem algumas caracteristicas que tornam sua analise mais
interessante. A primeira dessas caracteristicas é sua amplitude; por ter um ambito
nacional e uma dada importancia maior no cenério politico, a cobertura da midia é
muito mais concentrada e produz um contedo muito maior*®. A segunda é sua
proximidade temporal; tendo sido a ultima eleicdo presidencial, este pleito ainda nédo foi
exaustivamente analisado como os outros, e guarda nuances que ainda precisam ser

levantadas, ou mesmo rediscutidas.

*® Temos aqui uma exceg¢do quanto ao volume da cobertura, porém ndo quanto ao papel decisivo da
midia: a eleicdo presidencial de 1998, onde houve uma grande intervengdo da midia, com “o quase
silenciamento acerca de um episddio tdo transcendente para o pais e estados como as elei¢Ges. Em
algumas redes, o assunto praticamente ndo existiu, tendo emissoras se omitido deliberadamente de
acompanhar sequer a agenda das candidaturas” (Rubim apud Colling, 2004, p. 61).
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A terceira caracteristica é o proprio contexto politico em que se encontra, sendo
uma eleicdo que marca o embate entre dois diferentes projetos politicos e modos de
governo. Apos 16 anos de governo divididos igualmente entre dois partidos, e mais
precisamente entre dois nomes (de 1995 a 2002, governo de Fernando Henrique
Cardoso/FHC — Partido da Social Democracia Brasileira/PSDB; e de 2003 a 2010,
governo de Luiz Inécio Lula da Silva/Lula — Partido dos Trabalhadores/PT), a eleigdo
presidencial de 2010 pode ser vista como um momento de accountability, num sentido
mais geral. J& a quarta caracteristica pode ser considerada a mais importante se
pretendemos avancar na analise da relacdo entre campo midiatico e politico e incluir
uma de suas facetas que comumente vem sendo ignorada, a influéncia do género nesta
relacdo. A elei¢do de 2010 ndo é a primeira elei¢do presidencial em que uma mulher se
candidata®’, porém, é a primeira em que as duas mulheres que se candidataram tinham
chances concretas de obter um grande nimero de votos, 0 que poderia no minimo
desestabilizar os resultados levando a disputa para um segundo turno, e no maximo

garantir a vitdria de uma das duas candidatas.

Por estas quatro caracteristicas a eleicdo presidencial de 2010 foi escolhida como
o foco de analise desta pesquisa. E para entender como se deram as influéncias entre os
campos politico e midiatico nesta eleicdo, tendo em mente 0s passos propostos acima,
foram escolhidos dois objetos de analise: o Jornal Nacional (JN) e o Horéario Gratuito de
Propaganda Eleitoral (HGPE).

O Jornal Nacional foi escolhido para esta andlise como um representante do
campo midiatico. Para esta escolha poderiam ser levantadas duas questdes. A primeira
referente a “representatividade” do contetido produzido por um telejornal em relacéo a
producdo da midia noticiosa brasileira como um todo, e a segunda referente a propria
escolha do JN e ndo de outro veiculo. Estes dois questionamentos sdo pertinentes, mas
podem ser resolvidos levando-se em conta alguns fatores. De fato, € no minimo
imprudente tentar afirmar que o conte(do midiatico é totalmente igual e que para se ter
uma nogdo dos caminhos que a cobertura da midia segue em uma eleigdo por exemplo,

basta apenas tomar por base o material produzido por um veiculo de comunicacéo, que

" Nas elei¢des de 1989 Livia Maria Pio, do Partido Nacionalista/PN, foi a primeira mulher a se candidatar
a presidéncia, e obteve apenas 0,25% dos votos; em 1998 Thereza Ruiz, do Partido Trabalhista
Nacional/PTN, se candidatou e obteve apenas 0,24% dos votos; ja em 2006, Heloisa Helena, do Partido
Socialismo e Liberdade/PSOL, e Ana Maria Rangel, do Partido Republicano Progressista/PRP, se
candidataram obtendo respectivamente 6, 8% e 0, 13% dos votos (dados do TSE).
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neste caso poderia até ser escolhido aleatoriamente. Esta ndo é a proposta desta

pesquisa.

Embora entendamos que a cobertura midiatica € homogénea em varios sentidos,
diferentes nuances, enfoques e discursos que aparecem em alguns contextos e que sdo
protagonizados por diferentes veiculos, sdo importantes para um entendimento mais
amplo do contexto politico-midiatico. E essas diferencas quando confrontadas e
analisadas conjuntamente oferecem um olhar mais nitido sobre o tema em quest&o. Por
isso, ndo se descarta aqui o fato de que uma andlise conjunta de véarios veiculos seria
interessante e, mais que isso, elucidativa quanto aos resultados. Porém, os processos da
pesquisa de uma dissertacdo trazem consigo alguns limites, como a propria
disponibilidade de tempo e recursos para uma pesquisa maior. Dessa forma, a escolha
de apenas um veiculo pareceu mais adequada aos objetivos, processos € a realidade da

pesquisa.

Nesse sentido, a escolha do Jornal Nacional como este Unico veiculo é explicada
pela centralidade que este ocupa no cenario midiatico, politico e social atual. Se
levarmos em conta que 96,9% dos lares brasileiros possuem televisao*®, veremos que a
probabilidade de um eleitor buscar informagGes por meio desta € muito maior que a
probabilidade de buscar em outros meios, como a internet (embora tenha crescido o
namero de usudrios da internet, estes ainda contabilizam 46,5% da populacdo, menos da
metade*®) ou veiculos impressos (que ja em 2008 tinham uma circulacéo diaria média
que atingia apenas 2% da populac&o®). N&o se descarta aqui a importancia dos outros
tipos de veiculos na formacdo da opinido publica, nem mesmo a escolha feita se
justifica apenas por uma comparacdo quantitativa entre os nimeros. E parte também
dessa justificativa a dada elevada importancia da televisdo no imaginario social

brasileiro.

E dentre os varios produtos informativos, pertencentes a varios grupos de
comunicagédo, que poderiam ter sido escolhidos na televiséo, o Jornal Nacional da Rede
Globo se destaca pela alta média de audiéncia, que ainda ronda a marca dos trinta

pontos. Além disso, o historico da relagdo do JN com o contexto politico vem sendo

%0 percentual de casa que possuem televisdo cresceu, mas em 2009 ja era alto, 95,6% (IBGE - dados da
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios/PNAD 2011).

* Em 2001 46,5% da populagdo de 10 anos ou mais acessava a internet, um nimero que em 2009 era de
41,6% (IBGE - dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios/PNAD 2011).

>0 (Instituto Verificador de Circulagdo, 2009 apud Miguel e Biroli, 2011, p. 129).
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fonte de vérios estudos ha um bom tempo, principalmente seu papel nas elei¢des®
(notadamente as elei¢cdes de 1989), mas ndo so isso, havendo estudos também sobre sua
atuacdo em outros momentos decisivos, como a cobertura da campanha pelas Diretas

J&°® e 0 impeachment de Fernando Collor®.

Também faz parte dessa escolha, o fato de que os proprios politicos tem uma
atencdo especial acerca do veiculo. Segundo pesquisa do Instituto FSB (FSB
Comunicacg0es, 2013, p. 17) em 2009 a porcentagem de deputados federais que tinha os
telejornais como fonte de informacdo era de 50%, em 2010 o nUmero cai um pouco,
mas ainda continua alto, 46%°* (vale ressaltar que neste mesmo periodo, as
porcentagens de deputados que apontam a internet como fonte de informacdo sao
respectivamente 39% e 47%), 0 que mostra a importancia dos telejornais. E quando
perguntados qual o telejornal de sua preferéncia, em 2010 64% dos deputados
apontavam o Jornal Nacional; o segundo lugar na pesquisa fica para o Jornal das Dez
(Globonews) e para o Jornal da Record, os dois com 25% das respostas, um numero
bem menor que o do JN (FSB Comunicagdes, 2010, p. 17). Isso revela que o Jornal
Nacional tem uma centralidade ndo s6 no proprio campo midiatico, nem mesmo faz
parte das fontes de informacdo apenas dos eleitores, o JN exerce influéncia também no

campo politico.

> ver Rubim, 1989 e 1995; Porto, 1995; Lima, 1996; Fausto Neto, 1997; Lima e Guazina, 1998; Colling,
2000 e 2004; Miguel 2002; Porto, Vasconcelos e Bastos, 2004.

> A emissora Globo teria sido acusada de sonegar informagdes sobre o movimento. O siléncio teria
durado até duas semanas antes da votagdao da emenda constitucional que foi derrotada. Logo apds, a
emissora passou a apoiar a candidatura indireta de Tancredo Neves por meio de cobertura opinativa e
interpretativa de sua campanha no Jornal Nacional, também no Jornal da Globo (Amaral e Soares apud
Colling, 2004, p. 54).

> Em seus estudos, Mauro Porto detecta que o Jornal Nacional teve uma cobertura mais branda
durante a CPI, amenizando os problemas das bases de sustentagdo do governo Collor, ndo deixando
clara a relagdao deste com as acusag¢des contra Paulo César Farias, ndo noticiando a passeata a favor do
impeachmente em Alphaville e ainda colocando no ar pessoas que defendiam Collor (Porto apud Colling,
2004, p. 56-57).

>* E interessante notar a mudanc¢a que ocorre ao longo dos anos. Os telejornais vdo perdendo a
importancia enquanto meio de informacdo para estes atores, ao mesmo tempo a importancia da
internet cresce. Hoje, 38% dos deputados apontam os telejornais como fonte de informacgao, enquanto
56% apontam a internet. E importante salientar, no entanto, que esta é uma mudanga relacionada 3
faixa etdria dos atores. De acordo com a pesquisa, os deputados mais jovens preferem a internet (FSB
Comunicagdes, 2013, p. 17). Ndo devemos esquecer também que nao é qualquer conteudo publicado na
internet que ganha importancia. Grande parte destes conteudos faz parte das versGes online de veiculos
impressos, ou mesmo televisivos, que ja tém sua importancia e legitimidade confirmada; ou sdo blogs
de jornalistas que trabalham ou ja trabalharam para estes veiculos. Justamente por isso, estes
conteldos na internet ndo representam uma alteridade total em relacdo aos conteudos ja veiculados
pelos outros meios.
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De fato, podemos dizer que o Jornal Nacional tem grande influéncia na
construcdo do ambiente politico, principalmente em uma eleicdo. A forma como aborda
0s temas, ou mesmo quais temas decide abordar, as vozes que apresenta, 0S personagens
que aparecem, o0s siléncios que afirma ou confirma, as opinibes que apresenta
transfiguradas em interpretagdes, enfim, os espagos que “divide” entre os varios grupos
sociais e varias representacdes do mundo tém algum efeito sobre a propria midia (pode
influenciar a acdo de outros veiculos), sobre os eleitores e sobre os politicos. E é
justamente este ultimo efeito que tentaremos apreender aqui. Cook (2005), como vimos
no primeiro capitulo, mostra como os politicos orientam suas a¢fes tendo em mente as
possibilidades de cobertura da midia; é como se os atores politicos incorporassem a
I6gica corrente de producgdo do noticiario em seu horizonte de agfes. A mesma pesquisa
do Instituto FSB citada acima também mostra que numa escala de 0 a 10 os deputados
acreditam que a midia tem uma importancia 6,0 nas decisdes de voto do Congresso
Nacional, e uma importancia 4,1 nas suas proprias decisdes de voto (FSB
Comunicagdes, 2013, p. 10)*. Tendo isso em mente, tentaremos aqui notar em que
medida a cobertura do Jornal Nacional dialoga com a acdo dos candidatos na eleicdo de
2010, ou seja, observaremos as continuidades e descontinuidades entre a cobertura do
telejornal e a campanha destes, no que diz respeito tanto a agenda das elei¢cGes quanto a
construcdo da imagem dos candidatos.

Para isso, tomamos o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE),
transmitido pela televisdo, como uma das frentes da campanha eleitoral dos candidatos,
representativa, em partes, de sua acdo/campanha eleitoral. Entendemos aqui que existem
varios componentes do discurso dos candidatos que formam sua campanha politica no
periodo eleitoral, ou mesmo um pouco antes desse, além do HGPE: comicios; passeatas;
visitas e 0 corpo-a-corpo com o0s eleitores; reunides com diferentes grupos; acgoes
protagonizadas por outros politicos e pelo partido; participacdo em debates eleitorais;
campanha pela internet; propaganda politica; dentre outros. Todos estes componentes,

assim como o Horario Eleitoral, se caracterizam por serem um “momento” em que o

> Duas perguntas diferentes foram feitas na pesquisa aplicada em 2011 (FSB Comunicagbes, 2011, p.
13), mas também mostram a importancia da midia no campo politico. Ao serem perguntados sobre
“qual a importancia da midia na formagdo de sua opinido politica”, 44% dos deputados disseram ser
“muito importante”, 43% disseram ser “importante” e apenas 11% afirmaram ser “pouco importante”.
Perguntados sobre a capacidade da midia em “Influenciar as opiniGes de deputados e senadores”, numa
escala d 0 a 10, a média foi 7,0.
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candidato®® tem, se ndo total, grande controle sobre a construcdo e reproduco de seu

discurso, e mais especificamente, de sua imagem.

Todos estes componentes poderiam entdo ser objetos da andlise dos discursos e
imagem dos candidatos, no entanto, uma caracteristica torna 0 HGPE mais interessante
a esta pesquisa, ele ¢ um instrumento que permite “aos atores politicos uma
comunicacdo com o publico — e, portanto, uma influéncia sobre a agenda publica — sem
a intermediacdo das empresas de radiodifusdo e imprensa” (Miguel, 2004b, p. 255).
Podemos afirmar que alguns dos outros componentes citados também apresentam esse
carater de comunicacdo com publico, e mesmo de influéncia sobre a agenda publica.
Porém, o Horario Eleitoral televisivo carrega consigo as vantagens do meio que ocupa.
Assim como no caso do Jornal Nacional, podemos dizer que o que é transmitido pelo
HGPE na televisdo, em rede nacional, tem potencialidade de alcance muito maior do

que o que é transmitido pela internet, em reuni®es ou mesmo em comicios®".

Sabemos que o Horério Eleitoral tem certa potencialidade democratizante da
politica brasileira, se caracterizando como um “(raro) instrumento voltado a geracdo de
condi¢des mais equanimes na disputa eleitoral” (Miguel, 2004b, p. 256), visto que o
mesmo “reduz a influéncia do dinheiro” e “reduz a influéncia das empresas de
comunica¢do de massa” (Miguel, 2004b, p. 239-240). No entanto essa ndo é uma das
explicacOes de sua escolha, ja que a diferenca de poder econémico ainda recai sobre as
possibilidades de producdo dos programas politicos e que, aliado a isso, ainda temos
diferenciacfes no tempo concedido a cada Partido. A outra justificativa encontrada aqui
é justamente um dos fatores que limita esse potencial democratizante do HGPE, a
influéncia nitida da midia sobre seu discurso. O poder de agendamento que a midia
exerce sobre o Horario Eleitoral tem se mostrado nas ultimas eleicdes. Diferentemente
do que ocorreu nas elei¢cBes de 1989, onde a agenda midiatica sofreu grande influéncia

do Horério Eleitoral, as elei¢cGes posteriores mostraram um movimento contrario.

Tambeém aparece como justificativa o fato de que estudos sobre discurso e

imagem de candidatos durante o periodo eleitoral, tomando por base a analise do

*® Neste caso, sabe-se gue em muitos casos nao é o candidato isoladamente que controla este discurso
e/ou imagem. Existe um entendimento acordado entre candidato, partido, apoiadores, publicitarios e
marqueteiros. Ainda assim, o controle ndo esta externo ao comando da campanha.

>’ Também se justifica aqui a escolha do HGPE noturno. Sendo transmitido em horario nobre, a
potencialidade de seu alcance também é muito maior.
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Horério Eleitoral, ja estdo consolidados™ (e alguns casos, conjuntamente com a anélise
do Jornal Nacional), o que mostra que de fato o HGPE é um dos componentes mais
importantes na configuracdo do ambiente politico no periodo eleitoral. E novamente,
aprecem aqui também os limites impostos por uma pesquisa de dissertacéo a tomada da
totalidade (ou quase totalidade) dos componentes que dispde um candidato durante a

campanha eleitoral.

Dessa forma, entendendo o Jornal Nacional ¢ 0 HGPE como “dois espagos de
interpretagdo da realidade politica” (Porto, Vasconcelos e Bastos, 2004, p. 69), busca-se
analisar como se configurou as relagdes de continuidade e descontinuidade, como se
deram as acomodacdes e ajustes no que se refere a agenda eleitoral e a construcdo da
imagem dos candidatos na eleicdo presidencial de 2010. A pesquisa procura observar de
que forma um espago interfere no outro, e antes mesmo disso, se de fato houve
interferéncia. Para isso, o foco sera a analise da agenda tematica proposta por cada
espaco, de que forma foram enquadrados os temas propostos e, indo além, como as
questdes de género aparecem nesta relagdo. Na realidade, tais questdes de género séo o
ponto central desta pesquisa, sdo também seu diferencial quanto a todas as outras
analises sobre a relacdo entre Jornal Nacional e Horario Eleitoral, ou num contexto mais
amplo, campo midiatico e campo politico. Neste sentido, buscaremos entender se numa
eleicdo com duas mulheres com grandes chances de voto, pontuando entre 0s principais
candidatos, as questdes de género se caracterizam como uma questdo, ou seja, se estdo

presentes nas agendas dos candidatos e do telejornal, e de que forma séo tratadas.

Visto que estes dois espagos podem influenciar a agenda publica, a forma como
tratam as questGes de género - e mesmo a forma como abordam o fato de duas
candidatas serem mulheres - e 0s esteredtipos acerca da mulher mobilizados por estes
candidatos e pela midia, podem influenciar a visdo do eleitor sobre varios pontos, e em
ultimo caso, sua prépria decisao de voto. Ndo buscamos aqui explicacdes exatas sobre o
resultado das elei¢cBes, mas entender as existéncias e as auséncias do género no Jornal
Nacional e no Horario Eleitoral pode nos ampliar o horizonte analitico dos caminhos

percorridos durante esta eleicéo.

8 Ver Miguel, 2004; Porto, Vasconcelos e Bastos, 2004 e Almeida, 2004.
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3.2 Nota Metodologica

O material de anlise do Jornal Nacional compreende um periodo que vai do dia
02 de agosto a 30 de outubro de 2010 abarcando, portanto, a cobertura do primeiro e do
segundo turno. J& o material do HGPE compreende os programas transmitidos dos
quatro principais candidatos durante o primeiro turno — Dilma Rousseff do Partido dos
Trabalhadores/PT, José Serra do Partido da Social Democracia Brasileira/PSDB,
Marina Silva do Partido Verde/PV e Plinio Sampaio do Partido Socialismo e
Liberdade/PSOL>® - e os programas transmitidos dos dois candidatos que foram para o
segundo turno. A analise & composta por duas frentes: uma quantitativa, que diz respeito
a uma base de dados formada por fichas de leitura preenchidas a cada matéria do JN e a
cada programa eleitoral transmitido; e outra qualitativa, que é feita por uma revisdo do

material de video com um olhar mais atento e descritivo.

As fichas de leitura continham questdes mais gerais sobre as matérias® e os
programas. Procuravam contabilizar quais teméticas eram mais abordadas, quais atores
apareciam e quais tinham voz (e quanto tempo de voz), as posi¢des envolvidas, quais
grupos entravam, dentre outros. As fichas foram criadas e preenchidas no software
estatistico Le Sphinx Lexica, o que permitiu uma maior facilidade na coleta dos dados e
um tratamento mais adequado dos mesmos. Todo esse material quantitativo, € mesmo
o0s videos que serviram para a coleta desse material, fazem parte do Projeto de Pesquisa
“Midia, género e preferéncia politicas nas eleicdes de 2010 no Brasil”, CNPq edital

n°02/2010.

A andlise qualitativa aparece como um aprofundamento dos dados quantitativos
previamente coletados. N&o era possivel apenas por meio das fichas analisar os
diferentes discursos propostos para cada tematica, por exemplo. Além disso, quando
tratamos das questbes de género, abordando os estere6tipos, como é o caso dessa
pesquisa, a analise quantitativa se torna em alguns casos insuficiente para abarcar a
presenca destes. Por isso, fez-se necessaria uma revisao descritiva dos videos, o que

forneceu novos dados e descobertas para a analise.

> No primeiro turno, Dilma Rousseff obteve 46,91% dos votos, José Serra obteve 32,61%, Marina Silva
19,33% e Plinio Sampaio 0,87% (TSE).

A palavra matéria é utilizada como forma de simplificacdo de qualquer material produzido pelo jornal,
seja ele reportagem, entrevista ou nota.
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3.3 A cobertura do Jornal Nacional
3.3.1 Panorama geral

Foram analisadas ao todo aproximadamente 31 horas de Jornal Nacional,
contabilizando 1298 fichas. As matérias estdo dividias principalmente entre reportagens
(53% / 686), notas cobertas (25% / 326) e notas (22% / 280), contendo apenas seis
entrevistas (1% / 6) — quatro realizadas com 0s quatro principais candidatos durante o

primeiro turno, e duas realizadas com os dois candidatos ao segundo turno.

Dentre as 26 categorias tematicas determinadas pelas fichas, as 11 categorias de
politica brasileira®™ sdo as que recebem maior atencéo do telejornal, contabilizando
37% (483) das fichas e 45% do tempo do Jornal Nacional. Restringindo ainda mais, e
observando apenas as matérias sobre politica brasileira relacionadas as elei¢fes, vemos
gue o numero de fichas preenchidas por matéria ainda é alto, contabilizando 24% (315)
do total, e o tempo do telejornal dedicado a tais matérias também o é, 30%. Destes
dados é interessante notar que diferentemente do que ocorreu em 1998, onde as elei¢des
ndo foram o foco, nem mesmo tiveram um grau de cobertura adequado, podemos dizer
que a eleicdo presidencial de 2010 teve um grande espaco no JN; € a categoria que
ocupa o maior espaco do telejornal. Isoladamente, nenhuma outra temaética pontua mais
de 10% das matérias. Além disso, das categorias referentes a elei¢do, a categoria debate
eleitoral € a que mais aparece (representa 80% das mateérias sobre elei¢des), 19% (252)

do total de matérias fichadas, e 23% do tempo total do telejornal.

No entanto, € importante notar que boa parte dessas matérias € composta pela
cobertura da agenda diaria dos candidatos. Isso nos mostra que o que o JN apresenta
como debate eleitoral se resume a apenas uma fatia do que se poderia entender, e
pretender, por debate. Aliado ao fato de que nem mesmo todos 0s componentes que
formam a agenda do candidato sdo mostrados (a agenda é uma espécie de resumo das
atividades que o candidato desempenhou durante o dia, que tende a ser descritivo, mas
que nem por isso deixa de ser opinativo ou interpretativo — a escolha das agOes dos
candidatos a serem cobertas, combinadas com a escolha das imagens e falas, processos

que fazem parte da rotina jornalistica, confirmam isso), esta o fato de que o que o

61 . sos s ~ . . e . . ~

Categorias de Politica Brasileira: agdes do poder executivo; judiciario; propostas legislativas e a¢ées no
legislativo; eleicdes (curiosidades); eleicdes (debate eleitoral); eleicbes (resultado de pesquisa);
escandalos; vida partidaria; histéria; movimentos sociais/sociedade civil e outros/mix.
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telejornal mostra como parte do contexto eleitoral sdo apenas os candidatos, € no

maximo, seus companheiros e apoiadores, porém num grau de importancia muito

menor.

Isso confirma o fato de que a midia colabora com a disseminacdo de um

entendimento estrito sobre a politica e sobre quem faz parte dela. Podemos confirmar

esse fato também, observando que outras duas categorias sobre politica brasileira ndo

aprecem em nenhum momento — vida partidaria e movimentos sociais/sociedade civil -,

como mostra o quadro abaixo:

Tabela 1. Distribuicdo das tematicas entre as fichas das matérias e o tempo do noticiario

; Porcentagem Porcentagem
. Numero Tempo
Tematicas . do total de . do
de matérias . das matérias
matérias tempo total
Cidades/cotidiano 91 7% 14225 13%
Ciéncia/tecnologia 27 2% 2379 2%
Desastres 91 7% 6093 5%
Ecologia/meio-ambiente 13 1% 851 1%
Economia brasileira 85 7% 3590 3%
Educacéo 11 1% 1587 1%
Esportes 92 7% 7091 6%
Fait-divers/variedades 120 9% 8724 8%
Internacional 106 8% 5456 5%
LicOes de vida 0 0% 0 0%
Policia 81 6% 5658 5%
P.B: acbes do poder executivo 44 3% 2886 3%
P.B: propostas legislativas e
o 9 1% 970 1%
acoes no legislativo
P.B: judiciério 28 2% 2560 2%
P.B: eleicGes
.. . 30 2% 4541 4%
(curiosidades/servico)
P.B: eleicOes (debate
) 252 19% 26019 23%
eleitoral)
P.B: eleicdes (resultado de
) 33 3% 2870 3%
pesquisas)
P.B: escandalos 80 6% 9359 8%
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P.B: historia 1 0% 33 0%
P.B: vida partidaria 0 0% 0 0%
P.B: movimentos

sociais/sociedade civil 0 % 0 %
P.B: outros/mix 6 1% 431 0%
Previsdo do tempo 75 6% 3284 3%
Salde publica 19 2% 1772 2%
Seguranca publica 1 0% 315 0%
Outros 3 0% 142 0%
TOTAL 1298 100% 110836 100%

P.B: Politica Brasileira.
Tempo contabilizado em segundos.
Fonte: Dados do projeto “Midia, género e preferéncias politicas nas elei¢cdes de 2010 no Brasil”

N&o abordar a vida partidaria nos remete a ideia de que o Jornal Nacional pode
compartilhar da percepcdo de que “nas condi¢bes da politica brasileira, eles [0s
partidos] sdo pouco relevantes” (Miguel e Biroli, 2011, p. 140), e que quando falamos
principalmente em elei¢Oes essa relevancia diminui, pois a primazia dos candidatos se
impde (e é imposta pelo proprio telejornal). Com isso, ndo queremos dizer que a relagdo
candidato-partido ndo é mobilizada para dar sentido as disputas, ainda assim, tal
mobilizacdo ndo parece ser tdo direta ou acentuada, a nao ser no caso das matérias sobre
escandalos de corrupcdo em que a relacdo candidato-partido é tratada de forma mais
explicita pelo telejornal.

J& o fato de que movimentos sociais ou grupos representantes da sociedade civil
ndo aparecem como pauta principal reforca a percepcdo da politica e de seus atores
como algo externo a sociedade como um todo, que é composta por profanos. Temos a
reproducdo entdo de um perfil redutor sobre a atividade politica e sobre os atores que
dela fazem parte. Temos também uma restricdo da forma como a luta politica pode
ocorrer e da forma como interesses e perspectivas podem fazer parte dela. Estes
profanos sdo mobilizados como individuos dispersos, que sdo agregados nos resultados
das pesquisas eleitorais - e este € 0 momento em que seus interesses estdo em jogo e sdo
apresentados -, e € como se a politica se desse apenas entre estes dois lados
(eleitores/individuos dispersos e candidatos), ndo fazem parte dessa relacdo, e da
politica como um todo, outras formas de organizacdo dos interesses que possam ser

consideradas. E temos ainda, um esvaziamento do préprio entendimento do conflito
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politico, que se torna “restrito as dobras internas da politica, ou ao cotidiano das
disputas politico-partidarias” e, portanto, ndo pressiona “o modus operandi da politica
democrética, sobretudo as formas atuais de concentra¢do de poder” (Biroli, 2013, p.
137)

Quando observamos o0s grupos que sdo apresentados nas matérias isso se mostra
claramente. Na verdade, isso j& se mostra quando observamos que em 80% das matérias
nenhum grupo é apresentado. Quando aparecem, Sa0 em sua maioria empresas privadas
(9% das matérias)® ou organizacdes internacionais (4%)°. Movimentos sociais (3%),
religibes organizadas (2%) e ONGs (1%) tém uma presenca infima, e seu tempo no JN,
somadas estas trés categorias (7% do tempo total), € a metade do tempo destinado as
matérias em que as empresas privadas aparecem. Devemos notar aqui que estes dados
ndo se confirmam apenas no periodo eleitoral, estd € uma caracteristica presente
cotidianamente nos filtros que formam a cobertura midiatica. Ou seja, cotidianamente a
midia retira a visibilidade de diferentes formas de atuacdo e interesses que
correspondem tanto a “elos importantes do entendimento do exercicio diferenciado do
poder politico e das formas, também diferenciadas, de pressdo sobre o Estado e sobre a
agenda publica” - como no caso das empresas e empresarios -, como tensdes que nao
sdo exteriores a politica e que poderiam “tornar possivel um entendimento mais
complexo das posicdes na politica, das relacdes entre as posicdes politico-partidarias e

os conflitos sociais” — como no caso dos movimentos sociais (Biroli, 2013, p. 132).

Ainda sobre as tematicas, alguns outros pontos sao interessantes a observacao. O
primeiro deles diz respeito ao noticiario de variedades (que é a soma das categorias fait
divers, desastres, esportes, licbes de vida e policia). Somadas, as matérias deste tipo de
noticiario sdo 30% (384 fichas), e correspondem a 25% do tempo do telejornal, um
nimero maior que o do proprio noticiario das eleicdes. E um nlimero menor que nas
eleicdes de 1998, quando o noticiario de variedades fazia parte de mais de 50% do
telejornal (Miguel apud Miguel e Biroli, 2011, p. 136), mas ainda assim € um ndmero

alto. Mesmo a categoria restrita fait divers, sozinha, ja ocupa uma parte consideravel do

%2 Essas porcentagens se referem ao numero de matérias em que aparece pelo menos um desses
grupos. Se, por exemplo, duas empresas sdo citadas em uma mesma matéria, é feita apenas uma
contagem.
63 Aparecem também como categoria: universidades e forcas armadas (cada uma pontuando 2% das
matérias).
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JN (8% do tempo total), se comparada a outras categorias como economia brasileira
(3%), saude publica (2%) e educacéo (1%).

O segundo se refere a categoria politica brasileira: resultado de pesquisas. Esta
tem uma parcela pequena do tempo do Jornal Nacional se comparada as outras
tematicas referentes a elei¢éo, ocupa apenas 3% do tempo total do telejornal. Também é
um ndmero pequeno comparado aos 12% nas eleicdes de 2002 (Miguel e Biroli, 2011,
p. 138). Ainda assim, podemos dizer que estas matérias, apesar de ocuparem um espaco
pequeno no JN em 2010, cumprem seu papel. As pesquisas eleitorais costumam ser
mostradas por meio do enquadramento caracterizado como corrida de cavalos (horse
race), onde a disputa entre os candidatos é apresentada como uma corrida e “a énfase
estd em quem estd avancando ou quem esta ficando pra tras e, portanto, nos resultados
das pesquisas e nas estratégias de campanha dos candidatos” (Porto, Vasconcelos ¢
Bastos, 2004, p. 71). Tal enquadramento ndo se caracteriza por discutir de forma mais
profunda, nem mesmo de forma rasa, os resultados dessas pesquisas, mas por apenas

mostra-las®*.

Outro ponto interessante sobre esta categoria € que as matérias em que aparece
estdo divididas em 24 dias, porém mais concentradas no ultimo més do primeiro turno e
no segundo turno: seis dias em agosto, oito em setembro e 10 dias em outubro. E as
pesquisas do primeiro turno trazem o candidato Plinio Sampaio apenas uma vez, no dia
anterior as elei¢bes (02 de outubro), quando Plinio aparece pontuando 1% das intencdes
de voto. Isso reforca duas afirmacOes apresentadas acima: o entendimento do
enquadramento de corrida de cavalos (como Plinio ndo tem pontuacGes altas aparece,
juntamente com os outros candidatos pequenos, ao final da corrida, ndo sendo mostrado
como participando de fato da disputa, que é mostrada como ocorrendo apenas entre 0s
primeiros colocados); e o entendimento de que a politica € representada de forma
restrita e suas personagens possuem perfis especificos (em certo sentido podemos dizer
que o candidato Plinio Sampaio faz parte deste mundo restrito, e tem o perfil exigido
para tal, j& que conseguiu ficar em quarto lugar nas pesquisas e na propria elei¢éo, e

ganha certa visibilidade da midia durante a campanha, no entanto, por varias razoes,

* Quando dizemos “apenas mostra-las” ndo estamos nos isentando do entendimento de que este fato
ja basta, por si s6, para contribuir com outros enquadramentos e com a manuteng¢do ou mudanga do
ambiente politico como um todo; além disso, em muitos casos estas pesquisas confirmam o carater
opinativo/interpretativo do telejornal (ou qualquer outro veiculo) apresentado em outros momentos da
cobertura.
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Plinio ndo possui 0 mesmo capital politico que os trés principais candidatos, o que faz

com sua presenca nestes dois campos, midiatico e politico, seja periférica).

Sobre a divisdo entre os sexos, confirma-se que esta é bem desigual. Ao todo, no
Jornal Nacional aparecem 1346 personagens do sexo feminino e 3525 do sexo
masculino, ou seja, personagens masculinas sdo mais que o dobro das personagens
femininas. Mas tal desigualdade se mostra de forma mais severa quando observamos a
divisdo destas personagens dentre as tematicas. Se restringirmos sua presenca as
mateérias de politica brasileira, veremos que o nimero de personagens masculinas (1413
/ 76%) é maior que o triplo de personagens femininas (457 / 24%). Neste ponto temos
uma diferenca interessante, quase metade das mulheres que aparecem no noticiario
politico estdo presentes nas matérias sobre eleicBes, mais precisamente na categoria
debate eleitoral (235 / 17%). Se observassemos apenas a distribuicdo da presenca das
mulheres entre as varias tematicas poderiamos considerar este ultimo dado como um
avanco em sua presenca. No entanto existem outros dois pontos que devemos levar em

consideragdo aqui.

Primeiro, ndo ha como qualificar a presenca das mulheres sem levar em
consideracdo a presenca dos homens, e nesta mesma categoria (debate eleitoral) a
presenca € de 18% (618 homens); uma diferenca grande, que mostra que mesmo o
namero de mulheres sendo relativamente grande nesta categoria, ele ainda € muito
menor que o dos homens. Segundo, se consideramos que 0 numero de mulheres nesta
categoria € alto, temos que observar que sua presenca na categoria fait divers tem a
mesma pontuacdo (17%), o que relativiza sua presenga como um todo. E se pensarmos
que no caso masculino sua presenca nesta mesma categoria (fait divers) pontua apenas
6% (216), temos a confirmacdo de que a baixa presenca feminina é somada a uma
distribuicdo irregular dos sexos entre as tematicas, o que relativiza e deprime ainda mais
esta baixa presenca. O quadro abaixo traz as trés categorias em que personagens
femininas e masculinas mais aparecem e mostra como a distribuicdo entre as tematicas,

e no todo, é desigual.

Tabela 2. Distribuicdo das personagens femininas e masculinas entre as tematicas

Maior concentracdo de mulheres

. Ndmero Porcentagem Numero Porcentagem
Tematicas
de mulheres de mulheres de homens de homens
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P.B: elei¢des (debate
] 235 17% 618 18%
eleitoral)
Fait-divers/variedades 231 17% 216 6%
Cidades/cotidiano 140 10% 260 7%
Maior concentracdo de homens
. NUmero Porcentagem NUmero Porcentagem
Tematicas
de mulheres de mulheres de homens de homens
P.B: elei¢des (debate
] 235 17% 618 18%
eleitoral)
Esportes 115 9% 579 16%
P.B: escandalos 95 7% 388 11%
TOTAL 1346 100% 3525 100%

P.B: Politica Brasileira.
Fonte: Dados do projeto “Midia, género e preferéncias politicas nas elei¢cdes de 2010 no Brasil”

Em relacdo as posi¢des que aparecem nas matérias, percebe-se que a distribuicdo
€ mais igualitaria, embora a oposi¢do apareca um pouco mais, tomando também um
tempo maior do telejornal: s6 governo (4% das matérias / 5% do tempo); ambas (4%
das matérias / 8% do tempo) e sé oposicao (5% das matérias / 8% do tempo). O mais
interessante aqui é perceber que em 30% das matérias (que tomam exatamente 30% do
tempo total) o JN ndo apresenta nenhuma posicdo. A primeira vista, este ja é um
namero alto se comparado aos 12% que somam as matérias com alguma posicdo. Mas
este numero fica mais expressivo quando descartamos da analise as matérias que nédo
sd0 suscetiveis de posicdo®; neste caso as matérias em que nenhuma posicéo aparece
passa para 71%, contra 29% em que ha alguma posicdo. Nao apresentar posi¢cGes em
determinados contextos pode parecer um comportamento adequado, porém, num
contexto politico/eleitoral esta ndo apresentacdo pode se configurar em siléncios, que

podem beneficiar alguns grupos em detrimento de outros.

A distribuicdo das mateérias e do tempo do telejornal entre os candidatos mostra
algumas diferencas também. As matérias em que pelo menos um dos candidatos
aparecem correspondem a 20% (255 matérias) do total de matérias analisadas. O
candidato que mais aparece é Serra (em 12% das matérias / 150), seguido por Dilma
(11% / 142), Marina (7% / 87) e Plinio (2% / 24). Plinio é de longe o candidato que

65 7. ~ .~ ~ .
Para 58% das matérias esta questdo de posi¢do ndo se aplicava.
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menos aparece, 0 que nos faz pensar que o enquadramento de corrida de cavalos citado
mais acima parece ndo estar preso apenas as matérias sobre resultados de pesquisa, ao
contrério, percebe-se que este enquadramento também faz parte da interpretacdo do

telejornal acerca da eleicdo como um todo e das representacGes que faz dela.

A forma como esta presenca se da também € diferenciada entre os atores. Dilma
tem voz em 56% das matérias em que aparece (80) e Serra em 55% (82), nimeros bem
proximos. J& Marina tem voz em 64% (56) das matérias em que aparece, uma
porcentagem maior, mas um nimero absoluto menor, visto que aparece bem menos que
0s outros dois candidatos. Plinio, a primeira vista, traz uma surpresa neste ponto, o
candidato tem voz em 83% (20) das matérias em que aparece. Novamente podemos
mobilizar o mesmo argumento utilizado para a voz de Marina, o numero absoluto em
Plinio também é bem menor que o dos outros candidatos, pois este aparece bem menos.
Mas aliado a isso, temos também o tempo destas sonoras. Como a tabela abaixo
demostra, nenhum dos candidatos tem sonoras expressivas, porém Serra e Dilma tem
literalmente mais voz que Marina, e principalmente mais voz que Plinio (mais que o
quintuplo das sonoras de Plinio, que tem pouco mais de um minuto de fala durante toda

a cobertura).

Tabela 3. Presenca e Sonoras dos candidatos e Lula nas matérias

Presenca
Atores o ) Total de
o So citado/a por Citado/a por Sonoras
politicos ] ) Com voz vezes em
repOrter/apresentador | entrevistado
que aparece
Dilma 58 (41%) 4 (3%) 80 (56%) 142 (100%) | 3363 (3%)
Serra 63 (42%) 5 (3%) 82 (55%) 150 (100%) | 3329 (3%)
Marina 27 (31%) 4 (5%) 56 (64%) 87 (100%) | 1863 (2%)
Plinio 4 (17%) 0 (0%) 20 (83%) 24 (100%) | 561 (1%)
Lula 50 (77%) 6 (9%) 9 (14%) 65 (100%) | 222 (0%)
Lula/ Eleicbes 29 (78%) 5 (14%) 3 (8%) 37 (100%) 72 (0%)
110836
TOTAL 231 24 250 505
(100%)

Sonoras medidas em segundos.

Lula/EleigBes: Quando Lula aparece e as elei¢des sao a tematica da matéria.
Fonte: Dados do projeto “Midia, género e preferéncias politicas nas elei¢des de 2010 no Brasil”
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Este quadro nos mostra outra questdo importante, a presenca de Lula no
telejornal. O entdo presidente, apoiador da campanha de Dilma, tem uma presenca
consideravel, porém ndo qualificada. Apesar de Lula aparecer em um numero de
matérias maior do que o numero de Plinio e proximo ao nimero de Marina, mesmo
quando reduzimos as matérias apenas para as que tém como tematica as eleicGes, sua
voz é reduzida, tanto em quantidade de matérias (9 / 15% no geral, e 3 / 8% em
elei¢Bes), quanto em tempo (respectivamente 222 e 72 segundos, 0 que nédo chega a 1%
do tempo total do JN). Ainda assim, mesmo tendo voz reduzida é importante notar que a
presenca de Lula é em boa parte ligada a presenca de Dilma. Das 37 matérias em que
Lula aparece (nas tematicas de elei¢cdo), 16 contam também com a presenca de Dilma. E
destas 16 matérias, oito se referem a resultados de pesquisa, sdo as matérias em que
além do resultado de pesquisas de intencdo de voto o JN também fala sobre pesquisas

de avaliacdo do governo Lula.

O entdo presidente € trazido para as matérias, mas tem pouca voz, o que pode ser
considerado desvantajoso para o governo e também para sua candidata, Dilma Rousseff.
No entanto, como o0 nome do presidente também € trazido em resultados, na maioria
positivos, de pesquisas sobre avaliagdo do governo, ao mesmo tempo em que resultados
de pesquisa que apontam Dilma liderando as inten¢bes de voto também sdo mostrados,
a falta de sua voz acaba tendo um efeito minimizado (do ponto de vista do governo e de
sua candidata), ja que s a apresentacdo de tais resultados, quase que simultaneamente,
pode ser vista como a validacdo de um projeto politico (iniciado por Lula e com

continuidade em Dilma).

3.3.2 Outros achados

Existem alguns aspectos da cobertura que ndo podem ser absorvidos apenas pela
analise quantitativa das fichas de leitura. Para tanto, uma analise mais aprofundada dos
videos fez-se necessaria. Nesta parte da andlise serdo trazidos pontos de observacao
extraidos dessa revisdo mais aprofundada das falas dos candidatos que foram veiculadas
pelo telejornal (na cobertura das agendas e em outros momentos), das entrevistas feitas

com os candidatos® (e neste didlogo dos candidatos com os ancoras do telejornal,

66 £ . . e s . N . .
E importante notar que hd uma especificidade relativa as entrevistas. Elas se caracterizam como um
momento que de fato um didlogo direto e imediato entre profissionais do jornalismo e politicos pode
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Fatima Bernardes e William Bonner, o posicionamento destes ancoras € entendido
como posicionamento do JN), de comentarios (outros entrevistados, repdrteres ou
ancoras) e de posicionamentos adotados pelo JN ao longo da cobertura nas matérias

apresentadas.

Mulheres, maes e presidente/a

Questdes relacionadas ao entendimento do que é ser mulher e do que é ser mée
aparecem em alguns momentos no Jornal Nacional durante estes trés meses de cobertura
analisados. Sdo questdes trazidas tanto pelos préprios candidatos, como pelo telejornal.
Junto a isso, percebe-se que o fato de duas mulheres estarem na disputa eleitoral faz
com que demandas relacionadas as mulheres sejam também abordadas, mesmo que de
forma ainda timida. Além disso, as especificidades femininas sdo em muitos casos
trazidas como diferencial positivo para seu sucesso na disputa. Ou seja, podemos dizer
que o género ndo foi esquecido durante estes trés meses, mesmo que nao tenha sido

exaustivamente trabalhado, ou minimamente discutido.

A primeira entrevista feita pelo Jornal Nacional a um dos candidatos ao primeiro
turno ocorreu no dia 09 de agosto, e ja nela o género foi mobilizado como parte do
argumento da entrevistada, a candidata Dilma Rousseff. Ao ser indagada por William
Bonner sobre sua “falta de experiéncia” para governar o Brasil sem Lula, a candidata
apela para sua experiéncia administrativa, e ao falar dos cargos que ja ocupou deixa
claro que foi a primeira mulher a ocupa-los®’. O mesmo ocorre na entrevista feita com
Marina no dia seguinte (10 de agosto), a candidata se apresenta como a primeira mulher,

de origem humilde, a concorrer a presidéncia.

Ainda sobre a mesma entrevista de Marina, Fatima Bernardes interpela a
candidata por sua falta de experiéncia administrativa com outros temas que néo sejam o
meio ambiente. Em sua resposta, Marina aponta que todos os temas estéo interligados e
faz referéncia a méae que esta preocupada com o futuro de seu filho, afirmando que esta

preocupacdo também se relaciona com o meio ambiente. No decorrer da entrevista,

ser observado. Por isso tém uma grande importancia nessa analise. Tal importancia nos faz reconhecer
que uma analise futura, mais aprofundada, focada nas entrevistas, pode engrandecer e acrescentar, de
forma positiva, novos olhares a pesquisa.

* Secretaria Municipal da Fazenda; Secretéria de Energia do Rio Grande do Sul; Ministra de Minas e
Energia e Ministra da Casa Civil.
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Marina novamente toca na questdo das maes: “aquela mae que nao teve uma chance na
vida, aquela mulher pobre ndo teve uma chance na vida, ela sabe que se tiver uma
escola melhor o seu filho pode ter dias melhores (...)”. A candidata por duas vezes traz o
entendimento compartilhado do que é ser mae: no minimo é ter preocupacGes com 0s
filhos.

Entendemos aqui que esta ndo é a postura adotada diretamente pelo Jornal
Nacional quanto ao entendimento do que é ser mulher e/ou mae. Mas na medida em que
o telejornal ndo questiona esses entendimentos mobilizados pela candidata, num
momento em que o questionamento poderia ocorrer de forma direta e simultanea (ja que
se trata de uma entrevista), 0 que se percebe é que tal entendimento ja esta enraizado
ndo sO nas percepcdes que a candidata tem de si e das mulheres como um todo, mas
também nas percepcbes que o telejornal adota das mesmas. Como néo é questionado, o
entendimento é tratado como um fato em si, e ndo destoa das convencdes ja aceitas e

reproduzidas pelo proprio veiculo (e pela midia como um todo).

Ja no final do primeiro turno, ao transmitir imagens de um comicio de Dilma, o
JN transmite algumas falas do discurso da candidata, dentre elas: “uma mulher pode
governar o Brasil”. Entende-se que o fato de “ser mulher” ja ¢ um aspecto incorporado
ao discurso das duas candidatas, desse 0 comeco de suas campanhas®, e isso fica claro
mesmo nas entrevistas concedidas ao telejornal. Mas aqui temos um ponto diferente, a
edicdo do telejornal decide corroborar o discurso proposto pela candidata, pelo menos
momentaneamente, ao veicular tal fala ao inves de tantas outras. Ao confirmar esta
narrativa o JN reafirma e reproduz ndo somente a fala, mas o discurso como um todo
proposto por Dilma: a mulher tem um diferencial e uma mulher pode governar o pais

justamente por isso.

Ainda no final do segundo turno o fato de ser mulher continua a fazer parte do
discurso de Dilma veiculado pelo telejornal. Na entrevista concedida ao JN no dia 18 de
outubro a primeira fala de Dilma diz respeito a ela ser a segunda mulher mais votada no
mundo, tendo sido Indira Gandhi a primeira; e ao final da entrevista a candidata fala
novamente sobre ser a primeira presidenta do pais. E no dia 26 de outubro o telejornal
ao tratar de sua agenda mostra imagens de Dilma em uma carreata, onde Dilma fala:

“Eu vou ser a primeira presidenta”. Fala bem interessante também da candidata que é

68 . . . .2 L. ’
Discutiremos os discursos de campanha mais @ fundo no préximo capitulo.
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veiculada pelo telejornal diz respeito a seu neto; ao falar sobre a experiéncia de ser avo
Dilma afirma que troca fraudas com mais rapidez que sua filha, pois “mae acha que vai
quebrar” e “vé sabe que ndo quebra”. Novamente, a selecdo do JN decide transmitir
trechos da fala que ao irem para o ar sdo entendidos como importantes, ou significativos
do que a candidata tem a dizer. E neste caso, 0 que Dilma tem a dizer se relaciona
diretamente aos entendimentos do que € ser mae j& pré-estabelecidos e compartilhados,
agora também reproduzidos pelo telejornal.

As mulheres, como um grupo, ndo séo esquecidas nem mesmo pelos homens na
disputa. Jose Serra, ao falar sobre sua experiéncia enquanto Ministro da Saldde e das
acOes que protagonizou (em entrevista concedida ao JN no dia 11 de agosto), faz
questdo de ressaltar: “Eu fui Ministro da Saude, fiz 0 genérico, os mutirdes, a campanha
contra a AIDS (...); tem um conjunto de coisas, inclusive relacionadas com a saude da
mulher”. Nota-se que o candidato percebe que o fato de duas mulheres estarem na
campanha faz com que algumas questdes de género ndo possam ser deixadas de lado

por ele, na medida em que ndo serdo deixadas de lado por suas adversarias.

Ainda ao final do primeiro turno (27 de setembro) o Jornal Nacional dedica todo
o espago da agenda didria de Serra a cobertura do langamento do movimento “Mulheres
vamos 14” que, de acordo com o telejornal, “tem como objetivo conquistar o publico
feminino e mobilizar votos na reta final da campanha”. Ainda de acordo com o JN o
movimento teria sido organizado pela mulher do candidato, e na cerimdnia de
lancamento Serra teria apresentado propostas para a saude da mulher (como o programa
“Mae Brasileira”). Também ap6s o primeiro turno (04 de outubro), o telejornal veicula
fala do candidato sobre os resultados: “Quero fazer um chamado aos brasileiros e
brasileiras de bem, um chamado para construir um pais melhor (...). Queria comecar
agradecendo a todos e a todas que me apoiaram em todo o Brasil (...)”. Temos aqui um

discurso que tenta se mostrar sensivel ao género.

Nem os candidatos nem o Jornal Nacional excluem o género dos discursos, no
entanto a forma como é trazido é na maioria das vezes ou lateral ou inserida nos padrdes
ja estabelecidos socialmente, apresentada de forma dada e ndo critica. Sabemos que as
candidatas séo tratadas (e se apresentam) antes de tudo como mulheres, a0 mesmo
tempo, os homens se colocam como sensiveis as demandas femininas, isto faz parte das

estratégias dos candidatos. No entanto, € quando alguns outros aspectos sdo inseridos
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nos discurso do telejornal e dos proprios candidatos que as formas como as questdes de
género aparecem ficam mais claras. N&o basta apenas saber que o fato de serem
mulheres e mées (e que existem eleitoras, que também podem ser maes) nao foi
esquecido por nenhuma das partes, é necessario ver como estes fatores foram tratados
de forma mais profunda. Uma das formas é tentar entender como as questdes de
personalidade/comportamento, vida privada e corpo/aparéncia/vaidade sdo abordadas na

cobertura.

Personalidade é fator politico

N&o sO personalidade, mas a vida privada e mesmo a aparéncia das candidatas
parece ser um fator politico relevante, ao mesmo tempo em que para os candidatos ndo
0 é. A diferenca no tratamento dos quatro candidatos pelo Jornal Nacional baseado na
diferenca sexual pode ser visto claramente se notarmos a forma como estes trés fatores

sdo trabalhados.

Comecando pela personalidade (ou comportamento), podemos voltar novamente
a primeira entrevista concedida por Dilma ao JN (em 09 de agosto). As respostas de
Dilma as perguntas feitas por Fatima Bernardes também nos confirmam o que foi
trabalhado no topico anterior: o fato de ser mulher, e mesmo a maternidade, é um
elemento mobilizado tanto por candidatas como pelo telejornal quando o foco sdo as
proprias candidatas. Mas aqui ha outra questdo latente, a personalidade da candidata é
colocada como um possivel empecilho no desenvolvimento de seu governo. Ou seja,
temos um fator pessoal sendo trazido, negativamente, para o debate politico por meio do

telejornal:

Fatima Bernardes: Alguns criticos, muitos criticos, e alguns até aliados, falam que a senhora tem um
temperamento dificil. O que a gente espera de um presidente é que ele, entre outras coisas, seja capaz
de fazer aliancgas, de negociar, ter habilidade politica pra fazer acordos. A senhora, de que forma
pretende que este temperamento, que dizem ser duro, dificil, ndo interfira no seu governo, caso eleita?

Dilma Rousseff: (...) Eu acho que tém visbes construidas a meu respeito. Eu acho que eu sou uma pessoa
firme. Acho que em relacéo aos problemas do povo brasileiro eu ndo vacilo (...).

Fatima Bernardes: Talvez seja a forma da senhora se comportar. O proprio presidente Lula esse ano
(...) chegou a dizer que achava até natural haver queixas contra a senhora (...) que ele recebeu varios
colegas na sala dele que iam I& se queixar que a senhora maltratava eles.
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Da fala de Fatima Bernardes percebe-se a alusdo a dois perfis especificos. Um
primeiro majoritariamente masculino, relacionado ao que se espera do comportamento
de um politico, no caso de um presidente: capacidade de fazer aliancas e negociar e a
habilidade de fazer acordos; como vimos no segundo capitulo, essas sdo habilidades
comumente relacionadas aos homens. E um segundo perfil feminino, que aparece de
forma mais indireta ao interpelar a candidata sobre sua personalidade. Quando ministra,
Dilma j& era associada — e de certa forma criticada por isso - a um perfil desviante, era
vista como “dura” (Miguel e Biroli, 2011, p. 183 e 190; Maia e Mota, 2010, p. 24),
enquanto o que se espera ¢ que uma mulher seja mais “suave”. E este perfil desviante,
embora tenha sido combatido de certa forma, ou no minimo suavizado, pela propria
candidata, com mudangas em sua apresentacdo, parece ainda persistir. Cabe aqui
relembrar comentario irénico feito pela propria candidata quando ainda era ministra
sobre as caracterizacOes negativas feitas a sua personalidade e comportamento: “uma

mulher dura cercada de homens meigos” (Miguel e Biroli, p. 183).

O seguimento dessa mesma entrevista nos leva para outro ponto das diferengas
de género nas abordagens, a alusdo a vida privada. Nesta parte da entrevista esta alusdo
se da relacionada a dois outros componentes: a divisdo sexual entre os papéis
domésticos e, dentre estes papéis, a alusdo a maternidade. Estes trés componentes se
entrelacam de forma que uma especificidade do que € ser mulher faz parte do discurso,
e essa especificidade é trazida como um diferencial na atuag&o politica.

Dilma Rousseff: Fatima, é o seguinte. No papel, sabe dona de casa? No papel de cuidar do governo é

meio como se a gente fosse mée, tem uma hora que vocé tem de cobrar resultado (...). Entdo tem uma
hora que é “quinem” vocé imagina la na sua casa (...).

Fatima Bernardes: Como mae eu entendo (...).

Temos presentes nesta parte do dialogo percepcbes naturalizadas sobre o papel
de uma dona de casa e o papel de uma mae, mobilizadas ora pela entrevistadora, ora
pela entrevistada — h4, nesse sentido, continuidades entre convencdes de género de um e
de outro lado. E este entendimento é unico e homogéneo de forma que, assim como
Fatima Bernardes conseguiu compreender, qualquer outra méde poderia entender, pois
qualquer méde saberia 0 que é ser dona de casa e 0 que € cuidar e se preocupar com 0S
filhos, e ter de “cobrar deles”. E temos a liga¢do desse entendimento a atuagdo politica:
“no papel de cuidar do governo € meio como se a gente fosse mae”. Ou seja, temos aqui

presentes tanto a presenca naturalizada das percepc¢des do que é ser mulher, como do
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que é ser uma mulher politica e de como funciona sua acdo politica - baseada no
cuidado, um cuidado de mée. Novamente, ndo é o Jornal Nacional que diz claramente
tais percepcOes, mas ao veicular e ndo questionar as percepgdes trazidas pela candidata
ao debate, o telejornal confirmar e reafirma estes entendimentos. Temos aqui “o
entendimento de que, uma vez presentes, as mulheres atuam de maneira distinta, que
refletiria suas especificidades ‘femininas’”, e assim sua visibilidade estd “marcada pelo
fato de que sdo mulheres, e isso se desdobra em orientagdes para sua atuagdo politica”

(Miguel e Biroli, 2011, p. 167).

A mencdo a vida privada das candidatas € algo recorrente, mesmo que apareca
em alguns casos encoberta por um discurso mais sutil. No caso de Dilma, o jornal vai
desde a abordagem de seus exames de rotina (19 de agosto) a cobertura do nascimento
de seu neto, de seu relacionamento com sua filha neste momento e de sua experiéncia
como ave, como vimos no tépico anterior — e as matérias relacionadas ao nascimento de
seu neto cobrem totalmente o espaco de destinado a candidata do dia 03 a 10 de
setembro. No dia 09 de setembro uma foto sua com seu neto é divulgada pelo JN, e no
dia seguinte o telejornal exibe fala da candidata sobre sua experiéncia de ser avo. Ainda
no dia primeiro de outubro parte da cobertura de sua agenda é dedicada ao batizado de
seu neto onde, de acordo com o jornal, Dilma disse aos jornalistas estar emocionada.
Vemos aqui mais um momento em que as estratégias de campanha parecem se
confundir com a atuacdo do telejornal, numa relagcdo que apresenta uma linha muito
ténue na separacdo entre o que pode ser visto como estratégia da candidata e o que pode

ser definido como “imposi¢ao” da cobertura midiatica.

Ja no caso de Marina, a primeira menc¢do a vida privada da candidata é trazida
pela mesma, quando na entrevista concedida ao telejornal (10 de agosto) fala de sua
origem humilde. No dia 10 de setembro, o telejornal mostra caminhada de Marina pela
cidade, e cita o fato de que a filha de Marina esta ao seu lado. Sua vida privada aparece
novamente quando o Jornal Nacional ao cobrir a agenda da candidata em Manaus (14 de
agosto) reserva parte do tempo da candidata para mostrar o reencontro de Marina com
parentes e antigos vizinhos, e afirma que a candidata “‘se emocionou ao ver uma amiga

de sua mae, ja falecida”.

Tanto no caso de Dilma como no caso de Marina temos a alusdo a vida privada

associada ao entendimento do que é ser mulher, pois grande parte da vida privada das
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candidatas diz respeito ao seu papel maternal, e a sua familia. Aqui, os esteredtipos
relacionados ao feminino andam lado a lado com a divisdo sexual do trabalho
(doméstico também, mas ndo sé ele) e com a dualidade entre publico e privado. E deve-
se notar uma grande diferenca: ndo faz parte da cobertura do candidato José Serra ou de
Plinio Sampaio a preocupacdo mais acentuada com aspectos de suas vidas privadas.
Quando isso acontece, se d& de forma muito lateral. No caso de Plinio, apenas uma vez
um aspecto de sua vida privada é mencionado de forma, mais que lateral, quase
insignificante (no dia 01/10, ao falar da agenda do candidato, o JN cita que 0 mesmo
almocou com sua familia). No caso de Serra, numa das poucas vezes em que aspectos
relacionados a sua vida privada séo abordados, é o préprio candidato que traz para seu
discurso esta questdo, ao afirmar que é de origem modesta e que seus pais eram muito
modestos (entrevista do dia 11/08). Podemos dizer que enquanto para 0os homens a
mencdo a vida privada parece sempre ser uma estratégia politica, para as mulheres é, na

maioria das vezes, uma imposicao.

O acompanhamento da agenda dos trés principais candidatos no dia anterior a
eleicdo do primeiro turno (02 de outubro) feito pelo Jornal Nacional traz um material
muito interessante para esta discussdo sobre personalidade, comportamento e vida
privada proposta neste topico. Neste dia, o telejornal deixa de lado uma cobertura mais
séria e concisa e tenta mostrar os candidatos de uma maneira mais leve, menos formal.
E justamente neste momento que alguns aspectos trazidos antes de forma mais contida
ou indireta sdo exibidos explicitamente, e ainda aqui se percebe uma grande diferenca

no tratamento entre os candidatos.

Comecando pela agenda de Dilma, destacam-se algumas falas veiculadas pelo

telejornal:

Dilma: Eu sou uma pessoa mais contida, mas numa campanha desata tudo.

Repérter narrando a campanha: Dilma cruzou o pais, mas jamais abriu mdo de sua privacidade,
ninguém de fora de sua equipe viajou com ela (...). Uma pop star da politica despertando curiosidade
(...). Dilma ndo se furta ao contato direto, embora saiba que tudo pode acontecer (...), nem os ligamentos
rompidos do pé machucado a impedem de andar quilémetros a fio (...). Em vez de emagrecer, engordou.

Dilma: Eu ndo pesei ndo pra ndo ficar triste.

Repérter narrando a campanha: (...) e aquela escova caprichada depois de horas de saldo foi-se a
primeira chuva (...). Ela prépria diz que uma outra Dilma saiu dos comicios de campanha (...); permitiu
mostrar o que ninguém sabia.

Repérter pergunta: A senhora tem coragdo mole?
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Dilma: Eu acho que tenho (...) as pessoas fazem imagens ndo muito realistas, vocé acha que alguém néo
é emotivo?

Como dito, vemos por meio dessa cobertura, de forma muito clara, como
questdes relativas a aparéncia, personalidade e vida privada sdo mobilizadas como parte
importante da imagem das candidatas. No Gltimo dia antes do final no primeiro turno, o
Jornal Nacional poderia ter escolhido debater de forma critica as propostas de governo
de Dilma, poderia apenas apresentar de forma sucinta tais propostas, ou poderia ainda
apenas listar outras atividades e momentos da agenda diéria da candidata. No entanto, o
JN, no seu tempo dedicado a Dilma, optou por chama-la de “pop star da politica” ¢ falar

do seu possivel coragao mole, de seu peso, e de sua “escova caprichada”.

O cenario fica ainda mais interessante quando observamos a cobertura feita de
Marina:
Repérter narrando a campanha: Cada detalhe é registrado pela filha Shalon, uma espécie de anjo da
guarda que enche a mée de carinho (...). E hora de um raro cochilo para repor as energias [neste
momento aparecem imagens de Marina dormindo no avido]. Depois cede a marcacdo cerrada para
comer: frutas desidratadas, castanhas, refeicdes na hora certa. Ainda sim Marina perdeu dois quilos na

campanha (...). Maquiagem levissima, feita com produtos antialérgicos; na boca o batom mais natural
do mundo. Raspas de beterraba para colorir os labios da candidata verde.

Novamente, ao fazer a sele¢do entre o que vai para o ar e 0 que serd silenciado, o
Jornal Nacional decide falar da relacdo de Marina com sua filha (que lhe enche de
orgulho), sobre sua perda de peso, e sobre sua vaidade que ndo é deixada de lado,
mesmo com sua alergia. Estas duas coberturas apresentadas mostram momentos em que
os esteredtipos estdo expostos as claras. A mencgdo a um possivel “coracdo mole” de
Dilma corresponde com as expectativas, e mesmo cobrancas, de uma suavidade
feminina. Assim como a exposi¢do da relacdo de Marina e sua filha também atende a
essa expectativa e mais, mostra como ser mde € tdo importante no caso das mulheres
quanto ser candidata. J& os comentarios sobre o0 peso, a aparéncia e a vaidade das
candidatas confirmam que para as mulheres estes aspectos tém um peso muito maior
tanto no espaco publico, quanto no privado; “a mera referéncia ao corpo indica um
modo de enquadrar a existéncia publica dessas personagens” (Miguel e Biroli, 2011, p.

194).

A diferenca no trato dessas questdes se mostra de maneira mais clara quando

observamos a cobertura dedicada a Serra:
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[A matéria comeca com Serra chegando a um clube de S&o Paulo para a reunido de do movimento de
mulheres citado mais acima]

Reporter narrando a campanha: Entre mulheres, quem manda é a dele, Ménica (...). Serra faz pose 0
tempo todo (...). O cidad&o José Serra tem fama de dormir tarde, muito tarde (...). O homem néo para
(...); no voo Serra Ié e-mails, manda mensagens, e tira um cochilo (...). Palmeirense roxo, o torcedor se
rende ao candidato (...). E o final da campanha, o entusiasmo é tdo grande que Serra troca beijos com
Geraldo Alckmin (...). Ao debate, o candidato chega sério, e a caminho do estidio ajuda uma
funcionaria a recuperar o sapato perdido [aparece a imagem de Serra calgando o sapato na mulher].
Nos intervalos, ouve o coordenador da campanha e brinca com a maquiadora. Serra s6 relaxa com a
familia [aparecem imagens de Serra com sua familia, abracando os netos].

Embora este também seja um relato menos formal sobre a campanha, as
diferengas entre este e os relatos das duas candidatas sdo bem visiveis. Tendo em mente
0s trés aspectos que acionamos (personalidade/comportamento, aparéncia/vaidade e
vida privada) percebemos que o Serra que é mostrado se encaixa no modelo de “homem
trabalhador”, um perfil que ¢ masculino e ¢ bem diferente do feminino. Serra ¢
apresentado como um homem sério quando tem que ser, que “ndo para”, que trabalha
muito, mas que quando estd fora do ambiente de trabalho, sua vida privada, pode
descansar e “relaxar” com a familia. A mengdo a sua esposa, afirma ser ela a mulher que
manda, mas entre outras mulheres, ndo em relacdo ao marido; na verdade, a relacéo
entre os dois ndo é sequer mencionada (nem sua relagdo com os filhos, ou netos, embora

aparecam imagens da familia junta).

Estas sdo as porcdes de sua vida privada que aparecem: mencao a sua esposa;
mencdo a familia; mencdo ao time pra que torce. E estas sdo as por¢des de sua
personalidade apresentadas: homem trabalhador, mas ao mesmo tempo “familia”;
descontraido, quando ndo esta trabalhando e cavalheiro. Tanto os tracos de sua
personalidade apresentados como os aspectos de sua privada mostrados pelo telejornal
se moldam a um perfil masculino adequado. Como Serra ndo foge aos estereotipos, ndo
precisa ser questionado sobre sua personalidade ou vida privada, pois elas seguem o
modelo padrdo; ao mesmo tempo, o candidato ndo precisa ser questionado porque tais
fatores ndo sdo tratados como parte importante da trajetdria e acdo politica tipicamente
masculinas. Neste ponto, € importante lembrar que ndo ha nenhum momento em que
algo que se relacione de forma mais profunda a seu corpo seja mencionado (em nenhum
momento o telejornal aborda os poucos cabelos do candidato, seus olhos fundos, ou seu
peso); e a mencdo a maquiadora € enquadrada de forma a mostrar um Serra
descontraido e ndo vaidoso. Sua aparéncia e vaidade ndo entram no discurso porque ndo

se espera que fagam parte de um discurso relacionado a um homem.
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Ainda sobre Serra, diferentemente do comum, percebe-se que existe, por parte
do JN, uma tentativa de engendramento de determinado comportamento do candidato,
que vai de acordo com uma imagem que o proprio candidato reforca em seu programa
no Horario Eleitoral (como veremos mais a frente). Isso ocorre de forma muito diferente
da forma como ocorre no caso das mulheres que pretendem ocupar um cargo politico ou
que ja& o ocupam. Destas, 0s aspectos de seu comportamento que sdo trazidos como
centrais a sua acdo politica se referem as definicdes pré-estabelecidas de
comportamentos femininos: como a vaidade, o cuidado com o outro, a suavidade e
docura, e certo decoro quanto sua vida amorosa. No caso masculino, a cobranca destes
aspectos nao se da em muitos dos casos, ou ndo aparece tdo constantemente e de forma

central.

E no caso de Serra aqui mencionado, 0s aspectos de seu comportamento que sao
abordados e a forma como sdo tratados é bem diferente. O seu comportamento
reproduzido pelo JN diz respeito a sua proximidade com os eleitores, a um Serra mais
sociavel. Claro que o mesmo tipo de comportamento referente aos outros candidatos
também é apresentado pelo telejornal, mas de forma mais sutil e menos repetitiva.
Enquanto o que chamaremos de “proximidade com o eleitor” (num sentido mais geral) é
trazido para Dilma em sete momentos, para Marina em 18 e para Plinio em cinco, para
Serra tal proximidade é mostrada em 21 momentos. No segundo turno, a diferenca ndo
aparece nos nameros, pois tal aspecto aparece sete vezes para Dilma e sete vezes para
Serra, mas se da na forma como este aspecto é tratado em cada candidato.

Para Dilma, Marina e Plinio isso aparece quando na cobertura da agenda diéria o
telejornal cita que dentre outras acdes os candidatos: caminharam na rua, abragaram,
apertaram a méao, ou conversaram com eleitores. Ja para Serra, essa parte da agenda é
apresentada de forma mais qualificada, mesmo descritiva. E ndo s6 o contato com o
eleitor é trazido de forma a suavizar a imagem do candidato. Um José Serra mais

socidvel é apresentado em outras condigdes também, como mostra o trecho a seguir:

Reporter: (...) E o final da campanha, o entusiasmo é tdo grande que Serra troca beijos com Geraldo
Alckmin (...). Ao debate o candidato chega sério, e a caminho do estidio ajuda uma funcionaria a
recuperar o sapato perdido [neste momento aparece a imagem de Serra calcando o sapato na
funcionaria], nos intervalos ouve o coordenador da campanha e brinca com a maquiadora. (02 de
outubro)
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Como se Vvé o0s aspectos relacionados a vida privada, a
personalidade/comportamento e & vaidade que ganham visibilidade no Jornal Nacional
sdo diferenciados quando falamos de candidatos e candidatas. As expectativas e 0s
julgamentos sao diferenciados no que se refere a midia (mas também a sociedade e ao
campo politico), e a0 mesmo tempo, percebe-se que a propria acdo dos candidatos, em

suas estratégias, tendo em mente tais expectativas e julgamentos, também o é.

Se Deus quiser, Presidente/a

A religiosidade dos candidatos, ou sua relacdo com diferentes religides e valores
religiosos, € um fator que cresce em visibilidade no Jornal Nacional na medida em que o
primeiro turno vai chegando ao fim, momento também em que o tema aborto comegou
a ser tratado mais ostensivamente. Ainda assim, ja no comeco da cobertura das elei¢bes
alguns aspectos dessa religiosidade ja podem ser encontrados. Podemos dizer que
questBes referentes a religiosidade fazem parte da vida privada dos candidatos, sendo
estas questOes trazidas pelo telejornal como uma imposicdo da exposicdo dessas
questdes, ou pelos préprios candidatos, como estratégia. Neste sentido, este topico se
relaciona diretamente com o anterior. No entanto, neste caso, as diferencas entre 0s

sexos nao estdo tdo claras.

O Grafico 1 mostra a evolucdo desse tema na cobertura do Jornal Nacional -
foram contabilizados 0os momentos em que nas falas dos candidatos ou do telejornal
(nas matérias sobre eleicdes) aparece diretamente a palavra Deus ou alguma outra
palavra que faca referéncia a alguma religido, lider religioso ou religiosidade de forma
relacionada aos candidatos; também foram contabilizadas as imagens de cultos
religiosos ou templos®; e a Tabela 4 mostra a distribuicdo dessa temética entre 0s
candidatos:

69 Ny~ . . ;. .
N&do existe aqui dupla contagem. Se, por exemplo, em uma mesma matéria aparecem imagens de um
culto religioso e uma fala do candidato sobre Deus, este fato é contado apenas uma vez.
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Gréfico 1. Distribuicdo da tematica religiosidade ao longo das elei¢des
15 -

10 -

Agosto Setembro Outubro

Fonte: elaboracdo prépria

Tabela 4. Distribuicdo da temética religiosidade entre candidatos e meses

Candidatos/as Agosto Setembro Outubro TOTAL
Dilma 0 1 7 8
Serra 0 3 5 8
Marina 1 0 1 2
Plinio 0 0 0 0
TOTAL 1 4 13 18

Fonte: elaboracéao propria

E a partir da segunda quinzena de setembro que as questdes relacionadas a
religiosidade comegam a aparecer mais, até a primeira quinzena apenas trés mencgdes ao
tema sdo encontradas. Como dito anteriormente é o tema aborto que impulsiona essa
maior aparicdo, por isso também, é relacionada a candidata Dilma e ao candidato Serra
que ela mais aparece relacionada. Questdes mais especificas sobre o tema aborto serdo
discutidas no préximo tdpico, por agora nos restringiremos a analise das formas como a

religiosidade foi apresentada.

A primeira mencdo a questdes religiosas € protagonizada pela candidata Marina,
em sua primeira entrevista concedida ao telejornal (no dia 10 de agosto). Ao final de sua
fala, Marina agradece a Deus por estar ali. Somente ao final do primeiro turno (02 de
outubro) é que novamente a tematica aparecera relacionada a candidata. Ao narrar uma
espécie de resumo da campanha da candidata (mesmo resumo trabalhado no topico
anterior), a repérter diz: “Marina cortou os céus de avido fretado pela campanha. Ela
reza, pede a Deus para evitar turbuléncias, um trauma antigo (...). Basta pisar no chao e
a filha da Amazobnia j& se sente em casa (...)”. A religiosidade da candidata, neste

momento, é trazida pelo telejornal como um aspecto de sua individualidade que é
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exposto. Mas ao mesmo, podemos cogitar aqui a possibilidade de tal aspecto também

ser uma estratégia da candidata.

No caso de Dilma e Serra, a situagdo se da de forma um pouco diferente. O
primeiro momento em que a tematica aparece relacionada a Dilma é no dia 29 de
setembro quando o JN afirma que a candidata se encontrou com lideres de Entidades
Catolicas e Igrejas Evangélicas para discutir assuntos como aborto, drogas e politicas
sociais voltadas para a familia. Dilma sé aparecera relacionada novamente a tematica no
segundo turno (05 de outubro) quando o telejornal afirma que a candidata “pretende
esclarecer os seguimentos religiosos sobre sua posicdo contraria ao aborto”. Nesta
mesma matéria o telejornal veicula fala de Dilma afirmando ser de familia catolica.
Logo apds, no dia 07 de outubro o JN mostra que Dilma recebeu uma bencdo em uma
capela no mercado central de Belo Horizonte; e no dia 11 de outubro o telejornal mostra
Dilma visitando a Basilica de Aparecida e afirma que a candidata falou sobre religido e
ética na politica, uma parte da fala do reporter acrescenta: “A candidata disse que essa
foi sua primeira visita ao santuario de Nossa Senhora Aparecida, de quem é devota”. E
logo apds, Dilma tem voz direta na matéria: “Eu tenho uma devogdo especial por Nossa
Senhora, e mais especial por Nossa Senhora Aparecida, por circunstancias recentes na

minha vida”.

No dia 13 de outubro o telejornal afirma que Dilma assumiu compromissos com
lideres das religiGes evangeélicas, dentre os quais esta o veto a projetos que firam 0s
principios religiosos. E no dia 15 de outubro mostra que Dilma divulgou uma
mensagem escrita e dirigida aos religiosos, e apresenta alguns trechos desta mensagem,
dentre os quais a parte em que Dilma afirma que ndo propora alteracdes na legislacédo
sobre temas relacionados a liberdade religiosa. Ja na segunda entrevista concedida ao
JN (18 de outubro) em dois momentos breves a questdo da religiosidade € trazida;
primeiro William Bonner questiona Dilma se a carta feita firmando compromissos com
lideres religiosos ndo seria um recuo em relacdo a posicdo da candidata sobre o aborto;
depois por Dilma ao final da entrevista, quando fala: “Eu gostaria muito, se Deus quiser,
contar com seu voto, e ser a primeira presidenta do Brasil” (vale lembrar que a primeira
entrevista de Dilma é encerrada com fala da candidata sobre seu governo ser uma

continuidade do governo Lula).
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Com Serra, 0 primeiro momento em que a tematica religiosa é abordada
relacionada ao candidato é no dia sete de setembro, quando o telejornal mostra que o
candidato foi a uma feira de produtos religiosos e que além de falar com os eleitores,
também cantou musicas religiosas. Depois, no dia 15 do mesmo més o JN cita que Serra
acompanhou uma procissdo no Ceara. Ja no dia 28 de setembro, o telejornal mostra que
Serra se encontrou em Salvador com um Cardeal da cidade (sem mencionar 0 motivo do
encontro). No dia 12 de outubro, o JN divulga que o candidato assistiu a uma missa em
Aparecia do Norte. E no dia 14, mostra que em entrevista dada a jornalistas, o candidato
disse ser a favor da unido civil de pessoas do mesmo sexo, embora seja também uma
questdo ligada as Igrejas, e que cada uma define sua posicdo. No dia 16 de outubro,
dentre outras atividade de sua agenda, o telejornal cita que Serra foi a uma missa. E
importante notar que em todos estes casos a alusdo ao tema da religiosidade parte da
agenda de Serra, podendo ser considerado entdo como uma estratégia do candidato — e o

mesmo também ocorre com Dilma.

O momento em que a tematica religiosidade é tratada de forma mais profunda, e
até critica, é durante a segunda entrevista de Serra concedida ao telejornal (19 de
outubro). Nesta entrevista Fatima Bernardes e Serra discutem sobre a relacdo entre
religido e politica. O foco da entrevista é na verdade o tema aborto, e a religido € trazida
neste contexto, mas existem algumas falas interessantes que podem ser retiradas e
entendidas como um debate sobre religiosidade em termos gerais, e ndo apenas sobre
sua relacdo com o aborto:

Fatima Bernardes: Este segundo turno esta radicalizado. Uma mistura entre religido e politica que ndo
costuma dar certo em lugar nenhum (...). Essa mistura, politica e religido, ndo deveria ser evitada?

Serra: (...) Numa campanha esses temas Fatima, acabam sendo postos pela prdpria populagdo. Nunca
me passou pela cabega transformar isso num centro de campanha.

Fatima: Mas candidato, a sua campanha tem mostrado, falado insistentemente em Deus, tem mostrado
imagens de missas, de cultos religiosos (...).

Serra: Todas as campanhas que eu fiz, eu sempre visitei Igrejas, eu sou catélico, mas sempre visitei
Igrejas, inclusive cristas, evangélicas. Sempre falo no meu linguajar cotidiano, que ¢ incorporado. Eu
sempre digo: “Se Deus quiser”. Eu sou uma pessoa religiosa, ndo hd nada forgado neste sentido. E,
alis, a candidata ndo fez outra coisa a ndo ser passar a frequentar Igrejas, coisa que habitualmente ela
nao fazia. Entdo isso d& um tipo de aquecimento que se transforma no que vocé falou.

Dentre os entendimentos compartilhados e reproduzidos pelo jornalismo sobre o
que € politica e sobre quem faz parte dela, encontra-se também os limites da relacéo

entre religido e politica. Embora o telejornal tenha apresentado varios momentos em que
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os candidatos sdo mostrados relacionados a tematica religiosidade, na entrevista, Fatima
Bernardes, como representante do Jornal Nacional (sendo este um representante do
jornalismo em geral) encarna o papel de fiadora da ética politica e de uma boa eleicéo.
Assim como ocorreu em 2002, quando “a Globo atribuiu a si propria a posi¢do de
‘regente das eleicdes’” e William Bonner nos debates e entrevistas definia o quadro do
que era aceitavel (e naquele contexto, a ‘baixaria’ ndo o era), garantia a “manuten¢ao de
um ‘alto nivel’ do qual ele era o juiz” (Miguel, 2004a, p. 96). Fatima Bernardes, neste
momento, coloca a religido como algo que deveria ser tratado pelo candidato como
externo a politica; e como o candidato teria ultrapassado este limite do aceitavel, ha a
critica. Aqui encontramos o papel atribuido ao jornalismo de denunciar e questionar o
que sai dos padrBes. No entanto é importante perceber que Fatima Bernardes discute e
critica o ‘desvio’ pontual, mas nao ha uma discussao ou critica sobre o sistema politico

brasileiro como um todo, ou mesmo sobre os “sistemas” religiosos no pais.

O dltimo momento em que a tematica religiosidade é abordada pelo telejornal
ocorre quando o JN traz reportagem sobre instrugdes que o Papa Bento XVI teria dado
aos Bispos brasileiros (em um Encontro com Bispos do Nordeste no Vaticano);
instrucdes para que estes orientassem seus fiéis a ndo votarem em candidatos que
defendessem o aborto (28 de outubro). No mesmo dia, 0 JN apresenta como parte da
agenda de Dilma e Serra os comentarios destes sobre a declaracdo do Papa. Nove dias
apo6s a critica feita por Fatima Bernardes, o JN traz a temdtica da religiosidade
novamente para a pauta, tratando ndo apenas das agdes dos candidatos neste sentido,

mas somando a isso 0s comentarios do maior lider religioso da Igreja Catolica.

Somos pessoalmente contra o aborto e a favor da vida

Como vimos, a temética do aborto aparece no Jornal Nacional sempre
relacionada aos candidatos (questdes referentes ao aborto ndo séo tratadas em nenhum
momento fora do contexto eleitoral, e em apenas um momento néo estdo relacionadas
aos candidatos, mas a seus vices) e a tematica religiosidade. O Grafico 2, logo abaixo,
mostra como a tematica aborto anda lado a lado com a temaética religiosidade na
cobertura do JN em 2010. E a Tabela 5 mostra a distribuicdo da tematica entre os

candidatos e meses. Para o grafico e a tabela foram contabilizados todas as vezes que a
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palavra aborto apareceu, também foram contabilizados 0s momentos em que a palavra

vida é tratada em um contexto relativo ao aborto”°.

Grafico 2. Comparagéo entre a distribui¢do das tematicas religiosidade e aborto
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Fonte: Elaboracdo propria

Setembro

Outubro

Tabela 5. Distribui¢do da temética aborto entre candidatos e meses

Candidatos/as Agosto Setembro Outubro TOTAL
Dilma 1 2 8 11
Serra 0 0 2 2
Marina 0 0 0 0
Plinio 0 1 0 1
TOTAL 1 3 10 14

Fonte: Elaboracdo propria

A primeira vez que a temética aborto aparece é com a candidata Dilma, no dia

17 de agosto; o JN mostra a candidata em um Encontro de Centrais Sindicais com um

grupo de mulheres e de acordo com o telejornal Dilma afirma que em relacdo ao aborto

é a favor que a legislacdo atual seja cumprida. O tema aparece novamente no dia

seguinte (18 de agosto), quando ao comentar o debate entre os quatro vices dos

principais candidatos que ocorreu no dia anterior (debate pela internet organizado pelo

jornal O Estado de S&o Paulo) cita que entre os temas debatidos estava o aborto.

Somente em 17 de setembro é que a tematica ira reaparecer, quando ao cobrir a agenda

de Plinio o telejornal cita que o candidato conversou com estudantes sobre reforma

agraria, politica, educacéo, legalizacdo da maconha e do aborto; mas ndo aprofunda o

assunto.

70 . ~ .
Como no caso anterior, nao tivemos dupla contagem.
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E no final do primeiro turno que a tematica comeca a aparecer mais,
principalmente relacionada a candidata Dilma. As especulagdes sobre se a candidata
seria contra ou a favor do aborto e sua possivel mudanca de posicionamento ao longo da
campanha sdo aspectos que irdo inflar a visibilidade da tematica e a agenda da candidata
mostrada pelo telejornal. E € a partir dai que a tematica do aborto comeca a aparecer
relacionada a tematica da religiosidade. No dia 29 de setembro, o telejornal restringe a
agenda da candidata ao encontro (j& mencionado no topico anterior) desta com 30
lideres de Entidades catdlicas e Igrejas evangeélicas. De acordo com o JN nesta reuniao
Dilma discute assuntos como drogas, politicas sociais voltadas para a familia e aborto.
Na matéria Dilma tem voz direta, e a parte de sua fala apresentada pelo telejornal € a
seguinte:

Dilma: Quando a gente fala em valorizacao da vida, eu queria deixar claro: eu pessoalmente, ja disse la
no debate da CNBB, que eu, pessoalmente, sou contra o aborto, que acho o aborto uma violéncia

contra a mulher. N&o acredito que haja uma mulher que ndo considere o aborto uma violéncia contra
ela.

Logo apds vem a narragao do reporter: “Dilma disse ainda que as mulheres que
recorrem ao aborto em condicGes precarias devem ser atendidas, porque correm risco de
vida”. Ja aqui percebemos a forma como o aborto sera tratado pela candidata; além de
ser visto sobre a Otica da saude publica o aborto também sera enquadrado como uma

violéncia contra mulher.

No dia seguinte (30 de setembro) o telejornal dedica parte da agenda da
candidata para mostrar que Dilma reafirmou ser contra o aborto: “Dilma afirmou ser
contra o aborto e disse que se for eleita ndo pretende fazer plebiscito sobre o tema”.
Logo ap6s o segundo turno (04 de outubro), o telejornal mostra partes do comentario da
candidata sobre o resultado das elei¢des, onde Dilma afirma: “(...) sobretudo, eu tenho
uma proposta de valores; o principio nosso € de valorizar a vida em todas as suas
dimensdes e na sua plenitude”. No dia 05 de outubro, o JN afirma que a candidata
pretende debater os temas sociais no segundo turno; mas tanto a fala do repdrter quanto
a sonora de Dilma tratam apenas da tematica aborto:

Repérter: A candidata disse que pretende esclarecer os seguimentos religiosos sobre sua posi¢ao
contraria ao aborto.

Dilma: Eu sou de uma familia catdlica. Eu sou, e sempre fui, & favor da vida. Se ndo eu néo tinha,
inclusive, colocado a minha vida em risco em determinado momento. Porque s6 quem é a favor da vida
tem condicBes e a generosidade suficientes pra saber que a gente deve em todas as circunstancias
afirmar a vida.
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No dia 07 de outubro o JN mostra reunido da executiva do PT em Brasilia para
discutir os rumos da campanha no segundo turno, mas novamente o assunto tratado pelo
repOrter que narra a agenda e pelo entdo presidente do partido (José Eduardo Dutra),
que tem voz na matéria, diz respeito apenas ao aborto:

Reporter: De acordo com o presidente do PT este manifesto ird reafirmar que a candidata Dilma
Rousseff ndo pretende mudar a legislacao sobre o aborto.

José Eduardo: Nunca constou qualquer modificacdo da legislacdo do aborto, nem no projeto do PT, nem
no programa de governo. E a candidata Dilma ndo encaminhara qualquer proposta de modificacao.

Neste mesmo dia o telejornal mostra (como ja visto anteriormente) que Dilma
foi abengoada em uma capela do Mercado Central de Belo Horizonte; e a sonora de
Dilma veiculada neste momento é a seguinte: “Eu acredito que quem é a favor da vida
tem de ser a favor de um Brasil que olhe para o 190 milhGes de brasileiros”. Um
comentério que corresponde a postura que a candidata decidiu adotar; ser & favor da
vida, na medida em que é pessoalmente contra o aborto, mas que ndo negligencia (no
ambito da saude publica) as mulheres que recorrem a ele, e que fazem parte dos “190

milhoes de brasileiros™.

Dois dias depois (09 de outubro) todo tempo de agenda da candidata € dedicado
a mostrar que Dilma visitou um centro de assisténcia a mulheres gravidas. Enquanto
narra a visita, o reporter afirma que Dilma destacou “que é fundamental dar apoio e
assisténcia social a jovens gravidas”. E a fala da candidata apresentada logo apds essa
narrativa traz uma nova abordagem sobre o aborto: Dilma trata este ndo como uma

escolha, mas como uma falta dela:

Dilma: E assegurar que as meninas e as mulheres jovens tenham apoio para ter seus filhos. Que elas n&o
tenham que esconder sua gravidez, que o0s pais e as maes nao as expulsem de casa, que elas ndo tenham
a coisa horrorosa que chama medo e ai sejam obrigadas a chegar a esse ponto que é a eliminacdo da
vida. Vocé tem de tratar como uma questédo de apoio e assisténcia social fazendo uma politica afirmativa
primeiro.

Novamente, no dia 13 de outubro, parte da agenda de Dilma se destina ao tema
aborto. O Jornal Nacional afirma que a candidata assumiu compromissos com lideres
religiosos e se comprometeu a nao legislar sobre aborto e liberdade religiosa, caso
eleita; tambem de acordo com o telejornal a candidata faria uma carta aberta com os
compromissos assumidos, dentre eles, o de vetar projetos que firam o0s principios

religiosos. Confirmando sua narrativa, o telejornal mostra sonora de Dilma: “Qualquer
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legislacdo que altere questdes que impactem na religido, essa legislacdo eu ndo enviarei
ao Congresso; tanto alteracdo na Lei de Aborto, quanto todas as outras”. Ja no dia 15, o
JN mostra a divulgacéo da carta escrita dirigida a religiosos, onde a candidata fala sobre
o aborto. Desta mensagem o JN destaca as seguintes partes: “Sou pessoalmente contra o
aborto e defendo a manutencdo da legislacdo atual sobre o assunto. (...); eleita, ndo
tomarei a iniciativa de propor alteragdes na legislacdo do aborto e a outros temas
relacionados a familia e a livre expressdo religiosa”. O telejornal ainda apresenta fala de
Dilma onde a candidata afirma que a mensagem “é dirigida a todos aqueles atingidos

pelos boatos”.

No dia 28 de outubro, ap6s matéria onde o JN divulga instrucdes que o Papa
Bento X VI teria dado a Bispos brasileiros, o telejornal traz para a agenda da candidata
seus comentarios sobre o assunto, afirmando que Dilma voltou a dizer que ndo alterara a
legislacdo atual. O JN também veicula fala em que a candidata afirma: “Eu cansei de
repetir qual € minha posicao nessa questdo do aborto; eu, pessoalmente sou contra o

aborto”.

O momento em que a tematica do aborto ganha um pouco mais de espaco, e uma
pequena discussdo, é durante as entrevistas feitas com Dilma e Serra no segundo turno.
Alias, podemos dizer que este € o tema principal das entrevistas — mesmo no caso da
entrevista de Serra onde hd uma maior discussdo sobre a relacdo entre religido e politica
(como vimos mais acima), mas onde o pano de fundo ainda é o aborto. A primeira
entrevista foi realizada com Dilma, no dia 18 de outubro. Percebe-se que desde o
comeco o interesse dos ancoras do telejornal € interpelar Dilma sobre o tema e sobre sua
possivel mudanca de atitude, e quando Dilma foge um pouco do assunto, os ancoras
resgatam a tematica. Isso ocorre ja na primeira pergunta quando Fatima Bernardes
questiona a candidata sobre o que teria levado a disputa para o segundo turno. Dilma
responde que foi a segunda mulher mais votada do mundo e logo ap6s Willian Bonner
ja introduz o tema aborto. Destacamos abaixo 0s principais trechos para nossa
discusséo:

William Bonner: Candidata, quando terminou o primeiro turno a senhora e alguns dos seus assessores,
enfim, e partidarios do PT, chegaram a dizer que aquela discussao, aquela polémica sobre o aborto tinha
motivado essa decisdo do eleitor no fim do primeiro turno. Essa polémica toda, essa discussdo, néo teria
se dado por causa da sua mudanca de posicdo sobre a legislagdo referente ao aborto? Eu digo isso

porque pessoalmente a senhora sempre se manifestou contraria ao aborto. O que a senhora fez em
algumas entrevistas (...) foi dizer que era favoravel da mudanga da legislacéo, a legalizagéo do aborto.
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N&o teria sido mais natural, num pais tolerante como é nosso que a senhora tivesse admitido
publicamente essa mudanca de opinido a respeito?

Dilma: Veja bem Bonner. Eu acredito que nessa histéria do aborto houve muita confusdo. Ha uma
diferenca Bonner entre a posicéo individual minha — como cidada eu sou contra o aborto, sou contra o
aborto porque eu acho que é uma violéncia contra a mulher, e ndo acredito que mulher alguma é a
favor do aborto, acho que as pessoas que recorrem ao aborto o fazem em situacdo limite. O que € que
acontece com um presidente da republica? Ele ndo pode fingir que nao existem milhares de mulheres
(...), n6s ndo podemos fingir que estas mulheres ndo existem. E mais, ndo podemos fingir que estas
mulheres, elas fazem isso em situagdes muito precarias. E recorrer ao aborto provoca risco de vida e em
alguns casos a morte. Pois bem, a minha posi¢cdo sempre foi a seguinte, vocé ndo pode colocar essas
mulheres, prender essas mulheres. N&o se trata de prender as mulheres, se trata de cuidar delas. Porque
vocé ndo vai deixar 3,5 milhdes de mulheres ameacadas a sua salde. Entdo, sdo duas posicoes
diferentes. Quando a gente diz que o aborto ndo é um caso de policia, no Brasil ele é um caso ele é um
caso de salide publica, o que é que nds estamos falando? Nds estamos falando o seguinte, para prevenir,
para que ndo haja o aborto, a primeira questdo: nds temos que tratar a quantidade imensa de gestantes
adolescentes que recorrem ao aborto, ou porque tém medo da familia ndo aceitar, ou porque ja ndo
tem inclusive lagos familiares efetivos que podem garantir a ela pra poder ter a crianca.

William Bonner: Agora na semana passada a senhora divulgou um documento em que a senhora firmou
um compromisso de ndo propor nenhuma modificacdo na legislagdo. Algumas pessoas que defendem o
aborto como uma questao de saude publica, como a senhora mesmo ja fez no passado, entenderam que
€sse seu Compromisso seria um recuo, uma concessdo, digamos assim, excessiva aos religiosos, que entra
em contradi¢do com algo que a senhora mesmo defendeu. A senhora dizia “é uma questdo de salde
publica e é um absurdo”. A senhora disse isso pra Folha de Sdo Paulo, “é um absurdo que ndo se
legalize a questdo”. Dai a questdo, a senhora ndo vé essa contradi¢do?

Dilma: N&ao vejo. Sabe por que Bonner? Porque ninguém em sa consciéncia vai propor prender 3,5
milhdes de mulheres. Até porque tem um problema concreto, pratico. Eu ndo concordo com a mudanga
na legislagéo. A legislacéo prevé aborto em dois casos. Prevé no caso de estupro e de risco de vida pra
mulher. Entdo, h4 necessariamente uma forma da gente conduzir sem alteragdo. E acredito que um
processo de alteragéo, por exemplo, por plebiscito seria muito ruim porque dividiria o Brasil de ponto a
ponto. Nao levaria a uma forma de acordo, de consenso, pelo contrario, os paises que fizeram isso
tiveram péssimas experiéncias. Entéo, eu fiz uma carta, que é uma carta a todos os religiosos, mas é uma
carta publica ao povo brasileiro, no sentido de que eu acredito que a legislacdo pode ser mantida (...).

Novamente a candidata enquadra o aborto como uma questdo, além de salde
publica, de violéncia contra a mulher; uma violéncia que se da por uma falta de opcao.
E em nenhum momento os ancoras do telejornal questionam este discurso proposto, a
critica e o debate se ddo focados na mudanca de posi¢do da candidata sobre o tema, mas
ndo focados no tema em si. Aqui é importante notar que tal narrativa enquadramento sé
se acomoda nos discursos na medida em que se tenha um pré-julgamento do que € ser
mulher. Afirmar que todas as mulheres encaram o aborto como uma violéncia e que o
fazem por falta de opcéo é aceitar e reproduzir uma condi¢do feminina que diz respeito
a um perfil especifico, datado como certo, moral e natural. E esta condigdo feminina
naturalizada e reproduzida, por candidata e telejornal, exclui e silencia pelo menos uma
compreensdo sobre o aborto: a de que é um direito das mulheres, um direito de decisédo

sobre seu corpo (com as razdes e justificativas que Ihes parecem adequadas).
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Continuando com as entrevistas, ja vimos alguns trechos da entrevista feita com
Serra no dia 19 de outubro quando discutimos a tematica da religiosidade. Mas outras
partes nos sdo interessantes aqui porque dizem respeito estritamente a temética do
aborto. Embora ndo haja como dissociar completamente nesta entrevista uma tematica
da outra, tanto na fala do candidato quanto na fala de Fatima Bernardes, podemos
destacar aqui alguns trechos:
Fatima Bernardes: (...) A sua campanha tem explorado posi¢des do PT e da candidata do partido, por
exemplo, em relagéo ao aborto (...).

Serra: Olha, ndo fomos ndés quem levantamos, nem noés exploramos. Acontece o seguinte: A Dilma
manifestou-se a favor do aborto, deu uma entrevista que esta, enfim, tem o video; o PT, no final do ano
passado fez aquele programa Nacional de Direitos Humanos que tornava transgressor, criminoso,
aquele que fosse contra o aborto. Entdo eles puseram a questao no ar. Eu sempre manifestei o seguinte,
eu sou contra a liberacdo do aborto e nunca explorei isso do ponto de vista de que ela estaria errada
por ser a favor do aborto. O que acontece é que ela afirmou uma coisa e depois afirmou o oposto, e
nem reconhece que disse o oposto (...).

Fatima Bernardes: (...) Questdes como essa do aborto, até mesmo a unido civil entre homossexuais, elas
ndo deveriam receber um tratamento de politica publica e ndo uma abordagem do ponto de vista da
religido? Isso ndo contribui pra um retrocesso do debate politico?

Serra: Mas olha, eu insisto. Quem introduziu este ingrediente na campanha foi o PT e foi a Dilma. Como
eu tenho uma posicao contréria ao aborto eu sempre fui perguntado, sempre disse isso (...). Agora, 0
que eu quero dizer é que a base disso esta no fato de que uma hora ela disse uma coisa e na outra hora
ela diz o oposto. Alias nao é um Unico caso em que isso acontece.

Novamente, embora o tema aborto seja trazido como pano de fundo da entrevista
o foco na fala do candidato Serra é a mudanca de posi¢do de Dilma, e o foco na fala de
Fatima Bernardes é a critica a relacdo excessiva entre religido e politica; ainda assim, o
candidato faz questdo de deixar claro que € contra o aborto e que sua adversaria € a
favor. O outro momento em que Serra aparece relacionado a tematica é no dia 28 de
outubro, quando o telejornal mostra seu comentério sobre o que foi declarado pelo
Papa: “A defesa da vida é algo que merece fazer parte das palavras do Papa (...). E bom

para 0 mundo ouvir isso”.

E, no minimo, interessante o fato de que a visibilidade da tematica do aborto é
distribuida de forma tdo desigual entre os candidatos. Podemos dizer que parte disso se
explicaria pelo fato da tematica ter entrado em cena apenas ao final do primeiro turno.
Mas ainda assim, teriamos uma divisdo muito desigual entre Serra e Dilma. Neste caso,
uma das explicativas seria a mudanga de posi¢do da candidata quanto a legislacdo, ndo
contra 0 aborto. Neste sentido, deve-se notar que desde o comeco a candidata é

mostrada como pessoalmente contra o aborto, e com uma visdo do mesmo como um
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caso de saude publica. Essa também parece ser a posicdo do telejornal (Fatima
Bernardes deixa claro na entrevista com Serra). Como ndo é este enquadramento que
estd em jogo e sim a posicionamento da candidata quanto a legislacdo, a exaustiva
relacdo da candidata com o tema aborto sempre se da nestes termos. Com isso, embora
tenhamos uma boa concentracdo do tema, ndo ha uma discussdo mais aprofundada
sobre o aborto em si. E interessante notar que a este discurso predominante s&o
incorporadas novas vertentes, que ao ndo serem questionadas pelo telejornal, ganham
seu aval: o aborto ndo é apenas um caso de saude publica, € uma violéncia contra a

mulher e € resultado de uma falta de opcéo.

O que se percebe é uma prevaléncia e perpetuacdo do entendimento do aborto
como um caso de saude publica. Temos uma critica do telejornal sobre Serra, quando
este estaria levando o tema para o terreno da religido. E temos uma critica a Dilma,
qguando esta parece estar fazendo muitas concessfes também ao terreno religioso e,
talvez, deixando de lado o entendimento de que o aborto é de fato uma questao de satde

publica.

E importante notar, que em nenhum momento durante toda a cobertura nestes
trés meses o0 Jornal Nacional deu voz a representantes da sociedade civil (integrantes de
movimentos sociais ou ONGs) que fossem a favor do aborto. Na entrevista com Dilma,
William Bonner apenas cita a existéncia de pessoas que defendem o aborto como uma
questdo de salde publica; mas nem mesmo estas pessoas e/ou médicos foram
entrevistados ou tiveram sua opinido apresentada de forma menos lateral. Muito menos
se ouviu a opinido de mulheres sobre o tema. O que parece corroborar a afirmacgéo de
que ndo é o entendimento sobre o aborto em si que estd em jogo, mas o significado

eleitoral da posicdo dos candidatos sobre o tema.

Escandalos

Uma das 11 categorias tematicas de politica brasileira que tem um consideravel
namero de entradas (80 fichas — 17% das matérias de politica brasileira e 8% do total) é

a categoria politica brasileira: escandalos. A parte do noticiario politico destinada a
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cobertura de escandalos’ tomou 19% do tempo deste noticiario (8% do tempo total do
Jornal Nacional). Os dois escandalos que tiveram maior repercusséo no JN foram’% a
quebra de sigilo dos dados da Receita Federal de alguns integrantes do PSDB e
familiares (como no caso do genro e da filha de Serra) — ao todo sdo 33 matérias sobre
este escandalo, a primeira sendo veiculada no dia 25 de agosto e a Ultima em 25 de
outubro; e o escandalo de trafico de influéncia envolvendo Erenice Guerra, entdo
ministra da Casa Civil, e seu filho Israel Guerra — ao todo 22 matérias sobre este
escandalo, a primeira sendo veiculada no dia 13 de setembro e a Gltima também no dia
25 de outubro. Estes dois escandalos também possuem duas das maiores matérias
apresentadas pelo Jornal Nacional, as duas com quase oito minutos: uma do dia
primeiro de setembro, que faz uma espécie de retrospectiva do escandalo da quebra de
sigilo dos dados da Receita; e a outra do dia 16 de setembro, que anuncia que o
telejornal Folha de S&o Paulo fez nova denlncia sobre o envolvimento de Israel Guerra
no escandalo de trafico de influéncia (neste mesmo dia o telejornal também faz matéria
sobre a saida de Erenice do cargo de ministra — matéria que também fala sobre

nepotismo).

Dentre estas matérias de escandalo, as posicdes presentes parecem ocupar
espacos equanimes quanto ao nimero de vezes em que aparecem: em Seis matérias
aparecem s0 0 governo; em 20, ambas as posi¢Oes; novamente em seis, apenas a
oposicao; e em 35 nenhuma posi¢do aparece. No entanto pensar apenas numericamente
aqui ndo nos faz atentar para o fato de que os dois escandalos eram negativos para o
governo e, portanto para a candidata Dilma, e que aparecendo ou ndo a posi¢do do
governo nessas matérias, este aspecto negativo sempre estaria presente, ja que as
matérias deixam bem marcadas as personagens envolvidas (sendo estas ou
representantes do governo, ou pessoas relacionadas ao PT) e, além disso, trazem para
algumas das matérias tanto o proprio presidente Lula, quanto a candidata Dilma no
papel de dar explicacGes, e o candidato Serra no papel de vitima (no caso da quebra de
sigilo). A Tabela 6 abaixo mostra a divisdo dos candidatos e do presidente Lula entre as

matérias da tematica politica brasileira: escandalos.

71 . , . oy . . s . T . . ~
“(...) entendido como denuncias de atos ilicitos praticados por funcionarios publicos e as investigacGes

delas resultantes (...)” (Miguel e Biroli, 2011, p. 139).
72 ;. .. .. A . .,

As outras 25 matérias se dividem em sua maioria entre escandalos estaduais; porém nenhum destes
outros escandalos recebe uma cobertura maior que cinco matérias.
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Tabela 6. Distribui¢do dos/as candidatos/as e Lula entre as matérias de escandalos

Quebra de Trafico de Outros
Candidatos/as o o TOTAL
sigilo influéncia escandalos
Lula 5 4 0 9
Dilma 5 8 0 13
Serra 18 1 0 19
Marina 1 0 0 1
Plinio 0 0 0 0

Fonte: Elaboracdo propria

Embora pareca pequeno o nimero de matérias de escandalo na cobertura aqui
analisada do Jornal Nacional em 2010, dois aspectos devem ser destacados para que se
confirme a sua importancia nessa cobertura, e no cenario eleitoral como um todo, além
dos pontos ja registrados acima. O primeiro aspecto diz respeito mesmo ao nimero de
matérias, a categoria escandalos é a segunda categoria que mais tem matérias na
tematica politica brasileira, sendo que a terceira (acGes do poder executivo), esta bem
abaixo dela, tem um pouco mais da metade de matérias (44 matérias). O segundo
aspecto diz respeito a centralidade que os dois maiores escandalos obtiveram no
noticiario politico, sendo tratados também nas matérias de debate eleitoral. Dentre o0s
temas apresentados nas agendas dos candidatos, os dois maiores escandalos estavam
presentes e em alguns casos ocuparam todo o tempo destinado a cobertura da agenda. A
Tabela 7 mostra a distribuicdo destes dois escandalos dentro da agenda dos candidatos
apresentada pelo telejornal, mostra também por quantas vezes os comentérios dos
candidatos sobre estes escandalos foram apresentados como o Unico tema de sua agenda

diaria:

Tabela 7. Distribuicdo dos dois maiores escandalos nas agendas dos/as candidatos/as

) Quebra de Tréfico de Tempo total
Candidatos/as o ) ) TOTAL
sigilo influéncia da agenda
Dilma 7 5 11 4
Serra 10 4 14 3
Marina 7 5 12 4
Plinio 0 1 1 0

Fonte: Elaboracédo propria



140

Podemos dizer que em 2010 também os escandalos foram um dos “motores do
noticiario politico” (Miguel e Biroli, 2011, p. 139). Ao estarem presentes durante toda a
cobertura aqueceram o noticiario politico e de certa forma o debate eleitoral. E,
justamente por isso, confirmaram o papel de “quarto poder” - zelando para que a lei, a
moralidade e a ética publica fossem cumpridas (Miguel e Biroli, 2011, p. 139) - e a
importancia do que é apresentado pelo jornalismo (consolidacdo do jornalismo como
veiculador do que realmente acontece, e do que importante noticiar; a presenca do tema
na agenda dos candidatos confirmaria isso). A cobertura dos escandalos, somada a
infima visibilidade, quase silenciamento, dada a grupos (como movimentos sociais) nos
confirma também o papel do jornalismo enquanto “gestor de consensos”, num contexto
em que os conflitos s3o esvaziados e “ndo ultrapassam as disputas entre atores politicos

ja posicionados” (Biroli, 2013, p. 136).

Outras teméticas em jogo

As tematicas de cunho feminino (ndo necessariamente feministas), ou seja, as
tematicas que podem ser encaradas, e que sdo tratadas, como demandas das mulheres,
fora a tematica estrita do aborto, aparecem ao longo da cobertura associadas a todos 0s
candidatos, de maneira pouco uniforme. Ja no inicio da cobertura (17 de agosto),
associadas a candidata Dilma, aparecem as demandas por creches e melhores salarios.
Um pouco mais adiante, ainda no primeiro turno (28 de agosto), o telejornal mostra que
a candidata apresentou propostas para mulheres gestantes e crian¢as ainda nos primeiros
meses de vida. Ja no inicio do segundo turno (08 de outubro) o JN mostra que ao visitar
creche em Brasilia, Dilma afirma que ira construir seis mil creches em todo o pais. E no
dia seguinte (09 de outubro) aborda fala de Dilma que trata sobre gravidez e mulheres
carentes, e afirma que a candidata pretende criar maternidades e que declarou ser
essencial o apoio a jovens gravidas. E novamente no segundo turno (12 de outubro) o
JN afirma que a candidata destacou a importancia das creches no desenvolvimento da

vida escolar e que, se eleita, ird promover uma campanha nacional pela adocao.

Durante toda a cobertura de Marina, ha apenas um momento em que é atribuida
a candidata uma medida que pode ser encarada como uma demanda relacionada as
mulheres. No dia 08 de setembro o telejornal mostra que a candidata assinou um

compromisso pela defesa de criancas e adolescentes e dentre os objetivos esta a
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diminuicdo da mortalidade materna. J& na cobertura de Serra, por duas vezes o
telejornal mostra o candidato relacionado a estas medidas. O primeiro momento ocorre
na primeira entrevista do candidato (11 de agosto) quando, como j& visto, Serra afirma
que dentre as varias medidas que fez quando ministro da saude, existe um “conjunto de
coisas” relacionadas as mulheres. O segundo momento € no dia 27 de setembro, quando
o JN mostra a participagdo do candidato no lancamento do movimento ‘“Mulheres
vamos 14”7, e afirma que Serra apresentou propostas para a saide da mulher, dentre elas

o programa “Mée Brasileira”.

Passando para as tematicas mais gerais, enquanto as categorias utilizadas para
mapeamento do noticiario conseguiam captar as tematicas centrais de cada matéria,
apenas uma revisdo mais profunda do material pdde captar as varias tematicas
associadas a cada candidato durante a cobertura de suas agendas. A Tabela 8 mostra
algumas dessas tematicas” e como elas estdo distribuidas nas agendas dos candidatos.
Foram analisadas aqui as matérias da categoria politica brasileira: eleicdes (debate

eleitoral), visto que as agendas eram apresentadas nestas matérias.

Tabela 8. Distribuicdo de tematicas na agenda eleitoral dos candidatos

Tematicas Dilma Serra Marina | Plinio | TOTAL
Economia 8 6 7 2 23
Educacéo 8 8 7 3 26
Infraestrutura/Transporte 6 4 3 1 14
Meio ambiente 4 2 11 0 17
Saude 4 10 2 2 18
Seguranca Publica 2 4 2 0 8

Fonte: Elaboragéo propria

E importante notar que esta tabela é resultado da selecdo que o Jornal Nacional
faz sobre 0 que mostrar da agenda diaria dos candidatos, uma selecdo que leva em conta
o que ¢ “interessante” e “importante” ser mostrado, e relacionado a quem ¢
“Interessante” e “importante” ser mostrado. Deve-se observar que a divisdo das
tematicas ndo foge muito ao discurso ja conhecido dos candidatos, mesmo antes do

periodo eleitoral — isso se observarmos 0s trés principais candidatos. A tematica

73 . . ] . . . s
Existem mais de 30 temadticas associadas aos candidatos, dentre elas algumas que ja foram

trabalhadas mais acima (como o aborto, religiosidade, proximidade com o eleitor e escdndalos). As que
sdo mostradas agora sdo apenas as que tém maior presenca entre os candidatos, fora essas ja tratadas.
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economia se concentra em Dilma, assim como salde se concentra em Serra e meio
ambiente em Marina. As surpresas, se € que assim podemos chamar, vém da grande
concentracdo de economia na agenda de Marina (devemos lembrar que a candidata s6
disputou o primeiro turno e tem uma pontuacdo muito proxima de Dilma que disputou
os dois e, portanto teve uma cobertura maior) e de uma boa concentracdo também da
temética educacdo na agenda dos/as quatro candidatos/as (também Plinio, pois apesar
de ser um nimero pequeno, ainda é maior que o das outras tematicas; e principalmente
Marina, que novamente tem um numero maior que o dos outros candidatos se
considerarmos que sua cobertura € menor e que no primeiro turno a tematica aparece

apenas trés vezes associada & Dilma, cinco a Serra e trés a Plinio).

Analisadas separadamente, estas tematicas parecem mostrar uma distribuicdo
quase igualitaria dos temas entre os/as candidatos/as, com apenas algumas diferencas. E
qguando levamos em conta as outras tematicas trabalhadas mais acima que vemos que de
fato hd uma visibilidade seletiva que acompanha a seletividade das tematicas.
Introduzindo essas temaéticas aqui, poderiamos tracar um pequeno perfil de cada
candidato - ou uma espécie de nuvem de palavras (nuvem de tematicas) - da forma
como foram mostrados pelo Jornal Nacional (adicionando aqui também as outras
tematicas que ndo entraram em discussdo). Em Dilma teriamos uma ideia de
continuidade (na medida em que aparece associada ao governo Lula, principalmente nas
matérias sobre escandalos; mas também pelas proprias falas da candidata veiculadas que
mencionam sua intencionalidade de continuidade), seriedade, mudanca de posicao
quanto ao aborto, religiosidade, preocupacdo com a economia do pais, avd amorosa e

primeira mulher para a presidéncia.

Com Serra o perfil seria de preocupacdo com a saude, religiosidade, vitima e
combatente da corrupgdo, experiéncia (das duas candidatas é cobrada j& na primeira
entrevista a experiéncia politica em alguns contextos, e isso ndo ocorre com Serra; além
disso, o telejornal ao longo da cobertura das agendas veicula falas do candidato sobre
sua experiéncia, 0 que nao esta presente nos outros candidatos), seriedade e trabalho, e
proximidade com o eleitor e/ou um Serra mais carismatico. Em Marina teriamos um
perfil que nos traria a ideia de preocupagdo com a economia, mas principalmente com o
meio ambiente e a educacdo, mae, sensibilidade e primeira mulher humilde para a

presidéncia do pais. J& em Plinio, teriamos uma dificuldade de definic&o de perfil.
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Essa dificuldade na definicdo de um perfil para o candidato se mostra ao
notarmos que o principal tema associado ao candidato Plinio foi o siléncio imposto pelo
Jornal Nacional. J& no dia 12 de agosto William Bonner, ao anunciar entrevista feita
com Plinio explica que diferentemente dos outros trés candidatos ja entrevistados,
Plinio ndo alcancou 3% nas pesquisas de intencdo de voto e que, por um critério do
Jornal Nacional, ndo poderia entéo ser entrevistado na bancada. A entrevista foi feita
previamente por um reporter, e tem duragdo bem menor que as outras entrevistas (dura
cerca de 4,5 min). A fala de Bonner neste dia é explicativa de toda a cobertura de Plinio
pelo Jornal Nacional no periodo eleitoral. Nos 54 dias de cobertura do primeiro turno, o
JN ndo apresenta a agenda de Plinio em 30, 0 que ndo ocorre em nenhum momento com
0s outros trés candidatos. Soma-se aqui o fato ja assinalado mais acima de que Plinio
ndo aparece nos resultados das pesquisas de intencao de voto. Podemos dizer entédo que,
comparado aos outros trés candidatos, Plinio tem uma visibilidade muito pequena, ndo
participando dos principais embates tematicos e permanecendo numa posicdo periférica
dentro do contexto de disputa eleitoral. Na verdade, poderiamos até dizer que o Jornal
Nacional o retira da disputa jA& no comeco do primeiro turno, e lhe atribui um papel

apenas ilustrativo.
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Capitulo 4. Discursos cruzados: dialogos e siléncios entre o Jornal Nacional e o
Horério Eleitoral (PARTE I1)

4.1 Os discursos no Horéario Gratuito de Propaganda Eleitoral
4.1.1 Panorama geral

Foram analisadas ao todo 38 dias de Horario Eleitoral que geraram 114 entradas
na base de dados, sendo 76 entradas referentes ao primeiro turno (19 programas de cada
um dos quatro candidatos) e 38 ao segundo (novamente 19 programas para cada

candidato).

De forma semelhante a ficha do Jornal Nacional, a ficha do HGPE também traz
as tematicas trabalhadas pelos candidatos no programa, a diferenca € que aqui temos o
tema principal e os outros temas trabalhados pelos candidatos. Os temas se dividem em
21 categorias, € a que mais se destaca como tema principal no primeiro turno é a
educacdo (12%), seguida pela biografia do candidato (11%), economia (9%) e salde
(8%). No entanto, € interessante notar que a maioria dos programas ndo tem tema
principal (16%), o que reforca aqui a importancia dos outros temas. Se somarmos estas
duas questdes presentes na ficha (tema principal e outros temas) veremos que 0s temas
que mais aparecem continuam sendo praticamente 0s mesmos, com a entrada do tema

educacdo, aparecendo em primeiro lugar:

Tabela 9. Distribui¢do dos temas no HGPE

1° Turno 2°Turno
Temas

N % N %
Agricultura 14 3% 11 3%
Biografia do(a) candidato 33 7% 25 7%
Combate a pobreza 23 5% 18 5%
Corrupcéo 14 3% 17 5%
Democracia 14 3% 10 3%
Desempenho do candidato nos debates 0 0% 6 2%
Direitos humanos 9 2% 3 1%
Economia 35 8% 34 9%
Educacéo 45 10% 35 9%
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Emprego 33 7% 26 7%
Energia 16 4% 18 5%
Familia 7 2% 7 2%
Habitagéo 26 6% 16 4%
Indstria 19 4% 18 5%
Meio ambiente 22 5% 18 5%
N&o ha tema principal 12 3% 9 2%
Nenhum outro tema’ 8 2% 0 0%
Outro 15 3% 8 2%
Relagdes internacionais 2 0% 4 1%
Saude 44 10% 38 10%
Seguranga 22 5% 18 5%
Transportes 24 5% 20 5%
Valores morais 14 3% 10 3%
TOTAL 451 100% 369 100%

N: Numero de programas em que 0 tema aparece nos programa.
%: Porcentagem do nimero de vezes em que o tema aparece nos programas.
Fonte: Dados do projeto “Midia, género e preferéncias politicas nas elei¢cdes de 2010 no Brasil”

No segundo turno os temas que mais aparecem continuam sendo praticamente 0s
mesmos, com a entrada do tema emprego. E interessante notar aqui a importancia, nos
dois turnos de um tema que ndo diz respeito a possiveis problemas do pais ou que
envolva propostas de politicas publicas futuras: a biografia do candidato é um dos temas
que mais aparece nos dois turnos (fica em quarto lugar no primeiro turno e em quinto no
segundo). Este dado nos mostra uma das principais caracteristicas desta elei¢cdo, em
muitos momentos a centralidade esta no proprio candidato e ndo em seu projeto
politico; e quando o projeto politico € central, ele ndo é dissociado da biografia do
candidato (trazida muitas vezes com aspectos de sua vida privada sendo destacados,

principalmente no caso dos programas de Dilma e Serra).

No entanto, é preciso perceber que existem algumas diferencas entre 0s
candidatos. Por exemplo, o candidato que mais mobiliza sua biografia (11% no primeiro
turno e 8% no segundo) como tema do programa é Serra, tanto no primeiro, quanto no
segundo turno, este tema fica logo atras de saude (13% no primeiro turno e 11% no

segundo) e educacgdo (13% no primeiro turno e 9% no segundo) para o candidato; e

4% Quando apenas o tema principal é trabalhado.
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Serra também é o que mais trata do tema corrupcéo (4% no primeiro turno e 8% no
segundo), principalmente no segundo turno, que é quando o tema mais aparece. Ja
Dilma é candidata que mais trata sobre o combate a pobreza (9% no primeiro turno e
8% no segundo), mesmo no segundo turno, quando o tema aparece um pouco menos em
seus programas, e emprego (mesmas porcentagens de combate a pobreza), embora
foque mais nesse tema no primeiro turno. Marina é a candidata que mais trata do tema
meio ambiente (21%) no primeiro turno’, e os outros candidatos quase ndo o abordam
(3% em Dilma, 0% em Serra e 4% em Plinio), situacdo que muda um pouco no segundo
turno (5% em Dilma e 4% em Serra). E Plinio € o candidato que mais trata de temas néo
abordados pela ficha, a categoria outros (13%), e no seu caso essa categoria traz em sua
maioria criticas aos outros candidatos, ao governo do PT e a prdpria legislac&o eleitoral;
além disso, Plinio é o candidato que mais trata das categorias democracia (9%) e
valores morais (9%). A Tabela 10 abaixo nos mostra a divisdo dos temas entre 0s

candidatos nos dois turnos:

Tabela 10. Distribui¢do dos temas entre os candidatos nos dois turnos

1° Turno 2° Turno
Temas
Dilma | Serra | Marina | Plinio | Dilma | Serra
Agricultura 5% 1% 0% 4% 3% 3%
Biografia do(a) candidato 6% 11% 7% 2% 6% 8%
Combate a pobreza 9% 1% 0% 6% 8% 2%
Corrupgéo 0% 4% 7% 6% 2% 8%
Democracia 1% 3% 4% 9% 0% 6%
Direitos humanos 1% 2% 0% 7% 1% 1%
Economia 7% 7% 8% 11% 11% 8%
Educagdo 8% 13% 13% 6% 10% 9%
Emprego 9% 9% 1% 6% 8% 7%
Energia 7% 1% 0% 0% 8% 2%
Familia 2% 2% 1% 0% 2% 2%
Habitagéo 6% 7% 4% 2% 6% 3%
IndUstria 7% 4% 0% 0% 6% 4%
Meio ambiente 3% 0% 21% 4% 5% 4%

> podemos dizer que o discurso de Marina como um todo é construido a partir dessa tematica. Sejam
quais forem os outros temas abordados em seus programas, sempre ha a alusdo ao meio ambiente. As
préprias cores (os tons de verde sdo predominante, o que também se deve a cor do partido) e imagens
veiculadas nos programas se relacionam a esta tematica.
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N&o h& tema principal 4% 3% 1% 0% 1% 4%
Nenhum outro tema 0% 0% 4% 9% 0% 0%
Outro 1% 0% 8% 13% 1% 3%
Relacgbes internacionais 1% 1% 0% 0% 2% 1%
Saude 9% 13% 10% 6% 10% 11%
Seguranca 6% 4% 4% 2% 6% 4%
Transportes 6% 9% 0% 0% 5% 6%
Valores morais 1% 2% 6% 9% 0% 6%
TOTAL 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100%
(191) (134) (72) (54) (183) (180)

Fonte: Dados do projeto “Midia, género e preferéncias politicas nas elei¢des de 2010 no Brasil”

Existem dois outros pontos que devem ser notados aqui. O primeiro diz respeito
a distribuicdo total dos temas entre os candidatos. Percebe-se que no primeiro turno
Dilma e Serra tém uma concentracdo muito maior dos temas; isso se deve a diferenca do
tempo concedido a cada candidato, como Marina e Plinio ttm menos tempo, o0 nimero
de temas trabalhados em seus programas € bem menor. O segundo ponto diz respeito
aos temas ndo tratados pelos candidatos. No primeiro turno ndo existem temas que nédo
tenham sido trabalhados por pelo menos duas vezes, ainda assim alguns temas tem uma
aparicdo quase inexpressiva. Os temas que aparecem menos, levando-se em
consideracdo todos os programas dos quatro candidatos, séo respectivamente: relagdes
internacionais (0%, aparecendo duas vezes), familia (2%, aparecendo sete vezes) e
direitos humanos (2%, aparecendo nove vezes). Serra € Dilma sdo os candidatos com
maior entrada destes temas, enquanto Plinio e Marina praticamente os silenciam, com
excecdo aqui de direitos humanos em Plinio (o0 tema relagBes internacionais ndo é
tratado nenhuma vez entre os dois candidatos, familia é tratada apenas uma vez (1%)
em Marina e nenhuma em Plinio, e direitos humanos ndo aparece nos programas de
Marina, engquanto aparece 4 vezes em Plinio (7%)). Ainda sobre os temas que ndo séo
tratados pelos candidatos ou pouco aparecem, além dos ja citados deve-se notar que: o
tema corrupgdo, ndo é tratado por Dilma; meio ambiente ndo é tratado por Serra;
agricultura, energia, combate a pobreza, indUstria e transportes ndo sdo abordados por

Marina; e energia, inddstria e transportes também néo sao abordados por Plinio.

Isso nos mostra que de fato a diferenga de tempo entre os candidatos restringe a

possibilidade dos que tém tempo menor. Mas, além disso, podemos também dizer que
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os candidatos preferiram - ao invés de tratar de varios temas, 0 que poderia gerar um
tratamento réapido e superficial destes temas - focar seus programas em trés ou quatro
temaéticas principais, investindo em programas mais aprofundados nestes temas, mais
explicativos, elegendo assim um traco, uma marca, para cada candidato e seus

programas.

No segundo turno também ndo hd nenhum tema que ndo seja tratado. Mas
novamente, direitos humanos (duas vezes em Dilma e uma em Serra, mas
contabilizando 1% nos dois casos), relacGes internacionais (aparecendo trés vezes em
Dilma, 2%, e uma em Serra, 1%) e familia (aparecendo quatro vezes em Dilma e trés
em Serra, contabilizando 2% nos dois casos) tém uma visibilidade menor. Além destes
temas que pouco aparecem € interessante notar que no segundo turno Dilma ndo aborda,
pelo menos ndo de forma direta, em nenhum momento os temas democracia e valores
morais em seus programas, ao passo que Serra aborda 10 vezes cada um (cada um
representando 6% de todos os temas que o candidato aborda). Podemos dizer que no
segundo turno ainda se repete o fato dos candidatos tratarem alguns temas como mais

importantes, desenhando assim um perfil, uma marca propria’.

Além dos temas presentes nos programas a ficha de leitura também buscava
saber quantas vezes algumas palavras apareciam e em que contexto eram trazidas; séo
elas: vida, aborto e Deus’’. No primeiro turno a palavra vida aparece ao todo 57 vezes,
sendo distribuida em 29 programas. Na maioria dos casos a palavra € trazida em
contextos genéricos, onde € utilizada para falar da propria vida do candidato (sua
trajetria)’® ou para falar da vida dos brasileiros (num sentido bem geral, mostrando que
a vida dos brasileiros melhorou ou piorou, ou que pode melhorar)’. Em alguns casos é
abordada no seu sentido estrito, quando ao falar sobre programas de saude ou de
seguranca publica, por exemplo, os candidatos falam sobre salvar vidas®®. Apenas uma
vez, durante o primeiro turno, no programa de Dilma do dia 30 de setembro, a palavra é

’® Discutiremos mais & frente a “marca” de cada candidato.

7 As perguntas presentes na ficha eram: “Quantas vezes é mencionada a palavra vida?”; “Quantas vezes
é mencionado o substantivo aborto ou o verbo abortar e suas conjugacdes?”; “Quantas vezes é
mencionada a palavra Deus ou é feita referéncia as crencas religiosas dos candidatos?”.

78 Serra: “Eu néo cheguei na vida publica agora nGo”; Dilma: “Dilma reencontrou a liberdade trés anos
depois e reconstréi a sua vida em Porto Alegre”; Marina: “E muito importante que vocé conhega a vida
de cada candidato”; Plinio: “Os melhores anos de minha trajetdria sGo aqueles que ainda vou viver”.

7 Serra: “Nés temos que fazer as coisas simples que melhoram tanto a vida das pessoas”; Dilma: “O PAC
é um programa que estd mudando o Brasil e transformando muitas vidas”.

% serra: “Tem que gente que vai dizer que isso custa muito caro, mas eu acho que a vida ndo tem
preco”; Marina: “Seguranca é enfrentar a violéncia, mas é também valorizar a vida”.



149

trazida num sentido estrito, que a liga diretamente a outra questdo, a do aborto (embora
ndo tenha sido citada a palavra aborto neste programa): “respeitar a vida em sua

dimensao plena” (20 de setembro).

E no segundo turno que este Gltimo sentido da palavra vida, relacionado ao

aborto, aparece um pouco mais, como mostram algumas falas abaixo:

Programa de Dilma

Narrador: Dilma é uma mulher honesta que respeita a vida e as religides. (08 de outubro)

Lula: Ganhei as eleicdes e o que aconteceu? Mais liberdade religiosa, mais respeito & vida, mais
democracia, mais comida na mesa, melhor salario. (08 de outubro)

Dilma: Quero fazer antes de tudo uma campanha de respeito & vida, de compromisso com 0s nossos
valores mais sagrados. (08 de outubro)

Dilma: A favor da familia, da vida, da construcéo de uma sociedade mais democrética. (09 de agosto)

Programa de Serra

Narrador: Serra defende o direito a vida. (27 de outubro)

Popular: E isso que o senhor fez pra gente, é mais do que um dnibus, é mais do que um hospital, é mais
do que qualquer outra coisa, é o direito a vida é o direito a oportunidade. (21 de outubro)

Narrador: O dom da vida é o mais bonito e 0 mais sagrado que a gente recebe (...). Mae Brasileira, a
favor da vida, a favor do Brasil. (08 e 13 de outubro)

Serra: Eu quero ser um presidente (...) que defende (...) o respeito & vida. (08 de outubro)

Ainda assim, na maior parte das vezes a palavra vida ainda € trazida em sentidos
mais genéricos, relacionado a melhora de vida dos brasileiros ou a vida do candidato.
Isso se confirma também se pensarmos nos principais temas trabalhados pelos

candidatos: economia, educac¢do, salde, emprego e combate a pobreza.

E interessante notar que mesmo quando a palavra aborto ndo aparece
diretamente nas falas ela pode estar presente nos discursos dos candidatos, sendo
abordada de outras formas, com seu sentido permanecendo presente mesmo com 0 USO
de outras palavras. Na verdade, quando pensamos na tematica aborto, estas trés palavras
buscadas pela ficha de leitura se relacionam e seus sentidos sdo em muitos casos
mobilizados conjuntamente. Mas discutiremos essa relacdo de forma mais aprofundada
nos topicos seguintes. Por agora, a Tabela 11 mostra a distribuicdo destas palavras entre

os candidatos:
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Tabela 11. Distribuicdo das palavras vida, Deus e aborto entre os candidatos

Turno da eleicéo Candidatos Vida Deus Aborto
Dilma 63% 65% -
Serra 28% 29% -
1 0 0, -
19 Turno Marina 7% 6%
Plinio 2% 0% -
100% 100%
TOTAL -
(57) a7
Dilma 63% 37% 33%
% % 7%
20 Turmo Serra 38% 63% 67%
100% 100% 100%
TOTAL
(48) (19) ®3)

Fonte: Dados do projeto “Midia, género e preferéncias politicas nas elei¢des de 2010 no Brasil”

Pela tabela, nota-se que a palavra vida foi menos utilizada no segundo turno por
Dilma (36 vezes no primeiro turno e 30 vezes no segundo) e mais utilizada por Serra
(que de 16 vezes no primeiro turno, passou para 18 vezes no segundo). Ainda assim,
tanto no primeiro turno quanto no segundo s&o nos programas da candidata Dilma em
que a palavra mais aparece. Ja a palavra Deus passa a ser mais utilizada no segundo
turno, mas diferentemente da palavra anterior, € em Dilma que ela diminui (de 11 vezes
no primeiro turno para sete no segundo) e em Serra que tem um grande aumento (de

cinco vezes no primeiro turno para 12 no segundo).

J& a palavra aborto praticamente ndo é utilizada de forma direta, aparecendo
apenas trés vezes ao longo de todos 0s programas. Mesmo assim, a analise quantitativa
ndo diz tudo sobre essa palavra, ou mais precisamente, sobre esta teméatica. Como dito
anteriormente, estas trés palavras, em forma de tematicas, vao estar presentes em alguns
programas de forma relacionada, mais acentuadamente no segundo turno, e em alguns

casos fazendo parte do discurso do candidato apenas por imagens.

Sobre as personagens que aparecem nos programas com direito a fala, podemos
dizer que os Unicos que aparecem mais que 0s proprios candidatos sdo os populares.
Enquanto no jornalismo estes tém um papel quase folclérico, periférico, sendo trazidos

em alguns casos apenas ilustrativamente (néo participam do debate em si), no HGPE a
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situacdo € um pouco diferente. A presenca do depoimento de populares serve no
Horério Eleitoral como a confirmacéo, a validagdo, do projeto politico em questdo. E o
didlogo com estes populares serve também para mostrar a proximidade dos candidatos
com o eleitor. No primeiro turno, aparecem mais de 300 populares com voz: 110 no
programa de Dilma, 216 no de Serra, oito no de Marina e nenhum em Plinio. As
diferengas nos nimeros aqui também podem ser explicadas pela diferenca no tempo
disponivel de cada candidato, o que faz com que os candidatos com menor tempo optem
por eles mesmos ocuparem maior parte do programa. Ainda assim, nota-se que 0
numero de populares com voz no programa de Serra é bem maior, o que pode ser
devido a uma caracteristica de seu programa, a tentativa de mostrar um Serra mais
proximo do eleitor (dai varios momentos em que o candidato conversa com eleitores,
visita suas casas, fala sobre suas vidas). No segundo turno, temos a participacdo de 177
populares com voz, sendo 54 nos programas de Dilma e 123 nos de Serra, 0 que ainda

confirma a caracteristica do programa do candidato.

E interessante notar como outros atores politicos também s&o envolvidos nos
programas, e quais tém fala. Os vice candidatos sdo praticamente excluidos dos
programas, aparecendo com fala apenas trés vezes durante o primeiro turno (uma vez no
programa de Marina, e duas no de Plinio) e duas vezes no segundo turno (uma vez nos
programas de cada candidato). Ao mesmo tempo a presenca de outros politicos é
grande, principalmente no segundo turno. Lula, por ser o entdo presidente e o principal
aliado de Dilma é um dos que mais aparece com voz nos programas da candidata, em 13
programas no primeiro turno e 16 no segundo. Ainda sobre o programa de Dilma, as
outras personagens que tem fala sdo Olivio Dutra (dois programas) e seu ex-marido,
Carlos Aratjo (um programa). J& no programa de Serra, a outra personagem politica a

ter voz € Aécio Neves (um programa).

O diferencial neste ponto aparece no programa da candidata Marina. A maior
parte das personagens que tém voz sdo artistas ou intelectuais/especialistas (embora
Fernando Gabeira também tenha voz em um de seus programas): Gilberto Gil, Lenine,
Luis Eduardo Soares, Maria Alice Setubal e Ricardo Paes de Barros aparecem, cada um,
uma vez com voz; Wagner Moura, Marcos Palmeira e Caetano Veloso aparecem, cada
um, com voz em dois programas. Assim como nas elei¢cGes de 2002 Lula foi apoiado
por personagens como estas, € Marina em 2010 quem apela para este tipo apoio. Ja 0s

programas do candidato Plinio trazem com voz apenas mais duas personagens,
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Francenildo dos Santos da Costa (caseiro que também teve o sigilo fiscal violado),

aparecendo em dois programas; e Luka, secretaria de mulheres do PSOL.

No segundo turno, o nimero de personagens politicas que aparecem para validar
0s projetos politicos e os candidatos é muito maior, e entram aqui os politicos aliados ja
eleitos no primeiro turno. Os politicos que mais aparecem com Voz Nnos programas de
Dilma séo: Sérgio Cabral (em sete programas); Cid Gomes, Eduardo Campos, Jacques
Wagner e Tarso Genro (em cinco programas cada) e Renato Casagrande (duas vezes)®!,
E no segundo turno, os programas da candidata adotam a mesma estratégia de Marina
no primeiro turno, trazem artistas e intelectuais como personagens que apoiam Dilma:
Chico Buarque, Alceu Valenca, Alcione, Beth Carvalho, Osmar Prado, Fernando
Morais, Gilberto Gil, Leonardo Boff, Margareth Menezes, Otto e Ziraldo (apenas Chico
Buarque aparecendo com voz em dois programas, todos 0s outros tendo voz apenas uma

vez).

J& no programa de Serra, além do aumento do nimero de personagens politicas
com voz, temos também a introducdo de alguns intelectuais e representantes de algumas
religides. Dentre os politicos que mais aparecem temos: Aécio Neves (tendo voz em 11
programas, um ndmero bem maior que no primeiro turno); Anténio Anastasia (oito
programas); Geraldo Alckmin (sete programas); Beto Richa (6 programas); Raimundo
Colombo (cinco vezes); Hélio Bicudo (trés programas); Fernando Gabeira e Itamar
Franco (cada um em dois programas)®’. Os outros nomes a terem voz nos programas de
Serra sdo: llzamar Mendes (vidva de Chico Mendes que aparece em quatro
programas)®; Ferreira Gullar, Maria Estela Kubitschek, Juca de Oliveira e Ruth Rocha
(cada um tendo voz em um programa). Sobre 0s representantes de Igrejas, trés Pastores
(o Pastor Silas Malafaia em dois programas, e os Pastores Oliveira e Sostenes Apolos
em um) e um Apostolo (o Apobstolo Valdemiro Santiago aparecendo em um programa)

tém voz nos programas do candidato.

®1 Ainda aparecem outras onze outras personagens politicas com voz nos programas de Dilma (cada uma
em apenas um programa), dentre elas Cristovam Buarque e Marta Suplicy.

% Outras quatro personagens politicas aparecem com voz nos programas de Serra (cada uma com voz
em um programa), dentre eles Rodrigo Maia e Tasso Jereissati.

® Junto com a entrada de Fernando Gabeira, a presenca de llzamar Mendes, parece ser uma tentativa
do programa de Serra de mostrar que embora Marina ndo tenha escolhido apoiar nenhum candidato,
outros nomes do Partido Verde, e de pessoas que se preocupam com o meio ambiente, estdo com
Serra, que o candidato assumiu esta preocupacdo, ou esta bandeira, no segundo turno.
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Assim como Marina, no primeiro turno, e Dilma, no segundo, Serra procura
aliados que reforcem e confirmem seu plano de governo e suas capacidades que néo
estejam restritos ao campo da politica (no seu entendimento estrito). Podemos dizer que
novamente isso transparece uma estratégia dos candidatos de proximidade com o
eleitor, na medida em que trazem personagens que sdo mais proximos de seu cotidiano -
como no caso dos artistas. E a0 mesmo tempo tem-se também uma estratégia de
validacdo mais rebuscada, também para os eleitores, ao trazerem intelectuais e
especialistas encarnados naqueles que podem e sabem falar sobre (politicas publicas,
planos de governo, projetos politicos como um todo). E no caso de Serra, temos ainda
as personagens relacionadas a Igrejas, que entram nos programas em um contexto muito
especifico, relacionado ao aborto, mas que ao validarem Serra como um candidato “a
favor da vida”, validam seu discurso como um todo - mesmo nas partes em que nao ha
uma ligacdo direta com a temética do aborto — e tém peso para grande parte da

populacdo®.

Ao falar das personagens politicas que sdo introduzidas nos programas, ndo
podemos deixar de lado Lula e FHC, dois dos nomes mais importantes entre os aliados
dos dois principais candidatos; mas, importantes também por terem sido os dois Ultimos
governantes, o que faz com que sua presenca também seja mobilizada, mesmo nos
programas dos outros dois candidatos. A Tabela 12 abaixo mostra como esta distribuida

a presenca destas duas personagens entre os programas nos candidatos nos dois turnos.

Tabela 12. Distribuicdo da presenca de Lula e FHC entre os candidatos

1° Turno 2°Turno
Candidatos

Lula FHC Lula FHC
Dilma 60% 67% 46% 82%
Serra 34% 0% 54% 18%
Marina 1% % - -
Plinio 5% 27% - -

100% 100% 100% 100%
TOTAL

(131) (15) (151) (66)

Fonte: Dados do projeto “Midia, género e preferéncias politicas nas elei¢des de 2010 no Brasil”

¥ Devemos destacar aqui o fato de que em 2010 a parte da populagdo que se declarava evangélica era
de 22,2% dos brasileiros, e a parte que se declarava catdlica era de 64,6% (dados do IBGE). E estes foram
os dois segmentos religiosos que mais foram envolvidos nas discussdes sobre o aborto durante as
elei¢cOes de 2010.
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A presenca de Lula é a maior, o que se explica tanto por ser este o presidente em
exercicio, como pelo fato de ser aliado da candidata que tem maior tempo de programa
(e também por isso sua maior presenca é no programa de Dilma — ndo h& nenhum
programa da candidata em que Lula ndo apareca, ou alguma menc¢éo a seu governo nao
seja feita). Mas deve-se notar que sua presenca também € grande nos programas do
candidato Serra, tanto no primeiro turno, quanto no segundo. Mas aqui h&d uma
diferenga, no primeiro turno Lula aparece mais nos programas de sua candidata, e isso
muda no segundo turno. A explicacdo para essa mudanca pode ser encontrada na
mudanca do perfil combativo do candidato Serra: no primeiro turno, suas criticas estao
mais ligadas a propria candidata Dilma (Serra chega a comparar-se a Lula no programa
de 19 de agosto); é ao final do primeiro turno, e principalmente no segundo turno, que
as criticas de Serra se ampliam e se dirigem também a Lula e seu governo. J& FHC
aparece bem menos, e no primeiro turno tem maior concentracdo nos programas de
Dilma. No segundo turno, FHC aparece bem mais nos programas dos dois candidatos,
mas ainda mais no programa de Dilma, o que mostra que no segundo turno o perfil
combativo da candidata também muda ao se tonar mais presente a critica a FHC e seu

governo.

4.1.2 Outros achados

Embora a analise quantitativa proporcionada pelas fichas de leitura esclareca de
forma mais geral como se deu a campanha de cada candidato no Horéario Eleitoral, é a
andlise qualitativa de cada programa que mostra de forma mais clara e profunda como
os discursos de cada candidato vao sendo construidos. Essa parte da analise tem como
foco a observacdo mais atenta das falas proferidas pelos candidatos, seus aliados e
populares durante os programas. Por meio dessa observacdo fez-se possivel identificar
nuances dos discursos que ndo estavam claras, ou mesmo expostas nas fichas ou numa

primeira vista.

Mulheres, maes e presidente/a

De forma bem mais forte e clara do que acontece no Jornal Nacional, quest6es

relacionadas ao entendimento do que é ser mulher e mée estdo presentes em varios
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momentos do Horario Eleitoral. Se na cobertura jornalistica o género néo foi esquecido,
embora nédo tenha sido discutido, no HGPE o género foi exaustivamente lembrado, e até
discutido em alguns casos, porém, de forma ainda insuficiente, visto que as questdes de
género ndo entram em pauta como foco das discussbes em si, mas apenas cComo
estratégia discursiva que corrobora entendimentos pré-estabelecidos que, por sua vez,
contribuem para a reproducgédo do entendimento das mulheres enquanto pertencentes a
uma posicdo subordinada. Ou seja, a forma como questdes relativas ao género sédo

trazidas reforca, ao invés de questionar, as estruturas opressoras vigentes.

O programa da candidata Dilma se preocupou desde o comeco com uma
linguagem minimamente sensivel ao género (“brasileiros e brasileiras”, “todos e todas”,
“trabalhadores e trabalhadoras”, dentre outras), além disso, as imagens mostradas nos
programas também foram sensiveis a isso (por muitas vezes, por exemplo, mostravam-
se mulheres trabalhando em lugares antes predominantemente masculinos, como a
industria), temos também uma distribuicdo igualitaria entre os populares que falam
(quase em ordem, aparecem homens e mulheres se revezando nos comentarios). As
musicas que aparecem durante os programas também ndo deixam de lado o individuo
mulher, ao contrario, o exaltam. As falas de Dilma, e de seus aliados e populares que
aparecem nos programas, também vao nesse sentido. Logo no primeiro programa (em
17 de agosto), Lula diz: “governo da primeira mulher presidente do Brasil”. Essa frase

marca bem como todos os outros programas véo tratar o fato de Dilma ser mulher.

E a partir do programa de 21 de agosto que Dilma comeca a mostrar de forma
mais profunda os planos e metas de governo. Os dois programas anteriores (17 e 19
agosto) sdo uma espécie de apresentacdo da candidata e dos entendimentos de que ela €
mulher, de que isso € um diferencial para a politica, de que Lula a apoia e também vé
um diferencial no fato dela ser mulher, e de que Dilma sera uma continuidade do
governo Lula. Claro que estes fatores também estdo presentes nos outros programas,
mas a forma como os dois primeiros programas se focam nisso, mostra que o mais
importante era primeiro chamar a atencdo da populacdo para as especificidades da
mulher, e para as especificidades de Dilma; afinal, o povo ja conhecia o “modo PT” de
governar (e Dilma é uma espécie de continuidade), o que o povo ndo conhecia era o
lado “feminino” de Dilma. Os trechos abaixo mostram alguns exemplos de como ha no
programa de Dilma uma preocupacdo em ndo deixar fora dos discursos e, mais que isso,

deixar bem acentuado, o individuo mulher e a mulher Dilma:
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Dilma: O povo quer construir um Brasil novo onde cabe sem exce¢do cada brasileiro e cada brasileira.
(17 de agosto)

Dilma: O Brasil tem tudo para ser o pais das oportunidades iguais para todos. (31 de agosto)

Narrador: Hoje mulheres e homens trabalham lado a lado ajudando a construir um novo Brasil. (31 de
agosto)

Dilma: O Brasil avancou porque soube derrubar velhos tabus e construir novos caminhos. (31 de
agosto)

Popular: A minha historia é a histéria de qualquer brasileiro comum, qualquer mulher. Da mulher mae,
da mulher filha, da mulher provedora, da mulher trabalhadora, da mulher que ndo quer se acomodar,
da mulher que tem momento de tristeza sim, por que ndo?! Mas que amanha acorda acreditando: eu
posso, eu vou conseguir. (31 de agosto)

Musica: Mulheres sdo fortalezas divinas. Sao belas bailarinas. Sdo preto no branco, guerreiras de fé.
Mulher... Mulheres sdo pulso firme, mas com a voz e o amor de mée. S&o predestinadas a vencer. Assim
é a mulher. Contra a inseguranca (mulheres), & favor do Brasil (mulheres), & favor da ordem, & favor do
progresso. Queremos mulher. [Durante a muasica, passam imagens de varias mulheres e ao final a
imagem de Dilma] (31 de agosto e 11 de setembro)

Vemos presentes nessas falas o individuo mulher, e somado a isso a exaltagdo do
que se entende por ele. E esta exaltacdo, que se d& num contexto mais geral, ou seja, se
aplica a todas as mulheres, aparece para que se possa fazer depois um afunilamento para
a imagem de Dilma. Se mulheres sdo especiais (sensiveis, fortes, guerreiras, maes),
Dilma também o é, e por ser especial também, pode ser a primeira mulher presidenta
(assim como ja foi a primeira mulher a assumir outros cargos importantes):

Narrador: Dilma foi a primeira mulher a ser secretaria de finangas de Porto Alegre e secretaria de
Minas e Energia do RS, a primeira mulher a ser Ministra de Minas e Energia e a presidir o Conselho de
Administracdo da Petrobras. E gragas a sua competéncia se tornou a primeira mulher a ser Ministra
Chefe da Casa Civil, o cargo mais importante do governo, depois do presidente. Quem tem uma

biografia dessas, tem tudo para ser a primeira presidente do Brasil. [Esta é a fala que mais aparece,
com algumas mudangas em cada programa]

Narrador: [Neste momento o narrador estava falando sobre mulheres que tiveram algum papel
importante na historia brasileira como, por exemplo, Chiquinha Gonzaga e a princesa Isabel] As
mulheres ajudaram a mudar o Brasil, com a Dilma o Brasil vai seguir mudando e sendo cada vez mais a
nossa amada péatria mae. [Aparecem entdo imagens de varias mulheres, e ao final aparece a imagem de
Dilma, com um foco em seu rosto, sorrindo] (07 de setembro)

Lula: Eu realmente me sinto muito feliz de saber que eu posso entregar a faixa presidencial pra uma
companheira do meu partido. E uma companheira mulher é uma coisa gratificante. (19 de agosto)

Narrador: Quebrar tabus, vencer barreiras e preconceitos. Tem sido assim toda a vida de Dilma (14 de
setembro)

Lula: J& tivemos a coragem de votar em um metaldrgico, e agora vamos votar em uma mulher. (26 de
agosto)

A utilizacdo do género se da de forma diferente nos programas da candidata

Marina. Ela é a primeira a usar o termo presidenta (em 17 de agosto: “Eu sou Marina
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Silva, candidata a presidenta do Brasil”). No entanto, Marina ndo se utiliza
estrategicamente do fato de ser mulher de forma tdo direta e exaustiva quanto Dilma.
Podemos imaginar que, talvez por ja ter um perfil feminino estabelecido desde a época
de ministra (Maia e Mota, 2010, 22), e mesmo de antes, a candidata tenha preferido
focar seu pouco tempo no Horéario Eleitoral em suas propostas e em seu grande projeto,
0 segundo turno. Ainda assim, semelhante ao que ocorre no programa de Dilma, quando
esta fala dos cargos que ocupou, a candidata ndo deixa de exaltar o fato de ser a
senadora mais jovem da historia do Brasil (programas dos dias 19 de agosto e 07,11 e
14 de setembro).

J& o candidato Serra, embora seja do sexo masculino, ndo deixa de mobilizar
questBes relacionadas a mulher em seu programa. Podemos dizer que o fato de duas
mulheres estarem disputando a eleicdo, uma delas sendo sua principal adversaria, faz
com que a campanha do candidato perceba que o individuo mulher, e as mulheres como
um grupo, ndo serdo esquecidos por nenhuma das partes. Existem dois eixos que
refletem a forma como a mulher é trabalhada nos programas de Serra: 0 primeiro eixo
se refere a uma espécie de valorizacdo da mulher, num sentido mais geral, valido para
todas as mulheres (baseado nas percepcbes comuns sobre a mulher o candidato se
mostra sensivel as necessidades e ao universo feminino, e trata de politicas que seriam
implantadas para suprir suas demandas; estas seriam demandas de mulheres que séo
maes também — ou poderiamos até dizer, que sao “somente” maes -, aqui a mulher néo é
separada da maternidade e dos comportamentos e expectativas relacionados a ela); o
segundo eixo € restrito a “mulher Dilma”, e busca anular ou invalidar o diferencial
feminino na acdo politica tdo exaltado no programa da candidata (neste ponto, é
interessante notar que a invalidacdo desse diferencial € uma resposta direta a campanha
de Dilma, e os discursos sdo bem diretos em relacdo a candidata, e a0 mesmo tempo,

Marina ndo é sequer citada). Os trechos abaixo sdo representativos destes dois eixos:

1° Eixo

Serra: O meu governo nao vai ficar de amores com paises que nao (...) respeitam os direitos das
mulheres, os direitos humanos. (04 de setembro)

Serra: O Brasil t4 crescendo. Se tem dinheiro pra tanto coisa, porque ndo tem saude da mulher? (28 de
agosto)

Narrador: Foi pensando nas mulheres que o Serra criou o bolsa alimentacgéo (...). E para as mamaes, 0
Serra fez o “Mde Paulistana”. (28 de agosto)

Popular: [Serra fala sobre sua preocupacdo com a salde, e fala que para comecar ira fazer um
programa para as ‘‘futuras mamaes e seus filhos”, o programa “Mae Brasileira”, que seria igual ao
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“Mde Paulistana”. E durante as falas passam varias imagens de mées e filhos.] O Serra, acho que agora
para as mae e gestantes, ele representa seguranca. (17 de agosto)

2° Eixo

Popular: Tem que fazer, e dar continuidade nas coisas que tém pra fazer. Isso ndo tem diferenca de ser
mulher ou ser homem. Entdo na minha opinido, eu prefiro o Serra e ndo a Dilma. (26 de agosto)

Popular: N&o é pelo fato dela ser mulher. Eu sou mulher, claro. Mas se ela tivesse experiéncia, mas nao
tem. O mais preparado é o José Serra. (26 de agosto).

Como dito, o programa de Serra atua como resposta direta aos programas de
Dilma, principalmente no que diz respeito a utilizacdo do fator mulher. A mobilizacao
desse fator pelos dois candidatos é tdo clara, direta e excessiva que por dois programas a
candidata Marina chega a fazer uma critica a esta estratégia. Pode-se entender a critica
de Marina num contexto mais geral, relacionado também ao modo de governo dos dois
partidos (PT e PSDB); mas também podemos entendé-la neste sentido proposto, como

uma critica a forma como Dilma e Serra tratam o fator mulher em suas campanhas:

Marina: [Marina chama o povo a uma conversa e fala sobre Dilma e Serra, os dois candidatos com
maior tempo]: Fazem uma campanha de chantagem emocional como se 0 povo fosse um menino pronto
para ser enganado (...). Acabam criando duas novelas: numa o Brasil e todo azul, no outro, cor de rosa
(...)- (31 de agosto e 02 de setembro)

Os programas do candidato Plinio também abordam a questdo da mulher, de
forma muito diferente da vista nos programas de Dilma e Serra. Um dos principais
slogans da campanha de Plinio ¢ a ideia da “opgao pela igualdade”. E é neste contexto
que a questdo da mulher e trazida. Cada programa tem um tema principal, e em alguns
deles as mulheres sdo trazidas como individuos também afetados pelos problemas

citados e sujeitos que tambéem serdo atendidos com o PSOL no governo:

Hamilton Assis (candidato a vice): [Programa dedicado ao emprego e aos trabalhadores]O Brasil tem
uma das maiores jornadas de trabalho do mundo. A situagéo piora para as mulheres e para 0s negros.
(04 de setembro)

Plinio: [Programa dedicado a satide] Saude € um direito do homem e da mulher. (14 de setembro)

E o programa do dia 09 de setembro que traz uma tentativa de maior discussdo
sobre a questdo da mulher. O programa é focado na violéncia contra a mulher, e pode
ser considerado como um avango num discurso feminista (em relagdo aos programas
dos outros candidatos) ao fazer criticas ao papel do Estado e ao machismo de nossa
sociedade, trazendo a violéncia doméstica para o debate puablico. Podemos avaliar como

um aprofundamento das discussdes feministas também o fato de uma mulher ser
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colocada como sujeito de fala e o fato desta abordar o direito das mulheres de decidirem
sobre sua propria vida:
Narrador: A cada 15 segundos uma mulher é agredida no Brasil. 87% dos agressores é ou foi seu

namorado. A cada duas horas uma mulher é assassinada no Brasil. Apenas 2% dos agressores de
mulheres sdo condenados neste pais. S6 quem diz a verdade pode trazer a esperancga.

Luka (secretaria de mulheres do PSOL): A violéncia contra a mulher é resultado de uma sociedade
machista. O Estado néo tem cumprido seu papel em garantir a n6s mulheres a decisdo sobre a nossa
propria vida. A luta contra 0 machismo é a nossa opcéo.

Plinio: O PSOL tem compromisso com a igualdade da mulher.

No entanto, deve-se notar que ndo ha nenhuma proposta concreta apresentada
pelo candidato. O que se mostra novamente é a ideia de igualdade, o que ndo
necessariamente € visto como um avango em uma discussao feminista.

Como se percebe, na maioria dos casos, as especificidades da mulher sdo
tratadas como dadas e trazidas como diferencial para a politica pelas candidatas
(principalmente, e quase que isoladamente, pela candidata Dilma). Ao mesmo tempo,
este diferencial para a acdo politica é ignorado ou rechacado pelos candidatos, embora
as especificidades ndo (mulheres também sdo tratadas por Serra enquanto individuos
diferenciados). E interessante notar que tais especificidades, e a homogeneidade no seu

entendimento, se tornam ainda mais claras quando se trata da maternidade®.

Deve-se notar que as politicas dedicadas a mulher aparecem nos programa de
Dilma relacionadas as maes: como a promessa de constru¢do de creches e a “Rede
Cegonha”, que pretende prestar “atendimento integral as maes e aos bebés”.
Novamente, temos uma generalizacdo do entendimento do que é ser mae, que é
necessario para um afunilamento do entendimento de que Dilma é mae, e de que Dilma
vai ser a mae do pais (assim como Lula foi um pai). E necessario que se entenda que
isto ndo ocorre de forma separada do que foi mostrado anteriormente. As percepcgdes
apresentadas sobre mulheres e maes estdo relacionadas, e aparecem reforcando as
percepcdes sobre a atuacdo politica de Dilma — estes entendimentos ndo se dissociam,
sdo quase um silogismo. Os trechos abaixo trazem alguns argumentos mobilizados

durante os programas e mostram um pouco desta relacéo:

% A candidata Marina, como visto anteriormente, n3o trabalha como Dilma com as percepgdes sobre o
que é ser mulher, e até sobre a maternidade. Mesmo assim, ndo escapa de seu programa o fato de
Marina ser mde (programa do dia 19 de agosto), o que é trazido ao mesmo tempo em que se conta a
histéria de Marina (sua trajetdria pessoal e politica).
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Dilma: Acho que a gente quando nasce um filho... Sabe qual é a sensacdo? De que vocé é uma pessoa
privilegiada... Essa doacédo sem pedir nada em troca é Unica, € Unica na vida. [Ao falar sobre sua filha]
(19 de agosto)

Musica: Deixo em tuas médos o meu povo (...). Mas s deixo porque sei que vais continuar o que fiz (...).
Agora as méos de uma mulher vao nos conduzir. Eu sigo com saudade, mas feliz a sorrir. Pois sei o
meu povo ganhou uma méae que tem um coragéo que vai do Oiapoque ao Chui. Deixo em tuas médos o
meu povo. (17 de agosto e 09 de setembro)

Dilma: Quero fazer com o cuidado de mae o que ainda precisa ser feito, este € 0 meu sonho, e com o seu
apoio eu sei que vou realiza-lo. (17 de agosto)

Popular: A comunidade chama Lula de pai (...) porque realmente foi um homem que se preparou pra isso
(...)- O pai do povo é ele. Eu espero que Dilma Rousseff seja a mae do povo. (26 de agosto e 30 de
setembro)

Popular: Hoje nds temos a mulher dentro da politica. Falta uma mulher presidente. Porque a mulher é
mae, ela é dona de casa. E muito dedicada. E o Lula jamais iria colocar a responsabilidade que ele tem
como presidente na m&o de uma que ele ndo conhecesse. (09 e 11 de setembro)

Como citado anteriormente, os programas do candidato Serra também néo
separam a mulher da maternidade. Quase todas as propostas de Serra que trazem a
mulher como seu foco central, envolvem demandas referentes & maternidade. E ¢
necessario ressaltar aqui que tais propostas sao em sua maioria voltadas para a saude
(algo que tem a ver com o perfil do candidato e do seu programa eleitoral como um
todo); dessa forma, abordar a saude das mées é a forma que Serra encontra para se
mostrar sensivel as necessidades das mulheres. Mesmo quando outros temas aparecem,
como por exemplo, habitacdo, as mulheres trazidas para o centro da questao sdo as mées
que, preocupadas com seus filhos, necessitam de um lugar para morar. No dia 28 de
agosto, o programa do candidato é quase todo reservado as mulheres. Abaixo temos
alguns trechos retirados deste dia que mostram um resumo nao sé deste programa, mas
da forma como Serra aborda a relacdo entre mulheres e maternidade e da forma como

entende as demandas femininas dentro dessa relagao:

Serra: Hoje eu quero falar com vocé que é mulher. Mulher que é mée, mae que trabalha fora e da duro
pra criar os filhos. Eu quero falar também com as mocas que estdo ai batalhando para estudar, arranjar
um emprego. As mulheres sdo hoje a maioria da populacdo, e cada vez mais ocupam o lugar que
merecem. Um lugar de destaque na industria, nas universidades, na medicina, em todas as profissdes.
Como presidente, eu vou te rum olhar muito especial para a mulher brasileira. A comecar pela saude.

Serra: A mulher brasileira quer casa para a familia. Se for mae, quer creche, quer estudo bom para os
filhos. Quer os filhos longe das drogas e quer a salde dela em dia. Fala a verdade, ndo é assim?

Serra: E a casa prdpria? Olha, eu vou dizer uma coisa, 0 Brasil tem uma divida imensa com todas vocés.
O que tem sido feito até agora ainda ndo € suficiente para atender o sonho da mulher brasileira de ter
sua casinha, pisar naquele pedaco de chao e dizer: Isto é meu, da minha familia, dos meus filhos.
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Percebe-se que mesmo quando trata das “mogas jovens” o discurso do candidato
ndo se afasta do papel relacionado & maternidade. Assim como ocorre nos programas de
Dilma a maternidade é entendida como parte da condi¢cdo feminina. Sobre esta
condicdo, é interessante notar como o programa de Dilma chega a convocar os eleitores
a quebrarem tabus e preconceitos (assim como Dilma teria feito durante sua vida), ao
eleger uma mulher. No entanto, ao fornecer entendimentos sobre o que é ser mulher que
sdo desenhados por estere6tipos de género, 0 programa acaba por reafirmar estruturas
de opressdo que também sdo formadas por, e formadoras de, tabus e preconceitos. Uma

reafirmacdo que também esta presente nos programas do candidato Serra.

Tal situacdo ndo se modifica no segundo turno, ao contrario, se torna ainda mais
latente a utilizacdo do fator mulher como estratégia de campanha dos dois lados em
disputa. O programa de Dilma tenta reforgar ainda mais a ideia de que mulheres séo
individuos diferenciados, e que suas especificidades resultam em um comportamento
diferente na politica, o que faz com que Dilma seja a melhor opcéo, sendo a primeira
mulher presidente. E o programa de Serra continua a reforgcar também o entendimento
de que mulheres tém especificidades, porém, que isso ndao é um diferencial para a

politica e que Serra € um homem e politico sensivel as mulheres e suas demandas.

Programa de Dilma

Musica: Agora é Dilma, é a vez da mulher. (08 de outubro)

Narrador: Dilma teve no domingo o maior apoio politico que uma mulher ja recebeu na nossa historia
(...). E vem ai o segundo turno para confirmar que o Brasil ndo quer voltar ao passado. Quer é seguir
mudando, com a primeira mulher presidente. (08 de outubro)

Dilma: Chamo sua atencdo para um fato bem curioso. Se a gente somar meus votos com os da
candidata Marina Silva a gente vé que cerca de 67% dos brasileiros querem uma mulher na
presidéncia. Isto € um motivo especial de orgulho para todas nés mulheres brasileiras. E também de
muita responsabilidade. Porque tdo importante quanto ser mulher é defender o melhor projeto para o
Brasil. (08 de outubro)

Sérgio Cabral (Governador eleito do Rio de Janeiro): Depois de um operério o Brasil e o Rio de Janeiro
vao eleger Dilma, a primeira mulher presidente do Brasil. (08 de outubro)

Popular: Quando a gente fala em Dilma, faz lembrar uma Anita Garibaldi, faz lembrar uma Madre
Tereza de Calcutd, faz lembrar uma Joana D’ Arc. Por qué? Porque todas essas mulheres ficaram na
histéria. Todas essas mulheres ultrapassaram a sua época.(17 de outubro)

Narrador: E assim, com cuidado de mulher que Dilma vai comandar a revolugéo da salde no Brasil.
(17 de outubro)

Musica: (...) @ mulher “td” contente, o feijio “td” quente, hoje eu posso sonhar (...). E 0 pais vai sequir
mudando, é o que a gente quer. (20 de outubro)

Leonardo Boff: Ela ndo vem gerenciar um povo, ela vem cuidar do povo. (20 de agosto)
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Margareth Menezes: Eu como mulher quero muito ver uma mulher na presidéncia da Republica. (20 de
agosto)

Programa de Serra

Narrador: A histéria do Serra mostra que ele ja fez muito pelas mulheres. Quantas brasileiras ele ja
salvou com os mutirbes da salde? Quantas trabalhadoras foram beneficiadas com o seguro-
desemprego que o Serra tirou do papel? Quantas maes de familia ja sentiram a emocéo da casa
propria que ele entregou? E quem de nos ja ndo precisou de um genérico? (13 de outubro)

Serra falando: “As mulheres sdo a maioria da nossa populagdo e cada vez mais ocupam posicdes de
destaque no mercado de trabalho, na politica e na sociedade. No geral elas sdo mais solidarias, mais
generosas e mais responsaveis. E cada vez mais sdo as verdadeiras chefes de familia. Muitas vezes séo
elas que mantém a unido familiar e seguram a barra dos momentos dificeis. Por tudo isso o Brasil
precisa olhar com mais carinho para as mulheres. Precisa ter politicas publicas voltadas para a salde
delas, para a educacéo, para abrir novas oportunidades no mercado de trabalho. Mas eu tenho certeza
de uma coisa: é na moradia, no sonho da casa prdpria, que vive a esperanca das brasileiras. [Aparecem
casas de um programa habitacional de Serra, e ele visando estas casas e sendo recebido pelas donas de
casa; mostra também elas trabalhando com os servigos domésticos] (13 de outubro)

Popular: Se o Serra é bom pra minha familia, ele vai ser bom pro meu pais. (13 de outubro)

Serra: Um Brasil que trata com carinho e respeito a salde da mulher é o que n6s queremos. (13 de
outubro)

Podemos dizer que as mulheres, como grupo e individuo, sdo um fator
exaustivamente tratado nas elei¢bes presidenciais de 2010 como estratégia dos
candidatos, notadamente os candidatos Dilma e Serra. Embora muito tratado, este fator
é pouco discutido. Temos a reproducdo de percepcdes sobre o que é ser mulher
extremamente ligadas as percepcbes acerca da maternidade. Tais percepcdes fazem
parte de uma base patriarcalistas de nossa sociedade, onde os individuos, mulheres e
homens, sdo definidos a partir dos papéis que ocupam nas esferas privada e publica. A
dualidade das esferas e sua correspondente divisdo sexual do trabalho da forca a tais
percepcOes e entendimentos, de forma que se reproduz uma situacdo que oprime e
marginaliza as mulheres — tal situacdo ganha forca e permanece também pela acdo das
proprias mulheres, mesmo as candidatas atuam neste sentido na medida em que adotam
uma postura que naturaliza (visto que ndo é discutida de forma critica, ndo ¢é

questionada) e reforca tais percepgoes.

Personalidade € fator politico

As questdes relacionadas a personalidade, aparéncia e vida privada também
aparecem muito no Horario Eleitoral. Quando tratamos do jornalismo e da forma como

este aborda estas questdes, estamos tratando da diferenciacdo na cobertura entre os
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sexos, uma diferenciacdo que tambem diz respeito aos julgamentos e expectativas
criados e/ou reproduzidos pelo jornalismo: por exemplo, a0 mesmo tempo em que
parece importante mostrar aspectos da vida privada e aparéncia das candidatas 0 mesmo
ndo ocorre em relacdo aos candidatos. Estamos tratando também de algo que, em grande
medida, foge das méos dos candidatos. No caso do Horario Eleitoral, isto se da de
forma diferente. A mobilizagdo de aspectos da personalidade, vida privada e, em alguns
casos aparéncia, ¢ feita pelos préprios candidatos, € uma expressdo nitida de suas
estratégias. Existem, claro, os momentos em que isso também escapa de suas maos —
quando, por exemplo, outro candidatos usa estes aspectos como forma de denegrir a
imagem do concorrente -, mas ainda assim é no HGPE que os candidatos tém um maior
controle da entrada ou ndo destes aspectos no seu discurso como construgdo de sua
imagem publica. Ainda assim, podemos dizer que mesmo no HGPE existe certa
diferenciacéo entre os sexos, na medida em os enfoques e significados mobilizados se

diferenciam, em alguns casos, entre 0s discursos.

O que se percebe é que a entrada destes aspectos como forma de estratégia de
campanha foi bastante utilizada pelos candidatos na eleicéo de 2010. A personalidade e
a vida privada foram trazidas como forma de apresentacdo de sua trajetoria (uma
trajetdria que mistura tanto momentos de sua vida pessoal/privada com momentos de
sua vida politica/publica), confirmacdo de suas habilidades e seu projeto politico, e
proximidade com o eleitor. E dentre os candidatos, os programas de Dilma e Serra séo
0S que mais trabalham com estes aspectos.

Como dito anteriormente a candidata Dilma, antes das elei¢cbes em 2010, j& tinha
um perfil tracado, conhecido e reproduzido, tanto pela midia quanto pelo proprio campo
politico; um perfil associado a caracteristicas geralmente relacionadas aos homens:
Dilma tinha um perfil técnico, revestido por uma personalidade dura e firme. Ao invés
de tentar desconstruir este perfil, Dilma soma outras caracteristicas a ele (caracteristicas
agora geralmente relacionadas as mulheres). Ou seja, ainda hd um reforco de seu perfil
técnico e de sua dureza e firmeza nos momentos necessarios (quando se tratam dos

problemas do Brasil), mas soma-se a isso a sensibilidade feminina e o cuidado de mée:

Olivio Dutra (ex-governador do Rio Grande do Sul): A Dilma tem uma sensibilidade & flor da pele e tem
também objetividade. (19 de agosto e 14 de setembro)

Lula: Grande parte do sucesso do governo estd na capacidade de coordenacdo da companheira Dilma
Rousseff (...). Acho que ndo tem hoje no Brasil ninguém mais preparado que a Dilma. (19 de agosto)
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Popular: A Dilma tem uma fibra, uma garra que ela demonstrou ja. Ninguém tem ddvida disso. (14 de
setembro)

Ariovaldo Rocha (Presidente do Sindicato Nacional da Indistria da Construgdo Naval): Uma pessoa
altamente técnica, altamente gestora. Sabe o que quer e sabe 0 que o pais precisa. (14 de setembro)

Narrador: Dilma é assim. Um exemplo de competéncia, sensibilidade e honestidade. A pessoa certa, na
hora certa, para manter o Brasil no rumo certo. (14 de setembro)

Dilma: Pra vocé querer fazer isso, pra vocé achar que tem de mudar o seu pais, vocé tem de ter uma
relagdo afetiva com seu povo também (...). Tem que te incomodar afetivamente, ndo é sé racionalmente.
Afetivamente a pobreza, afetivamente criancas sem recurso. E a mim sempre me tocou muito
afetivamente uma coisa que eu vi muito, a humildade do povo. (19 de agosto)

Estes novos tragos de sua personalidade trazidos para o programa ajudam a
mostrar ao longo da campanha uma Dilma que antes era “apenas” uma politica e que
agora é também uma grande mulher e, mais que isso, uma grande mde, com
potencialidades de se tornar também a mae do povo brasileiro ao ser eleita presidente.
Novamente, os tragos de sua personalidade mobilizados aqui, nos levam a relagdo entre
as representacdes do que € ser mulher, mae e presidenta (uma mulher que é também

politica).

Os aspectos da vida privada da candidata Dilma também sdo mobilizados neste
sentido, sua privada apresentada esta quase sempre relacionada ao seu papel de mae.
Num dos momentos em que sua privacidade ndo é tratada nestes moldes Dilma (em 19
de agosto) aparece tomando café da manh@ com seu cachorro ao lado, e depois
aparecem também imagens da candidata brincando com o animal. E interessante notar
que neste dia, a fala do narrador que intercala estas duas imagens diz que o Brasil esta
pronto para eleger a primeira mulher presidente, e logo apds mostrarem a imagem de
Dilma brincando e sorrindo com seu cachorro, e 0 programa acaba. Percebe-se que de
fato ha uma tentativa de suavizar a imagem da candidata, e que aspectos de sua vida
privada e de sua vida politica sdo relacionados de varias formas possiveis. Dentre estas
formas, temos uma relacdo estreita que € tracada entre sua vida privada e sua trajetoria

politica, como mostra o trecho abaixo:

Dilma: Em nome de todas as mulheres do Brasil e, em especial, da minha mée e da minha filha que
recebo essa homenagem e essa indicacdo para concorrer a Presidéncia da Republica. [Aparecem fotos
pessoais da candidata ao mesmo tempo em que esta conta a histdria de sua familia. Fala também sobre
sua relagdo com os estudos e livros desde pequena, estimulada pelos pais. O discurso sai de sua
trajetéria pessoal para sua trajetoria politica, com o inicio da luta contra a ditadura. E novamente fala-
se sobre seu amor pelos estudos e pelo Brasil. Neste momento, uma colega da candidata tem fala: “A

Dilma é uma pessoa pra cima, a vida ndo a derrubou em momento nenhum”. E logo apés entra a voz
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do narrador: “Dilma encontra a liberdade e reconstréi sua vida, se casa e se torna mae”. Neste
momento aparece o ex-marido de Dilma (Carlos Araujo) e fotos de sua filha. Novamente, Dilma fala

sobre a sensacéo de ser mae] (19 de agosto)

No caso da candidata Marina, como ja observado, a estratégia parece ser
aproveitar seu pouco tempo no Horério Eleitoral para se focar em suas propostas, o que
deixa pouco tempo para outras questdes. Ainda assim, a candidata ndo deixa de reforcar
seu perfil feminino e seus tracos de personalidade associados a uma proximidade e
afeicdo com o povo/eleitor, quando vérias imagens veiculadas em seus programas
mostram Marina abragando e conversando com as pessoas. ISso se mostra
principalmente no langamento da campanha de doagdes e do site minhamarina, em 26
de agosto. O proprio nome da campanha direciona o discurso para uma proximidade e

afetividade da candidata com o eleitor e do eleitor com a candidata.

A vida privada da candidata também é mobilizada em seu programa, novamente
bem menos que no programa da candidata Dilma. No programa do dia 19 de agosto
Marina fala: “é muito importante que vocé conheca a vida de cada candidato, por isso
eu vou contar minha historia pra vocé”. Apds isso, aparecem homens e mulheres
contando na primeira pessoa a historia de Marina. Esta historia é trazida com momentos
que dizem respeito tanto a sua vida pessoal quanto a sua trajetdria politica, e temos
trazidas conjuntamente falas como: “a mais jovem senadora da Republica do Brasil” e
“sou casada e sou mae de quatro jovens”. Assim como ocorre no caso de Dilma, temos

aqui novamente uma relacdo estreita tracada entre vida privada e trajetéria politica.

Ja a estratégia de Serra parece ser expor grande parte de sua vida privada como
forma de afirmar sua humildade e proximidade com o povo. Proximidade esta que
também é reforcada pelos tracos de sua personalidade que sdo trazidos nos programas.
Ndo hd um programa em que ndo aparecam imagens de Serra conversando com
populares na rua ou visitando suas casas, abracando pessoas (dentre elas criancas),
tomando cafezinhos e comendo em restaurantes e bares nas ruas junto com o povo, ou
que ndo apareca algum popular falando de Serra®™. A tentativa aqui é de firmar uma

ideia do Serra humilde, simples e simpatico. Ao mesmo tempo, tracos que Ssao

86 . ~ A . ~
Uma das explicagdes para os programas de Serra serem os que tém uma maior concentragdo de
populares com fala.
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requeridos a um bom politico ndo sdo deixados de lado, como a capacidade de

administrar ou a seriedade.

Narrador: Olha o Serra ai, no meio do povdo. O Serra é assim. Uma cara simples, auténtico, ndo tem
aquele nariz empinado, vocé sabe. [Durante essa fala aprecem imagens de Serra com 0 povo nas ruas,
andando também em transportes coletivos] (21 de agosto)

Popular: O Serra pra mim, ele é humilde. E a pessoa que trabalha com as pessoas carentes, com 0 povo.
(24 de agosto)

Popular: O senhor é um homem de honra. E um homem que cumpre com sua palavra. (24 de agosto)
Popular: “E um bom administrador ”. (02 de setembro)
Narrador: Este é José Serra: preparo, honestidade, competéncia. (11 de setembro)

Narrador: Serra tem firmeza no que faz. (18 de setembro)

Tem-se entdo, aliado a um perfil politico masculino (firmeza, boa administracéo,
seriedade e competéncia) a introducdo de aspectos como humildade e simplicidade. Para
reafirmar este perfil o candidato usa tanto uma ideia de proximidade com o povo como
sua vida privada. E aqui novamente temos uma relacdo tracada entre a vida pessoal do
candidato e sua trajetoria politica:

Narrador: Um homem de origem humilde e que, por isso mesmo, sabe o que os brasileiros mais pobres
precisam (24 de agosto)
Narrador: Menino que virou Ministro da Satde (17 de agosto)

Narrador: O filho da Dona Serafina e Seu Francisco fez muita coisa para a salde. [Neste momento
mostram uma foto de Serra com a familia] (17 de agosto)

Narrador: [A biografia de Serra € trazida. Comega-se falando que seus pais tinham orgulho dele, que ele
ajudava o pai em uma barraca de frutas] Filho de familia pobre, e estudava em uma escola publica.
Cabega boa entrou na USP. Aos 21 anos j& era lider, presidente da UNE, e foi pra rua lutar contra a
ditadura. Perseguido teve que deixar o pais. L& fora se formou em economia. Voltou para o Brasil e
virou professor universitario. (21 de agosto)

Mesmo com o apelo a vida privada como estratégia podemos perceber
nitidamente as diferencas entre as parcelas mostradas das vidas privadas feminina e
masculina. A biografia de Serra acima exposta tem uma construgdo parecida com a
exposta no programa de Dilma, com uma Unica diferenca: ndo hd nenhuma mencao a
esposa ou aos filhos de Serra. Ao contrario do que ocorre quando Marina e Dilma
tratam de sua vida privada Serra ndo diz, e ndo precisa dizer, que se casou e teve filhos
em meio a sua trajetoria politica, porque ndo se espera que iSSO Seja um aspecto
importante na vida de um politico do sexo masculino. J& no caso das mulheres, o

julgamento ¢ diferenciado, e além de se esperar que tais aspectos sejam informados, o
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comportamento dessas mulheres em relacdo a estes aspectos também esta sob
julgamento; “a tensdo entre vida publica e vida doméstica faz parte da caracterizagdo
das mulheres que atuam na politica, enquanto parece ser uma questdo ausente ou,
quando muito, lateral para a caracterizacdo das carreiras e para a discussao das chances
de éxito” (Miguel e Biroli, 2011, p. 176).

Dentro dessas diferenciagdes também se encontra a alusdo a aparéncia fisica.
Diferentemente do que ocorre na cobertura do Jornal Nacional, a alusdo direta a
aparéncia fisica dos candidatos aparece apenas uma vez no Horario Eleitoral; também é
diferente aqui a forma como € tratada. No programa de Serra do dia 04 de setembro a
mencdo a aparéncia do candidato esta inserida no contexto da estratégia de proximidade
de Serra com o povo e de simplicidade do candidato. Ao mostrar Serra em contato com
varios populares o programa apresenta um dos dialogos do candidato com uma eleitora

onde esta diz que Serra ¢ “muito bonito”, e o candidato responde “puxa vida”.

Novamente ndo temos muita diferengca no segundo turno. Dilma e Serra
procuram em seus programas reforcar a imagem criada durante o primeiro turno: Serra
continua sendo trazido como homem de origem humilde e simpatico, préximo do povo,
bom administrador e com grande experiéncia; Dilma continua sendo abordada como
uma mulher firme, sem medo, competente, mas também uma mulher sensivel, mée e

7

avo:

Programa de Dilma

Chico Buarque: Essa mulher é de fibra, essa mulher j& passou por tudo, ndo tem medo de nada. (20 de
outubro)

Narrador: (...) Experimentar um jeito mais sensivel de governar. (...) Uma mulher, mée e avd, movida
pela determinac&o, por um pioneirismo que marcou todos 0s seus passos. (28 de outubro)

Programa de Serra

Narrador: O homem bom é préximo do povo e o povo é proximo desse homem. Como 0 homem e 0 povo
sdo proximos eles se encontram na alegria, na dificuldade, se encontram para nunca esquecer. (...)
Quando o povo tdo generoso encontrou um homem tao bom um novo pais nasceu. (28 de outubro)

A vida privada dos candidatos continua a ser trazida também da mesma forma,
tendo uma estreita relacdo com sua trajetoria politica. E aqui, novamente podemos
chegar as mesmas conclusdes do tdpico anterior. Mesmo estando tratando de estratégias

dos candidatos, e dentre eles de duas candidatas, isso ndo significa que modos de
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apresentacdo que confirmem a posicao subordinada e desigual das mulheres ndo esteja

sendo reproduzida.

Se Deus quiser, Presidente/a

A introducdo da referéncia a Deus, a vida e a outras questdes que passam pela
religiosidade se da de maneira mais intensa a partir do segundo turno, quando o debate
referente ao aborto ganha também maior destaque na midia. E é justamente relacionada
a este debate que estas questdes aparecem. Temos no primeiro turno, uma candidata que
se declara e é vista por todos como religiosa, mas mesmo Marina ndo aborda a
religiosidade da forma como Dilma e Serra o fardo no segundo turno. O maximo que
temos nos programas de Marina sdo declaragdes como: "Agradeco a Deus por viver este
momento” (30 de setembro). Entendemos aqui que “apenas” estas declaragdes ja bastam
como evidéncia da ligacdo do discurso da candidata e de sua imagem a uma via
religiosa. Mas quando comparado ao discurso e construcdo de imagem, enraizados nesta
mesma via, dos dois candidatos ao segundo turno, a fala de Marina parece sutil e,

praticamente, insignificante.

Nos programas de Dilma em que o apelo a religiosidade aparece, vé-se que ha
uma tentativa de criar uma imagem de mulher que tem fé e respeito pela vida. Apés a
grande cobranca de lideres religiosos a respeito da posicdo da candidata em relagcdo ao
aborto, e ap6s a grande exposicdo dada pela midia ao tema e, principalmente, as
opinides e posi¢cdes da candidata, percebe-se que a estratégia da candidata é se firmar
enguanto uma pessoa religiosa e, por isso, contra o aborto, como veremos mais a frente.
Temos aqui alguns trechos das falas de Dilma que dizem respeito a religiosidade:
Delcidio do Amaral (Senador eleito do Mato Grosso do Sul): Guerreira, trabalhadora, excelente gestora,
séria, digna, competente, e que tem amor a Deus. (08 de outubro)

Narrador: Essa é Dilma, que com a forca e a fé da mulher vai fazer o Brasil seguir mudando. (08 e 13
de outubro)

Musica: Seguro e com fé nas méos dessa mulher. (20 de agosto)

Narrador: Dilma vai apoiar a familia brasileira. (13 de agosto)

Um ponto a ser levantado sobre esta questdo € que, tanto Dilma quanto Serra ao

trabalharam com o fator religiosidade fazem uma ponte direta deste com o aborto, como
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ja visto, mas também com a familia brasileira e seus valores (valores cristdos). Dessa
forma, mesmo quando ndo ha referéncia direta a Deus ou a alguma religido, o discurso
de protecdo a familia brasileira se enquadra dentro da légica da estratégia de uso da

religiosidade.

Serra: Eu quero ser um presidente com postura, equilibrio. E que defenda os valores da familia
brasileira, os valores cristdo, a democracia, 0 respeito a vida e o0 meio ambiente (...). Nao vamos andar
de bragos dados com governos que apedrejam mulheres (...). Agora n6s somos esse sentimento de unido,
de todos os brasileiros de bem (...). (08 de outubro)

Narrador: José Serra, o presidente que a familia brasileira precisa. (13 de outubro)

Os argumentos mobilizados por Serra nestes dois trechos nos mostram que a
defesa da democracia é colocada entre a defesa dos valores cristdos e o respeito & vida e
que, além disso, ha uma diferenciagdo entre os “brasileiros de bem” e os outros. Embora
o candidato ndo deixe claro, provavelmente os outros sdo o0s que ndo tém religido, ndo
seguem os valores cristdos, ndo formam familias dentro dos padrdes convencionais e
sdo a favor do aborto. Com esse discurso o candidato exclui ndo s6 mulheres, mas
varios cidaddos de sua proposta de defesa da democracia. Vé-se que a democracia que
se pretende defender é mesmo esta que diferencia, julga de maneira distinta e distribui
desigualmente o poder; o que se defende entdo passa a ndo ser mais 0s valores

democraticos em si, mas a manutenc¢&o do status quo.

Outro ponto interessante desta parte é notar que a religiosidade pode ser trazida
para o discurso mesmo sem estar na fala direta dos candidatos. E talvez mais eficiente
do que o préprio candidato falando, ou outro politico ou popular, seja o representante de
algum segmento religioso com voz. Quando o candidato Serra, por exemplo, mostra em
seu programa um pastor apoiando sua elei¢do (“Quem ¢ que esta preparado, que tem
experiéncia? Serra, 45!” - 20 de outubro), ndo é necessario que se diga mais nada para
que se veicule a imagem do candidato aos valores pregados pela religido que o pastor

representa, dentre eles os valores da familia brasileira e a defesa da vida.

Somos pessoalmente contra o aborto e a favor da vida

Como dito, é a partir do momento que o tema aborto comeca a ter maior
centralidade na midia que o mesmo comeca a ser tratado no Horéario Eleitoral. Pela

analise da cobertura do Jornal Nacional percebe-se que a palavra aborto € mencionada
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diretamente nas matérias sobre o tema, que este sempre esta relacionado a religiosidade
e que a principal personagem em torno desse tema é a candidata Dilma, e o candidato
Serra ou 0s outros candidatos do primeiro turno ficam & margem desse debate (excegdo
é a segunda entrevista de Serra ao JN). No HGPE a situacdo € um pouco diferente, mas
algumas coisas permanecem: temos também o tema aborto extremamente relacionado a
religiosidade, e acrescentam-se aqui os valores da familia brasileira convencional; no
entanto, a palavra aborto quase ndo é utilizada (os candidatos usam como recurso as
expressdes “a favor da vida” ou “em defesa da vida” quando querem tratar mais
diretamente do tema); a candidata Dilma continua tendo certa centralidade, na medida
em que grande parte da discussdo gira em torno de sua possivel mudanca de posicao,

mas agora comentarios e falas do candidato Serra sobre 0 assunto aparecem bem mais.

No discurso de Dilma prevalece também no HGPE sua posicéo contraria. Como
reforco de tal posicdo a candidata trabalha com o entendimento de que € mulher, mae,
avo e a candidata da familia brasileira. Novamente as percepc¢des do que € ser mulher
sdo mobilizadas para indicar que com o cuidado da mulher, e da mée e avo, ndo ha
como ser a favor do aborto. Abaixo temos alguns trechos dos programas de Dilma do

segundo turno que mostram essa relacéo:

Narrador: A visdo da mulher é capaz de mudar muita coisa. Da mulher mée, da mulher avd, da mulher
que respeita a vida. Da mulher que percorre o mundo divulgando nosso pais (...). [Durante essa fala
aparecem varias fotos de Dilma, dentre elas fotos com a familia e com lideres mundiais] (08 de outubro)

[Dilma visita casa de uma familia brasileira, familia Silva, e conversa com os moradores] Popular: O
governo Lula pra gente é um governo familia. E a sensacdo que ele traz, essa seguranca, essa unidade,
né?! Dilma: A favor da familia, da vida, a favor da construcdo de uma sociedade mais justa e
democrdética. (09 de outubro)

Popular: Ela é & favor da vida. (09 de outubro)

A introducéo do componente familia também é utilizada pelo candidato Serra. E
novamente, nos seus discursos também aparecem as percep¢des sobre o que é ser
mulher e sobre a maternidade. Percebe-se que ndo h& uma diferenca entre os discursos
dos dois candidatos, o caminho percorrido € 0 mesmo: se é contra o aborto é a favor da
vida, se é a favor da vida é a favor da familia brasileira, e é, portanto, a favor do Brasil.
E tal narrativa é construida amparada e reforcada pela base religiosa que se toma e pelas
representacdes pré-estabelecidas da maternidade. E nas falas do candidato Serra, assim
como vimos no caso da tematica religiosidade, temos a ligacdo entre a posicao contraria

ao aborto e o carater da pessoa; novamente aqui podemos ver que o candidato joga com
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as expressoes “brasileiros e brasileiras de bem”, “pessoas de bem”, “Serra ¢ do bem”. E
seguindo essa ldgica, se Serra é do bem, Dilma néo o é; as falas do candidato apontam
entdo para uma tentativa de denegrir a imagem da candidata fazendo uma linha direta
entre os escandalos de corrup¢do do governo (e o possivel envolvimento de Dilma), a
falta de experiéncia da candidata (“A Dilma ninguém sabe, ninguém viu” — frase usada
no segundo turno) e sua possivel mudanca de posi¢do em relagdo ao aborto (o que é
mostrado por Serra como uma estratégia politica que inspira desconfianga). Os trechos

abaixo sdo representativos da forma como Serra aborda o tema:

Narrador: Este é José Serra. Um homem que nunca se envolveu em escandalos, e que sempre foi
coerente. Sempre condenou o aborto e defendeu a vida. (08 de agosto)

Narrador: O dom da vida é o mais bonito e 0 mais sagrado que a gente recebe. Mae Brasileira, um
programa do Serra que vai cuidar da maméae e proteger a vida do bebé (...). M&e Brasileira, & favor da
vida, a favor do Brasil. E Serra presidente. [Durante a fala aparecem imagens de varias mulheres
gravidas] (08 e 13 de outubro)

Musica: Quando se conhece bem uma pessoa, quando se sabe se € gente boa. Com Serra essa certeza a
gente tem, Serra é do bem, Serra é do bem. (varios programas do segundo turno)

Musica: A Dona Dilma, o que ela quer? Como € que da p/ confiar? Nao sei quem é. Do MST ela reclama
na entrevista, mas sai na foto da revista com boné. Ja quis mexer na Lei sobre o aborto. Mas na
propaganda ja mudou, diz que ndo quer. (...) O que ela diz muda o tempo todo. Assim parece que nem
ela bota fé. (13 de outubro)

Deve-se notar que ao reduzirem o campo do discurso referente ao aborto, 0s
candidatos se colocam como os sujeitos de fala, Unicos possiveis a falar sobre. Ao
mesmo tempo, a reducdo desse campo deixa clara que assim como nem todos podem
falar sobre, “nem todas as estratégias discursivas sdo igualmente possiveis, mas somente
as que estdo autorizadas” (Foucault apud Almeida, 2004, p. 134). E neste caso as
estratégias autorizadas sdo aquelas que circundam a via religiosa, e os candidatos, ao se
mostrarem “homem e mulher de fé” reafirmam seu direito de fala. Ndo é permitida
entdo a entrada de outras estratégias discursivas e outros sujeitos de fala, o que faz com
que o tema aborto seja tratado apenas sobre a 6tica da religiosidade e que, assim como
ocorre no Jornal Nacional, partes referentes ao debate sobre o aborto - como a luta pelo

entendimento do aborto como um direito da mulher - sejam silenciadas.

Escandalos

Embora tenha sido um tema bastante abordado pela midia no periodo eleitoral,

o0s escandalos de corrupgdo ndo tém uma aparicdo tao forte no HGPE de 2010. Temos
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dois grandes escandalos que aparecem tanto no discurso midiatico quanto nas proprias
falas dos candidatos no Horario Eleitoral — o caso da quebra de sigilo envolvendo a
Receita Federal, e o caso do trafico de influéncia envolvendo Erenice Guerra que
assumiu a Casa Civil no lugar de Dilma -, mas ainda assim percebe-se que as criticas
dos candidatos e as propostas referentes a corrupcao estdo pautadas principalmente
numa generalidade do termo. Ou seja, na grande parte dos casos em que 0 tema é
tratado ele é trazido como algo que deve ser combatido para que se tenha um pais
melhor, uma politica melhor, é abordado como um empecilho ao desenvolvimento da
democracia brasileira. A denuncia é entdo trazida num contexto geral, e 0s casos
especificos sdo trabalhados apenas em momentos em que o didlogo entre os candidatos

(entre seus programas) se torna mais extremado.

Como este didlogo mais extremado ocorre entre Serra e Dilma, os discursos de
Marina véo se prender entdo a generalidade. Marina traz em seus programas a alusao ao
“Brasil que queremos”, por meio de um apelo a transparéncia; a candidata chega a
propor transparéncia total numa politica feita juntamente com a sociedade (programa de
14 de setembro). J& o candidato Plinio, embora também aborde o tema no campo da
generalidade, traz em seu programa um afronta mais direta ao governo e a candidata
Dilma, mas também ao candidato Serra, ao veicular fala de Francenildo dos Santos da
Costa (caseiro que também teve o sigilo fiscal violado). Francenildo fala sobre a quebra
de sigilo bancério e acusa Serra de estar usando seu nome, diz também que PT e PSDB

sdo iguais e que o PSOL “€ novo” e “¢ de luta” (07 e 11 de setembro).

Sdo os programas de Serra que trazem a tematica escandalos de forma mais
direta, especifica e extremada. E ao tratar dos escandalos de corrup¢éo Serra faz criticas
principalmente a Dilma e seu possivel envolvimento com estes escandalos ou com
personagens envolvidas neles. E interessante notar que o escandalo do mensaldo, muito
anterior as elei¢fes de 2010, também é trazido por Serra, mas quando isso acontece ndo
é o0 governo Lula seu principal alvo, a narrativa é construida de forma que a critica
continua sendo focada em Dilma.

Narrador: A Dilma ta se achando. A eleicdo nem comecou e ja tem briga dela com o Lula. O povo nem

votou e ela ja ta escolhendo os ministros, e olha quem “ta” querendo voltar (...). O Brasil ndo merece
isso. [Ao final da fala aparece uma foto de Dilma ao lado de José Dirceu] (24 de agosto)

Narrador: [O programa comeca falando do escandalo da quebra de sigilo que envolve o nome da filha
de Serra] José Serra. Um homem de bem. Um governante de ficha limpa. 40 anos de vida publica. Uma
biografia construida com seriedade, trabalho e respeito as leis. Serra vem de familia humilde e venceu
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pelo préprio esforco. Foi lider estudantil e lutou contra a ditadura militar. Foi deputado duas vezes (...).
(02 de setembro)

Narrador: [Ao falar sobre o escandalo de trafico de influéncia, envolvendo Erenice Guerra e do
escandalo envolvendo Waldes Goes, candidato ao Senado por Alagoas] E isso que vocé quer para o
Brasil? (...) O que vocé sabe sobre ela? (11 de setembro)

Narrador: [Comeca-se falando sobre 0 mensaldo e mostram fala de Dirceu quando passou seu cargo de
ministro da Casa Civil para Dilma, em que a chama de “companheira de armas”. Depois abordam o
escdandalo envolvendo Erenice Guerra] “E isso que vocé quer para o Brasil?”. (14 de setembro)

Serra se mostra como um “homem de ideias proprias e mdos limpas” (14 de
setembro) ao trazer Dilma como uma pessoa que se relaciona com personagens
envolvidas em escandalos de corrupcdo. E o candidato aborda sua biografia como forma
de reafirmar sua ficha limpa, e mesmo tendo também “lutado contra a ditadura” deixa
claro as diferengas entre sua luta ¢ a de Dilma, “companheira de armas” de Dirceu, ex-
ministro da Casa Civil, apresentado como téo corrupto quanto Erenice Guerra, também
ex-ministra da casa civil, trazidos como dois amigos de Dilma, que também ja foi
ocupante do mesmo cargo: uma continuidade e coincidéncia que sdo tratadas como

perigo para o Brasil.

A resposta de Dilma vem por meio das falas de seus aliados veiculadas em seus
programas e que mostram uma Dilma competente, preocupada com o futuro do pais e
mais que isso, uma mulher digna e respeitavel. Mas o principal exemplo dessa defesa é
a fala de Lula no programa do dia 07 de setembro: “Tentar atingir com mentiras ¢
calinias uma mulher da qualidade de Dilma Rousseff é praticar um crime contra o
Brasil, e em especial, contra a mulher brasileira. (...) movidos pelo preconceito contra
a mulher.”. A narrativa construida generaliza as criticas do candidato na medida em
que amplia o discurso do mesmo, incorporando a questdo do preconceito contra a

mulher.

No segundo turno, as investidas do candidato Serra contra Dilma relacionando a
candidata aos escandalos e suas personagens continuam. Também continuam a mostrar
Serra como “um homem que nunca se envolveu em escandalos” (08 de outubro).
Novamente a falta de experiéncia que o candidato atribui a Dilma é relacionada aos
escandalos e ao perigo de se coloca-la na presidéncia. E desta vez, como forma de
provar que ndo ha preconceito contra a mulher envolvido no discurso do candidato, uma

mulher é trazida como sujeito de fala, e de “mulher para mulher” a critica ¢ feita:
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Atriz: [Ao final do programa aparece uma mulher sentada em uma poltrona falando] Dilma, ca entre
nos, de mulher pra mulher. Tem coisa que a gente ndo pode deixar pra la, concorda? Eu li aqui uma
noticia fresquinha da sua amiga Erenice. Pois é, esse caso da Erenice... (...) Puxa, vocés eram téo
amigas, se conheciam tdo bem. Erenice era seu brago direito, ficou no seu lugar na Casa Civil. De
repente, esse rolo todo, Policia Federal, inquérito, processo, coisa triste ndo é mesmo? Essa Casa Civil
esta encrencada, né?! Primeiro foi o Zé Dirceu, agora Erenice. Afinal, Dilma, conta pra gente: como é
gue vai acabar esse caso da Erenice hein?! (09 de agosto)

Musica: A Dona Dilma, o que ela quer? Como é que da p/ confiar? Né&o sei quem € (...). Na casa Civil a
Erenice era parceira. A Casa caiu, ela ndo sabe nem quem é. (13 de outubro)

Os escandalos movimentam o noticiario politico e também sdo utilizados nas
estratégias discursivas dos candidatos. Porém, ao que se refere a candidatada Dilma
percebe-se que a estratégia tomada foi a do siléncio. Percebe-se que a campanha da
candidata elege alguns temas como principais (para o ataque e defesa), dentre eles a
religiosidade, o aborto, e mesmo o fator mulher/maternidade; os escandalos de

corrupgdo nao se encontram dentre estes temas.

Outras teméticas em jogo

Além do que ja trabalhamos nos topicos acima, existem outras tematicas, ou
aspectos ainda néo tratados, que quando observados contribuem para a construcdo de
um perfil dos candidatos e para o entendimento de seus discursos e tentativas de

construcdo e/ou manutencao de sua imagem.

No caso da candidata Marina, as tematicas que sdo centrais a sua campanha e
gue merecem atencdo quanto ao entendimento de seu discurso sdo o segundo turno e a
nova forma de fazer politica. Seus aliados (especialista, politicos e, principalmente,
artistas) também trazem em suas falas estas duas narrativas. Desde o comeco de sua
campanha, Marina aborda em seus programas o discurso de que é a candidata que vai
levar a disputa ao segundo turno. Parte de seus programas € dedicada a fala de que
como a candidata tem pouco tempo no Horario Eleitoral ela espera que o povo a leve ao

segundo turno para que possa discutir apropriadamente os temas de sua campanha.

Ja no dia 24 de agosto Caetano Veloso aparece no programa da candidata e
chama a populagéo para leva-la ao segundo turno. No dia 28 do mesmo més, Fernando
Gabeira alerta 0 povo para que figuem atentos ao que Marina diz na midia porque isso
ird leva-la ao segundo turno. Nos dia 07 e 11 de setembro é o ator Marcos Palmeira

quem faz o pedido de votos para que Marina va para o segundo turno. E no dia 09 do
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mesmo més, € o cantor Lenine a fazer o pedido. A propria candidata, durante todo o
primeiro turno mantém sua fala baseada no segundo turno: “Eu confio em vocé pra
gente decidir essa eleicdo no segundo turno”; “Preciso do seu voto para estar no
segundo turno, e ter mais tempo para mostrar um plano de governo onde o centro séo

as pessoas, e nao a disputa do poder pelo poder (...)”.

Desde o comeco também, a candidata se mostra, e € mostrada, como detentora
de uma nova forma de fazer politica - o que também justificaria sua ida para o segundo
turno — detentora de um olhar diferenciado para os problemas relacionados ao meio
ambiente, economia e educacao:

Narrador: Nova forma de fazer politica (...). Marina reuniu grandes cabegas para um projeto de pais
que ndo pode esperar. (21 de agosto)

Gilberto Gil falando: Marina é isso, é novidade mesmo. Vamos votar na novidade, Marina Silva. (04 de
setembro)

Wagner Moura: Marina Silva representa uma nova maneira de fazer politica no Brasil (...). Vamos
levar Marina Silva para o segundo turno. (14 de setembro)

E importante frisar aqui que diferentemente do que ocorre no caso de Dilma essa
nova forma de fazer politica ndo é relacionada ao fato de Marina ser mulher, este ndo é
um artificio utilizado pele a candidata no Horéario Eleitoral. Sua nova forma de politica
estd pautada numa proposta de maior transparéncia e num governo mais préximo da - e

em conjunto com a - sociedade.

Em relacdo ao candidato Plinio a tematica central aos seus programas e a seu
perfil é a igualdade. A “opgdo pela igualdade” é uma fala que aparece ao final de todos
0s programas do candidato e que também esta inserida nas outras falas veiculadas, € a
base de seu discurso. Cada programa do candidato elege um tema central para ser
discutido, e na maioria dos casos, este tema central € o Unico tema a ser trabalhado
(devido ao pouco tempo que o candidato tem), mas independente do tema escolhido a
busca pela igualdade é tratada como a solugdo. Sejam o0s problemas relacionados a
reforma agraria, a corrupgao, ao racismo ou a violéncia contra a mulher, a igualdade é
trazida como a Unica forma de superagdo da desigualdade, e 0 PSOL é trazido como o
partido que tem condicdes de promover tal igualdade (“experiéncia de luta contra a
desigualdade” - 21 de agosto). O PSOL ¢ a opcdo pela igualdade, e o candidato Plinio

encarna essa opgéo.
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No caso de Dilma, existem trés eixos que circundam seu discurso e que sao a
base da construcdo de sua imagem durante o periodo eleitoral. Dois destes eixos ja
foram discutidos nos topicos acima: o reforgo a alguns aspectos de sua imagem publica
pré-existente como a capacidade técnica e a experiéncia administrativa; e a criacdo de
um novo aspecto, seu lado mulher/mae/avé que tem um olhar diferenciado para os
problemas do Brasil e para a forma de governar. O terceiro eixo se relaciona
diretamente com estes outros dois e esta centrado na figura do entdo presidente Lula.
Este eixo traz a imagem de Dilma como relacionada a imagem de Lula e ao seu
governo: Dilma representa continuidade da forma de governo proposta por Lula, suas
politicas e propostas (0 que liga a seu perfil técnico e administrativo) e seu cuidado com
0 povo (o que se liga a seu perfil “feminino”, enquanto Lula é o pai do Brasil Dilma

sera a méae).

Narrador: Esse € o caminho que Dilma vai seguir e ampliar. (24 de agosto)
Popular: Tem que dar continuidade. (28 de agosto)

Narrador: [O programa faz uma comparacgdo entre as trajetdrias de Lula e Dilma. Mostra como os dois
lutaram contra a ditadura e pela democracia. Aparecem fotos da trajetéria politica e fotos pessoais dos
dois] Um dia, essas histérias se uniram. Lula se tornou o primeiro operario a ser presidente, e Dilma, a
primeira mulher a ser ministra de Minas e Energia, presidente do Conselho de Administracdo da
Petrobras e Ministra Chefe da Casa Civil. (17 de agosto)

Musica: Brasil novo, Brasil do povo, que Lula comegou. Vai seguir com a Dilma, com a nossa forca e 0
nosso amor. Ela sabe bem o que faz, ela ja mostrou que é capaz. Ajudou o Lula a fazer pra gente um
Brasil melhor. Lula “ta” com ela, eu também “t6” (...). (24, 28 de agosto, 11, 14 de setembro)

Narrador: Com Lula, um mundo de oportunidades se abriu para os brasileiros, com Dilma esse trabalho
vai seguir em frente. (02 de setembro)

Lula: Por isso eu digo, votar na Dilma é votar na continuacao desse trabalho que vai fazer do Brasil um
pais cada vez melhor. (02 de setembro)

Lula: Quero dizer a vocés que votando nela é a mesma coisa de estar votando em mim. (04 de agosto)

Com isso, este terceiro eixo, junto aos outros dois, sintetiza as narrativas de
continuidade e mudanca (“Dilma presidente, para o Brasil seguir mudando”), visto que
se baseiam na continuidade da forma de governo Lula (nos varios sentidos vistos), mas
ao mesmo tempo estd pautado na mudanca pelo fato de Dilma poder ser a primeira
mulher presidente (assim como Lula também representou mudanca em 2002, logo apos

0 governo FHC, e por ser também o primeiro operéario eleito presidente).

Narrador: O Brasil mudou com Lula e com Dilma vai seguir mudando. (26, 28 de agosto)
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Narrador: Lula, o primeiro operario presidente. Em 2010 o Brasil se reline para se despedir de Lula e
mais uma vez fazer o que nunca se viu antes. Eleger uma mulher presidente do pais. E assim que vamos
fazer histdria, porque o Brasil mudou e quer seguir mudando (26 de agosto)

Tal associacdo ao entdo presidente Lula também é protagonizada pelo candidato
Serra. Essa ndo é uma estratégia utilizada durante toda a campanha, mas € nitido que o
programa do candidato evita fazer criticas diretas a Lula ou seu governo (como tratado
anteriormente, mesmo quando aparecem criticas aos escandalos de corrupcdo, outros
nomes sao trazidos, ndo o de Lula), a personagem alvo é Dilma. O trecho abaixo
demonstra como o programa de Serra procura aproximar a imagem do candidato a

imagem de Lula:

Narrador: [O programa passa imagens de Lula e Serra ao mesmo tempo] Serra e Lula, dois homens de
histéria. Dois lideres experientes. Serra foi ministro, prefeito, governador (...). Serra, 0 homem mais
preparado para comandar o Brasil. Serra, a vivéncia que a Dilma ndo tem. Um presidente de coragem p/
enfrentar e vencer desafios. (19 de agosto)

Neste trecho apresentado encontramos outra caracteristica do discurso de Serra:
a imagem do candidato é construida principalmente pela narrativa da experiéncia que ao
mesmo tempo em que reafirma a competéncia de Serra, desqualifica Dilma para a
disputa. Somado a isso, o discurso de Serra relaciona a falta de experiéncia da candidata
nas urnas a um possivel desconhecimento do povo a seu respeito (desconhecimento
relacionado 4s suas agdes politicas, mas também ao seu carater: “com Serra essa certeza
a gente tem, Serra ¢ do bem”) e as insinuagdes de que Dilma ndo tem vontade ou
capacidade propria e € uma espécie de fantoche do PT (e que para conseguir éxito
precisa ficar as sombras de Lula). Fica claro aqui porque Serra é o candidato que mais
mobiliza sua biografia, e esta & sempre trazida como forma de contestar a candidata

Dilma:

Musica: (...) Conheco ele, sei que é bom, a gente viu. (17 e 24 de agosto)

Popular: O Serra tem um passado que ja capacita ele para ser nosso presidente. Dilma, como eu ja
disse, é uma mulher posta. S6 com palanque, sem discurso. (24 de agosto)

Serra: Olha aqui, olho no olho. Eu ndo cheguei na vida publica agora. Eu ndo preciso ficar na sombra
de ninguém, eu sei como fazer. Fui duas vezes ministro, fui prefeito, governador. Eu sei por onde ir. (24
de agosto)

Serra falando: (...) Eu fui deputado, ministro, senador, prefeito, governador. Eu subi passo a passo. E
todo mundo sabe quem eu sou, 0 que eu penso, porque eu sempre me submeti ao julgamento do povo. (28
de agosto)

Serra: (...) Eu acho também que o eleitor tem o direito de saber de outras coisas, até pra poder comparar
os candidatos. Por exemplo, a histdria de cada um, a biografia. (04 de setembro)
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Popular: E muito estranho vocé votar numa pessoa que nunca foi eleita a nada logo pra presidente do
Brasil. (13 de outubro)

Outra caracteristica referente aos discursos de Serra e Dilma é a forma como
algumas teméticas sdo tratadas. Como j& discutido nos topicos anteriores, percebe-se
que os dois candidatos tratam alguns temas sob uma Otica da maternidade - que carrega
determinado entendimento do que é ser mulher — ou seja, sob uma o6tica do cuidado.
Isso fica claro quando os candidatos tratam da construcdo de creches (trazidas como
demandas que interessam as maes), de politicas para a satde (as politicas relacionadas a
satde da mulher séo politicas que dizem respeito as mulheres gravidas, e se ampliam
porque abarcam também politicas destinadas também a seus filhos ap6s o nascimento),
do aborto (tratado sobre uma 6tica do cuidado, extremamente ligada a religiosidade),
educacéo (as propostas de educacdo sdo apresentadas como demandas das mées que se
preocupam com o futuro de seus filhos) e politicas habitacionais (as promessas de casa
prépria também sdo apresentadas como demandas das mées que se preocupam com suas

familias).

Tal Otica também pode ser encontrada nos discursos dos dois candidatos a
respeito do combate as drogas. N&o é descartado desse discurso que a luta contra as
drogas tem seu aspecto relacionado a seguranca publica e a satde publica, porém, mais
além e mais profundamente esta luta estaria relacionada a familia, e no caso, as maes

que se preocupam com seus filhos:

Programa de Dilma

[Mostram mulheres que fazem parte do programa “Mulheres da paz” que forma mulheres para atuarem
como pacificadoras em seus bairros, e que faz parte do Pronasci, conversando com Dilma] Dilma:
Talvez s6 as mulheres e as maes tenham essa forca. Porque mée vai até o fim pra salvar seu filho né?!
Toda mae faz isso. Popular: A gente “ta sempre querendo cuidar (...). Dilma: Abragar, proteger [Dilma
faz gesto como se estivesse abragcando alguém] Dilma: No6s, brasileiros e brasileiras, vamos vencer essa
luta. E nds, maes brasileiras, vamos estar na linha de frente. (04 e 14 de setembro)

Programa de Serra

Serra: A mulher brasileira quer moradia digna e quer seus filhos longe das drogas, das mas companbhias,
inclusive dos maus exemplos de corrupgdo de desvio de dinheiro. A mulher brasileira é a primeira a
zelar pela saude da familia. Nao é assim na sua casa? (13 de outubro)

Serra: Para os dependentes quimicos e para as suas familias, que lutam para se libertam do vicio, o
nosso gesto tem que ser de estender a méo. De oferecer tratamento, carinho e atencéo. (25 de outubro)

Os dois candidatos mobilizam novamente o entendimento que entrelagca a

maternidade a légica do cuidado, e suas politicas de governo a essa ld6gica. Mesmo nao
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tratando de demandas que sejam estritamente relacionadas as mulheres o apelo a
individuos do sexo feminino e as suas especificidades é trabalhado no discurso de Serra
e Dilma. A candidata, como mulher, mée e avo reafirma tal l6gica e mostra entendé-la.

E Serra, embora seja homem, também a reafirma e tenta se mostrar sensivel a ela.

4.2 Discursos cruzados e a condicédo feminina
4.2.1. Analises gerais

Pela analise da cobertura do Jornal Nacional e dos programas dos candidatos
exibidos no Horario Eleitoral pudemos perceber que alguns pressupostos levantados e
algumas reflexdes realizadas nos dois primeiros capitulos se confirmam. Entendemos
que é dificil aqui tratar de intencionalidades (no caso do jornalismo), definir sentidos de
influéncia e com isso causalidades, e tracar uma fronteira nitida entre o que foi
iniciativa da cobertura midiatica e o que foi iniciativa das estratégias dos candidatos.
Mesmo assim, faz-se necessario que algumas permanéncias, acomodacdes e

confluéncias entre os discursos sejam levantadas e discutidas.

Observando a cobertura do JN confirmamos que de fato hd uma distincdo entre
temas noticiosos e 0s outros temas, e posteriormente a isso uma hierarquizagdo (também
composta por processos de distin¢do) dos temas selecionados para fazer parte da noticia;
e, além disso, tal distincdo e hierarquizacdo se relacionam estreitamente com uma
politizacdo destes temas. Com isso, pudemos observar que o que entra na ordem do dia,
e tem o direito de espaco, se confunde com uma compreensdo estrita da politica, seus
processos e sua forma de acdo: exemplo principal é o silenciamento dos movimentos
sociais e outros grupos que fazem parte do conflito social, mas ndo sdo encarados como

conflito legitimo pelo jornalismo.

Ainda sobre isso, percebemos que os cidadaos/eleitores tiveram um papel
secundario nesta cobertura. N&o é que sua importancia tenha sido negada, o jornalismo
ndo nega que de tempos em tempos estes eleitores sdo importantes para que a
democracia seja confirmada e um projeto de governo seja validado ou ndo, continue ou
ndo no poder; estamos tratando aqui da forma como foram abordados. Estes eleitores
foram “apresentados” nos momentos em que 0s resultados de pesquisa aparecem como

noticia (e ai sdo entendidos como individuos isolados, com interesses também isolados)
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e nos momentos em que o JN chama pra si o papel de, mais que mediador, representante
também dos interesses do povo (como, por exemplo, nas entrevistas, quando questiona
os candidatos acerca de seus governos, ou quando apresenta matérias que trariam os
principais problemas e interesses do eleitor). A este cidaddo/eleitor ndo é dado espaco e

voz, ele sempre € “apenas citado” pelo telejornal, ou pelos candidatos nas matérias.

Também pela cobertura pudemos confirmar que ha uma grande diferenciacédo
entre os sexos e que esta diferenciacdo influi na distribuicdo de personagens entre as
teméticas, ou seja, a entrada de representacdes acerca de mulheres na midia esta
associada a seletividade tematica dessa presenca — mulheres ganham maior espago (um
espaco que mesmo nestes casos ainda € menor gque o concedido aos homens) em
temaéticas vistas como femininas. E se nos atermos apenas a cobertura dos candidatos,
também encontraremos mais confirmagfes. Levando em conta a diferenciacdo no
tratamento e julgamento dos candidatos vemos que uma das principais confirmacdes diz
respeito ao capital politico. Tivemos dois candidatos analisados que tinham um acumulo
menor desse tipo de capital e que, portanto, tiveram um tratamento diferenciado pelo
JN. Isso se vé claramente com a cobertura dedicada a Plinio - que é quase uma néo-
cobertura, o telejornal o marginalizou na disputa desde o inicio -, e de forma menos
acentuada em Marina, que ao ir ganhando forca nas elei¢cBes (conseguindo pontuacdes
consideraveis nas pesquisas) comecgou a ter uma presenca um pouco mais qualificada.
Da mesma forma, Dilma e Serra, que tém um acumulo maior desse tipo de capital,

detiveram a maior parte da cobertura e atencdo do telejornal.

Outra confirmacdo importante em termos de diferenciacdo no tratamento e
julgamento diz respeito ao sexo (bioldgico) dos candidatos. Podemos dizer que formas
explicitas de preconceito referentes a participacdo da mulher na politica, pautadas em
esteredtipos extremados, ndo fazem parte do noticiario, no entanto, isso ndo garante que
outras formas estruturadas e estruturantes desse preconceito ndo estejam presentes e
ativas. Pudemos confirmar que a forma como elementos relacionados a vida privada,
aparéncia/vaidade e comportamento foram trazidos para as narrativas acerca dos
candidatos € desigual: isto incidiu de forma muito mais direta sobre as candidatas.
Existem, claro, momentos em que, como dissemos, a linha entre estratégia politica e
cobertura midiatica é ténue; mas ainda assim, mesmo se considerassemos que tudo é
reflexo das estratégia dos candidatos, o telejornal teria um papel ativo nessas

diferenciacfes de tratamento por ter corroborado tais estratégias, o jornalismo ainda



181

estaria reproduzindo um entendimento de que mulheres e homens tém naturalmente um
agir politico diferente e que isso se traduz, também naturalmente, em julgamentos

diferenciados.

Dentro dessas diferenciagdes e, mais uma vez, dentro dessa dificuldade entre
tracar uma linha entre a iniciativa dos discursos, confirmamos também pela cobertura
do telejornal que ndo s6 um entendimento estrito sobre a politica esta presente nos
campos midiatico e politico, ha também consensos e compreensées homogéneas sobre a
mulher. Tais compreensdes estdo diretamente ligadas & maternidade e, com isso, a
divisdo sexual do trabalho, também a dualidade entre publico e privado: mulheres sdo
encaradas como naturalmente pertencentes a esfera privada e, portanto, seu papel social
se restringe a essa esfera; mulheres entdo sdo responsaveis pelo cuidado com familia e
suporte a0 homem (que diariamente sai da esfera do lar para assumir seu papel na esfera
publica, mas retorna para seus momentos de privacidade, descanso, descontracdo —
momentos dificeis de serem encontrados pela mulher); e a maternidade é seu papel
central, uma acdo bioldgica que tem um efeito social sobre a vida dessas mulheres que
sdo definidas a partir do que se entende por comportamentos relacionados a
maternidade, desenhados por uma logica do cuidado. E estes entendimentos
compartilhados sobre as mulheres incidem diretamente sobre sua acdo politica, e

incidiram também sobre a cobertura das candidatas feita pelo JN.

Observando os discursos propostos no Horario Eleitoral dos candidatos vemos
que essa diferenciacdo também se repete. Podemos dizer que aqui € mais facil tratarmos
da ideia de estratégia dos candidatos, mesmo entendendo que de alguma forma elas
podem ter sido influenciadas pela midia. Neste sentido, o que se percebeu é que a forma
como os candidatos montaram seus discursos, sejam esses relativos estritamente a sua
imagem publica ou, de forma mais ampla, ao seu projeto de governo, também se
relaciona com essas compreensdes estritas sobre a condi¢do feminina. E novamente
temos as narrativas acerca da mulher (candidata ou ndo) sendo construidas sobre os
alicerces da maternidade. E nos restringindo agora as candidatas, principalmente a
candidata Dilma, pudemos confirmar de forma ainda mais clara no HGPE que a agéo
politica feminina foi tratada como diferenciada, e que esta diferenciacéo foi relacionada

principalmente ao comportamento que a maternidade instiga - demanda - das mulheres.
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O HGPE também nos confirma as reflexdes acerca do estreitamento do
entendimento sobre politica na medida em que, mesmo que mais atores sejam trazidos
para o espago e tenham direito a fala (como, por exemplo, os eleitores ou os artistas), o
espaco central de fala ainda é dos candidatos; mais que isso, embora parecam estar
presentes ali os representantes de diferentes interesses e perspectivas sociais,
protagonizando o periodo central do conflito politico, novamente percebemos que tal
conflito apresentado é o que esta dentro dos limites do aceitavel e legitimos — limites
também confirmados, e defendidos, pelo jornalismo. Ou seja, a disputa partidaria no
HGPE, assim como no JN, continua sendo uma disputa restrita as dobras internas da

politica, com atores j& posicionados.

4.2.2. Agendamento tematico e imagem publica

Se nos mantivessemos atados apenas a observacdo das principais tematicas
abordadas pela cobertura do JN e pelos programas dos candidatos no HGPE, tomando
como base a parte quantitativa mais geral desta pesquisa, nos pareceria dificil extrair
algum dialogo entre os discursos propostos nestes dois espagos. De fato, por estes
dados, parece ndo haver nenhuma confluéncia entre as tematicas trabalhadas. E se
levassemos em consideracdo que educacdo e saude, tematicas que mais aparecem no
HGPE ndo contabilizam mais que 2% das matérias do Jornal Nacional, e que
internacional, tematica que pontua entre as primeira no JN ndo chega a pontuar 1% no
HGPE, tais confluéncias pareceriam ainda mais distante. A Unica semelhanca que
poderiamos encontrar aqui diz respeito a economia, tematica que esta presente, de forma

concentrada, nos dois espagos.

No entanto, quando mudamos um pouco a metodologia de analise percebemos
que, de fato, existe um dialogo entre o Jornal Nacional e o HGPE, tanto relativo as
tematicas trabalhadas quanto aos discursos acerca dessas tematicas, e mesmo acerca da
imagem dos candidatos. E nos restringindo & categoria temética politica brasileira:
eleicBes (debate eleitoral), categoria que mais pontua no JN, que encontramos de forma
mais nitida este didlogo. Devemos nos lembrar aqui que esta categoria diz respeito
principalmente as matérias dedicadas a cobertura da agenda dos candidatos; se
configuram entdo como um espago que contém tanto as estratégias dos candidatos

quanto a acdo do telejornal por meio de seus filtros acerca da noticia.
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Em relacdo entdo as tematicas, nos recordando das Tabelas 8 (que mostra a
distribuicdo de tematicas na agenda eleitoral dos candidatos mostrada pelo JN) e 10
(que mostra a distribuicdo dos temas entre os candidatos nos seus programas) podemos
perceber que existe uma confluéncia entre os temas tratados por cada candidato em seu
programa e 0s temas que aparecem associados a cada candidato na cobertura de sua
agenda eleitoral. Vemos as confluéncias nos dois espagos entre as teméticas educacao,
economia e saude, relacionadas a candidata Dilma; entre as teméticas salde, economia
e seguranca, relacionas ao candidato Serra; entre as tematicas meio ambiente, educacao
e economia, no caso de Marina; e entre as tematicas economia e educacgéo, no caso de
Plinio. Ou seja, existe certo didlogo entre as temaéticas abordadas nos programas
eleitorais e na parte do telejornal dedicada estritamente ao debate eleitoral.

E novamente podemos discutir aqui os limites na compreensdo da politica:
algumas tematicas tém uma representacdo muito marginalizada na cobertura eleitoral.
Da forma como a cobertura é desenhada, parece-nos que ja existe um padrdo tematico a
ser incorporado e discutido, relacionado principalmente a temas mais gerais, e tratados
de forma que ndo ultrapassem o limite do legitimo. Este padrdo se referiria a
importancia legitima dada a temas como economia, educacdo e saude, e a forma como
estes sdo abordados - ndo entram neste padrdo enquadramentos alternativos acerca
dessas tematicas, nem no telejornal, nem no HGPE.

A tematica relativa ao combate da pobreza é um exemplo dessa marginalizacao.
Sendo uma das principais temaéticas abordadas no HGPE pelos candidatos
(principalmente pela candidata Dilma), a temética é silenciada na cobertura do Jornal
Nacional. Poderiamos pensar a principio que este se configura como um dos momentos
em que se apresenta uma descontinuidade dos discursos nos dois espacos. De certa
forma, podemos até dizer que sim. Porém, uma andlise critica desse fato nos remete a
reflexdo de que tal descontinuidade é apenas superficial, visto que os padrdes que
moldam os discursos acerca de tal teméatica no Horario Eleitoral continuam sendo os
mesmos que sdo base do discurso jornalistico, ou seja, também ndo entram aqui
enguadramentos alternativos acerca do combate a pobreza - os limites do aceitavel e
legitimo continuam a imperar.

Ainda sobre esta observagdo das confluéncias entre as tematicas relacionadas a
cada candidato nos dois espacos observados, podemos ver que existe uma relagéo entre
teméticas abordas e a imagem destes candidatos. Quando anteriormente tracamos um

pequeno perfil de cada candidato, isto ficou bem claro: ndo ha como desvencilhar, por
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exemplo, o candidato Serra da tematica da saude, sua dada experiéncia com tal temética
é constitutiva da imagem publica do candidato; da mesma forma isso se d& entre a
candidata Marina e a tematica do meio ambiente e, de maneira mais forte nessa eleicao,
a tematica da educacdo — enquanto candidata de origem humilde que através da
educacdo conseguiu mudar suas condicdes de vida; 0 mesmo se da no caso de Dilmae a
temética da economia, uma tematica que faz parte de sua imagem anterior as elei¢cdes

que, como vimos, ndo é descartada.

E a respeito do candidato Serra essa relacdo entre tematicas e imagem nos deixa
claro mais um momento em que existem continuidades e acomodacbes entre 0s
discursos da campanha e da cobertura eleitoral. A tematica da salde, como vimos, € um
dos maiores exemplo, mas também temos nessa eleicdo o caso relativo a proximidade
com o eleitor, ou a uma mudancga do perfil do candidato para um José Serra mais
carismatico e simpatico. A estratégia da construcdo desse perfil fica bem clara durante
0s programas do candidato, como discutimos anteriormente, e a cobertura do Jornal
Nacional, parece ndo apenas ter corroborado esta estratégia, ela a reforca ao qualificar
este tipo de presenca no candidato de forma mais incisiva que nos outros. Em relacéo a
imagem de Serra, este se mostra como um dos momentos em que o HGPE teve sua

eficacia confirmada.

Esta relacdo entre tematicas e imagem que perpassa 0s discursos nos dois
espacos observados, e que mostra momentos de acomodacéo e dialogo entre estes, fica
ainda mais clara quando observamos a forma como 0s temas a seguir foram

incorporados na agenda midiatica e nas estratégias dos candidatos.

Mulheres e maternidade

Existem dois pontos muito importantes na forma como as mulheres foram
incorporadas aos discursos nesta eleicdo que devem ser levantados. O primeiro diz
respeito a representacdo das mulheres (tanto no JN como no HGPE) ora como
individuo, ora como grupo. Por varios momentos, quando elementos constitutivos da
identidade atribuida & estas mulheres séo tratados — como a sensibilidade, a suavidade
no trato, a preocupacdo com a aparéncia, ou o cuidado e o carinho maternal -, observa-

se que o discurso proposto tenta tracar um perfil do individuo mulher, que seria natural
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e compartilhado por toda e qualquer mulher. Ja quando politicas relacionadas as
demandas de mulheres aparecem — como o caso das politicas de saide da mulher -, o
que se observa é que o discurso sofre um rearranjo e as mulheres passam a ser tratadas

como um grupo, com interesses e demandas definidas.

E interessante notar que este rearranjo ndo se desvencilha da outra narrativa
proposta, ou seja, mesmo gquando encaradas engquanto grupo, com demandas e interesses
proprios, estas demandas e interesses mostrados sao resultado dessa identidade feminina
atribuida ao individuo mulher. Ou seja, quando, por exemplo, as politicas de saude da
mulher sdo discutidas, elas sdo todas referentes a maternidade; mais que isso, sdo todas
referentes a uma concepcdo homogénea da maternidade e mesmo sobre os direitos das
mulheres maes (como é visto no caso do aborto). Ndo ha espaco nos discursos propostos
pelo noticiario politico do JN e pelos programas dos candidatos para outras concepg¢des
deste individuo mulher (ou mesmo um questionamento de sua existéncia), nem ha
espaco para que outros interesses e demandas das mulheres, entendidas enquanto grupo,

sejam tematizados, ao contrario, estes sao silenciados.

Ja o segundo ponto, que se relaciona estreitamente com este primeiro, diz
respeito a auto-identificacdo das candidatas como mulheres, e ao recurso as mulheres
como cidad&s/eleitoras e a temas tidos como interessantes a essas mulheres.
Nitidamente relacionado a estratégias de construcdo da imagem das candidatas,
principalmente da candidata Dilma, percebe-se que hd uma tentativa de significacdo
positiva do género. Observando a forma como as candidatas atrelam a sua imagem o
fato de serem mulheres, encontramos dois eixos que se completam em seus discursos:
enquanto mulheres que foram as primeiras a ocupar determinados cargos publicos
validam sua qualificacdo para serem também a primeira mulher a ocupar a presidéncia,
0 que ja pode ser visto como um diferencial; e enquanto mulheres que marcam sua
atuacdo como diferenciada, moldada pela ldgica do cuidado — o que nos remete

novamente a identidade feminina compartilhada por candidatos, midia e eleitores.

Nesse sentido, ao se auto-indentificarem (se marcarem), de diversas formas,
como mulheres, estas candidatas reafirmam as especificidade de uma mulher politica e
de sua atuacdo. Suas estratégias optaram pela mobilizacdo dos estere6tipos vigentes,
numa tentativa de construir uma empatia com o eleitor (seja qual for seu sexo), o que foi

corroborado pela cobertura do Jornal Nacional na medida em que veiculou estes
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fragmentos dos discursos dessas candidatas sem tematiza-lo — afinal, podemos dizer que
sdo narrativas esperadas e, justamente por isso, ndo causam nenhum tipo de

guestionamento.

Estas narrativas esperadas, que fazem parte de um perfil politico feminino
esperado, se encontram principalmente relacionadas a candidata Dilma, que por ter um
perfil anterior masculinizado, parece ter grande necessidade de adicionar a sua imagem
as caracteristicas deste perfil feminino. Podemos dizer que o caso de Dilma nos remete
a mais uma acomodacdo dos discursos entre 0s espacos aqui estudados; mais que isso,
podemos dizer que este ¢ outro exemplo de “sucesso” do HGPE, pois a imagem
construida e reforcada de Dilma, durante toda o periodo eleitoral foi confirmada e
reproduzida pela cobertura do JN®. E é necessario lembrar que o caso de Dilma
também nos confirma o fato de que as mulheres na politica estrategicamente podem
decidir se ligar a tematicas femininas e a um perfil feminino como forma de conseguir

maior visibilidade midiatica.

O outro componente deste segundo ponto - que diz respeito ao recurso as
mulheres como cidad&s/eleitoras, e com isso 0 recurso também a tematicas de seu
interesse — ndo se restringe as candidatas, sendo protagonizado em grande parte pelo
candidato Serra (a estratégia do candidato reafirma a importancia do género nestas
eleicBes; visto que ndo lhe é possivel ou permitido a auto-identificacdo feminina, o
candidato concentra seus esforcos neste componente, se apresentando como sensivel as
demandas tidas como femininas e projetando parte de seu discurso para as eleitoras).
Estamos nos referindo aqui aos momentos em que propostas de governo e politica
plblica sdo direcionadas as eleitoras. E valido lembrar que estas ndo sdo quaisquer
propostas. Existem sim momentos em que propostas relativas a economia ou trabalho,
por exemplo, sdo também direcionadas as mulheres/eleitoras, mas este ndo é o padréo.
Na maior parte dos casos, estas propostas se restringem a temas especificos: salde,
educacdo, politicas habitacionais, drogas, creches e aborto. Tais propostas também se
restringem em seu direcionamento e narrativa, ou seja, sdo apresentadas como propostas
para eleitoras que sdo antes de tudo, ou somente, médes. Novamente, 0s discursos acerca
dessas tematicas definem demandas e interesses e reproduzem uma concepcdo da

condicdo feminina ligada a maternidade.

¥ Vale lembrar que situacdo semelhante ocorreu com Lula nas elei¢Ges presidenciais de 2002. O HGPE
nestas eleicGes também conseguiu firmar uma imagem nova do candidato.
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Dessa forma, podemos dizer que houve nas elei¢cdes de 2010 um perfil relativo a
condicdo feminina que foi reproduzido e reforcado. Podemos dizer também que a
cobertura do JN tem parte nesta acéo de reforco e reproducdo, mas que principalmente o
HGPE contribuiu para a confirmacdo destas compreensdes pré-estabelecidas acerca da

mulher, seja ela politica ou eleitora.

Aborto

Ao falar sobre a tematica do aborto, devemos ter em mente tudo o que foi
discutido no tdpico anterior, pois a forma como a tematica é trabalhada sempre se da
dentro dos moldes dos dois pontos discutidos, ou seja, sempre se relaciona a uma
condicdo feminina j& estabelecida. Sobre os discursos acerca do tema, ja pontuamos que
0 abordam como uma questdo de salde publica, violéncia contra a mulher e como
resultado de uma falta de opcdo — sempre deixando de lado enquadramentos
alternativos, como o entendimento do aborto enquanto um direito da mulher em relagéo

ao seu préprio corpo.

O que ainda ndo discutimos de forma mais aprofundada, mas que é interessante
a nossa analise, € a forma como se da a entrada deste tema na agenda eleitoral. Como
vimos, é no final do primeiro turno que o tema comeca a se apresentar de forma mais
concentrada, e € principalmente no segundo turno que os discursos a respeito do aborto
ganham maior espago — com o tema sendo o foco principal das entrevistas feitas com os
dois candidatos ao segundo turno. Mantovani pontua que esta demora para a entrada do
tema na cobertura midiatica impressa se daria por uma tentativa de sustentar a agenda
dos escandalos politicos, por se achar que esta agenda produziria resultados mais
eficientes quanto a queda de intengdo de votos referente a Dilma (Mantovani, 2013, p.
72-73). No caso do Jornal Nacional, podemos também fazer tal afirmacdo; apenas
deveriamos acrescentar que ndo houve uma substituicdo das agendas, mas um reforgo
do enfoque negativo relativo a candidata: a agenda dos escandalos ndo foi deixada de
lado pelo telejornal, que tratou dos dois principais escandalos ate o final do segundo
turno — e como vimos acima, ha uma diferenciagdo no tratamento entre Serra (trazido
com perfis de vitima e denunciante) e Dilma (trazida numa postura de dar explicacoes);
e a agenda do aborto recai quase que totalmente sobre a candidata, sempre a colocando

negativamente e na defensiva.
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E importante aqui notarmos que parece ser a iniciativa da midia quem da o
pontapé inicial na tematica do aborto. Se nos atermos apenas & nossa analise da
cobertura do JN e do HGPE dos principais candidatos isso se confirma, visto que o tema
SO aparece nos programas depois que entra no noticiario (o programa de Dilma é o
primeiro a tratar do tema, mesmo que de forma indireta, no dia 30 de setembro, quando
a candidata afirma que é preciso “respeitar a vida em sua dimensdo plena”; no JN 0
tema aparece pela primeira vez em 17 de agosto, ganhando mais centralidade na

cobertura, majoritariamente associado a Dilma, a partir de 29 de setembro).

Neste ponto, podemos dizer que referente ao aborto ha uma continuidade entre o
que foi tratado no JN e os programas dos candidatos. Podemos dizer também, que a
entrada do tema aborto nos discursos da candidata Dilma - da forma como entrou - se
deu em grande medida como resposta a acdo da midia. Consequentemente, 0s discursos
de Serra, principal adversario da candidata, também se mostram como uma resposta a
essa acdo da midia: se voltaram para a temética, num sentido de confirmar o ambiente
negativo que estd sendo construido acerca de Dilma. No entanto, é importante
lembrarmos que enquanto no discurso mididtico o aborto é tratado diretamente como
aborto, embora englobe também a narrativa “a favor/contra a vida”, no Horério Eleitoral
as narrativas quase nunca adotam a palavra aborto diretamente. Como vimos, outros
recursos sdo utilizados e palavras como vida, Deus, valores cristdos e familia se tornam

centrais ao debate sobre o aborto.

Religiosidade

De acordo com Mantovani, “a capacidade do campo jornalistico de atribuir
relevancia a determinados aspectos do mundo social forneceu o ambiente propicio para
reverberar e dar intensidade ao viés religioso para o assunto” (Mantovani, 2013, p. 90).
Realmente tal afirmativa se confirma quando observamos os dados apresentados nessa
pesquisa. Como vimos anteriormente, a entrada e a centralidade da tematica na
cobertura do telejornal estéo estritamente relacionadas a entrada e centralidade do tema
aborto. No entanto, enquanto este Ultimo entra na agenda eleitoral por uma agéo
grandemente protagonizada pela midia, a religiosidade adentra os discursos, em grade

parte, por meio das estratégias dos candidatos.
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N&o podemos afirmar que a religiosidade adentra o debate sobre o aborto apenas
por conta dos candidatos, porque este debate, da maneira como vem sendo tratado, j& é
grandemente aberto a este viés — e podemos confirmar isso na propria cobertura do JN,
quando este abre espaco a fala do Papa Bento XVI, ou quando aborda as acdes da
candidata Dilma para “tranquilizar” os representantes de religides (estes sao
representantes que ja estdo situados no debate midiatico como um todo, tendo mesmo
seu lugar de fala). Mas a forma como a religiosidade foi aborda sim podemos atribuir as
estratégias dos candidatos, na medida em que na maior parte das vezes a cobertura do
Jornal Nacional abre espaco para o tema quando esta tratando da agenda dos candidatos,
ou seja, € um resultado dos filtros do telejornal, mas antes disso é uma faceta da
estratégia dos candidatos que foi corroborada.

Tratando mais diretamente desta estratégia a que falamos, o que se percebe é que
a religiosidade é utilizada pelos candidatos como forma de construgdo positiva de sua
imagem como sendo contraria ao aborto. Podemos dizer que esta é também uma forma
de aproximacdo com o eleitorado, se pensarmos nos dados citados anteriormente sobre
o alto numero de fiéis das Igrejas catdlica e evangélica no pais. No HGPE temos 0s
recursos de referéncias a Deus, religides, valores cristdos e familia brasileira presentes
nos discursos acerca da imagem dos candidatos quando observamos que estes se
apresentam como pessoas tementes a Deus, com criagdo e atuacdo religiosa
(frequentadores de cultos religiosos), respeitadores das varias religibes e dos valores
cristdos (estando entre estes o valor da vida “em todas as dimensdes”), € como
defensores da familia brasileira (claro, 0 modelo padrdo de familia: heterossexual, e
também cristd). E interessante notar que nestes casos, alguns aspectos relativos a
individualidade dos candidatos, e mesmo a sua vida privada, sao trazidos pelos préprios
candidatos como forma de confirmar a imagem que pretendem construir (como quando
Serra afirma que é catdlico, ou Dilma afirma ser devota de Nossa Senhora Aparecida e

ser de uma familia catolica).

E a forma como os candidatos tentam moldar sua imagem, com essas referéncias
a questdes de religiosidade, é a forma predominante como a tematica é abordada no
Jornal Nacional. Podemos entéo dizer que aqui encontramos outra acomodacao entre 0s
discurso midiatico e o discurso proposto pelos candidatos: se a midia conseguiu inserir
na agenda eleitoral o tema aborto, os candidatos conseguiram inserir na agenda da

midia, no caso do Jornal Nacional, a afirmacdo de uma imagem positivamente ligada a
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religiosidade, na medida em que estas partes ganharam visibilidade na cobertura do
telejornal. Porém, tal constatacdo ndo nos permite esquecer que: o fato do telejornal ter
dado visibilidade a estes fragmentos das imagens dos candidatos também pode ser visto
como uma estratégia propria de dar maior visibilidade e refor¢o ao debate do aborto; e
que o telejornal protagonizou momentos em que rebateu e discutiu esta imagem

proposta, como ocorreu na entrevista feita com o candidato Serra no segundo turno.

Assim, podemos dizer que a relacdo entre estas duas tematicas — aborto e
religiosidade — e a forma como foi abordada se configura como o didlogo crucial
ocorrido entre o Jornal Nacional e 0 HGPE nas elei¢cdes presidenciais de 2010. Um
didlogo composto por disputas (sempre dentro do que € tido como razoavel)
relacionadas tanto a agenda eleitoral quanto a imagem dos candidatos, e que, embora
ndo tenha trazido & tona tais questbes sempre de forma direta, se deu sob bases que
refletem uma compreensdo naturalizada sobre a condi¢do feminina. Tanto os discursos
acerca do aborto, quanto o recurso a religiosidade, passam também por questdes de
género, se aproximam e se acomodam aos outros recursos utilizados pelos candidatos e
pelo préprio telejornal que dizem respeito a esta condigdo feminina. Prova disso, € o ja
pontuado silenciamento de no minimo uma compreensdo sobre o aborto, a do direito de

deciséo sobre o proprio corpo.
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CONCLUSAO

A relagdo entre a cobertura midiatica e os programas eleitorais dos principais
candidatos nas eleigdes presidenciais de 2010 parece confirmar algumas reflexdes feitas
ao longo dos capitulos nesta dissertacdo. Embora alguns temas tenham ganhado maior
relevancia tanto do discurso do jornalismo quanto dos candidatos — como é o caso do
aborto e da religiosidade -, a forma como estes temas foram tratados se manteve dentro
das delimitaces dos padrdes e valores concebidos como legitimos, dentro de um campo
discursivo ja pré-estabelecido - cotidianamente - também por esta relacéo entre campos.
Além disso, as vozes ouvidas e perspectivas representadas relacionadas a estes temas
também foram delimitadas por este campo discursivo e suas compreensdes

homogeneizantes.

Pela anélise dos dados, mais uma vez pudemos confirmar que de fato “ninguém
entrard na ordem do discurso se ndo satisfazer certas exigéncias ou se ndo for, de inicio,
qualificado para o fazer” (Foucault, 1997, p. 29). O candidato Plinio Sampaio, é um
grande exemplo disso; como vimos, desde o comeco da cobertura foi-lhe atribuido um
papel coadjuvante na disputa, por parte do Jornal Nacional (que ao trazer dados de
pesquisas como prova dos fatos, respaldou sua decisdo de exclui-lo em grande parte da
disputa — mesmo o tempo concedido ao candidato no HGPE parece respaldar a posi¢édo
do telejornal). Ndo s6 narrativas envolvendo o candidato tiveram papel secundario e
periférico, mas a propria voz de Plinio foi “cortada”. E o candidato ndo é o tnico
exemplo, outras formas de organizacdo social e politica dos interesses e perspectivas,
como 0s movimentos sociais ou ONGs, também foram silenciadas; mesmo a cobertura
tendo se dedicado a temas que de forma mais direta se ligam a acdo (lutas e
reivindicacbes) destes grupos como, por exemplo o aborto. Como vimos, a
representantes destes grupos ndo € dado o direito de voz, ou mesmo de espaco, em

nenhum momento.

Mesmo os dois principais candidatos, Dilma e Serra, tiveram seus discursos
avaliados pelo crivo atento dos ancoras do telejornal — que incorporavam ali a légica e a
legitimidade ndo s6 do JN mas do discurso jornalistico como um todo — e foram
indagados nos momentos em que ousaram sair um pouco dos limites do campo

discursivo estabelecido. Os préprios programas eleitorais dos candidatos também
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confirmam que as narrativas construidas se moldaram internamente a estes limites. Ou
seja, por se colocar, e ser entendido, como mediador legitimo da realidade social
(devido a sua ética profissional revestida dos valores da objetividade, neutralidade e
imparcialidade), o jornalismo se apresenta ndo sé como fiador do pluralismo politico,
mas como defensor vigilante de um discurso legitimo que é moral e politico, ndo
permitindo que atores que estejam fora dos limites deste discurso ganhem espaco e,

mais que isso, Voz.

O jornalismo reforgca filtros ja existentes também internamente ao campo
politico no que se refere aos discursos e auxilia na acomodacdo e reproducdo do
entendimento de que o discursos politico (também o jornalistico) ndo esta aberto a todos
os individuos, sendo uma regido praticamente proibida a maioria, diferenciada e
diferenciante. Podemos mesmo ver nesta atuagdo do jornalismo todas as coerc¢des do
discurso definidas por Foucault: “as que limitam os seus poderes, as que dominam suas

apari¢oes aleatdrias, as que selecionam os sujeitos que falam” (Foucault, 1997, p. 29).

Se por um lado os dados do JN revelam que este teve éxito em manter o papel de
gestor de consensos do jornalismo — na medida em que definiu e/ou ajudou a definir
“quem tem acesso a politica e quem tem acesso ao noticiario politico” e que colaborou
pra definir o que estava ou poderia estar legitimamente em disputa (Biroli, 2013, p. 132
e 139) -, tal éxito ndo pode ser atribuido ao HGPE da mesma forma, no que diz respeito
a sua promessa como potencial influenciador da agenda e do debate pdblico. Néo
fugindo da constante observada na maioria das Gltimas elei¢des presidenciais diretas
(com excecdo das eleicBes de 1989 e, em parte, de 2006), o que se observa em 2010 é
novamente uma impermeabilidade aguda do Jornal Nacional as tentativas de

agendamento tematico das propagandas eleitorais dos principais candidatos.

No entanto, deve-se notar que esta impermeabilidade aguda ndo se configura em
uma impermeabilidade total. De fato, os dados nos mostram um fluxo que se da de
forma mais latente num sentindo contréario, ou seja, 0 HGPE é quem parece sofrer mais
essa influéncia por parte do telejornal, principalmente se levarmos em conta o tema
aborto. Porém, existem alguns pontos, ndo relativos estritamente ao agendamento
tematico, mas referentes principalmente a imagem dos candidatos, que nos mostram
alguns éxitos do Horario Eleitoral no que se refere & acomodacéo e reforco por parte do

telejornal de alguns discursos protagonizados por estes candidatos.
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Tanto o candidato Serra quanto a candidata Dilma conseguiram fazer com que
seu discurso proposto acerca de sua imagem — Serra como um politico experiente,
religioso e simpatico/préximo ao eleitor, e Dilma como uma “politica mulher”, uma
candidata que age politicamente como mulher (que além disso € mée e avd), o que lhe
acarreta um diferencial positivo, e que é respeitosa em relacdo as religibes e
pessoalmente contra o aborto - fosse corroborado pela cobertura do Jornal Nacional.
Mas devemos nos lembrar aqui, que algumas partes deste discurso se mostram como
“respostas” ao agendo proposto pela midia em relagdo ao aborto. As facetas desse
discurso referentes a religiosidade dos candidatos e/ou sua relagdo com algumas
religibes confirmam isso, fazem parte das narrativas que moldam a imagem dos
candidatos e entram no discurso mais amplo acerca dessa imagem neste contexto de
didlogo. Neste sentido, podemos dizer que o telejornal ndo apenas contribuiu para a
acomodacdo dessas facetas, ao corroborar a narrativa proposta pelos candidatos sobre
suas imagens, mas contribuiu também para a prépria entrada da religiosidade na
imagem dos candidatos — mesmo quando teve uma postura considerada critica ao

comportamento do candidato Serra.

Neste contexto de dialogos, siléncios e disputas, vimos que tanto Jornal Nacional
qguanto o Horéario Eleitoral, mesmo quando trataram de temas diferenciados em
diferenciadas formas, contribuiram para a reproducdo de compreensdes acerca da
mulher. De fato, uma eleicdo com duas candidatas do sexo feminino tendo chances de
obtencdo de um grande nimero de votos fez com que tematicas relacionadas a mulher
entrassem em jogo nos discursos, mesmo quando ndo eram o foco principal das
narrativas. E 0 que se percebe é uma reproducdo dos entendimentos sobre o que é ser
mulher, mulher politica e sobre a maternidade. Seja nos discursos protagonizados por
estas candidatas, seja nos discursos de seus oponentes, do sexo masculino, ou nos
discursos do telejornal, a naturalizacdo de uma compreensdo homogénea sobre a

condicdo feminina esta presente.

Num sentido mais estrito, vimos que o que ainda se espera de uma mulher no
mundo da politica € que ela aja como mulher (dentro dos padrdes estabelecidos e
cobrados/esperados) — a mudanca na imagem da candidata Dilma de um periodo pré-
eleitoral para o periodo eleitoral € um grande exemplo disso. Os estereo6tipos de género
continuam na base das imagens, estratégias e discursos dessas mulheres sobre si

proprias (numa auto-identificagdo como mulheres), também nas narrativas acerca das
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mulheres como grupo ou individuo (seja pelos candidatos, seja pela midia), mas
principalmente ainda fazem parte das estruturas que abrem e fecham portas e constroem

obstéaculos a atuacdo feminina, mantendo as mulheres em posi¢des subordinadas.

Tudo isso nos retorna as discussGes propostas durante os capitulos dessa
dissertacdo e nos confirma algumas reflexdes acerca da relagdo entre campo midiatico e
politico na medida em que os discursos do JN e do Horério Eleitoral ndo fugiram dos
padrbes estabelecidos por essa relacdo. Primeiro, o jornalismo é posicionado, e mesmo
sem estampar seu partidarismo ou ideologia, ao apresentar uma posi¢do transcendente
as disputas, mantém e reforca posicoes referentes a um unico grupo, o dominante, e
silencia atores, temas e perspectivas referentes aos grupos dominado/subalternos.
Segundo, isso € tomado e apresentado como resultado natural da realidade social, como
um fato dado, e ndo é tematizado ou discutido tanto pelo jornalismo quanto pelo campo
politico; mesmo os conflitos e disputas que sdo apresentados se ddo dentro dos limites
que estabelecem o aceitavel, o legitimo. Terceiro, a mera inclusdo de mulheres, ou
tematicas relacionadas as mulheres, ndo garante uma atuacdo ou debate feminista, ao
contrério, 0 que se percebe é que os discursos continuam sendo construidos e o0s
julgamentos continuam a ser feitos com base em padrdes e critérios androcéntricos, o
que reforca a subordinacdo das mulheres. E quarto, todo este contexto reforca e é
reforcado pela dualidade entre publico e privado que se mantém também como natural e
ndo tematizada e que reafirma cotidianamente a despolitizacdo do privado (num
entendimento de que seria possivel separar processos tidos como politicos de processos
tidos como pré-politicos) — o que faz com que atores e perspectivas continuem a ser
marginalizados na medida em que desigualdades e formas de opressdo ndo sao

visibilizadas e refletidas.

Os obstaculos — que vao além da legalidade e da materialidade - relacionados a
sub-representacdo feminina no campo politico e no campo midiético se confundem aos
obstaculos de um pluralismo de fato nestes campos; dizem respeito & naturalizacéo de
uma concepcao restrita da politica e do fazer politico nestes dois campos, que se
relaciona estritamente com uma compreensdo, também naturalizada e restrita, da
condicdo feminina. N&o sO as representacbes midiaticas, mas 0s proprios discursos
presentes no campo politico, podem se modificar ao longo do tempo e dependendo do
contexto, mas se desenham e sdo formados dentro de um mesmo espectro de valores e

r

pressupostos; “uma quantidade limitada de padroes ¢ rearranjada, gerando
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representacdes [e discursos] que, em sua suposta diversidade, trabalham para confirmar

esses mesmos padrdes” (Miguel e Biroli, 2011, p. 3).

A superacdo destes obstaculos ndo se encontra no apagamento das diferencas,
pois estas, mesmo sendo formadas por estruturas opressoras, Sdo constitutivas das
identidades destes individuos e ndo podem sem deixadas de lado, ou encaradas como
um ndo problema. Ao mesmo tempo, tal superacdo também nao esta na exaltacdo cega e
exacerbada destas diferencas. Da mesma forma, esta superacdo ndo se da pela simples
substituicdo de uma perspectiva dominante pela dominada, encarada como mais ética,
justa e/ou cognitivamente superior. A superacdo destes obstaculos deve passar por
propostas de natureza ‘“afirmativa”, mas ndo pode se limitar a estas, sendo também
necessarias, no minimo, discussdes e problematizacdes acerca de propostas de natureza

“transformadora” (Fraser apud Miguel e Biroli, 2011, p. 71).

As propostas de natureza afirmativa seriam relativas a um incentivo de maior
ingresso das mulheres nos dois campos, 0 que pode representar num primeiro momento
um importante enfrentamento e tencionar as estruturas do campo, mas que com o tempo
podem ser praticamente anuladas na medida em que o campo reinventa seus principios
de hierarquizacdo (Miguel e Biroli, 2011, p. 71) e exerce grande for¢ca homogeneizante.
Neste contexto, a reflexdo sobre as propostas de natureza transformadora sé&o
necessarias, porque estas ndo apenas questionariam as hierarquias existentes, mas a
prépria existéncia de hierarquias. A superacdo destes obstaculos, levando em conta as
reflexGes propostas por autoras como Fraser, Okin, Pateman, Phillips e Young aqui
discutidas, deve passar pela politizacdo/tematizacdo das desigualdades de género, pela
valorizacdo dos diferentes espacos e esferas de experiéncia social e pela ampliacdo das
compreensdes sobre politica; ou seja, € um enfrentamento cotidiano, nas varias esferas

da vida, das estruturas opressoras que naturalizam a subordinacéo feminina.
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