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RESUMO

A dissertagdo investiga as relagBes entre as préaticas do turismo rural e seus
impactos sociais sobre os papéis das mulheres no espaco rural. Tais papéis foram
apreendidos a partir da reflex&o tedrica e da pesquisa de campo realizada em trés
roteiros turisticos, nos municipios representativos do objeto de investigagdo, que tém
como recorte espacial unidades de producdo pertencentes aos programas do
Ministério do Turismo, especificamente do projeto denominado Talentos do Brasil
Rural: Turismo e Agricultura Familiar a Caminho dos Mesmos Destinos. As questdes
de pesquisa que nortearam este trabalho foram: desvelar como estdo sendo
impactados os papéis das mulheres rurais pela produgédo associada ao turismo nas
familias participantes dos roteiros; mostrar os impactos causados nas relacdes
familiares a partir da mudanca dos papéis das mulheres no espaco rural, no
processo de hospitalidade turistica; e identificar as alteracdes nas posi¢ées de poder
e na autoestima das mulheres no espaco rural inseridas nos roteiros. A perspectiva
tedrico-conceitual utilizada permitiu abordar o tema relacionando com as categorias
de agricultura familiar, turismo rural, producdo associada ao turismo, poder,
autoestima, papel social, impactos sociais e culturais e habitus. O objetivo deste
trabalho foi analisar se os impactos do turismo sobre os papéis sociais das mulheres
no espago rural contribuem para o seu protagonismo. E destaca a importancia da
abordagem de género para a apreensao do cotidiano das mulheres entrevistadas.
Examinaram-se os discursos das mulheres representantes dos nucleos familiares
mediante a aplicagdo de entrevistas e observacdes livres. A andlise revelou que a
insercdo do trabalho feminino como protagonista do turismo rural na agricultura
familiar colabora para a ampliacdo de sua renda no meio familiar e que esta é
utilizada para seu uso pessoal e familiar. Esta nova configuragdo é facilitada pelo
fato de as praticas do turismo no territdrio rural assemelharem-se ou coincidirem
com as tarefas domésticas — apontadas como inferiores, ou seja, desvalorizadas em
relacdo a outras atividades exercidas predominantemente por homens. A cozinha,
espaco privado, passa a ser espaco publico, agora tao valorizado quanto a area de
producdo agricola ou a criacdo de gado, pois sdo o0s quitutes, artesanalmente
elaborados, os atrativos agora cobicados pelos visitantes. Sdo as mulheres, maes,
avos, filhas, as protagonistas desta nova forma econdmica e social de relacdo entre
campo e cidade, rural e urbano, reinventando a hospitalidade e se reinventando
socialmente.

Palavras-chave: Impactos Sociais do Turismo; Turismo Rural; Agricultura Familiar;
Projeto Talentos do Brasil Rural.



ABSTRACT

The thesis investigates the relationship between the practices of rural tourism and its
social impact on the roles of women in rural areas. Such roles were understood from
the theoretical reflection and fieldwork carried out in three tourist routes in
representative cities of the research object, which have the units of production as
spatial areas belonging to the programs of the Ministry of Tourism, particularly the
project called Talentos do Brasil Rural: Turismo e Agricultura Familiar a Caminho dos
Mesmos Destinos. The research questions that guided this study were: to reveal how
rural women roles are being impacted by participating families in the routes of the
tourism-related production; to show the impacts on family relationships about the
changing of the women roles in rural areas, in the process of tourism hospitality; and
to identify the changing in the positions of power and self-esteem of the women in
rural routes. The theoretical-conceptual perspective employed allowed approaching
the subject associating it to the family farming categories, rural tourism, the tourism-
related production, power, self-esteem, social role, social and cultural impacts and
habits. The aim of this study was to analyze if the impacts of tourism on the social
roles of the women in rural areas contribute to its leadership. And it highlights the
importance of the gender approach to the understanding of the daily lives of the
interviewed women. The discourses of households women were analyzed by
applying interviews and observations. The analysis showed that the inclusion of
women's work as the rural tourism leadership in family farming contributes to the
expansion of their income in the family and this income is used for their personal use
and family. This new setting is facilitated because the practices of tourism in rural
areas resemble or coincide with household chores - identified as inferior, or
undervalued in relation to other activities performed predominantly by men. The
kitchen, private space, becomes public space, now valued as well the area of
agricultural production or livestock farming, since the local handmade delicacies are
now the attractive coveted by the visitors. The women, mothers, grandmothers,
daughters, are the protagonists of this new economic and social form of relationship
between country and city, rural and urban, reinventing the hospitality and reinventing
themselves socially.

Keywords: Social Impacts of Tourism, Rural Tourism, Family Farming, Project:
Talentos do Brasil Rural.
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INTRODUCAO

O objeto desta dissertacdo foi desvelar os impactos sociais das préaticas do
turismo sobre os papéis das mulheres enquanto sujeitos sociais no espago rural, em
unidades de producéo de agricultura familiar, ao interagir com a incluséo da
producédo associada ao turismo, pelo projeto Talentos do Brasil Rural: Turismo e
Agricultura Familiar a Caminho dos Mesmos Destinos, pertencente ao Programa de
Desenvolvimento da Produgéo Associada ao Turismo.

O projeto Talentos do Brasil Rural: Turismo e Agricultura Familiar a Caminho
dos Mesmos Destinos foi o resultado do Acordo de Cooperacdo Técnica, assinado
entre Ministério do Turismo (MTur) e Ministério do Desenvolvimento Agrério (MDA),
em outubro de 2009, durante a Feira Nacional da Agricultura Familiar, no Rio de
Janeiro, cujo objetivo foi implementar agbes conjuntas, que visem identificar,
ordenar, promover e fortalecer a relagdo entre a agricultura familiar e a atividade
turistica, o qual seréd delineado no primeiro capitulo desta dissertagcdo, a partir do
contexto do turismo como fendmeno humano e prética social. Esta dissertacdo foi
estruturada em quatro capitulos, além desta introducéo e das evidéncias finais.

O interesse da pesquisadora pela temética surgiu em 2008, haja vista que
iniciou o estudo na especializagdo e adicionou a este novo enfoque a partir de sua
atuacao profissional. Além disso, a escolha do tema justifica-se pela relevancia dos
impactos sociais, econdmicos e culturais do turismo, especialmente em pequenas
comunidades rurais, e pelos escassos trabalhos com este foco. Nas ultimas
décadas, especialmente no Brasil, os territérios rurais sdo cada vez mais
multifuncionais e pluriativos. Desta forma, o turismo surge como uma alternativa
complementar, do ponto de vista econdémico, segundo visdo do MTur, mas esta
mesma politica ndo s6 impacta sob esta faceta como diretamente na organizacao
familiar, portanto, gerando impactos socioculturais, 0os quais pouco séo levados em
conta.

O objeto de andlise tem como contexto a agricultura familiar por sua
importancia no cenario da seguranca alimentar do pais, como confirmam os dados
do Censo Agropecuario do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em

2006. Estes dados atestam que no territério brasileiro ha 4,3 milhdes de
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estabelecimentos familiares, representando 84% das propriedades rurais, as quais
ocupam 74,4% da mé&o de obra do campo.

Segundo a Lei n® 11.326, de 24 de julho de 2006, que caracteriza o agricultor
familiar, este é considerado quando pratica atividades no meio rural em areas nédo
maior que quatro modulos fiscais, utilize de forma predominante a mdo de obra
familiar, sua renda é originada das atividades ali produzidas e € gestor de seu
estabelecimento junto com sua familia®.

O Programa de Desenvolvimento e Promogédo da Producdo Associada ao
Turismo

(...) fomenta e promove a producao local que detém atributos naturais e/ou
culturais dos setores artesanal, industrial e agropecuario. Tem como foco de
atuacdo segmentos econdmicos como 0 artesanato, a gastronomia, as
gemas e joias, a agricultura e a moda, entre outros. (...) Iniciado em 2004, o
programa foi instituido pelo Plano Nacional de Turismo 2003-2006 e teve
sequéncia no Plano Nacional 2007-2010 (Brasil, 20114, p. 38).

Apesar das oportunidades apresentadas por meio da utilizagdo da produgéo
associada como diferencial competitivo, outros fatores sédo relevantes para a
observacéo, especialmente nas producgfes artesanal e industrial, ou agropecuaria,
desenvolvidas no uso do espago rural pelo turismo.

Dessa forma, a criagdo do Programa de Desenvolvimento e Promogé&o da
Producéo Associada ao Turismo foi estabelecida para coordenar acdes estratégicas
que possibilitassem a incluséo da producéo local no desenvolvimento do turismo,
auxiliando no posicionamento de mercado do destino turistico que ressalte suas
caracteristicas especificas e/ou singulares, como a gastronomia, a producdo do

artesanato ou as suas festas populares. Segundo o MTur,

(...) h&a evidéncias de que inserir a producdo local na estruturacdo dos
produtos turisticos € um fator de sustentabilidade com grande impacto para
o desenvolvimento local. Inicialmente o programa trabalhou prioritariamente
junto a producgdo propriamente dita, de forma direta, na sua estruturagéo,
buscando o aperfeicoamento e estimulando sua qualidade. Atualmente, o
enfoque recai no apoio a comercializagao no destino turistico (Brasil, 2011a,
p. 38).

A acao estratégica de inclusdo da producgéo local para o desenvolvimento do

Turismo Rural resultou no projeto Talentos do Brasil Rural.

1 A Lei n® 11.326, de 24 de julho de 2006, estabelece as diretrizes para a formulacdo da Politica
Nacional da Agricultura Familiar e Empreendimentos Familiares Rurais (Brasil, 2006a).
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O Projeto Talentos do Brasil Rural (TBR) tem como objetivo inserir produtos e
servigos da agricultura familiar no mercado turistico, agregando valor a sua oferta.
Assim, torna-se necessario, segundo o que consta na Chamada Publica Talentos do
Brasil Rural — Eixo Servigos (Brasil, 2010a), conhecer a demanda do mercado
turistico por produtos e servicos da agricultura familiar; apoiar a organizagédo
produtiva dos empreendimentos da agricultura familiar; qualificar e agregar valor a
servicos e produtos da agricultura familiar existente, para distribuicdo e
comercializagdo no mercado turistico; e apoiar a promocao e comercializagdo de
produtos, servigos e destinos da agricultura familiar.

A estrutura do projeto tem dois eixos principais: produtos e servigos. Para o
primeiro eixo, por meio de chamada publica, foram selecionados 88
empreendimentos (associacfes e/ou cooperativas), com, no minimo, 70% de
agricultura familiar. Para o segundo eixo, foram selecionadas instituicdes e
entidades representativas de 24 roteiros turisticos comercializados, compostos por,
no minimo, 10% de empreendimentos da agricultura familiar, em que
propriedades/atrativos tenham esta caracteristica, como localizacdo até 3 horas, por
via terrestre ou aquaviaria, de uma das 12 cidades-sede da Copa 2014: Belo
Horizonte/MG, Brasilia/DF, Cuiab&/MT, Curitiba/PR, Fortaleza/CE, Manaus/AM,
Natal/RN, Porto Alegre/RS, Recife/PE, Rio de Janeiro/RJ, Salvador/BA e S&o
Paulo/SP.

No tocante aos produtos da agricultura familiar — amenities (cosméticos),
decorativos e utilitarios (artesanato) e alimentos e bebidas —, estes devem ser
inseridos em meios de hospedagem, restaurantes, bares, lojas de artesanato e
souvenirs®. No que diz respeito aos servicos, o intuito é preparar a propriedade
familiar para receber turistas, dotando-a das condi¢cdes necessarias para o
desenvolvimento da atividade turistica.

Tendo em vista o potencial da agricultura familiar na comercializagéo de
produtos — agroindustriais, artesanais etc. — e de suas propriedades enquanto

atrativo turistico, o Projeto Talentos do Brasil Rural representa uma iniciativa para

% Souvenirs s&o objetos cujos significados so os mais distintos, a depender do uso a eles conferidos.
Permitem fazer lembrar, ou seja, remetem a lembrancas de lugares, pessoas, momentos, histérias.
E a possibilidade de rememorar o passado por meio do presente (Machado e Siqueira, 2008, p. 15-
16, grifo nosso). Sdo produtos consumidos por pessoas durante suas viagens em lojas e/ou
espacos destinados a compras, especificamente no Projeto Talentos do Brasil Rural; sdo produtos
tangiveis da agricultura familiar que se deseja inserir nestes espacos.
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alinhar as vertentes de promogéo e insergdo de produtos e servicos no mercado
turistico.

A exemplo disso, evidencia-se a importancia da agricultura familiar associada
ao turismo rural, por sua representagdo na sexta edicdo do Saldo do Turismo —
Roteiros do Brasil, que ocorreu na cidade de Séo Paulo, em 2011, no qual foram
apresentados produtos artesanais, industriais e agropecuarios de 30
empreendimentos associados ao projeto, gerando R$ 256.963 de negdcios
imediatos e expectativa de R$ 6.455.600 em negdcios futuros.

Além do MTur e do Ministério do Desenvolvimento Agrério (MDA),
responsaveis pela concep¢do do projeto, sdo parceiros o Ministério do Meio
Ambiente (MMA), o Servi¢co Brasileiro de Apoio as Micros e Pequenas Empresas
(Sebrae) e a Agéncia de Cooperacdo Alemad (GIZ). No ambito da execugdo do
projeto, se encontra o Sebrae do Rio Grande do Sul, mediante convénio com o
MDA, ¢6rgéo financiador do projeto.

A contrapartida do MTur tem se dado por meio de assessoria técnica e apoio
logistico para gestdo, qualificacdo, promoc¢do dos roteiros e formas de
comercializagao.

Os projetos resultantes do Programa de Desenvolvimento e Promogéao da
Produgdo Associada ao Turismo sdo apoiados visando & comercializacdo de
destinos e roteiros turisticos, melhoria da qualidade de produtos associados,
adequacdo de produtos e desenvolvimento de fornecedores voltados aos
empreendimentos turisticos, entre outras a¢des (Brasil, 2011a, p. 38).

Para o MTur, o Programa de Desenvolvimento e Promogdo da Produgdo
Associada ao Turismo e seu Projeto Talentos do Brasil Rural s&o uma forma de
ampliacdo e diversificacdo da oferta turistica, no intuito de alavancar as
oportunidades e superar os desafios para incorporar esses produtos e adequa-los ao
mercado pelo processo de comercializagéo, contribuindo para alcancar a inclusao
social por meio da geragéo de trabalho e renda (Brasil, 2011a, p. 38).

A concepc¢ao expressa pelo ministério deixa clara a valorizagdo dos impactos
econOmicos positivos que o turismo gera nas localidades, o que leva a questionar
sobre os demais impactos sociais e culturais que esta “nova dinamica econémica”
pode causar nas relagbes familiares, quando é sabido que o0s produtos
comercializados, um dos atrativos da visitagdo turistica no espaco rural, sdo de

responsabilidade das mulheres, bem como a recepgéo aos turistas.
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Atualmente, o Programa de Desenvolvimento e Promog¢do da Producgéo
Associada ao Turismo aguarda uma nova orientagdo, que permita identificar sua
linha de atuacéo.

O conceito de produgédo associada ao turismo foi criado na elaboragcdo do

Plano Nacional de Turismo, em 2003, e é entendido conforme definicdo a seguir.

Qualquer producdo artesanal, industrial ou agropecuaria que detenha
atributos naturais e/ou culturais de uma determinada localidade ou regido,
capazes de agregar valor ao produto turistico. S&o as riquezas, os valores e
os sabores brasileiros. E o design, o estilismo, a tecnologia: 0 moderno e o
tradicional. E ressaltar o diferencial do produto turistico para incrementar
sua competitividade (Brasil, 2011b, p. 18).

O acompanhamento técnico realizado ao projeto, entre 2011 e 2012, pela
pesquisadora permitiu questionar sobre os reais impactos socioculturais nas familias
participantes, mais especificamente sobre os papéis das mulheres campesinas
neste novo cenario de inserc¢éo familiar, que imp&e uma nova dinAmica de encontro,
de fluxo dos anfitrides, pois os visitantes inserem novas exigéncias de servigos e
necessidade de atendimento e alteram a rotina do tempo rural, em especial do
trabalho doméstico. Com este projeto, o espaco privado da mulher campesina, “a
cozinha”, passa a ser publico. O que faz indagar sobre a alteracdo ou ndo do papel
social da mulher campesina participante do projeto turistico em anélise.

No segundo capitulo, discorre-se sobre o método abordado e a constru¢do do
objeto de estudo. A pesquisa é de cunho qualitativo; para tanto, utilizou-se a técnica
de entrevistas estruturadas e observagoes livres com as mulheres protagonistas dos
projetos em trés roteiros implantados.

O estudo foi de nivel exploratério-interpretativo, o qual permitiu compreender
a problemética das mulheres no espago rural ao interagir com o turismo e sua
producgéo associada. Esta escolha se deu por se tratar de um tema novo, para o qual
0s préprios documentos do MTur e do MDA sdo as fontes existentes,
proporcionando uma viséo geral, do tipo aproximativa, acerca do objeto estudado.

A profundidade metodoldgica utilizada na pesquisa permitiu esclarecer que
fatores e formas contribuem para explicar a ocorréncia dos papéis sociais, bem
como compreender como 0s impactos socioculturais das préaticas do turismo
influenciaram na dinamica familiar das mulheres no espago rural e em sua producao

associada quando da implementacg&o do Projeto Talentos do Brasil Rural.
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O recorte espacial que permitiu evidenciar os dados para responder ao
qguestionamento proposto contempla trés roteiros selecionados pelo Projeto Talentos
do Brasil Rural (em processo de comercializagéo), indicador da existéncia de fluxo
turistico, segundo o MTur. Entende-se que roteiros turisticos comercializados
possibilitam a andlise da hospitalidade ocorrida entre turistas e anfitrides,
experiéncia esta rica para o estudo proposto. Na busca destas evidéncias
experienciadas, foram escolhidos:

1) o roteiro Agroturismo de Gramado, da prefeitura de
Gramado/RS;

2) o roteiro Trekking Travessia Leste, da prefeitura de Alto
Paraiso/GO; e

3) o roteiro Caminhos da Roga, da prefeitura de Socorro/SP.

O recorte temporal do estudo compreendeu o periodo entre 2009 — inicio da
concepgao e implantagdo do Projeto Talentos do Brasil pelo MTur e MDA — e o final
de fevereiro de 2013, término do prazo de aplicacdo das observac¢des de campo.

O objetivo geral desta investigagdo foi analisar quais impactos
socioeconOmicos e culturais o Projeto Talentos do Brasil Rural produz sobre o papel
social das mulheres no espaco rural.

Nesse sentido, busca-se desvelar como foram ressignificados os papéis das
mulheres no espaco rural por meio da produg¢éo associada ao turismo nas familias
participantes; identificar se ocorreram impactos nas relagdes familiares a partir da
mudanca dos papéis das mulheres neste espago no processo de hospitalidade
turistica; e apontar quais as alteragGes nas posicbes de poder e autoestima das
mulheres do espago rural inseridas nos roteiros do projeto Talentos do Brasil Rural.

Na busca por um campo teorico explicativo, foram armados quadros
interpretativos por meio dos conceitos de producdo associada ao turismo, a partir do
MTur; agricultura familiar, a partir do MDA, turismo rural, por meio de Graziano da
Silva, Steinberger, Carneiro e Cavaco; e papel social e relagdes familiares, a partir
de Scott, Beauvoir, Saffioti, Hirata e Bourdieu.

Tendo a questao de género como estruturante na indagacéo a ser desvelada,
a partir das teorias de Scott e das categorias analiticas de impactos socioculturais,
por meio dos estudos de Swarbrooke, Krippendorf, Mathielson e Wall, Beni,

Santana, Archer e Cooper, Burns; poder, por Foucault; empoderamento, por Léon,
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Sen, Jaquette; autoestima, por Coopermith, Mruck, Wells e Marwell e Nunes; e
habitus, por Bourdieu.

Entendendo as relagdes sociais, sob a ética de género, como estruturantes,
no turismo rural, entre homem e mulher da agricultura familiar, com foco na mulher,
essas categorias analiticas apoiaram a andlise das falas das mulheres no espaco
rural, advindas das entrevistas estruturadas, bem como as observacdées que foram
realizadas nos roteiros identificados neste estudo, a partir das teorias de Scott
(1989), no que se refere a género como categoria socialmente construida, ou seja,
dentro de uma perspectiva histérica. Dessa maneira, ndo se caracteriza por
diferenciacdes bioldgicas, mas pelo aspecto social.

No terceiro capitulo, apresentou-se a produgdo associada ao turismo e o
detalhamento do Projeto Talentos do Brasil Rural. No quarto capitulo, as evidéncias
foram analisadas a luz do quadro tedrico interpretativo de etnometodologia,
considerando também as categorias definidas previamente, apresentando
significativas alteracdes nos papeéis desempenhados pelas mulheres no espaco rural
depois da insercdo do turismo, comegando pela confirmacéo de seu protagonismo
na hospitalidade turistica, em virtude dos fatores que serdo apontados no decorrer
da dissertagéo.

No entendimento de possiveis evidéncias “inconclusivas” por meio do trabalho
etnogréfico e das observacdes livres apresenta-se os papéis ressignificados das
mulheres. Em especial como eram antes da inser¢do do turismo na propriedade e
quais sdo os atuais. Além dos impactos sobre as relagdes e atividades familiares, a
agricultura familiar enquanto produtoras econdmicas, e 0 turismo e a produgéo

associada.
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1 AS IMPLICACOES DE CONCEPCAO DO TURISMO NAS POLITICAS DO MTur
E MDA

1.1 TURISMO COMO FENOMENO HUMANO

Para compreender o turismo enquanto fendmeno social, faz-se necessario
revisitar suas conceitualizacdes e implicagcdes no territério rural. Steinberger (2009)
argumenta que o turismo € apenas mais um uso entre os varios do territdrio, ou seja,
coexistem diferentes usos em um mesmo territério; logo, 0 pensamento acerca do
turismo deve considerar estes diferentes interesses, sejam politicos, sejam culturais,
sejam sociais.

A temética central desta dissertacdo sdo os impactos sociais, econdmicos e
culturais sobre as mulheres rurais em unidades de produg&o de agricultura familiar
ao interagir com a inclusdo da produgdo associada ao turismo. Outro
guestionamento que orientou este estudo recai sobre a predominancia do trabalho
feminino na producdo associada ao turismo rural, a fim de identificar se este é
consequéncia de um processo histérico de divisdo das relagcdes de produgcédo no
campo ou resultado de um processo de organizagéo social das mulheres rurais com
a insergéo de programas e projetos como o Talentos do Brasil Rural.

Relevante também é contextualizar sobre qual turismo esta se tratando, haja
vista a diversidade de compreensdes, por vezes também conflituosas, acerca de sua
teoria. Esta contextualizagéo visa afastar do enfoque da pesquisa em turismo a
visdo meramente economicista e trazer a tona o fenémeno social com implicacbes
na vida cotidiana das familias rurais.

Essa investigacao iniciou-se com uma analise tedrica conceitual de turismo e
das politicas de turismo no espaco rural, observando as questes de pluriatividade,
multifuncionalidade e de especificidade da agricultura familiar, de suma relevancia
no contexto brasileiro, além da produgéo associada produzida no meio rural e do
Projeto Talentos do Brasil Rural. Abordaram-se também os principais conceitos e
implicagbes da atividade turistica no uso do espaco rural.

Por fim, apresentou-se a preocupagdo em formular uma proposta de

epistemologia do turismo que rompa com os tedricos da visdo empirista e
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pré-paradigmética, propondo-se o enfoque da pratica social, além de presumir o
didlogo interdisciplinar do turismo, ao reconhecer a diversidade de conhecimentos
no interior de cada ciéncia. Além disso, procurou-se ressaltar a relagdo entre a
concepgao de turismo do projeto de produgdo associada ao turismo no meio rural e
seus impactos sociais e culturais na estrutura familiar, conforme desenvolvido no

capitulo a seguir.

1.2 A COMPREENSAO DO TURISMO COMO PRATICA SOCIAL

Diante dos distintos posicionamentos tedricos acerca de turismo, serdo
tecidas algumas consideragdes a respeito das abordagens utilizadas para sua
compreensdo. Iniciando-se pelas andlises empiricas em turismo, sistematizadas
mediante estudos estatisticos especialmente voltados para oferta e demanda, em
um determinado periodo, as quais reforgam a relevancia econémica do turismo, cuja
base sdo as primeiras definicbes de turista, como a de 1937, elaborada pela
Sociedade das Nagbes: “Pessoa que viaja por 24 horas ou mais por qualquer pais
distinto da sua residéncia habitual” (Fuster apud Moesch, 2004, p. 35). Este conceito
foi reproduzido ao longo dos anos pela Organizagdo Mundial de Turismo (OMT),
restringindo a experiéncia turistica para oS sujeitos que necessariamente
permaneciam mais de 24 horas fora de seu local de moradia.

O mesmo ocorre com 0s conceitos apresentados por Mcintosh (2002 apud
Moesch, 2004), em que turismo também pode ser definido como pessoas fazendo
viagens, abrangendo transportes, hospedagem, servicos de alimentacdo e outras
atividades relacionadas ao viajante e aqueles que estejam lhe prestando servigos.

Posteriormente, novos conceitos foram sendo apresentados tanto para turista
qguanto para turismo. O conceito de turismo elaborado pela OMT, em 1998, o reduz a
atividade econOmica e comercial e ndo permite desvelar a esséncia do fendmeno,

além de abster-se de qualquer preocupagdo com as implicagdes sociais.

El Turismo compreende las actividades que realizan las personas durante
sus viajes y estancias en lugares distintos a su entorno habitual, por un
periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio, con fines de écio, por
negocios y otros (Sancho, 1998, p. 44).
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O turismo, desde os primeiros estudos, ndo é compreendido como ciéncia.
Estes estudos basearam-se em diferentes ciéncias para investigar sua relevancia,
especialmente as voltadas para a area econdmica, contudo, as metodologias
econométricas foram insuficientes para explica-lo como fenédmeno social. Dentro
deste contexto de apreenséo do turismo, a OMT e autores como Fuster e Mcintosh,
tendo em vista seus respectivos momentos historicos, ndo se preocuparam em
conhecer o objeto de estudo além de sua aparéncia, restringindo suas andlises a
utilidade do turismo para o desenvolvimento e crescimento econémico, a partir da
relagdo produgdo-acumulo-consumo. S&o poucas, ou quase nulas, as contribuicdes
de estudos na questdo social, da qual é parte inseparavel, até a década de 1960
(Moesch, 2004).

A limitada concepgéo de turismo utilizada originou uma concepcéo linear e
cartesiana de ciéncia, a qual sé é possivel ser construida quando o objeto de estudo
for constituido de fronteiras especificas, que delimitem seu contelddo. Esta
concepgao nao permite a entrada de objetos interdisciplinares como possibilidade de
ponto de partida para a construcdo de uma epistemologia prépria, como € o caso do
turismo.

Ao entender o turismo como um fendmeno social, sua epistemologia recai
sobre a compreensdo das ciéncias sociais, 0 que reporta sua andlise a uma
concepcao tedrica interdisciplinar e de cunho social. Para tecer a compreenséo
cientifica do turismo, € preciso coloca-lo como fenbmeno no campo da ciéncia em
sua concepcao ndo mais cartesiana, mas sob 6tica da complexidade.

Para Morin (2000), a ciéncia é complexa, pois sdo inseparaveis seu contexto
histérico e social. Na ciéncia moderna, uniu-se a efervescéncia cultural da
Renascenca a efervescéncia econémica, politica e social do Ocidente europeu dos
séculos XVI e XVII. Assim sendo, de forma progressiva, a ciéncia se alia a técnica
permeando diferentes esferas, como universidades, empresas e sociedades.

As transformagfes criam a necessidade de alterar as concepgdes classicas
de ciéncia, sendo preciso uma reformulacdo do pensamento (Morin, 2000). As
questdes humanas sdo complexas, assim ndo se pode observa-la com 0s mesmos
métodos, ou seja, como se estes fossem a-histéricos.

A nova perspectiva de pensamento € de uma ciéncia como conhecimento

vivo, de descobertas do universo, da vida, do homem (Morin, 2000). Sua
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complexidade ndo permite aceitar que a ciéncia produz apenas beneficios, sera
necessario rever as verdades absolutas, haja vista que a logica classica da ciéncia
tinha valor de *“verdade absoluta e generalizante”, e ao encontrar alguma
inconsisténcia deveria retornar ao inicio para organizar o erro; sendo assim, é
preciso aceitar a contradicdo, ou seja, a existéncia de varias verdades, ou melhor,
todas as verdades séo relativas e provisorias, nas quais inclui-se também a temética
desta dissertagdo. O turismo e sua produgdo associada sdo uma possibilidade
favoravel para a mulher do campo. E preciso entender a complexidade da realidade
e refletir acerca de qual conceito de ciéncia se esté partindo. Além disso, o autor
propde o desenvolvimento da ciéncia a partir da comunicagdo entre as diferentes
ciéncias, a transdisciplinaridade, uma vez que ndo se separa aquilo que por
esséncia esta unido.

Dessa maneira, para uso interpretativo desta dissertacdo, entende-se

turismo a partir de Moesch, para quem

o Turismo é um campo de praticas histérico-sociais complexas, que
pressupdem o deslocamento de sujeitos, em tempos e espacos, criados de
forma objetiva, que possibilitam afastamentos simbdlicos do cotidiano,
repleto de subjetividades, desta forma, apresentam-se uma nhova
configuracdo diante da busca do prazer. A constru¢cdo do Turismo como
ciéncia é fundamental para ampliar suas dimensdes, e entende-lo como um
fendbmeno social complexo (Moesch, 2004, p. 465-466).

A preocupacgdo em definir turismo néo € exclusiva de pesquisadores da area
académica. Por se tratar de préatica social com potencial econdmico, o mercado
necessita formalizar sua importéancia na perspectiva econdmica. Diante de tal
constatacdo, em diferentes paises, sdo elaborados conceitos com a intencdo de
explicar este fenbmeno, o qual, & primeira vista, parece simples, no entanto, ao ser
estudado sob novas 6ticas, mostra-se complexo.

Para normatizar suas praticas, foi criada a OMT, entretanto, seus estudos
permanecem, quase que essencialmente, voltados as estatisticas de demanda e
oferta turisticas, ou seja, os indicadores numéricos ainda sdo a principal fonte de
evidéncias para justificar sua importancia. Desta forma, no cenario mundial, o
turismo desponta, j& nas Uultimas décadas do século XX, como relevante
especialmente para balanca comercial, e sdo estes os indicadores usualmente

utilizados para compreenséo do fendbmeno.



24

As limitacdes para entender o fendbmeno de forma complexa perpassam as
politicas de turismo no espago rural, recentes no cenério brasileiro. No Brasil, a
criagdo do MTur, em 2003, e a publicagdo do seu primeiro Plano nacional de turismo
(PNT): diretrizes, metas e programas, em abril do mesmo ano, revela o turismo
como elemento propulsor do desenvolvimento socioecondmico do pais, conforme

descrito a seguir.

A apresentacdo a sociedade do Plano Nacional de Turismo reforca o
compromisso assumido pelo Sr. Presidente da Republica quando da criacdo
do Ministério, de priorizar o turismo como elemento propulsor do
desenvolvimento socioecondmico do pais (Brasil, 2003a, p. 7).

Apesar das mudancgas de governantes no ambito nacional, os documentos
balizadores das politicas publicas ainda permanecem pautados na visdo

economicista do fendmeno turistico, conforme destacado a seguir.

Esta € uma atividade econ6mica (grifo nosso) que envolve relagdes entre
pessoas, oportuniza a criacdo de pequenas e médias empresas e incentiva
o desenvolvimento local, transformando os atrativos em bens e servicos que
podem ser oferecidos aos visitantes (Brasil, 2011b, p. 16).

O fendbmeno continua tendo tratamento reducionista, objetividade absoluta
para definicbes, precisdo de numeros, como se houvesse um mundo ideal; até
mesmo o saber turistico tornou-se mercantilizado e facetado, ou seja, a analise
deteve-se nas partes, havendo separacdo do todo, e n&o observou sua
complexidade, permanecendo na superficie os estudos do tema, pois partem de sua
concepgao setorizada, que nao permite sua compreensdo como um todo, em uma
percepc¢ao funcionalista apresentada a seguir.

Na obra Teoria y técnica del turismo, editada pela primeira vez em 1967,
Fuster (1974 apud Moesch, 2004) apresenta uma das tentativas mais soélidas de
construgcdo de uma teoria para o turismo. A partir da abordagem funcionalista, e por
vezes sistémica, ele busca uma concepgéo totalizante. Os trabalhos do autor séo
descritivo-explicativos, a interpretac@o da realidade turistica é descrita sob alguns de
seus aspectos.

Os estudos de Fuster (op. cit.) sédo pautados na relevancia de descrever um
fato turistico, no entanto, ndo h& preocupagdo em apreender acerca de seu
surgimento, como S80 Seus processos nem suas consequéncias, sendo, por vezes,

insuficiente e superficial. Ele compreende turismo como parte do sistema capitalista,
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0 qual necessitaria do 6cio e do lazer para manter a saude do individuo. Em outras
palavras, o sujeito € uma maquina e o descanso, a compensacdo pelo trabalho
executado. Portanto, uma vez parte integrante do sistema, é primordial para garantir
sua manutencéo e funcionamento.

De forma geral, a andlise funcionalista expressa por Fuster revela-se
conservadora ao conceber o turismo de maneira facetada e ndo considerar a
historicidade do fenbmeno social, fortalecendo a concep¢do de normas,
desempenho de papéis, ou seja, as fungdes que o turismo deve exercer.

Relativamente & concepcdo de pré-paradigméticos, Moesch (2004) aponta
autores como Sessa (1984), Molina (2000), Lainé (1985) e Beni (1998), os quais
utilizam teorias sistémicas na tentativa de compreender o objeto turistico. O termo
pré-paradigmético € uma maneira adotada pela autora para classificagdo dos
tedricos do turismo, a qual ressalta que os objetos de estudo resultam de um dado
momento, e por isso possuem historicidade.

Segundo Sessa (1984 apud Moesch, 2004), turismo é um fendmeno
complexo e inerente a sociedade industrial, e justamente por sua concepgao apenas
econbmica impossibilitou sua compreensdo como foco interdisciplinar. A prépria
insuficiéncia da abordagem econdmica para a compreensdo do turismo como um
todo permitiu o surgimento da abordagem sistémica como alternativa para
compreendé-lo.

A interpretagdo de Sessa (op. cit.), a partir da concepgdo de Van Doorn
(1982), que realizou analise sistémica do turismo, é que o0s estudos em turismo
estdo pautados em elementos tais como: turista; indUstria turistica e servigos
intermediarios utilizados pelos turistas; oferta de recursos turisticos; e o cenario
social do turismo. Ou seja, estes estudos estdo pautados em alteragdes sociais,
culturais, tecnolégicas e politicas, que interagem com os fluxos turisticos das
regides, no intuito de diminuir as diferengas regionais, mas dando continuidade a
uma concepgao de turismo reduzida ao processo de oferta e demanda.

A metodologia sistémica de Sessa apreende 0 objeto como um produto, néo
como um processo ndo sequencial, mas vivo, e esté ligada & no¢do de modelo, pois
concebe turismo meramente como atividade de servicos, sem maior compreensao
sociocultural.

Para Sessa (1994 apud Moesch, 2004), o turismo faz-se necessario a

construgdo de planos e programas de desenvolvimento pautados na racionalidade,
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rompendo com o empirismo vigente a época (décadas de 1970 e 1980), em virtude
dos impactos causados por esta atividade. O autor, contudo, ndo deixa sua visdo
positivista influenciada pelo préprio capitalismo e impregnada na concepgédo do
fendmeno turistico. Além disso, aproveita a denominacdo de polos industriais,
transpondo-a como modelo aos polos turisticos, reforcando ainda mais a visdo do
turismo como inddstria, em que este possibilitaria transferéncias de riqueza das
regides mais ricas para as mais pobres, na relagéo de oferta-demanda, o que leva a
comparar com o projeto ora estudado. Desse modo, as areas rurais, com o advento
do turismo e sua produgéo associada, supdem transformacgdes sociais, econdmicas
e culturais. Advindo da chegada dos turistas e de seu potencial monetério de
consumo, diminuindo as diferengas regionais entre o espag¢o urbano e rural,
evidencia-se a perspectiva de ser aplicada a politica nacional de turismo pelo MTur.
Quanto ao turista, Sessa o destaca também como agente que busca
reequilibrio biolégico, fisico e espiritual nas regibes turisticas, além de, em
contrapartida, estabelecer com as regides por ele visitadas fluxos monetarios. Este
intercambio contribui para que os fluxos de saida se transformem em renda,
consumo, poupanga e investimento. Para o autor, é preciso compreender as regides
como polos turisticos de trocas econémicas, informacionais e culturais. Tal visdo
vem a ser sua grande contribuicdo metodolégica, pois, ao utilizar a escala regido
para andlise sistémica do turismo, contribui para o estabelecimento do modelo de
polos turisticos, bastante utilizado, a partir da década de 1970, no planejamento
nacional brasileiro. Este modelo de compreensé&o, contudo, ndo avangou para uma

analise social.

Dentro da analise tedrica referente ao turismo, tém-se os pré-paradigmaticos
como Molina (2000), que se utiliza do quadro interpretativo fenomenolégico. Em sua
interpretacédo, atribui-lhe um sentido humano. Para a fenomenologia, a experiéncia
possui dois polos: o ato de perceber e o objeto de sua percepgdo. A consciéncia
permitira atribuir significacdo, ou sentido, a cada objeto. Neste momento, a
totalidade é enfatizada, pois se deseja buscar a esséncia dos objetos e de suas
manifestacdes, a partir da experiéncia humana, do vivido.

Um modelo fenomenoldgico para o turismo, segundo Molina (2000), facilita a
transcendéncia de valores, interesses e expectativas do ser humano em diregao

superior, aos mais aperfeicoados estagios de vida, impulsionando a evolugéo natural
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e cultural. Por meio da concepgdo humanista, que sintetiza as condigdes espirituais
e materiais do homem em perspectiva historica e evolutiva, ressaltaria a importancia
das esséncias, possibilitando aos individuos experiéncias nas quais estejam
conscientes de sua existéncia e identidade, assim como da manifestagcdo dos
objetos com os quais se relacionam.

Para a fenomenologia, a realidade ndo é algo objetivo, mas emergente da
intencionalidade da consciéncia voltada para o fenémeno. O modelo fenomenolégico
para o turismo, na perspectiva de Molina (op. cit.), encontra seu ponto de partida no
ocio. Entretanto, é imprescindivel que exista um auténtico tempo livre, sem o qual
n&o havera ocio turistico.

Uma nova tendéncia apontada € o turismo como uma possibilidade para
promover o desenvolvimento pessoal dos turistas, por meio de experiéncias de
grande riqgueza emotiva, simbdlica e estética. Empresarios, grupos e associacdes
civis tém desenvolvido programas e projetos de turismo ecolégico e cultural,
entretanto, estes se encontram desarticulados no plano conceitual e no ambito das
acOes, ndo se constituindo um projeto de contestagéo ao modelo industrial.

O modelo fenomenoldégico, suas metodologias e tecnologias, para Molina (op.
cit.), reconhecem uma concepgéao geral do ser humano, de alcance universal, mas
deve situar-se no presente historico que caracteriza as sociedades, reconhecendo
sua estrutura social e os fatores politicos, econdmicos e culturais que as influenciam.

Para compreender turismo como totalidade, Molina (op. cit.) apresenta a
andlise geral de sistemas, sendo este organico, um todo, seja ele corpo social, seja
organizagcéo. Na compreenséo deste autor no sistema, as relagdes ndo sdo causais
(causa e efeito), mas circulares (complexas), compreendendo a parte do todo e as
inter-relacbes das partes, ndo sendo possivel conhecé-las de forma isolada.
Compreende, além disso, que este processo é relevante para o conhecimento
turistico, pois enfatiza um modo de pensamento holistico.

A interpretacdo do referido autor foi valida, no entanto, reiterando Moesch
(2004, p. 229), ele ndo consegue superar o proprio determinismo econdmico,
mesmo com a utilizacdo da andlise de sistemas, pois nesta o turismo nutre uma
preocupac¢do exaustiva com a légica da prova, como manifestacdo econémica, em
uma tentativa de manter posi¢do na comunidade cientifica. A economia ndo deixa,

portanto, de ser o foco de sua andlise, e ocupa também o espaco cultural. Desta
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forma, ndo é possivel dissociar sua concepcéo de ciéncia ideal da de um modelo de
mundo real, a partir das evidéncias empiricas dos fendmenos.

Para Lainé (1985 apud Moesch, 2004), a teoria geral de sistemas contribuiu
para a teoria do turismo ao permitir utilizar representacdes do espaco turistico como
zonas de recepcdo e emissdo. Sendo assim, na perspectiva deste autor, 0s
sistemas s&o constituidos de uma série de elementos que compdem o ambiente,
local em que sé&o inseridos os turistas, os locais que os recebem, os elementos de
troca e de inter-relagdo, que s&o reunidos por meio das relagbes econdmicas,
tecnoldgicas, sociais e culturais, que se interferem, ao ligar e dividir.

Segundo Lainé, (op. cit.), turismo € o agrupamento de relagdes de trocas
entre individuos, entre estes e os ambientes, entre os sistemas criados pelos seres
humanos e entre sistemas e ambientes. Assim sendo, insere a comunidade local no
processo de interac@o e expande a perspectiva dos impactos turisticos ndo apenas
nos receptores mas também nos emissores, mediante experiéncias de trocas, a
exemplo da cultura.

Como fator relevante desta dissertacdo, as mulheres campesinas interagem
com novos atores, ou seja, com 0s turistas, por meio do territério rural, utilizado para
o turismo. Estas interacfes, por conseguinte, impactam as mais variadas areas dos
ambitos privado e publico de suas vidas, indo desde as comportamentais até mesmo
as de cunho familiar. Portanto, ndo € possivel estudar tal fenbmeno somente por
uma Otica, a do emissor ou a do receptor; muito menos restringir o estudo a seu
aspecto econémico, pois ele €, acima de tudo, marcado pelas rela¢cdes sociais que
venham a ocorrer no espaco rural, que possui historicamente suas proprias
especificidades nas relagdes de género e se transformam quando dinamizadas pelo
fluxo de turistas.

No cenario brasileiro, Beni (1998 apud Moesch, 2004), foi quem, até o
momento, deixou a maior contribuicdo conceitual na analise estrutural do turismo.
Para ele, o sistema turistico € um conjunto de partes que interagem, e o seu modelo
de construgéo para compreensdo do objeto parte da realidade de observacdes e/ou
medi¢des. Desta forma, na tentativa de aproximag&do com a ciéncia, busca exatidao.
A proposta do autor € que o turismo seja entendido como um sistema composto de
trés conjuntos: relagbes ambientais (com os subsistemas ecolégico, social,

econdmico e cultural); organizagéo estrutural (com os subsistemas superestrutura e
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infraestrutura); e acgbes operacionais (com o0s subsistemas mercado, oferta,
demanda, producgao, distribuicdo e consumo).

Beni (op. cit.) afirma que é fundamental ampliar a discussdo por meio de
bases solidas para uma interpretacdo critica do turismo. Suas proposi¢cdes nao
constituem uma cientifizagdo do turismo, e sim um instrumento para que
pesquisadores do tema continuem tentando aproximagao com este fendmeno social
complexo e especialmente interdisciplinar.

Os pré-paradigmaticos, conforme citado anteriormente, Sessa (1984), Molina
(2000), Lainé (1985) e Beni (1998), estdo inseridos no momento histérico e utilizam
métodos sistémicos diversos na tentativa de desvelar o fenémeno turistico, contudo,
apesar das significativas contribuicbes na tentativa de uma teoria do turismo, n&o
conseguem romper totalmente com a Gtica econdmica. Além disso, de acordo com
Moesch (2004), mesmo sob a teoria de sistemas, como método ndo alinha sujeito-
objeto em seus estudos, conforme sera visto a seguir.

Moesch (2004) contribuiu para essa mudanga de perspectiva da teoria do
turismo, ao romper com a episteme apresentada pelos autores comentados por ela
anteriormente. Tanto o primeiro momento, dos estudos da pré-ciéncia, no contexto
dos empiristas positivistas, quanto o segundo momento, dos pré-paradigmaticos,
expdem uma proposta de epistemologia social do turismo. Tal proposicdo se pauta
no entendimento do turismo como um campo de praticas histéricas e sociais.

A proposta da autora é efetivar a discussdo em abordagem interdisciplinar,
que requer uma metodologia capaz de compreender que ndo apenas a parte esta no
todo mas também o todo esté na parte, que permanece singular.

A origem da proposta esta na realidade pratica da histéria e da sociedade
pés-moderna, na qual o econdmico e o tecnoldégico sdo o resultado das
necessidades subjetivas do imaginario, da diversdo, da comunicacao e da ideologia,
da criagdo dos sujeitos, e por eles sdo consumidos, no intuito de religar o mundo
objetivo ao subjetivo.

A perspectiva é pensar o sujeito de forma complexa. Ele é produtor e
consumidor, e desta forma se estabelece a logica da atrag&o social, ou seja, 0 estar
junto. O desafio é resistir & realidade de atividade econémica e mercadolégica
imposta pelo turismo, para o qual o sistema econdmico suplanta todos os demais
sistemas, na perspectiva de caminhar para a compreensdo do turismo como um

fendbmeno social, que implica em processos de contradicdo nas relagbes entre seus
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atores e 0 meio ambiente em que esta pratica se efetiva. Assim, dentro desta
perspectiva, é que nasce a relacdo entre o publico e o privado no espaco rural, e
onde 0s sujeitos desta trama se reposicionam no mundo dos fluxos turisticos.

A discusséao do turismo enquanto prética social, atendidas as especificidades
desta dissertagdo, serd apresentada a partir de conceitos de turismo. O objetivo
desta abordagem é permitir uma reflexdo teorica, que possibilite compreender a
intencionalidade de seus pensadores, bem como suas limitagbes e contribuicdes,
além da transposicdo para o entendimento dos impactos provocados no espacgo
rural, ampliando, desta forma, a visdo dos efeitos econdémicos e buscando novas
percepgdes sobre o chamado turismo rural.

Para Certeau (1982), préatica social ndo possui 0 mesmo sentido nos
diferentes periodos historicos. A compreensdo do turismo enquanto prética social,
atendidas as especificidades desta dissertacéo, coloca-o sob as relagdes de um
sistema aberto. Por isso seu conteldo interdisciplinar. Tedrica e empiricamente, o
conceito de sistema aberto abre a porta para uma teoria da evolugéo, que ndo pode
derivar senédo de interacfes entre sistema e ecossistema e que, em seus lagos mais
notaveis, pode ser concebido como um transbordo do sistema em um metassistema.

A exemplo do turismo, pode-se dizer o mesmo, que no decorrer do Ultimo
século deixou de ser pratica homogénea na perspectiva do uso do tempo de lazer ou
trabalho. O turismo é um elemento social que une grupos; sendo assim, € uma

pratica que representa a realidade em seu tempo.

A concepgdo de turismo desta dissertacdo sera como ciéncia que interpreta
0s acontecimentos, a vida humana e a sociedade em suas praticas turisticas, na
busca de um Turismo de possibilidades sustentaveis e mais humano (Moesch, 2004,
p. 12).

1.3 A CONCEPCAO DE TURISMO SUBJACENTE AS ACOES DO MTUR E MDA
NAS IMPLICACOES SOCIAIS

Além da definicdo de turismo propriamente dita, no decorrer de sua trajetoria

como pratica social, outras definicdes foram construidas, a exemplo de turismo rural
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e agricultura familiar, adotados pelo MTur, érgdo responséavel pela politica nacional
de turismo, e pelo MDA, 6rgdo responsavel pela ampliacdo das politicas publicas
para o fortalecimento da agricultura familiar.

O MDA, por meio da Secretaria de Agricultura Familiar (SAF), tem como
objetivos especificos promover agregacdo de valor aos produtos do agricultor
familiar, seu acesso competitivo ao mercado e a geragdo de renda a partir de
atividades néo agricolas, entre as quais se inclui o turismo (Brasil, [s.d.]).

Nesse sentido, desenvolve politicas que fomentem e valorizem os produtos e
servicos da agricultura familiar, por meio do apoio a comercializacdo e a
diversificagdo econbmica; da geracdo de oportunidades de negécios para 0s
agricultores familiares; do acesso a novos mercados; da qualificacdo de produtos e
servicos com valor agregado; do estimulo a uma cadeia de suprimentos cada vez
mais profissionalizada; bem como a agroindustria familiar e ao artesanato, tendo o
turismo como meio deste incremento produtivo (Brasil, [s.d.]). A agdo do MDA
insere-se na perspectiva funcionalista, pois o turismo tem a funcédo de acessar
“novos mercados” a estas familias de agricultores.

O MTur, por sua vez, tem atuado no sentido de “desenvolver o turismo como
atividade econdmica sustentavel’, com intuito de gerar empregos e divisas, inclusao
social e, consequentemente, reduzir as desigualdades sociais. Destacam-se as
acbes que trabalham para estruturar, diversificar e qualificar a oferta turistica
brasileira (Brasil, [s.d.]). Concep¢do também reducionista e funcional, na qual o
turismo é meio de ganhos econémicos por inclusdo social, bem como sistémica e
funcional, quando propde ser “atividade de atenuante das desigualdades regionais”,
remetendo & concepcgédo de Sessa (1994).

O turismo na agricultura familiar € considerado uma atividade econdmica
complementar & renda dos agricultores, contribuindo para diversificar suas formas
de trabalho; agregar valor & producé@o agricola ou artesanal; ampliar a geragdo de
trabalho e renda; preservar o meio ambiente; resgatar as tradigdes, as técnicas e 0s
processos produtivos; e valorizar a cultura local.

O mercado turistico — especialmente os meios de hospedagem, os bares, 0os
restaurantes e as lojas de comercializagéo de produtos artesanais — pode absorver a
producdo dos agricultores familiares, tornando-se canal estratégico para
comercializagdo de seus produtos e das atividades desenvolvidas para integragao

dos turistas na propria propriedade rural.
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Diante da correlacdo existente entre agricultura familiar e turismo, o MDA e o
MTur vém trabalhando em parceria desde 2003. Neste periodo, merece mencgao a
elaboracdo de documentos em conjunto, como as Diretrizes para o desenvolvimento
do turismo rural (Brasil, 2003b); o Guia do programa nacional de turismo rural na
agricultura familiar (Brasil, 2005); o Panorama do turismo rural e agricultura familiar
(Brasil, 2006b); e os Caminhos do Brasil rural: agricultura familiar, turismo e produtos
associados (Brasil, 2008a); além da participacdo em eventos como o Saldo do
Turismo e o apoio conjunto a projetos de desenvolvimento turistico.

E importante ressaltar que outras terminologias sdo amplamente utilizadas no
Brasil para designar atividades de turismo desenvolvidas no ambito do espaco rural
— agroturismo, agroecoldgico, campestre, por exemplo —, no entanto, no contexto
desta dissertacdo, a designagcdo adotada serd turismo rural na agricultura familiar

(TRAF), conforme segue.

E a atividade turistica que ocorre no &mbito da unidade de producéo dos
agricultores familiares que mantém as atividades econdmicas tipicas da
agricultura familiar, dispostos a valorizar, respeitar e compartilhar seu modo
de vida, o patrimdnio cultural e natural ofertando produtos e servigcos de
gualidade e proporcionando bem estar aos envolvidos (Graziano da Silva,
1998 apud Brasil, 2010b, p. 21).

Tal conceito € utilizado pelo MTur, em parceria com MDA, no intuito de apoiar
a estruturagdo de roteiros turisticos que contemplem a agricultura familiar e a
insercdo de produtos produzidos no ambito destas propriedades, entre eles
alimentos, bebidas e artesanato, para inser¢do no mercado turistico (Brasil, 2010b).

Uma questdo que chama atencdo e estd presente de forma recorrente no

7

discurso do MTur é a competitividade. Em um levantamento rapido no Plano
nacional de turismo 2003-2007, o termo competitividade é citado sete vezes; no
Plano nacional de turismo 2007-2010, por seu turno, este possui 24 ocorréncias.

A perspectiva de aumento da competitividade amplia o foco sobre a
comercializagdo dos roteiros. Isto, muitas vezes, atropela os processos do tempo
social necessario a construgcdo de praticas locais no espaco rural, as quais
contenham a cultura das comunidades. Estas praticas, em sua maioria, necessitam
de um tempo maior para estruturacéo e decisdo sobre uma nova pratica social — no

caso, o turismo rural — em seu cotidiano, baseada em praticas tradicionais. O “tempo
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mercadolégico” suposto, em geral, desrespeita o tempo de processo necessario
conforme o estagio cultural de uma comunidade.

O contexto comumente apresentado € a competitividade na oferta de
produtos brasileiros nos mercados nacional e internacional, um setor empresarial
fortalecido e com sistemas de informac6es estruturados. Assim, o discurso é ser
competitivo internamente, ou seja, entre os destinos no territorio brasileiro, bem
como se tornar capaz de concorrer com destinos turisticos no mundo, leia-se: inserir-
se no mercado globalizado.

No PNT 2007-2010 é apresentada a missdo do MTur, conforme segue.

O MTur foi instituido com a missdo de promover o desenvolvimento do
turismo como agente de transformacdo, fonte de riqueza econbmica e
desenvolvimento social, por meio da qualidade e competitividade dos
produtos turisticos, da ampliacdo e melhoria de sua infraestrutura e da
promoc¢ao comercial do produto turistico brasileiro no mercado nacional e
no exterior. (Brasil, 2007a, p. 43).

Dessa forma, o comprometimento da instituicio € oferecer mecanismos
diversos aos destinos turisticos brasileiros para que sejam capazes de competir
interna e externamente; contudo, ao se analisar a atuagdo no MTur, especialmente
em relacdo & melhoria dos destinos, se percebe que o 6rgdo € um grande
articulador, em vez de provedor, haja vista que muitas das ac¢des nos ambitos
municipal e regional s@o atribuicbes de outros 6rgdos do governo federal — por
exemplo, dos Ministérios da Integracdo Nacional, dos Transportes, do Meio
Ambiente e das Cidades, os quais dependem também de uma forte atuagdo para
intervencdes efetivas nos territdrios de uso turistico, além da intencdo politica de
melhorar determinada regido em detrimento de outra.

Faz-se necessario entender também as transformacdes acarretadas sobre os
territrios rurais, a partir da ampliacdo das atividades ndo agricolas, como o turismo,
desvelando os impactos socioculturais, além dos econémicos, tdo divulgados. Neste
cenério, especificamente no que tange as pequenas producgdes familiares, é preciso
se questionar acerca dos impactos sociais, econdmicos e culturais a que estas estédo

expostas. Além disso, é necessario entender o que vem a ser turismo rural.
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1.4 O CONTEXTO DO TURISMO RURAL

O turismo em éreas rurais (Perales, 2002, p. 399) esta crescendo
visivelmente desde a década de 1970 em todos os paises desenvolvidos.
Entretanto, o turismo em areas rurais nao é recente, datando da revolucao industrial,
sob a conotagdo de viagens de regresso, ou seja, O turismo praticado por
trabalhadores cuja cidade de origem esta em zonas rurais ou que passam suas
férias em suas cidades natais. Estes turistas de retorno ndo geram de fato gastos
consideraveis em suas férias, portanto, ndo auxiliaram no crescimento do turismo.

A origem do turismo rural como estratégia de producdo socioecondmica
surgiu na Alemanha, ha aproximadamente 150 anos (Schoppner, 1988, apud
Oppermann, 1996, p. 86). As acomodacdes das fazendas eram ofertadas aos
visitantes no periodo de férias escolares, o que permitia vivenciar o cotidiano
produtivo da propriedade (Loschburg, 1977, apud Oppermann, 1996, p. 86).

O turista rural moderno (Perales, 2002, p. 399) se caracteriza por seu
comportamento e consumo, ideais para o desenvolvimento econdmico rural. Assim
sendo, conseguir um namero maior de turistas, com um moderno e novo
comportamento, poderé ser objetivo prioritario de desenvolvimento das zonas rurais.
Na verdade, este turista € encontrado ja no século XIX, e com ele iria aumentar o
interesse em visitar areas rurais. Este turismo era praticado pelas classes com maior
poder econdmico e maior grau de escolaridade. Entre os fatores que permitiram seu
crescimento estdo as localizagbes relativamente préximas aos centros urbanos
emissores de turistas, o apelo de &guas termais e medicinais e da propria
urbaniza¢cdo no mundo desenvolvido.

Conforme sinaliza Pertejo (2003 apud Krahl, 2009), para compreender o inicio
do desenvolvimento do turismo rural na Unido Europeia, quatro fatores sé&o
relevantes: o abandono do campo, ente 1950 e 1960, em consequéncia da crise
produtiva do setor priméario; o esgotamento do turismo de sol e praia, que teve
grande triunfo nas décadas de 1960 e 1970, contudo, comecou a declinar por volta
da década de 1980; a melhoria do nivel de vida, que proporcionou turistas mais
conscientes e seletivos por qualidade, ao contrario do turismo em grande quantidade
ou comumente denominado “turismo de massa’; e a quebra da sazonalidade, haja

vista que pode ser praticado durante o ano todo.



35

As atividades de turismo no meio rural sdo conhecidas, nos Estados Unidos,
desde a década de 1950. Na Unido Europeia, intensificaram-se com a criacdo do
programa Ligacdes entre as A¢des de Desenvolvimento Rural (Leader)®, em 1991.
Destacam-se as iniciativas da Alemanha, da Espanha, de Portugal, da Suica, da
Franca, da ltalia, da Austria, entre outros, que passaram a implementar politicas de
apoio ao turismo rural e a outras atividades ndo agricolas, criadas como estratégias
de revitalizag&o dos territérios rurais. E importante ressaltar que o turismo de litoral
ndo deixou de ser rentavel, no entanto, o programa fez-se necesséario para
diversificar a oferta de turismo rural como complementar (Krahl, 2002, p. 27-28).

H& exemplo dos paises citados anteriormente, outros tém sido motivados a
esse tipo de turismo como férmula de criacdo de postos de trabalho e valorizagdo do
patrimbnio natural e histérico. Para a América Latina, citam-se: Chile, Argentina,
Brasil, Paraguai, Uruguai e Republica Dominicana, nos quais houve aumento de
ocupacBes gerado pela producdo de servigcos turisticos no meio rural e,
consequentemente, dos fluxos de turistas.

Na América do Sul, o turismo rural se destaca na Argentina, onde, no final da
década de 1960, os proprietarios de grandes estancias, no periodo de baixa
rentabilidade, abriram suas portas para hospedar turistas de caga e pesca. Ambas
se apresentam como um negdcio lucrativo (Graziano da Silva et al., 2000, p. 27).

No Brasil, especialmente ap6s 2003, ano de cria¢cdo do MTur, houve o esforgco
do governo nas esferas federal, estadual e municipal, junto com organizacdes e/ou
associacles, para organizar e definir os denominados “segmentos turisticos”, entre

eles turismo rural, conforme segue.

Turismo Rural é o conjunto de atividades turisticas desenvolvidas no meio
rural, comprometidas com a producdo agropecuaria, agregando valor a
produtos e servigos, resgatando e promovendo o patriménio cultural e
natural da comunidade (Brasil, 2003b, p. 11).

De acordo com Dias (1996), até meados de 1970, quando o Brasil ainda era
tido como um pais rural por apresentar mais da metade de sua populagdo vivendo
no campo, o litoral era o principal atrativo turistico brasileiro.

Hoje, este contexto mudou, e o meio rural € procurado como destino de fluxo

turistico, e o potencial para o desenvolvimento da atividade é praticamente ilimitado,

® Trata-se de programa comunitario de desenvolvimento rural cujos fundos s&o administrados pelos
respectivos Ministérios da Agricultura dos paises-membros.
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conforme pesquisa realizada a partir de dados gerais sobre turismo intitulada
Caracterizacdo e dimensionamento do turismo doméstico no Brasil, em 2007*
desenvolvida pela Fundacdo Instituto de Pesquisas Econdmicas — Fipe (Brasil,
2010b, p. 26-29).

Os dados apresentados conforme tabela 1 indicam que 2,2% dos
entrevistados apontaram o turismo rural como motivag&do para sua principal viagem.
Vale ressaltar que a pesquisa abrange diferentes classes sociais, e 0s segmentos
sao indicados em proporgao equivalente entre as trés classes de renda selecionadas
(Brasil, 2010b, p. 26).

TABELA 1
Principal motivagao para realizagdo de vigem doméstica
(Em %)

Classe de renda mensal familiar
Motivos de0ad4 | dedal15 | acimade 15 e
s sm sM ota

Visita parentes/amigos (lazer) 59,0 52,3 41,9
Sol e praia 26,5 38,1 49,3
Compras pessoais (lazer) 9,8 10,5 11,9 m
Negécios ou trabalho 9,2 9,0 9,1
Turismo cultural 6,2 8,6 1257 _
Diversdo noturna Vil 8.3 8,8
Satde 9,4 or =)

Visita parentes/amigos (obrigacédo) 6,2 3,3 2,6 m

Religido Gl 3,0 1,4
Ecoturismo 2,2 4,3 52
Eventos esportivos/sociais/culturais 3,3 370 2,8 “
Estancias climaticas/hidrominerais 151 3.1 3.6
Visita parentes/amigos (negdcios) 24 .7 1,8
Congressos, feiras ou seminarios 1,6 2,3 2,6
Praticar esportes 1,4 1,7 2,3
Compras de negdcios 1,2 1,6 2.3
Outros eventos profissionais 73 1,3 1,6
Cursos e educacao em geral A 1.4 L3
Parques tematicos 0,7 1,5 2)2.
Compras pessoais (obrigagao) 1,0 1,3 0,9
Resorts/hotéis fazenda 0,4 0,8 1,8
Cruzeiros (se fez, mencione) 0,1 02 0,6
Outros 4,2 4,5 5,2 | 24 |

Fonte: Brasil (2007b).

A partir da pesquisa anteriormente citada, o Ministério do Turismo (2010b)
apresenta que, em virtude do alto grau de informalidade existente, poucas
propriedades rurais dispdem de registro, ndo havendo dados acerca da quantidade
de turistas que recebem, periodos de maior e menor visitacdo, tempo gasto com a

atividade, perfil do turista, entre outros.

4 O universo da pesquisa corresponde a parcela da populacdo brasileira residente em domicilios
particulares permanentes, situados em areas urbanas do pais.
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Embora ainda esteja em fase inicial do seu potencial de aproveitamento,
observa-se que os fluxos turisticos para a periferia estdo cada vez mais intensos,
confirmando as tendéncias de crescimento desse segmento turistico.

A tabela 2 apresenta dados da pesquisa denominada Habitos de consumo do
turismo brasileiro, aplicada pelo Vox Populi em 2009 para o Ministério do Turismo. A
pesquisa foi realizada por telefone, em onze capitais do pais: Sao Paulo (SP), Rio de
Janeiro (RJ), Belo Horizonte (MG), Porto Alegre (RS), Curitiba (PR), Florianépolis
(SC), Salvador (BA), Recife (PE), Fortaleza (CE), Brasilia (DF) e Goiania (GO), e
enfatizou a importancia do turismo rural. Entre as opg¢fes, “campo” € o destino
preferido por 13,5% dos turistas abordados, perdendo apenas para “praias”, com
64,9% da preferéncia. Considerando a soma ponderada, ou seja, aquela que
engloba ndo apenas a primeira mas as trés primeiras opcdes respondidas pelos
entrevistados, esta diferenca cai, pois 19,2% dos entrevistados indicaram “campo”

como destino preferido (Brasil, 2010b, p. 27).

TABELA 2
Lugares preferidos dos turistas brasileiros atuais®

Cidades historicas

Montanhas

Outras respostas

Fonte: Vox Populi (2009).

Contextualizar a atividade turistica no meio rural brasileiro é importante.
Contudo, faz-se necessario algumas observacbes e reflexdes acerca do que €
oficialmente considerado rural no Brasil. E primordial, também, a anélise dos
aspectos de maior relevancia, que interferem diretamente no desenvolvimento do

turismo rural.

® Consumidores que compraram servicos de turismo em pacotes ou em partes nos dois anos
anteriores a realizacao da pesquisa.
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Segundo dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2010),
cerca de 84% da populacéo brasileira & considerada urbana. Porém, a metodologia
utilizada por este instituto € questionada por alguns pesquisadores, especialmente
por Eli da Veiga (Veiga, 2001), no que se refere a definicdo de cidade e ao corte
rural/urbano. Veiga desconstréi o conceito oficial de populagfes rural e urbana do
IBGE, afirmando que deveriam ser apresentados como urbanos apenas 455 dos
5.507 municipios brasileiros (menos de 60% da popula¢éo), sendo a maioria deles —
4.485 — rural, e os demais, entrariam como outras categorias. A classificacéo
elaborada por Veiga baseia-se nos seguintes critérios: localizacdo, tamanho da
populacéo e densidade.

Graziano da Silva et al. (2000), por sua vez, entende que a introdugédo de um
parametro de corte com base nas atividades praticadas pelas pessoas (agricolas e
nao agricolas) para estabelecer a situacédo de rural ou urbano do aglomerado onde
residem, ndo é adequada. De acordo com Graziano da Silva (Graziano da Silva et
al., 2000), sob este enfoque, a distingdo entre rural e urbano parece ter cada vez
menos a ver com o tipo de atividade praticada pelos residentes, pois justamente o
acentuado crescimento das atividades ndo agricolas tem se mostrado caracteristico
nas areas denominadas rurais em diversos paises.

Para fundamentar a construcdo e os instrumentos de politicas publicas
voltadas para o meio rural, no ambito do governo federal, algumas tentativas vém
sendo realizadas. Como exemplo, tem-se o MDA, que adota um conceito que pode
referenciar as agOes relacionadas ao turismo no espago rural. Para o MDA, os

territdrios rurais sdo compreendidos como:

(...) um espaco fisico, geograficamente definido, geralmente continuo,
compreendo cidade e campos, caracterizado por critérios multidimensionais,
tais como o ambiente, a economia, a sociedade, a cultura, a politica e as
instituicdes, e uma populagdo, com grupos sociais relativamente distintos,
gue se relacionam interna e externamente por meio de processos
especificos, onde se pode distinguir um ou mais elementos que indicam
identidade e coeséo social, cultural e territorial. (Brasil, 2003c, p. 34).

A sociedade contemporénea concebe o meio rural com caracteristicas gerais
e predominantemente pela destinagdo da terra. Com base nesta referéncia, é valido
ressaltar que os territérios rurais abrigam diferentes experiéncias e atividades,

conforme Graziano da Silva et al.:
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(...) a denominagéo “turismo em areas rurais” para englobar ndo s6 aquelas
atividades de servicos nao agricolas, tradicionalmente denominados de
“turismo rural ou agroturismo” (aqui usados como sin6nimos), como também
as de lazer realizadas no meio rural, denominadas de turismo ecolégico ou
“ecoturismo”, turismo de negdcios e turismo de saude (Graziano da Silva et
al., 2000, p. 19).

Muitas préaticas de lazer e atividades executadas no meio rural ndo sao,
necessariamente, turismo rural. Sendo assim, compreende-se 0 espaco rural como
um recorte geografico no qual o turismo rural ocorre.

O MTur (Brasil, 2010b), na revisédo das orientacdes basica para turismo rural,
compreende um detalhamento de ideias que descrevem as atividades de turismo
rural constituidas da oferta de servigos, equipamentos e produtos turisticos, como:
hospedagem; alimentacdo; operacdo e agenciamento; recepgdo a visitagcdo em
propriedades rurais; recreacdo, entretenimento e atividades pedagdgicas vinculadas
ao contexto rural; eventos; outras atividades praticadas no meio rural e que existam
em funcdo do turismo ou se constituam no motivo da visitagdo; além do servico
estratégico, que € o transporte de visitantes.

Ainda nessa revisdo, o ministério destaca que a concepcao de meio rural que
adota baseia-se na nogédo de territorio, com énfase no critério da destinacéo da terra
e na valorizagdo da ruralidade. Nos territérios rurais, os elementos que indicam
identidade e coeséo social, cultural e territorial manifestam-se, predominantemente,
pela destinacdo da terra, notadamente focada nas préticas agricolas e na nocéo de
ruralidade, ou seja, no valor que a sociedade contemporanea atribui ao rural. Tal
valor contempla as caracteristicas mais gerais do meio rural: produgéo
territorializada de qualidade, paisagem, biodiversidade, modo de vida, l6gica familiar,
cultura comunitéria, identificagdo com os ciclos da natureza etc.

Assim sendo, apresenta ainda comprometimento com a producéo
agropecuaria, revelando a existéncia da ruralidade, de um vinculo com as coisas da
terra. Desta forma, mesmo que as praticas eminentemente agricolas ndo estejam
presentes em escala comercial, 0 comprometimento com a producéo agropecuaria
pode ser representado por meio das préticas sociais e de trabalho, do ambiente, dos
costumes e tradi¢cdes, dos aspectos arquitetonicos, do artesanato, do modo de vida,
considerados tipicos de cada populacéo rural (Brasil, 2010b, pp. 18-19).

Agregacéo de valor a produtos e servigos esté relacionada a hospitalidade em

ambiente rural, permitindo que as caracteristicas rurais passem a ser entendidas sob
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outra perspectiva, que ndo apenas a da produgdo primaria de alimentos. Assim,
praticas comuns a vida campesina, como o manejo de criagdes, o cultivo da terra, as
manifestacbes culturais, a culinaria e a propria paisagem - estejam elas
caracterizadas por Cerrado, Amazbnia ou Mata Atlantica —, passam a ser
consideradas componentes relevantes do produto turistico rural e,
consequentemente, sejam valorizadas por isso (Brasil, 2010b, p. 19).

Resulta desta consideragdo do ministério uma viséo “tipificada”, do rural como
atrativo, ndo incluindo as contradicbes existentes no campo, entre processo
produtivo, por exemplo, e diviséo social do trabalho.

Agregar valor também se faz presente pela possibilidade de verticalizacdo da
producéo, ou seja, beneficiamento de produtos in natura (ovos, verduras e frutas),
transformando-os para que possam ser oferecidos ao turista, sob a forma de
conservas, embutidos, produtos lacteos, refeicbes e outros. Outra possibilidade é a
transformacédo artesanal de residuos e insumos do campo em utilitarios e objetos
decorativos carregados de histéria e tradi¢cdes (Brasil, 2010b, p. 19).

O turismo rural, além do comprometimento com as atividades agropecuarias,
caracteriza-se pela valorizagdo do patriménio cultural e natural como elementos da
oferta turistica. Assim, os empreendedores, na definicdo de seus produtos de
turismo rural, devem contemplar com a maior autenticidade possivel os fatores
culturais, por meio do resgate das manifestacbes e praticas regionais (como o
folclore, os trabalhos manuais, os costumes, os oficios, as festas, os “causos”, a
culinéria etc.) e primar pela conservacdo do ambiente natural, da paisagem e cultura
— 0 artesanato, a mdsica, a arquitetura etc. (Brasil, 2010b, p. 19). Novamente,
insere-se a visdo do “ex6tico” na cultura do campo, huma clara dicotomia entre rural
e urbano.

De acordo com o MTur (Brasil, 2010b), a expresséao “turismo no espaco rural”
se refere a todos os movimentos turisticos ocorridos no espaco rural, ao passo que o
termo turismo rural se restringe as caracteristicas proprias do meio rural: a
paisagem, ao estilo de vida e a cultura rural, excluindo-se formas néo ligadas a
pratica e ao conteddo rurais. Importante observar que o fato de um estabelecimento
turistico localizado no espago rural se enquadrar ou ndo na definicdo de turismo
rural adotada n&o o determina como gerador de postos de trabalho e beneficios para

certa regiéo.
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E fato que a atual conjuntura tem gerado mudancas comportamentais no
modo de vida das pessoas, ndo importando se rurais, se urbanas. Isso tudo vem
influenciando, também, as necessidades de turismo ora demandadas. Assim,
quando se pensa em opg¢des de turismo, o retorno a tranquilidade da vida no campo
como uma forma de aliviar as tensbes provocadas pelo cotidiano dos grandes
centros urbanos est4 em ascensao.

Diante dessa realidade, o turismo rural demonstra uma tendéncia de
crescimento continuo, tanto pelo aumento da oferta, devido as condicdes
desfavoraveis no campo, quanto pela pressdo da demanda, caracterizada pelas
necessidades de voltar ao ambiente interiorano do campo da populagdo urbana.
Esta tendéncia crescente se deve, em parte, as transforma¢des do perfil da
populagéo brasileira verificadas no ultimo Censo, especialmente as que se referem
ao envelhecimento e ao aumento da populagéo adulta.

Essa populacdo de idosos e adultos pode ser considerada um potencial
turistico. Conforme dados e projecdes da Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU) de
2001, a populagéo idosa brasileira, acima de 65 anos, ampliou de 1,6 milhdes para
8,7 milhdes, entre 1950 e 2000, alcangando 44 milhdes em 2050. Ainda de acordo
com a ONU, a populacdo em idade ativa, entre 15 e 64 anos, cresceu de 30 milhdes
para 112 milhdes de pessoas, e alcancara 154 milh6es em 2050.

O turismo, de forma geral, até poucas décadas, se apresentou como atividade
econdmica cuja base era a geragdo de divisas. Percebeu-se, contudo, que
crescimento e desenvolvimento sem critérios de beneficios e com prejuizos aos
atores envolvidos tém um espago de permanéncia extremamente curto. Sendo
assim, se procurou entender o territério e 0 que ha inserido nele, ou seja, a
abordagem territorial enddgena, conforme Zapata (2007).

Tal abordagem nasce na tentativa de beneficiar mais amplamente as
populagBes e as comunidades. A partir da década de 1990, entdo, inicia-se a
abordagem sustentada no desenvolvimento com base no territério, da qual se

origina uma nova tematica, denominada desenvolvimento territorial endégeno:

Trata-se de uma estratégia e de um processo intencional dos atores, das
pessoas de um determinado territério, para, a partir de seus ativos, de suas
potencialidades e vocacgdes, construir um projeto de desenvolvimento com
mais participacao social, mais equidade e sustentabilidade (Zapata, 2007, p.
24).
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Ainda sob a 6tica dessa autora, o territério passa a ser entendido além das
dimensdes de espago; compreende e caracteriza-se por meio da identidade cultural,
de seu patrimdnio natural e da organizacdo e capacidade de planejar. O enddgeno
refere-se a capacidade dos atores de se planejarem e definirem suas necessidades,
pois sdo os mais capacitados para identificar e construir o desenvolvimento de seu
territrio, evidenciando que séo necessarias articulagdes com atores externos.

As decisdes de implementacdo, contudo, sdo conduzidas e acertadas pelo
poder local. A criagdo de redes é outro fator relevante neste tipo de abordagem, pois
sdo estruturas com objetivos comuns que oferecem trocas de informacbes e
experiéncias para o fortalecimento do desenvolvimento.

Para Zapata (2007), é fundamental a importancia do capital humano e social,
a atuacdo das pessoas por meio de suas habilidades e competéncias, de forma
organizada e articulada. Outro fator importante para a promogao do desenvolvimento
territorial € o fortalecimento das pequenas e microempresas e da agricultura familiar
a partir dos arranjos e das cadeias produtivas, organizadas por atividades, que
geram um produto ou servigo final. Estes pequenos empreendimentos unem-se para
realizar compras mais acessiveis com um determinado fornecedor, ou para facilitar a
venda de seus produtos, entre tantos outros elementos.

O desenvolvimento territorial busca, além de dinamizar os aspectos
econdmicos, valorizar a dimenséao social, cultural, ambiental e politico-institucional. A
construcdo do territério € realizada com a cultural local, com o ambiente natural, as
acoes politicas institucionais etc.

Segundo Zapata (2007), deseja-se desenvolver a democracia participativa,
gue nao segrega, e sim inclui pessoas. As propostas e realizagbes sdo elaboradas
de pessoas para pessoas, e a organizagdo da comunidade é fundamentada com a
efetiva participagdo nas decisdes politicas.

A ideia de desenvolvimento territorial surgiu de forma a contemplar n&o
apenas o desenvolvimento do territorio fisico mas a sua comunidade. Trata-se de
mobilizar o patriménio territorial da comunidade. O chamado meio rural ndo é
exclusivamente agropecuéario, e a diversidade de atividades existentes nestas
regibes deverd ser identificada e compreendida. Assim, a abordagem de
desenvolvimento territorial se torna um instrumento importante para discutir a

questéo do turismo rural.
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Ao analisar o territorio sob a 6tica do enddgeno, sdo encontrados elementos
qgue norteiam a sustentabilidade do turismo em todas suas dimensdes. Na dimenséo
econbmica, pode-se afirmar que o desenvolvimento de atividades turisticas em
areas menos favorecidas rurais e agricultura familiar permite que a renda gerada
figue nesta regido. Na dimensdo social, pode-se concluir que ha geracdo de
emprego e renda para a comunidade local e, por vezes, para comunidades do
entorno.

A cultura também é fator de extrema sensibilidade, e se encontra em
processo de constante transformacéo, seja por meio do resgate de tradi¢cdes, seja
mesmo para eliminar possiveis manifestagbes equivocadas. E fundamental que nio
se destrua a cultura com habitos e tradicbes dos turistas. Muitas vezes, o fator
motivador da visita sera exatamente a manifestagao cultural da comunidade. O meio
ambiente, seja natural ou construido, é ferramenta de trabalho para o turismo, e sua
conservagao se vincula com sua garantia em longo prazo.

Cavaco (Cavaco, 1996,) relata ensinamentos a partir das experiéncias
europeias de desenvolvimento local, mostram que se deve combinar propostas de
valorizagdo dos produtos agricolas com desenvolvimento do artesanato e de
atividades ligadas ao turismo e a cultura. O importante, além do crescimento
econbmico é simultaneamente o social, e também territorial, que permite mudanca
estrutural, produgdo social relevante, redistribuicdo mais igualitaria da riqueza,
melhoria dos rendimentos, das condi¢cdes de vida e das expectativas, sobretudo dos
grupos sociais mais vulneraveis.

A autora utiliza, com base no conceito de regeneracao do rural utilizado por
Leal (1995), um novo papel para o meio rural, apds resolvida a questdo do
abastecimento alimentar, que para o mundo ocidental € funcdo primaria dos espagos
rurais. Desta forma, Cavaco (apud GRAZIANO DA SILVA et al., 2000) prop6e novas
funcdes ndo agricolas do meio rural, entre as quais estdo inclusas o equilibrio
territorial, de forma a compensar os efeitos do despovoamento; o equilibrio bioldgico,
mediante conservagéo dos ecossistemas e dos processos bioldgicos; a producéo de
paisagem de qualidade, aberta e natural; a produgdo de recursos, notadamente de
agua limpa, recurso natural cada vez mais raro; o suporte de atividades, distracéo e
recreio ao ar livre; e o combate as contaminacdes do ar, da 4gua e do solo.

Vé-se, entdo, que o turismo rural pode garantir sustentabilidade ambiental,

como acrescenta a autora:
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(...) perante os custos sociais e ambientais do turismo de massa,
convencional, gregario, quase popular, proprio de uma sociedade de
consumo, organizado “industrialmente”, afirmam-se procuras diferentes,
novas, responsaveis e sustentaveis, seletivas em termos econémicos e em
valores e comportamentos pessoais, preferencialmente no préprio pais e
em regifes ndo muito distantes, prefigurando talvez o turismo do futuro: um
turismo individualizado, de escala humana, bem integrado aos locais de
destino, de estrutura familiar e artesanal, culturalmente rico, ndo
necessariamente muito dispendioso, mas raramente com o0 cunho de
turismo social (Cavaco, 1996, p. 104).

Entende-se que o espaco rural é a retomada do futuro mais harménico entre o
natural e o construido para os cidaddos de areas urbanas. Vivenciar estas areas
mais isoladas, que possuem valores humanos imensuraveis, a custos, como cita a
autora, ndo necessariamente dispendiosos, certamente proporciona beneficios a
toda a sociedade.

Segundo Campanhola (1999) e Graziano (1999), a agricultura ndo podera ser
a Unica base econdmica para o desenvolvimento do meio rural a longo prazo, por
isso estratégias econdmicas alternativas ja sdo evidenciadas em muitos paises para
manter o homem no campo. O turismo como uso do territorio rural podera ser um
dos vetores do desenvolvimento local®, respeitando que as decisdes sejam tomadas
pela comunidade, que o controle sobre os processos de desenvolvimento seja
desempenhado por atores sociais e que as comunidades locais se apropriem dos
beneficios gerados.

Os argumentos de Campanhola (1999) e Graziano (1999) justificam-se, pois
se tem assistido a acdes de desenvolvimento orquestradas sem qualquer
participagcéo dos atores sociais locais, principais interessados em qualquer tentativa
de melhoria para as areas rurais. A atividade turistica no meio rural podera ser uma
alternativa complementar as atividades ja desenvolvidas, cabendo a prépria
organizacgdo local verificar se ha na regido vocacgéo para tal atividade ou se & melhor
optar por outra area de atuagéo.

Quanto ao agroturismo, Cals, Capell e Vaque assim o conceituam:

5 E um desenvolvimento desde a base, ou seja, de baixo para cima; é autocentrado, pois prioriza as
decisbes comunitarias nos planos gerais de desenvolvimento; e é enddgeno, pois mobiliza os
recursos disponiveis com o fim de promover o desenvolvimento (Pérez e Giménez, 1994, apud
Campanhola e Graziano, 2000).
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(...) prestacao de qualquer servigo turistico, por motivos de férias e com
preco, realizado no interior da exploracdo agraria, que se encontre em plena
atividade agricola, pecuéario e florestal (Cals, Capell e Vaque, 1995, p. 54).

Conforme ja se apresentou anteriormente e assinala o MTur (Brasil, 2010b), €
preciso compreender as heterogeneidades regionais e as diferengcas no estagio de
desenvolvimento das diversas iniciativas de turismo empreendidas nos territorios
rurais brasileiros. Em decorréncia deste entendimento, sem o intuito de minimizar
tais questbes, o ministério constroi estratégias de consolidacdo do turismo rural,
agrupando sob o mesmo conceito as definicdbes de agroturismo e turismo na
agricultura familiar.

Agroturismo, considerado uma derivagcdo do turismo rural, € adotado em
algumas regides e pelo Ministério do Turismo, de acordo com a definic&o

apresentada por Campanhola e Graziano da Silva:

(...) atividades internas a propriedade, que geram ocupacles
complementares as atividades agricolas, as quais continuam a fazer parte
do cotidiano da propriedade, em menor ou maior intensidade. Devem ser
entendidas como parte de um processo de agregacdo de servicos aos
produtores agricolas e bens ndo materiais existentes nas propriedades
rurais (paisagem, ar puro etc.) a partir do “tempo livre” das familias
agricolas, com eventuais contratacbes de mado de obra externa
(Campanhola e Graziano da Silva, 2000, p. 148).

Para a conceituagdo de turismo rural na agricultura familiar — a presenca
predominante da agricultura familiar no meio rural brasileiro — e o expressivo niumero
de empreendimentos e atividades turisticas a ela vinculadas, aliados a necessidade
de politica de valorizagéo deste tipo de agricultura, fez surgir um forte movimento em
torno do turismo empreendido por agricultores familiares.

No enquadramento do Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura
Familiar (Pronaf’) sédo considerados agricultores familiares os produtores rurais que
atendam aos seguintes requisitos: sejam proprietérios, posseiros, arrendatarios,
parceiros ou concessionarios da reforma agréria; residam na propriedade ou em
local proximo; detenham, sob qualquer forma, no méximo quatro modulos fiscais de
terra, quantificados conforme a legislagdo em vigor, ou no maximo seis modulos,

quando se tratar de pecuarista familiar; no minimo 80% da renda bruta familiar deve

" O Decreto n? 3.991, de 30 de outubro de 2001. dispde sobre o Programa de Fortalecimento da
Agricultura Familiar - PRONAF, e da outras providéncias (Brasil, 2001).
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ser proveniente da exploracdo agropecuaria ou ndo agropecuaria do
estabelecimento e o trabalho familiar deve ser a base da exploracdo do
estabelecimento (Brasil, 2001).

E possivel concluir que o recente interesse pelo segmento, por parte do
governo e do proprio setor privado, deve-se ao fato de esta atividade ser uma
alternativa para manter os trabalhadores rurais no campo, junto com o significativo
aumento do interesse de moradores de regides urbanas em conhecer a ruralidade.
Os contrastes entre as regides a cada dia diminuem, contudo, € evidente que o
contato com a terra e com a natureza sempre serd um atrativo diferenciador.

Ao complementar a renda da agricultura familiar, o turismo rural pode garantir
as comunidades rurais a sustentabilidade econbémica, social e cultural, agregando
valor ao patriménio cultural, ao conservar a culinéria local, as tradicbes de musicas,
dancas, costumes, entre outros, assevera o MTur.

Para a sustentabilidade social, € importante ressaltar a nova dindmica dos
estabelecimentos rurais que exercem atividades turisticas, com a insercdo das
mulheres rurais neste contexto sob novas condi¢fes sociais. Nesta pesquisa, houve
a intencdo de verificar quais os impactos sob as mulheres rurais diante do advento

do uso do turismo no espago rural e de sua produgéo associada.

1.5 O CONTEXTO DA AGRICULTURA NO BRASIL

A agricultura nacional sofreu mudangas em seu modelo de desenvolvimento
agricola a partir do fordismo®. Influenciada pela modernizacdo dos meios de
producéo, pela crescente urbanizagcéo e pelo aumento da oferta de emprego néao
agricola — corolério da intensificacdo da producéo industrial —, ocorreu crescimento

da demanda por produtos agricolas nos centros urbanos. Surge, dessa maneira, a

8 E um modelo de producdo em massa idealizado pelo empresario Henry Ford (1863-1947), no qual 0
ritmo do trabalho é imposto pelas maquinas, o trabalhador executa uma série de tarefas
especializadas e participa mais do consumo. O empresario revolucionou a indUstria automobilistica
a partir de 1914 nos Estados Unidos, aprimorou o modelo anterior denominado taylorismo, mas a
rigidez na gestao foi a causa do seu declinio a partir da década de 1970. Desta forma,
gradativamente, foi substituido pela producdo enxuta, modelo japonés baseado no sistema da
Toyota de producao. Faz-se necessario ressaltar que os modelos ndo sdo totalmente substituidos,
por vezes sdao complementares e coexistem em determinados periodos.
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pratica intensiva da monocultura, a qual buscou atender as novas demandas do
mercado exportador em detrimento da nutrigdo humana.

A modernizacao agricola, de acordo com Delgado (1985), foi um processo de
especializagcdo industrial dos meios de producédo focado na diversificagdo das
exportacdes, estabelecendo-se uma interdependéncia entre agricultura e industria.
O modelo brasileiro de agricultura passou, dessa maneira, a ser baseado nos
complexos agroindustriais, os quais fornecem insumos, maquinas e material
genérico para o setor industrial, que os transforma e os comercializa.

O mito desenvolvimentista, amplamente adotado pela politica nacional,
constituiu-se, na agricultura, de medidas como a adog&o de um pacote composto por
sementes melhoradas, de estimulo & mecanizagdo, a utlizagcdo de insumos
quimicos e bioldgicos, além da criacdo de uma estrutura de créditos para os grandes
produtores. O objetivo era elevar a capacidade de cultivo e mitigar os prejuizos
causados pelas intempéries da natureza.

Em resposta as drasticas mudangas no setor agricola, intensificou-se, nas
décadas de 1970 e 1980, o chamado éxodo rural, acarretando um aumento
consideravel da populagdo urbana. Este crescimento néo foi, unicamente, reflexo da
adequacao do campo ao novo modelo, pois contribuiu decididamente para a referida
adequacao. O aumento da oferta de trabalho n&o agricola, em oposicdo a
diminuicdo da oferta de trabalho no campo, tornou a agricultura propulsora de méo
de obra destinada & industrializacéo.

A urbanizagao brasileira, em conjunto com os fluxos de migragdo do campo,
contribui para o subemprego e para o desemprego nos grandes centros, pois,
havendo excessiva oferta da mdo de obra urbana, observa-se o consequente
declinio dos niveis salariais médios. Nesse sentido, o modelo de urbanizacédo e a
migragdo proveniente do campo desencadeiam uma massa de marginais sociais
cuja absorcao produtiva, que hoje esta restrita a trabalhos temporarios, passa a ser
ainda mais precéria quando surge o chamado mercado de trabalho informal.

Entre outras consequéncias das mudancas do setor agricola na realidade
brasileira, além dos impactos socioecondmicos advindos do crescimento
populacional, destaca-se a degradagao dos recursos naturais, que afeta a qualidade
do solo e da agua, causando eroséo, sedimentagdo, poluicdo quimica por pesticidas,

destruicéo da biodiversidade por desmatamento e desertificagao.



48

1.6 AGRICULTURA FAMILIAR

Devido as mudancas sofridas pelo setor agricola nacional, configurou-se um
cenério de exclusdo dos pequenos produtores que ndo se enquadraram nas novas
exigéncias globais. Estas mudancas provocaram focos de atraso tecnolégico no
meio rural, principalmente no tocante a pequena producdo, que, em sua maioria,
subsiste com técnicas ultrapassadas e vive em condi¢bes precérias, provocando a
acentuacgdo do quadro de atraso e de pobreza (Fernandes Junior, 1986, p. 39).

A pequena unidade de produgdo agricola caracteriza-se pela forca de
trabalho familiar, pelo baixo grau de aprimoramento técnico, pela gestdo pessoal,
pela moradia no local, pela posse das terras, parcial ou integralmente, e pela
producdo voltada ao autoconsumo ou ao atendimento das necessidades basicas do
grupo familiar. Esta pequena unidade agricola, no entanto, esta sempre subordinada
e vinculada ao capital tecnoldgico, financeiro ou mercadolégico (Bovo, Logatto e
Silva, 2006).

Pequenas propriedades atendem, ainda, as necessidades de consumo nas
cidades e no campo. A agricultura familiar “assume uma posigéo de destaque e, em
diversas regides do Brasil, representa o maior percentual de pessoal ocupado na
agricultura; paradoxalmente, apesar de possuirem pequenos estabelecimentos,
respondem pelo maior percentual da producéo agricola” (Bracagioli, 1998, p. 179).
As pequenas propriedades sdo pegas importantes na engrenagem da agricultura
contemporanea, mantendo uma relagdo de codependéncia com as grandes
propriedades e cedendo méo de obra para estas, nos periodos de entressafra.

Para indicadores de méo de obra no campo conforme pesquisas do Censo
Agropecuario realizado pelo IBGE (2006), 74,4% estdo ocupados na agricultura
familiar, gerando 38% do valor total da producdo, mesmo ocupando apenas 24,3%
(ou 80,25 milhdes de hectares) da éarea dos estabelecimentos agropecuérios
brasileiros, é responséavel pela producdo dos principais alimentos consumidos pela
populagédo, entre eles: 87% da mandioca, 70% do feijdo, 58% do leite, 38% do café,
46% do milho, 50% de aves e ovos e 59% dos suinos.

Para a geragcdo de toda essa produgdo, existem 12,3 milhdes de
trabalhadores, ou seja, de cada dez ocupados no campo, sete estdo na agricultura

familiar, que emprega 15,3 pessoas a cada 100 ha. Dois ter¢os do total de ocupados
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no campo sdo homens, mas o numero de mulheres é bastante expressivo: 4,1
milndes de trabalhadoras no campo estdo na agricultura familiar. O Censo
Agropecuario revela ainda que dos 4,3 milhdes de estabelecimentos, 3,2 milhdes de
produtores sdo proprietarios da terra.

A agricultura familiar tem importancia n&o s6 no contexto econémico do setor
agricola mas também no socioambiental; mesmo que de forma timida, €
complementar nas politicas publicas e nos programas governamentais de incentivo e
de fomento.

Dessa maneira, a agricultura familiar também é fundamental na seguranca
alimentar®, sustentabilidade ambiental, reforma agraria e desenvolvimento rural,
além de contribuir para os temas novos ligados a agroecologia, & multifuncionalidade
dos territérios rurais e a pluriatividade, consolidando sua participacdo no
desenvolvimento sustentavel da agricultura brasileira.

O conceito de multifuncionalidade da agricultura encontra-se em construcao.
Foi langado no debate publico h4 poucos anos, especialmente na Unido Europeia,
mais precisamente na Franca. A questdo central € que a agricultura ndo deve
apenas produzir bens (alimentos e fibras), sendo ela responsével pela conservacéo
dos recursos naturais (agua, solo, biodiversidade, entre outros), do patrimdénio
natural (paisagens) e pela qualidade dos alimentos (Carneiro e Maluf, 2003, p. 18).

Carneiro e Maluf (2003) langam uma nova nog¢éo de multifuncionalidade sobre

a agricultura familiar, conforme segue:

Permite analisar a interacdo entre familias e territérios na dinamica de
reproducado social. Isso implica considerar os modos de vida das familias
rurais na sua integridade, e ndo apenas seus componentes econdmicos,
como também incorporar a analise a provisdo de bens publicos por parte
destes agricultores relacionados com o meio ambiente, com a seguranca
alimentar e com o patriménio cultural. Parece possivel, portanto, ampliar o
foco de analise indo mais longe do que o permitido pelo conceito de
pluriatividade que se limita ao &mbito dos bens privados, enquanto a
multifuncionalidade engloba a geracdo de bens publicos (Carneiro e Maluf,
2003, p. 21).

No Brasil, ao observar a agricultura familiar por meio das pesquisas do Censo

Agropecuario realizado pelo IBGE (2006), existem 4,3 milhdes de estabelecimentos

® A definicdo classica de seguranca alimentar estabelecida pela FAO (Food and Agriculture

Organization of United Nations) determina que haja “uma situacdo na qual todas as pessoas,
durante todo o tempo, possuam acesso fisico, social e econdmico a uma alimentacdo suficiente,
segura e nutritiva, que atenda a suas necessidades dietarias e preferéncias alimentares para uma
vida ativa e saudavel”.
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familiares envolvidas diretamente com a atividade, que representam 84,4% dos
estabelecimentos rurais do pais.

O turismo aparece, nesse contexto, como atividade que favorece a
diversificagdo das atividades rurais, incentivando e promovendo a permanéncia dos
produtores no campo e fortalecendo, assim, a agricultura familiar. Ao abrir novas
possibilidades, tanto de comercializagdo direta com o consumidor quanto de
consolidagéo de uma marca ou produto, criam-se novas perspectivas para o turismo

e para a agricultura.

Atividade transversal, global, de fronteiras fluidas, interfere nos tecidos
econdmicos e sociais, nas dindmicas demogréaficas e do emprego, no
patriménio natural e cultural, nos comportamentos das populacdes e na
ocupacao, ordenamento e funcionamento dos territérios. Anima o0 mercado
dos produtos e servicos locais, viabilizando microempresas de ramos
diversos (Cavaco, 2001, p. 26).

Por esse carater multiplo e dinamizador, o turismo, como uso do territério
rural, pode ser considerado uma das alternativas aos problemas da agricultura
familiar. A capacidade de gerar emprego e renda, de promover a criacdo de
infraestruturas e de intensificar trocas entre o meio rural e o urbano leva o turismo a
desempenhar um papel significativo no desenvolvimento de zonas desfavorecidas
(Albuquerque, 2001).

Levando o contato direto entre produtor e consumidor final na venda dos
produtos, melhorando os pre¢os na transacdo e ainda agregando valor.
Assim, esse tipo de turismo pode ser entendido como instrumento de
interiorizacdo do turismo, difusdo de conhecimentos e técnicas agrarias,
diversificacao dos polos turisticos, diminuicdo do éxodo rural, melhoria da
qgualidade de vida da populacdo rural, promocdo de intercambio cultural,
sensibilizacdo quanto aos recursos naturais e ainda promover o reencontro
com as origens. No entanto, o turismo ndo pode ser a Unica atividade da

propriedade, mas uma fonte de renda complementar as tradicionais
(Oliveira, 2001, p. 279).

As transformagfes ocorridas na area rural exigiram do agricultor alteragfes
sociais e produtivas. A nova realidade do espaco rural coloca o agricultor em novas
atividades e fungdes, a denominada pluriatividade®®. O produtor procurou agregar

novas atividades, como o turismo, e percebeu-se que atividades complementares,

1% pefinida por Carneiro (1998) como uma mudiltipla insercdo no mercado de trabalho, uma alternativa
a migragdo, a exclusdo do processo produtivo e de cidadania, possibilitando a permanéncia no
campo e assegurando a continuidade da atividade agricola e uma determinada identidade social e
cultural.
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por vezes, oferecem remuneragdo superior & propria atividade agricola. Segundo
Pires (2001):

O espaco rural ndo se define mais pela atividade agricola, ou seja, 0 espago

rural ja nao é aquele tdo somente tradicional, pois nele passou a ser
introduzidas a producao de servicos e de bens nado agricolas, com grande
énfase para aqueles de natureza turistica e voltada para o lazer, a exemplo
das chacaras de recreio, condominios rurais, pesca amadora, recreagdo em
rios e represas, entre outros (Pires, 2001, p. 126).

Exposta essa questdo, cabe uma abordagem sobre a diversificacdo das
atividades e das transformagfes no espago rural, compreendendo o0 turismo como
um possivel uso do territério rural*’, é uma alternativa promissora, conforme a
tendéncia mundial de anseio das popula¢cdes dos grandes centros urbanos de “volta
ao caminho da roga” (Krahl, 2002). Este processo mundial, jA considerado por
alguns estudiosos como uma necessidade da sociedade urbana atual, ndo ocorre
diferentemente no Brasil, embora o movimento turistico rural brasileiro ainda seja
pequeno, diante da ampla extensdo de suas zonas rurais.

Para Pires (2001), no entanto, € exatamente o tamanho do pais que
proporciona uma correlacdo do turismo rural com a histéria e as culturas regionais,
fazendo que ele assuma caracteristicas de um turismo rural tradicional (ai incluidas
as origens agricola, pecuarista e de colonizagdo europeia) e de um turismo rural
contemporaneo (nas modalidades de hotel fazenda, pousadas rurais, spas rurais,
residéncias campestres, entre outras).

A partir da consolidacédo da pluriatividade no Brasil, que vem impondo
mudancas de carater multidimensional ao espago rural, novas possibilidades de
exploragdo do meio, como oferecer & populagdo citadina novas formas de lazer
relacionadas a natureza e ao consumo de produtos caseiros, vém sendo
incorporadas, de acordo com Krahl (2002).

Aliadas ao desenvolvimento ocorrido nos ultimos séculos por meio da
industrializagédo, verificaram-se alterag6es socioculturais acentuadas decorrentes da
proliferac@o de cidades e metrépoles, o que leva a pessoa que vive no denominado
meio urbano a buscar em seu periodo de descanso alternativas distantes de sua

realidade cotidiana.

1 Steinberger (2009) argumenta que o turismo € apenas mais um uso entre os varios do territério, ou
seja, coexistem diferentes usos no territério, e o turismo deve ser pensado englobando esses
diferentes interesses.
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Desse modo, a atividade turistica inicia seu processo de diversificacdo da
oferta em relagdo a demanda, e o uso do territorio rural torna-se um dos ambientes
mais requisitados, razdo pela qual o turismo vem sendo trabalhado de maneira
segmentada. Assim, a segmentacgédo € entendida como forma de organizar o turismo
para fins de planejamento, gestéo e mercado (Brasil, 2006c, p. 3).

Para organizar os segmentos turisticos, podem-se estabelecer dois enfoques:
a partir dos elementos de identidade da oferta e também das caracteristicas e
variaveis da demanda. No que se refere a demanda, segundo o MTur (Brasil, 2008b,
p. 33), o consumidor de turismo rural busca a possibilidade de aproximacédo com a
natureza, deseja experimentar e vivenciar os valores e o0 modo de vida local atrelado
aos elementos singulares da cultura, pela gastronomia tipica, pela tradicdo e pelo
modo como se d& a relagdo ser humano-natureza. No que tange a oferta, o territorio
brasileiro se apresenta com recursos naturais e culturais Unicos, 0s quais
possibilitam o desenvolvimento de diferentes experiéncias.

Na revisdo de suas orienta¢cdes basicas, em 2010, o MTur, (Brasil, 2010b, p.
8), manteve o entendimento de segmentacdo nos dois enfoques de oferta dos
destinos, conhecendo com maior profundidade seus atrativos, sua infraestrutura,
seus servicos e produtos turisticos e a demanda, ou seja, 0s desejos e anseios dos
turistas.

Na nova apresentagdo da agricultura, por sua vez, configura-se uma
crescente diversidade de atividades desenvolvidas por membros da familia, na qual
a mulher tem funcao significativa. De acordo com Schneider, “é crescente o nimero
de propriedades rurais em que a mulher tornou-se a principal responsavel pela
execucao das operagdes agricolas” (Schneider, 1994, p. 22).

O trabalho das mulheres rurais extra-agricola tem aumentado, nos anos
recentes, devido a busca de seu reconhecimento social, pois, no interior das
propriedades agricolas, sua importancia é relegada a condicdo de “marginal” ou
“secundaria”, a chefia da propriedade, de forma geral, € responsabilidade do marido
(Schneider, 1994, p. 25).

Pesquisas realizadas em trés regides dos Andes (por Deere e Leo6n de Leal,
apud Presvelou, Almeida e Almeida, 1996), salientam a participagédo da mulher nos
trabalhos agricolas pelo manejo de animais, preparo e plantio da terra até a

comercializagdo, esta em menor escala.
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Além disso, a mulher é tida como uma das principais responsaveis pelo
desenvolvimento de atividades ndo agricolas, que, geralmente, mantém um vinculo
com as atividades domésticas. Ela também busca, por meio da criacdo de
agroindustrias, cooperativas de artesanato e atividades turisticas, novas fontes de

renda para as unidades familiares.

Algumas encontraram emprego como professoras primarias ou atendentes
de creche (com salarios equivalentes a meio salario minimo), ou dedicam-
se ao artesanato (bordados, ceramica, costura) e a venda nas feiras”), e
outras estdo envolvidas com a atividade turistica (Presvelou, Almeida e
Almeida, 1996, p. 50).

A producgéo associada ao turismo inclui produtos e processos produtivos
tangiveis e intangiveis. No territério rural, a producdo desenvolvida é um atrativo

diferenciador, além do modo de vida e da prépria interacdo com a natureza.
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2 CAMINHO METODOLOGICO: A CONSTRUGAO DO OBJETO DE ESTUDO

2.1 A CONSTRUGCAO DO OBJETO DE ESTUDO

A utilizagdo da pesquisa qualitativa deve-se pelo enfoque dos aspectos
socioculturais, nos quais estdo inseridas as familias no espaco rural
Em consequéncia, a importancia deste tipo de investigagcdo n&do se conjuga apenas
para o efeito multiplicador do turismo em relacdo a geracédo de renda, mas considera
0s seus efeitos sociais, culturais e ambientais. Desta forma, o ambiente social e a
qualidade de vida da comunidade local sdo elementos de relevancia estratégica da
atividade turistica no meio rural, os quais se acredita serem pouco estudados pelos
pesquisadores de turismo.

A pesquisa qualitativa permite aprofundar a maneira pela qual as pessoas

constroem o mundo a sua volta, como afirma Flick (2009):

(...) o que estao fazendo ou o que esta lhes acontecendo em termos que
tenham sentido e que oferecam uma visdo rica. As interacbes e 0s
documentos sao considerados como forma de construir, de forma conjunta
(ou conflituosa), processos e artefatos sociais (Flick, 2009, p. 8-9).

O estudo foi de carater exploratério-interpretativo, o qual permitiu
compreender a problemética da mulher no espaco rural ao interagir com o turismo e
sua produgédo associada. Escolha sustentada, por ser um tema novo, com pouca
literatura de apoio, sendo os proprios documentos do Ministério do Turismo e do
Ministério do Desenvolvimento Agrario as fontes existentes, proporcionando uma
viséo geral, do tipo aproximativo, acerca do objeto estudado.

A profundidade metodoldgica utilizada na pesquisa permitiu esclarecer que
fatores e formas contribuem para explicar a ocorréncia dos papéis sociais das
mulheres no espaco rural a partir do turismo e sua produgéo associada no Projeto

Talentos do Brasil Rural. Segundo Vergara (1998, p. 45):

A investigacgdo explicativa tem como principal objetivo tornar algo inteligivel,
justificar-lhe os motivos. Visa, portanto, esclarecer quais fatores contribuem,
de alguma forma, para a ocorréncia de determinado fenébmeno (Vergara,
1998, p. 45).
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A investigacdo proposta possibilitou descrever um grupo humano
representativo, por meio de suas representagcdes, seus comportamentos
interpessoais, suas producdes materiais e suas crencas, utilizando analise das
narrativas, entrevistas estruturadas e observacoes livres.

Para o desenvolvimento da pesquisa, 0 recorte espacial que permitiu
evidenciar os dados para responder ao questionamento proposto contemplou trés
roteiros turisticos em diferentes estagios de comercializagdo, selecionados pelo
projeto Talentos do Brasil Rural. S&o eles: Agroturismo de Gramado, da prefeitura
municipal de Gramado-RS; Trekking Travessia Leste, da prefeitura municipal de Alto
Paraiso-GO; e Caminhos da Roca, da prefeitura municipal de Socorro-SP.

O recorte temporal do estudo compreendeu o periodo de 2009, inicio da
concepcao e implantagdo do Projeto Talentos do Brasil pelo Ministério do Turismo e
Ministério do Desenvolvimento Agrario, até o final de janeiro de 2013.

O objetivo geral desta dissertacdo foi analisar os impactos socioeconémicos
produzidos pelo programa de produgéo associada no espago rural em unidades de
producdo da agricultura familiar pertencentes aos programas do MTur,
especificamente o Projeto Talentos do Brasil Rural, sobre os papéis sociais das
mulheres no espago rural.

Entre os objetivos especificos estd o de analisar, sob a 6ética de género, as
praticas sociais familiares, as mudancas sociais, econémicas e culturais, devido a
participagdo das familias no projeto Talentos do Brasil Rural, e o de mapear as
formas de inser¢cdo do trabalho realizado por mulheres no espago rural com a
producéo associada ao turismo em unidades de producdo da agricultura familiar,
além de verificar a importancia da producdo associada ao turismo em unidades de
producéo da agricultura familiar na geragdo de emprego e renda no espacgo rural e a
insercéo do trabalho realizado por mulheres, bem como o de analisar se ocorreram
processos de ampliagdo de autoestima e nas posi¢cdes de poder no ambito familiar
das mulheres campesinas, por sua atuacdo no projeto Talentos do Brasil Rural.

As questbes de pesquisa orientadoras da investigagédo foram a bussola para a
busca dos achados na construgdo das evidéncias empiricas, sendo elas:

a) A participagéo das mulheres no espago rural nas atividades do turismo

e sua producéo associada provocam a desestabilidade das relagdes familiares pelo
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novo lugar que as mulheres assumem, causada pela diminuicdo de sua

dependéncia econémica da produg&o agropecuéria, antes renda central da familia?
b) As mulheres campesinas, ao participarem das atividades de turismo do

Talentos do Brasil Rural, alteraram suas relagbes de poder internas na familia

ocasionando modificagbes dos papéis sociais?

2.1.1 Refletindo sobre as fontes escolhidas na construcdo do objeto de

pesquisa

A construgdo do objeto de pesquisa foi um processo que, por vezes, néo foi
linear. Foi preciso idas e vindas para aproximagdo e distanciamento do objeto
escolhido.

Para as ciéncias sociais, as constru¢gdes sao circulares, e 0s pesquisadores
estdo em constante troca com o outro e com 0S acontecimentos, que permitem e
possibilitam “inquietagdes” e “incébmodos”.

No caso desta pesquisadora, ela pertence a assessoria técnica do Ministério
do Turismo desde 2006, em virtude de sua formacdo académica. Como bacharelada
em Turismo, percebia no discurso corrente que o “turismo” € a possibilidade de
“salvacdo” de grande parte dos males econdmicos das regides mais pobres do
Brasil.

N&o saberia dizer em que momento a inquietacdo se iniciou, contudo, ao
verificar que entre as politicas publicas nacionais de turismo, das quais derivam
programas e projetos, ndo sdo mensurados, de forma qualitativa, os impactos de tais
acOes, seja em territorios, seja em cidades, seja em comunidades, seja em
povoados, seja em pequenos empreendimentos rurais.

Os indicadores utilizados pelo Ministério do Turismo para aferir a importancia
das politicas publicas de turismo estdo na esfera macro, ou seja, desembarque
doméstico de passageiros, receita cambial, entre outros. Pouco é analisado sobre
seus impactos sociais e culturais.

Dessa forma, durante a especializagcdo da pesquisadora, em 2008, foi o
estudo do papel da mulher no desenvolvimento do turismo rural no Brasil, em funcdo

do limitador “tempo”, deixado para o mestrado. Sendo assim, a dissertagao
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elaborada buscou desvelar os impactos socioculturais do Projeto Talentos do Brasil
Rural sobre os papéis sociais da mulher campesina.

Como a pesquisadora também se insere na metodologia de pesquisa-acéo,
pois ha envolvimento direto desta, por pertencer ao quadro de assessoria técnica do
Ministério do Turismo, seu envolvimento no projeto Talentos do Brasil Rural reforgou
seu interesse pelo objeto proposto na dissertagdo. Sendo assim, no més de
fevereiro de 2011, participou do comité de selecdo dos 24 roteiros turistico
comercializados, os quais estdo sendo diagnosticados, com a previsdo de término
para julho de 2013.

Em funcéo da limitacdo orcamentéria do Projeto Talentos do Brasil Rural e de
algumas alterac6es na concepcédo inicial do programa, coube ao Ministério do
Turismo planejar, organizar e operacionalizar o diagndstico dos roteiros turisticos
comercializados, além de qualificar os consultores contratados, o que foi
considerado altamente relevante para a pesquisa, pois foi a possibilidade de
aproximacdo da assessoria técnica do ministério com o que de fato ocorre no
territorio.

A vivéncia permitiu observacdes que nédo séo possiveis de ser compreendidas
por meio de relatérios; assim sendo, além dos consultores contratados, a propria
equipe técnica do Ministério do Turismo, Ministério do Desenvolvimento Agréario e
Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Nacional e do Rio Grande do Sul)
auxiliaram no desenvolvimento da metodologia do diagnoéstico, resultando em doze
diagnésticos, entre os quais a observacéo direta pela pesquisadora em dois roteiros
turisticos: Caminhos da Roca, que abrange o municipio de Socorro (SP); e Trekking
Travessia Leste, no municipio de Alto Paraiso (GO).

Nas visitas aos empreendimentos de agricultura familiar que compdem os
roteiros, foi realizado levantamento dos dados primarios da pesquisa por entrevistas
estruturadas e observag0Oes livres, com as mulheres no espago rural pertencentes
aos roteiros. No roteiro Caminhos da Roga, foram visitadas trés propriedades, em
junho e julho de 2012. No Trekking Travessia Leste, as visitas as propriedades
ocorreram em setembro de 2012. Quanto ao Agroturismo, em Gramado (RS), este
foi analisado por dados secundarios, a partir de entrevistas filmadas em janeiro de
2012, além da entrevista estruturada realizada por telefone pela pesquisadora, em

fevereiro de 2013.
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A escolha do recorte espacial do objeto de analise — roteiros de agricultura
familiar — baseou-se no diferente grau de comercializagdo que estes enfrentam e no
que este grau significa em termos de exposi¢cdo da mulher como protagonista no
processo de hospitalidade, questdo-chave diagnosticada como “porta de entrada” na
relagdo estabelecida na alteragdo de seu possivel papel do doméstico para o
publico.

Assim, a escolha foi a do roteiro Agroturismo de Gramado (Gramado-RS),
que, segundo dados analisados, apresenta processos de comercializacdo e conta
com a presencga feminina no processo produtivo em uma regido de consagrado valor
turistico no espaco rural. O segundo foi o roteiro Trekking Travessia Leste, em Alto
Paraiso (GO), que ndo esta inserido numa regido turistica consagrada, mas de
caracteristicas rurais familiares. E o terceiro roteiro, Caminhos da Roc¢a, no
municipio de Socorro (SP), situa-se em uma regido que reconstréi sua identidade
rural visando & valorizag&o pelo turismo.

Os procedimentos relacionados a investigacdo neste projeto foram pautados
em fontes distintas de evidéncias, que convergem em relagdo ao mesmo conjunto
de fatos, a partir da andlise das entrevistas estruturadas e das observacdes livres.

As entrevistas foram realizadas em roteiro estruturado (anexo A), aplicado as
mulheres no espago rural pertencentes as propriedades que compdem o0s trés
roteiros selecionados como recorte. Houve o intuito de levantar informagdes sobre,
por exemplo, quem administraria a propriedade; se houve aumento da renda familiar
a partir do turismo; quem administraria tal renda; com que a renda seria gasta; que
tipo de trabalho ela realizava antes do turismo; que tipo de trabalho ela realiza
agora; qual a importancia da produgéo associada ao turismo; o turismo possibilitou
emprego; a partir do turismo, como ficou estabelecida as responsabilidades na
propriedade; e sobre como se sente com a inser¢gdo do turismo, se melhorou sua
autoestima.

Como técnica de coleta, foi utilizada a metodologia etnogréfica, que possibilita
estudar pessoas em grupos organizados e duradouros, que podem ser chamados de
comunidades ou sociedades. Conforme sinaliza Angrosino (2009), a etnografia
permite variadas abordagens, no entanto, os aspectos que S&o representativos
partem de modelos que buscam a observagcdo minuciosa dos comportamentos
vividos, mediante entrevistas detalhadas com as pessoas da comunidade em

estudo. Ao falar de cultura, sociedade ou comunidade, os etnégrafos estdo falando
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em termos que sao abstragdes gerais, pautadas em numerosas informacdes, pois
tém uma visdo geral do todo social ou cultural que os individuos que nele vivem
podem obter, ou néo.

O cotidiano e as atividades do dia a dia das pessoas sédo seu objeto de
estudo. A coleta de dados ocorre com as experiéncias humanas vividas para
conhecer distintamente e in loco, como alguém que participa subjetivamente na vida
daqueles que estdo sendo estudados, sendo este participante e observador. Requer
um longo prazo, semanas ou até anos. Utiliza também a inducdo, ou seja, tem a
funcéo de se apropriar da reunido de descrigbes detalhadas para construir modelos
gerais e teorias explicativas, e ndo com a intencéo de testar hipdteses derivadas de
teorias ou modelos existentes.

O método etnografico auxilia nos estudos das questbes ou comportamentos
sociais que ainda n&o estdo explicitamente compreendidos. E importante quando o
estudo deseja conhecer as perspectivas das proprias pessoas sobre as questdes, e
nao impor por meio da perspectiva externa do pesquisador; 0 mesmo vale para
elaboracdo e aplicacdo de questionarios e enquetes, a partir da literatura
investigativa existente ou de pesquisa em outra comunidade supostamente similar.
Diante disso, a etnometodologia, por meio da linguagem como ferramenta de
comunicacdo, € fundamental na ordem social, pois é a fala que primeiramente a
sustenta, mesmo que seja apenas para persuadir uns aos outros.

Ao definir ethometodologia a partir das contribuicbes de Harold Garfinkel,
citado por Haguette (1987, p. 43-44), refere-se, ao buscar, dissecar, ver e sentir
certa realidade, a fala como uma parte integrante do mesmo ambiente sobre o qual

se fala. Dessa maneira, descreve:

A etnometodologia estuda e analisa as atividades cotidianas dos membros
de uma comunidade ou organizacéo, procurando descobrir a forma como
elas as tornam visiveis, racionais e reportaveis, ou seja, como eles as
consideram validas, uma vez que a reflexidade sobre o fenbmeno é uma
caracteristica singular da acdo. Os estudos sobre o enfoque da
etnometodologia, consequentemente, sdo dirigidos para a tarefa de detectar
como as atividades ordinarias dos individuos consistem de métodos para
tornar analisdveis as acdes praticas, as circunstancias, o conhecimento
baseado no senso comum sobre as estruturas sociais e o raciocinio
socioldgico préatico, assim como de entender suas propriedades formas
vistas “de dentro” dos ambientes como parte integrante do proprio ambiente.
Em outras palavras a etnometodologia procura descobrir os “métodos” que
as pessoas usam na sua vida diaria em sociedade a fim de construir a
realidade social: procura descobrir também a natureza da realidade que
elas constroem (Haguette, 1987, p. 43-44).
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A pesquisa utiliza-se da orientacdo etnometodoldgica, haja vista que, o foco
de analise recai sobre a mulher no espaco rural, desta maneira buscou alcangar o
significado e a percepcéo que elas possuem sobre o processo de mudancas a partir
do turismo e seus impactos em especial nas relagdes familiares e no seu
protagonismo.

De acordo com Bruyne (1991, p. 209), “varias técnicas podem e devem
frequentemente ser empregadas numa mesma pesquisa para reunir um feixe de
dados ao mesmo tempo disponiveis, acessiveis a seu objetivo de investigacao”.
Assim, foi possivel a utilizacdo de duas modalidades de pesquisa de campo.

A primeira técnica foi a entrevista oral, por questionario estruturado, realizada
com cinco mulheres campesinas participantes dos trés roteiros selecionados.
A segunda técnica foi a observacdo direta, por meio da verificagdo do
comportamento. Durante a permanéncia nos dois roteiros visitados, foi possivel
aproximagao por meio da interagdo com o objeto, a fim de compreender melhor os
atores. Desta maneira, foi possivel um contato pessoal, face a face com as mulheres
no espaco rural, estabelecendo uma relagdo nao artificial com elas, permitindo a
coleta de explanacfes pessoais a partir de didlogos.

Ressalta-se que a observacdo direta somente foi possivel devido ao
acolhimento e a receptividade das entrevistadas, e também porque a pesquisadora
realizou o diagnéstico de dois roteiros.

A escolha da observacéo direta se deve ao fato de que, como servidora do
Ministério do Turismo, a pesquisadora participou do diagnostico do Projeto Talentos
do Brasil Rural nos roteiros Trekking Travessia Leste e Caminhos da Roga,
otimizando tempo e custos; assim, além das visitas e do diagnéstico, foi possivel
deslocamento para Alto Paraiso (GO) e Socorro (SP); o primeiro, pela proximidade
espacial com Brasilia, onde mora a pesquisadora, e o segundo, pela proximidade
espacial com Sao Paulo, segunda residéncia desta.

A observacéo direta permite investigacdo empirica, que consiste em observar
um fendmeno contemporéneo dentro de seu contexto da vida real, especialmente
quando os limites estabelecidos entre o fenbmeno e o0 contexto nédo estédo
claramente definidos (Yin, 2005); sendo assim, justifica-se, neste trabalho, pois o
turismo e sua producédo associada como uso do espaco rural s&o uma possibilidade

recente para paises da Ameérica Latina e especialmente no Brasil, e 0 estudo de
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seus impactos socioculturais sdo pouco abordados, e menos significativos ainda
guando se trata das questdes da mulher e suas relagdes socioculturais.

A andlise proposta nesta dissertacdo tem a finalidade de compreender como
esth estabelecido o papel social da mulher na propriedade rural. Por meio das
entrevistas estruturadas e das observacfes diretas, tentou-se verificar se ha
acumulo ou extensdo de funcdes desde os afazeres domésticos, passando pelo
atendimento ao turismo, até a colaborag&o na produgéo.

Verificou-se também a jornada de trabalho, a posse das terras, a composigao
familiar, o grau de instrucdo, a administracao da propriedade, o que levou a trabalhar
como turismo, a renda, entre outras questodes.

A estratégia foi identificar como é a participagdo da mulher no turismo rural e
se ela é protagonista ou ndo neste cenario, e 0s possiveis impactos sociais,
econbmicos, e culturais advindos a partir da insercdo da atividade turistica na
propriedade, especialmente na vida desta mulher. Desta forma, foi possivel
compreender seu papel social.

O uso de vérias fontes de evidéncias na analise permitiu que a pesquisadora
obtivesse uma ampla diversidade de questdes historicas, comportamentais e de
atitudes, sendo de extrema relevancia o uso de fontes multiplas de evidéncias,
conforme orienta Yin (2005). A partir do desenvolvimento de linhas convergentes de
investigacdo, é possivel a triangulacdo de dados, uma vez que vérias fontes de

evidéncias fornecem essencialmente varias avaliagdes do mesmo fenémeno.

2.2 A ARQUITETURA DAS EVIDENCIAS POR CATEGORIAS ANALITICAS

As categorias exprimem formas e modos de ser, determinagbes de uma
existéncia, frequentemente aspectos isolados de uma sociedade determinada — ou
seja: elas sd@o objetivas, reais (pertencem a ordem do ser, sdo categorias
ontolégicas; mediante procedimentos intelectivos, basicamente mediante abstracéo).

O pesquisador reproduz as categorias e, teoricamente, assim, também
pertence a ordem do pensamento, pois sdo categorias reflexivas (Netto, 2011, p. 46-
47).
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A apreensdo do concreto é possivel pela identificagdo das “mdltiplas
determinagdes e relagbes dos fen6menos” e pela investigagdo das categorias gerais
(partes do todo), para, por meio da analise da estrutura interna do fenémeno, chegar
a sua sintese (Boschetti e Behring, 2011, p. 42), o que permitiu desvelar as
representacdes existentes no fendmeno estudado.

A investigac@o por categorias se faz necesséria, haja vista a impossibilidade
de conhecimento do todo, sem particiona-lo pelo que Ihe é mais distintivo. Também
se reconhece a importdncia de conjugar “a analise diacrénica (da génese e
desenvolvimento) com a andlise sincrénica (sua estrutura e fungdo na organizagéo
atual)” (Netto, 2011, p. 49), pois a apreensdo das categorias necessita ser situada
temporalmente e historicizada, portanto ndo eternizadas, pois sdo histéricas e
transitérias, adquirindo validade somente no seu marco. Transcorrer a investigacao
pelo conhecimento das categorias objetivas, intelectivas, reflexivas, histéricas e
transitorias do objeto proposto, reconstruir sua realidade em sua concretude, e ndo
apenas em sua hipbétese neste estudo transcorrera em género, habitus, poder,

micropoderes e papel social.

O objetivo é desvelar os significados de experiéncia vivida (comportamento,
reagOes, atitudes) e revelar novas perspectivas de um papel como mulher. Foram
utilizadas categorias analiticas, a priori, como: poder, micropoderes, habitus, género,
impactos socioculturais e papel social. Na definicdo de categorias analiticas, mesmo
tendo-as pré-definidas, considerou-se a flexibilidade de novas categorias e/ou
articulagdes entre elas a partir dos dados pesquisados.

Jé utilizando Foucault (1987), na perspectiva de compreenséo da questédo do
poder, que de acordo com o autor poderd ser concebido como uma estratégia, e
seus efeitos de dominacdo sdo manobras, taticas, técnicas, estruturas, inseridas em
rede de relagdes que sempre serdo tensas. Em suma, o poder se exerce mais que
se possui, ndo é uma obrigacdo ou uma punicdo; as relagbes dentro de uma
sociedade séo profundas e serdo também inUmeros os pontos de luta, disputa, o
que ele chama de micropoder.

Na categoria de habitus, foram priorizados os estudos de Pierre Bourdieu
(1990-1998). Para Bourdieu, o aprendizado social, formal ou informal, deixa

obscuros modos de percepgdo e de comportamento dos atores sociais. S&o
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adquiridos no contexto e momento sociais reservados, contudo, o habitus permite

inclusdo de novas praticas, exteriorizando-as de diferentes maneiras.

Para as andlises da questédo de género, utilizou-se Scott (1989; 1999); para o
estudo dos impactos socioculturais, foram consultados os estudos de Swarbrooke
(2000), Krippendorf (1984), Mathielson e Wall (1982), Beni (1998; 2006), Santana
(1997), Archer e Cooper (2001) e Burns (2002). Serédo abordadas categorias de
empoderamento, autoestima, relacdes familiares e outras construidas a partir dos
achados das falas das personagens num estudo exploratério prévio, conforme citado

anteriormente.

2.2.1 Poder

Para a teméatica em estudo é relevante a compreensdo do conceito de poder,
gue permite observar configuracdes estabelecidas de superioridade ou inferioridade
entre pessoas, grupos, comunidades. Conforme sinaliza Elias e Scotson (2000),
tem-se que superar teorias que expliguem os diferenciais de poder tdo somente por
meio da posse monopolista de objetos ndo humanos, tais como armas ou meios de
producgéo, que seja desconsiderado os aspectos figuracionais dos diferenciais de
poder, que se devem puramente a diferengcas no grau de organizagcdo dos seres
humanos envolvidos.

O grau de coesdo interna e de controle dos grupos desempenha papel crucial
na relagdo de forcas entre um grupo e outro. Construindo, assim, novas
significacdes sociais (Elias e Scotson, 2000). Os membros de um determinado grupo
estigmatizam os de outro ndo por suas qualidades individuais como pessoas, mas
por eles pertencerem a um grupo coletivamente atribuido como diferente e inferior
ao proprio grupo.

No estudo proposto nesta dissertacdo, as relagdbes de forca ja séo
evidenciadas, a exemplo do roteiro Caminhos da Roga, em Socorro-SP, no qual, por
meio das observacdes preliminares, foi possivel notar admiracdo de uma
empreendedora em relagdo a outra, por sua forca de articulagdo com os demais

membros do grupo rural.



64

Os conceitos de preconceito social, racial, étnico, entre outros, tém como
questdo-problema o individuo, no entanto, a configuragdo somente sera
estabelecida ao formar dois (ou mais) grupos interdependentes. E preciso entender
e realizar um exame minucioso do papel desempenhado pela imagem que cada
pessoa faz da posicdo de seu grupo entre outros e, consequentemente, de seu
proprio status como membro desse grupo.

Normalmente se busca a superficie na perspectiva de desvelar uma questao,
e acaba-se desviando o olhar para as questdes que Sao essenciais, ou mesmo
central, como os diferenciais de poder e de exclusdo do grupo menos poderoso dos
cargos de maior potencial de influéncia. Estes, por sua vez, por meio da posigédo que
ocupam, conseguem propagar a estigmatizagdo, ao passo que a inferioridade
permanece no imaginario.

Elias e Scotson (2000) apresentam, em seu estudo, que um grupo
estabelecido possui, em pequena escala, um autocontrole individual que permite as
opinides grupais ficarem articuladas entre si. Os autores citam Freud, que auxiliou
na compreensdo dos processos coletivos de autocontrole do homem, reconhecendo
a capacidade humana de controlar e, por vezes, moldar os impulsos libidinais
maleaveis nas experiéncias vividas dentro das normas grupais.

Acrescenta, ainda, que deveriamos indagar como surge o habito de perceber
as pessoas como de um grupo diferente, assim, engloba e coloca em foco o longo
processo durante o qual os grupos se desenvolveram em diferentes partes da Terra,
adaptaram-se as condicdes fisicas diferentes e, mais tarde, apds longos periodos de
isolamento, entraram em contato uns com 0s outros, ndo raro como conquistados e
conquistadores, ou para a realidade da dissertagdo em questdo, contato das
mulheres campesinas com os turistas.

Para que sejam superadas as limitagbes de estudos sociolégicos, sera
necessario aprender a observar e conceituar sistematicamente a forma como os
individuos se agregam, como e por que eles formam entre si uma dada configuracao
ou como e por que as configuragdes que ja estavam consolidadas sédo modificadas.

A classificagdo familiar como elemento de atributo de valor nem sempre
corresponde & configuragdo apresentada. E fundamental analisar os itens como
poder, coesdo, anomia (perda da identidade social) e seu inverso. Muitos estudos
sociologicos desejam responder aos problemas de conflitos e tens6es encontrados

em uma localidade simplesmente por aspectos geogréficos, ou seja, 0s que
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utilizavam o territério e os que chegaram depois e necessitam dele também; é
preciso observar a configuragéo inteira, ndo se pode estudar isoladamente o que é
interdependente.

Em um estudo de caso apresentado como parte da conclusdo, foram
indicadas as seguintes observagbes: 0s mais “antigos” lutavam por sua
superioridade, seu status e poder, seus padrdes e suas crengas, e utilizavam quase
as mesmas armas, os mexericos humilhantes, as crengas estigmatizantes sobre o
grupo como um todo, com base em observagbes sempre no pior setor, 0 que nao
correspondia a realidade do grupo inteiro, os esteredtipos realizados de forma
verbal, degradante e, sempre que possivel, a exclusdo de qualquer acesso ao poder
(Elias e Scotson, 2000).

A forca de tal organizagdo é surpreendente, pois até mesmo os outsiders™
eram induzidos a acreditar na imagem criada para ela. Os autores destacam que as
abordagens sociologicas atuais sé@o reflexos desses problemas, pois fica implicito
que as comunidades “estaveis” ou “iméveis” sdo o tipo normal e desejavel de
comunidade, o que ndo caberia para sociedades dos séculos XX e XXl A
configuracdo social exerce limitagbes de decisdes do individuo e certo grau de

inducao, conforme Elias e Scotson:

Talvez, através de uma melhor compreensdo das forgas coercitivas que
atuam numa configuracdo como a dos estabelecidos-outsiders, possamos
conseguir, no devido tempo, conceber medidas préaticas capaz de controla-
las (Elias e Scotson, 2000, p. 186).

Para compreensdo do pensamento de Elias e Scotson, é fundamental o
entendimento do conceito de configuragdo, que significa a rede de
interdependéncias formada pelos individuos. Estas configuragbes, que podem ser
internas ou externas a um determinado grupo, sdo consequéncias inesperadas das
inameras possibilidades de interagBes sociais vividas pelo individuo, ou pelo grupo,
sendo o poder elemento indispenséavel.

E relevante também que culturalmente as identidades masculina e feminina
foram construidas por caminhos diferentes. Ao homem coube perpassar o0s

caminhos da forga, poder e autoderteminagao; para a mulher, coube o percurso de

2 Denominacédo utilizada por (Elias e Scotson, 2000) para referenciar moradores que nio se
diferenciam quanto a seu tipo de ocupacéo, religido, educacdo, nacionalidade, classe social, cor,
raca, mas sim no que se refere ao tempo em que residiam na comunidade.
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complementar, assumindo o papel de fragil e submissa. Conforme Bourdieu (1995),
género é uma construgdo sociocultural e politica que opera por meio das
representacdes (esteredtipos) de masculino e feminino, instituido no processo
educacional organizado e formalizado.

Para a dissertacdo em questéo, utilizaremos as consideragdes de Foucault
(1999) para as relacdes de poder, que no contexto das relagbes familiares no
espaco rural estdo dominadas por micropoderes, pelos quais especialmente as

mulheres sdo impactadas.

(...) ndo ha um poder, mas que dentro de uma sociedade existem relag6es
de poder — extraordinariamente numerosas, multiplas, em diferentes niveis
onde umas se apoiam sobre as outras e onde umas contestam as outras.
(...) Mesmo de um ponto de vista estritamente politico, a maneira pela qual,

em alguns paises do ocidente, o poder, o poder politico, é exercido por
individuos ou classes sociais que absolutamente ndo detém o poder
econdmico. Essas relagbes sdo sutis, multiplas em diversos niveis, e ndo
podemos falar de um poder, mas sim descrever as relacbes de poder
(Foucault, 1999, p. 154 grifo do autor).

Conforme Foucault (1999), é relevante destacar que as rela¢cdes de poder
ultrapassam o nivel do Estado, estando imbricadas por toda a sociedade. Dentro da
nogdo apresentada anteriormente, ndo ha um poder, e sim relagbes de poder. Tais
relagBes sdo dindmicas e possibilitam aos individuos o direito de tomar decisdes e
exercer sua liberdade, de forma consciente ou até mesmo inconsciente.

Foucault também analisou as multiplas relagbes de poder existentes no corpo
social, a partir das relagdes existentes nas instituicbes e entre as instituicbes e 0s
individuos, as quais denomina de micropoderes: “(...) Trata-se de alguma maneira
de uma microfisica do poder posta em jogo pelos aparelhos e instituicdes” (Foucault,
1987, p. 30).

De acordo com a historiadora Michelle Perrot (1998) para compreensao da
participagdo e importancia da mulher no escopo social, faz-se necessario entender
que ela é detentora de “poderes” (Perrot, 1988, p. 167). A autora argumenta que nao
€ correto pensar a histéria de forma linear, na qual a histéria da dominacéo
masculina é enfatizada. As relagcfes sao relativas entre homens e mulheres, assim
sendo, a possibilidade das mulheres de exercerem “poderes”, sendo sujeitos da

histéria, e ndo excluidas.
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A vontade de superar o discurso miserabilista da opressdo, de submeter o
ponto de vista da dominag&o, procurando mostrar a presenca, a agdo das
mulheres na plenitude de seus papéis, e mesmo a coeréncia de sua
“cultura” e a existéncia dos seus poderes. Caminho que € preciso
reencontrar. Uma histéria outra. Uma outra histéria (Perrot, 1988, p. 169-
170).

Ainda, segundo (Perrot, 1988), a presenca da mulher foi restrita por muito
tempo nos espagos publicos e privados, até mesmo sua participacdo na propria
histéria. O lar foi o espagco destinado a elas, contudo, no final do século XIX
especialmente com a ampliacdo do processo de industrializagdo, inicia-se 0s
movimentos feministas e sdo recorrentes as lutas contra a restricdo da participagao

feminina especialmente nos espagos produtivos e na esfera politica.

2.2.2 Empoderamento

Empoderamento, nas Ultimas décadas, vem sendo utilizado como categoria,
especialmente em investigacfes ligadas as formas de desenvolvimento — humano,
sustentavel, local, ou outros. Contudo, sua utilizagdo exacerbada é recente.

O termo deriva do inglés empowerment, no sentido de processo, no entanto,
foi nas linguas espanhola (empoderamiento) e portuguesa que ocorreu ampliagdo do
Seu uso.

De acordo com Ledn (1998), empoderar corresponde a acdo de conceder a
alguém o exercicio do poder, ou seja, 0 sujeito é o protagonista de suas acoes, ativo
no processo de resolucBes concretas. Para Amartya Sen (Sen, 2000), € o
fortalecimento dos atores sociais. Eles necessitam de oportunidades para colocar
em pratica suas capacidades como ser humano e sua prépria liberdade. De acordo
com o autor, ndo se deve focar apenas na renda para justificar o desenvolvimento
mas também nas capacidades individuais, com igualdade de oportunidades.

Sen (2000) nao utiliza a denominagcdo empoderamento, no entanto, abrange a
nogao de processo. As mudangas dos atores sociais influenciam e sofrem influéncia
do seu entorno; desta forma, ha empoderamento individual e coletivo. Para as

mulheres no espaco rural, percebe-se que, ao assumir um papel de provedora e ao
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contribuir efetivamente para orcamento familiar, sua percep¢cdo como ser humano
ativo é modificado, bem como seus sentimentos e sua autoestima.

Além da seguranga econdmica, segundo Cattani (1997), empoderamento €
um processo de reconhecimento social, individual e coletivo, sobretudo de aumento
da autoestima, da lideranca, da tomada de decisdes e da autonomia.

No que tange & questdo da mulher, Deere e Léon (2002) expbem que é
preciso uma transformagao no acesso da mulher tanto aos bens econémicos quanto
ao poder, a qual deve estar atrelada a um processo de empoderamento.

Para os processos de empoderamento, alguns fatores sdo relevantes para as
mudancgas estruturais das pessoas e de suas comunidades: participagdo ativa e
efetiva, equidade, tomada de decisédo, capital humano e social, valorizagcdo da
identidade local, entre outros. No que tange a tomada de decisdo, Jaquette (1984)
enfatiza que para as mulheres as limitagbes de acesso e exercicio de poder estao
internalizadas; sendo assim, o grande desafio do empoderamento € que elas
tenham consciéncia de suas capacidades e mecanismos para transformacgao efetiva
de seu papel social.

Ao entender empoderamento enquanto um processo das relagbes de
pessoas, instituicdes ou comunidades, elas estdo no comando de seus assuntos e
plenamente conscientes de suas capacidades de criagdo, gerenciamento e
producgéo. Tais processos geram situagdes de conflito e dominagéo, por vezes, de
forma explicita ou velada.

As relagdes de poder estéo conectadas no processo de empoderamento. De
acordo com Foucalt (1994), o poder ndo se estabelece de uma s6 forma, nem esta
conectado a um espaco predeterminado, mas funciona em rede, de modo que seu
exercicio, ndo importa sua magnitude, encontra amparo em outro ponto da rede,
podendo, assim, se potencializar e potencializar outros poderes.

Ressalte-se ainda a importancia e a necessidade de alguns atores sociais que
sdo instrumentos no processo de empoderamento. No caso estudado, percebe-se
claramente que a atuacdo de associacdes locais e do poder publico exerce
influéncia no modo de vida das pessoas, em suas perspectivas, suas expectativas,
seus direitos e suas capacidades, modificando, assim, as relagbes de poder

estabelecidas.
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2.2.3 Autoestima

Para compreender as mulheres do espaco rural participantes dos roteiros
desta pesquisa, coube incluir a ideia de autoestima. No dicionario Houaiss da lingua
portuguesa (Instituto Anténio Houaiss de Lexicografia e Banco de Dados da Lingua
Portuguesa, 2001, p. 349), a palavra autoestima é definida como “qualidade de
gquem se valoriza, se contenta com seu modo de ser e demonstra,
consequentemente, confianga em seus atos e julgamentos”.

O termo tem sido amplamente utilizado no cotidiano, especialmente vinculado
ao bem-estar individual, & qualidade de vida, entre outros.

Inicialmente, deve-se considerar autoestima como um constructo complexo,
dindmico e relacional, por vezes também contraditério; deste modo, ndo iremos
reduzi-lo a determinacfes comumente utilizadas, como “alta” ou “baixa”, “positiva” ou
“negativa”. Este estudo partiu da compreensdo de que autoestima resulta de uma
autoavaliacdo, ampla e plural, construida a partir das trocas sociais. Assim sendo, a
percepcdo das mulheres, no espaco rural, de si mesmas é o resultado de suas
interagcdes com as pessoas.

Estima é uma derivacdo do verbo latino aestimare. Entre suas acepcdes, esta
“prezar”, “apreciar”, “valor de” (Ferreira, 1999, p. 836). Segundo Coopersmith (1967),
pode ser entendido como um conjunto de valores pessoais que internalizamos a
respeito das nossas proprias atitudes, identificadas por meio do reconhecimento de
capacidades ou incapacidades, sucessos ou fracassos, aceitacdo ou rejeicao,
reforcando, assim, o aspecto de valorizacdo e ligagdo aos polos negativo ou
positivo.

Stanley Coopersmith, com o trabalho intitulado The antecedents of self-
esteem, foi um dos primeiros autores que iniciou o estudo da autoestima. No que
tange aos fatores que poderiam aumentar ou diminuir o nivel de autoestima, a partir

do construto desenvolvido em criangas, definiu-a como:

(...) a avaliacdo que o individuo faz, e que habitualmente mantém, em
relacdo a si mesmo. Expressa uma atitude de aprovacédo ou desaprovagdo
e indica o grau em que o individuo se considera capaz, importante e valioso.
Em suma, a autoestima € um juizo de valor que se expressa mediante as
atitudes que o individuo expde aos outros por relatos verbais e expressées
publicas de comportamentos (Coopersmith, 1967, p. 4-5).
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A autoestima relaciona-se com todos os aspectos da existéncia do ser
humano, pois & uma experiéncia do individuo e um fator primordial para uma vida
satisfatoria.

Os acontecimentos cotidianos resultam em reac¢des do individuo que s&o
determinadas por meio do que pensamos que somos e pelo que sentimos acerca de
nés mesmos. Desta forma, o encontro com o0 outro e as trocas estabelecidas sdo
fatores de sua construgao.

Os estudos relacionados a autoestima no exterior tém apontado problemas
sociais vinculados, entre os quais: violéncia, desempenho escolar, drogas e crimes.

No Brasil, apesar de ndo haver estudos mais abrangentes, alguns autores
também relacionam violéncia e desempenho escolar a autoestima do individuo.

Segundo Mruck (1998), autoestima deve ser estudada no enfoque cientifico,
pois & complexo e relacionado a aspectos de personalidade, saide mental e bem-
estar psicolégico. O autor acrescenta ainda que, para 0s pesquisadores da
perspectiva socioldgica, ela € muito relevante.

Para Wells e Marwell (1976), autoestima estd surgindo como um dos
indicadores sociais-chave na atual andlise de crescimento e progresso sociais.
Constitui-se como ferramenta de compreensdo no escopo do desenvolvimento
social.

Autoestima tem sido pouco estudada como tema na sociologia, sendo objeto
de estudo quase sempre da psicologia, a partir da dinAmica do individuo; no entanto,
conforme indica Nunes (2005), se faz necessério o didlogo entre as duas areas do
conhecimento.

Para Nunes (2005, p. 17), “(...) autoestima decorre, em grande parte, da
forma como se estruturam as relagdes sociais”. Ainda segundo a autora, autoestima
€ uma forma de luta que passa pela socializagdo individuo-grupo e grupo-grupo
contra a dominag&o. E o reconhecimento da fluidez da identidade e dos papéis.

A sociedade e o individuo estdo em constante interagdo, e 0 comportamento
individual é influenciado pela propria organizagéo social estabelecida. As interacdes,
conforme argumenta Nunes (2005), poderdo ser compreendidas por meio da
submisséo (violenta) ou de uma interagdo que favorega a autonomia dos sujeitos.
Para que a autonomia ocorra, € necessario que 0 sujeito experimente sua
criatividade, que consiga interiorizar uma autoimagem positiva e passe a agir a partir

desta.
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Para que haja mudancgas sociais, primeiramente € preciso entender, ou ainda,
reconhecer as diferengas, especialmente de género. Nesta dissertagcdo, tanto as
mulheres do espacgo rural quanto as suas condi¢cdes de trabalho s&o desiguais. A
construgcdo de sua autoestima parte do olhar do outro, que as reconhece. Dessa

maneira, trata-se de uma questéo pessoal que se entrelagca com a esfera social.

2.2.4 Impactos sociais e culturais

O turismo, no decorrer de toda a historia registrada, de alguma maneira,
impactou tudo e todos os que estiveram em contato com ele (Archer e Cooper, 2001,
p. 81). Os impactos do turismo ndo séo restritos a esfera econdmica, no entanto, sao
mais facilmente perceptiveis por meio de mensuragéo e quantificagéo.

Como gerador de emprego e renda, ao longo dos anos, o turismo teve
destaque, mesmo acarretando impactos ao territorio, as pessoas e suas relacdes
sociais estabelecidas e modificadas a partir de sua insercdo. Dessa maneira, a
esfera social também foi afetada. E evidente que ndo podemos atribuir todas as
mudangas sociais ocorridas ao turismo, mas o impacto do encontro (visitante e
visitado) ndo deve ser desprezado. Novas dindmicas sdo estabelecidas, além dos
habitos, costumes e das alteracdes na rotina das familias receptoras, entre outras.

Dogan (1989) expde que as mudancas e reacdes da comunidade local ao
turismo sdo muito diversas e dependem da natureza sociocultural da comunidade e
da magnitude das préprias mudancas ocorridas.

Ressalte-se, ainda, que todas as formas de analise de impactos devem
observar quando o evento é induzido pelo turismo e quando o agente de mudanca &
outro, permitindo, assim, considerar os efeitos secundarios e terciarios do turismo
(Archer e Cooper, 2001, p. 86). Ainda neste sentido, Mercer declara que o “(...) 0
turismo surge sob milhares de aspectos e pode ter consequéncias sociais,
ambientais, econémicas e politicas, boas e mas, dependendo de seu tamanho e
forma, (...) o que € mais importante — a perspectiva de quem esta analisando”
(Mercer, 2001, p. 117).

Burns (2002) apresenta trés fatores que podem ser utilizados como possiveis

explicagbes para as mudancas no estilo de vida e costumes dos moradores das
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comunidades anfitrids: a mercantilizacdo das tradicbes da comunidade, o efeito da
demonstragdo e a negociagcdo cultural. Para mercantilizagcdo, afirma que, ao
transformar tradicBes culturais e espirituais em espetaculos, ocorre uma crise de
significados, o que enfraguece os proprios vinculos da comunidade. No efeito
demonstragéo, os turistas tornam-se modelos para os moradores, que passam a
adotar seus estilos de vida. No que tange a negociagéo cultural, é a atividade que os
moradores exercem sobre um determinado valor, bem cultural ou comportamento
que é introduzido pelos turistas.

Ao pensar impactos do turismo, normalmente os relacionamos ao meio
ambiente natural, no entanto, conforme Swarbrooke (2000, p. 75), o certo é que
“pensemos em termos de ecossistemas ao invés de meio ambiente, e
reconhecamos que o homem é um elemento importante e valido dentro do
ecossistema”.

Os impactos sociais do turismo tém recebido menos atencdo em fungéo do
tempo que levam para ocorrer e pela dificuldade em mensuré-los, parecendo, por
vezes, invisiveis e intangiveis. Swarbrooke (2000) afirma que devemos ter uma visdo
mais ampla dos aspectos sociais do turismo e observar alguns excessos na
protecéo da comunidade local dos efeitos negativos do turismo. Todos os envolvidos
gue investem no turismo tém direitos e responsabilidades.

A mensuracdo dos impactos socioculturais € complexa, haja vista que seus
resultados s8o de natureza qualitativa. Vale ressaltar também que outros fatores
exercem influéncia, entre eles, os meios de comunicagao, o que dificulta avaliar os
efeitos advindos do turismo de forma isolada, pois h& muitos componentes
permeando tais mudancgas (Beni, 2006, p. 45).

Os efeitos negativos do turismo podem ser observados, em especial, nas
relagcdes sociais e na qualidade de vida da populagdo, por meio das mudancgas
rapidas ocasionadas por ele. O autor destaca que “as muta¢des sociais decorrentes
do turismo se fazem principalmente pela passagem das atividades de pesca ou
agricolas para as do setor de servigos” (op. cit., p. 46).

Ainda segundo esse autor, as mudancas sociais provocadas pelo turismo
desencadeiam conflitos e, de certa maneira, traumatizam os individuos, acarretando
também modificagbes das instituicbes. Ele declara também que as localidades

receptoras passam, normalmente, por trés estagios de desenvolvimento. No primeiro
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estagio, ndo ha estrutura basica desenvolvida, no entanto, o charme dos nativos e a
natureza séo o principal atrativo.

No segundo, ha um fluxo de turistas intenso e grande investimento em
equipamentos turisticos, no entanto, os investimentos na infraestrutura bésica afetos
ao poder publico ndo acompanham os investimentos privados do setor. No terceiro e
altimo estagio, os investimentos sao intensos, no entanto, caso a localidade seja
pequena, geralmente hi degradacdo ambiental e efeitos significativos na qualidade
de vida da comunidade.

Por fim, expde que a “a independéncia financeira de alguns agentes (jovens e
mulheres) motivam mudangas nas instituicdes sociais e alteragdes nas posi¢coes de
prestigio e poder” (op. cit.,, p. 49). Diante dessas reflexdes, conclui-se que tais
modificacdes nas sociedades tradicionais podem provocar alteracdes e até mesmo
um novo modo de vida para as sociedades afetadas pela atividade turistica. Neste
ponto, cabe destacar o caso das mulheres do espaco rural, cujas relagdes com seus
pares sao transformadas pelo turismo, bem como seus papéis.

Para a esfera psicoldgica, Beni destaca que a cultura das comunidades
receptoras e a autoestima de seus membros poderdo ser elevadas a partir do
reconhecimento da singularidade e do valor de sua cultura, de seus recursos
naturais e de suas tradicdes. Nesse sentido, preservar a heranga cultural e manter
os valores tradicionais e as experiéncias auténticas é fundamental para o turismo,
tendo em vista que os impactos sobre a cultura resultam das relagdes comerciais ou
nao comerciais entre os turistas e a comunidade local (Beni, 1998, p. 307).

Destaca-se que os impactos sociais sobre a comunidade referem-se:

(...) as mudancas de comportamento e de relacionamento que ocorrem na
comunidade em decorréncia do contato do habitante local com as pessoas
de fora, de outro pais ou de outras regides. Esse tipo de impacto é um dos
mais complexos, uma vez que ocorre latente, o que dificulta o
estabelecimento de uma relacdo direta entre essas questdes e o Turismo
(Beni, 1998, p. 307).

O turismo pode também trazer consequéncias adversas para as comunidades
receptoras, entre as quais podem-se citar as sociais e culturais. Conforme
Krippendorf (1984), a populacdo local pode gradativamente perder a autonomia do
processo de decisdo, sendo este dos mais altos valores do ser humano, junto com a

liberdade, fundamental e natural.
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Além de Krippendorf, pesquisadores como Mathielson e Wall (1982), Lage e
Milone (2000) e Fletcher (1989) realizaram identificagdo dos impactos negativos e
positivos do turismo. Eles destacam que os impactos sociais podem ser diversos,
entre os quais: prostituicdo, criminalidade e destruicdo da cultura e da lingua.

Os impactos do turismo no espago rural sobre as mulheres campesinas ainda
sdo pouco conhecidos, mas é possivel destacar os principais — em fungéo de seu
desenvolvimento neste espaco e de seu volume —, a saber: econdmicos, sociais e
culturais, cujas consequéncias poderao afetar um grupo de pessoas, uma regido, um
territério, ou mesmo um pais.

As sociedades sdo grupos que desenvolvem suas proprias tradigbes e estilo
de vida. No caso estudado, as mulheres no espaco rural possuem, em grande parte,
vinculo com o lugar em que residem, com a terra, com 0s animais e com a natureza.

Turismo € o encontro com 0 outro, que, por vezes, possui comportamentos e
valores sociais distintos. Estes fatores poder&o provocar transformagées de habitos
sociais locais e modifica-los, alterando, assim, as normas estabelecidas dos grupos
ou das populacdes receptoras.

Para Lickorish e Jenkins (1997), o turismo, por esséncia, € uma interacdo
humana; assim sendo, possivelmente surgirdo conflitos entre os visitantes e as
comunidades visitadas. A aceitacdo da comunidade receptora para 0 turisSmo
depende da sua estrutura social e profissional, do nivel de vida, da for¢ca e do poder
de articulagéo de suas instituicdes e de sua cultura.

E importante observar que sempre teremos fatores de impacto tanto positivo
qguanto negativo; valorizagcdo da cultura e tradigéo locais; e protegdo do patrimonio
material e imaterial; bem como resgate de costumes, habitos, artesanatos, pecas
que remetam a memoria, entre outros; além da criagdo de uma cultura “inventada”
para agradar os turistas. Os turistas que buscam o territério rural, de forma geral,
procuram o mais auténtico, o modo de vida singular, a simplicidade e o artesanal.

Os impactos culturais e sociais apresentam um tempo muito maior para
serem percebidos e sdo de dificil mensuragéo, pois ndo séo controlados de forma
cartesiana. E fundamental para as localidades que venham a inserir o turismo,
especialmente em territorios rurais, que haja planejamento envolvendo setor publico,
privado e terceiro setor, para que os envolvidos direta e indiretamente sejam
capazes de discernir e escolher o que é mais adequado para cada realidade, como

forma de proteger os interesses da comunidade local.
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Ao abordar os impactos sociais e culturais do turismo, cabe ressaltar que para
cada grupo social sera diferente, pois as pessoas, 0s costumes, os hébitos e as
histérias séo distintas. Desta maneira, 0 turismo, para um determinado grupo,
poderd ser visto como positivo, enquanto para outro, em condi¢cdes semelhantes,
como uma ameagca a ordem estabelecida.

Os impactos socioculturais do turismo séo sobre as pessoas — ou seja, 0S
efeitos sobre os residentes habituais e a comunidade anfitrid — associadas direta ou
indiretamente com o0s visitantes, sdo eles que sofrem os efeitos do turismo (Lea,
1988 apud Santana, 1997, p. 90).

Para Santana (1997), o turismo representa somente uma forma de exposi¢ao
dos residentes a elementos de sociedades com uma cultura diferente; assim sendo,
ndo poderemos considera-lo responsavel por todas as alteragbes, tampouco Unico
fator de mudancas.

Ressalta-se que é fundamental o empoderamento da comunidade local para o
turismo que deseja ou n&o desenvolver; assim, por meio da participagéo, certamente
compreenderdao as alteragbes e mudangas advindas, com seus respectivos

impactos, envolvendo todo o tecido social.

2.2.5 Habitus

A partir das concepcdes do socidlogo francés Pierre Bourdieu, tenta-se
compreender o que o autor denominou habitus, que ndo devemos considerar e/ou
associar tdo somente a situagdes negativas.

a) Modus operandi: por meio da repeti¢céo, cria-se uma conaturabilidade entre

sujeito e objeto, assegurando-se a realizagdo de uma agdo determinada.

Sistema de disposi¢bes socialmente constituidas de um grupo de agentes e

principio unificador e gerador de todas as praticas.

b) Habitus: predisposto a operar como principio de geragdo e funcionamento

de montagens praticas que se constituiam em meio a obediéncia

transgressora de regras ajustadas as suas condigcbes de ocorréncia, sem

dispensar a mobilizag&o de estratégias criativas por parte dos agentes.
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Nesse contexto, habitus permeia a politica, a religido, o esporte, a familia, as
sociedades modernas ou primitivas, entre outros. E o principio que constréi nossas
escolhas e condutas e que antecede as praticas. Assim, € “(...) entendido como um
sistema de disposicdes durdveis e transponiveis que, integrando todas as
experiéncias passadas, funciona a cada momento como uma matriz de percepgoes,
de apreciacdes e de a¢des” (Bourdieu, 19944, p. 65).

Expde ainda que, por meio da nog¢do de habitus, percebe-se que é preciso
“insistir nas capacidades geradoras das disposi¢des, ficando claro que se trata de
disposi¢des adquiridas, socialmente construidas” (Bourdieu, 1990, p. 25).

As relagdes entre preferéncias e comportamentos sédo compreendidas a partir
do conceito de habitus elaborado por Bourdieu (2007). Ele sugere que cada classe
social possui um sistema de classificagdo, instrumentalizado abaixo do nivel da
consciéncia individual e que constitui as praticas que orientaram as pessoas Nnos
arranjos corporais, nos gostos e nas proprias aversdes. Tal sistema pertence ao
nivel inconsciente do grupo social, sendo produto das condicBes materiais as quais
foi submetido e de seu posicionamento no campo social.

Dessa forma, o comportamento, suas praticas, seus gostos e suas aversdes
sdo atribuidos as diferentes classes, e suas proprias fracdes de classe, que
possuem habitus distintos. E preciso reconhecer que dento destes grupos existem
caracteristicas ligadas aos fatores econdmicos e culturais. As denominadas classes
dominantes apresentam maior quantidade de capital econdmico e cultural em
comparacdo as classes dominadas, o que gera habitus diferentes em relacdo as
posicdes sociais ocupadas.

A partir da estrutura social, cada ator, desde sua primeira infancia, tem no
habitus uma lei, sdo as marcas das posi¢coes e de sua situagdo dentro das classes.
S&o as préaticas sem razdes explicitas e sem intencao significantes. Ainda conforme
Bourdieu (1974), “E a posicdo presente e passada na estrutura social que o0s
individuos trazem consigo em forma de “habitus” em todo tempo e lugar que marca a
relacdo” (Bourdieu, 1974, p. 18).

Para esta dissertacdo, foi fundamental distinguir o habito de habitus. O
primeiro refere-se h& algo repetitivo, mecanico, quase automético, sendo até
considerado uma espécie de costume adquirido por meio de repeticdes de certos
atos. Enquanto habitus constitui-se e incorpora-se ao longo de toda a trajetéria do

individuo, conforme definicdo de Bourdieu (1983, p. 105): “aquilo que se adquiriu,
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mas que se encarnou no corpo de forma duravel [mas nédo imutavel] sob a forma de
disposi¢des permanentes”, algo inerente ao individuo, natural.

Por meio da nogéo de habitus, Bourdieu (1994b) explica que as estruturas
sociais, entre elas a prépria familia, tém influéncia direta no comportamento do
individuo, construindo e incorporando crencas, valores e na forma de percep¢éo de
sua proépria autoestima. Desta forma, as experiéncias de cada individuo, ao longo da

vida, séo bases para sua percepgao, apreciagao e agao.

2.2.6 Sujeito social: papéis das mulheres

7

Para iniciarmos o entendimento do papel social da mulher, & preciso
retomarmos a célebre frase de Simone de Beauvoir: ndo se nasce mulher, torna-se
mulher. Sendo este o ponto crucial ao compreender que a formagéo do sujeito € um
processo social envolto pela cultura e pelas relacbes que séo estabelecidas pelo
individuo na sociedade na qual se encontra inserido. O aprender a ser “homem” ou
“mulher” vincula-se ao contexto histérico e social ao qual se pertence; com base
neste entendimento, a autora contraria a crenca da esséncia biologica e inicia a
construgdo e fundamentagdo do que se denomina conceito de género (Saffioti,
2004).

No que tange ao aspecto bioldégico, homem e mulher pertencem a categorias
distintas de sexo, sendo este fato inegavel; contudo, faz-se necessario indagar a
respeito da desigualdade estabelecida a partir da ordem social, que condiciona ao
homem a figura do dominante e a mulher, dominada. Cabe ressaltar que diferenca
ndo é sindnimo de desigualdade, ou seja, ha diferengas genéticas entre homem e
mulher, no entanto, as desigualdades estao atreladas aos aspectos sociais, politicos
e culturais, que os distinguem na construcdo de seus respectivos papéis sociais
(Saffioti, 2004).

Conforme Scott (1989), para definicdo de género, tem-se de compreender a
conexdo integral de duas proposicbes. A primeira refere-se a género como um
elemento constituido de relagdes sociais baseadas nas diferengas percebidas entre
0s sexos. A segunda, por sua vez, afirma que género € uma forma primeira de

significar as relagbes de poder (op. cit., p. 16).
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Segundo Scott (1989) s relacdes sociais séo imbricadas por elementos que se
relacionam e agem simultaneamente. Os simbolos culturais, que s&o
representacdes ou esteredtipos, revelam-se importantes para compreender as
concepgdes e contradicdes da sociedade, entre os quais se pode citar Eva e Maria,
a pecadora versus a pureza. A doutrinagdo a partir da religido, da propria educacéo
e da esfera politica, entre outras, reforca a construcdo da interpretacdo e
normatizacdo de tais simbolos. As instituicbes, em diferentes esferas, conceituam
género de forma binaria; a subjetividade da identidade e sexualidade do sujeito, por
seu turno, estd diretamente atrelada a constru¢do do processo social ao qual
pertence.

O poder permeia as relagbes de género, e para a mulher foi imposto o
“segundo sexo”, o “sexo fragil”, permitindo, assim, controle de sua presenca na vida
publica, reforcando e naturalizando papéis femininos e masculinos. A autora coloca,
ainda, que alterar tal aspecto ameaga todo o sistema e as relagdes de poder (Scott,
1989).

Para Bourdieu (1995, p. 41), a conduta das mulheres é definida pela propria
visdo masculina que elas possuem, “dando assim aparéncia de um fundamento
natural a uma identidade que lhe foi socialmente imposta”. Ainda segundo o autor, o
dominado, por ter como referéncia a visdo do dominante, ndo percebe a submisséo,
contribuindo para que a adesdo a dominagao ocorra de forma naturalizada.

As diferencas bioldgicas sé@o aplicadas no intuito de explicar as desigualdades

nos corpos sexuados; entretanto, estas séo construgdes sociais, conforme Bourdieu:

Ao se aplicar todas as coisas do mundo, a comecar pela natureza biologica
do corpo (...) este programa social naturalizado constroi — ou institui — a
diferenca entre os sexos bioldgicos de acordo com o0s principios de uma
visdo mitica do mundo, principios que s&do eles proprios o produto da
relacéo arbitraria de dominacao dos homens sobre as mulheres, a qual esta
inscrita na realidade do mundo, enquanto estrutura fundamental da ordem
social (Bourdieu, 1995, p. 145).

A funcéo reprodutiva reafirma as desigualdades de género por meio do corpo
da mulher, naturalizado para o papel feminino (Cardoso, 1994, p. 13). O
enquadramento na categoria de subordinada e a atribuicdo do papel secundario
estdo envoltos por questdes de poder e sdo permeados de construgdes sociais,

politicas e culturais passiveis de alteragdes. Entretanto, para que estas mudancas
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ocorram, € necessario compreender as relagdes a partir das diferencas, e ndo das
desigualdades, no intuito de desconstruir o prisma da inferioridade e da opresséo
sob o qual as mulheres séo concebidas na atualidade.

A sociedade define papéis para homens e mulheres com base em
diferenciacbes bioldgicas, conforme Angulo-Tuesta (1997). E a posicéo binaria que
divide o mundo, excluindo e reforcando ainda mais as desigualdades, cabendo ao
homem a esfera produtiva e a mulher, a reproducdo. Tais atribuicdes, por
conseguinte, geraram um grande dilema social apds a necessidade do trabalho da
mulher na esfera publica.

A mulher, na familia contemporanea, em especial apés a Segunda Guerra
Mundial, apresenta mudancas em seu papel social e uma crescente mobilidade na
cultura do Ocidente. Estas mudancas estdo associadas ao surgimento de
contraceptivos e as alteracBes significativas na esfera publica e privada (Leite,
1994).

A construcao do papel da mulher na sociedade remete aos contextos historico
e cultural. Conforme Scott (1989), no final do século XVII, do ponto de vista da
mulher, a diferenca sexual ndo era relevante para a participacdo na vida publica ou
politica, contudo, a construcdo do papel social da mulher como “ser fragil” e a
diferenciac@o entre os sexos no tocante a reproducdo e as atividades domésticas
deixavam evidente que ndo ha igualdade entre homem e mulher. Desta forma, os
embates sociais e politicos, no decorrer nos séculos, foram se renovando.

Ao longo da histéria, o papel social da mulher sofreu transformac¢des que
favoreceram a divisdo de papéis femininos e masculinos, tanto na esfera publica
quanto privada. A partir dos avangos, econdémicos, tecnolégicos, entre outros, houve
a necessidade de inser¢cdo da forca de trabalho feminina no mercado, expondo
novos paradigmas sociais e culturais referentes aos papéis masculino e feminino na
sociedade.

De acordo com Bruns (2004), a participacdo da mulher no mercado de
trabalho e os métodos anticonceptivos modificaram a dindmica dos relacionamentos;
neste contexto, a renda advinda do trabalho da mulher, para a familia, torna-se cada
vez mais necessaria e relevante. A autora aponta ainda que, a partir da revolugédo
feminista, na década de 1960, a mulher torna-se atuante em uma esfera até entao
dominada pelo homem; no entanto, a mulher atual, por vezes, sente-se confusa em

relacdo ao seu papel.
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As condutas feminina e masculina sdo uma construcdo social, estando,
portanto, incorporadas na sociedade. Segundo Bourdieu (1995), este habitus reflete-
se na reproducdo social da ideologia da dominagdo masculina, favorecendo as
desigualdades e refor¢cando a dificuldade que as mulheres tém de superar os valores
antigos, ainda tao vigentes, apesar de conflitantes com 0s novos paradigmas
impostos.

Apesar das transformagdes ocorridas no papel e na posi¢éo social da mulher,
ndo podemos superestimar a profundidade das mudancas e concordar que as
desigualdades nos espacos publicos e privados tenham sido superadas (Rocha-
Coutinho, 2004).

A mulher, apesar da autonomia sobre a propria fertilidade, de poder obter
formacao profissional e possuir liberdade civil, ainda hoje € a principal responséavel
pelo cuidado com os filhos e a familia (Nogueira, 2001).

Para as mulheres entrevistadas, foram considerados os impactos sobre as
relacdes familiares, ou seja, de mae e filho, marido e esposa, filho e pai, netos, entre
outras, as quais abordaremos durante andlise dos dados. Além dos impactos sobre
as relacdes familiares, também foram considerados os impactos sobre as atividades
desenvolvidas por elas no ambito familiar — por exemplo, cuidados com a casa, 0S
filhos, o marido, os netos, os turistas e com os variados tipos de producdo na
propriedade rural —, bem como aqueles que afetam as relagdes com os diferentes
grupos e o gerenciamento de tais relagdes.

A insercdo das préticas turisticas nas propriedades de agricultura familiar
analisadas transformaram estes territorios, até entdo espacos privados, de certa
maneira, em espacos publicos. Alteraram também, por conseguinte, o papel da
mulher e as relagfes familiares.

Nesse contexto, a analise a partir deste ponto serd embasada na ideia de que
todo sujeito € um ser social, portanto, a forma de participagédo e atuagéo vinculam-se
ao que socialmente é estabelecido para o ser homem e o ser mulher.

Nesse sentido, Scott (1989) afirma que as relagbes sociais de género sao
pautadas nas diferengas percebidas entre os sexos. O ser homem e o ser mulher,
portanto, sdo construgdes sociais permeadas pela cultura. Na figura 1, apresentam-
se os diferentes papéis assumidos pelas mulheres apds a inclusdo das praticas

turisticas nas propriedades.
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O papel “materno”, vinculado ao afeto e ao cuidado, especialmente com os
filhos e os idosos, de acordo com Bruschini (2006), € essencialmente desenvolvido
por mulheres, mas ndo é contabilizado no sistema econdmico, permanecendo na
informalidade, gratuidade e invisibilidade. A ideologia patriarcal, muito presente no
espaco rural, reforca o estigma de inferioridade do papel feminino na sociedade,
restrito ao lar, imposto por sua natureza bioldgica de cuidadora. Para as
personagens entrevistadas, ndo é diferente, pois o cuidado com a saude dos
membros da familia é tarefa do seu cotidiano.

Para Beauvoir (1980), os afazeres domésticos sdo naturalizados como
atividades de responsabilidade da mulher desde a infancia, e com as personagens
analisadas néo foi diferente. Nesse sentido, quando ndo tém disponibilidade para
realizar as tarefas domésticas, delegam a outras mulheres. Ressalte-se que, a partir
dos relatos, em alguns casos, os filhos homens e os maridos auxiliam em algumas
tarefas; contudo, € inteiramente sua a responsabilidade pela organizacdo da esfera
doméstica.

A atuacao das mulheres-alvo deste estudo, contudo, néo se limita ao lar, mas
se estende a producgdo rural e ao atendimento ao publico externo. Na esfera
extradomestica, se destacam nas atividades que envolvem as préticas turisticas.

O seu papel na comunidade ou no espaco publico, de forma geral, também é
impactado, pois é exposta a novos contatos — por exemplo, na participagdo em
associagdes, cursos, eventos, entre outros. A participagcdo na esfera religiosa e o
lazer sofreram mudancgas, até mesmo pela falta de tempo, ocasionada pelo excesso
de atribuicbes assumidas em decorréncia das préticas turisticas na propriedade.

A andlise proposta nesta dissertacdo procurou demonstrar que o0
desdobramento de papéis assumidos por essas mulheres apo6s a insercdo das
praticas turisticas gerou um acumulo de atividades, produtivas e reprodutivas,

sobrecarregando-as.
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FIGURA 1
Insercédo privado-publico —sujeito social — diferentes papéis da mulher campesina

Papel publico (Turismo)

Papel materno
(afeto —
cuidados)

Afazeres domésticos

Papel produtivo
(Econ6mico) produgéo

Papel Social

Papéis se desdobram

Elaboracao da autora

Para compreendermos as relagbes de género, em especial a posicdo da
mulher na familia e na sociedade brasileira, serd preciso retomarmos o histérico de
sua constituicdo. Conforme apresenta Saffioti (1976), a colonizagdo portuguesa
imp0s uma estrutura de dominagao pautada no patrimonio. Contudo, por dificuldade
de comunicagdo entre a Coroa e os funciondrios patrimoniais e em decorréncia da
crescente expansdo do capitalismo industrial, volta-se para a propriedade e sua
exploragdo lucrativa. Por conseguinte, os conflitos entre empresarios e Estado

patrimonialista ndo tardaram a surgir.

A prépria constituicdo da economia colonial brasileira, voltada que era para
o mercado externo, levaria ao fortalecimento do patrimonialismo mais
proximo do tipo patriarcal em detrimento de um patrimonialismo estamental,
gue oporia maiores obstaculos ao desenvolvimento de relagdes capitalistas
de producéo, ja em formacdao (Saffioti, 1976, p.162).

No Brasil, a estrutura social do periodo escravocrata, em especial na época
colonial, apresenta configuracdes que Saffioti (1976) denominou exdticas, uma vez
gue carregam tragcos de estruturas feudais europeias desintegradas e articuladas
com a estrutura que favorecia o comércio exterior e a exploracdo da forca de

trabalho escrava.
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A divisdo da sociedade em castas, no Brasil, se configurou de forma
contraditéria com as questdes culturais, tendo em vista que houve impedimento dos
casamentos inter-raciais; no entanto, ndo foi possivel impedir a miscigenagéo, o que

evidencia:

(...) a miscigenacdao, deixava transparecer que o econémico, € ndo o racial
era o verdadeiro fundamento da divisdo da populacdo em castas. (...) No
gue tange os papéis femininos, essa inconsisténcia cultural do sistema de
castas no Brasil teve consequéncias de ordens diversas (Saffitoti, 1976, p.
162-163).

Os papéis das mulheres de uma e de outra casta estdo vinculados as
diferencas de posigdo econdmica e de posi¢céo social, justificadas pela raca e cor.
Uma representada pela mulher negra, de carater corrosivo, que, além de escrava do
sistema produtivo de bens e servicos, desempenhava um papel sexual, mero
instrumento de seu senhor. Isso € o que Saffioti (1976, p. 164) denominou “processo
de coisificagdo o papel que lhe cabia como pessoa”.

Para as mulheres brancas, cabiam as fun¢des de esposa e mae dos filhos
legitimos. Na época escravocrata, possuiam 0s requisitos necessarios para a
submisséo, sem contestacdo ao poder do patriarca, unindo ignoréncia e enorme
imaturidade, pela pouquissima idade: “Educadas em ambiente rigorosamente
patriarcal, essas meninas-mdes escapavam ao dominio do pai para, com o
casamento, cairem na esfera de dominio do marido” (Saffiotti, 1976, p. 168).

Vale destacar também que as mulheres da camada dominante raramente
tinham permissdo de sair a rua, exceto para as obriga¢gdes religiosas, mas sempre
acompanhadas. Para a mulher branca da casa-grande, foi imposta a rigidez da
educacéo, a falta de instrucdo e as sucessivas maternidades, além da submisséo ao
pai ou ao marido. Muitas tinham poder de mandar nos escravos domeésticos, e sua
autoridade era restrita e distinta do patriarca na esfera domeéstica. Por sua condicao
de inferioridade em relacdo ao homem, a mulher, na familia patriarcal, arcava
também com os resultados do desregramento sexual dos homens, tendo que
solucionar os problemas de filhos ilegitimos, ou seja, fora do casamento (Saffioti,
1976, p. 169).

Evidencia-se que, no Brasil, a familia patriarcal diferenciava significativamente

o grau de liberdade e de posi¢éo social conferido ao homem e & mulher, sendo o
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casamento a Unica carreira possivel para mulher, exceto o convento, por vezes
também empregado, por imposi¢ao do pai ou do marido.

Saffioti (1976) expOe ainda que a castidade das mulheres brancas deve-se,
em grande parte, ap6s a abolicdo, a prostituicdo de outras mulheres, geralmente
filhas de brancos pobres, que vendiam o corpo para subsisténcia.

Importante também era o papel que a mulher branca desempenhava no
comando e na supervisédo das atividades do lar, que ndo eram apenas 0s Servi¢cos

domésticos que consideramos atualmente. Além da cozinha, atuavam:

(...) na fiacdo, na tecelagem, na costura; supervisionava a confeccao de
rendas e o bordado, a feitura da comida dos escravos, 0s servicos do pomar
e do jardim, o cuidado das criancas e dos animais domésticos,
providenciava tudo para o brilho das atividades comemorativas, que
reuniam toda a parentela (Saffioti, 1976, p. 172-173).

Conforme indica a autora, a vida dessas mulheres ndo tem a ver com maes
indolentes, nem com a passividade, pois exerciam, em sua maioria, uma vida ardua;
no entanto, h4 exce¢bes para as que exerciam papéis Uteis ou ociosos. Na
sociedade escravocrata, o elemento feminino permite compreender a supremacia do
homem sobre a mulher no grupo familiar e na sociedade de modo geral. Desta
forma, o processo de socializacdo da mulher leva a submissdo, ndo podendo
escolher o marido nem levantar a voz na presenca dos mais velhos.

No século XIX, entretanto, ha alteracbes na vida da mulher, sendo-lhe
permitido adentrar esferas até entdo proibidas, como festas sociais e teatros; em
relagdo a sua instrucdo, era permitida para que tivesse assunto; além disso, podia
dedicar-se a familia, & igreja e as festas.

Apos a abolicdo da escraviddo, evidencia-se que foi reduzido o desconforto
das esposas brancas, haja vista que nao precisariam conviver com as mulheres
negras dos maridos; dessa maneira, a mulher negra ganhou a liberdade formal.

A organizagdo da familia sofreu mudancas significativas também a parir da
década de 1930, devido a industrializa¢cdo. Contudo, no meio rural, mesmo com a
dinamizacdo da economia, ndo foi significativa a modernizacao da familia, apesar de
a mulher poder escolher, de certa forma, o marido. Ainda assim, as barreiras para a
protecdo da moralidade s&o iniUmeras.

Vale ressaltar também que o casamento é o destino social atribuido para as

mulheres, tanto nas zonas urbanas quanto nas rurais. O meio rural brasileiro
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conserva a familia nitidamente com tragos da organizagdo patriarcal da época
colonial, apesar de serem familias conjugais.

As transformagdes econ6micas impuseram novos papeéis para as mulheres na
familia urbana do tipo conjugal — especialmente nas relagdes entre os conjuges. A
possibilidade de instrugdo permitiu abrir os horizontes culturais da mulher —
destaque-se que ndo apenas as mulheres sdo afetadas pelas mudancas
socioecon6micas. No entanto, os papéis femininos tém sofrido mais com as
transformagdes, em especial por meio do entrave com as questdes religiosas e
morais, sendo a mulher mais exigida neste sentido.

Beauvoir (1980) indica que, desde a infancia, grande parte do trabalho
doméstico pode ser realizado por uma menina, e 0s meninos sdo dispensados de
tais tarefas: “Mulher antes da idade, ela conhece cedo demais os limites que essa
especificagdo impbe ao ser humano; e chega adulta & adolescéncia, o que d& a sua
histéria um carater singular” (Beauvoir, 1980, p. 27).

Conforme Beauvoir (1980), o destino da mulher na sociedade tradicional é o
casamento, contudo, a evolugdo econdomica da condigdo feminina acarretou
mudancgas na instituicdo casamento, sendo uma unido constituida livremente por
individuos, cujas obriga¢gfes séo reciprocas. Assim sendo, a mulher ndo esta mais
destinada a reproducéo, e também perdeu, em parte, o carater de servir de forma
naturalizada.

Na esfera social, 0o homem é visto como individuo autdnomo e completo, é um
produtor, “sua existéncia justifica-se pelo trabalho que fornece a coletividade”
(Beauvoir, 1980, p. 166). A mulher, em virtude especialmente do papel de
reprodutora e doméstica, nao é considerada da mesma forma.

Beauvoir (1980) expbe que a maternidade, para a mulher, é a realizacdo
integral do destino fisiologico. Por esta declaracdo, foi altamente criticada por
feministas. Posteriormente, relatou que a fung&o reprodutora ndo é mais um fator
meramente biol6gico, mas um controle realizado pela vontade do individuo, que
também sofre grande influéncia da religido.

No que tange também & questdo da divisdo social do trabalho, a socidloga
brasileira Helena Hirata apresenta suas contribuicdes no livro Nova Divisdo Sexual
do Trabalho? Um olhar voltado para a empresa e a sociedade. Apresenta o
resultado de vinte anos de pesquisa, realizada no Brasil, na Franga e no Japé&o.

Informa que a divisdo social do trabalho em todas as sociedades ndo pode ser



86

separada das relagbes sociais entre homens e mulheres, e que por sua vez Sao

relagdes desiguais, hierarquizadas e antagonicas.

(...) relagao significa contradicdo, antagonismo, luta pelo poder, recusa de
considerar que os sistemas dominantes (capitalismo, sistema patriarcal)
sejam totalmente determinantes. Em resumo, 0 que € importante na nog¢ao
de relacao social — definida pelo antagonismo entre grupos sociais — € a
dindmica que ela introduz, uma vez que volta a colocar a contradi¢do, o
antagonismo entre 0s grupos sociais no centro da analise, e que se trata de
uma contradi¢do viva, perpetuamente em via de modificacdo, de recriagdo
(Hirata, 2002, p. 244).

O turismo rural, apesar das profundas modificacbes que tem sofrido nas
tltimas décadas no Brasil, utiliza o cotidiano rural das produc¢des, em especial as
artesanais, e a hospitalidade das familias envolvidas na agricultura familiar, impondo
a mulher deste contexto uma série de novas e velhas atribuicdes, que integra o
conceito do MTur de produgéo associada ao turismo (Brasil, 2011a). Cuja definicdo
engloba as produgbes artesanais, industriais, ou agropecuérias, que contém
atributos naturais e/ou culturais das comunidades e regifes as quais pertencem e

que sao diferenciais para incrementar o produto turistico.
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3 PRODUGCAO ASSOCIADA AO TURISMO

Esta secdo visa oferecer subsidios para compreender as especificidades da
realidade do campo por meio do estudo da problematica sobre a pluriatividade da
produgcéo associada ao turismo rural como forma de promocgédo e incluséo
sociocultural das mulheres no espacgo rural, a ser analisada posteriormente neste
trabalho.

Para alcancar tal objetivo, esta secdo, bem como a proxima, vai buscar
identificar os impactos da produgéo associada ao turismo tanto sobre a identidade
da mulher, enquanto ser produtivo e social, quanto das relagdes familiares das
unidades de produgéo participantes dos roteiros do Projeto Talentos do Brasil Rural.

Nesse sentido, esses impactos serdo observados a partir de algumas
perspectivas, como o poder, a autoestima, o0 empoderamento e o protagonismo das
mulheres, visando auxiliar a compreensdo do novo lugar que elas ocupam na
estrutura familiar, e, por conseguinte, os reflexos desta nova posicdo no nudcleo
familiar como um todo. Entre as transformacgfes desta nova mulher do campo,
podem-se citar 0 maior poder aquisitivo; 0 aumento, ou percepgao, da autoestima;
os cuidados com a aparéncia; as mudangas no comportamento com familiares e
vizinhos; 0 maior engajamento, entre outras.

Antes de adentrarmos no estudo desses impactos, entretanto, faz-se
necessario conhecer o conceito de producdo associada, uma das atividades
relacionadas a atendimento ao turista. Esta expresséao foi criada pelo MTur, a partir
da elaboracdo do Plano Nacional de Turismo, em 2003, e esta diretamente
relacionada ao planejamento e & implementagdo da politica publica de turismo,
considerando a necessidade de identificar e destacar segmentos econdmicos que
possibilitem a ampliacdo e a diversificacdo da oferta turistica. Essencialmente,

compreende:

Qualquer producdo artesanal, industrial ou agropecuaria que detenha
atributos naturais e/ou culturais de uma determinada localidade ou regido,
capazes de agregar valor ao produto turistico. S&o as riquezas, os valores e
os sabores brasileiros. E o design, o estilismo, a tecnologia: 0 moderno e o
tradicional. E ressaltar o diferencial do produto turistico para incrementar
sua competitividade (Brasil, 2011b, p. 18).
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A produgéo associada ao turismo, portanto, tem o intuito de fomentar a
diversificagdo da oferta de produtos para aumentar a permanéncia do visitante no
destino e, consequentemente, seus gastos. Ela valoriza especialmente a producéo
artesanal, que contém tracos culturais acentuados.

Acrescente-se a definicdo apresentada que 0s produtos e seus processos
produtivos podem ser intangiveis, como a sabedoria popular, e atemporais, como
uma festa religiosa. Neste sentido, as denominadas manifesta¢des culturais estéo
inclusas na produgéo associada ao turismo, a medida que auxiliam na identificac&o
das memodrias e das histdrias das comunidades e regides (Brasil, 2011b, p. 18).

A producdo associada ao turismo, busca, portanto, valorizar os aspectos
sociais e culturais do espaco rural, na tentativa de mostrar as pessoas do proprio
espaco rural a importancia do seu modo de vida, bem como a dimenséo de sua
cultura. Para Geertz (1988), a cultura é um conjunto de simbolos, com diferentes
sentidos e significados, no qual interpretamos e compreendemos uma ideia. Nao
existe materialidade, sendo, em sua esséncia, publica e coletiva; no entanto, sua
compreensdao e seu entendimento ndo serédo para todos.

Outra peculiaridade da realidade no campo, a cultura permeia a vida, pois,
segundo Sahlins (2003), cada sociedade, etnia ou grupo social possui diferentes
significagdes para seus habitos, vestimentas, alimentacdo, entre outros. Neste
sentido, por vezes, estes elementos serdo atrativos de uma localidade, a medida
que sdo exdticos, incomuns e desconhecidos do visitante. Neste ponto, ha que se
tomar cuidado para que o exotico ndo seja artificial, apenas para atrair visitantes, o
gue acarreta, por vezes, em perda da autenticidade.

Um elemento fundamental da cultura é a histéria. E uma das possibilidades
de reconstrui-la é por meio da memdria e da identidade. Segundo Diehl, (2002),
memoria ndo € buscar informagfes do passado, tendo em vista sua reconstitui¢cao,
mas deve ser entendida como um processo dinamico de rememorizagéo; ou seja,
ndo é um “resgate”, como erroneamente a entendemos, no sentido de ser socorrida.
Enguanto um movimento psiquico para lembrar-se do passado no tempo presente,
esta lembranca € uma imagem reconstruida, parte de uma experiéncia vivida. Um
tragco constitutivo da memoria é o esquecimento: por vezes lembramos para ndo
esquecer e esquecemos para nado lembrar; sendo assim, é seletiva, na medida em

qgue busca elementos que foram significativos ou importantes emocionalmente.
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A memoria que nossas personagens apresentam da vida no campo antes do
turismo foi passada de geracdo para geracdo. A memdria coletiva que norteia o
relacionamento entre as pessoas é a identidade que se constréi por meio dela,
favorecendo, deste modo, a significacdo dos objetos simbdlicos. E por meio da
construgdo da identidade coletiva que os individuos se sentem pertencentes a um

grupo (Barth, 2000).

3.1 TALENTOS DO BRASIL RURAL: TURISMO E AGRICULTURA FAMILIAR A
CAMINHO DOS MESMOS DESTINOS — OBJETO DE ESTUDO

O Projeto Talentos do Brasil Rural: Turismo é Agricultura Familiar a Caminho
dos Mesmos Destinos (TBR), resultado do Acordo de Cooperagdo Técnica assinado
entre MTur e MDA em outubro de 2009, durante a Feira Nacional da Agricultura
Familiar, no Rio de Janeiro, tem por objetivo implementar agdes conjuntas que visem
identificar, ordenar, promover e fortalecer a relagcéo entre a agricultura familiar e a
atividade turistica.

Além desses ministérios, responsaveis pela concepgdo do projeto, séo
parceiros o Ministério do Meio Ambiente (MMA), o Servigo Brasileiro de Apoio as
Micros e Pequenas Empresas (Sebrae) e a Agéncia de Cooperacgédo Alema (G1Z). No
ambito da execugdo do projeto, se encontra o Sebrae do Rio Grande do Sul,
mediante convénio com o MDA, érgéo financiador do projeto.

A contrapartida do MTur tem se dado por meio de assessoria técnica e apoio
logistico para gestdo, qualificacdo, promocao dos roteiros e formas de promocéo e
comercializagao.

O projeto tem ainda o0 objetivo de inserir produtos e servigos da agricultura
familiar no mercado turistico, agregando valor a oferta turistica brasileira. Dessa
forma, seréo identificados e qualificados produtos da agricultura familiar a serem
ofertados nos empreendimentos turisticos, como bares, restaurantes, meios de
hospedagem e lojas de artesanato. Além disso, seri apoiada a estruturacdo de
empreendimentos rurais, para que 0s turistas possam vivenciar a producéo da

agricultura familiar.
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A estrutura do projeto tem dois eixos principais: produtos e servigos. Para o
primeiro eixo, por meio de chamada publica, foram selecionados 88
empreendimentos (associacfes e/ou cooperativas), com, no minimo, 70% de
agricultura familiar. Para o segundo eixo, foram selecionadas instituicdes e
entidades representativas de 24 roteiros turisticos comercializados, compostos por,
no minimo, 10% de empreendimentos da agricultura familiar, em que
propriedades/atrativos tenham esta caracteristica, como estarem acessiveis em até
3 horas, por via terrestre ou aquaviaria, de uma das doze cidades-sede da Copa de
2014: Belo Horizonte (MG), Brasilia (DF), Cuiab4 (MT), Curitiba (PR), Fortaleza
(CE), Manaus (AM), Natal (RN), Porto Alegre (RS), Recife (PE), Rio de Janeiro (RJ),
Salvador (BA) e Séo Paulo (SP).

No tocante aos produtos da agricultura familiar — amenities (cosméticos),
decorativos e utilitarios (artesanato) e alimentos e bebidas —, estes devem ser
inseridos em meios de hospedagem, restaurantes, bares, lojas de artesanato e
suvenires. No que diz respeito aos servi¢cos, O intuito € preparar a propriedade
familiar para receber turistas, dotando-a das condi¢cdes necessarias para o
desenvolvimento da atividade turistica.

O Projeto Talentos do Brasil Rural prevé a realizagdo de estudos para
conhecimento da oferta e da demanda, a qualificagdo de empreendimentos da
agricultura familiar e acdes de promogdo e comercializagdo dos produtos da
agricultura familiar em todas as regibes do pais. Almeja-se trabalhar com
empreendimentos da agricultura familiar que estejam minimamente estruturados e
organizados.

Para os empreendimentos turisticos participantes do projeto, é a possibilidade
de agregar imagem de responsabilidade social e ambiental, estabelecer relacdes
mais diretas com produtores e ofertar produtos saudaveis e de qualidade, que
permitem a diferenciagdo do equipamento.

Pretende também iniciar a preparacdo dos agricultores familiares para a
prestacdo de servicos aos turistas e oferta de produtos diferenciados ao mercado
turistico — em hotéis, bares, restaurantes, lojas de artesanato — na Copa do Mundo
de 2014, agregando valor socioambiental e sustentabilidade ao produto turistico.

As vantagens para os agricultores familiares serdo acessar um novo mercado,
estabelecer relagbes mais diretas com compradores, diversificar e aumentar a renda

das familias. Espera-se beneficiar 112 empreendimentos da agricultura familiar
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minimamente estruturados e organizados (24 de servigos turisticos, 61 de alimentos
e bebidas, 24 de decorativos e utilitarios e 5 de amenities). Para os turistas, é a
possibilidade de ter acesso aos produtos diferenciados, com identidade regional,
saudaveis e com responsabilidade social e ambiental.

Para o eixo servigcos, apos a selecdo dos roteiros da agricultura familiar, esta
em execucao a realizagdo de diagndsticos dos selecionados e elaboragéo de planos
de acdo. Os diagnoésticos sdo compostos por etapas distintas. A primeira é a
aplicagdo do questionario, realizado pelo articulador local, somente nas
propriedades da agricultura familiar do roteiro, com a finalidade de conhecer de
forma mais minuciosa os empreendimentos; assim sendo, diagnosticar as principais
forcas e fraquezas e verificar como o turismo esta estruturado e como ele é
comercializado.

A segunda etapa é realizada pelo técnico/consultor de diagnostico antes de ir
a campo. Tem a funcdo de entender como o roteiro esta sendo comercializado, se
h& divergéncias ou alteracbes da proposta realizada na candidatura deste.
Verificam-se aspectos ligados & promogé&o do roteiro, se houve alteracdes desde a
candidatura, se ha promog¢do conjunta com outros roteiros, se é promovido na
internet por 6rgdos governamentais, como prefeitura ou representante estadual de
turismo. Além de compreender como é a participagdo da agricultura familiar no
roteiro, com participacdo minima de 10% dos componentes do roteiro, e sua efetiva
atuacao neste como atrativo principal ou base de apoio.

Ainda na segunda etapa, é iniciada a preparagdo do cliente oculto, a fim de
verificar os principais atrativos do roteiro, os componentes da agricultura familiar que
necessitam ser visitados — se possivel todos, a depender do tempo de permanéncia
no destino e dos dados preliminares das entrevistas dos articuladores. A partir
destas informacdes, define-se a logistica para realizar o roteiro, além das sugestdes
do articulador local, que conhece de forma mais detalhada a regido e os
empreendimentos.

A préxima etapa denomina-se cliente oculto, sendo necesséria para fazer que
0 técnico sinta as sensagfes e as dificuldades de um turista, sem qualquer preparo
anterior, visando, assim, comprar o roteiro e realiza-lo como qualquer outra pessoa o
faria. Ao se tenta comprar o roteiro como um todo, percebe-se claramente os que
sdo comercializados, os entraves, as auséncias de respostas, as alteraces deste a

candidatura, entre outros.
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A filmagem é uma etapa para demonstrar e explicitar, da forma mais real
possivel, os principais pontos observados no diagnostico, sem focar em um
empreendimento especifico. No entanto, em algumas localidades, ndo foi possivel
realizd-la, por questdes operacionais e or¢camentérias, sendo o caso dos dois
roteiros que sdo analisados nesta dissertacéo, a saber: Trekking Travessia Leste, da
prefeitura municipal de Alto Paraiso (GO), e Caminhos da Roca, da prefeitura
municipal de Socorro (SP).

O intuito da filmagem é entender a composicédo do roteiro e a participagdo da
agricultura familiar apenas como fornecedora de insumo, ou presente na
hospitalidade, hospedagem, alimentac&o, passeios, entre outros. Destaca-se 0s
principais atrativos do roteiro e a infraestrutura (acessos, sinaliza¢des, servigos de
transporte, acessibilidade, limpeza, iluminagcdo, estacionamento, centro de
informacdes para turistas), além dos aspectos culturais e da produgédo associada ao
turismo; se possivel, filma-se também depoimentos, para se ter as percepgdes dos
visitantes. A ideia é mostrar o roteiro como um todo, ainda que para isso pegue
exemplo de algum equipamento especifico, no entanto, sem identifica-lo.

Posteriormente ao cliente oculto, ocorrem as entrevistas com os componentes
do roteiro, realizadas pelo técnico/consultor de diagnéstico, com o intuito de
conhecer a percepgao dos principais agentes.

O Workshop é o momento de apresentacdo dos pontos fortes e fracos do
roteiro, e de elaboracdo do plano de acéo, que serd construido no workshop. Apés
estas etapas, estéo previstas as intervengdes e 0 monitoramento.

Em seguida, ocorre a qualificacdo dos roteiros e empreendimentos da
agricultura familiar para prospec¢cdo de mercado, promocdo e apoio a
comercializagdo de produtos e servigos da agricultura familiar no mercado turistico,
bem como para o monitoramento e a avaliagéo das agoes.

A figura 2 representa a estrutura da equipe para executar e gerenciar o

Projeto Talentos do Brasil Rural.



FIGURA 2
Estrutura da equipe do Projeto Talentos do Brasil Rural
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Fonte: Ministério do Turismo (Brasil, 2012).
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O projeto TBR é uma iniciativa de valorizar o pequeno produtor familiar, auxiliar na

preparacdo dos empreendimentos para o turismo e, possivelmente, provocar mudangas nos

atores envolvidos.
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4 A CONSTRUCAO ANALITICA DO OBJETO DE ESTUDO DOS ROTEIROS DO
TALENTOS DO BRASIL RURAL: ESTUDO ETNOGRAFICO

As propriedades visitadas nos trés roteiros do TBR, utilizados para a andlise
desta dissertagao, tinham sua produgdo inicialmente voltada para as necessidades
da familia e para a comercializacdo, no entanto, cada empreendimento, mediante
estimulos diferentes, percebeu no atendimento aos turistas uma possibilidade de
aumentar a renda. Durante as visitas as propriedades, observou-se que O0sS
envolvidos, especialmente as mulheres, ndo tinham nogédo das alteragbes que a
incluséo da propriedade em um roteiro turistico acarretariam. Além da melhoria da
estrutura do empreendimento, da producgéo e dos produtos direcionados ao turista,
elas proprias sofreriam mudancas, tanto em seu comportamento quanto em suas

expectativas, especialmente no tempo e no cotidiano.

4.1 ESTUDO ETNOGRAFICO 1: TREKKING TRAVESSIA LESTE

O municipio de Alto Paraiso, onde esta situado o roteiro Trekking Travessia
Leste, pertence a regido denominada Chapada dos Veadeiros, localizada no
nordeste goiano, o qual abriga riquissimas fauna e flora do cerrado e possui
formacdes rochosas das mais antigas, além de abrigar as mais importantes bacias
brasileiras. Os outros municipios que compdem a regido sdo: Campos Belos,
Cavalcante, Colinas do Sul, Monte Alegre de Goias, Nova Roma, Sao Joao
D’Alianca e Teresina de Goias. A economia local de Alto Paraiso se baseia no
turismo, por meio do comércio, da prestacdo de servicos e da exploragdo dos

atrativos naturais, distribuidos em &reas particulares e no Parque Nacional.
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Fonte: Acervo pessoal.

O roteiro proposto na sele¢do do TBR sofreu alteragdes, confirmadas a partir
da busca realizada nos portais de promoc¢ao e comercializagdo disponibilizados na
internet. Com durag&o de cinco ou oito dias, ele foi criado por meio da agéncia de
turismo local Travessia Ecoturismo com objetivo inicial de atender um grupo de
turistas ingleses, cuja finalidade era testar a propria capacidade de desafiar sua
resisténcia e interagir com a natureza. Durante alguns anos, 0 grupo esteve
visitando a regido, no entanto, este enfoque do grupo foi alterado.

O roteiro é divulgado e comercializado, no entanto, o custo operacional é alto,
e sua demanda ndo € muito significativa. Foram evidenciados entraves no roteiro,
entre os quais as dificuldades nas estradas para acesso a alguns atrativos naturais
relevantes; conflitos com fazendeiros da regiéo, que ndo querem presenca humana
proximo as propriedades. Tais entraves acarretaram alteracdes no percurso original

do roteiro.
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Fonte: Acervo pessoal.

Fonte: Acervo pessoal.

Os atrativos naturais, além de riquissimos, séo suficientes para os dias
propostos e, certamente, sdo capazes de motivar o deslocamento e a permanéncia

dos turistas, cujo perfil geralmente é de ecoturista’®. Vale ressaltar também que

13 »Geralmente, os turistas desse segmento querem ver, sentir, cheirar, tocar e comer o inusitado;
leem muito sobre o destino antes de planejar a viagem; anotam perguntas e querem respostas dos
guias de do pessoal que os atendem; querem um tratamento personalizado e prezam pela
seguranga” (Brasil, 2008c, p. 30).
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outras agéncias e guias locais realizam-no, e a Travessia Ecoturismo disponibiliza-o

para operadoras e agéncias do Brasil e exterior.

Fonte: Acervo pessoal.

As propriedades rurais inclusas no roteiro sao bases de alojamento e
alimentacdo. O empreendimento de agricultura familiar no qual foi realizada a
entrevista, em 24 de setembro de 2012, com a personagem 1 (Alto Paraiso/GO),
informou que dispunha de uma area grande para camping, no entanto, 0S
equipamentos — como barracas, colchdo e lampides — n&o sdo fornecidos, ficando

normalmente sob responsabilidade da agéncia receptiva. Informou, ainda, que foram
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construidos banheiros e, atualmente, oferece alguns quartos para hospedagem e

alimentacdo, sempre por meio de reserva prévia.

Fonte: Acervo pessoal.

Na segunda propriedade rural visitada, segundo informa¢des da proprietaria,
por ndo receber turistas ha cerca de um ano, ndo fez maiores investimentos na
propriedade. Por falta de movimento e disponibilidade financeira, oferece uma area

de camping embaixo de arvores (com reserva prévia); os banheiros e a alimentacéo
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sdo muito precarios. Por ndo viver da producdo agricola nem do turismo, optamos
por ndo entrevista-la para a dissertacdo em questdo. Precisaria, portanto, de
melhorias.

O atendimento ao turista, de forma geral, pareceu satisfatorio, embora alguns
empreendimentos néo tivessem visitantes no momento da visita como cliente oculto,
além da pesquisadora, que foi bem tratada®*. S&o receptivos, oferecem informacées
adicionais da dificuldade das trilhas e sobre as condicbes das estradas. As
propriedades rurais do roteiro necessitam de intervengdes significativas,
especialmente o segundo empreendimento visitado, que, infelizmente, ndo se
enquadrava na definicho de empreendimento da agricultura familiar estabelecido

pela legislagdo atualmente em vigor.

Fonte: Acervo pessoal.

Quanto a hospitalidade, o diferencial é a propria agricultura familiar, a forma
de receber do agricultor, pois eles abrem suas casas para receber os turistas. Muitos
oferecem 0 seu espaco privado, como a mesa de refei¢cdes, de certa forma como
espaco publico. Acredito também que seus costumes sejam um diferencial a parte,
enriquecedores da proposta deste roteiro, pois evitam que eles atendam como

pessoas treinadas, que exercem uma fungéo especifica.

1 E uma das etapas do diagndstico do Projeto Talentos do Brasil Rural, sendo necessaria para fazer
que o técnico sinta as sensagdes e as dificuldades de um turista, sem qualquer preparo anterior.
Tenta-se, portanto, comprar o roteiro e realiza-lo como qualquer turista.
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Fonte: Acervo pessoal.

O Centro de Atendimento ao Turista (CAT) do municipio se encontra no
centro da cidade. A Secretaria de Turismo do Municipio gerencia o espago e 0s
funcionarios. O atendimento em idioma estrangeiro € deficitario, e o horario de

funcionamento também é restrito.
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Fonte: Acervo pessoal.

O publico que visita o roteiro, em geral, € formado por aventureiros que
gostam de caminhadas e passeios diferenciados, sem privilegiar o conforto. S&o
individuos que buscam histérias e paisagens que possibilitem este tipo de
experiéncia. A faixa etaria dos brasileiros est4 acima de 30 anos, e geralmente sdo
casais — com e sem filhos; quando os tém, sdo adolescentes e ndo passam de dois
por casal — com renda alta. A média de idade dos visitantes estrangeiros, por sua
vez, varia de 40 a 60 anos; casados e solteiros. A renda média destes gira em torno
de R$ 10 mil. Quanto a origem, os dados relatados pela agéncia receptiva do local
confirmam que é bem variada: paulistas, ingleses, alemaes, franceses etc.

Apesar das considera¢gdes que o roteiro ja se encontra a venda por diversos
operadores nacionais e internacionais, o que ficou evidente é a falta de procura
deste. Alguns motivos sdo apontados: o alto custo de operagéo, sendo um produto
caro para venda no mercado nacional, bem como de baixa estrutura para atender o
mercado externo. O roteiro foi elaborado com a finalidade de atender um publico
especifico, mas atualmente tenta se adaptar ao perfil da demanda.

Percebe-se que ha certo incomodo com a venda do roteiro realizada
diretamente por meio de guias locais. Ha uma tensdo e concorréncia — 0 que a
nocéao focaultiana denomina de relagcdes de poder — entre guias e receptivos.

Apesar de ser uma regiao de grande potencial turistico, com belezas naturais
imensuraveis, o roteiro propriamente dito ainda ndo tem a comercializacao

esperada. Alguns dos empreendimentos comercializados, por vezes, sao
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promovidos de forma individual, devido a alta procura, ocasionada pela proximidade
com o centro de Alto Paraiso, das condicbes de acesso e sinalizacao e pela

possibilidade de realizar as trilhas sem auxilio de guias, entre outros.

lo do Moinho

® Cach.\Anjos e Arcanjos

Fonte: Acervo pessoal.

O roteiro é comercializado por operadores e agéncias do Brasil, constatacao
realizada por meio de visitas de familiarizagcdo com agentes e jornalistas, no entanto,
alguns empresarios consideram o fluxo de visitantes baixo. Apesar de oferecer uma
grande interacdo ser humano-natureza, sdo indmeras caminhadas que permitem
muito mais que contemplacdo, é a possibilidade de ouvir/ver/sentir/tocar/observar
animais, plantas, rochas, paisagens, entre outros. E um roteiro que desperta o
sentido fisico e espiritual, haja vista que exige do aventureiro o desprendimento do
conforto e da comodidade para aproximagcdo com o ambiente natural, quase que

intocado pelas maos humanas.
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As atividades de vivéncias e manifestagdes culturais devem representar o
contexto da regido, especialmente que valorize o rural, as raizes da chapada, como
os calungas; e as memodrias e histérias, como o Povoado Moinho. S&o aspectos que
diferenciam o roteiro, e devem ser oferecidos, e incorporados ainda mais no
empreendimento de agricultura familiar deste.

Os equipamentos de alimentagdo existentes no roteiro, em parte, compram e
utilizam os insumos de agricultores da regido, mas € preciso incentivar tal aspecto.
Houve relato de que os produtores locais ndo tém acesso ao Selo de Inspecéo
Municipal (SIM), pois ndo ha no municipio 6rgdo para realizar inspecdes e liberagdo
para venda de produtos; sendo assim, muitos dos produtos comercializados séo de
forma totalmente clandestina, a exemplo das compotas de agricultores familiares.

A natureza é o cenério principal do roteiro; assim sendo, as trilhas e suas
surpresas sdo as principais vivéncias e interagfes. Ja sdo oferecidos momentos de
musica, histéria, massagens, o que agrada, e muito, o visitante que caminhou
durante horas e quildmetros por trilhas de dificil acesso.

O roteiro requer um operacional com profissionais de diversas areas, e um
agendamento é indispensavel para viabiliza-lo. O que se percebe é que h4 potencial
para se explorar muito mais a parte de vivéncia e interacdo, pois esta podera ser um
ponto de destaque do roteiro. No entanto, o que estd em funcionamento devera
manter as caracteristicas, especialmente as propriedades de apoio na area rural,
com tanta hospitalidade e simplicidade.

O artesanato né&o foi identificado no roteiro, contudo, podemos encontrar
inimeras opgdes, como pedras da prépria regido, a venda no centro do municipio. E
muito interessante oferecer uma visita as lojas, ou que haja uma articulagdo também
de venda nas propriedades rurais, de forma consignada. Parte consideravel das
pecas possui identidade local.

A agricultura familiar € um apoio logistico no roteiro, sendo representada
apenas por um empreendimento, mais precisamente a casa e o0 acolhimento da
personagem 1 (Alto Paraiso/GO). E evidente que se trata de pequeno
empreendimento familiar. Infelizmente, o outro empreendimento, com caracteristicas
similares, ndo vive de agricultura, € uma senhora que adora receber turistas; e
quando eles chegam, mobiliza a familia para ajudéa-la. Relatou que apds a morte de
seu irmédo e a mudanca das filhas para a cidade, deixou de produzir para vender. E

relevante comentar que € o empreendimento que necessita de muitas intervencoes,
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infelizmente, conforme relatado anteriormente, ndo se caracterizando como
agricultura familiar.

H&, por questdes politicas e histéricas da regido, problemas de articulacdo
entre empresarios e poder publico, das diferentes esferas do préprio poder publico
municipal, estadual e federal. Houve inicialmente interesse da prépria prefeitura de
Alto Paraiso e dos empresérios em tratar de forma mais profissional o turismo. O
municipio, apesar do apelo turistico, se encontra em uma das regides mais pobres
do estado de Goias; assim sendo, aumentar o fluxo de turista e a possibilidade de
utilizar a méo de obra ociosa local, criando oportunidade para jovens de se
especializarem, como muitos j4 estdo fazendo, exercendo a atividade de guia
ambiental. Vale ressaltar também a retomada das atividades do Conselho Municipal
de Turismo, que ficou estagnada apés a saida do secretério municipal de Turismo.

Foi possivel perceber que a cultura, para atender a demanda turistica, esta
em processo de desenvolvimento. Os pequenos empreendimentos tém restricoes
orgcamentarias para investir nas propriedades, por isso as melhorias seréo realizadas
de forma lenta. Esta reforma devera abarcar desde o painel de identificacdo da
propriedade até os banheiros. Para promover o roteiro, é preciso algo mais
especifico, talvez repensar a formatagéo e iniciar agdes no ambito nacional.

As contribuicbes mais relevantes que o projeto TBR pode oferecer ao roteiro
sdo as consultorias nas areas de posicionamento de mercado, especialmente para
um roteiro que precisa ser formatado de forma comercial e, para tanto, necessita de
orientacdo até mesmo para oferecer aos receptivos existentes no municipio,
agéncias que atuam com o segmento rural. A consultoria poderd ajudar na
elaboracao dos produtos e no mercado que eles desejam atingir.

Os especialistas em turismo poderéo orientar os empreendimentos nas
adequacbes necessérias. Alguns ja estdo preparados no quesito atendimento, no
entanto, outros necessitam de orientacbes bésicas, especialmente para as
pequenas propriedades localizadas na area rural do municipio, com as quais
realizamos a entrevista para esta dissertagdo. Tal orientagdo, no entanto, néo
poderd acarretar perda de suas caracteristicas de agricultores.

Fundamental também é o quesito gestdo, seja por meio de cursos de
formacdo de precos, controle de receitas e despesas e técnicas de gerenciamento

bésico do empreendimento, especialmente para as agricultoras.



105

Por fim, para potencializar a producdo associada existente no roteiro, ou
mesmo a criagdo de novas oportunidades, seria relevante a contratacdo de um
especialista na area.

Diante da dificuldade de aumentar o fluxo turistico, notou-se que a forma de
promocéo e comercializagdo do roteiro precisa ser repensada, e que o TBR tem
muito a contribuir com o municipio de Alto Paraiso, que possui grande potencial.

Percebeu-se certa desconfianga quanto ao Projeto, especialmente por parte
da prefeitura, como ocorreu mudanca de governo na esfera municipal, ha certa
desmotivacdo da gestéo atual, e incerteza do processo de continuidade das agoes.

H& consciéncia que ndo receberdo dinheiro do projeto TBR, e que muito
depende da articulagéo deles mesmos para superar os desafios que o turismo exige.
O fortalecimento do roteiro € uma possibilidade de proporcionar beneficios para os
envolvidos e até mesmo para a regido. Apesar de a prefeitura apoiar o turismo, em
virtude de problemas de estrutura, recursos e pessoal, ha inameras limitagdes. Além
da propria dificuldade de mobilizacdo e articulacdo dos empresérios locais, ha
muitos conflitos pessoais, que sdo entraves para o diadlogo, desta maneira, ndo
conseguem pensar juntos os problemas e as solu¢des para o roteiro especifico.

O municipio tem um forte apelo para aventura e esoterismo. O turismo é a
principal fonte de receita do municipio, sendo assim, é primordial conhecer os
entraves e propor/operacionalizar solu¢ges de curto, médio e longo prazo, mas é
preciso, acima de tudo, interesse, vontade e disposicdo dos envolvidos para o
desafio proposto.

Foi relevante entender os problemas do roteiro, contudo, para a dissertagéo
em questdo, o interesse recai sobre os papéis das mulheres no espaco rural
participantes do TBR, especialmente vinculados com a produgdo associada ao
turismo.

A propriedade com caracteristicas rurais familiares do roteiro pertence a uma
mulher, a personagem 1 (Alto Paraiso/GO), responsavel pelo turismo na
propriedade. Além do agendamento das visitas, ela € quem cozinha, elabora os
doces e biscoitos, organiza a limpeza, contrata suas filhas, noras e netas, quando os
grupos de turistas sdo maiores.

Para resguardar a identidade das mulheres no espaco rural, foi utilizada a

denominacdo personagem. Conforme relatos da personagem 1 (Alto Paraiso/GO),
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ela cuida dos “produtos™®

que sao oferecidos para venda aos turistas. Desta
maneira, ela continua no zelo com o pomar e a horta, no entanto, pela prépria idade,
e a nova dindmica estabelecida, por receber visitantes na sua casa, nédo tem
disposicéo fisica nem tempo para cuidar da roga propriamente dita, da plantag&o, do
cultivo e da colheita de milho, mandioca, feijo, entre outros, que séo produzidos, e
dos animais. As tarefas mais pesadas estdo sob a responsabilidade do filho mais
velho, que eventualmente contrata outros agricultores para auxilid-lo nas atividades
que exigem forga fisica. A personagem 1 (Alto Paraiso/GO) relata a dificuldade de
conseguir mdo de obra, pois sdo raros os que querem trabalhar na area rural e,
menos ainda, no servi¢o pesado.

Ao receber os turistas em sua casa, ocorreram alteragcdes também na
dindmica familiar. Apesar de ser vilva, a personagem 1 (Alto Paraiso/GO) diz que
ndo pode sair mais de casa, pois sempre ligam ou aparece algum grupo pedindo
para preparar um café, um almoco etc.

Como ficou vilva ainda jovem, a personagem 1 (Alto Paraiso/GO) tinha o
sustento da familia sob sua responsabilidade. No inicio, as coisas foram muito
dificeis. Os filhos cresceram e tomaram caminhos diferentes, como ela relata. As
filhas mulheres estudaram e conseguiram melhorar de vida, contudo, a maior parte
dos filhos homens néo, por isso acabaram ficando na roga. Ela diz que, depois que
comecou a receber os turistas, tudo melhorou, e recebe as pessoas com prazer.

A administracdo do dinheiro é de sua responsabilidade, sendo o filho o
responsavel pelas entregas e pela venda dos produtos para os mercados da regido,
bem como na feira do agricultor.

Para a entrevista com a personagem 1 (Alto Paraiso/GO), a pesquisadora foi
recebida em sua casa, mais precisamente, na sua cozinha, que possui fogdo a
lenha, um cano de agua, que atravessa a cozinha e oferece 4gua fresquinha, direto
de uma nascente. O tempo todo houve-se o barulho da 4gua, como um riacho a
correr de forma lenta.

A personagem 1 (Alto Paraiso/GO) é uma senhora de 72 anos, vilva,
extremamente ativa e que ndo para de trabalhar. Enquanto conversdvamos, fez o
café, serviu os biscoitos e atendeu ao telefone. Ela cuida dos bichos, do pomar da

propriedade, da horta e das compotas de doces, que sdo vendidos aos visitantes da

15 «(_.) compreende tudo aquilo que pode ser fabricado e inserido como producéo associada: doces,

geleias, queijos, cachacas, bijuterias, dentre outros” (Brasil, 2011b, p. 18).
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propriedade e que ficam disponiveis para compra na Feira do Agricultor, no centro
de Alto Paraiso, duas vezes por semana. Ressalta, ainda, que sua nora reside no
centro da cidade, e que se desloca para propriedade para de ajuda-la a preparar os
doces.

A propriedade foi heranca do marido, e a diviséo das terras e dos bens j4 foi
concretizada. Apenas um filho ndo quis vender sua parte na propriedade, os demais
venderam e investiram em casas e apartamentos em Alto Paraiso e Goiania. O filho
mais velho permaneceu cuidando de sua parte na propriedade, e auxilia a mae,
junto com sua esposa.

A entrevista transcorreu de forma agradavel. Ela tem muita histéria para
contar, desde o casamento, os filhos naturais e adotivos, as dificuldades para
sobreviver. Em uma regido pobre e com muito pouco estudo, teve a roga como seu
principal aliado para criar nove filhos (quatro adotivos e cinco biolégicos). Possui
convicgles religiosas bastante claras, no entanto, permanece aberta para as
novidades do mundo e adora receber as pessoas em sua casa; gosta de interagir e
faz de tudo para agradar. Vislumbra no turismo uma possibilidade para melhorar a

sua renda e ajudar os filhos e netos.

4.2 ESTUDO ETNOGRAFICO 2: CAMINHOS DA ROCA

O roteiro Caminhos da Roga esté localizado no municipio de Socorro (SP), o
qual pertence a regido denominada Circuito das Aguas, em virtude de estar cercada

por rios e indmeras nascentes.
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Fonte: Acervo pessoal.

Na agricultura, o plantio do café e a producédo de leite, especialmente, sdo
atividades econdbmicas de destaque. Além destas, o comércio em geral, as
malharias e o turismo também tém papel de destaque, sendo cada atividade
responsavel por aproximadamente 25% da economia do municipio, segundo

informag0des da prefeitura local.

onte: Acervo pessoal.

Durante o diagnostico do TBR, foi evidenciado que o roteiro foi organizado
para o projeto a partir da demanda da prefeitura para a Associagdo Comercial e
Empresarial de Socorro, que desde 2009 criou um Nucleo de Turismo Rural, e
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definiu os empreendimentos mais bem estruturados, e que poderiam oferecer
atrativos e produtos dentro de um roteiro predefinido. Como houve um longo tempo
entre a selecdo dos roteiros e o diagnostico efetivo destes, muitas articulaces e
alteragdes ocorreram.

No momento do diagndstico do TBR, teve-se a seguinte percepcédo do roteiro,
cuja duracdo era de dois dias: apesar de ser uma regido de grande potencial
turistico, o roteiro rural propriamente dito ainda ndo era realidade, os
empreendimentos eram comercializados de forma individual, alguns com alta
procura, em virtude da proximidade com clubes de lazer e grandes hotéis-fazenda.

Saindo de Guarulhos, com destino a Socorro, por meio da Rodovia Ferndo
Dias, ndo encontraremos, no inicio da via, placas indicativas direcionadas ao
municipio, e sim de municipios que estao no decorrer na estrada, como Mairiporé e
Atibaia, até a saida de Braganca Paulista, que faz a ligagcdo com o municipio de
Socorro. Nao é possivel afirmar que haja sinalizagdo no padrdo internacional, muito
menos bilingue; no entanto, as placas, de forma geral, encontram-se em bom estado

de conservacéo e sdo de facil visualizacao no decorrer do caminho.

Guarulhos
4\ R. Janeiro

Fonte: Acervo pessoal.

Durante o diagnostico do TBR, houve visita a todas as propriedades rurais do
roteiro, no entanto, para a dissertacdo, escolhemos trés mulheres como

personagens para realizar as entrevistas.
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A propriedade da personagem 2 (Socorro/SP) encontra-se em reforma, para
adaptar banheiros, no entanto, vale ressaltar que séo pequenas propriedades e a
estrutura de atendimento tem limitagdes.

Conforme relato da personagem 2 (Socorro/SP), uma das proprietérias do
empreendimento, quando se trata de grupos grandes, especialmente idosos, é
preciso agendamento prévio, pois ndo é possivel atender com qualidade a todos.

A propriedade da personagem 3 (Socorro/SP) encontra-se também em
reforma para receber mais héspedes e também possuem o cuidado de atender
pessoas com necessidades especiais e mobilidade reduzida, apesar de algumas
adaptacdes ocorrerem sem orientagdo especializada.

No empreendimento da personagem 3 (Socorro/SP), grande parte das visitas
sdo de alunos da rede municipal, sem qualquer cobranga, e ndo h& local para
recepcionar os visitantes. O café da manha é servido na sede da fazenda, e o
ndamero de hospedes é reduzido, haja vista que no momento estdo prontos apenas
dois quartos, com capacidade para, no maximo, dez pessoas. Ja foram iniciadas as
obras em duas casas de colonos para hospedagem. Muitas areas da propriedade se
encontram em ruinas, contudo, tem um grande potencial no roteiro, e o entusiasmo
de sua proprietaria € contagiante.

As condicbes de vias de acesso para alguns empreendimentos,
especialmente 0os que possuem maior trajeto de terra, sdo ruins, apresentando
dificuldade para trafegar com carro rebaixado, vans, micro-6nibus e Onibus. Séo
necessarias melhorias nas estradas, durante a visita, como néo era época de chuva,
apesar da quantidade de buracos, foi possivel chegar aos empreendimentos;
contudo, a partir dos relatos das personagens entrevistadas, ja aconteceu de carros

ficarem atolados e até mesmo parados na estrada por longas horas.
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Fonte: Acervo pessoal.

As proprietarias dos empreendimentos disseram ja ter desembolsado
recursos préprios para compra de cascalho e pagamento de méao de obra, com a
finalidade de melhorar a estrada, contudo, por ndo haver manutencéo periédica, por
parte da prefeitura, os problemas persistem.

No quesito sinalizacéo, séo regulares, além disso, o perimetro rural ndo tem
iluminacdo, o que dificulta ainda mais a visualizagcdo das placas. A sinalizagdo
existe, mas ndo podemos afirmar que segue padrdo internacional, tampouco
bilingue, no entanto, acredito que sdo necessarios alguns ajustes para facilitar o
deslocamento dos turistas, especialmente em Socorro, que tem vocagdo para
turistas autoguiados™®.

No periodo do diagnéstico, a pesquisadora teve dificuldade de encontrar
alguns empreendimentos, e como sdo muitos caminhos, todos cheios de subidas e
descidas, foi preciso solicitar auxilio dos moradores locais, que sdo, em sua maioria,
prestativos, contudo, ndo conhecem os empreendimentos pelo nome comercial —
normalmente reconhecem pelo nome da familia —, o que dificulta a comunicacéo.

Transporte publico e transporte turistico ainda sdo um problema no municipio
de Socorro. Atualmente, tem-se implantada uma linha de O6nibus circular no

municipio, sendo a Unica. Houve relatos de problemas entre taxistas locais e

16.4(_.) o turista se desloca para consumir o produto ou servico turistico, sem utilizar dos servicos de

nenhum intermediario que faca a venda. O turista autoguiado compra os servicos de transporte e
hospedagem diretamente e, muitas vezes, compra produtos e servicos das agéncias de receptivo
(servicos de guias de turismo, passeios turisticos etc.) durante a viagem.” (Brasil, 2010c, p. 114).



112

hoteleiros. Os hotéis disponibilizaram para o turista transporte até a rodoviaria local,
e vice-versa. Para visitar o roteiro, é preciso conducao propria, caso contrario, sera
inviavel.

A cidade, de um modo geral, tem um bom paisagismo e uma boa arborizagéo.
No quesito estacionamento, é relevante melhorias, especialmente na propriedade da
personagem 3 (Socorro/SP), pois 0 acesso € restrito a carros de passeio. Ha
pretensdo desta de receber grupos que provavelmente utilizardo vans e micro-
onibus; desta forma, teriam de estacionar antes da porteira, na estrada, que
impossibilitaria o tréafego da via.

Os bairros no municipio de Socorro estdo crescendo muito e de forma
desordenada, os indices de criminalidade anteriormente eram muitissimo baixos, e
aumentaram significativamente nos ultimos anos segundo as entrevistadas.

A limpeza publica foi indicada como probleméatica, especialmente a coleta de
lixo e a higienizac&o de lixeiras. Foi criado um aterro sanitario e iniciou-se projeto de
tratamento de esgoto, como o municipio é cercado de rios e nascentes a questédo do
lixo é primordial. De modo geral na regido urbana nédo foi evidenciado problemas de
iluminacao, no entanto, na area rural a iluminacdo publica € quase inexistente.

Foi evidenciada a preocupacdo na questdo de acessibilidade, em fungéo da
propria exposicdo, como cidade-referéncia. Atualmente, no roteiro, alguns
empreendimentos j& realizam pequenas reformas para adaptacdo, contudo, foi
relatado que é preciso maior comprometimento do poder publico na aplicabilidade da
legislacdo e das melhorias necessérias nas &reas publicas. De modo geral, observa-
se que acessibilidade € um item de inteira relevancia para grande parte dos
componentes do roteiro e dos demais envolvidos.

A cidade foi um piloto na questéo de acessibilidade, e as adaptacdes foram
realizadas de forma correta, conforme previa a legislacdo a época. Atualmente, no
entanto, h& outras possibilidades para as é&reas publicas, em moldes mais
modernos. Nesse sentido, € preciso comprometimento dos gestores publicos para a
questéo, tendo em vista que houve reclamagéo de que a prefeita ndo tem o devido
cuidado e preocupacdo com este tema. Nos atrativos, a lei em vigor exige tal
adaptacdo, no entanto, os equipamentos sdo de alto custo, e para 0 pequeno
empreendedor € uma despesa muito onerosa.

Assim sendo, realizam adaptacGes por conta propria, sem a devida

orientacéo, para reduzir custos. Como exemplo, foi relatado que tampas de vaso nao
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abrem, que cadeiras de roda ndo passam pelas portas, que barras séo colocadas
em material e altura inadequadas, entre outros.

O atendimento ao turista, de forma geral, pareceu satisfatorio, alguns
empreendimentos ndo tinham visitantes no momento do diagndstico, no entanto, a
pesquisadora foi bem atendida. S&o receptivos, oferecem informagdes adicionais do

modo de producdo, da origem dos produtos, e contam muitas historias da regiéo.

Fonte: Acervo pessoal.
Obs.: Descanso dos queijos.

Dessa forma, € uma regido que possui relacdo com a agropecuaria, e sao
oferecidas vivéncias e interagdes no roteiro: cavalgadas, colheita de frutas, tirar leite
de vaca, passear em charrete, moagem da cana para producdo de cachaca, licores,
producéo de laticinios etc.
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Fonte: Acervo pessoal.

Ha patrimdnio arquitetdnico e cultural que podera ser mais bem utilizado, bem
como manifestacdes e vivéncias, pois este podera ser um ponto forte do roteiro. No
entanto, o que esta em funcionamento devera manter as caracteristicas rurais e a
simplicidade. Especialmente a forma hospitaleira das agricultoras, que s&o o

diferencial neste roteiro.

Fonte: Acervo pessoal.
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Fonte: Acervo pessoal.
Obs.: Pecas centenarias.

O artesanato foi identificado em parte dos empreendimentos visitados, no
entanto, nenhum deles de agricultura familiar. Tém pouca representacdo da regiao;
a articulacdo também é necesséria para expor as pecas de uma propriedade em
outra, como forma de divulgacdo e comercializagao.

A agricultura familiar tem grande participacdo no roteiro, ficou evidente que se
trata de pequenos empreendimentos familiares. O roteiro localiza-se a cerca de duas
horas e meia de S&o Paulo (capital), e a cidade de Socorro, na qual estdo
contemplados todos os empreendimentos do roteiro pertencente ao Circuito das

Aguas, regifo turistica reconhecida no Estado de S&o Paulo.
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Fonte: Acervo pessoal.
Obs.: Alambique.

Vale ressaltar o interesse da prépria prefeitura de Socorro, dos empresarios,
do Conselho Municipal de Turismo (Comtur) e da associagdo comercial em tratar de
forma mais profissional o turismo rural. Socorro j& é reconhecida como cidade de
aventura, sendo extremamente valorizada também pela questdo da acessibilidade.

Foi nitida a vontade de seus envolvidos em potencializar o roteiro.
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Fonte: Acervo pessoal.
Obs.: Ndcleo de Turismo Rural.

A criagdo do Nucleo de Turismo Rural, no qual estdo contemplados todos os
empreendimentos do roteiro, foi sem ddvida um ponto importante, e a expectativa
dos envolvidos é bastante alta, e anseiam pela chegada de mais turistas.

Relevante também é a paisagem da regido, possibilidade de vivenciar as

caracteristicas rurais, hospitalidade e o contato com a terra.

Fonte: Acervo pessoal.
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Por fim, alguns dos empreendimentos ja possuem uma consideravel demanda
turistica, de forma individual.

Apesar de Socorro ji ser uma cidade turistica, percebe-se que o turismo rural
na agricultura familiar esta em processo de desenvolvimento, em fungéo da prépria
restricdo orcamentaria dos agricultores para investir na propriedade e realizar
melhorias, além das dificuldades com receptivo local para operacionalizar o roteiro.

O perfil do visitante de aventura nem sempre € o mesmo do rural, entdo seria
necessario conhecer melhor o publico-alvo, as necessidades, forma de abordagem,
entre outros.

Foi possivel notar nas personagens deste roteiro, que a dindmica da familia
sofreu alteragbes. A personagem 2 (Socorro/SP) conseguiu delegar as atribuigbes
domésticas para sua cunhada, haja vista que precisa atender os grupos de turistas
que visitam o comércio da propriedade.

Ja a personagem 3 faz (Socorro/SP) um verdadeiro malabarismo para
conciliar as atividades domésticas com as demandas do turismo. Como em sua
propriedade oferece o café da manhd, sua familia (marido), eventualmente filhos e
netos, realizam a refeigdo junto com os hospedes, que sao tratados como da prépria
familia.

A personagem 4 (Socorro/SP) divide as atribuicdes domésticas com a méae,
que fica na casa preparando licores e as refeicdes enquanto ela permanece na
lojinha para atender os visitantes e explicar o processo de produgdo da cachaca,
entre outros. Quando vai realizar entrega de pedidos, a mae é quem realiza o
atendimento — e eventualmente o pai. Muitas vezes, tem de correr da casa para o

comércio, em funcédo de ter de preparar refeicdes ou limpar algo.
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Fonte: Acervo pessoal.

Neste roteiro, entre as personagens entrevistadas, o atendimento aos turistas
é atribuicdo quase exclusiva da mulher, e eventualmente, quando necessitam se
ausentar — geralmente para resolver problemas na esfera doméstica — acaba por
delegar tal fungéo para outro familiar. Desta forma, no processo de hospitalidade, foi
evidenciado que elas sé@o as protagonistas neste cenario, sendo os maridos, filhos e
noivos apenas auxiliares, agindo quando necessario.

No preparo das refeicbes para os turistas, elas sdo as responsaveis; ja no
processo de elaboracdo de produtos para venda, ha uma divisdo maior de
responsabilidades, especialmente as propriedades que possuem peqguenas
agroindustrias. A personagem 4 (Socorro/SP) trabalha efetivamente na producéo,
pois, devido aos problemas econdmicos da prépria familia, ndo podem contratar
outras pessoas. As propriedades das demais personagens conseguem realizar
contratacdes, e as producdes ja sdo de escala maior.

De forma geral, as personagens dizem que seus maridos e noivos gostam do
trabalho delas, de “atender turistas”, e chegam até mesmo a cobrar uma postura
adequada no atendimento, conforme relato da personagem 2 (Socorro/SP). Como o
roteiro de turismo rural de Socorro encontra-se em processo de desenvolvimento,
apesar de relatos de falta de tempo para si mesmas e para a familia, os parceiros
das personagens ainda nao consideram tal trabalho como algo negativo, e a

ascensao da esposa, mae e noiva é recebida de forma positiva.
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O cuidado com a aparéncia e o contanto com o outro também alteraram a
forma de ser das personagens, que tiveram que enfrentar outros desafios. Entre
eles, participar de reunides e expor sua opinido, delegar atribuicbes a outras
pessoas, articular com os outros componentes do roteiro, realizar parcerias para
expor e vender produtos em outros empreendimentos, participar de feiras e eventos.

No roteiro Caminhos da Roga, em Socorro (SP), foram realizadas entrevistas
com trés personagens, conforme relatado a seguir.

Em 2 de julho de 2012, foi realizada visita & personagem 2 (Socorro/SP). Ela
tem 49 anos, é casada e tem dois filhos homens. A pesquisadora j& havia estado na
propriedade no dia anterior & entrevista, em fungéo do diagnéstico do TBR. Em seu
relato, disse que antes realizava atendimento direto aos clientes do bairro e aos
turistas na porta de sua casa, contudo, com o aumento da producéo e do interesse
dos turistas, foi criado e posteriormente ampliado o estabelecimento, e as reformas
ndo pararam mais. Relatou que tinha medo de errar nas contas do caixa, mas com o
passar do tempo tornou-se mais segura e também mais vaidosa, pois atende muita
gente, entdo precisa ter uma boa aparéncia. Relata que era muito mais timida, e
acabou melhorando, pois tem de conversar com o publico.

Ela nunca trabalhou efetivamente na produgéo, na ordenha de animais, por
isso sempre ficou como responsabilidade dos filhos e do marido. Vale ressaltar
ainda que as terras séo heranga que o marido recebeu.

Com os rendimentos do turismo, ela conseguiu comprar até uma motocicleta,
e a dirige sem carteira de habilitacdo, e diz conhecer todos os guardas da cidade. O
tempo é curto, pois ndo tem descanso. Atender turistas € sua principal atividade,
contudo, diz que ndo deixou de cuidar da casa e da familia. E diz que ndo tem muito
tempo para passear, trabalha de segunda a segunda depois do turismo.

A gravagdo da entrevista tem aproximadamente 16 minutos e 49 segundo,
contudo, a entrevista na integra teve duracdo de cerca de duas horas, em funcéo
das interrupgdes de filhos, netos, e turistas.

Na mesma data, foi realizada entrevista com a personagem 3 (Socorro/SP),
que tem 70 anos, é casada e tem disposi¢cdo de uma garotinha, “vive a mil por hora”,
e cuida de tudo e de todos a sua volta. A pesquisadora ficou hospedada na sua
propriedade. Oferece um café da manhd maravilhoso, tem muita histéria e
muitissima hospitalidade. N&o é agricultora, contudo, ap6s a aposentadoria de

professora, foi viver com o marido (engenheiro agronomo) na fazenda e precisava
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de atividades, entdo realizou uma revolucdo na familia para construir quartos e
reformar tulha, casa dos colonos e a casa principal, para alojar visitantes.

Articuladora por natureza, consegue organizar e delegar atribuicbes para os
membros do roteiro, da familia, entre outros. Fez reducdo de estomago, cuida da
aparéncia e relatou que gostaria de dirigir motocicleta para facilitar a locomogé&o até
0 centro da cidade.

Ela tem trés filhos (dois homens e uma mulher). Um dos filhos ajuda o pai a
cuidar da propriedade e a filha mulher ajuda a mde com as novas necessidades a
partir do turismo. Durante a entrevista, elogiou a iniciativa de compreender um pouco
0 universo da mulher no espaco rural, contudo, ndo se considera como tal, pois foi
professora durante muitos anos, e somente agora apO0s aposentadoria é que
efetivamente vive em uma fazenda. Gosta de interagir com as pessoas. Foi
professora de historia, entéo j& catalogou muitas pecas centenérias da propriedade,
gue foi adquirida por meio de heranga do marido.

Em continuacdo, no mesmo roteiro, em 3 de julho de 2012, foi realizada
entrevista com a personagem 4 (Socorro/SP), que fugiu um pouco do perfil que
estava no imaginario da pesquisadora. Ao visitar a propriedade, depara-se com uma
jovem de 24 anos, pés-graduada, que atende no comércio da familia, que fica no
interior da propriedade, a qual chama de “sitio”.

Neste roteiro, a propriedade foi visitada anteriormente pela pesquisadora.
A personagem 4 (Socorro/SP) lembrou-se da visita e comentou que naquele dia
estava quase fechando o estabelecimento, pois precisava se arrumar para um
casamento.

Foi iniciado o procedimento da entrevista, ela relata que auxilia quando
necessario — plantar cana-de-agucar, na venda e na negociacdo de preco com
compradores e fornecedores, atende os turistas, dirige e realiza a entrega dos
pedidos, enfim, é a administradora do empreendimento familiar. E solteira, sendo a
filha mulher de trés filhos.

O irmé&o mais velho, de 26 anos, ndo quer trabalhar na roca, entdo a
personagem 4 (Socorro/SP) acabou deixando seu trabalho anterior na cidade para
auxiliar seus pais no campo, na producdo de cana-de-agUcar e seus derivados
(cachaga, licor, agucar mascavo, melado).

Apesar de se apresentar um pouco timida no inicio da entrevista, acabou

relatando as dificuldades financeiras que estdo sofrendo, correndo risco de perder o
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sitio, em funcdo de dividas adquiridas anteriormente pelo pai. No municipio, os
salarios sao baixos, entédo resolveu ficar e ajudar a familia. O irmdo mais velho nédo
quer saber do sitio, entdo ficou sob sua responsabilidade. J&4 o irmdo mais novo
encontra-se em idade escolar.

Ela é bem vaidosa, mas simples. Ficou evidente que tem uma relagdo muito
proxima com o pai, sempre dizendo que ele precisa de sua ajuda. Disse com
entusiasmo que ficou noiva e quer se casar o quanto antes. Como é muito timida,
nao permitiu que a entrevista fosse gravada, e ficou um pouco desconfortavel, pois
seu pai acabou permanecendo proximo ao local da entrevista, e algumas coisas ela

nao queria relatar na sua frente.

4.3 ESTUDO ETNOGRAFICO 3: AGROTURISMO DE GRAMADO

Ja no municipio de Gramado, que tem como base a colonizagcdo europeia,
imigrantes portugueses, alemaes e italianos. O resultado deste multiculturalismo
pode ser encontrado ainda hoje, na culinéria variada e na arquitetura do municipio.

As belezas naturais formam as paisagens serranas, com florestas de
araucarias, passaros, animais silvestres, além do nevoeiro caracteristico da serra,

gue proporcionam um ar todo especial para este lugar.

'Roteiros de
Agroturismo
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Fonte: Talentos do Brasil Rural, 2012.

Por meio de seu ar puro e temperaturas amenas, ndo passando de 30° C no
verao e com ocorréncia de neve no inverno, é um local muito agradavel para visitar,
e é propicio para o turismo.

A localizagdo do municipio é privilegiada, pois esta a aproximadamente 106
km de Porto Alegre, na Serra Galcha. Em fungdo de chuvas e do clima variado
durante o ano, as vias de acesso sofrem alteracdes, especialmente parte da estrada
de acesso as propriedades rurais que possuem trechos de terra.

A sinalizagdo existente, de modo geral, encontra-se em estado regular de

conservacgao e ndo seguem o padrdo internacional, ndo sendo bilingue.

Fonte: Talentos do Brasil Rural, 2012.

E um destino turistico muito procurado. Gramado encanta com suas ruas
floridas, com os detalhes da arquitetura e com sua hospitalidade. As quatro estacdes
do ano proporcionam verdadeiros espetaculos da natureza. O romantismo do
outono, o aconchego da lareira, do vinho e das comidas no inverno, a alegria e o
colorido das flores na primavera e a energia e as belas paisagem do veréo fazem da
cidade um lugar especial.

O roteiro Agroturismo de Gramado é composto por trés roteiros distintos,

sendo eles: Tour do Vale, O Quatrilho e Raizes Coloniais.
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O percurso total € de, no minimo, doze horas e possibilita a contemplacao das
belas paisagens naturais da Serra Gaucha, bem como a vivéncia do processo de
colonizagéo, especialmente a italiana e alem&, bem como a histéria e o cenéario do
filme O Quatrilho.

O publico-alvo, segundo percepcao dos administradores do roteiro, é o turista
nacional. Na maioria das vezes, sdo casais com idade acima de 35 anos e pessoas
acima de 60 anos, e com uma renda média mensal aproximada acima de oito
salarios minimos.

As vias sao limpas e bem cuidadas, sem presenca de lixos no centro da
cidade. Na area rural, o recolhimento de lixo ocorre uma vez por semana, e ficam a

aproximadamente 7 km a 10 km do centro da cidade.

Fonte: Talentos do Brasil Rural, 2012.

Ha transporte coletivo interno no municipio, as paradas sdo tematicas e
disp6em de livros para a leitura. Ha vérios pontos de taxi. O transporte denominado
“Princesa” séo 0nibus disponibilizados pelas agéncias receptivas locais, que

diariamente realizam os roteiros rurais de Gramado.
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Fonte: '[alentos do Brasil Rural, 2012.
Obs.: Onibus denominado Princesa.

Como se trata de um roteiro em vias rural, necessitam de locais proprios para
estacionamento, além de em muitos locais ndo haver acostamento, dificultando o
acesso as propriedades rurais. De forma geral, percebe-se que os turistas sentem-

Se seguros nas visitas ao roteiro, pela tranquilidade que o meio rural proporciona.

Fonte: Talentos do Brasil Rural, 2012.

Foi observado que os empreendimentos, de modo geral, ndo estdo aptos para
a questdo de acessibilidade. Apesar de receber grupos que necessitam deste
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cuidado, apenas em alguns locais de acesso publico ha pequenas adaptacdes, em
especial no centro da cidade. Diferentemente do municipio de Socorro (SP), que a
questao da acessibilidade é prioritaria, percebe-se que em Gramado esta em
processo para realizar tais adaptacdes, que exigem disponibilidade financeira

elevada, especialmente para os empreendimentos rurais.

A g m

Fonte: Talentos do Brasil Rural, 2012.

Fonte: Talentos do Brasil Rural, 2012.
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Parte consideravel dos empreendimentos trabalha com apresentacfes
artisticas, ou com atendimento padronizado, com Gtima explicacdo da historia; a
tematica e decoracao apresenta fotografias de antepassados, moveis e utensilios
antigos dos primeiros imigrantes; e a gastronomia local caracteriza a producgéo e

valorizag@o do ambiente natural.

Fonte: Talentos do Brasil Rural, 2012.

Percebeu-se que, diferentemente de Alto Paraiso, por questdes do contexto
histérico, da prépria descendente europeia, a personagem 5 (Gramado/RS) ja tem o

entendimento do turismo de forma diferente. Ela prepara os produtos para servir aos
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turistas e também para venda utiliza-se a mdsica italiana ao vivo para interagir e
contar um pouco da histéria da propriedade e do roteiro como um todo. Eles
recebem os turistas na cozinha ampla da casa, que esta bem localizada. Atendem
somente com reservas, pois € necessario preparar com antecedéncia o café
colonial.

Durante a entrevista com a personagem 5 (Gramado/RS), foi relatado que por
meio da Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (Emater) do estado,
recebeu um convite, junto com outros agricultores da regido, para realizar um curso
de turismo rural. Apés o curso, comegou a pensar na possibilidade de abrir sua
propriedade para visitagao e iniciou o processo de articulagdo com propriedades da
vizinhanca, contando também com a assisténcia do extensionista rural

disponibilizado pela Ematur/RS, sendo este o inicio do roteiro rural.

Fonte: Talentos do Brasil Rural, 2012.

Como foi relatado anteriormente, a personagem 5 (Gramado/RS) e sua filha
sdo as responsaveis por agendamentos do roteiro, além das tarefas diarias com os
produtos. Atualmente tem repassado para outras familias da regido a producédo de
embutidos (salames, linguigcas, entre outros), pois ndo tem mais tempo para produzir.
Esta restrita a producao de geleias e dos pades. Mesmo assim, acaba trabalhando
quinze horas por dia, entédo fica sem tempo até para a propria familia. Ressalta-se
gque ndo tem empregadas, todas as atividades domésticas também sdo de sua
responsabilidade, esta sobrecarregada, portanto.
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A Ultima entrevistada, a personagem 5 (Gramado/RS) é muito articulada,
casada, mde de trés filhos e avé de cinco netos. Sua propriedade iniciou as
atividades de turismo ha aproximadamente doze anos.

Ela n&o trabalha na roga, no plantio e colheita de milho e frutas. Ela elabora
os doces, os paes e alguns embutidos para vender aos turistas. Com a renda
proveniente do turismo, disse que comprou uma casinha no litoral, um carro melhor,
fez pequenas reformas na propriedade e ajuda uma neta estudiosa a pagar sua
faculdade.

R ¥ e A 1

Fonte: Talentos do Brasil Rural, 2012.

Diferentemente dos outros dois roteiros, a pesquisadora néo realizou o
diagnéstico do TBR neste roteiro, a entrevista ocorreu por telefone, no dia 15 de
fevereiro de 2013, com duragcédo de uma hora. No entanto, a partir dos relatos dos
técnicos que realizaram o diagnéstico e das imagens e gravacdes obtidas por eles,
foi possivel verificar seu papel diante do roteiro e da propriedade.

A personagem 5 (Gramado/RS) foi a responsavel pelo agendamento das
reservas do roteiro, com o auxilio de sua filha, que segundo ela ajuda com o
computador e atende os telefonemas também.

Relata que gosta de receber os turistas em sua casa, faz os produtos, canta e
danca. E descendente de italianos. Reclama que muitos turistas chegam sem
horario marcado, e acabam ndo tendo tempo nem mesmo para realizar as refeicdes.

Disse que o marido tem reclamado por ndo ter mais privacidade e tempo, pois estao
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trabalhando muito e conseguem se ausentar apenas uma vez ao ano para viajar. Os
filhos tomam conta da propriedade neste periodo. Por vezes, o marido tem pedido
para eles deixarem de atender a publico, mas ela diz que gosta e que ja ficou muito

envolvida, mas é muito cansativo.

4.4 PAPEIS SOCIAIS DAS MULHERES NO TURISMO RURAL

Trataremos de desvelar como estdo sendo reinventados os papéis das
mulheres no espago rural pela producdo associada ao turismo nas familias
participantes dos roteiros do projeto TBR. Os impactos causados nas relagdes
familiares a partir da mudanca dos papéis das mulheres, especialmente vinculados a
hospitalidade turistica. Por ultimo, buscaremos identificar as alteracdes de posicdes
de poder e na autoestima das mulheres no espacgo rural inseridas nos roteiros do
projeto TBR.

Para atingir tais objetivos, seréo analisadas as falas e representagOes
observadas nas familias pertencentes aos roteiros estudados, especialmente a
percepcao das mulheres para determinadas questbes. Na perspectiva de entender
como o turismo impacta diretamente o cotidiano e a vida da mulher no espago rural,
analisaremos este processo tendo como referéncia a divisdo sexual do trabalho, a
autoestima, o habitus, as relacdes de poder, o empoderamento e o papel social que
revelara se ha ou ndo protagonismo da mulher neste novo cenario, com a inclusdo
do turismo e sua produgéo associada.

No estudo apresentado, utilizou-se o conceito de género ora no sentido
empirico, descrevendo uma relacdo, ora no sentido analitico, quando tentamos
analisar de maneira minuciosa como e por que tais relagées foram estabelecidas. E
relevante informar que, durante o desenvolvimento da pesquisa, nem sempre
conseguimos aprofundar como e por que determinado comportamento foi adotado, o

que é limitante para abordagem analitica de género.
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4.4.1 Contexto do trabalho da mulher no turismo rural

O histérico do trabalho feminino & extremamente diferente do trabalho
masculino, especialmente durante a revolugdo industrial, no qual enquanto uma
minoria de mulheres exercia atividades produtivas, outra maioria se dedicava ao
cuidado do lar, ou seja, o trabalho reprodutivo ou doméstico (Yannoulas, 2008, p.
90-91).

De acordo com Yannoulas (2008), no decorrer da prépria industrializagdo, a
divisdo sexual do trabalho ficou latente: o trabalho produtivo remunerado, publico e
masculino era fora de casa, enquanto o trabalho reprodutivo ndo remunerado,
privado e feminino ficou restrito ao lar.

No Brasil, a partir da década de 1970, foi iniciado um momento favoravel para
a condicdo feminina, a partir das relagbes entre os movimentos feministas e o
avanco académico sobre estudos das mulheres. No final da década de 1960, por
seu turno, o debate sobre o feminismo tinha como principal referéncia a esfera da
produgdo, no entanto, vale ressaltar que, de acordo com Bruschini (1996), ocorreu
de forma lenta a sensibilizagdo para os fatores simbdlicos ou culturais, necessarios
para entender e explicar a subordinagédo feminina, tanto quanto para a insergao das
mulheres no espacgo de reproducgé&o familiar.

A otica da producdo permeara os estudos da primeira geragéo, os quais nao
compreendem a mulher e sua posi¢édo na sociedade, que € determinada também por
meio do lugar que ocupa na familia. Posteriormente, surgem novas pesquisas, que
incluem discussfes a respeito do trabalho doméstico, e outras que iniciam a
articulacdo entre o espaco produtivo e a familia, pois a mulher permeia as duas
esferas, de forma harmoniosa ou por meio da sobreposicdo de uma em relacdo a
outra.

No desdobramento dos estudos, foi construido o conceito de género.
Segundo Bruschini (1992), género, como uma categoria analitica, € uma forma de se
referir a organizacdo social das relagbes entre os sexos. Em rejeicdo total ao
determinismo biolégico, que parte de explicagbes para a subordinagdo da mulher em
sua capacidade procriativa, 0 género evidencia as qualidades fundamentalmente

sociais das diferenciagdes pautadas no sexo.
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Para Kergoat (1986), o movimento social impds as categorias de sexo como
variavel social, abarcando a diversidade das duas ordens, produtiva e reprodutiva,
alterando a concepcéo tradicionalista do conceito de trabalho. Desvelar o campo de
producao/reproducdo no mundo do trabalho € uma possibilidade de verificar as
praticas sociais que comumente ndo séo explicitadas.

Bruschini (1992) ressalta que género € uma categoria relacional, que define
homens e mulheres uns em relagdo aos outros. Para Suéarez (2000), € um conceito
de grande utilidade para delimitagdo de objetos de pesquisa e analise das mais
diversas situagfes sociais, além da palavra género ser erroneamente utilizada como
sinénimo de mulher.

Para entender as relagbes de poder, faz-se necessério primeiramente
compreender género. Conforme Scott (1989), para definicdo de género, tem-se de
compreender a conexdao integral de duas preposi¢oes. A primeira refere-se a género
como um elemento constituido de relagbes sociais baseadas nas diferengas
percebidas entre os sexos. A segunda, por sua vez, concebe género como uma
forma primeira de significar as relagdes de poder (op. cit., p. 16).

A categoria género, para sua conceituagdo, exigiria um rico debate a partir
dos estudos feministas, e, posteriormente, na propria academia. Para a dissertacao
em desenvolvimento, ndo seria possivel. Entretanto, é imprescindivel definir sobre
qual conceito me refiro neste estudo. Scott (apud Lopes, 1996) conceitua género
como categoria analitica que se assenta nas constru¢cfes sociais e culturais das
diferencas sexuais. Ao permitir abarcar o processo de produgéo de conhecimentos,
ao considerar a historicidade de valores e crengas que permeiam o ser homem e o
ser mulher. Dessa maneira, o mundo do trabalho também é reflexo das
determinagdes sociais e culturais, conforme se apresenta a seguir.

Na denominada sociedade pOs-industrial, o trabalho das mulheres tem
importancia no aspecto formal e regulamentado. Conforme dados PNAD (IBGE,
1999), entre 1985 e 1995, ingressaram no mercado de trabalho do Brasil 12 milhdes
de novas mulheres, cujo perfil € muito diferente da década de 1970 — que
apresentava mulheres jovens, solteiras e sem filhos, e segundo Guimaraes (2001)
“(...) Hoje ela é mais velha, casada e mae. (Guimaraes, 2001, p. 89).

No cenério agricola nacional, a partir da importancia das pequenas
propriedades e da insergcdo do turismo nestes territorios, ndo apenas como gerador

de emprego e renda, e sim responsavel por alteragbes socioculturais, esta
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dissertacao elege o enfoque de género com o intuito de analisar os papéis sociais da
mulher, seu cotidiano, as novas formas de relacionamento humano, seja com ela
mesma, com filhos, vizinhas, ou companheiros, apés a inclusdo do programa de
producéo associada ao turismo, reconhecendo as diferentes e multiplas ocupacdes
do meio rural.

Normalmente, quando agricultoras, as mulheres participam de quase todas as
etapas do processo produtivo dentro do empreendimento familiar, e apés o turismo,
como estao divididas as tarefas, sejam domésticas ou nao? Como € sua percepgao
em relacdo ao seu companheiro, com seu novo trabalho de atender turistas? O
tempo, o dinheiro, as decisdes? Portanto, o objetivo principal deste estudo é
apresentar os impactos socioculturais causados no seu papel social e demonstrar a
importancia da mulher no espaco rural no desenvolvimento do turismo.

Conforme afirma Bourdieu (1995) sobre a posicdo das mulheres na
sociedade, a dominacdo masculina é resultado daquilo que define como violéncia
simbdlica, como o conhecimento e a comunicagao, que, por vezes, nao é perceptivel
para suas vitimas.

A socializagdo, para Bourdieu (1995), ocorre por meio dos ensinamentos
sobre formas de pensar, vestir, sentir, agir masculino e feminino, naturalizando,
assim, a divisdo sexual. Desta forma, a propria ordem social, a partir das vias
simbdlicas, reforca a dominacdo do masculino sobre o qual estdo enraizadas a
divisdo social do trabalho e a estrutura do tempo e espaco, reservado as mulheres o
espaco doméstico, o lar.

A estrutura familiar também sofreu alteragdes no meio rural, a partir da
desconstrugdo dos papéis desempenhados por cada um de seus integrantes. Na
agricultura, cabia & mulher manter a organizacdo do lar e dos afazeres ligados ao
cuidado com filhos e com animais, entre outros, sem qualquer tipo de remuneracao
financeira. As tarefas, compreendidas como préprias do sexo feminino distinguiam o
papel social da mulher em relagéo ao do homem.

Quanto ao papel social da mulher em relacdo ao homem, tendo em vista os
aspectos historicos nas primeiras etapas das sociedades, os recursos produtivos
pertenciam igualmente as comunidades, os alimentos eram cozidos diariamente. A
produgéo ocorria unicamente para consumo, para as necessidades de subsisténcia.
Nao havia sobras para trocas. A familia como conhecemos na era moderna néo

existia, mas ja havia distingcdo de género pela divisdo das tarefas:
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(...) em familias comunitarias primitivas, que abrangiam numerosos casais e
seus filhos, sua administragdo, que era confiada as mulheres, era tanto uma
atividade puablica socialmente necessaria, quanto o fortalecimento de
alimentos feitos pelos homens (Engels, 1891 apud Sacks, 1979, p. 187).

Segundo Engels (Engels, 1891, apud Sacks, 1979), a principal transformacgao
da mulher, de membro igualitario da sociedade para esposa subordinada, inicia-se
com a domesticagcdo de animais de grande porte. Estes animais domésticos, por sua
vez, eram considerados posse “privada’, o que significa dizer propriedade de um
individuo, de uma familia, onde os direitos de conduzi-lo cabe a um dos
proprietarios. Neste momento, se inicia o processo de apoderamento dos homens
como “gestores” das propriedades.

A partir da domesticagédo de animais de pequeno porte, o homem estabelece
relacdo de troca com as demais propriedades do entorno. Sendo assim, seu papel
social se transforma: antes meramente atuante para subsisténcia, agora
efetivamente gestor de trocas comerciais. A propriedade e tudo que compreende
seus limites possuem um dono.

Engels (Engels, 1891, apud Sacks, 1979) coloca a subordinagéo da mulher a
partir de um contexto materialista, afastando-a do dominio da natureza e incluindo-a
no da historia, e, como tal, capaz de uma pratica politica.

A mulher praticamente sO passara a desempenhar atividades vinculadas ao
lar e ao auxilio/ajuda de seu pai, de seu filho ou de seu marido. Dessa forma, a
propriedade privada transformou as relagdes entre homens e mulheres dentro da
familia, pois as relac6es sociais sofreram alteracdes. A possibilidade de excedentes
de bens para trocas e o0 avango do capitalismo industrial deixou o trabalho da mulher
para uso familiar.

Ainda no cenério rural, Butto (2010) indica que a economia rural sempre
esteve vinculada a divisdo sexual do trabalho. Aos homens, as atividades
econOmicas geram emprego, ocupacdo e renda; para as mulheres, as atividades
associadas ao autoconsumo familiar, com pouca possibilidade de renda e salario.

De acordo com Bruschini (2006), no sistema econdmico, o trabalho
desenvolvido por mulheres aparece no aspecto formal e regulamentado, enquanto o
trabalho informal, ou seja, as atividades do lar, o cuidado com os filhos, idosos e
outras atividades, como lavar, passar e cozinhar, ndo sao contabilizadas,

permanecendo na gratuidade e invisibilidade.
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E relevante compreender também que as familias séo diferentes, mesmo na
contemporaneidade, sendo elas: familia do assalariamento, centrada na reproducéo
dos individuos; familia patrimonial, a producdo e reproducdo do patrimbénio e das
pessoas (Chaubaud e Fougeyrollas-Schwebel, 1986, p. 115-116).

Ao observar as familias de agricultores, percebe-se que suas especificidades
sdo ainda maiores, especialmente para as mulheres. No espaco rural, segundo
dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios — PNAD (IBGE, 2006), elas
se aproximam de 15 milhdes. Em grande parte, ndo tém acesso aos direitos béasicos,
como direitos previdenciarios, saude e educacédo, além de receberem remuneracéo
inferior ao do sexo masculino Butto (2010).

O trabalho das mulheres no espaco rural é invisivel, sendo caracterizado de
complementar, de ajuda, de acessério (Beck et al., 1983 apud Castro e Lavinas,
1992, p. 227-228). A possibilidade para desvela-lo consiste em identificar os
espacos sexuados dentro das préprias unidades, onde producdo e reproducao
permanecem integradas.

Segundo Carneiro (1981 apud Castro e Lavinas, 1992, p. 228), a
subordinagdo da mulher na pequena producdo do campo se deve a sua propria
posicdo de subordinacdo na familia, na qual sua participacdo na lavoura ocorre em
momento de necessidade, sendo a roga prioridade sobre a casa, o trabalho feminino
é julgado secundario em relagdo ao do homem.

Conforme se apresenta a seguir, o trabalho das mulheres no espago rural ndo

se resume as atividades domésticas:

(...) apoiando-se na experiéncia do colonato, onde o trabalho da mulher nédo
se resumia as lides domeésticas. Inexistiria o trabalho doméstico. Havia sim,
o “trabalho para a gente”, carregado de um conteldo sexista em virtude da
submissdo da mulher as decisdes e controle (dominagdo patriarcal). A
criagdo do trabalho doméstico, concomitante a generalizacdo do
assalariamento, redefine os papéis sexuais e segrega 0s espacos. Nesse
processo, as mulheres sdo confinadas ao doméstico. E sua permanéncia
maior ou menor na casa estaria muito mais ligada as necessidades de
reproducao da familia, degradadas pelo capitalismo, do que ao ciclo de vida
familiar (Silva, 1985; 1987 apud Castro e Lavinas, 1992, p. 228).

Instalada a desigualdade, esta comegou a ser percebida como um problema
social. Por meio das mulheres organizadas em movimentos sociais, que se

intensificaram na segunda metade do século XX, delineou-se o pensamento
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feminista, provocando inUmeras inquietagbes na sociedade, entre as quais a
exigéncia de igualdade de direitos entre homens e mulheres.

Segundo Bruschini (1996), no Brasil os estudos de género privilegiaram o
tema trabalho, em virtude de a teméatica ser predominantemente embasada na teoria
socioldgica. E o tema de grande importancia para o feminismo, que conceitua o
trabalho como um potencial transformador.

No relatério elaborado para o Banco Mundial, Pena e Correia (2003) analisam
a questdo do género no Brasil, verificando tendéncias gerais de profundas
mudancas nos papeéis sociais; apontam o trabalho feminino como resultado de
transformag6es demograficas, socioeconémicas, politicas e culturais que ocorreram
durante as duas Ultimas décadas. Este processo tem suas raizes na década de
1950. Uma queda importante na fecundidade reduziu a taxa nacional de 6,2, em
1960, para 2,3, em 1999; e para 1,95, em 2011 segundo dados da PNAD 2011
(IBGE, 2012).

Essas mudangas apresentadas na pesquisa acima, embora tenham ocorrido
especialmente nos centros urbanos e nas regibes mais desenvolvidas, afetaram
também o campo. No espaco rural, os filhos séo a for¢ca de trabalho, e a redugéo da
fecundidade reduziu a quantidade de méo de obra disponivel, cabendo as mulheres,
além das tarefas reprodutiva e doméstica, a incorporagdo da forca de trabalho
assalariada. Outro aspecto € a propria saida dos filhos para os centros urbanos, em
virtude de oportunidade de trabalho e/ou estudo.

De forma geral, sejam mulheres do campo, sejam urbanas, a inser¢cdo das
mulheres no mercado de trabalho trouxe, segundo Kichemann (2008), também, o
acumulo de atribuigdes, pois elas trabalham nas tarefas do lar, consideradas sem
potencial produtivo, ou delegam a outras mulheres tais atribuicbes. A esfera
doméstica e reprodutiva continua em grande parte sendo tratada como
responsabilidade feminina e dissociada da esfera produtiva. No contexto rural ndo é
diferente, pois a mulher, mesmo trabalhando na producdo agropecuéria e/ou no
turismo, ndo deixa suas atribuicdes de “cuidado”.

Ainda segundo Kuchemann (2008), entre os fatores que contribuiram para
insercdo da atividade feminina extradomiciliar, estdo o aumento no nivel de
escolaridade, a mudanca no padré@o de reproducéo bioldgica, além de incremento no
nivel de industrializacdo e de urbanizag&o, fatores que geraram demanda por méo

de obra, absorvendo novos trabalhadores na forca de trabalho, em especial as
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mulheres. No entanto, ndo sem continuar acentuando a desigualdade entre homens
e mulheres no mundo do trabalho.

Para Kichemann (2008), no limiar do século XXI, o Brasil revela o seguinte
diagnéstico para mulher no mundo do trabalho: a taxa de participagdo das mulheres
continua inferior; ha forte segregacdo ocupacional (segmentos menos valorizados,
baixos salérios e condi¢cdes precarias, especialmente nos denominados redutos
femininos); forte presenca no mercado informal; diferenciagdo de renda das
mulheres em comparagédo aos homens, mesmo apresentando maior escolaridade;
maior desemprego; sobrecarga de trabalho, entre outros (Kiichemann, 2008, p. 71-
87).

O turismo e sua produgdo associada, como uso do territério rural,
apresentam-se como uma ferramenta importante para inclusdo da mulher no
mercado de trabalho, oferecendo ocupagfes ligadas a culinaria, ao artesanato e a
hospedagem em geral. O turismo, adotado como ferramenta de desenvolvimento,
passa a ser, no entanto, fator influenciador das relagdes de género no meio rural.

Com a expansdo das atividades turisticas nas propriedades rurais e a
inclusdo da méo de obra feminina, a mulher transforma-se em protagonista de um
cenario no qual sempre havia sido coadjuvante, ou seja, inicia-se uma nova
construgdo de sua identidade, observando-se alteragdes significativas na relagéo
entre homem e mulher. Alteragbes como aquisicdo de produtos antes né&o
imaginados, reconhecimento por parte de marido e filhos das atividades
desenvolvidas, novas relagdes com sua vizinhanga, entre outras.

No turismo rural, se destaca o atendimento ao turista, que desperta também
nessas mulheres o cuidado com sua aparéncia, causando impactos ainda
desconhecidos, que sédo desvelados por meio dos relatos e das observagfes das
personagens dos trés roteiros turisticos analisados.

De forma geral, a visdo dos impactos do turismo sdo comumente entendidos
como transformagdes positivas pelo programa de produgéo associada, no entanto,
nosso interesse foi ir além dos dados estatisticos, na tentativa de apreender os
impactos socioculturais, que por vezes ndo estdo expressos em indicadores
quantitativos como os utilizados para medir a ocupac¢éo de méo de obra.

A possibilidade de inser¢cdo da mulher nesse mercado deve-se, entre outros
fatores, ao fato de a atividade turistica ndo exigir uma formagdo especifica dos

empreendedores. Como 0s aspectos socioculturais transcendem a questdo de
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insercdo no mercado de trabalho, ndo deixamos de analisar este componente, para
compreender a importancia das mulheres no desenvolvimento do turismo,
especialmente na agricultura familiar.

Na perspectiva dos impactos sociais, culturais e econémicos, no qual género
é transversal, faz-se relevante aprofundar os debates e as reflexdes a respeito de
como foi estabelecida a apropriagdo do turismo no uso do espago rural,
especialmente para as mulheres no espago rural.

E importante entender que as diferencas existentes nas inter-relacdes entre
homens e mulheres, mesmo que inscritas a partir do biologico, séo derivadas de
construgcdes de valores e representagdes culturais e sociais que condicionam seus
comportamentos e suas experiéncias.

Cabe aqui, a relevancia do conceito de Trabalho Decente adotado pela
Organizacéo Internacional do Trabalho (OIT), em 1999, cujo objetivo é garantir que
todas as pessoas tenham possibilidades de acesso ao emprego produtivo, em
condicdes de liberdade, equidade, seguranca e dignidade.

Neste momento, nds faz indagar a respeito das nossas personagens, apés a
insercdo das préticas turisticas, elas estdo inclusas em um Trabalho Decente?. Um
trabalho que permita remuneracdo adequada, seu exercicio em condi¢des de
liberdade, equidade, e seguranca. Dessa forma, proporciona a manutencdo de
necessidades pessoas e familiares de alimentacdo, educacdo, moradia, saude e
seguranca. Por consequéncia, garanta os direitos fundamentais de protegéo social,

até sua aposentadoria.

4.5 ANALISE DAS EVIDENCIAS DAS ENTREVISTAS DOS TRES ROTEIROS A
PARTIR DAS CATEGORIAS DE ANALISE

O quadro 1 resume o perfil das entrevistadas pertencentes aos trés roteiros.
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QUADRO 1
Perfil das mulheres entrevistadas

Nome Idade | Localidade Escolaridade Situagdo | Quantos | Horas de
conjugal | filhos trabalho  por
dia
Personagem 1 | 72 Alto Paraiso/GO | 1° grau Vilva 9 12 horas
Personagem 2 | 49 Socorro/SP 4° série Casada 2 10 horas
Personagem 3 | 70 Socorro/SP 3° grau Casada 3 12 horas
Personagem 4 | 24 Socorro/SP Pé6s-graduada | Solteira 0 8 horas no
minimo
Personagem 5 | 69 Gramado/RS 2° grau Casada 3 15 horas

Elaboragédo da autora.

Na andlise das falas, evidenciam-se os diversos papéis desempenhados
pelas mulheres, e a quase que exclusividade das atividades domésticas como
funcéo ou atribuicdo da mulher campesina.

Ao questionar as personagens sobre a possibilidade de colocar alguém para

trabalhar na sua casa, obtivemos os seguintes relatos:

Dava mais importancia ao comércio, adiantar almoco, fechar o comércio,
acaba atrasando. Tem coisas que deveria fazer e acaba ndo fazendo
(Personagem 4 — Socorro/SP). J4 tem uma pessoa arrumando ha trés anos.
Uma pessoa que cuida da casa € tudo. (Personagem 2 — Socorro/SP).
Quando vém grandes grupos chama as netas e filhas (Personagem 1 — Alto
Paraiso/GO). Quando eu preciso mesmo arrumo alguém. Eu faco sozinha,
eu tenho uma sobrinha que ajuda como diarista (Personagem 5 —
Gramado/RS). Preciso de ajuda nas tarefas. Tenho consciéncia das
guestbes financeiras e trabalhistas (Personagem 3 — Socorro/SP).

O trabalho doméstico ainda hoje é percebido como responsabilidade da
mulher, independentemente se ela exerce outro tipo de atividade remunerada ou
ndo. Para as nossas entrevistas, sdo de sua responsabilidade os afazeres
domésticos, e quando ndo conseguem executa-los, em funcdo de outros papéis que
necessitam desempenhar, acabam delegando-os a outra mulher. Tanto no espaco
rural como no espaco urbano, recorre-se as mulheres proximas, na prépria familia
ou na vizinhanca.

Recorro a Scott (1989) para refletir sobre essa citagdo, pois ela declara que
as relagOes sociais sdo baseadas nas diferencas percebidas entre os sexos. Assim
sendo, o arcabouco histérico e cultural de cada familia e sociedade determinam
estereotipos naturalizados para desempenho de papéis delegados a homens e
mulheres. Cabe neste momento retomar também o recorte espacial de onde falam

nossas personagens, que possuem diferengas.
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Na fala da personagem 1 (Alto Paraiso/GO), que esta situada em na éarea
rural de Alto Paraiso, fica evidente que a esfera doméstica vincula-se a mulher, e
caso nédo consiga sozinha realizar todas as tarefas necessarias, ird recorrer a outra
mulher para realiz4-las. Com o advento do turismo a propriedade rural, as atividades
que por ventura tenham relagdo com o universo domeéstico, dito da mulher — a
cozinha, o cuidado em receber os visitantes, por exemplo —, continuam sob sua
responsabilidade. Assim sendo, o turismo nas propriedades rurais, especialmente as
atividades vinculadas a culinaria, a producéo (doces, paes, artesanato) e a recepcao
dos visitantes sao atividades envoltas no esteredtipo feminino.

Retomo Hirata (2002) para a apreenséo da problematica do trabalho, que ndo
€ apenas o profissional, mas também o doméstico; ndo apenas o assalariado e
formal, mas também o ndo assalariado, ndo mercantil, ndo remunerado, informal.
Assim sendo, ndo é possivel compreender a dindmica do trabalho sem considerar a
esfera domeéstica, que continuam como atribui¢cdes exclusivas das mulheres.

Hirata (2002) destaca ainda que esta implicita nesse contexto a diviséo sexual
do poder e do saber. Na analise das falas das personagens apresentadas neste
capitulo percebe-se claramente que ao conhecer outras possibilidades de atuacéo
profissional, com a prética turistica iniciou um processo de empoderamento das
mulheres no espaco rural, pois, além de melhorarem a forma como recepcionam o0s
turistas, necessitaram aprender a falar melhor, para atender um telefonema com
mais desenvoltura; conhecer um pouco de tecnologia, para manejar com mais
seguranca um computador, especialmente as mensagens de texto; melhorar sua
relacdo com o dinheiro, para potencializar a negociagdo com turistas e fornecedores,
entre outros aspectos, que séo desafios impostos e superados por algumas de
nossas personagens.

Ainda na esfera do trabalho domeéstico, indagou-se se as personagens
consideram os afazeres delas como dona de casa um trabalho, e obtivemos os

seguintes depoimentos:

N&o. Vocé nao ganha dinheiro limpando casa (Personagem 4 -
Socorro/SP). Sim. Como outro qualquer, muito importante. (Personagem 3 —
Socorro/SP) Sim. Embora as pessoas ndo deem valor, é de muita
responsabilidade, cozinhar, lavar e passar (Personagem 2 — Socorro/SP).
Sim. Considero. Trabalho é nisso né. Nao tem outra. Que nem diz o outro,
agente trabalhar doméstica se € que ndo tem estudo. Tem que ser
doméstica mesmo. Eu considero uma domeéstica boa, eu sei fazer tudo
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(Personagem 1 — Alto Paraiso/GO). Sim. Faco tudo, tudo que se refere a
trabalho doméstico (Personagem 5 — Gramado/RS).

No decorrer das entrevistas, quase todas consideraram importante manter
suas obrigacbes domeésticas. Apenas a personagem 4 (Socorro/SP), a mais jovem,
disse que néo deveria ser remunerada para fazer o trabalho de casa.

Ao analisar o contexto da personagem 4 (Socorro/SP), a questéo fica mais
evidente, pois grande parte das atribuicbes domésticas ainda sdo executadas por
sua mée, assim sendo, apesar de ajudar quando necessario, internalizou que sdo
atribuicdes da mulher, que, por sua vez, ndo devem ser remuneradas. J4 as demais
personagens, apesar de parecer naturalizada a questdo, entendem que as
atividades domésticas demandam tempo e esforco, e por isso deveriam ser
remuneradas, para valorizar o &rduo trabalho desempenhado, haja vista que
atualmente, quando € preciso, pagam para outras mulheres da familia ou fora dela
para realiza-las.

Ainda a respeito das atividades domeésticas, agora se aborda a colaboragéo
de meninos e meninas. Como a personagem 4 (Socorro/SP) é solteira, ela € quem
ajuda a mée nas atividades, e os dois irmédos fazem muito pouco. A personagem 2
(Socorro/SP) tem dois meninos, e disse que eles nunca precisaram ajudar em tais
atividades. Para a personagem 1 (Alto Paraiso/GO), as meninas ajudam nas tarefas
mais leves, e o0 trabalho pesado é dos meninos. Na casa da personagem 3
(Socorro/SP), os meninos sdo mais “folgados” que as meninas. Para a personagem
5 (Gramado/RS), tanto o filho como as filhas sempre ajudaram nas atividades da
casa.

Ainda na tentativa de entender a extensdo da esfera doméstica, que por
vezes vincula-se com o turismo, questiona-se que tipo de trabalho elas realizavam —

lavar, limpar, arrumar, cozinhar e servir. A seguir, as falas:

Tudo que precisar eu fago (Personagem 4 — Socorro/SP). Tudo
(Personagem 3 — Socorro/SP). Faz, cuida da roupa, limpa a casa, vai e
volta, um pouco de cada coisa, cozinha (Personagem 2 — Socorro/SP).
Tudo (Personagem 1 — Alto Paraiso/GO). Tudo, alimentacéo, geleia, para
nos da familia e para os turistas. Alguns dos produtos ainda conseguem
fazer (queijo e linguica) compra de outras pessoas da familia, fica
sobrecarregada (Personagem 5 — Gramado/RS).

Retomo Bourdieu (1995) para tratar de habitus, que sao disposi¢coes

adquiridas e socialmente construidas, por meio de comportamentos e praticas ao
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longo da trajetoria do individuo. Os afazeres domésticos, desde a infancia da
menina, sao atividades que permeiam sua rotina. De acordo com Beauvoir (1980),
na esfera do lar, as obrigacdes sao predeterminadas, e a menina, além das
atividades domésticas, também auxilia a matriarca no cuidado dos irmaos. Assim
sendo, desde sua construgdo como sujeito, o papel do cuidado, seja com as
obrigacbes da casa, das criangas e do proprio marido, vincula-se ao feminino e a
mulher; por meio do habitus, reproduz seu papel, e quando ndo o faz, sente-se
culpada, pois é o0 que a sociedade, a familia ou os “outros”, a comunidade e as
demais mulheres esperam dela.

Ainda a respeito das relagbes de trabalho, as personagens relataram suas
atividades antes da inser¢cdo do turismo na propriedade. A personagem 4
(Socorro/SP) auxiliava o pai na producdo de cana-de-agUcar destinada a confeccao
da cachaca, a ser comercializada a granel em bares. Na mesma época, trabalhou
também em comércio, na cidade, e estagiou.

Entre as entrevistadas, temos duas docentes: a personagem 3 (Socorro/SP),
que lecionava histéria, e a personagem 5 (Gramado/RS), professora do primario. A
personagem 2 (Socorro/SP) era faxineira (diarista) antes de a familia abrir o laticinio,
e a personagem 1 (Alto Paraiso/GO) trabalhava na roca, plantando e fazendo de
tudo um pouco.

A divisdo sexual do trabalho em uma propriedade rural e familiar j& se
estabelece de forma diferenciada, especialmente para atuacdo da mulher, que
historicamente foi condicionada a permanecer na esfera privada, na casa, no lar, no
cuidado com filhos e marido, dos afazeres de responsabilidade de mulher. No
entanto, sabe-se que no espaco rural o cultivo de plantacdes e animais de pequeno
porte também séo atividades da mulher, normalmente consideradas como auxiliar.

Diante disso, buscou-se entender a divisdo das responsabilidades nas
propriedades com a inser¢do do turismo, e algumas surpresas foram evidenciadas,
como:

A personagem 4 (Socorro/SP) relata que ela € a responséavel por atender na
loja e precificar. Junto com o pai, cuida também da produgdo. Sob a
responsabilidade de sua mée esta a producdo de licor e embalagens e o
atendimento das demandas por telefone.

Na esfera da personagem 3 (Socorro/SP), estd sob sua responsabilidade

fazer os cursos oferecidos pela prefeitura e pela Emater; participar das reunides do
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Nucleo de Turismo Rural da Associacdo Comercial do Municipio; viajar para feiras e
eventos divulgando o roteiro; além de receber os turistas em sua propriedade e
preparar um maravilhoso café da manhd, organizar os quartos para os hdspedes,
atender ligacOes e fechar reservas, entre outras atividades na propriedade. O marido
participa do Nucleo de Apicultura da Associacdo Comercial do Municipio e do
Conselho Municipal da Zona Rural Micro Bacias, e repassa orienta¢cdes para o filho
quanto as necessidades na propriedade. Apesar da idade e das condi¢des fisicas de
saude, percorre a propriedade toda, a pé, com seu cachorro. O filho é casado e ndo
mora da propriedade, no entanto, esta sob sua responsabilidade os cuidados e a
orientagcdo do funcionério a respeito das plantacdes, dos animais e das compras em
geral. A filha, também casada, reside no centro da cidade e auxilia a mde sempre
que necessério, e pretende continuar e ampliar o atendimento para turistas na
propriedade.

Para a personagem 2 (Socorro/SP), o atendimento aos turistas encontra-se
sob sua exclusiva responsabilidade. A administragdo do laticinio esta sob a
responsabilidade do filho mais velho e a geréncia de produgéo ficou como atribuicéo
do filho mais novo. O marido cuida dos animais da propriedade e da prospeccéo de
leite na regido, pois a producdo somente com os animais da propriedade nédo é
suficiente.

Na propriedade da personagem 1 (Alto Paraiso/GO), quando héa reserva de
grupos, ela, junto com uma neta e uma nora, organiza a comida e os alojamentos. O
filno n&o se envolve com os turistas, cuida do plantio, da colheita e das entregas.

Na propriedade da personagem 5 (Gramado/RS), o marido trabalha no
plantio, na colheita e canta musicas italianas para recepcionar os turistas. Ela e sua
filha cuidam do agendamento dos turistas. Ela produz as geleias, os doces e os
sucos para vender aos turistas. A cada grupo que recebe, oferece cucas, saidas
direto do forno.

Conforme apresentado acima, todas s@o responsaveis pela hospitalidade
turistica, pelo cuidado em receber o turista. Como s&@o propriedades rurais de
agricultura familiar, ndo tém muitos funcionarios de fora da prépria estrutura familiar.
Entre as entrevistadas, exceto a agroindustria de laticinio, que possui alguns
funcionarios, os demais contratam mao de obra temporaria ou tém um ou dois

funcionarios para fazer de tudo na propriedade.
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De forma geral, as atividades s&o bem divididas nas propriedades, e algumas
necessitam trabalhar nas plantagcdes e colheitas, no cuidado das hortas e animais
domésticos. No entanto, o atendimento, a organizacé@o de alimentacéo e os cuidados
com a propriedade, no que tange recepcionar o turista, sdo quase exclusivos das
mulheres. Quanto a esfera doméstica, as atribuicbes continuam com as mulheres,
ou delegando a outras, ou fazendo elas proprias. Assim sendo, acabam por
sobrecarrega-las, e a questdo do tempo torna-se central na andlise.

Apesar das tarefas domésticas historicamente serem destinadas as mulheres,
durante as entrevistas foi possivel observar que filhos (homens) e maridos auxiliam
em algumas tarefas de forma eventual, mas ndo poderemos dizer que h&a uma
inversdo de papéis socialmente naturalizados. Nos relatos, fica evidente que para as
meninas as tarefas domésticas sdo desde cedo uma obrigacdo quase que natural,
isto ndo se alterou com a insergdo do turismo associado a agricultura familiar.

Destaca-se que, exceto a personagem 1 (Alto Paraiso/GO) — que se encontra
em uma regido bastante fragilizada, com indices de pobreza elevados - as
personagens encontram-se em regides em que o poder publico tem investido e
estimulado o fomento de empreendimentos particulares no intuito de desenvolver as
regibes. Especialmente os territérios rurais, oferecendo cursos e agbes de
sensibilizagéo para melhorar o atendimento dos turistas na propriedade, o que tem
surtido efeitos significativos, como podemos observar no roteiro da regido Sul, hoje
referéncia para o Brasil, e o roteiro da regido Sudeste, que se apresenta em plena
estruturagdo e certamente serd um destaque nos préximos anos.

Para compreender a mudanga no cotidiano dessas mulheres, guestionamos
as alteracbes no dia a dia depois de fazerem parte das praticas turisticas, as

respostas sdo surpreendentes, conforme transcritas a seguir:

Reconhecimento da gente no municipio (Personagem 4 — Socorro/SP).
Virou de ponta cabeca (Personagem 3 — Socorro/SP). Pra mim é uma
terapia. Vocé conhece pessoas. Vocé conversa. Vocé ndo vé passar o dia.
E gratificante, a pessoa sai satisfeita com o produto é muito importante
(Personagem 2 — Socorro/SP). Mudou muita coisa, se quiserem sair de
casa ndo pode. As vezes pedem um almoco ou para fazer um café
(Personagem 1 — Alto Paraiso/GO). Eu to mais preza em casa, eu
trabalhava na escola, ia para igreja, atende telefone, pois é responsavel
pelo roteiro todo, mas, eu gosto fico mais em casa. (Personagem 5 —
Gramado/RS).
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Apesar das mudancas no dia a dia dessas mulheres, e certo entusiasmo
durante as entrevistas em relacdo aos possiveis beneficios econdmicos do turismo
na propriedade, observa-se nas falas a desestruturagdo da rotina com a chegada
dos turistas.

A falta de tempo é citagc&o recorrente, em contraponto sente-se reconhecida
perante a comunidade.

Durante as entrevistas ficou evidente que suas vidas estdo plenamente
voltadas ao trabalho, e este, por sua vez, geralmente é excessivo, e ao oferecer sua
propriedade para o lazer dos outros, acaba por subtrair seu proprio lazer. Relevante
também a duracdo da jornada de trabalho diarias dessas mulheres, que em média
ndo dura menos de 11 horas por dia.

A percepcao deste novo trabalho de atender turistas pela méde ou esposa é
visto pelos filhos e maridos e também é motivo de andlise:

Segundo a personagem 4 (Socorro/SP):

Noivo nao tem nenhuma restricdo (Personagem 4 — Socorro/SP).

Para a personagem 3 (Socorro/SP), ela argumenta que realiza viagens e o

marido e os filhos incentivam:

Eu viajo até para as feiras (Personagem 3 — Socorro/SP).

J& a personagem 2 (Socorro/SP), durante a entrevista, mostrou-se ser muito
timida, e relatou que tinha vergonha de conversar com as pessoas, ndo estudou,
tinha medo de errar nas contas e eles (filhos e marido) cobraram que ela tivesse

uma postura diferente:

Eles gostam e cobram muito de mim (Personagem 2 — Socorro/SP).

No universo da personagem 5 (Gramado/RS), diante do tempo de
desenvolvimento do turismo na sua regido e do numero alto de visitantes, a fala foi a

seguinte:

Eles gostam muito, meu marido ja ta enojando sai fora, eu ndo. Ai 0s
turistas chegam... pode continuar ele fica faceiro ele mesmo gostaria de
continuar (Personagem 5 — Gramado/RS).
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No que tange a personagem 1 (Alto Paraiso/GO):

Eles gostam... é melhor que trabalhar de roca, eles ajudam (Alto
Paraiso/GO).

Busca-se Coopersmith (1967) para compreensdo da autoestima como uma
construcédo a partir do encontro com o outro, e das trocas estabelecidas, que por sua
vez auxiliam na avaliagdo individual que o sujeito realiza de si mesmo, e a forma
como se sente. Nas falas descritas, foi possivel verificar que o reconhecimento do
outro a respeito do individuo é de extrema importancia no contexto dessas mulheres.
Evidencia-se que, com o turismo, sua participacdo ndo se restringe apenas a esfera
doméstica ou a um trabalho remunerado, ela é a personagem central, € quem
atende o publico externo, e este papel de sujeito da agdo altera sua percepcao de si
mesma e de seus pares ao Seu respeito.

Nas entrevistas, ficaram latentes as transformagodes, seja pela forma segura
de conversar e de valorizar o trabalho que realiza, seja pela perspectiva do outro,
que incentiva o seu trabalho, das novas oportunidades oferecidas, que resultam no
empoderamento dessas mulheres, seja pela participagdo ativa em reunides,
viagens, cursos, pelas decisbes que ora tém de tomar na propriedade no que tange
ao turismo.

Entre as decisdes e a¢les de destaque na propriedade, estd a negociacdo
com fornecedores e a venda da produgéo. E os relatos mostram participacéao efetiva,
exceto da personagem 3 (Socorro/SP), que atribui tal fungéo ao marido e ao filho, e
a personagem 2 (Socorro/SP), que relata ter dois vendedores e os dois filhos cuidam
dos contatos com fornecedores; a personagem 4 (Socorro/SP) faz tal fungéo
sozinha; a personagem 1 (Alto Paraiso/GO) faz negociacao e os filhos entregam e a
personagem 5 (Gramado/RS) divide a comercializagdo com o marido e os filhos.

O processo econdmico de comercializacdo, uma alteragdo significativa na
participagdo da mulher em setores da propriedade que até entdo eram quase
exclusivos do universo masculino, e apesar de duas personagens néo colaborarem
com tais atividades de forma direta, destaca-se que elas possuem muitas
atribuicbes, como o atendimento aos turistas: as reservas e todo o envolto na
hospitalidade, assim justifica-se também a auséncia de sua participacdo. No entanto,
vale recorrer a Foucault (1999) para compreender como as relagdes de poder sdo

dindmicas e possibilitam aos individuos o direito de tomar decisfes, e exercer sua
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liberdade, de forma consciente ou até mesmo inconsciente diante dos novos papéis
a exercerem.

A articulagdo com mundo externo, bem como da familia e casa, o poder de
persuasdo, do didlogo, sdo essenciais para venda da produgdo e negociacdo com
fornecedores, assim sendo, a participacdo dessas mulheres é o exercicio de seu
empoderamento, e sua participagdo efetiva nas tomadas de decisdo e de sua
liberdade como ser social ampliam-se no espago das praticas turisticas sem duvida.

Para que haja continuidade da agricultura familiar nas propriedades das
personagens entrevistadas, abordou-se a questdo se elas gostariam que os filhos
fossem agricultores, conforme relatos a seguir.

A personagem 3 (Socorro/SP) relata que gostaria que os filhos unissem as
atividades agricolas com o turismo; ja a personagem 2 (Socorro/SP) informa que a
construgdo do laticinio foi destinada aos filhos e aos netos; a personagem 1 (Alto
Paraiso/GO) fala que gostaria que os filhos homens continuassem, pois eles néo
estudaram para ter outra profissdo; a personagem 5 (Gramado/RS) relata que
gostaria que os filhos tocassem o negocio da mesma forma que realizam hoje
produgéo voltada para turistas.

Retomo a categoria empoderamento, na busca de apreender itens como
participagdo comunitaria, ampliacdo da cidadania, lideranca, valorizagcdo diante dos
seus pares, especialmente “as vizinhas”, e a relagdo com visitantes por meio do
atendimento.

Na fala da personagem 4 (Socorro/SP), a respeito da percepcéo das vizinhas

sob sua participa¢éo no turismo, diz:

Gostam, indicam. E bom para o bairro, hotel fazenda, pesqueiro, empoério
nova vida (Personagem 4 — Socorro/SP).

Ela faz referéncia aos estabelecimentos comerciais proximos de sua
propriedade e percebe por meio das vizinhas uma reagdo positiva a atuagdo no
turismo.

A fala da personagem 3 (Socorro/SP) é a seguinte:

Pegou como catapora (Personagem 3 — Socorro/SP).
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Refere-se as outras fazendas centenérias da regido, que estavam fechadas, e
algumas sem producgéo, e agora se encontram em reforma para receber turistas,
copiando a ideia de sua propriedade, que, a época da entrevista, iniciava o turismo
de forma mais organizada.

Jé a personagem 2 (Socorro/SP) diz:

Elas gostam, mudei bastante, ta mais falante, indicam o laticinio
(Personagem 2 — Socorro/SP).

A sua percepcao por meio de suas vizinhas é de valoracao positiva, e até as
mudangas em seu modo de agir; agora mais falante, mostra que o contanto com o
outro, no caso, os turistas e/ou clientes em geral, produzem alteragcbes no
comportamento de nossas personagens.

A personagem 2 (Socorro/SP) diz também: “Acham muito bom”, na regido
rural, 0 movimento € pequeno, entdo os visitantes sdo percebidos de forma positiva.

E por fim a personagem 5 (Gramado/RS) relata:

Acham muito bom, geralmente agente se da bem com todo mundo
(Personagem 5 — Gramado/RS).

No roteiro ha boa integracdo com as demais propriedades rurais, pois, mesmo
as que nao recebem visita direta dos turistas, estdo presente por meio dos produtos
produzidos, e a renda da regido aumentou muito; antes tinham, segundo nossa
personagem 5 (Gramado/RS), uma visao ruim, que o turismo deixava tudo oneroso
na cidade, mas agora a percepc¢ao também foi modificada.

Os relatos evidenciam que a participagdo delas no turismo é vista de forma
positiva e como algo bom para a comunidade. O relato que chamou atencdo € da
personagem 2 (Socorro/SP), que era muito timida antes de comecar a atender ao
publico. Como j& se relatou, foi faxineira e sua vida mudou muito com o comércio
voltado para atender turistas.

No intuito de entender a participagdo de nossas personagens na comunidade,
abordou-se a participagdo em diferentes tipos de arranjos. No quadro a seguir,
descreveram-se as personagens e a natureza da participacdo. Vale dizer que todas
participam de associa¢cdes comunitdrias voltadas para agricultores. Dentre as

personagens que participam de sindicatos, temos 1 (Alto Paraiso/GO), 2
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(Socorro/SP), 3 (Socorro/SP), 5 (Gramado/RS); jA em cooperativas, apenas as
personagens 3 (Socorro/SP) e 5 (Gramado/RS); e em associa¢des vinculadas a

religido, apenas as personagens 3 (Socorro/SP) e 4 (Socorro/SP).

QUADRO 2
Participacao das mulheres na comunidade

Nome Participacdo na comunidade
Personagem 1
(Alto Paraiso/GO)

Associag¢do comunitaria de produtos e/ou agricultores

Sindicato de trabalhadoras

Personagem 2

(Socorro/SP) Associacdo comunitéria de produtos e/ou agricultores

Sindicato de trabalhadoras

Outros tipos de entidade (especificar)
Centro de idosos, auxilio a Apae e orfanato Dom Bosco

Personagem 3 - - .
9 Associag¢do comunitaria de produtos e/ou agricultores

(Socorro/SP)

Cooperativas

Sindicato de trabalhadoras

Associagdo vinculada a igreja (pastoral, canto etc.)

Clube de futebol, bocha etc., ligado ao lazer
Personagem 4 Associagdo comunitaria de produtos e/ou agricultores
(Socorro/SP) Associagdo vinculada a igreja (pastoral, canto etc.)

Fg:;%g%gjgs‘? Associacdo comunitaria de produtos e/ou agricultores — Os filhos

Cooperativas — Varias

Sindicato de trabalhadoras

Elaboragédo da autora.

No ambito da producédo agricola de cada empreendimento de agricultura
familiar, os itens produzidos séo diversificados. Na propriedade da personagem 4
(Socorro/SP), temos derivados da cana-de-agUcar: cachaga, melado, rapadura,
acucar mascavo e licor. J4 na propriedade da personagem 3 (Socorro/SP), temos
avicultura, piscicultura, ovinocultura, gado e laranja — aqui vale destacar que o bolo
de laranja oferecido aos héspedes tem cor e sabor sem igual, produzido pelas méos
da nossa personagem.

Na agroindustria da personagem 2 (Socorro/SP), temos os derivados do leite,
as compotas, 0s queijos, os iogurtes, entre tantas maravilhas para o paladar dos

turistas e de todos que passam pela loja da propriedade. No empreendimento da
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personagem 1 (Alto Paraiso/GO), ha produgdo de leite, mandioca e acgucar, além
dos doces e biscoitos. No estabelecimento da personagem 5 (Gramado/RS), s&o
produzidos queijos, salames, cucas, grostoli, geleias, café, manteiga, biscoitos, mel,
entre outros itens.

Na tentativa de compreender a concepcdo de turismo entre as nossas
personagens, abordou-se a principal razdo que levou os membros da familia a
trabalharem no turismo. A personagem 4 (Socorro/SP) refere-se, por exemplo, ao
aumento de turismo na cidade, dos hotéis. Assim organizaram um espaco para
atender o publico. J& a personagem 3 (Socorro/SP) remete ao filho, que percebeu
na tulha e nas casas dos colonos, possibilidade para realizar eventos, com jantares,
modas de viola. Durante nossas visitas, as casas estavam em reforma para servir de
hospedagem na propriedade.

A personagem 2 (Socorro/SP) relata que foram os gerentes de hotéis, a partir
dos turistas, que solicitavam abertura da propriedade para visita e venda dos
produtos de forma direta. A personagem 1 (Alto Paraiso/GO) foi estimulada por um
empresario do receptivo de turismo local, que necessitava de base de acampamento
para atender seus grupos na regido, investindo R$ 10 mil para infraestrutura da
propriedade. A personagem 5 (Gramado/RS) contou que o turismo na propriedade
surgiu quando ela estava prestes a se aposentar, a partir da visita de um
extensionista da Emater, e da participagdo em um curso de turismo rural.

A producédo associada do turismo, a partir do conceito adotado pelo MTur
(Brasil, 2011a), inclui produtos e processos produtivos tangiveis e intangiveis, além
do proprio cotidiano das familias rurais, e a natureza, como atrativos para 0s
visitantes.

A forma artesanal de producdo nas propriedades visitadas em parte
consideréavel est4 sob responsabilidade das mulheres, bem como a estruturacdo das
manifestagdes culturais voltadas para os turistas.

A personagem 3 (Socorro/SP) é quem recepciona e acompanha os visitantes
contando a historia da propriedade. Como foi professora de historia, a partir das
pecas centendrias encontradas na fazenda, reconstr6i um pouco da vida dos
antepassados, das dificuldades para transportar os alimentos por meio das mulas,
da participagdo das mulheres. Catalogou as pegas e exp0e na tulha da propriedade,
que, a época era utilizada para secar o café, mas atualmente o espaco € utilizado

para eventos.
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No alambique da personagem 4 (Socorro/SP), é possivel fazer uma visita aos
canaviais e conhecer parte do processo de producgéo da cachaga e dos derivados da
cana. No momento do diagnéstico do TBR, a propriedade necessitava de melhorias
de infraestrutura, no entanto, tem potencial e produtos diversificados.

No laticinio da personagem 2 (Socorro/SP), apesar da visitacdo a producao
nao ser permitida, por questdes de higiene, ela conta que vendiam leite e queijo na
porta da cozinha de sua casa, mas com o passar do tempo, a procura foi tornando-
se cada vez maior, e, por sugestdo dos hoteleiros da regido, que oferecem o0s
produtos da propriedade no café da manhd@ dos hoéspedes, resolveram abrir um
lojinha em frente a propriedade, e o espaco da produgéo foi ampliado e modernizado
também, e a loja de venda direta aos consumidores nédo para de crescer. Além de
planos para que os visitantes possam assistir o processo de produgdo a partir de
paredes de vidro, como j& ocorre em outras propriedades rurais da regiéo.

A musica italiana tipica é a recepcdo dos turistas na propriedade da
personagem 5 (Gramado/RS). Parte da producgéo artesanal que oferece aos turistas
é realizado por ela, contudo, em fungdo da grande procura, ndo apenas no consumo
durante a visita na propriedade mas para levar como produtos, teve de dividir a
producdo de embutidos com colonos vizinhos. Como € um roteiro altamente
comercializado no mercado nacional, o estagio de estruturagdo e desenvolvimento
deste é muito diferenciado, néo falta publico, falta tempo também para a familia e
para as atividades do cotidiano antes do turismo.

Vale frisar que, no espago domeéstico, a cozinha é um local significativo para
as mulheres e para as familias, e € ainda mais simbdlico no territorio rural. No
espaco rural, quando uma familia abre este espaco para a esfera publica, de certa
forma, em sua casa, seu espaco privado € que foi aberto. A comida também
representa a memoria da familia, das tradig6es e dos costumes. Novamente recorro
a Bourdieu (1994b), pois é o habitus, representado por aquilo que € significativo para
estes grupos, que foi internalizado e que agora passa a ser oferecido, em parte, aos
turistas, por meio da culinaria, que para o turismo € de suma importancia, pois
permite ao individuo uma experiéncia riquissima, e certamente h4 trocas entre os
envolvidos, de forma que impactam e sé&o impactados.

Como a cozinha é o reduto comumente reconhecido como feminino, com o
advento do turismo no espaco rural, elas tornaram-se visiveis na propriedade, com

posicdo de destaque, pois sdo seus produtos os atrativos mais esperados pelos
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turistas. Com relacdo ao aumento da renda familiar a partir do turismo, as
personagens 4 (Socorro/SP) e 2 (Socorro/SP) afirmam que isto ocorreu. J4 a
personagem 3 (Socorro/SP), ela diz que é insignificante em relagdo as demais
producdes. A personagem 1 (Alto Paraiso/GO) diz que aumentou e até comprou um
freezer. E a personagem 5 (Gramado/RS) auxilia os filhos dividindo os lucros.

A renda € uma questao relevante que auxilia também na anélise dos impactos
sociais a serem estudados, pois influencia nas relagdes de poder e no
empoderamento pessoal da mulher. A relacdo econOGmica alterada implica na
melhoria de sua autoestima, pois possibilita a transferéncia de recursos para a
compra de bens a sua escolha, tanto de consumo pessoal quanto familiar, mas os
quais nao estdo vinculados ao sistema produtivo econdmico. Processo de impacto
econbmico que gera uma alterag@o no habitus, em suma nos papéis sociais que na
trama publico-privado vem tendo um impacto significativo para as mulheres da
agricultura familiar e suas familias que se associaram ao turismo.

Na andlise da renda, questionamos se elas possuiam renda fixa, e obtivemos
a seguinte configuragdo: personagem 4 (Socorro/SP) ndo tem renda fixa, a
depender das vendas e das despesas da propriedade e da familia; as personagens
1 (Alto Paraiso/GO), 3 (Socorro/SP) e 5 (Gramado/RS) sdo aposentadas; e a
personagem 2 (Socorro/SP) tem um salério para gastar com coisa pessoal (roupa,
sapato e perfume).

Conforme evidenciam os relatos, sao:

Bobagem, coisa de mulher. Eu ndo tenho saléario. Roupa essas coisas
(Personagem 4 — Socorro/SP). Num monte de coisa, coisa assim que
mulher gosta. Uma motinho (Bis) (Personagem 2 — Socorro/SP). Até agora
nada, melhorando a situagéo da casa dos mdveis, mobilia, foro de cama em
guantidade (Personagem 1 — Alto Paraiso/GO). Uma casinha na praia, meu
marido conseguiu construir uma casa para filha na cidade todas ndo tem
casa prOpria. Ajudam a neta a pagar a faculdade, conseguir estudar
(Personagem 5 — Gramado/RS).

Levantou-se a questdo dos gastos provenientes da renda do turismo,
considerando como € gasta e especificamente com quem. Novamente, a
personagem 3 (Socorro/SP) informa néo ter renda significativa com o turismo na
propriedade, pois se encontram em fase inicial. A seguir, o relato das demais

entrevistadas.
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Com as despesas para melhoria do alambique (Personagem 4 -
Socorro/SP). Guardamos para investir na estrutura da propriedade no
momento (Personagem 2 — Socorro/SP). Emprega aqui mesmo compras
para casa (personagem 1 — Alto Paraiso/GO). Gasta com que € necessario
para casa, poupanca, carinho um pouco melhor, coisa do dia a dia
(Personagem 5 — Gramado/RS).

Entre nossas personagens, todas tinham e tém acesso ao dinheiro, ou por
trabalhos advindos de atividades desempenhados anteriormente ao turismo e/ou a
partir dele, no entanto, a partir dos relatos acima, todas tém na organizacao da casa
e propriedade o investimento dos rendimentos do turismo. Quase n&o ha citacdo de
interesses individuais, ou exclusivos para seu consumo.

Ficou evidente que, apesar do aumento de renda, as mulheres consideraram
gastar com roupas, produtos de beleza, “bobagem, coisa de mulher”, outras
apresentam situagdo mais favoravel, em virtude do estagio de desenvolvimento do
turismo na regido, e utilizam o dinheiro para ajudar os filhos. Considerando que a
andlise das evidéncias deve levar em conta os diferentes estagios de
desenvolvimento do turismo da regido e de como as propriedades estdo inseridas no
projeto, algumas com mais estrutura que outras, tendo expectativas diferenciadas.

Outra questdo que merece andlise quando se estuda propriedades rurais € a
respeito da sucessdo de terras ou heranca. Nos roteiros estudados, temos a
seguinte configuracdo: a personagem 1 (Alto Paraiso/GO) herdou suas terras do
marido e dividiu de forma igualitaria entre os filhos (homens e mulheres); a
propriedade da personagem 4 é heranca do av0 para seu pai; ja as personagens (2
— Socorro/SP, 3 — Socorro/SP e 5 — Gramado/RS), as terras sdo heranca da familia
de seus respectivos maridos.

Como é possivel notar, a posse das terras das personagens foi por heranca
dos maridos e avd. Vale destacar que entre familias de agricultores familiares ha
regras pré-estabelecidas para a sucessao ou heranga das terras. Conforme Carneiro
(2001), € por meio dos papéis atribuidos a homens e mulheres, com a finalidade de
perpetuar a reproducdo social. Assim sendo, no meio rural, para que haja
continuidade na producdo e posse das terras na familia, respeitam-se as
designacdes, que tém como base o contexto social, historico e cultural na sucessao
e posse das terras.

No atendimento aos turistas perguntou-se como aprendeu a lidar com o

publico e se gostavam do que faz a seguir os relatos:



154

Gosta, ndo mudou, atencdo agente da pra todo mundo! (Personagem 4 —
Socorro/SP). Adoro gente (Personagem 3 — Socorro/SP). Fiz curso Senar
de atendimento/monitoria (Personagem 2 — Socorro/SP). Gosta
(Personagem 1 — Alto Paraiso/GO). Adora atender, ndo gosto quando s&o
12 e 12 e 30, chega um carro direto de improviso sem agendado. Agente
nao pode ser escravo. Tentando controlar atende educadamente, atende a
todos (Personagem 5 — Gramado/RS).

Conforme apresentado, os impactos sobre as mulheres, a partir do turismo no
espaco rural, sdo significativos. Normalmente, ao aumentar a renda, que é o
interesse central da politica de turismo, na esfera nacional é vista como positivo,
mas, e a vida desse sujeito social, dessas mulheres? Como se tentou apresentar, 0s
impactos extrapolam a esfera econdmica, sdo sociais e culturais; as relagdes
familiares também s&o impactadas, o cotidiano, as tarefas e o tempo. Percebe-se
que entre as nossas personagens ha excesso de trabalho, pois, mesmo com 0s
novos afazeres advindos do turismo, ainda estd sob sua responsabilidade e seu
controle as atividades domésticas.

O cuidado, culturalmente, na sociedade atual é voltado para a mulher. Tanto o
cuidado com a saude dos filhos quanto com a dos maridos, quanto o cuidado
doméstico, que envolvem as obriga¢des do lar, a educacdo dos filhos etc. Assim
sendo, a sobrecarga de tarefas é evidenciada, especialmente nos roteiros de maior
fluxo, por meio da falta de tempo para realizar tarefas que ainda s&o do seu
cotidiano, mas que acabam sendo deixadas de lado, bem como os momentos de
lazer, os compromissos religiosos e a familia.

Fica evidente que o trabalho das mulheres campesinas a partir da insergao do
turismo ndo garante um trabalho decente, conforme preconiza a OIT. Evidencia-se
auséncia de equidade nas atividades, com segregacdo de tarefas do escopo
feminino e masculino, excesso de jornada de trabalho, que por consequéncia podera

gerar comprometimento de sua saude fisica e psiquica, entre outros.
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EVIDENCIAS FINAIS

Este trabalho etnografico, que buscou desvelar os papéis das mulheres no
espaco rural apos a insercdo do turismo, apontou alteracBes entre o publico e o
privado deste cotidiano, o qual acarretou um novo habitus, a partir da demanda
turistica, e consequentemente, mudancas em diferentes esferas. De acordo com
Bourdieu (1983), habitus constitui-se e incorpora-se ao longo de toda a trajetoria do
individuo, mas este, por sua vez, € mutavel.

O objetivo foi desvelar os impactos socioeconémicos quanto aos diferentes
papéis das mulheres no espacgo rural em unidades de agricultura familiar, ao
interagirem com a producdo associada ao turismo, por meio do projeto TBL,
mediante estudos em trés roteiros: Agroturismo de Gramado, em Gramado (RS);
Trekking Travessia Leste, da prefeitura municipal de Alto Paraiso (GO); e Caminhos
da Roga, da prefeitura municipal de Socorro (SP).

O turismo rural na agricultura familiar, a partir da produgédo associada e do
TBR, produz impactos sociais no ambito das rela¢cbes de género, especialmente na
perspectiva da mulher, ou seja, ela € inclusa como sujeito ativo e central na
hospitalidade turistica. No entanto, seus desafios, seus limites e suas oportunidades
sdo inudmeros, como:

1) O impacto sobre a ampliagdo do seu tempo de trabalho é evidente, pois a
participagcédo da mulher no turismo rural, na agricultura familiar, ndo foi acompanhada
da reducdo da jornada de trabalho com os afazeres domésticos, sendo assim, ha
uma tripla jornada, trabalhando na esfera doméstica, econdmica tradicional e agora
publica, com o turismo, que neste contexto se confunde, pois recebe os turistas em
sua casa, alterando seu espaco privado para publico.

O trabalho feminino no campo, por muito tempo, foi entendido como o de
“ajuda”, ou seja, complementar, quase na invisibilidade. Apesar da existéncia de
legislagéo que assegure igualdade de direitos, tais como titulagédo e propriedade da
terra; acesso as tecnologias; e direitos previdenciarios, sao acentuadas as
desigualdades de género neste cenério.

Compreender e lidar com a desconstrucdo de género da perspectiva
bioldgica, para uma construgéo social, conforme Scott (1989), constitui um processo

longo e complexo, pois se vin cula com uma cultura inteira, impregnada de
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estereotipos do papel denominado ao homem e a mulher. O trabalho da mulher rural
€ consequéncia da cultura patriarcal de dominacdo masculina, que, por sua vez,
define como inferior o papel feminino na sociedade. Destaca-se que, no espago
rural, as proprias mulheres internalizam tal questdo, em virtude da ideologia
patriarcal, a qual envolve a sociedade a que pertencem.

2) De acordo com a cultura dominante no espaco rural, cabe ao homem
estabelecer a relagdo com o espago publico, especialmente no que tange aos
recursos financeiros da familia. A partir dos dados empiricos dos roteiros
pesquisados nesta dissertagdo, percebe-se maior compartiihamento nas decisdes
entre os membros da familia, em virtude da participacé@o ativa da mulher nas praticas
turisticas, e sua voz neste novo contexto tem muito mais relevancia.

3) O trabalho das mulheres, ap6s a insercdo das préticas turisticas, ndo se
restringe mais a producgdo dos quitutes, ou aos cuidados da casa e da familia, pois
atuam também no acolhimento aos turistas, nos agendamentos das visitas, na
organizagéo financeira, na articulagdo com outros empreendimentos do roteiro, entre
outras areas. Para ilustrar, recorremos & participacdo da personagem 4
(Socorro/SP), que atua na producdo da cana-de-agUcar, na precificacdo dos
produtos finais — como cachaga, aglcar mascavo e licores —, no atendimento dos
turistas na loja da propriedade, dirige o automével da familia e faz as entregas dos
produtos, e administra o negdécio junto com seu pai. A personagem 3 (Socorro/SP),
além da producéo de quitutes, oferecidos no café da manh& aos turistas, participa
ativamente de reunides e viagens para estruturagdo, promog¢éo e comercializagdo do
roteiro.

A partir do cenéario apresentado, temos de lembrar do trabalho doméstico
realizado por donas de casa, que ndo é contabilizado para as estatisticas oficiais de
trabalho produtivo, permanecendo na invisibilidade, sendo considerado inatividade
econdmica (Bruschini, 2006).

Conforme Araudjo (2010) a partir da apreens@o do sistema circulatorio da
economia de Castro e Lessa (1967), o trabalho das mulheres é computado desde

gue seja formal e regulamentado. Para autora:

O trabalho informal, a saber, todas as atividades do lar, tais como cuidar
dos filhos, e dos idosos, preparar os alimentos, lavar passar, arrumar a
casa, nao é tido em consideracdo, permanecendo na gratuidade e
invisibilidade. Muitas atividades tradicionalmente femininas, que se
qualificam como trabalho na definicdo mais ampla, sdo escritas e
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vivenciadas como ocupacdes em horas de lazer, e, portanto, ndo sao
consideradas verdadeiramente trabalho (Aradjo, 2010, p. 18).

O tempo determina a participagdo do sujeito na sociedade, e para nossas
personagens tornou-se elemento escasso. Assim, ha influéncia direta na atuacéo
social.

O estudo possibilitou evidenciar semelhangas e inUmeras diferencas entre os
trés roteiros pesquisados. Semelhancas no que diz respeito ao trabalho domeéstico, a
hospitalidade turistica, & producdo dos quitutes, que sdo atribuicbes e
responsabilidade, em grande parte exclusivas, destas mulheres, as quais ndo se
alteram, independentemente de onde ocorram os projetos turisticos. Diferencas na
estrutura das propriedades e de desenvolvimento do turismo e na forma de atuagéo
das mulheres.

4) Os impactos sobre a redefinicdo de seu papel na estrutura familiar, apés a
insercdo do turismo no espacgo rural na agricultura familiar, apresenta-se a partir dos
afazeres tipicos do trabalho, até entdo doméstico, especialmente o preparo dos
alimentos, anteriormente restrito para manutencdo da familia. Atualmente, os
quitutes, elaborados de forma artesanal, sdo oferecidos como gastronomia tipica das
regides rurais, ou em forma de produtos elaborados, em pequenas agroindustrias,
que, por vezes foram construidas devido a procura dos consumidores. Produzem
geleias, doces, queijos, sucos, licores paes, bolos, embutidos e outros.

A recepcgédo, a denominada hospitalidade também coube as mulheres, pois,
historicamente esta atrelada a elas tal tarefa, recepcionar, acolher, cuidar,
acompanhar, antes voltada ao nucleo familiar, atualmente direcionado também aos
turistas. A forma de recepcionar os turistas, o acolhimento como se fossem membros
de sua familia é um diferencial na agricultura familiar. Elas abrem suas casas para
receber os turistas, oferece o seu espaco privado a mesa de refeicdes ora como
espaco privado, ora como espaco publico, e compartilham seus costumes, suas
histérias, suas memorias.

Entre os objetivos especificos desta dissertagdo, estd o mapeamento das
formas de insercao do trabalho realizado por mulheres no espaco rural, apos a
producéo associada ao turismo, em unidades de producgdo da agricultura familiar.
Assim sendo, evidenciou-se — a partir do conceito do MTur, que afirma que se trata
de “Qualquer producgdo artesanal, industrial ou agropecuéria que detenha atributos

naturais e/ou culturais de uma determinada localidade ou regiao” (Brasil, 2011b, p.
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18) e dos dados empiricos observados — que as mulheres atuam na producgéo por
meio de pequenas agroindustrias ou de forma artesanal.

Além dos produtos e/ou “quitutes” mencionados anteriormente, e dos
processos produtivos, a producdo associada ao turismo abarca os valores
intangiveis, como a sabedoria popular e as manifestagfes culturais, que auxiliam na
identificacdo e valorizacdo das memorias e historias das comunidades.

Por meio da analise da participagdo das mulheres, evidenciou-se que a
memoria e a rememorizacao, a partir dos objetos centenérios das propriedades, das
musicas, das histérias, dos costumes, remete aos antepassados, e atualmente sdo
compartilhados com os turistas, tornando-se também um atrativo singular, que
proporciona experiéncia e vivéncia rica, repleta de significados da identidade destas
mulheres e suas familias. Para elas, o reconhecimento das dificuldades vividas por
meio dos ancestrais no campo e a expectativa atual de uma vida melhor a partir das
praticas turisticas.

O aprendizado adquirido a partir da teoria e da experiéncia empirica deste
estudo permitiu uma nova percepc¢éo das propriedades rurais brasileiras, apesar da
restricdo do recorte espacial, ou melhor, a partir dele, foi possivel compreender que
existem muitos estagios de insercdo das praticas turisticas, e o contexto historico,
cultural, econdbmico e politico tem de ser observado. A producdo associada ao
turismo € uma ferramenta de valorizagdo dos atrativos singulares do espaco rural,
no entanto, a figura do ser social, da pessoa humana, é insubstituivel. O rural e o
urbano estdo cada vez mais proximos, tendo a hospitalidade destas mulheres e suas
familias como elemento central, que enriquece as trocas entre turistas e anfitrides.

5) Ficou evidente que ha muito por ser feito, no entanto, verifica-se o papel do
poder publico neste cenario e sua importancia, pois vinculam-se ao estagio de
desenvolvimento das localidades. E certo que outros fatores ja citados s&o
necessarios. A beleza natural dos roteiros, aliada ao modo de ser e viver das
mulheres e suas familias, aos sabores da gastronomia oferecida, a cozinha e ao
fogdo a lenha — que é notadamente reconhecido como local de acolhimento e intimo
destas mulheres —, nos faz sentir como parte da familia, a simplicidade dos
utensilios e objetos que decoram o espaco também. A recepcdo em suas casas,
suas palavras, seus gestos, suas musicas, suas dangas, seus costumes, sdo valores

raros e caros nesses roteiros.
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E latente a limitagdo da estrutura de algumas propriedades e municipios, e 0s
problemas perpassam acessos, sinalizagdo, seguranga, entre tantos outros. Neste
sentido, interferem diretamente no estadgio de desenvolvimento do turismo no
territdrio, que, conforme Steinberger (2009) argumenta, o turismo € apenas mais um
uso entre os varios do territorio, ou seja, coexistem diferentes usos em um mesmo
territério; logo, devem-se considerar estes diferentes interesses — politicos, culturais
e sociais.

Vale também ressaltar aqui a nova perspectiva dos turistas que buscam, além
de belas paisagens e descanso, experiéncias e vivéncias singulares. Entendendo
turismo como fendmeno social possibilitador do encontro, que gera implicagbes na
vida cotidiana dos visitantes e visitados, conforme pode ser percebido na analise das
entrevistas. Essas mulheres estdo a procura do seu reconhecimento como sujeitos
historicos, ndo restritas a esfera reprodutiva que foi determinada na divisdo social
familiar, mas que necessitam ser ativas e estdo abertas as novas exigéncias, a partir
da insercé&o do turismo em suas propriedades.

Permita-me, nessas breves considerag6es, explanar algumas das reflexdes
deste estudo, parte elaborada durante a pesquisa etnografica, outras tantas, depois
de idas e vindas a teoria, bases que auxiliaram no sentido do estudo.

Entre os diversos temas de andlise, foram abordados os diferentes papéis das
mulheres, desde o materno, especialmente com os filhos e os idosos, os afazeres
domésticos, ou seja, todas as atividades do lar, tais como cozinhar, lavar, passar, a
producédo da esfera econdmica, tais como produtos e servigcos, oferecidos aos
turistas e sua representagcdo na comunidade, enquanto ser social, reconhecida por
meio do seu trabalho e voz, em diferentes espacos publicos.

Com a insercao do turismo, a casa dessas mulheres abriu-se para o publico e
0s papéeis tiveram novos desdobramentos, como o de recep¢do ao atendimento aos
turistas, o preparo dos produtos para oferecer a mesa ou para venda direta.

O contato com turistas também é fator decisivo para estas mudancas, pois a
trabalhadora rural tanto pode incorporar habitos e costumes de outras populacées
como se desfazer de alguns de seus costumes e tradigdes.

Como se observou na andlise das entrevistas, a partir da inser¢do do turismo
nas propriedades, as mulheres tentam conciliar as determinacdes do estereotipo
construido para o papel feminino. Em especial no espaco rural, parte impregnada

pela estrutura familiar patriarcal, no qual “a cuidadora” e “a mae” sobrepbéem a
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familia a qualquer outra atividade. Apesar do reconhecimento de sua participacdo no
turismo na propriedade, a responsabilidade da mulher ndo é igualmente
compartilhada na familia, levando-a a se dividir e se multiplicar para exercer todos
os papéis que Ihe foram atribuidos.

Nossas personagens ampliaram seus papéis e responsabilidades, e
socialmente sdo cobradas, e se cobram também. Tendo que ser tantas, acaba por
negligenciar seu descanso, seu lazer. E certo, por outro lado, que houve maior
acesso aos bens econdmicos, de forma distinta nos trés roteiros de estudo, contudo,
este ndo garante o bem-estar das relagdes familiares.

Além da jornada diaria de trabalho, que em média dura onze horas, com o
turismo, perdeu os finais de semana e feriados, pois 0 movimento de visitantes é
ainda maior em tais dias; e utiliza a sua casa, em grande parte, a sua cozinha, para
recebé-los, sendo este um dos atrativos da visita, acarretando, assim, mudangas na
dindmica familiar e no cotidiano dessas mulheres. Falta tempo para o préprio lazer,
para leitura, para ir a igreja, para sair de casa. Foram os relatos dessas mulheres.

No estudo foi fundamental compreender o conceito de género, que é uma
categoria socialmente construida, dentro da perspectiva historica, e ndo por
determinacées bioldgicas do masculino e feminino. E determinante para entender
como socialmente séo definidos os sujeitos como homens e mulheres. Nosso
enfoque recaiu sobre a mulher no espago rural para demonstrar sua relevancia na
hospitalidade turistica e, por consequéncia, modificacdes nas relagbes de poder
estabelecidas entre os sexos, a partir do desdobramento de papéis por elas
desempenhados.

A perspectiva de género de nossas personagens coloca a mulher como
central no cuidado com a familia, e sua exclusividade na esfera doméstica para a
estruturagdo do ambiente familiar. No entanto, a insergdo do turismo modificou a
dindmica familiar, por consequéncia, ha necessidade de rever o0s papéis
desempenhados. No caso, a esfera doméstica é delegada a outras mulheres das
familias ou vizinhas das propriedades. Nas falas ndo se percebe divisdo de tais
funcdes com os maridos, pois € natural que tais atividades s&o atribuicbes do
escopo construido socialmente para o feminino, que até os dias atuais continuam
em voga.

E necessario pensar nas transformacdes que estdo ocorrendo, conforme

coloca Aran (2003), nés mulheres:
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(...) ndo estariamos nem mais em um territério totalmente ancorado na
“hierarquia entre os sexos’™, nem tampouco em um terreno caracterizado
pela “indiferenca”. Uma nova possibilidade de diferenciacdo se anuncia e
com ela um novo esboco do feminino (Aran, 2003, p. 418).

A intencgdo foi verificar a importancia da produgdo associada ao turismo em
unidades de producdo da agricultura familiar na geragdo de emprego e renda no
espaco rural e a insergéo do trabalho realizado por mulheres, bem como analisar se
ocorreram processos de ampliacdo de autoestima e nas posicbes de poder no
ambito familiar das mulheres campesinas, por sua atuagao no projeto TBR.

Constatou-se que o acesso ao dinheiro ndo foi uma novidade entre nossas
entrevistadas, pois todas j& tinham atividades produtivas anteriores. O destaque é o
uso do dinheiro advindo do turismo, na propriedade, que é empregado no préprio
negocio ou em bens de consumo para a familia, pouco se compra para elas como
sujeito. Entre as entrevistadas algumas conseguiram adquirir bens de consumo
antes inimaginaveis, tais como: produtos de belezas, roupas, eletrodomésticos,
moto, casa, entre outros. Assim sendo, houve uma quebra da dependéncia
econdmica exclusiva da produgcédo agropecuéria e a pluriatividade do territério rural
permitiram um novo papel de destaque para a mulher.

A renda € relevante na analise dos impactos sociais estudados, pois
influencia nas relagdes de poder e no empoderamento pessoal da mulher. A relagcéo
econOmica alterada implica na melhoria de sua autoestima, pois possibilita a
transferéncia de recursos para a compra de bens sobre sua escolha, tanto de
consumo pessoal quanto familiar, mas os quais ndo estdo vinculados ao sistema
produtivo econdémico. Processo de impacto econdmico que gera uma alteragdo no
habitus, em suma, nos papéis sociais que na trama publico-privado vem tendo um
impacto significativo para as mulheres da agricultura familiar e suas familias que se
associaram ao turismo.

Diante do exposto, este trabalho tentou demonstrar um pouco dos mdltiplos
papeéis dessas mulheres, especialmente apo6s a inser¢édo do turismo na propriedade,
seu novo posicionamento social. Percebido a partir do seu protagonismo neste
cenério, na hospitalidade turistica, que lhe proporcionou empoderamento a partir das
novas relagdes estabelecidas do &ambito familiar e publico; alterando, por

consequéncia, sua percepgao de si mesma, que foi analisada a partir da autoestima,
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das construgdes e desconstrugdes de habitus e da nova dindmica do acesso ao
dinheiro e seu uso. Tudo isso, por sua vez, amplia o empoderamento feminino,
proporcionado pela renda e pelas novas perspectivas de consumo, alterando, por
conseguinte, a hierarquia econdmica familiar.

Assim sendo, a participagdo das mulheres no espaco rural nas atividades do
turismo e sua produgdo associada provocam mudanc¢as no seu posicionamento
social, em consequéncia, de sua posicdo central na hospitalidade turistica e da
propria renda, ndo mais exclusiva da produgé@o agropecuéria. As relagdes familiares
ndo foram desestabilizadas, mas reconstruidas a cada dia, pois, para elas, coube
perpassar por seus diferentes papéis, desdobrando-se, a fim de manter o bem-estar
do ndcleo familiar. Percebe-se claramente que elas tém voz ativa nesse novo
contexto, no qual, por sua vez, reafirmam novas relagbes estabelecidas, tanto no
ambito publico quanto no privado. Especialmente nas relacdes de poder internas da
familia, assiste-se uma nova divisdo na esfera das decisdes, reforcando assim as
mudancas no papel da mulher no espaco rural, apds as préticas turisticas.

As modificagcbes no espago rural ocorreram, mas seus moradores nao
precisaram abrir mdo da valorizacdo de sua poesia, sua musica e sua cultura, ou
seja, ndo precisaram renunciar sua identidade rural em virtude da atividade turistica
e da producéo associada no territorio rural.

Essas mulheres iréo perpassar diferentes papéis, e o tempo serd ainda mais
escasso, pois as atribuicbes sdo muitas, e a esfera doméstica continua sob sua
responsabilidade, agora agregada as necessidades ora demandadas pelo turismo.
Apesar da visibilidade da mulher, elas continuam sendo as cuidadoras; assim, 0s
desafios impostos ndo sédo menores, e articular todas as nuances apresentadas néo
é tarefa facil.

Ao analisar a questdo da histéria e da memdria no contexto da mulher
campesina em seu papel social, conclui-se que € relevante pensar na incoeréncia de
justificd-lo por meio do passado e que a memodria se faz necesséaria para que nao
sejam apagadas atrocidades, violagdes ou mesmo as tradigcbes. Percebeu-se que,
mesmo com o advento da atividade turistica ao espaco rural, as familias rurais
possuem uma histéria anterior com a terra, os animais, os afazeres e as tradi¢cdoes
que ndo podera ser esquecida, pois estdo sendo constantemente recriadas.

E evidente que a manutencdo da estrutura familiar centra-se na mulher, e tal

responsabilidade requer dela uma sobrecarga de trabalho, haja vista que a esferas
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produtiva e reprodutiva estédo em suas maos. A participagdo destas mulheres como
sujeito ativo dentro da familia destaca-se, permitindo assim mudangas consideraveis
na estrutura familiar, desde o processo de decisdo do uso do dinheiro, das
necessidades da familia, entre outras.

Por fim, ao estudar essas mulheres, ficou evidente que o turismo impacta o
cotidiano, e os desafios e as limitacbes para nossas personagens sao inameros,
pois como tantas outras mulheres rurais e urbanas precisdo conciliar os afazeres
domésticos e o cuidado (saude e educagdo) com as novas necessidades impostas
pelo turismo na propriedade. Mesmo diante da modernidade, com tantos
equipamentos que facilitam as tarefas domésticas, a construgdo social do feminino
carrega como central a responsabilidade do nucleo familiar para a mulher, o cuidado
essencial da “mae”. Desta forma, o trabalho produtivo a partir do turismo nao podera
ser esquecido, sendo importante oportunidade para as familias rurais e para nossas
personagens como protagonistas de suas proprias vidas.

O projeto TBR auxiliou este estudo na relevancia da aproximagdo entre o
poder publico e a iniciativa privada, pois, mesmo sem repasse de recursos diretos
aos empreendimentos envolvidos, tal iniciativa é algo deveras essencial para o
desenvolvimento das praticas turisticas no espaco rural.

Tal iniciativa induz os territérios & organizagdo e acima de tudo ao dialogo
entre os envolvidos, algo que infelizmente ndo tem ocorrido sem a interferéncia e
iniciativa do poder publico, a depender do contexto politico, historico e social de
cada regido brasileira.

Como roteiros turisticos comercializados os empreendimentos necessitam do
trabalho cooperado, de organizagéo para buscar solu¢cdes aos problemas, o que
coloca também a participacdo da mulher em destaque, pois, para os diferentes
papéis desempenhados, sdo necessarias muitas articulacdes e auxilios, facilitando
assim o dialogo entre os envolvidos.

Além de pesquisadora, como parte da equipe técnica do MTur, temos um
desafio enorme no desenvolvimento turistico no espaco rural, especialmente na
articulagdo e aproximagédo com as liderangas locais, pois 0os empreendimentos Sao
privados e os interesses individuais por vezes prevalecem. Para alterar concepgdes
internalizadas e perceberem-se como parceiros, e ndo concorrentes, em busca de

um mesmo objetivo, € tarefa ardua e dificil de ser atingida. Contudo, instigante a
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medida que s&o perceptiveis as mudancas de expectativas e do cotidiano dos

envolvidos a partir das préticas turisticas.
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APENDICE A

Roteiro semiestruturado — entrevista com as mulheres rurais
Projeto: O impacto social do turismo rural no papel das mulheres campesinas
Aluna: Maysa Sena de Carvalho

Orientadora: Prof? Dr2 Marutschka Martini Moesch

Bloco | — Dados pessoais:

Nome:
Idade:

Naturalidade:

Situagdo conjugal:

Tem filhos: Quantos?
Tem religido? Qual?
Raca/Cor

Escolaridade

Vocé possui documentos como registro de nascimento, identidade, CPF?

Bloco Il — Distribuicéo do trabalho:
Vocé considera seus afazeres de dona de casa um trabalho?
( ) Sim( )Nao

Por qué?

Como vocé caracteriza seu trabalho de dona de casa:

A. Vocé considera importante manter suas obrigacdes domésticas () Sim () N&o

[os]

. Seu companheiro acha importante () Sim () Nao
C. Seus filhos colaboram com as atividades domésticas () Sim () N&o.

Caso a resposta indicada acima seja SIM quem colabora os () meninos () meninas () ambos
D. Vocé acha que deveria ser remunerada para fazer trabalho de casa? () Sim ( ) Néo

E. Trabalhar com turismo atrapalha sua vida familiar e doméstica (de casa)? ( )
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Sim () Néo
F. Se tivesse condi¢des, colocaria alguém para trabalhar na sua casa? () Sim () Nao
F.1 Por qué?

Quantas horas de trabalho vocé tem por dia?

) 4h por dia

) 6h por dia

) 4h por dia

) 8h por dia

) 12h por dia

) mais de 12h por dia

e e e e )

Que tipo de trabalho vocé realiza atualmente? (LAVAR, LIMPAR, ARRUMAR, COZINHAR E SERVIR)

extensao do trabalho doméstico.

Bloco Ill - Relagdes/organizacdo familiares

Como vocé obteve suas terras — area propria? (Indicar ao lado a quantidade em Hectares)

Quantidade de area

) através de heranca

) compra de parentes

) compra de terceiros

) através de doacao

) as terras sdo de posse provisoria

) por atribuigcdo (colonizagao, etc)

e e e e e

) outra

Se houve heranca (parcial ou total da propriedade), assinalar quem foram os herdeiros:

() o marido herdou a terra de sua familia
() aesposa herdou a terra de sua familia
() ambos, o marido e a esposa, herdaram partes que compde a propriedade atual

( )outra
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Como seu pai ou do seu marido procedeu na distribuicao de sua propriedade aos filhos?

() Todos os herdeiros, homens e mulheres, receberam uma parte igual da heranca (IGUALITARIA
PARA TODOS)

() Apenas os homens receberam uma parte da heranca e as mulheres ndo receberam nada
(IGUALITARIA PARA HOMENS)

( ) Apenas os homens receberam uma parte da heranca e havera uma compensacgdo para as
mulheres (IGUALITARIA PARA HOMENS COMPENSADA)

() A partilha ndo foi igualitaria e ndo houve compensagdo pra os ndo-herdeiros (DESIGUAL NAO
COMPENSADA)

() A partilha ndo foi igualitaria mas houve uma sistema de compensacgdo para os nao-herdeiros
(DESIGUAL COMPENSADA)

() Um sucessor foi designado pelo pai e recebeu a terra sem nenhuma compensacéo para os demais
herdeiros (DESIGUAL NAO COMPENSADA COM SUCESSAO)

Composicgdo da familia (Informar todos os componentes da familia)

Nome Relacéo Idade Tipo de | Estado Civil | Escolaridade
com o} Trabalho (B) | (C) (D)
chefe (A)
(A) (B) ©
1 Resp/Chefe 1 Trabalha tempo integral na UP (*) 1 Casada (0)
2 Conjuge 2 Trabalha tempo-parcial na UP 2 Solteira (0)
3 Filho 3 Trabalha na propriedade e estuda 3 Vilva (0)
4 Filha 4 Trabalha tempo integral fora UP (*) 4 Divorciada (0) / Desquitada (0)
5 Genro 5 Somente Estuda 99 Outros
6 Nora 6 Crianca menor de 8 anos
7 Netos 7 Idoso maior de 65 anos
8 Avo 8 Néo trabalho pq deficiente ou
invalido
9 Avo 9 Trabalho doméstico — tempo integral
10 Irmé&o 10 Trabalho doméstico — tempo
parcial
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11 Irma 11 Desempregada (0)

99 Outros

(*) Considerar tempo integral de trabalho igual a 300 dias/ano

Bloco IV — Processo produtivo agricola e distribuicdo da renda sem o turismo e depois com a
entrada do turismo (quem produz, quem administra, como decidem sobre onde gastar, quem
decide)

Qual é o tipo de producao da propriedade?
Vocé trabalha na producéo da propriedade?

Para quem vocé vende a maior parte da producao?

) venda direta para consumidores — nas casas ou em feiras livres
) para cooperativa

) para agroindustria e/ou empresa privada se estiver integrado

) para o intermediario — atravessador

(
(
(
() para poder publico — municipio, etc.
(
() ndo vende

(

) outro

Quem trata com os fornecedores e a venda da producéo?

Quem administra a propriedade?

Qual a principal razao que levou os membros da familia a trabalhar no turismo?

Vocé trabalha no atendimento aos turistas?

Vocé aprendeu a lidar com publico? Gosta do que faz?
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Vocé tem renda fixa?

Houve aumento da renda familiar a partir do turismo?

Que administra a renda proveniente do turismo?

Como é gasta a renda proveniente do turismo? Especificar com quem é gasta?

Que tipo de trabalho vocé realizava antes do turismo?

Vocé ja realizou financiamentos ou empréstimos em seu nome? Qual a finalidade?

Ha aposentados e/ou pensionista na sua familia? Quem?

Em que local vocé e sua familia gastam a maior parte do dinheiro que ganham (n&o importa a fonte

deste dinheiro):

() na propria comunidade onde residem
() no centro urbano da cidade a que pertence a localidade/distrito onde residem
() na cidade-p6lo mais proxima (maior cidade das redondezas)

() outra localidade

Em relacdo a época em que seus pais trabalhavam na agricultura, vocé considera que o periodo atual

(assinalar apenas uma alternativa):

() melhorou muito, em todos os aspectos () esta pior do que antes, nada melhorou
() melhorou, em algumas coisas () ndo se aplica (os pais nao eram agricultores)

() néo sabe e/ou ndo respondeu

Vocé tem perspectivas na agricultura e vé futuro para sua familia nesta atividade?

( )Sim( )Nao ( ) N&o sabe e/ou ndo respondeu
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Vocé tem perspectivas no turismo e vé futuro para sua familia nesta area?

( )Sim( )Nao ( ) N&o sabe e/ou ndo respondeu

Vocé gostaria que seus filhos e/ou filhas seguissem a profissdo de agricultores ou agricultoras:

( )Sim( )Nao ( ) N&o sabe e/ou ndo respondeu

Qual é o grau de sua satisfacao e de sua familia em relacdo ao TURISMO?

() Muito satisfeita
() Satisfeita
() Insatisfeita

() N&o sabe e/ou ndo respondeu

Qual é o grau de sua satisfacdo e de sua familia em relacdo ao MEIO RURAL (perguntar sobre

espaco/ambiente e a comunidade onde vive)?

() Muito satisfeita
() Satisfeita
() Insatisfeita

() N&o sabe e/ou ndo respondeu

Qual a importancia da producao artesanal, industrial ou agropecuaria na propriedade?

O turismo possibilitou emprego para vocé ou para seus familiares? Que tipo de emprego? A partir do
turismo houve necessidade de maior formalizacdo? (Registro de funcionarios, inscricdes em 6rgaos

para obter acesso a crédito e outros auxilios, entre outros)

O que suas vizinhas acharam de sua participagéo no turismo?

Como esta dividida as responsabilidades na propriedade com a inser¢ao do turismo?

Vocé participa na comunidade? Como?



Especificacao Participa
01 Associagdo comunitaria de produtos e/ou agricultores Sim( ) Nao()
02 Cooperativas Sim (1) Néo ()
03 Sindicato de trabalhadoras Sim () Néo ()
04 Associacdo de mulheres/clubes de méaes Sim (1) N&o ()
05 Associacgédo vinculada a igreja (pastoral, canto, etc) Sim () Néo ()
06 Clube de futebol, bocha, etc ligado ao lazer Sim (1) Néo ()
Sim () Nao ()

99 QOutros tipos de entidade (especificar)

O que mudou no seu dia a dia depois de fazerem parte do turismo?

Os filhos e 0 marido gostam deste seu novo trabalho (atender turistas)?

Desta renda vinda do turismo vocé ja a usou para comprar ou fazer alguma coisa para si?

180

O que seria preciso acontecer para melhorar sua qualidade de vida? (pedir para destacar o aspecto

mais importante)

Gostaria de acrescentar algo?*’

17

especialmente em relagdo ao marido.

OBSERVAR: Seu comportamento: forma de falar, vestir, gestos, interacdo com a familia,
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APENDICE B

Termo de consentimento livre e esclarecido

Projeto: O impacto social do turismo rural no papel das mulheres campesinas
Aluna: Maysa Sena de Carvalho

Orientadora: Prof2 Dr2 Marutschka Martini Moesch

Contatos: Maysa Carvalho — Telefone e Endereco.

Vocé esta sendo convidado (a) a participar de uma entrevista que pode durar cerca de 30 minutos ou

um pouco mais, sua participacao ndo € obrigatéria.

Sou aluna de Mestrado do Centro de Exceléncia em Turismo da UnB e estou desenvolvendo um
projeto de pesquisa que pretende desvelar os impactos sociais das praticas do turismo do Projeto

Talentos do Brasil Rural sobre os papéis das mulheres campesinas.

As informac8es obtidas serdo usadas para contribuir com a reflexdo sobre os impactos do turismo

nas familias rurais, especialmente para as mulheres campesinas.

Caso concorde em participar, as perguntas serdo realizadas por mim e suas respostas serdo

anotadas e gravadas.

Tal autorizacdo envolve a utilizacdo do referido material, no todo ou em parte, em comunicacoes,

congressos e na dissertagdo dessa mestranda.

Ainda, com o intuito de preservar sua identidade, escolherei um pseuddnimo para constar nos

trabalhos.

Caso vocé decida ndo responder ou mesmo depois de iniciada a entrevista, deseje interromper, € um

direito seu e sera respeitado.

Fica entendido que vocé pode perguntar o que quiser antes de assinar esse documento. E se ainda

tiver davidas, podera entrar em contato comigo. Obrigada por sua colaboracao.

Declaro que li e entendi este termo de consentimento e todas as minhas questdes foram esclarecidas

satisfatoriamente. Assim, concordo em participar do estudo.

Assinatura:

Local: Data:

Assinatura da pesquisadora: Data:




