UNIVERSIDADE DE BRASILIA
INSTITUTO DE CIENCIA POLITICA
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM CIENCIA POLITICA
CURSO DE MESTRADO EM CIENCIA POLITICA

KARINA DAMOUS DUAILIBE

PESQUISAS DE OPINIAO NAS ELEICOES PRESIDENCIAIS DE 2010 NO BRASIL:
UM ESTUDO DA COBERTURA DO JORNAL O GLOBO

BRASILIA

2012






KARINA DAMOUS DUAILIBE

PESQUISAS DE OPINIAO NAS ELEICOES PRESIDENCIAIS DE 2010 NO BRASIL:
UM ESTUDO DA COBERTURA DO JORNAL O GLOBO

Dissertacdo apresentada a Banca Examinadora da
Universidade de Brasilia, como exigéncia parcial
para obtencdo do Grau de Mestre em Ciéncia
Politica

Orientador: Prof. Dr. Luis Felipe Miguel

BRASILIA
2012






KARINA DAMOUS DUAILIBE

PESQUISAS DE OPINIAO NAS ELEICOES PRESIDENCIAIS DE 2010 NO BRASIL:
UM ESTUDO DA COBERTURA DO JORNAL O GLOBO

Dissertacdo apresentada a Banca Examinadora da
Universidade de Brasilia, como exigéncia parcial
para obtengdo do Grau de Mestre em Ciéncia
Politica

BANCA EXAMINADORA:

Prof. Dr. Luis Felipe Miguel

Profa. Dra. Flavia Milena Biroli Tokarski

Prof. Dr. Fernando Antonio Azevedo

Prof. Dr. Paulo Cesar Nascimento (suplente)

BRASILIA

2012






Aos avos de Leticia, José Carlos Murad e Armando Mendes (in memoriam)

A minha filha






AGRADECIMENTOS

Sou especialmente grata ao professor Luis Felipe Miguel, que fez da orientagdo uma rica
interlocucdo, fonte permanente de aprendizagem e inspiracdo. Sua generosidade, paciéncia e
discernimento me permitiram avancgar nos momentos mais dificeis.

Agradeco ao CNPq pela concessdo da bolsa de estudos, que incluiu a recém implantada
extensdo por licenca-maternidade. O reconhecimento das condicdes objetivas das mulheres
que se tornam maes engquanto buscam formacdo em pesquisa € um passo importante da
instituicao.

Ao IPOL/UnB, pela oportunidade e acolhimento, na pessoa da diretora, professora Marilde
Loiola.

A todos os meus professores, em especial a Flavia Biroli e Paulo Nascimento, pelas aulas
estimulantes e comentarios valiosos.

Aos funcionéarios da instituicdo, em particular a Mardely Lima e Samuel Brum, pela simpatia
e presteza.

A professora do curso de comunicacio da UnB, Liziane Guazina, que aceitou o convite e fez
uma leitura criteriosa do projeto de qualificagao.

Aos meus colegas de turma; e aos queridos companheiros de travessia, Daniela Peixoto,
Ricardo Koiti, Luanda Schramm, Juliana Maia e Fernanda Mota, que tornaram tudo mais
leve.

Aos servicos das bibliotecas da UnB e do Senado Federal.

A minha familia, pelo apoio incondicional: minha mie Laura Amélia, meus irméos Carla,
Nagib e Ménica, sobrinhos maravilhosos Samia, Lucas, José Carlos. A Gabriel, Francisco
Saldanha, Andrea. A Mdnica, em especial, pelas longas conversas que trago comigo.

A Sandra Mara, Myllena Calasans e Karina Lindoso, amigas que ndo me deixaram desanimar.
A Valdirene Barbosa, pelas mensagens tranquilizadoras sobre Leticia.
A Marilene Amorim, que veio quando eu mais precisei.

A Daniel Mendes, por tudo, todos os dias.






A ciéncia ndo tem que celebrar ou deplorar a distribuicdo desigual da competéncia politica tal
como ela é socialmente definida em um dado momento do tempo; ela deve analisar as
condicdes econdmicas e sociais que a determinam e os efeitos que ela produz, em uma vida
politica fundamentada na ignorancia (ativa ou passiva) dessa desigualdade.

Pierre Bourdieu






RESUMO

Esta dissertacdo é um estudo de caso sobre o uso de pesquisas de opinido e de intencdo de
voto pelo jornal O Globo, do Rio de Janeiro, na cobertura do primeiro turno das eleicdes
presidenciais brasileiras de 2010. Por meio da analise de 1.583 conteudos — a totalidade do
que foi produzido sobre o tema nas primeiras paginas e no caderno de politica do veiculo
entre 1° de julho e 3 de outubro daquele ano, data da realizacdo da votacdo —, buscou-se
identificar a visibilidade conferida as pesquisas e 0 modo pelo qual foram apropriadas, tanto
nos espacos noticiosos quanto opinativos, para construir a representacdo da disputa eleitoral.
A pertinéncia do estudo se justifica pela constatacdo da importancia crescente das pesquisas
no espaco publico contemporaneo, impactando a propria nocdo de opinido publica, as relacdes
entre os campos da midia e da politica e o processo de escolha do voto. As pesquisas tendem a
ser percebidas como modalidade de expressdo da opinido e de participacdo do individuo nas
democracias. Nas coberturas jornalisticas, em particular, elas orientam o trabalho dos
profissionais e estdo estreitamente relacionadas com o predominio do enquadramento horse
race das eleicdes. O pressuposto metodolégico adotado na construcdo do objeto é que a
investigacdo da presenca das pesquisas precisa considera-las mais além dos contedos
especificos de divulgacdo de resultados de intencdo de voto. A analise do conteudo da
cobertura do jornal O Globo e a reflexdo teorica a partir de autores com diferentes visdes das
pesquisas permitem sustentar que elas ndo sdo apenas mais uma fonte de informacdo, mas
elementos estruturantes da configuracdo das coberturas eleitorais; funcionam como recurso
simbdlico que fortalece a posicdo da midia em sua interface com o campo politico e na
formacgdo da agenda publica; e ndo devem ser consideradas uma forma de expressdo da
opinido e de participacdo autbnomas, uma vez que s6 adquirem forca politica na disputa entre
os agentes sociais pela prerrogativa de falar “em nome da opinido publica”.

Palavras-chave: Pesquisas eleitorais; midia e politica; coberturas eleitorais; jornal O Globo;
opinido publica.






ABSTRACT

This dissertation is a case study about the use of surveys of opinion and voter intention by
newspaper O Globo, from Rio de Janeiro, in their coverage of the first round of presidential
elections in Brazil in 2010. Through the analysis of 1.583 contents — the total amount of first-
page and politics section contents about the theme between 1 July and 3 October, the voting
day, of that same year —, we aimed at identifying the visibility given to the surveys and their
appropriation on news spaces, editorials and columns, in the representation of the electoral
dispute. The pertinence of the study is justified by the realization of the growing relevance of
surveys in the contemporary public space, making an impact on the notion of public opinion
itself, the relations between media and politics and the vote casting decision process. Surveys
tend to be seen as a modality of participation and opinion by an individual in democracies. In
the scope of journalistic coverage, in particular, they guide media professionals and are
strictly connected to the predominance of the horse race framing of the election process. The
methodological premise we adopted is that the investigation about the presence of surveys
must account for more than specific contents of publicized results of voter intention surveys.
The content analysis of the O Globo newspaper’s coverage and the theoretical reflection
based on authors with different views about surveys support the claim that they are more than
just a source of information, functioning as structural elements in the configuration of election
coverage; they act as a symbolic resource that strengthens the position of the media in their
interface with the political space as well as their shaping of a public agenda. Moreover,
surveys must not be considered an autonomous means of participating and expressing
opinions, as they only gather political strength in the dispute between social agents through
the prerogative of being the voice of public opinion.

Keywords: Polls; media and politics; election coverage; O Globo newspaper; public opinion.
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INTRODUCAO

Nas Ultimas décadas, as pesquisas de opinido e intengdo de voto firmaram sua autoridade em
democracias consolidadas e novas. Seu uso crescente pela midia, pelos governos, partidos,
pelo mercado e por grupos de interesse expressa a importancia atribuida a essa tecnologia
social de agregacdo de opiniGes individuais e mensuracdo da opinido coletiva. Ao dar
materialidade ao novo contingente que deveria expressar a opinido publica que os atores
politicos precisam levar em conta, as sondagens afetaram tanto a propria nogdo de opinido
publica quanto as relacGes entre a midia e a politica. (CHAMPAGNE, 1998 e 2005a;
CONVERSE, 1987; HERBST, 1993 e 1998).

Desenvolvidas nos Estados Unidos nos anos 1930, foram gradativamente inserindo-se as
rotinas das empresas, da administracao publica e dos veiculos de comunicacdo de massa. Nas
décadas seguintes, passaram a desempenhar um papel cada vez mais central no
monitoramento das audiéncias, na construcdo da agenda publica, nas decisdes governamentais

e nas coberturas eleitorais em paises do mundo todo.

Consideradas fontes independentes sobre as preferéncias da populacdo por nao estarem
vinculadas a governos e partidos, as pesquisas contratadas e/ou avalizadas pela midia
tornaram-se um importante recurso simboélico em disputa por agentes sociais. Entre suas
potencialidades, estdo legitimar discursos e tomadas de posicdes no espaco publico,
determinar cotas de popularidades aos agentes politicos, 0 uso como instrumento de ausculta
dos representados e accountability dos representantes, a afericdo permanente das posi¢des dos
candidatos em uma disputa eleitoral.

No Brasil, as pesquisas se integraram efetivamente a pratica politica ha pouco tempo. Ainda
que houvesse empresas atuando desde os anos 40 — o Ibope foi criado em 1942 e uma
franquia do Instituto Gallup funcionava no pais nos anos 70 —, ndo se pode falar de impactos
publicos das sondagens conduzidas até entdo. Embora se tenha registros de que o Ibope vem
produzindo pesquisas eleitorais e levantamentos mais gerais de opinido desde 1945
(CAVALARI, 2000; LAVAREDA,1999), o campo politico néo teve de lidar com seus efeitos
em fungdo da publicizacdo na midia até 1982, com as primeiras elei¢cOes diretas para

governador apds a instauracao do regime militar.

As sondagens constituiram-se elemento importante na formatacdo de um cenério inédito para

as disputas eleitorais de um pais que se redemocratizava sob o predominio da televisdo. O
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sistema midiatico consolidado nos fim dos anos 80 trazia como caracteristicas 0 monop6lio
familiar, o alto indice de propriedade cruzada nos grandes grupos empresariais, a
concentracdo de emissoras de TV e radio nas maos de politicos, a pluralidade restrita no
mercado de informacdo, a baixa circulacdo de impressos e um forte viés conservador
(AZEVEDO, 2006).

Internamente ao campo politico, as pesquisas tornaram-se instrumentos fundamentais ao
movimento de “profissionalizacdo” das campanhas eleitorais, em que consultores politicos
especializados em marketing eleitoral passaram a ocupar espagos nas cupulas das
candidaturas, aplicando técnicas quantitativas e qualitativas de levantamento da opinido na
construcdo das estratégias e imagens dos candidatos. As sondagens “internas” buscam
conhecer expectativas do eleitor, fraquezas dos adversarios, além de atestar a viabilidade dos
postulantes junto a potenciais aliados e financiadores.

Na esfera publica, as sondagens adquirem grande importancia para o jornalismo politico,
especialmente no periodo eleitoral. Tornam-se o combustivel por exceléncia do
enquadramento horse race, permitindo a afericdo constante das posi¢Oes das candidaturas nas
preferéncias do eleitorado. Sua (oni) presenga nos meses que antecedem e durante as
campanhas € justificada pelo discurso da necessidade de informar os eleitores sobre a
competitividade e as chances dos candidatos. Surgem, nos anos 80 e 90, novos institutos de
grande porte e de alcance regional para atender a crescente demanda por esse tipo de
informacdo. Logo foram estabelecidas parcerias comerciais em que empresas de pesquisa e
veiculos de comunicacdo associavam-se publicamente em nivel nacional e nos estados,

projetando credibilidade nas operacdes de divulgacao de pesquisas pré e eleitorais.

Ja nas primeiras eleicdes diretas para 0s governos estaduais, as pesquisas de intencdo de voto
foram objeto de denlncias de manipulacdo envolvendo veiculos de comunicacdo (BIROLI;
MIGUEL; MOTA, 2011). A eleigdo presidencial de 1989 indica um protagonismo das
sondagens vinculado a atuacdo da Rede Globo na construcdo de cenarios favoraveis ao
candidato Fernando Collor de Melo (LIMA, 2001). Nas elei¢des de 1994, Almeida identifica
manipulagéo de veiculos nacionais, com omissdes e distor¢cdes de nimeros, que prejudicavam

o0 PT, incluindo a candidatura a elei¢éo presidencial (1998).

As pesquisas de intencdo de voto passam, entdo, a fazer parte das hipdteses sobre a
parcialidade das coberturas dos veiculos de comunicagdo no Brasil. Ainda que muito

importante e ainda atual, esse lugar inicial reservado a elas nos modelos de investigagéo pode
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ter minimizado a necessidade de observa-las na sua condi¢cdo de elemento central das
coberturas eleitorais, situado além dos espacos destinados aos contetudos de divulgagdo e das

estratégias mais flagrantes e ostensivas dos veiculos de tentar interferir no curso das elei¢des.

Imprescindivel ao trabalho de orientacdo dos jornalistas, o recorte das sondagens pesa sobre
toda a configuracdo, incidindo sobre as escolhas relativas a visibilidade das candidaturas e aos
enquadramentos projetados pelas coberturas. Sob o paradigma da objetividade, as pesquisas
tornaram-se um instrumento valioso de refor¢co da posicdo de distanciamento reivindicada
pelos jornalistas em relagé@o aos fatos que cobrem, fortalecendo seu lugar de neutralidade em

meio as tensbes de cobertura de campanhas eleitorais mais polarizadas e acirradas.

Nas eleicOes presidenciais de 2010 registraram-se dois exemplos das sondagens servindo de
forma explicita como filtros para conceder acesso dos candidatos aos espacos dos veiculos. O
debate dos candidatos a presidéncia promovido pelo portal UOL e Folha de S.Paulo em
agosto permitiu a participacdo apenas daqueles que tivessem alcancado 10% de intencdo de
voto na pesquisa Datafolha mais recente, valendo-se do fato de o TSE ndo ter imposto a
internet as regras vigentes para a televisdo e o radio. A TV Globo também fez das pesquisas
eleitorais critério restritivo a participacdo dos candidatos na rodada de entrevistas. Depois de
conceder 12 minutos para Dilma Rousseff, Marina Silva e José Serra, propds trés minutos
para Plinio de Arruda Sampaio alegando que a emissora considerava apenas candidaturas de
partidos com representacdo no Congresso Nacional e que pontuavam mais de 3% nas

pesquisas.

Esta dissertacdo é um esforco de compreensdo das sondagens como elemento estruturante das
coberturas eleitorais, a partir da analise da cobertura do primeiro turno das eleicGes
presidenciais de 2010 do jornal O Globo. A pertinéncia do objeto se justifica pela necessidade
de se compreender como as pesquisas de opinido e de intencdo de voto participam dos varios
niveis da configuracdo da cobertura e na propria representacdo da eleigdo. Pressupde-se que
sua identificacdo nos conteudos além daqueles exclusivos de divulgacdo de resultados pode
revelar mecanismos mais sutis da apropriacdo jornalistica dos numeros, da inser¢do das
preferéncias politico-partidarias e dos enquadramentos interessantes aos veiculos, inclusive

relativos ao julgamento do eleitor.

As sondagens tém o potencial de servir ao fortalecimento do sistema midiatico, tanto na
producéo das coberturas eleitorais quanto na construcdo da agenda publica, além de colocar
questdes para o0 campo politico e para o processo de formacao e expressdo da opinido publica.
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Assim, a “naturalizacdo” da sua presencga no espago publico, decorrente da legitimidade de
que desfruta em razdo do método cientifico e da analogia com mecanismos eleitorais

democraticos, precisa ser problematizada.

A escolha do jornal O Globo deve-se a sua presumida importancia na formagéo da opinido
politica do pais como um dos mais antigos integrantes do que se convencionou chamar de
grande midia nacional. O interesse pelo comportamento da midia impressa nas coberturas
eleitorais encontra razdo, entre outros aspectos, por esta ndo se encontrar submetida a
regulamentacdo da Justica Eleitoral que visa ao equilibrio das coberturas em relagdo ao
tratamento dos candidatos imposta as emissoras de TV e radio em sua condicao de concessoes

publicas.

O veiculo é o quality paper das OrganizacGes Globo, maior conglomerado de comunicagdo do
pais, o que faz dele o Unico dos grandes jornais vinculado por propriedade a uma grande
emissora, a Rede Globo. Com circulacdo média em torno de 256 mil exemplares® &, de acordo
com a ANJ, o quinto maior diario do pais no ranking geral, e o terceiro considerando apenas o
segmento em que esta inserido. O primeiro na sua categoria é a Folha de S.Paulo, com média

de circulacdo diéria na casa dos 286 mil exemplares.

O Globo é lido pelas elites politicas. E o segundo jornal na preferéncia dos deputados federais
do pais — também atras apenas da Folha — de acordo com pesquisa sobre habitos de uso da
midia realizada pela empresa de pesquisa FSB relativa ao ano de 2011-. O veiculo tem sido
historicamente um grande publicador de pesquisas de intencdo de voto, valendo-se da parceria

comercial entre a Rede Globo e o instituto Ibope, a mais longa do género no Brasil.

A construcdo do objeto de pesquisa também considerou as especificidades das eleicdes
presidenciais de 2010. Independentemente do quanto a grande midia nacional publicou, pode-
se afirmar que as sondagens protagonizaram o pleito por quatro fatores: os erros dos
principais institutos? em prever o resultado do primeiro turno; as constantes divergéncias nos
resultados, em especial os do Datafolha em relagéo aos demais ao longo do primeiro turno e
suas eventuais repercussdes nas coberturas; o peso das pesquisas de opinido na projecao da

popularidade do presidente Lula, com consequéncias diretas sobre seu capital politico e todo o

! Ranking de 2011, ver site da Associagdo Nacional dos Jornais disponivel em: <www.anj.org.br>.

20 termo “principais institutos” refere-se as empresas lbope, Datafolha, Vox Populi e Sensus, pela sua forte
presenca nas coberturas eleitorais em nivel nacional no pais, além de divulgacdo periddica de indices de
aprovacdo do Governo Federal e do presidente da Republica.
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processo eleitoral (incluindo as eleicdes para o executivo estadual e a formacdo dos
parlamentos nacional e dos estados); e, como um desdobramento dessa Ultima questdo, a
grande visibilidade do embate entre o entdo presidente e os veiculos da grande imprensa em

torno da nocao de opinido publica as vésperas da votacao do primeiro turno.

Nos dias que se seguiram ao resultado do dia 3 de outubro, os representantes dos institutos se
apressaram em justificar varias projecbes fora das margens de erro, e o fato de terem
subestimado o crescimento da votacdo da candidata Marina Silva®. Em sua defesa, alegaram
que foram capazes de detectar as principais tendéncias, e de que este é o limite das sondagens.
N&o ha, entretanto, indicativos claros na divulgacéo cotidiana de que os numeros apresentados
sejam apenas tendéncias; ao contréario, parte importante da legitimidade desfrutada pelas
pesquisas e institutos repousa na crenga amplamente disseminada sobre a capacidade de
antecipar resultados e monitorar com precisdéo movimentos de opinido ao longo do processo
eleitoral.

Falou-se, ainda, na necessidade de um “alinhamento das expectativas”4 entre 0 que 0s
jornalistas buscam e o que institutos efetivamente podem oferecer, ou seja, indicando que 0
problema poderia estar com os profissionais da midia que, dependentes das sondagens para
formatar a cobertura eleitoral, desconheceriam ou ndo levariam em consideracdo o0s reais
alcances das pesquisas. O fato é que, passado o desconforto inicial expresso em alguns
veiculos, o assunto desapareceu sem a possibilidade da emergéncia de um debate que situe os
erros dos institutos como um dos aspectos aparentes de questdes mais complexas envolvendo

a producdo e utilizacdo das pesquisas no cotidiano do espa¢co midiatico.

Esse estudo ndo tem o propoésito de apresentar todos os elementos que devem estruturar tal
debate. O alcance da analise e reflexdo produzidas esta nos limites da metodologia de estudo
de caso, a partir do levantamento de todos os conteldos que abordaram as eleicGes
presidenciais no caderno de politica do jornal (caderno O Pais) e nas primeiras paginas, no
periodo de 1° de julho a 3 de outubro de 2010.

3\Ver, entre outros contetdos, Diferencas e Tendéncias (por Merval Pereira, O Globo, 30 set., 2010); Pesquisas
subestimaram votacdo de Marina (O Globo, 4 out., 2010); Especialistas criticam pesquisas (O Globo, 5 out.,
2010); Erros dos institutos dividem especialistas (Valor Econdémico Online, 5 out., 2010); Métodos de institutos
de pesquisa sdo criticados (Folha de S&o Paulo, 9 out., 2010). Na televisdo ver programa Roda Viva (TV
Cultura, em 5 out., 2010) e Estre Aspas (Globo News, 5 out., 2010).

* Declaragdo da diretora-executiva do Ibope, Marcia Cavallari, em entrevista a jornalistas no programa Roda
Viva (TV Cultura, em 5 out., 2010).
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O capitulo 1 é dedicado a reflexdo tedrica. A analise dos modos como a midia se apropria das
sondagens de opinido para construir a representacdo dos processos eleitorais exige a
compreensdo das transformac6es da nocdo de opinido publica a partir da sua proliferacdo, e
dos fatores relacionados a sua forte presenca no jornalismo e na politica. Dividido em trés

partes, tem o objetivo de construir um percurso focado nas relagdes entre as duas questdes.

A primeira parte do capitulo é dedicada ao levantamento de referentes histéricos de opinido
publica que se mantém pertinentes nas reflexbes e trabalhos académicos atuais sobre o
conceito e seu fendmeno; a segunda trata especificamente da emergéncia das pesquisas de
opinido e do modo que estas transformam a nocdo de opinido pablica; e a terceira aborda as

relacdes entre midia, politica e pesquisas de opinido, considerando o contexto brasileiro.

O capitulo 2 privilegia o aspecto descritivo da cobertura, sustentado no trabalho de
fichamento dos 1.583 contetdos identificados nas primeiras paginas e no caderno de politica.
Além dos numeros consolidados relativos aos temas, candidatos, pesquisas e demais atores
presentes na cobertura, propde-se uma narrativa de episodios e temas em que a relagdo com as
pesquisas se evidencia em algum aspecto sem, no entanto, o objetivo de ser uma exposicao

completa e exaustiva dos fatos cobertos pelo jornal nas eleigcdes presidenciais de 2010.

O capitulo 3 é dedicado a analise, considerando contetdos com referéncias explicitas ou ndo
as sondagens. A partir das ferramentas tedrico-metodolégicas de agenda-setting,
enquadramento e campo apresentadas na abertura do capitulo, produziu-se uma leitura do que
foram as eleigdes presidenciais de 2010 sob a perspectiva d’O Globo. O desenho de pesquisa
optou por ndo classificar contetdos como negativos/positivos/neutros a determinadas
candidaturas, mas identificou o posicionamento politico-editorial do veiculo e suas eventuais
implicacbes para a representacdo do processo eleitoral. Foi observada a presenca das
pesquisas em sua relacdo com a agenda do jornal, ou seja, escolhas sobre visibilidade das
candidaturas e temas, e com 0s movimentos menos ou mais flagrantes do veiculo de tentativa

de interferir no campo politico e nas preferéncias dos eleitores.
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Capitulo 1. Opiniao publica e pesquisas de opiniao

1.1 Opinido publica: algumas no¢des fundamentais

Argumentar que o conceito de opinido publica se transforma com a presenca das pesquisas de
opinido supde a existéncia de uma definicdo ou um conjunto de definicdes prévias
minimamente estaveis. O que, ou quem é a opinido publica que se modifica? A primeira
dificuldade posta para lidar com o tema é a constatagdo da existéncia de concepcles
concorrentes do termo, muitas vezes discrepantes entre si, desde sua inser¢do na gramatica
politica do século XVIII, e mesmo em periodos anteriores (PRICE 2008; HERBST, 1993;
NOELLE-NEUMANN, 1993).

Partindo de uma genealogia histdrica, Jurgen Habermas, em Mudanca estrutural da esfera
publica (1984) apresenta um modelo que, mais além das criticas a idealizagdo que recai sobre
a opinido publica a partir de sua projecao, permanece fecundo na identificacdo do fenémeno
em seu sentido propriamente politico e moderno. Serdo tratados a seguir apenas alguns pontos
da obra que indicam as condi¢des sob as quais o termo adquiriu seu significado politico,
sendo capaz de atravessar 0 contexto historico e social de origem e permanecer em um certo

discurso normativo sobre a formag&o da opinido publica.

De acordo com Habermas, a nogdo nasce vinculada a emergéncia do que identifica como a
esfera publica burguesa politicamente ativa, cuja forma mais completa se realiza
primeiramente na Inglaterra no século XVIII. A origem dessa esfera publica politica, por sua
vez, precisa ser compreendida no escopo do desenvolvimento do modo de produgéo
capitalista, da fundacdo do Estado moderno — e sua contraface, a sociedade civil — e das
demandas de emancipacdo e legitimacdo daquela classe social face ao poder real e,

posteriormente, estatal.

Para o autor, “o autoentendimento da funcdo da esfera publica burguesa cristalizou-se no
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topos da ‘opinido publica’ (1984, p. 110). Esta era o proprio funcionamento e destinatario de
uma esfera que se pretendia assentada no exercicio do uso publico da razdo de pessoas
privadas, buscando influenciar parlamento e governo; para isso, enderecando questdes
publicas publicamente. A opinido puablica politica burguesa nasce sob o principio da

publicidade (publicness), reivindicando ser, mais de que uma instancia critica de regulacéo do
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debate publico, fonte Gltima de legitimidade social dos processos de produgdo de leis e
decisdes politicas.

Habermas reconhece a centralidade da imprensa no funcionamento dessa esfera, concebida
como “instrumento com cuja ajuda decisdes politicas podem ser tomadas perante o novo
forum do publico” (1984, p. 76). Sua consolidacdao € uma das condi¢des que possibilitaram a
constituicdo da nova configuracdo social. A longa maturagdo do “modelo inglés” ¢
indissociavel do desenvolvimento dessa instituicdo que, uma vez liberta dos atos de censura
prévia impostos pelo poder real (1984, p. 76), se vincula como forc¢a social a recém gestada

opinido publica politica:

(..) “they”, os sujeitos da public opinion, ndo s&o mais considerados como aqueles
que se possa excluir, como “strangers”, das deliberacbes parlamentares. O
absolutismo do Parlamento tem de ceder pouco a pouco a sua soberania. J& nem se
fala mais de “sense of the people”, muito menos de opinido vulgar ou common
opinion. Agora se diz: “public opinion”: ela se constitui em discussdes publicas,
depois que o publico, por formacdo e informacéo, torna-se apto a formular uma
opinido fundamentada. (1984, p. 85)

Apelar a opinido publica tornou-se 0 novo recurso por exceléncia franqueado aos atores
politicos. Seu exercicio supOe a existéncia de um publico informado, esclarecido, em oposi¢do
as massas amorfas e iletradas excluidas da esfera literaria que serviu de base social para a
esfera publica politica. Parlamento, partidos, imprensa e publico sdo as instituicdes atuantes
nas “tensdes de um confronto entre autoridade e publicidade como principio de um controle

critico dos gabinetes ministeriais” (1984, p. 93).

Contradi¢des dos fundamentos da esfera publica burguesa levaram “a interpenetracdo
progressiva da esfera publica com o setor privado” respondendo, segundo Habermas, por sua
decadéncia e pelo esvaziamento de suas promessas inaugurais. E complexa e distante do
objetivo desse capitulo a andlise da cadeia de argumentos que sustentam as teses da
construgdo, transformacéo estrutural e refuncionalizacdo da esfera publica burguesa. Interessa
acompanhar apenas como 0 autor vé no desenvolvimento primeiro da imprensa, depois dos

novos meios de comunicacdo de massa, uma chave de compreensao desse processo.

Em linhas muito gerais, pode-se dizer que a passagem de uma imprensa essencialmente
politico-opinativa, “como instituigdo do puUblico debatedor, basicamente preocupada em

afirmar a funcdo critica dele” (1984, p. 216), para uma imprensa de tipo comercial, orientada
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para 0 mercado e o lucro nas primeiras décadas do século XIX, afeta os principios que
fundam e regulam a esfera publica:
(...) a imprensa, que até entdo fora instituicdo de pessoas privadas enquanto publico
torna-se instituicdo de determinados membros do publico enquanto pessoas privadas

— ou seja, portico de entrada de privilegiados interesses privados na esfera publica.
(1984, p. 218)

Com o rédio, o cinema (falado) e a televisdo, a esfera publica se expandiu, as custas de uma
ruptura da logica que regia as relacdo entre o pablico e a imprensa no ambito do modelo
liberal. Se, anteriormente, o jornalismo impresso de opinido “s6 podia intermediar e reforgar o
raciocinio das pessoas privadas reunidas em um publico, este agora passa a ser cunhado
primeiro através dos meios de comunicagdo de massa” (1984, p. 221). Na esfera publica
“refuncionalizada”, a no¢do de publico “enquanto sujeito da opinido publica” (1984, p. 278)
implode, esvazia-se do seu potencial de atuar no “exercicio e reequilibrio dos poderes”,
desempenhando um papel meramente aclamativo (1984, p. 208). Ficam comprometidas as
possibilidades de construgdo de um discurso politico publico fundado no argumento racional e

critico que se colocaria acima de interesses particulares.

Nesse quadro, ndo é possivel a opinido publica, agora j& vinculada ao principio da soberania
popular das democracias representativas emergentes, permanecer como instancia critica de
construcdo do debate publico nos termos que o pensador alemdo identificou na formacédo do

modelo “primevo” de esfera publica.

“Opinido puablica” é algo que assume um outro significado caso ela seja apelada
como uma instancia critica em relagdo a publicidade (publicness) no exercicio do
poder politico e social normativamente exigida ou como instancia receptora na
relacio com a publicidade (publicity) difundida de modo demonstrativo e
manipulativo, sendo ela utilizada para pessoas e instituicdes, bens de consumo e
programas. (1984, p. 274)

A questdo volta-se, entdo, & observacgdo das condi¢des de produgdo da opinido publica quanto
a “publicidade critica”, ou seja, em que medida aquela € resultante de um contexto
comunicativo capaz de excluir a “publicidade desenvolvida de modo demonstrativo ou
manipulativo” das “opinides informais de pessoas privadas e sem publico, em parte

concentrada em opinides formais de institui¢Oes jornalisticas ativas” (1984, p. 287).

Outra consequéncia refere-se ao movimento de redefinicdo da opinido puablica e das
preocupacGes com a operacionalizacdo do fendmeno, capturado agora por abordagens da

psicologia social e da administragdo publica, descolada de sua construgéo historica. Governos
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e mercado vao buscar, por meio das pesquisas de opinido, o conhecimento dos
comportamentos e atitudes dos individuos, dos grupos sociais, das massas, das audiéncias. O
autor enxerga equivocos na importancia que passa a ser atribuida as pesquisas no processo de

tomada de decisfes institucionais e governamentais:

O material de pesquisa empirica — opiniGes quaisquer de grupos populacionais
quaisquer — ndo se qualifica logo como sendo opinido publica por ter se tornado
matéria de consideracdes, decisdes e medidas politicamente relevantes. O fato de se
referir as opinides de grupos, definidos segundo os critérios das pesquisas, seja aos
processos governamentais ou administrativos, seja a formacdo da vontade politica
controlada pela publicidade manipuladora ou de engodo via efeito-demonstracéo,
ndo pode cobrir 0 abismo entre a ficcdo do Direito Publico relativa a opinido publica
e a dissolucéo de seu conceito em termos de psicologia-social. (1984, p. 283)

A critica as pesquisas € significativa, embora o autor ndo se detenha a questdo, indicando que
trata-se de uma espécie de subproduto de uma decadéncia mais ampla, com a configuragéo
liberal de esfera publica comprometida em suas fundacdes. Habermas forneceu elementos
para a reflexdo que vai opor opinido publica autbnoma aquela fabricada pelas pesquisas de
opinido. E sintomatico que discursos de defesa das pesquisas de opini&o na condicdo de
expressdo legitima da opinido publica atualmente estejam baseados na tese de que estas
cumprem requisitos do modelo habermasiano de debate pablico (CERVELLINI e
FIGUEIREDO, 1995), ainda que o proprio Habermas as concebesse como a antitese do que

deveria ser a opinido publica autbnoma e racional.

Mas o autor também suscitou criticas igualmente importantes, dirigidas ao modelo idealizado,
normativamente excludente, que ele acaba por projetar quando, entre outros pontos, situa a
desfiguracdo da esfera publica nas tensdes por ampliacdo do acesso. A posicdo ambivalente
em relacdo a imprensa em seu periodo politico-opinativo e a condenagdo sumaria do papel
dos meios de comunicacdo de massa, fiel a tradicdo frankfurtiana, deixam uma trava elitista
em sua andlise, além de pouco espaco para a compreensdo de condi¢cdes préprias aos

processos de mediacdo social das democracias representativas de massa.

Habermas registra outra nocgdo historica sobre a opinido publica, também central ao estudo
das transformacdes impostas pelas sondagens. Esta resultaria de reflexdes, no proprio ambito
do liberalismo, sobre a natureza do poder atribuido a opinido publica quando torna-se espelho
da opinido das maiorias nas democracias em consolidacdo no século X1X. Ele situa a posicéo
desse pensamento diante dos impasses da esfera publica burguesa em meio as pressdes pela

ampliacdo de sua base:
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Liberais como Mill e Tocqueville, que apoiavam a esfera em nome do principio da
publicidade, condenavam-na também novamente em seus efeitos em nome do
mesmo principio. Pois os irreconciliaveis interesses que, com a ampliagdo do
publico, arranjam a sua representagdo em uma opinido fragmentada e fazem da
opinido publica, na configuragdo da opinido dominante em cada momento, um poder
coercitivo, embora uma vez se tivesse pensado que ela deveria dissolver toda espécie
de coercdo na coercdo tdo somente da compreensdo que se impusesse. (1984, p.159)

As preocupacdes mais gerais contidas na critica liberal podem ser sintetizadas na nocéo de
“tirania da maioria”, utilizada por Alexis de Tocqueville na obra A democracia na América
(1998). Ele expressa os temores em relacdo aos efeitos do principio do maior nimero para o
exercicio dos poderes politicos e o funcionamento da sociedade na democracia nos Estados

Unidos em particular, mas referindo-se ao que seriam paradoxos e fraquezas do regime em si.

Ao olhar para a sociedade estadunidense relativamente homogénea das primeiras décadas
democréticas, detectou a tendéncia do individuo de se identificar mais com seu semelhante,
sem a necessidade de buscar guias fora da prépria origem social. Haveria, segundo ele, pouca
demanda pelo exercicio do espirito critico na construcdo das opinides em uma sociedade
orientada pela prevaléncia das maiorias. Conformacdo, empobrecimento do espirito critico,
coer¢do e, no limite, intolerancia, sdo consequéncias do poder irrefredvel concedido a essas

maiorias sob a ideologia igualitaria.

Quando um homem ou um partido sofre uma injustica, nos Estados Unidos, a quem
esperar que ele se dirija? A opinido plblica? Mas ela é que forma a maioria. Ao
corpo legislativo? Ele representa a maioria e lhe obedece cegamente. Ao poder
executivo? Ele é indicado pela maioria e serve-lhe de instrumento passivo. A forca
publica? A forga publica ndo € outra coisa sendo a maioria em armas. Ao jari? O juri
é a maioria revestida do direito de pronunciar arestos; 0s proprios juizes em certos
estados sdo eleitos pela maioria. Por iniqua e desarrazoada que seja a medida que
nos golpeia, € necessario, por isso, que nos submetamos a ela. (TOCQUEVILLE,
1998, p. 195)

O pensador e politico francés identifica que a opinido publica passa a ser concebida como
materializacdo do principio da soberania popular nas democracias modernas de massa.
Embora esta permaneca portadora da razdo e dos juizos sobre os assuntos publicos, agora
encontra-se assentada em bases e logicas diferentes dos primordios da esfera publica
burguesa. As massas e estratos sociais recem-integrados nao séo capazes do tirocinio daquele
publico. A legitimidade dessa opinido publica reconfigurada decorre fundamentalmente da

sua capacidade de vincular-se as maiorias construidas eleitoralmente.
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Moldada, entdo, pelo cardter majoritdrio do regime democratico, a opinido publica
predominante constituir-se-4, necessariamente, das opiniGes das maiorias, podendo, sem
prejuizos a sua forca, desconsiderar por completo correntes minoritarias. Da mesma forma,
pode-se ignorar a diversidade de opiniées como critério para construcdo do debate pablico. O
individuo encontra-se simultaneamente amparado e sufocado por consensos forjados pelas
massas pouco educadas, “do homem comum”, em meio a aclamagdes e discussdes
plebiscitarias. A forca das decisdes emana menos da racionalidade dos argumentos e mais da
pressao que as maiorias, uma vez “decididas”, podem exercer sobre todos, governantes e

governados.

A natureza das relagdes com a imprensa so potencializa o carater acritico que o debate publico
assume. Esta é uma instituicdo central ao funcionamento da democracia estadunidense desde
0s primeiros tempos do regime, capaz, segundo Tocqueville, de arrebatar e mesmo subjugar a
opinido publica. Na passagem sobre as caracteristicas da imprensa e a expansao da empresa
jornalistica comercial, ele diz, inicialmente, que 0s jornais possuem pouco poder, dado, entre
outros fatores, & desconcentracdo em fungdo da existéncia de um grande nimero de pequenos
periddicos disseminados por todo o territério que “ndo podem, por isso, estabelecer nos
Estados Unidos grandes correntes de opinido como as que se levantam e transbordam dos

diques mais poderosos” (1998, p.144).

Mas, em seguida, indica 0 modo pelo qual esta ndo deixa de exercer grande influéncia na
formacdo da opinido publica, tocando em aspectos que estardo no debate sobre as relaces

entre midia, politica e formacdo da opinido na contemporaneidade.

(...) a imprensa ainda exerce um poder imenso na América. Faz circular a vida
politica em todas as porgées daquele vasto territorio. E o seu olho, sempre aberto,
gue constantemente pde a nu os redutos secretos da politica e forca os homens
publicos a comparecer no tribunal da opini&o. E ela que retne os interesses em torno
de certas doutrinas e formula o simbolo dos partidos; é por ela que estes falam sem
se ver, se ouvem sem ser postos em contato. Quando um grande nimero dos 6rgédos
da imprensa chega a marchar pelo mesmo caminho, a sua influéncia afinal torna-se
quase irresistivel e a opinido publica, sempre golpeada do mesmo lado, acaba por
ceder sob seus golpes. Nos Estados Unidos, cada jornal tem, individualmente, pouco
poder; mas a imprensa periddica ainda é, depois do povo, o primeiro dos poderes.
(1998, p. 145)

Tocqueville ndo chega a analisar a opinido publica a fundo em suas especificidades, como faz
com o funcionamento das demais instituicbes politicas e sociais estadunidenses, mas a

preocupacdo com 0s impactos do principio da maioria, que permeia toda a obra, da indicac6es
de como a concebe. Fica evidente que seu horizonte é a constatacdo da perda da capacidade



37

da publicidade critica que a opinido publica burguesa encarnava na luta iniciada no século
XVIII contra a opacidade do exercicio do poder politico. E necessério buscar mecanismos de
limites que atuem para aplacar a irracionalidade e a forca tiranica que esta pode assumir na

esfera publica ampliada das sociedades democratizadas.

Habermas vai dizer que a saida liberal para “salvar” a opinido publica em sua funcdo de
limitar os poderes instituidos consistiria na criagdo de instancias de representacdo

“esclarecidas™:

Contra uma opinido publica que, ao que parece, de um instrumento de libertacéo foi
pervertida em uma instancia de repressdo, o liberalismo s6 pode, de acordo com a
sua prdpria ratio, oferecer novamente publicidade a prdpria opinido. Agora precisa,
no entanto, de medidas restritivas para assegurar a influéncia de uma opinido publica
que, em relacdo as opiniGes dominantes, acabou sendo minoria, influéncia que ela,
por si, ja ndo é mais capaz de desenvolver. Para ainda afirmar o principio da
publicidade até mesmo contra um o poderio de uma opinido publica obscurantista, é
preciso enriquecé-la com momentos de esfera publica representativa a ponto de
poder forma-se um publico esotérico de representantes (...). (1998, p. 164)

(...) burgueses cultos e poderosos devem, a falta de uma aristocracia de sangue,
formar um publico de elite, cujo pensamento determina a opinido publica. (1998, p.
164)

Em sintese, restaria “melhora-la” (HABERMAS, 1984, p. 157), cabendo as massas apenas o
julgamento dos atributos da elite encarregada de produzir as opinifes capazes de exercer
efeitos nas instituicbes politicas (1984, p. 164). A defesa da necessidade de uma esfera
esclarecida atuando na esfera publica ampliada e meramente aclamativa retira da nocao
original sua unicidade, admitindo conflitos e clivagens sociais que aquela pretendeu

neutralizar.

A opinido publica permanece uma forca tanto politico-social quanto normativa, vinculada ao
principio da soberania popular, ainda que chegue ao século XX eivada de contradi¢bes e
ambiguidades se contrastada com a ideia — ou o ideal — do que foi projetado pelo modelo
liberal burgués a partir do século XVIII. A demarcacdo de quem é seu sujeito, do papel que
deve desempenhar, do lugar dos meios de comunicacdo em sua formacdo e seu
funcionamento continuard foco de disputa simbdlica entre atores politicos e sociais,

concorrendo para a turbidez em torno do conceito e da identificagdo do fenémeno.

Walter Lippmann, quase cem anos depois do ensaio sobre a opinido publica escrito em um
momento histdrico de crescente ceticismo quanto a natureza das decisdes politicas produzidas

nas democracias, mantém-se como uma das principais referéncias para correntes que a situam
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em um status de baixa relevancia efetiva na conducdo dos assuntos publicos. A nogdo de
opinido publica informada e autbnoma, para o jornalista estadunidense, é quase nada além de

uma ilusdo democratica (2008).

Sua conclusédo ndo é uma critica focada nos descaminhos de uma opinido publica que se perde
em excessos, mas antes decorréncia “logica” da cadeia de argumentos que ele apresenta
dando conta da impossibilidade de o individuo e a imprensa, por razdes e légicas distintas,
acessarem o0 que seriam os fatos em si mesmos que, por sua vez, deveriam ser a base da
opinido politica racional; e, mais ainda, de alcancarem a verdade oculta nas realidades por

demais complexas e distantes do homem comum.

Se a imprensa ndo é universalmente perversa, nem tdo profundamente conspiradora
(...) ela é muito mais fragil do que a teoria democratica ja admitiu. E demasiado
frégil para carregar todo o peso da soberania popular, fornecer espontaneamente a
verdade que os democratas gostariam que fosse inata (...) nos interpretamos mal a
limitada natureza das noticias, a ilimitada complexidade da sociedade,
superestimamos nossa propria persisténcia, espirito publico e competéncia plena (...)
se os jornais devem ser encarregados de traduzir toda a vida pablica da humanidade,
de forma que todo homem adulto alcance a ter uma opinido em todo debate (...) em
qualquer futuro que possamos conceber eles continuardo a falhar (...) a imprensa é
solicitada a criar uma forca mistica denominada opinido publica para que a atividade
e a producdo se desenvolvam em institui¢cfes publicas. A imprensa frequentemente
fingiu que poderia fazer exatamente isso. (LIPPMANN, 2008, pp. 306-307)

Lippmann ndo subdimensiona a forca dos efeitos simbélicos que a entidade opinido publica
provoca; ao contrario, pode-se argumentar que a questdo de fundo de Opinido publica
repousaria na necessidade de “desinflar” a nogéo, contorna-la diante do abismo que separa a
promessa contida na sua concepc¢do idealizada daquilo que efetivamente ocorre nas
democracias eleitorais massificadas. A participacdo dos individuos precisa ser ajustada ao
permanente desafio das elites governantes de conhecer e conduzir as massas; o funcionamento
de uma opinido puablica que exige publicidade critica chega a ser politicamente

contraproducente:

A manipulacdo das massas através dos simbolos pode ser somente a Unica forma
rapida de ter uma coisa urgente feita. E frequentemente mais importante agir do que
entender. E as vezes é verdade que a a¢do falhara se todos a compreenderem. Ha
muitos assuntos que ndo podem esperar por um referendo ou aturar propaganda
prolongada (...). (2008, p. 209)

Os meios de comunicagdo de massa nunca abandonaram a tendéncia detectada por Lippmann
de reivindicar a mediacdo entre a verdade dos fatos do mundo politico e o individuo; o

jornalismo moderno em particular tomou conscientemente para si o papel de “esclarecer” e
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“iluminar” a opinido publica, situando-0 frequentemente como prerrogativa da prépria
atividade. Nessa perspectiva, a necessidade de conhecé-la é uma questdo igualmente critica

para a politica e a imprensa.

A questdo entre opinido publica e a midia para Giovanni Sartori se traduz na preocupacao
com o tipo de informacdo que as democracias de massa contemporaneas podem produzir. No
livro A teoria da democracia revisitada (1994), oferece ampla formulacdo sobre o processo
de formacéao das opinides individuais, projetando um cenario harmonioso sobre a capacidade
do sistema midiatico de processar e resolver o problema da constru¢cdo de uma opinido

publica autdnoma.

O autor inicia a argumentacdo partindo da constatacdo da centralidade da opinido publica na
medida em que “o poder de eleger, é per se, uma garantia mecéanica de democracia; a garantia
essencial é constituida pelas condi¢fes em que o cidaddo obtém as informacdes e é exposto a
pressdo dos formadores de opinido” (1994, p. 124). Entdo, é preciso que essa opinido publica
seja, nas suas palavras, “relativamente autonoma” (1994, p. 139), ou seja, “uma opinido que o
publico, até certo ponto, formou por si mesmo” (1994, p. 137), 0 que passaria,
necessariamente, “por um sistema de educa¢do que ndo seja um sistema de doutrinagdo, e

uma estrutura global de centros de influéncia e informacao plurais e diversos” (1994, p. 139).

Sem desenvolver o aspecto relativo a educacdo, ele se concentra no segundo ponto. Diz que a
formagdo da opinido ¢ resultante das interagdes entre “disseminag@o de opinides dos niveis de
elite, o borbulhar de opinides a partir da base, e identificagdo com grupos de referéncia”
(1994, p. 132). Utiliza entdo o “modelo cascata”, desenvolvido pelo cientista politico Karl

Deutsch, para explicar o modo como se estrutura a disseminagéo:

(...) as opinides fluem para baixo através de muitos degraus, como em uma cascata
interrompida por uma série de piscinas. A piscina mais alta consiste, para Deutsch,
em elites econdmicas e sociais. E seguida pelas piscinas das elites politicas e
governamentais, pela dos meios de comunicacdo, pela dos formadores de opinido e,
finalmente, pela da massa (...) o valor explanatério do modelo cascata reside
sobretudo na expressdo da medida em que os processos de formagdo de opinido, ao
descerem, sdo interrompidos e regenerados horizontalmente em cada um dos niveis,
isto é, por interacBes no interior de cada reservatdrio ou piscina. (1994, p. 132)

Os meios de comunicagdo, apesar de estarem no “terceiro nivel” do modelo, sdo cruciais, por
desempenharem “o papel mais amplo e mais central na formagdo da opinido publica” (1994,

p. 133). Seu alto poder de persuasao, diz, ¢ balanceado pelo “nivel” seguinte, onde se situam
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os chamados “formadores locais de opinido”, nos moldes concebidos por Lazarsfeld, Berelson

e Gaudet (1948).

Sartori introduz, entdo, o segundo movimento, o “borbulhar das opinides a partir da base”
como complemento ao “modelo cascata” que, na sua visao, nao contemplaria com suficiente
atencdo as correntes de opinido eventualmente originadas por “nucleos intelectuais que se
mantém nas extremidades inferiores da escala de estratificacdo social” (1994, p. 134). Ainda
que o modelo registre a importancia da retroalimentacdo entre os niveis, ndo ha qualquer
mencdo no livro de Sartori ao papel que efetivamente caberia as massas na formacdo da

opinido coletiva.

De acordo com o autor, a “estruturacdo policéntrica” (1994, p. 139) dos meios de
comunicacdo e a competicdo mercadoldgica entre eles sdo capazes de fornecer as condi¢bes
para a circulagdo de informagdes capazes de dar sustentacdo a “uma opinido publica livre”.
Na sintese abaixo, Sartori explica a adequacgdo das regras e do horizonte do mercado para a

regulacao dessa informacéo:

A autonomia da opinido publica pressupde condi¢es semelhantes as condi¢des de
mercado. Note-se que o argumento ndo supde que uma estrutura policéntrica,
competitiva dos meios de comunica¢do encontre audiéncias que comparem uma
fonte com a outra e se decidam depois de feita a comparacéo. Se isso ocorrer, tanto
melhor. Mas os beneficios da descentralizagdo e competicdo dos meios de
comunicagdo de massa sdo, nesse argumento, mecanicos em grande parte, e de dois
tipos. Primeiro, a multiplicidade dos que querem persuadir reflete-se na pluralidade
de publicos; o que produz, por sua vez, uma sociedade pluralista. Segundo, um
sistema de informacdo semelhante ao sistema de mercado é um sistema
autocontrolado, um sistema de controle reciproco, pois todo canal de informacéao
estd exposto a vigilancia de outros. (1994, pp. 139-140)

O autor insiste no carater democratico do “modelo cascata”, que privilegiaria de tal forma a
capacidade de cada nivel de reorganizar a informacdo que a préopria imagem de uma
hierarquia, no limite, terminaria enfraquecida. Ele diz que é propria da virtude do regime
democratico a tendéncia ao nivelamento no processo de formacdo da opinido. O elitismo do

autor se mostra na defesa mesma desse suposto nivelamento.

(...) em geral as tendéncias de opinido sdo detonadas por grupos aglutinados em
torno de ideias. A maior concentracdo de grupos de ideias encontra-se, naturalmente,
nas instituicdes de ensino e nos meio de comunicagdo (...) mas, hoje em dia, esses
grupos estdo efetivamente espalhados por todos os niveis da cascata, inclusive o
nivel mais baixo. (1994, p.141)
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Em Homo Videns (1997), um Sartori pessimista fala agora em opinides “teledirigidas”,
renegando a possibilidade de as sociedades alcangarem autonomia da opinido publica nos
termos defendidos anteriormente, além de questionar a natureza da opinido que as sondagens
representam. Mas 0s pressupostos do tipo de discurso contido na sua obra anterior
permanecem atuais, presentes em nogdes consolidadas fora dos muros da academia, em
discursos da préopria midia sobre como deve ser o processo de formacdo da opinido nas
sociedades democréticas e o papel que lhe caberia desempenhar.

1.2 Emergéncia e consolidacao das pesquisas de opinido

Assim como a nog¢do de opinido publica, desde a origem, as pesquisas de opinido e de
intencdo de voto se encontram estreitamente relacionadas com a politica e o jornalismo, s6
gue, nesse caso, vinculadas as especificidades que essas atividades assumem na sociedade
estadunidense das primeiras décadas do século XX. Sua origem remonta as straw polls, como
eram chamadas as enquetes destituidas das técnicas e rigores estatisticos feitos desde o0s anos
1820 por reporteres, partidarios de candidaturas, estudantes, trabalhadores, quaisquer cidaddos
interessados em levantar as intenc@es de voto do eleitorado, ou o clima de opinido sobre um
determinado tema politico (HERBST, 1993).

Durante décadas — principalmente a partir da segunda metade do século XIX — essa
modalidade de pesquisa prevaleceu como pratica valida, sendo muito utilizada por uma
imprensa com filiacbes partidarias para deliberadamente interferir no debate eleitoral,
“langando mao do uso simbolico dos ntimeros levantados” (HERBST, 1993). O erro da entdo
influente revista Literary Digest em prever o resultado da campanha presidencial de 1936
utilizando straw polls, e os primeiros acertos da metodologia de amostras representativas do
eleitorado no mesmo ano, conduzidas pelo pesquisador pioneiro George Gallup, sdo eventos

catalisadores da transi¢do entre os dois métodos (HERBST, 1993).

O processo de consolidacdo das pesquisas por método de amostragem ocorreu em meio a
resisténcias e ceticismo de parlamentares, membros do poder executivo e jornalistas por causa,
entre outros fatores, da crenca desses atores de que ja dispunham dos meios para conhecer a
opinido da populacdo/eleitorado (HERBST, 1993, pp. 90-91). Nas elei¢Bes presidenciais de

1948, as previsdes equivocadas dos institutos — que davam vitdria ao candidato Thomas Dewey
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no disputa com Harry Truman — significaram um reves ao avanco especialmente na imprensa,

que sé retomaria a confianca na técnica a partir das eleices de 1952.

Entre politicos, predominava ainda a nocdo de que o0s jornais e revistas eram fontes
suficientemente acuradas do sentimento popular (HERBST, 1993, p. 102). Herbst menciona
também a influéncia das ideias de Lippmann na elite politica da época, expressa nos debates
parlamentares, sobre o baixo interesse e as severas limitagdes do homem comum de possuir a
compreensdo necessaria de questdes que seriam objeto de decisdes politicas. As redes de
comunicacgéo direta estabelecidas pelos parlamentares com seu eleitorado e a confianga no
préprio julgamento de detectar para onde sopravam 0s ventos da opinido também contavam
fortemente para relativizar a importancia de métodos impessoais de avaliacdo da opinido
publica (1993, p. 96).

Mas o fato é que os Estados Unidos assistiram nas décadas seguintes a um crescente e irreversivel
aumento no recurso as pesquisas de opinido e intencao de voto por parte de governos, parlamentos
e grupos de interesse buscando conhecimento da opinido coletiva e respaldo popular as suas
respectivas agendas. Nos anos 70, as emissoras de televisdo mais poderosas do pais ja eram 0s
principais consumidores, e o jornalismo politico em nivel nacional e regional estava dominado
pela publicacdo de sondagens (PATTERSON, 1994; HERBST, 1993). O escandalo Watergate,
que levou a rendncia do presidente Richard Nixon em agosto de 1974, dezoito meses apds
uma reeleicdo consagradora, € um dos primeiros momentos da politica estadunidense, e
provavelmente mundial, em que os efeitos do uso das pesquisas de opinido pela midia se
fizeram sentir com toda a intensidade sobre o campo politico, concorrendo de forma

determinante para o curso dos acontecimentos (LANG e LANG, 1983).

Embora Herbst ndo desconsidere a importancia da midia para consolidacdo das sondagens,
esse € um aspecto pouco explorado no seu trabalho dedicado a reconstituicdo historica da
técnica. Ela foi buscar explicacBes para a fonte de autoridade das pesquisas em um momento
logicamente anterior a legitimidade em funcdo do uso pela imprensa. Elas, assinala, assim
como outras formas de expressao da opinido identificadas em diferentes periodos historicos, séo
resultantes da combinacao de contextos politicos e sociais especificos e tecnologias disponiveis.
O pano de fundo que permitiu tornarem-se predominantes remete a uma cultura de
hipervalorizacdo do recurso a quantificagdo nos Estados Unidos, potencializado, entre outros
fatores, pelo movimento acelerado de racionalizacéo da politica, da administragdo publica e das

demais esferas sociais (1993).
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As préticas de mensuracdo ganham forca ancoradas na crenca de neutralidade e objetividade
atribuidas aos numeros pelo discurso cientifico, que se torna hegeménico no ocidente
(HERBST, 1993, p. 85). As pesquisas de opinido “cientificas” se inserem em um contexto
maior e mais difuso de busca de mecanismos de conhecimento como forma de exercer
controle social por parte das instituicdes. Com o0s meios tecnoldgicos a disposicdo, a
quantificacdo do eleitorado, das massas e das audiéncias se consolida como um modo
eficiente e eficaz de procurar dar forma, simplificar e, assim, contornar a complexidade da

sempre nebulosa e fluida disposicdo das opinides nas sociedades contemporaneas.

Os Estados Unidos exportaram imediatamente a tecnologia para democracias do mundo todo.
Sabe-se, por exemplo, que o instituto Gallup, ainda na década de 40, ja estava no Canada, na
Australia e em pelo menos dez paises europeus (ZETTERBERG, 2008). Mas o quanto do
modelo estadunidense pode servir de referéncia para se compreender 0 processo de entrada e
assimilacdo das pesquisas em outras realidades s6 pode ser especulado diante da escassez de
estudos comparativos. De maneira geral, sdo recentes os esforcos académicos em produzir
levantamentos histéricos, ou de compreensao das relacdes entre as sondagens, sua presenca na
midia e as particularidades dos sistemas politico-eleitorais em cada pais (HOLTZ-BACHA e
STROMBACK, 2012).

Herbst também aprofunda pouco as relacfes entre a disseminacao das pesquisas de opinido e o
valor que a entidade opinido publica assume no regime democratico. Da mesma forma que a
valorizagdo dos numeros e métodos cientificos quantitativos de conhecimento da realidade
social, a equivaléncia de importancia das opinides de todos os cidaddos de uma sociedade
constitui fonte de legitimidade fundamental dessa metodologia. E a ldgica do voto, que sempre

pode ser minimamente definido como a expressdo de uma opinido, apropriada pela técnica.

Embora represente uma amostra que supostamente espelha a totalidade de uma dada
populacdo e ndo esteja, assim, diretamente vinculada ao principio da maioria que pesa sobre
as democracias eleitorais, a expressdo da opinido publica via pesquisas acaba associando a
importancia de uma opinido no espaco publico a quantidade de adesdes que recebe. Ainda que
os determinantes da capacidade de influir nos debates publicos e sobre os tomadores de
decisdo muito frequentemente estejam situados mais além dos agregados majoritarios de

opinido, estes permanecem incontornaveis em uma democracia.

Patrick Champagne traz as sondagens para o centro da questdo democratica pelas
transformacdes que impdem ao campo politico e a no¢do de opinido pablica. Ele assinala que
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0 voto e as manifestagdes da opinido publica sdo os canais mais importantes em uma
democracia onde “presume-se que, tradicionalmente, o povo se exprima e chega a pesar, de

forma mais ou menos direta, sobre o jogo politico”. (2005a, p.382)

Mas ambos, longe de permitirem a expressdo da clara vontade popular, sdo tomados pelas
“diferentes categorias de agentes do campo politico-midiatico como sinais a serem
decifrados” (CHAMPAGNE, 2005a, p. 382). Em uma perspectiva que afronta a concepgao
habermasiana, Champagne afirma que opinido publica, até o surgimento das sondagens,
sempre foi 0 que “o que os atores do jogo politico estavam de acordo em ver nela” (2005a, p.

382).

Esta nocdo remetia, na realidade, a um restrito campo de disputas, o das elites
sociais (politicos, representantes sindicais, jornalistas, intelectuais etc.) que, para
além de seus interesses individuais, poderiam pretender exprimir o interesse geral,
ou que, pelo menos, poderiam institucionalmente pretender falar em nome do povo
ou de uma ou outra de suas fragfes. Ou, por outras palavras, a opinido publica ndo
passava do produto incerto da luta que tratavam as diferentes categorias de lideres de
opinido que tinham autoridade para dizer a “opinido publica”. (2005a, p. 383)

Com a consolidacdo das sondagens no espaco publico, opera-se uma mudanca nas relacGes de
forcas quanto a capacidade de definir o sujeito e o contelldo da opinido publica. De acordo
com Champagne, no momento em que cientistas politicos vinculados a institutos de pesquisa
passam a coletar opiniées de amostras representativas da totalidade da populacdo com idade
de votar, comecam a intervir em pontos sensiveis do funcionamento do regime democratico,

“procedendo a uma dupla facanha simbolica™:

(...) a primeira consistiu em impor um novo sujeito concreto a essa construcdo da
metafisica politica; ao optar por interrogar, para conhecé-la, ndo os lideres de
opinido (...) eles definiram implicitamente a populacdo que, supostamente, poderia
contribuir com a legitimidade para a formagdo da “opinido publica”, e ao mesmo
tempo, o proprio contetido dessa nogéo. (20053, p. 383)

Por estar sustentado em bases cientificas e espelhar a propria I6gica democratica, esse produto
tornava-se impossivel de ser confrontado abertamente pelos politicos, uma vez que
repousavam em principios politicos analogos aos que fundamentam a sua propria legitimidade
(CHAMPAGNE, 19954, p. 384). Eles, afirma Champagne, mais preocupados com os efeitos
diretos sobre os eleitores, ndo se deram conta da capacidade das sondagens de “redefinir as

relacdes de forca internas ao seu proprio campo”.

(...) ao realizar essa espécie de mini-referendos que pretendem medir, de maneira
precisa e indiscutivel, a “opinido publica”, ou seja, a “vontade popular”, e ao fazer
votar, de maneira permanente, amostras de populacdo que, supostamente,
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representam o corpo eleitoral, os profissionais das sondagens contribuiram para
enfraquecer o poder proprio dos eleitos, ao modificarem a l6gica representativa que
governava o estado antigo do regime democratico. (2005a, pp. 383 e 384)

A ameaca ao monopélio de falar em nome dos representados deflagrada pelas sondagens sera
contornada, em parte, com a atuacdo dos politicos nas disputas pela interpretacdo do que as
opinides coletadas, em suas ambiguidades e vagueza, querem dizer. Champagne diz que a
margem para esse tipo de embate ¢ um efeito ndo antecipado, também “‘politicamente
irrecusavel, na medida em que os profissionais de sondagem limitavam-se a efetuar o que faz,
habitualmente, a ldgica eleitoral quando procede & soma de cédulas com significacdes
multiplas (...)” (2005a, p.384).

Champagne ndo se detém especialmente as cotas de popularidade dos politicos construidas
pelos resultados publicizados das pesquisas de opinido. Pode-se pensar nelas como recurso
que circunstancialmente os favorecem. Eleitos detentores de altos indices de aprovacdo
passaram a dispor de um tipo de capital politico que vem a ser importante em varias frentes:
nas negociacOes partidarias, na implementacdo de acfes governamentais e para lidar com
resisténcias mais ou menos abertas, vindas de partidos adversarios e outros agentes. Em
condicdes contrarias, governantes se tornam mais vulneraveis no enfrentamento das oposicdes

e nas disputas internas ao campo politico.

Sob auséncia de chancela conferida pelas sondagens, € possivel buscar outros tipos de apoio
as suas agendas, mas € improvavel que sejam desprezadas nos calculos politicos. O campo
politico hoje se vé obrigado a reconhecer a nova forca social construida a partir das pesquisas.
Resta aos atores poder invocar, quando lhes for possivel e estratégico, o tipo de legitimidade
produzido pela tecnologia de agregacdo das opinides, mas ndo ha mais condicGes de recusa-la
ou desqualifica-la em suas bases.

Herbst e Entman (2001) retomam a questdo das disputas em torno das pesquisas por um
angulo diferente. A perspectiva deles é que, mesmo em um contexto de amplo
reconhecimento de que elas sdo capazes de espelhar a opinido publica, ndo esta encerrado o
embate em torno de sua definicdo e de quem esta autorizado a falar em seu nome. Embora
muito influente, essa dimenséo agregativa das opinides individuais é apenas um dos possiveis
referentes de opinido publica disponiveis na esfera publica, denominado de “opinido de

massa”. Esse ponto é retomado mais adiante, no item 1.3.
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O fato é que, independentemente de haver forcas sociais que continuam a invocar uma
opinido publica que escapa a mensuracdo das opinides individuais, ndo se pode minimizar a
necessidade de compreender o que tal espelhamento implica para a nogdo e para aspectos
centrais do exercicio democratico, como o processo de formacdo da opinido, da participacéo,
da construcdo do debate publico e dos procedimentos disponiveis de avaliacdo dos eleitos.
Afinal, o tipo de opinido que a técnica, na pratica, constroi, € aceita como manifestagdo
adequada das reais preferéncias do entrevistado e como uma modalidade de participacao

compativel, e mesmo convergente, com modelos hoje hegemonicos de democracia.

Pela natureza de sua fonte de legitimacéo, ¢ dificil avancar em uma critica que nao resvale em
elitismo ou ndo seja qualificada como antidemocréatica. Dentro e fora da academia, e por
razBes distintas, 0 que se observa € a constatacdo das vantagens de dispor de um método que,
apesar das potenciais distor¢Ges, torna possivel algum tipo de aproximacdo com esse
fendmeno, de outro modo intangivel, que é a opinido publica, evitando que se reduza a um

recurso retorico disputado por elites.

A abundancia de razdes que justificam seu uso, contrapde-se uma critica fragmentada, que
ndo conseguiu se impor como um discurso sistematizado e disseminado o suficiente para
enfrentar o conjunto de problemas que elas carregam em si mesmas e trazem a esfera publica.
Sequer se pode falar que hd um debate em curso. Mas algumas das teses dissonantes tiveram
um eco persistente, mantendo-se pertinentes e atuais. As paginas seguintes sao uma tentativa

de apresentar as principais linhas das argumentacgdes favoraveis e criticas as sondagens.

1.2.1 Defesa e critica das pesquisas de opinido

Correntes do mainstream académico, da midia e de instituicdes politicas e sociais consideram
as sondagens um indice de democracia, agentes do processo de democratizagdo, mediadoras
autorizadas na relagdo entre elites governantes e cidaddos (LAVRAKAS e TRAUGOTT,
2000; ECHEGUARAY, 2001). Nos periodos ndo eleitorais, dirdo que servem para medir a
responsividade dos eleitos e o grau de satisfacdo da populacdo com os mandatos em curso,
este Gltimo procedimento consagrado nas séries historicas patrocinadas por veiculos de

comunicacéo e entidades sobre a popularidade presidencial.

Durante as eleicdes, sdo identificadas como fonte independente de informacdo por nédo

estarem vinculadas as candidaturas, permitindo que a midia disponibilize dados para ajudar o0s
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cidaddos a decidir seu voto (LAVRAKAS e TRAUGOTT, 2000). Nos debates publicos,
podem representar as opinides mais gerais do conjunto da populagdo, sem a necessidade de

mediacao e filtros de grupos especificos e “formadores de opiniao™.

Donsbach e Traugott (2008), que chegam a comparar o0 impacto das sondagens na politica
como equivalente ao causado pela televisdo, as concebem fundamentalmente como um
instrumento que da a sociedade condicGes de identificar o quanto discursos e a¢des presentes

no espago publico estdo referenciados e legitimados pela populag&o:

A pesquisa de opinido puablica (...) tornou o mais importante elemento da
democracia, a vontade do povo, mensuravel, e, assim, disponivel para 0 processo
decisorio quase diariamente. Essa revolugdo afetou a prépria natureza do sistema
politico em seu cerne, pois possibilitou que se avaliasse de maneira direta alegagdes
de agir com o consentimento da maioria das pessoas. (2008, p. 3. Tradugéo nossa.)”

Os autores ndo apontam apenas 0s agentes politicos; também se referem a jornalistas, que ndo
poderiam mais alegar falar em nome da opinido publica baseados exclusivamente na
autoridade e arbitrio adquiridos pela profissdo. Mas é possivel argumentar que o impacto
maior dessa concepcdo ‘“democratizante” e “fiscalizadora” das sondagens recairia sobre

politicos eleitos que, a qualquer momento, estariam submetidos a checagens e avaliacdes.

A possibilidade de mensuracdo das aspiracOes e opinides de amostras representativas de todo
0 povo daria materialidade ndo apenas a vagueza da nocao tradicional de opinido publica, mas
ao principio da soberania popular. A assun¢do implicita de que os cidaddos ndo precisariam
mais esperar pelas elei¢cOes para confrontar seus mandatarios seria o efeito “revolucionario”
das sondagens de opinido. Os autores ndo dizem se isso significa participacdo, mas esta
indicado que se trata pelo menos de um tipo de intervencdo positiva sobre a conducdo do

debate publico precedente a tomada de decisdes politicas.

As preocupagdes com o rigor metodolégico, com uma regulamentacdo que garanta mais
transparéncia aos procedimentos, além do clamor por pesquisas de alto padrdo de qualidade
(LAVRAKAS e TRAUGOTT, 2000), ainda que pertinentes, ndo tocam nos pressupostos que

alicercam as pesquisas de opinido e intencdo de voto. Ao contrario, 0 raciocinio de que o

® Do original em inglés: “Public opinion research (...) has made the most important element of democracy, the
will of people, measurable, and thus, available, for political decision making on an almost daily basis. This
revolution has affected the very nature of political system at its core, because it has made it possible to evaluate
straightforwardly claims about acting with the consent of majority of the people.”
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manejo delas precisa ser ajustado e aperfeicoado no limite so reforga a suposicéo de que séo

essas, e apenas essas, as questdes que importam.

Uma argumentacdo mais elaborada consagrada as pesquisas como expressdao da opinido
publica no @mbito das democracias representativas de massa esta na tipologia proposta por
Bernard Manin, a partir da analise da natureza das transformacdes do governo representativo
(1995). Nela estd posta com toda énfase a centralidade dos meios de comunicagdo para
conferir legitimidade as sondagens, consideradas a forma por exceléncia de opinido publica
no que ele denomina de “democracia do publico” — terceira “geragcdo” de governos assentados
no principio da representacdo — que vém substituir formas mais engajadas e custosas de

expressao publica da opinido politica.

As sondagens seriam capazes de refletir com fidelidade as clivagens sociais de um eleitorado
que se tornou instavel, menos vinculado a identidades partidarias, e que ndo pode mais ter
suas preferéncias eleitorais decifradas a priori em funcdo de suas condi¢des socioeconémicas.
Essa nova configuracdo do governo representativo é marcada pela acentuacdo do carater
reativo dos eleitores; o sujeito coletivo da opinido agora é o publico (em um sentido oposto
daquele indicado por Habermas), que responde de modos diferentes as imagens e aos termos
propostos a cada eleicdo em uma realidade politica “teatralizada”, mediada pelos meios de

comunicacdo de massa.

Ele reconhece que as pesquisas sdo, essencialmente, uma construcdo, um produto que pode
sofrer distor¢des; mas contorna a questdo ressaltando o carater “neutro”, porque apartidario,
dos institutos de pesquisa, da mesma forma que os veiculos de comunica¢do. Os institutos,
afirma, “exercem um papel crucial na expressao da opinido publica”, uma vez que agem
orientados pelo interesse em desenvolver e entregar um resultado que “tenha algum valor
preditivo e clivagens significativas”. Com a dupla neutralidade dos canais que levam a
opinido publica, estd assegurada, em tese, tanto a produgdo (pelos institutos) quanto a
publicizacdo (pelos veiculos de comunicacdo) de uma representacao auténtica e politicamente

relevante dessa opiniéo.

(...) as pesquisas acabam por conferir um carater bastante peculiar a manifestagdo
ndo-eleitoral da vontade popular (na democracia do publico, comparada ao governo
de tipo parlamentar). De um lado, as pesquisas reduzem o0s custos da expressao
politica individual. Participar de uma manifestacdo publica implica um gasto de
tempo e energia; assinar uma peticdo pode, as vezes, envolver riscos. Em
contrapartida, responder a um questionario impde apenas um custo minimo. Ao
contrario do que se verifica no tipo parlamentar de governo representativo, em que
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os altos custos das manifestacfes de rua e das peticBes reservam para as pessoas
mais intensamente motivadas a capacidade de expressdo politica ndo-eleitoral, as
pesquisas ddo voz a cidaddos “apaticos” e ndo-engajados. Por outro lado, por serem
pacificas, as pesquisas facilitam a expressdo das opiniGes politicas (...), por
conseguinte, a presenga do povo “nas portas do Parlamento” é mais frequente que no
modelo parlamentar: o povo ndo se faz presente apenas em ocasides especiais.
(MANIN, 1995, p.32)

O autor imprime uma nocao de “atividade” politica com carga valorativa positiva ao ato de
responder a um questionario formulado a partir de preocupacdes e objetivos estranhos ao
entrevistado, além de sustentar que as pesquisas podem representar a voz dos individuos ndo
engajados e apaticos politicamente. O trecho acima também explicita vinculagdo problematica
entre a frequéncia com que as pesquisas sdo feitas/publicadas e um suposto nivel de

participacdo nas “democracias do publico”.

E desconsiderado o fato de que as pesquisas s&0 sempre encomendadas (por veiculos de
comunicagdo, empresas, instituicdes, ONGSs), ou seja, sua frequéncia e timing ndo dependem
de quem participa delas na condicdo de respondente. Por fim, Manin ndo vé como problema a
entrada na cena politica dos institutos de pesquisa, com seus interesses e objetivos proprios, e
Sua associacao aos veiculos de comunicacao para prover uma nova configuracdo do que seja a

opinido publica.

Em uma percepcdo que caminha em sentido oposto, Herbst enfoca sua critica na natureza da
participacdo que a pesquisa de opinido implica (1993). Comparadas com manifestacoes,
protestos, greves, peticdes, debates publicos e outras modalidades de expressdo da opinido
gue demandam algum comprometimento publico, as sondagens, no seu entendimento, sdo
uma forma de expressao que submete o individuo, controlada por agentes externos, capaz de

exercer efeitos deletérios sobre formacao da opinido individual, incluindo o ato de votar.

Parece claro que pesquisas de opinido ndo nos afastaram de um s golpe dos
modelos democraticos classicos. Sua presenca na politica nacional é, no entanto,
sintomatica desse movimento, e essas tendéncias estdo se acelerando: as pesquisas
encorajam uma participacdo restritiva, reativa, tornando desnecessario que se
elabore as proprias questdes e criticas. Existem alguns indicios de que sondagens
possam desencorajar certas formas de participacdo politica por instigarem ondas
[band\/\éagons] de votagdo e opinido. (HERBST, 1993, pp.165-166. Traducdo
nossa.)

® Do original em inglés “It seems clear that opinion polls have not single-handedly moved us away from
classical democratic models. Their presence in national politics is, however, symptomatic of this move, and they
be accelerating these trends: polls encourage a structured, reactive sort of participation, making unnecessary to
generate our own questions, and our own critique. There is some evidence that polling may discourage certain
forms of political participation by instigating voting and opinions bandwagons”.
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Herbst compartilha do pressuposto que o ambiente politico interfere fortemente nas
expressdes da opinido que prevalecerdo em um dado momento historico. Assim, é preciso
observar realidades onde predominam sinais de apatia do eleitorado e de desconfianca da
politica e suas possiveis relagdes com a pratica intensa das sondagens. Para ela, os limites da
participacdo, além de problemas de ordem metodologica relacionado a vieses e potenciais
distorces, justificariam a necessidade de vé-las apenas como um ponto de partida sobre o
conhecimento das crengas e do sentimento popular; ou seja, s6 haveria sentido coloca-las a

servico de um engajamento no debate publico, e ndo de evité-lo.

Apesar de a autora fazer sua critica no inicio dos anos 90, havia pouco em que se referenciar,
pelo menos nas correntes dominantes do campo de investigacdo da opinido publica. O
primeiro questionamento seriamente considerado ocorrera no final dos anos 40, feito pelo
sociélogo estadunidense Herbert Blumer, quando as pesquisas “cientificas” estavam nos
estagios iniciais. Ele observou uma tendéncia crescente, entre professores e estudantes a

época, de tomar os resultados das sondagens pela prépria nogéo (1948).

Seu argumento aponta um problema estruturante, que permanece sem resposta: os individuos,
assim como 0s grupos sociais, ndo possuem capacidades iguais de influir na formacdo da
opinido publica, o que tornaria os resultados das pesquisas de opinido incapazes de refleti-la.
Dever-se-ia, sustentou, manter a atencdo nas vozes que efetivamente constroem o debate e
exercem pressao sobre as liderangas politicas e governamentais. A adverténcia, ainda que
praticamente isolada, foi capaz de atravessar o processo de consolidacdo das pesquisas nas
ciéncias sociais e entre 0s atores e instituicGes interessados nas vantagens instrumentais,
econbmicas e simbdlicas da nova tecnologia.
A critica de Blumer resistiu ao tempo porque ele entendeu as metodologias de
pesquisa e previu a legitimidade que as pesquisas alcangariam no espaco publico.
Ele percebeu que pesquisadores de opinido estavam equivocados em parte porque
descontextualizavam as opinifes: ao invés de estudar a formagao de opinido publica
e mudancas como parte de um processo mais amplo, os pesquisadores de opinido

evitaram o estudo de grupos de diferentes posi¢des sociais e das relacfes de poder
entre eles. (HERBST, 1993, p. 170. Tradug&o nossa.)’

" Do original em inglés: “Blumer’s critique has stood the test of time because he understood the methodologies
of polling and foresaw the legitimacy poll would achieve in the public arena. He noted that opinion researchers
were misguided in part because they decontextualized opinions: instead of studying public opinion formation
and change as part of a larger process, opinion researchers avoided the study of status group and the power
relationships among them.”
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Philip Converse, em artigo balanco publicado sobre as mudancgas da concepgdo de opinido
pablica na politica entre as décadas de 30 e 80, situou Blumer como o principal contraponto
no debate ao fazer uma ampla defesa das pesquisas como indice de opinido publica. Converse

reconhece apenas que se deve ter cautela quanto a frequéncia e intensidade do espelhamento:

(...) a opinido publica mensurada pelas pesquisas por amostragem e a opinido
publica que efetivamente exerce efeitos na arena politica, embora sejam com
frequéncia convergentes, ndo sdo a mesma coisa, e podem as vezes divergir
consideravelmente. (1987, p. 20)

Mas a l6gica democrética e participativa incorporada a metodologia das pesquisas, diz, seria
capaz de superar o elitismo dos formadores de opinido e a opacidade dos grupos e interesses

que chegam “aos ouvidos” dos tomadores de decisdo.

E significativo constatar que a critica de Blumer permanece até hoje como algo a ser
respondido, neutralizado (LAVRAKAS e TRAUGOTT, 2000). Suas ponderacdes referem-se
a um aspecto relativamente autoevidente, que remete ao problema da relevancia politica da
opinido publica produzida pelas pesquisas; ou seja, é preciso enfrentar as implicagdes do
postulado da equivaléncia das opinides individuais e de grupos sociais face a assimetria do
poder nas disputas por imposicdo da opinido predominante no espaco publico. Trata-se ainda
de considerar a potencial manipulagdo no uso simbdlico das pesquisas por parte de grupos de
interesse com mais acesso a zona de visibilidade na esfera publica, grandes veiculos de

comunicacdo de massa e liderancas politicas.

A radicalizacdo da critica acontece, a partir do inicio dos anos 70, com Pierre Bourdieu, que,
sem fazer qualquer referéncia a Blumer, também mira a “faldcia” da igualdade das opinides
na formag&o da opini&o publica®. Em A opinido publica ndo existe (1982) e em outros escritos
posteriores, ele confronta o que seriam os principais postulados implicitos nas sondagens:
todos podem ter uma opinido porque dispdem das mesmas condi¢des para produzi-la; todas as
opinides tém efetivamente o mesmo valor e ha consenso prévio quanto a pertinéncia das
questBes apresentadas. A critica remete a logica dual da producdo da opinido desenvolvida

pelo autor.

8 Susan Herbst reflete sobre o trabalho de Bourdieu. Em 1992 publica um estudo empirico a partir de suas
criticas aos postulados das sondagens, Surveys in the public sphere: app.lying Bourdieu’s critique of opinion
polls.
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Seguindo o argumento, é preciso considerar que as sondagens vao necessariamente impor
questdes interessadas por quem as formula, e serdo sempre interpretadas pelos respondentes a
partir de sua posicdo social. O (re) conhecimento de uma problemética como politica e a
capacidade de constituir uma resposta em termos politicos sdo operacGes que dependem de
uma competéncia politica construida de acordo com o capital cultural dos individuos
adquirido via escolaridade. Este atua em favor da conversao do direito formal a palavra ao de
sentir-se, efetivamente, no direito, na competéncia (e, assim, no dever) de ter a palavra, uma
vez que “(...) a aptiddo para incluir os interesses e as experiéncias na ordem do discurso
politico (...) integrar o conjunto das tomadas de posi¢do em torno de principios politicos (...)
dependem, de fato, muito estreitamente do capital escolar (...)” (BOURDIEU, 1987, p. 391).

As respostas também podem ser produzidas pelo principio do ethos de classe; nesse caso,
gerando maior propensdo a respostas “éticas” para perguntas “politicas”, ou simplesmente
levando a abstengdo, a atitudes de “ndo ¢ comigo” ou “ndo me interessa”. Ethos de classe
seria a “formula geradora ndo constituida como tal que permite engendrar, sobre todos os
problemas da existéncia corrente, respostas objetivamente coerentes entre si e compativeis
com os postulados praticos de uma relagdo pratica com o mundo” (BOURDIEU, 1987, p.
392). Respostas consideradas politicas podem ser formuladas, de fato, por ethos de classe e

assim “revestir uma significagdo totalmente distinta quando interpretadas no terreno politico”

(BOURDIEU, 1982, p. 143).

O artigo de 1973, com teses e titulo polémicos, pode ter contribuido para vincula-lo (pelo
menos nos estudos de comunicacdo politica no Brasil) de forma sobredimensionada a critica
da influéncia deletéria das sondagens, deixando muitas vezes em segundo plano a apreciacao
do seu argumento de fundo: a capacidade de possuir uma opinido politica esta distribuida de

maneira extremamente desigual nas classes e grupos sociais.

Ha criticas dirigidas a ele pela recusa em reconhecer a importancia das opinides comuns e
negar a propria existéncia de uma opinido publica. Mas Bourdieu é literal: afirma que esta ndo
existe “(...) pelo menos na forma que lhe atribuem os que tém interesse em afirmar sua
existéncia” (1982, p. 151). Sua critica destinava-se ao uso social das pesquisas operado pelos
institutos, os novos “especialistas da opinido publica”. O autor define as sondagens como um
instrumento de acgdo politica, com o objetivo de impor uma nocéo iluséria de opinido publica

resultante da agregacdo de respostas individuais ou como uma média destas, dissimulando o
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fato de que o estado da opinido politica em um determinado momento é sempre o resultante

de um sistema de forcas e tensdes (1982).

Preocupado com as “condigdes sociais de possibilidade”, Bourdieu, nas palavras de
Champagne, se recusava “a confundir a ‘democracia puramente formal’ e sua premissa de que
os cidadaos sdo inegavelmente competentes, com a ‘democracia real’ e seus agentes sociais
desigualmente equipados e inclinados a adquirir e expressar opinides politicas”
(CHAMPAGNE, 2005b, p. 139). Por estarem estruturadas para suscitar respostas e nédo
opinibes mobilizadas politicamente, as sondagens ndo seriam capazes de captar 0s reais

movimentos de opiniao.

Fica, assim, exposta a fragilidade da assuncdo de que as sondagens limitam-se a coletar
opinides “autdbnomas”, formadas previamente ao ato da entrevista. Sua prescri¢cao ¢ no mesmo
sentido de Blumer. E necessério, indica Bourdieu, devolver & construcio da opinido publica as
clivagens sociais e tensdes politicas inevitavelmente implicadas, mais proxima da concretude
das acBes dos tradicionais grupos de pressdo e agentes sociais capazes de mobilizacédo
politica; é preciso enfrentar a producdo das assimetrias socialmente determinadas que incidam

sobre a formacéo de preferéncias e opinides politicas.

Na perspectiva aberta pelo sociélogo francés, as sondagens ndo servem como indice de
opinido publica, nem sequer como ponto de partida para um debate pablico, como acredita
Herbst. Podem, ao contrério, se constituir em mais uma modalidade de delegacéo politica. O
espelhnamento da opinido puablica nas sondagens € uma operacdo que interessaria
essencialmente a quem as produz e aos que efetivamente detém o potencial de converté-las

em fonte de poder.

1.3 Midia, politica e pesquisas

O terceiro postulado levantado por Bourdieu, de que as sondagens decorrem de uma espécie
de consenso tacito sobre a pertinéncia dos assuntos a serem auscultados, evidencia o siléncio
sobre os reais participantes da disputa pela imposicdo dos temas que ganham visibilidade e
relevancia publica, remetendo a necessidade de investigar o papel também da midia na
producdo das sondagens. Se for considerado que sua existéncia publica depende dos meios de

comunicacdo de massa, tanto nas encomendas quanto na publicagéo, tal “consenso” s6 pode



54

ser entendido, em grande medida, como resultante de decisdes internas ao campo jornalistico.

A legitimidade de que usufruem ndo deixa de ser, em parte, um efeito de midia.

Enguanto técnica, é fato que as sondagens prescindem do sistema midiatico para legitima-las,
dai sua importancia como fonte privada de informacao sobre a populagdo encomendadas por
governos, instituicbes e empresas, geralmente mantidas sob sigilo. Mas, na condicdo de
pratica social, precisam estar vinculadas a fontes consideradas neutras, nos termos que Manin
indicou. Pesquisas de opinido contratadas por partidos politicos ou governos, por exemplo,
ainda que produzidas por institutos que gozam de alta reputacdo, correm o risco de serem

vistas com desconfianca.

De acordo com esse raciocinio, os veiculos de comunica¢do de massa contemporaneos se
apresentam como 0s canais mais aptos a projetarem a neutralidade necessaria a legitimidade
de uma sondagem que se apresenta no espaco publico. E o caso, por exceléncia, das pesquisas
de intencdo de voto que, para suportar as tentativas de desqualificacdo das partes que se
sentem prejudicadas, se valem da reputacdo do instituto e, tdo importante, do veiculo que as
contrata/divulga. O mesmo ocorre com as séries histdricas sobre popularidade presidencial,
para que 0s contratantes ndo sejam postos sob suspeicdo a cada rodada de ndmeros
divulgados.

No limite, sdo critérios de julgamento jornalistico associados as escolhas editoriais dos
veiculos de comunicacdo e a viabilidade econ6mica para custear pesquisas que respondem
pela possibilidade de a “opinido publica” ser “convocada” para se manifestar a respeito de
questdes formuladas na/pela midia. A defini¢cdo do que é ou nédo relevante perguntar acaba se
constituindo em prerrogativa dos atores do campo midiético nas suas rela¢cbes com outros

campos, como agentes do mercado e do campo politico.

A imprensa e, depois, todo o sistema midiatico, se desenvolveram em uma relacdo imbricada
com o fenbmeno da expressdo e representacdo da opinido publica. O processo de
autodefinicdo do jornalismo, seja na origem declaradamente opinativa como porta-voz de
correntes politicas, seja pds-paradigma da objetividade traz, de forma mais ou menos
implicita, reivindicacGes de que informa, representa, e é capaz de iluminar a opinido publica.
A construcdo da legitimidade pablica da midia passa por essa vinculacdo que ndo se

estabelece, no entanto, na auséncia de tensdes e ambiguidades.
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Herbst (1993) assinala as straw polls como os indicadores eloquentes, embora ndo os Unicos,
de um interesse sempre presente na imprensa em captar os sinais da opinido publica. As
sondagens conduzidas cientificamente seriam a configuracdo contemporanea de uma interface
que se transforma, a medida que também se alteram os parametros da atividade jornalistica.
Ela indica que a passagem das straws polls para as sondagens também pode ser vista como
indice da transicdo do jornalismo opinativo para o jornalismo sob o paradigma da
objetividade, que corresponderia ao abandono do uso “simboélico” dos nimeros, de natureza
retorica tipica da imprensa partidario-opinativa do seculo XIX, para uma apropriacdo de
carater “instrumental”, associada ao valor de noticia que a mensuragdo cientifica do social
pode ter em si mesma, prépria do jornalismo orientado pelo discurso que se torna hegeménico

a partir dos anos 30.

O argumento tem o mérito de realcar o paralelismo entre as transformac@es internas ao
jornalismo e as préprias tecnologias de mensuracao da opinido coletiva, a0 mesmo tempo em
que enfatiza 0 uso de pesquisas de opinido pelo jornalismo como um recurso importante para
além das novas praticas e critérios surgidos com o modelo da objetividade. Mas ele parece
problematico, na medida em que pode sugerir que a imprensa “objetiva” da segunda metade
do século XX faz uso das sondagens sem explorar seu valor simbolico. O fato de as pesquisas
serem utilizadas de acordo com regras, procedimentos e linhas editoriais de natureza
“objetiva” nao implica, necessariamente, que o jornalismo tenha deixado de langar méo delas

como recurso capaz de exercer efeitos simbélicos sobre o campo politico e os individuos.

O ponto aqui é o que a consolidacdo das sondagens significa para a midia, em especial o
jornalismo na sua relagdo com a politica. E preciso levantar inicialmente a possibilidade de as
sondagens colocarem em xeque a tradi¢do histdorica da midia de falar “em nome da opinido
publica” diante dos governos, do parlamento e de outras forgas sociais, j& que agora se conta
com um dispositivo capaz de produzir uma amostra representativa da opinido de “todos” que,
em tese, pode esvaziar a posi¢do dos veiculos de comunicacdo e dos tradicionais formadores
de opinido, inclusive aqueles cujo desempenho midiatico os tornam referéncia constante para

0s jornalistas.

As sondagens enfraqueceriam o poder da midia em relagcdo a producéo da opinido pablica na
medida em que estaria reduzida sua discricionariedade de projetar imagens sobre as
preferéncias e inclinagbes da populagdo, como indicaram Donsbach e Traugott (2008). As

pesquisas de intencdo de voto conduzidas cientificamente retiram dos veiculos
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definitivamente qualquer chance de impor cenérios que ndo tenham alguma correspondéncia
real com um determinado estado da distribuicdo das preferéncias do eleitorado em um dado
momento. No caso das pesquisas de opinido, pode ser oneroso para um veiculo sustentar que
fala em nome da maioria, ou do “sentimento geral”, sem numeros produzidos por um instituto

de reputacao.

Mas ndo ha evidéncia empirica disponivel que corrobore essa linha argumentativa. Além das
prerrogativas relativas as encomendas, a escolha dos institutos, a definicdo dos temas e
perguntas, o tempo “oportuno” para a publica¢@o, a midia controla varios outros aspectos do
processo de apropriacdo das sondagens relativos a visibilidade, as escolhas dos especialistas
encarregados de analisa-las e os atores que vao repercuti-la, aos enquadramentos e a disputa
por interpretacdes ultimas de seus significados. Os resultados, incluindo os de intencdo de
voto, embora possam ser apresentados na perspectiva de que “os numeros falam por si”,
estardo, como qualquer dado publicado, submetidos a filtros, critérios e modos de fazer

préprios da atividade jornalistica.

Um segundo tipo de recurso permanece com a midia, que remete ao argumento de Herbst e
Entman (2001) sobre os vérios referentes de opinido publica disponiveis no espago publico
contemporaneo. Os veiculos de comunicacdo podem desenvolver relacdes ambiguas com as
sondagens: usa-las, minimiza-las ou ignora-las de acordo com contextos e interesses
especificos. Nessa perspectiva, O espelhamento da opinido publica nas sondagens torna-se um
instrumento que a imprensa dispde na oferta de uma determinada percepcdo sobre o que “a
maioria” ou “a sociedade” pensa a respeito de um assunto. Herbst e Entman, ao produzir uma
tipologia de referentes de opinido publica, identificam a influéncia determinante da midia na
construcdo das “maiorias percebidas”, que ndo necessariamente convergem com 0 que

chamam de opinido das massas, representada pelas sondagens:

Maiorias percebidas sdo as percepcBes tidas pela maioria dos observadores,
incluindo jornalistas, politicos e o proprio publico, quanto a posicdo da maioria
sobre uma questdo. (...) A midia pode ndo afetar as reais opinifes de cidaddos
individuais (...) mas ainda assim reportagens moldam a maioria das opini6es tal qual
ela é percebida (...). Se a midia continua a afirmar que o publico tem um certo
ponto-de-vista, as percepgdes dos desejos do publico resultantes — maiorias
percebidas — podem moldar o comportamento efetivo do governo e dos cidadaos.
Muitas das campanhas estratégicas (...) sdo planejadas para influenciar, ou de fato
influenciam, as maiorias percebidas e ndo a opinido de massa em si. E melhor
conceber a congruéncia entre a opinido da maioria que comumente se acredita existir
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e aquela que é de fato o caso (considerando que pode ser identificada) como uma
variavel. (2001, p. 209. Tradugao nossa.)’

Significativo capital politico entra no jogo entre politicos e grupos para induzir a
midia a representar a opinido da maioria da maneira desejada. (2001, p. 210.
Traducdo nossa.) *°

Os autores ndo se propdem a minimizar a importancia das sondagens para o trabalho
jornalistico e o sistema midiatico em geral, apenas apontam a existéncia de recursos
diferenciados disponiveis para a midia e outras elites nas disputas por projecfes da opinido
publica. As sondagens entram na conta desses recursos. Quando afirmam que jornalistas e
politicos muitas vezes preferem ignorar os resultados das sondagens como indicativo de
opinido publica em razdo dos dados comumente fracos e contraditorios, ou porque seria mais

adequado as suas estratégias (2001, p. 209), realcam seu uso seletivo pela midia.

Esse tipo de argumentacao permite dizer ainda que as sondagens, ao invés de determinar de
forma inequivoca onde esta “a opinido publica” e imporem-Se por Si mesmas no espaco
publico, estdo antes submetidas as negociacdes continuas entre a midia e as elites politicas e
sociais. O que “pensa” a opinido publica e o quanto ela pode adquirir em termos de relevancia
politica publica resultam, em grande medida, de operacBes envolvendo os meios de

comunicagdo de massa.

Em sintese, ndo se pode falar de uma midia ameacada em sua posi¢do privilegiada na
projecao de juizos, opinides, enquadramentos. A nocado historicamente construida da imprensa
como lugar de construcdo e representacdo da opinido publica se mantém apds a emergéncia
das sondagens, ainda que os veiculos de comunicacdo, especialmente da chamada grande
midia, tenham de responder, de tempos em tempos, por situacdes de descolamento entre o

discurso que enunciam e o que as opinides individuais agregadas sinalizam.

1.3.1 Pesquisas na interface da midia com a politica

% Do original em inglés: “Perceived majorities are the perceptions held by most observers, including journalists,
politicians and members of the public themselves, of where the majority of the public stands on a issue (...)
Media may not affect the actual sentiments of individual citizens (...) Still news report do shape the majority
opinions that widely perceived to exist (...) If the media keep asserting that the public holds a particular view,
the resulting perceptions of public desires — perceived majorities — can shape actual behavior by government
and citizens. Many of the strategic campaigns (...) are designed to influence, or actually influence, perceived
majorities rather than the mass opinion itself. Congruence between the majority sentiment widely perceived to
exist and those that actually obtain (insofar as we can know then) is best conceived as a variable.”

Do original em inglés: “Significant political capital goes into the contest among politicians and groups to
induce the media to depict majority opinion in desired ways”.
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A compreensdo da configuracdo da cobertura eleitoral em fungdo do uso macico das
sondagens € necessaria para se compreender a forma como repercutem nas relag@es entre a
midia e a politica. Ainda que a natureza do impacto a ser privilegiado nesta dissertacao esteja
vinculada a dimensdo publica do seu uso, faz-se aqui um breve registro sobre as pesquisas
privativas encomendadas pelos agentes politicos, que exercem efeitos importantes ndo apenas
internamente ao campo, mas sobre todos os discursos, imagens e praticas que seus agentes

apresentam a esfera publica.

SupBe-se, entdo, a existéncia de fluxo intenso e continuo de informacdo oriundo das
sondagens encomendadas por governos e agentes do campo politico em geral, produzidas com
0 objetivo de acessar o estado da opinido publica em um dado momento, e atualizar as
percepcdes sobre as expectativas da populagdo/eleitorado. Como sustenta Gomes, “os
mandatarios passam a se assessorar para se descobrir o que o publico pensa e para produzir

discursos e fatos conforme a opinido que se quer que o publico tenha” (2004, p. 113).

Essas pesquisas funcionam ainda como instrumento indispensavel as tarefas de levantamento
e adequacdo aos perfis ideais da politica/politicos projetados pela populacdo/eleitorado,
procedimento essencial ao “exercicio da fungdo de controle da imagem politica por parte dos
atores politicos” (GOMES, 2004, p. 289). No caso especifico dos processos eleitorais, ¢
notdria a dependéncia dos politicos em relacdo as sondagens (mas também das publicadas na
midia) para conduzir as negociacdes que resultam nas indicacbes de nomes, defini¢bes de
apoios e captacdo de recursos. Tornou-se impensavel que candidatos e suas equipes de
marketing prescindam dos insumos adquiridos nelas como base do trabalho de conformagéo

dos discursos, imagens das candidaturas e programas da propaganda eleitoral gratuita.

1.3.1.1 Pesquisas na cobertura eleitoral

O reflexo mais espetacular das sondagens na interface da midia com a politica ocorre na
cobertura das elei¢6es, das primeiras divulgacfes ainda nas fases pré-eleitorais das disputas
internas e indicacdes partidarias as pesquisas de boca de urna. Adequadas a logica da
construgdo do acontecimento jornalistico (CHAMPAGNE, 1998) e integradas as rotinas
produtivas dos veiculos de comunicac¢do da massa, as sondagens assumiram um papel central
no padrdo de cobertura tipico da chamada grande midia nas democracias contemporaneas,

muito marcado pelo modelo praticado nos Estados Unidos.
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Dentro e fora do circulo académico, fala-se em uso excessivo desse recurso, e das
consequéncias probleméticas para a qualidade da cobertura, a representacdo da politica
construida pela midia e a sua influéncia sobre o eleitor (PATTERSON, 1994 e 2005; HERBST,
1993; CHAMPAGNE, 2005a e 2005b). Os proprios jornalistas incorporaram algo dessa critica
em seu trabalho, algo que, para CHAMPAGNE (2005a e 2005b), funcionaria como um
expediente meramente formal e estratégico, com o objetivo de garantir uma espécie de
salvaguarda em relacdo aos seus potenciais efeitos sobre os eleitores e agentes do campo

politico.

Na prética, reporteres, editores e analistas politicos continuam se valendo fortemente delas para
construir a representacdo da disputa eleitoral, mesmo em elei¢des com baixo nimero de pesquisas
(HERBST, 1993). Independentemente do numero de resultados publicados, a produgéo
jornalistica no periodo eleitoral esta definitivamente afetada pela sua légica e legitimidade.

Pelo menos dois fendmenos relacionados as sondagens nas coberturas eleitorais exigem
atencdo especial: o bandwagon effect, que recai mais diretamente sobre 0 voto, mas remete as
caracteristicas da cobertura; e a exacerbacdo do enquadramento horse race, que se refere ao
modo de cobertura predominante de eleigcdes e suas implicagfes sobre o comportamento dos
politicos e eleitores. Embora sejam vinculados a presenca dos meios de comunicacdo de
massa nos processos eleitorais, ambos preexistem a consolidacao da televisdo e das pesquisas

de intencdo por método cientifico.

Em The people’s choice, Lazarsfeld, Berelson e Gaudet ja se perguntavam se os editores da
imprensa estavam realmente atendendo a uma necessidade publica ao reportar as eleicdes
como uma competicdo (1948, p. 109). Ainda que as conclusdes mais gerais minimizassem a
influéncia da midia, repercutindo nos marcos teérico-metodoldgicos da agenda de pesquisas
académicas nas décadas seguintes, ha algumas observacGes pontuais sugestivas da

importancia dos veiculos de comunicagéo e das caracteristicas das coberturas.

O estudo, que utilizou analise de conteudo e aplicacdo das entdo recém-desenvolvidas
pesquisas de opinido por metodo amostral, constatou, por exemplo, a importancia que assume
0 bandwagon effect, naguele momento ainda pouco relacionado as sondagens, e o fato de a
cobertura voltar-se consideravelmente para a campanha em si e para as chances dos
candidatos. Em um periodo muito anterior as formulacfes sobre enquadramentos, é

interessante que 0s autores ja registrem nas coberturas a for¢a do horse race.
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O assunto mais discutido durante a campanha foi a propria campanha (...). Mais de
um terco das discussdes concentrou-se no progresso da campanha (...) a especulacéo

sobre as chances dos candidatos (...). (Tradug&o nossa.)™*

(...) Sem duvida, entdo, um bandwagon effect existe e os coordenadores de
campanha tiram total proveito dele. Inegavelmente, existem pessoas sobre as quais
argumentacdo direta seria menos efetiva do que a impressdo de que todos estdo
apoiando um candidato (...) pesquisas de opinido como fonte de mudanga de
expectativas foram  explicitamente mencionadas por 4 entrevistados.
(LAZARSFELD; BERELSON; GAUDET:; p. 109. Traducio nossa.)™

No voto sob o bandwagon effect, o eleitor opta, comumente em um movimento de Gltima
hora, por votar no candidato que lhe parece com mais chances de vencer, levando a mudancas
bruscas nos cenarios, dificeis de serem captadas inclusive pelas sondagens. Tal fenbmeno esta
vinculado a formacdo dos climas de opinido favoraveis/desfavoraveis a determinadas
candidaturas e, embora ndo se possa falar em relages de causa e efeito, ha amplo consenso
entre os estudiosos sobre a importancia dos meios de comunicacdo para a construcdo do

contexto e do clima de opinido que vao incidir sobre as escolhas dos eleitores.

Em coberturas em que as pesquisas de intencdo de voto adquirem extrema visibilidade e
desempenham um papel estruturante, a possibilidade de tal efeito ocorrer torna-se um ponto
sensivel de sua utilizacdo. Ficam expostas no¢des caras a pratica de divulgagédo das pesquisas,
relativas a “neutralidade” dos nimeros divulgados e do proprio trabalho jornalistico. A
potencialidade das sondagens para detonar bandwagon effects em campanhas eleitorais é um
dado de dificil contestacdo, tanto entre agentes do campo jornalistico quanto nas diferentes

correntes de estudos em comunicacao politica.

O fendmeno esta na base da argumentacdo da pesquisadora Elizabeth Noelle-Neumann sobre
a tese da “espiral do siléncio” (1993), desenvolvida a partir de observacdes das elei¢des
nacionais da Alemanha de 1965. De acordo com a teoria, 0 bandwagon effect ocorrido
naquele pleito indicaria um modo de resposta tipico dos individuos ao clima de opinido que

percebem como dominante em um determinado momento.

' Do original em inglés: “The most talked-about subject matter during the campaign was the campaign itself
(...) over a third of all discussion centered on the progress of the campaign (...) the speculation about the
candidates chances (...).”

2 Do original em inglés: “(...) Undoubted, then, a bandwagon effect does exist and campaign managers do well
take full advantage of it. There are undeniably people whom direct argumentation would be less effective than
the impression that everyone is supporting one candidate (...) public opinion polls as a source of change in
expectation were explicitly mentioned by 4 respondents.”
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Segundo os pressupostos assumidos pela autora, o ser humano se posiciona publicamente
orientado pelo medo do isolamento social, checando permanentemente quais opinides ganham
ou perdem forca no espaco social no qual esta inserido. Um tipo de resposta provavel é o
silenciamento daqueles que se percebem em minoria, levando, muitas vezes, a mudancas
bruscas de opinido. O objetivo de Noelle-Neumann era enfatizar esse comportamento na
construcdo da dimensédo latente da formacé&o da opinido coletiva, que age como dispositivo de

controle social e pressdo constante sobre todos os individuos.

Para ela, as nogcbes de opinido publica formadas a partir de um publico informado,
politicamente ativo, desconsiderariam comportamentos desencadeados por caracteristicas
constitutivas do individuo, como a predisposicdo em agir em conformidade com os outros. E a
dificuldade de lidar com o 6nus de posicOes e opinides dissonantes daquelas identificadas como
predominantes que pesaria, em grande medida, sobre a formacdo e a expressao da opini&o.

Nesse quadro, os meios de comunicagdo de massa desempenham um papel central na teoria
como uma das duas fontes basicas de informacdo disponiveis para o individuo (a outra € a
comunicacdo face a face). Ela assinala que, apesar de todos os problemas metodoldgicos
implicados nas pesquisas empiricas utilizando a hipotese da espiral do siléncio, registrou-se
um alto nivel de convergéncia entre opinides percebidas como majoritarias ou predominantes
e a agenda ofertada pela midia. Apresentada a comunidade académica no inicio dos anos 70, a
teoria da “espiral do siléncio” vincula-se a um contexto de redimensionamento do poder dos

meios de comunicagdo de massa (WOLF, 1987).

A autora ndo explora possiveis conexdes entre publicacdo de sondagens e o bandwagon effect.
Noelle-Neumann, que foi uma estudiosa atuante no mercado de pesquisas, chama a atencao
para a importancia dos fatores que influenciam a construgdo do chamado “clima de opinido”,
mas ndo leva em consideracdo as préprias pesquisas de opinido e intencdo de voto publicadas,

situando-as na fungéo “objetiva” de instrumento de captagdo das opinides.

O segundo fendmeno refere-se a configuragdo das coberturas eleitorais que se utilizam cada
vez mais das pesquisas de intencdo de voto, levando a uma exacerbagdo do enquadramento
horse race que, focado nas intencdes de voto, privilegiaria aspectos diretamente relacionados

as estrategias dos candidatos e as chances de vitoria a cada momento da disputa.

A predominéncia do horse race escorado em grandes quantidades de sondagens é o paroxismo de
um tipo de cobertura voltado inteiramente para a dimenséo agonistica das eleicfes. Retratando o

politico como estrategista e competidor em tempo integral, essa representacdo do processo
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eleitoral é criticada porque reduziria a compreensdo da politica a um jogo de “ganhadores e
perdedores” (PATTERSON, 1980, 1994), sem espaco para o fomento de debates centrados nas
politicas e nas propostas das candidaturas. Nesse contexto, o debate sobre as sondagens tende a
ficar circunscrito ao seu uso excessivo, critica que ja traz embutida a prescri¢do por parcimonia

como saida para o reequilibrio das abordagens nas coberturas.

O enquadramento “corrida de cavalos” consagra a necessidade de se consumir mais ¢ mais
pesquisas para responder, primeiramente, a demanda dos produtores da noticia que, por sua
vez, as justificam como um direito a informacdo do expectador/eleitor. Os fatores que
determinariam o numero suficiente de pesquisas para que a midia possa cumprir tal tarefa
estdo concentrados em critérios que, em ultima andlise, escapam ao conhecimento publico,

confinados a escolhas proprias da préatica jornalistica e as politicas editoriais dos veiculos.

O lugar das pesquisas de opinido e intencdo de voto na mudanca da configuracdo atual das
coberturas precisa ser observado também como um dispositivo que orienta e condiciona o
trabalho dos jornalistas especialmente nesse periodo, e como recurso simbdlico construido por
operacgdes que passam pelos meios de comunicacdo de massa. O processo de apropriagédo e
projecdo pela midia é que vai permitir relevancia politica publica as sondagens, capaz de
emprestar-lhes a forca social que a tecnologia de agregacdo mecanica de respostas individuais

e atomizadas em si mesma nédo pode produzir.

Sem visibilidade midiatica, ndo € possivel que informacgbes produzidas pelas sondagens se
convertam em questfes que ocupem a agenda publica, ou em cotas de popularidade de
governos e atores politicos, capazes de gerar efeitos sobre a sociedade e o préprio campo
politico. O suposto papel “publico” atribuido na pratica aos institutos de pesquisa nos
processos eleitorais também decorre do espaco concedido e da legitimidade originada em suas

associa¢Oes comerciais com veiculos de comunicag&o.

Quando o debate fica limitado a erros dos institutos ou a quantidade de sondagens publicadas
nos periodos eleitorais, se esquece dos controles que os veiculos exercem sobre a existéncia
publica das sondagens. Para especialistas como Donsbach, Lavrakas e Traugott, a nova
tecnologia de ausculta € analisada como se surgisse espontaneamente no espago publico, ja
constituida de sua forca politica. Mesmo entre criticos focados nos efeitos gerados pelo uso
que os veiculos de comunicacdo fazem das sondagens, a exemplo de Champagne, pode
transparecer uma nog¢do um tanto passiva da midia, situando os institutos e seus politélogos

como 0s reais protagonistas em sua interferéncia sobre a atividade politica.
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Os cientistas politicos, com suas sondagens pré-eleitorais, que supostamente
indicam a posicdo dos candidatos na “corrida eleitoral”, impelem a midia, que ndo
tem necessidade disso, a focalizar o debate pdblico ndo tanto nas ideias a serem
discutidas (o que, é verdade, ndo é muito facil nas midias audiovisuais, obcecadas
pela audiéncia), mas nos votos a serem ganhos e tomados dos adversarios; ndo tanto
nas convicgbes sinceras, mas nas estratégias eleitorais, mais ou menos cinicas,
direcionadas para determinadas categorias de eleitores, construidas pelos
profissionais de sondagens para responder as necessidades relevadas pelas pesquisas
de marketing politico (...). (CHAMPAGNE, 2005a, p. 392)

Sob pena de se perder um aspecto essencial da presenca das sondagens na politica, a reflexéo
precisa incorporar em carater permanente questdes relativas a sua apropriacao e ressignificacao pela
midia. Por atuarem precisamente no franqueamento da visibilidade aos atores politicos, conferindo-
Ihes existéncia publica, os meios de comunicacdo de massa sdo criticos para a construgdo do capital
politico desses atores (BIROLI e MIGUEL, 2010, p. 1). Com as sondagens, a midia passa a dispor
de um instrumento que potencializa suas prerrogativas e sua capacidade de interferir na

configuracéo do jogo politico, particularmente nas campanhas eleitorais.
1.3.2 Pesquisas eleitorais no contexto brasileiro

Ndo ha informagBes consolidadas que contem a historia da evolugdo das pesquisas na midia
brasileira, mesmo depois de estarem inseridas com mais nitidez na vida politica e no espago publico.
Os dados existentes estdo fragmentados no historico de publicacdo de cada veiculo, nos bancos de
dados dos institutos, e nos poucos centros académicos especializados em opinido publica existentes
no pais. No caso das pesquisas de intencdo de voto contratadas no periodo eleitoral, existem ainda

0s registros mais recentes nos tribunais eleitorais dos estados e no Tribunal Superior Eleitoral.

A Unica série historica divulgada com periodicidade em veiculos nacionais e em blogs de
jornalistas politicos atualmente é a contratada pela Confederacdo Nacional dos Transportes,
que, em agosto de 2012, publicou sua 112°% edicéo 3 Embora se apresente como um
levantamento amplo do que pensa a populacdo a respeito de temas do momento e da

conjuntura do pais, a forma como é publicizada pela midia a reduz basicamente a uma

3 Dados retirados do site da entidade, disponivel em <www.cnt.org.br>.
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pesquisa de intencdo de voto divulgada tanto em periodos eleitorais quanto ndo eleitorais, e de

afericdo da popularidade presidencial e do Governo Federal.**

O jornalismo politico dos grandes veiculos de comunicacéo do pais da extrema importancia as
pesquisas de intencéo de voto, e tende a restringir-se a investigacao de potenciais efeitos de fatos,
especialmente escandalos politicos — ocorridos antes e durante as campanhas — sobre a escolha
dos eleitores. As pesquisas de opinido séo pouco utilizadas em contextos de debates pdblicos. N&o
hé& séries de teméticas especificas em periodos ndo eleitorais como, por exemplo, as pesquisas de
opinido sobre politica externa produzidas regularmente nos Estados Unidos (HERBST e
ENTMAN, 2001). O foco das encomendas dos veiculos de comunicacdo e 0 modo como
selecionam as informagBes de pesquisas contratadas por outras entidades se voltam para
levantamentos de intencdo de voto e outras informagGes afins, como avaliacdo de programas

veiculados em propaganda partidaria e eleitoral gratuitas.

A publicagdo se concentra nos anos eleitorais, culminando com as coberturas dos pleitos. A
méaxima importancia dada a esse tipo de pesquisa pode ser medida pela quantidade expressiva
produzida em periodos bem distantes das elei¢cdes. Considerando os dados do blog do jornalista
politico Fernando Rodrigues™, a primeira pesquisa disponivel na midia com cenarios para as
eleigdes presidenciais de 2010 no Brasil foi publicada em outubro de 2007, trés anos antes do
pleito. Em 2008, foram 4 ao longo do ano. Em 2009, 16 sondagens perguntaram a amostras da
populacdo em idade de votar quem escolheriam para presidir o pais se as eleicdes fossem

“hoje”.

Seria preciso investigar em que medida as elei¢cdes presidenciais poderiam estar no topo da
agenda dos cidad&os trés ou mesmo um ano antes do calendério oficial do processo eleitoral.
E razoavel pensar aqui nos termos de Bourdieu, ou seja, que esse tipo de operacio reflete
prioritariamente os interesses dos contratantes e/ou dos veiculos envolvidos, além de coletar
opinides que, muito provavelmente, ndo existiam até aquele momento, opinides que vao se

formar com as informacdes oferecidas pelo entrevistador e pelo proprio ato da pergunta.

N&o se costuma prestar atencdo as pesquisas de intencdo de voto publicadas antes da
campanha oficial porque se presume que ndo influenciaréo o eleitor e, mais complicado, pelo

raciocinio, difundido inclusive entre jornalistas, de que os institutos sé ndo podem errar a

1 Na Gltima rodada publicada em agosto de 2012 a informagéo destacada, por exemplo, foi a intengdo de voto
para elei¢des presidenciais de 2014.
1> Disponivel em: <http://fernandorodrigues.blogosfera.uol.com.br>.
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ultima pesquisa antes do escrutinio para ndo correr riscos quanto a credibilidade. Champagne
critica sua incidéncia sobre o campo politico, afirmando que “os mais importantes efeitos
estdo inscritos na propria logica das sondagens tecnicamente impecaveis e efetuadas fora de
qualquer manobra explicita, como fica demonstrado no caso das sondagens pre-eleitorais”

(2005, p. 384). Esse ponto sera retomado no capitulo 3.

No Brasil, ndo se pode desconsiderar as hipoteses relativas ao uso de pesquisas para fins de
manipulacdo, em fungdo do longo historico de suspeita de fraudes envolvendo divulgagdo de
resultados de intengdo de voto (BIROLI; MIGUEL; MOTA,; 2011). Nas elei¢des presidenciais
de 1989, para ressaltar um exemplo emblematico, as sondagens pré-eleitorais estiveram
diretamente associadas ao propdésito da Rede Globo de participar ativamente da construcao de
cenarios favoraveis a candidatura de Fernando Collor de Melo (LIMA, 2001). De acordo com
Venicio Lima, nos espacos do telejornalismo da emissora, 0 uso intenso, precoce e estratégico
das sondagens integrou a construcdo da imagem publica e de favoritismo de Collor nos

primeiros meses daquele ano:

Desde meados de abril, quando Collor ultrapassou Brizola e se instalou no primeiro
lugar, as pesquisas estimuladas de intengdo de voto, realizadas pelo IBOPE sob
contrato com a Rede Globo, e divulgadas em primeira méo pelo Jornal Nacional,
passaram a ocupar um papel central na cobertura do processo eleitoral realizada pelo
jornalismo da Rede Globo. Realizadas (ou divulgadas?) com periodicidade variavel
(semanal ou quinzenal), as pesquisas incluiam uma pergunta aos eleitores que
projetava a disputa para o segundo turno e, como Collor ndo mais perdeu o primeiro
lugar desde abril — sete meses antes de 15 de novembro —, a questéo era saber quem
seria 0 seu adversario. Dito de outra forma, a pesquisa passou a se comportar como
se um dos vencedores do primeiro turno ja pudesse estar definido e a fixar na
meméria do eleitor o nome de Collor como sendo este vencedor. (2001, p. 238)

Segundo o autor, durante a cobertura propriamente dita, as sondagens continuaram
desempenhando um papel chave, sob a forma de divulgacgdes de cenarios enviesados pré-Collor,
omissOes deliberadas de resultados desfavoraveis, entre outros recursos de seletividade (2001, p.
239). No outro polo, técnicas de marketing eleitoral e 0 uso privativo das pesquisas de opinido e
de intencdo de voto desembarcaram juntos no nucleo da candidatura de Collor, com reflexos

aquela altura impossiveis de serem antecipados pelos adversarios.

Lima registra ainda que o instituto Ibope foi, por um periodo, contratado simultaneamente
pela Rede Globo e por Fernando Collor — para quem prestava servigos de consultoria —, e que
estratégias de marketing e producdo de pesquisas durante a campanha foram feitas por uma

Unica empresa, 0 entdo recém-criado instituto de pesquisa VVox Populi.
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O primeiro protagonismo em elei¢fes presidenciais das pesquisas na arena publica do Brasil
pos-regime militar teve a sombra da manipulacdo, de direcionamento do clima de opinido — a
leitura do papel da Rede Globo s6 faz sentido supondo intencéo do veiculo de produzir efeito
bandwagon nos eleitores — e da atuacdo questiondvel do ponto de vista ético de pelo menos
dois institutos de projecdo nacional. Mas os flagrantes daquela experiéncia ndo geraram
debates sobre os potenciais efeitos das pesquisas, nem estimularam uma cultura de cautela por

parte dos profissionais da midia em relacdo aos institutos e seus produtos.

Provavelmente influenciado pelas elei¢fes de 1989, o campo dos estudos eleitorais passou a
incorporar as sondagens nas hipoteses sobre atuacdo dos grandes veiculos de comunicagéo
para influenciar a favor/contra determinadas candidaturas, inseridas nos modelos que
privilegiam a andlise do grau de equilibrio das coberturas. Estudando as pesquisas de opinido
na eleicdo presidencial de 1994, Almeida apontou usos seletivos por parte veiculos de
comunicacdo que atingiam candidaturas do Partido dos Trabalhadores e, no plano nacional,

favoreciam a construcdo de cenarios favoraveis a Fernando Henrique Cardoso (1998).

Biroli, Miguel e Mota, em levantamento sobre as sondagens publicadas pela imprensa nas
eleicbes presidenciais entre 1989 e 2010, registram alteracdes nos padrdes relativos ao
nimero de pesquisas publicadas e a visibilidade concedida aos resultados em funcdo dos
contextos especificos de cada pleito e dos interesses politico-editoriais dos veiculos
analisados, sugerindo “recurso seletivo dos meios de comunicag¢do as pesquisas, como forma

de atuar no contexto das disputas” (2011, p. 79).

O siléncio dos jornalistas sobre as sondagens na cena politica se rompe de forma episddica e
momentanea quando ocorrem erros nos resultados, gerando algum constrangimento aos
veiculos e profissionais envolvidos nos processo de producdo e divulgacdo dos nameros.
Diferentemente de paises como a Franca e mesmo os Estados Unidos (HERBST, 1993;
CHAMPAGNE, 1998, 2005a), no Brasil, ndo houve debates nem qualquer tipo de reserva dos

profissionais da midia e veiculos quanto a tecnologia e a presenca dos institutos.

Tanto os institutos quanto as empresas de comunicacdo que publicam pesquisas de intengéo de
voto em ano eleitoral estdo sujeitas a exigéncias previstas na lei que regulamenta as elei¢cbes no
pais, a 9.504/1997, e por resolucbes especificas do TSE — a mais recente em vigor é a
23.364/2011. O objetivo é garantir publicidade as informacGes sobre: metodologia utilizada
pelo instituto, plano amostral, teor do questionario, contratante, valor e origem do dinheiro

despendido, abrangéncia e periodo do campo. A empresa que vai realizar a pesquisa precisa
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fazer registro junto a justica eleitoral dentro de até cinco dias da divulgacao e, em até 24 horas
apos a divulgacdo, complementar os dados do registro com os bairros e municipios pesquisados.

Na divulgagéo/publicacdo, € necessario constar o periodo da realizacdo da coleta de dados, a
margem de erro, 0 numero de entrevistas, 0 nome da empresa que a produziu e o contratante,
além do ndmero do registro junto a justica eleitoral. As empresas de pesquisa também estao
obrigadas a disponibilizar aos partidos todas as informagfes pertinentes, incluindo seus

sistemas internos de controle e fiscalizagéo.

No Brasil, ndo ha proibicdes quanto a divulgacdo em data proxima do pleito. Pode-se
publicar até no dia da eleicdo — as chamadas pesquisas “bocas de urna” — respeitando apenas o
horario do fim da votacdo. Esse quadro decorre de acdo unilateral de um veiculo de
comunicacdo. Em outubro de 1988, a empresa Folha da Manha — proprietaria do jornal Folha
de S.Paulo — impetrou mandado de seguranca (n° 997) contra as restricdes contidas na lei
eleitoral entdo vigente, a 7.664/1988, que vetava divulgacdo até 30 dias antes das elei¢cdes. O
mandado foi acatado por unanimidade pelos ministros do Tribunal Superior Eleitoral. No
entendimento do Corte, a restricdo feria o preceito fundamental da liberdade de expressédo

garantido pela Constituicao de 1988.

A exigéncia, nos periodos eleitorais, de que os institutos disponibilizem informacdes internas

sobre a producao
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Capitulo 2. Aspectos descritivos da cobertura do jornal O Globo das elei¢oes
presidenciais de 2010

2.1. Apresentacao e esclarecimentos metodoldgicos

Neste capitulo, ser& privilegiado o aspecto descritivo da cobertura do jornal O Globo, do
periodo de 1° de julho a 3 de outubro, data da votagdo do primeiro turno. Sem o objetivo de
expor exaustivamente os fatos cobertos pelo jornal, € uma proposta de narrativa do que foi a
cobertura — ou a campanha pelo olhar do jornal — a partir da selecdo de episddios e temas que
tém relacdo com as pesquisas de opinido e intencdo de voto. A necessidade de apresentar o
conteddo geral dessa maneira foi a presuncdo de que a mera quantificacdo dos conteudos
tomados isoladamente poderia ser insuficiente para observar a inser¢do das pesquisas no

cotidiano na cobertura.

A primeira etapa da pesquisa envolveu leitura e fichamento de 1.583 contetdos da primeira
pagina e do caderno Pais relativos as elei¢cdes presidenciais, 0 que representa um mapeamento
de tudo o que foi produzido sobre o evento naqueles espacos. Os dados quantitativos
consolidados dos contetidos estdo inseridos ao longo deste e do proximo capitulo, dedicado a

analise. Os principais dados consolidados também se encontram reunidos no anexo |.
O trabalho de mapeamento dos contetdos foi realizado com os seguintes critérios:

[0 Quanto a predominancia do tema, os contetdos foram classificados de trés formas:
central, importante — com presenca significativa, embora ndo fosse 0 assunto
principal —, e referéncia, casos em que havia apenas breves mengoes.

[0 A presenca dos candidatos e demais atores foi quantificada considerando a mengéo ao
seu nome somente uma vez por conteudo.

[0 A quantificacdo das declara¢bes considerou todas as vezes em que aparecem citagoes
diretas, entre aspas, e indiretas. Ou seja, € muito comum um anico contetido conter
mais de uma declaracdo do mesmo candidato e/ou ator.

[0 Na quantificagdo da presenca dos candidatos nos titulos, subtitulos e corpo de
chamada de primeira pagina, foram considerados os casos em que o jornal substituiu o
nome proprio do candidato por qualquer outra referéncia que nédo deixava duvidas se
tratar da mesma pessoa. Por exemplo: em um determinado titulo, o jornal menciona o

nome José Serra, e, no subtitulo, diz “o tucano (...)”. Nesses casos, foram
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contabilizados uma presenca para o titulo e uma para o subtitulo. No corpo do texto
das chamadas de primeira pagina, adotou-se o critério de sO contabilizar a presenca
dos candidatos uma Unica vez por contetdo.

[0 Na quantificacdo da presenca dos temas nos contetdos, foi necessario fazer uma
distincdo e contabilizar como abordagens diferentes quando o entéo presidente Lula é
reportado predominantemente na condicdo de chefe do poder executivo, e quando o
jornal o situa predominantemente como operador politico da candidatura de Dilma
Rousseff (e de outras candidaturas do partido/coligacao).

[0 Na quantificacdo da presenca dos temas nos conteldos da primeira pagina e internos,
foram contabilizados todos aqueles que tinham importancia para o contetdo. Por
exemplo: nos contetdos sobre os dois grandes escandalos da campanha (quebra de
sigilo fiscal de pessoas ligadas ao PSDB e ao candidato José Serra, e as denuncias de
trafico de influéncia e corrupgdo envolvendo a Casa Civil), além da mencdo dos
escandalos em si, foi muito frequente a mencéao as chamadas préaticas delituosas do PT
e de posicdes do entdo presidente Lula na condicdo de operador politico da
candidatura petista. Nesse caso, um Unico conteudo é contabilizado trés vezes e

aparece em trés lugares do ranking.

Combinando cronologia, publicacdo das pesquisas e eventos que impactaram as eleigdes,
atribuiu-se, com alguma arbitrariedade, momentos distintos a cobertura: o primeiro vai do
primeiro dia de julho até o dia 5 de agosto, quando o debate na TV Bandeirantes marca a
entrada da televisdo de forma mais direta nas candidaturas. A partir de 17 de agosto, esse
quadro se intensifica com o inicio da propaganda eleitoral gratuita. Os fatos novos do escandalo
das quebras de sigilo fiscal que inicialmente envolvia apenas o dirigente tucano Eduardo Jorge,
e as dendncias de trafico de influéncia que atingiram a entdo ministra da Casa Civil, Erenice

Guerra, dominam a cobertura, especialmente em setembro, exigindo atencdo diferenciada.

E, por fim, a semana que antecede o primeiro turno também traz singularidades, como a
indefinicdo apontada pelas pesquisas e 0 aumento da presenca da candidata Marina Silva.
Essas fases ndo serdo analisadas em varios de seus aspectos, nem serdo feitas todas as
comparagOes quantitativas possiveis entre elas; sua fungdo é meramente facilitar a

apresentacao dos conteudos.
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2.2 Narrativa da cobertura

2.2.1 As pesquisas e o inicio da disputa eleitoral

Na semana do inicio oficial de campanha eleitoral em 2010, O Globo publicou resultados de
duas pesquisas de intencdo de voto para presidente, dos institutos Datafolha, no dia 3, e Ibope,
dois dias depois. O empate entre os candidatos Dilma Rousseff e José Serra apresentado nessas
sondagens refletia e reforcava o cenario projetado pelo jornal de que se tratava de uma eleicéo

extremamente polarizada, centrada em uma disputa muito acirrada entre os dois candidatos.

Sem chamada de primeira pagina, a pesquisa de intencdo de voto do Datafolha foi o principal
tema politico em uma edicdo dedicada a eliminacdo do Brasil na Copa do Mundo. A
sondagem havia sido divulgada no dia anterior com exclusividade pelo jornal Folha de
S.Paulo, mas ainda assim respondeu por quatro das sete matérias dedicadas as eleicGes

presidenciais do jornal carioca.

Na reportagem Curvas diferentes foram abordadas divergéncias entre o resultado do
Datafolha e o de uma pesquisa do Ibope divulgada no dia 23 de junho, em que Dilma
Rousseff aparecia com 40%, contra 35% de José Serra, e 12% de Marina Silva. De acordo
com a nova pesquisa do instituto paulista, o candidato tucano teria agora 39% das intencdes
de voto, Dilma Rousseff teria 38% e Marina Silva, 10%. O procedimento de comparar duas
pesquisas produzidas por institutos, metodologias e datas diferentes foi visto com reservas
pelo Ibope e pelo Datafolha, ouvidos na reportagem.

Na noticia Aliados de Serra e Dilma preveem campanha acirrada até o fim, o jornal dé espacgo a
disputa de sentido dos resultados da pesquisa protagonizada pelos trés representantes das
candidaturas que mais pontuaram. A presenca de porta-voz da candidata Marina Silva nesse

tipo de reportagem ¢€ rara, quadro que se modifica apenas na reta final do primeiro turno.

Embora tenha realcado discrepancias entre os dois institutos, o jornal ndo fez questionamentos
sobre possiveis inconsisténcias internas a sondagem do Datafolha. E dito, por exemplo, que
Marina Silva caiu de 12% para 8% no sul, um terco do seu eleitorado na regido, sem qualquer
comentario sobre as possiveis razdes. Também ndo se pergunta ao instituto sobre a distancia
entre José Serra e Dilma Rousseff ter aumentado em seis pontos no nordeste em relacdo a
pesquisa Datafolha anterior (Datafolha: Serra tem 10 pontos a frente de Dilma no Sudeste;

Ibope deu empate).
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Um dos porta-vozes da campanha de Dilma Rousseff, o lider governista Candido Vaccarezza,
ao comentar a pesquisa, falou que houve “um desvio exagerado na regido sul”, porém poupou
o instituto: “ndo ¢ intencional, mas ¢ um resultado que saiu do padrao”. Naquele momento, o
empate entre Dilma e Serra foi comemorado pelas duas candidaturas como prova de que suas
estratégias estavam no caminho certo; ndo havia espago para questionamento das pesquisas
(Aliados de Serra e Dilma prevéem disputa acirrada até o fim).

No dia 5, o veiculo apresenta os numeros de uma nova pesquisa Ibope, agora na primeira
pagina (Ibope: Sudeste puxou crescimento de Serra), com identificacdo do contratante, a
Associacdo Comercial de Sdo Paulo. A sondagem apresenta empate entre Dilma e Serra, com
39%, sendo o principal assunto da cobertura. Ao abordar a diferenca de resultado em relagéo a
pesquisa anterior do préprio instituto, que registrava 40% para a petista e 35% para o tucano,
0 jornal oferece explicagdes de origem “técnica” e “politica” (Sobe-e-desce eleitoral: Serra

avanca em trés regides, Dilma perde ponto com as mulheres e Marina cai no Sudeste).

A primeira fica por conta de Marcia Cavallari, diretora executiva do instituto, que credita a
propaganda veiculada no més de junho a razdo da subida geral de Serra; e a “politica”, com o
deputado tucano Jutahy Junior, que justifica o fato de o candidato “patinar no nordeste” com
as aliancas politicas da candidata governista em oito dos nove estados na regido e a “orgia
publicitaria” que teria ocorrido até o dia 30 do més de junho em favor da petista. As duas
declaragdes acabam tornando confuso o argumento da vinculacdo da propaganda a mudanca

de posicdo dos candidatos.

Novamente, o fato politico é o empate, agora confirmado, espelhado por um segundo instituto
que goza de reputacdo junto aos grandes grupos de comunicacdo do pais. As campanhas de
Dilma e Serra reafirmam o discurso de que suas estratégias estdo tendo o efeito esperado e
que “tanto petistas quanto tucanos entendem que, sO depois do comeco da propaganda
eleitoral na TV, as pesquisas passardo a refletir diretamente como o0s eleitores reagem aos

candidatos” (PT e PSDB apostam no horario eleitoral para assumir dianteira. (5 jul., 2010)).

O jornalista Ricardo Noblat, em sua coluna no jornal naquela edicdo, afirmou que o empate
devolveu entusiasmo aos torcedores do tucano. Relembrou o processo decisorio que levou o
politico paulista a lancar-se pela segunda vez a disputa pela presidéncia, quando o PSDB
encomendou e apresentou-lhe uma pesquisa “destinada a provar que ele devera derrotar Lula
— quer dizer, e com todo o respeito — o0 poste escolhido por Lula para sucedé-lo”. O colunista
refere-se ainda ao papel das pesquisas de intencdo de voto nas eleicdes ao comentar que o
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equilibrio restabelecido por elas naquela primeira semana de julho animou além das duas

candidaturas melhor posicionadas:

O time de Dunga afundou depressa. Imagine s6 se o de Serra ou o da Dilma tivesse
afundado antes do inicio oficial da campanha. Ou do inicio da propaganda eleitoral
gratuita marcado para o dia 17 de agosto. Convenhamos: a eleicdo perderia sua
graca. N&o para os eleitores. Mas para nos, jornalistas. E para os politicos. E para 0s
lobistas e homens de negécios. E para cagcadores de empregos.

No editorial Festival de gastanca (7 jul., 2010), o jornal expressa a leitura que faz do cenario
naquele momento relacionando-o a posicao de critica a politica de gastos do governo Lula,
como repercussdo da principal reportagem veiculada no dia anterior (Em trés dias, meio

bilhdo de emendas parlamentares).

As pesquisas de opinido indicam, por enquanto, que as elei¢ces serdo mais apertadas
para o Planalto do que o governo pressupunha a partir dos indices de aprovacdo do
presidente Lula. Com esse volume de gastos e contratacdo de pessoal, o atual
governo compromete a futura administracdo. Seja ela de quem for.

2.2.2 Quais temas?

Com a campanha oficialmente na rua e os candidatos buscando firmar seus discursos, o jornal
apresenta o Bolsa Familia como o primeiro tema nos embates entre Dilma e Serra, indicando
que a disputa se daria em torno da “paternidade” e de quem teria “autoridade” para dar
prosseguimento as politicas sociais de transferéncia de renda. Ao longo da cobertura, também
aparecem abordagens sobre o potencial eleitoral do programa, seu impacto nos gastos
publicos e vinculacdo a popularidade do presidente Lula.

Séo vérias noticias nos primeiros dias colocando-o na condi¢do de assunto principal ou
referéncia importante. No dia 7, o programa tem destaque na primeira pagina, Na estreia,
candidatos em disputa pelo Bolsa Familia, ressaltando apenas as posi¢des de Dilma e Serra.
A reportagem Programa nado existiria sem os da gestdo de FH, diz Serra (7 jul., 2010)
explicita que o jornal tem conhecimento da importancia daquele tema para a campanha de
José Serra por informagdes produzidas nas chamadas pesquisas de opinido “qualitativas”. Em
momento algum da cobertura, o veiculo esclarece o leitor sobre essa técnica de levantamento

da opinido do eleitorado, citada em outras ocasides em colunas e reportagens.

(...) Ontem Serra afirmou em Curitiba uma “Carta Social”, onde se compromete a
dar continuidade ao Bolsa Familia e pdr fim a boatos de que ele pretenderia encerrar
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0 programa se for eleito. De acordo com a coordenacdo de sua campanha, este
assunto é um dos seus pontos fracos nas pesquisas qualitativas internas.

Mas, ao contrario do que foi sinalizado na semana inicial, o debate sobre o programa de
transferéncia de renda, ainda que tenha obtido alguma visibilidade se comparado a outros
temas de politicas publicas, acabou enfraquecido. Ele é retomado mais adiante na fala de
Serra quando, ja em um contexto muito desfavoravel indicado pelas pesquisas, o candidato
tucano reapresenta o tema inserido em um pacote de promessas que incluia o pagamento de

décima terceira parcela aos beneficiarios do programa.

A prioridade da cobertura recaiu sobre abordagens e temas estritamente politicos com
potencialidade para exercer efeitos imediatos sobre o voto, caso dos escandalos da quebra de
sigilo fiscal de pessoas ligadas ao tucano José Serra e da acusacao de trafico de influéncia na
Casa Civil. Também voltou-se para as “praticas” e polémicas envolvendo o PT, vinculando-as
a candidatura Dilma Rousseff. A presenca do entdo presidente Lula na campanha e o
comportamento do Governo Federal, especialmente nas dendncias envolvendo a Receita
Federal e a Casa Civil, também ocupam as maiores fatias dos conteddos produzidos (ver

ranking geral do temas no anexo ).

Um dos primeiros exemplos de foco nas “praticas do PT” foi a grande aten¢do dada ao caso do
programa de governo da coligagéo petista encaminhado ao Tribunal Superior Eleitoral que teve,
entre outros efeitos, o de permitir atribuicdo e reforco de certas qualidades negativas a imagem
da candidata. Em funcéo da presenca de temas considerados polémicos (descriminalizacdo do
aborto, alteracdes nos procedimentos de atuacdo do Estado nas acbes de ocupacdes de terras,
reducéo da jornada de trabalho, taxacdo de grandes fortunas, mecanismos de controle social da
midia), o programa de governo da coligacdo encabecada pelo PT protocolado no tribunal no
momento do registro da candidatura, em cumprimento a novas normas, acabou substituido no
mesmo dia por uma versdo de conteudo “menos virulento”, nas palavras do editorial Cabe a

Dilma esclarecer o programa, de 7 de julho de 2010.

A troca de programas foi feita sob o0 argumento de que a candidata ndo aprovara a primeira
versdo, apesar de ter assinado o documento. O assunto teve grande repercussao, sendo um dos
temas mais presentes na campanha, o nono do ranking geral (ver anexo I). O candidato José
Serra € a principal voz que ecoa as desconfiancas em relacdo a Dilma simbolizadas no recuo

da candidata. O jornal, nos editoriais, colunas e reportagens, também chama para si a critica a
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Dilma Rousseff e ao seu partido, especialmente em relacdo ao item que trata da midia. O
editorial do dia 7 de julho diz:

(...) a campanha da candidata do PT (...) protocolou uma proposta radical de
governo, na qual reapareceram Vvarias das inaceitaveis acfes contra a liberdade de
imprensa e propriedade privada defendidas por grupos de esquerda autoritarios
existentes dentro do governo.

O projeto ressuscitou parte da terceira versdo do “Programa de Direitos Humanos” e
delirios aprovados na Conferéncia Nacional de Comunicagdo (Confecom), biombo
criado para corporag@es sindicais e outros grupos de militantes darem uma tintura de
encaminhamento democratico a medidas de cerceamento da imprensa, em nome do
“controle social” da informacéo e do combate a “monopoélios” inexistentes (...).

No dia 8 de julho, a chamada de primeira pagina Novo programa de Dilma ndo superou o
velho, destaca a permanéncia, na segunda versdo do programa, de pontos relativos ao que o
jornal chama de “controle da midia”. Dois dias depois, o tema esta novamente na primeira
pagina: Rubricou, ndo leu..., repercutindo o fato de que a candidata “admitiu que rubricou,
sem ler”, e que, para ela, “rubricar ndo ¢ assinar”. Por pelo menos duas semanas, reportagens
dedicadas a cobrir a agenda de campanha e anuncios de propostas dos candidatos trazem

referéncias ao tema.

As sondagens eleitorais “explicam” bastidores do embate interno entre PT e PMDB em torno
do episddio. No dia 8, a matéria Desconfianca entre os aliados (8 jul., 2010), reportava o

clima entre os dois partidos:

Em um jantar (...) aliados manifestaram preocupacdo com o fato de o PT estar
centralizando as decisdes da campanha e afastando do ndcleo os politicos dos
partidos coligados, inclusive Temer (...).

O encontro foi motivado (...) pela “trapalhada” do PT de entregar no TSE, junto com
0 registro da chapa Dilma/Temer, a proposta original do PT como diretrizes do
programa de governo da dupla. Esse episddio da troca de programa de governo é
apontado por alguns aliados como simbolismo da dificil relacdo do PT com seus
parceiros (...).

Com o crescimento de Dilma nas pesquisas, 0s aliados avaliam que o PT ja tenta
bloguear o acesso dos demais partidos nas decisbes de campanha, e dificulta o
acesso até mesmo a candidata (...).

No dia 11, o colunista Merval Pereira credita ao cenario de empate das pesquisas recentes as
condi¢gdes para o PMDB sair fortalecido do caso, agindo como “moderador” e atuando na

substituicdo da primeira versao.

Quando a vitoria da candidata oficial parecia mais facil, o PMDB ficou em posi¢do
desvantajosa e em vérias oportunidades o PT tentou puxar-lhe o tapete. Com a
definicdo do empate técnico entre os candidatos, o poder de barganha cresceu a
ponto de ele ter conseguido vetar o registro do programa petista, considerado muito
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radical e ndo representativo do governo de coalizdo em que o PMDB pretende ter o
mesmo peso politico que o PT.

O Globo, na unica passagem em que ouviu alguém que ndo fosse politico, perguntou a
Associacdo dos Notarios e Registradores do Estado do Rio de Janeiro se rubricar era a mesma
coisa que assinar, para atestar a contradicdo da candidata Dilma Rousseff (ver A rubrica

significa que a pessoa leu tudo, de 10 de julho de 2010).

O jornal, na matéria Corrigido, mas polémico (8 jul., 2010), na qual aborda a permanéncia de
medidas de controle social da midia na segunda versdo do programa, registra que as
“propostas consideradas muito esquerdistas” causaram “forte reagdo de setores empresariais e
do agronegdcio”, e que foram retiradas “a taxacdo das grandes fortunas, a flexibilizacdo de
punicdo de a¢des violentas do Movimento dos Sem Terra e de reducdo da jornada de trabalho
para 40 horas semanais”. Mas ndo ha na cobertura qualquer manifestacdo de grupos patronais
ou dos donos de grandes propriedades de terra e empresas de comunicacdo defendendo seus
interesses. A “forte reagao” e pressao exercida por eles nao foi noticiada, tendo permanecido

longe da arena midiatica.

Enquadrado como um assunto do “mundo da politica”, um “flagrante” da opacidade
envolvendo a imagem da candidata petista, que oscilava entre um radicalismo dissimulado e a
tutela, o caso dos programas acabou por antecipar e servir a construcdo da agenda sobre
ameacas a liberdade de imprensa, que ganhou cada vez mais importancia ao longo do

primeiro turno, representada em um primeiro momento sé pelo PT, depois pelo proprio Lula.

Ao contrario da preocupagdo com a “crise na escolha do vice” da coligagdo de Serra, no inicio
de julho, em que o jornal produziu matérias e analises sobre os efeitos eleitorais, inclusive se
valendo de sondagens (Percepcéo publica da crise do vice € nula, de 3 de julho de 2010), o

caso do programa ndo é medido em seus efeitos eleitorais mais diretos e imediatos.

2.2.3 O empate pauta e prevalece

Como foi observado em diversos momentos da cobertura, houve geracdo de pautas
inteiramente sustentadas nos supostos efeitos das sondagens sobre as estratégias eleitorais dos
atores politicos. Um exemplo nessa primeira fase foi a especulacdo sobre a atuacdo do

presidente diante do empate.
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Principal fato politico do dia 6, com titulo na primeira pagina (PT pressiona Lula para tirar
licenca), o jornal afirma que “no PT e na campanha de Dilma Rousseff, cresce pressao para
que Lula se licencie do Planalto para impulsionar a candidatura dela, caso se mantenha até
agosto o empate com Jos¢ Serra (PSDB)”. Na reportagem, o jornal diz que o Planalto
“oficialmente nega”, e entdo apresenta declaragdes de Vaccarezza e de um deputado petista,

reportado como amigo do presidente, admitindo a possibilidade.

No dia seguinte, repercute o fato que criou na véspera com uma nova reportagem: Minha

candidata esta madura para fazer campanha sem o presidente (7 jul., 2010):

O presidente Lula (...) negou que va se licenciar do cargo para ajudar sua candidata,
como ja planejam integrantes da campanha petista. Sobre uma eventual licenca do
cargo, disse que ndo considera factivel. No comando da campanha de Dilma, a
ordem era ndo repercutir a possibilidade de uma licenca de Lula. Passaria a
impressdo de que Dilma estaria com dificuldade ou fraqueza, o que os petistas
refutaram ontem.

Os atores politicos se movimentavam “respondendo” ao empate, que atravessa todo o més, e
prevalece como pano de fundo no jornal mesmo quando surge um resultado destoante do
instituto Vox Populi no dia 23 de julho. Esse ruido entre os resultados dos principais institutos
foi minimizado pelo O Globo. A pesquisa foi encomendada pela TV Bandeirante e Portal IG e
vira noticia no jornal no dia seguinte, sem chamada de capa: Vox Populi: Dilma tem 8 pontos
de vantagem (24 jul., 2010).

Diferentemente do modo como foram divulgadas as sondagens do Datafolha e Ibope, houve
uma unica noticia dando os novos nimeros: Dilma com 41%, Serra, 33%, e Marina, 8%. No
ultimo paragrafo, ha mencao a pesquisa anterior do proprio Vox Populi, produzida em junho,

que ja indicava dianteira de Dilma com 40%, contra 35% de Serra e 8% de Marina.

Para repercutir, o jornal mencionou a postagem no Twitter de Céandido Vaccarezza,
comemorando o resultado dos nimeros. Com abordagem polarizada, o veiculo ouve ainda
representantes do PSDB: primeiro Sérgio Guerra, dizendo que “o resultado infelizmente nao
faz sentido (...) [que a pesquisa] ndo deve ser levada em consideragdo”. A matéria prossegue
afirmando que fontes tucanas, em off, “subiram o tom, afirmando que a pesquisa ¢ uma fraude

e que estaria adubada”.

Na edicdo do dia seguinte, O Globo traz nova pesquisa do Datafolha, a segunda do més de

julho, encomendada pela TV Globo e pelo jornal Folha de S.Paulo, com uma pequena
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chamada na primeira pagina: Serra e Dilma empatados. No Gltimo paragrafo da noticia
Pesquisa: Serra tem 37% e Dilma, 36%, é apenas mencionado, em duas linhas, que o

resultado Datafolha destoa do VVox Populi.

No dia 26 de julho, a segunda referéncia a discrepancia aparece na coluna de Ricardo Noblat,
que se apropria dos numeros de tal forma a sustentar a tese de estabilidade do cenério
eleitoral. O jornalista acaba se colocando, independentemente de qual fosse sua intencdo, em
uma posicéo de defesa do trabalho dos institutos:

Pesquisas de intencdo de voto, concluidas na semana passada, podem apresentar
resultados tdo dispares como foi o caso das divulgadas pelos institutos Vox Populi e
Datafolha na Gltima sexta feira e no sdbado? (...) Esquisito, ndo é mesmo?

Pode ser. Mas néo significa necessariamente que uma das pesquisas esteja errada. A
do Vox foi aplicada entre os dias 17 e 20. A do Datafolha entre os dias 21 e 23. O
Vox entrevistou 3 mil eleitores em todo o pais. O Datafolha, 10.905, a maioria deles
em oito Estados. Margem de erro da pesquisa Vox: 1,8% para mais ou para menos.
Da pesquisa Datafolha: 2%.

Apliguemos no extremo as margens de erro das duas pesquisas, arredondando a do
Vox de 1,8 para 2%. Assim, Dilma poderia ter no Vox 39% (dois pontos a menos) e
Serra 35% (dois pontos a mais). No Datafolha ela teria 38% ( dois pontos a mais) e
Serra, 35% (dois pontos a menos). Os resultados dos dois institutos ficariam quase
iguais (...).

Noblat continua a analise comparando agora cada pesquisa com a anterior do proprio instituto,
concluindo que, nos dois casos, 0 quadro é de estabilidade (a sondagem imediatamente anterior
do Datafolha indicava empate técnico e a do VVox ja dava cinco pontos percentuais favoraveis a
Dilma). E cita a conclusdo do presidente do Vox Populi, Marcos Coimbra, de que a leitura de

fundo mais importante € que Dilma parou de crescer e Serra de cair.

Ele assinala, porém, que o conjunto de dados do Datafolha é mais favoravel a petista, como
indices que indicam o “clima de opinido” e percentuais de rejei¢ao, entre outros aspectos nao
explorados nas matérias de divulgacdo da pesquisa publicadas na véspera. O préximo lance
decisivo para as duas candidaturas, conclui, é chegar ao horario eleitoral com demonstracédo
de forca e acerto na estratégia — 0 que, para Serra, segundo ele, significa chegar pelo menos

empatado; e, para Dilma, ultrapassa-lo.

No mesmo dia em que Noblat faz sua analise, uma matéria polarizada na esteira da pesquisa
Datafolha aborda o recorte da disputa de votos por regido: Tucanos centram esforcos em
Minas e no Rio. A reportagem coloca o PSDB na ofensiva do embate, e “compra” a ideia de

gue os tucanos estéo se antecipando e se posicionando de forma mais organizada em Minas.
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As reportagens e colunas e editoriais indicavam que o empate parecia o cenério possivel mais
interessante a candidatura de Serra. O equilibrio projetava, antes de tudo, um elemento de
imprevisibilidade necessario para frear o clima de opinido de favoritismo alavancado pela
popularidade do governo e do presidente, e alimentava a expectativa de que as elei¢Ges seriam
um grande embate; aquela altura, ainda indefinido, se prevaleceria nos termos que Lula
(comparacdo entre seus dois mandatos e os de Fernando Henrique) ou Serra (comparagdo

entre as biografias dele e a de Dilma) pretendiam impor.

Diante da forca de uma candidatura governista, concebida pessoalmente por um presidente
que batia recordes de popularidade, o equilibrio na fase inicial era fundamental para Serra na
manutencdo da confianca junto aos operadores politicos, em meio as dificuldades na
montagem dos palanques regionais e a necessidade de garantir uma arrecadacdo no patamar

da previsdo de gastos anunciada pela coligagéo.

2.2.4 Fim do empate as vésperas do primeiro debate

O cenario de empate técnico sustentado pelos institutos Datafolha e Ibope durou 26 dias. Em
31 de julho, a chamada de primeira pagina Dilma tem 39%; Serra, 34%; e Marina, 7%
anuncia, sem grande destaque, o resultado da mais recente pesquisa Ibope, encomendada pela
TV Globo e pelo jornal O Estado de S.Paulo. O subtitulo da Gnica reportagem que trata do
assunto registra que “Datafolha dera empate” na sua ultima pesquisa, mas a matéria nao
estabelece comparacdes nem se detém a analises. A pendltima pesquisa do Ibope, que também
dava vantagem a petista, aparece apenas em um paragrafo que apresenta os nimeros da série

historica a partir de maio.

A repercussdo segue o padrdo de apresentar as perspectivas petista e tucana, e ouvir

representantes apenas das duas candidaturas:

A pesquisa Ibope surpreendeu o comando da campanha do PSDB, enquanto o
resultado foi motivo de discreta comemoracdo no PT e Palécio do Planalto. No
ninho tucano, a expectativa era que 0s nimeros registrassem um empate técnico.
Internamente, a avaliacdo é que ndo ha fatos que justifiquem a diferenca entre essa
pesquisa e o levantamento do Datafolha da semana passada, em que Serra e Dilma
apareciam tecnicamente empatados (Ibope: 39% a 34% pro-Dilma, em 31.7.2010).

O “fim” do empate aparece “solto”, sem informagdes complementares de especialistas, nem

mesmo do préprio instituto que produziu a pesquisa. A Unica leitura contida na reportagem
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sobre aquela sondagem em particular e o conjunto das pesquisas publicadas até 0 momento
veio na fala do presidente do PT, José Eduardo Dutra, 0 que a enquadra no contexto de

disputa de interpretacdo entre os politicos:

Essa pesquisa Ibope estd dentro do esperado. Independentemente das divergéncias
de nimeros entre institutos, o que ha de concreto é uma tendéncia de crescimento de
Dilma e uma pequena queda de Serra. Mas esse é um cendrio indefinido.

Rodrigo Maia, presidente do DEM, por sua vez, declara que “a eleigdo esta empatada”, e que
comecaria, de fato, a partir dos debates e da propaganda eleitoral gratuita. Ele ndo apresenta
qualquer dado que se contraponha ao resultado do Ibope. Sérgio Guerra contestou o instituto
de maneira contida, em um tom bem diferente daquele assumido na noticia de repercussédo do
ultimo resultado do Vox Populi: “nossas informagdes indicam que Serra e Dilma estdo

empatados. Mesmo assim, vamos refletir sobre os dados”.

A fala de Rodrigo Maia expressa o clima de opinido dos bastidores da campanha naquele
momento, tomado pela expectativa quanto ao horério eleitoral e ao desempenho de Dilma
Rousseff nos debates, em confronto direto com Serra. No caso da coligacdo tucana, ndo havia
duvidas quanto ao desempenho superior de Serra. O primeiro debate seria no dia 5 de agosto,

na TV Bandeirantes.

Para o jornalista Ricardo Noblat, no dia 2 de agosto, a pesquisa do Ibope teria impactos na
estratégia que o candidato tucano deveria adotar no debate:

(...) o primeiro debate ocorrera a sombra da mais recente pesquisa nacional de
intengdo de votos, que conferiu a Dilma cinco pontos de vantagem sobre José Serra.
Né&o poderia haver situacdo mais delicada para Serra.

Antes da pesquisa Ibope, o Datafolha apontara um empate entre Serra e Dilma. O
objetivo de Serra era manté-lo até o inicio no proximo dia 17 da propaganda no
radio e na TV. Poderia se dar ao luxo de ganhar por pontos o primeiro debate.
Depois da pesquisa Ibope, tera que ganha-lo com folga para tentar se reaproximar de
Dilma.

O resultado do Ibope deixou o Datafolha isolado na condic¢do de Unico dos grandes institutos
a sustentar o cenario de empate. O Globo ndo trata as diferencas entre as empresas de
pesquisa como um alerta, nem se debruca sobre as eventuais inconsisténcias observadas ao
longo do primeiro turno. Mesmo quando o faz, como na primeira semana de julho, a
abordagem é superficial. A questdo s6 ganha atencao quando os institutos erram a proje¢éo do

resultado do dia 3 de outubro.
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Considerando a cronologia das divulgagdes das pesquisas para presidente naquele ano, ha
discrepancias importantes no meio do caminho que foram ignoradas. A maior distancia entre
dois resultados aconteceu entre o Vox Populi, que apontou a candidata Dilma Rousseff a
frente do candidato José Serra em 16 de maio de 2010 e o Datafolha, que registrou a

ultrapassagem da petista em 14 de agosto de 2010.

No caso das elei¢des presidenciais de 2010, o fato de o instituto paulista e o Ibope serem
clientes da TV Globo na contratacdo de pesquisas de intencdo de voto é um aspecto que nao
pode ser desconsiderado nessa postura do jornal. Mas ha outros fatores, como fica sugerido na
coluna de Merval Pereira do dia 3 de agosto. Na andlise que ele faz do significado dessas
divergéncias, novamente se observa a falta de distanciamento entre jornalistas e institutos.

Pereira defende o Datafolha em sua coluna:

O resultado do Datafolha dando empate técnico entre Serra e Dilma veio logo depois
de uma pesquisa do Vox Populi que dava Dilma na frente com oito pontos de
vantagem (...).

Esse mais recente Ibope retoma a situacdo anterior, mostrando que a tendéncia da
corrida presidencial é favoravel a Dilma, mas que o eleitor ndo estd com o voto
consolidado, sendo sensivel & propaganda (...).

Mesmo que o Datafolha utilize “pontos de fluxo” para fazer suas pesquisas, ao
contrario dos outros institutos, que vao as casas dos entrevistados, a diferenca de
metodologias ndo explicaria a diferenga de resultados, e muito menos desqualifica as
pesquisas do Datafolha como querem alguns militantes petistas mais exaltados.

Além da base de pesquisa do Datafolha ser muito maior que a dos outros institutos
(...) o sistema de checagem é muito seguro, segundo a opinido generalizada entre 0s
técnicos.

Na ultima semana de julho, ainda predominava no jornal a projecdo de disputa empatada,
acirrada e imprevisivel. PT e PSDB ainda duelavam sob os efeitos do empate do Datafolha.
Mas, na virada do més, a cobertura ja& comecava a apresentar informacdes diferentes, mesmo
sem destaque, que faziam referéncias a cenarios claramente mais favoraveis a candidatura

petista, vindas do circuito de especialistas do mercado de pesquisas.

A pesquisa Ibope do dia 31 de julho, que deu vantagem para a petista, teve efeito de
confirmacdo de indicativos favoraveis a candidatura Dilma Rousseff, j& postos por outras
pesquisas, inclusive tendéncias registradas pelo proprio Datafolha, e até entdo muito pouco
explorados pelo jornal. A partir daquele momento poderia se tornar custoso para a
credibilidade da cobertura minimizar as proje¢des pro-candidatura Rousseff considerando o
conjunto das pesquisas, com seus cruzamentos e analises ja disponiveis para os jornalistas, em

que pesasse 0 empate técnico persistente no placar geral do Datafolha.
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Em 4 de agosto, um dia apés ter escrito que os resultados discrepantes referiam-se a um
eleitorado oscilante e citar brevemente a tendéncia a favor da petista indicada nas pesquisas,
Merval Pereira se vale exatamente do conjunto de pesquisas e de leituras de especialistas do

mercado de pesquisas para admitir esse clima de opinido “recém-descoberto”:

(...) A sensagdo generalizada € de que ndo ha como resistir a combinagdo da
popularidade presidencial com sua falta de escripulos na manipulagcdo do poder
politico (...).

Apesar de, até 0 momento, as pesquisas mostrarem uma disputa mais acirrada do
gue se poderia esperar diante dessa mistura explosiva que desequilibra a disputa, a
opinido predominante é que a vitéria de Dilma é inevitavel (...).

As médias (das pesquisas mais recentes, principalmente Ibope e Datafolha) mostram
um resultado préximo do empate técnico, mas com tendéncia favoravel a Dilma.

A média dos votos validos dos trés institutos, incluindo o Vox Populi, mostra Serra
em movimento cadente, saindo de 51% em janeiro para 42% em julho, enquanto
Dilma vai de 39% a 46% no mesmo periodo.

Por regiGes do pais, a média das pesquisas Datafolha e Ibope mostra Dilma em
ascensdo, mesmo onde perde, e Serra caindo, mesmo onde ganha.

Pereira ndo especifica de onde emana essa “sensagdo generalizada”. Nas reportagens de
publicacdo de pesquisas do jornal até o momento praticamente ndo havia mencdo, por
exemplo, ao chamado clima de opinido detectado pelas pesquisas eleitorais. O clima de
opinido favoravel/contra determinado candidato é um indicador de percepcdo do que seria a
opinido predominante em um determinado momento da campanha, medido na diferenca entre
o indice de intencdo de voto estimulado e o indice obtido pela pergunta sobre quem a pessoa

entrevistada acha que vai ganhar a eleicdo, independentemente de em quem ela vai votar*®.

Outro ponto relevante na coluna é a nogdo expressa reiteradamente por Pereira de que “as
pesquisas mostram uma disputa mais acirrada do que se poderia esperar diante dessa mistura
explosiva”, referindo-se a popularidade e ao tipo de comportamento assumido pelo ex-

presidente para eleger sua candidata.

Em 6 de agosto, é publicada uma Unica matéria de uma nova rodada de nimeros de intengdo
de voto: Sensus da Dilma dez pontos a frente de Serra. O jornal praticamente ignora o
resultado da pesquisa contratada pela CNT que dava a maior dianteira até 0 momento para

Dilma Rousseff, no dia em que o principal assunto era a repercussdo do debate da TV

18 Noelle-Neumann destaca a importancia desse tipo de mensuracéo para que os institutos pudessem ser capazes

de perceber movimentos “silenciosos” e mudangas bruscas de ultima hora na intengdo de voto do eleitorado
(1993).
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Bandeirantes: No 1° debate, Serra ataca Dilma e petista critica FH — Plinio ataca todos os

adversarios e Marina ndo ataca ninguém.

No dia seguinte, com a cobertura ainda tomada pelo primeiro confronto na televiséo, os novos
numeros da pesquisa do Ibope, contratada pela TV Globo e o jornal O Estado de S.Paulo,
aparecem em minuascula chamada na primeira pagina: Ibope: Dilma repete vantagem de cinco
pontos sobre Serra. Duas pequenas matérias repercutem seus resultados mais basicos, como
na pesquisa Sensus, ouvindo representantes de Dilma e Serra. Em Tucanos dizem que disputa
serd apertada, partidarios da coligacdo de José Serra insistem no equilibrio e acirramento da

disputa, e minimizam a pesquisa.

Na esteira dos sinais de consolidacdo de numeros desfavoraveis para o tucano, o jornal produz
uma reportagem intitulada Tucanos tentam manter palanques (8 ago., 2010), uma das
primeiras de uma série que culminard, um pouco mais adiante, com o cenério de campanha
em crise. O subtitulo “ctupula do PSDB aposta em polarizagao da disputa para evitar traigdes e
neutralizar resisténcias de aliados” sintetiza os animos da campanha serrista ap0s a sequéncia
de pesquisas negativas e um desempenho de Dilma no debate acima do esperado, de acordo
com a repercussao geral do proprio jornal. Revela, ainda, algo da posigdo d’O Globo em suas
expectativas quanto a forca da candidatura tucana, aquela altura muito dependente do cenério
de empate sustentado isoladamente pelo Datafolha e de uma “estabilidade” indicada pelas

duas pesquisas entdo mais recentes do Ibope:

A cupula do PSDB aposta na nacionalizacdo da campanha, na polarizacdo da
disputa, e no bom desempenho do candidato tucano, José Serra, na propaganda
eleitoral e em debates (...). Os tucanos estdo conscientes de que serd preciso vender
expectativa de poder para evitar resisténcias dos parceiros da coligacdo da oposicao
Brasil afora.

(...) a campanha j& detectou sinais de enfraquecimento em alguns estados,
especialmente no nordeste, regido onde a candidata petista, Dilma Rousseff, tem o
seu melhor indice de intencdo de voto.

(...) por isso estd sendo montada uma espécie de patrulha nos estados para fiscalizar
0 grau de mobilizag&o dos aliados (...).

Nessa mesma edi¢do, a coluna de Merval Pereira traz uma analise hiperpolarizada, em que
projeta expectativas quanto as chances do tucano a luz dos potenciais efeitos do clima de

opinido recem-admitido a favor de Dilma:

Esta serd uma semana (...) de definicdo para a largada da fase final de propaganda
eleitoral pelo réadio e televisdo, que é a que decide realmente a corrida (...) Serra terd
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a Ultima chance para comecar a campanha pela televisdo empatado ou a frente da
candidata oficial Dilma Rousseff, como planejado inicialmente.

O fato de que os dois ficaram nos mesmos patamares da semana anterior [0 autor
refere-se as pesquisas do Ibope dos dias 31 de julho e 7 de agosto] indica uma
estabilidade boa para Serra, embora ele continue atras cinco pontos (...).

A sinalizacdo de que a tendéncia no momento ¢ a candidata petista ser considerada a
favorita da disputa é o fato que se esperava que ampliasse a diferenca.

(...) ou até mesmo que se confirmassem os ndmeros de pesquisa do Vox Populi (...)
ou do Sensus. Eram expectativas de quem considerava que o crescimento de Dilma
fosse irreversivel (...).

N&o ter acontecido isso j& pode ser contabilizado como um ponto positivo para Serra

(..

No dia 14 de agosto, uma pesquisa Datafolha € a principal noticia do jornal, anunciando que Dilma
Rousseff abriu oito pontos de vantagem sobre José Serra. Contratada pela TV Globo e pelo jornal
Folha de S.Paulo, a nova sondagem mostra um resultado com a mesma tendéncia e nimeros
proximos aos dos outros institutos, encerrando definitivamente a fase do empate e espelhando a

projecdo de consolidacao de liderancga da petista do conjunto das pesquisas mais recentes.

O jornal da destaque, pela primeira vez, a cenarios considerando apenas 0os chamados votos
validos, 0 que, no caso de pesquisas de intencdo de votos, implica excluir do célculo os
indices de intencdo de voto em branco, nulo e os indecisos. O resultado do Datafolha foi
tomado como um fato politico de impacto pelas trés candidaturas melhor posicionadas nas
pesquisas. Era a primeira vez que uma sondagem do instituto indicava vantagem da petista,

disse o jornal na matéria Dilma abre distancia (14 ago., 2010).

Os representantes da campanha tucana evitaram simplesmente minimizé-la ou desqualifica-la.
As falas selecionadas na reportagem, entretanto, deram grande destaque a leitura de que
houve distorcdo no cenario projetado pela sondagem, em funcdo do periodo da coleta de
opinides ter “captado” quatro dias de repercussdo da entrevista de Dilma Rousseff no Jornal
Nacional e apenas um de José Serra. Ja os petistas ouvidos desqualificaram o préprio Serra
como candidato pouco competitivo, e procuraram demonstrar a necessidade de cautela, de

evitar o “j4 ganhou” em meio a comemoragao pelos resultados.

A matéria deu voz a um representante do Partido Verde (foram dois para cada candidato da
polarizagdo). A posicdo, ainda que inalterada, de Marina Silva, com 10% das inten¢des de
voto, ganha importancia na mesma edicdo, quando Merval Pereira chama sua candidatura de
“fiel da balanga”, afirmando que “sua popularidade em torno dos 10% torna-se crucial tanto

para o governo quanto para a oposi¢ao”.
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Ele referia-se a confirmagao do “temor do governo que seu langamento poderia atrapalhar os
planos de polarizagdo da elei¢ao”. Em um raro espago dedicado a anélise de sua campanha,
Pereira fala do lugar ideoldgico do PV brasileiro, tomando como pardmetro o espectro

PT/PSDB, e das estratégias de Marina face “ao realinhamento da social democracia”.

Os dados observados nas edi¢gdes seguintes ndo registram alteracfes no padrdo de cobertura.
Marina permanece distante do nucleo do embate Dilma/Serra. As referéncias a sua
candidatura pelos comentaristas nesse momento da cobertura restringiram-se aos célculos
sobre os candidatos “de fato” em disputa, considerando o papel historico do terceiro candidato

de levar, ou ndo, a decisdo do pleito para o segundo turno.

No dia 17 de agosto, data de inicio do horario eleitoral na TV e no radio, o jornal repercute
uma nova rodada do Ibope, com chamada de primeira pagina, No Ibope, Dilma ja vence no
primeiro turno, com texto citando os nimeros (Dilma teria 48% e uma vantagem de 11 pontos

sobre Serra; s6 nos validos ela chegaria a 51%), sem referéncia a Marina (com 10%).

A pesquisa contratada pela TV Globo e pelo jornal O Estado de S.Paulo é o Ibope mais
desfavoravel a Serra até entdo. Na matéria Ibope: Dilma sobe mais e hoje venceria no
primeiro turno, PT e PSDB repetem suas leituras: para Marco Aurélio Garcia, o discurso
ambiguo de Serra é a razdo de sua queda; para o senador Alvaro Dias, o patrimonio eleitoral

de Dilma “¢ decorrente do monumental uso da maquina governamental”.

Merval Pereira recorre a usual abordagem da analise do voto por regido para sustentar que, a
partir desses numeros do Ibope, se observa um maior desequilibrio no padréo inaugurado nas
elei¢des presidenciais de 2006 de “sul e sudeste tucanos”, e “norte e nordeste petistas”. Trés
dias depois de dizer que o fator Marina precisava ser levado em conta, afirma agora que Serra
“vem perdendo votos diretamente para Dilma, o que faz com que ndo importe se a candidata
Marina Silva mantenha os cerca de 10% de apoio”. O objetivo de Pereira ¢ recalcular as
chances de Serra, apostando no desempenho pessoal do candidato, nos limites da
transferéncia de voto de Lula para sua “laranja eleitoral”, e no imponderavel (fatos de impacto
como o escandalo dos aloprados em 2006 e “viradas” no segundo turno, contrariando o

historico recente das elei¢Ges presidenciais no pais).

A pesquisa Ibope do dia 17 de agosto € ultima de uma sequéncia que constrdi e consolida, em
pouco mais de duas semanas, um novo cenario eleitoral quanto as expectativas do candidato

gue saira vencedor. As pesquisas seguintes publicadas no jornal no més de agosto (Datafolha,
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em 22 de agosto; Datafolha, em 27 de agosto; Ibope, em 29 de agosto) confirmam o

favoritismo de Dilma, registrando a liderancga da petista em todos 0s segmentos pesquisados.

O padréo geral da cobertura segue priorizando o embate hiperpolarizado, com Serra
recebendo amplo espaco para repercutir posicionamentos relativos ao aparelhamento da
maquina governamental pelo PT, a escandalos de corrupcdo da era Lula, movimentacGes de
grupos petistas para implantar mecanismos de controle social da midia, criticas ao

comportamento de Lula na sucessao presidencial.

O candidato tucano foi relativamente poupado quando nédo criticou abertamente a politica de
gastos publicos do governo petista, uma questdo de maxima importante para o jornal a julgar
pela sua presenca significativa nos editoriais do periodo (a distribuicdo dos temas nos
editoriais serd abordada no capitulo 3), ou quando protagonizou situacdes que caracterizariam
uso da méaquina pelo governo paulista. Foram poucas e discretas as criticas as suas promessas
consideradas eleitoreiras pelo jornal, como décima terceira parcela do Bolsa Familia,
manutencdo da aposentadoria integral para servidores publicos e salario minimo de R$600

reais em 2011.

2.2.5 O escandalo da quebra de sigilos fiscais de tucanos entra na pauta

Um dos assuntos mais abordados na cobertura, o escandalo da quebra de sigilo fiscal de
pessoas ligadas a José Serra, é tratado neste capitulo em dois momentos: a seguir, como modo
de observar o grande interesse do jornal em aferir impactos eleitorais, via resultados das
pesquisas, de determinados episodios; e, mais adiante, no item 2.2.8, como fato que alimentou

o0 acirramento entre Lula e grandes veiculos da imprensa nacional.

A cobertura do caso comeca nos primeiros dias de julho, ainda na fase de equilibrio e
acirramento da disputa. Passa a ser abordado com intensidade em meio as sucessivas quedas
do candidato José Serra nas pesquisas e a consolidacdo de lideranca da candidata Dilma
Rousseff, e sai da agenda na sequéncia da constatacdo de auséncia de seu impacto eleitoral

sobre as candidaturas.

A cobertura d’O Globo comega a dar importancia a partir do dia 9 de julho, sendo a principal
noticia do jornal: Dados de dossié de tucano sairam de auditores da Receita. No dia seguinte,
o editorial Quebra de sigilo ameaca estado de direito marca o inicio de uma série de

posicionamentos do jornal extremamente criticos ao episddio. O escandalo ndo sai mais da
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pauta pelas proximas trés semanas, muitas vezes nas declara¢des de José Serra contidas em

matérias que tratavam de outros assuntos.

A producdo de “um suposto dossi€” ¢ dada como um fato pelo jornal. O contraditorio
esperado nesse tipo de denuncia esta ausente em varios dos primeiros contetdos publicados.
Sdo exemplos reportagens de grande destaque como Dados sairam da Receita (9 jul., 2010),
em que a reporter s6 ouviu Eduardo Jorge e fontes da Receita; e Servidor da Receita violou
sigilo tucano (20 jul., 2010), que afirma que “Eduardo Jorge e outros tucanos suspeitam que
os dados fiscais faziam parte de um dossié montado por integrantes da pré-campanha da
candidata do PT a presidéncia”. Tudo produzido sem ouvir representantes da campanha
petista. A partir do dia 22 de julho, quando um fato novo faz a manchete mais importante do
jornal (Dossié: suspeita de violar IR é sindicalista do ABC), as reportagens ja apresentam

declarages dos dois lados.

A abordagem geral do caso tem trés frentes: é enquadrado, especialmente pelos colunistas e
editoriais, como uma grave violacdo as garantias individuais diante de um Estado aparelhado
pelo partido do presidente e suas ramificagdes sindicais, encarnado na leniéncia do Governo
Federal na conducdo da apuracdo; € também uma atualizacdo da espiral de préticas
condenaveis do PT, sempre referenciada pelos notérios escandalos do “mensalao”,
“aloprados” e outras acusagdes de producdo de dossi€s por petistas; e, ndo menos importante,

na condicdo de combustivel para embalar a polarizacdo entre as campanhas de Dilma e Serra.

O escandalo ganha mais forca a partir de 25 de agosto, com chamada de primeira pagina (As
janelas quebradas do sigilo). No dia seguinte ja é a principal noticia (Receita: mais trés
ligados a Serra tiveram sigilo violado) e um dos editoriais do dia (Banaliza-se a invasédo de
privacidade). O ponto mais agudo comeca no dia primeiro de setembro, quando o jornal traz
na primeira pagina noticia de que a filha do candidato tucano, Veronica Serra, também teve o
sigilo fiscal violado. No dia seguinte, a manchete mais importante do veiculo diz que Fraudes
em série levam a quebra do sigilo fiscal da filha de Serra. Uma das matérias traz no titulo
declaracao de Serra de que “Dilma repete tatica de Collor”, em referéncia ao caso de grande

repercussdo da campanha presidencial de 1989 envolvendo a filha do entdo candidato Lula.

As impressoes digitais do PT no caso ficariam por conta da descoberta de que dois envolvidos
no caso da quebra de sigilo de Verdnica eram filiados ao partido. Contelldos acompanham os
desdobramentos relativos a investigagdo e as contradicbes nas versdes dos envolvidos,

ocupando uma parte importante do noticiario dedicado as elei¢fes presidenciais. O técnico em
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contabilidade Antonio Carlos Atella Ferreira, que solicitou cépias da declaracdo de imposto
de renda de Verdnica Serra & Receita Federal, por exemplo, registra 23 falas na cobertura,
numero proximo ao da maioria dos politicos vinculados as candidaturas de Serra e Dilma e de
representantes do campo juridico, e muito superior a de vozes de grupos e entidades da

sociedade civil (ver quadro completo no anexo I).

Os primeiros dias de setembro sdo dominados pelo escandalo e pelas criticas ao PT, ao
governo e a Lula, que teria qualificado o caso como “dentncias de campanha”. Entre 25 de
agosto a 16 de setembro sdo 160 contedos sobre a quebra de sigilo, em um universo de 377
itens produzidos sobre as elei¢cBes presidenciais no caderno de politica do jornal naquele
periodo, o que equivale a 42,4% da cobertura. Somados aos da primeira fase da campanha, em
julho, e ao que foi publicado depois do dia 16 de setembro, sdo 198 contetdos do total de
1.359 contetdos internos produzidos sobre elei¢Bes presidenciais pelo veiculo (ver ranking

dos temas no anexo ).

Novas pesquisas sdo publicadas nos dias 4 e 5 de setembro. A primeira, do Ibope, foi
contratada pela Rede Globo e pelo jornal O Estado de S.Paulo, e a segunda, do Datafolha,
pela Folha. Ambas faziam mencgédo ao fato de as entrevistas ocorrerem durante a repercussao
do escandalo da quebra de sigilo, com resultados que indicavam cenério inalterado, mantendo
a projecdo de vitoria de Dilma no primeiro turno. A do Datafolha, que teve na prética o efeito
de “confirmar” o Ibope, recebeu menos aten¢do, com pequenas matérias sem chamada de
primeira pagina. Foi ressaltado, porém, o dado de clima de opinido na matéria Maioria dos
entrevistas diz que Dilma vence — nome de petista é lembrado por 69% dos entrevistados.

A do Ibope teve chamada de primeira pagina, sem destaque especial: Ibope: Dilma mantém
vantagem sobre Serra. A repercussao trazia leituras completamente diferentes (“dilmistas” diziam
que o efeito seria nulo; “serristas” que era apenas uma questdo de tempo). As pesquisas podiam
(ainda) ndo mostrar efeitos do escandalo nas intencGes de voto, mas faziam das expectativas sobre

0s proximos numeros 0 aspecto mais importante a ser privilegiado na cobertura.

Marina tem espagos pontuais na repercussdo do escandalo: primeiro faz uma critica mais
genérica ao caso; depois exige explicacdes do ministro da fazenda, Guido Mantega; em seguida
refere-se & atitude condenavel de Lula e, por fim, aponta que o proprio Serra faz exploracéo
eleitoral de algo além das eleicoes, que deixou a sociedade brasileira se sentindo “vulneravel”.

No geral, a candidata verde permanece relativamente afastada do centro da polémica.
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O esvaziamento do assunto ocorre a partir de 11 de setembro, dia em que o jornal publica
pesquisa Datafolha confirmando estabilidade no cenério de favoritismo de Dilma Rousseff,
aquela altura com projecéao de vitoria no primeiro turno em todos os cendrios publicizados. A
matéria principal sobre a pesquisa indicava que “ao menos por enquanto a petista nao foi
atingida pelo escandalo da quebra de sigilo de tucanos por pessoas ligadas ao PT” (Datafolha:
vantagem de Dilma sobre Serra é de 23 pontos).

No dia 12 de setembro, o jornal apresenta uma leitura do quadro eleitoral considerando o
escandalo e os resultados da pesquisa. Uma chamada de primeira pagina, com o titulo Um
assunto dificil de entender, traz texto afirmando que “mesmo exaustivamente citado no
noticiario e nos programas eleitorais gratuitos, o tema da quebra de sigilos fiscais de dados na

Receita Federal soa incompreensivel para os eleitores, principalmente nos grotdes do pais”.

Uma longa reportagem (Sigilo ndo sei o que é. Fiscal é o da feira) feita em cidades do interior
do pais é o Unico exemplo da cobertura em que o jornal envia repOrteres para ouvir a
populacédo sobre um episddio da campanha, com o objetivo de qualificar e explicar ao leitor o
gue as pesquisas mais recentes significam. Matérias com especialistas da academia e com
esses moradores constroem a conclusdo de que o eleitor ndo consegue entender a

complexidade e a gravidade do assunto, logo ndo muda seu voto.

Entre vérios depoimentos demonstrando o desconhecimento das pessoas sobre a palavra
“sigilo”, a professora Lucélia Santos, da cidade de Casinhas, no agreste pernambucano, faz a
sintese do que estd por tras da estabilidade dos numeros da pesquisa, um “flagrante” dos

efeitos da aprovacdo de Lula entre os mais pobres e menos escolarizados sobre a campanha.

“Vejo a campanha no radio. Para mim é tudo fuxico, mentira grande. Dilma, a
mulher de Lula, esta ganhando, ai 0 movimento contra ela fica grande. Os politicos
do outro lado inventam tudo. O pessoal aqui s6 vota em quem Lula mandar porque
ele aumentou o salério minimo, deu Bolsa Familia”.

A reporter fecha o paragrafo afirmando que “isso ¢ muito comum em Casinhas, onde é baixa a
qualidade de vida”. Mas a pesquisa Datafolha indica que o leitor “mais rico e mais

escolarizado” reagiu as dentincias alterando seu voto, em sua maioria em favor de Marina:

Apesar de apontar estabilidade da candidata petista (...) a pesquisa Datafolha,
encomendada pela TV Globo e pelo jornal Folha de S.Paulo (...) mostrou que a ex-
ministra perdeu votos entre os eleitores de classe média e de maior escolaridade. A
consulta foi feita depois da divulgacdo da quebra de sigilo bancario da filha do
candidato tucano José Serra. Entre os eleitores de maior escolaridade, a petista
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perdeu cinco pontos em cinco dias e voltou ao patamar de margo (37%). A queda foi
de oito pontos entre 0s que tém maior renda. (Datafolha: Dilma cai entre os mais
ricos, 12 set., 2010).

Dados de outra matéria de repercussdo da pesquisa Datafolha, Cresce vantagem de petista sobre
Serra em Minas (12 set., 2010) indica, entretanto, algum ruido na leitura linear posta pelo jornal
de que os eleitores dos grotdes reagiriam bem diferentemente dos mais escolarizados e
abastados no caso da quebra de sigilo. Se a estabilidade a favor de Dilma é creditada a um
eleitor pobre, que vive no interior do pais, com pouca ou nenhuma escolaridade, que daré seu

voto por gratiddo a Lula, a seguinte informacéo parece contraditoria:

O declinio de Serra é mais perceptivel especialmente nos grandes centros. Na Unica
das sete capitais pesquisadas pelo Datafolha em que Serra tinha vantagem sobre
Dilma, Curitiba, no Parand, o tucano também teve queda, e foi ultrapassado pela
petista. Na pesquisa anterior, ele tinha 40%. Agora, caiu para 35%. J& Dilma cresceu
de 31% para 36%.

Na explicagdo oferecida pelos cientistas sociais ouvidos, “a complexidade do caso e os bons
ventos da economia” seriam os responsaveis pela “apatia de grande parte dos eleitores”. A
historiadora Marly Silva da Motta, na matéria Sigilo: tema passa ao largo da maioria (12.
set., 2010) lembra que a privacidade “é um valor muito liberal-burgués (...) a Gnica coisa que
pode atingir ¢ a relagdo familiar, porque aproxima a histéria dos valores do cidadao”,

referindo-se ao fato de que a quebra de sigilo atingiu Serra na condicdo de pai.

A anélise da cobertura do caso, especialmente a cobertura dos dias 11 e 12 de setembro,
indica uma clara preocupacao do veiculo com a auséncia de efeitos eleitorais. Até a pesquisa
Datafolha ser divulgada, o jornal ndo tinha levantado consideracGes sobre a suposta
complexidade do episoddio. O surgimento de um novo escandalo atingindo o coracdo do
governo e a falta de fatos novos também podem ter contribuido para saida do escandalo da

quebra de sigilo no noticiario.

Quanto a auséncia de novidades que alimentassem o caso, registra-se que o jornal optou por
ndo avancar na linha de investigacdo que associava o dossié a briga interna do PSDB entre 0s
grupos de José Serra e Aécio Neves. O jornal também nunca se perguntou sobre 0s supostos
depdsitos no valor de 9 milhdes de reais na conta de Eduardo Jorge, conforme mencionou a

Folha de S.Paulo, veiculo que deu o “furo” do caso.

Durante varias semanas, ate sair a pesquisa do dia 11 de setembro, O Globo sempre pareceu

disposto a prolongar o caso com ou sem jornalismo investigativo, criando seus préprios
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desdobramentos. Houve reportagens, inclusive de primeira pagina, dedicadas ao “balcao de
venda de sigilo” da agéncia de Maua, no ABC paulista (Dados pessoais sigilosos séo

vendidos na rua em Sdo Paulo, em 24 de agosto de 2010).

O jornal concedeu espaco para cada nova contradicdo do secretdrio da Receita, Otacilio
Cartaxo, do corregedor Antonio Carlos D’Avila, e das pessoas envolvidas na fraude,
destacando sempre o mirabolante contador Atella. A prépria Receita recebeu muita atencéo
até o fim (Receita demitiu 81 servidores em trés anos por irregularidades, em 12 de setembro
de 2010), além das analises sobre “a banalidade do dolo” e as tardias e timidas providéncias

por parte das autoridades governamentais.

No dia 12 de setembro, duas reportagens hiperpolarizadas indicam os animos nas candidaturas
de Dilma e Serra ap0s a pesquisa Datafolha: Para petistas o pior ja passou (12 set., 2010) e
Oposicdo vai buscar no bau outras polémicas do PT (12 set.,, 2010). Como a prépria
cobertura j& antecipava nesse mesmo dia, a campanha de José Serra ndo precisaria recorrer
aos esqueletos no armario do PT. O jornal noticia na primeira pagina que havia “suspeita de
lobby no governo”, ainda que com pouco destaque. Era o inicio do caso Erenice Guerra, o

segundo grande escandalo envolvendo o Governo Federal e a campanha de Dilma Rousseff.

2.2.6 Entra televisdo, permanece agenda

A presenca dos candidatos ndo se altera na fase de estabilidade da lideranca de Dilma nas
pesquisas e na entrada da televisdo em cena. As excegdes sdo 0s dias de repercussdo dos

debates e da rodada de entrevistas no Jornal Nacional®’

, quando as matérias e manchetes
principais da cobertura eleitoral trocam, momentaneamente, o embate hiperpolarizado por
uma abordagem que traz a cena principal da campanha a candidatura de Marina Silva e, de

forma bem mais distanciada e episddica, a de Plinio de Arruda Sampaio, do PSOL.

Mas, diferentemente da visibilidade concedida a candidata verde, a presenca do socialista no
veiculo, que nunca obteve mais de 1% nas pesquisas divulgadas, ficou completamente

dependente de sua participacdo nos debates, no caso da televisdo garantida por forca das

' A sabatina proposta pelo jornal aos candidatos e repercutida nos dias 10 e 11 de setembro também alterou
naquele momento a visibilidade das candidaturas. Marina Silva protagonizou a principal manchete do jornal no
dia 10, declarando que “Lula defende Dilma, mas esquece os cidaddos”. Serra, no dia seguinte, tem o mesmo
destaque. Dilma Rousseff recusou o convite; o jornal fez chamada de primeira pagina no dia 11, Perguntas que
Dilma deixou sem resposta, e publicou no primeiro caderno as perguntas que seriam feitas a ela.
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regras eleitorais vigentes, que obrigavam as emissoras a convidar os candidatos de partidos

com representacdo na Camara dos Deputados.

Passada a repercusséo do evento, o candidato socialista voltava a ser praticamente ignorado
pela cobertura. Em funcdo de representar um partido com bancada no Congresso Nacional,
que se formou na dissidéncia do PT, e de ter uma biografia publica reconhecida junto as elites
do jornalismo politico, Plinio de Arruda Sampaio se descolava dos demais candidatos

nanicos, mas sua entrada ao centro da cobertura foi sistematicamente negada.

No dia 7 de agosto, seu desempenho no debate da TV Bandeirantes e a grande repercussdo na
internet, Ihe renderam uma das principais manchetes de primeira pagina, com foto central:
Plinio, 0 moco — aos 80 anos, socialista atrai geracdo digital e aparece 15 mil vezes no
Twitter. Foi um feito que ndo se repetiu mais na cobertura.
O candidato do PSOL a presidéncia, Plinio de Arruda Sampaio, comemorou ontem
de manha seu desempenho no debate (...) cumprimentou eleitores e curtiu 0 sucesso
apos suas bem humoradas intervencdes no debate (...) “quando sai (do debate),
pensei: devo ter ganhado esse troco, porque 0s outros estavam assustados. Eu estava
muito tranquilo” (...) o candidato do PSOL bateu recordes no Twitter: foi citado em
mais de 15 mil tweets em 13 horas, a partir de sua participa¢do no debate, chegou a

primeira posi¢do no trending topics mundial e ganhou mais de 4 mil seguidores.
(Devo ter ganhado esse tro¢o, em 7 de agosto de 2010)

Ainda que a candidatura ndo fosse, efetivamente, levada a sério pelo jornal, isso ndo impediu
que a cobertura fizesse uso pontual e seletivo das falas de Plinio. No dia 6 de agosto, por
exemplo, o texto da chamada de primeira pagina sobre o debate da destaque as declaracGes de
critica a reforma agréria do governo Lula dirigidas a Dilma. Era um momento importante de
visibilidade para a imagem dos candidatos. No caso de Dilma Rousseff, além de sua primeira
“prova de fogo” nos debates, seria a massificacdo da estratégia de comparacdo entre 0S

governos Lula e Fernando Henrique:

Sobre reforma agraria, Dilma foi duramente contestada pelo candidato do PSOL,
Plinio de Arruda Sampaio, quando ela disse que o atual governo fez “a maior e mais
profunda reforma agraria dos Gltimos tempos™. Ao que Plinio lembrou que foi ele,
quando no PT, que fez o programa do governo Lula para o setor e que essas
propostas foram rasgadas. “Vocés fizeram menos que FH, um horror”.

Os debates e a propaganda do horéario eleitoral gratuito também nédo trouxeram mudancas
importantes na presenca e importancia atribuidas as tematicas em discussdo no embate
polarizado e na cobertura em geral. Alguns temas aparecem nas varias fases da campanha,

ainda que de forma irregular e descolada de um debate mais sistematizado, como politica
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externa e gastos publicos, além do programa Bolsa Familia, j& mencionado. O tema da
“liberdade de imprensa” ganha contornos proprios tratados no item 2.2.8 neste capitulo. No
geral, foram raros os assuntos sobre politicas especificas que entraram via debates na
televisdo ou horéario eleitoral e permaneceram por mais algum tempo no noticiario, ou

receberam um tratamento ampliado.

A critica que Jose Serra faz as mudancas na politica do Ministério da Educacdo em relagdo as
parcerias estabelecidas com as APAEs é o exemplo mais notavel, pelo modo como o jornal
procede. Em 6 de agosto, duas matérias se ocupam do tema levantado por Serra durante o
debate da Bandeirantes: Serra para Dilma: APAEs sdo perseguidas e Discussdo causou
polémica com entidades. No dia seguinte, mais duas: APAEs criticam o governo por nao
poderem mais dar cursos, e Uma dificil adaptacdo. Esta Gltima traz depoimentos de pais
sobre as dificuldades impostas pela recente determinagédo de inser¢do dos alunos portadores
de deficiéncia no ensino regular do sistema publico, e pelo fim dos repasses do FUNDEB as
APAEs. No dia 12, é publicado um artigo da diretora do Instituto Brasileiro dos Direitos da
Pessoa com Deficiéncia, Teresa Costa d’Amaral, criticando as posi¢des dos governos Lula e
FHC na conducéo da questé&o.

O caso ndo chega a se manter na agenda do jornal, e é abandonado pelos candidatos, inclusive
0 proprio Serra; mas indica a capacidade do tucano de pautar o veiculo. Ao total, oito
conteddos abordaram o assunto como principal ou importante, um nimero ndo desprezivel
considerando tratar-se de uma politica social, em uma cobertura com muito pouco espaco para
tematicas que ndo fossem estritamente politico-eleitorais. Ao dar espago a posi¢Oes de pais,
professores, representantes de APAEs, do Conselho Nacional de Educacdo e do Governo
Federal, pode-se dizer que, embora capturados pelo enquadramento horse race e pela
hiperpolarizacéo, houve uma cobertura diferenciada, comparada a outras teméticas sociais que
entraram e sairam da pauta sem qualquer aprofundamento ou voz dos grupos sociais ligados a
elas. No dia 11 de agosto, caso volta ao jornal, mas agora totalmente inserido no foco

prioritario da cobertura, a atuacdo do presidente no embate politico-eleitoral:

Também contrariou Lula a omissdo do ministro da educacdo, Fernando Haddad, que
ndo respondeu imediatamente a acusacao de que 0 governo vetou a pratica de ensino
as APAEs, feita por Serra no debate da TV Bandeirantes (...). (Lula cobra de
ministro reacao a criticas para ajudar Dilma)

Dois dias depois, uma nova e extensa reportagem repete a abordagem que apresenta Serra pautando

a campanha e o proprio duelo com a candidatura Dilma Rousseff: Governo sai em socorro de
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Dilma — ap6s ordem dada por Lula, o proprio presidente e seus ministros reagem a criticas feitas
pelo tucano José Serra. O assunto foi chamada de primeira pagina na edi¢do de 13 de agosto de
2010.

Na auséncia de temas de politicas, prevalece uma pauta fornada por “pequenos” escandalos
como supostos dossiés que alimentam as disputas internas do PT dentro da maquina puablica,
denuncias sobre incompeténcia e fraudes no DNIT, aparelhamento do Ipea, aumento dos
gastos e do sigilo em torno do uso de cartdo corporativo do governo, aumento das indicagoes

politicas no governo Lula, entre outros.

Na perspectiva de que a cobertura d’O Globo sobre a propaganda eleitoral gratuita s6 reforgou
a agenda de temas e abordagens trabalhados desde o inicio pelo veiculo, ganha enorme
repercussao o uso da imagem de Lula no primeiro programa de José Serra; a principal
manchete do jornal no dia 18 de agosto é Na TV, Lula aparece no programa de Serra. Varias
matérias e analises se seguem com criticas a estratégia tucana que, por esse caminho, estaria
negando o seu papel de oposicdo (O horario eleitoral e seus efeitos especiais, editorial de 19
de outubro de 2010). Nos dias 20 e 21, uma nova rodada de contetdos sobre a mesma questao
com chamada de primeira pagina (Serra tenta separar Dilma de Lula, de 20 de agosto de
2010) e repercussdo polarizada (Serra defende e Dilma critica uso de Lula em horério tucano,
de 21 de agosto de 2010).

H& espaco para criticas e avaliacdes das candidaturas de Dilma e Marina; a petista estaria
muito escorada em Lula e a verde cometeu um “erro crasso” no primeiro programa ao
privilegiar a mensagem ambientalista (Os enganos e acertos no primeiro programa, de 18 de
agosto de 2010) e (Marina muda ap06s erro crasso, de 20 de agosto de 2010). Embora muitos
contetidos que tratam dos programas da propaganda eleitoral facam referéncias a fracdes dos
discursos e contenham declara¢fes dos candidatos sobre politicas e compromissos assumidos,

0s temas ndo ganharam nitidez prépria na cobertura.

O jornal teve alguns movimentos que visavam, em tese, abrir a agenda da cobertura. Além dos
espagos tradicionais destinados a opinido do leitor/eleitor, criou o produto “promessometro”,
que registrava on-line as opinides de aprovacao e rejeicdo dos internautas das promessas feitas
por Dilma, Marina e Serra (no momento de opinar, o leitor ndo seria informado sobre quem fez

a promessa, para que a avaliagéo recaisse sobre o mérito da proposta).
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Vérias matérias foram feitas a partir dos resultados parciais, indicando quais promessas eram
aprovadas, rejeitadas ou consideradas polémicas, ao constar simultaneamente no topo dos
rankings de aprovacdo e rejeicdo. O jornal entdo ouvia especialistas da academia para
“avaliar” as promessas em si e a avaliacdo dos eleitores. Assim foi feito com diversas
propostas em momentos distintos da campanha. Mas o “promessdmetro” se relacionou muito
fracamente com o conteudo central da cobertura eleitoral. A questdo do aborto, por exemplo,
que marcou as falas dos candidatos na fase final do primeiro turno, ja estava posta la, sem

com isso motivar qualquer desdobramento.

De maneira geral, as reportagens com avaliacdo do desempenho do Governo Federal em areas
historicamente negligenciadas, como saneamento, habitacdo, transporte e infraestrutura,
também foram limitadas em seu alcance de agendar questdes de politicas publicas e temas que
ndo fossem estritamente politicos. Por fim, uma série de reportagens iniciada no final de
agosto vinculando as repercussfes de medidas econémicas do governo Lula a consolidacdo de
Dilma Rousseff na lideranca das inten¢des de voto, apontou que o voto “econdmico” seria um
componente determinante daquela eleicdo. Posteriormente a questdo ganha enquadramentos

muito especificos, de julgamento sobre o eleitor (assunto tratado no capitulo 3).

2.2.7 Discursos de “Dilma eleita”

Nesse momento da cobertura de estabilidade da lideranca de Dilma Rousseff nas pesquisas,
chama a atencdo 0 modo como o jornal lida com a posicdo da petista e repercute os efeitos das
pesquisas sobre a candidatura José Serra. As falas do tucano continuam protagonizando a
cobertura, mas seu discurso acontece agora entre noticias e analises que dao conta dos erros

de estratégias de sua campanha e da crescente dificuldade de reversédo do quadro.

Por outro lado, o que seria um pouco mais de protagonismo concedido pelo jornal a candidata
petista em relacdo a sua propria campanha se da a partir de uma abordagem que aponta o
“salto alto” de Dilma, e a mantém na defensiva ao “antecipar” cendrios do seu provavel

governo a pelo menos 30 dias da votag&o no primeiro turno.

Serra agora combina declaragdes de questionamento da legitimidade da candidatura Dilma
com criticas ao clima de “ja ganhou” que teria tomado conta da coligagdo encabegada pelo
PT, além de especular quanto as a¢des da petista em um eventual governo. Nesse periodo, o

jornal passa a trabalhar exclusivamente com os “votos validos” das pesquisas de intencao de
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voto. Na pratica, esse tipo de recuso “queima” etapas da campanha em tese destinadas a

embates de propostas dos candidatos (o assunto € abordado no capitulo 3).

A cobertura entre os dias 22 de agosto e 1° de setembro, quando houve repercusséo de trés

pesquisas com cenarios de vitoria no primeiro turno para a petista, mostra o foco do jornal.

No dia 22 tem chamada de primeira pagina do Datafolha, afirmando que Dilma abre 17
pontos sobre Serra, com matéria registrando que, pela primeira vez em uma pesquisa do
instituto, a petista passou a liderar o voto feminino ¢ venceria “sem necessidade de segundo
turno” (Nos votos validos, petista vence com 54%). Essa edicdo traz a matéria Lula ordena
inicio da “operacdo primeiro turno”, repercutindo o impacto das pesquisas recentes na

estratégia do presidente:

(...) apesar do tom cauteloso, a ordem é definir uma ofensiva para atrair parte dos
18% dos eleitores que ndo sabem quem é o candidato do presidente Lula (...) além
disso, houve recomendagao de evitar a todo custo qualquer surpresa, como episédio
dos aloprados em 2006 (...) Lula também pediu cuidado para evitar o clima de
euforia exagerada (...) hoje a euforia é tanta que a disputa em segundo turno criaria
um anticlimax (...).

(...) no jogo eleitoral, Lula escolheu 0 campo, o seu time e até o time adversario. Na
pratica, o primeiro turno ja aconteceu. Agora estamos em uma situagdo de
polarizagdo, como se fosse um segundo turno, disse o secretério de comunicacéo do
PT, deputado André Vargas (PR).

Ainda nessa edigdo, Merval Pereira analisa efeitos do cenario decorrente da consolidacéo de

Dilma Rousseff na lideranca e da queda de Serra nas pesquisas:

A disputa pelo poder dentro da coligagdo governista, que vive momentos de euforia
diante da possibilidade real de vitéria j& no primeiro turno da candidata oficial
Dilma Rousseff, foi antecipada para as campanhas estaduais. O centro do poder é o
Senado (...).

(...) 0s nimeros das Ultimas pesquisas mostram que o equilibrio de forgas regionais
estd sendo desmontado pela popularidade de Lula, que faz com a candidata se
recupere até na regidao Sul, 0 maior bastido da oposi¢éo nos Gltimos anos.

(...) a derrota nesse momento de Serra na regiao Sudeste (...) € a maior demonstracéo
da situacdo dificil da sua campanha (...). (Luta pelo Congresso, 22 ago., 2010)

No dia 23 de agosto, o jornal tenta agendar a reforma da previdéncia, inserindo-a em um
conjunto de medidas necessarias ao equilibrio das contas publicas. Chamada de primeira
pagina diz que Rombo na previdéncia federal se agrava; o jornal abre a reportagem
declarando que esse é “tema dos mais polémicos e sobre o qual nenhum dos principais

presidenciaveis arrisca propor mudangas de olho no trabalhador (...)”. O veiculo afirma que o
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aumento recente do rombo estaria associado a politica salarial dos governos petistas. Ndo ha
matérias repercutindo o assunto junto aos candidatos; Lula responderd na edi¢do seguinte em

Presidente rejeita criticas por falta de reforma.

Uma das chamadas do dia 24 estampa que Dilma ja discursa como eleita, durante comicio
com o presidente Lula na porta da fabrica da Mercedes-Benz. De acordo com o jornal, ela
teria dito “Vou ser a primeira presidenta deste pais, a presidente de vocés’. A reportagem diz

que:

Em momento algum, a candidata abandonou o tom confiante, mas ndo citou
numeros das pesquisas de intencdo de voto que a pdem na lideranca (...) segundo o
altimo levantamento Datafolha (...) venceria no primeiro turno (...).

(...) mais tarde (...) no Bras, assumiu um tom mais moderado: “Na minha campanha
quem da o clima sou eu. O presidente foi o primeiro a dizer que se vocé quer
respeitar o eleitor, tem que lembrar que elei¢do se ganha na urna. Porque quem vota
ndo é o pesquisado, é o eleitor (...)”.

Nessa edi¢do, duas matérias criam uma nova rodada do embate hiperpolarizado, agora sobre
especulacbes de medidas de ajuste fiscal no governo Dilma. Em Serra insinua que PT fara
ajuste fiscal, o candidato declara que ndo faria tal medida, e diz que “é possivel que o PT faca
como sempre fez. Diz uma coisa, faz outra quando chega 14. Nao ¢ o meu caso”. A

reportagem Dilma nega discussao sobre pacote fiscal afirma:

(...) em meio a especulagdo de que sua equipe de campanha ja estaria analisando a
viabilidade de um pacote para tratar de questdes desse género, segundo reportagem
publicada pelo jornal Folha de S.Paulo, Dilma considerou o debate absurdo e
extemporaneo.

No dia 25 de agosto, chamada de capa (“Heranca maldita” de Lula em debate), editorial
(Sera necessario um ajuste fiscal em 2011) e duas matérias sustentam pauta. O editorial
explica: “a medida que as pesquisas desenham a possibilidade de vitoria no primeiro turno,
aumentam as especulacdes sobre seu governo (...) nada a estranhar. Acontecera 0 mesmo se

José Serra ou Marina Silva consigam colocar este cenario de cabega para baixo (...)”.

O jornal entdo pergunta a respeito das posi¢des dos dois candidatos: Por que eles tem medo de
ajuste fiscal?; nessa matéria polarizada, a cobertura faz um raro registro de incoeréncia de
José Serra, mostrando que ele mudou de posicdo sobre o tema. Diante de uma discussdo
impopular, diz O Globo, ambos negam a necessidade de ajuste, mas “representantes dos

partidos admitem medida”. Uma segunda reportagem traz no titulo uma pergunta de Dilma
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(Eu vou fazer ajuste fiscal para qué?), reportando suas razdes para descartar a necessidade de

“ajuste fiscal sistematico a cada fim de governo”.

No dia 26, o jornal permanece com a pauta “Dilma eleita” em Dilma diz que subird rampa e
cuidara do povo. Na edicao seguinte, uma nova rodada do Datafolha, com pequena chamada
na primeira pagina, confirma o clima de crise na campanha de José Serra (Queda de Serra em

SP preocupa tucanos). A reportagem diz:

(...) para tucanos, o pior pesadelo foi concretizado: Dilma ultrapassou Serra até
mesmo em S&o Paulo (...) o sentimento generalizado no ninho tucano era de surpresa
e perplexidade. E também de que, agora, s6 uma reviravolta poderia mudar este
quadro (...).

(...) a determinacéo dos tucanos é manter a tropa unida e em campo para, em caso de
derrota, Serra perder com honra (...) j& h& um reconhecimento dos erros (...) mas ao
mesmo tempo se avalia que pode ser tarde para as correcoes (...).

(...) Alvaro Dias resumiu (..) “a oposicdo teria que ter uma candidatura
absolutamente de oposi¢do (...). Houve um crescimento de Dilma em todas as
regifes porque ndo ocorreu contraponto da nossa parte” (...).

Uma segunda matéria com o diretor do Datafolha faz a “leitura técnica” dos nimeros. A
explicagdo para o aumento da vantagem estd no “reconhecimento da ligagdo dela com Lula”;
para Mauro Paulino, “a tendéncia de crescimento de Dilma s6 devera parar se ocorrer algo
gue cause comocao nacional ou se houver mudanca significativa nos programas eleitorais de
PT e PSDB (...)".

A consolidacdo de Dilma, ele prossegue, ocorreu antes mesmo do horério eleitoral, por meio
da participacdo da candidata em entrevistas na televisdo. N&o fica claro quais sdo esses
momentos de exposicao (exceto pela entrevista ao vivo no Jornal Nacional). Sdo declaracGes
sem qualquer ponderacao ou questionamento por parte da reportagem, vindas do instituto que

mais destoou até entdo na campanha (Mais pessoas estdo ligando Dilma a Lula).

No dia 29, chamada de nova pesquisa Ibope dando uma ampliagdo da vantagem de Dilma
sobre Serra ocupa, sem destaque, a primeira pagina do jornal: Dilma abre 24 pontos. Duas
matérias repercutem os numeros da pesquisa. Uma terceira reportagem (€ o inicio da série

sobre impactos eleitorais da conjuntura econdmica mencionada anteriormente) afirma:

Salvo surpresas a caminho, é a economia que esta decidindo a eleicdo. Economia?
Mais precisamente é o poder de consumo, dizem os especialistas. Crédito farto,
facilidade na compra de imoveis, emprego e renda em alta, ganho do salario minimo
e Bolsa Familia fazem a cama para a candidata do PT, Dilma Rousseff, disparar nas
pesquisas. Cheio de bens em casa, o eleitor ndo pensa em problemas coletivos, como
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salde ou transporte. E liga menos ainda para questGes mais abstratas, como a
situacdo fiscal (...). (Com os bolsos cheios e problemas minimizados)

Os discursos “salto alto” e “ja ganhou” em relagdo a candidatura petista voltam nessa edigdo,
nos conteudos Dilma, falando como eleita, diz que “vai estender a mdo” a adversario,
Aliados de Dilma ja discutem cargos e Os cotados no time da petista. Outros dois contetdos
tratam das criticas internas da candidatura Serra ao programa de televisdo do tucano, com
réplica, por meio de nota, da equipe do marqueteiro Luiz Gonzalez (Um centralizador que

ficou no meio do fogo cruzado e As criticas e a defesa).

No dia 30 de agosto, o jornal repercute duas matérias sobre o discurso “salto alto” da edi¢dao
anterior. Com chamada de primeira pagina Serra: petista ja senta na cadeira, reportagem traz
critica de Serra a declaracdo de Dilma de que estenderia a méo a adversario. Outra matéria diz
que “petista desautoriza disputa por cargos”. No texto, a lembranca do episddio de 1985
envolvendo o entdo candidato a prefeitura de Sdo Paulo, Fernando Henrique Cardoso que,
lider nas pesquisas, “sentou na cadeira de prefeito antes da elei¢do. E acabou sendo derrotado

por Janio Quadros”.

Nessa edi¢do, com novo editorial (Reforma da Previdéncia na pratica) e chamada de primeira
pagina (Dilma ja prepara reforma da Previdéncia), retoma a pauta iniciada pelo jornal dias
antes, que partiu da constatagdo da “heranga maldita” do governo Lula. Referendada por uma
matéria em que o ex-ministro da Previdéncia José Cechin e um pesquisador do Ipea
corroboraram a tese da extrema necessidade de reforma (Especialistas: reforma é inevitavel),
a reportagem principal atribuia ao secretario de politica econémica do Ministério da Fazenda,
Nelson Barbosa, a tarefa, ja em curso, de elaborar uma proposta. No texto produzido a partir
de fontes em off, sem entrevistas, fontes expressas ou declaracBes indiretas, o reporter

antecipava os principais pontos da suposta reforma. No Gltimo paragrafo, uma ressalva:

(...) oficialmente, nenhum integrante da campanha de Dilma ou da rea econbmica
do governo admite a discussdo em grupo até mesmo para ndo interferir nas elei¢des.
E também porque ndo faz parte do programa do PT, e nem das declaracdes publicas
de Dilma, qualquer proposta de mudanga na Previdéncia.

No dia 31 de agosto, a principal manchete traz o governo desmentindo a proposta de reforma
que o jornal atribuiu a campanha de Dilma na edic¢do anterior: Previdéncia: Planalto teme
prejuizo eleitoral com debate. A reportagem, agora com declaracBes de representantes da

campanha petista e notas do Ministério da Fazenda, diz que o governo “entrou em campo
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ontem tentando esvaziar o debate sobre a provavel reforma da Previdéncia no eventual
governo Dilma Rousseff”. O terceiro editorial sobre o tema em menos de dez dias (Reforma
da Previdéncia na agenda) lembra que “candidatos sempre evitam temas espinhosos, ainda
mais quando favoritos nas pesquisas pré-eleitorais (...) no entanto, faz todo sentido que essa

questdo entre para agenda do proximo presidente, seja ele qual for”.

2.2.8 Lula, os escandalos e a construcdo do tema da liberdade de imprensa

O assunto entrou na agenda da cobertura através do caso do programa de governo da
candidatura Dilma Rousseff, conforme foi tratado no inicio do capitulo, permaneceu nas
varias fases da campanha e, ao final, desembocou no embate entre Lula e setores da chamada
grande imprensa nacional. Somados todos os contetdos (que tratam de tentativas de controle
social da midia por parte de setores do PT e do Governo Federal, especulacBes sobre a relacdo
de Dilma Rousseff com o tema e repercussdes da critica de Lula & imprensa), foram 73
reportagens, analises e editoriais, nUmero superior a divulgacao de pesquisas (54 contetdos) e
quase trés vezes o que foi abordado sobre o Bolsa Familia, um dos temas de politicas mais

presentes na cobertura (ver anexo I).

O tema da “liberdade de imprensa”, como tratava o jornal, ¢ a leitura que o veiculo faz das
posi¢bes do PT, Dilma Rousseff e Lula sobre a grande midia nacional. Nesse sentido, €
necessario observa-lo inserido na importancia dada a presenca do ex-presidente e a questfes
envolvendo o PT na cobertura. Lula, tratado na condicdo de operador politico da candidatura
Dilma Rousseff, resultou em 343 conteudos que, ao lado dos 344 conteldos que tratavam
prioritariamente de “agdes e comportamento do Governo Federal”, estavam situados no topo
do ranking de assuntos abordados pelo veiculo. A visibilidade concedida a ele também pode
ser avaliada pelo alto nimero de declaragdes: foram 227, muito superior aos demais agentes,
sejam politicos ou ndo, que receberam atencéo do veiculo, e mais proximo do espago dado aos

candidatos melhor posicionados nas pesquisas eleitorais (ver anexo I).

Sem pretender um resgate dessa presenca, nem mesmo uma reconstituicdo completa do caso
“Lula versus a grande imprensa”, serdo tratado a seguir apenas 0s momentos de maior tenséo,
notadamente quando reportagens destacam declaragdes de criticas do entdo presidente
dirigidas aos veiculos da grande midia, levando a reacfes para além do préprio jornal (mas
gue ndo podem ser vistos como desdobramentos descolados do posicionamento assumido

pelo O Globo e outros grandes veiculos da midia impressa).
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Pode-se dizer que a tensdo entre Lula e a imprensa foi ativada pela combinacdo das
proporcdes assumidas na midia pelos escandalos da quebra de sigilo e das denuncias
envolvendo a Casa Civil, da forma como Lula agiu para proteger sua candidata de possiveis
repercussdes negativas nas pesquisas eleitorais, da leitura do jornal (e de outros veiculos)

sobre o que seria 0 paroxismo de um comportamento parcial e abusivo do presidente.

E necessario aqui retomar algumas passagens da cobertura do escandalo da quebra de sigilo
fiscal. Com a denuncia de que a filha e o genro de Serra tiveram seus sigilos violados no dia 2
de setembro, o escandalo ndo sai mais das primeiras paginas. De acordo com o jornal, Lula
intensifica sua atuacdo para “blindar” sua candidata, chamando para si os eventuais desgastes
dos embates com José Serra e das criticas vindas da imprensa. Foi nessa condi¢do que o
veiculo o retratou na principal manchete do dia 8 de setembro: Lula ignora dendncias e diz
que oposicao faz baixaria. O corpo da chamada dizia que:

Em meio ao escandalo (...) o presidente ocupou mais de dois minutos do programa
de TV e partiu para o ataque a José Serra, candidato do PSDB (...) com tom duro e
agressivo, Lula disse que Serra parte para a “baixaria” e tenta atingir Dilma com
“mentiras e calunias”. E que atacar Dilma significava “um crime contra o Brasil e
contra a mulher”. O presidente, no entanto, foi vago, ¢ ndo fez referéncia as
dendncias investigadas por Ministério Pablico, PF e Receita. A apari¢do de Lula faz
parte da estratégia do PT: Dilma sai da linha de ataque e o presidente entra para
blindar sua candidata (...).

Lula recebeu muitas criticas do jornal por ter tratado o caso como denuncia eleitoral e ter se
lancado em um gesto partidario com o Unico objetivo de segurar a vantagem da petista. No dia
9, o tucano faz a manchete principal (Serra reage e diz que Lula serve a estratégia caixa-
preta do PT) e o escandalo da quebra de sigilo ocupa oito dos quinze contetdos sobre as
elei¢cdes presidenciais. O editorial Lula usa a velha tatica da vitimizacao diz:

Ao aparecer no programa eleitoral de Dilma Rousseff (...) como se fizesse um
pronunciamento oficial na condicdo de presidente da Republica, Lula apenas foi
coerente com a postura que assumiu desde 0 momento em que resolveu eleger a sua
pouco conhecida ministra (...).

Sem se preocupar com os limites legais, com nada, Lula tem sido um trator a servico
de Dilma (...).

Enguanto a Receita claramente retarda a sindicancia interna, como deseja o PT, o
presidente acusa os atingidos pela criminosa quebra de sigilo de partirem para a
baixaria (...).

O mesmo recurso da vitimizacdo € usado quando a imprensa independente,
profissional, chamada de grande midia, divulga fatos objetivos contrarios aos
interesses do PT. Imediatamente, passa a ser chamada de golpista. Assim, o partido
se converte em vitima de supostas tenebrosas conspiracoes, e se exime de explicar as
malfeitorias.
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Foi assim no mensaldo, minimizado por Lula (...).

Noticias sobre a presenca do PT no encontro mais recente do “Foro de Sdo Paulo”, referéncias
constantes a “ataques” de presidentes sul-americanos contra a liberdade de imprensa e aos
planos governamentais de implementar teses “de carater autoritario” que prevaleceram nos
documentos finais da primeira Conferéncia Nacional de Comunicagdo s&o trazidas para o
centro da cobertura como parte da “questdo da liberdade de imprensa”, sempre reverberadas
no discurso do candidato José Serra (ver, por exemplo, coluna Obsessdo, de Merval Pereira,
em 25 de agosto de 2010).

Esses assuntos sdo abordados junto com duvidas amplamente repercutidas por Serra, e pelo
proprio veiculo, sobre qual seria a “real agenda” de Dilma e a sua autonomia nao apenas em
relacdo a Lula, mas ao proprio PT. Enquadrado em um viés abertamente antipetista, “ameacas
a liberdade de imprensa” tornaram-se um tema eleitoral que ocupou o topo da agenda d’O
Globo naquela eleicdo. Antes da escalada das criticas de Lula em relacdo a grande imprensa, o
jornal chegou a ensaiar uma abordagem ambigua, que procurava descolar Dilma Rousseff dos

“radicais” petistas:

(...) para os brasileiros, hd um fator adicional de inquietagdo: o PT participou da
reunido do Foro na capital Argentina e subscreveu todos estes atentados as
liberdades democraticas. Por irbnica coincidéncia, enquanto PT e aliados urdiam (...)
contra as liberdades (...) Dilma Rousseff firmava, no Congresso da ANJ, a
declaracdo da Chapultepec, um decélogo aprovado pela imprensa das Américas em
defesa da liberdade de imprensa e expressdo como pilar da democracia.

Em um possivel governo Dilma, valerdo o ato e as palavras da hoje candidata a
favor das liberdades ou a intencdo autoritaria de militantes de seu partido? Néo ha
porque duvidar da lider das pesquisas eleitorais. Dai quanto mais cedo ela enquadrar
0s pordes petistas, melhor para todos. Inclusive seu governo. (Editorial Sinais
contraditorios de PT e Dilma, 24 ago., 2010)

Com a entrada das dendncias de trafico de influéncia na Casa Civil tomando conta da pauta
do jornal a partir do dia 12 de setembro, houve uma espécie de substituicdo de escandalos, na
sequéncia do esvaziamento das dendncias de quebra de sigilo fiscal. Novamente, a conduta do
Governo Federal estava na berlinda, renovando as expectativas de que o imponderavel

alterasse o quadro eleitoral.

A 20 dias da eleicdo, ha tempo ainda de reverter a vantagem que a candidata oficial
(...) apresenta em todas as pesquisas de opinido e impedir que ela venca no primeiro
turno? As campanhas dos candidatos adversarios acreditam que sim, diante da onda
de denuncias que a envolvem diretamente (...).
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(...) Erenice é Dilma, assim como Dilma é Lula, e por isso chega a ser patética a
explicacdo dada pela candidata oficial no debate Rede TV (...).

O caso dos sigilos bancérios era de dificil entendimento para a média do eleitorado
mas, segundo o Datafolha, afetou a intencéo de votos em Dilma entre os eleitores de
nivel superior de escolaridade, onde a candidata perdeu cinco pontos em cinco dias.
Entre os que tém maior renda, a queda foi de oito pontos.

O caso de trafico de influéncia na Casa Civil é mais evidente e pega diretamente o
esquema politico montado por Dilma Rousseff no Palacio do Planalto. (Segundo
turno?, por Merval Pereira, 14 set., 2010).

O aumento da escalada das criticas de Lula a imprensa ocorre & medida que o novo escandalo
passa a representar uma ameaca real a vitoria no primeiro turno de sua candidata. Em 15 de
setembro, o jornal fornece um exemplo cheio de simbolismos da imbricada construcdo da
agenda sobre a midia envolvendo o PT, o presidente e sua candidata. Dominado por
manchetes dando conta de varias denincias de corrupcdo e trafico de influéncia envolvendo a
familia da entdo ministra-chefe da Casa Civil, Erenice Guerra, o jornal fez de José Dirceu, ex-
ministro da pasta e lider petista acusado de comandar o “mensaldao”, a principal noticia no dia
por sua declaracdo de que “O PT tera mais poder com Dilma do que com Lula”. O fato ganha

forte repercussao. O corpo da chamada dizia que:

(...) segundo Dirceu, Dilma representa o projeto petista (...) ele fez a afirmacéo a
grupo de petroleiros (...) sem perceber a presenca da imprensa. Dirceu disse que a
oposicdo tem o apoio da midia para tentar influenciar a opinido publica. E criticou o
que chamou abuso do poder de informar (...).

No dia seguinte, O Globo “reage” no editorial Um projeto autoritario em marcha, agora sem

poupar Dilma Rousseff:

(...) a palestra (...) mostra como o deputado cassado, réu, pontifica em nome do
partido, cujo projeto politico podera ser executado com a companheira em armas,
Dilma Rousseff (...) e é parte do projeto controlar a imprensa independente e
profissional, meta da legenda desde a chegada ao poder em 2003 (...).

(...) fracassadas as tentativas de intervencdo na producdo audiovisual (...) € um erro
achar que o PT de Dirceu espera Lula esvaziar as gavetas no Planalto (...) para
desfechar o ataque ao direito constitucional a liberdade de imprensa e expresséo (...)
ele ja vem sendo preparado, por determinacdo do préprio Lula (...) serd deixado
pronto para Dilma (...) pretende regular as chamadas participages cruzadas (...) o
real objetivo do projeto, de origem chavista, é a acabar com a independéncia das
empresas profissionais de jornalismo (...) pelo corte de faturamento (...) 0s grupos
terdo que buscar verbas oficiais para se manter, e com isso acabard na pratica a
liberdade de imprensa (...).

Na esteira da repercussdo da demissé@o de Erenice Guerra (Denuncia que atinge campanha de

Dilma faz Lula tirar Erenice, principal manchete em 17 de setembro de 2010) e da tentativa
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da campanha petista de “ndo se contaminar” pelas dentncias, o jornal traz chamada na
primeira pagina no dia 19 de setembro: Lula ataca a imprensa e diz “n6s somos a opinido
publica”. A fala do presidente, extraida de um comicio ao lado Dilma em Campinas,
adicionava um elemento, até entdo nédo articulado publicamente, ao embate com a imprensa.
Para Lula, o Brasil assistia a um descolamento entre “o que diziam” as pesquisas de opinido e
intenc¢do de voto, e o discurso da grande imprensa brasileira. “N6s somos a opinido publica” e
“0 povo mais pobre nao precisa de formador de opinido” declaravam o fim da necessidade do
papel formador e orientador da imprensa. O texto da reportagem afirmava que o presidente
fazia referéncia indireta a revista Veja, mas sua fala alcangava outros veiculos. “Blindado”

pelos altos indices de popularidade, o presidente entdo expos:

Tem dia que determinados setores da imprensa chegam a ser uma vergonha (...) ndo
vamos derrotar apenas alguns adversarios tucanos (...) vamos derrotar alguns jornais
e revistas que se comportam como se fossem um partido politico e ndo tém coragem
de dizer que sdo um partido politico, que tém candidato, que ndo sdo democratas e
pensam que sdo democratas.

O jornal lida com discurso de Lula de “fim da necessidade de formadores de opinido” e de
“partidarizagao de setores da imprensa” ampliando a visibilidade ao tema. D& espago
destacado para entidades se manifestarem contrarias as declaracGes do presidente (caso da
Ordem dos Advogados do Brasil, Associacdo Nacional dos Jornais e Sociedade
Interamericana de Imprensa). Também cobre com atengdo as manifestagdes publicas “pela
democracia e liberdade de expressdo”, de um lado, encabegada pelo fundador do PT, o jurista
Hélio Bicudo, e pelo ex-ministro da Justica de Fernando Henrique Cardoso, Miguel Reale
Junior e, do outro, contra o “golpismo midiatico”, articulada pelo PT, centrais sindicais (CUT,
Forca Sindical, CTB, CGTB), MST e UNE. O jornal afirmou reiteradamente que Lula e o PT

possuem uma “visdo autoritaria da imprensa”.

Essa rapida abertura para a presenca de outros atores sociais ndo produziu qualquer tipo de
debate na cobertura. Ndo houve franqueamento da palavra para que os dois polos discutissem
aspectos das relagdes entre veiculos de comunicagdo, governo e mecanismos de controle
social da midia. Assim como no caso do programa de governo da candidata petista que
ocupou a pauta da primeira fase da cobertura, o jornal descartou uma agenda alternativa que

servisse as elei¢Oes presidenciais.
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A questdo do presidente com a imprensa apareceu sempre vinculada as repercussdes das
denuncias de tréfico de influéncia da Casa Civil e outros escandalos envolvendo o PT,
notadamente os do “mensaldo” e dos “aloprados”. A chamada de primeira pagina Dois tempos

(de 23 set., 2010) é emblematica:

Os ataques do presidente a imprensa levaram cerca de mil pessoas, como 0 jurista
Hélio Bicudo, e o arcebispo emérito de Sdo Paulo, Dom Paulo Evaristo Arns, a
assinar manifesto em defesa da democracia. Enquanto Bicudo alertava para o risco
do autoritarismo, Jorge Lorenzetti, petista envolvido no caso dos aloprados, visitava
o ministro Alexandre Padilha no Pal4cio do Planalto, em Brasilia.

A explicacdo predominante tanto nos contetdos de reportagem quanto nas colunas e editoriais
é que o presidente reagia com indisfarcavel intolerancia e autoritarismo ao papel de denuncia
que cabe ao jornalismo “independente”, tentando freneticamente neutralizar os efeitos
eleitorais do escandalo da Casa Civil a fim de poupar sua candidata de um segundo turno (ver
Merval Pereira, em 22 e 23 de setembro de 2010). O enquadramento de fundo é a ameaca
representada pelas praticas “lulopetistas” as garantias do Estado de direito e as liberdades
fundamentais. Na visdo do veiculo, o presidente “invade, de maneira desvairada, o campo

vital das liberdades democraticas” (ver editoriais dos dias 21 e 22 de setembro de 2010).

2.2.9 A queda de Dilma nas pesquisas e o “fator” Marina

Neste, topico é apresentado o Ultimo movimento importante do primeiro turno da campanha,
que ocorre com a queda da diferenca de intencdo de voto entre Dilma Rousseff e os demais
candidatos, levando a eleicdo para um momento de indefinicdo. E nesse contexto que faz

sentido a mudanca de visibilidade em relacdo a candidatura Marina Silva.

Auscultas semanais do Ibope e do Datafolha sédo publicadas no jornal ao longo do més de
setembro. O quadro de estabilidade com projecdo de vitoria no primeiro turno para Dilma
Rousseff atravessa a maior parte do més, s6 mudando a partir das divulgagdes dos dias 23, do
Datafolha, e 25, do Ibope. As repercussdes das pesquisas dos dias 17 (Datafolha) e 18 (Ibope)
ndo tiveram chamada na primeira pagina, apesar de terem sido contratadas pela Rede Globo

(mantendo as parcerias com a Folha e o Estad&o).

Nas reportagens de divulgacdo dos numeros a leitura era que a manutengdo dos patamares das
intencGes de voto significava que os escandalos ndo tinham surtido efeito sobre o cenario; nas

disputas polarizadas sobre os resultados, petistas ‘“disfarcavam a preocupagdo” e
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comemoravam os efeitos até entdo nulos; para partidarios de Serra, era apenas uma questao de
“quando” (ver Datafolha: Dilma tem 51% e Serra esta com 27%, em 17 de setembro de 2010;

e Ibope: Dilma venceria hoje no 1° turno, 18 set., 2010).

A pesquisa divulgada em 23 de setembro, com chamada de primeira pagina anunciando que
Cai vantagem de Dilma sobre adversarios, muda o quadro, confirmando expectativas das
candidaturas de oposicgéo de efeitos do escandalo da Casa Civil sobre as inten¢des de voto. A
repercussdo contrastava com o anticlimax gerado pelas publicacGes de resultados recentes, em
especial a do dia 11 de setembro, que seria, em tese, a primeira a captar os efeitos do
escandalo das quebras de sigilo depois da renovacdo das denudncias. Aquela sondagem
registrou, e a cobertura destacou a queda da petista entre os mais escolarizados e mais ricos,
sustentando a leitura de que “a média do eleitorado” ndo tinha sido capaz de entender a

questdo da violacgdo fiscal de parentes e correligionarios de Serra.

A pesquisa do dia 23 carregava a mesma gravidade, pois seria a primeira com condicdes de
“captar” o escandalo da Casa Civil em toda sua extensdo, incluindo a demissdo de Erenice
Guerra; ela também conferiu énfase ao quadro de tendéncia de queda na intencdo de voto da
petista entre os entrevistados de maior renda e escolaridade, e subida de Serra e Marina nesses
segmentos. Para passar da leitura de projecdo de vitdria de Dilma Rousseff no primeiro turno
a cendarios mais alvissareiros, o jornal recorreu a seguinte apresentacdo dos resultados mais

recentes:

A pesquisa Datafolha divulgada ontem pela TV Globo mostra que a diferenga entre
a candidata do PT, Dilma Rousseff e a soma dos demais candidatos caiu de 12
pontos percentuais para 7, a dez dias das elei¢Bes. Em meio as denlncias de tréfico
de influéncia que derrubaram seu ex-brago direito da Casa Civil (...) Dilma perdeu
dois pontos, dentro da margem de erro, indo de 51% para 49% das intengdes de
voto. Se as eleicbes fosse hoje, segundo o Datafolha, ela seria eleita no primeiro
turno.

E a primeira vez, que dentro da margem de erro, ocorre uma oscilagio negativa para
a petista, acompanhada de uma variagdo positiva para José Serra (PSDB) e Marina
Silva (PV). O tucano passou de 27% para 28%, também dentro da margem de erro, e
a candidata do PV foi 11% para 13% das intencdes de voto. A margem de erro é de
dois pontos percentuais. Segundo o Datafolha, a pesquisa da proxima semana
demonstrara se existe uma tendéncia (...). (Datafolha: cai vantagem de Dilma sobre
adversarios, 23 set., 2010).

No dia seguinte, a repercussdo traz a reportagem Datafolha: Marina e Serra se dizem
otimistas. Merval Pereira registra que as duas candidaturas oposicionistas reivindicariam que
0 crescimento deve-se mais as suas estratégias e propostas que ao escandalo (Razdes, de 24 de

setembro de 2010). Em meio a retomada das expectativas de possibilidade de segundo turno,
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novas declaragdes do presidente sobre a midia sdo a principal manchete do jornal: Lula diz
que pode ter sido enganado por Erenice — presidente volta a criticar a imprensa e diz que
fazer o sucessor é prioridade. Outros contedos na mesma edicdo repercutem o tema que,
assim como os desdobramentos do caso Erenice Guerra, ndo sai do noticiario na reta final do

primeiro turno.

Com pequena chamada na primeira pagina, a edi¢do do dia 25 diz que o Ibope “confirma” o
Datafolha no registro de queda da diferenca entre Dilma Rousseff e os demais candidatos.
Esse espelhamento fornece um quadro de indefinicdo quanto ao desfecho da eleigdo no
primeiro turno. Comeca nesse momento uma alteracdo do padréo da presenca de Marina Silva
no noticiario. As analises e reportagens que agora especulam sobre 0s cenarios ndo seguem
mais a linha de extrema polarizacdo Dilma/Serra que até entdo tinha prevalecido. O candidato
tucano, sem conseguir melhorar sua posi¢do nas sondagens, ficou de fato dependente do
desempenho das candidatas do PT e do PV.

Marina Silva ocupou, ao longo da cobertura, a terceira posicdo em relacdo a presenca nos
titulos, subtitulos, no corpo do conteudo ¢ nas declara¢des do caderno de politica d> O Globo,
atrés dos dois candidatos protagonistas (ver anexo I). Esteve submetida ao enquadramento da
hiperpolarizacéo, particularmente vulneravel em funcédo das interpretagdes do jornal sobre seu
patamar de intencdo de voto. Marina Silva esteve distante do nicleo da agenda do jornal ao
longo de toda a cobertura, e o tipo de visibilidade que recebeu ndo a colocava seriamente

como competitiva e/ou “terceira via”.

A mudanca no padrao de visibilidade (quantitativo e qualitativo) de Marina Silva na reta final
pode ser demonstrada tanto no aumento da sua presenca no conjunto geral da cobertura
(incluindo o nimero de declaragdes da candidata), quanto na diminui¢do dos contetdos
polarizados entre Dilma e Serra. As tabelas abaixo contém comparacdes do periodo de 24 de
setembro (dia seguinte & publicacdo da pesquisa Datafolha) a 3 de outubro, com o mesmo

periodo de dias imediatamente anterior:
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Tabela 1. Mudanca no padrao de visibilidade de Marina Silva nos contetdos internos do
jornal O Globo

Periodo Plinio de A
analisado Dilma Rousseff |  José Serra Marina Silva T
Sampaio
13 a 23 set
Presenca no
corpo do texto 121 2 34 !
Declaragoes 60 66 40 7
Periodo .
analisado Dilma Rousseff |  José Serra Marina Silva Al de. &
Sampaio
24 set a 3 out
Presenca no
corpo do texto 116 83 67 14
Declaragoes 68 69 55 14

Tabela 2. Presenca de abordagens polarizadas entre Dilma Rousseff e José Serra e ndo-
polarizadas nos contetdos internos do jornal O Globo

Periodo analisado 13 a 23 set 24 set a 3 out
Abordagem polarizada 63 22
Abordagem ndo polarizada 20 44

Tao representativa quanto o aumento de sua presenca nos conteudos € a inversao no padrdo da
abordagem em relacéo ao par polarizagdo/ndo polarizagéo, indicando a inclusdo da candidata
verde no centro do embate na reta final da campanha, ou seja, a cobertura passou a considerar
trés candidaturas efetivamente interferindo na construcdo do cenario de indefinicdo das

elei¢bes presidenciais.

No dia 27, o jornal faz da sua participa¢do no debate da TV Record a principal noticia daquela
edicdo: De olho no segundo turno, Marina ataca Dilma e Serra. No corpo da chamada, a
leitura de que a candidata teria alterado seu discurso “tentando evitar a polarizagdo entre os
dois adversarios (...)". Considerando exclusivamente o que foi reportado no jornal sobre o
debate, e analisando as declara¢bes de Marina na cobertura, s&o frageis os argumentos de que
o jornal teria ampliado a cobertura da candidata do PV em funcdo exclusivamente da sua nova

postura, e mesmo de que tenha havido uma grande mudanca no seu discurso.
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A candidata vinha criticando moderadamente seus adversarios em varios conteidos anteriores
— no mesmo tom daquele visto na reportagem de repercussio do debate. E fato que o discurso
da candidata — ela vinha “pedindo” segundo turno hd pelo menos um més — estava se
ajustando ao seu momento de subida nas sondagens e as expectativas da campanha quanto ao
quadro de indefinicdo, mas ndo ha elementos para supor que O Globo foi surpreendido por
uma Marina particularmente agressiva, com “revelacdes” sobre seus concorrentes, ou mesmo

contraditéria com sua imagem.

E razoavel pensar que a questdo de fundo da subita atencdo a Marina Silva, aquela altura, era
menos o novo olhar do jornal para as estratégias da candidata verde com vistas ao segundo
turno, e mais os fatores que poderiam concorrer para que este acontecesse. O novo fato
politico eram as pesquisas mais recentes. Os cenarios projetados vinculavam essas chances ao
crescimento de Marina nos indices de intengdo de voto. O veiculo vinha, até aquele momento,
minimizando o fato de ela estar “herdando”, como indicavam as pesquisas Datafolha
publicadas nos dias 11 e 12 de setembro, as intencdes de votos que sairam de Dilma Rousseff
na esteira do escandalo da quebra de sigilos (Dilma cai entre os mais ricos, em 12 de
setembro de 2010).

No entanto, os resultados da rodada dos dias 23 e 25 confirmaram um quadro, faltando pouco
mais uma semana para a votacdo, que fazia da maior visibilidade a candidata verde um
elemento capaz de surtir efeitos na defini¢do do pleito, cujo provavel beneficiario mais direto
seria José Serra. Poderia se falar em evidentes ganhos politicos para Marina Silva, mas a
vitdria eleitoral seria do tucano, que detinha maiores chances de chegar ao segundo turno. No

dia 28, dois contetidos corroboram essa linha de argumentacao:

A possibilidade de haver segundo turno (...) depende fundamentalmente do quanto a
candidata verde, Marina Silva, vai subir nas regides Sul e Sudeste, onde vem
alcancando indices expressivos em alguns estados, acima até do tucano José Serra,
ou até que ponto este esta realmente recuperando votos em Sao Paulo (...). (Marina
contra Dilma; de Merval Pereira, 28 set., 2010)

Mesmo com a postura mais ofensiva da candidata do PV (..) em relacdo ao
adversario (...) José Serra, no debate da TV Record (...) a oposi¢do considera que ela
teve um desempenho positivo e favoravel a estratégia tucana de levar a eleicéo para
0 segundo turno. Os tucanos e democratas adotaram ontem o discurso de que o
importante é criar um ambiente favoravel a isso, apostando que podem tirar votos da
candidata do PT (...). (PSDB espera que Marina favorecga Serra, de 28 set., 2010)

No dia 29, a candidatura Dilma, de acordo com o jornal, teria “acusado o golpe” da tendéncia

confirmada em uma nova pesquisa Datafolha. A principal noticia da edicdo diz que Em
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queda, Dilma pede PT nas ruas e evita briga com Marina. No subtitulo, “Candidata verde
prega o confronto da ‘Silva’ contra a ‘Rousseff’”. A sondagem consolida o quadro de
indefinicdo, e a cobertura permanece explorando o resultado geral apenas com os “votos

validos”, diante de um eleitorado que acenava com davidas ¢ flutua¢des de opinido.

(...) Dilma, que tinha 54% dos votos validos na sondagem anterior, caiu para 51%.
Como a margem de erro é de dois pontos para mais ou para menos, ela poderia estar
com 49%, o que forgaria a realizacdo de um segundo turno (...) a petista perdeu
votos em todas as regides e segmentos (...) desde o inicio do escandalo de trafico de
influéncia (...) a diferenca entre Dilma e os adversarios caiu 12 pontos.

Naquela edicdo, as falas selecionadas de Dilma, Marina e Serra trazem referéncias a pesquisa;
uma matéria com especialistas da academia e do mercado de pesquisas conclui que o
“segundo turno estd mais proximo”; e, na abordagem ja iniciada pelo jornal na edigdo
anterior, d4 conta que “Tucanos j& comemoram possivel segundo turno”. Além de forte
presenca na principal manchete do dia e em outros contetdos, duas matérias sdo dedicadas
exclusivamente a Marina. Na matéria Onda virou pororoca, o crescimento da candidata é
retratado como “oscilagdes positivas”. O contetido ¢ um bom exemplo de como o noticiario

esperava, agora, “vé-la” de forma mais agressiva:

(...) apresentando oscilagBes positivas nas pesquisas de inten¢do de voto — tendo
chegado a 14% no Datafolha de ontem — Marina disse acreditar que o crescimento
de sua candidatura é maior do que o registrado (...). Marina ndo quis, no entanto,
explorar as dentncias que atingem a candidatura de Dilma Rousseff (PT), como o
escandalo de trafico de influéncia (...) nem a crise da quebra de sigilos fiscais de
tucanos, dizendo que eles ndo ajudam a ninguém (...). Sem citar nomes, ela atacou
seus adversarios Dilma Rousseff e José Serra: “os brasileiros ja perceberam a
coeréncia do nosso projeto. Eles ndo querem votar em quem faz a oposig¢do por
oposicdo, nem que € a situagdo pela situagdo” (...).

Marina, por um momento, chega a “substituir” Serra na polarizagao, posta em confronto com
Dilma na questdo do aborto, principal noticia da edi¢do do dia 30 de setembro: Aborto opde
Marina e Dilma e esquenta a guerra das candidatas. O tema, que assumiu grandes
proporcoes na campanha contra o voto em Dilma Rousseff na reta final do primeiro turno e ao
longo do segundo, teve atengdo episddica e fraca ao longo na cobertura d’O Globo até a

Gltima semana de setembro.

Sua presenca no “promessometro” através da proposta de plebiscito de Marina ndo motivou
desdobramentos. O jornal deu espaco ao assunto no final de julho, na esteira das declaracfes

do bispo Luiz Gonzaga Bergonzini no site da CNBB que “recomendou” a “todos
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verdadeiramente cristdos e verdadeiramente catdlicos que ndo deem seu voto a Dilma
Rousseff e demais candidatos que aprovem tais liberagdes (...) (Bispo pede, em site da CNBB,
boicote a Dilma; de 22 de julho de 2010). Na matéria foi reportado que a petista “defende
tratar o aborto como questdo de saude publica”, e que ela “evita dar opinido pessoal sobre o
projeto de descriminaliza¢dao”. Dizia ainda que o bispo se basearia na ratificagdo do Plano

Nacional de Direitos Humanos 3.

Mas, naquela mesma edi¢do, repercutindo a entrevista que a petista deu a TV Brasil, o jornal
disse que a candidata apresentou uma “posi¢do dubia” sobre o aborto (Petista: impostos néo
poderdo cair de imediato, de 22 de julho de 2010). No dia 23 de julho, o jornal publica que
CNBB tira do site texto de bispo contra Dilma. No dia seguinte noticia que Evangélicos
pressionam Dilma. Um més depois, no dia 25 de agosto, produz matéria intitulada Em carta

“ao povo de Deus”, Dilma evita tomar posigdo sobre o aborto. O tema entdo sai da cobertura.

O grande destaque sob a forma de embate polarizado sobre a posi¢do pessoal das duas
candidatas em relacdo ao aborto e, no caso especifico proposto na reportagem, para o fato de
Marina Silva “flagrar” as “contradi¢des e conveniéncia eleitoral” do discurso de Dilma
Rousseff acerca da questdo, aparecem descolados dos embates de opinido e da guerra de
propaganda entre militantes das candidaturas e de movimentos pré e contra o aborto que
vinham sendo travados nas igrejas, em outras midias e espacos sociais. Sem qualquer debate
prévio, pedido de posicionamento aos candidatos e presenca em editoriais, o jornal justificou
a maxima e repentina atencdo a um tema polémico, mobilizador e de forte carga moral na
ultima hora da campanha ao crescimento de Marina nas pesquisas, diante da indefini¢do

guanto a realizacdo do segundo turno.
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Capitulo 3. Anélise da cobertura do jornal O Globo das elei¢Bes presidenciais de 2010

3.1 Esclarecimentos tedrico-metodologicos e hipoteses

A investigacdo sobre a presenca das sondagens na cobertura das elei¢Oes presidenciais de
2010 parte de avancos representados pelas nogOes de agenda-setting e de framing para os
estudos dos meios de comunicacdo de massa. Ambos sdo conceitos/modelos de pesquisa em
desenvolvimento, inacabados (DEARING e ROGERS, 1996), ainda com problemas de
imprecisdo e fragmentacdo (ENTMAN, 1993), mas que podem ser combinados (PORTO,
2004) para buscar uma compreensdo da producdo jornalistica e do lugar da midia além de

perspectivas maniqueistas.

A assuncdo hoje amplamente disseminada entre os estudiosos de comunicacao politica de que
a centralidade dos meios de comunicacao de massa passa pela capacidade de selecionar aquilo
que se apresenta como relevante em funcdo da visibilidade conferida, e de ofertar modos
especificos de ver questdes, eventos e atores, € uma aquisicdo que se consolidou nas ultimas

décadas devido as duas nogdes.

Sobre a perspectiva aberta pela hipotese da agenda-setting, Dearing e Rogers, sintetizam:

Ao invés de concentrar-se em posi¢les negativas ou positivas sobre uma questao
(...) pesquisadores de agenda-setting concentram-se na saliéncia de uma questéo.
Essa saliéncia na midia diz aos espectadores, leitores e a audiéncia “o que pensar”.
Pesquisas sobre o processo de agenda-setting sugerem que a relevancia relativa de
uma questdo na agenda da midia determina como a agenda publica é formada, o que,
por sua vez, influencia que questdes sdo consideradas por tomadores de decisdo. O
controle das escolhas disponiveis para acéo é uma manifestacdo de poder. (1996, pp.
2-8. Tradugéo nossa.)™

Diante do acumulo empirico nesse campo de pesquisa, 0s dois autores ressaltam que,
enquanto o papel da midia na determinacdo da agenda do publico e dos tomadores de decisbes
sobre politicas € uma das linhas de investigagdo mais exploradas, o processo de formacao da
agenda da midia tem sido um objeto de pesquisa subestimado. Esta costuma ser tomada como

um dado pronto, um ponto de partida que ndo necessita ser problematizado.

8 Da versdo em inglés “Rather than focusing on positive or negative attitudes toward an issue (...) agenda-
setting scholars focus on the salience of an issue. This salience on the media agenda tells viewers, readers, and
listeners “what to think about”. Research on the agenda-setting process suggests that the relative salience of an
issue on the media agenda determines how the public agenda is formed, which in turn influences which issues
policymakers consider. Control of the choices available for action is a manifestation of power”.
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Tal observacdo vale para a producdo académica sobre coberturas eleitorais quanto as
implicacdes das sondagens e dos institutos de pesquisa de opinido como fonte de informagéo
para os jornalistas. Dai decorre parte das dificuldades em dispor de modelos de analise ja

desenvolvidos e testados, e de encontrar parametros para analises em perspectiva comparada.

A nocdo de agenda e fundamental aos estudos das sondagens pela necessidade de se observar
como estas se inserem na configuracdo das coberturas eleitorais em seus VArios niveis, mais
além do seu valor de noticia em si e dos contetidos de divulgagio de resultados. E necessario
identificd-la como dispositivo que orienta e justifica cortes de visibilidades, pautas e
enquadramentos. Para os jornalistas e profissionais envolvidos nas coberturas, as sondagens
fornecem uma espécie de atalho cognitivo, que direciona o olhar para aquilo que é relevante
cobrir, determinando hierarquias de prioridades, descartando outras possibilidades de reportar
0 processo eleitoral.

Estudos sobre sondagens na interface da midia com a politica também recorrem a nogédo
especifica de enquadramento em funcdo da importancia que o enquadramento horse race
assume nas coberturas eleitorais. De acordo com Entman, apesar da virtual onipresenca do
termo nas ciéncias sociais, defini¢cbes casuais e imprecisas sdo frequentes na literatura,
proximas do registro do uso comum (1993). Partindo de pontos consensuais entre

pesquisadores, ele entdo apresenta uma sintese minima:

Enquadramento envolve essencialmente sele¢do e saliéncia. Enquadrar é selecionar
alguns aspectos de uma realidade percebida e torna-los mais salientes num texto, de
tal forma a promover uma definicdo especifica do problema, interpretacdo causal,
avaliagdo moral e/ou uma recomendago (...). (1993, p. 52. Traducéo nossa.)"

A definicdo proposta por Entman pode oferecer um caminho metodoldgico produtivo as
andlises de enquadramento das coberturas eleitorais em relacdo as sondagens, em uma direcéo
diferente daquelas que enfocam exclusivamente a relacdo da quantidade de sondagens
publicadas com o grau intensidade do enquadramento horse race. Nesses modelos analiticos
da qualidade da cobertura, se estabelecem classificacbes de conteddos ou como
enquadramento horse race, vinculados a divulgacdo de pesquisas e a énfase nas chances dos

candidatos em disputa, ou como enquadramento do tipo tematico (PORTO, 2004), que tratam

19 “Framing essentially evolves selection and salience. To frame is to select some aspects of a perceived
reality and make them more salient in a communicating text, in such a way as to promote a particular
problem definition, causal interpretation, moral evaluation, and/or treatment recommendation(...)”
(1993, p.52).
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de politicas e outros assuntos que privilegiariam ideias e propostas dos candidatos. Em tese,

quanto mais temas e menos horse race, melhor a qualidade da cobertura.

A primeira hipotese a ser considerada na analise da cobertura eleitoral d’O Globo —
compreendida como exemplo de um modelo consagrado de produzir coberturas inspirado na
midia dos Estados Unidos — é que o entendimento que vincula o enquadramento horse race
aos conteudos de divulgacdo de pesquisas de intencdo de voto pode se mostrar um recurso
metodoldgico limitado.

Tal modelo se assenta sobre dois pressupostos frageis: de que a presenca das pesquisas se
concentraria basicamente nas noticias de divulgacdo e comentarios dos resultados das intencdes
de voto; e que tal presenca seria o indicador de uma cobertura voltada para aspectos estratégicos
das candidaturas e a dimensdo agonistica das eleicdes, em detrimento da presenca de

enquadramentos tematicos localizados nos contetidos que abordam politicas, projetos e propostas.

No primeiro aspecto, reduz a presenca das pesquisas a sua publicacdo. Além do seu valor de
noticia em si, é possivel mapear em uma cobertura como as pesquisas eleitorais sdo usadas
para gerar novas pautas, explicar os movimentos dos candidatos, justificar cotas de
visibilidade as candidaturas, influenciar a formacédo da agenda proposta pelo veiculo, e servir
aos interesses politico-editoriais. Fica dificil sustentar que o lugar das pesquisas na cobertura

eleitoral esteja circunscrito a divulgacdo de resultados e mesmo as analises de cenarios.

Quanto ao segundo aspecto, também é complicado supor que a critica ao uso exagerado das
sondagens na cobertura eleitoral possa ser superada simplesmente com os jornalistas
adicionando mais temas e subtraindo conteldos sobre estratégias e chances reais dos
candidatos em uma eleicdo. A posicdo ambigua do jornalismo mainstream contemporaneo —
de valorizacédo e desconfianca em relacdo ao que € oficial e as praticas dos politicos em geral
— que levaria a uma cobertura eleitoral direcionada ao permanente “deciframento” dos
discursos, das estratégias de bastidores e das inten¢des declaradas dos candidatos, pode estar a
servico de uma percepgdo mais critica do publico sobre o que realmente importa aos atores
politicos (MIGUEL, 2002).

Além disso, ndo é mais possivel pensar que os debates e 0s temas propostos pelos politicos ou
pela midia surjam no espaco publico de forma espontanea ou estritamente movidos pelo
interesse publico. Especialmente nos caso dos politicos, os temas eleitorais escolhidos séo

cada vez mais fruto de pesquisas de opinido mantidas em sigilo, ou seja, retornam a esfera
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publica ressignificados, adaptados como estratagemas visando aos objetivos de persuasdo
politica, sem que o publico se dé conta disso. No caso da midia, qualquer escolha de temas
precisa ainda preencher os critérios de noticiabilidade e de adequacdo aos interesses mais ou

menos expressos dos veiculos.

Em meio a dificuldades quanto a marcos tedrico-metodoldgicos mais definidos e especificos
para lidar com a inser¢do das sondagens nas coberturas eleitorais, as nogdes de agenda e
enquadramento podem ajudar na observacdo do peso atribuido as pesquisas identificando sua
presenca fora dos espacos dedicados a divulgacdo dos resultados. Os aspectos quantitativos
relativos a quantidade de sondagens sdo um indicativo importante, mas ganham sentido na

relacdo com os demais contetidos produzidos pela cobertura.

Uma terceira ferramenta tedrico-metodolégica é a nocdo de campo de Bourdieu. Miguel
assinala sua utilidade para uma compreensdo ampliada das relacdes entre politica e midia,
partindo do lugar central que esta assume na cena politica contemporanea. Ele ressalva, no
entanto, que se trata de uma agenda de pesquisa incipiente, a ser construida, e pouco
explorada pelo préprio sociologo francés em suas analises sobre as interacdes entre os dois
campos (2002).

Em The political field, the social science field, and the journalistic field Bourdieu propde a
questdo (2005). Comeca sintetizando brevemente sua formulagdo: “campo é um campo de
forcas no qual agentes ocupam posi¢des que, em forte medida, determinam as suas tomadas
de posicdo em relacdo ao campo; tal processo de tomada de posicdo objetiva conservar ou
alterar a estrutura de relacdes de forcas que sdo constitutivas do campo” (BOURDIEU, 2005,

p. 30. Traduc&o nossa.).”

Com a nocdo, é possivel deixar de perceber jornalistas, politicos — para ficar nessas duas
categorias —, como individuos tomados e avaliados enquanto tais para identifica-los como
agentes em grande medida orientados e constrangidos por objetivos, disposicdes, regras e
praticas internas aos campos nos quais estdo inseridos, que sao internalizados, e assim
naturalizados e legitimados. E propria de cada campo a busca pela maior autonomia possivel

diante dos demais campos sociais e dos “profanos”.

% No original, em inglés: “field is a field of forces within which the agents occupy positions that statistically
determine the positions they take with respect to the field, these position-takings being aimed either at
conserving or transforming the structure of relations of forces that is constitutive of the field” (p. 30).
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O sociblogo vai dizer que os trés campos exercem efeitos uns sobre os outros e tém graus
diferenciados de autonomia®*. Em comum, reivindicam a imposicdo da visdo legitima do
mundo social e o fato de serem espacos de disputas internas pela prevaléncia do principio
dominante das representacgdes sociais (2005, p. 36). Mas ele termina sem avancar nas relacdes

especificas entre o campo politico e o jornalistico.

Em outro texto (1989), Bourdieu vai situar o campo politico em termos préximos de uma
definicdo do lugar que é préprio do jornalismo na contemporaneidade, para apontar 0s
problemas da assimetria das condi¢bes de producdo da opinido e da imposicdo politica das

representacdes sociais “legitimas’:

Dado que os produtos oferecidos pelo campo politico sdo instrumentos de percepc¢ao
e de expressdo do mundo social (ou, se assim se quiser, principios de divisdo), a
distribuicdo das opinides em uma populacdo determinada depende do estado de
instrumentos de percepcdo e de expressao disponiveis e do acesso que os diferentes
grupos tém a esses instrumentos. Quer isto dizer que o campo politico exerce de
facto um efeito de censura ao limitar o universo do discurso politico e, por este
modo, o universo daquilo que € pensdvel politicamente, ao espaco finito dos
discursos susceptiveis de serem produzidos ou reproduzidos nos limites da
problematica politica como espago das tomadas de posicéo efetivamente realizadas
no campo (...). (1989, p. 165)

Miguel argumenta que o conceito possibilita compreender politica e midia considerando as
I6gicas diferenciadas que regem os dois campos, as tensdes e a autonomia relativa de cada um
(2002). Nessa perspectiva, ndo faz sentido afirmacfes de uma politica completamente
submetida a midia, em fun¢do da importancia desta para a formacdo do capital politico e da
agenda publica; da mesma forma que seria equivocado reduzir a pratica jornalistica a uma

modalidade de entretenimento midiatico ou a mero conteudo para atrair publicidade comercial.

(...) é correto dizer que a midia adquiriu um forte peso na formacdo do capital
politico, e mesmo que, em alguma medida, condiciona as trajetérias politicas — ja
que a auséncia de visibilidade nos meios de comunicacdo parece ser um empecilho
sério para quem almeja os cargos eletivos mais importantes do poder executivo. Mas
a midia ndo possui 0 monopdlio da producéo e distribuigdo desse capital; e 0 campo
politico (isto €, os agentes politicos de carreira mais tradicional) trata, por vezes com

!Observando suas inter-relacdes sob a perspectiva do grau de autonomia, Bourdieu situa o campo jornalistico
como o0 mais heterdnomo, devido as pressdes econdmicas, & submissdo aos indices de audiéncias, as relacdes de
trabalho precarizadas dos jornalistas. A perda de autonomia interna pela predominancia dos valores comerciais
ocorre em meio a crescente capacidade do campo jornalistico de fortalecer e exacerbar os polos mais heterénimos
de outros campos (nessa passagem ele ndo esta fazendo referéncia ao campo politico, mas a literatura e as ciéncias
sociais), em fungdo dos retornos de audiéncia que o jornalismo pode conferir pela via da visibilidade e notoriedade.
Essa fala do sociélogo resvala em um elitismo contraditério com o conjunto de seu pensamento.
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sucesso, de impor limites a influéncia da midia, através da desvalorizagdo simbdlica
dos tipos de notoriedade mais estritamente associados aos meios de comunicagao de
massa. (2002; p.170)

Para a analise das sondagens, faz sentido entendé-las como recursos simbolicos em disputa
pelos dois campos. Champagne chama ateng@o para a margem de interpretacdo das respostas
coletadas; vagas, ambiguas e destituidas de voz propria, estariam sujeitas aos sentidos e
significados produzidos por jornalistas e politicos. O campo jornalistico detém prerrogativas
em relagdo as sondagens que fortalecem sua posicdo nas coberturas eleitorais e imp&e pouco
mais que reac¢Bes aos agentes do campo politico, espacialmente nos processos eleitorais. Mas
circunstancialmente podem favorecer posicdes desses agentes em embates, inclusive com a
midia. Na condicdo de espelho da opinido publica ou de retrato fiel do estado da opinido da
populagdo em um dado momento, as sondagens oferecem um capital valioso quando

apropriadas de modo eficaz e “legitimo”.

Em sintese, a suposicdo basica que orienta a analise desenvolvida nesse capitulo é de que as
pesquisas de opinido e de intengdo de voto permeiam a cobertura de tal forma que ndo podem
ser isoladas e restritas a um tipo de enquadramento. As sondagens participariam também na
organizacdo de enquadramentos de fundo, relativos a definicdo do que esta em jogo em uma

determinada eleicéo.

A partir dai, outras hipdteses, formuladas considerando a bibliografia concentrada no primeiro
capitulo e a observacdo de coberturas eleitorais na grande imprensa nacional, vao balizar a
andlise: (1) os veiculos de comunicacdo utilizam pesquisas de intencdo de voto muitas vezes
para, prioritariamente, dialogar com as candidaturas em jogo, e assim procurar interferir no
campo politico; (2) os veiculos pouco utilizam as pesquisas na condi¢do de instrumento de
ausculta da populagdo para informar o debate eleitoral e dar visibilidade a temas conectados
com o interesse do publico; (3) a seletividade no uso que os veiculos fazem das pesquisas de

intencdo de voto nas coberturas eleitorais revela ambiguidades sobre seu o papel nas coberturas.

3.2 Aspectos quantitativos preliminares

O pleito presidencial de 2010 favorecia amplo uso de sondagens por uma série de razGes. Nao
sendo uma reelei¢do, em tese haveria um ambiente mais propicio & competitividade das
candidaturas postulantes. Era a primeira eleicdo desde a redemocratizacdo do pais em que
Luis Inacio Lula da Silva ndo participaria como candidato, mas na condicdo de presidente ao
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fim de dois mandatos, reivindicando para a si a funcdo de articulador politico da candidatura
de Dilma Rousseff, concebida por ele. Isso trazia um elemento inédito as expectativas nos
circulos politico e midiatico quanto ao quinto embate PT/PSDB pela presidéncia. As
sondagens serviriam para dar conta do fato chave e imprevisivel do pleito, a saber, a
capacidade do entdo presidente de converter os indices de aprovacgdo recordes, pessoal e de
seu governo, em votos para uma candidata que nunca havia disputado uma eleicéo, de perfil

técnico e desconhecida da grande maioria da populacéo.

Ao longo do primeiro turno, O Globo divulgou 25 pesquisas de intengédo de voto dos
candidatos a presidente, gerando 54 contetdos internos dedicados exclusivamente aos
resultados, o que representa 3,9 % do total dos 1.359 contetdos internos fichados. O veiculo
ndo atuou como contratante, publicando, na quase totalidade dos casos, pesquisas
encomendadas aos institutos Datafolha e Ibope por meio da parceria que a Rede Globo,
pertencente a0 mesmo grupo empresarial proprietario do jornal, estabeleceu com os jornais
Folha de S.Paulo e O Estado de S.Paulo.

A emissora de maior audiéncia do pais e os principais jornais da chamada grande imprensa
contrataram as sondagens de forma articulada, compartilnando dados, concentrando o timing
da publicacdo e as informacdes relativas ao comportamento do eleitorado. Além das pesquisas
dos dois institutos ja mencionados, o veiculo publicou uma sondagem produzida pelo instituto

Vox Populi e duas do instituto Sensus.

Embora os contetdos dedicados exclusivamente a divulgacdo dos indices de intencédo de voto (e
outros dados afins) s6 ocupassem o oitavo lugar no ranking dos assuntos mais abordados pelo
jornal, chama atencéo a virtual dependéncia das analises de cenarios e comentarios sobre 0s
rumos da campanha em relacdo as sondagens. Nos 253 conteudos internos que contém anélises
e comentarios sobre cenarios e posicdes das candidaturas, as pesquisas sdo explicitamente
mencionadas em 227. Nos 26 conteldos restantes, predominou o recorte polarizado

Dilma/Serra, 0 que ndo descarta a presenca delas, ainda que de forma indireta, nos argumentos.
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Quadro 1*

Pesquisas eleitorais publicadas no jornal O Globo no periodo de 1° de julho a 3 de outubro

Data

Resultado da

Primeira pagina

Primeira pagina

Instituto contratante intencao de voto Chamada Pres'enga
candidatos
39%Serra
38% Dilma
3/7 Datafolha 10%Marina N0

Jornal Folha de S.Paulo

12% Brancos, Nulos

e Indecisos
0,
5/7 Ibope 39 /oSgrra Sim, com destaque Apenas Dilma e
L . . 39% Dilma .
Associacdo Comercial de So 10%Marina Sudeste: Ibope puxou Serra citados, sem
Paulo 13% B/N/I crescimento de Serra declaracGes.
o
2417 Vox Populi e Z'G'rrf:
TV Bandeirante e Portal IG 0 VY Néo
8% Marina
17% B/N/I
37% Serra
36% Dilma Sim, com pouco destaque Dilma, Marina e
TV Glof)ilz IE:)gltﬁ];o(IjP;aS Paulo 10%Marina Datafolha: Serra e Dilma Serra citados, sem
' 1% Plinio empatados declaracbes
14% B/N/I
o
31/7 Ibope 3394$ 22?:; Sim, com destaque Dilma, Marina e
Rede Globo e O Estado de 0% Ibope: Dilma tem 39%); Serra, | Serra citados, sem
S.Paulo 7% Marina 34%; e Marina, 7% declaracGes
' 19% B/N/I ' '
41,6% Dilma
31,6% Serra
Confede?féieplsalfional dos 8,5% Marina Néo
Trgns ortes 1,9% Z¢ Maria
P 1,7% Plinio
14,3% B/N/I
o
7/8 Ibope 39% Dilma Sim, mas sem destaque Apenas Dilma e
34% Serra o .
Rede Globo e O Estado de 8% Marina Ibope: Dilma repete vantagem | Serra citados, sem
S.Paulo 19% B/N/I de cinco pontos sobre Serra declaracGes
41% Dilma Sim, principal manchete da '\a:r?:%’ ;i;gi)g_
14/8 Datafolha 33% Serra edicdo declaracées a en’as
Rede Globo e Folha de S.Paulo 10% Marina Datafolha: Dilma sobe e abre & P
das candidaturas de
14% B/N/I 8 pontos sobre Serra .
Dilma e Serra
43% Dilma Sim, com destaque
17/8 Ibope 32% Sef”" No Ibopé Dilma j& g?anha no Dilm_a e Serra
7% Marina rimeiro furno citados
16% B/N/I P
47% Dilma . .
Dia 22/8 Datafolha Shsema | B e sabre | Sowa cados, som
Jornal Folha de S.Paulo 9% Marina P !

4% B/N/I

Serra

declaracGes
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Apenas Dilma e

49% Dilma Sim, com pouco destaque Serra citados;
27/8 Datafolha 29% Serra Dilma’vencepSerra até ergl Sado mencao da ,
Jornal Folha de S.Paulo 9% Serra Paulo re ercusgéo ADENaS
12% BIN/I P P
junto a tucanos
51% Dilma
29/8 Ibope 27% Serra Sim, mas sem destaque Apenas Dilma e
Rede Globo e O Estado de 7% Mari Ib Dil bre 24 itad
S paulo o Marina ope Dilma abre 24 pontos Serra citados
) 14% B/N/I
51% Dilma .
4/9 lhope 27% Serra Sim, com pouco destgque Apenas Dilma e
TV Globo e O Estado de 0 . Ibope: Dilma mantém itad
S.Paulo 8% Marina vantagem sobre Serra Serra citados
) 13% B/N/I
50% Dilma
5/9 Datafolha 28% Serra N
Jornal Folha de S.Paulo 10% Marina
11% B/N/I
50% Dilma Sim, mas sem destaque
11/9 Datafolha 27% Serra Pelo Datafolha, Dilma tem
TV Globo e Folha de S.Paulo 11% Marina 50% das intencdes de voto e
10% B/N/I Serra 27%
51% Dilma
17/9 Datafolha 27% Serra N
TV Globo e Folha de S.Paulo 11% Marina
11% B/N/I
o
18/9 Ihope e ggr’:‘:
TV Globo e O Estado de 0 OHT] Néo
s paulo 11% Marina
) 12% B/N/I
49% Dilma . . .
TV Globo e Folha de S.Paulo 13% Marina gdversérios citadpos
8% B/N/I
o
25 /9 Ibope 50% Dilma Sim, mas sem destaque Apenas Dilma é
28% Serra L - .
TV Globo e O Estado de 1296 Marina Ibope: diferenca entre Dilma e mencionada
S.Paulo 10% B/N/I 0s demais cai 5 pontos nominalmente
46% Dilma Sim, principal noticia Dilma, Marina e
29/9 Datafolha 28% Serra ! . Serra, com
Jornal Folha de S.Paulo 14% Marina igsq::(\j/?t’a%'rlim: Egg]el\j;?na: declaracdes das
11% B/N/I g trés candidaturas
i
30/9 Sensus 47,5%Dilma
Confederacdo Nacional dos 25,6%Ser_ra
Transportes 11,6%Marina Néo
P 13,1% B/N/I
o [
30/9 lbope 5207£ Dilma Sim, mas sem destaque Apenas Dilma é
x . b Serra . .
Confederagdo Nacional da . Ibope e Datafolha divergem mencionada
L. 13% Marina . .
IndUstria sobre Dilma nominalmente

8% B/N/I
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47%Dilma
28%Serra
1/10 Datafolha 0 : x
Rede Globo e Folha de S.Paulo 14A)M§1r[na Ndo
1% Plinio
9% B/N/I
47% Dilma
A . . .
3/10 Datafolha 29% Serra Sim, com destaque Dilma, Marina e
16% Marina Nas pesquisas, segundo turno Serra apenas
Rede Globo e Folha de S.Paulo .. . ) . .
1% Plinio ainda esté indefinido citados
7% B/N/I
47%Dilma
3/10 Ibope 29%Serra Sim, com destaque Dilma, Marina e
Rede Globo e O Estado de 16%Marina Nas pesquisas, segundo turno Serra apenas
S.Paulo 1% Plinio ainda esta indefinido citados
6% B/N/I

*Ver imagens das primeiras paginas d’O Globo com divulgagéo de resultados de pesquisas eleitorais no anexo II.

3.3 A cobertura

Os dados quantitativos e a descricdo apresentada no capitulo 2 permitem sustentar que a
configuracdo da cobertura d’O Globo foi organizada em torno dos seguintes pontos: (1) para o
jornal, a eleicdo presidencial de 2010 estava definida pelo recorte da polarizacdo da disputa
entre as candidaturas Dilma Rousseff e José Serra; a candidata Marina Silva ndo foi tratada
como uma representante legitima, ou viavel, do que se costuma chamar de “terceira via”; (2) a
polarizagdo entre as candidaturas, entretanto, ndo se esgotava nos embates entre os dois
candidatos, referenciando-se permanentemente na participacdo do presidente Lula no
processo eleitoral; (3) o historico viés antipetista do jornal foi um elemento ativo na
determinacdo dos contetidos e enquadramentos; (4) houve forte convergéncia das agendas do
jornal e da candidatura José Serra; (5) 0 uso das pesquisas de intengdo de voto se relaciona
fortemente com os contetdos acima mencionados, ndo se esgotando na sua funcdo de
publicizacdo das intencbes de voto; ha sinais de seu uso seletivo direcionado a interesses
politico-editoriais do veiculo, mas a forma como se deu a apropriacdo destas ndo pode ser

reduzida a manipulacdo ou a suporte automatico das posi¢ées do jornal.

3.3.1 Hiperpolarizag¢éo no topo da agenda

Conteudos priorizando o embate entre Dilma Rousseff e José Serra respondem por quase um
quarto de tudo que foi produzido no caderno Pais sobre as elei¢fes presidenciais, e séo duas
vezes mais que 0s contetldos com trés ou quatro candidatos. A alta presenca do ponto de vista

quantitativo desse tipo de abordagem indica a importancia maxima atribuida & nogdo de que
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as eleicOes presidenciais daquele ano se tratavam de uma disputa extremamente acirrada entre
as candidaturas encabecadas pelo PT e PSDB, um cenério j& consolidado na midia ainda no

periodo pre-eleitoral.

Para observar a frequéncia da polarizacdo na cobertura, os conteudos internos foram
classificados de acordo com o numero de candidatos presentes, e considerando o espaco
reservado ao embate; ou seja, quando declaragbes de candidatos aparecem com O
contraditorio de seus adversarios. Conteidos em que houve forte polarizagdo entre Dilma
Rousseff e José Serra, mas que mencionam Marina Silva e /ou Plinio de Arruda Sampaio
foram classificados como ndo-polarizados. Conteldos de embates entre Lula como
representante do PT e Fernando Henrique Cardoso como representante do PSDB foram

considerados polarizados.

Tabela 3

Conteudos internos do jornal O Globo, classificados de acordo com a
presenca/auséncia da polarizacéo entre Dilma Rousseff e José Serra* **

Embates polarizados entre as candidaturas do PT e PSDB 352
Repercussdes e embates envolvendo trés ou quatro candidatos 180
Anélises e repercussdes de propostas e imagens de candidaturas 270
Declaraces e apresentacdo de propostas de candidato (0s), sem contraditdrio feito por outra 273
candidatura ou pelo jornal no mesmo conteldo; perfis, depoimentos e biografias.

Contelidos em que os candidatos ndo sdo citados, ou que ndo se enquadram na classificacao. 284

*Foram considerados todos os 1359 conteldos internos do jornal que abordam elei¢fes presidenciais, no periodo
entre 1° de julho e 3 de outubro.

**S6 foram classificados como polarizados/ndo polarizados conteldos em que haviam declaracdes dos
candidatos ou de representantes das candidaturas. O item Analises e repercussfes de propostas e imagens de
candidaturas indicam contetdos polarizados entre Dilma Rousseff e José Serra que ndo foram contabilizados
por ndo conterem declarac¢fes dos candidatos e/ou seus representantes.

O acirramento, na perspectiva do jornal, devia-se a competitividade e resiliéncia da candidatura
oposicionista encabecada pelo tucano José Serra, a Unica tratada como politica e eleitoralmente
viavel para enfrentar com chances de éxito a candidatura governista, diante do desequilibrio de
forcas em funcdo da alta popularidade e do comportamento abertamente parcial — de acordo

com as colunas e editoriais — do ent&o presidente Lula a favor da sua candidata.

Os resultados de empate técnico entre as duas candidaturas projetado pelas pesquisas de
intencdo de voto dos institutos Ibope e Datafolha ao longo do més de julho constituiam-se no
dado “objetivo” que dava moldura ao quadro de equilibrio entre o tucano e a petista. As

pesquisas serviam para justificar o contexto da hiperpolarizagdo demarcando ainda a grande
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distancia entre os indices de Dilma Rousseff e José Serra, que beiravam os 40% nas primeiras
semanas depois de iniciada a campanha oficial, e as intengdes de voto de Marina Silva (PV),

que ficavam em torno de 10% no mesmo periodo.

Os demais candidatos — Plinio de Arruda Sampaio (PSOL), José Maria Eymael (PSDC), Zé
Maria (PSTU), Levy Fidelix (PRTB), Rui Costa Pimenta (PCO) e Ivan Pinheiro (PCB) —
foram tratados como “nanicos” e, a exce¢do de alguma visibilidade concedida a Plinio de
Arruda em situacdes especificas, ignorados pela cobertura. Apenas os candidatos do PSOL e
do PSTU pontuaram em algumas pesquisas, com 1% de intenc¢des de voto cada um.

O empate, nas circunstancias objetivas das correlacdes de forca em jogo naquela eleicéo,
tornava-se um cenario inicial interessante a candidatura de José Serra. Projetava, além da
resiliéncia, um elemento de imprevisibilidade necessario para frear o clima de favoritismo em
torno da candidatura governista. O cendrio de equilibrio ajudava na manutenc¢do da confianca
junto as liderancas politicas dos partidos coligados, dos operadores politicos regionais em
funcéo das dificuldades da oposicdo na montagem dos palanques estaduais, além de sinalizar
positivamente para potenciais financiadores. Em sintese, a candidatura ganhava tempo e
oportunidade para se consolidar enquanto preparava terreno para o “verdadeiro” embate que,
no discurso da campanha serrista, comecaria para valer no enfrentamento cara a cara entre o

experiente tucano e a novata petista nos debates da televisao.

3.3.2 Hiperpolarizacéo e o longo empate

O primeiro registro importante dos usos seletivos das pesquisas ocorre na construcdo desse
cendrio inicial. Ha indicacdes de que houve um prolongamento deliberado do empate, quando
o jornal ja dispunha de informacdes para gerar um quadro mais complexo das disposicdes do
eleitorado quanto as intengdes de voto (ver quadro 1).

Ainda em julho, O Globo minimiza uma pesquisa do Vox Populi publicada no dia 24, que
destoava dos numeros imediatamente anteriores da Ibope e do Datafolha, quebrando a
unidade na projecdo de cendrio indicada pelos dois institutos, ao apontar subida da petista e
queda do tucano. O jornal também da& pouca atencdo ao fato de que ndo se tratava de um
resultado isolado, ja que a pesquisa anterior do proprio Vox Populi dava a candidata petista
trés pontos a frente do tucano, ainda que dentro da margem de erro (ver edi¢do de 16 de maio
de 2010).
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Outros fatos se somam na corroboracdo do argumento de que o jornal deixou que o empate
prevalecesse sobre outras leituras, como a baixa importancia dada a pesquisa do Ibope
publicada seis dias depois do Vox Populi, também acusando dianteira da petista sobre o
tucano. Agora € o instituto contratado pela Rede Globo que da vantagem a candidatura de
Dilma Rousseff e, embora com chamada na primeira pagina, os dados ndo recebem grande
repercussdo. Ha visibilidade maior que a do Vox Populi, mas o jornal ndo oferece uma analise
sobre 0s novos nimeros, nem demonstra cautela quanto as divergéncias entre os institutos e o

isolamento do Datafolha na sustentacdo do cenario de empate.

O Globo continua minimizando os novos nimeros anunciados, sejam eles produzidos pelos
seus parceiros comerciais ou ndo. Uma semana depois do Ibope, é a vez do Sensus, em 6 de
agosto, dar dez pontos de vantagem a Dilma Rousseff, a maior diferenca entre os dois
candidatos registrada até entdo. Novamente, pode-se pensar na questdo do contratante, no
caso, a Confederacdo Nacional dos Transportes, presidida pelo ex-sindicalista e senador

Clésio Andrade, a época filiado ao PR, partido do entdo vice-presidente do pais, José Alencar.

Mas ndo fica claro se é esse o ponto de resisténcia do jornal para praticamente ignorar 0s
resultados da pesquisa e conceder o maior espago até entdo a vozes (da campanha serrista)
desqualificando uma pesquisa, na Unica matéria produzida sobre sua divulgacdo. No dia
seguinte, o Ibope confirma a lideranca da candidata petista indicada uma semana antes. Mais

uma vez, o jornal da pouco destaque ao instituto que a Rede Globo contratou.

Restou o Datafolha projetando o cenario de empate nas duas pesquisas publicadas em julho. O
jornal ndo levanta questBes e prossegue com o enfoque de equilibrio e estabilidade das
posi¢Oes dos dois candidatos que lideram as pesquisas, assumindo o discurso de que nao
havia fatos que justificassem alteragcdes importantes.

Entre a Gltima semana de julho e a metade do més de agosto, também se observou a quebra de
um padrdo que se repetiu na maior parte do primeiro turno, o de andncios de resultados quase
simultaneos do instituto pertencente ao grupo Folha e do Ibope, cujo espelhamento dos
resultados supfe-se exercer um efeito de reforgo na credibilidade dos numeros em si, dos
institutos e mesmo dos veiculos envolvidos na contratacéo e publicacdo. Nos dias 31 de julho
e 7 de agosto, quando indicou e depois confirmou a lideranca de Dilma Rousseff, o Ibope
publicou sozinho, sem o efeito de “confirmacdo” do Datafolha que, nesse periodo,
permaneceu vinte dias sem anunciar novos numeros, um intervalo grande que néo se repetira

até o fim do primeiro turno.
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Mas, quando o Datafolha registra a subida de Dilma Rousseff, em 14 de agosto, o jornal da
chamada principal da edi¢do e concede a maior visibilidade em sua primeira pagina até entéo
para uma pesquisa de intencdo de voto desde o inicio da campanha. Destaque equivalente s6
se repetiu uma Unica vez em 29 de setembro, quando o jornal anuncia a tendéncia de queda de

3

Dilma Rousseff. O Globo usa também pela primeira vez o recurso dos chamados “votos
validos” no subtitulo da primeira pagina — que recalcula os indices de intencdo de voto dos
candidatos excluindo as declaracbes dos que se posicionaram como indecisos ou que
intencionavam votar branco ou nulo no momento da entrevista — para dizer que o Datafolha

registra a petista a trés pontos de vencer no primeiro turno.

O prolongamento do empate sem duvida se valeu do recurso a pouca visibilidade de
informacfes que comprometessem seriamente a unidade do cenério. Mas, quando o jornal da
grande destaque a “virada” registrada pelo Datafolha desfavoravel a José Serra,
aparentemente agindo de acordo com critérios jornalisticos de relevancia e novidade da
informacao, revela que o0 modo de apropriacao das sondagens precisa ser observado em outros
mecanismos. A auséncia de interesse dos jornalistas em entender as possiveis inconsisténcias
internas das pesquisas, a postura acritica diante das divergéncias entre resultados dos
institutos, além do siléncio no caso especifico do descolamento do Datafolha em relacdo aos
demais, sdo elementos que evidenciam as possibilidades de lidar com os dados “objetivos”

das intencdes de voto.

O jornal optou por ndo dar importancia a informac6es que exigiam cautela. Considerando
apenas o aspecto da cronologia das divulgagdes, o Vox Populi registrou a primeira
ultrapassagem de Dilma Rousseff em maio, com 38% contra 35% de José Serra, (ver edi¢cdo
de 16 de maio de 2010), praticamente dois meses antes de o Datafolha apontar a lideranca da
petista. Quando o instituto do grupo Folha estava isolado sustentando o empate, ja havia
informacao disponivel aos jornalistas e colunistas (ver capitulo 2) produzidas por todos 0s
institutos (inclusive o proprio Datafolha) que apontavam curvas favoraveis a Dilma Rousseff.
O Globo, entretanto, ndo apresentou um quadro mais geral em que essas tendéncias fossem

disponibilizadas de forma clara para o leitor.

3.3.3 Convergéncia de agendas

O argumento de que O Globo utilizou sondagens de tal forma a tornar um determinado

cenario que fosse favoravel a José Serra evidente pelo maior periodo possivel — sem
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comprometer o discurso da “isencdo”? do jornal — s6 faz sentido sustentando um segundo
aspecto a respeito da configuragéo da cobertura: o da convergéncia entre as agendas do jornal

e da candidatura Serra.

N&o sendo o objetivo desta analise identificar conteddos como positivos ou negativos acerca
dos candidatos, nem avaliar prioritariamente o equilibrio da cobertura, a tese da convergéncia
interessa aqui ndo para tentar “provar” que o tucano era o candidato preferido do jornal, mas
na medida em que afeta fortemente a configuracdo da cobertura e que as pesquisas

desempenham um papel na sua construcéo.

H& vérios elementos observados nos conteudos, quantitativos e qualitativos, que podem
corrobora-la. Mas o primeiro fator a ser considerado, e talvez mais fundamental, é anterior as
eleicBes de 2010 e diz respeito ao histdrico viés antipetista comum a grandes veiculos de
comunicacdo do pais, com efeitos diretos sobre a agenda e os enquadramentos produzidos nas
coberturas eleitorais (ALMEIDA, 1998; CHAIA, 2004; MIGUEL, 1999; LIMA, 2001,
KUCINSKI, 2007; RUBIM, 2007; AZEVEDO 2009).

Azevedo constata o forte paralelo entre o alto grau de conservadorismo da grande midia
nacional e o viés anti-PT (2009), mas argumenta que ndo basta qualificar os veiculos de
comunicagdo enquanto tais e encerrar a questdo. Ele reconstitui as transformagdes internas do
PT a partir da virada em direcdo a conquista de espacos institucionalizados de poder e observa
as coberturas presidenciais de 1989 a 2006 como indicadores das mudancas de percepcao dos

veiculos e jornalistas sobre o partido ao longo do tempo.

O autor sustenta que a midia desenvolveu uma relagio com o PT marcada por
incompatibilidades de visGes de mundo, mas também por ambiguidades. Nos seus primeiros
anos, o partido conseguiu construir uma imagem positiva associada a ética na politica, ao seu
carater programatico e ao comprometimento com os mais desfavorecidos. Isso repercutiu na
midia, em alguma medida. Mas as qualidades ndo neutralizavam as resisténcias abertas em
funcdo do que as elites midiaticas viam como extremismos ideoldgicos, que ousavam
questionar as crencas no mercado e o proprio sistema capitalista. A percep¢do de que se
tratava de um partido descomprometido com a governabilidade e as criticas a0 modo como as

grupos internos disputavam o controle da legenda completavam o quadro anti-PT do periodo.

22 |senc&o é o termo usado no documento Principios Editoriais das Organizagdes Globo para definir o que deve
orientar os jornalistas na producdo na noticia (2011).
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Em um segundo momento, as sinalizagdes do PT rumo ao centro do espectro ideoldgico, a
moderacao e a aceitacdo plena do status quo politico e econémico — culminando com a “Carta
aos brasileiros” na campanha presidencial de 2002 — tiveram efeitos positivos sobre a
cobertura feita pelos veiculos de comunicacdo, ainda que de forma lenta, gradual, e com a
manuten¢do de algum nivel de rejeicdo. Com o escandalo do “mensaldo”, as resisténcias
iniciais retornam recrudescidas. No lugar da pecha de radical e “irresponsavel” da primeira

fase, a midia agora joga o PT na “vala comum” dos partidos.

O caso particular das Organizagdes Globo, além de emblematico dessa postura de rejei¢éo ao
partido, interessa em particular pela abundancia de analises sobre o comportamento da Rede
Globo produzidas no pais, e pela presuncdo de que o jornal O Globo reflita com fidelidade as
diretrizes politico-editoriais do conglomerado de comunicacdo ao qual pertence. A cobertura
das eleicBes de 1989 conduzida pela Rede Globo tornou-se paradigmatica pela flagrante
intervencdo no processo com o objetivo de eleger “seu” candidato, Fernando Collor de Melo,
a partir da desqualificacdo das representacdes e discursos vinculados a Luis Inacio Lula da

Silva, ao Partido dos Trabalhadores e, no limite, a ideias e valores da esquerda.

Ainda que o modelo daquele ano ndo tenha se repetido nos mesmos termos e com a mesma
intensidade, pesquisas académicas continuam indicando que a Rede Globo permanece ao
longo dos anos 90 colocando seu jornalismo a servigo das candidaturas de Fernando Henrique
Cardoso. Depois de Collor, sdo os arranjos politico-partidarios em torno de candidatos do
PSDB os beneficiarios da postura dos veiculos. Para Miguel (1999), nas elei¢Bes presidenciais
de 1998, a Rede Globo atuou em favor da reelei¢ao de Fernando Henrique “eliminando” o

processo eleitoral do Jornal Nacional.

Uma virada no padrdo da cobertura da emissora é observada nas elei¢fes presidenciais de
2002, caracterizadas pela grande pela grande visibilidade concedida ao processo (RUBIM,
2004), em uma “busca quase obsessiva pela ‘imparcialidade’, demonstrada, sobretudo, no

equilibrio no nimero de apari¢des e no espaco destinado a cada um dos principais candidatos”

(MIGUEL, 2004, p. 99).

As razdes de tal inflexdo ndo podem ser apontadas com precisdo — estariam associadas a
necessidade de recompor sua credibilidade por imposi¢des mercadoldgicas e a estratégia de
manter canais com 0s governos, independentemente de quais partidos ocupem o Planalto, em
fungéo da sobrevivéncia econdmica e defesa de interesses (MIGUEL, 2004, p. 100). Miguel

argumenta que a imparcialidade, no entanto, se dad em um plano formal, deslocando para os
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enquadramentos e o agendamento escolhas que levam ao “fechamento do campo discursivo”

como recurso para interferir nos quadros em que ocorrem as escolhas dos eleitores (2004).

No pleito presidencial de 2006, de acordo com Rubim, os grandes veiculos produzem uma
cobertura que combina ampla visibilidade a campanha com uma retomada de postura
abertamente contraria ao PT, em termos ndo distantes do que se viu em 1989 (2007). Lima
registra que varios estudos sobre 2006 apontam, em que pesem as variagdes metodologicas,
um claro desequilibrio, “com um numero significativamente superior de matérias negativas
sobre o presidente Lula e o candidato Lula como concorrente a reeleicdo por uma coligacao
liderada pelo PT em relacdo ao candidato de oposicao Geraldo Alckmin, do PSDB” (2007, p.
17 e 18). Aldé, Mendes e Figueiredo registram altissimos indices de cobertura negativa em
relacdo ao entdo presidente e candidato nos principais jornais do pais, em especial O Globo e
Estadao (2007).

Ainda que constatagdes de cobertura negativa do candidato/governo do PT e a assuncdo de
viés antipetista dos grandes veiculos ndo devam ser tratadas como uma Unica questdo, €
razoavel supor que resisténcias sistematicas ao que o partido representa — anteriores e
posteriores ao escandalo do “mensaldo” — continuem a desempenhar um papel ativo nas
escolhas que orientam as coberturas desses veiculos. No caso d’O Globo em 2010, ha

elementos para sustentar que esse comportamento ocorreu efetivamente.

Mas é importante ressaltar as dificuldades de produzir tal avaliacdo no contexto daquela
eleicdo, que se iniciou sob dendncias de quebra de sigilo fiscal de dirigente do PSDB, com
desdobramentos que comprometiam a Receita Federal e depois o proprio PT, e foi atravessada
pelas denuncias de trafico de influéncia e corrupcdo envolvendo a entdo ministra-chefe da
Casa Civil, Erenice Guerra. A candidatura do PT passa praticamente toda a campanha ora
atingida pelo primeiro, ora pelo segundo escandalo. Como estabelecer as fronteiras entre o
dever jornalistico de dar ampla visibilidade aos episodios, a legitima estratégia de exploracéo
por parte das candidaturas adversarias, e a apropriacdo de carater politico-partidario que o

veiculo pode vir a fazer?

E muito dificil determinar o quanto de viés antipetista d’0O Globo, por exemplo, pesou na
cobertura especifica desses fatos. Tal tarefa exigiria uma pesquisa propria, que extrapola os
propositos desta analise. Além disso, a agenda do balango dos oito anos do primeiro governo
petista a frente na presidéncia da Republica e a disposicdo declarada do entéo presidente de se

dedicar a eleicdo de sua candidata compunham uma conjuntura que trazia “o modo PT de
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governar e fazer politica” nas concepcdes da elite jornalistica e dos grandes veiculos para o

primeiro plano da campanha.

O enquadramento antipetista se materializou tanto nos espagos noticiosos quanto opinativos.
As reportagens, colunas (especialmente do jornalista Merval Pereira) e os editoriais foram
dominados pelos dois grandes escandalos, denuncias de abuso de poder politico do Governo
Federal, conteudos que priorizaram as “praticas condenaveis” do PT, suspeitas sobre a
“verdadeira agenda” de Dilma Rousseff, referéncias explicitas sobre a “veia autoritaria” de
setores do partido e do proprio presidente. Esses temas estdo no topo do ranking geral dos

temas mais abordados, tanto na primeira pagina quanto nos contelidos internos.

Nesse sentido, se pode falar em uma homogeneizacdo da cobertura, mas é evidente que 0s
editoriais, lugar em que o veiculo declara opiniGes, sdo indicadores mais cristalinos das suas
posi¢Bes. Aqui, servem a argumentacdo do papel ativo do viés antipetista do jornal e da
convergéncia de agenda com a candidatura de José Serra. Os 50 editoriais que tiveram as
elei¢bes presidenciais como topico central, importante ou referéncia — estdo excluidos todos
0s que se dedicam exclusivamente a fazer balanco do governo Lula sem remeter ao jogo

sucessorio — estdo assim distribuidos:

Quadro 2

Relacéo de temas predominantes nos editoriais que trataram das elei¢des
presidenciais de 2010 em O Globo*

Escéndalos da quebra de sigilo fiscal e da Casa Civil; producéo de dossiés e outras préaticas 13
desviantes do Governo Federal e do PT

Temas relacionados a justiga: tramitagao da lei da Ficha Limpa e critica a “censura ao humor” 8
Criticas ao modelo de gastos publicos do governo Lula; necessidade de mudanga de tal politica; 7
necessidade de ajuste fiscal e reforma tributaria

Defesa da liberdade de imprensa; ameacas a liberdade de imprensa por parte do Governo 6
Federal/Lula/PT

Avaliacdo do desempenho, discursos e propostas dos candidatos 4
Critica a postura de Lula na campanha 3
Criticas a ideia de convocacao de uma Assembleia Constituinte exclusiva/critica a posi¢do de 2
Dilma Rousseff

Politica externa, com criticas ao governo Lula 2
Encerramento da campanha e agenda do presidente eleito 2
Educacdo como politica publica 1
Presenca de Dilma e as diferencas entre o primeiro e o0 segundo mandato governo Lula 1
Critica a posicdo de Dilma Rousseff sobre o episédio do programa de governo enviado ao TSE 1
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*Periodo: de 1°de julho a 3 de outubro. Cada editorial consta em apenas um item da lista. Esta classificacdo considera o tema
predominante, ou aquele que o editorial anuncia como sendo o assunto principal a ser tratado. Mas as criticas a postura do
entdo presidente Lula, por exemplo, estdo presentes em todos os editoriais que abordam os escandalos da quebra de sigilo
fiscal e da Casa Civil, da mesma forma que os editoriais dedicados ao tema da liberdade de imprensa contém criticas
reiteradas “as tendéncias autoritarias de grupos do PT” ¢ ao presidente.

Se forem considerados todos os editoriais em que predominam criticas ao PT, a candidata
Dilma Rousseff e ao presidente Lula baseadas na condenacdo de principios e praticas do
partido, sdo 33 contetdos, ou 66% do total produzido. Excluindo os oito editoriais que tratam
exclusivamente de assuntos da justica eleitoral e ndo abordam as candidaturas em particular,
esse percentual sobe para 84%. Ndo foram computados nesse numero os quatro editoriais
dedicados a avaliacdo dos candidatos, cujas criticas a candidata petista aparecem mais
descoladas das questdes de fundo que o jornal costuma vincular exclusivamente ao PT.

O viés antipetista se manifesta em um conjunto relativamente constante de criticas e
dendncias reiteradas com frequéncia. Os editoriais, como extrato de um discurso que se dilui
por toda a cobertura, sustentam que o PT cultiva correntes de pensamento e praticas que
ameacam a méaquina publica, o Estado de direito, o regime democrético. Estdo incluidos ai
discursos e iniciativas contra a imprensa livre, cooptacdo de sindicatos, manipulacdo de
movimentos sociais, corrupcdo, fisiologia e aparelhamento da esfera governamental, praticas
de espionagem para intimidar adversarios. Os editoriais dedicados aos escandalos de Receita

Federal e da Casa Civil s&o variagdes em torno desses temas.

O discurso do PT como ameaca a liberdade de imprensa estd em varios editoriais, mas é
particularmente forte em “Lula e visdo autoritaria da imprensa” (em 21 de setembro de 2010).
A projecdo do jornal é que tendéncias autoritarias instaladas no governo ndo desistem de
procurar mecanismos para asfixiar a imprensa livre, profissional, de mercado. Dai os sinais
emitidos em alguns momentos da cobertura para que a candidata Dilma Rousseff fornecesse
“provas” de sua desvincula¢ao com tais grupos e linhas de pensamento (ver editorial Sinais
contraditorios do PT e Dilma, 24 ago., 2010).

Um segundo eixo da critica do jornal é baseado na assuncao de que o modelo de justica social
e desenvolvimento econdmico do PT tem bases e objetivos equivocados, com sua énfase em
gastos sociais de cunho assistencialista, crescente comprometimento do orgamento com
salarios do funcionalismo e custeio da maquina, ou seja, o Brasil do PT tornou-se um
“gigantesco pagador de salarios, beneficios e bolsas assistencialistas” (ver editorial EQuivocos

na defesa de altos impostos, 3 ago., 2010).
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Um terceiro conjunto de criticas refere-se a visdes ideoldgicas distorcidas da insercdo do
Brasil no mundo que comprometeriam areas estratégicas do Estado, caso da politica externa.
Isso teria levado o Brasil a se alinhar com paises que notoriamente desrespeitam os direitos
humanos, sdo ditaduras ou democracias ameacadas, a exemplo do Ird, de Cuba, da Venezuela

e da Bolivia.

Por fim, a singularidade da conjuntura de 2010 leva o jornal a sustentar que o0 modo como Lula
entende e se comporta diante de sua alta popularidade embute uma viséo errada do que deve ser
a representacdo politica, além de afrontar leis e instituicdes democraticas. O presidente também

passou a encarnar as ameacas a liberdade de imprensa denunciadas pelo jornal.

(...) O lulopetismo testa e ultrapassa os limites do estado de direito bem ao estilo das
falanges que se digladiam na luta sindical (...). (Lula tensiona a campanha, 20 jul., 2010)

“(...) E preocupante que na esteira da campanha eleitoral, em que Lula se joga por
inteiro, sem maiores cuidados com limites constitucionais e leis, surja a ideia
inaceitavel de que o apoio popular da sinal verde ao poderoso de turno (...) De visivel
contaminacgdo chavista, esta percep¢do de poder do homem publico é perigoso e crasso
equivoco (...). (Pesquisa eleitoral e opinido publica, 30 set., 2010).
Os editoriais ndo foram usados na defesa aberta da candidatura José Serra, mas, antes, como
espaco de denlncia sistematica de desvios éticos e equivocos ideoldgicos do Partido dos
Trabalhadores que debilitaram a méaquina federal nos dois governos Lula, além de critica
permanente ao comportamento do ex-presidente no objetivo de eleger sua candidata.
Diferentemente dos espacos noticiosos, onde o tucano e os representantes de sua candidatura
protagonizaram as repercussdes dos dois grandes escandalos (Receita Federal e Casa Civil),
do caso do programa de governo de Dilma Rousseff, entre outras dendncias e criticas ao PT,
Lula e sua candidata, os editoriais usaram de forma comedida a palavra de Serra e até fizeram
ressalvas pontuais a ele. Tais abordagens, no entanto, sdo compativeis e até concorrem para o

argumento da convergéncia de agendas.

José Serra praticamente ndo foi cobrado por se esquivar sobre a questdo do controle de gastos
e da eventual necessidade de ajuste fiscal, tema sensivel pelas possiveis repercussoes
eleitorais e por ser tematica central do jornal, considerando que é o assunto relativo a politicas
mais abordado nos editoriais (16% do total) e no ranking geral da cobertura. O jornal s
tentou agenda-lo efetivamente j& na condicdo de questdo enderecada a Dilma Rousseff, ao
pauta-lo de forma ostensiva precisamente quando a petista se consolida na lideranca das
pesquisas (ver capitulo 2). O titulo do editorial Ajuste se impde no debate eleitoral (16 set.,

2010) ndo corresponde ao contetdo, uma vez que é voltado para Dilma Rousseff.
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No mesmo sentido, o tucano ndo é seriamente questionado quando faz promessas que
implicam grande aumento de gastos na &rea social, afrontando o credo do jornal a esse
respeito, que esta na base da posicao antipetista no campo dos modelos de desenvolvimento e
combate a desigualdades. As promessas de décimo terceiro beneficio ao ano para quem
recebe o Bolsa Familia, aumento do salario minimo para R$600 reais em 2011 e de 10% para
0s aposentados foram feitas quando o candidato ndo conseguia diminuir a distancia em
relacdo a petista nas pesquisas, em flagrante contradicdo com os principios defendidos pelo
PSDB e enaltecidos pelo jornal. Os termos e o limite da critica a Serra sobre a necessidade de
controle e gastos e das promessas que o proprio veiculo considera eleitoreiras sdo bem
exemplificados em trechos retirados de dois editoriais:

“(...) O tucano a José Serra, decidido a fechar o flanco na questdo dos programas
sociais, e ndo ser acusado de conspirar contra essas defesas, assinou carta formal de
compromisso de conservacdo desta politica. Mais até, anunciou que duplicard o
Bolsa Familia, hoje um guarda-chuva sob o qual estdo abrigadas 13 milhdes de
familias, com os quais sdo gastos mais de R$ 10 bilhdes de reais por ano (...) o
ponto-chave é saber se a economia é capaz de dar sustentacdo ao maremoto de
despesas que se avolumam (...). (A realidade além do discurso eleitoral, 16 jul.,
2010).

Chama atengdo que o candidato José Serra enverede pelo caminho das promessas de
ampliacdo dos gastos em custeio, sem sustentacdo no perfil do Orcamento, a cada
ano mais estrangulado por esse tipo de despesa (...) a iniciativa de dar um décimo
terceiro beneficio anual, se efetivada serda mais um erro do ponto de vista fiscal,
além de um equivoco politico, por equiparar a uma espécie de salario (...). (Uma
campanha de propostas irreais, 23 set., 2010).

Concordando explicitamente com o cerne do discurso de José Serra sobre a candidatura Dilma
Rousseff — sintetizado na declaracdo “ndo se governa na garupa”, referéncia a sombra da
tutela e do “terceiro mandato de Lula” que pairavam sobre a candidatura petista — 0 jornal s
ndo poupou o tucano das criticas as suas proprias estratégias eleitorais, incluindo as da fase
pré-eleitoral. Estas, de fato, foram as Unicas dirigidas de forma sistemaética a ele, o que, no
limite, denota preocupagdo com os rumos e chances de sua candidatura. Reportagens, colunas
e editoriais apontavam 0 que consideravam erros de conducdo, ao criticar o governo e
preservar Lula (p. ex. editorial Campanha das ambiguidades, de 13 de agosto de 2010). Os
simbolos dos equivocos teriam sido a utilizacdo da imagem do ex-presidente no programa

eleitoral de abertura do tucano e a tentativa de impugnacdo da candidatura Dilma Rousseff.

José Serra ndo recebeu qualquer avaliagdo como governante, supostamente o maior contraste
com Dilma Rousseff de acordo com a estratégia do “confronto de curriculos”, nem o jornal

procurou explicacdes em sua imagem e gestdes quando ele passou a perder no estado que
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governou até marco daquele ano, contrariando inclusive patamares historicos de votagdo do
PSDB na regido. Em todas as frentes, nas grandes e pequenas contradigdes — exceto sua
estratégia eleitoral — ele foi bastante preservado. E fato que o enfraquecimento e a imagem de
crise em sua campanha tiveram visibilidade, mas especialmente nas reportagens e colunas, a
abordagem era de permanente atualizagdo de suas chances, de quanto tempo e quais recursos
ele ainda dispunha para retomar a competitividade e chegar ao segundo turno.

A desproporcdo da intensidade da critica dirigida a Dilma Rousseff pelo episddio do
programa de governo e a enderegada ao tucano por entregar dois discursos no lugar de um
programa propriamente dito ao TSE € um indicador de tratamento diferenciado. O jornal
dedicou 34 conteudos para tratar do caso do programa da candidatura Dilma Rousseff em uma
abordagem muito critica a candidata, ao PT e ao episddio em si — incluindo um editorial
inteiro no dia 7 de julho e meng&o no editorial do dia da votacdo em primeiro turno. A grande
visibilidade e o enquadramento oferecido pelo jornal, que jogava sombras sobre a candidata e
sinalizava a possibilidade das alas radicais petistas assumirem o controle da maquina federal

com Dilma eleita, serviu ao discurso de Serra, e foi devidamente explorado.

Né&o foi produzido um Unico contetdo que tratasse prioritariamente da atitude da candidatura
José Serra de ndo apresentar um programa de governo, exceto por breves mencgdes. Foi dado
espaco para uma declaracdo de Candido Vacarezza criticando o tucano (ver PT minimiza
erros com programa de governo, de 9 de julho de 2010) Quando abordou o caso do programa
tucano, o jornal deu um enquadramento completamente diferente, propositivo, divulgando
sem contraditorio ou ressalvas a informacdo dada pela candidatura do PSDB de que o
programa da sua coligacdo iria ser divulgado aos poucos pela internet (Serra comeca a

divulgar hoje itens de programa de governo, 13 jul., 2010).

Outro elemento é a leitura que o jornal faz do envolvimento do candidato tucano em
circunstancias tipicas de uso de maquina para fins eleitorais. Em um editorial dedicado a
critica a postura de Lula, o jornal chega a responsabilizar a justica e o proprio presidente pelas

eventuais infragdes de Serra e seus correligionarios:

(...) Ajustica eleitoral, talvez inibida pela popularidade recorde de Lula — demorou a
agir. E quando passou a multar o presidente cabo-eleitoral, em obediéncia a lei — ndo
houve recuo do ocupante do mais elevado cargo da Republica. O primeiro efeito
negativo da lerdeza da justica foi estimular a oposi¢do a cometer os mesmos delitos:
José Serra, ainda governador recebeu honras de candidato, em eventos tipicos de
governo, e, hd poucos dias, seu sucessor, Alberto Goldman, imitou Lula ao
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propagandear em solenidade oficial alegadas virtudes do candidato tucano (...).
(Postura de Lula tensiona a campanha, 20 jul., 2010)

Além de protagonizar as repercussdes dos escandalos que atingiam a candidatura de Dilma,
Serra era um porta-voz privilegiado da agenda anti-PT do jornal naqueles temas sobre os
quais poderia se posicionar sem criar situacoes eleitoralmente dificeis, caso da politica externa
e da questdo da liberdade de imprensa. Seu vice, deputado indio da Costa, se empenhou, e
teve visibilidade, no discurso do PT que radicaliza e causa medo (CHAIA, 2004), tentando
vincular o partido ao trafico e as FARC. Independentemente de sua queda nas pesquisas de
intencdo de voto e da incapacidade de reverter a consolidacdo da lideranca isolada da petista
nas pesquisas, José Serra permanece com muito espaco para suas declaracdes e tem o maior

numero de falas da cobertura.

Quadro 3

Numeros relativos as declaragdes dos candidatos no conteido interno d’O Globo*
José Serra 569 39%
Dilma Rousseff 499 34%
Marina Silva 345 23%
Plinio de Arruda Sampaio 53 4%

Outros 1 cada -

*Periodo: 1° de julho a 3 de outubro. As declarag6es foram contabilizadas dos 1.359 contetidos do Caderno Pais do jornal
referentes as elei¢des presidenciais.

Quadro 4

NUmeros relativos as declarac6es dos candidatos considerando periodos marcados
por grandes alteracdes nas pesquisas de intencéo de voto no jornal O Globo*
Periodos 1jul a 14 ago** 15 ago a 22 set*** 23 set a 3 out****
Dilma Rousseff 214 176 68

Marina Silva 158 102 55

José Serra 253 224 69

Plinio Sampaio 26 10 14

*Declaragdes contabilizadas dos 1.359 contetidos internos do jornal.

** 14 de julho marca o fim do empate pelos nimeros do Datafolha, o Ultimo instituto a registrar o novo cenério de lideranca
de Dilma Rousseff.

*** Periodo de lideranca consolidada de Dilma Rousseff.

**** Queda da diferenca entre as intengdes de voto de Dilma Rousseff e dos demais candidatos; indefinicdo quanto a
realizacdo do segundo turno.
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As eleicbes presidenciais de 2010 retratadas pelo O Globo foram marcadas pela virtual
auséncia de temas sociais e de politicas em geral considerando que a temética sobre a defesa
da liberdade de imprensa (ver capitulo 2) era nada além do posicionamento de grandes jornais
e revistas no embate com o PT e o presidente Lula. Sobre os gastos publicos, também nao se

pode dizer que foi um tema de amplo debate, mas uma pauta especifica para Dilma Rousseff.

Monopolizada por dois escandalos e pelo comportamento de Lula, a cobertura pouco
repercutiu declaragfes extraidas dos debates patrocinados pelos veiculos, pelas entrevistas
concedidas aos telejornais e no horério eleitoral gratuito que ndo tivessem ligacdo direta com

as questdes que alimentavam o embate da polarizacdo Dilma/Serra.
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Quadro 5

Ranking dos temas mais presentes nos contetidos internos do jornal O Globo *
Acles e comportamento do ngerno Fe(_jeral - incluem 0s contetidos em que Lula é reportado 344
predominantemente na condicdo de presidente da republica

Lula reportado predominantemente como operador politico da candidatura Dilma Rousseff 343
Escéndalo da quebra de sigilo fiscal 198
Pré_t!c_as do Partido dos Trabalhadores — in(_:lu,er_n 0s conte}]dos de acusangs de prét!gas 182
antiéticas e de aparelhamento do Estado; histérico de escandalos; producdo de dossiés

Escéndalo da Casa Civil 131
Repercussdo de debates e da propaganda eleitoral gratuita 107
Lula/PT/Governo Federal/Dilma Rousseff em contetdos relativos & midia 73
Divulgacéo de pesquisas eleitorais 54
Caso programa de governo candidatura Dilma Rousseff 34
Reforma e carga tributéria, gasto publico, ajuste fiscal 30
Programa Bolsa Familia 24
Politica externa 19
Educacdo — inclui tema sobre o caso das APAEsS 19
PT/Governo Federal e as centrais sindicais 17
Arrecadagdo e financiamento de campanha 17
Escolha do vice da candidatura José Serra 16
Saude publica 15
Aborto 13
Transporte, trem-bala, metrd de superficie 13
Caso PT e as FARC 12
Lula/PT/Governo Federal/Dilma Rousseff em relagdo ao MST 12
Infraestrutura (portos, rodovias, setor aéreo) 12
Seguranca publica 11

*Foram considerados os 1.359 contetdos internos situados no caderno Pais relativos as elei¢des presidenciais.
A lista inclui os temas que tenham sido o assunto principal ou muito importante em mais de 10 contetdos.

Os contetidos frequentemente contém mais de um tema. Foram contabilizados todos os temas com presenga importante em
cada conteudo fichado.

Quando ocorreu algum desdobramento de temaéticas sociais, partiu da candidatura de José
Serra, como no caso envolvendo o Ministério da Educacgéo e as Associa¢des de Pais e Amigos
dos Excepcionais — APAEs (capitulo 2). Quando o presidente Lula acionou seu ministério
para defender Dilma Rousseff das denuncias e criticas a politicas especificas feitas pelo
tucano na rodada de entrevistas dos candidatos no Jornal Nacional, também houve destaque

com direito a chamada na primeira pagina (ver capitulo 2). J& Dilma Rousseff recebeu muita
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visibilidade no caso do programa de governo e da agenda sobre ajuste fiscal em

enquadramentos claramente desfavoraveis a sua candidatura.

A tese da convergéncia de agendas pode explicar a baixa visibilidade as pesquisas de intencdo de
voto de uma maneira geral. Um terco das sondagens publicadas nédo teve chamada de primeira
pagina, incluindo algumas do Datafolha e do Ibope encomendadas pela Rede Globo. Das 16 que
receberam chamada na primeira pagina, somente duas foram a principal noticia do dia do jornal; a

maioria recebeu pouco destaque, e trés ndo tiveram qualquer destaque (ver quadro 1).

Quando foram a principal noticia do jornal, as duas sondagens em questdo continham
informac6es de mudancas de cenarios: a do dia 14 de agosto trazia a candidata liderando pela
primeira vez no instituto Datafolha, ainda que o jornal ndo enfatizasse o fato; a de 29 de
setembro era novamente o Datafolha, agora anunciando a queda de Dilma Rousseff e
registrando a importancia do ganho de pontos da candidata Marina Silva. Mas outras, como a
do Ibope do dia 31 de julho, que dava dianteira a petista e quebrava o empate projetado pelos

dois institutos, encomendada pela Rede Globo, ndo tiveram espaco semelhante.

Pode-se considerar a justificativa de que a maioria das sondagens de agosto e setembro sé
confirmava o quadro de estabilidade da lideranca de Dilma Rousseff e a incapacidade de
recuperacdo de José Serra, ou seja, ndo havia “fatos novos” que demandassem grande
visibilidade. Mas a permanéncia de um cenério em um processo eleitoral é em si mesmo um
fato relevante, especialmente sob a l6gica do horse race. Por isso nédo fica claro qual é a razdo
do ponto de vista estritamente jornalistico que determinou o grau de visibilidade concedido as

sondagens.

O argumento proposto aqui é que o jornal concedeu, sim, muita importancia as pesquisas. Sua
pouca visibilidade ndo sugere qualquer iniciativa de um uso mais racional, orientado pela
busca de equilibrio entre o enquadramento horse race e outras abordagens para evitar uma
cobertura acentuadamente poll-driven. A baixa presenca de temas e abordagens que ndo
municiavam de imediato o candidato tucano no embate com a petista — inclui-se ai a

divulgacéo de pesquisas — & um argumento que se sustenta nos dados levantados.

A importancia das pesquisas para a organizagao da cobertura d’O Globo fica indicada nos 227
dos 253 cenarios de campanha ancorados nos dados fornecidos pelos institutos; logo, a
escolha de retirar os resultados das sondagens de uma posi¢do central na cobertura e

minimizar os problemas de inconsisténcias/divergéncias dos ndmeros/institutos pode estar
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mais relacionada ao desinteresse em dar visibilidade continua a subida da candidata petista e

sua consolidagdo em primeiro lugar.

Os reais critérios para definir o lugar das pesquisas na agenda da cobertura d’O Globo estdo
marcados pela natureza politica das escolhas, mas puderam ser apresentados de tal forma que
ndo afrontaram, pelo menos abertamente, os critérios jornalisticos de carater “técnico”, nem
0S parametros normativos vigentes de objetividade e neutralidade que orientam os discursos e

as regras de producdo de noticias dos grandes jornais da imprensa brasileira.

Um ultimo argumento a favor da tese de convergéncia de agendas esta contido no proximo
item da andlise, relacionado a mudancas operadas pelo jornal na fase final da cobertura

induzidas pelas pesquisas e pelos movimentos em torno da candidatura de Marina Silva.

3.3.4 Pesquisas, efeitos de hiperpolarizacéo e visibilidade

A cobertura d’O Globo descartou a possibilidade de qualquer outro cenario que ndo o da
hiperpolarizacdo entre Dilma Rousseff e José Serra. Quando o tucano comeca a cair no final
de julho e n&o se recupera nas pesquisas de intengédo de voto, o jornal ndo altera o padréo da
cobertura, nem a visibilidade dos candidatos. S6 nos Ultimos dias antes da votacdo em
primeiro turno, quando os institutos indicavam um cenario de indefinicdo quanto ao segundo
turno e registravam o crescimento da candidata Marina Silva nas pesquisas, o veiculo trouxe
uma terceira candidatura para o primeiro plano da campanha. Dois pontos serdo abordados a
partir desse quadro: visibilidade e enquadramento envolvendo a candidata do PV, e aspectos

das relacOes entre pesquisas eleitorais, visibilidade e construcéo de cenarios na midia.

Marina Silva ocupou, ao longo da cobertura, sempre a terceira posi¢do em relacdo a presenca
nos titulos, subtitulos, citacdo nos conteddos e nas declaracbes, atrds dos dois candidatos
protagonistas. Em uma perspectiva linear da relacdo entre visibilidade e pesquisas nas
coberturas das eleicbes, esteve em uma posicdo que pode ser considerada adequada,
justificada na correspondéncia com o seu lugar no ranking de intencéo de voto dos principais

institutos ao longo do primeiro turno.

O veiculo, entdo, teria refletido na cobertura a distribuicdo da intencdo de voto do eleitorado.
O levantamento aponta que o distanciamento entre ela e o segundo candidato mais presente na

cobertura foi sempre menor que sua diferenca em relagcdo ao segundo colocado nas pesquisas,
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o que indica que a candidata obteve inclusive mais espago que aquele “autorizado” pelos

percentuais das sondagens.

O argumento sobre o lugar de Marina Silva na cobertura tem dois eixos: o primeiro refere-se
ao fato de que, embora do ponto de vista quantitativo ela tenha tido uma consideravel
visibilidade, o veiculo a enquadrou ao longo do primeiro turno como uma participante
coadjuvante, fora do nucleo onde se dava a disputa real; o segundo, que a subita insercdo de
sua candidatura no centro do embate na reta final encontra justificativa no crescimento nas

pesquisas para servir a interesses de levar a campanha para o segundo turno.

Em principio, o jornal deu & candidata verde o mesmo tratamento dispensado a Jose Serra e
Dilma Rousseff, relegando os demais candidatos a inexisténcia publica, exceto no caso do
socialista Plinio de Arruda Sampaio (ver capitulo 2). Quando o jornal apresentou perfis,
promoveu sabatinas, cobriu eventos com a participacdo dos presidenciais, Marina foi
considerada. Suas falas receberam destaque especialmente no contexto dos dois escandalos,
nas criticas ao governo Lula e ao ex-presidente (ver capitulo 2), o que ndo deixa de remeter ao

viés antipetista do jornal e aos discursos convergentes com a candidatura Serra.

Outros elementos, no entanto, apontam diferencas importantes na abordagem de sua
candidatura em relacdo aos dois protagonistas. Inicialmente, o dado ja mencionado do alto
namero de conteddos marcados pela polarizacdo Serra/Dilma, incluindo aqueles dedicados a
divulgacdo de pesquisas de intencdo de voto — quadro que se altera somente nos ultimos dias
antes do encerramento do primeiro turno. Ou seja, ainda que Marina Silva tenha um nimero
consideravel de declaracbes na cobertura, elas estdo distanciadas dos conteddos que

constroem o embate central, ocupados pelas candidaturas petista e tucana.

Um segundo ponto que corrobora o argumento de sua exclusdo do primeiro plano da
cobertura é a baixissima presenca de representantes de sua candidatura nos espacos

noticiosos, como mostra o0 quadro a seguir:
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Quadro 6

Quantidade de declaracdes de outras vozes além dos candidatos presentes nos
conteudos internos do jornal O Globo * ** ***

1° Luis Inécio Lula da Silva, presidente da Republica 227 ****
2° José Eduardo Dutra, presidente nacional do PT e coordenador geral da campanha de Dilma 86
Rousseff

3° Sérgio Guerra, senador, presidente nacional do PSDB e coordenador geral da campanha José 71
Serra

4° Céndidg Vacarezza, deputado federal, lider do PT na Camara dos Deputados, membro da 44
coordenagdo de campanha

5.° !Edugrdo Jorge, vice-presidente do PSDB, acusa a Receita Federal e o PT pela quebra de seu 36
sigilo fiscal

6° Ricardo Lewandowski, presidente do TSE 35
7° Alvaro Dias, senador do PSDB 32
8° Erenice Guerra, ministra chefe da Casa Civil demitida em 16 /9 /2010 29
9° Fernando Gabeira, deputado federal do PV e candidato ao governo do Rio de Janeiro 2
10° Aécio Neves, candidato ao senado por Minas Gerais 25
11° André Vargas, deputado federal e secretario de comunicacéo do PT 24
12° Antonio Carlos Attela Ferreira, contador envolvido no escandalo da quebra de sigilo 23
13° Alexandre Padilha, ministro das Relag¢6es Institucionais 22
14° Sandra Cureau, vice-procuradora geral eleitoral 21
l£_3° Alfredo Syrkis, candidato a deputado federal do PV e coordenador da campanha Marina 19
Silva

15° Otacilio Cartaxo, secretéario da Receita Federal 19
15° indio da Costa, ,deputado federal do DEM e candidato a vice-presidente na chapa 19
encabecada por José Serra

15° Rodrigo Maia, deputado federal e presidente nacional do DEM 19
15° Jodo Paulo Capobianco, membro da coordenagdo da campanha Marina Silva 19
16° Roberto Gurgel, procurador-geral da Republica 17

*Periodo: 1° de julho a 3 de outubro. Foram listados os 20 primeiros em nimero de declaracfes.
** As identificagOes referem-se a cargos e posi¢des ocupadas no periodo da campanha eleitoral de 2010.

*** As organizacOes sociais com os maiores nimeros de declaragfes sdo 0 Movimento de Combate a Corrupcéo Eleitoral,
com 10 falas, e 0 MST, em que seus representantes tiveram 6 falas indiretas e 3 diretas.

**** Estdo excluidas desse total de declaragbes de Lula em que o jornal ndo o trata como articulador politico da candidatura
Dilma Rousseff; é o caso dos contetidos em que as declaragBes do presidente ndo contém referéncias as elei¢des, ou em que o
jornal ndo insere os atos e palavras do presidente e do Governo Federal no contexto das elei¢des presidenciais. Referem-se ainda
a contetidos de atos governamentais e/ou presidenciais em que as elei¢des presidenciais sdo mencionadas em breves referéncias.

E necessario ressaltar que o verde Fernando Gabeira esta sobrerrepresentado no ranking,
ocupando o nono lugar muito em funcéo de participacdo em matérias que, embora fizessem

referéncia a campanha presidencial, continham declara¢fes suas voltadas prioritariamente
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para a condi¢do de candidato a governador do Rio de Janeiro e a questdes vinculadas a
campanha de Joseé Serra.

Os coordenadores da candidatura de Marina Silva, Alfredo Sirkis e Jodo Paulo Capobianco
aparecem nas ultimas posicdes do ranking e, juntos, respondem por 38 declaracfes, a metade
do presidente do PT e coordenador de campanha José Eduardo Dutra. No geral, os cinco
representantes da candidatura serrista estdio melhor posicionados somando 166 declaragoes.
Do lado petista sdo 190, nimero que sobe para 417 com as declaracdes de Lula.

Essa posi¢do secundaria nos espacos noticiosos esta espelhada nos espagos de opinido do
jornal, que assumiram mais ostensivamente a perspectiva da hiperpolarizacdo. Nos poucos
editoriais dedicados a avaliagdo dos discursos e imagens do candidato, sua candidatura
chegou a ser dispensada de andlise (ver editorial Candidatos tém de explicar ‘o como fazer’,
em 7 de agosto de 2010). Nas colunas, Marina Silva foi tratada episodicamente, geralmente
nas anélises e calculos sobre as chances de Dilma Rousseff e/ou José Serra.

A visibilidade as candidaturas concedida pelos veiculos de comunicacdo precisa ser
considerada em uma perspectiva que remeta, entre outros aspectos, a interacdo permanente
entre 0s campos da politica e da midia, onde a cobertura eleitoral € um momento que nédo
pode ser descolado da fase pré-eleitoral, nem dos quadros cristalizados oriundos da politica
partidaria e das correlacbes de forca dentro dos espacos politicos institucionalizados.
Desconsiderando distor¢des extremas, que seria 0 veiculo propor uma realidade do processo
eleitoral dissociada desses cenarios pré-construidos, é esperado que a cobertura reflita, em
alguma medida, expectativas produzidas pelos atores politicos quanto a robustez das

candidaturas postulantes.

Tais expectativas, por sua vez, sdo formatadas em grande parte com o uso de pesquisas de
intencdo de voto, privativas dos partidos ou publicas, estas Gltimas geralmente encomendadas
pelos préprios veiculos de comunicacdo que, assim como os politicos, também se valem dos
nimeros e projecdes apresentados pelos institutos para auxilid-los no trabalho de
deciframento das candidaturas: quais sdo “pra valer”, competitivas, qual o potencial de

crescimento dos pré-candidatos, quem enfrentard mais rejeicéo, e assim por diante.

O recurso as pesquisas entdo colocaria politicos e jornalistas em relativo equilibrio quanto as
informagdes disponiveis sobre as potencialidades e a viabilidade eleitoral das candidaturas.

Mas isso ocorre apenas em tese, e € sempre um equilibrio precario. Na perspectiva teérica de
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campo de Bourdieu aplicada as relacGes entre a midia e a politica, as tensfes na busca da
maior autonomia possivel e de aberta resisténcia a interferéncias externas podem ocorrer na

interface com as sondagens.

Por um lado, os dois campos tém de dar conta dos dados “objetivos” produzidos por um
instituto, o que impde certos limites a ambos. Os atores politicos ndo podem tentar “fabricar”
ou “inflar” a viabilidade eleitoral de uma determinada candidatura, nem para a midia, nem
para os eleitores. E preciso considerar nos seus calculos o dnus de escolher candidatos que
tenham intengOes iniciais baixas de voto, ou taxas iniciais de rejeigdo altas, por exemplo.
Embora ndo seja o fator determinante, nem para a competitividade do candidato, nem mesmo

para a visibilidade, certamente havera resisténcias impostas pelas pesquisas.

Quando os postulantes ja possuem alguma visibilidade garantida na midia em funcdo de uma
posicdo institucional, capital politico acumulado, ou por estarem inseridos em arranjos
politico-partidarios que gerem, por si, tal condicdo (candidaturas governistas, a candidatura
que reivindica ser a “oficial” da oposi¢do etc.), tendem a enfrentar com melhores chances a
espécie de tautologia estabelecida pelos veiculos de comunicacdo em relacéo a visibilidade e
as sondagens. Candidatos que tém, inicialmente, pouca intencdo de voto, entdo recebem
pouca visibilidade diminuindo, por sua vez, as chances de se tornarem conhecidos e, assim,

verem aumentadas as possibilidades de crescer nas inten¢des de voto.

Os veiculos de comunicacdo também correm riscos se permanecerem ignorando resultados de
sondagens desfavoraveis a candidatos de sua preferéncia, ou mesmo se apresentarem os dados
de forma nitidamente distorcida. A parcialidade aberta no uso de pesquisas pode causar danos
a credibilidade, pelo menos na grande midia comercial que funciona sob l6gica de mercado.
Descartando a possibilidade de agirem de forma “espelhada” em relacdo a divulgacao dos
nameros, aquele que contrastar em demasia ameaca 0s ganhos para 0 campo da midia que o
reforgo da aparéncia de objetividade na convergéncia de temas e abordagens entre os veiculos
tende a gerar (BARROS FILHO,1995).

Da mesma forma, midia e atores politicos tém de lidar com as implica¢des dos resultados das
pesquisas de opinido que avaliam governos, governantes e liderancas. A reeleicdo do
presidente Lula em 2006 ¢ apontada como o primeiro grande “descolamento” vivido no pais
entre “o que diziam as pesquisas” e o que foi projetado pelos grandes veiculos de

comunicagdo (LIMA, 2007). Em 2010, a popularidade recorde de Lula a luz dos novos
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escandalos que atingiram o governo e da eleicdo de Dilma Rousseff atualizam a questéo,
tratada mais adiante na anélise, no item 3.3.6.

Como poderoso recurso capaz de gerar ganhos eleitorais e simbolicos, as pesquisas de opiniao
e de intencdo de voto podem eventualmente, e s6 dessa maneira, favorecer um determinado
politico ou convergir com os interesses de um veiculo. Nesse sentido, os dois campos
aquiescem diante da autonomia dos nimeros. Mas o recurso a seletividade na apresentacéo
dos dados e 0 modo como as pesquisas incidem sobre as escolhas da cobertura como um todo
—além do timing na encomenda delas — permanecem, na pratica, prerrogativas exercidas pelos

produtores da noticia.

Candidatos com altos indices de intencdo de voto tém maiores chances de ganhar visibilidade,
independentemente de outros componentes que definem sua competitividade, como sustentacéo
partidaria, tempo no horario eleitoral gratuito, recursos para viabilizar a campanha etc. Resta, é
fato, todo o campo de disputas entre o veiculo e a candidatura em torno do controle da imagem
do candidato. Mas fica mais custoso ao veiculo justificar por que um candidato no patamar de
30% de intencdo de voto ficaria em um segundo plano da cobertura, ainda que fosse de um

partido “nanico” ou que se enquadrasse no perfil de “aventureiro”, por exemplo.

Marina Silva chega a fase oficial da campanha com 10% das intencbes de voto, segundo o
Datafolha e o Ibope, 0 que a colocava em uma posicéo inicial de vulnerabilidade em relagéo ao
modo como o veiculo “veria” sua candidatura em uma cobertura que ja sinalizava para o quadro
de hiperpolarizacdo, com Dilma Rousseff e José Serra empatados com quase 40% cada. Como a

midia “traduziria” esses 10% de preferéncia do eleitorado em visibilidade e enquadramento?

Sua candidatura tinha elementos que a tornavam atraente do ponto de vista jornalistico. Dona
de uma biografia pessoal marcada pela superacdo e de uma imagem publica de coeréncia, a
ex-ministra do governo Lula é fonte e voz com visibilidade nos veiculos vinculados a questéo
ambiental. Seu discurso tem posicionamentos conservadores de origem religiosa que se
mesclam & defesa da modernizacdo da gestdo publica e da ética na politica. Cortejada
publicamente pelo Partido Verde, ela costurou sua candidatura pelo menos um ano antes das
eleicbes tendo como vice o rico e influente empresario Guilherme Leal, 0 que sinalizava

positivamente para o setor privado e elites do pais.

Além disso, haviam os fatores interessantes ao xadrez da disputa, que certamente eram

considerados pelos jornalistas politicos: sua candidatura tirava de Dilma Rousseff a
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exclusividade do discurso de “uma mulher na presidéncia”; poderia trazer o voto religioso
para o centro da campanha; teria a capacidade de se associar a Lula e, simultaneamente,
acenar para militantes e simpatizantes do PT decepcionados apds o escandalo do “mensalao”.
Marina Silva possuia uma imagem pessoal que sugeria a mesma firmeza, mas contrastante
com a “dureza” associada a candidata petista. Ou seja, uma terceira candidatura com forma e

conteido para ser levada a sério pelos veiculos.

O fato e que, embora com relativa visibilidade, Marina Silva esteve permanentemente em um
segundo plano da cobertura, sendo desconsiderada como potencial “terceira via”. Os
destaques as suas falas em contexto de critica ao PT e ao governo Lula s6 reforcam o
argumento de que a cobertura priorizou o que poderia alimentar os escandalos, o viés anti-PT

e assim convergir com a agenda da candidatura José Serra.

Nas pesquisas publicadas entre primeiro de julho e 5 de setembro, a verde nunca ultrapassou
0s 10% nas intencGes de voto, o que pode servir de justificativa do ponto de vista jornalistico
para sua exclusdo do embate central da campanha. Como disse o jornalista Merval Pereira, a
candidatura de José Serra era a unica considerada eleitoralmente viavel para enfrentar o
Governo Federal. Mas a queda do tucano e sua incapacidade de retornar aos patamares
iniciais de intencdo de voto sinalizava que a polarizacdo extrema ndo era 0 Unico cenario
possivel, nem desejavel para uma fatia do eleitorado. Ou seja, as pesquisas servem para

justificar algumas escolhas do veiculo, e podem ser ignoradas em nome de outras.

Da mesma forma que foram minimizados pelo O Globo cenarios de pesquisas que ja
apontavam a poténcia da candidatura petista durante o empate entre Dilma e Serra na fase
inicial, foi dada pouca atencdo aos sinais de que a candidatura verde estaria herdando
intencBes de voto que eram da petista ja na sondagem do Datafolha de 11 de setembro. Ela, e
ndo Serra, aparecia como a opcao preferencial das mudancas de intencdo de voto em funcgédo
do escandalo da quebra de sigilo. Mas o jornal s6 inclui a candidata no centro do embate
quinze dias depois, quando os institutos apontaram que o segundo turno passava pela votagédo

que ela receberia.

A artificialidade em torno dessa subita mudanca de abordagem fica mais nitida na tentativa de
enquadra-la como mais agressiva e atacando 0s adversarios sem, no entanto, encontrar tal
agressividade nas declaragfes da prépria candidata, que manteve um discurso de criticas

moderadas de forma homogénea ao longo da campanha.
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A adequacdo do seu discurso para o aproveitamento eleitoral daquele momento foi minima, o
que dificilmente justificaria um “novo olhar” dos veiculos sobre ela. O Globo decidiu ver uma
Marina Silva mais agressiva, como se a candidata estivesse “pautando” a questdo do aborto
para confrontar Dilma Rousseff (ver capitulo 2), ndo informando o leitor sobre o real contexto

fora dos veiculos tradicionais de comunicacdo em que a discussao ganhou forga.

Havia dados novos relevantes do ponto de vista estritamente jornalistico que o veiculo
certamente considerou: os institutos apontavam um quadro de indefinicdo e a terceira
candidata estava crescendo, rompendo com o patamar que manteve toda a campanha. Mas a
leitura desses dados nas colunas opinativas era muito especifica: a subida da Marina passava a
ser unica chance de José Serra aquela altura, j& que dificilmente ela cresceria a ponto de

ameacar o segundo lugar ocupado pelo tucano.

Uma inferéncia possivel ¢ de que a decretacdo subita do “fim da polarizagdo” Dilma/Serra e
mesmo a momentanea polarizagdo Marina/Dilma poucos dias antes do fim do primeiro turno
foram decisBes que se valeram das pesquisas naquele momento para justificar uma virada na
cobertura que visava tentar interferir na agenda publica, disfarcando mal o posicionamento do
jornal em relacdo aos seus interesses na realizacdo do segundo turno. E por razbes além da
preferéncia pela candidatura José Serra. O editorial Pesquisa eleitoral e opinido publica expressa
claramente que a realiza¢do do segundo turno serviria de “li¢do” para o presidente Lula, uma

demonstracdo de que sua popularidade recorde “nao pode tudo, felizmente” (30 set., 2010).

3.3.5 Pesquisas: outros efeitos dos (ndo) usos

Em uma cobertura com baixissima presenca de tematicas relativas a politicas, os contetdos
sobre o controle de gastos/ajuste fiscal/reforma da previdéncia sdo uma das poucas excecdes,
que interessa aqui para observar outros efeitos importantes das sondagens além da sua
vinculacdo a visibilidade dos candidatos. J& o caso do programa de governo da candidata
Dilma Rousseff, tema que teve relativa visibilidade nas semanas iniciais, serve como exemplo

para se cogitar sobre as auséncias destas em determinados momentos da cobertura.

Quando a coligacdo encabecada pelo PT entrega ao TSE o0 programa de governo que, segundo
o jornal, continha basicamente propostas dos setores radicais do partido, esta criada a primeira
agenda negativa da candidatura Dilma Rousseff (ver capitulo 2). A rubrica da candidata em

todas as paginas do documento, sua alega¢do de que “rubricou sem ler”, e a troca apressada
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por outra versdo forneceram elementos para o jornal lancar duvidas sobre a “real” agenda da
candidata — incluindo sua relagdo com os “radicais” do partido —, além de detonar outras

desconfiancas baseadas nas predisposi¢des do jornal diante do PT.

De forma colateral, mas ndo menos importante, o episodio é apropriado como um flagrante do
reaparecimento das “varias inaceitaveis a¢des contra a liberdade de imprensa (...) defendidas
por grupos de esquerda autoritarios existentes dentro do governo”, que poderiam ganhar forga
em um eventual governo Dilma Rousseff (trecho entre aspas extraido do editorial do dia 7 de
julho de 2010). Sobre a segunda versao do programa, o jornal conclui que “o texto mascara a
intencdo do PT de dar énfase ao que chama de controle social dos meios de comunicagao”
(ver matéria Corrigido, mas polémico, de 8 de julho de 2010). O foco na questdo do partido
com a imprensa e o “controle social da midia” se inicia com o episddio e vai atravessar toda a
campanha, indo para o topo da agenda a partir das criticas de Lula aos grandes veiculos de

comunicacdo do pais na reta final do primeiro turno.

Nas primeiras semanas da cobertura, o caso do programa petista estava nos editoriais, colunas
e reportagens, mas sempre circunscrito a atores politicos de partidos em disputa na campanha.
Foram priorizadas repercussdes contendo criticas de José Serra e, com menos intensidade, de
Marina Silva, além de exploradas as tensdes entre o PT e PMDB. Exceto pelo item relativo a
midia, O Globo ignorou a importancia publica e a carga polémica que envolviam os demais
temas — questbes relativas a ocupacdo de terras, tributacdo sobre grandes fortunas,
compromisso com reducdo da jornada de trabalho, descriminalizagdo do aborto. Deixou que 0
fato permanecesse o tempo todo enquadrado como pertencente ao microcosmo da politica

institucionalizada, sem ouvir representantes de grupos vinculados a essas reivindicacoes.

Pergunta-se, entdo por que o jornal ndo utilizou sondagens para levantar o estado mais geral
da opinido sobre os temas, disponibilizando dados que poderiam desencadear debate publico e
levar os candidatos a se posicionarem. Tal indagagdo encontra sentido nos argumentos mais

béasicos a favor do uso das pesquisas (ver capitulo 1) pela midia.

Lavrakas e Traugott (2000) enfatizam a condicdo das pesquisas como fonte independente de
informagdo, desvinculadas das candidaturas, servindo ao processo de deciséo do eleitor. Cabe
aqui registrar que logo ap6s o fim do primeiro turno, quando as imprecisées nos resultados
dos principais institutos os colocaram na defensiva, o jornal Folha de S.Paulo publica artigo

do diretor do instituto Datafolha, Mauro Paulino, situando a necessidade de sondagens no
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ambito do interesse publico e de uma simetria no nivel da informacdo que fortaleceria o

eleitor diante dos atores politicos:

Né&o fossem as pesquisas publicas, contratadas pelos veiculos de comunicagdo, essas
informacdes (o0 autor fez referéncias a fatos que explicariam o cenario eleitoral de
2010 utilizando dados de sondagens) seriam exclusivas dos partidos politicos e nao
poderiam compor o repertdrio de informacGes de cada eleitor. (Para que servem as
pesquisas; Folha de S.Paulo, em 5 de outubro de 2010).

Ha também as perspectivas apontadas por Herbst (1993) e Manin (1995) sobre a expressdo da
opinido via pesquisas e a participacdo no espaco publico (ver capitulo 1). Enquanto Manin as
considera no minimo uma modalidade de participagdo compativel com a “democracia do
publico”, Herbst pondera que as sondagens servem na condi¢do de partida para o debate
publico. A autora entende que estas sdo uma modalidade de expressdo da opinido coletiva
reativa, politicamente fraca, mas incontornaveis nas democracias contemporaneas e que, por
iSs0, & necessario circunscrevé-las de tal forma que estas ndo possam ser apropriadas como

expressdo final da opinido publica politicamente atuante.

A rigor, o jornal sequer precisaria de qualquer episddio para justificar uma pesquisa sobre
esses temas em uma campanha eleitoral, do mesmo modo que uma reflexdo sobre as
pesquisas nas coberturas eleitorais, e no jornalismo politico, em geral, pouco avancaria com
guestionamentos e prescricdes pontuais. A autonomia das empresas de comunicagédo protege o
sistema midiatico contra esse tipo de abordagem. Ha varias explicacGes no proprio ambito dos
critérios jornalisticos para os veiculos utiliza-las ou ndo. Os veiculos tém ampla margem para
definir se, e onde, o recurso da sondagem € utilizado. Mas a observacdo da sua auséncia
fornece indicacbes do que, de fato, os veiculos buscam obter com as pesquisas, e do lugar da

opinido do publico na configuragdo da cobertura.

No caso d’O Globo, na cobertura do primeiro turno s6 foram publicadas pesquisas de intencao
de voto, avaliagdo do governo/presidente Lula, e audiéncia dos programas do horério eleitoral
gratuito. Um dnico levantamento assistematico de opinido proposto pelo portal do veiculo
gerou reportagem sobre o eleitorado jovem (ver edicdo de 22 de julho de 2010). O produto
on-line “promessometro” (ver capitulo 2), espaco de manifestagdo sobre as propostas dos trés
candidatos melhor pontuados nas pesquisas, Somou-se aos tradicionais espacos de opinido do

eleitor nos jornais, mas néo refletiu na ampliagéo da pauta.
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O foco esteve exclusivamente nas pesquisas de intencdo de voto como instrumento capaz de
medir a efetivacdo das expectativas pré-eleitorais em torno das candidaturas, de
acontecimentos que poderiam afeta-las, e dos efeitos da préopria cobertura da midia. A busca
permanente pela afericdo dos eventuais efeitos eleitorais dos escandalos e da capacidade de
Lula de converter popularidade em votos para sua candidata representa bem esse quadro.
Nesse sentido, ndo se identificou iniciativas nos usos das pesquisas como um elemento

estruturador do debate eleitoral, ou de concebé-la como indice de participacéo.

Nesse ponto é importante considerar a argumentacdo de Champagne sobre a natureza das
sondagens eleitorais, dos efeitos sobre o campo politico e o eleitor. O autor chama atencgéo
para o fato de que as pesquisas de intencdo de voto pré e eleitorais, publicadas nos meses que
antecedem a campanha oficial e mesmo ao longo dela, longe de serem meros “instantaneos” a
servico do eleitor como alegam institutos e veiculos de comunicacdo, tém potencial para
interferir de forma indevida tanto no processo eleitoral em si quanto nas preferéncias dos

eleitores. Aplicando as criticas de Bourdieu, diz:

(...) Numerosas, repetitivas, prematuras, pesam consideravelmente sobre o meio
politico, assim como sobre a imprensa, que se orientam por elas no convite aos
candidatos para entrevistas, organizam os debates, etc. Elas, além de serem
estruturantes na campanha na midia, sdo as mais complexas de interpretar, as menos
confidveis naquilo que pretendem implicitamente medir o resultado provavel da
préxima eleicao (...).

(...) N@o coletam opinides mobilizadas, mas simples declarac6es em grande parte
suscitadas pela propria pesquisa. Trata-se muitas vezes de intengfes de voto
ficticias, potenciais ou ainda ndo cristalizadas. (questdo hipotética e amplamente
irreal), que o entrevistador faz e s6 assim, pela formulagdo, a suscita e faz sentido.
(20054, p. 388)

Champagne sustenta que o problema ndo estd na influéncia potencial que a sondagem de
inten¢do de voto exerceria sobre eleitor. Afirma que “seria ilogico dizer que as sondagens sdo
fundamentais se estas ndo gerassem efeitos”. Exatamente por supor que esse tipo de pesquisa
“deixa de ser um progndstico para tornar-se uma informacdo que intervém no processo”,
(2005, p. 386) as iniciativas de regulamentagdo que pretendem “proteger” o eleitor precisam
levar em conta as influéncias exercidas antes e ao longo da campanha, ao invés de procurar
impedir sua publicacdo dias antes do pleito, exatamente quando estas ja seriam capazes de

refletir um quadro mais realista e fiel das intengdes de voto.

Para ele, somente nesse curto periodo da reta final, as intencbes de voto coletadas pelas

sondagens registram ‘“uma declaragdo de comportamento que ¢ como a convocada pelo
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proprio funcionamento do jogo eleitoral”. Embora fale a partir dos termos do debate sobre as
sondagens ocorrido na Franca apos as eleicbes de 1995, o argumento de fundo serve a

realidade brasileira.

Champagne reconhece as dificuldades de se determinar quando as pesquisas de intencéo de
voto deixam de ser uma influéncia baseada em cenarios que elas mesmas, em grande medida,
contribuem para forjar, para tornar-se um elemento legitimo na composi¢do dos calculos dos
eleitores. Sua fala também ndo esta muito preocupada com o bandwagon effect ou as “espirais
do siléncio” que as sondagens publicadas nos dias que antecedem a vota¢do podem gerar.
Independente das questdes que deixa em aberto, o argumento do autor importa para
evidenciar o carater nada autoevidente — e nada ingénuo — do suposto imperativo da midia de
fazer um acompanhamento dos cenarios pré-eleitorais e organizar cobertura em torno da

producdo de pesquisas de intencéo de voto.

Outro ponto que exige atencdo ¢ a projecdao de cendrios somente com os chamados “votos
validos”. Para Champagne, esse tipo de apresentacdo de dados evidencia as distor¢des que as
pesquisas podem gerar. Ao contrario do que fazem crer os especialistas vinculados aos
institutos ou os jornalistas, em varios momentos do processo pré-eleitoral e da campanha, tais
indicadores séo a informagdo mais significativa sobre distribuigdo do estado geral da opini&o

do eleitorado.

Por um lado, este modo de apresentagdo dos resultados implica uma hip6tese
altamente fantasiosa, isto &, que os indecisos irdo distribuir-se em proporcées
semelhantes as dos eleitores que ja se manifestaram com maior firmeza; por outro, e,
sobretudo, este modo de calculo falsifica a apresentacdo da situagdo, superavaliando
a declaragdo das intenc@es de voto (...). (20053, p. 389)

Tal como Bourdieu, 0 autor escreve sobre as sondagens voltado prioritariamente para a
presenca dos institutos de pesquisa de opinido na midia e no campo politico. A critica a esse
modo de apresentacdo dos dados é enderecada, antes de tudo, aos produtores das sondagens
(1998, 2005a e 2005b). Ele situa os problemas no uso pelos veiculos de comunicagdo como
uma espécie de primeira consequéncia da interferéncia dos “novos especialistas da opinido”
no espago publico. Ainda assim, muitos elementos de sua critica servem a analise da atuagéo

dos profissionais da midia na cobertura eleitoral, caso do uso dos “votos validos”.

A reportagem d’O Globo faz a primeira projecdo desse tipo em 14 de agosto, a 50 dias da

votacdo em primeiro turno, quando publicou na principal chamada a ultrapassagem de Dilma
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Rousseff sobre José¢ Serra. No subtitulo, a informacao de que “petista estaria hoje a apenas trés
pontos de vencer no primeiro turno”. O corpo do texto trazia os nimeros considerando somente

os “votos validos”. A pesquisa do Ibope, publicada trés dias depois, segue 0 mesmo padrao.

Nos dias que se seguem a essas pesquisas, o veiculo inicia duas abordagens: uma que chama a
atencao para flagrantes da postura de “salto alto” da candidata petista; a outra intensificando
0s conteudos sobre a necessidade de ajuste fiscal e reforma tributaria, enderecada a
candidatura Dilma Rousseff. O jornal da destaque a ambas, com vérias chamadas na primeira
pagina. (ver capitulo 2). A cobertura, se valendo dos cenarios de consolidagdo da lideranca da
petista e enfatizando as proje¢des dos “votos validos”, impde uma agenda que mantém a

candidatura de Dilma Rousseff na defensiva.

E notério que a imagem publica de “salto alto” em uma campanha — a cobertura a constréi a
partir de duas frases ditas em comicios — denota arrogancia e pode desmobilizar militantes e
eleitores, entre outros aspectos negativos. Ja na pauta do ajuste fiscal/reforma da previdéncia,
0 jornal esvaziou a possibilidade de um debate quando foca no posicionamento de apenas um
dos candidatos. Diante de um tema sensivel e desgastante do ponto de vista estritamente
eleitoral, o que era para legitimamente expor os candidatos as parcelas da populacdo mais

afetadas ficou na fronteira de ser percebido como “armadilha” para Dilma Rousseff.

O uso dos “votos validos” tende a gerar desdobramentos que enviesam a cobertura, no que
passa a produzir pautas sobre cenarios que desconsideram as condi¢fes e a provisoriedade
caracteristicas dos levantamentos de intencdo de voto produzidas no decorrer do processo
eleitoral. Pode tornar-se instrumento que permite sustentar abordagens e enquadramentos
convergentes com interesses especificos dos veiculos. Mesmo quando esta descartado seu uso
deliberado para fins de incentivo ao bandwagon effect ou de clima de opinido
deliberadamente favoravel a uma determinada cobertura, esse tipo de expediente permanece

com potencial de mexer no timing e na agenda da campanha como um todo.

3.3.6 Pesquisas de opinido e juizos midiaticos

As analises das coberturas eleitorais fornecem indicacbes de como as sondagens podem
participar em varios niveis da construcdo da representacéo eleitoral. A perfeita adequacédo aos
parametros tecnicos e normativos da pratica jornalistica, e o status contemporaneo de

expressao legitima da opinido publica lhes conferem um lugar Gnico. Os temores mais



152

comuns relacionados a elas — erros flagrantes dos institutos ou risco de manipulagéo aberta da

midia — ndo afetam os pressupostos que as estruturam e justificam seu uso publico.

Um dos problemas da naturalizacdo de sua funcdo para o jornalismo estd no produtor da
noticia e nos veiculos de comunicacdo que se autorizam a fazer juizos supostamente baseados
em uma informacao “objetiva”, ou seja, a opiniao do individuo coletada por meio de um canal
cientifico, “neutro”. Aqui reside um ponto controvertido da potencialidade das sondagens, que
é o de servir de plataforma para promocdo de julgamentos sobre a “competéncia civica do

eleitor”, utilizando a expressao de Biroli, Miguel e Mota (2011).

Em dois momentos da cobertura d’O Globo ficam mais nitidos esse tipo de enquadramento
oferecido pelo jornal a partir de dados de sondagens. O primeiro é identificado especialmente
na repercussao do escandalo da quebra de sigilo fiscal; o segundo, como desdobramento, é a

leitura dos critérios que orientaram as escolhas dos eleitores naquele pleito.

Quando sdo veiculadas denuncias de que a filha e 0 genro de José Serra também tiveram seus
sigilos fiscais violados, no dia primeiro de setembro, o escandalo envolvendo a Receita
Federal, o PT e o PSDB chega ao auge de visibilidade e de expectativas quanto aos seus
possiveis efeitos sobre as candidaturas (ver capitulo 2). A divulgacéo das pesquisas do Ibope e
Datafolha nos dias 4 e 5, respectivamente, indicando a manutencdo dos indices de intengédo
apos intensa exposicdo do caso na midia e no horéario eleitoral leva o colunista Merval Pereira

ao seguinte raciocinio:

(...) O tema ¢é de dificil compreensdo para maioria dos brasileiros, e é por isso que a
campanha petista considera que terd pouco ou nenhum impacto na deciséo final do
eleitor.

Pode ser verdade, e constatar isso s6 aumenta a preocupagdo com o grau de
compreensdo de seus direitos dessa imensa massa de eleitores que, na definicdo do
historiador José Murilo de Carvalho, “vive no mundo da necessidade”, e votara
“muito racionalmente” em quem ela julga capaz de ajuda-la.

Por outro lado, ha um nicho de eleitores, que ja esteve apoiando o candidato José
Serra, no principio da campanha eleitoral, que pode se sensibilizar pelas evidéncias
de que os métodos nada republicanos enraizados na acdo politica do PT sdo uma
ameaca real ao estado de direito.

A candidata oficial, Dilma Rousseff, atualmente vence em todas as regides do pais e
em todas as classes sociais, mas pode vir a perder alguma substancia nas grandes
cidades, entre os eleitores de maior escolaridade ou renda, mais sensiveis a esse tipo
de ameaca a seus direitos civis (...). (ver edigdo de 4 de setembro de 2010)

A leitura de que os menos instruidos e de menor renda seriam “impermedveis” a desvios

éticos de agentes politicos ndo esta restrita ao espaco opinativo do jornal, como mostra a
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reportagem publicada no dia 12 de setembro, um dia apds uma nova rodada do Datafolha
confirmando que ndo houve alteragdes no quadro eleitoral. O anticlimax gerado pelo quadro
leva O Globo a sair, literalmente, em busca de explica¢fes. Na Unica reportagem do género,
deixa de ouvir apenas atores politicos, especialistas da academia e 0s representantes dos
institutos para repercutir as sondagens, como tinha feito até o momento, e viaja para

entrevistar moradores dos “grotdes do Nordeste”, em 10 municipios de Pernambuco.

De |4, conta que o delito cometido “soa incompreensivel para o eleitor do interior” (ver
capitulo 2). A conclusdo € de que a ignorancia daquelas populagdes, o Bolsa Familia e a
gratiddo a Lula tornam impossiveis a questdo surtir o efeito esperado. O enquadramento do
jornal encontra ecos nas declaracGes de representantes da candidatura do PSDB. Para o
senador Alvaro Dias, “o governo Lula conseguiu ‘anestesiar’ o pais contra fatos que causam
indignagdo” (ver matéria Datafolha: vantagem de Dilma sobre Serra é de 23 pontos, de 11 de
setembro de 2010).

Uma segunda matéria na mesma edicdo serve de corroboracdo ao juizo de que algo como uma
anestesia moral acomete 0s menos instruidos e mais pobres do pais sob o governo de Lula.
Apesar dos nimeros gerais indicarem estabilidade, a candidata petista teve queda entre os de
melhor renda e mais escolarizados (ver em Dilma cai entre os mais ricos). A mensagem € de
que essas faixas do eleitorado “responderam” ao teor do escandalo e mudaram seu voto,

conforme o prognostico do colunista Merval Pereira feito dias antes.

Na reta final, esse julgamento reaparece com evidéncia na reportagem e na voz editorial do
jornal, relacionado ao recrudescimento do embate entre o presidente Lula e os veiculos da
grande imprensa, e a queda na diferenca entre os indices de intencdo de voto da candidata
petista e a soma dos demais, na esteira do segundo grande escandalo envolvendo o Governo

Federal (ver capitulo 2).

A edicdo do dia 19 de setembro marca o inicio do acirramento, quando repercute com grande
destaque criticas do presidente a veiculos da grande imprensa brasileira e & declaragdo sobre
guem representa a opinido publica hoje no pais. A fala ocorre dez dias depois das denuncias
iniciadas pela revista Veja sobre trafico de influéncia e outros delitos que levaram Lula a
demitir Erenice Guerra, entdo ministra-chefe da Casa Civil, ex-assessora e pessoa do circulo

de confianca de Dilma Rousseff.
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Observando exclusivamente o contetido veiculado pelo jornal, a frase de Lula “nds somos a
opinido publica” encerra um raciocinio enderecado inicialmente a Veja. Mas logo na
sequéncia ele teria dito que “determinados setores da imprensa” agem de forma partidaria e
hipdcrita, ao ndo assumirem abertamente candidaturas, além de se negarem a reconhecer 0s

avancos do seu governo. A reportagem entdo prossegue:

(...) Para Lula, o povo mais pobre ndo precisa mais de formador de opinido. “Nos
somos a opinido publica”, acrescentou. Para ele, a vitoria de Dilma significara a
derrota da imprensa: “nao vamos derrotar apenas nossos adversarios tucanos (...)”.
(ver matéria Luta ataca a imprensa e diz: “nds somos a opinido publica”, de 19 de
setembro de 2010)

As pesquisas Datafolha e Ibope publicadas nas edicbes nos dias 23 e 25 de setembro,
respectivamente, as primeiras a captarem repercussoes do escandalo da Casa Civil, trazem nimeros
que indicam reducdo da diferenca entre a petista e 0os demais candidatos, mas ainda apontando

vitoria no primeiro turno segundo os calculos que consideram apenas os “votos validos™.

Embora as leituras das candidaturas de José Serra e Marina Silva evitem fazer uma relacdo
direta de causa e efeito com o caso (ver capitulo 2), os contelidos apontam que as alteracoes
ocorrem “em meio as dentincias de trafico de influéncia”. Com chamadas de primeira pagina
sem destaque, o0 jornal assumiu um tom de cautela, parecendo aguardar os proximos nimeros
e verificar se era uma tendéncia mais geral, capaz de modificar o prognostico da eleicdo (ver

matéria Datafolha: cai vantagem de Dilma sobre adversarios, em 23 de setembro de 2010).

No dia 29 de setembro, o maior destaque da edicdo traz o Datafolha confirmando o
movimento de queda da diferenca entre Dilma Rousseff e os outros candidatos, ja com quadro
de indefinicdo quanto ao encerramento da eleicdo no primeiro turno. Ainda na primeira
pagina, o jornal apresenta dados da pesquisa sob o seguinte titulo: Ex-formadores de opinidao
“assombram” Dilma, em uma espécie de resposta ao presidente Lula pelas suas declaraces
de dias antes. No corpo do texto, O Globo diz:

Pesquisa Datafolha mostra que em duas semanas Dilma Rousseff caiu dez pontos,
de 38% para 28%, entre eleitores com curso superior — considerados formadores de
opinido de cuja existéncia Lula diz duvidar. Nesse segmento Dilma teve sua maior
queda, e esta atrds de Serra e Marina. Também entre quem ganha mais de dez
salarios minimos, Dilma caiu (seis pontos) e foi superada por Serra (...).

No dia seguinte, o editorial Pesquisa eleitoral e opinido publica declara:
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Ha no Brasil de hoje, além de instituicfes que ddo mostras de solidez (...) uma classe
média em expansao que serve de suporte para estas mesmas instituicées. Arroubos
como o do presidente de se declarar dono da opinido publica rende dividendos
negativos. A opinido publica ndo tem donos. Ela se forma a medida que se informa e
das mais diversas maneiras, inclusive pela imprensa profissional, cujo coracdo é a
credibilidade construida (...).

Alvejar a imprensa, defender radicalismos da época de resisténcia a ditadura ndo é
discurso de facil transito junto as classes médias. Elas sabem que Dilma nédo é a
mulher de Lula, querem tranquilidade e crescimento econdmico para continuar a
ascender na escala social. Portanto ndo interessa se venca Dilma, Serra ou Marina, a
sociedade estd madura para rejeitar salvadores da patria, hipnotizadores de rebanhos
sem opinido propria. O clima de bem-estar econdmico se revela cabo eleitoral
poderoso. Mas dai a se projetar um Brasil dominado pelo cesarismo, vai grande
distancia.
O jornal, com pesquisas de intencdo de voto na mao, sustenta que 0s mais instruidos e os de
melhor renda seriam os formadores de opinido do pais, e agiriam como escudo das
instituicOes e da sensatez da sociedade brasileira. O corte classes médias/mais pobres,
maior/menor grau de escolaridade demarcaria quem tem os recursos para fazer uso correto da
razdo no ato de votar. E um julgamento de elites assentado em valores socialmente
irrepreensiveis como instrucdo e ascensdo social, combinado com o que Rubim chama de

“supremacia da dimensao moralizante” (2007, p. 164).

O quadro de referéncia do autor é a cobertura das eleicdes presidenciais de 2006. Na sua
leitura, o discurso dos grandes veiculos de comunicacdo naquele contexto sobredimensionou a
dimensdo moral da politica, “em detrimento de outras dimensdes essenciais para uma
avaliacdo consistente” (2007, p. 161). Ele situa tal discurso em dois niveis: de fundo, trata-se
de uma tendéncia mais geral do jornalismo em varios paises, de privilegiar dendncias de
corrupc¢do e faltas éticas na vida pessoal dos agentes, exacerbando uma visdo que reduz a
politica “a uma dimensdo puramente moralizante, sob pretexto da busca de uma politica
conjugada com a ética” (2007, p. 160); no contexto da midia brasileira daquelas eleicdes,
serviu abertamente ao viés anti-PT, as resisténcias de proceder a uma avaliacdo mais ampla do
governo Lula (2007, p. 161).

Esse modo de ver a politica, diz, atuaria também em duas frentes, procedendo ao julgamento
dos critérios de escolha eleitoral dos beneficiarios de programas sociais (naquele momento
simbolizado no Bolsa Familia), desqualificando-os; e prescrevendo, quando “cobra adesao de

todos — inclusive os marginalizados — a essa cruzada” (2007, p. 164).

Em 2010 o quadro é mais difuso do que em 2006, e as criticas sistematicas a politica de

gastos do Governo Federal — que priorizou os programas de transferéncias de renda e ganhos
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reais na composi¢do do salario minimo — ndo poderiam mais ignorar uma conjuntura criada
pela politica econdbmica com efeitos importantes sobre a queda dos indicadores da pobreza, do
aumento da renda, de consumo e crédito, de crescimento do emprego formal, além da
ampliacdo do contingente e da capacidade de consumo de estratos sociais, chamados de nova

classe C.

De fato, O Globo reconhece explicitamente essa conjuntura. No auge da consolidacdo da
candidata Dilma Rousseff na lideranca nas pesquisas de inten¢do de voto, na reportagem de
abertura de uma série sobre 0 momento da economia no pais e seus potenciais efeitos
eleitorais, o jornal explicitava seus primeiros julgamentos do eleitor, que estaria votando

considerando exclusivamente “o bolso”:

Salvo surpresas no caminho, é a economia que esta decidindo a elei¢do. Economia?
Mais precisamente o poder de consumo, dizem especialistas. Crédito farto,
facilidade de compra de imdveis, emprego e renda em alta, ganho do sal&rio minimo
e Bolsa Familia fazem a cama para a candidata do PT, Dilma Rousseff, disparar nas
pesquisas. Cheio de bens em casa, o eleitor ndo pensa em problemas coletivos, como
salde ou transporte. E liga menos ainda para questdes mais abstratas, como a
situacdo fiscal (...). (ver matéria Com bolsos cheios, problemas minimizados, em 29
de agosto de 2010)

No caso d’O Globo em 2010 permaneceu o enquadramento da politica de que fala Rubim,
transplantado agora para um novo contexto, onde os impactos das politicas do governo nao
permitiam mais a leitura de que tratava-se apenas de um voto movido por uma relagcdo entre
representantes e representados marcada pelo fisiologismo e/ou assistencialismo (RUBIM,
2007, p. 164). Quatro anos depois, o veiculo tem de criticar escolhas de eleitores de outras

bases sociais além daquela dos usuérios dos programas de transferéncia de renda.

E dificil conceber que as elites proprietarias de veiculos e de jornalistas do pais ignorem que a
decisdo (racional e legitima) de votar de acordo com os ventos da economia seja um
fendmeno ha muito mapeado pela ciéncia politica (FIGUEIREDO, 2008). Em 1994, quando
Fernando Henrique Cardoso se elegeu escorado no sucesso do Plano Real, ndo houve
registros de critica na grande imprensa ao tipo de racionalidade envolvido naquela votacdo. O
“voto econdmico”, que pareceu logico e adequado naquele momento, agora ¢ percebido pelo

jornal com inferior do ponto de vista moral.
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CONCLUSAO

As eleicBes presidenciais de 2010 deixaram questfes importantes em aberto para os estudos
das coberturas eleitorais, de opinido publica e sondagens: as clivagens subjacentes ao embate,
quase caricato, entre Lula e a grande imprensa em torno do referencial de opinido publica que
deve prevalecer, a atualizacdo da tese de derrota da midia (a exemplo das eleicGes
presidenciais de 2006), o debate que “ndo aconteceu” a partir dos erros dos institutos.
Considerando aspectos dessas questdes, somado ao trabalho de andlise dos contetidos da

cobertura, seguem as conclusGes apresentadas nos paragrafos abaixo.

Comparados com o0s demais temas abordados pelo jornal, os conteddos internos
exclusivamente dedicados a divulgacdo de pesquisas — 54, ou 3,9% do total — sugerem,
inicialmente, que o enquadramento horse race teve pouco impacto na cobertura. Se acrescidos
0s 227 contetdos que trazem em algum ponto referéncias explicitas as sondagens, a

proporcédo da presenca desse enquadramento chega a 20, 5% do total dos conteudos internos.

Esses dados, entretanto, vao dizer pouco da real presenca das sondagens e sobre a
configuracdo da cobertura como um todo. O desenho de analise proposto nesta dissertacao
partiu do pressuposto da limitacdo da metodologia que vincula o enquadramento horse race
aos conteudos dedicados a divulgacdo de intencdes de voto. Ao longo das fases do trabalho,
verificou-se que a grande maioria dos temas, declaracdes e acontecimentos foi reportada sob a
Unica perspectiva de ganhos e perdas para as duas candidaturas efetivamente consideradas
pelo jornal. Ou seja, eram “capturados” pelo enquadramento horse race que, assim, extrapola

sua delimitacdo inicial.

Por outro lado, as sondagens, essenciais para a permanente afericdo dos impactos eleitorais de
fatos, escandalos, declaracdes e atores envolvidos na disputa, alimentando o horse race,
também exerceram peso na defini¢do da visibilidade dos candidatos, na abordagem dos temas,
na intensidade conferida aos escandalos, no seu timing de entrada e permanéncia na agenda e,
tdo importante, nos enquadramentos que definem os termos que explicam o que esta em jogo

na eleigéo.

A analise da cobertura d’O Globo em 2010 sugere que o horse race pode ser melhor
compreendido como uma ldgica ou, para ndo se afastar da terminologia do conceito, como um
enquadramento de fundo, caracterizado pela prevaléncia da dimensao agonistica e da permanente

expectativa de quem saird vencedor sobre todos os demais aspectos do processo eleitoral.
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Esse sentido ampliado do horse race permite uma percepcdo dos contetidos além da exclusiva
classificacdo quanto ao teor negativo/positivo em relagdo as candidaturas — sem prejuizo da
necessidade de verificar o equilibrio das coberturas —, entendendo-os como contetdos que
tendem a ser apresentados sob o desempenho das estratégias dos principais candidatos e de

seu potencial impacto eleitoral. A anélise apresentada aqui procurou avangar nessa dire¢ao.

O que se esta rejeitando nos estudos das coberturas em sua relagdo com as sondagens é a
utilizacdo de metodologias que classificam contetidos de forma excludente — ou horse race ou
teméticos — por ndo permitirem a compreensdo da dimensdo que o enquadramento horse race
assume, e nao detectarem a presenga das pesquisas em suas formas mais sutis e “invisiveis”,

na condicao de critério que orienta e serve para justificar escolhas dos jornalistas e veiculos.

Supde-se aqui que O Globo fez seu trabalho a partir de padrbes amplamente aceitos e
disseminados de como deve ser a producgédo da cobertura de uma eleicdo. Nesse sentido, ndo
ha que se falar em singularidade: o predominio do horse race aparece como uma tendéncia
inevitavel nas coberturas, sustentada e exacerbada pelas pesquisas de intencdo de voto, ainda
que ndo decorrente exclusivamente delas. A explicacdo desse predominio tem relacdo com a
centralidade das elei¢des para as democracias contemporaneas e com o papel desempenhado
historicamente pela midia na representacdo do processo eleitoral.

A histérica primazia do horse race para o jornalismo politico esta registrada por Herbst nos
relatos dos primeiros periodos da imprensa estadunidense do século XIX quando enquetes sem
qualquer rigor cientifico alimentavam as coberturas, aplacando a demanda dos produtores da
noticia por informacdes que permitissem compreender o processo eleitoral, conectar-se com as

expectativas/preferéncias do publico, e atuar de forma abertamente partidaria nas campanhas.

Ainda que a parciménia na publicacdo de sondagens ndo signifique necessariamente menor
intensidade do enquadramento horse race, a quantidade de sondagens publicadas da
informacdes importantes sobre a configuracdo da cobertura e das especificidades que o
enquadramento adquire em cada veiculo. O quanto se vai publicar depende de uma série de
fatores, que vai de restricbes orcamentarias a decisdes politico-editoriais de dar maior ou

menor visibilidade a uma determinada eleicéo.

O Globo publicou 25 pesquisas, todas voltadas para levantamento da intencdo de voto,
avaliacdo da popularidade presidencial, avaliacdo de programas do horério eleitoral gratuito e

afericdo de impacto eleitoral de escandalos. Seria necessario um levantamento comparativo
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com coberturas anteriores e outros veiculos do mesmo perfil para concluir com mais

seguranca sobre o significado desse nimero.

Mas € possivel fazer a seguinte assertiva: a total auséncia de pesquisas para informar o debate
eleitoral a partir de opinides que ndo fossem exclusivamente a manifestacdo da intencdo do
voto deixa claro que o jornal ndo teve interesse em lancar mao de sondagens como
instrumento de ausculta e mesmo de participacdo, em que pese todas as limitacGes e criticas a
essa abordagem. A posicdo do eleitor é reduzida a reacdo via alteragdo/manutencdo da
intencdo de voto. E necessario, entdo, levantar qual é o interesse pablico que justifica a
publicacdo desse numero de pesquisas de intencdo de voto em um espacgo de trés meses, ou
qual seria a razdo para se usar cenarios somente com “votos validos” a 50 dias da votac¢do do

primeiro turno, como fez O Globo.

Embalada pelas constantes checagens de intengdo de voto, a cobertura do jornal voltou-se
inteiramente para explorar o que poderia impactar a disputa dos candidatos da polarizagéo: suas
estratégias/discursos, a capacidade de transferéncia de voto do presidente Lula, os grandes
escandalos, o comportamento do Governo Federal e do PT. Essas abordagens foram construidas
predominantemente com declaragdes de atores politico-partidarios, na virtual auséncia de vozes
da sociedade civil. O Movimento de Combate a Corrupgdo Eleitoral e 0 Movimento dos Sem
Terra, que lideraram as declaracdes das vozes da sociedade civil com 10 e 9 falas

respectivamente, sequer se aproximam dos indices dos atores que receberam maior visibilidade.

O enquadramento horse race e as sondagens se reforgam mutuamente na construgdo da
percepcdo de que a uUnica informacdo capaz de despertar e manter a atencdo do eleitor € a
permanente atualizacdo sobre as posicdes dos candidatos, e que a Unica questdo que interessa
no processo eleitoral é quem saird vitorioso. Nessa configuracdo, as coberturas tendem a
considerar irrelevantes quaisquer aspectos que ndo possam ter seus impactos eleitorais
imediatamente mensurados, ou muito improvaveis quaisquer cenarios que ndo possam ser
justificados em grande medida pelas pesquisas. Tal quadro leva a cobertura a se fechar em um
permanente raciocinio tautologico, onde o que importa é explicar sucessos e fracassos

estratégicos pelas subidas e descidas nas pesquisas.

As sondagens sdo um indicador importante da potencial atuagcdo politico-editorial dos
veiculos de comunicacdo nas coberturas eleitorais. No caso d’O Globo, ndo ha elementos que
apontem manipulacdo ostensiva desse recurso, com omissdes e distor¢fes grosseiras dos

resultados nas primeiras paginas, por exemplo. Mas uma série de indicativos sugere
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seletividade no uso para potencializar seus interesses. A objetividade aparente dos nimeros e
da apresentacdo dos dados pode tornar essa identificacdo mais dificil.

Considerando valida a tese da convergéncia da agenda do jornal com a da candidatura José
Serra, entende-se que 0s movimentos para prolongar o empate entre 0 tucano e a petista, a
agenda de manutencdo da candidatura de Dilma Rousseff na defensiva, os padrdes de
visibilidade dado as sondagens e aos candidatos mostram a intengdo do veiculo em se
posicionar e interferir no jogo eleitoral. A justificativa da pertinéncia de se trabalhar com
cendarios de “votos validos” de maneira tdo prematura pode ter relacdo com a necessidade de
reter a atencdo do leitor, entreté-lo; mas na pratica resulta no fortalecimento da posicdo de

jornalistas e veiculos para tentar influenciar a agenda dos processos eleitorais.

As indicacdes de que O Globo abandonou o escandalo da quebra de sigilo quando constatou a
auséncia de impacto eleitoral sobre a candidatura petista e a atua¢do na projecdo de clima de
opinido favoravel ao segundo turno — quando as pesquisas divergiam e apontavam um quadro
de indefinicdo, o jornal trouxe Marina Silva para o primeiro plano da campanha —
demonstram modos de reagir as sondagens em meio a permanentes ajustes aos cenarios mais

interessantes para o veiculo.

O argumento de que a midia termina por fortalecer sua posicdo em relagdo ao campo
politico se valendo das sondagens ndo desconsidera a constatagdo de que os veiculos
também se submetem a elas. Ndo se trata de controle absoluto. Eles tém de lidar com
resultados em si mesmos, com a disputa pelo significado Gltimo dos numeros, com 0s
constrangimentos da regulamentacdo que envolve a producdo e divulgacdo desse tipo de
informagdo no periodo eleitoral. Ndo se pode falar também de controle sobre a
exclusividade dos resultados, ja que as praticas de mercado e as regras eleitorais vigentes no
pais garantem aos veiculos se apropriarem livremente de pesquisas publicadas, inclusive

daquelas contratadas por concorrentes.

No entanto, embora sejam estabelecidos parametros objetivos que limitam sua
discricionariedade, a qualquer momento das fases pré e eleitoral, os veiculos de comunicacao
podem acionar uma informacgdo com grande probabilidade de exercer efeitos mais imediatos
sobre agentes politicos, além das repercussfes sobre eleitor. Impactos na capacidade de
arregimentar e manter apoios, arrecadar recursos, tirar/colocar candidaturas de posicOes
marginais na cobertura ou manté-las na defensiva estéo associados ao simples ato de tornar as

pesquisas publicas.
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Na literatura critica das sondagens, as prerrogativas da midia em relacdo a elas sdo um
aspecto pouco explorado. Bourdieu (1982), Champagne (2005a, 2005b) e Herbst (1993) nao
estdo interessados na questdo. Embora se detenha demoradamente aos efeitos das pesquisas
sobre o campo politico, Champagne acredita que a midia ¢ “impelida” pelas sondagens a
configurar as coberturas eleitorais privilegiando estratégias, bastidores, em detrimento de um
debate de ideias. Tal visdo desconsidera que a legitimidade das sondagens é fortemente
dependente da chancela de imparcialidade e independéncia que os veiculos de comunicacao
conferem a elas. E o discurso de defesa (DONSBACH e TRAUGOTT, 2008; MANIN, 1995)
que ressalta esse ponto, mas para reconhecer a natureza apartidaria dos grandes veiculos de
comunicag¢do comerciais e situad-los como canais neutros, e por isso adequados, as operacdes

de encomenda e publicacao.

Partindo da nogdo de que as pesquisas sdo, em ultima analise, um artefato, nos termos que
Bourdieu define, ou seja, expressdes de opinides que ndo existiriam sem os interesses daqueles
envolvidos na sua contratacdo/construcdo, pode-se avancar na argumentacdo sobre sua
impossibilidade de se constituir uma voz social autbnoma. As disputas internas e entre atores de
diferentes campos sociais explicitam as constantes tentativas de definir e impor seu “verdadeiro”

significado, as operacdes que visam a redefinicdo do proprio sujeito da opinido publica.

O embate do presidente Lula com veiculos da imprensa nacional expds a questdo em toda sua
simplicidade: de um lado, pesquisas de opinido sancionam cotas de popularidade que,
inevitavelmente, serdo apropriadas por agentes politicos interessados em fortalecer suas
posicOes e fazer valer suas agendas, reivindicando falar em nome das “maiorias”, ou mesmo
da totalidade da sociedade. Do outro, estdo os meios de comunicacdo de massas, que
assumem na contemporaneidade um papel historicamente vinculado a instituicdo imprensa de
formar e representar com legitimidade o estado geral da opinido que deveria ser levado em
conta nas esferas de decisdo. Antes das sondagens, como afrontar, ou mesmo matizar, a

reivindicagdo desse lugar pela imprensa em periodos ndo eleitorais?

A principal caracteristica do antagonismo exacerbado em 2010 entre o presidente e a
imprensa é que ele € circunstancial, ou seja, 0 uso das pesquisas de opinido para sustentar uma
posicdo politica traz a marca das conveniéncias dos agentes envolvidos, revelando a

ambivaléncia dos politicos e do sistema midiatico quanto ao que “as pesquisas dizem”.

Nessa perspectiva, ndo se pode falar que as sondagens sdo uma voz social em si mesma

atuando no espaco publico, mas um recurso que adquire relevancia politica quando apropriado
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por agentes em embate pela imposi¢do da representacdo da opinido publica. Nos termos de
Bourdieu, campos da midia e da politica dispdem e disputam esse recurso no trabalho de
imposicdo do principio dominante de visdo do mundo. A noc¢do de que as pesquisas sdo uma
modalidade de participacdo real e efetiva nas democracias contemporaneas, como defende

Manin, precisa supor uma autonomia que essa forma de expresséo da opinido néo possui.

O argumento de que as sondagens ndo representam uma voz social autbnoma, entretanto, ndo
contradiz as constatacdes acerca da forca de sua presenca no espaco publico, e das
transformacdes desencadeadas na nocao tradicional de opinido publica. E precisamente seu
éxito em fazer as vezes dessa opinido que exige atencdo. O trabalho de construcdo ou
confrontacdo de um discurso politico (mas nédo s6 politico) na contemporaneidade demanda,
em alguma medida e/ou algum momento, a legitimacdo conferida por elas. As pesquisas sdo,
assim, incontornaveis. O que estd se questionando é a ideia de que as sondagens, com seus
postulados explicitados por Bourdieu (1982) e sua logica plebiscitaria, possam suplantar

formas mobilizadas de opinido.

Nas ambiguidades em relacdo “ao que dizem as sondagens”, os veiculos de comunicacdo
revelam preconceitos de classe. Quando o jornal se vale delas para dizer que s6 0s mais
instruidos e de maior renda estdo em condi¢Ges formar uma opinido publica qualificada do
ponto de vista moral — desprezando os discernimentos das maiorias populares, maiorias que,
nas pesquisas de opinido, davam altos indices de popularidade a Lula — estd claramente

orientado pelo modelo de formagdo da opinido do “tipo cascata”, adotado por Sartori (1994).

Mesmo que, em tese, o cientista politico italiano considere movimentos ascendentes de
opinido, o elitismo explicito desse modelo evidencia o papel de guia da opinido publica
reservado aos niveis mais altos da hierarquia, onde se situam 0s meios de comunicagdo de
massa e os “formadores de opinido”, supondo assimilacdo da base. Certamente ndo ¢ uma
posi¢do singular d’O Globo. A condicdo elitista da grande midia nacional de que fala
Azevedo (2006) tem bases também no discurso, construido historicamente, do lugar
privilegiado reservado aos veiculos de comunicagdo na estrutura vertical subjacente ao

processo de formacdo da opinido politica nas democracias contemporaneas.

Tempos depois, Sartori deplora a manipulacdo da opinido publica que observa nas sociedades
submetidas a ideologia da imagem propagada pelos meios de comunicagdo audiovisuais. Mas

os fundamentos do pensamento conservador da formacao e expressdo da opinido permanecem
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preservados, e podem ser flagrados nos ecos das posi¢fes dos veiculos de comunicacéo,

especialmente em contextos de tensdo como podem ser as coberturas eleitorais.

Para Champagne, no debate sobre o lugar das sondagens “esta em discussdo, de fato, uma certa

299

representagdo do que deve ser ‘a democracia’ (2005). As variacdes nas relagdes que os
diferentes agentes dos campos da politica e da midia tém com as sondagens revelam “a

multiplicidade das relagdes que os agentes sociais (...) podem manter com as classes populares”.

A concepcdo democratica singular, prépria a cada individuo (portanto, de forma
mais geral, a cada classe ou grupo social), é bastante tributaria, sem davida, da
trajetoria social e do capital cultural, assim como das visdes — otimistas ou
pessimistas — que cada um, considerando sua posi¢ao social ou experiéncia historica
particular, tem do papel das classes populares na politica e do lugar que convém
reservar-lhes na economia geral do funcionamento do sistema politico.
(CHAMPAGNE, 20054, p. 381)

Por 6bvias razbes de autopreservacdo, € improvavel a midia promover qualquer discussdo
sobre as sondagens que ndo se restrinja a demanda por pesquisas cada vez mais aprimoradas
do ponto de vista metodoldgico. Todo o desconforto de 2010 no Brasil reduziu-se ao fato de
0s jornalistas terem sido induzidos ao erro por resultados falhos. Em outro polo, estudiosos do
fendmeno opinido publica que se posicionam na defesa das sondagens pedem que os veiculos
de comunicacdo facam sua parte no processo e as publicizem da forma mais acurada possivel
(LAVRAKAS e TRAUGOTT, 2000). Por acurado pode-se entender mais discernimento
técnico para lidar com os relatdrios dos institutos de pesquisa, além da divulgacdo dos dados
que garanta 0 minimo de transparéncia a0 modo como as sondagens foram realizadas. E
pouco para se avancar na explicitacdo das condi¢cGes em que os veiculos efetivamente utilizam

€SSe recurso.

O risco de ver o debate sobre qualidade das coberturas eleitorais restrito a prescri¢cdo de
diminuir o nimero de pesquisas e aumentar o volume de temas é passar ao largo de questdes
essenciais. A discussao sobre a quantidade e a real necessidade das sondagens, além do timing
de publicacéo, é fundamental, mas precisa estar inserida em uma reflexdo mais ampla sobre o
status das sondagens no espaco publico como forma de expressdo da opinido publica e do

proprio papel do jornalismo na representagdo dos processos eleitorais.

O tratamento dispensado a Marina Silva pelo O Globo em 2010, em principio, evidencia
vulnerabilidades das candidaturas diante da imposi¢cdo das sondagens como corte para

determinar visibilidade, além da alta margem de discricionariedade dos veiculos nessa
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interpretacdo, inclusive com o peso de suas preferéncias politicas particulares. Por esse
angulo, Marina esteve fora do arco de interesse do veiculo até 0 momento em que as chances

do segundo turno passaram a depender de seu desempenho eleitoral.

Mas o episddio também aponta o problema concreto de como cobrir as candidaturas, em
particular, e o processo eleitoral como um todo, quanto a utilizacdo de sondagens. No caso
das candidaturas, os veiculos consideram seriamente os indices para estabelecer cotas de
visibilidade, associados a outros indicadores como as forcas politicas vinculadas aos
candidatos, as expectativas de comportamento e de desempenho eleitoral (candidatos que

surgem no cenario com baixos indices, mas que possuem apoios capazes de transferir votos).

Coberturas muito orientadas pelos nimeros das sondagens privilegiam a observacdo dos
candidatos mais competitivos porque melhor situados nas pesquisas, em termos de
permanente afericdo dos ganhos e perdas de posi¢fes. Os indices de intengdo de voto tendem
a assumir a condicdo de principal pardmetro de orientacdo dos jornalistas. Com esse
entendimento, é improvavel que o veiculo se oriente por uma politica de equilibrio de espagos
levando em conta o que/quem as candidaturas representam no espectro de interesses sociais,
ou a importancia de o eleitor ter acesso & maior pluralidade de programas possivel. O
predominio da légica horse race potencializada por pesquisas favorece o movimento de
fechamento das coberturas em torno das posicdes dos candidatos referenciadas pelas

pesquisas, sem compromisso com a visibilidade das demais candidaturas e projetos em jogo.

N&o ha modelos alternativos prontos a serem adotados quanto ao uso de sondagens nas
coberturas eleitorais. A posicdo de Champagne sobre o perigo das sondagens publicadas longe
do dia de votacdo é polémica e pertinente, situada na contracorrente das prescricdes
supostamente bem intencionadas que pretendem preservar o eleitor da influéncia das
pesquisas divulgadas nos dias que antecedem o pleito. Mas se ele tem uma argumentacédo
forte contra aqueles resultados que mais servem a midia na relacdo com o campo politico, é
impossivel ndo pensar na vulnerabilidade do eleitor que vai definir seu voto bombardeado por

pesquisas, do individuo que corre o risco de ser engolido por “espirais do siléncio”.
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ANEXO |

Dados consolidados dos fichamentos dos contetidos O Globo relativo as elei¢bes

presidenciais de 2010.
Espacos pesquisados no jornal: Caderno Pais e Primeira Pagina

Periodo pesquisado: 1° de julho a 3 de outubro

Distribuicdo dos conteudos fichados

Primeira pagina 224
Interno 1359
Total 1583
Primeira pagina/centralidade das elei¢oes
Central 202
Importante 14
Referéncia 8
Primeira pagina/presenca dos candidatos nos titulos
Dilma Rousseff 35
José Serra 34
Marina Silva 14
Plinio de Arruda Sampaio 1
Primeira pagina/presenca dos candidatos nos subtitulos
Dilma Rousseff 8
José Serra 6
Marina Silva 3
Plinio de Arruda Sampaio 2
Presenca dos candidatos no corpo da chamada
Dilma Rousseff 90
José Serra 70
Marina Silva 32
Plinio de Arruda Sampaio 11
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Ranking dos temas mais presentes nas primeiras paginas de O Globo*

Acdes e comportamento do Governo Federal — incluem os conteidos em que Lula é reportado
predominantemente na funcdo de Presidente da Republica 61
Lula reportado predominantemente como operador politico da candidatura Dilma Rousseff 44
Préticas do Partido dos Trabalhgdcgr(_es (inclui 0s conteddos deNacusagées_(Aje praticas antiéticas e 39
de aparelhamento do Estado; histérico de escandalos; producéo de dossiés)
Escéndalo da quebra de sigilo fiscal 26
Escéndalo da Casa Civil 24
Lula/PT/Governo Federal/Dilma Rousseff em contetdos relativos & midia 18
Divulgacéo de pesquisas eleitorais 16
Repercussdo de debates e da propaganda eleitoral 16
Arrecadacdo e financiamento de campanha 6
Transporte, trem-bala, metrd de superficie 3
Gastos publicos 3
Caso PT/FARC 2
Lula/PT/Governo Federal/Dilma Rousseff e 0 MST 2
Caso programa de governo candidatura Dilma Rousseff 2
Programa Bolsa Familia 2
*Foram considerados o0s 224 conteldos da primeira pagina relativos as elei¢@es presidenciais.
A lista inclui os temas que tenham sido o assunto principal ou muito importante em pelo menos duas chamadas.
O critério para contabilizar a presenca dos temas é apresentado no inicio do segundo capitulo.
Conteudo interno/centralidade das elei¢des
Central 1109
Importante 145
Referéncia 105
Género jornalistico
Reportagem 1054
Editorial 50
Colunas/artigo 173
Entrevista 31
Nota 33
Outros formatos 18*
*Perfis biograficos, depoimentos, enquetes, notas de esclarecimento, cronologias, quadros “quem é quem”.
Conteudos internos/presenca dos candidatos nos titulos
Dilma Rousseff 241
José Serra 166
Marina Silva 95
Plinio de Arruda Sampaio 9




Conteados internos/presenca dos candidatos nos subtitulos

Dilma Rousseff 223
José Serra 205
Marina Silva 98
Plinio de Arruda Sampaio 17
Presenca dos candidatos no corpo do texto
Dilma Rousseff 854
José Serra 677
Marina Silva 346
Plinio de Arruda Sampaio 74
Demais candidatos 2 cada

Conteudos internos/presenca dos candidatos em namero de declaracfes

Dilma Rousseff 499
José Serra 569
Marina Silva 345
Plinio de Arruda Sampaio 53
Demais candidatos 1 cada

Ranking dos temas mais presentes nos contetdos internos do jornal O Globo

Ac0es e comportamento do Governo Federal — incluem os contetdos em que Lula é

reportado predominantemente na condicdo de presidente da republica 344
Lula reportado predominantemente como operador politico da candidatura Dilma 343
Escandalo da quebra de sigilo fiscal 198
Pré_tic_as do Partido dos Trabalhadores (incll_Ji 0s conteﬂdo§ de acusagoes d~e préticas” 182
antiéticas e de aparelhamento do Estado; histérico de escandalos; producdo de dossiés)

Escéndalo da Casa Civil 131
Repercusséo de debates e da propaganda eleitoral gratuita 107
Lula/PT/Governo Federal/Dilma Rousseff em contetdos relativos a midia 73
Divulgacédo de pesquisas eleitorais 54
Caso programa de governo candidatura Dilma Rousseff 34
Reforma e carga tributéria, gasto publico, ajuste fiscal 30
Programa Bolsa Familia 24
Politica externa 19
Educacdo — inclui tema sobre o caso das APAEs 19
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PT/Governo Federal e as centrais sindicais 17
Arrecadacdo e financiamento de campanha 17
Escolha do vice da candidatura José Serra 16
Saude publica 15
Aborto 13
Transporte, trem-bala, metrd de superficie 13
Caso PT e as FARC 12
Lula/PT/Governo Federal/Dilma Rousseff em relagdo ao MST 12
Infraestrutura (portos, rodovias, setor aéreo) 12
Seguranca publica 11

*Foram considerados os 1.359 conteudos internos situados no caderno Pais relativos as elei¢Bes presidenciais. Os critérios de
classificacdo estdo apresentados no inicio do capitulo 2.

A lista inclui os temas que tenham sido o assunto principal ou muito importante em mais de 10 contelidos.

O critério para contabilizar a presenca dos temas é explicado no inicio do segundo capitulo.

Quantidade de declaragdes de outras vozes aléem dos candidatos nos contetidos internos*
1° | Lula na condicdo de operador politico da candidatura Dilma Rousseff 227
2° |José Eduardo Dutra, presidente do PT e coordenado da campanha de Dilma Rousseff 86
30 Sergio Guerra,’ senador, presidente nacional do PSDB e coordenador geral da 71

campanha José Serra
40 Candido Vacarezza, deputado fede~ral , lider do PT na Cémara dos m
Deputados, membro da coordenacdo de campanha
5o Eduardo_ J_orge_, vice-presidente do PSDB, acusa a Receita Federal e o PT pela quebra 36
de seu sigilo fiscal
6° |Ricardo Lewandowski, presidente do TSE 35
7° | Alvaro Dias, senador do PSDB 32
8° | Erenice Guerra, ministra chefe da Casa Civil demitida em 16 /9 /2010 29
9° | Fernando Gabeira, deputado federal do PV e candidato ao governo do Rio de Janeiro 28
10° | Aécio Neves, candidato ao senado por Minas Gerais 25 25
11° | André Vargas, deputado federal e secretario de comunicacdo do PT 24
12° | Antdnio Carlos Attela Ferreira, contador envolvido no escandalo da quebra de sigilo 23
13° | Alexandre Padilha, ministro das Relagdes Institucionais 22
14° | Sandra Cureau, vice-procuradora geral eleitoral 21
14° | Alfredo Syrkis, candidato a deputado e coordenador da campanha de Marina Silva 19
14° | Otacilio Cartaxo, secretério da Receita Federal 19
140 indio da Costa, depgtado federal do DEM e candidato a vice-presidente na chapa 19
encabecada por José Serra
14° | Rodrigo Maia, deputado federal e presidente nacional do DEM 19
14° | Jodo Paulo Capobianco, membro da coordenacdo da campanha Marina Silva 19
15° | Roberto Gurgel, procurador-geral da Republica 17

*Periodo: 1° de julho a 3 de outubro. Foram listados os 20 primeiros em nimero de declaracdes.

** As identificacGes referem-se a cargos e posi¢oes ocupados no periodo da campanha eleitoral de 2010
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ney, apontados como destaques.
mmdaCouvnllmm-mpﬁ-
ses sem marcar um gol sequer. Ji o
quarto deles, Cristiano Rmumo.
fez apenas um, contra a fraca Co-
rela do Norte. O portugués anun-
clou ontém que tem um fitho, mas
nio divulgou o nome da mae.

'HOSTILIZADO £ assustad, Felipe Mlo ¢ protegido por egurancas a0 desambarcar o Rio

Média escolar piora |
em 20% das cidades

Oito estados nao conseguiram cumprir metas
previstas para ensinos médio e fundamental

* Principal Indicador de média prevista no pafs. Em
qualidade do ensino brasi-

do fun-
damental (do 62 a0 9% an0), metas dos ensinos médio e
830 pa-

ra2009. Ao todo, 23% das cl- mnﬂn a meta do ensino
dades ficaram abalxo da mlﬂl 11

Ibope: Sudeste puxou
crescimento de Seng

€ no Centro-Oeste.

Sudeste e chegou a 41%, Nas trés regides, Dilma
contra 34% de Dilma Rous-  caiu. No Sul, os cresce-
ram. No geral, o

seff (PT). O levantamento
anterior, de 23 de junho, Ibope deu empate de Dilma
apontou 37% para Dilma e eknmm Pégina 3

Caso Bruno: policia

© Uma dendincla levou on- Horizonte, As buscas conti-
tem policlais de Minas a nuardo com barcos. De
pelo cor-  acordo com moradores da
po de Eliza Samudio, a ex- hn,-lamhmolhveh
amante do goleiro Bruno do em Ribeirio
desaparecida hd 'anevnéuMaporbm
Eyereeety dias, nas margens da La- , didos para esconder carca-
T WS\ﬂl,mGnndehb gas de carros.  Pégina 15
s Filmes brasileiros como
- “Taind — A origem” e “Eu e
© meu guarda-chuva® tentam htacbices " L
reconquistar o pliblico infant] Qicutinel | 475539540880 T1o PBeBlo o087
. que ia 20 cinema para ver o Wwked
Renato Aragio € X, Pigna 10

[ ciico ]

PPENSAMENTO DE SEGUNDA

— Voltar a trabalhar: muito chato isso...

s RS 2,00 «

5 de julho
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bilhdes e a remogho,
até 2012, de 123 favelas em
dreas de risco.  Pagina 19

Enquanto isso...

Na vida real, as
remocoes empacam

Revista fea

o 3 e alma
e 4 As dietas de
abase N limpeza do

organismo, as
W famosas detox,
2 & ‘conquistam

y fas tao radicais
quanto alguns  Como Mariana Rics e outras trés.

DO CINEMA AOS "GAMES': Umwu.la profissionais a
de seus atrizes saidas de “Malhacao® viraram  pela Comic-Con, o maior evento de  escreverem mal,

métodos. as queridinhas do horério nobre. cultura pop dos Estados Unidos.

Eleicoes 2010

Compra de voto ainda € o que
mais cassa politicos no Brasil

Em pleno século XXI, crime custou mandato de 700 em 10 anos

Ablsmo entre
discurso e pratica
na agenda ambiental

# 0 candidato do PSDB & conligura empate {&enico. | |
L José Serra, (PV) tem 10%.
tem 37% das intencdes de  No Rio, o governador Sér-
voto contra 36% de Dilma  gio Cabral (PMDB) tem
3 o 53%, e Gabeira (PV), 18%.
Datafolha. O resultado

Lei eleitoral bane Tesoureiro de Dilma:
humor da TV *Palocci 6 o técnico’

® Com as restrigdes im- @ José de Filippi Jr, tesou-
postas elel-  reiro de Dilma Rousseff, se.

toral, humoristas da TV compara a um preparador’
evitam mirar nos candida- fisico: “Vocé nem sabe o
tos, O “Casseta & Planeta” nome, mas o que ele faz & -
tirou os presidencidveis de  essenclal” Omum‘dh.e‘
seu programa. Pégina 14 Antonio Palocci. Pégina 4

coronelismo, que ocorrem pelo me-
mm:m&-mamlmm

compensar: de cada dez eleitores que se ven-
dem, 56 dois votam no comprador. Pégina 3

® 0 Vasco venceu o Atléti-
€0-GO por 2 x 0 ontem. Ho-
|e.,noEng=nhin tem Bota-
fogo x Fluminense,

SKATISTAS FAZEM

Atropelamento: Justica nega pnsao de PMs

0 pedido de prisio pre- negado ontem pela Justica ~sido

Vicents, na Gavea, na

- R$ 10 mil para liberar o car-

Buuamu lndlcudo pelo
o do filho da
llrlz Cissa Guimariu. foi

do Rio. De manha, um dos
acusados, o cabo Marcelo

Bigon, se apresentou a0 23° pal
BPM (Leblon). Apesar de a samra,
prisio administrativa |4 ter

ordenada pelo coman-
do da PM, 0 sargento Mar-

ro. O atropelador e sua fa-
milia detxaram o Rio. O go-
wvernador Sérgio Cabral cha-
mou os PMs de “bandidos
a0 quadrado”. Pégina 21

MGees RS 4

25 de julho
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CAROLA SAAVEDRA: na Flip

A 8* edic3o da Flip, que
comega quarta, traz © menor
© mais repetido elenco de
autores brasileiros de ficgao.
Carola Saavedra é a (nica
estreante no evento, Neste
Prosa especial, as atragbes
da festa de Paraty,

g
dlcﬂdumoﬁkzhlnm
centro de touradas até o

inlcio do século XX. Pégina 33

Vale dar uma espiada no
armério dos homens:
biazer, gravata e chapéu
déo um estilo cosmopolita
& moda feminina.

(Criangas loucas por cinema
fazem roteiros, dirigem filmes.
@ até sdo juradas de festivais.

Lula ignora

Uribe e s6 fala |

com sucessor

® Crificado por Alvaro Uri-
be, que tachou de deplors-
vels declaragOes suas sobre
a disputa entre Venezuela e
Coldmbia, Lula ignorou o
atual presidente e falou di-
retamente com Juan Ma-

nuel Santos, que toma pos-  Ainda desconfiado, onu\lm,mhdndosold;dodoﬂopgwuapotkhocu

A hora da verdade das células-tronco

EUA liberam primeiro teste em seres humanos. Embrioes serdo usados para tratar paralisia

® O primeiro teste do
mundo com células-tron-
co embrionérias em seres
humanos esté previsto pa-
ra comegar até o fim do
ano nos EUA. De 8 a 10 pa-
cientes com lesdo na me-
dula receberdo injecdes
de células de embrido hu-
mano que, se espera, se-
rio capazes de restabele-

cer movimentos de bragos
€ pernas. Nesta primeira
etapa, o objetivo & averi-
guar a seguranga do trata-
mento. Se der certo, novos
testes medirao sua efici-
cla. Cientistas brasileiros
dizem que o teste € um di-
visor de dguas e que, em
breve, deve ser feito tam-
bém no pais. Pagina 34

COMO SERA A EXPERIENCIA
’nmmduu« awﬂumunm
o S i
S e

U

tar,
I om a lagdo Getdlio Vargas para o

nimero de passageiros que serdo transpor-

tados e o impacto ambiental da obra. Ome-

trd para a Barra é um compromisso

para as Olimpiadas de 2016 e o Estado ga-

rante que serd inaugurado em dezembro de  rio —

ZQISA mas, 0s primeiros estudos s ficarso
daqui a um ano. A lnddinldn preo-

Rio comeca obra de metro
com trajetos nao definidos

Governo sé agora contrata FGV para fazer estudos sobre ligagao Zona Sul-Barra
-Apcur de ja ler aberto um mlelm de

lg&ammwcomﬂqullnﬁ

2 Barra da Tijuca, 0 governo do

mmmdmmuosmd.wm

Q-mmnbequmnobmmcu
- semana, a Casa Civil

do Rio

Rio precisa”. Eles Ja realizaram quatro reu-
nides com moradores da Barra, de Copaca-
‘bana, da Gévea e do Leblon &, em vez da li-
gagao Jardim Oceanico-Gévea-General Os-

proposta pelo Estado —, preferem o
trajeto Jardim Ocelmcoctvmudlm Bota-

da Carloca, no Centro.

Bssa_filtima esr
Pégina 16J

Mieci it

Avezdo Salgue?ro

Eleicoes 2010

Ibope: Dilma tem 39%;.
Serra, 34%; e Marina, 7%

® Pesquisa apontou a

jpar o Sal-
sedia 7. Pégina 32 gueiro, sem um tiro, abr\!lducurdnhopinalnlllhc&odlll'UPPdoRh Pégina 23

Tbope
candidata do PT & Presidén-
cia, Dilma Rousseff, com

tengoes de voto,
contra 34% do tucano José
Serra e 7% da verce Marina
Silva. O Ibope considera os
percentuais de todos os

sébado, o Datafolha tinha
registrado empate técnico.
o Ri Cabral tem 58% e
Gabelra, 14%.  Pégina 3

® Com previsdo de crescer
9% este ano, a China anun-

‘maior economia do mundo,
ultrapassando o Japao. Ana-
listas e o FMI acreditavam

que isso s6 aconteceria no
fim deste ano. No primeiro

ciou que j& é a segunda FMI,

China supera Japao e
¢ a 22 maior economia

semestre, o PIB chings ficou
em US$ 2,55 tri e, segundo o
deve chegar ao fim de
2010 em US$ 5,365 tri. Atrés,

EUA,
US$ 14,8 tri. O Brasil fica em
82 lugar. Pégina 25

— Abrimos uma churrascarla-diet?

R$ 2,00 -

31 de julho

Ela, Giobinho, Prosa &

B4 pégines
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Corajosas,
vovos levam
bandido

a prisdo

© Vitimas de uma tentativa
de golpe de falso seques-
tro por telefone, duas ir-
mas aposentadas de lcaral,
em Niter6i, de 77 e 82 anos,
enganaram o bandido e,
apds chamar a policia, con-
seguiram que ele fosse pre-
50 em flagrante. Ja o medo
venceu um casal de apo-
sentados de Itaipu, na mes-

ma cidade. Eles pagaram
R$ 10 mil a um bandido

Iraniana diz
ja se sentir
apedrejada

© A espera de ser apedrefa-
da até amorte, a iraniana Sa-
kineh Ashtiani disse que os
maus-tratos sofridos diaria-
mente na prisdo j& equiva-
lem & execugo da sentenca.

livre para
jogar no Flu

® Apbs meses de negocia-
¢do, o meia Deco conse-
gulu a sua liberagao no
Chelsea, da Inglaterra, e

A socialite: Site combina Estrela da Testes para o
lolanda fotos atuais Fiip, onde elenco de
Figueiredo fala com imagens ontem e-books uma nova
sobre como histéricas do & politica montagem do
foi do infemo mesmo local deram o tom, musical
das drogas e e renova a Robert Crumb “Hair"
do Alcool & forma como é é celebrado redinem cinco
purificagdo interpretada a ¢ por artistas mil inscritos.
espiritual. Histéria, brasileiros. no Rio.

Eleicoes

2010

Candidatos escorregam em niimeros

Dilma, mais

por ser

errou até o to real do salério minimo

Michet Filko

OVER, sem temo, Plinio Sampaio ¢ saudado por eleitor no dia seguinte a0 debate: “Devo ter ganhado esse trogo™

Plinio, 0 mogo

Aos 80 anos, socialista atrai geragao digital e aparece 15 mil vezes no Twitter

tadas teses socialistas radicais,

© Defensor de antigas e ja derro- te do PSOL, atraiu a jovem gera-

¢ao digital. Fol o assunto mais
comentado no Twitter, na noite

ao0s 80 anos, Plinio de Arruda
Sampaio, id

de

15

mil vezes em 13 horas, a partir
do inicio do debate dos candida-
tos na TV: “Devo ter ganhado es-
se trogo”, disse. Pégina 14

# O aumento real do saldrio mi-

nimo foi de 53,6% em oito anos
de governo Lula, e ndo de 74%,

como afirmou Dilma Rousseff

no debate de anteontem, na

Bandeirantes, o primeiro entre
os candidatos & Presidéncia. O
Ministério da Educacio real-

das Apaes o po-

der de dar cursos para criangas
com deficiéncia, a
frequentar escolas regulares,

ULALL JUSE I~

— que
incluiu também Marina Silva
(PV) e Plinio de Arruda Sampaio
(PSOL) — déo um bom panora-
ma da estratégia de cada um e
também da realidade do pafs,
em nimeros. Paginas 3 a 16

Gastos ja sao 5 vezes
maiores que em 2006

quatro anos antes.
Os gastos, a R$ 18,2 milhdes (R$
35 milhdes em 2006). Pagina 18

Ibope: Dilma repete
de cinco
pontos sobre Serra
Pigina 17

© Russos
incéndios

[ chico |

caminham na Praga Vermelha usando méscaras para se proteger da fumaca de — Vem ¢4, quem € este cara?
nos arredores da cidade, na maior onda de calor em 130 anos.  Pégina 38

Jareire: RS 2,00

7 de agosto

Ela, Globinho, Presa &



a——
FEDERAL
& 2ENADO FED
BIBLIOTECA DO NADO

oglobo.com.br

o) c]Ke]:

(A

IRINEU MARINHO (1876-1925)

RIO DE JANEIRO, SABADO, 14 DE AGOSTO DE 2010 * ANO LXXXVI + N® 28.131

ROBERTO MARINHO (1904-2003)

Queimadas
crescem
179% em

um ano
© Os focos de queimadas
aumentaram

179% no pais
de janeiro até ontem, na

to Nacional de Pesqullu
Espaciais (Inpe) registrou
204 mil queimadas, contra

focos (126 em 2009). No
Norte e no Centro-Oeste,
estiagem e baixa umidade
do ar aumentam o risco de
incéndios. Pégina 17

LAN compra
parte da TAM
e cria gigante

Festival de
desmentidos
sobre Sakineh

Milhdes em
jogo na briga
por Neymar

0 A disputa pelo futebol

cifras milionérias. S6 de
saldrios ele receberd em
torno de R$ 800 mil, o do-
bro do que fatura por més
atualmente, mcluldm ga-
nhos em publ

mais legals para meninos e meninas,
E=] elaborada por especialistas, tem um

montdo de temas. E todos sdo de graga.

Pierrds e colombinas contam parte da
historia social do Rio com sambas de
camaval no musical “E com esse que eu
vou”, de Sérgio Cabral e Rosa Maria
Aralijo, autores do sucesso “Sassaricando”.

Elei¢oes 2010

Datafolha: Dilma sobe e
abre 8 pontos sobre Serra

" Petista estaria hoje a apenas trés pontos de vencer no primeiro turno

Desvirtuando o PAC

além de mimos como man-
520 e roupas de grifes,

Maracana nao
fecha para obras

© O Maracana serd apenas
parcialmente interditado
na reforma, que deve co-
megar dentro de dez dias.
Até o inicio de outubro, os
clubes cariocas poderdo
usar o estddio, que terd
disponiveis, durante as
obras, 6 46 mil lugares na

® Pesquisa Datafolha di-
Macos Wiatso  Vulgada ontem mostra
que a doPT a
Dilma Rous-, <
seff, abriu vantagem de_
oito pontos sobre seu
principal adversério, Jo-
sé Serra, do PSDB. Pela .
consulta, feita entre 9 e
12 de agosto, Dilma su-"
biu cinco pontos em rela-
¢80 & pesquisa de julho;
passando de 36% para
41% das intengdes de vo-

mesmos 10% de antes.
Os demais candidatos
nao chegaram a 1%. A
margem de erro € de dois

do presidente Lula esta-

.bm-

doPAC

no Rio. Alandeabflgnbaru mudusuuodmdolmuqmmm:.bamuentw

O pos-debate

Polémicas sobre Angra e professores continuam

® A troca de acusagOes entre 0 governa-
dor Sérgio Cabral, que disputa a reeleicao,
e o candidato do PV, Fernando Gabeira,
continuou ontem apbs o debate da véspe-
ra. O ponto mals polémico foi o decreto de
Cabral que modifica a APA de Tamoios, em
Angra. O decreto, contestado pelo Minis-

tério Piiblico Federal, estd no Supremo Tri-
bunal Federal. Sindicatos de professores e
médicos também contestaram dados
apresentados por Cabral. Na pesquisa Da-
tafolha divulgada ontem, o governador
tem 57% dos votos, contra apenas 14% do
verde. Péginas 4, 16 e Zuenir Ventura

Pagina 18

sursies: RS 2,00

14 de agosto

a, Globinho, Prosa & Verso  Cadermo Esportes: 78 péginas
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ottt
da Petrobras
a dois dias

das eleicoes

Eleicdes 2010

Petrobras vinha perdendo i
valor de mercado e deixou |  Toda semana, pelo menos 37 mk- M H
de ser a principal acio do | Ihoes de brasileiros ficam sem o m No lbope’ Dollma.'é
Ibovespa. O presidente da | dinheiro da passagem para voltar 2
paiacopoedsianctilboll st L oo i 7 ENTREOUVIDO NA GARUPA vence no 1° turno
conservacio das plata- acional das Empresas ® A pesquisa divulgada ontem
formas, Péginas 23 e 27 | de Transportes Urbanos. Diante ‘mostra a candidata do PT, Dilma Rous-
dos bilhetes caros e do orcamento seff, com 43% das de voto, 11
PIB chinés , $40 comuns historias de pontos A frente do tucano José Serra.
quem tem de buscar abrigo na rua, Considerando-se s6 0s votos vélidos, ela
é é maior enfrentando frio e Inseguranga. Pa- poderia vencer no primeiro turno, com
l uapopuhcuﬂebl'l’x: m;d;‘; Slirbhmmummmuno
H passagem didria ridio e na TV. inas 4 e 11
(IIIO 0 japﬂnés pode inviabilizar as contas do
cobram investi- =
© Agora é oficial: 0 Japho di- | mentos no setor. O transporte pi- Em Sao Paulo, Cabral opera
vmgoum?mwnna blico & responsével pelo Feldmann prega joelho e, de
cresceu tolerancia
trimestre, ficando em US$ | soas. Os dnibus respondem por i sﬁz:n i
128 tri. J& a China registrou | 92% da demanda e movimentam com Inva
PIB de US$ 1,33 tri, passan- | R$ 25 bilhdes por ano. Pégina 3 18 Righe 12
do a ser a segunda econo-

mia mundial. Pagina 27 e
editorial “Mundo aguarda
o0 consumo da China"

Em 2011,
Rock in Rio
mesmo

® Dez anos apbs o tiltimo
concerto na Barra, 0 Rock
In Rio vai voltar as origens
ano que vem, dessa vez
num novo centro de even-
tos permanente, que serd
também um legado para
2016. Paes e Medina fecha-
ram acordo para trés edi-
¢oes do festival, Pégina 16

Paozinho e
massas devem
subir 20%

© Com a quebra de safra, a

Rissia deverd suspender

expoﬂwbu de trigo e es-
08 precos

no mercado mundial. Co-

mo o Brasil é grande im-

ca de 20% mais caro por
pées e massas. Pégina 25

Transporte: 37 milhoes nao
tem dinheiro da passagem

Viagem longa e bilhetes caros obrigam muitos brasileiros a dormir na rua

oOsdatmcocdoBodnaTHqueupmemqulrm na ilha colombiana de San Andrés, Das
127 pessoas a bordo, entre elas quatro mwm-mm(dzwmo).eluﬂwamlmda Pégina 31

o
Tudo pela ciéncia - '

Ahmadinejad
diz que
pedido de
Lula € ingtil

Enquanto isso,

no Marco Zero...

® A construgdo de uma
‘mesquita préximo ao local
dos atentados de 11 de se-
tembro virou tema de
campanha nos EUA. A
oposicio j& explora as de-
claragdes do presidente
Barack Obama, que defen-
deu o projeto. Pégina 31

PMs fo Neurologistas acampam’ para testar cérebro sem tecnologia
Chang W LowNow Yok Tirmes 1
conompmi dos“ « i dos mas e Cariocas com
mados neurocientistas
por empresario sy it recm:dqs pet
s st Brasileiro
 Um inquérito par no melo do mato. A
litar concluiu que o empre- trabalho. O objetivo era © O Fluminense tem o me-
p“nrlhdomunpekdor - R: Vm‘ “hmnoc&ebm Thor desempenho da era
al reage de tecnolo- dos do Bra-
fael —fol quem gla. Alguns estudos mos- sileiro até a 142 rodada e a
os dois PMs que aceitaram 4 tram que o excesso de ‘maior média de péblico. Pe-
suborno. Os policiais véo estimulos torna as pes- | A tibo dos ratdes, uma la primeira vez, 0s quatro do
responder por corrupgio soas cada vez mais desa- i estao entre os dez pri-
passiva € poderdo ser ex- tentas.  Pigina32 | Bdleraquesedivertena i nesta fase dacompe-
pulsos. Pégina 20 noite com pouca grana. tigao. Esportes
nnair: RS 2,00 - 70 pignas

17 de agosto
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SEGUNDO CADERND
Radio atividade

Depois de investir por
anos na formagao de um
fico acervo, o Instituto
Moreira Salles poe no ar
a Radio Batuta, uma
das novas iniciativas
para tomé-lo piblico.

© 0 REI DA QUADRA:
Eds di-
reita) participa da

Cerco a traficante acaba com
tiros e reféns em hotel de luxo

disputa de
sambas para o enredo
sobre Roberto Carlos,
na Beija-Flor. Ele com-
pos em parceria com
Erasmo Carlos e Pau-
lo Sérgio Valle.
Revista
Tudo 20 mesmo
tempo agora
Alvo de 3
g i
por sua
superexposicao, o
artista pléstico Vik
artista pléstico ViKk 3
:::I::.h:xmw.,?' que se trancar em seus quar- TURISTAS FOGEM do Hotel Inercontineaal. 5 héspedes estrangeiros 30 unclondiosficaram sob a mira de amas
acha que multo tos. O governador Sérgio Ca- Giterto Butans
D~ s bral eloglou a policia, e o secre- \T | Susto, correria e
por seus trabalhos. tario de Seguranca disse que | J st ot Sl
rvﬂwAmm ' lagrimas a beira-mar
seguranca.
tel J4 estava ontem na ediao  Da janela dos prédios, no cal-
W m‘-l’;lednzapoﬂnmgznp:ll:]omm h gadao da Prala do Pepino e na
§ domundo. Péginas 21224 A da
Entre novilhos (L A5 ol Sl e
& champanhe Policiais teriam agido escapar dos tiros, chora-
Conhega os canais sem autorizacao ram de medo ¢ rava. Para o
rurais onde leiloes Luiz Eduardo Soares, o confron-
KmESruen 1on ;‘.’,."“mwul".m b
chegam a movimentar que tentavam prender o chefe urbana: “Uma tragédia, pois o
R$ 1,5 milhdo. do tréfico, pode estar por trés Noaunoeu!md-nmoﬁu
I | | Conrin oo dos P nto dord st bt de v
sido autorizada Secre- otiroteio: pensava
Maoto e riey "mrhchegnm ﬂmwu TRAFICANTES desembarcam de uma van na Prala de S8o Conrado, fortemente armados. na minha famflia" Pégina 22
brasileiro ganha dois
wmunmu;zu
PET substituem ti}
T 4 Eleicoes 2010 ospories
boerrandy . Botafogo vence
samsrse | Governo faz do Ipea maquina de propaganda e sobe para
‘mercado de trabalho. TS e &
X Ao custo de aumento de gastos com passagens, diérias e novos escritérios terceiro lugar
/,() (0] * Com o lota-

Avai por 1 a 0, ontem, e

tre 2007 e 2009, os gastos ma Rousseff.
com didrias aumentaram quinta pelo GLOBO, o Ipea
330,7% (de R$ 1338 mil para  vazou em seu site, na sexta,

R$ 5884 mil) e com passa-

perguntas
gem subiram 272,6% (de R$ pmuunquuomlum-l
333 mil para R$ 1,241 mi- blicada hoje. Pagina3/

Dilma abre 17 pontos sobre Sera

oPmﬂuDJmLh_lI‘u.ﬂh Iue:hqm-41%duh-

toral, mostra que a candida- José Serra cahu de 33% para
DL 30 ks

tadoPTAP

ma Roussef, sublu sels pon- primelro turmo,  Pégina 9

subiu da quarta para a
tercelra colocagio no
Brasileiro. Hoje, as
18h30m, o lider Flumi-
nense e 0 Vasco, embala-
dos pelos bons resuita-
dos, se enfrentam no Ma-
racand, em jogo que terd
recorde de pablico neste
Brasileiro.

Lucro de bancos
aumenta 420%

no governo Lula
Piginas31e32 +

MGets RS 4

%

22 de agosto
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Apés 30 anos, uma pista sobre o atentado a OAB

Na fase final da ditadura, agentes do DOI-Codi envolvidos no crime teriam participado também do ataque no Riocentro

duas agdes, re-

® Depois do atentado na OAB,

mpdaPFE,quandoidm-
LYDA MONTEIRO: sua morte ficou impune ~ dura definhava, agentes do 6r-

A irmandade

Marcelo P

gao, no Rio, insatisfeitos, migra-
ram para a Irmandade Santa
Cruz dos Militares — que aju-
dava a garantir verba

|et:dogrupo Pm.p;; MAGNO MOTTA, 0 “agante Guarant”, citado por milltares como participante dos dois atentados.

Corrupcao

por tras do
panico em
S. Conrado

® Um dos reféns de trafi-
cantes em Sao Conrado
cnnmuur didos
M
BPM (Leblon) teriam rece-
bido R$ 60 mil para liberar o
“bonde” do tréfico da Roci-
nha. O acordo, porém, nio

, do hotel, que levou

nobnlnoPUnu e25

Niicleo da Receita no ABC
devassou dados de 140

Fisco alega sigilo e nao esclarece acessos; PT e PSDB trocam acusagoes
a0 o enom e v [oveo | Dilma vence até em SP
2010  maRousseit PT) sobreo

in CONSTATATION-TION-TION ® O resultado da pes- mou alnda mais a opo-
® Além das quatro pes- ¢ao". Dilma negou e atri- quisa Datafolha que sigdo. A petista pas-

soas ligadas ao tucano Jo-  buiu os ataques de Serra apontou vantagem de  sou o0 tucano até em
56 Serra, analistas da De- a0 “desespero”. A oposi- 20 pontos percentuais Sao Paulo,
PM do caso legacia da Receita em ¢ao pediu investigagio de Dilma Rousseff so- por ele até marco,
Maué (SP) devassaramos  do MP. Alegando sigilo, a bre José Serra desani- Paginas 10 e 11
. A s - editorial ﬂ'e' 1a
BSQUIZOFrBNICO | fot e e oot ™™ acnes
St Gsa g s g
—_ lcuu:’o c‘d:’ %znupglo mﬁn 0 W ﬁm. em MG, Lula fol chama- cio — dlscutld‘:'por
lamento de Rafae, flho de | desde 2002 ota ca ditate BB Akt erviies a0 GLOVD.
Cissa quesoﬁede—w Pégina 35 Pégina 3 sim, uma guerra para Péginas 14 e 16
mﬁaﬂsz 28
J o M ] O retrato da barbérie no Me)nco .. Fla empata e
* STJ manda Unido dar : i e i
SRRNE Decs: ) segue sem
A vitva de Jango | fazer gol
Pagina 23 |

Barra
aTijueca

Leia hoje tudo sobre o bairro
Que mais atrai moradores e
negclos na cidade:
davolta do Rock in Rio
aos investimentos paraas
Olimpiadas de 2016.

-mmmmanmmmmmmmomnmm

® Na estreia do atacante
Diogo, o Flamengo decep-
cionou ao empatar com o
Atlético-MG, por 0 a 0, on-
tem, no Maracan, e fol vala-
do. Em seis jogos, o time fez
apenas um gol, de pénalti.

© 0 meia Ganso, do Santos,
ficard sem jogar por seis
meses, Caderno Esportes

SEGUNDO CADERNO

Diegues
elogia FH
elulae
fala sobre
2 “idade
de ouro”
vivida
pelo

Péginas 41 e 42 Brasil.

savei, RS 2,00

757
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Revista
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Sexo a dois, trés, quatro...
0 mundo do sexo liberal se expande no Rio
com festas de suingue para casais e solteiros
& até suites de motel para 200 pessoas.

SEGUNDO GADERNO i

A palavra
falada

Cantora que sempre
usou poesia em
seus shows, Maria
Bethénia sobe ao
palco para fer

Marilia Gabriela
diz como ¢ estar
no comando de
trés programas,

| _______wowssen ]
Na casa de Moska

A decoragao € mais uma das atividades do
versétil cantor e compositor Moska. Os.
espagos estao sempre em mutagao.

Médicos pagam estudantes
para plantoes em hospitais

Policia investiga rede que prescreve até remédios controlados

res, sobretudo nos ﬁnsdelemam.m-
vdavm ARAUJO. Os estudantes —
que recebem em média R$ 200 por
plantéo — usam carimbos falsos ou ce-
didos pelos médicos para ludibriar os

no caso da menina Joanna

de5 anos, que morreu no dia 13, Ela ha-
via sido atendida por um desses estu-
dantes, que esté foragido. Pagina 23

PM pode expulsar os 2
capitaes que roubavam

@ O comando geral da PM criou um conselho

te furtando cabos de telefonia. Eles podem ser

Elei¢coes 2010

Recesso bilionario no Congresso

Cémara e Senado gastam R$ 1,7 bi em periodo que parlamentares pouco aparecem

Camara e Senado mantém as suas caras estruturas

® Mesmo com plendrios vazios, saldes de-

R$ 1,7 bilhdo, wnamalorhdospw

mentares fora de Brasilia, em campanha,

Ca
estrutura no chamado recesso branco

Ibope: Dilma abre 24 pontos

everbas de @ Em pesquisa Ibope, Dilma Rousseff
mmmmamw: (P'thluaSl%eS«n(l’SDB)

u para

%mﬂfwm% md;ummmﬁ mkm Paginas 3e 4 HdloCusn(PMDB) szua
T esportes

Economia da praia
Vasco empata e

Botafogo perde

® O Vasco empatou talento dos melas De-
com o Cruzeiro, por 1 co e Conca, para che-
a1, ontem, em Sdo Ja- gar & sua 12* vitéria.
nudrio. Zé Roberto fez Com campanha irre-

Campinas.
leiro, Lider isolado, o e O Brasil estreou
Fluminense tem como com vitéria no Mun-
maior trunfo hoje, &s dial Masculino de
18h30m contra 0 Sao Basquete, ao derro-
Paulo, no Maracand, o tar o Ird por 81 a 65.

gira R$ 7 bi no Rio

Negbcios na orla ja empregam 200 mil. Setor
crescerd 20% por ano com Copa e Olimpladas

* Com movimento esti- por ano, com a proximi-
dade da Copa de 2014 &
nas areias e calgadas da das Olimpfadas do Rio,
orla do Rio, a economia informa VIvIAN OSWALD.
das pralas cariocas jatem Para capacitar barra-
um giro de R$ 7 bilhdes queiros e ambulantes, o
por ano, incluindo as re- Banco do Brasil esté ofe-
ceitas de hotéis e restau- recendo empréstimos. A
rantes, segundo o Sebrae. condigdo para se obter
Os negécios geram 200 o crédito é fazer cursos
de finangas pessoals e
idiomas. Péginas 35 e 36

mado em R$ 1 bilhio s6

mil empregos. A previsio
€ de o setor crescer 20%,

gwa

maees RS 4

Janeir, n

29 de agosto

181



182

do Feders

Vi

{204

og|obo.com.br

O GLOBO

IRINEU MARINHO (1876-1925)

RIO DE JANEIRO, SABADO, 4 DE SETEMBRO DE 2010 » ANO LXXXVI * N¢ 28,152

ROBERTO MARINHO (1904-2003)

Alta de investimento puxa expansao do PIB

Na comparagdo com o segundo trimestre de 2009, taxa ficou em 8,8%. Resultado superou as projegdes
periodo de janeiro a margo, ~ acima da previsao do merca- tre abril e junho, o Brasil fi-

® Puxado por aumento dos
investimentos, o PIB brasi-
leiro de bens e

de acordo com o IBGE. Na  do e os analistas jA calculam

servicos produzidos no
pais) cresceu 1,2% no segun-
do trimestre em relagio a0

8.8%. Os nmeros vieram

cou em sexto lugar, perden-

osegundo que o PIB deve ter expansio do para Chile, México e Ale-
trimestre de 2009, o cresci- de 7% a 8% em 2010. Num manha, por exemplo.
mento da economia foi de ranking de 18 paises que jo Paginas 23 a 25, Miriam ..
taxas de PIB en- Leitdo e Flavia Oliveira

PIB BRASILEIRO

Petrobras:
funciondrio
ganha
incentivo

® Pelas regras divulgadas
ontem ao mercado, a Pe-
trobras devera4 levantar, no
maximo, R$ 126 bilhdes na
capitalizagio. Os atuais
acionistas terao priorida-
de para comprar agdes. Os
funcionérios também ga-
nharam incentivo extra pa-
ra participar do aumento
de capital da estatal: eles
terdo “bonus” de 15% do
total que investirem. Ou
seja, receberdo o dinheiro
de volta. Pégina 26

e

i
Especial de decoragao
traz destaques do Casa
Cor e celebra os 50

anos da cadeira Panton.

HISTORIA

AP

As Pirdmides de Gizé,
no Egito, estao na
recém-criada lista do

Filmes de Woody Allen,
Amaldo Jabor e Ken
Loach estdo entre os
300 do Festival do Rio.
Literatura interativa
testa limites das
narrativas tradicionais
e do papel do autor,

Como £ o treino das

© O contador Antonio Carlos Atella Ferrei-
ra era filiado ao PT quando entregou a Re-
ceita a falsa procuragao usada para violar
o sigilo fiscal da filha do candidato do
PSDB a Presidéncia, José Serra. O TRE-SP
informou ao “Jornal Nacional” que Atella
foi filiado ao PT paulista de 2003 a 21 de
novembro de 2009, quando teve seu regis-
tro excluido do cadastro do tribunal, Em
30 de'setembro de 2009, menos de dois
meses antes, ele ingressou com o docu-
mento lalso em nome de Verdnica Serra. O

ministro da Fazenda, Guido Mantega, dis-

se que “vazamentos sempre ocorreram”

na Receita, porque o sistema nao é invio-

ldvel. Lula chamou o escandalo de “futrica

menor”, Péginas 3 a 11, Merval Pereira,

Guilherme Fiuza e editorial “Justica

%Eleigées 2010

Contador estava no PT quando
acessou sigilo da filha de Serra

Mantega diz que Receita sempre foi vulnerével; para Lula, escandalo é futrica menor

Ibope: Dilma mantém
vantagem sobre Serra

® Pesquisa do Ibope feita en-
tre 31 de agosto e 2 de setem-
bro, j4 em meio ao escandalo
da violagdo do sigilo da filha
de José Serra, mostra que Dil-
ma Rousseff mantém a vanta-
gem de 24 pontos sobre o tu-
cano: 51% a 27%, Pagina 13

Decisao do STF causa
polémica nas eleicdes

® A decisdo do STF, que liberou o

compensa baixo nivel na polftica” humor, incluindo o uso de mon-

tagens em programas de TV, ge-

3 rou diividas entre os ministros

BB teré de informar a PF quem | da Corte: 0s programas do horé-
acesso) uardo rio eleitoral foram beneficiados? -

u conta de Ed me‘ — Nao foi nada disso: foi muito pior! O presidente da Corte, cm?’se

luso, afirma que sim. P4gina 15

Urca também quer portal

Avenida Brasil terd BRT

Corredor de 6nibus é para 2016

® Apés trés arrastoes em 10 dias, moradores do bairro, um dos mais tranquilos do
Rio, alertam para o perigo e pedem portal de seguranca igual ao da Ilha. P4gina 19

Projeto vai renovar o Jockey

Sécios vao discutir empreendimento na Vila Hipica

® A Avenida Brasil, que

atravessa quase 30 bair- Eduardo

ros do Rio, ganhari a
quarta linha de BRT (Bus
Rapid Transit, o corredor
expresso de dnibus, se-
parado do tréfego co-
mum) da cidade. A novi-
dade, que visa a melho-
rar o transporte piblico

ra os Jogos Ol

par limpicos  nos Jogos, em 86 proje-
de 2016, foi anunciada

ontem pelo prefeito
Paes durante o
Férum Rio Cidade Sede,
organizado pelos jornais
0 GLOBO e “Extra”, Du-
rante o evento, a secreta-
ria estadual de Turismo,
Esportes e Lazer, Marcia
Lins, disse que o estado
deve gastar R$ 20 bilhdes

tos. Paginas 16 e 17

Jorgs Witiam.

® Os s6cios do Jockey
Club Brasil

650 milhoes. Ele terd um

a discutir na proxima se-
mana um projeto que
transformara toda a drea
de cocheiras, conhecida

conjunto , cen-
tros médico e de conven-
¢oes, além de estabeleci-
mentos Culturais e restau-
rantes com vista para a

jeto inclui a construgao de
duas algas para a Avenida
Borges de Medeiros e as
ruas Jardim Botnico e Ge-
neral Garzon. Esta prevista
a retirada do muro que d&

4 de setembro

criangas que sao como Vila Hipica, num Lagoa Rodrigo de Freitas, para a Rua Jardim Botani- | e COPADE 2014: Uma escavadeira comega a destruir
feras no triatlo, grande empreendimento como inforjnou ANCELMO co, que seria substituido o anel inferior do Maracana.  Caderno Esportes
orgado em R$  Gois em suacoluna. O pro- por grades.  Pagina 21
. Janeiro: RS 2,00 « , E1a, Globinho, Prosa & Esportes: 74 piginas
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Médicos
do Rio
terao foto
em site

© O Conselho Regional de
Medicina do Rio (Cremerf)
val abrir em seu site fotos
e dados atualizados do re-
gistro profissional de to-
dos os 55 mil médicos ca-
dastrados no estado. O ob-
Jetivo da medida é evitar a
atuagao de falsos profis-
slonais e a adulteracio de
documentos.  Pégina 21

Infraero vai
abrir licitagao
para hotéis

© De olho na Copa e nos Jo-
gos de 2016, a Infraero abre
este més licitacio A iniciati-
va privada (e até a investi-
dores estrangeiros) para
construgio de hotéis e ga-
ragens nos principais aero-
portos do pais. Pégina 31

Comida vencida

® Policiais acharam ontem
alimentos vencidos em 5
testaurantes no BarraShop-
ping. No Burger King, 90%
do queljo estavam fora da
yalidade; no Benkei Asidti-
€0, a data dos produtos era
alterada. Pagina 24

Obama pede
tolerancia em
11/9 atipico

® Protestos contra a ameaga
de queima do Alcordo pro-

SEGUNDO CADERNO

Uma excursdo arqueoldgica
lembra 0 11 de Setembro.

Papa diz que
Igreja perde
fiéis no Brasil

© O Papa Bento XVI pediu
ontem a bispos brasilei-
08, que o visitaram na Ité-
lia, esforgos para deter a
redugdo do nimero de ca-
tolicos no pais e a expan-
sdo dos evangélicos e neo-
pentecostais. Péagina 20

RiopassaSPejaéa
terceira maior renda

per capita do pais
Pigina 32

Eleicoes 2010

Serra: Lula ‘deixa roubar’ e
Dilma é ‘envelope fechado’

Para tucano, continuidade da atual administrago traz risco para o Brasil

Gabrie de Pabva

O CANDIDATO Serra critica Lula e Dilma Rousseff na sabatina do GLOBO: “Votar num envelope fechado & uma temeridade™

7

Amapa,

um estado

na cadeia

® De uma s6 vez, a PF

ranga e o presidente do

Tribunal de Contas do
4 delega-

cla o presidente da As-
sembleia e o prefeito de

de apoio ao ex-governa-
dor. Foram apreendidos

Fralda,
fraude ou
Freud?

® Na primeira entrevi

© O candidato do PSDB & Presidéncia, Jo-
adversé-

perto da “Inexisténcia politica” e compa-
roua a Celso Pitta, eleito prefeito de Sao
Paulo gragas & popularidade do padrinho
Paulo Maluf. Serra disse que, se Dilma for
eleita, o presidente Lula nao conseguird
se eleger nem para deputado em 2014 —
tao fraco seria, segundo ele, o eventual
governo da petista: “Votar num envelope
fechado é temeridade.” Sabatinado por
colunistas e leitores do GLOBO, o tucano
disse que o governo Lula deixa roubar e
que o atual modelo da administracéo fe-
deral se esgotou. “Botar I4 gente que vai
continuar com essa privatizagio do Esta-
do, privatizaco do governo, que val con-
tinuar com os abusos, com o desrespeito
2 democracia, € um risco muito grande
para o Brasil", afirmou. Péginas 9 a 12
o Pelo Datafolha, Dilma tem 50% das in-
tengdes de voto, e Serra, 27%, Pégina 4

Perguntas que bIMa
deixou sem respostas

® Ao se recusar a debater com leitores
e colunistas do GLOBO, a candidata do
PT, Dilma Rousseff, deixou sem respos-
ta perguntas como as duas abaixo:

© VERISSIMO: Se eleita, qual serd seu pri-
meiro gesto, aquele ato de impacto
«que costuma inaugurar governos? Ou
ndo haveré nada disso?

® RICARDO NOBLAT: Se Lula ndo a tivesse es-
colhido, a senhora cogitava ser candida-
ta a qualquer outra coisa? Pagina 3

Lindberg sobe, e disputa pelo
Senado tem triplo empate no Rio

Pigina 18

ta apés o nascimento
do neto, a candidata
do PT, Dilma Rousseff,
cometeu um ato falho:
40 ouvir uma pergunta
sobre [raldas para o
neném, entendeu a pa-
lavra “fraude” e nao
quis responder. Achou
que fosse mais uma
questio a0
escandalo de quebra
do sigilo de tucanos na
Receita.  Pégina 17

Aexandro BatibughOr

Novo livro de Natalie Klein, Semindrios e Criangas
Laurentino herdeira das Z publicacdes na recebem
Gomes, “1822" | Casas Bahia, Europa e na dicas para
mostra que fala sobre a 4 América Latina transformar
Independéncia abertura de sua d lembram os seus quartos
foi violenta, com lojanoRioe a 70 anos da em ambientes
5 mil mortos. i y- nova geragao morte de Walter mais

Pagina 40 LAURENTINO Gomes ity Museu do ipiranga do luxo. Benjamin. WALTER BENJAMIN divertidos.

Javeirs- RS 2,00 «

11 de setembro

Ela, Globinho, Prosa & Verso e Cadero Exportes: 82 piginas.
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- Dois novos casos com parentes
atingem o Palacio do Planalto

EBC sabia que filho de ministro Franklin Martins trabalhava em empresa contratada

empresa
Matos foi secretério. Péginas 3 a 10
Ml Pt

Dois tempos

© Os ataques do presidente
Lula & imprensa levaram cer-
ca de mil pessoas, como o fu-
rista Hélio Bicudo e o arce-
bispo emérito de Sao Paulo,
Dom Paulo Evaristo Arns, a
assinar manifesto em defesa
da democracia. Enquanto Bi-
cudo, fundador do PT, aler-
tava em S&o Paulo para o ris-
co do autoritarismo, Jorge

no caso dos aloprados, visi-
tava o ministro Alexandre

to, em Brasilia.  Paginas 9

Padilha no Palécio do Planal- |

contra Dilma e PT

* No YouTube, o PSDB apelou
para o discurso do medo. Num
dos videos, aprovados por
Serra, um homem caracteriza-
do como Lula segura rottwei-
lers, e o locutor pergunta se
Dilma conseguira conter os ra-
dicais do PT. Em outro, o rosto
da candidata se transforma no
de Dirceun. Pagina 14

TRE amplia até dia 30
prazo para 2° via de titulo

Pigea 19

Serra acirra medos  Cai vantagem de Dilma

sobre os adversarios

* Pesquisa Datafolha divulgada
ontem aponta que caiu de 12 para
7 pontos percentuais a diferenca
entre Dilma (PT) e a soma de in-
tengdes de voto dos adversérios.
Dilma, com 49%, ainda venceria no
primeiro turno se a eleicio fosse
hoje. Serra (PSDB) tem 28%, & Ma-
rina (PV), 13%. Pagina 11

ELIO ARI

® Ao passar a faixa para o suces-
sor (ou sucessora), Lula estard re-
petindo o que s6 Arthur Bernar-
des fez, em 1926. Pégina 16

Quadrilha
vendia drogas
em Biizios

Vasco erra e
cede empate
ao Botafogo

® A policia do Rio prendeu ® O Vasco chegou a fazer 2
16 pessoas de uma quadri- a0, mas permitiu que 0 Bo-

* lha formada por jovens de talogo empatasse, ontem,
classe média que vendia no Engenhio. Aos 44 minu- Praias tropicais preservadas
drogas em festas, boates e tos do segundo tempo, o & uma capital vibrante
pousadas em Biizios, Rio e zagueiro Titi pds a mio na

Icarai (Niter6i). Eles movi- bola na rea. Pénalti, que vao atrair 25 milhdes de

mentavam por més RS 2,6 Loco Abreu converteu. Foi turistas & Malésia este ano.
milhdes. Pégina 20 0 122 empate do Vasco.
s ot Fojeo Pninense v [ i o
o ta 0 Atlético-MG no Enge-
Floresta Amazdnica nhao. A Conmebol anun- Os bastidores do Festival do
tem o ar mais ciou que o Campeonato Rio, que comega hoje, com
| puro do mundo e e mais de 300 filmes em 19
| Pigia 38 FERNANDO Prass disputa a bola com Loco Abrea na area  dores.  Caderno Esportes mostras diferentes.
|
‘ . snere: RS 2,00 102 phgines

23 de setembro
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Governo avanca na Petrobras,
mas o investimento € privado

* O governo elevou de
39,8% para 48,03% a sua fatia

na Petrobras apés a mega- Petrobras

capitalizacdo da empresa.
disso, o grande re-
forgo no caixa da compa-

direito apenas a 45,7% do
que pediram. Os atuals aclo-
nistas receberdo todo o lote

solicitado. Paginas
33 a 35 e Miriam Leitdo

sapuquhnnnbnu

Galerias e artistas unem-se
em sete exposicdes, que déo a
resposta carioca a Bienal,

Depois das melhores amigas
de “Sex and the city”, 0s
frenemies se espalham por ai.

GPS na hota e

Rolex entregaram

lider das Farc

luxuoso relogio
que ele usava. Pagina 39
Selegéio de Mano fara
amistoso contra Ira
em Abu Dhabi

Caderno

— E ai... foi bom pra
vocé também?

Elei¢des 2010

Julgamento de Ficha Limpa no
STF pode voltar a estaca zero

Peluso culpa Lula por néo ter preenchido a 1 1a vaga no Supremo

voiIodIudu I

-‘. §bpremo :B?Bimﬂ mﬁaf .
ainda néo sabe como resol-

‘ministros 3 respeito da Lef da Ficha Limpa

Erenice ainda
voa alto na Anac

® Abatida do governo, a ex-ministra da Casa Civil
| Erenice Guerra ainda mantém influéncia na Agén-
cia Nacional de Aviagao (Anac): o diretor de Re-
gulagdo Econdmica do 6rgdo, Ricardo Bezerra, fi-
Iho de um ministro do Tribunal de Contas da
Unido (TCU), foi indicado por ela.  Pagina 13

® Roriz indicou a mulher,
Weslian, como candidata,
mas o nome dele estard
naurna. Péginas3ed

Enquanto isso...
Cuba ja deixa contratar nao parentes
O governo de Cuba aprovou 178 fungdes bope: Diferenca
ummllhuwbr\&ﬂn:pabllcosqmsasod:nm Lm‘mlma.u
tidos. Ao contrério do que era regra na ilha, pe- "’ is cai 5

quenos empresérios poderdo contratar pessoas
que nao fagam parte de suas familias. Pagina 40 Pigina 14

» Ciro Gomes num jatinho, durante alegre mordomia com
a famflia em NY que também teve limusine. ~ Pagina 20

Historiadores revelam como  Criangas aprendem sobre
eram as campanhas antes  eleigbes em votagbes
da televisao. Pagina 42  dentro de suas escolas.

lsoeko, RS 2,00 -

Ba, Globinho, Prosa & Verso e Cademo Esportes: 88 pignas
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Garotinho e
a filha sao

investigados
por peculato

® A Policia Civil investiga
© uso de integrantes do
extinto programa Jovens
Pela Paz como cabos elel-
torais em campanhas do
ex-governador Garotinho
e da vereadora Clarissa
Matheus, sua filha, em
2004 e 2005. Candidatos
nestas eleigoes, eles res-
pondem por formagéo de
quadrilha e peculato (cri-
me praticado por funcio-
nérlo ptblico contra a ad-
ministragao). Péagina 19

Aeroportos tém
esquema para
as eleicoes

ndo conseguiu resolver o
problema das escalas de
funcionérios e cm:elw
38,5% dos voos. Pégina 25

Falha paralisa
emissao de
passaportes

Eleigoes 2010

O tltimo embate

® Gabeira (PV), Peregrino (PR) e Cabral (PMDB) no debate de ontem da TV Globo candidato 2 reeleigao, o governador lol alvo dm

adversarios. Temas como seguranca, finangas do estado e satde dominaram os dois primeiros blocos do programa.

Em queda D|Ima pede PT nas
ruas e evita briga com Marina

Candidata verde prega o confronto ‘da Silva contra a Rousseff’

‘Ex-formadores de
opinido’ assombram petista
® Pesquisa Datafolha mostra que, em duas
semanas, Dilma Rousseff calu dez pontos,

de 38% para 28%, entre eleitores com curso
superior — considerados formadores de
i

® Uma falha
suspendeu

Oposicao a
Chévez ganha
gas para 2012

® Pela primeira vez em 11
anos a oposicio teve mais
votos — 51% contra 49% —
do que o presidente da Ve-
Hugo Chévez.

Ore-
sultado do
de domingo da forga aos
adversérios de Chévez para
enfrentd-lo nas presiden-
ciais de 2012, PUM 32

opinido, di Lula diz duvidar.
Nesse segmento, Dilma teve sua maior que-
da e estd atrés de Serra e Marina. Também
entre quem ganha mais de dez salarios mi-
nimos, Dilma caiu (seis pontos) e fol supe-
rada por Serra. Especialistas comentam a
frustracio dos grupos de maior renda e es-
colaridade com Dilma. Pégina 3

Logo

Opinido Piblica. Ou nao...
* A Opinido Pablica existe? Alberto Dines,
Muniz Sodré, Carlos Augusto Montenegro,
Cristiane Costa e Antonio Rogério da Silva
tentam formar uma opinido.  Pégina 18
Se Dilma vencer, muitas crencas sobre razao

@ emogo terdo de ser revistas, Pagina 7

MIRIAM LEITAO

Recado a empresérios mostra como gigantismo
estatal é caminho certo para comupgo. Pagina 26

ENTREOUVIDO BATENDO ASAS (2)

— Mulheres vamos 14,
ou melhor... voltem aqui!

BB admite cinco acessos
a conta de Eduardo Jorge

® 0 Banco do Brasil informou a Policia Federal
qmosdadosdlmnudomepmidm:edo
PSDB, Eduardo Jorge, foram acessados cinco

zes este ano. memmquumlomn
Justificados, mas o tucano contesta, Pégina 13

ommam:m-mmdemse

lpebwsnﬂhllspnrmahunpmlnmm

to “da Silva contra a Rousself”. Paginas 3 a 9

Tucanos ja comemoram
possivel segundo turno

0% delk
1 28 “Aby

perspectiva”, disse Aécio Neves. Na Bahia, Jo-
sé Serra criticou Lula. Péginas 10 e 11

ELIO GASPARI

Com Ficha Limpa, censura e dols documentos
para votar, Chacrinha fof para o Judiciério. Pégina 6

MERVAL PEREIRA

Como nas Gltimas campanhas, a questao moral
volta a abalar o PT na reta final. Pigina 4

0 novo estilo

americano

® A crise financeira estéd
afetando

cia entre pobns ericos ba-
teu recorde, e 0s casamen-
tos estdo sendo adiados

do numa mesma casa, J&
que muitos iméveis foram |
retomados.

e

o Com sensacional, o Dourada, o

zona de

Vitoria heroica do
Vasco sobre o Santos

Fla empata com Goias com gol de Deivid no fim

Flamengo empatou
Vasco derrotou ontem o Santos  em 1 a 1 com o Golds, com gol
por 3a 1, em Sao Janudrio. No de Deivid aos 45 do segundo Duas orquestras festejardo
nmdaplmdl.os}ogadmuse tempo. Ollmepodeamruna 0 centenario de Adoniran

Pégina 31 mwbmmmrwmomum gos, com a torcida. No Serra

hoje se
e mpfuiabitienipsvyini o Ava ponuar ¢ o AtléticoGO Barbosa, que quase passou
ganhar, Caderno

Esportes em branco, em agosto.

Janers RS 2,00
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No Jardim
Boténico,
um arrastao
com granada

® Pelo segundo dia conse-
cutivo, o Rio registra novo
arrastdo, desta vez no Jar-
dim Botanico — drea no-
bre da Zona Sul — em ple-
na luz do dia e com o uso
de granadas. Dois pedes-
tres e quatro pessoas em
carros foram f

%meigaazmo
Aborto opoe Marina a Dilma e
esquenta guerra de candidatas

Petista muda de posicao e verde a acusa de agir por conveniéncia eleitoral

Em menos de 36 horas, fo-
ram cinco crimes desse ti-
po, no Rio e na Baixada
Fluminense. ~ Pégina 22

Greve geral na
Espanha; no Rio,
bancos fechados

© A Europa viveu ontem
uma onda de protestos que
atingiu 14 pafses e mais
uma greve geral na-

contra as medidas de auste-

Conca faz gol
e da nova
vitéria ao Flu

 Com gol de Conca aos 37
minutos do segundo tem-
po, o Fluminense venceu o
Aval por 1 a 0 em Volta Re-
donda. “Foi uma vitéria de
campedo”, festejou Muri-
cy Ramalho. O técnico Si-
las pode ser demitido hoje
do Fla. Caderno Esportes

® Arthur Penn, cineasta
americano, diretor de fil-
mes como “Bonnie e Clyde™
e “Pequeno grande ho-
mem", aos 88 anos, de pa-
rada cardiaca. Pégina 30

Avandia e Avandamet,

remédios de diabetes,

sa0 proibidos no Brasil
Pagina 40

Uma montagem arrojada de

CIRO: contido por aliados apés bate-boca com um prefeito adversério

o YouTube

® SUJEIRA ELEITORAL: O canteiro central da autoestrada Lagoa-Barra, em Sao Conra-
do, tomado por painéis de propaganda irregular, num exemplo do total desres-
peito de candidatos pela legislacdo eleitoral. Pégi

ina 18

Ibope e Datafolha
divergem sobre Dilma
Pigina 10

PF s6 vai ouvir os filhos
de Erenice apds elei¢ao
Pégina 4

No DF, mulher de Roriz

© Diante da indefinigao
sobre 0 22 turno, 0 tema
do aborto esquentou a
guerra entre Dilma
Rousseff (PT) e Marina
Silva (PV). Em encontro
com evangélicos e caté-
licos, Dilma — que j&
defendeu o aborto —
mudou de posigio e

para mulheres que
abortem. Para Marina
— que € contra o abor-
to e a favor do plebisci-
to —, a adverséria mu-
dou de posicao para
agradar ao eleitor. “Nao
faco discurso de conve-
niéncia. A ministra Dil-
ma j& disse que era fa-
disse ser pessoalmente vorével e mudou de po-
contra o procedimento. sigdo”, afirmou. José
Afirmou ndo apoiar um Serra, sem citar Dilma,
plebiscito sobre o tema, repetiu ser contra a le-
mas defendeu atendi- galizagdo: “Nao tenho
mento na rede pul duas caras.” Pagina 3

Dilma, Serra, Marina e Plinio terao hoje
ultimo confronto, no debate da TV Globo

I —

— Mulheres ndo me deixem s6!

A nova diivida do
STF: 2° documento

© Sem decidir se a Ficha
Limpa vale nesta eleicio,
0 Supremo Tribunal Fe-
deral deixou nova divida
para o eleitor. Ainda nio

Promessometro
de Serra em alta

® Ap6s prometer sala-
rio minimo de R$ 600, a
partir de 2011, e um 132
para os beneficidrios do
Bolsa Familia, o tucano
José Serra defendeu on-  esclareceu se, para votar,
tem aposentadoria inte- € preciso levar, além do
gral para servidores pi- titulo, um documento
blicos. Pégina 13 com foto. agina 16

VOTOLARD

vira piada de campanha © CARTAO de cé L
e sontetreaes | A yfltima do Ciro Gomes Pigna 16
temporada de épera em NY. _———— 0 prego do voto
® No Cearé, o candidato que tem contrato com o

m Liclo Alcantara afirmou governo. Em do ir- ® Mesmo proibido pelo teaum cartdo de crédito,
Hvar & Dubrovnik, a "Pérola que o governador Cid Go- mao, Ciro Gomes xingou ® Em 2011, veremos a 5% rein-  TRE, estd sendo enviado com nome de candidatos

& a7, mes fol ao exterior num um ito.adversério de  vengao de Lula, a metamorfo- aos eleitores o Votocard - como Fébio Silva e Eduar-
do Adriético", combinam jatinho de uma empresa . Pigina17 seambulante.  Pagina 18 Gold, santinho semelhan- do Cunha.  Pégina 19
charme e histéria na Crodcia.

Jaoeiro RS 2,00 edigho: . Revista Boa 104 piginas
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Elei¢oes 2010

uem vai administrar o Brasil real?

Apbs oito anos, governo Lula nao avangou em éreas prioritarias como educacao, saneamento e infraestrutura

’

A

22 8
S

Outiin Coimten

ANALFABETO, MAS ELEITOR: Amauri Domingos Nascimento exibe o titulo, que agora pouco vale. Ele tem Bolsa Familia & mora numa casa sem esgoto & sem 4gUt

MAS ELEITOR:

COLUNAS E ARTIGOS
ELIO GASPARI
0 que pareceu um debate chocho fol a
celebragao da maturidade da democacia
0 Pals « phcia 21

ANCELMO GOIS

0 Brasil tem as mesmas regras eleitorais
criticadas na Venezuela de Chévez

R0 + PAGINAS 46 o 41

MERVAL PEREIRA

Uma democracia consolidada chega
hoje s urnas de todo o Brasil

0 pis +

MiRIAM LEITAO

0 que me aflige na histéria recente do pais &
Ver jovens desanimados com a democracia
ECONOMIA = PAGINA 50

RICARDO NOBLAT

O imponderdvel nunca decid eleicso. Quer
segundo tumo? Torga em cima dos votos

0 PR + PAGIKA 15

DORRIT HARAZIM
Nenhuma candidatura revelou faiscas de
imaginago ou vontade de derrubar fronteira
OPINAO » PAGINA §

ALDIR BLANC

0 fato é que transformaram uma disputa
eleitoral importante em futebol de vérzea
OPINUO « PAGINA 7

PANORAMA POLITICO

Os partidos que apoiam Dilma jé pensam
em abrir janela para o troca-troca em 2011
ILINAR FRANCO + PAGINA 2

o tiulo, que agora pouco val

Nas pesquisas, 2° turno
ainda esta indefinido

® Pesquisas Datafolha e Ibo-
pe divulgadas ontem pela
TV Globo apontam que a pe-
tista Dilma Rousseff oscilou
para baixo, mas nao permi-
tem afirmar com certeza se
a eleigho presidencial serd
decidida hoje ou no segun-
do tumo. Segundo o Datafo-
Iha, Dilma foi de 52% para
50% dos votos validos; José

Serra manteve 0s 31%; € Ma-
rina Silva subiu de 15% para
17%. A margem de ero é de
2 pontos percentuais. Pelo
Ibope, Dilma tem 51% dos
vilidos; Serra, 31%; e Mari-
na, 17%, com margem de er-
ro de 2 pontos. Em caso de
22 turno, Serra seré pressio-
nado pelos aliados a mudar
a campanha. Péginas 3 e 4

Ele tom Bolsa Familia e mora ruma casa sem esgoto ¢ sem &I

No Rio, reelei

avista
para Cabral e batalha
pelas vagas do Senado
Pégina 39

Ao menos 15 governadores
devem ser eleitos hoje. 0
niimero pode chegar a 20

Pigina 34

Eleitores vao as urnas
sem saber se Lei da Ficha
Limpa sera vélida este ano

Pigina 14

[ ciico i

E nos!

Para votar, é necessrio
documento com foto; TSE
promete resultados hoje
Pégina 40
Na reta final da disputa, os
bastidores das campanhas

de Dilma, Serra e Marina
Péginas 24 2 29

Histdria politica revela que no
pais criaturas quase sempre
se afastam dos criadores

Pigina 12

© Cerca de 135 milhdes de brasilei-
ros vao hoje as urnas para escolher
0 sucessor do presidente mais bem
avallado da histéria do pafs. Mas,
longe do marketing oficial, restard
20 novo presidente (Dilma Rousself,
José Serra ou Marina Silva) encami-
nhar solugdes para uma sérle de
problemas em dreas nas quais o go-
vemo Lula tem pouco a exibir. No
malor gargalo do Brasil, a educagio
— tema que quase ndo fol debatido
na campanha —, as estatisticas
mostram um quadro %
29,3 milhdes de brasileiros (20,3%
do total) sio analfabetos funcionais.
56 25% dos brasileiros dominam a
leitura e a matemética. Na outra tra-
gédia brasileira, o saneamento, de-
finida por Fernando Gabeira como o
“fracasso da minha geragio”, os il-
timos oito anos foram de estagna-
clo: 56% das residéncias convivem
com esgoto sem tratamento, E na in-
fraestrutura, como sabem usudrios.
de aeroportos, estradas, ferrovias e
portos, o pais andou para trés. O de-
saflo de mudar esse quadro serd
‘agora do sucessor, ou sucessora, do
presidente Lula. - Paginas 3 a 19

agora do sucessor, ou sucessora, do
presidente Lula.  Paginas 3 a 19
AS ELEIGOES NO
SITE DO GLOBO

* Para votar, consulte
Bg ° e ceca

)+ 53 0 0 seu candideto
&ficha lps

na eleigio: maps
Inderativo para o leor st

B
v o fiscal da votagio

p * Acompanhe a divuigac dss
pesquisas de boca de uma

“p + Aspuragho do TSE
&) oo

ad) * Alinha do tempo com todos
@ o3 presidentes do Brasi

O * Sif udo da eleigo no
w twiter o Facebook do GLOBO

0 lendario chargista
francés Plantu,

- Fla mantém escrita e
crise contra Botafogo

© O Flamengo empatou
com o Botafogoem 1 a 1,
no Engenhio, e manteve a
escrita de 10 anos sem
perder para o rival em Bra-
sileiros. Mas o rubro-negro
ndo obteve a vitoria que
aliviaria a crise. Lucio Fla-
vio, de falta, abriu o placar.

ram.

Léo Moura empatou ao
aproveitar rebote de Jel-
ferson em pénalti batido
por Pet. O Fluminense em-
patou com o Prudente em
1a 1, mas manteve a van-
tagem, pois Corinthians ¢
Cruzeiro também empata-
Cademo Esportes |

As muitas voltas
que a vida da
A atriz e apresentadora Regina Casé faz um balango

dos dois Gitimos anos e fala da morte do pai, do
acidente do marido e de como passou por tudo isso.

DA

ne

vista

Aquecimento do mercada reduz o
tempo gasto com processas seletivos

0 humor ingénuo do
trapalhao Didi faz 50 anos
Renato Aragio, que comemora o aniversdrio de criagso

de um dos personagens mais queridos do piblico, diz
que ainda hd espago para o seu humor na TV brasileira.

SEGUNDO CADERNO BOA CHANCE

Mikhail Baryshnikov, que vem a0
Brasil este més, fala sobre vida e arte.

fv

Como evitar que o convivio com
animais em edificios acabe na Justica.

[

2! Edigho » Praco dests exemple no R, MG & £5: RS 4 + 0s suciementas Morar Bom o 509 Chance creutam speras 2 Regio Metooa 8 o o 08 Jenis, na Costa Verde, ma Aagdo Sarana & v R 008 Lapon (s Macod o Fio Gas Ostres)
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