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RESUMO

Esta pesquisa analisa a pratica do design enquanto algo inseparavel do ponto de vista do
designer e que, por essa perspectiva, organiza e reorganiza cargas simbdlicas no cotidiano
citadino urbano-territorial e virtual, alterando diretamente as questdes politicas a nivel sensivel.
Compreendendo que as sociedades modernas séo sustentadas, em grande medida, por artificios
imagéticos que fortalecem a espetacularizacdo social, o design encontra-se centralmente
posicionado na construcéo destes simbolos dentro das cidades. Para tanto, foi preciso uma volta
filosofica e psicanalitica que englobasse questfes da apreensao estética do meio e sua posterior
compreensdo e significacdo pautada em imaginarios cultivados por tudo o que rodeia o sujeito
moderno, estabelecendo posicionamentos a nivel do imaginario. Através da observacdo do
movimento #EleNao nas elei¢cBes presidenciais brasileiras de 2018, foi possivel perceber a
amplitude do design, com visao privilegiada do impacto do artificial no social — haja vista que
toda a camada artificial que existe sobre os espacos é de responsabilidade do design. Por fim, a
pesquisa discute o impacto do projeto de design na sociedade e a necessidade que a area tem de
se questionar e teorizar sobre o poder que veicula por sua informacéo. Por isso este movimento
foi observado, por ter se manifestado em espacos e intengdes que se expressam politicamente
— considerando que a manifestagdo politica a nivel estético € o que baseia a ordem social.

Palavras-chave: design; cidades; estudos em design; historia do design; politico-estético;

imaginario.



ABSTRACT

This research analyzes the practice of design as something inseparable from the designer's point
of view and which, from this perspective, organizes and reorganizes symbolic loads in the
urban-territorial and virtual city life, directly altering political issues at a sensitive level.
Understanding that modern societies are supported, to a large extent, by imagery devices that
strengthen social spectacularization, design is centrally positioned in the construction of these
symbols within cities. For that, a philosophical and psychoanalytical return was necessary,
encompassing issues of the aesthetic apprehension of the environment and its subsequent
understanding and meaning based on imaginaries cultivated by everything that surrounds the
modern subject, establishing positions at the level of the imaginary. By observing the #EleNao
movement in the 2018 Brazilian presidential elections, it was possible to perceive the breadth
of design, with a privileged view of the impact of the artificial on the social — given that the
entire artificial layer that exists over spaces is the responsibility of design. Finally, the research
discusses the impact of the design project on society and the area’s need to question and theorize
about the power that its information conveys. That's why this movement was observed, for
having manifested itself in spaces and intentions that express themselves politically —
considering that the political manifestation at the aesthetic level is what the social order is based

on.

Keywords: design; cities; design studies; design history; political-aesthetic; imaginary.



RESUMEN

Esta investigacion analiza la practica del disefio como algo inseparable desde el punto de vista
del disefiador y que, desde esta perspectiva, organiza y reorganiza cargas simbdlicas en la vida
urbano-territorial y virtual de la ciudad, alterando directamente cuestiones politicas a un nivel
sensible. Entendiendo que las sociedades modernas se apoyan, en gran medida, en dispositivos
de imagineria que fortalecen el espectaculo social, el disefio esta ubicado en el centro de la
construccion de estos simbolos dentro de las ciudades. Para eso, fue necesario un retorno
filosofico y psicoanalitico, que abarque cuestiones de la aprehension estética del entorno y su
posterior comprension y significado a partir de imaginarios cultivados por todo lo que rodea al
sujeto moderno, estableciendo posiciones a nivel del imaginario. Al observar el movimiento
#EleN&o en las elecciones presidenciales brasilefias de 2018, fue posible percibir la amplitud
del disefio, con una vision privilegiada del impacto de lo artificial en lo social, dado que toda la
capa artificial que existe sobre los espacios es la responsabilidad del disefio. Finalmente, la
investigacion discute el impacto del proyecto de disefio en la sociedad y la necesidad del area
de cuestionar y teorizar sobre el poder que transmite su informacion. Por eso se observé este
movimiento, por haberse manifestado en espacios e intenciones que se expresan politicamente,

considerando que la manifestacion politica a nivel estético es en lo que se basa el orden social.

Palabras-clave: disefio; ciudades; estudios de disefio; histéria del disefio; politico-estético;

imaginario.
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1 UMA SOCIEDADE COMPLEXA

Partindo da observacdo da afeccdo que alcanca o sujeito através do espaco que o
contempla, sdo colocadas em questdo aqui as condicdes que propiciam essa mediacdo
informacional. A motivacao para observar tal aspecto de composi¢cdo ambiental, bem como de
organizacao estrutural légica e racional do ser humano se d&, principalmente, pelo recente
contexto politico do Brasil, correspondente ao ano de 2018, inicio do periodo desta pesquisa.
Foi a partir dessa conjuntura eleitoral que foi evidenciada uma explicita participacdo do
contexto virtual — hoje ja tradicional na democracia — que questdes acerca do impacto de afetos
de origem estética nasceram. Diante de um cenario complexo de espacos fisicos e eletrdnicos
préprios da contemporaneidade, uma crise de imagem e interpretacdes passou a assolar 0s
imaginarios populares, reestabelecendo novos paradigmas sociais que se manifestam
efetivamente nesse momento de coletividade que marca a vida da sociedade moderna: as
eleicOes.

Nessa conjuntura de crise da verdade, a ruptura que esse impacto gera socialmente
pode ser mais amplamente visivel. E pelas perspectivas politicas que se apresentam em
momentos oportunos, como os grandes eventos que demandam a escolha massiva de algo — tais
quais as eleicdes — que “formas de vidas™! sdo colocadas em questdo, a fim de que sejamos
capazes de escolher qual forma de vida mais se adequa a maioria, ante as possibilidades
oferecidas. Assim, o que se considera como verdade € o que baseia toda a tomada de decisdes
de um sujeito. Por sua vez, o que este sujeito tem para si como verdade se origina de um
conjunto de experiéncias estéticas pelas quais se € submetido constantemente na vida.

Esta pesquisa tem como coluna central a teoria de Vladimir Safatle (2018b) sobre o
circuito de afetos, pois aborda a questdo do impacto da estética na vida pratica do sujeito,
abrindo essa perspectiva por meio de um ponto de vista psicanalitico que engloba a forca que o
imaginario tem sobre o sujeito; algo que foge as explicacGes racionais. Desta forma, traca uma
genealogia estrutural das formas de vida, evidenciando o lugar central que a estética tem na
vida do ser humano. Se partissemos de um ponto basilar, a estética seria a capacidade de
apreender o ambiente e se situar nele. Portanto, interpretacdo fundamental para a espécie

humana.

! “Formas de vida” é um termo utilizado por Agamben (2015) e Safatle (2018b), que designa um circuito l6gico
de funcionamento social do ser humano, de tal forma que esse perfil de forma de vida chegue a ser identificado
em outras pessoas, alcancando um padréo, a certo nivel.
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Pensando por essa perspectiva da apreensdao estética do meio e da consequente
significacdo posterior que vem disso, tem-se uma importante discussdo que se concentra nas
influéncias que os espagos exercem sobre o ser humano. Por essa premissa, € importante
lembrar da camada de artificialidade? que envolve 0 mundo em nossa atual conjuntura. Toda
producdo que ndo tem origem absoluta na natureza foi produzida ou modificada pelas méos
humanas. A manipulacdo oriunda da mao humana pressupde um minimo de elaboracdo mental,
que aqui pode ser chamado como “o projeto”, tal qual Margolin (2014) aborda em seu livro “A
politica do artificial”, tratando de questdes proprias do design. Para este autor, o design esta
inerente & capacidade de producdo humana, em seu sentido de que, para sobreviver, o ser
humano precisa se adequar as adversidades do mundo por meio de objetos técnicos, bem como
de habilidades técnicas, e a manufatura dessas condi¢des € design.

O ser humano esta constantemente produzindo para sobreviver. Nesse sentido sua
producéo sempre foi, antes de tudo, a nivel de simbolo: um signo com seu devido significado
em uma estrutura de entendimento que tende a ser estabilizada para ndo atrapalhar ou confundir
0 entendimento e a convivéncia social. Assim nasce a verdade. Aqui é fundamental abordar a
importancia que Foucault (2005) tem no questionamento dessas estruturas estaveis que
estabelecem normas e circulagbes de poderes que privilegiam poucos e colonizam significados
para muitos. Para Foucault (2005), deveriamos constantemente tomar conhecimento
genealdgico dos fatos, a fim de descobrir o sentido que aquela verdade estavel tem e teve ao
longo de seu uso banalizado pelo tempo. Por isso o0 autor emprega o termo “dispositivo” para
designar artigos, instituicbes, praticas de modo geral, que veiculam linhas de forca e
estabelecem normas sociais a fim de “colonizar” os saberes e veicular linhas de forcas e poder®.
Redimensionando tal termo, Agamben (2009) recoloca que, por “dispositivo”, se deveria tomar
como “todo e qualquer conjunto heterogéneo linguistico e ndo-linguistico, que inclui
virtualmente qualquer coisa no mesmo titulo.” (AGAMBEN, 2009, p. 28).

Assim, tomando por partida que tudo o que rodeia o sujeito é propenso a lhe evocar
pensamentos com significados naturalizados e enraizados que comprometem a interpretacéo
livre e linhas de forcas hegemdnicas, Milton Santos traz uma reflexdo importante acerca da

relagdo entre espaco e sujeito. Em seu livro “Pensando o espa¢co do homem” (SANTQOS, 1986),

2 «Artificialidade” no sentido de: grande massa produzida pela mdo humana que hoje envolve todo o globo por
meio de objetos técnicos.

% No livro de Michel Foucault (2013), “A verdade e as formas juridicas™, o autor exemplifica bem tal situacdo a
partir de uma visdo genealdgica de como se dé essa construcao das verdades e, consequentemente, das normas
sociais vigentes. Por meio de uma visdo histérica da forma como o judiciario ganhou sua referéncia, o autor
expBe como algumas linhas de forca ganham relevancia e peso por seu reforgo ao longo do tempo.
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0 autor coloca em questdo a relagdo de mutua e continua modificacdo que é o espaco habitado
pelo ser humano. Em outra obra, “A natureza do espa¢o”, Santos (2006) articula uma anélise
sistémica acerca do que seria 0 objeto de estudo da geografia, partindo de sua organizacao
espacial e da relacdo que tem com toda uma ecologia de influéncias, evidenciando que o espaco
é resultado de um “conjunto de condigdes que viabilizam o espaco tal qual o €”. Nesse sentido,
0 espago mostra-se como uma “unidade sistémica integrada no todo social”. Essa perspectiva
de espaco ¢ alcancada por meio da observacao histérica da “técnica”, essa capacidade humana
de criar e alterar o espaco, que permite toda e qualquer mudanca espacial e, consequentemente,
social, passivel de andlise temporal. Foi por essa perspectiva elaborada por Santos que foi
possivel aqui perceber o poder que o artificial — isto é, a criacdo humana — tem sobre o espago
e, consequentemente, sobre a sociedade.

Por isso, tomando o ponto de vista que cabe ao design dentro dessa grande “unidade
sistémica” que € o espaco, esta pesquisa se propbe a abordar a importancia de um pensamento
filosofico e tedrico dentro dos estudos em design. A partir de uma andlise da historia do design,
aqui baseada na visdo de Rafael Cardoso (2000), é possivel perceber que, ao longo de toda a
historia institucional dessa area, o design, por meio de suas criacdes e articulacdes, sempre
alterou fortemente o espaco. Como a histéria do design, desse ponto de vista institucionalizado,
surge junto da industrializacéo, os impactos podem ser mapeados dai. Dentro de uma cadeia de
alteracOes filosoficas e econdmicas da época, o design veiculou e popularizou a industria e 0
capitalismo, auxiliando efetivamente alteragdes no espago: por uma visdo social no macro,
podemos citar o éxodo rural e a cidade moderna; mas toda mudanca — seja qual for sua escala
— comeca pelo sujeito, e é pelo sujeito que o design se articula.

Saindo do olhar analitico da observacdo histérica do design e focando no contexto
atual em que se baseiam as questdes propulsoras desta pesquisa, a pergunta que se procura
responder é: “Como especificamente o design atua na potencialidade de proporcionar
organizacgdo social?”. Para essa resposta, € fundamental inicialmente tomar consciéncia da
condicdo atual do espaco. Hoje vivemos em uma era de grande avanco tecnoldgico que se alojou
profundamente em nossas vidas engquanto sociedade moderna. Hoje é impossivel ndo viver
sendo vigiado ou auxiliado de alguma forma por aparelhos eletronicos. Nesse sentido, a
articulacdo do design que, historicamente, comeca alterando o espaco por meio da industria,
hoje segue essa longa linha de impactos e alteragcdes, produzindo o que temos como toda a
tecnologia que nos circula. Com a invencdo da internet, 0 mundo ganha uma nova dimenséo
espacial e temporal que altera profundamente toda a existéncia humana. Os impactos que

outrora possibilitaram a aglomeracéo e o surgimento da cidade moderna, hoje possibilitam o
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surgimento de um novo espago social que baseia as relagdes humanas contemporaneas: as telas
e suas transmissoes, a internet e as redes sociais. Essa nova forma de relagéo social coloca em
crise muito do que teriamos como experiéncia empirica, pois a influéncia das telas e seus
desdobramentos também estabelecem um caos entre a realidade e o simulacro, evidenciando
um problema proprio da politica, quando relembramos sobre o que a politica se ocupa, de
acordo com Ranciere (2020, p. 17): “Do que se V€ e o que se pode dizer sobre o que é visto; de
guem tem competéncia para ver e qualidade para dizer; das propriedades do espaco e dos
possiveis do tempo”. Por isso esta pesquisa se propGe a observar a politica, como forma
resultante de pensamentos cristalizados no interior da sociedade.

Nesse sentido, esta pesquisa busca discutir o impacto do design na sociedade através
da constituico de significados e estabelecimento do “espetaculo™ que organiza a ordem dos
possiveis dentro da sociedade. Para amparar esse raciocinio de forma pratica, 0 movimento
#EleNao, que ocorreu em 2018 — mas que reverbera até hoje, em 2021 — foi escolhido como
marco historico de articulacdo politica popular, que se inicia no espaco virtual e se desenrola
no espaco urbano essencial as mudancas juridicas, como aborda Judith Butler (2019). A
intencdo é de analisar as cargas simbolicas que fomentam o imaginario (SILVA, 2014) e
estabelecem simbolos e estigmas que constituem o “normal” social, bem como o que é a
“verdade”. Essa observacgéo se deu tanto no espago urbano quanto no espaco virtual, devido ao
fato de que hoje a vida pratica do sujeito ndo é passivel de separacdo do que se vive em espaco
urbano e do que se vive em espaco virtual — ou cyber.

Com a intencdo de discutir o papel do design como dispositivo entre tantas criagoes
que constituem nosso mundo atual, é abordada aqui a questao da parcialidade do designer em
suas criagdes, constituindo assim as linhas de forcas que articulam formas de vida na sociedade,
através do espetaculo. Como o objeto aqui é observar fenbmenos que viabilizassem a teoria de
que a politica comeca essencialmente pela estética e de que é justamente nessa estética que se
sustentam linhas de forgas e seus circuitos de afetos, foi essencial que o espaco de observacgéo
englobasse estas duas instancias: espaco virtual e espagco urbano. Buscou-se observar praticas
de criacdo e alteracdo do espaco a partir de suas linhas de forca (linhas essas presentes em tudo
0 que é passivel de significacdo), tendo no design um ponto focal de grande sintese porque é
uma ponte comunicacional extremamente abrangente, que revela em si muito de suas intengoes.

Para observar esse aspecto no design, a partir do marco histérico do movimento

#EleNd&o de 2018, a teoria de Safatle (2018b) se mostrou de grande auxilio pois, para o filésofo,

4 Cf. DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Tradugio: Estela dos Santos Abreu. Rio de Janeiro:
Contraponto, 2013.
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a sociedade € pautada em dois sentimentos que sdo extremidades de uma mesma linha de forga:
0 medo e a esperanca. A depender da construgdo de cada um desses sentimentos dentro do
individuo, o impacto disso pode ser a alienacéo ou a emancipacdo. Com o movimento #EleNéo,
é possivel perceber como esse mecanismo acontece, tanto a nivel de emancipacdo, quanto a
nivel de alienacdo, pois 0 movimento ndo se resume apenas aos que nele lutaram contra o
fascismo ascendente, mas também aos que reforcaram medos e esteredtipos pela mediacdo do
design, através de Fake News e impulsionamentos patrocinados nas plataformas de redes
sociais. A engenharia de atuacdo a nivel de design ocorreu da mesma forma. A diferenca é que
uns tentavam transmitir informagdes e outros tentavam transmitir desinformagGes. Ambos
atuaram, igualmente, no medo e na esperanca.

A metodologia empregada nesta pesquisa consiste em revisdo bibliografica, analise
dos objetos e entrevistas com designers atuantes no movimento em diversas localidades do pais.
Além disso, também foram feitas entrevistas com organizadoras dos eventos em Sao Paulo —
SP e Goiania — GO, por uma perspectiva qualitativa e comparativa.

Com a andlise das entrevistas € possivel visualizar as questdes aqui abordadas acerca
da constituicdo de linhas de forca dentro dos objetos designed e sua consequente instauracédo de
significados, evidenciando uma atuacdo propria de dispositivo comunicacional a nivel do
design. Através da discussao e contraposicao de tais observa¢fes do movimento #EleN&o, com
foco em questdes de formacdo social, bem como subjetiva a nivel psicanalitico, esta pesquisa
pretende visualizar o impacto simbdlico que o sujeito sofre, abrangendo do micro ao macro,
isto é, a sociedade em sua acdo e atuacdo cotidiana: a politica que se manifesta a nivel geral e

macro, como noticias, e a mesma politica que se articula sensivelmente a nivel de rua.

1.1 OBJETIVOS

O objetivo desta pesquisa é verificar e discutir a poténcia do design enquanto parte da
construcdo simbolica social, por meio da observacao de fendmenos sociais e, consequentemente
politicos articulados, em alguma instancia, por um projeto — aqui colocado, 0 movimento
#EleNao de 2018. A partir da observacdo desses fendbmenos, busca-se abordar as influéncias
que se articulam a nivel estético, através de cargas simbdlicas, em espacos urbanos e virtuais,
e que se desdobram na prépria sociedade enquanto poténcia alienante ou emancipadora.

Os objetivos especificos sdo:

a) Compreender como o design, sendo um articulador de simbolos e afetos, pode ter

forca de interferir na conjuntura politica, tendo potencialidades alienantes e
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emancipadoras. Essas observagdes sdo vinculadas a dois espacos: camada digital e
a camada fisica/urbana, em fungdo de serem dois desdobramentos de uma mesma
realidade em sobreposicdo, que interferem uma na outra;

b) Observar os processos comunicativos de mediacdo das relacdes de poder por meio
de cargas simbolicas que incitam a politica e direcionam ideologias no espaco
material;

c) Averiguar a importancia da consciéncia historica e filoséfica dentro do processo do
design a fim de conscientizar a necessidade desses estudos durante a formacéo

educacional de futuros designers.
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2 DA CONSTRUCAO E DA DESCONSTRUCAO DE UMA POLITICA

O contexto das eleicBes brasileiras de 2018 representou um grande ataque a
democracia do pais, em vista da dramatica divergéncia entre posicionamentos politicos que
dividiram a nagdo. Desse acontecimento, surgiram fendmenos sociais, tais como 0
aparecimento de Fake News, cuja resposta a tal fendomeno foi 0 movimento de Design Ativismo.
Esse embate evidencia uma disputa politica territorial que, do espaco material da cidade, se
desdobra dentro do espaco digital — e vice versa —, evidenciando o poder de influéncia que o
espaco imaterial tem efetivamente sobre a sociedade. Quando esse tipo de fendmeno alcanga
estratégias de influéncia que se manifestam na organizacao politica de um estado, percebe-se
que se altera drasticamente a configuracdo do regime politico democratico de um pais.
Divergéncias entre posicionamentos politicos ndo surgem por acaso, pois sao fruto,
naturalmente, de novos contextos espaciais que propiciam tais embates. E preciso considerar
gque muitos posicionamentos que movimentaram esses fendmenos séo diretamente ligados a
uma manipulacdo, ndo apenas da informacdo em si, como também das tecnologias de
veiculacdo dessas informacGes que acabam por incitar a divisdo de forma premeditada.

Os impactos dessas estratégias podem ser avaliados ao se observar 0 mecanismo de
manipulacdo da opinido publica feita, por exemplo, pela empresa Cambridge Analytica, que, a
partir das informacdes propagadas pela internet e midias sociais com base em analise de dados
comprados de grandes empresas como Facebook e Google, capacita 0 mapeamento de perfis
sociais, costumes e personalidades — isto é, grupos sociais pautados nas inumeras métricas de
comportamento e personalidade oriundos do banco de dados das empresas de tecnologia. Esse
mapeamento é como uma cartografia de opinides e “bolhas sociais” — nomeadas por Agamben
(2015) como “formas de vida” — que compilam informac@es acerca desses grupos, tornando
acessivel a manipulacdo da informacdo e, consequentemente, a manipulacao da opinido publica.
A identificacdo desses perfis possibilita o tracar de argumentos assertivos que atuam
diretamente sobre o sujeito, veiculando informacges com grandes chances de afetar o publico-
alvo, a fim de persuadir o usuario a aderir a pautas especificas.

Em vista dessa conjuntura tecnoldgica capaz de influenciar fortemente contextos
sociais, este capitulo se concentra em entender a relagdo humana com seu meio, Seus
subterfugios de alteracdo e manipulagdo do meio e, consequentemente, as repercussdes sociais
que se desenrolam dessas relagdes. Nessa analise macro, a visdo é focada nas construcdes
simbdlicas que baseiam a leitura da realidade, guiando para a compreensao da atual conjuntura.

Como objetivo, ndo soO deste capitulo, mas que permeia toda a curiosidade que deu ignicéo a
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esta pesquisa, a compreensdo do contexto contemporaneo de entendimento de nossa época
coloca em pauta o cenario politico brasileiro, em vista dos desdobramentos que esse cenario
significou para a prépria universidade e para a vida de tantas pessoas que participaram desta
pesquisa de forma direta ou indiretamente. Portanto, este capitulo contextualiza a conjuntura
politica das ultimas eleicBes presidenciais que acirraram as relagcBes sociais de maneira
generalizada ao longo de todo o territdrio brasileiro, eclodindo em diversos fendmenos sociais
que sao tratados aqui.

A atual conjuntura do mundo no século XXI ndo apenas reafirma varias teorias que,
desde o século XIX, tém nos alertado a respeito dos danos que o sistema capitalista viria a gerar,
mas também acerca de diversas conjunturas tecnologicas e de transformacdo do meio. Hoje, na
segunda década do século, é possivel perceber um desenrolar desses problemas em inimeras
novas problematicas que nem mesmo puderam ter sido imaginadas pelos pensadores do
passado. Diante de toda a configuracao da nossa realidade e em busca de afunilar o olhar a uma
cena que capacite o discernimento da préatica dessas discussdes teoricas tracadas até aqui, 0
contexto eleitoral brasileiro de 2018 servird como base de observacao de toda esta conformacéo
espacial contemporanea, permeada por tecnologias e constru¢fes simbolicas que alteram toda
a dindmica social das comunidades.

E diante de um dos maiores embates ideoldgicos que a democracia do Brasil ja situou
que se configura a conformacao de grupos sociais, oriundos da fragmentacao provocada pelos
dissensos que, naturalmente, existem e sdo comuns ao se observar as diversidades de
organizacOes sociais existentes nas sociedades. Alinhadas a isso, também se associam as
capacidades técnicas de cada contexto e época — como ja foi explicado. Os dissensos, por sua
vez, sdo naturais porque existem em todas as sociedades e naturalizam-se pelo fato de que sé&o
consequéncias e, a0 mesmo tempo, bases fundamentais da comunicacao: a poténcia do pensar
(AGAMBEN, 2015). Segundo Agamben (2009), o processo comunicativo nasce da demanda
de colocar a informagdo em comum, em decorréncia da natural divergéncia de interesses dentro
de um mesmo grupo social, 0 que ocasiona a existéncia e necessidade da prépria politica que
se apresenta como mediacdo de disputas territoriais, isto é, de disputa da predominéncia de
“modos de vida” — termo utilizado pelo autor para caracterizar as nuances das maultiplas

possibilidades de existéncias dentro de uma sociedade:

Com o termo forma-de-vida entendemos [...] uma vida que jamais pode ser separada
da sua forma, uma vida na qual jamais é possivel isolar alguma coisa como uma vida
nua. [...] Uma vida, que ndo pode ser separada da sua forma, é uma vida para a qual,
no seu modo de viver, estd em jogo o proprio viver e, no seu viver, esta em jogo antes
de tudo o seu modo de viver. [...] Define uma vida —a vida humana —em que os modos



21

singulares, atos e processos do viver nunca sdo simplesmente fatos, mas sempre e
primeiramente possibilidades de vida, sempre e primeiramente poténcia.
(AGAMBEN, 2015, p. 13-14).

As formas-de-vidas em um mesmo espaco sdo muito bem marcadas pelas disputas
politicas que acabam por concentrar grupos sociais com afinidade de posicionamentos.
Levando em conta a vasta extensao territorial do Brasil e a j& bem conhecida miscigenagédo de
culturas que fazem do pais um lugar fortemente heterogéneo, essa fragmentacdo dos grupos
sociais se tornou ainda mais intensa. Nas elei¢cdes de 2018, notou-se uma grande questdo a
respeito dos dissensos entre 0s grupos sociais e seus métodos comunicativos, que acabaram por
direcionar um dos objetivos a que esta pesquisa se engaja: o0 de observar os processos
comunicativos de mediacao das relacdes de poder por meio de cargas simbdlicas que incitam a
politica e direcionam ideologias no espaco material. Com o advento da internet, até mesmo
areas rurais passam a ter acesso a esses modos de comunicagdo que propagam influéncias. No
entanto, como proposto, 0 pardmetro desta pesquisa concentra-se no espago urbano, por ser o
espaco de enfrentamento efetivo na disputa territorial dos grupos sociais predominantes do
contexto politico-eleitoral de 2018.

Esse cenario foi escolhido por se acreditar que ele coloca em discussdo os principais
meios de campanhas contemporaneas, as propostas de governo dos candidatos e, em resposta a
isso, a recepcdo e manifestacdo dos cidadaos a esses processos culturais que sdo propagados
por meio de informacGes veiculadas pelos candidatos e seus apoiadores em diversos espacos,
deixando rastros dessa disputa na superficie da cidade, bem como nos dados cronolégicos do
banco de dado do espago digital. Observando essas manifestagdes dos espacos urbano e virtual,
busca-se entender como a comunicacgdo e seus simbolos sdo capazes de alterar a politica do
espaco.

A escolha do contexto ilustra um momento muito importante para toda a nagédo: a
escolha democratica de seus representantes, isto €, de quem governa pelos interesses do povo.
Essa decisdo foi focada na dréstica polarizacdo do pais, entre grupos progressistas e
conservadores. Por conservadores entende-se 0s grupos, também chamados de direita,
formados por representantes neoliberais, isto €, representantes de bancos, industrias e classes
mais abastadas do pais, tais como os candidatos Geraldo Alckmin, do Partido da Social
Democracia Brasileira (PSDB), Jodo Amoédo, do partido Novo, Henrique Meirelles, do
Movimento Democratico Brasileiro (MDB), e o candidato Jair Bolsonaro, do Partido Social
Liberal (PSL), que ganhou a corrida presidencial. Do ponto de vista mais central desta corrida

presidencial, haviam candidatos de diversas origens, como o candidato Ciro Gomes, do Partido
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Democratico Trabalhista (PDT), Marina Silva, do partido Rede Sustentabilidade; e os mais
posicionados a esquerda, como Guilherme Boulos, do Partido Socialismo e Liberdade (PSOL),
e Fernando Haddad, do Partido dos Trabalhadores (PT), que acabou entrando na corrida
presidencial apds a impossibilidade de o ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva concorrer as
eleicOes, por ter sido preso arbitrariamente e sem provas, € que, no entanto, ainda preso, liderava
todos os cenarios de intencdo de votos. Este segundo grupo é composto por representantes das
classes menos abastadas, trabalhadores sindicalizados, universitarios e intelectuais.

Diante da observacéo do contexto e considerando a incoerente prisao do candidato que
tomava a frente das pesquisas, tornava-se nitida a hipGtese de que havia um movimento de
alienacdo e manipulacdo, sendo possivel perceber facilmente tais inclinacdes a partir do
bombardeio digital de Fake News durante a campanha eleitoral — ou até mesmo pela construcéao
midiatica em torno da prisao, julgamento e liberacédo do possivel candidato que ficou preso por
mais de um ano e meio sem provas e, ja apos as eleicoes, liberto em razdo da mudanca de
entendimento do Supremo Tribunal Federal (STF) sobre a prisdo em segunda instancia. Essa
disseminacdo de noticias falsas é diretamente relacionada a manipulacdo da informacéo e
simbolos que, por sua vez, usufruem da manipulacdo dos afetos que estimulam o medo e a
esperanca.

Tais sentimentos afetam fortemente os sujeitos, 0 que 0s tornam poderosos
mecanismos de manipulacdo das massas. Compreende-se 0 que propicia essa situacao, a partir
da literatura de Milton Santos (2006) sobre as técnicas e suas influéncias sobre as préaticas no
espaco. Isso porque o meio digital, que se sustenta a partir de um conjunto de técnicas e
tecnologias, situa-se como uma extensdo do espaco fisico, exercendo grande influéncia sobre a
conformacao de territdrios e evidenciando a grande necessidade de se entender esse entrelacar
de realidades materiais e imateriais para uma melhor compreensao de seu impacto na vida
social.

O espaco virtual — imaterial — tanto quanto o espaco urbano — material — séo bases para
a construcao do cotidiano e seus sistemas de relagdes que formam uma sociedade. O encontro
e as trocas de experiéncias e conformacdes de grupos sociais, bem como de formas de vida, sdo
diretamente ligados ao espaco, que atua como mediador dessas relacdes. Como consequéncia
desses contatos, os dissensos oriundos das diferencas se evidenciam e colocam em jogo a
comunicagdo. A comunicacao, por sua vez, é a técnica que media, por diversas formas, esses
contrastes de formas de vidas diferentes umas das outras, ou seja, “a comunicacao ¢ a tentativa

de colocar em comum as compreensdes de mundo.” (AGAMBEN, 2015).
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No entanto, tudo o que a comunicacdo pode garantir € a comunicabilidade e ndo a
compreensdo exata da intengdo expressa pelo emissor, porque cada sujeito tem sua construcao
interpretativa pessoal, baseada em experiéncias pessoais, tornando a compreensdo de uma
mesma informacdo em algo subjetivo a cada receptor. Os dissensos naturais, que sdo gerados
por esses pontos de vistas e formas de vidas diferentes, sdo 0 que propiciam a existéncia e a
pratica da politica, em uma tentativa de organizar os dissensos em um lugar de disputa, tentando
um equilibrio entre as partes. Assim sendo, a questdo politica que se apresenta na sociedade
lida diretamente com a construcdo de realidade e de vida de cada um e encontra grande apoio
em Ranciere, que explica que a base da politica é a estética, porque a politica se ocupa “do que
se V€ e 0 que se pode dizer sobre o que é visto; de quem tem competéncia para ver e qualidade
para dizer; das propriedades do espaco e dos possiveis do tempo.” (RANCIERE, 2020, p. 17).
Ou seja, a politica se ocupa efetivamente do que os sentidos do corpo humano sdo capazes de
apreender do meio, isto é, a capacidade do ser humano de ser afetado pelo espaco, recolhendo
informacdes para serem interpretadas, e que, ao entrar em contato com outra pessoa por meio
da comunicacgdo, podem vir a se tornar dissensos — 0 que viabiliza discuss6es e decisbes acerca
desse meio, tornando este processo algo essencialmente subjetivo e pessoal de cada um.

Dessa forma, a construgcdo da realidade por meio da percep¢cdo mostra-se como um
ponto chave para esta pesquisa e, portanto, a analise do que vem a influenciar essa leitura, assim
como o préprio espaco de maneira geral, sdo tdo importantes quanto a compreensdo da
subjetivacio que cada um passa para interpretar essas informag@es oriundas do afeto. E preciso
entender tanto a construcdo da interpretacdo dentro do sujeito quanto a construcdo do que se
presta a ser interpretado, no exterior do sujeito.

Sendo assim, ao voltarmos novamente os olhares as questdes da manipulagdo da
opinido publica que orienta esta pesquisa (articulacdo esta que resulta na influéncia das massas,
colocando em crise toda a democracia) percebemos que tal mecanismo se utiliza de técnicas e
objetos técnicos para fazer face ao publico e afeta-lo. Esse mecanismo faz parte da analise feita
nesta pesquisa porque é diretamente relacionado aos meios tecnoldgicos que o viabilizam, isto
é, viabilizam uma realidade imaterial e ficcional como extensdo do territorio fisico da cidade®.
Pela histdria das técnicas, é possivel avaliar o peso da influéncia que estas exercem sobre 0
espaco, ja que ao atender uma demanda de adaptacdo do ser humano ao espacgo, acaba-se por
alterar 0 meio e, consequentemente, atualizam-se as demandas que recaem sobre 0 ser humano

(SANTOS, 2006), provando ser um potente agente politico que gera condi¢des de espaco que

5 Um material que auxiliou muito na visualizacdo dessa cadeia de situagles e fatos foi o episddio “O filtro
alucinégeno no Instagram colocou a humanidade no diva — e alguns no caixdo” do podcast Tecnocracia (2020).
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podem vir a intensificar relacfes de divergéncia e dissensos. A técnica muda essencialmente a
estética — isto é, o circuito organizacional das informacGes a serem coletadas sensivelmente
pelo sujeito — e, por consequéncia, muda efetivamente o proprio espaco fisico, porque a relacéo
que o sujeito tem com o espaco &, antes de tudo, uma relacdo imaginaria, de construcdo psiquica
do espago para sua locomocdo dentro dele. Se uma interpretagdo do espaco se altera,
consequentemente, a relagdo de contato fisico com a cidade também mudara, como explica
Armando Silva (2013) em seus estudos sobre os “Imaginarios urbanos”, comprovando que a
construcdo psiquica do espaco influencia diretamente na organizacdo da cidade, podendo
facilmente chegar a uma proporcao social de padréo de uso do espago urbano.

Prova-se, portanto, que a politica representa parte significativa da compreensao do
espaco por meio da captacdo estética, sendo o ponto de vinculo entre a construcdo da nocéo de
realidade que de um lado origina-se do meio digital e, de outro, origina-se do meio fisico do
espaco. Logo a politica mostra-se como um vinculo entre essas duas instancias de um mesmo
espaco, porque tanto o meio digital quanto o material resultam no mesmo ponto: a construcao
da interpretacdo de realidade do sujeito e seu posicionamento em relacdo as transformacdes do
espaco. Essa construcdo de realidade é responsavel por propiciar as formas de vida — a que
Agamben (2015) se refere em sua literatura — e, consequentemente, também propicia 0s
dissensos, a politica e tudo o que se faz como demanda para novas alteragdes no espaco e na
vida social das ecologias humanas.

Assim, em vista do conhecimento de que o meio digital constroi a nocdo de realidade
dos sujeitos, tanto quanto o proprio territdrio e toda sua legibilidade; a analise do fenbmeno que
assombrou as elei¢des presidenciais brasileiras de 2018 coloca em pratica um cendrio absurdo.
A fim de compreender o mecanismo que resultou, efetivamente, na transformacéo almejada e
financiada pelas grandes fortunas — isto é, a vitoria da extrema direita brasileira —, a pergunta
desta pesquisa gira em torno de compreender como essa conjuntura pdde gerar a possibilidade
do movimento contraditério das classes sociais — que se engajaram com pautas que vao contra
Seus proprios interesses.

O caso das Fake News propagadas pelos meios tecnolégicos foi um fator expressivo e
decisivo na corrida presidencial de 2018; fator este que exemplifica muito da manipulagdo

afetiva que, em associagdo com meios tecnoldgicos, ganha uma proporgdo inimaginavel®. A

® Apos as eleicBes de 2018, houve varias denlincias por meio de investigacoes jornalisticas que atestaram ter havido
impulsionamento financiado em massa para que as Fake News sobre o candidato de oposi¢do a Jair Bolsonaro
(PSL), Fernando Haddad (PT) tomassem grandes propor¢des e o prejudicassem. Na matéria “Empresérios
bancam campanha contra 0 PT pelo WhatsApp” (MELLO, 2018), do jornal Folha de S. Paulo, é possivel
conhecer mais sobre o caso.
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grande eficécia das Fake News mora justamente no espaco de possibilidade que sua forma e sua
informacdo abrem; no entanto, sua manipulacdo mora especificamente em como esse meio afeta
0 sujeito — além, claro, de sua forma de veiculacdo a partir das técnicas. Essa afeccdo é
comumente articulada por meio do medo e da esperanca: a ameaca iminente que assombrara as
construcdes de realidade dos mais desavisados. A veiculacdo do medo ndo é nenhuma novidade
no que se trata de veiculacdo de informagdes e inclusive é uma articulacdo de guerra ja bem
conhecida como Psychological Operations (PSYOP)’ que se baseia na propagacio de noticias
e imagens falsas para induzir comunidades em area de combate a se renderem, por exemplo.

Ao longo de muitos anos, nossas percepgdes de realidade vém sendo moldadas, muito
pela forca de poder que se manifesta por meio da promocao do medo, que prova essa longa
jornada de assujeitamento proprio da logica liberal que, em sua intencdo de liberdade dos
sujeitos, coloca em iminéncia a guerra de todos contra todos pelo medo das despossessoes,
atribuindo ao estado o posto de cuidador legitimo das liberdades (SAFATLE, 2018b). Segundo
Hobbes (apud SAFATLE, 2018b, p. 16), “de todas as paixdes, a que menos faz os homens
tender a violar as leis é 0 medo. Mais: excetuando algumas naturezas generosas, € a Unica coisa
que leva os homens a respeita-las”. Ao parafrasear Hobbes, o filosofo ¢ psicanalista Vladimir
Safatle coloca em questdo a manipulacdo do medo, trazendo a tona o circuito dos afetos que
circula por entre toda a sociedade.

O filésofo explica que o poder que organiza a sociedade se funda em circuitos de
afetos. Isso significa que a forma como a sociedade se gerencia ndo se baseia cegamente a razéo,
porque suas normas sdo oriundas de afeccBes que pairam por entre 0s corpos e os afetam,
moldando individualizagdes e identidades que garantem a hegemonia de dadas formas de vida.
“Separacdo entre razdo e emog¢dao, como se os afetos fossem a dimensdo irracional do
comportamento.” (SAFATLE, 2018b). Em vista dessa sociedade em constante reacdo a
“afeccBes”, o sentimento de “medo” toma grande protagonismo em vista de seu efetivo poder
de afeto com sujeitos que, inseridos em sociedades predominantemente — quando n&o
completamente — neoliberais, temem pela violacéo de suas integridades seja pelo medo da morte
violenta, da despossessdo dos bens e, no geral, da invasdo da propriedade privada (SAFATLE,
2018Db). Em vista da tradicional maneira de analisar a sociedade como simplesmente sistema de
normas e padrdes regidos pela razéo, Safatle prop6e encarar a sociedade como um circuito de
afetos, ou seja, um sistema de reproducdo material de formas hegemonicas de vida por meio da

adocdo de mecanismos de forca de adesdo que produzem afetos para propagagdes ou

" Técnicas de guerra a nivel discursivo e persuasivo.
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transformacoes. Esses afetos produzidos induzem leituras e interpretacfes especificas que,
consequentemente, geram a assimilacdo de certas possibilidades de vida a despeito de outras
(SAFATLE, 2018b). O medo, sendo entdo um forte mecanismo de direcionamento de
possibilidades que encaminham as formas de vida, apresenta-se como grande ferramenta de
manipulagdo social. Ao gerar grande sensacdo de desamparo, 0 medo e a esperanga tornam-se
poténcias tanto para a alienagdo — na caréncia de ser cuidado e, portanto, deixar-se ser guiado
por uma entidade externa a si — quanto para a emancipacédo de tomar a frente das decisfes que
Ihes afetam, com a esperanca da transformacao.

A manipulacdo do medo é um mecanismo de manipulagdo de massas, com finalidade
de gerar uma alienacdo profunda ao espaco por meio do afastamento do sujeito de uma
interpretacdo mais verossimilhante do espaco social, essa que ocorre pela presenca efetivamente
dentro do espaco. A alienacdo baseia-se na interpretacdo guiada da estética do meio que deturpa
a interpretacdo empirica do espaco, refletindo diretamente na organizag&o politica e social do
contexto, pois um sujeito que ndo consegue se integrar a0 meio em que estd inserido,
consequentemente ndo conseguira se posicionar politicamente de forma coerente com nenhuma
pauta — o que explica a incidéncia de regressdes politicas; regressdes essas que podem ser vistas
desde a instauragdo do valor de troca com o primérdio do capitalismo, alienando o ser humano
ao seu préprio espaco e ao seu préprio valor, tornando-o um produto que executa uma tarefa e
tem seu valor por tal execuc¢do — tal qual uma engrenagem de uma méaquina imensa (SANTOS,
1986).

Se a classe trabalhadora acredita que realmente esta inserida em um contexto que nédo
condiz com o espaco de fato, ela defendera interesses que nédo lhe cabem, porque cré viver em
uma outra condicao de espaco e, portanto, acredita que é representada por determinada deciséo
—ainda que, de fato, ndo o seja. Essa alienacdo foi muito bem definida por Marx (2019) em seu
primeiro livro sobre O Capital, quando explica a questdo de fantasmagoria e fetichismo do
produto. A fantasmagoria, como ja explicado anteriormente, é um fenbmeno que, a0 mesmo
tempo que oculta uma estética, apresenta outra construcao estética sobreposta a estética original
— esta € uma caracteristica desta critica ao capitalismo que orienta fortemente esta pesquisa,
porque trata-se de uma banalizada e naturalizada forma de manipulacdo da realidade. A
fantasmagoria cria uma espécie de aura sobre o produto/objeto, deturpando sua forma
espontanea e transformando-a em algo muito além do que se faz face a luz, ganhando um valor
que nem sempre corresponde ao valor de sua producdo. A fantasmagoria agrega ao objeto o
valor de troca em detrimento do valor de uso, alterando a interpretacdo desse objeto que passa

a ser muito mais do que aparenta, abrindo uma nova camada de realidade tdo comum em nossas



27

vidas. Essa possibilidade aberta possui uma especifica rotacdo de padrdes que estabelecem uma
aura em torno das coisas e as distingue umas das outras (AGAMBEN, 2015).

No “mundo analdgico™®, essa aura foi por muito tempo a forma predominante de
deturpar o valor das coisas, mas, com a chegada do mundo virtual, o valor das coisas passa a
ser alterado e deturpado em escala jamais vista anteriormente. Pelas criticas de Paul Virilio
(1993), € possivel compreender como o advento das telas e das transmissdes alteram o formato
do espago por meio da nossa compreensdo de realidade, acarretando o esvaziamento dos
espacos publicos em uma alienacdo bastante especifica acerca do que é o espago. Essa
transformacédo perceptiva é imensa e é de grande utilidade a propagacdo do medo, que da a
prépria sensacdo de uma outra realidade; ja que a tela ganha status de “porta do mundo” por
“materializar” a realidade de outros locais, fomentando a planificagdo do mundo.

Paul Virilio (1993) analisa essa conjuntura da cidade contemporanea atribuindo as
tecnologias de comunicacdo uma significativa parcela de participacdo na planificacdo do
mundo e na sua consequente reestruturacao de realidade, espaco e tempo. O autor acredita que
0 acesso ao outro lado do mundo por meio das telas — e demais aparelhos oriundos de
aperfeicoamentos da tela — tem influenciado significativamente a relacdo dos cidaddos com suas
cidades. Percebeu-se que a cidade, em decorréncia da grande fluidez de transito em escala
mundial, passou a ndo ter mais fronteiras; o que ainda exemplifica mais um ponto da
planificagdo do mundo. O contato com o outro lugar, pais ou continente se acessibilizou,
primeiramente, por meio das trocas de informacGes mundiais, isto é, pelo acesso a cultura
internacional sem necessariamente sair de casa; e, em segundo plano, pela simplificacdo e
facilitacdo do efetivo acesso ao mundo, por meio das tecnologias de transporte que agilizam
essa jornada.

Ao entrar em contato com a realidade de outro espaco, o telespectador se conecta com
um espaco territorialmente diferente, geograficamente distante, com economia e cultura
distintas a de seu lugar de fala, abrindo ndo s6 um espaco de projecdo de possibilidades, mas
também fundamentando suas construcdes de normas e padrées culturais, urbanisticos, politicos
e sociais, porque vive 0 outro espaco ao acessd-lo virtualmente. Atribuido a esse acesso
facilitado a0 mundo por meio da tela, as fiscalizagdes de video-vigilancia espalhadas pelas
cidades e pelas “fronteiras” e a veiculagdo do medo propiciam um esvaziamento do espaco
publico, tornando as telas o principal meio de acesso ao que é externo a propriedade privada,

tornando massivamente digital o acesso ao espaco publico. O efeito desse fenbmeno se vé na

8 Isto é, antes da naturalizagdo da internet; até os anos 90.
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fantasmagoria, que deturpa a nogdo de realidade dos telespectadores a respeito do mundo, ja
que a tela se torna uma espécie de portal de acesso a um outro espaco que, apesar de ser
imaterial, ganha significacdo de realidade estendida. Sua significacdo equivale ao peso da
materialidade do espaco fisico. Essa fantasmagoria de espaco que a tela transmite funda
essencialmente a nogdo de meio das pessoas, isto €, a nocéo de realidade. Dessa forma, o que é
propagado pela tela ganha imediatamente um peso de verdade, por conta dessa extenséo de
realidade que é atribuido a ela. Vé-se, evidentemente, que, se o territério urbano esta se
esvaziando, e que se as pessoas estdo acessando e vivendo 0s espacos pela imaterialidade da
tela, uma facilidade de deturpacao dessas informacdes se faz notoria.

Se hd o controle das informacGes amplamente disseminadas por meios de
comunicacdo, hd um controle estético sendo executado, ja que a programacao ou a ordem de
exibicao oferecida aos telespectadores passa por uma regulacdo de circulagdo. A perspectiva da
“realidade” torna-se enviesada. Se 0 medo garante uma predisposicdo organizacional da
sociedade, a midia tem grande poder sobre o direcionamento dessa organizagdo. A organizagdo
da cidade muda drasticamente. Conforme explicitado anteriormente, Augé (2003) explica que
esta mudanca é dividida em trés instancias que sao interligadas: a superabundancia factual, que
ocorre devido a grande propagacdo de meios de informacdo de nossa época, difundindo a
informag&o por um novo e abundante fluxo de noticias de todos os lugares do mundo. Essas
noticias se propagam em tempo real, mudando a propor¢do do mundo que agora se faz ainda
mais acessivel a todos, gerando uma nova configuracdo de tempo. Consequentemente, a
superabundancia espacial ocorre por meio da acessibilidade a outros territorios geograficos
através tanto de informacdes desses lugares — via noticias —, quanto pelo préprio acesso fisico
que é facilitado devido a velocidade das implementac6es tecnoldgicas de transporte: avides,
trens de alta velocidade, carros e rodovias que ligam cidades, estados e paises. A terceira grande
mudanca acontece como resultado social dessas duas primeiras conjunturas: a individualizacao
das referéncias acontece em funcdo do acesso autdbnomo que o sujeito tem as informacdes,
dando autonomia ao cidaddo sobre a criacdo de suas proprias visdes de mundo baseadas nas
informacdes a que tem acesso, criando-se, assim, uma subjetividade que nasce no espago
privado, longe da realidade do espaco publico.

Esse acesso a informacéo digital, desprovido da materialidade — fator esse que facilita
0 contato massificado com a noticia — faz com que o sujeito tenha acesso a absolutamente
qualquer informacdo veiculada, ainda que tendenciosa ou falsa. Essa situa¢éo exige do proprio
sujeito um discernimento de anélise e interpretacdo das informag6es. Tal condicao é certamente

preocupante, tendo em vista que tal responsabilidade esperada dos cidaddos demanda uma
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instrucéo de curadoria da informacdo que muitos ndo possuem. O descompasso com 0 espago
material instaura a alienacdo do sujeito ao seu meio e, dessa forma, molda a compreensao de
realidade desse cidaddo que baseara sua perspectiva de mundo no que lhe é entregue. Em escala
social, deforma-se a opinido publica.

A opinido publica tem em si grande capacidade de moldar os circuitos de afetos que
organizam uma sociedade. A midia, definitivamente, tem ndo apenas o controle do que pode
tocar o sensivel dos telespectadores, como, dessa maneira, também consegue induzir grande
perspectiva estética, construindo realidades moldadas a determinadas linhas de forga, gerando
uma clara hegemonia de formas de vida. Uma vez que a opinido publica é moldada por forcas
de poder, como a midia, ela compromete-se fortemente a politica, pois a politica, como ja se
explicou anteriormente, baseia-se fundamentalmente no que se vé e do que se pode dizer sobre
0 que é visto (RANCIERE, 2020). Se a compreensdo de realidade estd comprometida, a
comunicacdo — que naturalmente ja é divergente — torna-se de dificil alcance, complicando
diretamente a pratica politica que media as sociedades. Uma democracia pautada em um espaco
ficcional ndo tem fundamento e nem legitimidade para governar o espaco, porque todo o
processo “politico” dessa conjuntura nunca foi voltado ao espago de fato e, consequentemente,
ndo pode se voltar a nada que o integre, como a propria manutencéo dele.

A politica se torna o ponto de encontro entre 0 mundo analdgico e o mundo digital.
Em vista de que toda comunicagdo exercida por nds € uma préatica politica — porque tenta
colocar o outro em comum, achando um ponto de encontro das subjetividades — 0 mundo
digital, tal qual o mundo analdgico do espaco material, estabelece comunicacBes constantes da
comunidade porque a comunidade ndo se limita apenas a comunicacéo digital — principalmente
a populacdo mais pobre que, por necessidade, circula muito pelo espaco urbano. Existem
diversas formas de estabelecer comunicacdo e instigar o pensamento. Uma organizagdo
urbanistica, por exemplo, € capaz de transferir informacdes por si sO, assim como a prépria
populacéo instaura seus proprios modos de comunicacédo clandestina que se desviam das linhas
de poder hegemdnicas. Em uma sociedade, a comunicagdo sempre busca ser alcancada e, para
tanto, utiliza-se de diversos meios. O design coloca-se aqui como grande mediador desses meios
de propagar a informacio da maneira mais efetiva. E dessa informacio dissipada em seus
multiplos meios que se baseia significativa parcela da politica democréatica contemporanea e,
assim, o design prova-se inserido tanto com a manipulacdo quanto com a simples mediacdo da
informagdo. Portanto, a comunicacdo € o ponto de vinculo dos meios tecnoldgicos — que
possibilitam o mundo digital — assim como do mundo analdgico que também tem seus

mecanismos de agenciamento de formas de vida. Se a comunicagdo une esses dois espagos em
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forma de nocdo de realidade, a comunicagéo apresenta-se também como o meio de insercéo das
forcas de poder que alteram a leitura do espaco e, consequentemente, da politica.

Por acreditar na legitimidade e capacidade de comunicacdo direta entre as
comunidades e pelos diversos pontos tedricos que suscitam tal conviccdo, esta pesquisa busca
analisar o movimento #EleNdo bem como seus desdobramentos em espaco digital que
influenciaram e alteraram o proprio territério assim como a opinido politica que materializa
uma massa de forca democratica. Para essa analise de matérias “imateriais”, propde-se uma
observacao das manifestacOes de ciberativismo e, consequentemente, de ativismo dentro do
espaco publico, isto &, relatos e entrevistas sobre 0s atos em si.

Interpretando as vozes do povo, de seus pensamentos e posicionamentos, 0 corpo
politico é analisado a partir das manifestacdes do #EleN&o por acreditar ser uma expressao
oriunda da propria comunidade. Portanto, as intervengdes — com suas diversas origens e
ecologias, representam uma expressao genuina de subjetividade coletiva, de forma subversiva
as instituicdes e autoridades hegemodnicas de comunicacdo em massa. Essa forma de
comunicacdo se faz legitima por conseguir se comunicar com classes sociais inteiras — dadas as
proporcoes — como foi evidenciado no proprio movimento em si, onde havia nos atos mulheres
(em predominéncia) e homens de diversos posicionamentos politicos da esquerda a direita.

Em ambito digital, analisou-se a producédo visual e as articulagbes comunicacionais
tracadas dos projetos e campanhas, e da estratégia de veiculacdo das artes ou, como sdo
vulgarmente conhecidas, memes, que circulam na internet com producdo colaborativa e, no
geral, sem reconhecimento de autoria, dada a grande circulacdo e transformacdo que uma
mesma arte tem capacidade de atingir. Essa modalidade comunicativa tem em si grande caréater
colaborativo porque abre a possibilidade de o espectador interagir, inscrevendo seu ponto de
vista. Apresenta-se aqui, tanto no meio digital, quanto no meio urbano fisico — através de
protestos, atos e intervencdes — um método de comunicacéo direta entre cidadaos.

Essa perspectiva € tomada em funcdo da construcdo simbdlica que constitui a
sociedade por meio dessas trocas comunicacionais de diversas naturezas. Conforme afirma
Ranciére (2020) em consonancia com Safatle (2018b), a politica acontece antes mesmo de se
racionalizar sobre, porque a politica ja existe no ambito do dividir um mesmo espaco do
convivio, ou seja, da percepcdo da existéncia do outro. Trazendo essa perspectiva psiquica para
a organizagdo social, essa divisdo do mesmo meio sensivel é o que coloca questdes e
organizacOes politicas em nivel estético, ja que, segundo Ranciere (2020, p. 17), a politica é
feita “do que se vé e o que se pode dizer sobre o que € visto; de quem tem competéncia para

ver e qualidade para dizer; das propriedades do espaco e dos possiveis do tempo”. Nesse
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sentido, os objetos aqui analisados constroem uma base de afec¢do que permeia o cotidiano das

pessoas, tanto no cyber quanto na urbe, instaurando, assim, as formas de vida.

2.1 AESTETICA DA POLITICA

Quando Ranciere (2020) se refere a politica por essa perspectiva estética, explica que
a politica s6 acontece porque temos capacidade de perceber nosso entorno, de processar
demandas do sujeito em relacdo ao espaco e de resolver os problemas — como prova a histéria
das técnicas (SANTQOS, 2006). Assim, o ser humano altera seu meio para que uma melhor
adaptacdo da espécie seja feita, criando o longuissimo ciclo de producéo de objetos que perdura
até os tempos atuais — com suas devidas proporcdes de cada época. Essas alteracdes, que as
técnicas geram no meio para a melhor adaptacao do ser humano, modificam o espaco que passa
a criar novas demandas de adaptacdo para o bem-estar, o que gera a producdo de inimeros
objetos técnicos que mudaram as praticas e as acdes e seguem mudando constantemente o
espaco. Destas transformacdes, nascem dissensos. Ranciére (2020, p.13) diz que “a politica é
feita de dissensos”, e esses dissensos existem devido a posicionamentos diferentes em relacédo
a um mesmo objeto. Sendo esse um acontecimento comum da interagdo social humana, a
politica se faz ndo apenas necessaria como natural. Sendo o objeto da politica os dissensos e
estes — de forma ampla — possuem como objeto 0 que ocorre no espacgo, seja por dissensos no
préprio territorio, seja por praticas nesse lugar ou por bens dentro deste lugar, a politica mora
essencialmente na comunicacao.

Agamben (2015, p. 18), em seu livro “Meios sem fim”, explica como o pensamento é

a poténcia comum da comunidade:

Comunidade e poténcia identificam-se sem residuos, porque o ser inerente de um
principio comunitario em toda poténcia é fungdo do carater necessariamente potencial
de toda comunidade. Entre seres que estivessem desde sempre em ato, que j& fossem
sempre esta ou aquela coisa, esta ou aquela identidade e tivessem, nestas, esgotado
inteiramente a sua poténcia, ndo poderia existir nenhuma comunidade, mas somente
coincidéncias e partigdes factuais. Podemos nos comunicar com 0s outros so através
daquilo que em nos, assim como nos outros, permaneceu em poténcia, e toda
comunicagdo (como Benjamin intuiu para a lingua) é, antes de tudo, comunicagéo
ndo de um comum, porém de uma comunicabilidade [...]. Como a poténcia do
pensamento humano nao pode ser integral e simultaneamente atualizada por um Unico
homem ou por uma Gnica comunidade particular, é necessario que haja na espécie
humana uma multidao através da qual a poténcia seja toda atuada... A tarefa da espécie
humana, apreendida na sua totalidade, é o de atuar incessantemente toda a poténcia
do intelecto possivel, em primeiro lugar em vista da contemplacdo e,
consequentemente, em vista do agir.
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A comunicagdo €é a condicdo fundamental de uma comunidade, porque
necessariamente viver em comunidade é viver em constante conflito de dissensos. A
comunicacdo existe nesse impasse de ideais, na tentativa do dialogo em funcao da resolucao do
dissenso. Dessa forma, a comunicacdo da comunidade € o que possibilita a politica. Ainda
assim, a comunicacdo ndo € garantia de compreensdo, mas sim de comunicabilidade. A
compreensdo é subjetiva e, como ja dizia Agamben (2015, p. 18), “se ha uma lingua, é porque
ali ha muitos e se ha uma poténcia de falar, entdo ndo pode haver um Gnico ser que a fale”. O
pensamento humano ndo pode ser atualizado sem a relacdo comunitaria — portanto, sem a
comunicagdo. Por isso, Agamben (2015) diz que a tarefa da espécie humana é a de realizar
incessantemente toda a poténcia possivel do intelecto por meio, a principio, da contemplacdo —
isto é, perceber seu entorno; ato estético — e, em seguida, em funcédo do agir sobre este meio, o
que pode ser interpretado como a pratica politica. O pensamento, enquanto poténcia do ser
humano, vincula-se diretamente com as formas-de-vida que a comunicacdo é capaz de fazer
tocar através do contato com a comunidade. Prova-se que a poténcia de pensar influencia
diretamente a organizacdo politica no desenrolar do convivio social em uma comunidade, ja
que a politica nasce justamente dessa poténcia geradora de novas formas de circulacdo de
possibilidades de formas-de-vida.

Acreditando, portanto, que a politica tem sua base fundamental na estética e
entendendo que a manutencdo desta politica se da por meio das trocas simbolicas na partilha
do sensivel cotidiano — que, por sua vez, suscita a poténcia do pensar — o design mostra-se como
um agente politico, porque instiga a poténcia do pensar desde o projeto ao agenciamento da
forma final do produto. Atribui-se ao design a construcdo e mediacdo da carga simbolica, por
meio de diversas midias, que baseia a leitura de realidade dos sujeitos.
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3 APOTENCIA DO DESIGN NA CONSTRUCAO SIMBOLICA DO ESPACO

“O espaco habitado do homem é também o seu inimigo, a partir do
momento em que a unidade desumana da coisa inerte € um
instrumento de sua alienacao. ”

Milton Santos, 1986.

Quando Vladimir Safatle (2018b) discorre sobre os circuitos de afetos e sua influéncia
na conformac&o de cenarios e governabilidades por meio dos afetos e suas afeccdes, evidencia
que essa dinamica sé se torna possivel gracas a forma de vida que temos estabelecida hoje,
oriunda da individualizacdo neoliberal. Isso significa que a governabilidade exercida hoje é
fruto direto da organizacao dos sistemas dos possiveis instaurada pelo capital, isto é, a gramatica
dada de ordem social que dita o que é ou ndo € possivel e que, dentro da I6gica liberal, da ordem
através das possessdes de cada um. O estabelecimento dessa dinamica de vida é proporcionado
gracas a intensa influéncia dessa forma de vida hegemonica propagada pelo espetaculo® inerente
na sociedade. Considerando que o sistema capitalista se instaura profundamente nas sociedades,
impulsionando a globalizacdo e, por consequéncia, a aderéncia de seu sistema de maneira
generalizada em virtude de sua busca por lucro, essa relagdo s se torna possivel quando a sua
“regra do jogo” passa a fazer sentido para outras comunidades, gerando, assim, a aderéncia
dessas sociedades a tal sistema. Mas, como bem explica Foucault (2005, p. 148), “se o poder
sO tivesse a funcdo de reprimir, se agisse apenas por meio da censura, da exclusdo, do
impedimento, do recalcamento [...] se apenas se exercesse de modo negativo, ele seria muito
fragil. Se ele é forte, é porque produz efeitos positivos a nivel do desejo”. O desejo é 0 que
garante a anuéncia de sociedades ao sistema capitalista que tanto as exploram. O desejo se

constroi, portanto, na l6gica da individualizacado tratada por Safatle (2018b, p. 17) como

a maneira silenciosa de definir a figura do individuo defensor de sua privacidade e
integridade como horizonte, ao mesmo tempo ultimo e fundador, dos vinculos sociais.
A defesa da integridade individual, ndo significa, no entanto, apenas a elevagédo da
conservacao da vida a condigdo Gltima de legitimag&o do poder. Integridade significa
aqui também a soma dos predicados que possuo e que determinam a minha
individualidade, os predicados dos quais sou proprietario.

O desejo &, portanto, a constituicdo do sujeito enquanto ser, e 0 “ser”” na sociedade de
democracia liberal é essencialmente individualista em seu sentido de possessdes de predicados.

Considerando que a politica liberal se pauta na definigdo de que “0 homem novo é definido pela

® Termo de origem do livro “A sociedade do espeticulo” (DEBORD, 2013).
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procura de seu interesse, pela satisfagdo de seu amor proprio e pelas motivacdes passionais que
Ihe fazem agir”, o estabelecimento desses interesses baseia-se essencialmente em um jogo de
identificacdo e concorréncia do desejo do outro, colocando assim, 0 outro sempre como um
“invasor em potencial” (SAFATLE, 2018b). Assim, se constitui a sociedade moderna
capitalista e neoliberal. A base desse sistema volta-se, invariavelmente, para a compreensao do
sujeito enquanto alguém pertencente ao corpo social de seu territorio, 0 que o coloca nesta
configuracdo individualista de ter para ser. Suas propriedades privadas Ihe configuram
enquanto alguém, mas apenas o desejo de ser alguém € que lhe motiva a perseguir suas
conquistas. Quem o “homem moderno” quer ser? O espetaculo da forma de vida hegeménica
Ihe confere essa imagem de desejo oriunda da identificacdo e concorréncia do outro.

Na intencdo de avaliar esse desejo implantado que materializa toda uma ordem de
aderéncia a um sistema econdmico extremamente desigual, bem como a aderéncia a especificas
formas de vidas, o Design encontra-se em um espaco de mediacdo de forcas de poderes dentro
da sociedade, em suas convivéncias e relagdes.

Por essa premissa, encara-se 0 Design como um “dispositivo”. Esse termo vem dos
estudos de Foucault e € comumente empregado para definir veiculos de forcas de poder em suas
diversas possibilidades de materializacdo. Uma boa definicdo de dispositivo é a empregada por
Agamben (2009, p. 28-29) em que o define resumidamente como

um conjunto heterogéneo linguistico e ndo-linguistico, que inclui virtualmente
qualquer coisa no mesmo titulo: discursos, instituicGes, edificios, leis, medidas de
policia, proposi¢des filoséficas, etc. O dispositivo em si mesmo € a rede que se
estabelece entre esses elementos. O dispositivo tem sempre a fungdo estratégica
concreta e se inscreve sempre numa relacdo de poder. Como tal, resulta do cruzamento
de relac6es de poder e de relac6es de saber.

E acrescenta ao ponto de vista de Foucault que o dispositivo pode vir a ser qualquer
coisa. Assim, o Design pode ser considerado um dispositivo, para o fim de analisar suas
capacidades de veicular linhas de forcas oriundas de poderes em constante disputa dentro do
espaco social. Considerando que a nossa democracia liberal é constituida pela individualizagao
dos sujeitos, o design prova-se como peca de grande predominancia na construcdo dos desejos
de individualizagéo da sociedade. Para ser capaz de perceber tal capacidade, a observagéo das
dindmicas de forga exercidas pelo design ao longo da histéria auxilia essa perspectiva.

Rafael Cardoso (2000) em sua “Introducdo a Historia do Design” define o design como
“referente tanto a ideia de plano, designio, intencéo, quanto a configuracao, arranjo, estrutura”

podendo ter o sentido de designar e de desenhar, colocando em cena uma ambiguidade entre
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uma instancia abstrata de “conceber/projetar/atribuir e a outra instdncia mais concreta, de
registrar/configurar/formar.” (CARDOSO, 2000, p. 16). A dificuldade de definir o que é o
Design ocorre muito em funcéo das varias colocacdes a que essa area se encontra, ja que atua
de diversas formas desde sua origem.

O Design passou a ser encarado como uma categoria profissional no século XVII com
os primordios das fabricas, mas s6 ganhou recorréncia e reconhecimento, ndo por acaso, no
século XIX, com a revolucdo industrial na Inglaterra. Em decorréncia da necessidade de
organizar a producdo, o designer foi colocado na posicao de projetista que, para além de garantir
uma aparéncia estética visual atrativa, projetava a loégica de manufatura do objeto de forma a
otimizar tempo, méo-de-obra e matéria-prima (CARDOSO, 2000). Com essa divisdo do
trabalho, o designer surge como um operario habilidoso, que passa a se responsabilizar pelo
controle e concepgdo, suscitando, assim, o designer enquanto profissional liberal. O
acontecimento econdmico oriundo da revolucdo industrial é essencialmente marcado pela
producdo em grande quantidade e rapidez por um custo reduzido, impondo ao mercado
consumidor a sua propria demanda e indo contra a légica de apenas suprir necessidades.

Do ponto de vista historico e institucional, a industrializacdo inicia-se como iniciativa
estatal, tendo confeccdes de artigos de luxo, construcdo naval e armamentista em quase todos
0s paises europeus do século XVII e XVIII. Para além da prépria sobrevivéncia do estado-
nacdo, estas produgdes contavam com artesaos do territorio para reunir a producao e garantir a
hegemonia do estado por meio de uma area de atuacédo predominante. No século XVIII, nascem
industrias privadas em polos tradicionais de producdes especificas, como é o caso da cidade de
Lyon, conhecida como centro internacional de producdo de seda na Franga. Enquanto as
iniciativas estatais visavam sua hegemonia, as iniciativas privadas que comecavam a surgir
percebem nas classes mais populares a possibilidade e o desejo de possuir, por exemplo, loucas
como as utilizadas pela realeza. Mas, impossibilitadas de adquirir lougas chinesas, essas
iniciativas abrem um nicho de mercado para a producdo de produtos similares a esses. Essas
iniciativas privadas passam a investir em tecnologia para a producdo desses produtos de
maneira barata, possibilitando um mercado da classe média. A natural consequéncia foi o
surgimento de concorréncias. Assim, a posi¢do do designer se torna ainda mais requerida, pois
percebem que 0s motivos ornamentais se tornavam um diferencial. A complexidade da
fabricacdo desses artigos vai aumentando, pois a agilidade e a quantidade de produgdo passam
a ser maiores. Essa massificagcdo da producdo ndo apenas abre mercado amplo para uma nova

camada social, como, por este mesmo motivo, gera nessa camada 0 anseio de ter para ostentar,
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no sentido de que ter inlmeros artigos inacessiveis até entdo, Ihes tornavam mais nobres, como
se ascendessem para mais proximo da realeza.

Dessa forma, o século XVIII foi marcado por quatro transformac6es fundamentais: o
aumento significativo da escala de producédo; o consequente aumento das fabricas e oficinas; a
producdo que passa a ser seriada por recursos técnicos; e a crescente divisdo de tarefas com
especializacao de fungdes (CARDOSO, 2000). De acordo com Cardoso (2000, p. 26),

as transformacdes desse periodo dependem muito menos de novas maquinarias do que
se costuma imaginar. Devem-se, antes de mais nada, a mudancas na organizacdo do
trabalho, da producdo e distribuicdo, ou seja, mudancas de ordem social que
tecnoldgica.

As transformacdes das revolugbes industriais, antes das melhorias tecnologicas, sao
essencialmente de ordem de mudancas de comportamento das massas, isto €, do comportamento
de consumo dessa grande massa que passa a ter acesso ao mercado. No entanto, antes mesmo
desse acesso, a igni¢cdo dessa mudanca é fundamentalmente de ordem do desejo: o desejo de
possuir artigos que Ihes assemelhassem a aristocracia. Nesse mesmo sentido, a existéncia e
constante ampliacdo dessas fabricas alteraram drasticamente, por exemplo, o crescimento
urbano que, entdo, atinge patamar inédito na historia da humanidade, devido ao éxodo rural que
fez com que grandes fluxos de camponeses passassem a se transportar para os centros urbanos
em busca de emprego nas fabricas (CARDOSO, 2000). Conforme Cardoso (2000, p. 41),

diversos avangos de ordem tecnoldgica vieram juntar-se nessa época a ampliacéo do
publico leitor, possibilitando ndo somente a expansdo de meios tradicionais como
livros e jornais, mas também a criagdo de veiculos impressos novos ou pouco
explorados anteriormente, como o cartaz, a embalagem, o catalogo e a revista
ilustrada.

Os avancos tecnologicos, para além de suas préprias inovacdes, geram mudangas no
espaco mais significantes que a propria capacitacao técnica em si. Isso significa que o impacto
da inovacdo tecnoldgica atinge a malha social em forma de alteracdo de habitos. Na segunda
metade do século XIX, em detrimento do grande aumento populacional dos centros urbanos,
houve uma massiva ampliacdo de atividades culturais, dentre elas a veiculagéo de imagens. O
publico leitor passa a se expandir em func¢do da convivéncia que se passa a ter com as midias
visuais, ja que o trabalhador das fabricas precisava ser minimamente letrado para compreender
0s manuais de funcionamento das maquinas. Essa insercdo massiva de imagens muda a
dindmica do olhar do sujeito. Prova disso € o impacto da fotografia que altera profundamente o

olhar humano, impondo um novo modo de ver o mundo, com seu enquadramento, Composi¢do
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etc. A proliferagéo das imagens, a0 mesmo tempo que passa a dar significados mais profundos
a acontecimentos banais do dia a dia, também banaliza as imagens em virtude de sua producao

em massa. Ainda segundo Cardoso (2000, p. 56),

a expansao notavel da circulacdo de imagens e impressos ao longo da segunda metade
do século XIX corresponde [..] a ampliagdo de um publico consumidor
majoritariamente urbano, geralmente assalariado, cada vez mais alfabetizado e
crescentemente fragmentado em termos de classe social, género e idade. [...] O
surgimento das classes médias na Europa e nos Estados Unidos, e também de uma
certa elite urbana no Brasil, trouxe uma relativa democracia da nocdo de
individualidade, ou seja, uma nova disposi¢do de diferenciar e expressar a identidade
de cada um ou do grupo, através de opcOes de leitura, de vestuario, de decoracdo,
enfim, de consumo. [...] O século XIX foi marcado por uma transformacéo profunda
nas relagBes sociais em que as mercadorias e 0s habitos de consumo passam a ser
vistos como verdadeiros “hieréglifos sociais” simbolizando a personalidade e
demarcando identidades.

A superproducdo de imagens, em seu sentido literal de producdo massiva, faz com
que a comunicacéo visual tome um sentido muito amplo, gerando n&o apenas uma identificacdo
visual marcada, mas influenciando segregac6es sociais em funcao da criacdo de personalidades.
Compreender o que significa “ter personalidade” é decisivo para prosseguir o raciocinio aqui.
Segundo Vladimir Safatle (2018a, p. 21-22) — que estuda a teoria de Lacan — o conceito de
personalidade é explicado pelos estudos psicanaliticos de Lacan como “dindmicas de
socializacdo visando a individualizacdo”. Essa perspectiva vem da teoria de que a personalidade
“se forma a partir da socializacdo do individuo no interior de nucleos de interacdo como a
familia, as instituicdes sociais, 0 Estado” e que, portanto, a personalidade é formada por uma
genealogia de internalizacGes de processos de identificagdo oriundos da socializagédo. Por isso
para Lacan a socializacdo € uma espécie de alienacdo, porque a identificacdo provoca a mimese
de “modelos ideais de conduta socialmente reconhecidos e encarnados em certos individuos”.

Por isso, a personalidade aqui significa um especifico modo de individualizagdo do
sujeito na sociedade, indicando a aderéncia as formas de vida, e que, neste caso aqui tratado, a
forma de vida primordial e hegemonica: a liberal, constituida por possessdes de propriedades
privadas, sejam elas palpaveis ou ndo. Em outro trecho, Rafael Cardoso (2000, p. 57) discorre

sobre 0 signo que essas possessdes passam a ter:

A preocupagao com a aparéncia — primeiramente, da prdpria pessoa €, por extensdo,
da moradia — como indicador do status individual, serviu de estimulo para a formacao
de codigos complexos de significados em termos de riqueza, estilo e acabamento de
materiais e objetos. Para atingir os padres convencionados, fazia-se cada vez mais
necessario a intervencdo de um profissional voltado para esses aspectos do projeto.
Egresso do seu anonimato na fabrica ou na oficina, surge nessa época uma nova figura
do designer como profissional liberal: um homem (quase sempre) que
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compartilhavam das mesmas origens e dos mesmos gostos de consumidores que
buscavam nessas producdes, mais do que uma simples qualidade construtiva, uma
afirmacdo da sua identidade social.

A producdo do designer ja ndo significava apenas um projeto que otimizasse tempo,
matéria prima e mao de obra, como inicialmente se via, mas, agora, o design volta-se para a
definicdo identitaria do sujeito. A senhora que investia no papel de parede de sua casa, ou 0
executivo gue investia em sua mobilia assinada, ndo o faziam por sua utilidade de uso, isto €,
seu valor de uso apenas, mas sim por seu valor de troca. O valor que lhe é atribuido quando se
tem posse especificamente daquele artigo. A posse desses artefatos os torna quem eles séo e

guem eles almejam ser.

O design teve o seu papel nessa reconfiguragdo da vida social, contribuindo para
projetar a cultura material e visual da época. [...] O trabalho do designer pode ter
surgido organicamente do processo produtivo e da divisdo de tarefas, mas sua
consagracao como profissional viria ndo do lado da produgdo, mas do consumo. Foi
o0 reconhecimento proporcionado pelo consumo moderno que projetou o designer para
a linha de frente das considerac@es industriais. (CARDOSO, 2000, p. 66).

Dessa forma, explicita-se que a posicao do designer e do design em si esta situada num
espaco de organizacdo de identidades sociais, dando-lhes personalidades a fim de lhes abrirem
possibilidades de ser, desde que tenham o que lhes possibilitem “ser o que almejam”, isto €, em
seu cerne: poder aquisitivo. Desse modo, incita-se 0 consumo dos produtos produzidos em
massa; as demandas surgem de fora, e ndo mais de dentro, — por exemplo: para ser uma mulher
forte, é preciso usar a calca jeans que aquela atriz veste na revista; para se passar uma boa
imagem, é preciso fumar.

A comunicacdo visual se torna a propria esséncia do que Debord (2013) trata de
“espetaculo”. A sociedade que, por si mesma, cria um espaco ficcional de fatos com valores
inseridos, mas que, ainda assim, ndo deixam de ser fatos, ja que efetivamente circulam nos
espacos sociais e propagam essa camada ficcional por meio da propria sociedade em atuacéo.
Assim, é possivel ver a poténcia influenciadora que o design tem, provando que sua existéncia
é fadada a propagacdo de linhas de forcas de poderes em constante producéo e transformacéo.
E precisamente por essa constatacio que se fundamenta a hipGtese de que o design é um
dispositivo.

Na literatura de Milton Santos (1986), quando ele descreve a relacdo “esséncia X
aparéncia” do mundo, em seu livro “Pensando o espaco do homem”, o autor encara que a
paisagem do espaco é uma organizacdo que se observa por meio de um conjunto de atributos

ou por meio de pontos especificos. Assim, a leitura da paisagem é sempre uma negligéncia do
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todo porque sempre serdo fragOes da realidade; portanto, acessamos apenas uma aparéncia do
que realmente vem a ser a realidade, e a carga simbdlica que uma cena e sua composi¢do podem
conter é decisiva para a sua interpretacdo e compreensdo. A leitura é negligenciada porque nédo
é possivel fazer uma leitura completa do que se vé. H4 uma genealogia dos fatos em que a
paisagem ndo é capaz de abarcar.

Como exemplo de como essa carga simbolica é sempre maior do que o que se V€, pode-
se citar a Bauhaus. Santos explica como a logica mercadoldgica se instaura até mesmo no
conhecimento, pontuando a Bauhaus como um grande exemplo de como “as ideias sdo designed
antes de serem fabricadas, onde ja ndo representam as coisas tal como elas existem; procuram
criar uma nova existéncia pela fabricacdo de objetos dotados de uma finalidade submetida a lei
do mercado.” (SANTOS, 1986, p. 24). Neste trecho é possivel perceber a critica direta que o
autor faz as adaptacdes de moradia que o modernismo se propde, ndo seguindo demandas
humanas, mas apenas ciéncias duras como normas técnicas de ergonomia e custo-beneficio em
prol da garantia de adequacdo fabril e orcamentéria que acabam por negligenciar o humano.

Tal critica vem do fato de que esse movimento, ainda que tendo em mente uma
abordagem social, priorizou uma adaptacdo ao mundo da industria e do dinheiro. Pela teoria de
Lupton (2008) sobre a Bauhaus, 0 movimento tinha em mente a “tentativa de identificar uma
linguagem da visd0”, onde “a forma visual era vista como uma escrita universal e trans-historica
que falava diretamente a linguagem do olho e do cérebro.” (LUPTON, 2008, p. 27). O que se
teve foi uma significativa perda de expressividade em prol de “modelos universais” e da
“semantizacdo universal”, na intencdo de dar a cada coisa o seu devido lugar segundo uma
I6gica puramente cientifica que atravessa a subjetividade humana de tal forma que ja era
possivel pensar uma “arquitetura sem arquiteto” maquinal como uma programacdo calcada em
codigos operacionais (SANTOS, 1986). Essa perspectiva serviu para fomentar a producdo em
massa e a estandardizacdo da industria da construcdo, glorificando o repetitivo e a reproducéo
mais rapida do capital. O que se vé é um design que precede ao invés de suceder (SANTOS,
1986).

A Bauhaus, segundo Lupton (2008) visava uma comunicacdo universal e, para tanto,
apoiou-se na compreenséo do corpo e da cognicdo para entender como poderia materializar essa
padronizacdo. Santos (1986) pontua que essa perspectiva é oriunda da l6gica mercadoldgica de
transformar tudo em valor de troca. “E o objeto manufaturado, carregado de significagdes
“atribuidas”, falseado por uma significagdo das coisas para além das proprias coisas; € a
arquitetura como mass-media, prenhe de intencionalidade e de simbolismo.” (SANTOS, 1986,

p. 24). A ideologia dominante se engendra nas producdes de tal forma que até mesmo as ideias
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mais inovadoras ainda sdo submetidas a seu julgo. “Técnicas ou estratégias para organizar
materiais textuais e pictoricos, estabelecendo bases para uma escrita visual no qual os signos
seriam abstratos na forma e universais no conteddo — um codigo grafico que apelaria
diretamente a percepcao.” (LUPTON, 2008, p. 27).

Como haveria de ser, cada cultura tem sua organizagdo de cddigos de acordo com suas
realidades e espacos. Dessa forma, como Lupton (2008, p. 27) pontua, “as estratégias do design
ndo sdo absolutos universais e sim geram, exploram ¢ refletem convengdes culturais”. No
entanto, a forca hegemdnica e, praticamente, universal do capital influencia muito dessas
organizacOes simbolicas justamente por seu vasto alcance global que compde as convencdes
culturais calcadas em uma instancia social fantasmagorica do capital. Dessa forma, o
“espetaculo” (DEBORD, 2013) que compde o campo social — naquela l6gica de colocar em
tudo um valor de troca — faz com que, naturalmente, o significante ja seja em si um significado
(SANTOS, 1986).

A caracteristica da elaboracdo simbodlica [...] esta em que ela se exerce sobre 0s
simbolos que ocupam um lugar de outra coisa, que representa um referente, ou seja,
outra realidade. O simbolo é presente, mas a realidade a qual ele remete pode ser
presente ou ausente, passada ou futura, existente ou tdo-somente possivel. (SANTOS,
1986, p. 24).

Isso quer dizer que essa elaboragdo simbdlica da atividade do designer nada mais €
gue uma projecao para além da circunstancia do objeto que, por convencao social, passa a ser
uma “entidade autbnoma” que se estabelece sem conexdo com seu contexto. Um simbolo
pronto, enlatado e alienado a seu meio (SANTOS, 1986) — como Debord (2013) pontua sobre
a atuacdo do espetaculo social, que sé atua como tal por meio da aderéncia da sociedade a essa
I6gica individual. Por isso, Santos (1986, p. 25) fala que “ndo € o sujeito que se engana, mas
sim a realidade que o engana”, porque, inicialmente, no espaco social, ja ha uma construcéo
fantasmal que o leva a ver de determinada forma, e o design, sendo essa instancia de elaboragéo
do que se vé — podendo ter base de pesquisas que auxiliam no alcance de um publico-alvo
especifico —, torna-se um grande aliado dessa construcdo simbdlica, em vista do envoltério
artificial em que o planeta hoje é tomado pela produgdo em massa de coisas e imagens. Se é
artificial, é designed.

De acordo com Santos (1986, p. 25), “os locais de trabalho, de estudo, de lazer, o
quadro de nossa vida quotidiana, sdo concebidos como mercadorias, para seduzir e atrair o
consumidor. Na verdade, todos esses rostos se resumem num sé, o da mais completa

fetichizacdo”.
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Tudo o que a mio humana produz, portanto, € carregado de intencionalidade. E
simbolo de uma intencéo, ainda que seu significado ndo seja estavel. O projeto de design sempre
pede uma interpretacdo. Sua imparcialidade é inalcancavel, pois qualquer mediacdo que faca
traz consigo construcgdes anteriores que levam consigo linhas de forcas oriundas de poderes que
disputam hegemonia constantemente em nosso cotidiano. Por esse fator, o design é um
dispositivo. E por esse motivo, o designer deve tomar consciéncia do que produz e da
epistemologia de seu produto. Essa questdo faz parte de um pensamento critico, filosofico e
ético da profissdo, em vista da amplitude de significagdes que os produtos do design abrangem.

Isto é, toda a camada artificial do mundo.

3.1 O DESIGN COMO NARRATIVA DA SUA PARCIALIDADE

“A comunicacéo humana tece o véu do mundo codificado, o véu da
arte, da ciéncia, da filosofia, da religido, ao redor de nos, € o tece
com pontos cada vez mais apertados, para que esque¢camos nossa

propria soliddo e nossa morte, e também a morte daqueles que
amamos.”
Vilém Flusser, 2017.

Compreender como o design consegue atuar na construcdo simbélica do meio de tal
forma é compreender que toda a construcdo de mundo € oriunda de sistemas de simbolos
organizados em cddigos a serem captados e decifrados. Quando Hegel (2009) fala da estética,
explica que toda leitura da natureza estd fadada a uma artificializacdo, porque observar a
natureza é dar-lhe significados e essa atribuicdo de significados €, necessariamente, uma criagdo
subjetiva de cada um em prol de uma ordenacdo; de uma compreensao do que se Vvé a partir do
que se sabe. Flusser (2017, p. 86) explica que “o objetivo do mundo codificado que nos circunda
[é] que esquecamos que ele consiste num tecido artificial que esconde uma natureza sem
significado, sem sentido, por ele representada”. A transformacdo do que se vé em uma
compreensdo, isto €, em uma organizacdo €, necessariamente, a conversao de estimulos
estéticos em codigos a serem interpretados. A comunicagdo se da, essencialmente, por meio
desses codigos criados entre 0s seres humanos e que, portanto, é fruto de um processo artificial.
A comunicagéo so se da por meio de “artificios, descobertas, ferramentas e instrumentos, a
saber, em simbolos organizados em codigos” (FLUSSER, 2017, p. 85) e, por isso, é artificial.
No entanto, nos acostumamos com essa artificialidade que passa a permear toda a nossa
existéncia com muita naturalidade e, entdo, os codigos passam a fazer parte de nés como se

fossem algo organico.
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Apo6s aprendermos um cédigo, tendemos a esquecer a sua artificialidade: depois que
se aprende o codigo dos gestos, pode-se esquecer que 0 anuir com a cabeca significa
apenas aquele “sim” que se serve desse codigo. Os codigos (e os simbolos que os
constituem) tornam-se uma espécie de segunda natureza, € 0 mundo codificado e
cheio de significados em que vivemos (o mundo dos fendmenos significativos, tais
como o anuir com a cabeca, a sinalizagao de transito e 0s moveis) nos faz esquecer o
mundo da “primeira natureza”. (FLUSSER, 2017, p. 86).

Assim sendo, tudo ao nosso redor € potencial para ser interpretado, e essa conversao
de simbolos acontece na capacidade de significar o mundo por meio da imaginagéo — isso quer
dizer que se trata da capacidade de “reduzir as circunstancias quadridimensionais do mundo,
em cenas” que sintetizam um conhecimento, capacitando também o movimento contrario de
decodificacdo de cenas em “substituicdo das circunstancias.” (FLUSSER, 2017, p. 93).
Segundo Flusser (2017, p. 129),

a linha que esta na ilustrago [...] arranca as coisas da cena para ordena-las novamente,
ou seja, para conta-las, calcula-las. Ela desenrola a cena e a transforma em uma
narrativa. Ela “explica” a cena na medida em que enumera clara e distintamente cada
simbolo isolado. Por isso a linha (o “texto”) significa ndo a circunstincia diretamente
mas a cena da imagem, que, por sua vez, significa a “circunstancia concreta”. Os
textos sdo um desenvolvimento das imagens e seus simbolos ndo indicam algo

- PNNT3

diretamente concreto, mas sim imagens. Sdo “conceit0s” que significam “ideias”.

Dessa forma, toda a compreensdo de mundo que temos ocorre, em resumo,

como proposito de promover o esquecimento da falta de sentido e da soliddo de uma
vida para a morte, a fim de tornar a vida vivivel. Esse proposito busca alcangar a
comunica¢do na medida em que estabelece um mundo codificado, ou seja, um mundo
construido a partir de simbolos ordenados, no qual se represam as informagdes
adquiridas [ao longo da vida]. (FLUSSER, 2017, p. 93).

Apesar do aparente pessimismo que marca essa fala, o ponto de vista de Flusser (2017) tenta
retirar toda a carga simbolica que compde nossa compreensédo de vida, mundo e existéncia, na
intencdo de, justamente, explicar como tudo o que entendemos como o mundo, de forma
naturalizada e incorporada em nossa constituicdo de “ser”, nada mais € que um conjunto de
construgdes simbolicas. Essa perspectiva coloca em crise a condicdo do “saber” ja
problematizada por Michel Foucault em seus estudos, cujas pesquisas, como um todo, giraram
em torno da compreensdo das linhas de forgas existentes na sociedade em funcgéo de poderes
que disputam hegemonia em nosso cotidiano. Entendendo que toda a compreensdo de mundo
é baseada em uma construcdo simbdlica, Foucault (2005) coloca em crise a compreensédo de

“verdade”, ja pontuada anteriormente por Nietzsche, propondo uma genealogia da histéria e do
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saber. “Ver historicamente como se produzem efeitos de verdade no interior de discursos que
n&o s&o em si nem verdadeiros nem falsos.” (FOUCAULT, 2005, p. 7).

Quando Foucault (2005) coloca em crise o que ¢ a verdade, o faz porque acredita ser
uma construgdo argumentativa e historica que estabelece “verdades” com fatos, mas que, na
verdade, devem ser questionaveis. O autor defende este ponto de vista porque acredita que a
propagagdo de um fato com verdade é resultado de uma forga de poder hegemdnica que se
estabelece no discurso e em sua veiculacdo, tornando um ponto de vista do “fato”, mais
propagado e justificado, ganhando a alcunha de “verdade”. As evolugdes tecnoldgicas, como a
imprensa, fizeram com que linhas de forgas de poderes circulassem com mais facilidade,
circulando os efeitos de poder de forma adaptada, continua e “individualizada” em todo o corpo
social (FOUCAULT, 2005, p. 9). Por isso, o0 autor propde um esquema de genealogia da histéria
a fim de averiguar a proveniéncia dos fatos para rastrear dissensos e lacunas que emergem da
batalha de linhas de for¢as de poderes na configuracéo da “verdade”.

A configuragdo da verdade manifesta-se, de maneira geral, no estabelecimento de
normas sociais e padrdes de existéncia, isto é, as formas de vida. Por isso a pesquisa de Foucault
se volta tanto ao corpo e suas construcdes sociais, porque € especificamente no corpo que se
dao os efeitos do poder e composicao da sociedade. Para tanto, compreender os artificios aos
quais o poder se beneficia para sua circulacéo é que possibilita a compreensdo dessa ordem de
construcdes de verdades que estabelecem toda a coesao social de uma sociedade. Entender que
0 poder ndo se resume apenas a repressdo muda completamente a perspectiva da dinamica de
manipulacdo que as linhas de forcas do poder podem vir a exercer. A aderéncia a essa
manipulacdo se da justamente por sua oferta de beneficios que criam vinculos. “O enraizamento
do poder, as dificuldades que se enfrente para se desprender dele vem de todos esses vinculos.
E por isso que a nocao de repressdo a qual, geralmente se reduzem os mecanismos do poder,
me parecem muito insuficientes, e talvez até perigosa.” (FOUCAULT, 2005, p. 149).

E preciso pontuar que “o poder ndo esta centralizado no aparelho do Estado, mas sim
em mecanismos de poder que funcionam fora, abaixo, ao lado dos aparelhos de Estado de forma
cotidiana.” (FOUCAULT, 2005, p. 153). Por isso, a construgdo do saber é toda engendrada de
mecanismos de forca que constituem a hegemonia de poderes, construindo fatos, cenérios e
realidades, estabelecendo normas e formas de vidas que instauram a hegemonia desse poder.
Toda veiculagcdo de comunicacdo, em seu sentido mais geral, isto é, toda a formacdo de
simbolos e cddigos, esta fadada ao dominio de uma forga de poder que, em algum lugar de sua
genealogia, foi estabelecida tornando em o que ela é. A literatura de Foucault é de grande

importancia para colocar em questdo o quanto do que temos como fato realmente o é.
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Saber que em tudo ha linhas de forcas disputando a hegemonia do poder baseia a
necessidade de se construir e desconstruir criticas acerca dos significados das coisas do mundo,
para que ndo propaguemos mais forca a sistemas que nos exploram e espoliam. Nesse sentido,
a posicdo de designer tem grande responsabilidade na construcdo dos simbolos, por isso que
nos esclarece a compreensdo da influéncia que se manifesta no formato final do produto
designed, afinal, ndo é possivel ser imparcial. Toda narrativa tem sua parcialidade e é preciso
refletir sobre esses posicionamentos que produzimos enquanto trabalhadores da significacdo e
influéncia de identidades da sociedade. Quais os impactos disso? Até onde essa programacao
afeta? O melhor a se fazer a respeito disso € aceitar essa condi¢do e tomar como partida um
lugar de analise ao invés de analisar sem tomar lugar, como se isso fosse possivel. E

fundamental ter conhecimento de seu lugar, de seus circuitos de afetos e “bolhas sociais”.
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4 A COMPREENSAO DE REALIDADE BASEADA NA CONSTRUCAO ESTETICA

A superficie do meio carrega em si vérias informacfes que passam a fazer parte do
nosso dia-a-dia, nos auxiliando a interpretar o mundo conforme demandas surgem. Fazemos a
todo momento analises do espaco para compreendermos nosso entorno, criando assim uma
interpretacdo que se revela como nossa forma de ver esse meio, mostrando que essa analise
pessoal se forma como a propria construcdo de realidade que cada um tem em si. Essa
construcdo ocorre sob varias influéncias oriundas de relagdes de forcas de poder que permeiam
0 espaco e a sociedade de forma geral. Sendo assim, parte-se da compreensdo do que se entende
por estética, ja que toda essa captacdo de informacfes do espaco nasce desse movimento
perceptivo do qual a estética se ocupa em estudar. Hegel (2009) explica que o espaco, uma vez
percebido, ja ndo ¢ mais enquadrado como algo intocado pelo ser humano, porque dessa
percepcao nasce uma interpretacdo que gera compreensdo do que se vé, fazendo com que a
imagem do natural — correspondente ao que n&o tem interferéncia humana — seja, na verdade,
uma interpretacdo oriunda do observador que, por este motivo, desassocia o natural do que é
intocado pelo ser humano, j& que esta interpretacdo ja profana este ideal sagrado de natural.
Portanto, monta-se a problematica de que tudo o que se percebe é uma construcdo subjetiva
acerca do meio. Essa construcdo € Unica de quem observa, sendo assim, abre demanda para o
entendimento sobre a construcdo da imagem que se tem do meio, que Vvird a constituir a nocao
de realidade do sujeito.

A relacdo do sujeito, do espaco e da interpretacdo do que se V&, presta-se a esclarecer
a interligacdo desses pontos por meio da estética, isto é, de estimulos captados pelo corpo por
meio do espaco, que se tornam responsaveis por perceber a legibilidade que o espago tem. Para
tanto, o livro de Lynch (c1960) — “A Imagem da Cidade” — esclarece essa forma de leitura da
superficie que se revela como material interpretativo e constitutivo da construcdo de fatos que
cada um faz, evidenciando-se o grande peso da significacdo do que se salta aos olhos na
legibilidade do meio. E a partir dessa significacio que algo no espaco passa a chamar a atengio
do observador; este que, percebendo uma caracteristica especifica, lhe atribui uma
interpretacdo, fazendo com que essa informacgdo passe a constituir seu acervo de dados para
identificacdo do espaco. Esses dados orientam na construcdo de novas interpretacdes do que
estd ao seu redor, e assim as pessoas se movem conforme suas convicgdes pessoais, pautadas
nessas leituras de realidades das quais construiram por meio de experiéncias e memorias,
formando uma espécie de cartografia subjetiva que norteia suas movimentagdes e que, ao longo

desses movimentos, consequentemente, atualizam essas defini¢cGes do que é o real.
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A afeccdo do meio dentro do sujeito €, por sua vez, o que apreende sentido pela
inteligéncia. Silva (2014) coloca em pauta a construcdo da significacdo por meio da analise dos
imaginarios feita a partir de uma vertente psicanalitica que considera as pulsdes como uma
forma de influéncia que atua na construcdo do sentido do que se vé. A construcdo do significado
e como essa construgdo acaba por gerar uma cadeia de influéncias consecutivas, pode atingir
um espaco macro do social passando a instigar significados homogeneizados a respeito de um
mesmo ponto, podendo, portanto, ser detectado em um grande raio da sociedade por meio da
fantasmagoria urbana. Esta fantasmagoria pode ser interpretada como uma imagem que a
sociedade faz, como um processo de abstracdo resultante de crengas pessoais que tomam
proporcdes grupais. Ja as fantasias cidadas sao manifestacfes de sujeitos em ambito coletivo,
que levam a detectar os imaginarios urbanos: pulsdes que instigam significados especificos a
um nivel urbano.

Entendendo a estética como uma instancia imaterial da realidade que age afetando o
sujeito por meio do sensivel'?, parte-se do estudo sobre o belo! na arte, em que Hegel (2009)
categoriza esta instancia (o belo) em duas: o belo natural que corresponde as formas naturais
do mundo, sem interferéncia do ser humano; e o belo artistico, que corresponde ao que ja tem
uma configuracdo que parte do ser humano. Sendo assim, Hegel (2009) explica a
predominancia do belo artistico por considerar que o belo natural € intrinsecamente ligado ao
belo artistico, uma vez que para perceber e compreender a beleza do natural é preciso
interpretacdo, e esta é uma interferéncia do ser humano sobre o natural. O belo natural, sem a
interpretacdo proveniente do belo artistico, nada mais é que um conjunto da natureza que
desempenha uma funcdo necesséria, tal qual o ser humano desempenharia a funcdo de
sobreviver apenas. E a cultura que possibilita a nos significar e reconhecer a natureza, ainda
gue intocada pelas maos.

Essa categorizacdo elencada por Hegel (2009) pode ser compreendida como o
entendimento de que tudo o que vemos precisa ser decodificado, passando por uma articulagéo
de significados proveniente do observador para que ele alcance a coeréncia do que se vé. E
deste mecanismo de apreensdo do que se vé — de forma geral: do que se sente e é captado pelos
afetos — que a estética se ocupa, e é por esse motivo que a estética é considerada uma ciéncia:
porgue ainda que ela ndo se ocupe de um objeto de estudo material, sua existéncia imaterial é
evidente por meio da tradugéo da atividade cognitiva do ser humano em formas e representacoes

que cada sujeito faz para a interpretacdo de seu meio. Portanto, partindo dessa breve

10 Por sensivel entende-se a capacidade que o ser humano tem de sentir; de ser afetado.
11 Que tem forma; que desperta sentimentos.
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apresentacdo de estética, entende-se que toda compreensdo do que € externo ao corpo passa
pela interpretac&o estética responséavel por garantir uma coeréncia pessoal das imagens em cada
sujeito e demais sentidos que Ihe tocam o sensivel. Compreende-se que a leitura da cidade passa
também pela teoria da legibilidade que Kevin Lynch (c1961) fez para compreender como
acontece a captagéo e organizacdo do meio quando o sujeito se locomove pela cidade.

E especificamente gracas a essa estrutura de compreensdo do meio que se é possivel
ter uma compreensdo do que vém a ser fatos. A busca por compreender o meio se pauta
especificamente na interpretacdo das informacdes que nosso corpo € capaz de apreender do
meio. Dessa forma, a compreensdo do meio é completamente oriunda da estética, o0 que a coloca
num lugar subjetivo. Portanto, é conveniente afirmar que a nocao de fatos é, da mesma forma,

uma compreensao unica e pessoal.

4.1 A POLITICA COMO EXPERIENCIA ESTETICA

Considerando que a politica naturalmente se ocupa “do que se Vé e o0 que se pode dizer
sobre o0 que é visto; de quem tem competéncia para ver e qualidade para dizer e das propriedades
do espaco e dos possiveis do tempo”, Ranciere (2020, p. 17) entende que, por esses motivos, a
politica tem sua base na estética, uma vez que é a politica que organiza essa convivéncia
conjunta no mesmo espaco; sendo a politica um produto da estética.

O autor explica essa divisdo do espaco como “A partilha do sensivel”, e entende essa
partilha pela coexisténcia de partes comuns e privadas que se delimitam umas nas outras
(RANCIERE, 2020). E a partilha do comum e, ao mesmo tempo, de partes exclusivas. Essa
reparticdo do sensivel torna-se entdo, para além do materialismo do territério, uma partilha de
espacos, tempos e atividades que vao determinar como essa partilha ocorrera, porque é uma
relacdo de coexisténcia. Percebe-se, entdo, que se trata da partilha, literal, do sensivel —
naturalmente do ambito da estética — ou seja, do espago-tempo em que pessoas coexistem sendo
afetadas pela estética e tudo mais que engloba esse coexistir palpavel ou ndo. A estética, entéo,
se mostra como uma forma que delimita o que se da a sentir, ou, em outra perspectiva, &€ um
dispositivo que proporciona interpretacdo e sensacdo do meio, dos fatos, da cidade, do publico
e da politica, dentre outros. Portanto, € a estética quem define na politica, 0 que estd em jogo
como forma de experiéncia.

Para além dos argumentos que associam a estética a politica, a propria autonomia de
escolha que caracteriza a poténcia humana do pensar transforma a propria vida em algo politico,

evidenciando mais uma vez o carater politico ndo apenas da convivéncia em sociedade, mas
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dos proprios corpos ante a sociedade. Agamben (2015), quando explica o conceito de formas
de vida, explica que a capacidade do ser humano de poder efetuar escolhas lhe da a capacidade
de conseguir gerar multiplas formas de viver e que essas formas sdo poténcias, porque nenhum
comportamento humano é puramente instinto bioldgico, o que evidencia que as escolhas
humanas demandam consciéncia, isto €, demandam pensamentos oriundos de reflexdo. Por
mais que haja habitos repetidos e propagados por toda uma geracgdo, esta agdo € unicamente
derivada da escolha pessoal do agente — alienado ou nédo —, transformando esta acdo em uma
possibilidade, ja que quem a executou o fez por ser uma possibilidade de o fazer ou ndo. Esta
escolha dada em fato consumado, da ao agente da escolha uma caracteristica personalizada
proveniente de sua pratica, isto ¢, uma forma de vida, forma esta estética aos olhos e sentidos
de quem vé e é afetado por tal decisdo. Por isso, Agamben (2015, p. 14) associa essa capacidade
de escolha a busca pela felicidade: “O homem € o Gnico ser em cujo viver esta sempre em jogo
a felicidade. Porém, isso constitui imediatamente a forma-de-vida como vida politica”. Esta
vida politica nada mais é que, novamente, a partilha do sensivel, pois dentro de um mesmo
espaco, a figura do outro também € percebida e interpretada, compondo também a partilha do
sensivel.

Considerando, entdo, que a estética atua delimitando o que esta em jogo no ambito do
sensivel, agindo no campo dos sentidos pessoais de cada um, entende-se que essa mediagdo
ocorre justamente pela manutencdo da percepcdo de ordem do imaginario. Em funcéo disto, é
possivel entender como ocorre uma censura pela interiorizacdo da norma, dentro do préprio
sujeito, determinando sutilmente o que lhe cabe sentir e perceber. Entendendo essa ldgica,
compreende-se como a estética influencia na construcdo da imagem do espaco no sujeito.
Percebe-se, portanto, que a estética e a producdo de imagens realmente podem ser uma parte

essencial em estratégias politicas de diversas escalas e origens.

4.2 A EXPERIENCIA ESTETICA COMO ESTRUTURA SOCIAL

Quando Lynch (c1960) fez sua pesquisa sobre a imagem da cidade, tinha o objetivo
de entender qual seria a melhor forma organizacional que proporciona uma melhor convivéncia
no espago. Lynch tinha em mente que a cidade possuia o potencial de ser agradavel e
harmoniosa, e que, quando atingisse tal configuracdo espacial de harmonia, teria a capacidade
de gerar em seus cidadaos adjetivos mais amistosos a seu respeito, visto que, na época em que
fez sua pesquisa — e ainda hoje — as caracteristicas mais recorrentes a respeito da cidade eram

negativas, relacionadas aos seus caos formais e organizacionais, aos seus perigos constantes, a
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sua poluicdo e demais desagrados que possam ser apanhados. Percebendo, entdo, que a forma
harmoniosa vem fundamentalmente da satisfacdo de quem a utiliza, Lynch percebeu que teria
que recorrer aos sujeitos que transitam pelos espacos da cidade para entender o0 que seria uma
forma harmoniosa para uma quantidade significativa de pessoas, abrindo espaco para a
identificacdo de sua metodologia e teoria urbanistica. Nessa jornada pela opinido subjetiva de
variadas pessoas, a chave metodoldgica da pesquisa estaria em entender como ocorrem as
captacdes e organizacdes dessas experiéncias de locomocao pela cidade.

Qualquer que seja o0 espaco, 0 ser humano sempre encontrara “legibilidade”: maneiras
de se situar no meio em decorréncia de seu instinto de sobrevivéncia — prova disso sdo as
navegagdes que, mesmo tratando da imensiddo homogénea dos oceanos, sem caracteristicas
particulares para se basear, ndo foi impedimento para a criacdo de rotas maritimas. Isso acontece
porque, seja qual for o espaco, sempre se encontram formas de se basear. No caso das
navegacoOes, a identificacdo de padrbes nas constelaces e 0 uso de bussolas possibilitaram a
circulacdo entre continentes. A legibilidade, portanto, é o reconhecimento e a organizacao
espacial em uma estrutura coerente, tendo por objeto de analise a superficie do meio, com a
finalidade de estruturacdo e identificacdo deste meio ambiente para possibilitar a orientacédo
nele.

O processo de apreensdo e interpretacdo que se tem pela legibilidade gera a imagem
mental como uma sintese da leitura feita desse meio e, a0 mesmo tempo, essa legibilidade
também se baseia no acervo de imagens mentais anteriores, ja constituidas por leituras
anteriores que seguem a basear o0 sujeito em suas leituras. Esse contato que acontece entre
superficie externa e o sujeito internamente apresenta 0 movimento da ‘“percepcdo”, que
corresponde a acdo ou efeito de perceber e compreender o sentido de algo por meio das
sensacOes e do conhecimento, e a “inteligibilidade” que, por sua vez, corresponde ao que se
pode entender, depreender sentido, que, atuando conjuntamente, sdo as responsaveis por captar
estimulos sensiveis do meio. Isso atesta que esse processo de leitura se dé diretamente vinculado
a experiéncia e a memoria — ou seja, formas sociais inscritas no sujeito — ja que a leitura é
diretamente vinculada a outras informacgdes que agregam na formagéo da interpretacdo do
externo ao sujeito. A orientacdo, entdo, se mostra como uma forma imagética de organizacao
do espaco, onde a boa apreensdo de estimulos claros da superficie da cidade, forma uma
imagem mental com mais informacgdes contidas em si, proporcionando uma relagdo mais
harmoniosa entre individuo e meio, pois, diante da facilidade de associa¢des oriundas da leitura
do meio, estimulam-se igualmente lagos afetivos com o espaco. A prova préatica disso é a anélise

do que seria 0 oposto da legibilidade, ou seja, a falta de legibilidade total que resulta na completa
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desorientagdo’?, trazendo consigo o sentimento forte de vazio e desamparo. Portanto, a imagem
mental torna-se uma espécie de cartografia que se constroi por parametros subjetivos oriundos
de significacbes que cada sujeito atribui ao meio.

A imagem mental € constituida a partir da percepcdo, como ja foi dito. No entanto,
essa construcao se da por meio de sugestdes de distingdes que o observador — influenciado por
seus objetivos — seleciona e organiza, dando sentido ao que se vé. Organizada, esta imagem
mental limita e enfatiza o que € visto no espaco, gerando uma coeréncia a partir da percepcao
— evidenciando que a percepc¢do tem condi¢des particulares para a captura de informacgdes —
portanto, tratam-se de imagens mentais que variam de observador para observador, ainda que
estes observem a mesma realidade. A coeréncia acontece sob o que o observador atribui a
imagem mental. Sendo assim, a estrutura dessa imagem acontece ja filtrada pelos objetivos
pessoais de quem observa. Essa organizacdo da coeréncia é feita por meio de trés componentes
gue atuam conjuntamente e a0 mesmo tempo: a “ldentidade”, que identifica um aspecto geral
tornando o lugar distinguivel; a “Estrutura”, que corresponde a relagdo do espaco com o
observador, ou seja, é 0 aspecto especifico da paisagem que salta aos olhos, afeta o sujeito,
possibilitando a demarcacdo de uma caracteristica especifica que, por sua vez, marca aquele
lugar; e, por fim, o “Significado”, que é o que consolida uma relacdo com o observador e o
espaco, fazendo com que uma caracteristica especifica do espaco salte aos olhos por conta,
especificamente, de algum significado que trace essa ligagdo com o observador, criando um
enredo para a percepcao. Esses trés componentes sdo responsaveis pelo gerir de imagens
mentais, portanto, um espaco com qualidades fisicas que fomentam a definicdo de identidade e
estrutura garantem no sujeito a Imaginabilidade®®, que Ihe da condicdes de imaginar a imagem
mental.

Portanto, as pessoas se adaptam aos seus meios e constroem estruturas de organizacao
com base em suas experiéncias sociais, compondo suas realidades e cotidianos. A superficie do
meio € importante para quem nela circula, porque este influencia na percepcao e construcdo
mental do espago em cada sujeito. Armando Silva (2013, 2014), em seus livros sobre
imaginérios urbanos, entende a natureza subjetiva da construcdo da imagem, trazendo um viés

psicanalitico a fim de entender como essa construcdo de significado se faz no dia a dia.

4.3 AEXPERIENCIA, O INCONSCIENTE E A IMAGINABILIDADE

12 Isto €, que deixou de possuir orientacdo; que perdeu o caminho certo; sem rumo.
13 No sentido de carga de significados que estruturam uma imagem.
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Nessa estrutura fundadora da imagem mental, portanto, temos a imaginabilidade
(conjunto de informagdes que formam o significado) diretamente ligada & cognicao perceptiva
do espaco, caracterizados anteriormente como “identidade, estrutura e significado™, estes que
trabalham conjuntamente e a0 mesmo tempo, gerando a imagem mental. Entendendo, portanto,
que a geracdo da imagem mental depende deste conjunto perceptivo de carater extremamente
subjetivo, outro nivel de investigacdo se torna necesséria: a psicanalitica, para entender como
acontece essa parte subjetiva do mecanismo de percepc¢éo e interpretacdo da leitura do espaco
que gera a imagem mental. Se a imagem mental tem fundamentalmente carater subjetivo —
porque baseia sua construcdo diretamente a experiéncias pessoais do observador —, a
significacdo que revela uma interpretacdo da imagem mental e, por sua vez, do espaco, é
diretamente ligada aos afetos que tocam e influenciam o sujeito, marcando seu inconsciente.
Portanto, para prosseguir com o raciocinio, é preciso definir o que se entende por imaginarios.

Pela argumentacéo de Silva (2014, p. 13), os imaginarios sio o oposto do simbdlico*,
“embora ndo signifique que possamos conhecer o imaginario sem elaboracdo secundaria, sem
codigos”. Sendo assim, é possivel aproximar o imaginario ao desejo como impulso, ao
sentimento anterior & compreensdo racional que o sujeito faz. E desse impulso de origem
subjetiva de cada sujeito, baseado em uma bagagem de experiéncias pessoais, que vem a
imagem mental discutida por Lynch (c1960) com funcdo de sintese, tomando agora, mais
especificamente, a forma de “significacdo da imagem mental”. O imaginario, entdo, se mostra
como um primeiro material imagético do inconsciente em que, posteriormente, se agregara
significados, gerando interpretacdo. A imagem mental é o resultado desse mecanismo de
percepcdo complexo. Por seu carater de pulsdo, a imagem que corresponde ao imaginario é
desprovida de significacdo consciente, porque é um impulso imagético anterior a sua
interpretacdo. Esta imagem, quando ganha significado, torna-se simbdlico, o que explica porque
imaginario e simbolo sdo opostos complementares de uma mesma ordem linear. Portanto,
entende-se por “simbolico a elaboragdo secundaria e por imaginario, as marcas [...] tudo o que
é anterior a palavra; é o desejo como impulso.” (SILVA, 2014, p. 14). Sendo assim, no andar
pelas ruas de uma cidade, a leitura dessa superficie evoca no interior do sujeito a primeira
imagem fundamental de reconhecimento do meio, direcionando-o para seu devido intuito por
meio da interpretacdo dessas informacdes em associacdo com suas experiéncias e objetivos
pessoais. O “Imaginario”, portanto, € o grande responsavel pelo emergir do inconsciente na

leitura do espaco, ocorrendo, mais especificamente, durante o processo cognitivo de percepcao.

14 Significado atribuido a imagem/forma.
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De maneira prética, 0 imaginario sdo imaginacgdes que, ao longo de toda a historia da
humanidade, se fizeram presentes e com extrema importancia para a origem de nossas ordens
sociais fundamentais — como, por exemplo, a no¢éo de deus —, mostrando como o imaginario
“é capaz de afetar os modos de simbolizar aquilo que conhecemos como realidade” (SILVA,
2014, p. 34), atuando diretamente na leitura e compreensao do espaco. Silva ainda explica que,
segundo Castoriadis (1965 apud SILVA, 2014, p. 54), imaginario seria a “capacidade de fazer
surgir como imagem algo que nao é, e que nem foi”. No entanto, ressalva que, se tratando da
malha social, “o imaginario coletivo faz vir a tona o que ja esta 14, socializando-o por aceitacao
grupal.” (SILVA, 2014, p. 34). Ou seja, apesar de se tratar de algo que ndo é e nem nunca foi,
quando este imaginario ganha aceitacao do coletivo, no sentido de que passa a ser uma verdade
pessoal de muitas pessoas que observaram e chegaram a conclusdes similares, este, ao invés de
se provar falso, prova-se mais verdadeiro e forte ao ponto de se manifestar no corpo social até
mesmo como fantasia cidada'®, atuando ativamente na realidade e revelando verdades
profundas dos sujeitos, ainda que estas sejam infundadas ao serem confrontadas em uma linha
de raciocinio empirico — por isso, 0 imaginario se aproxima tanto da dimensdo estética.
Portanto, para a avaliacdo de imaginarios, é adequado trata-los tal qual tratam-se mitos:
“classifica-los a fim de entender como se comportam uns com 0s outros e entdo averiguar por
que vivem assim.” (SILVA, 2014, p. 35).

Entendendo que o imaginario atua na percep¢do da legibilidade do meio (mais
especificamente no ato da criacdo de coeréncia da imagem mental, a nivel do inconsciente),
constata-se que a imagem mental acaba por ser muito afetada pelos “cruzamentos fantasiosos
da construcéo social e passa a ser incorporada pelos cidad&os reais da cidade.” (SILVA, 2014,
p. 35). Isso quer dizer que, quando ha uma reputacdo bem marcada sobre um determinado caso
— por exemplo, uma rua com reputacdo de perigo —, isso se torna uma influéncia a nivel do
imaginario, se integrando a formacdo da imagem mental, baseando-a e direcionando essa
sintese do espaco baseada na reputacdo de perigo da rua. Uma vez que uma quantidade
significativa de pessoas passa a ver um lugar de uma determinada maneira (normalmente em
decorréncia de alguma forma de propagacéo de informacéo em massa, por exemplo, jornais ou
boatos), esse lugar adquire uma determinada caracteristica perante a percep¢do urbana oriunda
do coletivo, concretizando a construcdo imaginaria urbana e atestando que o imaginario afetou

o simbolico. Dessa forma, ndo se vé o que esta adiante, mas sim 0 que se imagina coletivamente

15 Isto é, quando uma interpretacdo pessoal do espago gera um movimento perceptivel materialmente no espaco,
gerando também a influéncia dessa interpretacdo em outras pessoas que tem contato com esse movimento
materializado no espaco.
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e acaba assim por nos ser imposto como percepcao (SILVA, 2014, p. 35). Assim, se desenha
uma censura ndo pelo fato de ocultar pelo brusco corte, mas pelo “adestramento” do que se
pode ser visto, mostrando-se como uma censura a nivel estético, moldando o que se faz visto.

A essa construcdo do imaginario é que se pode atribuir o toque direcional da estética
como dispositivo!® abordada por Ranciére (2020), uma vez que essa construcdo ndo se da
aleatoriamente, baseando-se em “regras, representacdes, formacgdes discursivas e sociais
profundas de intensa manifestacdo cultural” (SILVA, 2014, p. 36), em outras palavras: normas
oriundas de convencdes sociais. Evidencia-se que a producdo de imagens € essencial em
qualquer estratégia politica, utilizando o controle da estética que direciona o que se dé a ver e
a sentir. Pelas palavras de Silva (2014, p. 37), “assim nos aproximamos desses jogos simbolicos
da psicandlise, que colocaria a censura em uma instancia psiquica com poder para bloquear as
pulsdes a partir da interiorizacdo da norma social”.

Isso faz com que o ato de ver passe por um filtro de normas sociais impostas ao longo
da vida por meio de diversas midias, fazendo com que nao se veja propriamente com os olhos,
mas sim pelos imaginarios que nutrem as visdes, onde a cogni¢ao de olhar para a superficie da
cidade atua sob uma censura velada que age diretamente na percepcdo. E a essas influéncias
normativas que Foucault chama de “dispositivos”. Portanto, o imaginario acaba por se
manifestar em trés niveis: a inscrigdo psiquica, que corresponde a inscri¢cdo de imaginarios que
0 sujeito constitui dentro de si; a inscri¢do social, que corresponde a inscricdo de imaginarios
gue se monta em um nivel coletivo a respeito de um determinado assunto ou lugar; e a inscricdo
tecnoldgica, que € a inscricdo imaginaria que se propaga pelos veiculos de midia, agindo
predominantemente como meio de influéncia. Essas trés instancias de inscri¢des de imaginarios
apresentam a propor¢do que os imaginarios ganham dentro do campo de percepc¢éo, visdo e
compreensdo da sociedade, podendo ter a forca de criacdo de realidades.

Entendendo que a estética, enquanto instancia de compreensdo dos estimulos
sensoriais do ser humano, baseia a compreenséo da realidade e, consequentemente, da dindmica
politica das sociedades, é inevitavel a conclusdo de que a construgdo psiquica da interpretacdo
do mundo tem por ignigéo as afeccdes. Tal perspectiva se baseia centralmente no sujeito que,
como explicado, constroi em si a sua compreensdo de mundo baseada fundamentalmente na
sua subjetividade, isto €, memorias e experiencias, ligando a compreensdo de mundo ao seu

particular julgamento desses episadios, sob influéncia de diversas linhas de forcas de poderes

16 «“Um conjunto heterogéneo que engloba discursos, institui¢des, organizagdes arquitetdnicas, regulamentos [...].
Em suma, o dito e 0 ndo dito sdo os elementos do dispositivo. O dispositivo € a rede que se pode tecer entre
esses elementos”. (AGAMBEN, 2009, p. 29).
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que atuam nesse julgamento sorrateiramente definindo normas e padrées. Agamben (2015, p.
18) consegue contextualizar bem quando coloca o pensamento oriundo do afeto como nexo da
constituicdo das formas de vida, isto €, o pensar acerca de escolhas possiveis € o0 que molda a
forma de vida do sujeito, este que estara escolhendo em funcéo de sua felicidade e, por este
mesmo motivo, a forma de vida € irremediavelmente uma vida politica. Enquanto houver
escolhas em funcdo da felicidade, deverd haver discussdo sobre o que é melhor para o bem
comum. “A cidade se constitui em comunidade para que os homens vivam nela juntos e bem.”.
(AGAMBEN, 2015, p. 14).

4.4 OS CIRCUITOS DOS AFETOS

Se € inquestionavel que o sujeito pauta sua forma-de-vida em afetos que Ihe tocaram,
é de grande importancia o contexto a que este sujeito esta inserido e seu fluxo de informac6es
propagadas. Percebe-se que as formas-de-vida véo se dar a partir da influéncia de outras formas
de vida hegeménicas, porque estas vao propagar costumes e habitos, naturalizando normas em
formas de ser, isto é, as possibilidades possiveis para ser. Este cenario na escala macro
apresenta-se como uma ordem de circulacdo das organizacGes sociais que, consequentemente,
atingem o contexto politico, em vista de que a politica necessariamente demanda corpos para
sua atuacdo. “Se ndo ¢é possivel pensar a instaurag@o politica sem apelar as metaforas corporais
é porque, na verdade, constituir vinculos politicos é indissocidvel da capacidade de ser afetado,
de ser sensivelmente afetado, de entrar em um regime sensivel de aisthesis.” (SAFATLE,
2018b, p. 19).

Assim, considerando nossa condigdo de sociedade em um modelo econémico
neoliberal, a condicdo de sujeito sob a premissa de “individuo” o coloca em uma instancia de
ser intrinsecamente e diretamente ligada a possessdo de predicativos constitutivos de sua
identidade, tal qual a propriedade privada. Essa perspectiva estabelece um fluxo de ordem
baseado na constante iminéncia de invasdo e despossessao que o outro, em suas liberdades,
pode vir a ter sobre o individuo. Segundo Safatle, quando Pierre Dardot (apud SAFATLE,
2018b, p. 17) define o sujeito da politica liberal como “o homem novo definido pela procura do
seu interesse, pela satisfacdo de seu amor-proprio e pelas motivacoes passionais que lhe fazem

agir”, explica que essa compreensdo dos desejos coloca em cena uma espécie de

jogo social de identificacdes e concorréncias, pelo desejo do desejo do outro. O que
pode nos explicar por que a liberdade tal como compreendido em sociedades cujo
modelo de inscricdo se d& a partir da determinagdo de sujeitos sob a forma de
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individuos é paga pela definicdo do outro com uma espécie de “invasor potencial”.
(SAFATLE, 2018b, p. 17).

Essa dindmica social explicita um afeto politico central baseado no medo, seja ele
“medo continuo da morte violenta, da despossessdo dos bens, da invasdo da privacidade, do
desrespeito a integridade de meus predicados” (SAFATLE, 2018b, p. 17) como forma de coeséo
social. Este sentimento de “pénico frio”!” evidencia um circuito de afeto que interliga a
sociedade, dando corpo a politica. Esse afeto essencialmente neoliberal s6 alcanga sua forca de
coesdo porque tem como base sujeitos individualizados que ndo s6 creem, mas que demandam
protecdo do estado, e que, sem tal protecdo, serdo despossuidos de seus predicados, isto é,
perdem seus bens, o que — sob tal ponto de vista — consequentemente desestrutura a unidade de
identidade que compde sua compreensdo enquanto pessoa e enquanto forma-de-vida. Assim, o
estado assume a posicao de “bombeiro e piromaniaco”, protegendo e lembrando dos perigos
que podem vir a assolar a populacdo se o poder ndo estiver sob o dominio do Estado.

Mas, como pode haver tal desejo de dependéncia e subordinacdo? Por que desejar ser
colocado em serviddo? Um dos primeiros tedricos a questionar-se sobre isso foi Etienne de La

Boétie com seu “Discurso da serviddo voluntaria” ainda no século XVI:

E 0 povo que se escraviza, que se decapita, que, podendo escolher entre ser livre e ser
escravo, se decide pela falta de liberdade e prefere o jugo, é ele que aceita o seu mal,
que o procura por todos os meios. Se fosse dificil recuperar a liberdade perdida, eu
ndo insistiria mais; havera coisa que 0 homem deva desejar com mais ardor do que o
retorno a sua condicdo natural, deixar, digamos, a condigdo de alimaria e voltar a ser
homem?

Mas ndo é essa ousadia 0 que eu exijo dele; limito-me a ndo lhe permitir que ele prefira
ndo sei que seguranga a uma vida livre.

Que mais é preciso para possuir a liberdade do que simplesmente deseja-la? (LA
BOETIE, 2006, p. 10-11).

Por essa perspectiva, La Boétie (2006) coloca sobre o ser humano a demanda instintiva
e natural de querer sua propria liberdade como demanda absoluta do constituir-se enquanto ser
humano, ser dotado do potencial de pensar. Dessa forma, compreender esta circulacdo afetiva
do medo na sociedade neoliberal que, pela base da constante iminéncia de ser violentado,
instaura a demanda de cuidado em vista dos perigos do mundo. Assim, se da o desejo de servir,
isto €, o desejo de alienar-se nesta ordem social em detrimento de ter que admitir a dependéncia

criada pelo sistema. Dessa forma, o sistema explora e, garantindo uma estabilidade e

7 Termo empregado pelo filésofo e urbanista Paul Virilio (1993) para abordar o constante sentimento de que a
qualquer momento um ataque terrorista possa acontecer, em detrimento da liberdade de decisdo do estado em,
por exemplo, bombardear o Iraque sob alegacdo de defesa nacional.
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fetichizando objetos e a conquista de bens como algo fundamental a constituicdo humana, o
sujeito se deixa explorar pacificamente. Essa constante de desamparo instaurada é o que,
segundo Freud, torna-se chave para a emancipacdo, pois é a partir da constatacdo deste
desamparo, oriundo do medo e de seus veiculos de afeccdo, que mora a capacidade ou de
alienar-se em fungdo do medo e da angustia, ou de emancipar-se em busca de mudanca. Para
tanto, seu primeiro ponto mora em admitir tal desamparo (SAFATLE, 2018b).

Por isso, a formacdo do corpo politico é dada pela adesdo social promovida pelos
afetos, gerando determinadas formas de agir socialmente. Um corpo tanto produz afetos como
recebe a influéncia de afetos, e é dessa forma que se constroem as formas de vida com suas
gramaticas de normas e possibilidades. Evidencia-se a importancia que esse corpo, que é
influenciado e que influencia, tem na criagdo e fortificacao dos vinculos, isto é, da politica. Essa
“encarna¢do” pode ser desde sindicatos, lideres, de classes e de grupos sociais de forma geral.

Conforme Safatle (2018b, p. 20),

uma encarnagao ndo é necessariamente uma representacdo, mas um dispositivo de
expressao de afetos. Sendo assim, podemos pensar a politica a partir da maneira como
afetos determinados produzem modos especificos de encarnagdo, porque nem todas
as corporeidades sdo idénticas.

Considerando que o corpo social construido pelo liberalismo é baseado no medo e na
esperanca, esse corpo politico tende a ser paranoico, com medo de tudo o que venha a colocar
em risco seu equilibrio e predicados. Safatle (2018b) pontua aqui que um contraponto desse
corpo paranoico pelo medo é a afeccdo da esperanca, em vista de que quem tem medo
necessariamente tem esperanca, pois ter medo € uma mesma linha temporal do esperar que algo
de ruim talvez ndo ocorra, isto é, esperan¢a; bem como a esperanca em si também teme que
algo de bom néo aconteca. Dessa forma, esses dois afetos sdo ligados diretamente na mesma
temporalidade. Por isso, a subjugacdo pelo medo ndo pode ser baseada apenas no medo, mas
também numa esperanca de superacdo, éxtase e gozo, colocando o corpo politico numa posi¢édo
de constante projecdo e alienacdo. Situam-se constantemente num horizonte de expectativa.
“Sempre o tempo da espera que nos retira da potencialidade propria ao instante.” (SAFATLE,
2018b, p. 21).

O desamparo enquanto angustia e alienacéo proprios do medo cria vinculos e adeséo

social pela despossessdo. De acordo com Safatle (2018b, p. 21),

estar desamparado é deixar-se abrir a um afeto que me despossui dos predicados que
me identificam. Por isso, afeto que me confronta com uma impoténcia, em seu sentido
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de alta de alcance de se sentir pleno e contemplado pela realidade que é, na verdade,
forma de expresséo do desabamento de poténcias que existem para produzir sempre
0S mesmos atos, sempre 0S Mesmos agentes.

Ser despossuido, nesse caso, é abrir espaco para fingir ndo estar despossuido (alienacdo), e
assim n&o ter que lidar com o desamparo e com seu consequente sofrimento ou para uma nova
mudanca (emancipacdo) em vista do esvaziamento de identidade, que exige uma nova postura
de habitos e consequentemente novo modo de interpretacao dos fatos. Uma nova forma de vida.
Dessa forma, a constante despossessdo oriunda do desamparo faz com que corpos permanegam
em errancia, sem adeséo a certas formas de vida por contingéncia, incapazes de estabilizarem
seus proprios movimentos. Essa categoria pode ser bem compreendida com a massa de manobra
gue, por permanecerem em constante mutacao, aderem a pautas que lhes parecem fazer sentido
ainda qgue momentaneamente, isto €, parecem garantir-lhes a protecdo de seus predicados; tal
qual as descartam logo que surge uma melhor. A existéncia dessa massa sem discernimento
ideologico, que age pela demanda primordial da protecdo de seus bens, € o que possibilita a
manobra da massa, pois a qualquer argumentacdo que lhes garanta suas possessdes, estes
aderem a pautas, porque ndo pensam de maneira sistémica. Assim, o poder dos afetos mostra-
se de grande importancia no cenario da partilha do sensivel e, no entanto, estes sdo comumente
colocados numa esfera de irracionalidade que compromete a democracia, ainda que seja
impossivel “purificar” a politica, dos afetos.

A sociedade, naturalmente composta por sujeitos (individuos), organiza-se em grupos
sociais por meio da circulacdo de afetos — especificamente pela influéncia oriunda da atuagéo
diéria da sociedade que, por “ser”, fortalece e estabelece os limites sociais. Para que uma forma-
de-vida se torne predominante, ela necessita tocar a afeccdo de muitos. O afeto, por sua vez, é
guando alguma coisa chega a alguém a partir dos sentidos e, por meio de sua apreensdo estética,
gera um raciocinio. Percebe-se que uma sociedade, na verdade, é baseada em “um sistema de
reproducdo material de formas hegeménicas de vida [...] que tem como forca de adeséo a
continua producéo de afetos que nos fazem assumir certas possibilidades de vida a despeito de
outras.” (SAFATLE, 2018b, p. 16). Safatle (2018b) propde que a analise de afetos que geram
forca de adesdo de determinadas formas-de-vida pode ser uma grande chave para a
compreensdo de certas naturezas do comportamento social, revelando que uma sociedade na
verdade é fortemente influenciada por circuitos de afetos.

A gestdo da circulacdo de afetos por meio de sentimentos € mais bem compreendida
qguando se leva em conta o0 contexto capitalista neoliberal vigente em nosso tempo. Se a

premissa do neoliberalismo € gerar corpos livres e autbnomos, € preciso entender como esse
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sistema funciona: se o ponto de partida da formacao identitaria do sujeito moderno € a sua
liberdade e autonomia, instaura-se uma atmosfera de ameaca de uns contra os outros. De forma
tacita, instaura-se uma circulacdo do medo “da morte violenta, da despossessdo dos bens, da
invasdo da privacidade, do desrespeito a integridade de meus predicados em motor de coesao
social.” (SAFATLE, 2018b, p. 17). Quando é colocado em jogo a ameaca de que a liberdade
do outro invada a minha liberdade, o0 medo coloca-se como sentimento produzido e
continuamente mobilizado, pois — pelas palavras de Hobbes — “de todas as paixdes, a que menos
faz os homens tender a violar as leis é 0 medo.” (HOBBES apud SAFATLE, 2018b). O medo
da punicdo estatal institui no outro a esperanca da punicao e protecdo do Estado — paralisa quem
imagina invadir o outro, bem como o outro que teme pela invasdo. Nessa relacdo de poder, o
estado € elevado a instancia mediadora dessas relacdes sociais.

Anunciar as possibilidades de despossessdo a que a sociedade pode correr risco caso
atuem em discordancia com o estado — que, por sua vez, também atua em paralelo a outras
forgcas de poder por detras deste — € um mecanismo poderoso de manipulagdo das massas.
Assim, o design torna-se mediador dessa biopolitica em duas instancias: quando individualiza
e quando anuncia a invasdo, a despossessdo a que projetou anteriormente, isto é, individualiza
um sujeito sem suas posses, instaurando um panico através da projecao imaginaria que situa as

consequéncias da vida em sociedades, em especial nas liberais.
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5 ESPACO URBANO E ESPACO DIGITAL: PARTILHAS DO SENSIVEL

Compreendendo que a construcdo de fatos e, consequentemente, da realidade, molda
formas de vidas — esta que € intrinsecamente ligada ao que compde esteticamente ao meio do
sujeito - a compreensao da organizacgdo e conjuntura social do sujeito se manifesta através de
sua compreensdo politica e, por isto, a construcdo dessa imagem é extremamente atrelada ao
campo de visdo dos sujeitos. Em vista disso, 0 objeto de pesquisa aqui proposto coloca em
analise o paralelo da movimentacdo politica digital e urbana dentre as diversas formas que
podem se manifestar. A escolha desse paralelo acontece em funcdo de a rua ser o0 espago
legitimo do povo por seu genuino carater publico. Os avangos tecnoldgicos possibilitaram a
criagdo de um espaco, em teoria, tdo publico quanto a rua: a web, colocando, assim, 0 mundo
digital como praca publica de discussao politica. Prova disso é o contexto eleitoral brasileiro de
2018, bem como outros contextos politicos mundo afora, que utilizam dessa plataforma como
cenario de massiva campanha e discussao politica. Dessa forma, as analises concentram-se em
observar a movimentacdo de Fake News e de Design Ativismo em paralelo as movimentacdes
e composi¢oes urbanas.

A andlise dessa conjuntura nasce da perspectiva de que a comunicagdo € peca
fundamental da discussao e conscientizacdo politica, e de que o espacgo publico é um lugar de
muita poténcia para o debate. Os muros e as redes sociais, com seus prés e contras,
acessibilizam temas politicos de forma menos hegemdnica. As composi¢des urbanas agregam
inimeras inscricbes que compdem cargas simbdlicas de teor politico, poético, artistico,
expondo grande potencial em possibilitar que todos possam inscrever — anonimamente ou por
representacdo de grupos sociais — pontos de vistas acerca do mundo nesses espacos. Sem autoria
ou representando grupos, os perfis fazem publicacbes que questionam politicamente a
convivéncia em sociedade e suas dificuldades, bem como questionam e argumentam
posicionamentos politicos em geral, dando espaco para a circulacdo de afetos. Se tratando de
espacos publicos, essa possibilidade coloca no campo de visao de muitos um modo de vida, isto
é, interpretacGes de algo que, entdo, poderiam vir a influenciar quem por ali circula. A proposta
é observar esses dois espagos e suas movimentagdes simbolico-discursivas, bem como as
possiveis interferéncias entre esses espacos, a fim de perceber tendéncias de linhas de forga
comportamentais que compdem cargas simbolicas. Esta observagéo pretende levantar questdes

acerca da teoria construida aqui, de forma a analisar tal perspectiva dentro da conjuntura social.
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5.1 AECOLOGIA CITADINA E AS TECNOLOGIAS DO SECULO XXI

Quando Milton Santos (1986) dedicou-se a compreender afinal qual era o objeto de
estudo da geografia, aventurou-se em uma complexa jornada sobre o que era 0 espa¢o. Em seu
livro sobre “A natureza do espacgo”, Santos constréi uma descri¢do do lugar, de seus habitantes
e das relagdes destes entre si a partir da analise da materialidade artificial, isto é, de tudo o que
constitui nosso espaco depois do aparecimento do ser humano e por meio das criagdes oriundas
destes. Isto engloba toda a acdo humana sobre o planeta, o que leva especificamente a producéo
tecnoldgica gerada por estes. “As técnicas sdo um fenémeno histérico” (SANTOS, 1986, p. 18)
e € por meio delas que se € possivel perceber uma génese de tempo em decorréncia da origem
de cada técnica. Perceber este fendmeno significa perceber ndo somente o nascimento e a
origem de uma técnica, mas todo um sistema de agdes que envolvem o surgimento e as
alteracbes que ela causa no espaco. As consequéncias dessas alteracdes tornam possivel a
percepcdo do tempo e de suas variagdes, tanto quanto do espaco e de suas particularidades.

Evidencia-se, entdo, que a nogdo de espaco-tempo é diretamente ligada as construcdes
e consequéncias das técnicas e de seus contextos que alteram o ecossistema de seus meios.
Exemplo disso é a relacdo de tempo que se altera com as revolugdes industriais, fendmeno este
que possibilita ver a pertinéncia das manifestacGes da literatura arcade com o célebre mote:
“fugere urbem”. O termo latino, que significa “fugir da cidade”, retrata um sentimento que se
fortifica pela conjuntura da época — segunda metade do século XVIII — que ja assistia ao inicio
de grandes transformacfes urbanas e sociais em virtude da gentrificacdo citadina que a
revolucgdo industrial gerou, culminando na Primeira Revolucédo Industrial (CARDOSO, 2000).
Esse movimento literario é caracterizado por ter como ode o afastamento da vida agitada da
cidade e o refagio no campo.

A técnica é fruto de uma demanda, isto €, de uma limitacéo e da necessidade de supera-
la. A limitacdo pode ter diversas causas e a técnica nasce, a principio, como meio de
sobrevivéncia da espécie humana. Se levarmos em conta a fragilidade do corpo humano na era
pleistocénica — contexto do surgimento da vida humana no planeta — é possivel perceber essa
perspectiva de “técnica” de forma mais clara: esta época é marcada por intensas mudancas
climaticas, tendo periodos glaciais e de aquecimento global intenso, sendo possivel perceber
subterfugios inventados pelas sociedades da época, para adaptacdo ao meio; tais como as
vestimentas. Essa adaptagdo nada mais € do que um instinto de sobrevivéncia. Em vista das
condicBes climéticas do meio, a vestimenta adequa a temperatura do corpo ao ambiente. Essa

“invengdo” mostra-se como uma técnica de sobrevivéncia, colocando a vestimenta como objeto
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técnico, proveniente da técnica de se adaptar termicamente. Da mesma forma que o clima do
espaco criou uma demanda de adaptacdo de sobrevivéncia no ser humano, o ser humano que se
adaptou ao meio também cria um novo contexto. Em vista de sua capacidade de aumentar o
bem-estar, a técnica afeta toda a sociedade que a apreende e propaga; bem como as diferencas
geogréficas de espacos criam demandas diferentes ou solugdes diferentes para suas limitagdes.

Dessa forma, os periodos sdo marcados por grandes mudancas que se instalam nos
espacos, alterando-os continuamente. O préprio espaco altera 0 ser humano e suas necessidades
e demandas, assim como 0 humano altera o espaco, como é o caso da descoberta do fogo, que
marca um grande feito da novissima humanidade, garantindo-lhe melhores condicBes de
sobrevivéncia. H& também, por exemplo, a invencdo da maquina a vapor, que da grande
impulso a primeira revolucdo industrial, sendo um marco de mudanca estrutural da sociedade
e sua cultura.

Para compreender essas camadas de formacdo social, temporal e espacial, Milton
Santos (2000) analisa trés categorias do meio: o lugar, o territorio e 0 espaco. Para o autor, lugar
é onde estdo os seres humanos. O ser humano, para sua sobrevivéncia, necessita atender a
algumas demandas fundamentais e fisioldgicas, tais como se alimentar, se aquecer, estar
protegido de predadores e proteger sua prole, garantindo, assim, a propagacéo de sua espécie.
Para tanto, o0 ser humano precisa se adaptar ao seu espago, como explicado anteriormente, e
dessa forma ele cria e/ou descobre técnicas que o auxiliam a transpor essas limitacdes oriundas
do meio, isto é, do que é externo ao seu corpo. Essa relacdo de demandas e adaptacbes
acontecem porque ha um lugar e um grupo de seres humanos tornando este espaco em lugar. O
lugar € esse pedaco de terra onde se localizam seres humanos, seus grupos e suas demandas,
isto €, uma sociedade e seu pedago de terra habitado.

Augé (2003), quando busca explicar o “ndo-lugar”, explica primeiramente o que é um
lugar, afirmando que este ¢ caracterizado pela existéncia de relac@es, historia e identidade. Um
lugar, para conter essas trés caracteristicas, necessita primordialmente de um grupo social
contido em um pedaco de terra, cuja convivéncia provoca relagdes entre uns e outros, gerando,
assim, a formac&o de historia e, consecutivamente, a formacéao de identidade. Quando o lugar
e sua sociedade se tornam mais complexos, passam a ser também caracterizados como
territorios, onde sdo demarcadas as delimitacfes de uma determinada area destinada a uma
sociedade especifica. E a demarcacéo institucionalizada que é encontrada, por exemplo, nos
mapas, mas que ndo corresponde especificamente a aglomeragéo social do empirismo do local.
J& 0 espaco pode ser tratado como o meio, isto &, 0 espago em que circula o sistema de agdes e

0 sistema de tecnicas que alteram o pedaco de terra, transformando-o em um lugar. O espaco é
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esse eterno ciclo de mutagOes constantes baseado em demandas e adaptagdes que surgem,
impulsionando a mudancga constante para a adaptacdo constante.

Entendido o que € o espaco, técnica e suas dindmicas de movimentacdo, € possivel
perceber a relacdo entre tempo e espaco, porque baseamos uma organizacdo de tempo a um
conjunto de periodos com mesma caracteristica — por exemplo: um dia tem o conjunto de 24
horas; uma semana tem o conjunto de 7 dias; um século tem o conjunto de 100 anos, e as quatro
estacdes do ano tém como conjunto a divisao climatica e seus efeitos — propiciando, assim, a
compreensdo de diferentes periodos conforme suas diferencas estéticas. Essas diferencas sao
percebidas esteticamente porque sdo captadas por meio da percepgdo dos sentidos do corpo
humano - tato, olfato, viséo, paladar, audicdo — que vao desde mudancas climéticas, variacdes
de luz e cores, cheiros, texturas, até variacbes mais complexas como mudancgas de habitos,
vestimentas, organizages sociais e perspectivas filosoficas. Assim, periodos sdo marcados por
contemplarem um recorte de tempo marcado por algum tipo de unidade formal. Portanto, a
técnica é grande divisora de 4guas no quesito tempo-espaco, porque se € a técnica que atende a
demandas do espaco por meio de, efetivamente, altera-lo em seus diversos espectros; a técnica
nada mais é do que a propria mudanca estrutural de toda a sociedade presente no lugar, pois ao
alterar o espaco social, ela altera toda uma organizacdo estética deste espaco. No mesmo
momento em que atende a demandas anteriores, a técnica cria novas demandas, desenrolando-
se em uma nova Orbita de relacdes entre sujeito e seu espaco social, alterando a forma de leitura
deste meio; recodificando as apreensdes sensiveis da leitura do espaco.

Essa perspectiva acerca da técnica é clara quando observarmos, por exemplo, a
conjuntura contemporanea de espaco-tempo que vem se desenrolando desde o estabelecimento
do capitalismo — atual modelo econémico de grande parte do mundo. Esse modelo econdmico
destaca uma mudanca social de grandes proporcBes oriundas da técnica, isto é, fruto do
desenvolvimento tecnoldgico: quando o estado passa a agrupar artesaos em prol de um mesmo
oficio, visando o comercio exterior de monarquias, inicia organizac6es fabris de manufatura
em massa (CARDOSO, 2000), que se desenvolvem no rompimento com o feudalismo e que,
ao mesmo tempo, passam a alterar o espago em grandes proporc¢des. No trecho a seguir, Marx
e Engels (2014, p. 108), em seu manifesto, explicam a introdugédo do sistema capitalista nas
sociedades feudais, evidenciando as conquistas tecnologicas que foram impulsionadas por essas

demandas que se instauraram nas sociedades:

A descoberta da América, a circum-navegacio da Africa criaram um novo terreno
para a burguesia ascendente. O mercado das Indias Orientais e da China, a colonizagéo
da América, o intercAmbio com as colbnias, a multiplicacdo dos meios de troca e das
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mercadorias em geral deram ao comércio, a navegacado, a inddstria, um impulso até
entdo desconhecido, e com isso um rapido desenvolvimento do elemento
revolucionario na sociedade feudal em decadéncia. O modo de funcionamento da
industria, até entdo feudal ou corporativo, ndo era mais suficiente para as crescentes
necessidades dos novos mercados.

Essa conjuntura se desenvolveu na estrutura fabril que infla as revolucdes industriais
além, é claro, de consagrar o sistema capitalista que, naturalmente, direciona-se para o alcance
do mundo, impulsionando mais rapidamente a globalizacdo. Se a demanda de agilidade fez
surgir a maquina a vapor, este espaco, em seguida, gera a demanda de mais agilidade em prol
de mais lucro com a producdo em larga escala e, assim, sdo alcancados novos avancos
tecnoldgicos, como a energia elétrica, por exemplo. Nessa dindamica de busca por inovacéo sob
a demanda do lucro, se concretiza de maneira simples o que Santos (1986) explica acerca da
técnica e do espago: um cria e altera o outro incessantemente. Essa mesma premissa de lucro é
0 que, em muito, fez com que houvesse neocolonizacdes em busca da exploracdo de méao de
obra barata em outras localidades do mundo (MARX, 2019). Essa necessidade gera a demanda
de meios de transporte e comunicagdo mais dinamicos. As grandes mudancas urbanas que
ocorrem ao longo, principalmente, do século XIX e XX ocorrem em funcdo dessas novas
aparelhagens tecnoldgicas que alteram toda a dindmica social. “A burguesia ndo pode existir
sem revolucionar continuamente os instrumentos de producgdo, portanto as relagcdes de
producdo, bem como o conjunto das relagdes sociais.” (MARX; ENGELS, 2014, p. 111).
Percebe-se, entdo, que a ecologia citadina € uma construcdo que se torna cada dia mais
complexa, desdobrando-se nos dias de hoje apresentando diversos dilemas da
contemporaneidade oriundos dessa transformacdo do espaco e das influéncias diretas das
tecnologias sobre as relagdes sociais e construgdes de sociedade.

A tecnologia do século XXI é uma natural evolucdo desse cenario dominado pelo
capitalismo, que se agiliza mais e mais a cada dia. A grande busca por lucro, isto €, a otimizagéo
de tempo e gastos, faz com que a globalizacao se amplifique obrigando até as nagdes ditas “mais

barbaras” a “se civilizarem”, como pontuam Marx e Engels (2014, p. 112):

Através da exploracdo do mercado mundial, a burguesia imprime um carater
cosmopolita & producdo e ao consumo de todos os paises. Para grande pesar dos
reacionarios, ela retirou o solo nacional das industrias. [...] Elas séo substituidas por
novas industrias, cuja construgdo se torna uma questdo vital para todas as nagdes
civilizadas; industrias que transformam ndo mais a matéria-prima local, mas a das
zonas mais distantes, e cujos produtos sdo consumidos ndo apenas no proprio pais,
mas em todas as partes do mundo. No lugar das velhas necessidades satisfeitas pela
producdo local, entram novas, que reclamam a sua satisfacdo com os produtos dos
mais distantes paises e dos climas mais variados.
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Como é possivel perceber, o capitalismo cria a premissa de que uma nacdo civilizada
é uma nacdo industrializada; em plena capacidade de estar em livre mercado com o resto do
mundo. Toda a transformacdao de transporte e comunicacéo acaba sendo um fendmeno de direta
ligacdo com essa demanda de “civilidade” e planificacdo do mundo. Essa planificacdo se
materializa de diversas formas, como em rodovias, radio, telefone, transporte aéreo, ferrovias
etc., mas nenhuma dessas tecnologias se compara a planificacdo massiva que marcou o fim do
século XX e inicio do século XXI: a internet.

Se com as revolugdes industriais tivemos o surgimento de conglomerados sociais,
tornando-os no que conhecemos hoje como as cidades mais modernas e suas delimitacdes
territoriais, seus costumes, culturas e identidades; com a era da internet, toda essa estrutura que
se considerava concreta passa a sofrer abalos significativos, evidenciando a poténcia das
estruturas incorpdreas que atuam sobre os territorios. Para melhor compreender como essa
instdncia atua sobre o espaco, € pertinente entender o que é a “fantasmagoria” — termo
empregado por Karl Marx (2019) sobre a instancia suprassensivel que constitui os valores das

mercadorias no sistema capitalista.

5.2 FANTASMAGORIA SOCIAL E A SOCIEDADE DO ESPETACULO

Por essa perspectiva de camadas suprassensiveis que influenciam o fluxo das
sociedades, € de grande importancia partir da compreensdo do que € “fantasmagoria”, termo
oriundo da literatura marxista critico ao sistema capitalista. A influéncia desse sistema
econdmico é tdo grande que € impossivel ndo abordar suas constantes criacbes de demandas
em prol da manutencdo de sua continua propagacdo. Por isso, para chegar a uma boa
compreensdo dessas camadas suprassensiveis que direcionam a sociedade de diversas formas,
parte-se da analise de Karl Marx e de autores influenciados por este acerca dessa perspectiva
da realidade.

Ainda no século XIX, quando Marx (2019) escreve seu livro sobre “O capital”, e, em
seu primeiro capitulo, dedica-se a explicar o que € a mercadoria, o faz visando entender esta
jovem ordem social e econébmica que vinha a constituir uma camada predominante da
compreensdo da realidade. Pode-se dizer que, por este capitulo, Marx se volta a compreenséo
da construcdo do espaco social da troca de mercadorias, isto &, a compreensao da construgéo de
valor dos produtos do trabalho humano, bem como dessa especifica “dinamica de comunidade”
que passa a se fortificar em detrimento das trocas de produtos do trabalho individual de cada

produtor. E especificamente nessa troca que se trava um contato social, colocando em jogo o
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proprio carater social do trabalho privado — seu valor de troca. E nessa troca que se trava o elo
do trabalho social total, isto é, todo o conjunto dos trabalhos privados, materializando o
mercado e sua dindmica fantasmagorica de significados (MARX, 2019, p. 207). E precisamente
nessa acdo que se estabelece o principio ficcional a nivel social que materializa essa camada

fantasmagorica de realidade:

A igualdade plena de todos os trabalhos sé pode constituir numa abstracdo de sua
desigualdade real, na reducdo desse trabalho ao seu carater comum como dispéndio
de forca humana de trabalho, como trabalho humano abstrato. [...] Os homens néo
relacionam entre si seus produtos do trabalho como valores por considerarem essas
coisas meros invélucros materiais de trabalho humano de mesmo tipo. Ao contrério:
equiparam entre si seus produtos de diferentes tipos na troca, como valores, eles
equiparam entre si seus diferentes trabalhos como trabalho humano. Eles ndo sabem
disso, mas o fazem. Por isso, na testa do valor ndo est4 escrito o que ele é. O valor
converte, antes, todo produto do trabalho num hierdglifo social. Mais tarde os homens
tentam decifrar o sentido desse hierdglifo, desvelar o segredo de seu prdprio produto
social, pois a determinacdo dos objetos de uso como valores é seu produto social tanto
quanto a linguagem. (MARX, 2019, p. 208-209).

Desta forma, a construcdo da mercadoria é baseada na construcao de um simbolo onde
seu significado nada mais é do que uma convencao social. “O carater do valor dos produtos do
trabalho se fixa apenas por meio de sua atuagdo como grandezas de valor” (MARX, 2019, p.
209), pois é impossivel transformar o esforco muscular e/ou intelectual (dentre outros), em um
nlmero a ser cambiavel com outro valor correspondente a inimeras outras formas de esforgo
gue se materializam em produtos do trabalho. Assim, a mercadoria é envolvida por uma camada
invisivel, mas percebida por todos, que Ihe atribui um valor especifico. E pelo carater invisivel,
mas sensivel, desta camada que se atribui o termo de fantasmagoria em seu sentido de néo se
materializar, mas se fazer presente. E dessa ordem suprassensivel que sai a interpretacio de que
um objeto tem um valor intrinseco a si, chamado de fetichismo: o produto significa mais do que
apenas se V&. Percebe-se que, nesta ordem capitalista, ndo se alteram apenas o espago por meio
das novas tecnologias que sdo impulsionadas por essas demandas industriais de producdo em
massa, mas também os habitos.

Agamben (2015) relembra — através dos escritos de Marx — a inauguracdo da primeira
Exposi¢do Universal, em 1851, realizada em um palécio inteiramente de cristal. Essas
exposicoes exaltavam as producdes industriais e consagravam o sistema capitalista em um
formato espetacular, descrito por Marx (apud AGAMBEN, 2015, p. 73) como: “talvez o unico
edificio no mundo no qual a atmosfera € perceptivel a um espectador situado na galeria, na
extremidade oriental ou ocidental... as partes mais distantes do edificio aparecem envolvidas

em um halo azulado” e acrescenta: “Isto é 0 primeiro grande triunfo da mercadoria que ocorre,
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ao mesmo tempo, sob o signo da transparéncia e da fantasmagoria”. Apesar de toda uma
movimentacdo estética que impulsionou esta percepcdo suprassensivel, esta organizacdo
imaterial foi 0 que motivou Marx a desvelar o “segredo” da mercadoria e abrir o pensamento a
essa camada implantada pelo capital que se oculta, a0 mesmo momento em que Se expde
(AGAMBEN, 2015). Segundo Agamben (2015, p. 73-74),

sem a identificacdo desse centro imaterial, no qual o produto do trabalho, desdobrado
em um valor de uso e em um valor de troca, se transforma em uma “fantasmagoria...
que, a0 mesmo tempo, cai e nao cai sob os sentidos”, todas as investigacdes sucessivas
de “O capital” ndo teriam sido provavelmente possiveis. [...] O “devir imagem” do
capital ndo é sendo a Gltima metamorfose da mercadoria, na qual o valor de troca,
desde entdo, eclipsou totalmente o valor de uso e, depois de ter falsificado toda a
producdo social, pode agora aceder a um estatuto de soberania absoluta e
irresponsavel sobre toda a vida. O Palacio de Cristal em Hyde Park, onde a mercadoria
exibe pela primeira vez sem véu seu mistério, é, nesse sentido, uma profecia do
espetaculo ou, antes, o pesadelo no qual o século XIX sonhou o século XX. Acordar
desse pesadelo € a primeira tarefa que atribuimos aos situacionistas.

Diante dessa camada fantasmagorica da realidade, o pensador marxista francés Guy
Debord (2013) escreve seu livro “A sociedade do espetaculo” a fim de abordar essa instancia
que paira sobre a realidade, caracterizada como “espetaculo”. O espetaculo, em seu significado
literal, corresponde aquilo que atrai o olhar e que representa publicamente algo. No entanto,
partindo da concepg¢do ja construida até agora acerca da fantasmagoria e do fetichismo
capitalista, a argumentacao de Debord sobre o espetaculo se concentra sobre a interpretacdo e
compreensdo da realidade do mundo moderno com suas condigdes de reproducdo em massa —
Industrializacdo. O autor explica que esta realidade — precisamente a década de 60, época em
que publicou seu livro e que, coincidentemente (ou ndo) propagava-se massivamente o
American Way of Life — tem em si, em parte, um mundo separado, porque suas imagens ndo
condizem com o mundo real materializado em suas formas, mas sim a um projeto de imagem
que é propagado para contemplacdo. Dessa multiplicacdo de imagens destinadas a
contemplacdo, se materializa uma nova instancia de realidade, na qual tais imagens ganham
certa autonomia, impondo seus significados ou invés de ganhar significado do observador.
Nessa dinamica, é possivel relacionar grande parte da producdo do design e do marketing
quando organizam esteticamente a visualidade de algo em fungéo de seu fetiche, induzindo
valores e desejos no cidaddo inserido na ldgica liberal de vida, onde ser € ter. O espetaculo é,
portanto, parte da sociedade a0 mesmo tempo em que é a propria sociedade e também o seu
instrumento de unificacdo. Isso significa que o espetaculo é parte da sociedade porque esta
inserido nela por meio da concentracdo do olhar e da consciéncia a si. Também € a propria

sociedade porque, a0 mesmo tempo, a sociedade, afetada e influenciada, propaga o espetaculo,
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tornando-se vitrine; e é também unificacdo dessas perspectivas porque torna-se linguagem
oficial desta separacdo (DEBORD, 2013).

De forma pratica, o espetaculo é parte da sociedade quando instaura essa camada
diferenciada da realidade concreta, como, por exemplo, ter um iPhone: na pratica, ter um iPhone
é essencialmente ser capaz de utilizar um aparelho como outro qualquer, sendo um objeto
técnico que nos auxilia como qualquer outro de qualquer marca, mas convencionou-se que 0
porte de um iPhone significa mais do que seu uso. Dessa forma, para além de sua materialidade,
abre-se uma outra instancia da realidade, que aquele aparelho significa mais do que sua
utilidade. Esta outra instancia que significa este aparelho para além de seus atributos concretos
€ 0 que caracteriza essa parte espetacular da sociedade.

O espetaculo €, também, a propria sociedade, porque essa atuacdo, que efetivamente
cria outra instancia de significado do aparelho, acontece por meio da prépria sociedade que
propaga tal perspectiva quando, acreditando profundamente nessa verdade, atribui justificativas
para tanto e, até mesmo pelo uso, torna-se vitrine dessa perspectiva, que cria aderéncia a sua
causa. Por fim, é a unificacdo dessas outras duas categoriza¢Ges porgque, a0 mesmo tempo que
¢ parte da sociedade, haja vista que cria uma outra parte, uma outra camada de realidade para
além da concreta, unifica 0 mundo concreto com essa “ficcdo” de valores por meio da sua
efetiva materializagcdo no mundo concreto (DEBORD, 2013). Isto é: apesar de um iPhone ter a
mesma utilidade que qualquer outro aparelho, este tem um valor muito diferente dos outros,
bem como um status muito diferente dos outros.

O espetaculo é, portanto, todo um conjunto de imagens que mediam e fazem parte das
relacfes sociais. No entanto, é importante pontuar que apesar de se manifestar por imagens, o
espetaculo ndo é um manipulador da visdo e nem produto da técnica de reproducdo em massa,
apesar de poder se manifestar por meio destes. Nao € possivel associar o espetaculo a uma
manipulacdo, porque o significado atribuido a essas imagens espetaculares é oriundo de uma
construcdo coletiva da sociedade. O espetaculo ndo consegue ter um significado premeditado,
apenas organizado, podendo influenciar, mas ndo manipular, pois sua significacdo ¢ um
resultado da visdo cristalizada de um grupo social acerca do mundo. “O espetaculo [...] € o
coragdo da irrealidade da sociedade real.” (DEBORD, 2013, p. 15). O espetaculo &,
essencialmente, este espaco ficcional que se instaurou no mundo material, criando camadas de
significados em cima das coisas que passam a naturalizar-se com essas outras camadas de
significados, tornando-se mais do que simplesmente sua forma material.

Em toda a sociedade, ha figuras espetaculares influenciando a todo o momento as

multiplas formas de ser, viver e ver o mundo e com a intensificagdo dos modos de representacéo
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e reproducéo, a interpretacdo da realidade fica cada dia mais comprometida aos parametros dos
espetaculos. No trecho a seguir, Debord (2013, p. 16) explica como o espetéculo se insere no
real, tal qual o real se insere no espetaculo, expondo a perspectiva de que esta instancia

fantasmal de visualidade da realidade tanto pode vir a ludibriar, quanto esclarecer:

O espetaculo que inverte o real é produzido de forma que a realidade vivida acaba
materialmente invadida pela contemplacdo do espetaculo, refazendo em si mesma a
ordem espetacular pela adesdo positiva. A realidade objetiva esta presente nos dois
lados. O alvo é passar para o lado oposto: a realidade surge no espetaculo, e o
espetaculo no real. Esta alienagéo reciproca é a esséncia e o sustento da sociedade
existente.

O espetaculo configura-se como essa instancia conceitual que recobre a realidade,
atribuindo-Ihe significados instaurados pelo coletivo, ditas convengdes sociais acerca de algo.
Essa ressignificacdo guiada pelo espetaculo pode vir a ser sugerida, mas s6 ganha forca pelo
engajamento de uma significativa parcela da sociedade que, por meio de sua anuéncia ao teor
da visualidade, reforca seu conceito perante o grupo social. Essa separacdo entre realidade e
imagem faz parte da compreensdo de mundo e, a partir da préatica social, surge o espetaculo
autbnomo, que também €, a0 mesmo tempo, a totalidade real que contém o espetaculo como
finalidade (DEBORD, 2013). Dessa forma, o espetaculo se apresenta como uma linguagem de
signos do modo de vida predominante, este que, por sua hegemonia, acaba por propagar e impor
suas interpretacGes — isto é, seus modos de vida que resultam em tais interpretacdes —
estabelecendo o espetaculo como seu principio e fim. Ainda nessa linha de raciocinio, o autor
associa o espetaculo, em muito, a fé religiosa. Essa perspectiva acontece porque, assim como o
ser humano foi capaz de construir um enredo religioso que, pela ignicdo da fé, passava a ter
uma materialidade sem forma especifica, o espetaculo se apresenta nas sociedades pelo mesmo
principio de conceito fantasmal que envolve a compreensdo das coisas.

O meio social é, entdo, composto por camadas que influenciam as subjetivacoes e,
consequentemente, todo um circuito de afetos®® que propiciam a interpretacdo do meio e da
organizacdo da vida social. Esse movimento que passa a se instaurar na sociedade,
influenciando significados e, consequentemente, habitos, pode ser visto hoje na relacdo dos
sujeitos com as telas. Se, antes, essas camadas ja se estabeleciam por uma influéncia de
predominancia visual que pairava sobre as materialidades, agora, essa influéncia é também

transmitida e projetada massivamente pela luz das telas dentro das casas. A fantasmagoria €

18 Termo referente a teoria de Vladimir Safatle (2018b) que defende que a sociedade é movida por circuitos de
afetos, isto é, movimentacdes sensiveis no cotidiano, que estabelecem habitos préprios de formas-de-vidas
hegemdnicas.
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este ambito suprassensivel que passa a constituir os significados e interpretacdes do cotidiano,
sobrepondo-se & materialidade das coisas e pessoas.

Pensando o espetaculo na conjuntura contemporanea, que considera o contexto técnico
de influéncia das telas, Augé (2003) explica a relacdo sujeito-tela ao observar a configuragédo
do espaco e seu usuario, tendo como objeto o lugar. Em sua perspectiva, como ja foi abordado
anteriormente, um lugar s6 é um lugar quando nele ha historia, relagdes e identidade, e baseado
nessa perspectiva, com a dinamica moderna e contemporanea de relacdo com a tecnologia,
surge o conceito de “ndo-lugar”. Se um lugar é caracterizado por sua histéria, suas relacdes e
sua identidade, como avaliar os lugares na contemporaneidade onde os territdrios perdem as
delimitacOes e as identidades se misturam em funcédo das relagfes que ndo mais se limitam ao
que esta préximo? A evolucgdo tecnoldgica que vivemos hoje ultrapassa as barreiras territoriais,
mesclando culturas e dando acesso ao mundo e transformando as relagdes e os lugares.

Em seu livro, Augé (2003) atribui esse fendmeno a trés causas: a superabundancia
informacional, a superabundancia espacial e a individualizacdo das referéncias. A
superabundancia informacional é caracterizada pelo grande e constante fluxo de informacgoes
que foi possibilitado gracas as transmissdes televisivas, e hoje a internet que potencializa esse
transito de noticias em tempo real e sem distincdo territorial. Ao mesmo tempo, a
superabundancia espacial acontece quando as localidades diversas do mundo séo acessadas por
qualquer outra localidade, isto é, quando essas noticias do que acontece ao redor do mundo sao
dissipadas para todos os lugares, criando uma espécie de acesso a outras localidades que antes
eram inacessiveis por conta de suas distancias geograficas, o que significava inacessibilidade a
grande maioria da populacdo. Com a internet, esse fluxo de informacdo aumenta muito, além
de tornar possivel a cobertura ao vivo de qualquer pessoa ou lugar. Essa situacdo gera uma
metafdrica diminui¢do do globo, aproximando tudo e todos, e, para além desse fenbmeno de
acessibilidade adjunto a internet, ha também as grandes evolugdes tecnoldgicas de transporte,
como os avides, as rodovias, 0s carros, 0s trens super velozes que diariamente transportam
facilmente, de um lugar ao outro, varias pessoas que até ha algum tempo néo teriam tal condicdo
de locomocéo viavel.

J& a individualizacdo das referéncias acontece como consequéncia dessas duas
primeiras: 0 sujeito passa a se pautar na informacao que tem acesso, e na possibilidade de poder
ndo apenas ir atras da informacao especifica que procura, mas também porque a propagacéo de
informagdes diversas se massifica, 0 sujeito passa a individualizar suas referéncias, isto &, passa

ando constituir um pensamento critico da informag&o que recebe, porque o acesso a informacao
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é unilateral, ainda que seja o discurso de outro. Trata-se justamente da diferenca entre discurso
e dialogo bem pontuada por Flusser (2017, p. 94):

Pode-se afirmar, na verdade, que a comunicacdo s6 pode alcancar seu objetivo, a
saber, superar a soliddo e dar significado a vida, quando ha um equilibrio entre o
discurso e dialogo. Como hoje predomina o discurso, os homens sentem-se solitarios,
apesar da permanente ligacdo com as chamadas “fontes de informagao”.

Quando Agamben (2015) argumenta sobre a importancia da comunicacgao na poténcia
do pensar, pontua bem a importancia do dialogo, porque é na troca que se estabelecem os
dissensos e 0 acesso ao diferente. Quando a tela toma essa atmosfera de portal mégico de acesso
direto a outros lugares e discursos, ndo necessariamente propde um fluxo de trocas, mas impde
um fixo de fatos dados em recortes fotograficos, no sentido de dar uma informagéo emoldurada,
com um cenario recortado e delimitado pelo emissor. A transmissao se transforma em uma
extensdo de territorios e pessoas, ganhando uma materialidade bidimensional a base de luz.
Essa materialidade passa a ser significada tal qual o espaco e as pessoas em si, e nessas
condicdes, a tela é uma verdade.

Percebe-se, aqui, que o mesmo espetaculo a que Debord (2013) se refere, ainda na
década de 60, se atualiza junto com os meios técnicos. O espetaculo passa a se manifestar dentro
das casas, trazendo o0 que antes era publico para dentro do privado; transmitindo constantemente
valores e habitos, dando ao espectador a comodidade de escolher de que forma prefere ser
influenciado. Assim, configura-se o principio da individualizacdo das referéncias. No momento
em que o sujeito pode escolher o que Ihe representa, isto €, o que representa quem este individuo
se projeta, moldando assim sua opinido sobre o que prefere assistir, ou onde prefere receber
suas informac6es, ou em qual canal prefere se entreter; este escolhe seu nicho de espetaculo.
Compreendendo, portanto, o peso que as telas ganham e passam a propagar, elas se
transformam em uma espécie de verdade e, pensando por esse ponto, é de grande pertinéncia
abordar o grande impacto de influéncia que o Big Data exerce sobre a populacdo mundial,
direcionando noticias e até mesmo Fake News para um publico seleto (MOROZQV, 2019).

Percebe-se que as telas ganham uma predominéncia nas retinas da populacdo, onde
passam a construir as experiéncias que deixam de ser vividas e passam a ser assistidas por esse
intermédio da tela. Augé (2003) explica que os ndo-lugares sdo frutos dessas transformacdes,
isto €, a experiencia do lugar ndo é mais vivida efetivamente em sua materialidade, mas sim,
reproduzida visualmente pela tela, fazendo com que espagos passem a ser frequentados por

meio de telas. As transmissfes de cameras de seguranca, as transmissdes de locais longinquos
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por meio da TV sdo exemplos desse distanciamento do espaco material. A individualizacdo das
referéncias e 0 acesso ao mundo por meio das telas transforma, em primeiro plano, a percepcéo
dos sujeitos, porque estes passam a construir em si suas interpretacées de mundo a partir de um
enquadramento escolhido por alguém — alguém que projetou essa circunstancia, isto &,
designers. Essa situagdo propicia a construcao de uma percepcao especifica acerca das coisas,
ja que so se deixa ser visto o que se escolheu. Por outro lado, essa construcao da realidade nos
sujeitos faz com que os espacos materiais, fora das telas, percam materialidade (VIRILIO,
1993). Isso acontece porque, ainda que um lugar exista com suas particularidades e em seu
territorio, quando, por exemplo, um turista se aventura em um lugar, este j& o conhece, porque,
ao té-lo acessado virtualmente, ja construiu em si leituras e significados aquelas imagens.
Portanto, ao chegar efetivamente naquele lugar, ndo o conhece, mas sim o reconhece,
confirmando julgamentos acerca desse espaco a partir do que ja traz consigo desde 0 momento
em que escolhe este itinerario (AUGE, 2003). Nessa dindmica, o sujeito nfo acessa o lugar de
maneira completa, ficando apenas com uma atmosfera superficial do que é tal lugar. Dessa
forma, o sujeito, ao frequentar um lugar, ndo necessariamente o vé como €é de fato, mas o
reconhece pelos atributos ja acessados anteriormente. Simbolicamente, perde-se uma parcela
de materialidade do lugar, porque, em vista da grande circulacdo de sua reproducdo, o lugar
passa a se definir muito mais por suas imagens — isto é, seu espetaculo — do que por sua prépria
materialidade (VIRILIO, 1993), fortalecendo a fala de Debord (2013, p. 14) quando diz que “0
espetaculo é, em geral, como inverséo concreta da vida, € o movimento autbnomo do ndo-vivo”.

A tela passa, entdo, a formar ndo apenas um banco de op¢des de imagens, mas sim
toda uma compreensao de realidade de uma determinada localidade, ao ponto de transformar
materialmente o uso deste espaco. O que se propaga deste espaco € 0 que baseia a compreensdo
do sujeito impossibilitado de chegar ao espaco. Entendendo a dimensdo que a tela ganha e
diante da conjuntura do mundo contemporaneo, é de grande importancia a informacdo e a
educacdo do publico para um pensamento critico diante das informac6es que recebem, evitando,
assim, a individualizacdo das referéncias: a alienacdo, posicdo extremamente paradoxal,
considerando o contexto de intensa abertura & informacé&o.

Percebe-se, entdo, uma nova dindmica de relacdo entre sujeito e espago, advinda das
relagGes com as telas e suas informacdes e representacées. As informacdes mediadas pelas telas
ganham um espectro de materialidade, sobrepondo-se sobre o real espaco fisico representado
pela tela. Com a chegada da internet, essa massificacdo da informacéo e da representacao se
potencializa e materializa, de maneira muito mais nitida e pratica, a reorganizacao do tempo-

espaco. O sujeito que esta em contato com as telas, acessa qualquer lugar, a qualquer momento
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— quando ndo esta de fato em contato com outro territorio, em outro horario, em tempo real —
transmissGes facilmente feitas por meio de apps como Instagram e YouTube, acessadas por
qualquer localidade e por qualquer um. Esses novos costumes e possibilidades que surgem com
0s avancos tecnoldgicos, reorganizam todo um fluxo social que passa a incorporar e naturalizar
esses costumes. E especificamente por essas mudancas que a técnica faz no espaco, que é
possivel ndo apenas perceber periodos, como também tracar as relagfes que essas mudancas
tém e fazem com toda uma ecologia humana, analisando aqui essas relagcdes dentro da ecologia
citadina a fim de reconhecer como a construcéo estética do espaco digital e urbano influencia

na organizacao social e, consequentemente, na organizagéo politica.

5.3 0 PRODUTO DESIGNED E SUAS CONSTRUCOES SIMBOLICAS

Quando o produto do design faz face ao usuario — isto &, sua interagdo com 0 USUario
— 0 faz enquanto utilidade de operagdo que, por sua vez, gera uma reflexdo sobre essa
experiéncia de utilizacdo. Esse contato engquanto experiéncia fica guardado na memdria como
base de referéncia para futuros cruzamentos de informacdes de novas experiéncias, auxiliando
na compreensao contextual do sujeito em sua situagédo. Victor Margolin (2014), historiador do
design, explica que pensar o usuario faz parte da natureza do design, e traca o percurso da

experiéncia do usuario como algo diretamente ligado ao ambiente:

Segundo Dewey, pessoas e objetos constituem o ambiente no qual estamos situados.
Esse ambiente ndo é estatico, mas estd em constante transformacdo. Nele nos
envolvemos com pessoas e 0s objetos para criar experiéncias. O ambiente [...] sdo
todas as condicfes que interagem com as necessidades, 0s desejos, 0s propositos e as
capacidades pessoais para criar a experiéncia que se tem. (MARGOLIN, 2014, p. 58).

Nesse “ambiente”, se manifesta o espetaculo tratado por Guy Debord (2013). E nessa
interacdo que se apresentam as formas de vida e 0 “como ser”, “o que querer” que constituem
os desejos na sociedade. Considerando que hoje o liberalismo opera, ao menos em alguma parte,
em praticamente todas as civilizacGes; seu formato de economia instaura uma dinamica de
organizacdo social voltada a individualizagdo — isto €, por individualizacdo entende-se uma
I6gica de propriedades privadas que constituem o individuo. Essa forma de vida faz com que
até mesmo as experiéncias também sejam avaliadas como bens privados constituintes de um
ser. Para um liberal, o limite de sua liberdade € o outro, portanto o outro € sempre um potencial
invasor de seu espaco e liberdade (SAFATLE, 2018b) — ou seja, a propriedade privada

transfigura até mesmo conceitos abstratos em bens privados que estdo sempre sob o risco de
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serem roubados, perdidos ou invadidos. De maneira geral, “ser” é tal qual uma posse de
predicados que estdo sempre sob o risco de sairem de seus respectivos dominios. Essa dindmica
acontece porque o individuo que se constitui de propriedades, se constitui como tal por meio de
desejos que sdo instigados pelo ambiente. Esses desejos geram a concorréncia que coloca em
perigo essas propriedades privadas ante as desigualdades — que, naturalmente, emergem desse
modelo.

E dessa mediac&o de informacdes e afetos — dos quais pode-se considerar o desejo, por
exemplo — é que podemos considerar o design um dispositivo comunicativo. O design acaba
por atuar na propagacdo da informac&o que influencia e transfere possibilidades especificas de
“formas de vida” para usuarios. E por meio do design que o espetaculo debordiano acontece na
camada social da vida. Portanto, uma peca designed diz muito sobre seu designer — colocacéo
de Margolin (2014, p. 11) pelo trecho: “pensar o design como veiculo que revela as inten¢des
humanas na producdo do mundo. [...] Objetos projetados s&o como provas de uma visdo maior
de como seus designers julgavam que o mundo era ou poderia ser”.

Pensando nisso, essa pesquisa visa chamar a atencdo da comunidade académica da
area do design, bem como da comunidade de forma geral, sobre as linhas de forcas do poder
presente nos produtos projetados e concebidos. Essa problematica surge como forma de
conscientizacao sobre esse valor simbélico que acaba se construindo junto com um produto.
Como exemplo desse ponto, Bonsiepe (2011, p. 59) aborda essa dimensdo simbdlica dos

produtos com clareza no seguinte trecho em que observa a préatica do branding:

O branding trata de problemas de comunicacdo, visando essencialmente a criagdo de
uma predisposicéo para valoriza¢@es positivas. Assim atribui grande importancia aos
aspectos simbdlicos do design. [...] Inicialmente o valor simbdlico da mercadoria era
atribuido ao efeito sistémico das relagdes de producdo. Mais tarde, foi instrumentado
conscientemente mediante o design de logomarcas e do branding, adquirindo uma
dindmica prépria para transformar ilusdo em realidade. Por exemplo, criou-se a agua
mineral de designer, transformando-a em caro artigo de marca. O valor simbélico
realmente transforma-se em valor de troca. Essas palavras comprovam a conexao
nefasta da profissdo do designer com as coisas caras, rebuscadas, excéntricas e
bonitinhas. Fica a divida quanto a capacidade do design em liberar-se desse abrago
do branding.

O valor simbdlico é a forma pratica de como ocorre uma circulagdo de afetos oriundos
do projeto de design, expondo como o projeto é a propria narrativa de sua parcialidade, ou seja,
a “prova viva” de que um projeto carrega em si pontos de vistas e posicionamentos que se
estendem pela materialidade do produto. Por isso a gama de produtos com genuina preocupacéo
sustentavel, por exemplo, nascem antes da preocupacéo de sujeitos acerca de seus futuros, dos

futuros de quem amam e consequentemente da condicdo de sobrevivéncia do planeta que os
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abriga; bem como produtos, como mencionado por Bonsiepe (2011) que nascem com a intengéo
de ser uma espécie de artigo de luxo sem fundamento — para exemplificar com um contraponto.

O produto do design carrega em si uma crenca que foi concebida em seu projeto; isto
é, uma forma de ver o mundo, bem como um problema motivador que suscita solucbes a
emergirem em um contexto, situagdes e ambientes especificos. Quem projeta um projeto é téo
sujeito quanto quem o utiliza, e este “autor” tem sua individualidade, suas propriedades
predicativas, um meio ambiente formador especifico e suas compreensdes desse meio — em
sintese: individualidade. Por esse sentido, o design é um dispositivo que propaga por meio de
si concepcdes de mundos oriundos de suas origens, tanto territoriais, quanto subjetivas.
Margolin (2014) discorre a respeito dessa condi¢do politica do design em seu livro sobre “A
politica do artificial”, onde compila uma série de textos a respeito do design em si e acerca dos
estudos em design, alertando para a precariedade em que se encontram, em vista da
complexidade de que sdo. O autor explica que quando o design entra em contato com 0 Usuério
— seja qual for sua materialidade — tem sempre duas dimensdes de contato: sua dimensédo
operativa e sua dimensao reflexiva. Sempre havera as duas dimensdes conjuntamente,
independente da natureza do projeto.

O designer, ao produzir uma peca, tem um poder em suas méaos e, se considerarmos —
como Margolin (2014) conclui em seu livro, ou até mesmo como Papanek (2020) em seu livro
“Design for the real world”*® — que tudo que nasce das m4os humanas possui, de alguma forma,
projeto e concepgdo préprios do design; logo toda a artificialidade do mundo é produto do
design, bem como toda a humanidade, quando cria, é designer. Quando se afunila um publico-
alvo, potencializa-se um produto para um nicho especifico de formas de vida, — como Bonsiepe
(2011, p. 59) abordou acima sobre o branding — o direcionamento de um publico visa a “criagéo
de uma predisposicdo para valoriza¢bes positivas”. Essa predisposicao s6 é possivel de ser
imaginada diante de um contexto de habitos e coincidéncias que asseguram tal predisposicao.
Esse circulo ensaiado de habitos ocorre devido aos circuitos de afetos que Safatle (2018b) se
dispbe a explicar como afetos especificos que fundamentam formas de vida determinadas.
Assim, o circuito de afetos € como uma espécie de ambiente ordenado que compde a realidade
de sujeitos a fim de manter uma organizacdo das possibilidades. Essa organizacéo € viabilizada

por um senso comum generalizado que reproduz esses codigos vigentes®,

19 «“Design is composing an epic poem, for executing a mural, painting a masterpiece, writing a concerto. But
design is also cleaning and reorganizing a real desk drawer, pulling an impacted tooth, baking an apple pie,
choosing sides for a world backlot baseball game, and educating a child.” (PAPANEK, 2020, p. 3).

20 Para maior esclarecimento sobre essa dindmica: em analise introdutéria sobre a base tedrica de Lacan, Safatle
(2018a) explica como a sociedade constitui seu superego — isto &, a parte do inconsciente responsavel pela
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Portanto, quando um produto é direcionado a um nicho — que pode ser considerado
como um grupo de pessoas com formas de vida similares — acaba por reafirmar o mesmo
circuito de afetos que ja circulam por esses espacos, o que lhes permite uma previsdo da
recepcdo. Assim, a identificacdo do sujeito com essa peca ndo so sai de uma afirmacéo do que
0 usuario pensa, mas reafirma o que ele deve pensar, reforcando a sua individualizacdo a
maneira em que sdo e se identificam com tais questdes elevadas pela peca designed. E
importante ressaltar que se trata de “reafirmar”, e ndo especificamente “induzir”. Essa
perspectiva de inducdo é inviavel, pois o design é incapaz de projetar as recepgdes oriundas do
contato de suas interfaces com o sujeito. O design sugere usabilidades; calcula possiveis
resultados com uma margem de erro, mas 0 usuario sempre sera capaz de inventar novas formas
de utilidade aos produtos. Por isso, ndo é possivel induzir assertivamente o significado de um
produto. Essa consideracao acerca da assertividade dos significados dos produtos do design sao
fruto da escola modernista Bauhaus, como explica Margolin (2014, p. 141): “o slogan
reducionista ‘a forma segue a fungdo’ supunha que o uso era um termo explicito, inequivoco.
Assim, o significado dos objetos devia ser encontrado em sua relagdo com um valor que se
fundava na crenca”.

Essa expectativa de valor que se funda na crenga, cria um clima de uniformidade das
crengas, tal como uma verdade absoluta que afirma ser possivel transmitir uma informacao
especifica por meio de signos especificos. Essa perspectiva, difundida pela Bauhaus, acreditava
que poderia haver uma compreensdo comunicativa que ndo se limitasse ao idioma e que para
haver essa compreensao por meio da visualidade, defendia a estruturacdo de uma semantica
visual. Apesar de hoje se saber que esse posicionamento ja se provou impossivel diante das
vastas formagdes sociais, simbdlicas e culturais de maneira geral que compdem as diversidades
simbdlicas do mundo??, a evolugéo tecnoldgica de producéo e difusdo em massa faz com que,
de certa forma, ocorra essa generalizacdo cultural, muito atribuida a globalizacéo.

Pesquisas, por exemplo, sobre o corpo e sua anatomia fizeram muita fama a escola
que, a fim de alcancar explicagOes nas ciéncias duras para viabilizar uma semantica visual das
producdes do mundo, iniciaram grandes estudos sobre a ergonomia (CARDOSO, 2000), mas
apesar da poténcia de qualidade de vida que tais estudos viriam a possibilitar ao nivel fisico da
populacéo, o que potencializa essas pesquisas € 0 oposto desse bem-estar. Acontece que, com

a ascensdo da industria, parques industriais passaram a ser projetados embasados pela

internalizacdo de dindmicas sociais — por meio da mimese social. Ou seja, a partir de internalizacdo e cdpia de
atuac@es sociais vigentes no ambiente.
2L Cf. PATER, Ruben. Politicas do design. Tradugdo: Antdnio Xerxenesky. Sdo Paulo: Ubu, 2020.
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ergonomia, com areas de trabalho desenhadas anatomicamente para 0 maior desempenho
produtivo do ser humano. Ao invés de garantir ao ser humano maior qualidade de vida, passa a
aproxima-lo ao maquinal (CARDOSO, 2000).

A escola acaba — ainda que com intencfes nobres — alimentando as ambicdes do
mercado e da industria; o que consequentemente alimenta o capitalismo liberal — pelas palavras
de Bonsiepe (2011, p. 22), “o conceito de mercado que nada mais é que uma cortina de fumaca
para ndo falar pura e simplesmente de capitalismo; termo que ndo goza de conotacgdes positivas
em todos os lugares e estratos sociais”. Por isso € importante a consciéncia dos impactos do
design, a fim de compreender como isso pode afetar a sociedade e também como uma proposta
de discussdo para emergir novas solucées que considerem as dificuldades e deturpacdes do

capitalismo sobre o design em seus projetos.

5.4 IMPACTOS DO PRODUTO DESIGNED

Essa critica a industrializacdo promovida pela escola Bauhaus é abordada pelo grande
pensador Milton Santos (1986), que argumenta que, ainda que a escola trabalhasse tanto para
prover dignidade de vida para todos, utilizava-se da indUstria que, por sua vez, negociava com
0 mercado internacional. Essa dindmica, segundo o autor, fortalece ndo s6 as dindmicas de
poder “proletéario x burguesia”, como também importa cultura estrangeira, desconsiderando os
impactos na cultura local, o que colabora com uma espécie de semantizacdo visual tal qual a
defendida pelos modernistas europeus. A matéria-prima extraida das terras “neocolonizadas”
pelas grandes industrias internacionais com quem se estabelecem mercado, viram novos
produtos que, pela cultura estrangeira infiltrada nos paises “subdesenvolvidos”, passam a gerar
desejo na populacdo local e que, apesar de ter suas riquezas naturais saqueadas, passam a ter
poder de compra para comprar 0s produtos internacionais, oferecidos com essa introducéo do
mercado internacional.

Tal qual o projeto majestoso da cidade modernista de Brasilia, a “forma que segue a
funcdo” quando inserida em um contexto social, é ressignificada. Como exemplo, o projeto de
Brasilia visava uma cidade igualitaria e, no entanto, a pratica do seu uso ressignificou suas
intencdes projetuais, tornando Brasilia uma das cidades mais desiguais do pais (segundo consta
pesquisa da Companhia de Planejamento do Distrito Federal (Codeplan) — érgédo responsavel
por estudos e analises sociais, econémicas, demograficas, além de avaliar politicas publicas
para o governo do DF) (SOUZA, 2011). Evidencia-se um fetichismo das intengdes motivadoras

do projeto, tornando o produto da utopia modernista em mercadoria que, ainda que com nobres
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intencdes, se serve a girar a roda do mesmo sistema que segrega e espolia. A intencao de fundar
uma cultura por meio do projeto — tal qual como se imaginava que Brasilia, atraves de seu
projeto, alcancaria a igualdade — acabou passando por cima de condi¢des socioculturais
particulares, pela ambicdo de uma lingua Unica: a lingua europeia, branca e rica que nao condiz
com as circunstancias particulares do Brasil estabelecido ao longo de sua historia como col6nia
— ponto de absoluta discrepéancia das perspectivas eurocentristas que partem de circunstancias
econdmica e socialmente favoraveis devido as suas posi¢oes historicas de colonizadores.

No entanto, para além da ambicao de homogeneizagédo cultural; por mais intensa que
seja a influéncia externa em um determinado territorio, este continua tendo suas caracteristicas
particulares, em fusdo com essa colonizagéo cultural importada. Milton Santos (2000) chama
de “glocal”, isto é: global e local ao mesmo tempo. A semantizacdo global ndo é possivel
porque, ainda que, hipoteticamente, um espaco seja tomado por influéncias de uma cultura
hegemdnica importada, cada sujeito tem uma interpretagdo baseada em suas experiéncias
pessoais, herdadas de sua formacdo familiar, educacional, territorial e religiosa; isto &,
experiencias empiricas. Ainda que tentem implantar uma cultura hegemdnica, as desigualdades
gue ndo cessam em prol de sustentarem a estrutura capitalista vigente, distribuem experiéncias
e memorias diferentes entre as devidas classes — em virtude de suas diferencas de extratos e
realidades. Ainda que haja, por meio de simulacros digitais, um mascaramento dessas
diferencas de classe, elas sempre estardo presentes porque 0 espaco urbano expressa a
desigualdade tanto por sua composicao espacial de invisibilizar a periferia (que, em resposta,
se manifesta na camada “visivel” por pixos e grafites, dentre outras expressdes de desigualdade,
por exemplo); quanto por suas manifestacGes que fazem com o que é “invisibilizado” seja visto
(como manifestacBes em praca publica). Para além dessa expressiva imposicao de visualidade,
a propria experiéncia subjetiva de cada um, vivendo seus espacos, suas injusticas e
desigualdades como grande maioria no mundo, — isto é, classe proletaria — fazem com que essas
experiéncias baseiem um banco de interpretagdes que € pessoal e exclusivo de cada um, ainda
que uma cultura hegemonica tente naturalizar uma outra realidade que ndo condiz com seu
territério empirico.

No entanto, ainda que a globalizacdo n&o consiga unificar a cultura, massifica-se
sinteticamente uma cultura hegemonica que ndo corresponde as experiéncias locais — por isso
é “glocal”. A grande disseminacdo de informacdo e facilidade de transporte acarretam a
implementacdo de uma cultura hegeménica de paises mais desenvolvidos (e toda a problematica
de incoeréncia de realidades que a dissonancia dos territorios traz consigo) para difundir seus

modos de vida e, consequentemente, incentivar a compra de seus produtos — como o0 American
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Way of Life altamente disseminado pela indlstria cinematografia americana. Ainda que a
comunicagédo tenha muitas vantagens, acaba por viabilizar tais trocas culturais que suplantam
modos e habitos de paises “avangados” e de “primeiro mundo” em territorios que nao possuem
infraestrutura para tais formatos.

Na prética, acontece uma neocolonizacdo cultural que faz com que paises menos
desenvolvidos importem ideias e utilidades desses paises desenvolvidos, gracas a demanda de
sua populacdo que, influenciada pela cultura hegemodnica importada, constréi em si
identificacdo com tais artigos gracas aos meios midiaticos. Dessa maneira, compreende-se que
h& uma cultura hegemdnica que instaura desejos, sustentando o modelo econémico global
liberal. O préprio ato de paises menos desenvolvidos economicamente aderirem aos modelos
econémicos dos mais desenvolvidos exemplifica tal carater massivo de influéncia. Como
abordado por Safatle (2018b, p. 137), 0 modelo neoliberal constitui mais do que um sistema de
trocas econdmicas, “ele é um regime de gestdo social e producdo de formas de vida que traz
uma corporeidade especifica, uma corporeidade neoliberal”, bem sintetizada por Margareth
Thatcher (apud SAFATLE, 2018b, p. 137) na frase “a economia é o método. O objeto é
modificar o coracdo e a alma”.

Mas como o design atua colaborando ou combatendo essa perspectiva hegemonica?
Marx e Engels (2014) j& explicavam em seu manifesto que a ascensdo do capitalismo se deve,
principalmente, a aderéncia de outros paises ao seu modelo econémico, possibilitando aos
grandes detentores de capital uma barganha no mercado estrangeiro, de onde retiram sua mais-
valia em busca de recursos naturais e méo de obra barata mundo afora. Para tanto, a interligacdo

desses paises era imprescindivel, como revela o seguinte trecho:

A grande indUstria criou 0 mercado mundial, preparando caminho para a descoberta
da Ameérica. O mercado mundial deu ao comércio, a navegacdo, as comunicacgdes por
terra um desenvolvimento incomensuravel. Por sua vez este influenciou a expanséao
da industria, [...] do comercio, da navegagdo, das estradas de ferro, desenvolvendo a
burguesia que multiplicava seus capitais. [...] NO6s vemos assim que a propria
burguesia moderna é o produto de um longo processo de desenvolvimento de uma
série de transformagGes no modo de produgdo e de circulagdo. (MARX; ENGELS,
2014, p. 109).

Mas como um sistema que nasce para explorar os demais atinge tanta aderéncia as suas
causas a ponto de influenciar culturas? E sempre bom lembrar a fala de Foucault: “se o poder
sO tivesse a fungdo de reprimir, se agisse apenas por meio da censura, da exclusdo, do
impedimento, do recalcamento [...] se apenas se exercesse de modo negativo, ele seria muito

fragil. Se ele é forte, é porque produz efeitos positivos a nivel do desejo” (FOUCAULT, 2005,
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p. 148), e por isso o neoliberalismo age a nivel do corpo, isto é, a nivel dos desejos subjetivos.
Para tanto, por mais que a cultura hegemdnica néo aniquile com a cultura local, ela implanta
modos de ser que sdo constantemente veiculados e apresentados no proprio espetaculo que € o
dia a dia. Se o individuo € composto por identificacdo e concorréncia; ser um individuo ja é um
estado de espetaculo que influencia em “como ser” aos demais??. Essa perspectiva expde como
0 espetaculo tem vida propria; com a sua circulagdo autbnoma por meio dos corpos. E nesse
espaco comunicativo da socializagdo que o design atua: na interface humano e produto, seja
qual for o produto; por onde esse produto se manifesta e, consequentemente, nas experiéncias
que dali nascem.

Até aqui o design ¢é baseado por sua “trajetoria institucionalizada” que nasce na
Revolucdo Industrial; no entanto, entende-se o design como Margolin (2014, p. 139),
reforcando Papanek (2020), define: “design como a concepcéo e o planejamento do artificial”.
Portanto, amplia essa definicdo como: “um processo de design subjaz a tudo em nossa cultura,
tanto material como imaterial”, chegando até a considerar uma nova “ciéncia do artificial”
(MARGOLIN, 2014, p. 141). Assim, 0 que é tomado por “design” € esta perspectiva mais
ampla, no intuito de desatar a producdo de design a uma producao apenas industrial tal qual sua
historia institucional o leva a ser. Essa postura se deve ao intuito de analisar mais do que o
produto, mas seu intuito de criacdo — concepcdo e planejamento — e seu impacto cultural em
seu respectivo ambiente. Margolin (2014, p. 58) explica que uma “situagcdo” proporciona ao
individuo uma interacdo com seu ambiente, e a interacdo com algo que, por sua vez, resulta em
experiéncia: “cada experiéncia tanto assume algo das que aconteceram antes como modifica,
de algum modo, a qualidade das que virdo depois”. Assim, observa-se que o liberalismo se
beneficia desse projeto e concepg¢éo para alcancar sua influéncia cultural, atrelando a si mais
mercados e circulacdo de capital. Mas a esséncia dessa dindmica se da nesse espetaculo: a
circulacdo dos modos de ser baseados na identificacdo e concorréncia — esséncia do
neoliberalismo — que s&o veiculados pelo design.

A influéncia desse modelo econémico ja diz muito sobre sua predominancia, mas esta
predominancia ndo se da protocolarmente. Se da porque sua cultura de incitacdo do desejo é a
prépria cultura hegeménica ha pelo menos 200 anos. Assim constata-se que, apesar de toda a
construgéo social de cada localidade, h4d uma construcdo cultural levada pela globalizagdo em

suas diversas instancias e fluxos, que paira acima de grande parte das nagfes, criando uma

22 Lembrando novamente a teoria de Lacan, apresentada por Safatle (2018a) que coloca a socializagdo como
processo de observacdo e mimese, instaurando a memdria inconsciente do superego — responsavel pela
assimilacdo de condutas e normas sociais.
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linguagem global: o desejo de consumo a nivel corporal do sujeito. Pode-se associar esta
intervencdo cultural a nivel do imaginério, ja que sua compreensdo é inconcebivel pela maioria
de seus adeptos, em virtude de suas recorrentes reproducdes de comportamento em massa, isto
¢, em espetaculo unissono.

Dessa forma, o ponto de observacdo objetivo desta pesquisa € a condi¢do de poder que
0 designer possui ao projetar. O projeto concebe intervencdo em niveis desses habitos
cotidianos que sdo analisados em subdivisdes de grupos sociais (nichos), possibilitando-lhes
antever habitos favoraveis ou ndo aos projetos. Pontualmente aqui ocorre a diferenca na
proposta da Bauhaus: a escola almejava o alcance de uma generalizagédo de significados
universais, isto é, todos seriam capazes de entender pela nitida forma e seu signo de significado
dado em comum concordancia de todos. No entanto, como explicado por Lupton (2008) e Pater
(2020), as nuances culturais inviabilizam tal hegemonia de forma concreta, mas a cultura
econdmica instaura no inconsciente, isto é, instaura pelas formas de vida (formas de ser), 0 jogo
de identificacdo e concorréncia que é global — como por exemplo o amplo desejo compartilhado
por grande parte dos consumidores por marcas famosas que, ainda que inacessiveis a grande
parte do publico consumidor, incentivou a disseminacdo de reconhecimento de suas estéticas e
logotipos por toda parte. N&o se trata de uma forma especifica, mas de um habito que se alastrou
imperceptivelmente e que se naturalizou. Pontuo aqui essa influéncia cultural que nasce junto

com o projeto de design — descrito a seguir por Bonsiepe (2011, p. 185):

Na histéria do pensamento, e para nossas praticas epistemolégicas, a visualidade ndo
é um simples acompanhamento ilustrativo mas constitui o nicleo insubstituivel ndo
somente no contexto de descobertas cientificas, mas também no contexto
argumentativo [...] a pretenséo absolutista da linguagem néo é mais aceita na producéo
de jogos linguisticos, jogos de imagens, jogos de escrita. Nessa inter-relagdo entre o
simbolico e o tecnoldgico, entre o discursivo e o icbnico, geram-se e reproduzem-se
culturas.

Por meio do espetaculo tratado por Guy Debord (2013, p. 14), se explica: “A pratica
social faz surgir o espetaculo ao mesmo tempo que o espetaculo contém a realidade, fazendo a
apresentagdo do espetaculo como sua finalidade”. O que ocorre é que, ao invés de o designer
entregar uma mensagem incontestavel — como almejavam na Bauhaus —, ele cria um espaco
propicio para tal interpretacéo, isto &, cria um ambiente?, ainda assim, sem nenhuma garantia
de que a mensagem projetada serd devidamente transferida, porque a interpretagcdo € sempre

resultado de experiéncias prévias — como ja foi abordado anteriormente —, mas diminuindo

23 “Condigdes que interagem com as necessidades, os desejos, os propositos e as capacidades pessoais para criar a
experiéncia que se tem.” (MARGOLIN, 2014, p. 58)
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significativamente a margem de erro dessa recepcao (topico extremamente sintoméatico quando
observado a nivel de algoritmos e bases de dados/leads da sociedade cyber?*). Compreender
esse nicho habilita o designer a conhecer um publico-alvo e o habilita a conhecer uma
cartografia de imaginarios de uma gama de pessoas influenciadas por contextos em comum.
Com plataformas como Google e Facebook, rastrear “jornadas de compras” e perseguir Usuarios
com predisposi¢cdes ao consumo de um determinado produto se tornaram normais.

Nesse sentido, é percebido que a tarefa do designer € organizar a circulacdo dos afetos
desses publicos, baseados em seus imaginarios e ambientes de convivéncia em comum. Em
campanhas de anuncios para pesquisa na plataforma do Google, por exemplo, as escolhas de
palavras-chave que acionam o anuncio de uma empresa especifica, se consistem em prever, por
meio de pesquisa de jornada de compra, quais sdo os padrdes e percursos que o publico-alvo da
empresa costuma seguir. Essa circulacdo de afetos direciona influéncias num processo que mais
se assemelha a uma previsdo de comportamentos e sugestdes cabiveis ao contexto, ao invés da
ditadura de normas de leitura modernista. Ou seja, ndo se instaura uma cultura, mas se molda

por meio da indicacdo de caminhos, tal qual o abrir de uma clareira no meio da mata.

5.5 A CIRCULACAO DE NOVOS AFETOS

Como Safatle (2018b) explica, os circuitos de afetos podem continuar a circular de
maneira continua reforcando os habitos convencionais, ou interromper o fluxo gerando um
desamparo; isto é, uma condicdo de quebra de expectativa oriunda de novos afetos que
redirecionam as interpretacdes. O desamparo, por sua vez, cria uma situagcdo em que 0 sujeito
se percebe desamparado®, podendo tanto se afirmar enquanto tal, aceitando a condigdo e
impulsionando-se para uma nova possibilidade, ou recusando tal condi¢do, alienando-se em
busca de conservar as garantias que outrora teve. Ha grande poténcia em encontrar-se em

desamparo, como explica Safatle (2018b, p. 18):

Podemos fazer com o desamparo coisas bastante diferentes, como transforméa-lo em
medo, em angustia social ou partir dele para produzir um gesto de forte potencial

24 Ao se adentrar um pouco pelas engrenagens de campanhas em midias pagas (Facebook ADS e Google ADS), é
perceptivel que ndo ha muita arbitrariedade nas pessoas que sdo impactadas com andncios pagos, sendo possivel
até mesmo anexar as campanhas publicitarias bases de dados com contatos, fazendo com que a plataforma
persiga esses usuarios e Ihes apresente anuncios; ou exclua esses usuarios da veiculagdo dos andncios, fazendo
com que nunca vejam tais contetdos. Na veiculagdo organica, essa diferenca de resultados também acontece,
no entanto, o critério ndo é quem pagou pela veicula¢do, mas sim, o contedldo com mais interacdo por parte do
publico, que é identificado pelas plataformas como um bom material a ser propagado para manter o usuario
conectado a plataforma. O usuério conectado e gerando dados de comportamento é que interessa as plataformas.

25 |Isto ¢, o sujeito se vé na posicdo de demanda de cuidado e reparacéo por estar em estado de errancia.
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libertador: a afirmacdo da contingéncia e da erréncia que a posi¢cdo de desamparo
pressupde, o que transforma esses dois conceitos em dispositivos maiores para um
pensamento de transformago politica.

Para Freud (apud SAFATLE, 2018b, p. 19), é na afirmacdo do desamparo que se
alcanca a emancipacdo. A ndo aceitagdo, por outro lado, resulta em medo e/ou angustia social.
Esses afetos tendem a colocar o sujeito em um espaco de aprisionamento pelo sentimento de
temor ao desamparo. Essa condi¢cdo gerada pelo medo do desamparo resulta em uma logica
neurotica de demandas de cuidado e assisténcia. O corpo que teme o0 desamparo é “um corpo
constituido pela crenca esperangosa em uma providéncia por vir, ou 0 corpo depressivo e
amedrontado de uma providéncia perdida ou nunca alcangada.” (SAFATLE, 2018b, p. 21).

Bonsiepe (2011, p. 116) argumenta que “o designer, como produtor das distin¢des
visuais e da semantica da cultura cotidiana, influi nas emoc6es, nos comportamentos e nas
atividades do usuario”. Portanto, o designer, enquanto detentor desse poder narrativo-
comunicativo de organizacdo da circulacao de afetos, possui a tarefa de mediar esses circuitos
de modo que acaba por gerar afetos — sendo esses dois sentimentos, dentro da sociedade liberal,
pautados no medo e na esperanga, e sendo eles frutos de uma mesma temporalidade, pois quem
teme algo tem esperanca de que seu temor néo se realize, e quem tem esperanca, teme que sua
fé ndo se concretize. E dessa capacidade de manipulagdo do produto do design que suscita afetos
que colocaram luz ou nao ao desamparo constante que é viver na sociedade liberal.

E importante esclarecer aqui que o desamparo, tomando ou ndo conhecimento dele,
continua sendo 0 imaginario que proporciona nossas subjetividades de maneira mais constante
em nossas sociedades. 1sso acontece porque vivemos na légica econémica neoliberal que incita
a guerra de todos contra todos: se eu, enquanto sujeito, me individualizo por meio da
identificacdo do desejo e da concorréncia desse desejo com os que me circundam, qualquer um
é um invasor em potencial de minhas propriedades privadas. Dessa forma, esse ambiente de
liberdade préprio do liberalismo ndo apenas cria a concorréncia e o desejo ao desejo do outro,
como também cria essa possibilidade de invasdo ante a desigualdade (aqui nem tanto pelo
simples desejo, mas também por necessidade). Assim, o estado é quem me garante a liberdade
e a protecdo de meus predicados e propriedades. Essa logica garante ao estado a tutela do
sujeito, e ao sujeito a demanda de cuidado, colocando-o0 ao subjugo do desamparo. Assim, é
comum que o estado relembre constantemente aos seus cidadaos dos “perigos da emancipagdo”,
tomando para si um controle da circulacdo dos afetos (SAFATLE, 2018b, p. 17).

Em vista dessa conjuntura, portanto, 0 objeto desta pesquisa s@0 pegas em que €
possivel identificar linhas de forca de poder emancipatdrio ou alienatdrio acerca do desamparo
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institucional do estado neoliberal. Em virtude do duplo espaco de discusséo e socializacdo da
sociedade atual que ocorrem tanto na internet quanto no espacgo publico, essa anélise se aloca
tanto no meio digital quanto no meio palpavel urbano. Por isso, 0 objeto de estudo analisado
aqui sdos os atos nacionais do #EleN&o que aconteceram durante as elei¢fes de 2018. Essa
escolha foi fundamentada no fato de ser um ato que ganha as ruas através do espaco virtual, por
meio de plataformas de midias sociais, constituindo-se pela materializacdo de afetos
canalizados pela comunicacdo, da qual o design media. Além disso, 0 movimento que se
viabilizou por atos em todo o pais, demonstra efetivamente a articulacdo de afetos, por meio do
design, para fins efetivos na sociedade, configurando articulagdes politicas de assembleias e
performances de protestos que simbolizaram circuitos de afetos reais do campo social daquele

momento.

5.6 APOLITICA DO ARTIFICIAL

A fim de adentrar nessa perspectiva prépria do design sobre sua criacdo e seus
impactos, aqui se argumenta sobre a politica do artificial no intuito de delimitar o que é a criacéo
no design e essa intencionalidade intrinseca a ele. A dificuldade de tal questdo mora justamente
na complexidade de entender o que propriamente o design produz. A primeira vista, o produto
do design é sua forma e, por isso, ja ha muito tempo o design tem sido atrelado a sua
materialidade fisica. Mas o que isso significa? Significa que o designer projeta e concebe o
artificial; isto é, aquilo que é oriundo da mao humana e que, portanto, nasce de um planejamento
e concepcao. Assim, o design ficou conhecido por sua articulagdo da forma por esta ser o seu
produto final, no entanto, seu cerne se concentra mais no todo processual que resulta em uma
forma.

Seguindo essa premissa, o discurso sobre qual deveria ser a aparéncia dos objetos torna
a questdo da forma como a prépria competéncia do design. Essa perspectiva se sustenta pela
revolucdo industrial, onde a forma era o aspecto decisivo da producdo de objetos que, diante da
competitividade mercantil, colocava o critério estético essencial ao impulsionamento das
vendas. Assim, surgem diferentes vertentes com pontos de vista acerca de como deveria ser a
forma e o que essa forma deveria exaltar, tal qual 0 modernismo com sua crenca na simplicidade
(MARGOLIN, 2014). Apesar de todas as varias vertentes acerca da forma, todas elas se
concentravam na materialidade fisica do objeto e, assim, o objeto se tornou central a ponto de
originar a profissdo de designer industrial. Mas se o design € o que surge de concepcao e

planejamento, o “processo de design subjaz a tudo em nossa cultura, tanto material quanto
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imaterial”, ultrapassando essa premissa de que o design se concentra na forma, e suscitando até
mesmo a consideracdo do design enquanto “nova ciéncia do artificial.” (MARGOLIN, 2014, p.
141).

Ja houve pensadores que, por essa perspectiva, propunham a ampliacdo do tema do
design, enquanto outros questionaram “o que significava design” e, pela vertente dos
modernistas, design era “forma e funcdo”, em que Margolin (2014) substitui pelos termos

“estética” e “pragmatica”. Segundo o autor,

0s primeiros designers modernistas acreditavam que o significado era mais inerente
ao objeto do que negociado na relagdo entre o objeto e um usuario. Os objetos eram
considerados signos de valor com referentes incontestes como clareza, beleza,
integridade, simplicidade, economia de meios e fungdo. (MARGOLIN, 2014, p. 141).

O pos-estruturalismo colocou em crise tal perspectiva quando contestou a ideia de
crenca fundamentada e ao “significado apropriado”, levantando a questdo das possiveis
condigdes de uso de um mesmo termo. Essa possibilidade de interpretacdo abriu uma lacuna no
gue consistia o significado e, consequentemente, qual era a natureza da realidade. “A realidade
era um termo inconteste. Era um fundamento estavel para a atribuicdo de significados aos
objetos, imagens e atos.” (MARGOLIN, 2014, p. 142). Com a questdo colocada pelo pés-
estruturalismo, a realidade passa a ser qualificada por seus conjuntos de condi¢6es, bem como
os significados; tornando, assim, inviavel a delimitacdo do que viria a ser o “real”. “Se ndo é
possivel tracar limites em torno do real, como fundamentar o significado?” (MARGOLIN,
2014, p. 142). Parecia simploria a colocacdo de que o natural caracterizava 0s objetos e
fendmenos naturais, enquanto o artificial definia objetos e fenémenos inventados pelo ser
humano, pois a questdo do que seria o real colocava em crise como afirmavamos conhecer a
natureza como o real. Os termos “significado” e “realidade” abalaram as certezas, uma vez que
essas certezas, tal qual o préprio pensamento cientifico, passou a ser visto como constructo
linguistico. Se ndo had como estabelecer um “chdo comum” no que diz respeito a esses termos,
o design toma como tema central o artificial e suas fronteiras” pois, diante da indeterminacéo
do que é o natural e, por sua vez, real; acaba por se determinar o que esta dentro do alcance de
“projeto e concepcao”, isto é, do que € artificial oriundo da m&o humana e, portanto, oriundo
de um projeto de design. Até onde iria, portanto, a criacdo da mdo humana; isto é, até onde se
poderia considerar algo como veiculador de uma intencionalidade — oriunda de projeto — e o

que € natural por si s6?
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5.7 0 PROBLEMA DAS FRONTEIRAS ENTRE O REAL E SUA SIMULACAO

A fim de delimitar o que viria a ser o natural e o artificial carregado de intengdes,
pesquisas em torno dessa oposicdo culminaram na caracterizacdo do que viria a ser a ciéncia
do natural, caracterizada por seu teor descritivo (“como séo as coisas”); e em 0posigao, a ciéncia
do artificial, normativa por seu envolvimento com objetos de origem humana (“como devem
ser as coisas”). Por essa perspectiva, a ciéncia do artificial colocava a cargo do ser humano o
“dever” de “inventar o mundo artificial a fim de alcancar seus préprios objetivos enquanto
aceitavam o propdsito paralelo do mundo natural.” (MARGOLIN, 2014, p. 143). Aqui, a
diferenga que constitui o natural do artificial é que o artificial é a consequéncia da mediacao
humana, isto é, de um ato de producdo chamada “sintese”, enquanto o ato de observar, isto é, a
“analise” € 0 modo como os seres humanos se relacionam com a natureza.

Margolin (2014) explica que o natural é colocado como um termo que ndo se coloca
em davida, ja que o artificial poderia imitar as aparéncias dos seres naturais mesmo que nunca
alcance as qualidades dessa realidade. Assim, a criacdo das mdos humanas se assemelharia a
simulacros, caracterizado por pdés-estruturalistas, como Foucault, que questionam que
“simulacros séo signos sem referentes” (MARGOLIN, 2014, p. 144), e, por essa premissa,
como poderia o real ser signo sem representar um determinado conceito metanarrativo? Para 0s
pos-estruturalistas, toda traducédo de significados é uma representacdao; um simulacro que, por
seu proprio carater de representacdo, substitui o real. Isso os capacitavam de contestar verdades
prontas, que invisibilizaram “vozes que hoje constituem nossa comunidade cultural”
(MARGOLIN, 2014, p. 145) mas também aboliram com toda presenga metanarrativa que o0s
fizessem existir para além do marco de um discurso socialmente construido e intercambiavel.

Margolin (2014, p. 144) explica, pelas palavras de Gianni Vattimo, que “somente onde
ndo hé interrupcdo do valor mais elevado (deus) € que os valores podem ser exibidos em sua
real natureza, isto é, como detentores de capacidade de convertibilidade. [...] Tirar toda a
significacdo reduz o ser humano em seu valor de troca”. Essa instancia de troca néo se relaciona
ao valor de troca mercantil, mas simplesmente a sintese do ser humano em apenas se
intercambiar em fluxos de trocas simbdlicas constantes, relacionadas apenas as suas utilidades
praticas. Margolin (2014) defende que € preciso haver uma instancia unificadora para que as
coisas possam ser definidas, tal qual a natureza ou deus, o que acredito que possa ser melhor
nomeado como “o real” incontestavel. A convertibilidade do ser humano sem uma base
unificadora, isto é, um chdo comum em que o0s valores sejam indiscutiveis em uma atmosfera

s0, faz com que as trocas do eu sejam apenas convertiveis por si S0, sem um proposito maior
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do que apenas a utilidade em si desta convertibilidade. Para ilustrar um mundo baseado apenas
nas trocas, sem uma base unificadora, o autor analisa brevemente o romance de William
Gibson, “Neuromancer”, que se passa em um mundo cyberpunk onde ndo ha limitagdes para o
artificial, tanto em ambito do corpo humano, quanto a nivel social. No romance, Gibson
consegue fazer um retrato de “um mundo no qual o artificial € dominante e no qual a capacidade
de manipula-lo é a mais poderosa atividade humana” (MARGOLIN, 2014, p. 144).

A analise deste romance ¢ de grande utilidade para a questdo dos limites do artificial
e do natural por colocar em questdes praticas — ainda que ficticias — de um mundo onde ndo ha
ch@o comum, isto é, uma elevada instancia unificadora, seja ela a natureza ou deus. “O real ndo
¢ mais um ponto de referéncia” (MARGOLIN, 2014, p. 144). Um mundo onde seu significado
maior sdo as suas trocas, ndo possui um espaco referente de metanarrativa. Como colocado
pelos pos-estruturalistas, “simulacros sdo signos sem referentes” (MARGOLIN, 2014, 143),
significa considerar que tudo é artificial e que tudo é, portanto, construgdo social. Essa
perspectiva extingue qualquer parametro referencial de realidade — considerando que realidade
sd0 “as coisas como sdo”: objetos e fendbmenos naturais ndo oriundos da mdo humana. Neste
mundo, “o ser é convertivel em formas infinitas e os valores de identidade sdo constituidos
principalmente por meio da manipulacdo da tecnologia” (MARGOLIN, 2014, p. 144). Neste
mundo, a matéria-prima da qual o design se utiliza para a concepg¢do de seus projetos ndo €
mais natural. Toda manipulacdo tem por matéria o que ja foi anteriormente manipulado e,
assim, o design triunfa num mundo onde tudo é designed. Esse mundo do design triunfante
ocorre as custas da realidade. Portanto, neste mundo sem referentes naturais, como refletir sobre
a questdo do significado? O que é “significado” em um mundo onde a realidade ndo constitui 0
terreno que os valores sdo formados? Nessas condicGes, “significado” torna-se apenas conceito
estratégico na interface entre design/uso.

Para Margolin (2014) a saida para se estabelecer um chdo comum é a compreensao
global de que fazemos parte de uma estrutura em equilibrio maior, que parte da consciéncia de
que nos, seres humanos, fazemos parte da camada organica do planeta, e que, portanto, fazemos
parte do que é o “natural”. No entanto, 0s rumos a que se sugere 0 pensamento dessas questdes
— apesar de considerar importante a premissa dada por Margolin (2014) —, é a compreenséo de
que a politica € pe¢a fundamental na articulacdo desses entendimentos e, diante de tamanha
questdo existencial sobre os rumos que as criagcdes designed tém tomado, coloco que
problematizar sobre os impactos dessas criagdes € de grande importancia. Bonsiepe (2011)
defende que é preciso haver utopia na producdo do design e, como ponto de igni¢do para essa

problematizacdo acerca de nossas producgdes e culturas, essa necessidade de utopia para a
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construcdo de novas direcdes e novas circulagdes de afetos se volta para que alcancemos esta
compreensdo de equilibrio saudavel e ecoldgico de compreensao do significado de ser humano
no mundo — o que € algo extremamente politico, em vista de haver figuras que se
autoidentificam superiores a natureza por conta de seu poder tecnoldgico, isto é; design. De

acordo com Bonsiepe (2011, p. 20-21),

sem um elemento utépico, ndo sera possivel construir um mundo diferente e restaria
apenas um desejo piedoso e etéreo sem maiores consequéncias. Sem esse elemento
utdpico, ainda que residual, ndo sera possivel qualquer reducdo da heteronomia. [...]
Essa expressdo ndo deve ser interpretada como expressao de um idealismo ingénuo e
fora da realidade. Ao contréario, é uma possivel e incdmoda questdo fundamental que
qualquer profissional, ndo somente os designers, deveria enfrentar. [...] A intencéo
aqui é modesta: formar uma consciéncia critica frente ao enorme desequilibrio entre
o0s centros de poder e os que sdo submetidos a ele. A partir desta consciéncia critica,
podem-se explorar espacos alternativos, ndo se contentando com a petrificacdo das
relagdes sociais.

Essa utopia € 0 que o autor acredita que deveria guiar a producdo dos designers.
Bonsiepe (2011) ainda reconhece a questdo das pressdes do mercado de trabalho, mas pontua
que, ainda assim, sem uma utopia que estabeleca a devida importancia da pratica projetual e
que leve em conta as consequéncias desses projetos, ndo ha chance de criar novos meios e
saidas para novas possibilidades de vidas. Em um trecho de seu livro, o autor ainda explica que
“o designer, inicialmente, precisa aceitar a realidade, o que ndo significa conformar-se com ela.
Ao contrario, esse enfoque constitui o pré-requisito para uma postura critica a pratica projetual”
do design (BONSIEPE, 2011, p. 201). Né&o se trata de alienar-se a realidade e as pressdes do
mercado, mas de inventar formas de “hackear” e recriar modos de se viver melhor apesar disso.
Como Margolin (2014) argumenta, ha uma grande necessidade de se haver uma metanarrativa
para estabelecer um chdo comum de realidade ndo questionavel que estabeleca o entendimento
do espaco com seus devidos valores intrinsecos. A exemplo, a desigualdade social, 0 machismo
e 0 racismo nao sdo topicos de origem imaginativa e ndo devem ser equiparados como tépicos
que variam entre contextos. Por exemplos como esses é que Margolin defende a metanarrativa.

Para o designer, a utopia mencionada por Bonsiepe (2011) pode vir a ser essa
metanarrativa inicial. Acreditar que é possivel contornar criativamente o poder hegeménico que
circula tradicionalmente em nossos cotidianos deveria ser uma das bases de quem se dispde a
criar no mundo e para o mundo. E preciso esclarecer ao designer que sua producio € o que
constitui 0 mundo ao que tange o dominio humano — isto é, toda a artificialidade do mundo. Se
guem estd sendo formado academicamente para criar ndo tem isto em mente, como

conscientizar os demais cidadaos do mundo acerca de sustentabilidade e influéncia simbdlica?
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Essas utopias abrem espaco para mudancas a partir da consciéncia critica acerca de nossos
ambientes e de seus funcionamentos e estruturas — tal qual a conscientizacdo da falacia que é a
meritocracia, por exemplo.

Assim, o movimento #EleNao comp0e essa observacéo do poder do produto do design
como abertura de espacos para novas interpretacoes e circulagdes de afetos com poder de criar
a ruptura necessaria no fluxo constante dos circuitos dos afetos hegemdnicos — isto é, os afetos
neoliberais calcados nas desigualdades individualizadas. O movimento, além de circular entre
0 espaco urbano e virtual, também se caracteriza por poder ou nao ser praticado por
profissionais do design, o que abrange o olhar pela vertente de Margolin (2014) de que a prética
do design ndo se isola aos profissionais da area. Esta analise que se segue considera que, por
“design”, tem-se toda e qualquer producdo que nasce de projeto e concepcdo e que,
consequentemente, carrega em si uma intencionalidade. Sendo assim, 0 que esta pesquisa
coloca em evidéncia sdo as formas e instauracdes simbdlicas de comunicagdo que propiciam e

sustentam as formas de vida.
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6 MOVIMENTO #ELENAO: DESIGN COMO MEDIACAO DE VISIBILIDADE E
COMUNICACAO

“O real precisa ser ficcionado para ser pensado. ”
Jacques Ranciére, 2020, p. 58.

Consideramos aqui que a principal forma de poder do design é seu carater
comunicativo, capaz de veicular aberturas de possibilidades por meio de sua forma — material
ou imaterial. Pensando nisso, 0 movimento nacional #EleNao foi escolhido para anélise por
compor visualidades simbdlicas carregadas de significados e intencdes especificas de seus
meios, bem como por se articular através do design ndo apenas como comunica¢do em si, mas
como projeto, ao observar as plataformas de comunicacdo utilizadas pelos designers e
organizadoras do evento. Em razdo de o movimento ter essa natureza virtual e urbana, os
espacos de observacdo se voltam para o digital e o urbano; por entender que estes constituem
0s maiores espagos publicos em que atualmente os seres humanos se encontram em convivio —
e consequentemente, pelo fato de que “espacos publicos™ sdo genuinamente espagos de atuagdo
politica. Esses espacos compdem ambientes especificos para a interacdo dos sujeitos e, por
ambiente, entende-se as “condi¢cdes que interagem com as necessidades, 0s desejos, 0S
propdsitos e as capacidades pessoais que cada um tem para criar suas experiéncias pessoais”
(MARGOLIN, 2014, p. 58) por meio da interacdo desses sujeitos com este ambiente.

Assim, a plataforma que sustenta a interacdo de um sujeito com um ambiente
especifico resulta na experiéncia que, por sua vez, ira modificar as proximas experiéncias
consecutivamente; o que abre novas interpretacdes e formas de compreensdo. Considerando,
portanto, que esses ambientes sdo designed, oriundos de um planejamento e concepgao — como
tudo que nasce das maos dos seres humanos —, é possivel compreender que existe um campo
de significados costurados ao longo dessa interacdo, podendo ou ndo serem “hackeados” — no
sentido de se burlar a coeréncia determinada oficialmente (o circuito dos afetos).

Para compreender a importancia dessas manifestacbes na constru¢cdo de novas
possibilidades através da reconfiguracdo simbolica-imaginaria e, considerando seus aspectos
“publicos”, no seu sentido de conformar movimentos a nivel politico, a filésofa Judith Butler
(2019) argumenta sobre a importancia da performatividade coletiva a nivel publico. Essa
performatividade publica, segundo a autora, contribui para a constituicdo de visibilidade: a
circulacdo de novos afetos que, até entdo, ndo eram considerados no fluxo corriqueiro da

sociedade e que ddo espaco de visibilidade a novas formas de vida, ignoradas até entdo pelo
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circuito de afetos tradicional que constitui a realidade até tal ruptura, sustentando assim um
regime politico de dominantes sobre subjugados.

Essa perspectiva é bem apresentada por Judith Butler (2019) em seu livro “Corpos em
alianca e a politica das ruas”, em que a autora faz uma analise da performatividade do corpo
nos espacos publicos e de como esse impacto se da na demanda de direitos. Segundo Butler
(2019), quando corpos se encontram em um espaco publico, reivindicando pautas em comum,
esse grupo nao apenas encontra-se em um espaco publico, mas cria uma nova configuracao de
espaco, reconfigurando-o. Isso se da porque quando um grupo ocupa 0 espaco publico com
expressdes de insatisfacdo acerca de suas condicbes, esse grupo se faz visivel enquanto
existéncia, bem como enquanto revolta pela ndo contemplacdo de suas necessidades as pautas
cotidianas das politicas publicas — caso contrario ndo estariam se manifestando. O encontro
desses atores em coletividade materializa a assembleia®® que, discutindo assuntos de interesse
de todo o grupo ante o poder publico, abre uma discusséao politica da qual todos fazem parte.
Como Butler (2019, p. 55) explica, “essas a¢Oes é que reconfiguram o que vai ser o publico e o
espaco da politica”, pois uma vez que esse grupo ja ndo se encontra contemplado pelas politicas
publicas vigentes, estes sdo tidos como ignorados pelo “conjunto de direitos” em vigor. Assim,
quando este grupo invisibilizado se retne no espago publico, ndo apenas se faz visivel como
refaz o que se tem como “publico” através da performatividade de seus corpos em destaque,
reconfigurando o que se tem enquanto “paisagem” naturalizada, isto é: a circulacdo de afetos
hegeménica que suprime a existéncia de outras formas de vida ndo contempladas pelo poder
vigente.

Esse espaco de aparecimento se faz especificamente por seu carater de estar “entre
corpos”, pois s6 a coletividade cria esse espaco de visibilidade. Em contraponto a essa
visibilidade plural, a privacdo da visibilidade acontece quando arranjos politicos permitem ser
visto apenas o conveniente, ofuscando o protagonismo de formas de vida diferentes, fazendo
com que as politicas publicas se direcionem apenas as camadas mais proeminentes da
sociedade, isto é, as camadas que costumam ocupar 0s cargos de poder do estado e estabelecem
a continuidade do circuito de afetos hegemonicos. No entanto, os grupos invisibilizados nédo
podem ser tidos como apoliticos por sua falta de aparecimento ante um sistema politico que ndo
0s considera, pois diante da injustica e consequente falta de acesso a qualidade de vida plena,
ainda que invisibilizados, esses grupos se organizam e se reinem em busca de se fazerem vistos.

Assim, cria-se um novo espago de visibilidade e de demanda de direitos. Dessa forma, esses

% |sto é, grupo de pessoas que, possuindo um interesse em comum, se reline para analisar, discutir e decidir sobre
determinados assuntos.
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grupos acabam por se expor radicalmente a violéncias justamente porque ndo possuem as
devidas proteges politicas basicas, isto é, protecdes em forma de leis. “Mesmo a vida destituida
de direitos, ainda esta dentro da esfera politica”, porque o direito de ter direitos vem antes de
qualquer regime politico estruturado, portanto, os direitos e seu regime vivem em constante
adaptacdo (BUTLER, 2019, p. 55). O direito nasce pela reinvindicagdo do coletivo no espaco
publico que, até entdo, ndo contempla e nem garante direitos & existéncia desses grupos
invisibilizados. “A fala politica do corpo ndo fala apenas pela voz ou pela escrita. [...] As
reivindicagdes politicas sdo feitas pelos corpos quando eles aparecem e agem” (BUTLER, 2019,
p. 59) porque a visibilidade do diferente a ordem vigente faz surgir novas formas e
possibilidades que eram sufocadas ou inimaginadas até entdo. Assim, contestam as formas de
vida vigentes e legitimadas. Quando essas formas de vida negligenciadas entram no espaco
publico, o altera e 0 marca com suas existéncias, e assim alteram esses espagos, bem como as
compreensdes acerca deles e de suas politicas de direitos sobre seu carater publico.

Trata-se de atores subjugados e empoderados que buscam tirar a legitimidade unanime
do aparato estatal existente; este que depende da regulacéo de visibilidades no espaco publico,
para a sua autoconstituicdo. Ao questionar esse poder, um novo espaco € criado. Esses corpos
reivindicam o espaco existente por meio da acdo de uma nova alianga, isto é, a visibilidade de
um novo circuito de afetos que se faz visivel. Esses corpos formam a prépria agdo performativa
do espaco e reivindicam a reconstituicao dos significados desses lugares. (BUTLER, 2019, p.
61).

Butler (2019) ainda afirma que a reivindicacdo de igualdade acontece precisamente
quando ha a coletividade dos corpos em que, por meio da a¢do de estarem juntos, criam 0 espaco
de aparecimento. Assim, a autora, que traca esta linha de raciocinio acerca da visibilidade da
diferenca e do “marginal” (de forma geral, o que é invisibilizado por ndo corresponder ao
padrdo dominante) voltado ao espaco material da urbe e de seus espagos publicos, também
pontua a importancia da internet e das conexdes entre pessoas — conexao essa propria desse
espaco imaterial. Segundo Butler (2019), as manifestacdes de 2009 no Egito que culminaram
na Primavera Arabe s6 tiveram a movimentagéo e representatividade em praga publica porque
a midia colaborou com a producéo de sentido de “praga publica” e “espago de aparecimento” —
agrupamento este que seria impossivel de se pensar sem o auxilio da internet. No trecho a
seguir, a autora descreve a importancia e as complicagdes do auxilio dessa ferramenta por meio

das redes sociais:
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As cenas das ruas se tornam politicamente potentes apenas quando — e se — temos uma
versao visual e audivel da cena comunicada ao vivo ou em tempo imediato, de modo
que a midia ndo apenas reporta a cena, mas é parte da cena e da acdo; na verdade, a
midia é a cena ou 0 espaco em suas dimensdes visuais e audiveis estendidas e
replicaveis. Uma maneira de dizer isso é simplesmente que a midia estende a cena
visual e audivelmente, participando da sua delimitacdo e transponibilidade.
Colocando de forma diferente, a midia constitui a cena em um tempo e em um lugar
que incluem e excedem a sua instanciacdo local. Apesar de a cena ser segura e
enfaticamente local, aqueles que estdo em outro lugar tém a sensacdo de que estéo
obtendo algum acesso direto por meio das imagens e dos sons que recebem. Isso é
verdade, mas eles ndo sabem como a edicdo acontece, qual cena comunica e é
transmitida e quais cenas permanecem inexoravelmente fora do enquadramento.
Quando a cena é transmitida, estd ao mesmo tempo la e aqui, e se ndo estivesse
abrangendo ambas as localizagbes — na verdade, maltiplas localizagfes — nédo seria a
cena que é. A sua localidade nédo é negada pelo fato de que a cena é comunicada para
além de si mesma e assim constituida em midia global; ela depende dessa mediagédo
para acontecer como o evento que é. 1sso significa que o local tem que ser reformulado
para fora de si mesmo a fim de ser estabelecido como local, o que significa que é
apenas por meio da midia globalizante que o local pode ser estabelecido e que alguma
coisa pode realmente acontecer ali. E claro que muitas coisas acontecem fora do
enquadramento da cAmera ou de outros dispositivos de midia digital, e que a midia
pode implantar a censura tao facilmente quanto se opde a ela. H4 muitos eventos locais
nunca registrados ou transmitidos, e algumas importantes razGes que explicam o
porqué. Mas quando o evento viaja e consegue convocar e sustentar indignacao e
pressdo globais, o que inclui o poder de parar mercados ou de romper relacdes
diplométicas, entdo o local terd que ser estabelecido, repetidas vezes, em um circuito
que o ultrapassa a cada instante.” (BUTLER, 2019, p. 64).

A reproducdo dos eventos em midia digital, assim como sua reprodu¢do massiva pela
internet e redes sociais configuram-se em meios de comunicagéo livres que acabam por ser
modos de exercicio de direitos, ainda que haja problemaéticas relacionadas a algoritmos e
direcionamento de contetdo para publicos propicios ou ndo — configurando espécies de
censuras contemporaneas. Ainda assim, a autora defende que a atuacdo mediadora das redes
sociais por meio da internet é de grande importancia para as lutas sociais. “Algumas vezes
dispositivos de midia privada se tornam globais precisamente no momento que superam modos
de censura para relatar os protestos, tornando-se, dessa maneira, parte do préprio protesto.”
(BUTLER, 2019, p. 65). Assim, a presenca performativa dos corpos nas ruas € diretamente
ligada aos dispositivos e tecnologias de comunicacdo que veiculam as noticias. Ainda que sejam
acOes diferentes, por se tratar de uma mesma pauta — a de direitos dos corpos, isto &, a politica
— acabam por atuar sobre 0 mesmo ponto: o espaco de aparecimento. No seguinte trecho, Butler
(2019, p. 65) explica a relacdo desses dois espacos na composi¢do do espaco publico, no que
diz respeito a criagdo de visibilidade e, consequentemente, na discussdo politica e seus

desdobramentos tanto no espaco urbano quanto no virtual:

“A midia precisa desses corpos na rua para ter um evento assim como esses corpos
precisam da midia para existir em uma arena global” [...] Essa combinacdo de rua e
midia constitui uma versdo muito contemporanea da esfera publica, entdo corpos que
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estdo em risco devem ser pensados como estando tanto la quanto aqui, agora e depois,
transportados e estacionarios, com consequéncias politicas muito diferentes se
seguindo a essas duas modalidades de espago e tempo.

Por esse motivo, o espaco digital e o0 espago urbano séo analisados nesta pesquisa, por
estarem intrinsecamente relacionados um ao outro dentro da conjuntura socioespacial.
Entendendo que é a visibilidade que da espaco a novas formas de vida; a novas discussdes; a
novos direitos e novos formatos de politicas publicas, é imprescindivel considerar a relacéo
desses dois espacos entre si. Se 0 espaco urbano possui a poténcia de criar espagos de
visibilidade pela conglomeracéo de grupos com formas de vida similares — ou ndo —, 0 espago
digital também tem seus artificios de conglomeracdo e visibilidade. Esses dois formatos
comunicam entre si porque acabam tocando no mesmo ponto: a politica; a partilha do sensivel;
a dimens&o que toca a todos, e por isso, sao complementares.

Assim, 0 que se propfe aqui como objeto de tal ponto de vista € a analise do
movimento #EleN4o incitado nas redes no segundo semestre de 2018 durante o periodo das
eleicBes presidenciais. Essas eleicdes foram fortemente marcadas por influéncia tecnolégica da
opinido publica, bem como teve grande movimentacdo de ciberativismo com o carater
especialmente interessante de se iniciar no espago cyber e ganhar espago publico. E nessa
articulacdo que envolve a comunicacdo do design, bem como sua capacidade projetual a nivel
de plataformas e estratégias que revelam a potencialidade do design enguanto mecanismo
sociopolitico, em suas atuacdes tanto urbanas quanto virtuais a fim de apresentar como essas
atuacOes desaguam no mesmo ponto acerca da politica e de seus regimes de visibilidade. Isto
é, os circuitos de afetos que organizam o regime politico que, por sua vez, influenciam toda a

sociedade.

6.1 FATO HISTORICO DO MOVIMENTO

A partir da manifestacao puxada pela hashtag #EleN&o, é possivel averiguar a atuacao
politica por meio do design, a que esta pesquisa se articulou até aqui. Essa movimentacgéo atuou
difundida pelas redes sociais e se transformou em uma manifestacao apartidaria, ganhando certa
autonomia e estética propria. Por essa razao, este fato historico se tornou aqui o objeto de
analise. Observando a prépria origem do movimento, ja é possivel perceber a alta aderéncia que
ganhou por meio da peca grafica que foi um dos fatores preponderantes a ignicdo da super
veiculacdo da hashtag nas redes sociais. A frase nasceu de uma arte feita por um estudante de

letras, Militdo Queiroz, que criou a peca onde se tem um lettering flutuante com os dizeres “Ele
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ndo”, de onde sai um arco-iris em forma de rastro em um céu estrelado (Figura 1), dentre outras
referéncias pops da internet, como € o caso do meme “Nyan Cat”, que em muito se assemelha

ao resultado da peca.

Figura 1 — Arte “Ele ndo” por Militdo Queiroz

FONTE: Militio (2018).

Em 2018, o estudante conta, em entrevista a Folha de S&o Paulo (MOURA, 2018), que
ndo utilizou e nem sabe utilizar softwares profissionais do design. Militdo nem mesmo se
considera um designer, explicando que suas criacdes comecaram como um hobby — o que
evidencia uma pratica comum do mundo virtual quando se trata das pecas gréaficas; ou
vulgarmente conhecidas como “memes”, disseminadas na internet. Essa informacao é de grande
relevancia por apresentar uma outra importancia de producdo que se revela pela predominéncia
da expressdo e disseminacdo da ideia, antes da valorizagdo e reconhecimento autoral ou da
capacidade técnica primorosa. Assim, 0 que é proposto como importante é a expressdo acima
de tudo, dentro das condic¢des possiveis que se ha. Esse ponto levanta uma questdo muito
importante acerca do anonimato da producéo. No geral, os memes ganham tanta rotatividade

gue a autoria se perde entre os inimeros compartilhamentos, mas que, mesmo sem crédito,
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tornam-se importantes pela poténcia de alcance e velocidade de disseminagdo, como explica o
criador da arte: “O importante ¢ divulgar 0 movimento e a tag” (MOURA, 2018, n.p.).

Essa perspectiva também € compartilhada por Foresti (Figura 2), Integrante do
Coletivo “Design Ativista para quem nao aguenta mais”, que compartilha em entrevista que “os
memes e as imagens criadas devem ser disseminadas e ndo devem ser assinadas. E interessante
ter seu trabalho compartilhado, pois é a prova de que ele fez sentido para as pessoas naquele
momento.” (MERATTI, 2018, n.p.).

Figura 2 — Releitura de “O grito” de Munch, para “Ele ndo” por Foresti

Por @memes_do_foresti #elenao #elenao
#elenunca #elejamais

{@} + Classifique esta tradugéo

e Le
()’
| 4

DQ = 246 51 comentarios * 118 compartilhamentos

Fonte: Meratti (2018).

Como resultado dessa disseminacdo de memes e, ap0s ataques contra grupos virtuais
de “Mulheres contra Bolsonaro”, ocorreu uma grande reacdo em cadeia. Segundo matéria do
jornal El Pais (BECKER, 2018), em analise da manifestacdo #EleN&o do dia 29 de setembro
de 2018, o que culminou 0 movimento foi a retaliacdo aos apoiadores do — até entdo — candidato
a presidéncia, Jair Bolsonaro. Os apoiadores do candidato tinham a expectativa de tirar do ar
paginas que fossem contra o presidencidvel. No entanto, o que aconteceu foi o oposto: “os polos
de articulacdo foram se regenerando e se multiplicando [...] e novos eventos e convocatorias
para o protesto foram se criando.” (BECKER, 2018, n.p.). Apds os ataques, a hashtag que da

nome ao movimento passou a constar nos Trending Topics (t6picos de tendéncia) do Twitter,
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como consta em estudos feitos pelo Laboratério de Estudos sobre Imagem e Cibercultura
(Labic). Nesse momento, 0 movimento ganha corpo sem qualquer vinculagdo partidarista
explicita ou de movimentos sociais especificos.

O movimento se articula com mulheres de diversas origens e posicdes politicas, que
se colocam contra as violéncias proferidas e representadas pelo candidato do PSL, Jair
Bolsonaro, que em geral se volta contra a liberdade e respeito as formas de vida ndo normativas
e, principalmente, contra mulheres. A disseminacdo do evento aconteceu muito em funcgéo do
carater humoristico proprio das redes sociais e que se manifestaram tanto no ambiente virtual
quanto no off-line da rua. Segundo a matéria jornalistica do El Pais, foram registrados, em
média, um total de 299 eventos “Contra Bolsonaro”, dos quais 195 tinham ligacao direta com
a manifestacao de rua articulada para o dia 29 de setembro de 2018 (BECKER, 2018).

O movimento foi muito significativo por ter gerado coalizdo mais transversal, se
sobrepondo as bolhas das redes sociais, por meio de um mesmo fim: o rechaco, principalmente
das mulheres, a Bolsonaro. Tal questéo fica evidente quando observamos os dados de pesquisas
de intencdo de votos da época, onde constava, segundo o Datafolha, que 52% das mulheres
votantes do pais rejeitavam o candidato (BECKER, 2018). Ainda com a maior quantidade de
seguidores no Facebook, as movimentacGes a favor de Bolsonaro seguiram ainda muito
inferiores ao engajamento que a campanha contra o candidato. Atrelado a esses fatos, algumas
tentativas de descredibilizar a movimentacdo, feitas por parte de figuras proximas ao candidato,
acabaram por intensificar ainda mais a disseminacdo do movimento #EleNao por meio das
dendncias aos ataques, inclusive atrelando ao movimento figuras populares tradicionais do
espectro conservador, tal como foi o caso da jornalista Rachel Sheherazade, que se pronunciou
acerca de uma fala do vice de Bolsonaro que alegava que “lares apenas com maes e avos eram
fabricas de desajustados”, a que Sheherazade respondeu: “Sou mulher. Crio dois filhos sozinha.
Fui criada por minha mée e minha avé. N&o. N&o somos criminosas. Somos HEROINAS!
#elenao” (BECKER, 2018, n.p.). Esse acontecimento, segundo a mateéria jornalistica, reforcou
ainda mais a forca de coalizagdo do movimento, que se mostrava fortemente estruturado e
independente de liderancas ou posi¢des politicas marcadas. A movimentagdo se tornou
literalmente “mulheres contra Bolsonaro”, por uma questdo de compreensdo de que este
candidato ndo representava divergéncias de pautas administrativas e econdmicas, mas sim, de
questdes humanas que atingem diretamente mulheres, pelo simples fato de serem mulheres. Por

isso a coalizao foi de grande impacto.
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6.1.1 A manifestacdo

As manifestacdes urbanas ocorreram, principalmente, no Sudeste, Sul e Nordeste do
pais, com eventos expressivos no Rio de Janeiro, S&o Paulo, Belo Horizonte, Porto Alegre,
Curitiba, Recife, Fortaleza, Salvador e também em Brasilia. As manifesta¢cdes ocorreram em
mais de 30 cidades brasileiras no total, além de outras cidades pelo mundo, tendo sido
registradas em Berlim, Buenos Aires, Paris, Londres, Lisboa, Nova York, Washington e
Barcelona. Segundo matéria da Folha de Sao Paulo (ATOS..., 2018), em Brasilia foram mais
de 7 mil manifestantes, de acordo com a PM, mas organizadores afirmam que foram até 40 mil
participantes no total. Nas ruas era possivel identificar uma estética nitida do movimento que,
por ndo ser vinculado diretamente a movimentos e partidos politicos, acabou ganhando
identidade propria como garantia da independéncia do movimento. Como consta na matéria da
Folha, era possivel encontrar com frequéncia nas ruas as expressoes “Ele Nao” e “Mulheres
contra Bolsonaro” em cartazes ¢ camisetas, além da predominancia das cores branca e roxa —
tradicionalmente vinculadas ao movimento feminista — que foram os tons escolhidos para a
representacdo do movimento.

A manifestacdo acabou sendo a maior manifestacdo feita por mulheres na historia do
pais, além de ser também a maior manifestacdo contra um candidato ja realizada no Brasil. Em
matéria da BBC Brasil (ROSSI; CARNEIRO; GRAGNANI, 2018), foram levantados quatro
aspectos importantes acerca desse evento, que evidenciam com clareza a significacdo do
movimento e sua forca significativa, ainda que ndo tenha conseguido livrar a presidéncia do
pais das méos de Bolsonaro. Nesse momento, a representacdo de coalizdo que o movimento foi
capaz de articular significa muito mais que seus fins avaliados como bem ou mal sucedidos, em
vista da inevitavel frente nas pesquisas e posterior vitdria das elei¢des por parte do candidato
do PSL. A pesquisadora Céli Regina Jardim Pinto, “especialista na histéria do feminismo
brasileiro coloca que o primeiro aspecto importante do movimento é de que o #EleNao de 29
de setembro foi a maior manifestacdo de mulheres da historia do pais”, explicando que um
grande contraponto a ser considerado nessa avaliagcdo € que, por exemplo, na sua geragéo, o
feminismo era mais associado a mulheres académicas ou de movimentos sociais, que também
era “um grupo mal visto pela sociedade e pela propria esquerda”, sendo que agora, o que tem-
se € uma popularizacdo do feminismo, sendo absurdo que alguém diga tranquilamente que é
contra os direitos das mulheres (ROSSI; CARNEIRO; GRAGNANI, 2018, n.p.).

O segundo aspecto importante a ser tomado em conta é de que nesse momento em que

surge o movimento #EleNao, tem-se efetivamente uma anélise de intengdes de votos que se
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desenha evidentemente com a diferenca nitida de votos por género, em que homens, em geral,

votam diferentemente de mulheres. Na matéria da BBC Brasil explica-se que

se dependesse dos homens, Bolsonaro sairia do primeiro turno isolado no primeiro
lugar, com 37% das intengdes de votos entre o género masculino. JA no que
dependesse das mulheres, Bolsonaro terminaria empatado com seu principal
adversario, Fernando Haddad (PT), com 21% de intengdo de votos contra 22% das
intencBes de votos ao candidato do PT. (ROSSI; CARNEIRO; GRAGNANI, 2018,

n.p.).

E a maior diferenca de votos entre homens e mulheres desde a ditatura militar, segundo consta
na reportagem. Além disso, ¢ importante ressaltar que “52% das mulheres dizem que nao votam
em Bolsonaro de jeito nenhum. J& entre os homens, esse percentual ¢ de 38%” (ROSSI,;
CARNEIRO; GRAGNANI, 2018, n.p.).

O terceiro aspecto importante a se levar em consideracdo € que, apesar de ser uma
pauta tradicionalmente da esquerda, essa manifestacdo uniu todo o espectro politico. A
especialista Céli Regina Jardim Pinto explica que havia manifestantes de todas as vertentes,
mas principalmente de esquerda e centro esquerda, e que, mesmo assim, caberia outras
bandeiras. O quarto aspecto se volta as acdes virtuais que colocaram em protagonismo as redes

sociais como fator fundamental na organizacdo do movimento:

O #EleN&o saiu das redes sociais para as ruas. A ideia teria surgido no grupo de
Facebook Mulheres Unidas Contra Bolsonaro, que tem hoje 3,88 milhdes de
membros. A partir dai, 0 movimento se espalhou pelas redes. Mulheres, andnimas e
famosas, brasileiras e estrangeiras, comecaram a postar a hashtag nas redes sociais —
entre elas, a cantora Madonna. Homens também aderiram. "As redes sociais foram
importantes na popularizagao do feminismo, principalmente o feminismo jovem", diz
Céli. (ROSSI; CARNEIRO; GRAGNANI, 2018, n.p.).

As redes sociais foram fundamentais na organizacao e disseminacdo do movimento
que, ao todo, juntou até 100 mil mulheres nas ruas em todo o pais. Esta acdo, antes mesmo de
ser considerada falha por ndo ter impedido a eleicdo de Bolsonaro, deve ser tratada com sua
devida importancia e tamanho, em vista de ter sido 0 maior movimento protagonizado por
mulheres contra um candidato que se promove por meio do desrespeito e subjugamento de
mulheres, dentre outras classes que se encontram enquanto minorias. Historicamente, 0
movimento é de grande relevancia porque apresenta a reivindicagéo e coalizacdo das mulheres
que, no decorrer da historia, sdo apagadas e silenciadas das lutas e da sociedade em geral.
Portanto, 0 movimento foi tomado aqui como objeto de estudo contundente com as propostas

de observacéo de influéncia cultural e simbolica por meio do design em ambito digital e urbano.
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6.2 METODOLOGIA

A metodologia empregada foi articulada com foco no campo de acdo que 0 movimento
organizou em sua construgdo e execucdo, isto &, em lugares do espaco virtual (redes sociais) e
lugares do espaco urbano (atos e derivados em espacos publicos). A partir da selecdo dos
principais eventos das capitais com maior repercussdao (Sao Paulo, Rio de Janeiro, Vitoria,
Brasilia, Belo Horizonte, Goiania e Recife), uma busca pelos rastros digitais dessas
organizagOes possibilitou que fossem encontrados os principais eventos de cada cidade. Os
eventos foram articulados pela plataforma de rede social Facebook e disseminadas por
plataformas como Twitter e Instagram. Por meio dos eventos organizados pelo Facebook, foi
possivel contactar as organizadoras dos eventos para que as entrevistas pudessem ser
agendadas. Como as entrevistas foram realizadas no ano de 2021, a maioria das organizadoras
ja ndo estavam com perfil ativo no Facebook, o que culminou em apenas 2 entrevistas de
organizadoras, efetivamente, das cidades de Sdo Paulo — SP e Goiania — GO. Essa observacéo
¢ interessante pois, em um espaco-tempo de 3 anos, a rede social se modificou completamente,
ocorrendo uma forte migracéo do publico mais jovem para o Instagram, enquanto o Facebook
acabou mantendo um publico mais velho.

Com as entrevistas também foi possivel perceber que os formatos de articulacdo em
cada rede eram diferentes: no Facebook, a movimentacao foi puxada por grupos de mulheres.
Esses grupos ja eram um espaco comum da rede social, sendo alguns ja organizados por
movimentos politicos tradicionais, outros derivados de grupos de discussfes feministas sem
vinculo politico-partidario. Ao contréario do que se imaginava a principio, a mediacao estética
do design como algo imagético apenas ndo era o centro da capacidade de mediacdo e
comunicacdo do design, pois percebeu-se que muito dessa articulacdo se da, a principio, por
meio do design das plataformas das redes sociais e, posteriormente, pelas imagens ainda
vinculadas ao impulsionamento das engenharias dessas plataformas. A atuagdo mais
imageticamente direcionada do design se mostrou muito mais influente no espago urbano,
guando os atos ganharam as ruas, mas nao apenas.

Enquanto os grupos de feministas se reuniam e criavam uma coalizdo de mulheres
através do acolhimento de relatos de abusos e casos de machismo instigados diretamente pelas
disputas politicas; designers pulverizavam nas redes criticas visuais que traziam a discussao o
cenario politico e suas problematicas. Essa disseminacdo das artes criticas ganhou um nome e

um movimento que se engajou com essa proposta de dar pautas para discussdes: 0
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Designativismo. O que, para muitos designers, artistas ou aspirantes da criacdo artistica, era
uma atividade paralela e pessoal da vida, passou a ganhar grande visibilidade nas discussdes do
espectro politico. O caso mais visivel dessa situacdo se deu com o autor da imagem mais
disseminada do movimento #EleNdo na internet.

Figura 3 — Resultados de busca por “#EleNao” no Google Imagens

Go g'e #elendo B Q B S £ '

Q Tudo @ imagens [ videos < Compras Q Maps i Mais Definigdes ~ Ferramentas R Colecdes Pe 3 sequray

P TR0y Al o) U
madonna §"'§lF“" memes e protesto %@» manifestacdo @ ele nunca f2iE8s) movimento 0 campanha Wﬁ' manifestantes )
- ' = A
o Yo7 G K

HELENAD

Editorial: Ele ndo, ele nunca! Justificando nossa pos. Concordamos em discordar: #elenao x #elesim Celebridades aderem a campanh

“FU SERET ‘ ]

Fonte: Elaborado pela autora (2021).
Militdo Queiroz, o artista autor da arte que viralizou como simbolo da campanha

#EleNao em 2018, até entdo era estudante de Letras no interior do Ceara, e ndo imaginava que
sua arte, criada despretensiosamente, fosse se tornar um simbolo a nivel nacional. Militdo conta
em entrevista que nem se utilizava de programas profissionais para edicao e criacdo das imagens
(MOURA, 2018). Enquanto, por um lado, grupos de mulheres se utilizavam das plataformas
designed para se articularem através de discuss@es, por outro, eram levantadas as questfes que
culminavam em tais discussdes, através da disseminacdo das pautas por meio das criaces
gréficas que rodavam pela internet através das midias sociais.

Tornou-se evidente, no entanto, que as plataformas de midias sociais eram
completamente necessarias para que tudo circulasse. No Facebook, pela sua proposta mais
“dissertativa”, mas ainda imagética, as articulacfes aconteciam a nivel textual. Gabriela que,
apesar de néo ter efetivamente organizado o evento de sua cidade, acabou acompanhando o
movimento em suas vésperas, pois era uma das organizadoras das paginas que veicularam
noticias dos atos para todo o pais, conta que 0S grupos comegaram a se movimentar por meio

de relatos de mulheres sobre abusos, assédios e violéncias que acreditavam ter uma ligacéo
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intima pela naturalizacdo que os discursos de 6dio do candidato Jair Bolsonaro popularizavam
nos grandes veiculos de midias. Por outro lado, no Instagram, era comum a circulacdo de
imagens que propunham a discussdo sobre esses casos, e que passavam a Ser super
compartilhados pelo apoio que as questbes ganhavam nas midias. J& no Twitter, por conta de
sua natureza dindmica, as discussdes eram movimentadas de maneira mais instantanea,
direcionando o rumo das pautas que se desembocavam nas outras redes sociais em forma de
relatos e discussdes de grupos do Facebook, e em forma de imagens que se disseminavam pelas
redes do Instagram. Ambas as formas se utilizam do design para sua veiculacdo: seja pela
plataforma, seja pela imagem.

Segundo reportagens e relatos das entrevistadas, 0s movimentos comegaram a ganhar
as ruas porque grupos bolsonaristas tentaram derrubar os grupos femininos de “Mulheres contra
Bolsonaro™. A partir dessas tentativas — algumas, inclusive, bem-sucedidas — as discussdes
foram parar no Twitter e tornaram-se bastante relevantes, subindo a hashtag #EleN&o. A partir
dai, a discussdo comecou a se aquecer, ganhando imagens, como a de Militdo, que passaram a
estimular ainda mais as discussoes e a disseminacdo da noticia, que logo tornou-se movimento.
Nesse momento, quando a hashtag se tornou notoria, 0s atos comecaram a ser articulados para
as vias de fato. E nesse cendrio que se encontram os relatos das entrevistas com as organizadoras
dos atos nas duas cidades: S&o Paulo — SP e Goiania — GO, bem como de designers de Curitiba
— PR, Brasilia — DF, Limoeiro do Norte — CE e Salvador - BH.

6.3 A FICCAO QUE MEDIA OS POSSIVEIS

As manifestagdes do movimento #EleNao se tornaram objeto desta pesquisa por ter
vinculo tanto em espaco virtual quanto em espaco urbano, mas, mais que isso, por ter sido um
movimento de apelo estético nitido e bem definido. Suas articulacdes foram objetivas,
evidenciando uma organizacdo estratégica a nivel dos sensiveis. Das entrevistas concedidas
pelas duas organizadoras, era unissono os relatos de que 0s grupos que eram articulados para o
impulsionamento dos atos eram organizados — ainda que ndo evidentemente — por organizagoes
partidarias com articulacdo bem trabalhada. As duas entrevistadas foram responsaveis pela
criagdo do principal evento em suas respectivas cidades: Fabia, que é artista, criou o maior
movimento do pais em S&o Paulo — SP, sendo este 0 evento preponderante que guiou as datas
dos movimentos posteriores; Michely é servidora publica e advogada, e criou 0 evento em
Goiadnia — GO. As organizagdes dos eventos foram levadas por figuras femininas dos

respectivos grupos locais, mas todas eram desvinculadas de partidos politicos. Apenas no caso
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da Michely, havia j& uma atuacdo mais partidaria em sua trajetéria pessoal, mas que, ainda
assim, na época do movimento, ndo estava vinculada a nenhum partido. Ainda assim, todas
relatam ter sentido um movimento guia por parte de partidos progressistas, para que 0s atos
fossem as vias de fato.

Cada uma associou como percebeu. Gabriela (que ndo foi organizadora, mas
participou da maior pagina de veiculacdo do movimento) percebeu que mesmo o grupo de
mulheres no Facebook sendo apartidario, muitas figuras publicas locais acabavam por ajudar a
movimentar as propostas e articulacées. Em Vitoria, o grupo de Facebook que administrava
“mulheres contra Bolsonaro” tinha forte presenca do PSOL por meio de Antonia Pellegrino,
esposa de Marcelo Freixo, deputado federal pelo Rio de Janeiro entdo membro do PSOL e

atualmente filiado ao Partido Socialista Brasileiro (PSB).

6.3.1 As organizadoras

« Fabia Karklin, Artista, Sem vinculo partidario, Sdo Paulo — SP.
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Figura 4 — Imagem do evento #EleN&o — SP no Facebook
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Fonte: Elaborado pela autora (2021).

Fabia foi responsavel pela organizacdo do evento #EleNdo em S&o Paulo — SP. Sua
tomada de frente na organizacdo partiu de um grupo — “Mulheres Unidas Contra Bolsonaro” —

que conta ndo se lembrar muito bem como acabou parando la. Percebendo a movimentagdo das
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integrantes em criar 0 ato, sentia que ndo era uma movimentagao organica, e por conta desse
sentimento, Fabia resolveu tomar a frente ¢ “atravessar” o grupo, tomando para Si a
responsabilidade de criar o evento. Esse impulso foi uma tentativa de tornar o ato apartidario,
porque havia percebido que, ainda que 0 grupo estivesse se articulando por meio de mulheres
unidas, sentia que havia uma organizacao levando aquelas mulheres a criagdo do ato como algo
“orgénico”, sem vinculo politico. Nessa perspectiva, Fabia resolveu escolher um dia qualquer,
sem auxilio de ninguém, como uma tentativa de tomar a frente na articulacdo do ato, a fim de
livrar o direcionamento dos atos por uma manipulacdo que se resultasse em algum partido mais
preponderante que outros.

Ap0s a criacdo do ato, percebeu o exorbitante nimero de confirmagdes no evento que
criou — no dia seguinte a criacdo, ja havia 230 mil pessoas confirmadas no evento. Fabia
resolveu procurar auxilio de algumas mulheres, a que chamou “militantes histéricas” locais, ja
ligadas a causa feminista tradicionalmente, onde comecou a participar presencialmente em
reunides para organizacao do ato, garantindo que 0s posicionamentos do evento se mantivessem
centrais, pois tinha tomado isso para si como um compromisso de imparcialidade para/com as
pessoas que se interessaram em ir. Com o evento tendo esse compromisso, a administracdo do
evento no Facebook manteve-se fechada, gerando grande trabalho a Fabia, que relata ter
recebido inimeros contatos de pessoas de todas as sortes, em busca de informacdes e materiais
para o ato. Apesar de ndo ter relatado os nomes dessas mulheres histéricas, Fabia conta que
eram ligadas ao PSOL e que, apesar disso, o ato foi extremamente plural, tendo um total de 28
organizacbes de mulheres que conversaram juntas para viabilizar o evento de maneira
democréatica. O evento declarava que o ato ndo tinha ligagdo partidaria, ainda que fosse
organizado por diversas mulheres de diversos grupos politicos com seus respectivos candidatos.
No dia do evento, havia diversas bandeiras de movimentos e partidos varios; as cores, portanto,
ndo foram padronizadas, mas foi colocado em énfase a cor roxa, ja tradicional do movimento
feminista.

Fabia relata que muito de sua mediacdo nas comitivas acerca do ato, ainda dentro das
organizacOes partidarias, se deu em funcdo de uma tentativa de manter a imparcialidade
partidaria do ato, focando na participacdo da maior quantidade de pessoas possiveis, e que nessa
mediac&o, acabou por gerar situagdes inéditas na cena politica das manifesta¢des, que considera
de grande valor. O microfone passou a ficar aberto e no chdo, ao inves de ser inacessivel em
cima de carros de som. Além disso, as representantes dos principais partidos se uniram para a
elaboracdo da fala oficial do ato, tendo a participagdo de todas na leitura, onde cada uma lia um

paragrafo. Acerca das imagens feitas do ato, Fabia acredita que mesmo na ocasido, tendo
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tentado agregar o maximo possivel de colaboradores fotografos e jornalistas para a veiculacdo
das imagens, ndo conseguiu dar conta de todos, em vista de ter tomado a frente do evento
sozinha. Logo, a veiculacdo dessas imagens aconteceu a revelia de seu controle, tendo,
naturalmente, veiculacbes que eram convenientes a quem publicava — de apoiadores a
opositores do ato. Da mesma forma, Fabia acha que o formato do contetldo muda conforme a
plataforma, por parte dos operadores das plataformas que mudam os conteudos veiculados
nesses espacos virtuais conforme os interesses politicos em torno delas, e ndo pela caracteristica
tecnoldgica ou estética da plataforma.

O movimento comecou no Facebook, caminhou para a rua e depois seguiu nos
aplicativos de mensagens WhatsApp e Telegram, sendo este Gltimo considerado mais seguro,
ainda que, no entanto, Fabia tivesse sua conta hackeada, a deixando por mais de 1 ano sem
acesso. A organizadora relata ter utilizado todos os recursos que tinha, e que todas as mulheres
ali participando na viabilidade do ato ativaram “até suas proprias redes, e todo tipo de
comunicacdo possivel”. Para Fabia, o #EleN&o ndo foi um ato construido pelas redes, mas sim
um ato que também se utilizou das redes; e diz que, ““se ndo tivesse 0s movimentos ja histéricos,
ndo teria sido o que foi”. Fabia considera que a visualidade do movimentou néo foi prépria,
porque a visualidade do #EleN&o foi a de “colher todas as outras visualidades e ndo deixar que
o0 verde amarelo aparecesse”, como conta que era orientado: “VVa com o discurso que acha mais
importante”. Acerca da singularidade do ato, Fabia conta que a grande diferenca foi que o ato,
que foi procedido por outros 3 atos, ndo era replicavel, o que foi algo que percebeu ja com os
atos seguintes, contando que “ndo conseguiu repetir no segundo ato”” 0s mesmos impactos que
ocorreram no primeiro.

Apesar do pluripartidarismo, Fabia conta que “fez de tudo para que fosse
pluripartidario, mas com recorte de esquerda” e que, por isso, foi mais bem demarcado como
movimento “antifascista” para declarar a pluralidade de vozes e a ndo aceitacdo de um discurso
unico sobre os demais. Fabia relata considerar que tal acéo foi algo puxado por ela com o intuito
de garantir o discurso pluripartidario: “Foi o maior evento puxado por mulheres, mas garantindo
pauta antifascista”. Quando questionada sobre sua opinido pessoal acerca de comentérios
negativos por parte da esquerda sobre o movimento, diz que viu apenas o candidato Ciro
Gomes, que, segundo ela, ndo é de esquerda, e que s&o criticas que sao possiveis, mas considera

que

as pessoas estdo muito acostumadas a uma forma especifica [de atos], mas nédo foi
nossa responsabilidade o Bolsonaro ganhar. O que fortaleceu a vitoria do Bolsonaro
foi o centro e a direita, além do empresariado, que acreditavam que ganhariam
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dinheiro com isso. Eu discordo delas, mas vivemos numa sociedade democratica e
devemos garantir que continue assim (informag&o verbal).

Quando questionada sobre acreditar se 0 movimento influenciou outros movimentos,
Fébia conta que, ndo fosse a pandemia de COVID-19, provavelmente tivesse influenciado sim,
mas considera que as movimentacdes depois do #EleNao foram bem menores. Ainda assim,
acredita que ha chance de ter influenciado, ainda que considere o #EleN&o primeiro, Unico e

irreplicavel, porque tinha um objetivo concreto e direto. Ainda conta que

ndo foi um evento online que decidiu tomar as ruas; foi um evento construido com
“eu” chamando. Eu sempre soube da importancia e sempre estive ligada as
manifestacdes de rua, seja no meu trabalho pessoal, seja no reconhecimento da
importancia de todas as passeatas que saem a rua pra mostrar guem SOmMOS
(informacéo verbal).

Fébia acredita que 0 movimento ndo poderia ser online porque “a presenca do corpo me parece
uma caracteristica importante da existéncia humana. Esses corpos juntos constroem
movimentos e acBes concretas”. Ainda assim, acredita que, com os avangos tecnolégicos, “cada
vez menos isso sera relevante”, mas insiste que “a presenca do corpo tem uma visualidade muito

especifica”, a descrevendo como algo que

a gente olha e tem forma, massa, tem brilho e cheiro, tem um impacto na construcdo
de lagos muito profundos: estar do lado de alguém, correr de uma ameaca com alguém,
se proteger juntos e se preocupar... porque o ato de rua passa por isso: pelo medo,
pelos sonhos, a necessidade de gritar junto e isso tudo tem impacto e gera um ambiente
emocional de forga e alimento (informacéo verbal).

Por sua perspectiva, Fabia acredita que

0s encontros produzem novas concepgdes de mundo porque s6 no encontro que se
produz novas concepcdes de mundo. De que outra forma a gente sai do nosso lugar e
vai pro lugar do outro? Entdo os atos sdo momentos de avangos nas nossas concepgdes
politicas de mundo e nas compreensdes das diversas localidades. Ainda mais agora
que a gente sé tem informacdes de pessoas que pensam igual a gente (informacéo
verbal).

Acima, Fabia refere-se as bolhas dos algoritmos nas redes socias, e ainda complementa que:

A gente estd numa relagdo entre pautas identitarias, pautas muito fechadas, que nao
estdo na construcdo desses discursos do “entre”, das pontes que s6 é possivel no
encontro com a diferenca, no encontro em que se sente em risco, tal qual a outra
pessoa, tdo semelhante a outra pessoa. Os espagos de encontro sdo espagos de
construcédo de concepgdes de mundos melhores (informagéo verbal).
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Questionada sobre os motivos que levaram 0s corpos as ruas, Fabia relata que “as
mulheres sabem como nossos corpos séo violentados diariamente” e acredita que o que motivou
tantos corpos a estarem presentes no dia do ato foi justamente o discurso bolsonarista que
carrega em si grande violéncia contra os corpos das mulheres. "Tinha uma violéncia explicita
contra os corpos das mulheres e um desejo muito grande de impedir que isso se propagasse”.
Féabia também conta que o crescimento vertiginoso do candidato fez eclodir grandes embates
dentro das familias “de pessoas que ja eram reacionarias e comecarem a se sentir empoderadas”,
0 que considera que foi outro ponto decisivo para que as mulheres tomassem as ruas. “Acredito
que as pessoas foram pra rua pra tentar frear uma figura fascista sim, mas ndo freamos”, diz
Fabia.

Questionada acerca da capacidade da oposi¢cdo em fazer atos com a mesma propor¢ao
do #EleN&o, Fabia acredita que, ao menos em Sdo Paulo, o ato comecou sendo construido pela
oposicao, porque acredita que o intuito daquela articulagéo era de impulsionar a candidatura de
Haddad e Manuela d'Avila, relatando que a hashtag na verdade era #EleN&o #ElaSim, em
referéncia a vice da chapa, pertencente ao Partido Comunista do Brasil (PCdoB). O que torna
interessante a perspectiva da organizadora, por considerar que mesmo dentro da esquerda, a

chapa era oposicao:

Eu acho que foi um ato também construido pela oposi¢do... Tudo bem que eu
atravessei para garantir o pluripartidarismo e a equidade de discursos para nédo
tomarem os carros de som... eu fiz essa construcdo. Eu puxei esse recorte. Ndo sei se
isso foi bom ou ruim, porque talvez se tivessem tomado um discurso para eleger a
Manuela d'Avila isso seria 6timo, a gente n&o teria o Bolsonaro. N&o posso dizer que
foi errado esse movimento que eles fizeram pra tentar garantir a candidatura
(informagdo verbal).

Féabia considera que sua tomada de frente nos atos garantiu que ndo fossem tomados por um
Unico partido, e relata que “as mulheres acabaram tendo que abrir mao de muita coisa, porque
estavam construindo o ato e de repente uma pessoa aleatdria tomou a frente e exigiu que fosse

pluripartidario, e elas tiveram que aceitar porque ja tinha mais de 40 mil pessoas confirmadas”.

» Michely Coutinho, Advogada e Servidora Publica, Participa de Movimentos

Politicos LGBT, feministas e sindicais, Goiania — GO.
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Figura 5 — Imagem do evento #EleNdo — GO no Facebook
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Michely é servidora publica, hoje com 39 anos, e conta que desde seus 21 anos atua
ativamente na cena politica de Goiania, tendo se filiado ao PT por um periodo, mas, desde 2015,
ndo tem mais vinculo oficial com o partido. Em sua entrevista, Michely relata que tem j& grande
vinculo com os movimentos de internet, tendo jA& uma tradicdo estdvel com o cenario
tecnoldgico que sempre a impulsionou tanto em seu posicionamento politico quanto em seus
interesses acerca das tecnologias de forma geral. No inicio da entrevista, Michely conta que
acreditava, no inicio da internet, que 0 espaco cyber existia para mobilizar a rua: “no inicio, a
internet era para mobilizar para a rua, entdo o movimento era— que era 0 nome da minha palestra
— da rede para ruas”, e que hoje, com a pandemia de COVID-19, se concretizaram ainda mais
as “ruas digitais”, evidenciando 0 movimento inverso “das ruas para as redes”, em que até antes

da pandemia, ja havia essa demanda:

A gente faz uma manifestacéo e etc., mas tem que bombar até nas redes. Nao tem essa
de preponderancia mais. Eu mesmo ja disse isso ha 20 anos atras, com as redes sociais
bombando mesmo: Orkut, Fotolog... e 0 Orkut mesmo, acho que foi a grande rede que
trouxe mais mobilizacdo politica. Tanto que 14 foi meu primeiro B.O. de ameaga [de
morte] (informag&o verbal).

Michely comenta que, com a pandemia, houve uma quebra de paradigmas nesse

sentido, porque, se antes a internet era “meio”, agora a internet também é “fim”, e explica que

como militante e advogada, sempre disse que a rua é a fonte do direito. Nao é a toa
que eu fui pro direito do trabalho que é onde literalmente a rua é fonte! Quando eu
estou falando do direito, a fonte é a lei, né... a fonte formal é a lei. A gente trabalha a
lei como a fonte formal e a rua, a fonte material através de greve, protestos,
mobiliza¢Bes que culminam ali no acordo e na convencéo coletiva que faz levantar
parte do meu trabalho (informacéo verbal).

Por isso, quando a internet comeca a tomar espaco na militancia, esta sai da posic¢éo de “meio”
e passa a ganhar lugar também de “fim”, porque as discussdes e a preponderancia da dimenséo
de corpos unissonos ganham outras visualidades, tal qual o “Trending Topics ” do Twitter, que
levantou a hashtag #EleN&o e que movimentou o cenario politico a tomar também as ruas.
Michely acredita que o que juntou as pessoas no mesmo tema foi o tema unico, objetivo e direto,
conta: “Ele ndo! Era ndo deixar que os fascistas subissem ao poder e foi isso que se comprovou,
né?! Trés anos se passaram ¢ ele ¢ o pior lider na pandemia”.

Para o ato em Goiania, Michely relata ter sentido muito medo na época, o que fez com
que a cor oficial do evento fosse a branca. Na época, em 2018, havia muitos casos de
manifestacOes bolsonaristas que agrediam quaisquer pessoas vestidas de vermelho, o que

acabou se espalhando como uma forma de desencorajar as manifestagdes de esquerda por
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medos de retaliacdo. Por isso, no ato de Goiénia foi amplamente divulgado que ndo houvesse a
presenca de criangas, mas que, ao final, acabou por ocorrer tudo bem. Como alguém que
presenciou esse ato, acho interessante acrescentar que, apesar de néo ter havido quaisquer lesbes
ou violéncias efetivas em quem estava no ato, houve claramente uma sensacdo de maior
vulnerabilidade, com muito embate de opositores presentes nas ruas que Xingavam e
aceleravam como ameaca a quem ocupava a rua. Michely revela que, depois do primeiro ato,
organizado pelo Facebook e por grupos de WhatsApp, houve mais 2 atos contra Bolsonaro, mas

que o maior fruto que o primeiro ato deu foram as “banquinhas da democracia”, como explica:

A gente foi pra rua quase todos os dias da campanha eleitoral a fim de mais didlogo
com todo mundo. Nos inspiramos naquele baralho da Sabrina Fernandes, do Tese
Onze. Eu fui para a feira, pro centro da cidade e colocava uma banguinha com
cadeiras, servia chd, café e durante isso a gente dialogava com o povao (informagéo
verbal).

Um grande diferencial que o ato do #EleN&o teve foi a nitida anuéncia da populacéo,
pois foi explicitamente uma das maiores manifestagdes que ja ocorreram na cidade, juntando
mais de 20 mil pessoas dentre mulheres, homens e LGBTSs com um mesmo proposito. Michely
ainda acrescenta que foi uma grande conquista de publico, em vista de que os atos de rua que
mais tinham presenca eram os relacionados ao orgulho LGBT, o que também critica, ainda que
faca parte da comunidade, e explica que acredita ter tido tanta gente porque a estética das
chamadas e dos eventos mudou. Era mais bonita, atraente e tinha um foco especifico, direto e
objetivo, diferente das movimentacBes que costumam acontecer onde um informativo tem ao
menos trés hashtags diferentes e um posicionamento muito mais agressivo. No #EleN&o, conta
ter tido uma abordagem mais voltada ao amor, contra o ddio. Essa diferenciago de publico foi
muito percebida por Michely, que lembra ter visto muitas pessoas conhecidas mobilizadas que

nunca tinham ido em uma manifestacdo antes:

Varias pessoas sd0 amigas que eu ndo via ha muito tempo, de amigos de centro
espirita, do ensino médio... [...] Vérias nunca tinham ido em um ato. Pessoas que eu
ja tinha convidado a vida inteira e ndo iam. Varias pessoas se juntaram ou para ir ao
ato, ou para fazerem as banquinhas da democracia. Faziam isso porque a ameaga era
um fascista. Fizeram isso para ndo deixar que ele subisse ao poder. A gente nunca
tinha feito um convite tdo claro nos meus Gltimos 20 anos de militancia, isso com
certeza! (informacéo verbal).

Questionada sobre o porqué de ter tido, pela primeira vez em tanto tempo, tantas
pessoas na rua, responde que “a ameaga do fascismo nunca foi tdo grande para a minha

geracdo”. O fato de as artes terem se pacificado, gerando uma alteragdo completamente nova a
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visualidade das causas do movimento, sendo prova disso a quantidade de pessoas novas que
marcaram presenca no ato. Michely ainda conta que muitas dessas pessoas que conversaram
com ela, declararam inimeras vezes como acharam o ato muito bonito. Houve um grande
empenho nas questdes culturais do ato, com musicas proprias, um discurso mais pacificador e
maior coeréncia estética, com objetividade organizada, além de ter saido do estereétipo da
comunicacgéo: cores vermelhas, chamadas quase que de guerra... as mesmas chamadas de
sempre, “praticamente a estética da revolugao Russa”, brinca. Michely acredita que, nao fosse
uma proposta visual diferente, o evento ndo teria conseguido furar a bolha, como furou, até
mesmo dentro do ambito feminista. Michely ainda relata que tradicionalmente sempre ha um
boicote sobre as manifestagdes de esquerda, com a midia sempre relatando quantidades de
pessoas em rua inferior ao que de fato havia, mas, com a ascensdo do bolsonarismo, as
organizagOes passaram a ter que lidar também com boicotes por parte de donos de graficas e
demais midias de publicidade, que ao perceberem o conteldo das impressdes, se recusavam a
executar os servicos. Além disso, apesar dos boicotes, também conta ter sido possivel perceber
uma maior cobertura por parte das emissoras, ja que foi um evento nacional, veiculado pelas
emissoras de todas as grandes capitais.

Acerca do contetido que cada plataforma distribuia, Michely acredita que o Facebook
era um espaco mais voltado para “textdes”, sendo o Instagram mais voltado para “imagens” e
o Twitter, para analises curtas. Em sua concepcdo, todas as veiculagfes tinham que se adequar
a cada formato das plataformas, para que o movimento pudesse ter grande alcance, e diz
perceber isso quando se dispde a fazer as campanhas “‘com essa perspectiva”, além também da
diferenca de publico de cada plataforma, sendo o Facebook para pessoas mais velhas, onde
relata que seus pais usam mais, Instagram para pessoas mais jovens e o Twitter € onde concentra
a fonte politica, com noticias e assuntos mais imediatos, o dito “termdmetro da internet”.
Michely relembra que antes dessas redes sociais, a militdncia acontecia na “blogosfera”. Ainda
assim, acredita que, mesmo que a internet concentre muito da discussdo politica, a rua é
imprescindivel, e ainda comenta essa experiéncia do 100% online que a pandemia proporcionou

aos movimentos politicos:

Hoje eu tenho certeza, por causa da pandemia e de como experimentamos o ambiente
100% online, que o direito nasce na rua! A humanidade e a histdria da humanidade,
de conquista de direitos e de evolugdes... 0s grandes atos, protestos, greves, sempre
foram na rua. Acredito que hoje isso passa por uma ressignificacdo, mas [0 espaco
virtual] ainda ndo é um ambiente 100% real. [...] Nada substitui o presencial da mesma
forma que nada substitui o alcance da internet (informacéo verbal).
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Outro ponto levantado por ela é de que ainda se perde muito tempo com discusses
improdutivas, que acredita que, com o tempo, consiga se equilibrar melhor com agdes. Michely,
que vai as paradas LGBT desde as primeiras edi¢fes, lamenta como essa pauta cresceu rapido
e como esses numeros ndo se repetem quando se trata de pautas antirracistas, feministas, de
pautas sindicais e de garantia de diretos. Além disso, também questiona o distanciamento que
se fez ao longo das geracGes, com as pastorais e demais iniciativas religiosas que tinham

parcerias com as posicdes de esquerda.

6.4 A ARTICULACAO DO DESIGN

A partir da visdo de estética que Ranciére (2020) dispde, uma perspectiva propria da
“ficcdo” é tomada como uma nova “maneira de contar historias, que é antes de mais nada, uma
maneira de dar sentido ao universo empirico das a¢des” (Ranciere, 2020, p. 55), isto é, uma
linearidade histérica de sucessdo de causas para dar ordem a realidade, que nem por isso,
realmente se desenrola dessa forma. Logo, a ficcdo — como foi questionado a Ranciere (2020)
— ndo substitui o real, mas lhe da ordem causal. Partindo dessa premissa, € possivel tomar
partido do design como essa forma organizacional prépria da ficcdo, que dispde uma linha guia
de interpretacdo dos fatos.

Ao longo dos relatos nas entrevistas, foi possivel perceber que o design atua como essa
organizacdo ficcional da realidade em diversos niveis: desde a “timeline” do Facebook e do
Instagram, que desenrola histérias sobre 0 mundo, de forma personalizada a cada um (projeto
que viabiliza algoritmos que trabalham para atrair a atencdo do usuério, por meio de contelidos
que impactam cada um especificamente), quanto através das préprias histérias que um texto ou
imagem é capaz de trazer, afetando pela empatia, ou mesmo pela curiosidade de algo novo, que
surge da desassociacdo das manifestacoes as estratégias visuais tradicionais ja pouco apelativas
a grande populacgdo, que carregam em si, estigmas. Em todos esses casos, 0 design organiza 0s
signos e significados que foram planejados para ser passados, desde uma cor a uma frase. Desde
um formato de distribuigdo de midia, a sua utilizacdo: sempre hd uma intencao por trés.

O ato, e todas as estratégias que viabilizaram o ato do #EleN&o, tém inimeras
articulacGes de design que alteram efetivamente toda uma ordem estética, que por sua vez é
politica e concreta no espaco. Apesar de Fabia ndo acreditar tanto no poder da internet e de suas
veiculagGes, ndo consegue negar que a articulacdo se deu pelas redes — articulagdo essa
coordenada ou ndo. Como Michely coloca, 0 espacgo cyber se torna também um “fim”, e ndo

mais apenas um “meio”, porque a hashtag se tornou relevante pela movimentacao cyber que
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gerou e desembocou nas ruas concretas. Em uma fala pontual, Michely sintetiza toda a relagéo
dos espacos (urbano e cyber) com a politica: “Nada substitui o corpo presencial [na rua], da
mesma forma que nada substitui o alcance da internet”. Nesse sentido, evidencia-se o entrelacar
desses espacos como acao e causalidade.

A tela media esses espacos aonde o corpo sozinho € incapaz de chegar. Veicula ficgdes
esteticamente, que afetam o publico. O sujeito se afeta por essas apreensdes estéticas, dando
sentido ao que percebe, com base no que tem de bagagem capacitadora de identificacdo daquilo.
Assim uma pauta ganha espac¢o: quando motiva em muitos uma discusséo generalizada. Assim
aconteceu para que a hashtag #EleN&o chegasse aos Trending Topics do Twitter. E importante
lembrar também o porqué de essas comunicacgdes tracadas pela tela ndo deixarem de ser ficgéo:
porque a tela € um simulacro e da mesma forma que transmite fatos, também transmite
deturpacGes convenientes a quem publica, gerando assim a grande efetividade das Fake News,
também famosas nesse periodo.

Como foi abordado diversas vezes nas entrevistas, as organizadoras associam
fortemente o sucesso desses atos nacionais a clareza da comunicacgéo, que, CoOmo poucas vezes
em muitos anos, foi sucinta, direta e objetiva: #EleN&o. Além disso, esse sucesso também se
deve a iminente violéncia generalizada que mulheres e minorias, sempre muito ameacadas por
Bolsonaro, jA temiam h& muito tempo. Essas figuras sentiam o risco iminente que tal
candidatura significava, logo, para as comunidades LGBT e feministas, Bolsonaro ja
significava uma carga bem estruturada de retrocessos e violéncias, o que explica a participacdo
em peso de mulheres de diversos posicionamentos politicos e da comunidade LGBT. Ha uma
linha reta tracada as experiencias dessas pessoas com Jair Bolsonaro, fazendo com que seus
significados sejam remetidos ao medo intimo e individual de poder caber na posicao de vitima.
Coube ao design ordenar da melhor maneira possivel esses afetos ao pablico correto, tal qual

Ranciére (2020, p. 55-58) descreve sobre a funcdo social da fic¢do:

Torna-se uma ordenacao de signos. Todavia, essa ordenacdo literéria de signos néo é
de forma alguma uma auto-referencialidade solitaria da linguagem. E a identificacio
de um lugar, um grupo, um muro, uma roupa, um rosto. [...] O real precisa ser
ficcionado para ser pensado.

E por isso que o autor insiste que a ficgdo define formas de conex&o entre os fatos, em
suas diversas formas de apresentacéo, e a capacidade interpretativa de tais fatos, o que indefine
a separacdo entre a razdo dos fatos e a razdo da ficgéo, porque tudo depende de quem interpreta,

e do que traz consigo como conhecimento e ferramenta para a interpretacdo — até mesmo a
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historia. Ranciére (2020) ainda explica que essa é a mesma metodologia que qualquer
historiador e/ou analista social toma para observar a realidade. Nos formamos em uma realidade
historica, que demanda tal formato de organizacdo para que as coisas facam sentido causal e,
por esta razdo, tudo € uma questdo de perspectiva ficcional. Esse ponto inclusive se mostra
alargadissimo quando se foca na construcdo de realidade que um sujeito remonta ao acessar as
redes sociais: uma ordem cronoldgica e causal que se molda a cada ser humano conectado,
conforme a memdria da inteligéncia de maquina consegue organizar, prazerosamente, ao
usuario. Moldam a realidade que o sujeito passa a enxergar. Realidade com olhos de filtros

imaginarios que propiciam a visdo. Conforme Ranciére (2020, p. 59),

Os enunciados politicos ou literarios fazem efeito no real. Definem modelos de
palavra ou de acdo, mas também regimes de intensidade sensivel. Tragam mapas
visiveis, trajetdrias entre o visivel e o dizivel, relagbes entre modos do ser, modos do
fazer e modos do dizer. Definem variagdes das intensidades sensiveis, das percepcdes
e capacidades dos corpos. Assim se apropriam dos humanos quaisquer, cavam
distancias, abrem derivagdes, modificam as maneiras, as velocidades e os trajetos
segundo 0s quais aderem a uma condicdo, reagem a situagdes, reconhecem suas
imagens. Reconfiguram o mapa do sensivel confundindo a funcionalidade dos gestos
e dos ritmos adaptados aos ciclos naturais da producgdo, reproducgdo e submisséo. O
homem é um animal politico porque é um animal literario, que se deixa desviar de sua
destinacdo “natural” pelo poder das palavras.

Evidencia-se, portanto, a parcialidade de quem cria. Consecutivamente, evidencia-se
a afectibilidade do ser humano; sujeito social, inserido em espa¢co comum, movido pela mimese
social ao outro e a internalizacdo dos desejos e assimilagdo disto em si; se transformando
inimeras vezes no “eu” de cada um. N&o por acaso, 0 movimento #EleN&o foi insistentemente
caracterizado como um dos atos mais artisticos presenciados por parte dos entrevistados. Os
afetos alcancam por meio das assimilagdes entre meio e sujeito, € a internet alcanga os sujeitos
como nada antes poderia alcancar. A internet afeta pela tela, através da ficcdo que uma histéria
veicula e acende medos e esperancas em cada um, tocando em seus intimos desejos — tracando
similitudes dentro de cada um, tornando o assunto relevante; digno de uma opinido ou
participacdo. Um por um, faz-se a teia social. O sucesso do movimento se deu especificamente
porque lidou com o intimo de muitos: 0 medo e, consequentemente, a esperanca.

Ainda assim, é importantissimo observar este projeto de experimentacdo social em que
as redes sociais se tornaram. E evidente que a articulacio das redes se da por um principio na
psique e seu sucesso se da exatamente por isso. Apesar de individualizarem as referéncias de
toda uma populacéo, tirando o solo comum e transformando apenas o0 medo ou a esperanca em
espagos comuns, 0 que se evidencia com o movimento #EleNao é a articulagdo emancipatoria

disso. Apesar da grande representacdo de individualizacdo social que as redes sociais
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representam, por se tratar da mesma linha temporal — como explica Safatle (2018b) —, 0 medo
e a esperanca sdo extremidades da mesma linha. Enquanto alguns a utilizam pela dominagéo,
alienando pelo medo; hd 0 mesmo espago de emancipacdo. Tornando assim o design e suas
visualidades em algo essencial para a afec¢éo e aproximacdo com o publico. Isso é algo que se
provou pelo relato de Michely, por exemplo, quando relata que foi a primeira vez em que a
estética dos conteidos do ato se manteve mais objetiva e sem interferéncia da estética comum
utilizada pela esquerda, o que se evidenciou pelas novas pessoas que compareceram ao ato
como nunca havia ocorrido antes.

Apesar da logica individualista que move o projeto dessas plataformas de rede social,
a falta de visdo social e filosofica cria “bombas atomicas” devastadoras, pelo simples impulso
de ver a maquina funcionar e, claro, rodando e gerando lucro. Diante do grande problema posto
as ciéncias humanas; contra a bruteza e inflexibilidade das ciéncias duras, s6 poderiamos lidar
com adaptagdes, gambiarras e hackeamentos no proprio sistema. Se, por um lado, as redes
sociais desalojam as perspectivas da realidade, por outro, dissemina discussdes e também
conectam quem esta disposto a questionar. E por essa ficcdo do simulacro da tela que novas
possibilidades passam a circular, ndo como ideia utopica de um possivel alcance, mas —
parafraseando Ranciére (2020, p. 60) — “como operarios que devolvem a utopia seu caréater de
‘irrealidade’ pratica, bem como Seus arranjos de palavras e imagens, préprias para a
reconfiguracao do territorio visivel, do pensavel e do possivel” porque, apesar dos desafios que
a realidade nos impde, é a partir desses desafios mesmos que nasce a poténcia de solugdo. “As
ficcBes da arte e da politica sdo, portanto, heterotopias mais do que utopias.” (RANCIERE,
2020, p. 62). Nesse sentido, segundo Ranciere (2020, p. 60),

[a ficcdo] introduz nos corpos coletivos imaginérios, linhas de fratura, de
desincorporacdo. Como se sabe, isso sempre foi a obsessdo dos governantes e dos
tedricos do bom governo, preocupados com a “desclassificacdo” produzida pela
circulagdo da escrita. [...] E verdade que a circulacio desse quase-corpos determina
modificac¢Oes na percepcao sensivel do comum, da relagdo entre 0 comum da lingua
e a distribuicdo sensivel dos espagos e ocupacgdes. Desenham, assim, comunidades
aleatdrias que contribuem para a formacéo de coletivos de enunciacéo que repdem em
questdo a distribui¢do dos papéis, dos territorios e das linguagens — em resumo, desses
sujeitos politicos que recolocam em causa a partilha ja dada do sensivel.

A mesma internet que segrega tambem conecta saberes. Atraves das discussoes e
problematizagfes do Twitter, do Facebook e de grupos de WhatsApp, a hashtag cresceu e
alcangou ainda mais pessoas. A visibilidade é principio da identificagdo. A identificagdo gera
um anseio. Assim, milhares de pessoas tomaram as ruas, por um movimento oriundo do “néo-

lugar”, mas que impulsionou ao mesmo lugar: o Largo da Batata, a Praca do Papa, a Pracga
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Civica. Todos juntos no mesmo dia e hora, com a mesma conviccao, esperancas, medos e
anseios. O design direcionou efetivamente os rumos politicos de uma nagdo. Quando Butler
(2019, p. 65) questiona: “Como a populacdo sem fala pode falar e fazer as suas reinvindicacfes?
Que tipo de rompimento é esse no campo do poder? E como essas populaces podem
reivindicar aquilo de que necessitam para persistir?”, sdo solugdes como a internet e 0 design
que mediam e dao fim as performatividades das ruas, que fundamentam direitos fundamentais

através de atos, greves e manifestacGes de forma geral.

6.5 A ARTICULACAO DOS DESIGNERS

As entrevistas com artistas e designers (nos Apéndices A, B, C e D) se deram por
escrito, a partir de troca de e-mails. Os entrevistados foram escolhidos por suas relevancias:
artes que se disseminaram fortemente no espaco virtual durante o movimento #EleN&o, como
também nos espagos urbanos de diversas formas, mas, principalmente, nos préprios atos. Ao
todo, foram convidados 6 artistas e designers: 3 homens e 3 mulheres. No entanto, até o periodo
de entrevistas previsto pelo cronograma desta pesquisa, apenas Gladson Targa, Rapha Baggas,
Militdo Queiroz e Juliana Pina haviam respondido; ou seja, das mulheres, apenas uma havia
respondido, o que esclarece a quantidade inferior do ponto de vista feminino acerca de um
movimento feito por mulheres, sobre mulheres. E importante colocar esse ponto, pois foi
normal, inclusive por parte de muitos homens da esquerda, que, ap0s 0s atos — estes
considerados os maiores atos feministas do pais! — culparem essas mulheres em manifestacéo,
pela proeminéncia do candidato Jair Bolsonaro, ainda que este jé& estivesse em alta e clara
ascensdo, que foi, inclusive, o que fez tantas mulheres se movimentarem e tomarem as ruas. Tal
movimento ndo foi puxado por nenhum ato ndo relacionado a género, porque a iminéncia maior
de violéncia ndo pairava contra todos de forma igual, mas pairava muito mais sobre as mulheres,
negros, indigenas e comunidades LGBT — ainda que, de forma geral, fosse uma violéncia que
poderia chegar a todos 0s géneros.

A primeira pergunta feita aos entrevistados focou em saber qual era a opinido dos
artistas a respeito da propria posicéo de criacdo, bem como se consideravam que isso afetaria a
sociedade. As respostas sintetizaram uma nocao de que as informacdes e temas que veiculam a
partir de suas criagdes tém essa expectativa de esclarecer pautas consideradas nocivas a toda a
populagéo. Por isso acreditam que interfere na sociedade, pois acabam por tocar em assuntos

relacionados ao bem coletivo. Militdo Queiroz inclusive coloca que “muitas pessoas se
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identificavam e se sentiam representadas”, o que evidencia uma ligagdo afetiva?’; bem como
tentam levantar discussfes sobre valores culturais, sociais e classistas, o que evidencia
novamente essa afeccdo pelos temas, ja que tocam a todos, facilitando o reconhecimento de si
no assunto. Juliana ainda pontua sobre a sincronia de temas que acontece quando varios artistas
falam de uma mesma coisa, pois isso demonstra um campo de impacto muito maior do que
quando se imagina um Gnico artista falando isoladamente. E importante lembrar que aqui s3o 4
artistas e designers que participaram do movimento #EleN&o ao mesmo tempo, mas que na
realidade, foi uma rede de criadores muito maior. A sincronia dessas pessoas disseminando
contetidos sobre um mesmo fato é algo que redimensiona muito toda essa producdo artistica e,
consecutivamente, todo um impacto cultural.

A segunda pergunta foi sobre a consideracdo do carater politico dos contetdos
veiculados por eles e porque se interessaram por essas tematicas. E interessante perceber que
Gladson, nesta pergunta especifica, explica que ndo constituiu uma producdo com forte
abordagem politica em suas criagdes por intencdo premeditada, mas porque sempre se
interessou em abordar ““a relacdo humana com o meio social e politico”, o que poderia ser
transcrito aqui como o circuito dos afetos. Foi possivel perceber também que todos os homens
delimitaram um claro marco temporal em suas carreiras: as eleicdes de 2018 que foram marco
inicial ou primordial para o reconhecimento e alcance de impressdes dos seus respectivos
trabalhos. No entanto, no caso de Juliana, a resposta foi curiosamente diferente, pois explica
que, desde o comeco de suas producdes, ja tinha um foco politico muito marcado, por conta de
sua perspectiva feminista, ainda que menos intencional e consciente quando em comparacao a
hoje, abrangendo temas politicos amplos com o passar do tempo. E possivel, no entanto,
perceber que a maioria ja se manifestava politicamente, ainda que menos acidamente até 2018,
ganhando mais “atrevimento” depois das elei¢cdes deste ano.

A terceira pergunta questiona qual seria o entendimento dos artistas sobre o papel do
design em impactos sdcio-politicos. As respostas expdem uma conformidade quanto a
resultados melhores, mais rapidos e eficazes no sentido de informar e comunicar, além de
proporcionar uma maior disseminacdo de informacdo e educagdo a partir das redes,
movimentando politicamente ideias. Também se pontuou a importancia da informacéo mais
horizontalizada, sem amarras com a midia tradicional. Outro ponto pertinente levantado por
Militdo é a j& concreta imposicdo imageética da qual passamos constantemente a partir das

propagandas, evidenciando olhares ja treinados para a leitura desses formatos.

27 Isto ¢, que deriva de afetos.
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A quarta pergunta se direcionou a reflexdo do impacto que seus respectivos trabalhos
— que naturalmente acontecem inicialmente no espaco virtual —, ganham ao chegar no espaco
urbano. Militdo comenta que, muitas vezes, quando uma obra sua ganha as ruas, nao é citado
enguanto autor, mas isso nao o perturba, porque considera que isso significa um grande sucesso
comunicacional por parte de sua pega, que conseguiu gerar reconhecimento em muitas pessoas.
Sua arte acabou por dar rosto as movimentacdes e até mesmo se desmembrando em outros
diversos materiais contra Bolsonaro e até mesmo a favor do candidato da oposi¢édo, Fernando
Haddad. Outro ponto levantado por Gladson foi que acabou vendo uma de suas obras
estampando as ruas no dia do movimento do #EleNao, por meio de impresséo de sua criagdo —
até entdo — digital, e relata que “ver a imagem impressa e atuando na rua foi contagiante e me
impulsionou a continuar”, tendo esse retorno pessoal que a representacdo de uma obra é capaz
de atingir no publico, também marcada por Baggas, que relata que tal identificacdo entre arte e
publico é “impactante e motivacional”. Juliana também traz um relato nessa mesma linha da
identificacdo que a obra é capaz de gerar no publico, quando comenta que “sente o0 impacto
guando pessoas que nao conheco vém falar comigo sobre meu trabalho, me reconhecem e, de
certa forma, me dizem ‘estamos juntas’”. Essa nitida troca por parte do espectador/ptblico
revela muito de como a identificacdo para/com a obra se trata muito de uma troca interna de
cada um com o espaco externo que interliga a todos por meio do comum, isto é, a partilha do
sensivel que Ranciére (2020) aborda.

A quinta pergunta questionou se, na opinido dos artistas, o impacto do que produzem,
ganhando espaco em manifestacdes e movimentos em geral, amplia o conhecimento de fatos
politicos sobre o pais. Gladson tem uma posi¢do muito interessante sobre essa pergunta, porque
coloca que sua intencéo é de “colocar luz sobre questdes que precisam ser observadas com mais
cuidado [através de] imagens que ilustrem o texto que a acompanha e vice-versa”, declarando
um foco a nivel projetual na intencdo de ampliacdo do conhecimento por meio de uma imagem
objetiva, e ainda completa: “minha intengdo ¢ basicamente manter a chama da indignagao acesa
nas pessoas, lembrando-as de suas responsabilidades com o todo”. Essa proposta de lembranga,
quando situada no espaco das redes sociais, cria uma ruptura no fluxo continuo de “rolagem”
da tela, ao lembrar e chamar para questdes politicas que cabem a todos. Baggas acrescenta que
suas criacdes se tornam mais uma opc¢éo as midias ja tradicionais, compondo mais uma opg¢ao
de opinido.

A sexta pergunta se refere as experiéncias dos artistas acerca do ato #EleN&o em si, e
sobre como viram as articulagdes virtuais desdobradas no espacgo concreto. Gladson explica

algo que Michely, organizadora do evento em Goias, também pontuou em sua entrevista: de
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que a grande atribuicdo que o design propicia € justamente sobre a sintese comunicacional e
capacitacdo da informacdo, que ja é tradicionalmente conhecida na esquerda como algo
“baguncado e mal aproveitado”. Militdo comenta que manifestacbes que se apropriam de
imagens se tornam iconicas, e considera que o movimento #EleN&o acabou se tornando icnico
e forte, marcando na memoria. Baggas acha que o movimentou teve “uma relevancia de alcance
determinante para que as discussfes seguissem [...] com certo alcance didatico”. Juliana,
novamente, contribui com uma posicdo extremamente interessante, pois fala com propriedade
de parte do movimento, uma vez que se autodeclara feminista e que, enquanto até mesmo
mulher, tal ato a afeta de forma completamente diferente do que em homens. Juliana comenta
que a sensacdo que teve “foi de que estdvamos todos trabalhando juntos por uma causa que
afetaria a vida de todos. Presenciei alguns atos nas ruas e pude compreender melhor o impacto
dos compartilhamentos (de imagens, de informacdes, de ideias...) e foi muito revigorante para
a minha esperanga”. Seu relato exemplifica como as artes conseguiram comunicar, informar e
conscientizar as pessoas e a prova maior disso é sobre como os atos do #EleN&o foram os
maiores atos feministas da histdria do pais.

A sétima pergunta pede a opinido sobre o papel do design na potencializacdo de
movimentos e manifestacGes de rua anteriores a pandemia de COVID-19. Baggas diz que
acredita no “design como ferramenta disruptiva na construcdo de novos valores e quebra de
estruturas falidas”, o que evidencia a crenca de que o design, ao construir novos valores e
quebrar com estruturas falidas, quebra com circuitos de afetos cotidianamente instaurados. Essa
perspectiva de que o design e as imagens sintetizam rupturas no fluxo continuo da normalidade
instaurada, vai de encontro com a resposta de Gladson, que afirma ndo haver “novidade na
relacdo entre o design e manifestacGes de rua, protestos e etc.”, porque a comunicagdo é peca
basilar de uma tentativa de alteracdes nos circuitos de afetos instaurados, e a imagem acaba por
abranger a capacidade interpretativa — como discorre Flusser (2017) — ao passo que a leitura
linear da palavra ainda exige um conhecimento inicial para sua decodificacdo. O grande
diferencial do design talvez more nessa capacidade de informar imagética e linearmente em
uma mesma arte, de forma conjunta.

Por fim, a oitava e ultima pergunta questiona sobre a capacidade que o design tem de
alienar e/ou emancipar por meio de sua influéncia. As respostas foram, no geral, voltadas para
a aproximacao do design ao proposito de informacéo, tais quais as demais artes (artes gréaficas,
literatura, cinema e até mesmo o jornalismo), com suas capacidades tanto de alienacdo quanto
de emancipacdo. Um ponto exemplificador disso pode ser encontrado na resposta de Gladson,

que afirma:
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Ele aliena. N&o ha davida. Existe uma fantasia que envolve o design que o coloca num
altar, como se fosse 0 amalgama entre a arte, a filosofia, a psicologia e a publicidade,
um deus ao qual se deve recorrer quando apenas o contetdo nédo é suficiente para
convencer alguém a comprar algo. Mas também pode emancipar, sim, quando o que
importa é informar, comunicar, ndo vender.

A colocacéo do cronista visual — como gosta de ser chamado — foi de grande sintese a respeito
da influéncia que o design é capaz de exercer sobre sujeitos, pois quando realocamos o design
aos interesses de venda, seu impacto fica ainda mais evidente. A informacéo também influencia,
tal qual a desinformacéo, porque o principio € 0 mesmo: a comunicacdo. A veracidade ou
moralidade dos propdsitos vem posteriormente ao fato, que €é: o design influencia, porque atua
pela estética e a estética € a base de nossa interpretacédo de tudo, que em seu principio, significa

sobrevivéncia.
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7 CONCLUSAO

Pela ultima colocacdo bem pontuada de Gladson, € possivel concluir aqui, portanto, a
pergunta a que esta pesquisa se presta: “Como especificamente o design atua na potencialidade
de proporcionar organizacdo social?”. O design proporciona a organizagao social porque atua
por meio da estética, compondo o ambiente no qual os sujeitos se encontram. O sujeito € um
ser social e, por esse fato, depende de formas comunicacionais de trocas de informacao para
sua sobrevivéncia, por isso 0 ambiente em que 0 sujeito esta inserido € completamente
decodificado para que quem ali esta consiga estar em seguranca e com seus desejos essenciais
atendidos. A consequéncia da leitura de um espaco é a sua natural decodificacdo, ou seja, pontos
gue chamam a aten¢do das pessoas por cruzarem com suas intencdes e memdrias internas,
culminando em uma necessidade de troca informacional com o meio pra a resolucdo de uma
questdo pessoal. A isso se chama “afeto”. Como falado na introdugdo: “toda mudanga comeca
pelo sujeito, e é pelo sujeito que o design se articula.” Compreendido que o sujeito demanda
tais trocas com 0 meio, e que 0 meio é composto por indmeros sujeitos, 0 espaco torna-se
cenario de trocas intensas de diversos desejos que ocasionalmente se chocam uns com 0s outros,
fazendo com que surja a politica. Por isso a politica é intrinsecamente ligada ao corpo vivo que
ocupa um espaco, sendo todo espago parte de um comum e, portanto, parte de disputas entre
desejos concomitantes.

O design, enquanto producao intencional por parte da vontade e artificio humano, é o
gue organiza as trocas simbolicas do ambiente em que o ser humano vive; é o0 que organiza 0s
simbolos do qual o ser humano se utiliza para se comunicar; € 0 que organiza e setoriza 0s
espacos no qual o ser humano transita; € o que produz as imagens nas quais o ser humano vai
se projetar; € o que cria objetos e técnicas que auxiliam o ser humano a se desenvolver e
sobreviver; € 0 que cria nOvos espagos para que 0s seres humanos se encontrem. Em sintese, o
design é a mediacdo entre o ser humano e seu espaco, que se deriva em diversas formas: arte,

engenharia, arquitetura, culinéria, ou, como coloca Papanek (2020):

Design é compor um poema épico, é executar um mural, é pintar uma obra de arte, é
escrever um concerto. Mas design também é limpar e reorganizar uma gaveta de mesa
real, é arrancar um dente, é cozinhar uma torta de magcd, é escolher lados para um
mundial de baseball e é educar uma crianca. (PAPANEK, 2020, p. 3, traducéo nossa).

Por esse motivo, esta pesquisa se concentrou em averiguar 0s impactos sociais de

criagdes do design, por acreditar que o pensamento filosofico sobre o que se produz deve



122

antever o “projeto e concepcao” do qual atualmente os processos de design se concentram. Com
a observacéo das anélises feitas a nivel das influéncias que o movimento #EleN&o foi capaz de
exercer nNos espagos sociais contemporaneos — isto €, espago virtual da internet e urbano da
concretude citadina — foi possivel perceber uma longa linha de criacbes que propiciaram que
tais significados fossem articulados como se deram. Desde a cor vermelha tradicionalmente
ligada ao comunismo; a cor roxa ligada ao feminismo; até mesmo a programacao que dispde
modos de usos de plataformas a até a organizacdo de pensamento de usuario para quaisquer que
sejam as criacOes, perpassam por uma intencionalidade criativa propria do design, a nivel de
visualizagdo de um proposito e articulagdo de meios para seu alcance. Esta pesquisa evidencia
essa linha de artefatos materiais e impalpavelmente materiais que passam pela articulacdo de
uma transformacdo politica. A politica como fim focal aqui é simplesmente o ponto final de
qualquer articulacdo social e, tendo o design articulacdo a nivel social, a politica acaba por ser
um espaco nitido das consequéncias dos projetos. Aqui foi escolhida uma consequéncia voltada
as influéncias sociais que se materializaram com a eleicdo de uma personagem absurda, mas
gue se manifesta diariamente de diversas formas: degradacdo ambiental, superproducdo de
residuos, formacéo de padrdes estéticos danosos as psiques humanas e, em especial, femininas,
e tantas outras manifestagdes dessas producdes que ndo pensam além do pleno funcionamento.
Funcionamento este medido por um sucesso monetério, e ndo social; como colocado por
Margolin (2014, p. 303): “Uma pesquisa em design como empreendimento especulativo”.

A diversidade de consequéncias que se apresentou com toda a linha de influéncias que
se desenhou com a andlise do movimento de ciberativismo deve ser tomado como grande
chamada de atencdo para a preocupante escassez de estudos do design de forma mais ampla.
Essa critica ja vem sendo feita, a0 menos, desde a década de 90, alertando sobre os impactos de
como as escolas de design — trazendo consigo um traco marcado pelo modernismo — insiste em
uma racionalidade de funcdo que se descola da realidade social e torna-se rigida, tal qual

Margolin (2014, p. 304) relata, parafraseando Christopher Alexander:

A racionalidade, vista originalmente como meio para abrir a intuicdo a aspectos da
vida fora da experiéncia do designer, tornou-se quase da noite para o dia, um estojo
de métodos rigidos que obrigavam designers e planejadores a agirem como maquinas,
surdos a qualquer lamento humano e incapazes de rir.

A racionalidade a qual Alexander se refere, nada mais poderia ser do que a razéo do
capital, trazendo novamente o que Safatle (2018b) discorre sobre esta razdo que se serve ao que

mais d& lucro, sendo a razdo uma construcdo social que, dentro do liberalismo, se materializa
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no bem-estar do capital. Essa perspectiva enunciada pelo filésofo pode ser visualizada através
do objeto aqui analisado, pois quando se pensa na razdo como essa instancia é construida
socialmente, € por meio das comunicaces e circulacdes de afetos que essa razao se consolida,
trazendo a tona, mais uma vez, a importancia que se ha sobre o que se veicula e como se veicula.
Por isso o design é articulador e mediador de afetos, tendo que tomar para si a responsabilidade
do que produz e a necessidade de atengdo a pluralidade da reflexdo no design. Margolin (2014,
p. 307) fala de como “é preciso levar o pensamento de design a se preocupar com a situacdo
maior em que o produto existiria” e parafraseia John Chris Jones: “é mais verdadeiro dizer que
os métodos do design se destinam ao projeto de ‘todas-as-coisas-juntas’, a situacéo, [...]
significando fungdes e os usos das coisas, os ‘sistemas’ em que elas sdo organizadas ou os
‘ambientes’ em que elas operam.” (JONES apud MARGOLIN, 2014, p. 307).

Onde sistemas sdo “os conjuntos operacionais de que a vida moderna esta sendo
formada e produzida: sistemas de transitos, programas de computador, programas educacionais,
hipermercados ¢ etc. Essa ¢ a escala do design” (MARGOLIN, 2014, p. 307), realocando as
proporcOes tradicionalmente imaginadas isoladamente no design que até hoje tem muito
compromisso na concepcao e forma das coisas apenas para o alcance de metas, sendo o artefato
produzido como ponto final. Toda a responsabilidade que advém desse artefato geralmente néo
entra no calculo do projeto. Margolin (2014, p. 307) ainda acrescenta: “qualquer juizo ou
experiéncia que tenha sido usado para criar os programas deve agora ser a eles incorporado e
consequentemente ser observavel”, pois, como é possivel visualizar pela propria experiéncia
das relacdes das redes sociais com articulacdes politicas, essas plataformas se provam muito
mais do que meras veiculadoras de anuncios, mas como grandes maquinas de alienacdo em
massa. O Facebook é um grande exemplo disso que Margolin (2014) argumenta ao chamar a
atencdo da responsabilidade dos programas criados, devendo caber nesses projetos as
motivacOes e ambicbes de quem projeta, de forma observavel, como compromisso de
transparéncia do que estrutura tais iniciativas. Por isso, 0 que Margolin propde é uma

perspectiva mais filoséfica acerca das produc@es do design; como explica no trecho abaixo:

Parece-me que 0 mais importante a fazer € melhorar o estado da educacdo em nossas
escolas. Precisamos inserir algum nivel de cultura, algum nivel de histéria, algum
nivel de filosofia. Sem isso, teremos apenas um fluxo continuo de pequenos designers
e artesdos, ou, na melhor das hip6teses, de pessoas de paste-up. Precisamos
providenciar uma estrutura cultural para nossa profissdo. (VIGNELLI apud
MARGOLIN, 2014, p. 175).
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Por isso mesmo é que esta pesquisa se fundamenta em uma ordem cronoldgica de fatos
que se desenrolam até a contemporaneidade e seus respectivos desafios, porque acredita que a
historia do design é essencial para essa perspectiva ampla dos dominios dos estudos em design.
A visdo dos métodos do design em associacdo com a histéria do design “situa o
desenvolvimento do design ligando a histdria do pensamento e da pratica projetuais aos seus
resultados no presente” (MARGOLIN, 2014, p. 317). Dessa maneira, foi buscada uma linha
I6gica, através da guia do liberalismo e suas formas de articulagéo, isto €, os circuitos dos afetos
de Safatle (2018b), que evidencia como a razdo e as estruturas sociais Sa0 uma construcao; as
partilhas do sensivel de Ranciere (2020), que coloca em foco como toda a vida é uma divisdo
de partes privadas em um todo publico e que, portanto, tudo interfere politicamente; o
espetaculo de Debord (2013), que abarca materialmente toda essa articulacdo sensivel e em
circuito da qual Safatle e Ranciére falam; os corpos em performatividades de assembleias a que
Butler (2019) se refere quando observa o poder das manifestacfes que ocupam 0S espacos
publicos, redesenhando novos circuitos de afetos com o que normalmente é invisibilizado.
Concluindo com Victor Margolin (2014), que foi um expressivo pesquisador da historia do
design, trazendo grandes obras sobre a real dimensédo do design e os desafios educacionais e de
linhas de pesquisas inovadoras e abrangentes dentro das escolas de design que, ainda hoje, séo
extremamente incompreendidas e sofrem diversas dificuldades de aceitacdo e compreensao da
prépria area.

A pesquisa em design intensificard a dimensdo de consciéncia e reflexo que séo
centrais a toda atividade produtiva de design. Dessa maneira, pode contribuir para a
formacdo de profissionais mais conscientes e destacar, a0 mesmo tempo, o design
como um componente de cultura cujo estudo concerne a todos. (MARGOLIN, 2014,
p. 317).

E por acreditar nessa dimensédo ampla do design que esta pesquisa se fundamentou no
desejo de evidenciar esta longa jornada de ordem projetual e de feitura que fundamenta toda a
ordem do design e que, no geral, ndo tem a devida atencdo e importancia que se merece. Esta
pesquisa utilizou, como objeto, uma manifestacdo politica de ordem cyber e urbana para abarcar
toda a imensidao a qual o design perpassa, concluindo, portanto, que o pensamento histérico,
social e filosofico dentro do design € uma necessidade urgente para a educagéo de tantas novas

geragdes que vém se formando sem a consciéncia das consequéncias reais do que produzem.
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APENDICE A - ENTREVISTA COM A ARTISTA VISUAL JULIANA PINA

Juliana Pina, Artista Visual — Salvador — BA.

— Vocé se considera um ativista digital? Se sim, como esse ativismo atua e afeta a
sociedade?

— Sim. O meu ativismo se da atraves de criacdes artisticas divulgadas na internet. Nao
acho que o meu trabalho sozinho tenha graaande impacto, mas quando ele se junta com os de
outros artistas, e a medida que isso vai sendo compartilhado e falado, imagino que afete em

algum nivel quem esté inserido no contexto digital.

— Vocé considera que o contedo produzido por vocé é politico? Quando e por que
comecou a abordar esses temas?

— Sim. Acredito que boa parte das manifestagdes artisticas sao atos politicos. Desde
0 comeco, eu ja abordava muito o tema do feminismo e causas entre mulheres, por mais que
ndo fosse algo intencional ou tdo consciente como fago hoje. Com o passar do tempo, outros

assuntos de contextos politicos e sociais comegaram a aparecer nos meus trabalhos.

— Localizando o seu trabalho como ativista nas redes sociais, como vocé compreende
o0 papel do design hoje e seus impactos estético-politicos?

— Acredito que o design hoje colabora muito para disseminacdo de informacao,
educacdo e conscientizacdo para diversos assuntos, inclusive os temas mais relevantes para
movimentar politicamente os ideais, interesses e necessidades de uma grande parcela da
populacdo. Compreendo também que essa parcela que tem acesso ao material produzido por
artistas e designers nas redes digitais ainda € menor do que a parcela que ndo tem acesso. O
design e a arte, na minha perspectiva, sdo ferramentas necessarias e de extrema importancia,

mas ndo sao as Unicas e estdo longe de serem suficientes.

— Como vocé compreende o impacto do seu trabalho nas redes, quando chega as ruas?
Ou, como o ativismo digital chega ao espaco material da cidade?

— De formas mais sutis. O meu trabalho, diferentemente de outros, ndo costuma ter
essa transferéncia tao visivel para os espacos publicos. Nao tenho muros pintados, cartazes ou
lambes espalhados pela cidade, por exemplo. Mas sinto o impacto quando outras pessoas, que

nédo conhego, vem falar comigo sobre meu trabalho, me reconhecem e, de certa forma, em algum
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espaco do olhar, me dizem "estamos juntas”. Fico feliz que meu trabalho chegue primeiro do

que eu em alguns lugares, principalmente quando esses lugares s&o pessoas.

— Vocé acha que o que vocé produz e dissemina nas redes, tem impacto em
movimentos, manifestacfes, que amplia o conhecimento de fatos politicos sobre o pais?
— Sim. As vezes numa escala local e outras em escala nacional. Alguns trabalhos

ganham dimensdes que eu ndo imaginava.

— Vocé atuou no movimento #EleN&do? Como considera a visualidade do movimento
e a mediacdo entre o design e as ruas naquele momento?

— Sim, produzi alguns contetidos. Nas redes digitais € mais facil ter essa sensacao de
que "todos ja estdo informados sobre isso"”, por conta das bolhas que compartilhamos.

Acho que os materiais de arte e design tiveram bastante relevancia e de uma forma
organizada, bem harmoniosa, pelo menos pra essas parcelas dentro das bolhas com acesso a
essas informacdes. A sensacdo que tive foi de que estdvamos todos trabalhando juntos por uma
causa que afetaria a vida de todos. Presenciei alguns atos nas ruas e pude compreender melhor
0 impacto dos compartilhamentos (de imagens, de informacOes, de ideias...) e foi muito

revigorante para a minha esperanca.

— Dé sua opinido sobre o papel do design na potencializacdo de movimentos e
manifestacBes de rua, cada vez mais frequentes no pais no marco temporal pré-pandemia
COVID-19.

— Acho que ja respondi um pouco na pergunta anterior.

— Vocé avalia que o design tem capacidade de emancipar e/ou alienar? De que forma
vocé compreende a influéncia que o design pode ter?

— Sim, acredito que o design e a arte tém essa capacidade. Olhando para a histéria e
revisitando alguns momentos importantes, os artistas (e um pouco depois, 0s designers) sempre
foram veiculos de informacdo. A capacidade de comunicar alguma coisa através de imagens
principalmente, esteve presente em grandes marcos historicos, para emancipar ou alienar. As

redes digitais hoje fortalecem o potencial de disseminacéo.
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Figura 6 — Arte de Juliana Pina

Fonte: Elaborado pela autora a partir de arte de Juliana Pina (2021).
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APENDICE B - ENTREVISTA COM O DESIGNER RAPHA BAGGAS

Rapha Baggas, Designer — Brasilia — DF.

— Vocé se considera um ativista digital? Se sim, como esse ativismo atua e afeta a
sociedade?

— Sim. Acabo produzindo cronicas visuais a partir de pautas que considero nocivas
com relacdo a politicas publicas que violem direitos e/ou reproduzam preconceitos contraparte

da sociedade.

— Vocé considera que o contetdo produzido por vocé é politico? Quando e por que
comecou a abordar esses temas?

— Sim. Acredito que antes mesmo da producdo mais critica ja fazia um trabalho
politico de valorizacdo da cultura, arte e regionalismos. As pautas mais acidas se tornaram mais

frequentes a partir das eleigdes de 2018.

— Localizando o seu trabalho como ativista nas redes sociais, como vocé compreende
0 papel do design hoje e seus impactos estético-politicos?

— O alcance das redes permite que assim como as midias alternativas, as narrativas
de uma forma mais horizontal contribuam com o desenvolvimento da sociedade como um todo,

sem amarras com a midia tradicional.

— Como vocé compreende o impacto do seu trabalho nas redes, quando chega as ruas?
Ou, como o ativismo digital chega ao espaco material da cidade?

— Chegando as ruas nos aponta o alcance que se pode ter sabido utilizar as redes a seu
favor, mas o retorno pessoal de um publico que se sentiu representado pela sua obra é mais

impactante e motivacional.

— Vocé acha que o que vocé produz e dissemina nas redes, tem impacto em
movimentos, manifestacfes, que amplia o conhecimento de fatos politicos sobre o pais?

— Sim. Acaba sendo mais uma “voz” somada aos movimentos tradicionais.

— Vocé atuou no movimento #EleNao? Como considera a visualidade do movimento

e a mediacao entre o design e as ruas naquele momento?
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— Sim. O movimento teve uma relevancia e alcance determinante para as discussoes

seguirem até o momento atual, ¢ um movimento de médio/longo alcance, didatico.

— Dé sua opinido sobre o papel do design na potencializacdo de movimentos e
manifestacbes de rua, cada vez mais frequentes no pais no marco temporal pré-pandemia
COVID-19.

— Acredito no design como ferramenta disruptiva na construcdo de novos valores e

quebra de estruturas falidas.

— Vocé avalia que o design tem capacidade de emancipar e/ou alienar? De que forma
vocé compreende a influéncia que o design pode ter?
— O design acaba por ser somente mais uma ferramenta como a literatura, o

jornalismo, o cinema... todos tém esse poder de influenciar, alienar ou emancipar.
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Figura 7 — Arte de Rapha Baggas
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Fonte: Elaborado pela autora a partir de arte de Rapha Baggas (2021).
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APENDICE C - ENTREVISTA COM O ARTISTA VISUAL MILITAO QUEIROZ

Militdo Queiroz, Artista Visual — Limoeiro do Norte — CE.

— Vocé acha que sua arte teve que tipo de impacto na sociedade?
— Sim, acho. Acredito que a mensagem que eu quis passar com a arte fez com que
muitas pessoas se identificassem e se sentissem representadas. Além do fato da arte ter sido

muito compartilhada em varias redes.

— Vocé esperava esse impacto quando criou a arte?

— N&o, de forma alguma eu esperava. Fiz a arte apenas com a intencdo de mostrar o
qudo eu era, e sou, contra a campanha de Bolsonaro para presidente. Esperava que alguns
amigos fossem compartilhar, postar em suas redes, mas nunca me passou pela cabeca que

pessoas famosas ou grandes vinculos de comunicacdo fossem postar.

— Vocé acha que sua arte ganhou essa proporg¢ao por quais motivos?

— Primeiramente pela identificacdo. Acho que as pessoas se sentiram representadas
nela. Eu quis deixar uma mensagem clara e objetiva, entdo acredito que isso atingiu mais rapido
as pessoas. Mas também tem o fato de eu ter postado a arte no meu Instagram no exato momento
que a campanha “Ele Ndo” comegou no Twitter e Instagram, que foram as redes sociais mais

engajadas no movimento.

— Como foi a disseminacdo dessa imagem?
— Eu postei no meu Instagram e no Facebook, mas foi no Instagram que ela ganhou
proporcédo. Pessoas compartilharam nos stories, outras postaram no feed. Com apenas dois dias

que havia postado ela ja tinha viralizado.

— Qual mensagem vocé queria passar com essa obra?
— Eu fiz a frase “Ele N20” na cor branca em um fundo preto com estrelas coloridas.
Na palavra “Nao” eu fiz uma cauda infinita nas cores do arco-iris. Eu queria que a arte

representasse uma reposta da comunidade LGBT que é contra Bolsonaro.

— Vocé acha que, com a proliferacdo da sua obra, a mensagem se alterou em seu

percurso?
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— Acredito que sim, mas para um lado bom. A intencdo era uma resposta da
comunidade LGBT, mas foi além disso. Mesmo quem ndo faz parte da comunidade LGBT se
sentiu representada com a arte. Claro que teve a galera da oposi¢cdo que usaram a arte de forma
indevida, como MBL, que colocou a imagem como capa de um video deles no YouTube.
Quando vocé vai assistir o video descobre que se trata de um video sensacionalista contra o
Lula, associando o Ele Nao ao ex-presidente. Também teve pessoas que fizeram “Ele sim” e na
palavra “sim” fizeram a mesma cauda infinita que eu fiz, mas com as cores da bandeira do
Brasil. Entre outras coisas. Mas de qualquer forma, essa parte sensacionalista e plagiadora ndo

diminuiram a forga da campanha e da arte.

— Como vocé entende que foi a recepcdo do publico a sua obra? E ao movimento
#EleNao?

— Bom, um amigo meu me disse que a movimento escolheu a minha arte para
representar a campanha (risos). Fico muito feliz em ouvir coisas assim, mas ndo sei se chega a
tanto. De qualquer forma vi 0 quanto a arte circulou na internet, pessoas usando camisetas,
bottons, adesivos com a arte estampada. Vi a arte circular fora do pais. Entdo eu chego a

concluséo que ela foi muito bem aceita.

— Como foi ver a sua obra dar rosto a esse movimento?
— Fiquei muito orgulhoso. N&o esperava que nada disso fosse acontecer. Para mim é

uma surpresa até hoje.

— Vocé se considera um ativista digital? Se sim, como esse ativismo atua e afeta a
sociedade?

— Sim. Nesses tempos de redes digitais a imagem é muito forte. Acredito que a
mensagem que eu quero passar € absorvida mais depressa através dos letterings, posteres, cards
que eu faco. Recebo bastante feedback de pessoas se sentindo representadas.

— Vocé considera que o contedo produzido por vocé é politico? Quando e por que
comecou a abordar esses temas?

— Sim. Eu comecei a me engajar e me interessar por esse lado politico na epoca da
campanha para presidente de 2018. Assim como eu, varios outros artistas se sentiram
insatisfeitos com o rumo que o pais estava tomando e acabaram encontrando na arte uma forma

de expor essa insatisfacao.
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— Localizando o seu trabalho como ativista nas redes sociais, como vocé compreende
0 papel do design hoje e seus impactos estético-politicos?

— A imagem sempre foi e é de grande importancia na propaganda. Principalmente
nesses tempos de confinamento, onde as pessoas acabam consumindo mais material digital,

essas artes acabam tendo uma importancia muito grande.

— Como vocé compreende o impacto do seu trabalho nas redes, quando chega as ruas?
Ou, como o ativismo digital chega ao espaco material da cidade?

— Eu acho que isso acontece de forma muito organica. Muitas vezes meu nome nem
chega a ser associado a imagem que eu produzo, isso acontece com muitos artistas. 1sso ndo me
incomoda. Quando eu vejo alguma imagem minha estampada em cartazes, camisetas ou

projecdes, eu vejo que estou seguindo no caminho certo.

— Vocé acha que o que vocé produz e dissemina nas redes, tem impacto em
movimentos, manifestacdes, que amplia o conhecimento de fatos politicos sobre o pais?

— O feedback que eu recebo sempre é que, de alguma forma, a minha arte representa
um pensamento de um grupo ou uma opinido pessoal. Muitas vezes me pedem uma identidade

visual para algum movimento e eu acho que isso ajuda bastante.

— Vocé atuou no movimento #EleN&o? Como considera a visualidade do movimento
e a mediacdo entre o design e as ruas naquele momento?

— Eu acho que todo movimento que se apropria de imagens se torna mais forte na
memoria. Ndo s6 a minha, mas outras muitas artes que simbolizaram o movimento, tiveram um
impacto muito forte nas ruas. Acho que se tornou um icone para simbolizar de que lado vocé

estava naquele momento.

— Dé sua opinido sobre o papel do design na potencializacdo de movimentos e
manifestacBes de rua, cada vez mais frequentes no pais no marco temporal pré-pandemia
COVID-19.

— Como falei acima, a imagem sempre foi, e €, uma pegca muito importante em
campanhas. Tivemos uma campanha com bastante repercussdo digital e nesse caso a

importancia da imagem quadriplicou.
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— Vocé avalia que o design tem capacidade de emancipar e/ou alienar? De que forma
vocé compreende a influéncia que o design pode ter?

— O design tem um papel muito bonito e inclusivo. No meu entendimento, o design
vem para quebrar a barreira da desinformacédo. Muitas pecas acabam por dar cara a muitos
movimentos. Mas também pode ser usado para alienar. Assim foi feito por muitos grupos, dou

exemplo o MBL que distorceu o material que eu fiz.

Figura 8 — Arte de Militdo Queiroz
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Fonte: Elaborado pela autora a partir de arte de Militdo Queiroz (2021).
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APENDICE D - ENTREVISTA COM O NARRADOR VISUAL E ARTIVISTA
GLADSON TARGA

Gladson Targa, Narrador Visual e Artivista — Curitiba — PR.

— Vocé se considera um ativista digital? Se sim, como esse ativismo atua e afeta a
sociedade?

— Sim. Creio que atua no sentido de por luz sobre temas sensiveis, muitas vezes
ignorados pela sociedade por estar sobre o julgo de pontos de vista pré-concebidos por valores
culturais, sociais, classistas, etc. Afeta quando aponta as distor¢des e divergéncias desses pontos

de vistas com relacdo as realidades distintas.

— Vocé considera que o contetdo produzido por vocé € politico? Quando e por que
comecou a abordar esses temas?

— Sim. Dia desses descobri que produzo esse tipo de contetdo ja ha algum tempo, pra
la de 10 anos, mas sem pretensdo de construir um trabalho dedicado ao tema. Abordei a relacéo
humana com o meio social e politico em minhas musicas, em meus poemas, em meus contos e,

agora, em minhas crénicas visuais.

— Localizando o seu trabalho como ativista nas redes sociais, como vocé compreende
o0 papel do design hoje e seus impactos estético-politicos?

— Entdo, eu ndo compreendo meu trabalho mais como design, mas sim como
ilustracdo. Logicamente, uso elementos, conceitos e ferramentas do design para produzir esse
trabalho, pois é onde atuo profissionalmente. No entanto, creio que com o design aplicado nesse
contexto é possivel obter resultados mais rapidos e eficazes no sentido de informar, comunicar,

eliminando muito do ruido comum as pecas que viralizam nas redes sociais.

— Como vocé compreende o impacto do seu trabalho nas redes, quando chega as ruas?
Ou, como o ativismo digital chega ao espaco material da cidade?

— O que impulsionou essa minha nova experiéncia como designer ativista — preciso
te confessar que preferia que tivéssemos uma palavra nossas, ndo importada, para designar esse
oficio — nas redes sociais foi justamente 0 momento em que uma de minhas artes foi transferida
para o papel e aplicada em diversos muros da capital paulista no dia do Ele Ndo. A imagem de

Bolsonaro com o post-it na testa foi colada 14 vezes em tamanho grande por ativistas feministas
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do Largo da Batata a Avenida Paulista. Ver aimagem impressa e atuando na rua foi contagiante
e me impulsionou a continuar. Talvez 0 que mais impressione nesse movimento coletivo é
quando ele ocorre de forma espontanea, como foi esse caso e o de outras pec¢as, como a classica
Ele Nédo, do Militdo Queiroz. De la pra c4, outras ocasides tiveram pecas minhas tiradas das
telas e impressas, projetadas, remixadas, como a marca do Carrefour ensanguentada. Ha
limitagdes que impedem que muitos trabalhos que funcionam bem nas redes sociais néo
consigam obter 0 mesmo éxito quando impressos. Hoje, a maioria dos meus trabalhos nao tem
essa capacidade de transicdo do meio eletrénico para o fisico. Uma das limitagdes mais
relevantes, certamente, é o método de impressdo, pois muita coisa ndo funciona em um formato
A4, ndo sb pela questdo de redimensionamento, mas porque limita o tempo de observacdo da
peca. Por isso, 0 que mais inibe a producéo de pecas transferidas do meio digital para o fisico
é o preco alto dos formatos grandes. Uma das formas que hoje considero mais promissoras para
sanar essa dificuldade sdo as projecdes em prédios, pois cria a ilusdo do suporte sélido, do muro,
da parede.

— Vocé acha que o que vocé produz e dissemina nas redes, tem impacto em
movimentos, manifestacfes, que amplia o conhecimento de fatos politicos sobre o pais?

— Sim, ndo tenho ddvida. Boa parte da minha producdo hoje, exceto quando em
questdes muito especificas, como pecas que alertam para eventos — votagdes polémicas, acoes
de despejo, manifestacdes — e que chamem para a¢des de rede — tuitacos, etc. — tem a intencédo
de colocar luz sobre questdes que precisam ser observadas com mais cuidado, como, por
exemplo, a auto-responsabilizacéo acerca de todos 0s eventos que nos trouxeram até os dias de
hoje, como o golpe contra Dilma, a priséo de Lula, a eleicdo de Bolsonaro, etc. Procuro fazer
com que a imagem ilustre o texto que a acompanha e vice-versa. Minha intencao é, basicamente,
manter a chama da indignacdo acesa nas pessoas, lembrando-as de sua responsabilidade com o

todo. Nossa responsabilidade.

— Vocé atuou no movimento #EleN&o? Como considera a visualidade do movimento
e a mediacdo entre o design e as ruas naquele momento?

— Sim. Atuei produzindo algumas pecas que foram reproduzidas Brasil afora. Mas
minha intencdo era atuar na producéo de pecas que pudessem ser impressas, como panfletos e
cartazes, informativos. Entdo, hoje, tenho criticas a0 movimento que nédo sei se cabem falar
aqui, pois ndo tém a ver com o design, mas que foram decisivas para 0s desastrosos passos que

nos trouxeram até aqui. Sobre a mediacéo entre design e rua, considero positiva no sentido de



140

indicar uma ferramenta bastante comum ao mundo dos protestos e movimentos sociais, mas
muito ma aproveitada no sentido de poder de sintese na comunicacdo e capacidade de

informacao.

— Dé sua opinido sobre o papel do design na potencializagdo de movimentos e
manifestacBes de rua, cada vez mais frequentes no pais no marco temporal pré-pandemia
COVID-19.

— Né&o ha novidade na relacéo entre o design e manifestaces de rua, protestos, etc.
Praticamente existe desde que se faz protestos e se sabe ler, ndo é? O que ocorre hoje, penso
eu, é que algumas pessoas que fazem design se interessam por politica, antes, durante e, espero,

depois da pandemia.

— Vocé avalia que o design tem capacidade de emancipar e/ou alienar? De que forma
vocé compreende a influéncia que o design pode ter?

— Ele aliena. N&o héa duvida. Existe uma fantasia que envolve o design que o coloca
num altar, como se fosse 0 amalgama entre a arte, a filosofia, a psicologia e a publicidade, um
deus ao qual se deve recorrer quando apenas o conteido nédo é suficiente para convencer alguém
a comprar algo. Mas também pode emancipar, sim, quando o que importa é informar,

comunicar, ndo vender.

— Vocé poderia me enviar algumas das suas artes sobre esse movimento e fotos, caso
tenha participado na sua cidade? Ou também destacar alguns trabalhos no momento do
#EleNao?

— Eu te mando sim. Entre as pecas que criei, a que mais teve destaque foi o meme do
Bolsonaro dormindo com o post-it na testa escrito Ele Nao. Fiz uma pequena série chamada
"Picardias Estudantis na Camara dos Deputados™ em que Bolsonaro seria zoado pelos colegas
deputados como se fossem alunos de 52 série. Além dessa que mencionei, mais duas pecas
completam a série. Eu vou tentar te enviar. Tive uma série de problemas que dificultam isso.
Meu perfil no Instagram foi haqueado e perdi todo seu conteido. Em seguida, meu HD queimou

com tudo dentro. Ha esperanca de encontrar essas pecas no meu perfil do Facebook.
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Figura 9 — Arte de Gladson Targa

mais gue
suspeito

Fonte: Elaborado pela autora a partir de arte de Gladson Targa (2021).



