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RESUMO

Na presente dissertacdo, é discutido o poder da moda na formacgéo de identidade do
sujeito, principalmente no que tange a sua capacidade de transformar sujeitos em
corpos abjetos. Através de pesquisa documental extensa, sdo debatidos conceitos
como identidade, sujeito, cultura, sistema, corpo, abje¢do, género, moda, bem como
sua importancia para a formacao do individuo pés-moderno, além de ser feito um
breve histérico da moda e do design ao longo do século XX. A moda, seus atores e
seu funcionamento sdo analisados para compreensdao de sua funcdo social,
localizados na pdés-modernidade e no Ocidente. Com base no conceito de abjegéo
de Julia Kristeva, sdo analisadas as relagcdes estabelecidas entre sujeitos baseadas
na construgdo do “eu” a partir da identificagdo do “outro”. O intrincado sistema de
relacbes sociais é visto através das lentes da moda e das possibilidades de
pertencimento e exclusdo que ela proporciona. Dividida em cinco capitulos, a
dissertacdo é apresentada partindo da construcdo de conceitos para depois
relaciona-los dentro do sistema social, revelando as relagdes de poder
estabelecidas, usando a moda como ferramenta.

Palavras-chave: moda, abjecao, sujeito, identidade, sociologia



ABSTRACT

This dissertation discusses the power of fashion in the shaping of the identity of the
subject, especially regarding its ability to transform subjects in abject bodies.
Through extensive documentary research, concepts are discussed such as identity,
subject, culture, system, body, abjection, gender and fashion as well as its
importance for the formation of the postmodern individual, in addition to making a
timeline of fashion and design throughout the Twentieth Century. Fashion, its
operators and its functioning are analyzed for the understanding of its social function,
within post-modernity and the West. Based on the concept of abjection by Julia
Kristeva, analyses are made through the relations between subjects, based on the
construction of the Self from the identification of the "other". The intricate system of
social relations is seen through the eyes of fashion and the identification and
exclusion possibilities it provides. Divided into five chapters, this dissertation is
presented starting with the construction of concepts to later relate them within the
social system, revealing the established power relations, using fashion as a tool.

Keywords: fashion, abjection, subject, identity, sociology.
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INTRODUCAO

Que imagens cotidianas sao organizadas pelos individuos? Como um sujeito
organiza sua aparéncia a partir do sistema moda? Como tal sistema dialoga com os
sujeitos, fazendo com que participem ou sejam colocados a parte? Essas questdes
nao sao as norteadoras da presente pesquisa, mas servem para tangenciar a
probleméatica que sera apresentada a sequir.

Uma das definicbes mais clichés que existe de moda é a que a define como
uma categorizacado do individuo; entretanto, compreende-se que, na atualidade, a
moda pode ser considerada como uma face da identidade de um sujeito, estando
muito mais profundamente relacionada a comunicacdo que o0 sujeito deseja
estabelecer com seu meio.

A transposicdo dessa categorizacdo para a identidade acontece em um
momento muito especifico da historia, conforme se discutira ao longo desta
dissertacdo, no qual se compreende o presente como uma somatéria e uma
sobreposicao de tempos acelerados, quando lidos sob o viés da hipotese da pds-
modernidade. No contexto da aceleragdo temporal, na hipétese desenvolvida da
modernidade liquida por Bauman, a identidade tende a ndo se fixar, torna-se fluida e
proviséria. Nesse processo de inumeras reelaboragdées do proprio eu e do modo
como 0 sujeito se apresenta ao outro, observa-se que existem muitos fatores de
selecdo e apreensdo do mundo contribuindo para que as escolhas feitas pelo
individuo propiciem a constru¢do de sua identidade.

O objeto de desejo passa da roupa para o sujeito que a usa, materializando o
outro. ldentificando um “eu” que pode ser composto de um “nds”; o “outro” é
enquadrado naquilo que nao é desejavel, naquilo que é abjeto. O desejo e a abjecao
sdo construidos a partir da identificacgdo do outro, pois todo sujeito tem a
necessidade de ser ele mesmo. A formacéao de grupos que se identificam através de
diversos costumes, principalmente pela facilidade de identificagcao visual propiciada
pelo vestuario, impulsiona a necessidade de expressao daquilo com o que nao se
identifica, que ndo agrada, tornando o outro, a partir do eu, um ser abjeto.

O objetivo deste trabalho € entender de que maneira o aumento da
disponibilidade da produgdo de moda influencia a formagao da identidade do sujeito
contemporaneo. A oferta de produtos, a existéncia de uma multiplicidade de padrdes
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e papéis, o descarte de roupas e de identidades favorece a dissociacdo ou a
construcdo de sintaxes nao esperadas e fora dos padrdes estéticos e isso pode
transformar individuos em corpos abjetos’ a partir do que esta aplicado ao corpo.

Como objetivos secundarios, tem-se o estudo dos mecanismos culturais e das
correlagbes para a produgéo de artefatos materiais incluindo, é claro, o sistema da
moda e, por fim, uma leitura sociolégica dos papéis da moda, do design e dos
individuos.

Para alcancar o objetivo principal desta pesquisa, parte-se das
transformacdes sofridas pela producdo de moda a partir da virada do século XIX
para o século XX e das mudancas sociais geradas pelos periodos consecutivos e
alternados de contencdo e de luxo, ocasionados pelas guerras e alteracdes
econdémicas.

A sequir, constréi-se a definicao de abjeto a partir da conceituacao sociologica
do termo género. Julia Kristeva, fildsofa e psicanalista franco-bulgara, é autora base
na construcdo desse significado para esta pesquisa. Professora emérita na
Universidade Paris VIl Diderot, € reconhecida pelo seu trabalho com semibtica,
linguistica e teoria feminista. Tem vasta producao focada no debate sobre rejeicao,
construcao de identidade e diferenca entre sujeitos. Kristeva define o abjeto como
aquilo que é imoral, obscuro, que rompe com os padrdes € ndo sente ou nao é digno
de ser desejado. Colocado de outra maneira, corpos ndao sustentados pelo desejo,
com sua existéncia baseada na exclusao (KRISTEVA,1982, p. 4). Nesse sentido, a
moda se torna objeto de desejo, uma maneira de concretizar emocdes, indo além do
plano material e compondo a leitura que fazemos do individuo.

Logo, a pesquisa se faz apoiada sobre o carater qualitativo, com fontes
predominantemente documentais. Como fundamentacdo tedrica, adota-se uma
construcao de conhecimento baseada na construcao histérica e sociolégica da moda
e das relacées de consumo; nas teorias da linguagem; leituras de sistemas cultuais;
nos estudos sobre 0 que é contemporéaneo, o moderno e o pés-moderno. Os autores

escolhidos para tais discussdes serdo apresentados ao longo desta dissertacéo

! Segundo a definigao do Dicionario Michaelis: abjegao
ab.je.céo
sf (latabjectione) Aviltamento, labéu, oprébrio, Ultimo grau da baixeza, torpeza, vileza. Var: abjeigao.
Antdn: nobreza, elevagéo, dignidade.
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conforme a necessidade; entretanto, nos préximos paragrafos, pontuam-se as
principais vertentes discutidas.

Tendo em vista o0 crescente interesse por estudos e pesquisas sobre
comportamento de consumidores, e pela busca por tendéncias no dia-a-dia de
pessoas que influenciam e sao influenciadas, conscientemente ou nao, pela moda,
tornou-se impossivel ignorar sua importancia em nossas vidas e, sobretudo, na
organizagao social em que estamos inseridos.

A sociologia historicamente focou seus estudos na formacao de sociedades e
como se davam suas organizacées de maneira estrutural e funcional. Economia,
politica, religido foram alicerces fundamentais e amplamente estudados. Na
contemporaneidade, a sociologia abriu portas para estudos mais especificos dentro
de cada sociedade, levando em conta a analise de atividades sociais especificas de
grupos — sociologia do esporte, da saude, da moda. Ao considerar a importancia da
moda para a organizacao social, a sociologia € capaz de nos instrumentalizar para
observar as relagbes que sao estabelecidas com novos olhos.

O design faz o caminho inverso ao da sociologia. Surgiu como &rea
especifica, traduzindo para a produgdo industrial os aspectos artesanais. Mais
adiante, assiste-se a formacdo de uma estética funcionalista preocupada com a
economia de tracos e singularidade das func¢des. Hoje, compreende-se o design de
maneira muito mais ampla: uma ferramenta capaz de potencializar e otimizar nossas
relacdes, de sistematizar partes de maneira que o todo cumpra com o que foi
planejado, independentemente de estarmos falando de um objeto, uma marca, um
servico ou uma comunidade.

A autora desta dissertacdo tem formacdo em sociologia e design; assim,
pensar 0 mundo como se essas duas areas nao estivessem conectadas se tornou
impossivel. A conexao entre as ciéncias humanas e as ciéncias sociais aplicadas
torna-se possivel por meio da teoria dos sistemas e da leitura por meio das teorias
culturais. Tais lentes se complementam em uma busca insaciavel pela interpretacao
de determinados comportamentos sociais.

Identificar o outro a partir de suas roupas nao € uma pratica recente em nossa
sociedade. A construgdo do outro como reflexo daquilo que ndo somos e ainda
considerando a diversidade que surgiu a partir da Revolugdo Industrial faz
questionar o quao influentes as roupas podem ser. A busca por comportamentos,

tendéncias e inovagdes trouxe uma nova possibilidade de mercado e de reflexao
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sobre a sociedade. A busca nesta pesquisa se concentra em investigar quando e por
que a moda tomou essa propor¢ao na vida dos sujeitos.

Partindo do pressuposto de Argan (2000) em Projeto e Destino, segundo o
qual a sociedade ocidental € estruturada no dualismo sujeito-objeto, o design seria o
mediador entre a realidade e o objeto, promovendo-a a tal. Pensando o individuo
enquanto sujeito, pode-se considerar a moda enquanto objeto; porém, pode-se ir
além quando se considera a moda sendo sujeito, com autonomia e capacidade de
transformacao. Nesse sistema, entretanto, existe uma espécie de outside, pois o
abjeto se torna a contrapartida; é a recombinacao dos signos de um sistema sem
necessariamente utilizar suas regras, atitude que pode ser pensada como marginal,
intencional, proposital ou, ainda, como desconhecimento ou negagdo de
pertencimento a tal sistema.

A presente dissertacdo foi dividida em: introdugcdo, cinco capitulos e
conclusao, de maneira a construir os conceitos trabalhados partindo do individuo e
chegando a sociedade. Pretende-se com tal organizacdo do trabalho aumentar
paulatinamente a complexidade da discussao apresentada.

O capitulo 1 apresenta uma breve histéria da moda moderna iniciando-se na
virada do século XIX para o século XX e continuando até o final o século XX. Essa
etapa foi realizada para compreender a moda como desenho, suas mudancas
estruturais e sua relagdo com os acontecimentos sociais e econémicos.

O capitulo dois, “Das questdes do individuo”, € dividido em trés subcapitulos —
sujeito, subjetividade e identidade; o que é abjecao e abjeto; modernidade e pés-
modernidade. Nele, apresentam-se conceitos fundamentais para o trabalho e faz-se
o recorte temporal. E nesse momento que os conceitos basicos para a compreensio
do problema de pesquisa sdo apresentados.

No capitulo trés, “Condicao sistémica do problema” e seus trés subcapitulos —
O que é a moda; Atores e agdes do sistema de producdo de moda; O sistema de
acordo com as questdes econémicas e de mercado —, problematiza-se o conceito de
moda e seus agentes, desnudando seu sistema de producdo, com enfoque na
participacao do individuo ao longo de seu ciclo. Outro enfoque importante nesse
capitulo é dado ao estudo de tendéncias e sua importancia para a moda.

O quarto capitulo, “Reflexdes tedricas”, € o aprofundamento teoérico, tendo
como alicerces teoria dos sistemas, ecoldgica e semidtica. E nesse momento que o

individuo ganha todo seu carater relacional. Abrange o sistema pelo ponto de vista
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do design; da teoria dos sistemas; dos mecanismos de funcionamento da cultura; da
teoria ecoldgica e da semibdtica da cultura.

E no quinto capitulo, “Como e por que surge o abjeto a partir dos cddigos da
moda”, que o ciclo se fecha. Caminha-se com o individuo para analisar sua
formagéo dentro de seu contexto social, analisa-se sua relagdo com o0 meio e com o
outro; aqui a moda ja entendida é confrontada com toda a complexidade do
individuo a fim de compreender os mecanismos que engendram e produzem a
abjecao. Possui trés subcapitulos: O abjeto — o outro como aquilo que eu nao quero
parecer (ser), A moda como organizadora social e A subjetivacdo da moda.

Por fim, tem-se na conclusdo respostas as principais questoes levantadas
nesta dissertacdo, compilando os resultados das reflexbes apresentadas ao longo
deste texto. Revive-se todo este debate, o caminho percorrido e conclui-se com uma

analise do sujeito pdés-moderno e sua relacado com a moda.
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1 PONTUACOES HISTORICAS E PROCESSUAIS

Neste primeiro capitulo, escolheu-se trabalhar uma linha historica sobre os
modos de produgcdo e a moda. As discussdes tedricas e conceituais, conforme ja
anunciado, serdo pontuadas nas proximas etapas. A construgcdo textual que ora
apresentamos distingue-se dos outros capitulos, pois entende-se que, aqui, a
construcdo de uma narrativa seja mais eficiente do que a construcao de um texto
dissertativo.

A virada do século XX trouxe novas possibilidades, mudando a silhueta
feminina; novos tecidos e novas tecnologias abriram portas para a moda como a
entendemos hoje no ocidente, principalmente no oeste europeu e nos Estados
Unidos. Tecnologia e ciéncia avangaram gradualmente trazendo novas
possibilidades de produgao, tais como: a linha de produ¢cao no modelo do fordismo;
a evolugdo da imprensa a partir da metade do século XIX, com o aumento da
producado de jornais impressos; a transmisséo de radio a partir da virada do século
XX; e a transmisséo de televisédo nos Estados Unidos em 1930.

A organizagdo da familia e as fungbes dos seus membros também teve
grande transformacao desde a revolucao industrial. Evidencia-se os diversos papéis
e funcgdes desempenhados pelas mulheres ao longo desse tempo.

Figura 1 — Trabalhadoras de fabrica do final do século XIX

,,,,,,

Fonte: <http://diariosanacronicos.com/blog/wp-content/uploads/2012/03/1.jpg>
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A figura 1 apresenta mulheres operarias do final do século XIX. As
vestimentas, conforme comenta Wim Wenders no filme A identidade de nods
mesmos, denota claramente o papel da mulher na sociedade daqueles tempos.
Trata-se de um uniforme de trabalho, os cabelos sdo presos e escondidos dentro de
toucas, as saias longas pouco dialogam com a funcao de tocar o pedal para a roca
funcionar. As operarias sao tecelas e assim seriam reconhecidas em qualquer lugar
que fosse pelas roupas que usavam. Tal vestimenta caracteriza a silhueta de uma
cozinheira ou mesmo de uma bab4, enfim, nota-se que se trata de uma roupa de

trabalho.

Figura 2 — Vendedoras de loja de departamento em 1913

Fonte: <http://diariosanacronicos.com/blog/wp-content/uploads/2012/03/5.jpg>

Podemos observar nas figuras 1 e 2 a mudancga do vestuario feminino na
virada do século XX, com a silhueta mais definida e a cintura mais alta, livre dos
espartilhos do século anterior. O vestuario da figura 2 propicia melhor movimentagéao
do corpo, deixando as pernas mais livres, com menos tecido, deixando sapatos e
tornozelos & mostra. E apenas o embrido da libertagdo dos corpos femininos que se
dard ao longo do século XX.

A primeira metade do século XX experimenta uma série de mudancgas
ligadas ao vestuario. Mudangas que acontecem em velocidade inédita até entdo. A
economia e a politica ditam as regras que influenciaram o vestir, alternando tempos
de luxo e tempos de recessdo, assim como mudangas culturais transformam os
modos de pensar e agir na sociedade. Como ilustram as imagens abaixo,
observamos a transformacéo das silhuetas tanto femininas quanto masculinas. A


http://diariosanacronicos.com/blog/wp-content/uploads/2012/03/5.jpg
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entrada no século XX traz mudancas significativas. A liberdade de movimentos dos
corpos e a informalidade determinam uma forma de se vestir mais suave. A
oscilagcao entre periodos de guerra, de paz e de instabilidade econdmica influencia a
escolha de tecidos, cores e silhuetas. H4 na roupa a simbologia do momento em que
se vive, sem a pretensdo de se preocupar com a necessidade de protecédo, de
liberdade ou de expressao.

Figura 4 — Linha do tempo masculina
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Figura 3 — Linha do tempo feminina
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Fonte: <https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/>

Politca e economia ora impulsionam o luxo, ora determinam a

necessidade de nao ostentacao, ndo apenas no vestuario, mas também em diversas


https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/736x/0a/f3/27/0af3277210ceff59e8728c747d891be1.jpg
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areas do design e da arquitetura. A Revolucao Industrial foi a abertura para a
producdo em massa, para novas tecnologias, novos materiais e novas
possibilidades de se pensar o mundo. Materiais para a construgdo civil foram
melhorados, seu transporte facilitado, a lenha foi trocada pelo carvao, o carvao pelo
petréleo e pela energia elétrica, 0 que acelerou a producao industrial e permitiu o
refinamento de processos. E também no periodo que se institui objetos ditos de
primeira linha e suas coépias. Assim a joia antes construida com ouro e pedras
preciosas poderia ter uma cépia em liga metalica e pedras menos nobres. A
Alemanha do final do século XIX especializou-se na construcdo de objetos de
segunda linha e deu origem ao kitsch.

Com a Primeira Guerra Mundial, as mulheres sdo obrigadas a sair de
casa, assumindo diversos postos no mercado de trabalho esvaziado pelo
alistamento militar de pais, irmaos, filhos e maridos. Mudam-se os costumes, o ritmo
da sociedade, mudam-se as roupas. Surgem estilistas como Paul Poiret e Coco
Chanel, libertando a silhueta feminina. Como podemos observar na figura 5, o
vestido de Poiret exemplifica essa libertacdo, dando fluidez aos movimentos e ao

corpo, com corte mais reto e sem nenhuma defini¢gdo do corpo.

Figura 5 — Vstido de Paul Poiret em 1911
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Fonte: <http://image.glamourdaze.com/2014/02/LArt-de-la-Robe-Paul-Poiret-1911j.jpg>
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Conhecidos como Anos Loucos, a década de 1920 foi marcada pela
irreveréncia, pelo jazz e pelo grito de liberdade feminino. Cigarro e bebida passam a
fazer parte da vivéncia das mulheres, bem como as casas noturnas e cabarés.
Surgem também movimentos politicos, o sufragio universal e a liberdade sexual e
corporal encabecam essas lutas.

Figura 6 — Coles Phillips - Community Plate Ad-2 1924 Painting

Fonte: <http://www.graphicine.com/art-deco-styles-into-advertising-design-coles-phillips/>

A figura 6, elaborada no estilo Art Déco, traduz em linhas retas e em bicromia
o estilo iniciado em 1910, na Franga, mas que, pelos seus tragcos simples, torna-se
internacionalmente conhecido. Tal tipo de traco era aplicado na arquitetura, na
decoracdo, nas artes, na moda e acaba elegendo como o corpo belo aquele de
caracteristicas retilineas, desprovido de curvas e de forma andrégina. Os cabelos
femininos apresentados curtos pela primeira vez coadunam com a aparéncia de
liberdade e de novidade.

O movimento Art Déco coincide com a aprovagao do direito feminino ao voto
em 1918 nos Estados Unidos. Tal direito era condicionado a maioridade dos trinta
anos e a posse de dois imoveis. Na década seguinte, estabeleceu-se o direito ao
voto a partir dos 21 anos. Além da participacdo no trabalho pontuada desde a
revolucdo industrial, nesse periodo, conforme ja dito, observa-se também a

participacdo crescente das mulheres na vida social.
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A Grande Depresséao, periodo que veio a seguir, transforma novamente os
habitos sociais. Iniciado pela quebra da bolsa de Nova lorque em 1929, esse
periodo foi marcado pela pobreza e pelo desemprego nos Estados Unidos e teve
efeitos por todo o mundo.

Nos anos 1930, a moda retoma a estética do corpo feminino mais marcado,
impondo discreto luxo, caracteristica de tempos de crise. Com materiais mais
baratos, experimentagbes vindas da década anterior e a industria se
reestabelecendo, a produgéo de moda se aproxima cada vez mais do que vira a ser
0 prét-a-porter’.

A invengdo da maquina de costura data do século XVII, mas sé na metade do
século XIX surgem as maquinas criadas por Isaac Singer, inovadora no processo de
costura mecanica. A empresa Singer®, fundada em 1851, é responsavel ha mais de
150 anos por inovacbes tecnoldgicas para maquinas de costura domésticas e
industriais, atingindo por volta de 7000 pontos por minuto, enquanto manualmente
sédo feitos cerca de 30. Inovagdes cientificas na virada do século XIX para o século
XX também tiveram grande impacto na industria téxtil. O estudo das moléculas pela
quimica propiciou ao plastico novos destinos. A descoberta do primeiro fio sintético
data de 1930, o nylon, que foi aprimorado e utilizado no vestuario em 1937. Mais
eficientes, duraveis e baratos, os tecidos sintéticos tornaram a producao de roupas

mais acessivel.

Figura 7 — Linha do tempo do vestuario
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Fonte: <http://mtviewmirror.com/wp-content/uploads/1900_a_1990.jpg>

2 prét-a-porter— do Francés “pronto para vestir”
® www.singer.com


http://mtviewmirror.com/wp-content/uploads/1900_a_1990.jpg

22

A Segunda Guerra Mundial se inicia em 1939 e, desde meados da década de
1930, podemos observar mudancgas no vestuario. Saias com aberturas laterais para
permitir a movimentacdo e cortes mais retos e secos, militares, surgem como
premonicao de maiores transformagdes. Podemos observar as mudangas pelas
quais o design passou, principalmente apds a Segunda Guerra. A linha do tempo da

figura 7 ressalta essas transformagdes do vestuario.

Figura 8 — Linha do tempo dos automoveis
100 Years: The evolution of automobile design.
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Fonte: <http://blog.world-mysteries.com/wp-content/uploads/2013/10/100yearsof
automobiledesign.jpg>

Ja no design de automéveis, apresentado na figura 8, além das modificacoes
estéticas, infere-se a modificagcdo de processos fabris, tecnoldgicos e sistémicos. Do
carro construido de forma unitaria em 1900 ao Ford T tem-se um automoével que
anda sobre os caminhos criados para carrogas, charretes e carruagens. A partir da
década de 20, o produto automdvel comeca a exigir um sistema mais complexo para
funcionar. Postos de gasolina, borracharia, pavimentagdo e ampliagdo de ruas,
conhecimentos mecanicos e sistemas de substituicdo de pegas, tudo isso constitui o
sistema automével e pode-se, com ele, inferir o tamanho de outros sistemas que
compdem a sociedade. Além disso, pode-se inferir que os padrées, linhas, cores,
materiais e design identificam uma época conectando fazeres diferentes como moda

e design.
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A década de 1940 é marcada pela Segunda Grande Guerra, que se estende
até 1946. Com a guerra, as grandes maisons® diminuem drasticamente sua
producdo de roupas, tendo em vista que seus principais compradores, Franca e
Estados Unidos, estavam envolvidos. A guerra se encerra e as coisas comegam a
voltar ao que eram antes, buscando o luxo e o glamour visto na década de 1920. Um
grande nome que aparece nesse contexto é o de Christian Dior.

Christian Dior considera sua cole¢do de 1947 como “o retorno ao ideal de
felicidade civilizada”, referindo-se ao fim da Segunda Guerra, ao fim do
racionamento, da densidade que a guerra trazia, dos uniformes. Ele reapresenta a
moda a uma Europa considerada destrogcada naquele momento. Conhecida como
New Look, a colecdo lanca uma silhueta inovadora que valoriza o busto, alonga as
saias e da movimento aos tecidos.

Durante e apdés a Segunda Guerra Mundial houve um retrocesso de
costumes. As mulheres estao de volta a vida privada, enquanto aos homens “tudo” é
permitido. Junto com a moda, € retomado o controle social da mulher; hd uma
retomada pelo ideal de feminilidade. A figura 9 traz um cartaz com a imagem de uma
mulher ao estilo pin-up datada da metade da Segunda Guerra com palavras que
exaltam a importancia da subserviéncia feminina para o sucesso masculino e o
funcionamento do mundo. Apesar de as mulheres terem vivenciado novas
liberdades até aquele momento, principalmente aquelas da Europa Ocidental e dos
Estados Unidos, observamos esse retrocesso no final da década de 1940. Dior traz
um pouco desse retrocesso, alongando saias e vestidos, cobrindo o corpo feminino

novamente (ver figura 10).

* Maisons— termo em francés que denomina os ateliés de alta costura.



Figura 9 — Publicidade de 1940

OUR JOB

“Nosso emprego: costurar para os homens que trabalham e lutam”
Fonte: <http://modaetica.com.br/bolsa-para-mascara-de-gas/>
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Figura 10 — Tailleur Bar de Dior, 1947
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Fonte: <http://www.dior.com/couture/pt_br/a-maison-dior/historias-da-dior/a-revolucao-do-new-look>

s

E na mesma época que surgem os primeiros tracos do que viria a se
tornar o prét-a-porter. O declinio dos grandes estilistas parisienses em decorréncia
da guerra, e da alta costura (haute couture, em francés), abriu as portas para a
producdo em massa de roupas casuais norte-americanas. A busca pelo
aquecimento da industria e a estabilizacdo econémica europeia ndo comportam as
producdes artesanais e exclusivas de vestuério tradicionais de Paris. Surgem entéao
linhas de producdo assinadas e de custo mais baixo, denominadas prét-a-porter —
pronta para usar. Alguns exemplos de marcas que surgiram dentro deste contexto
sd0: Coach, Talbotsand The Buckle Inc., Fredericks of Hollywood®.

® Disponivel em: <http://newsroom.chainstoreguide.com/2013/06/chain-store-guide-through-the-ages-
1940s/>. Acesso em: 10 de Agosto de 2015.
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A partir dos anos 1950, os jovens comeg¢am a ser considerados potenciais
consumidores, movimento que se consolida nos anos 1960. A producao de roupas
baratas, pensadas e assinadas, se espalha e se consolida, tornando-se um
fendmeno de massa. A juventude busca na vestimenta uma maneira de se identificar
e se diferenciar, apoiada pelo cinema e pela musica, com artistas influenciando todo
o comportamento dos jovens da época.

Artistas como James Dean e Elvis Presley tém um apelo especial com o
publico jovem, principalmente no que tange ao vestuario e ao comportamento. Os
ternos e calgas masculinas ficam menos largos, as cal¢as de denim acompanhadas
de camisetas e jaquetas se espalham entre o publico masculino. Para as mulheres,
cinturas finas, muito marcadas e comprimentos menores de saias e vestidos. Pela
primeira vez, a juventude € compreendida como um tempo a ser vivido e curtido,
sem tantas responsabilidades da vida adulta. Os jovens se inspiravam na vida
independente e libertaria dos artistas que admiravam, formavam um novo grupo de
consumo de cultura e bens materiais. Tal comportamento era necessario para forjar
uma identidade propria que, em principio, ocorre como distingdo entre a sua geragéao
atual e a geracao anterior mas, como sera visto na sequéncia, tornar-se-a também
uma distingdo entre o eu e o outro, 0 meu grupo e o outro, a minha “tribo” e a outra.

Para a anadlise deste trabalho, as mudancas ocorridas até a década de
1960 foram as que nortearam a pesquisa. A partir da década de 1970, essas
mudancas se consolidaram e sua observacdo passa a ser micro-histérica. A
juventude se expande, assim como suas possibilidades de expressao. A influéncia
da midia ganha forca com a popularizacao da televisdo e do cinema, tornando a
busca pela reproducao, simultaneamente a individualizagédo de experiéncias, o alvo
da moda.



27

2 DAS QUESTOES DO INDIVIDUO

O individuo € a menor unidade da sociedade e esta é formada por grupos de
individuos que estdo teoricamente sujeitos as mesmas regras sociais. Para as
questbes deste trabalho, faz-se necessario explorar conceitos relacionados ao
individuo e suas potencialidades individuais e sociais, entendé-lo como sujeito de
suas acgoes, de seus desejos e considerar sua inser¢ao no tempo e no espaco.

Capazes de produzir significado para as experiéncias vividas, ao mesmo
tempo em que sdo pertencentes a uma cultura e a um tempo histérico, as
identidades de um sujeito reverberam socialmente para que haja insergao social.
Seu corpo precisa ser compreendido como a interface do sistema social, ndo é
apenas um invélucro para a consciéncia, € um meio de comunicagdo, uma fronteira
que permite a identificacdo do eu e do outro.

O desejo de pertencer ou a rejeicao daquilo que nao é compreendido, em um
momento histérico de multiplas e diversificadas identidades, capazes de romper a
barreira do proprio corpo biolégico, transforma esse corpo, ao ser vestido, em um

meio de comunicagao.

2.1 SUJEITO, SUBJETIVACAO E IDENTIDADE

Compreende-se a moda como um mecanismo social capaz de auxiliar na
execucao de dois processos distintos e simultdneos — o de igualdade social e o de
diferenciacdo social. Para esse mecanismo, o individuo € a pega central, utilizando-
se dele para se posicionar em seu contexto social. Para que se compreenda o
mecanismo e seu funcionamento, € fundamental a constru¢do do individuo enquanto
sujeito de suas agoes, capaz de influenciar e ser influenciado pelo meio e pelos
outros sujeitos, conscientemente ou néo.

Georg Simmel (SIMMEL apud SOUZA, 1998, p. 3) em O conceito e a tragédia
da cultura, de 1911, apresenta uma definicdo metaférica do sujeito — “um feixe de
linhas de crescimento, que se estende em direcoes efetivamente distintas com
comprimentos também distintos”, como ilustrado na figura 11, e define a cultura
como o caminho que se inicia na unidade fechada, perpassa a pluralidade e culmina
na unidade desenvolvida. Ou seja, o sujeito é formado pela complexa relagdo entre

cada linha e seus desenvolvimentos particulares, que carregam em si caracteristicas
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sociais e que, unidas, sdo capazes de transmitir a realidade em que esse sujeito

esta inserido.

Figura 11 —feixe de Iinhas
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Fonte: <http://universocultural.org/category/redes-complexas/>

Seguindo a metafora de Simmel (apud SOUZA op cit), tudo aquilo que é
subjetivo ao sujeito — sua propria condicdo de ser, suas emocdes, seus
pensamentos, sentimentos, cogni¢cdes — compde essas linhas de crescimento que o
acompanharédo ao longo de sua existéncia. Para a subjetivacdo, faz-se o caminho
inverso ao da cultura. Para a cultura, analisa-se a totalidade do feixe, o conjunto de
linhas representa o contexto social, histérico, politico em que o sujeito esta inserido,
€ esse conjunto que o torna parte da sociedade. Para a subjetivacao, é necessario
que esse feixe seja aberto, explorando toda a pluralidade contida em cada linha,
tendo em vista que, para tornar-se sujeito, € preciso confrontar-se com o outro, com
0 Meio e consigo mesmo, é preciso produzir sentido para suas experiéncias.

Forma-se, assim, uma relacdo de interdependéncia. S6 se entende como
sujeito aquele individuo histérico, inserido em seu meio social e em seu tempo,
compartilhando sua bagagem com os outros e refletindo sobre suas experiéncias, ao
mesmo tempo em que busca novas possibilidades de existir, transformando e
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criando novas relacbes que também serdo subjetivadas e dardo origem a mais
transformacdes. Nao ha pretensdo alguma a universalidade na subjetivacdo, ao
contrario, ela é a capacidade de adaptacdo e de existéncia de cada sujeito,
considerando todo o processo de sua existéncia.

Ao entender a subjetivacdo como um processo individual de cada sujeito e ao
localizar esses sujeitos socialmente, constroem-se identidades. Compostas por
relacbes sociais, as identidades sdo moldadas pelas redes de poder de cada
sociedade (LOURO, 2001, p. 6). Nao ha, entao, identidades sem cultura ou histéria;
cada sociedade estabelecera as suas e as institucionalizara com a repeticdo de
discursos. Como caixinhas de organizacbes pré-estabelecidas, cada sujeito sera
enquadrado ao maximo para caber nessas caixinhas e, ao acatar essa significacao,
estabelecera um sentido de pertencimento ao grupo social de referéncia. Falamos
de caixinhas como metaforas de identidades com o entendimento de que sao
plurais, multiplas, além de transitorias, instaveis e contingentes. Ao nao introjetar
essas definicdes externas, o sujeito vivencia o grupo em que esta inserido de outra
maneira, havendo a possibilidade de ser marginalizado.

2.2 0 QUE E ABJECAO E ABJETO

O corpo é o intermédio entre o “eu” e o meio em que se vive. E por meio do
corpo que passamos todas as informagdes para 0 mundo: por meio dele as pessoas
se colocam e definem de que maneira querem ser vistas. Nao é apenas um
invllucro para a consciéncia, € um veiculo de comunicagdo. O corpo pode ser
entendido como sagrado, como o aparato biolégico do ser humano, detentor de
processos de autoconstrucao, codificacdo genética capaz de gerar outro corpo e de
se reconstruir. Porém, a discussdo que nos interessa neste trabalho é do corpo
como interface, o corpo limite entre estrutura biolégica, pele e cultura.

Além de intermediario, o corpo é o limite entre o eu e o outro, & o fator
primeiro a demarcar a individualizagdo. Por meio dele o sujeito pode se identificar,
ou, ao menos, pela identificacdo do outro — que sé pode ser feita pelo corpo — pode-
se reconhecer o préprio eu. O corpo é o traco mais visivel do sujeito. E o limite, a
fronteira que o distingue em meio ao emaranhado social, agindo ndo apenas como

fator de exclusao, de individualizacdo, mas também capaz de inclusédo e identidade.
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O corpo vestido vai além da fronteira entre individuos, instaura a comunicagao entre
sujeitos por meio de suas identidades comunicadas.

David Le Breton (2004), socidlogo francés dedicado ao estudo do corpo,
entende o corpo como uma matéria-prima a ser moldada pela necessidade do
sujeito de se adaptar ao ambiente. Nao mais irredutivel, é transitério, manipulavel
para atender as necessidades que o sujeito enfrenta para se posicionar socialmente.
A sobrevalorizagdo do corpo — roupas, modificacdo corporal, penteados — é uma
maneira de reafirmar sua presenga para os outros e para si mesmo.

Os corpos sdo moldados de acordo com as mais diversas imposi¢des sociais
(LOURO, 1997, p. 8), transformando-se na base que fundamenta e reafirma quem
se é agora, ou mesmo quem sempre se foi. E através da leitura do corpo que se
identificam primariamente todas as informacgdes relevantes sobre o outro: antes de
qualquer explicagdo que possa vir a ser dada sobre a identidade do sujeito, ja existe
uma pressuposicao sobre o outro. E essa leitura do corpo do outro que proporciona
uma identificagéo ou rejeicdo dentro de determinado contexto social. As marcas que
0 corpo carrega, bem como os acessérios que utiliza para elucidar gostos,
preferéncias, ou mesmo as imposicoes sociais acatadas, definem quem se € nesse
momento e refletem na leitura que se faz de si.

Dentro de um contexto social, rejeita-se outro individuo por nao nos
identificarmos com ele, por ndo compreendermos sua existéncia. Ao despir esse
sujeito de sua existéncia, de sua humanidade, marginaliza-se o corpo e é nesse
processo que ele torna-se abjeto. Para além da demarcacdo da fronteira eu-outro,
tornar o outro abjeto é a garantia para o sujeito de se distanciar daquilo que ele nao
quer ser, para fundamentar quem ele é.

O abjeto sé possui uma qualidade de objeto — o de ser o ‘ndo-eu’. Aquilo que
distorce a identidade, o sistema, as regras, a ordem, o ambiguo, que leva ao
incbmodo mais profundo, o abjeto é aquilo que pulveriza o sujeito. Mais
profundamente, o abjeto €, ainda, a impossibilidade de se identificar com algo, de
fazer parte, de ser desejado, pois desejo sO existe se ha objeto. A fobia ndo tem
outro objeto senao o abjeto (KRISTEVA op. cit. pp. 1-10).

De algum modo, o corpo disforme transita ha muito tempo na cultura. O corpo
entendido como o corpo diferente, deformado, fora do padrédo, ocupa o lugar do
grotesco e ja foi tratado como curiosidade, objeto de experimentacdo cientifica,
objeto de exibigdo nos primérdios do show business. Inimeros sdo os exemplos de
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exibicao desse corpo deformado como objeto de abjecao, mas também de atragao e
curiosidade. As figuras 12 e 13 representam algumas imagens de corpos nessa
situacao e nos levam a refletir sobre a autonomia do sujeito em sua construgdo de
autoimagem.

O pensamento que nos move é o de construcdo da abjecdo do outro, da
repulsa baseada no ndo-desejo daquele que é entendido como péria social. Porém,
esse movimento é uma via de mao de dupla — ao mesmo tempo em que o outro é
deslocado socialmente, o “eu” também se desloca, também interage com o meio e,
principalmente, também se coloca como abjeto. Nesse momento, a abjecdo se
transforma: ao invés de enfraquecer o sujeito dentro de seu contexto social, o

fortalece com autonomia para autoconstrucéo.

Figura 12 — Frank Lentini, “0 homem tripé”

Fonte: <http://www.toptenz.net/top-10-freak-show-acts.php>.
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Figura 13 — O homem lagosta

Fonte: <http://www.toptenz.net/top-10-freak-show-acts.php>

Entretanto, ndo se trata mais da exclusdo de corpos disformes, ou de tal
maneira exoéticos que lhes cabia apenas o show de horror — “zooldgicos” de pessoas
que apresentavam deformidades corporais, famosos nos Estados Unidos e na
Europa entre o século XIX e o século XX — ou mesmo de existéncias marcadas pela
exclusdo social da doenga, como acontecia com “leprosos”. A uniformizagdo, os
padroes de beleza e o controle exacerbado do corpo se intensificam na
modernidade, mas se pluralizam de maneira singular na pés-modernidade.

A ressignificacdo do corpo na pdés-modernidade traz consigo novos
parametros para a abjecdo. Nao mais vinculada apenas a irredutibilidade do corpo, a
abjecao demarca suas fronteiras no limite da construcéao da identidade do sujeito, no
que se constitui desejavel a partir do corpo metamérfico. Apesar de ainda
circunscrito dentro de diversos padrdes e limites, como género, raca, idade, o sujeito
pds-moderno faz uso de seu corpo para questionar esses padrdes. Ao fazer uso do
vestuario para se comunicar, o sujeito transcende os padrdes e limites, trazendo sua
identidade a tona e subjetivando seu corpo. O debate se materializa para nés em
uma continua ressignificacdo dos corpos, no fortalecimento das diferencas, na luta
pelo controle simbdlico e fisico que o sujeito busca ter de seu préprio

O filme A Pele Que Habito (2009), do diretor espanhol Pedro Almodévar, nos
instiga a reflexdo acerca do que nos torna sujeitos, partindo do que nos define e

conecta primariamente com o mundo — a pele. Quem somos para nGs mesmos e
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quem nos tornamos a partir do nosso contato com o outro sao questdes
fundamentais para a compreensao do filme. Trata-se da histéria da relacao de um
cirurgido famoso com a mulher que mantém em cativeiro, suas historias pessoais e
que caminhos percorrem para chegar naquela situacdo. A perda de sua esposa em
um acidente de carro onde acaba sendo carbonizada leva Robert, o cirurgidao, a
buscar incessantemente pela técnica para desenvolver uma pele artificial resistente
a fogo e insetos, capaz de modelar imperfei¢des.

Através de uma cronologia fluida, que nos remete a construcao dos préprios
sujeitos e suas identidades, o filme nos leva através da construcdo e descoberta de
Vera (figura 14), mulher mantida em cativeiro e que busca constantemente
ressignificar sua identidade com a imagem que vé no espelho. Ao longo do filme,
sua historia € revelada e sua pele toma uma nova dimenséo. Vera, antes Vincent, foi
punido por Robert por este ter abusado sexualmente de sua filha. A justica divina
para Robert seria transformar o algoz de sua filha em uma vitima em potencial,

negando a ele sua identidade e obrigando-o a esquecer de sua historia.

Figura 14 — A Pele que Habito

Fonte: <http://gntlestaticos.tv.br/migracao/fckeditor/image/la-piel-que-habito-S1 5.jpg>

A pele que habito é a metafora dltima & formagao de identidades. E limitrofe a nossa
experiéncia com o ambiente, com os outros sujeitos. Protege e define o sujeito, ao
mesmo tempo em que comunica escolhas e suas caracteristicas intrinsecas. Ea
interface do sujeito com o mundo, que, ao ser composta com o vestuario se torna
um meio de comunicagao.

Em nossa cultura, é possivel observar a abjecdo intrinsecamente ligada a

questdo de género. Antes compreendido como o produto cultural originado da
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sexualidade biolégica, género passa a ser entendido como a percepcdo das
diferencas sexuais que hierarquizam os corpos em relacées de poder (SCOTT,
1995). Nao seria mais a definicao biol6gica que constréi o género; ao historicizar o
corpo e 0 sexo, rompe-se a dicotomia sexo/género, proporcionando novas
possibilidades para compreensdo do corpo e do sujeito, subvertendo a ordem
compulsoéria de adequacao entre sexo, desejo e género.

A abjecao de corpos transexuais exemplifica o processo de ressignificagdo do
individuo. Desconectar a formacao biolégica do corpo do género do sujeito rompe
paradigmas de seguranc¢a dos individuos, tornando a leitura do outro mais complexa,
possivelmente falha. Esses corpos que vivenciam a fluidez de sua esséncia abalam
a ordem, a seguranca social; e os outros sujeitos, ao se sentirem enganados,
repudiam. Como demonstrado na Figura 15, Verbnica, transexual, ao ser agredida,
tem sua autoimagem desconstruida. A agressao é focada em fazé-la parecer com

seu sexo biolégico.

Figura 15 — Somos todos Verénica

¥ somostodasVeronica

Fonte: <http://imagem.vermelho.org.br/biblioteca/somostodasveronica77772.jpg>

Além do desejo pelo outro, a compreensao da abjecdo permeia a construcao
da identidade do préprio sujeito. Essa construcdo é marcada pela existéncia do
outro, pois s6 assim podemos definir o eu, e nesse processo de comparagao o
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sujeito se inclui e se exclui socialmente, se modifica para caber nas definicdes que
acredita serem apropriadas e para suprimir as que nao sao.

Considerando o conceito de performatividade de Judith Butler (2010) —
repeticdo de atos e signos em ambito cultural que reforcam a dicotomia da
construcao de corpos femininos e masculinos — pode-se compreender e transpor a
performatividade que assegura a identidade de género compulséria para a
construgdo e manutengédo de identidades diversas. A moda se porta nesse sentido
como ferramenta da performatividade, capaz de identificar e de normatizar
identidades reconhecidas, ou seja, capaz de ressignificar signos por meio da
repeticdo de seu uso. O movimento punk foi normatizado pela moda por meio da
apropriagdo de seus signos mais marcantes e do esvaziamento do seu carater
rebelde.

Compreender a moda como organizadora social e como ferramenta de
performatividade funcional para exclusdo e inclusdo de corpos € um ponto chave
para compreender sua fungdo na construcdo da identidade dos sujeitos. E como a
ferramenta de performatividade que se pode observar na utilizagdo do vestuario por

todos, inclusive por quem nao se insere proativamente no ciclo da moda.

2.3 MODERNIDADE E POS-MODERNIDADE

Nesta dissertacdo, faz-se necessario pontuar algumas questées da
modernidade para depois entender 0 momento atual, que, para alguns autores,
como David Harvey, trata-se da pds-modernidade. Para Bauman, trata-se da
modernidade liquida e, para Stuart Hall, o conceito mais utilizado é o de
modernidade tardia. Sendo assim, para se chegar a qualquer conceito atribuido ao
momento atual, faz-se necesséario compreender a modernidade.

Falar sobre modernidade e pds-modernidade ndo se resume apenas a
contextualizar no tempo o objeto, € mais do que isso, significa definir o proprio
objeto. Nao se trata aqui de qualquer objeto, ele esta localizado historicamente e
todo o seu contexto social é justificado em cima disso. Em A Condicdo Pds-Moderna
(2001), David Harvey pontua, como pode ser observado na Figura 15, uma série de
comparacoes possiveis a partir das quais pode se perceber uma mudanca estrutural

no modo e na forma de lidar com o mundo.
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A Figura 16 é uma tabela comparativa de tendéncias na modernidade fordista
e na pés-modernidade flexivel. E possivel observar a rejeicido completa das
tendéncias anteriores pelos sujeitos pds-modernos, rompe-se com as estruturas,
tanto simbdlicas quanto reais — hierarquia X anarquia, materialidade X
imaterialidade, permanéncia X efemeridade. A busca por possibilidades e liberdade
rompe com a sensacao de seguranca e de dominio, como a relacdo de trabalho —
ética protestante X contrato temporario; de conhecimento — racionalidade técnico-
cientifica X alteridade pluralista; e a relagdo do sujeito com o mundo — profundeza X
superficie, politica de classe X politica social.



Figura 16 — Diferencas esqueméticas entre modernidade e pés-modernidade

304 A CONDICAC POS-MODERNA

Tabela 4. Modernidade fordista versus pés-modernidade flexivel, ou a
interpretacio de tendéncias opostas na sociedade capitalista como um todo

Modernidade fordista

Pés-modernidade flexivel

economias de escala/cédigo mestre/hierarquia
homogeneidade/divisio detalhada do trabalho

paranoia/alienacdo/sintoma
habitagdo publica/capital monopolista

propdsito/projeto/dominio/determinacdo
capital produtivo/universalismo

poder do Estado/sindicatos
Estado do bem-estar social/metrépole

ética/mercadoria-dinheiro
Deus Pai/materialidade

producao/originalidade/autoridade
operdrio/vanguardismo
politica de grupo de interesse/semantica

centralizagdo/totalizacdo
sintese/negociacdo coletiva -

administragdo operacional/cédigo mestre
félico/tarefa Unica/origem

metateoria/narrativa/profundeza
producdo em massa/politica de classe
racionalidade técnico-cientifica

utopia/arte redentora/concentracao
trabalho especializado/consumo coletivo

funcdo/representacao/significado
indUstria/ética protestante do trabalho
reproducdo mecanica

vir-a-ser/epistemologia/regulacao
renovagao urbana/espaco relativo

intervencionismo estatal/industrializacao
internacionalismo/permanéncia/tempo

economias de escopofidioleto/anarquia
diversidade/divisio social do trabalho

esquizofrenia/descentracao/desejo
desabrigados/empreendimentismo

jogo/acaso/exaustao/indeterminacdo
capital ficticio/localismo

poder financeiro/individualismo
neoconservadorismo/contraurbanizagao

estética/dinheiro contdbil
o Espirito Santo/imaterialidade

reproducdo/pastiche/ecletismo
administrador/comercialismo
politica carismdtica/retdrica

descentralizacao/desconstrucdao
antitese/contratos locais

administragdo estratégica/idioleto
andrdgino/tarefas multiplas/vestigio

jogos de linguagem/imagem/superficie
produgdo em pequenos lotes/social
movimentos/alteridade pluralista

heterotopias/espeticulo/dispersao
trabalhador flexivel/capital simbdlico

ficcao/autorreferéncia/significante
servigos/contrato tempordrio
reproducao eletrénica

ser/ontologia/desregulacdo
revitalizagdo urbana/lugar

laissez-faire/desindustrializacao
geopolitica/efemeridade/espaco

Fonte: HARVEY, 2013, p. 304.
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David Harvey é um gedgrafo britanico dedicado a compreender 0os impactos

econbmicos na geografia politica. Partindo de seu livro A Condicdo Pos-Moderna

(2001), compreende-se que é impossivel entender a pds-modernidade sem a
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relacionar a modernidade. Segundo esse autor, pode-se definir a modernidade como
“[...] implacavel mundo da ruptura com todas e quaisquer condi¢cao histérica
precedente, como € caracterizada por um interminavel processo de rupturas e
fragmentagdes internas inerentes.” (p. 22).

Nesse sentido, a modernidade foi uma revolugdo econémica que reestruturou
0os meios de producdo, com uma dinamica totalmente nova, a partir da Revolugao
Industrial. Surge um novo modo de pensar — positivista, tecnocéntrico e racionalista,
no qual as pessoas estdo focadas em propdsitos, na ordem social, nas suas
funcdes. Ao afastarem-se das ideias iluministas, as ideias de tempo e espaco
entram em colapso, possibilitando uma nova compreensdo do mundo. Com novas
tecnologias da informacgédo, a fotografia, as viagens de baldo, a percepgcdo da
superficie do planeta é alterada, assim como a nocao de distancia. A ideia de
globalizagdo comeca a tornar-se palpavel. O fordismo exemplifica a fragmentacao
do espaco em busca da aceleracao do tempo e aumento de giro do capital, esséncia
do capitalismo e da modernidade.

A pos-modernidade inicia-se aproximadamente no inicio da década de 1970 e
segue tendéncias divergentes ao periodo anterior da sociedade capitalista.
Diferentemente da modernidade neurdtica, a pds-modernidade é esquizofrénica
(HARVEY, 2013). Em meio a globalizacdo, o foco volta-se para o local e para o
individualismo, criando falsos processos de subjetivagdo, pois, ao mesmo tempo,
estimula a individualizacdo e o egoismo. Na contramdo da permanéncia e da
durabilidade, vém a efemeridade, o temporario e a flexibilidade.

O individuo passa a se relacionar com o tempo e o espaco de uma nova
maneira. O rompimento de fronteiras fisicas e virtuais torna-se parte da realidade.
Um novo “excesso” de tempo, fundamentado na aceleracdo de processos e
encurtamento de distancias pela tecnologia, nos permite estar virtualmente em
diversos lugares ao mesmo tempo, ou em uma velocidade recorde. Passado,
presente e futuro tomam novos significados e a possibilidade de realizacao pessoal
também. A quantidade de informagdes recebidas abre novos caminhos e o aumento
do tempo de lazer faz com que o individuo tenha mais possibilidades de desenvolver
gostos e investir em si. A valorizacao das experiéncias pessoais e da subjetividade é
traduzida, dentre outras coisas, por meio do vestuario. Sua apresentagdo pode dizer

mais sobre vocé do que seu trabalho ou mesmo suas opinides.
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Essas novas situagdes também transformam os grupos sociais. Mais tempo
fora do trabalho significa mais tempo sendo vocé mesmo e ndao o cargo que vocé
ocupa na empresa ou no escritério, sem uniforme ou roupa adequada, mais espago
para exercer a propria individualidade. Nesse momento, o individuo se depara com
um novo contexto de relacdes, onde é capaz de interpretar um papel que carrega as
informacgdes que outros individuos vao receber, ou seja, ele é capaz de se aproximar
ou de se diferenciar dos outros a partir de escolhas, comportamentos, vestuario.

Stuart Hall (2005), socidlogo jamaicano que morou a maior parte de sua vida
no Reino Unido e fundador da escola Birmingham dos Estudos Culturais, entende
que essa transformacao do individuo social no século XX se da a partir do momento
em que hd um descentramento do sujeito, tornado plural/fragmentado a partir de
suas experiéncias sociais diversificadas, em busca de compreenséo/engajamento
nesse novo modelo social. As paisagens culturais, antes sélidas e estaveis, agora se
fragmentam e agem diretamente na formagcdo da identidade do individuo. Nesse

sentido, o autor apresenta trés concepgdes de individuo:

a. Sujeito do iluminismo - individuo totalmente centrado, unificado,
autossuficiente (individualista);

b. Sujeito sociologico — identidade formada pela interacdo entre o “eu” e a
sociedade (interacionista);

c. Sujeito p6s-moderno — é definida historicamente e ndo biologicamente; o

sujeito assume identidades diferentes em momentos diferentes (multiplo).

Dessa maneira, o sujeito é o conjunto de suas praticas em uma sociedade em
mudanca constante, rapida e permanente. E essa descontinuidade, ruptura e
desalojamento do sistema social que age na producdo de novas identidades, na

criagdo de novos sujeitos e de novas articulagoes.



Figura 17 — David Carson, 1990s

Fonte: <http://visualcommunication.tumblr.com/post/331150327/david-carson-1956>
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Figura 18 — David Carson

As figuras 17 e 18 sao trabalhos graficos do designer David Carson. Tém
como caracteristica o rompimento das estruturas de diagramacao e de fundamentos
tipograficos utilizados até entdo. Os trabalhos datam do final da década de 1980 e
inicio da década de 1990. A fragmentacdo da representacdao grafica pode ser
considerada como uma metafora da fragmentacéo e descentramento dos sujeitos.

O descentramento do sujeito na pés-modernidade, segundo Hall (2005, p.
8), nao é simplesmente sua degradacao. O deslocamento dos sujeitos anteriores —
estaveis — para um sujeito multiplo é entendido a partir de cinco avancos nas
ciéncias humanas e teoria social: as tradicbes marxistas, a descoberta do
inconsciente por Freud, a linguistica estrutural de Saussure, o poder disciplinar de
Foucault e o impacto feminista — tanto como critica te6rica como movimento social.
Cada um dos avangos apontados por Hall tém alto impacto no modo como a
sociedade se pensa e se constréi. Pontua-se por exemplo as tradicbes marxistas
qgue colocam os sujeitos no centro da nogao de poder, desarticulando corporacdes e
capitais. Ja em Saussure observa-se a descoberta da importancia do significado dos
processos comunicacionais, a principio entre individuos, e posteriormente aplicado

aos meios de comunicagdo de massa.
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A partir da conceituagao desses sujeitos e de seus descentramentos, Hall
se volta para a formacado das identidades culturais, especificamente a identidade
nacional e em como ela € afetada pela globalizagdo. Formada pelas representagoes,
a identidade nacional é perpetuada pela memdéria do passado, sendo as nagdes
comunidades imaginarias e unificadoras, permeadas e perpetuadas por diferentes
formas de poder cultural. Definidas pelo autor como “hibridos culturais”, ou seja, a
identidade nacional (nacionalidade) é a representacdo estéril de um conjunto de
significados — “um sistema de representacao cultural” (2005, p.49).

Essa identidade nacional € abalada pela forca de mudanca da
globalizagéo, definida por trés impactos importantes: a desintegracao, o reforco pela
resisténcia e a mutacao de identidades. A tendéncia a uma interdependéncia global
leva a uma ruptura dessas identidades culturais, produzindo uma fragmentacéo de
cédigos e o pluralismo cultural. A tendéncia a homogeneizacgao global € simultanea a
fascinacdo pela diferenca, pelo encontro do diferente. Nesse sentido, ha uma
supervalorizacao do exotico, do outro em que pouco nos reconhecemos.

E importante ressaltar a articulagdo entre o global e o local, entre
identidades globais e identidades locais, considerando a identidade como aquilo que
“amarra” ou “costura” o individuo ao seu meio, que o faz compreender as regras
sociais locais. Esse dialogo possui dois efeitos, a tradicao e a traducao. O primeiro é
referente a busca pela nacédo de suas referéncias e o segundo a aceitagdo de novas
possibilidades de representagéo de identidades culturais.

Assim, Stuart Hall (op. cit.) nos apresenta o sujeito pdés-moderno, sua
capacidade de transitar entre o local e o global, ndo apenas lidando, mas
vivenciando e se reconstruindo a partir do pluralismo cultural e suas multiplas
representacoes.

A modernidade se liquefaz em uma nova organizacdo social para o
socidlogo polonés Zygmunt Bauman (2001). A estrutura social e o individuo se
fragmentam simultaneamente, na medida em que o publico invade o privado e o
privado se fortalece como bem mais importante do individuo. As necessidades
individuais s&o agora o0s grandes propulsores sociais, trata-se de uma
supervalorizagdo da liberdade individual, do trajeto individual e de cada experiéncia
Unica capaz de ser vivenciada pelo individuo, em detrimento da igualdade. Essa
emancipacao é fatalista e realista ao mesmo tempo, ndo ha mais a quem culpar pelo

fracasso do individuo e todas as oportunidades estdo ao alcance da capacidade
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individual. A crenca em um caminho Unico se esvai, dando espago a caminhos
multiplos, de desejos e realizacoes.

Dessa maneira, € possivel observar a constru¢cao do sujeito a partir da
subjetivacdo de suas experiéncias, sua identidade vai ser o reflexo do momento
histérico em que esta inserido, reunindo todas as suas vivéncias até aquele
momento. O sujeito observado € o n6é do emaranhado de linhas que o atravessam.
Seu corpo é a fronteira que o distingue dos outros, é a ferramenta com que
comunica suas escolhas através do vestuario, da imagem que toma para si. Ao
construir-se, descobre-se separado dos outros, e a necessidade de ser quem é torna
o outro o “nao-eu”. Esse processo de distincdo fortalece o “eu” e demarca a
diferenca do “outro”, tornando-o abjeto.

Através da performatividade funcional, a moda age como organizadora
social, reproduzindo atos e signos que reforcam a exclusédo ou a inclusao de corpos
vestidos, questionando ou garantindo a existéncia dessas identidades. Em tempos
de fluidez e superficialidade, o sujeito p6s-moderno faz uso do vestuario como
ferramenta de performatividade, garantindo sua identidade através dos signos
estabelecidos, ou ressignificando signos na construcdao de sua autoimagem. Esse
sujeito multiplo vivencia o pluralismo cultural, reconstruindo suas representacoes

identitarias a todo o momento.
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3 CONDICAO SISTEMICA DO PROBLEMA

E importante para a construcdo desde trabalho que haja compreensdo do
funcionamento do sistema de moda. A maneira como acontece essa produ¢ao nos
fornece informacgdes significativas de como seus atores estdo correlacionados e
como a moda age em simbiose com a necessidade dos sujeitos e como
representacdo do contexto social em que esta inserida. E importante observar nao

apenas a parte técnica, mas também a subjetividade envolvida nesse processo.

3.1 O QUE E E COMO FUNCIONA A MODA

Um dos desafios dessa dissertacdo é compreender a moda como um
sistema complexo, independente das partes que a compde, ou seja, ela existe e se
manifesta para além da vontade das pessoas envolvidas. Ao mesmo tempo, é
dependente de todos que fazem parte de seus processos, sofre influéncias diversas
e esta em constante transformacao.

De maneira institucional, a moda consiste na pesquisa, confecgédo e venda de
roupas e acessorios, acompanhando as estacbes do ano. Divididas em
primavera/verdao e outono/inverno, colecdes sao programadas semestralmente, com
base em pesquisa de mercado e de tendéncias, disponibilidade de tecidos e cores,

publico alvo. Na conceituacéo de Castellani:

[Moda €] processo de incorporacdo e descarte, que acontece em carater
permanente e transitério, cada vez de maneira mais vertiginosa, de formas,
cores, padroes e estilos de roupas, calgados, aderegcos e complementos
que se usa, Ou se quer usar, numa perspectiva de atualidade, fantasia e
idealizagéo. (T.G. CORREA apud CASTELLANI, 2003,p. 9).

Entretanto, ao olharmos mais profundamente, a moda representa o contexto
social e histérico de um determinado tempo e lugar, reflete a politica e a economia
de uma época, além dos anseios de um povo. Mesmo associada a frivolidade e a
obsolescéncia, a moda como conhecemos anda lado a lado com as mudangas
sociais ha quase dois séculos.

Tendo sido ja considerada exclusivamente feminina e de menor valor
social e intelectual, a moda hoje abrange todas as idades, géneros e classes sociais
do Ocidente. Proativas ou nao, as pessoas estdo inseridas em um contexto de
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transformacao constante, de valorizacdo de potencialidades e de subjetividades, de
reafirmacédo da individualidade e do pertencimento ao grupo. Lipovetsky define a

moda como:

Torrentes de “pequenos nadas” e pequenas diferengas que fazem toda a
moda, que desclassificam ou classificam imediatamente a pessoa que o0s
adota ou que deles se mantém afastada, que tornam imediatamente
obsoleto aquilo que os precede. Com a moda comeca o poder social dos
signos infimos, o espantoso dispositivo de distingdo social conferido ao
porte das novidades sutis. Impossivel separar essa escalada das
modificagdes superficiais da estabilidade global do vestir: a moda s6 pbde
conhecer tal mutabilidade sobre fundo de ordem; foi porque as mudancgas
foram maodicas e preservaram a arquitetura de conjunto do vestuario que as
renovagdes puderam disparar e dar lugar a “furores” (LIPOVETSKY, 1989,
p.34).

3.2 ATORES E ACOES DO SISTEMA DE PRODUCAO DE MODA

Para que o conceito de moda fique ainda mais evidente, faz-se necessario
desmembrar o processo para que se possa identificar seus atores e as acbes em
que estdo envolvidos. A necessidade de tornar esses conceitos 0 mais
compreensiveis possivel fez com que se buscasse uma metafora que
compreendesse todo 0 processo € que ainda conseguisse dialogar com o trabalho
de tal maneira que ndo se perdesse nosso objeto de vista.

Nesse sentido, explora-se o corpo humano e o funcionamento do sistema
nervoso para que se possa demonstrar a complexidade da moda enquanto sistema,
em vez de se tentar transmitir essa ideia através de um fluxo de informacéao, cuja
simplicidade ndo nos permitiria visualizar com clareza a l6gica destes processos.

O sistema nervoso se estende a todas as partes do n0sso corpo responsaveis
por captar, interpretar e traduzir o mundo ao nosso redor. Inicialmente é dividido em
central e periférico. O sistema nervoso central compreende o encéfalo — responsavel
pela interpretacdo de informacbes — e pela medula — responsavel por transmitir
todas as informagdes coletadas ao encéfalo. Ja o sistema nervoso periférico é
dividido em voluntario — responsavel por captar informacdes e reagir a elas — e
autbnomo — responsavel por manter os 6rgaos funcionando. A partir dessas
definigbes, identificam-se os processos de moda com o sistema nervoso, como
ilustra a imagem apresentada na figura 19.
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Figura 19 — Sistemas, llustracdo de Janaina Pedrosa
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Fonte: Janaina Pedrosa (2015)

Seguindo a metafora, tem-se o encéfalo como os designers, a medula como
as industrias, a cultura representada pelo sistema nervoso periférico autbnomo e
pela dgua que envolve esse sujeito, e o sistema nervoso periférico voluntario sendo

os coolhunters e os usuarios.
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O sistema nervoso central e o periférico formam um sistema em plena
comunicacao e funcionalidade. Projetado para que o corpo funcione em perfeita
harmonia, sem que se perceba o funcionamento de cada parte. Como o corpo, a
moda acontece dia apds dia, sem que se pense sobre ela. Ao entrar em uma loja
como usuarios, nao se pensa em cada processo pelo qual uma peca passou até
chegar em nossas maos, ao mesmo tempo em que ela nos interessa pois, houve
uma pesquisa para saber o0 que se busca naquele momento.

Os usuarios funcionam como o0s nervos do sistema nervoso periférico
voluntario, que sentem e transmitem as informagdes ao sistema nervoso central.
Sao as experiéncias de mundo que influenciam a producgao, sédo as informacoes que
dao base para a producao. Quem busca essas informacgoes, os coolhunters, operam
como pesquisadores sensiveis aos movimentos sociais, capazes de identificar e
transformar o que eles presenciam na sociedade (usuarios) em informacgdes Uteis
para a industria e para os designers. A medula, por sua vez, age transmitindo
informagdes condensadas para o encéfalo, além de promover respostas rapidas
para o corpo em situagbes complicadas — a industria fornecera matéria prima e
possibilidades tecnolégicas para que seja possivel produzir. Nesse sentido, os
designers, assim como o0 encéfalo, captardo, interpretardo e traduzirdo essas
informacgdes, através das possibilidades oferecidas pela industria. Depois dessa
interpretagédo e traducdo, transformadas em moda vestimentar, essa informacao €
devolvida e, da mesma maneira que 0 corpo reage apos a compreensao do estimulo
pelo encéfalo, o usuario recebera a resposta através das roupas, se identificara e
buscara sua individualidade dentro desse universo que ele ajudou a produzir.

Assim como o corpo garante seu pleno funcionamento através do sistema
nervoso periférico autbnomo, fazendo com que ndo se precise pensar sobre respirar
ou sobre as batidas do coracdo, na moda ele representard a cultura. E ela que,
silenciosamente, mantém esse sistema todo funcionando dentro de uma légica que
todos os atores envolvidos compreendem e, N0 apenas cumpram seus papeéis, mas
deem continuidade e impulsionem todo o sistema.

Porém, a cultura ndo pode ser considerada apenas como o funcionamento
interno desse processo. A cultura é limitrofe com a nossa pele, é o territério que da
vazao a todos esses processos, mas nao ultrapassa o limite das nossas escolhas.
Como um individuo que ndo sabe nadar, seu mal € a ignorancia, o ndo saber o torna

vulneravel e, ao mergulhar, se afoga sem conseguir evitar que agua entre por sua
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boca ou nariz. Ao tornar-se consciente da técnica e dominar sua execugao, assim
como com a apreensdo da cultura e sua influencia sobre sua vida, o individuo
transforma-se em sujeito, ndo mais submisso as forgas externas e sim ciente de
suas possibilidades e capaz de fazer suas proprias escolhas.

E preciso observar o fluxo de informacdo desse sistema, pois é ele que torna
essa metafora tdo significativa. Todos os atores sdo fundamentais para o pleno
funcionamento do sistema, mas mais do que isso, a comunicagdo n&o acontece de
maneira hierarquizada, nem possui uma ordem especifica, ela acontece o tempo

todo para que o sistema continue produzindo mais informacao.

3.3 O SISTEMA DA MODA DE ACORDO COM AS QUESTOES ECONOMICAS E
DE MERCADO

Ao sistematizar o processo de producédo de moda, depara-se com um sistema
ciclico e complexo. Os fluxos de informacdo e de produtos ndo séo Unicos e
tampouco ébvios, tendo em vista a quantidade de atores envolvidos. Compreender
esse sistema € fundamental para conseguir cumprir com 0s objetivos elencados na
introducdo deste trabalho, pontuando as fungdes de cada ator e sinalizando o
caminho percorrido por este fluxo.

Esse trabalho faz-se necessario para que a partir da compreensao desse
sistema, possamos nos aprofundar no entendimento do papel do
consumidor/individuo na producdo de moda e em como ela o influencia na
construcdo de sua identidade. Nesse sentido, serd descrito cada ator e seu papel,
para desmembrar 0 processo e torna-lo mais acessivel. O processo de producgéo de

moda sistematizado na figura 20 permite visualizar esse ciclo:
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Figura 20 — Grafico que aponta as relagées entre os diferentes participantes do
sistema de moda

— _

Fonte: a autora (2014)
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Partindo desse ciclo, 0 que se pode observar sobre o papel de cada um
desses atores? Como é a percepgao de cada um sobre sua importancia e sobre a
existéncia dos outros? Qual é o tipo de informacao passada de um ator para outro?
Para responder a esses questionamentos, temos que entender cada parte do ciclo.

Usuario/consumidor

Pode-se pensar o usuario/consumidor como o inicio desse ciclo. Ele é fonte
de informagdo, de pesquisa e o ponto final do produto pronto, influencia e é
influenciado por ele. O usuario/consumidor € o ente simbdlico que reune cada
individuo e considera sua capacidade de influenciar nesse sistema. Nesse momento
€ a acgdo individual que interessa, mesmo sabendo que ela jamais estara
desvinculada do meio social. Pode-se classificar os usuarios/consumidores em seis

categorias:

1. Inovadores — estdo a frente do seu tempo, buscam novidades, experiéncias
novas, usam sua criatividade — inovacéo;

2. Adotantes iniciais — sao rapidamente influenciados pela inovag¢ao, dispostos a
novas experiéncias, mas elas nao partem dele — tendéncia;

3. Early mainstream (maioria inicial) — tornam-se rapidamente consumidores da

novidade (moda);
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4. Late mainstream (maioria tardia) — demoram um pouco mais, mas fazem
parte do fortalecimento e da difusdo do que “todos” estdo fazendo/usando
(moda);

5. Conservadores — precisam sentirem-se seguros com a “novidade”, saber que
ja funciona ou faz sentido (fora de moda);

6. Retardatarios — normalmente s6 mudam algo quando o que estédo

acostumados ja ndo esta mais disponivel (fora de moda).

Figura 21 — Fluxo de aceitacao de uma ideia ou produto
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Fonte: <http://convergencias.esart.ipcb.pt/artigo.php?id=180>

Essas definicbes de usuarios/consumidores sdo construidas a partir das
teorias de processos de adocao de inovagdes, publicadas pela primeira vez em
1962, pelo socidlogo Everett Rogers. Segundo ele, uma inovacdo ndao segue um
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caminho linear de disseminagao pela sociedade, ou mesmo pelos grupos sociais,
mas sim por etapas de adog¢do mais ou menos lentas, referenciadas como as
categorias acima. Ele também identificou que essa distribuicdo poderia ser mostrada
por uma curva de distribuicdo normal. Rogers partiu do caminho percorrido pela
inovacao para analisar sua adog¢ao pelo mercado, entretanto o foco no consumidor

se tornou inevitavel (Figura 22).

Figura 22 — Curva em sino de Rogers, demonstrando o fluxo da inovacao

Curva de Inovacao de Rogers
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Tentar convencer a massa de uma nova ideia é inutil.
Convenca antes os inovadores e os rapidos de adogao.

Fonte: <http://www.marketingemsaude.com.br/novo02/seminarios/Tecnologias_Mercado.html>

A sociedade

Continuando o raciocinio do ponto de vista do ciclo de producdo da moda, a
sociedade como um todo vai ser uma fonte de informacéo. Diferentemente dos
usuarios/consumidores, para as quais a individualidade exerce um peso enorme na
sua capacidade de influenciar o processo, o que nos interessa mais nesse momento
sao as relacoes estabelecidas e reproduzidas dentro dos grupos sociais, ou seja, € a
expressdo da cultura, por meio da linguagem, do comportamento, dos
posicionamentos perante 0s outros, ndo mais apenas o0 que diferencia um individuo
do outro, mas principalmente o que os aproxima. Nesse sentido, mais do que um
conjunto de individuos, a sociedade produzira substrato para a produgdo de moda
por meio das relacdes estabelecidas entre eles.

A pesquisa de tendéncia
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A pesquisa de tendéncias inicia-se na década de 1950, com as primeiras
andlises das mudancgas do vestuario feminino em decorréncia de acontecimentos
econdmicos, politicos e sociais. Porém, é apenas na década de 1990 que o termo
coolhunter (cacador de tendéncias) € cunhado, sinalizando a possibilidade de se
detectar padrdes e variagcbes comportamentais, modos de vida, valores, consumo.
Sistematizar essa atividade se torna fundamental para sua validagéo.

O objetivo da pesquisa de tendéncia vai além da deteccdo precoce de
mudancgas socioculturais, entender as motivacées de tais mudangas implica em
reconhecer necessidades e desejos que nem o préprio individuo/consumidor
formulou explicitamente. Capturar o “espirito do tempo” significa buscar
caracteristicas inscritas nas manifestacées culturais, nos locais, nas pessoas, em
tudo ao nosso redor (Morace, 2009). Ao conseguir acessar essas informacgdes, o
pesquisador auxilia a melhoria e a competitividade de seu cliente no mercado.

O mapeamento de tendéncias se baseia principalmente na observacao
transcultural, ou seja, na atencdo prestada a diferentes culturas e a diferentes
setores do mercado, na busca de informagdes ou indicios de ideias que possam
espalhar. Monitoramento constante, capacidade de sintese e agrupamento de
informacgdes sao imprescindiveis para a pesquisa. InUmeras ferramentas podem ser
utilizadas para coleta de dados e a pesquisa qualitativa é predominante.

Esse processo € realizado constantemente por escritérios ou bureaux de
tendéncia, no intuito de acompanhar mudangas socioculturais e de consumo. A
analise de todo o material recolhido em pesquisa de campo é feita em um segundo
momento, por meio de leitura dos dados, histérica e sociologicamente. Os resultados
dessas pesquisas sao relatérios, cadernos de tendéncias e mapas visuais que

ambientem os resultados encontrados.

Industria e designers

Esses resultados terdo inicialmente dois destinos principais — clientes mais
comuns: a industria envolvida na producédo de materiais e os designers. Quando se
fala em industria da moda, no senso comum fica compreendido todo esse processo,
mas o que se deseja aqui € conhecer realmente a producao industrial que fornece
tecidos, aviamentos e quaisquer outros produtos que seréo utilizados na confeccéo
de roupas, bem como a realizacdo do produto final, projetada pelos designers.
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A cadeia téxtil inclui as empresas produtoras de fibras naturais, artificiais e
sintéticas, passando pelas fiacbes, beneficiadoras, tecelagens, indo até as
confecgoes (Figura 23). Fornecedores de maquinas, de equipamentos e de outros
insumos caminham lado a lado nessa cadeia. Por meio do dialogo com quem esta
pensando o produto final (designers) e com o suporte das informacdes trazidas
pelas pesquisas de tendéncias, a industria téxtil tem uma base confiavel para a
producdo e para a segurang¢a maior nas vendas.

Figura 23 — Pagina inicial do site da Associacao Brasileira da Industria Téxtil e a
pesquisa de consumidor
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Fonte: <http://www.abit.org.br/Home.aspx>

O dialogo entre os setores da industria, os das confeccdes e os designers é
constante. Pesquisas sdo realizadas o tempo todo para que o mercado e
usuarios/consumidores ndao sejam perdidos de vista. A otimizacdo da producéo
aumenta seu sucesso no mercado e aumenta o retorno financeiro. Para a industria,
a demanda vem de dois lados — das tendéncias e das necessidades dos designers.
Com as pesquisas de tendéncias, as possibilidades oferecidas pela industria e seus
préprios estudos historicos, tecnoldgicos e técnicos, o designer trabalhara criando
produtos capazes de satisfazer o usuario/consumidor em suas necessidades
afetivas, simbdlicas, fisicas etc. Seu trabalho é uma interpretacdo de anseios dentro
daquilo que é possivel do ponto de vista econémico, cultural e tecnolégico.
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E importante ressaltar a liberdade do designer em lancar tendéncias também.
Sua percepcao de mundo € passada por meio de suas criagdes. Uma das principais
formas de isso acontecer € por meio da alta costura, onde a liberdade de criagéao €

maior e o valor se concentra na exclusividade.

O mercado

Por ultimo, fechando o ciclo de producdo da moda, nos deparamos com 0
produto final e seu veiculo — as lojas. Em conjunto com o marketing e a publicidade,
o produto final agora retorna para sua “fonte primaria”. As leituras do
usuario/consumidor sobre o produto e a influéncia da comunicacao fardo com que o
consumidor compre, baseado em toda sua vivéncia de individualidade e em suas
relacdes sociais. A necessidade de se diferenciar do outro, simultaneamente a
necessidade de pertencer e de se estabelecer relagcdes sociais com seu grupo leva
cada um a se identificar com algum produto, dentro das possibilidades incontaveis
existentes nas lojas.

O consumo de bens é cada vez mais significativo para a construcdo da
identidade pessoal, tornando o individuo mais habilidoso na escolha de produtos e
na expressao de sua singularidade. Atrela-se a isso a possibilidade de se extrair
informacdes sobre a vivéncia desses individuos, pois, por meio de seu consumo,
dialogam com seus desejos, medos, insegurancgas e sonhos.

lice Liger (2012) traz em seu livro Moda em 360° uma visdo da produgao de
moda para o mercado global. Percorrendo todas as etapas, da origem da marca a
exportacdo do produto final, ela localiza o usudrio/consumidor como parte
fundamental para o sucesso do empreendimento. Definir o usuario/consumidor ideal
significa nortear os objetivos da marca, definir para quem ela quer produzir,
considerando a moda como forma de expressédo — “quem cria uma coleg¢ao deve ter
consciéncia de ser um tradutor da linguagem de seu tempo” (p.), bem como quem
consome essa colecédo a usara como forma de se comunicar com o mundo e afirmar

quem é.

A moda é um fendmeno coletivo que nos fornece no modo mais imediato
[...] a revelagdo do que existe de social nos nossos comportamentos.
(STOEZEL apud LIGER, 2012, p.17)
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E essa caracteristica de “social” que nos interessa. Olhar para as pessoas em
busca de desejos e necessidades e buscar na roupa/moda a compreensdao do
comportamento. Nas palavras de Francesco Morace (2009, p. 6), “consumidor é ao
mesmo tempo autor e ator de suas préprias escolhas de consumo”, tendo sua
singularidade valorizada dentro da experiéncia da globalizacdo e a globalizacao da
experiéncia de sujeitos singulares.

Sao as conexdes que os individuos estabelecem com suas realidades e com
os individuos ao seu redor que dao origem a relagdes de identificagcao ou rejeigcdo do
outro. Sdo essas relagdes que impulsionam os processos de escolha de uso e
consumo. O individuo-usuario/consumidor sera autor de suas necessidades
captadas pelo mapeamento de tendéncias e sera o ator no consumo dos produtos
originados das interpretacées dessas tendéncias, diante de uma gama imensuravel
de combinagdes capazes de fortalecer sua identidade pessoal e materializar seus
desejos.

Para este trabalho, é preciso compreender o carater relacional e social da
moda. Todos os atores envolvidos nesses fluxos de comunicacdo sao de
fundamental importancia para o processo. Apesar de central no senso comum, 0
designer sozinho nao tem possibilidade de produzir suas pecas. Se retirarmos cada
um dos atores, o processo se tornara algo distinto. Sdo pequenos nadas,
efemeridades enraizadas na socializagdo do sujeito ocidental, ndo restritas a
questbes econdmicas, como o poder de compra, mas a vontade e a necessidade de
comunicar sua identidade através do vestuario. Como se munir de vocé mesmo para

enfrentar os desafios do mundo.
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4 REFLEXOES TEORICAS

Segundo Gilles Lipovetsky (1989), a moda exerce fungcdo social como
instituicdes que organizam a sociedade. Em seu livro O Império do Efémero, ele nos
apresenta a possibilidade de a moda, a partir do prét-a-porter, democratizar seu
acesso, espalhando-se por praticamente todos os cantos. A sensacao de liberdade
propiciada por essa democratizacdo, entretanto, pode ser errbnea, apesar de levar a
uma construcao de identidades e sujeitos, pois, seguindo a légica capitalista, ela
levaria a um consumismo exagerado, uma busca constante pelo novo.

Como uma engrenagem social, a moda interfere em todos os ambitos da vida
humana, na identidade, nos relacionamentos, na personalidade e nos habitos
cotidianos. O leque de possibilidades que a moda apresenta a partir dos anos 1960
possibilita a busca por identidade e pertencimento, mas leva a um sistema baseado
no efémero. Motivando o consumo, a moda passa a dominar os sujeitos, a0 mesmo
tempo em que € constantemente transformada por parte deles (LIPOVETSKY,
1989).

Argan (2000) acredita que o design vive uma crise irreversivel. Ndo seriam
mais necessarios designers graficos ou de produtos, mas sim de informacéo,
descaracterizando o objeto e, simultaneamente, tornando-o instrumento de
pensamento. Mas isso estaria diretamente ligado a nocao de destino, pois, como
organizador de informacgdes, reestrutura sua ligacdo com a ciéncia, com a economia,
com a politica, e deixa de se relacionar apenas com a forma e 0 espaco, passando a
dizer respeito também ao tempo.

Ao ser deslocado do objeto para o pensamento, o design sofre uma
transformacao primordial — € inserido no contexto social como agente e ndo apenas
como resultado das transformagées. E nesse sentido que se compreende a moda
neste trabalho. Ela vai além da necessidade de vestimenta, carregada de
informacao sobre o sujeito e capaz de diferenciar e aproximar individuos; é a busca
pelo controle de informacdo contida nos objetos que escolhemos passar uns aos
outros.

Georg Simmel (SOUZA, 1998) traduz muito bem a influéncia da moda sobre o
individuo. Ela satisfaz a necessidade de imitacdo que nos leva a pertencer a um
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determinado grupo ao mesmo tempo em que nos diferencia; tanto preserva nossa

individualidade quanto difere nosso grupo social de outro. Nas palavras dele:

A moda toma-se, dessa forma, a arena por exceléncia dos individuos, os
quais nao sdo autbnomos no seu intimo e no seu conteldo pessoal, que
necessitam da aprovacdo social, ao mesmo tempo que sua auto-:estima
exige distincao, atencao e o sentimento de ser algo especial. (SIMMEL apud
SOUZA, 1998, p. 6)

Ele entende a moda como uma construgao social e um indicativo de classe
social. A moda comunica alguma coisa a alguém, possui propdsitos, como
instrumento de informacao. Dialogando com Argan (2000), possui espaco, forma e
tempo. Como alegoria da modernidade, define classes, desejo e organizagéo social.

Blumer (2005) ressalta a importancia de considerar a moda um objeto de
estudo sério e de fundamental importancia para a sociedade moderna. Concordando
com Simmel, considera a moda um status de classe social, em que as classes
inferiores tentam acessar as superiores por meio da imitagdo. Quando se pensa
nessa imitacdo, compde-se um quadro ambiguo — ela aproxima sujeitos, indica a
vontade de pertencer e se identificar, ao mesmo tempo em que causa o abandono
por parte daqueles que sao imitados, reforcando a busca por diferenciacéo. Ele cita
Sapir e seu artigo Fashion — Encyclopedia of the Social Sciences VI (SAPIR apud
BLUMER, 2005, p. 285) —, no qual define que a moda resulta do esfor¢o do individuo
em se tornar mais atrativo, especialmente sob condicbes que prejudiquem a
integridade do ego; o senso de si mesmo € recuperado e aumentado, considerando
as formas sociais que prevalecem. E o exercicio de diferenciacéo e individualizacéo,
o individuo torna-se sujeito por meio de suas escolhas e busca tornar-se unico
dentro de seu contexto.

Esforcos frustrados em seu meio social, como inadequacéo fisica ou social,
socializagcao precaria, levam a construcdo do corpo abjeto, falho, ao romper com o
processo de valorizacdo individual. Considerando a relagdo da moda com as
estruturas sociais, entendida como uma instituicdo organizadora e comparada a
religido, tais situagdes podem ser encaradas como impuras, individuos incapazes de
atingir o sagrado, o desejavel, a salvacdo. Nesse momento, ele se torna abjeto por
ele mesmo, reforgado pelo grupo social ao qual aspira pertencer.

Para Morin (1992), a cultura e a sociedade n&o existem sem o aparato
cognitivo humano, formado pela composicao biolégica e pela nossa capacidade de
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nos comunicar por meio da linguagem. Nesse sentido, a cultura nao pode ser
classificada como superestrutura ou infraestrutura, mas sim como um processo
mutuo de formacgao e renovagado que age em conjunto com a sociedade, uma praxis
cognitiva.

A cultura se abre para o individuo na medida em que possui seus saberes
acumulados, método de aprendizagem, linguagem, l6gica e paradigmas; e se fecha
em suas regras, proibigdes, etnocentrismo, tornando-se soélida para aqueles que a
compartilham e distante para os que néo vivem sob suas diretrizes. Para Morin, o
ser humano possui uma memoéria biolégica e uma memaria cultural, das quais fara
uso para se inserir dentro de seu proprio grupo social, apreendendo a cultura que o
rodeia.

Isso € possivel através da hipercomplexa maquina cerebral, que comporta um
aparato “polilogicial’, que compreende todas as logicas necessarias para a
compreensao do mundo ao nosso redor.

James J. Gibson (27 de janeiro de 1904 — 11 de dezembro de 1979),
psicélogo norte americano, e Jakob J. Uexkill (8 de setembro de 1864 — 25 de julho
de 1944), bidlogo alemao, entram para elucidar o ambiente e as interferéncias deste
nas relacées sociais. Como necessidades e desejos sequer problematizados, o
individuo interage com o ambiente que percebe e sb consegue trazer esses
sentimentos a tona com essa interacéo, se ajustando e organizando, determinando
habitos, formas e tendéncias desse sistema, formando uma identidade. Sem essa
identidade, ele apenas faz parte do meio, incapaz de utilizar as ferramentas e
oportunidades disponiveis.

Esses dois autores se relacionam na concepg¢ao de ambiente que possibilita a
interacdo dos seres que o habitam com o préprio meio e com outros. O ambiente
qualificado de Gibson e a umwelt de Uexkull se relacionam, pois os dois conceituam
que o espaco habitado por individuos possui dispositivos que os permitem acessar e
interagir com seu meio.

O sociblogo polonés Zygmunt Bauman (19 de novembro de 1925) justifica
esse comportamento — identidade esta diretamente ligada ao pertencimento e sé no
momento em que seu pertencimento for questionado, o sujeito refletira sobre sua
identidade. O contato com outras comunidades, a aproximacdo de grupos por
interesses e ideias em comum e a necessidade de defesa delas & onde
encontramos a construgcao de identidades. Muitas sdo construidas por nés, outras
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tantas nos sdo impostas. A necessidade de defendermos as primeiras em
detrimento das segundas € latente. No momento em que existe a compreensao de
que a identidade é algo objetivado, em que ha um esforco para sua invengao e
manutengdo, levando em consideracdo sua fragilidade e condicdo eternamente
proviséria, € possivel compreender sua construcao e seu carater relacional.

Nesse sentido, o ambiente se torna um sistema complexo. O espago s6 é
considerado um ambiente se o fluxo de informagéao consegue chegar ao observador
e, nesse caso, sO chegara se ele estiver em seu proprio automundo. Ou seja, cada
ser vivo inserido em um meio tera dispositivos capazes de compreender esse meio
de acordo com suas proprias percepcoes, experiéncias, necessidades e escolhas,
tornando essa vivéncia Unica para cada um, mesmo que seja um meio
compartilhado com outros seres. Para sujeitos inseridos em um meio social, seu
automundo tera uma relacdo direta com sua identidade, tendo em vista que & por
meio dela que ele fara uso dos dispositivos para acessar as informacdes
disponiveis.

Compreender o automundo construido por meio da identidade fundamenta-se
na possibilidade de escolher quem vocé é. Caso contrario, ndo ha sentido na
construcdo da individualidade. A falta de consciéncia sobre suas escolhas néo o faz
incapaz de usar os dispositivos de troca de informagdo com o meio, mas o faz tomar
decisbes baseadas exclusivamente em instinto. Ndo h& possibilidade de escolha
para um ledo em ser um le&o, ele interage com o0 meio como sua natureza de ledo o
impele, baseado na necessidade de sobrevivéncia e utilizando recursos disponiveis
que possibilitem isso.

Ao nos questionarmos sobre quem somos, urge a necessidade de
distanciamento do instinto. Ndo se trata mais de apenas sobrevivéncia, busca-se
vinculo, relacées de afeto e empatia na construcao de signos que nos identifiquem
perante o grupo social e que automaticamente nos distanciem daqueles ou daquilo
com que ndo temos proximidade. E ao ser confrontado com escolhas que o suijeito
se vé impelido a conceituagéo de identidade.

Em um mundo pés-moderno, globalizado, a identidade perde sua ancora
social mais basica — o nascimento. A nacionalidade da lugar a identidades
negociaveis, fragmentadas, mas ainda assim refletindo a necessidade de seguranca.
A partir desse pensamento, entendemos que a moda age de maneira metaforica a
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identidade; o sujeito veste-se de suas escolhas, ndo mais atemporais, mas como
reflexo da mutabilidade de suas relagdes e da multiplicidade com suas escolhas.

Mesmo com essa compreensdo de Bauman, sobre a formacédo de
identidades, entramos no campo do abjeto com “subclasses” identitarias. A
percepcao desses sujeitos € subtraida da vivéncia coletiva, entendidos como
deturpacdes das possibilidades reais de escolha e sendo negado a eles o direito de
existéncia plena. Nesse grupo, temos novas configuragbes de familia, usuarios de
drogas, moradores de rua, pessoas que abandonam o sistema por diversos motivos.

Partindo dessas novas possibilidades de construgcdao da identidade do
individuo, podemos considerar a interacao social como a interacdo entre atores e
plateia. Cada individuo se apresenta aos outros, apresenta as atividades que julga
de interesse daqueles outros individuos e analisa sua aceitacdo perante aqueles que
considera seus pares em potencial. Nessa situagao, o sujeito €, ao mesmo tempo,
ator e plateia, na medida em que interpreta um personagem e “assiste” os
personagens dos outros.

O objetivo dessa interacdo € obter informacdes e “tais informagdes servem
mesmo para definir a situacéo e os papéis de cada um. Assim, tendo as informacoes
sobre 0 outro as partes saberdo qual a melhor maneira de agir para obter uma
situacao favoravel” (GOFFMAN, 2009). Essas ac¢des calculadas em prol de uma
interacdo de sucesso podem ou ndo ser conscientes, muitas delas sao reflexo das
relacdes pré-estabelecidas do seu grupo social.

Nesse sentido, as interacdes sociais se dao na forma de uma peca teatral.
Atores interpretam papéis no desejo de que essa interacdo seja bem sucedida,
utilizando o ambiente como palco e os outros atores como publico. Ao construir para
si um personagem, o individuo tem ao seu alcance uma face, um conjunto de
aspectos fisicos ou psicologicos capazes de fortalecer essa representacdo. O que
nos interessa neste momento sdo as chamadas faces pessoais, parte do
equipamento expressivo do ator que pode ser levada com ele a qualquer lugar,
como roupas, sexo, idade, género, padrées de linguagem, expressdes faciais.

Essa representacdo é a conexao do individuo com o outro e com 0 meio.
Podemos entendé-la como a mascara usada pelo ator no intuito de influenciar a
leitura do interlocutor sobre ele, sobre suas emocdes e suas intengées. Em um
momento de constru¢cdo de identidades combinatérias, do fortalecimento do “eu”
enquanto o nao-outro e da utilizagdo do tempo em beneficio préprio, essa face
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passa a mediar ndo apenas as relacdes externas ao individuo, mas também todas
as suas novas possibilidades de “ser”.

Sao justamente essas novas possibilidades que transformam o individuo pos-
moderno. Protagonizar performances diversas sem um comprometimento temporal
fragmenta o individuo. As paisagens culturais, antes soélidas e estaveis, agora
proporcionam incontaveis experiéncias e agem diretamente na formacdo da
identidade do individuo. Esse individuo € definido historicamente, possui
representacdes identitarias diferentes para momentos diferentes.

Essas  performances  protagonizadas  por  sujeitos, controladas
conscientemente ou nao, sao dispositivos de percepgao social, capazes de auxilia-lo
por meio da vivéncia e obter informagbes relevantes sobre os outros sujeitos.
Usando o conceito de nicho trabalhado por Gibson (1979), teremos como nicho
social 0 meio em que esse sujeito estiver com todos esses dispositivos de
percepcao social atuando fluentemente para transmissao de informagoes, ou seja, 0
contexto social em que o sujeito esta perfeitamente adequado.

O contato com outros sujeitos s6 sera um dispositivo de troca de informacgdes
se eles possuirem a potencialidade do mesmo aparato logicial. Isso implica em uma
identificacdo entre os sujeitos e suas culturas; caso contrario, a incompreensao do
outro tornara sua imagem obtusa e incompreensivel. Quando os navegadores
chegaram a costa brasileira em 1500, os indios ndo compreendiam as caravelas, as
enxergavam COMO nuvens, pois era a coisa mais proxima que conheciam que se
assemelhava aquilo. Seus dispositivos ndao apreendiam aquela nova informacéo e,
portanto, toda a situagdo que viria a seguir. Caso se tratasse de uma situagao
previamente apreendida, provavelmente teriam considerado a hipdtese de uma
ameaca iminente.

Esses dispositivos representam as affordances de Gibson (1979), termo
cunhado pelo autor que une conceitos como valéncia, convite e demanda. As
affordances nao sao objetos, ou mesmo necessidades, mas a percep¢ao de reforcos
positivos e negativos que permeiam todo o ambiente, vivenciadas pelo sujeito a todo
tempo. Sdo esses dispositivos que vao auxiliar nas escolhas de cada sujeito e,
assim, na construcao de suas identidades.

Ao considerar a agéncia do design, a moda deixa de ser apenas o resultado
da expressdo do sujeito. Através dela, o sujeito constrdéi sua imagem e cria
dispositivos para que seja compreendido em seu meio social. Como arena das
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relacbes sociais, a moda corrobora com a necessidade de imitacdo e distincao de
cada individuo ou grupo. Ao ser capaz de compreender o aparato cultural de seu
contexto, o sujeito é capaz de usar o vestuario como meio de comunicacao,
acessando eficientemente os outros sujeitos.

E preciso que o sujeito saia da sua zona de conforto para que questione
sobre sua prépria identidade. Ao rejeitar (ou ser rejeitado por) identidades impostas,
como a nacionalidade, o sujeito se depara com a constru¢cdo de sua identidade
como algo a ser objetivado, que necessita de esforgo e que serd sempre provisoria.
A possibilidade de escolher quem vocé é torna cada automundo Unico e influencia
diretamente na capacidade do sujeito de se comunicar e estabelecer relacdes dentro
do seu ambiente.

O sujeito pdés-moderno protagonista de performances diversas e sem
comprometimento temporal, inserido em ambientes cada vez mais complexos, de
paisagem cultural mutavel, estabelece relacdes com outros sujeitos. Ao fortalecer
sua identidade identificando o outro como o “ndo-eu”, utiliza da performatividade

para construcao de relagdes baseadas no desejo e na abjecéo.
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5 O ABJETO A PARTIR DA MODA

Ao compreendermos a importancia da identidade na formacao dos sujeitos e
0S mecanismos através dos quais ela se constitui como meio de comunicagéo entre
esses sujeitos, seus pares e o ambiente, pode-se aprofundar a analise no dispositivo
social escolhido como objeto desta pesquisa. A moda passa pela necessidade da
vestimenta para alcancar o status de dispositivo social, seu uso é carregado de
intencionalidade, de signos capazes de transmitir mensagens aos interlocutores do
sujeito.

E preciso compreender a abjecdo em sua totalidade. Seria reducionista
pensarmos na abjecao apenas como capaz de vitimizar um sujeito, exclui-lo de uma
pretensa inclusdo social. A abjecao faz parte das relagées da mesma maneira que o

desejo e, apesar de estarem correlacionadas, sdo diametralmente opostas. E nesse

sentido que se faz necessario compreender quem sao esses sujeitos abjetos.

5.1 MODA E ABJECAO — ORGANIZACAO SOCIAL

Nao é possivel considerar apenas como abjeto aquele individuo por quem
nao ha desejo. Em uma sociedade multipla, onde a formacao de identidade se torna
central para o sujeito, a abjecéo se torna intrinseca ao ser, as escolhas que cada um
€ capaz de fazer sobre si e a percepcao do outro.

Para além da relacao individual, a moda marca distincdo de grupos, de
classes sociais, de géneros, de etnias. E o signo mais expressivo, além da prépria
marcacao da pele, agindo no ambito da primeira impressao, da primeira leitura que
um sujeito faz de outro. Por isso esta tdo vinculada ao conceito e a experiéncia da
abjecdo. Antes que um sujeito possa verbalizar ou induzir conscientemente outro
sujeito a compreensao de si, o outro € capaz de uma pré-andlise baseado na
aparéncia, nas escolhas estéticas do sujeito.

O sujeito se torna observador e observado e isso interfere diretamente na
questdo da abjecdo. A autonomia de suas escolhas é relativa, vai ser fundamentada
no contexto social do sujeito, nos dispositivos que acessa em seu automundo.

Dessa maneira, podemos compreender a abjecao em seis tipos distintos.

1) O sujeito se faz abjeto (intencao de):
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Quando o sujeito intencionalmente se torna objeto de repulsa dentro de um
contexto social amplo, aqui ha intencionalidade e ndao ha sofrimento por se tornar
abjeto. Esse sujeito vai contra os padrbes estéticos, morais, fisicos ou
comportamentais por motivagdes auténticas e coerentes pessoais e/ou apoiado por
seus pares. Antes de qualquer julgamento externo, esse sujeito constréi sua
identidade, fundamentado em ser conscientemente reconhecido como objeto de
estranhamento, pois, antes de qualquer coisa, ele rejeita o padréo, o sistema, a
l6gica de aceitagdo da maioria.

Intencionalmente, faz uso do seu corpo, de acessoérios, de roupas ou de
comportamentos indesejados pelas regras sociais para comunicar suas escolhas,
suas ideias, insatisfacdes e visbes de mundo. Esses sujeitos ndo fazem parte de
outra cultura, ndo se trata de um distanciamento antropoldgico onde o exotico é
distante. Para se fazer abjeto conscientemente, é preciso estar inserido,
compreender os dispositivos sociais disponiveis e fazer uso deles para se tornar
néao-desejavel.

Esse sujeito pode assumir diversas identidades na sociedade. Pessoas que
fogem dos padrées sociais, utilizando corpo como ferramenta de performance do
exotico causam esse estranhamento. Elke Maravilha, Figura 23, artista brasileira
nascida na Russia, usa o vestuario como forma de chamar atencao dentro e fora dos
palcos. Sua extravagancia gera desconforto e curiosidade, tornando-a objeto de
admiracao e de chacota.

Figura 24 — Elke Maravilha

Fonte: <http://fw.atarde.uol.com.br/2008/10/52529.jpg>
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Em uma situagdo menos estética e mais comportamental, podemos observar
sujeitos que optaram conscientemente por sair do sistema econ6mico vigente,
abriram mao de determinada seguranga pela tranquilidade da auséncia de
cobrancgas, horarios e regras. S&o pessoas que questionam o que € qualidade de
vida e ideal de felicidade e escolhem viver nas ruas. Apesar de serem objetos de
abjecado de quem nao compreende essa escolha, a compreensdo de mundo é muito
diferente daqueles que estdo em situagdo de rua por outros motivos que nao
escolha propria.

2) O sujeito se faz abjeto por analfabetismo dos cédigos da moda (sem intencao):

Diferentemente do nivel anterior, esses sujeitos buscam aceitacao social,
porém sua comunicacao é falha. A compreensdo do analfabetismo dos cddigos de
moda se da quando o sujeito tem acesso as possibilidades, mas ndo consegue fazer
escolhas acertadas para que atinja seu objetivo de integracdo social. Esses sujeitos
sdo os participantes de programas de moda, no qual busca-se refazer o guarda-
roupas para que estes possam alcancar a imagem desejada, ou a imagem que as
pessoas que os rodeiam desejam.

Esses programas proporcionam “educacédo em vestir-se”, adaptando o estilo
de vida as necessidades sociais, corpo e identidade do sujeito, tornando-o adequado
diante das regras do bem-vestir. Muitas vezes esses sujeitos ndo estao preocupados
com a impressao que deixam, com o0 que pensam deles a partir de seu estilo, mas
sao impelidos a se preocupar com isso pois causam incOmodo nos sujeitos ao seu
redor. Programas como Esquadrdao da Moda proporcionam transformacgdes estéticas
e de vestuario, mas € importante ressaltar que nem sempre essas mudang¢as séo
bem vindas, tendo em vista que, ao falarmos de analfabetismo de cddigos de moda,
nao podemos esquecer da autonomia de escolha de cada sujeito e, muitas vezes, o
sofrimento ndo vem da abjecao e sim do enquadramento forcado dentro de padrbes

sociais.

3) O sujeito abjeto pelo olhar do outro (desejo entre pares):
O principal tipo de abjecéo a causar sofrimento em nivel individual é quando
ha desejo em uma das partes envolvidas na relagdo. Nao se trata necessariamente

de desejo carnal ou romantico; por desejo sdo considerados o afeto, a empatia, a
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ansia de se relacionar com o outro. E o nivel mais compreensivel de abjecdo, mais
intrinseco as relagdes.

O que difere dos niveis anteriores é fato de a abjecao vir do objeto de desejo
do sujeito, independente do quanto ele tente ser aceito no grupo, assumido na
relacdo, ou simplesmente deslocado para uma zona de conforto nessa relacdo. A
vivéncia desse tipo de abjecdao acompanha o sujeito por toda a vida, mas ndo o
torna um ser abjeto socialmente, se trata de uma abjecao restrita a micro-histéria de
cada sujeito. E a adolescente que aspira ser do grupo popular, mas é rejeitada por
eles; o casal em que um busca um relacionamento sério e 0 outro apenas sexo; o
homossexual que ndo se aceita e critica aqueles que se aceitam, ou se comportam
diferente dele.

Essas situagbes exemplificam relagdes em que um sujeito é abjetificado a
partir da percepcao do outro e € rechacado nessa relacao, principalmente pelo outro
ter consciéncia do desejo do sujeito. Um amor platénico, por exemplo, sé levara a
abjecado daquele que sofre a distancia por seu objeto de desejo, por nao se achar
suficientemente bom ou desejavel. O objeto de desejo, por sua vez, inocente as
intencées do sujeito, ndo o confrontara com sua falta de desejo, caso seja a
situacao, até se tornar ciente delas.

No ambito da moda, podemos observar situacdo semelhante a um sentimento
platénico. Usar determinada roupa, seguir determinado estilo para reforcar a
insercdo de um sujeito em determinado grupo ndo necessariamente garante essa
insercao. A rejeicdo dessa identificacdo torna esse sujeito abjeto. Jovens buscam
essa insercao por meio da imitacdo. Vestem-se de maneira parecida, buscam se
identificar visualmente com o grupo ao qual pertencem ou gostariam de pertencer,

reforgam sua identidade por meio do vestuario.

4) O sujeito que se constitui abjeto pelo olhar do outro (mas sem desejo envolvido):
E nesse momento que a abjecdo perde seu poder com seu objeto. Diferente
da situacao anterior, onde a opinido de um determinado sujeito ou grupo é relevante
(pois o sujeito busca a aceitacao), agora o sujeito abjeto ndo busca qualquer tipo de
vinculo. Dessa maneira, a opinidao externa pouco lhe importa, em meio aos seus
pares ele encontra o que procura. Esse nivel de abjecao diz respeito ao sujeito que
analisa o mundo através do seu desejo e o classifica como desejavel ou néo,

independentemente da reciprocidade do sentimento. Essa analise é feita
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constantemente por todos os sujeitos, por exemplo, quando definimos um “tipo de
pessoa” por quem nos sentimos atraidos ou por quem jamais teriamos qualquer tipo
de desejo.

O foco desse processo esta no desconhecimento desse outro ndo-desejavel.
Ele cai dentro de esteredtipos e preconceitos. E a andlise mais rasa do outro,
baseada em quesitos estéticos ou de caracteristicas ressaltadas pela atuacao social.
Observamos esse discurso de abjecdo em relagdo a homossexuais muito
efeminados, mulheres muito independentes ou que usam roupas que as
caracterizam como imorais, pessoas que nao acompanham a moda
intencionalmente ou ndo, ou mMesmo que nao se enquadram nos padroes
socialmente aceitos de corpo e peso.

Nesse nivel de abjecdo, o objeto dela ndo é consciente de que ocupa esse
espaco para determinado sujeito. Apenas a partir do momento em que O sujeito
decide se posicionar, normalmente usando da violéncia como meio de comunicacao,
€ que vai interferir na vida de seu objeto e torna-lo vitima, com o unico objetivo de
fazé-lo vivenciar a abjecdo que o sujeito o impds. Agressdes motivadas por odio,
como ataques na rua por homofobia, misoginia, xenofobia, sdo exemplos classicos
desse tipo de abjecdo. Nao ha relacado interpessoal entre agressor e vitima, a
identificacao é feita através da roupa, da cor de pele, do comportamento.

Dentro do contexto da moda, esse tipo de abjecdo acontece, por exemplo,
quando alguém nao esta vestido de acordo com a moda do momento, ou nao
percebe as influencias do sistema de moda em suas proéprias escolhas. Para sujeitos
em que isso é muito importante e valorizado, esse outro serd abjeto. O filme O Diabo
Veste Prada (2006) apresenta uma cena onde a personagem Andy € criticada por
Miranda, sua chefe na editoria de moda, tanto por ndo se vestir de maneira
adequada na opinidao dela, como por ndo compreender que a roupa que veste é
produto do trabalho e pesquisa de varios profissionais inseridos no sistema de
producdo de vestuario. Apesar de Andy ser indiferente aquelas informacoes,
Miranda a analisa e despreza, antes mesmo de obter qualquer informagédo ao seu

respeito.

5) O sujeito de grupos culturais (bullying):
A institucionalizacdo do nivel de abjecdo anterior acontece neste. Para este

tipo de abjecdo, existe uma relagdo interpessoal, mesmo que como meros
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conhecidos, pois € necessario que a relacdo desigual de poder seja explicita e
reafirmada por meio de atos de violéncia fisica e psicolégica intencionais e
repetitivos. O sujeito entende o outro como inferior, sem qualquer tipo de empatia
por ele, e age conscientemente para desumaniza-lo.

A este outro, por sua vez, é imposta uma abjecdo sem que ele compreenda o
porqué inicialmente e, ao longo do tempo, acaba por agir na formacado de sua
identidade, possivelmente talhando marcas profundas que o acompanhardao pelo
resto da vida. Criangas vitimas de perseguicdo na escola ndo questionam seus
corpos, suas necessidades especiais ou gostos individuais, até o momento em que
sdo enquadradas como abjetas e suas identidades serdao fundamentadas na alusao
as caracteristicas que os colocaram nessa situacdo — o quatro-olhos, a baleia, o
varapau, o veado, a maria-macho, o pobre, o negao. A figura 24 representa o
sentimento da abjecao:

Figura 25 — A abjecéo do bullying

Fonte: <http://1.bp.blogspot.com/-pAtg0t5J3B4/VLgGeAqV5pl/AAAAAAAAAS4S/gYQx0wyU-
p8/s1600/foto%2Bbullying.jpg>

O vestuario também é uma fonte importante de informagéo para que uma
pessoa seja excluida socialmente. Como meio de comunicacdo de identidades,
roupas demarcam diferenciacdo de individuos e grupos dentro de determinado
contexto. Uma pessoa considerada brega pode ser desmoralizada apenas por suas
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roupas. O seriado Ugly Betty (2006), baseado em uma telenovela colombiana de
1999, explora toda a relagdao da personagem principal Betty dentro de uma editora
de moda. Considerada brega e incapaz de se vestir bem (dentro das expectativas de
seus colegas e chefes), é julgada e tem seu trabalho e sua identidade
desmoralizados por causa de sua aparéncia. Mesmo com diversas histérias
secundarias, o tema principal do seriado é o caminho que a personagem percorre

enfrentando violéncias e tentando se inserir socialmente.

6) O sujeito abjeto da cultura (refugiados processos de invasao cultural):

Ao longo da formulacdo da abjecdo como um processo mais profundo do que
a simples rejeicao do outro, construimos um caminho que partiu da abjecao
enquanto espago proativo de representacdo de identidades discordantes para as
relacdes desiguais de poder e a desumanizacdo de sujeitos. Esse ultimo nivel de
abjecao que foi identificado sai da micro-histéria do sujeito para especificar
identidades coletivas.

A légica € a mesma — a desmoralizagao para reforgar as desigualdades das
relacdes de poder. A diferenca é que neste nivel nem sujeito nem objeto estédo
sozinhos, falamos de um aporte cultural a abjecdo. O caso dos imigrantes que
fugiram de guerras em direcao a Europa é um exemplo dessa estrutura. Nao existe
empatia, sequer solidariedade para com essas pessoas, € 0 contrassenso da
globalizagdo — os espacgos estdo abertos para aqueles que tém sua humanidade
assegurada. A clandestinidade, o conflito, a miséria, ndo sdo do interesse de
ninguém (Figura 25).

Figura 26 — Partido portugués contra a imigracao

IMIGRACAO? - NAQY

PORTUGAL AOS PORTUGUESES

Fonte: <http://4.bp.blogspot.com/-
FstBzh6Zht4/UWNNjdIh6kl/AAAAAAAAAEU/4GL7W26nMTQ/s1600/1111111.jpg>
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A identificacdo dos grupos de pessoas que de alguma maneira trazem a
sensacao de inseguranga é crucial para o estabelecimento dessas relagbes. A
Franca, em nome de uma suposta laicidade, proibiu vestimentas e acessérios que
remetessem a religides do Oriente Médio (Figura 26). Essas pessoas, principalmente
mulheres criadas dentro de culturas que cobrem o corpo, saem dos julgamentos
sociais ocasionados por suas roupas para a perda de liberdade individual e de
expressdo. Se antes a ameacga era direcionada a elas por sua religido, agora lhes é
negada a identidade, ou mesmo sua prépria existéncia.

Figura 27 —"A Franca é crista e deve permanecer”

Fonte: <http://2.bp.blogspot.com/-
wbanpXMswPY/UWNNjelXnll/AAAAAAAAAEc/nwsx0h0Xtl4/s1600/2222222.jpg>

N&o h& abjecdo sem contexto social. E preciso que haja um outro para que o
sujeito se posicione, mesmo abijetificando a si mesmo. Quando falamos de abjecéo,
nao é possivel acreditar na simplicidade do dicionario, as motivagbes e percepcdes
de cada sujeito tornam a abjecao um intrincado comportamento social, que permeia
nossas relagcdes da mesma maneira que o desejo.

A abjecéo ndo é um estado, ou caracteristica, fixo. Tao volavel quanto nossas
emocgoes, perpassa 0 aprendizado sobre o si mesmo e sobre o mundo. Algo ou
alguém identificado como abjeto por um sujeito hoje pode ser desejado amanha, ou
simplesmente ser indiferente para esse sujeito. Ao internalizar a fluidez da abjecao,
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€ dado um passo a frente para a compreensao da dindmica das relacdées sociais.
Essa fluidez é possivel, pois a sociedade admite a alteridade; pode-se estar errado
hoje e ndo mais amanha. Padrdes e expectativas mudam a partir da subjetivagéo
das experiéncias de cada sujeito.

5.2 ABJETO — O OUTRO COMO AQUILO QUE EU NAO QUERO PARECER (SER)

A globalizacao e a urbanizagdo trouxeram novas realidades para o sujeito
pds-moderno. O excesso de pessoas nas cidades, a estratificagdo social, a divisao
irregular da renda simultanea ao aumento do poder de compra, a obsolescéncia
programada da tecnologia, a busca por ter cada vez mais e estar atualizado com a
evolugao tecnoldgica sédo caracteristicas que guiam a vida desse sujeito.

Sao cidades dentro de cidades, com a percepgao de cada sujeito guiando-o
através de uma experiéncia Unica. Como uma metafora do préprio sujeito e a
construcao de identidades multiplas, a partir de suas experiéncias.

A cidade também responde como um reflexo dessas identidades mdultiplas. A
ocupacgao urbana, o uso dos espacgos para novos fins, reforcam a sensagcédo de
pertencimento. A juncdo de todas essas ocupacdes transforma a cidade em um
organismo vivo que dialoga constantemente com os sujeitos que a habitam. Na
figura 27, temos uma imagem feita pelo fotdégrafo Paul Clemence sobre a
multiplicidade da cidade do Rio de Janeiro.
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Figura 28 — A Tale of Many Cities: Rio de Janeiro, Brazil by Paul Clemence

Fonte: <https://scontent-mia1-1.xx.fbcdn.net/hphotos-xfl1/v/t1.0-
9/s720x720/12004689_10153712902093274_3317533685193267289_n.jpg?oh=9e4ec58f2aabcafdf4
b87a329868f61f&0e=5694AA46>

Podemos observar na imagem a relacdo compulséria entre extremos da
mesma cidade. Nao é s6 com o reflexo da pobreza em suas janelas espelhadas que
os moradores desse prédio tém que lidar, ela é apenas o lembrete das mudltiplas
realidades ocupando 0 mesmo espacgo. Através da imagem vemos a pobreza como
abjeta, enquanto vemos a riqueza como objeto de desejo. Porém, essa ndo é a
Unica via em que a abjecao transita. Para os moradores da favela, seu reflexo no
prédio espelhado representa tudo aquilo que eles repugnam: as injusticas, as
desigualdades sociais e as relagdes de poder. Para eles, o abjeto ndo é apenas a

relacao estabelecida, mas a representagao desse reflexo.

5.3 SUBJETIVAGAO DA MODA

Ao falar de moda, sdo englobados todos os processos vistos ao longo deste
trabalho. Envolvendo diversos atores que simultaneamente captam informagdes e as
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tornam Uteis para a producgdo, até chegar ao destino final — o usuario/consumidor.
Entretanto, o processo nao se encerra ai. Apesar de a producao ter sido finalizada, é
necessario compreender se esses produtos atingiram os objetivos do mercado e da
necessidade dos usuarios/consumidores.

Nao é simplesmente uma roupa para 0s usuarios da moda, € um meio de
comunicagao que reflete ndo apenas a identidade do sujeito, mas também todo o
contexto social ao qual ele esta vinculado. Ao entrar em uma loja, 0 sujeito se
depara com uma gama de possibilidades, que, apesar de finita, €
incalculavel. Mesmo adentrando a mesma loja com mais de milhares de pessoas, 0
sujeito € capaz de fazer suas escolhas individuais, tornando sua experiéncia unica.

A vestimenta € como uma segunda pele, protege o corpo e proporciona a
primeira leitura que todos os outros sujeitos fardo dele. Essa primeira imagem é
capaz de munir o sujeito de suas identidades ou destitui-lo de sua humanidade
através do olhar do outro. Em uma rua movimentada, é a roupa do morador de rua
que o identificara em meio a todos que passam. Ao mesmo tempo em que 0
assegura uma imagem, apaga toda sua histéria. Esse sujeito ndo deixara de ser um
morador de rua se vestir um terno, mas causara outro tipo de reacao e interacao
com outros sujeitos que passarao por ele.

A pagina Humans Of New York (Humanos de Nova lorque, em traducao livre),
participante da rede social Facebook, trabalha revelando os sujeitos por tras de
imagens. Ao fotografar pessoas comuns nas ruas da Nova lorque e ouvir um pouco
de suas histérias, o autor da pagina transforma individuos em PESSOAS, humaniza
esses sujeitos ao criar relacées de empatia, de afeto, por meio das falas que esses
sujeitos tém interesse em transmitir. De trabalhadores de rua a imigrantes ilegais, a
pagina consegue comunicar uma nova realidade para a maioria, a realidade do
outro. Ao associar histérias de vida as imagens, os interlocutores sao impelidos a
humanizar esses objetos, e ao fazerem isso, transformam abjecdo em desejo. Esses
sujeitos que compartilham suas vidas, mesmo que por um breve momento e de
maneira anbnima, também se ressignificam ao entrarem em contato consciente com

suas proéprias escolhas.



74

Figura 29 — Foto do Humans Of New York
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Fonte: <https://fbcdn-sphotos-b-a.akamaihd.net/hphotos-ak-xpf1/v/t1.0-
9/12038355_1087641484643284_2644770679804846929_n.jpg?0h=3a96a50c2a46827c988097c611
dff225&0e=56922556& gda__ =1449347689 6b9278f26b197304cdfd3daa8c171ec3>

We're trying to break into this fashion world. There's a lot of bitch faces in this industry. Most of the
time, the person is just shy and the bitch face is not real. But sometimes it's real. Sometimes it's really
real. Traducao livre: “nds estamos tentando entrar para o mundo da moda. Existem muitas caras ruins
nessa industria. Boa parte do tempo, a pessoa é apenas timida e a cara ruim nao é real. Mas as
vezes é real. As vezes € bem real”.

A imagem evidencia toda a carga de uma comunicagdo possivel por meio
corpo e da roupa. Vemos sujeitos jovens, que fazem uso de seu vestuario para
transmitir suas ideias, os rompimentos com os padroes pré-estabelecidos de
masculinidade/feminilidade, de estética e de género. Suas falas nos apontam outras
caracteristicas, a luta, a vulnerabilidade, a rejeicdo dentro do meio em que querem
estar. Com o texto, se torna possivel travar um confronto com preconceitos — se a

imagem leva a abjecao, o texto humaniza.
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Figura 30 — Humans Of New York
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Fonte: <https://fbcdn-sphotos-f-a.akamaihd.net/hphotos-ak-xfp1/t31.0-
8/s960x960/12022621_1087087294698703_7782073917386579018_0.jpg>

I'm at the beginning of my transition right now. | had nine procedures recently. My best friend is
worried about me. She's afraid that I'm boxing myself in, and that people are only going to see me as
this. Tradugdo livre: “Estou no comego da minha transicdo nesse momento. Passei por nove
procedimentos recentemente. Minha melhor amiga esta preocupada comigo. Ela esta com medo de
que eu esteja me enquadrando e que as pessoas s6 me verao assim”.
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Quando a imagem nos passa uma informacdo, a tendéncia é nao
imaginarmos por tudo que o sujeito passou, ndo sabemos das escolhas que fez. A
figura 29 nos mostra uma mulher, sua roupa confirma a identificagéo inicial, mas o
texto torna essa interpretagdo mais complexa ao trazer a historia do sujeito.
Diferente da figura 28, onde o texto humaniza os sujeitos da imagem, na figura 29 a
imagem humaniza o texto, que poderia levar a transfobia. A imagem também nao
dimensiona a dificuldade de identificar quem o sujeito € com seu reflexo no espelho.
Enquanto mulher transgénera, possui uma histéria de luta para comunicar sua
identidade como gostaria, porém nao cabe se enquadrar em categorias simplistas.

Por meio desses exemplos, fica nitida a importancia do vestuario na
comunicagcdo de escolhas e identidades. A subjetividade reside nas vivéncias e
percepcoes do ambiente ao redor do sujeito, € o que absorve e rejeita dessas

experiéncias que constrdi a individualidade.
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CONCLUSAO

O objetivo principal desta dissertagdo foi entender de que maneira o aumento
da disponibilidade da producdo de moda influencia a formagdo da identidade do
sujeito contemporaneo. Conscientemente ou nédo, as escolhas de cada sujeito tém
como base sua percepcao e suas experiéncias, tornando cada vivéncia unica. Por
meio das roupas, o individuo é capaz de demonstrar seus gostos, suas ideias, 0s
grupos aos quais pertence, de que se aproxima e aqueles de quem se distancia.

Por meio da contextualizagdo histérica, procurou-se fundamentar os
processos pelos quais o fendbmeno da moda passou para se consolidar como um
sistema, o qual conhecemos hoje, de pecas exclusivas e pouco acessiveis para a
democratizagdo da moda, acompanhando e demarcando os eventos histéricos,
politicos, econémicos e culturais que a influenciaram. Essa contextualizagdo
proporcionou uma visdo mais ampla da influéncia da moda como esse sistema que
conhecemos, principalmente sobre como a democratizagdo acontece a partir dos
jovens, tomando o caminho de comunicadora de identidades.

A pds-modernidade possibilitou ao sujeito novas possibilidades para se
expressar. Fragmentado e globalizado, esse sujeito vé 0 mundo com novos olhos,
possui novos dispositivos de percepcao e busca novas experiéncias. Com uma
organizacado social diferente da modernidade, o sujeito ocidental possui tempo e
incentivos para buscar atividades que o agradem mais, sua vida ndo se resume mais
apenas ao trabalho ou aos afazeres domésticos. A valorizagcdo da individualidade
impulsiona o sujeito a se definir, a pensar sua identidade.

Por esse novo caminho os individuos que antes compunham um modelo de
massa, de padronizacdo, passam a ter suas identidades valorizadas. Tornam-se
sujeitos de suas vidas e, principalmente, de suas escolhas. Inseridos em uma cultura
e em um mundo sem fronteiras, 0s sujeitos podem experimentar quem sao, tanto
com seus pares locais, como por meio da constru¢cdo do outro (aquele que é
diferente de mim) em um terreno fluido e subjetivo.

Na construgcdo de suas identidades, o sujeito € motivado pela necessidade
de aceitacdo e rejeicao do outro. A empatia, o afeto, o desejo pelo outro, o
impulsiona a querer fazer parte do grupo e a buscar signos que deixem essa
identificacdo clara. Para a compreensao do eu desse sujeito, ele precisa identificar o

outro, aquele que ele nao quer ser, que lhe causa estranhamento.
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Essa relacédo de nao-desejo, de fortalecimento de si a partir da identificacao
do “ndo-eu”, é a abjecdo, baseada na falta de empatia e na desumanizagdo do
outro. E importante reconhecer que o sujeito pode fazer uso da abjecdo de maneira
proativa, da mesma maneira que o faz com o desejo. Se tornar abjeto aos outros
sujeitos reflete suas escolhas e reforca o distanciamento que julga necessario. Nao
existe abjecdo sem desejo, nenhum sujeito sera apenas desejado ou apenas abjeto.
Tao fluida quanto a propria identidade, a abjegcédo faz parte das nossas relagbes
interpessoais.

Das situacbes mais simples, como desejar sexualmente uma pessoa, mas
nao considera-la boa o suficiente para ter um relacionamento sério, as mais
complexas como bullying nas escolas e a situacdo de refugiados ou imigrantes
ilegais, a abjecéo se torna palpavel quando ndo ha empatia.

Ao longo deste trabalho, foi percorrido o caminho da construcédo do sujeito e
da moda até que essa construcao se tornasse simbidtica. Os atores responsaveis
pela producdo de moda também sdo seus usuarios/consumidores; ela esta
totalmente vinculada a experiéncia de vida dos sujeitos. Consciente ou
inconscientemente, os sujeitos pds-modernos ocidentais sdo afetados pela moda,
pois, COmMo vimos, mesmo sua rejeicao € uma forma de usa-la para se comunicar.

A partir do surgimento do prét-a-porter, observamos uma intensificagdo da
funcdo da moda como um meio de comunicagdo. Comecando pela descoberta da
juventude como uma categoria de pessoas com necessidades especificas e
potencial de compra e expressao, a possibilidade de se identificar com aquilo que
vocé veste ganhou uma nova dimensdo. Nao ha mais uma diferenciagéo de classe
social; com a democratizagdo da moda, ela nos permite expressar a nossa
subjetividade.

Com sujeitos multiplos e cada vez mais donos de seus préprios corpos, a
roupa pode ser compreendida como o mais eficiente “cartdo de visitas”. E a
armadura que expde para o mundo que tipos de batalhas o suijeito trava. E a roupa
que nos propicia a primeira impressdo de um sujeito. Através dos nossos
dispositivos de percepcdo, categorizamos o individuo dentro daquilo que
conseguimos compreender.

Como ferramenta de comunicacdo de identidades, um sujeito é capaz de
adequar sua imagem por meio da moda, alterando/adequando a maneira como se

vé, ou se sente. Ela é capaz de apaziguar ou fomentar conflitos externos e internos,
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bem como reforcar o desejo ou a abjecdo. Nao ha como presumir que qualquer
pessoa andando pela rua seja um morador de rua, a ndo ser por sua imagem que
esta vinculada a sua roupa. Nao passaria pela cabeca de qualquer pessoa um
sujeito de terno sendo morador de rua. No caso de pessoas em transicao de género,
0 género pelo qual elas querem ser identificadas é reforcado pelas roupas,
independente do estagio de transicdo em que elas se encontram. Romper com a
normatizagcao de género abijetifica o sujeito e o julgamento feito por parte dos outros
sera por meio das roupas.

Como uma segunda pele, a roupa nos da a falsa sensacao de protecédo e
“‘identidade”. Apesar de incalculaveis, as opgdes de escolha dentro de uma loja, ou
das escolhas de produgéo para a estagao, sao finitas. Nao é a roupa que define a
identidade do sujeito, mas a subjetividade de cada sujeito ao buscar uma roupa que
torna essa experiéncia Unica.

Como comunicadora de identidades, a moda é a ferramenta de face social do
sujeito para performatividade. Ela auxilia na performance do sujeito, tornando a
comunicagcado mais eficiente a partir do carater relacional do sujeito. Utilizando-se de
seus dispositivos de percepgao social (affordances), o sujeito € capaz de fazer as
melhores escolhas em prol da troca mais eficiente de informagdées com outros
sujeitos e com o meio.

Por meio da moda, o sujeito é capaz de comunicar sua identidade, expressar
a construcdo de suas escolhas para si e para os outros. A abjecdo pode ser
pensada na construcdo da identidade desse sujeito, pois ela é referente a
construgdo de si mesmo. Se distinguir do outro como o “ndo-eu”, estabelecendo
relacdes de distingcao e identificacao, abjecédo e desejo. Nao é a moda que provoca
abjecdo, como agente da acgéao, ela é o resultado da subjetivagdo das vivéncias do
sujeito e a projecao delas no corpo.

A busca pela compreensédo da moda como meio de comunicacéo de
identidades certamente ndo se extingue aqui. E um terreno fértil para analises
sociais, pois a comunicagado que proporciona garante a possibilidade de enxergar o
outro com os signos que ele deseja, bem como influi na construcéo das identidades
dos préprios sujeitos. E o design totalmente inserido na sociedade e capaz de

representar os anseios individuais e coletivos mais profundos.
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